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SUNUS

Haber ve magazin kavramlari, yapilari, islevleri ve etkileri ile gliniimiizde
iletisim biliminin izerinde en ¢ok durdugu konular arasinda yer almaktadir. Artik
insanoglu igin vazgecilmez bir unsur haline gelen haber, toplumsal yasamda da
bilyiik bir konuma sahiptir. Haber insanlan bilgilendirmenin yaninda, demokrasinin
istenilen bir sekilde islemesi ve toplumsal yasamin saglikli bir yapida olmasi igin
hayati bir dnem tagimaktadir. Boylesine biiyiik bir degeri ihtiva eden ve kitle iletisim
araglarinin en Onemli iglevleri arasinda yer alan haber, aym zamanda biiyik
tehlikelerle karst karsiya kalmaktadir. Bu tehiikelerin baginda ise haberin

magazinlesmesi gelmektedir.

| Haberin magazinlesmesi, haber ve magaziﬁ kavramlar1 gibi ¢ok boyutlu,
~ karmagik ve ¢dziimlemesi oldukga zor olan kavramlardir. Magazin ve haber tarihsel
stire¢ iginde bilyiik degisimler gésﬁermis olup 6zellikle toplumsal hayatta yaganan
ilerlemeler, kitle iletisim araglarinin geligsmesi ve yeni kitle iletisim araglarinin ortaya
cikmasi ile igerikleri genislemis ve etkileri artmistir. Haberin magazinlesmesi ise tim
bu siireglerle birlikte daha pek gok unsurun etkisi sonucunda sekillenmis ve bugiinkii
halini almustir. Dolayisiyla bu ¢alisma, haber ve magazin kavramlan ile haberlerin
magazinlesmesinin yaninda magazin televizyon iliskisine ve televizyon haberlerinin

magazinlesmesi tizerinde durmustur.

Bu c¢alisgmada aynca televizyon haberlerinin magazinlesmesi denince,
Tiirkiye’de ilk akla gelen isimlerin baginda gelen Reha Muhtar ve onun habercilik
tarz1 izerinde ¢aligilmigtir. Bununla birlikte gerek Reha Mubhtar tarzi haberciligin
¢oziimlenmesinde gerekse haber ve magazin kavramlari ile haberin magazinlesmesi

tizerinde ¢alisilirken olaylar sebep ve sonug iligkileriyle ele alinmsgtir.

Bu ¢alismanin hazirlanmasinda bana yardimci olan herkese gok tesekkiir
ediyorum. Ozellikle konunun belirlenmesi, igeriginin olugturulmasinda ve yéntemin
saptanmasinda benimle ilgilenen hocam ve tez damismanim Prof. Dr. Sermin
Tekinalp’e, ayrica Prof. Dr. Ozden Cankaya ve Dog. Dr. Hiirriyet Konyar’a sonsuz

tesekkiirlerimi sunarim.
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OZET

Insanligin haberlesme ve bilgi edinme gevresinde 6rgiitlenerek bir elektronik
bilgi toplumu olusturmakta oldugu giintimiizde haber, toplumlar i¢in ¢ok biiyiik
onem tasimaktadir. Insanlar haberler ile ¢evrelerinde olup biten olaylarin yan: sira
diinyanin her tarafindaki toplumsal, ekonomik, politik ve Kkiiltiirel geligsmeleri
izlemekte ve degerlendirmektedir. Haber artik yalmzca kitle iletisim araglarinin
olaylar1 insanlara ulastirmasi olarak nitelenemeyecek derecede karmagsik bir olgu
oldugu gibi bir toplumda dérdiincii gii¢ olarak nitelenen medyanin biiyiik giiclinii de
arkasina almakta ve boylece toplumun sosyal, siyasal ve kiiltiirel yapisim da
- derinden etkilemektedir.

Toplumsal yagamda biiyilkk yararlari olan haber, insanlarin bilgileri elde
etmesine ve gergekleri 6frenmesine yardimci olmaktadir. Ancak bu siiregte haber
zaman zaman magazin ile de i¢ ice girerek asil islevlerinden ayrilmaktadir. Magazin,
olaylan eglendirici bir sekilde ele alarak daha genig insan kitlelerine ulagmay: ve
toplumu eglendirmeyi hedef alsa da bu durum aym zamanda haberlerin ger¢eklikten
uzaklasmasi ve degerlerinin azalmasi sonucunu dourmustur.

Haber-magazin iligkisi ve haberlerin magazinlesmesi ise en ¢ok televizyon
ekranlarinda goriilmektedir. Televizyon, hem kitle iletisim araglari arasinda en basta
gelen haber kaynagi hem de magazine en fazla yer veren iletisim ‘a.ramdlr. Bununla
birlikte televizyonun gorsel ve isitsel bir iletisim araci olup stirekli yeni teknolojilerle

desteklenmesi de haber ve magazini televizyon i¢in vazgegilmez bir hale getirmistir.



Televizyon haberlerinin magazinlesmesi denilince Tiirkiye’de akla gelen
isimlerin baginda ise Reha Muhtar gelmektedir. Reha Muhtar haberciligi; gergek
habercilik anlayigindan uzak, izleyicilerin ilgisini ¢ekmeyi bilgilendirmeden &n
planda tutan ve haberleri magazin agirlikh olarak ele alan bir anlayisa sahiptir.
Bununla birlikte Reha Muhtar haberciliginin en belirgin 6zelliklerinden biri de onun
haberleri kendine has bir tarzla, sova ydnelik olarak sunmasi ve yorumlamasidir.
Tiim bunlar Reha Muhtar haberciliinin toplumun genis Kkitlelerine ulagmasim
saglamig olsa da magazinin bu olumlu taraflarina ragmen getirdigi bazi
olumsuzluklar Reha Muhtar haberciligini pek ¢ok sorunla karg: kargiya birakmigtir.



SUMMARY

Nowadays, the news has big importance while the humanity have been
forming electronic information society by organizing in the area of communication
and information Not only the people concern the news and the events surrounding
them, they also interest in social, economic, political and cultural developments all
over the world and evaluate them. The news which has a complex content can not be
simply qualified as only a way of mass media to communicate the events to people, it
also effects the social, political and cultural structure of the society deeply with
media which is qualified as the fourth power in the society.

The news brings big uses, makes people be informed and learn truths. But
sometimes the news gets involved in magazine in this process and leaves its main
functions. As the magazine takes events more funny to reach the most people and
aims entertaining the public, this situation makes the news be far from the truths and

has less value at the same time.

The relation between the news and the magazine and the news turning into
magazine is shown the most on television. Television is both the most important

source of news and gives the most place to magazine in the mass media. Also having



been a pictural and hearing mass media and supported by new technology, makes the

news and the magazine as a main point for television.

Reha Muhtar who is one of the first reminded person in Turkey at the subject
of the news turning into magazine. The style of Reha Muhtar news is far from the
understanding of real news, tries to reach the most watchers by attracting instead of
giving information and contents much magazine. Meanwhile one of the most known
property of the style of Reha Muhtar news is Reha Muhtar’s presenting and
commetting on news in a characteristics and showy way. In spite of communicating
the news to more public in this style of news, it brings lots of problems at the same

time.
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BIRINCIi BOLUM

I) HABER
A - HABER KAVRAMI

1) Haberin Tanim

Haber kavraminmi bilimsel bir inceleme konusu olarak ele alirken, 6ncelikle
haberin ‘ne oldugu’ iizerinde durmak gerekir. Ciinkii ‘haber nedir?’ sorusuna verilen

cevaplara baktigimizda, ¢ogu birbirine yakin olan pek gok tammla kargilasiriz.

Farkli haber tamimlarina de§inmeden Once, herkes tarafindan kabul edilen
sozliikteki anlamui ile haber; “iletisim veya yayin organlariyla verilen; bir olay, bir
olgu iizerine edinilen bilgi, sahktir”.! Haber kavramim biraz daha kapsamli bir
sekilde ifade edersek; “haber, haber &lgiitlerine gére hazirlanmis, okur ya da izleyici
i¢in 6nemli olan, toplumun biiyiik kesiminin ilgi, ¢ikar ve yasam alam iginde var olan

ve en kisa siirede verilen olaylardir” 2

Haber kavrami iizerine c¢alisan arastirmacilar, bu kavramin en sade
anlamindan bile, farkli tammlamalar ve goriisler ortaya koymuslardir. Bir tamma
gbre haber; “insanlarin ilgisini uyandiran, yeni olmus veya olacak olay iizerine
bilgidir”.®> Benzer bir tamimlamada ise haber; “gergekte var olan ve insanlar igin ilgi
¢ekici her olusumun ortak adidir”. Daha farkli bir goriise gore ise “haber;
355

habercilerin yaptiklar1 seydir”. Bir bagka aragtirmaciya gére ise haber “okumak,

! Tiirk Dil Kurumu Tiirkce Sozliik, Atatlirk Ktltor, Dil ve Tarih Yiiksek Kurumu, Ankara 1988.

% Filiz Segim “Haber Kavrami ve ABD Basmnda Dis Haberler”, Kurgu, Sayi12, Anadolu
Universitesi fletigim Bilimleri Fakiiltesi, 1993, Sayfa 207-208.

3 Atilla Girgin, Haber Yazma Teknikleri, istanbul: inkilap Kitabevi, 1998, Sayfa 14.

4 Hakan Ergiil, Televizyonda Haberin Magazinlegmesi, 1.baski, Istanbul: iletisim Yaymecilik, 2000,
Sayfa 77.

5 Michael Scudson, “The Sociology of News Production Revisited”, Mass Media and Society, ed.
James Curran, Michael Gurevitch, New York, Arnould, 1996, Sayfa 141.



dinlemek ya da izlemek igin bireyin zamanim vererek ya da para ddeyerek satin

almay: istedigi sey”6 olarak tamimlanmugtir.

Haber kavramina daha belirgin tanimlamalar ve agiklamalar getirirken,
‘haberlesme’ kavramma deginmek gerekmektedir. Haberlesme bir yanda haberi
veren (kaynak), diger yanda haberi alan (hedef kitle) ve bir de haberi simgeleyen
mesaj olmak iizere {i¢ 6Feden olusur. Haberi veren veya génderen konusarak,
yazarak, gizerek ya da herhangi bir harekette bulunarak bu isi yapan birey yahut
yayim evi, gazete, radyo veya televizyon istasyonu, film stlidyosu, ajans gibi bir kitle
iletisim aracidir. Haber alan hedef kitle ise, bir tek kisi ya da bir grup insanlardan
olusmaktadir. Yazi, goriintli, ses, sinyaller ve kodlamalar ise, haberlesmedei
gonderilen bildirimi, mesaji olusturmaktadir. Haberlegme (communucation)’
kelimesi, Latince bir kelime olan communis yani ortak kelimesinden gelmektedir.
Gergekten haberlesen kisiler veya gruplar bu yolla aym bilgileri, aymt diistinceyi ya
da tutumu paylagmay: istemektedirler.®

Haber kavramimi derinlikli ve detayli bir gekilde arastiran iletigim bilimciler
ise genellikle iki ayr1 gruba ayrilmiglardir. Birinci grup ¢ahigsmalarinda haberi, iretim
siireci iginde ele alirken, ikinci grup ise haberin bilgiden enformasyona doniiglimiinii

tamamladiktan sonra tiiketici tizerindeki etkilerinde yogunlagmuglardir.’

Haber kavraminin ilk kuramcilarindan olan iletigim bilimci Walter Lippmann,
haberin daha ¢ok firetim siirecine agirlik vererek haberi bir olayla ilgili olarak
tamimlar; “haber, bir olaymn tarafsiz bigimde anlamlandirilmasidir”!® Walter
Lippmann’a gore haberin asil islevi olaylar1 g@stermesidir. Lippmann ayrica,
haberlerin toplumun dogru ve gergek bir yansiticist olmadifim ancak tamamiyla
dogru ve gergek haberlerin bilinmeyen olaylar1 ortaya g¢ikararak, insanlarin bir
degerlendirme yapmasini sagladifim belirtmistir. Lippmann’a gore “haberler bizlere,
toplumun toprakta nasil filizlendigini degil, filizin ilk olusumunu verir, topragin

8 Ergnl age,s. 77.
‘Commumcatlon kelimesi aym1 zamanda Titrkge’de iletisim kelimesinin de kargilig1 olarak

kultanilmaktadir. Communication ya da iletigim kavrami, benzegenlerin olugturdugu ortakhik ya da
topluluk anlamina gelen bir s6zciikten kaynaklanmaktadur.

8 Kayihan Igel, Kitle Haberlesme Hukuku, 3. b., istanbul:, Beta Yaymcilik, 1990, s. 3.
® Nurdogan Rigel, Ileti Tasarimmsa Haber, Istanbul Der Yaymlan, 2000, s. 179,
10 Walter Lippmann, Public Opinion, New York: The MacmillanCompany, 1949, s. 339-358.

GRETIM KURULY
6. YORSERC L Yon MERYED



altinda kalanlar1 anlatamaz”.!! Iletigim bilimci Wilbur Schramm ise haberin yalmzca
olayla tamimlanamayacagini sdyleyerek, haberin tiiketici ile olan iliskisine agirlik
vermigtir; “haber, insan zihninde olusturulur; haber bir olay degil olay olduktan
sonra algilanmig bir olgudur. Haber olay ile 6zdes degil ancak olaymn temel
gergevesini yeniden iiretme girisimidir, burada sekil, vurgu, sunum ve aktarmanin
getirdigi teknik zorunluluklar, izleyicinin ihtiyag ve tercihleri gibi noktalar gz

éniinde bulundurulur”.'?

Haber ile ilgili aragtirmalar yapan Amerikali sosyolog Robert P. Park ise
haberi; bilgi edinmenin, malumatin bir tiirii olarak nitelemigtir. Haber ile bilme ile
bilgi alig-verisi arasindaki iligkiye dikkatleri ¢eken Robert Park, bireyin habere
ulagmadaki asil amacinin bilme isteginden kaynaklandigini belirtmigtir. Park’a gore
“haber sistematik bir bilgi degildir. Haber giinceldir, yeni olmug ya da tekrar olugan
olaylardir. Haber, ayr1 olay ve olusumlarla ilgilenir ve gésterdigi diinya yalmzca
iliskisiz olugumlardan ibarettir. Bundan dolay1 haberin gérevi yorum degildir”. '3

Atilla Girgin’e gére ise haber; “insanlarin gelecekleriyle ilgili kararlari
almakta, 6teki insanlar ve ¢evreyle iligkiler kurmakta, diinyay1 algilamakta en dnemli
unsuru olugturan bilgilerdir”. Girgin, herhangi bir eylemin ya da sSylemin (olay,
olgu, fikir veya sorun) haber olabilme niteligi tagimasi icin beg tane 6geyi igermesi
gerektigini belirtir. Bunlar; gerceklik, yenilik, anlagilirlik, ilginglik ve Snemliliktir.*

2) Haberi Olugturan Unsurlar

a) Gergeklik (Dogruluk);

Gergeklik, haberin ve haberde verilen bilgilerin dogru olmas: bir bagka ifade
ile olayin varhifinin gergek olmasi anlamina gelir. Bir ha‘ber dogrulanmadik¢a veya
olaylara dayandinlmadik¢a gergeklik unsurunu tasimaz. Bundan dolayr gercek
olmayan, gergeklesmemis, varsayimlar, sdylentiler yalan ve yanls bilgiler haberde

"I Lippmann, a.g.c., s. 339-358.
2 Wilbur Schramm, The Nature of News, Journalism Quaterly, 1949, s. 259, 260.

% Mc Quail, Mass, Mass Communucation Theory, London: Sage Publications, 1994, 5.269.
" Girgin, a.g.e., 5. 18.



bulunmamalidir. Habercinin gorevi, dogrulan gergekleri haber yapmaktir. “Bir haber
dogrulanmadikga ve olaylara dayanmadik¢a gergek 6nem ve ilgi tagim: » 13

Haberde gergekligin saglanmast igin, 6ncelikle haberin etik bir anlayisa bagh
olarak yapilmasi gerekir. Habercinin en 6nemli amac1 gergegi bulmak olmahdir ve
haberleri yaparken dogru bilgileri vermeli, tarafsiz olmalidir. Bunun igin haberci,
halkin gercegi bilme hakkim ve kamuoyunun aydinlatilmasini hak ve adaletin bir
kosulu olarak bilmeli, halkin temsilcisi olarak mesleki sorumluluklarin
unutmamalidir. Ayrica haberciler, bu konuda hukuki kurallar1 da dikkate almal,
kendilerine ve kitle iletisim araglarina yasalarca tanmnan haklara uygun
davranmalidir. Nitekim “dogruyu yansitmayan, gergegi vermeyen haber kamu

zararmadir ve sosyal bakimdan da bir dizi olumsuzluklar1 beraberinde getirecektir”.16

Haberde gergeklik igin, haberin iretim siirecinde de dogru olarak
yapilandirilmas: gerekir. Haberde yer alan ttim bilgiler dogru olmali, gercek agikga
ortaya konmalidir. Bununla birlikte haber, dogru kaynaklara dayanilarak yapilmali,
kusku uyandiran, eksik kalmig, kanitlanmamig veriler haberde yer almamalidir. Bu
acidan haber gergeklerden, gergeklesmis olaylardan ibarettir. “Haber gergegin

kurgusudur, gergek olan bir seyin 6zetidir”."”

b) Yenilik (Giincellik);
Haberde yer alan olaylarin ve bilgilerin yeni gergeklesmesi, giincel olmasi
gerekmektedir. Haberde yenilik unsuruna uyulmadiginda, verilen haberler eski

oldugu icin degerlerini de biiyiik Glgiide kaybedeceklerdir. Bundan dolayr yeni

olmayan, eski haberlere kitle iletigim araglarinda yer verilmemektedir.

Haberin yeni olmas: giincellikle aym anlama gelmektedir. Haberin yeni ve
gilincel olmast igin ise eylem ya da s6ylemin yeni gergeklesmis olmas: gerekir. Bu tiir
haberler ‘sponton’ veya rutin haberlerdir bir bagka ifade ile kendiliginden olmus
haberlerdir. Bununla birlikte daha 6nceleri olugmus ancak yeni ortaya ¢ikmig, yeni
fark edilmis olaylar da yenilik ve glincellik degerini tagiyabilmektedir. Daha ¢ok

15 pierre Denoyer, Modern Basin, Istanbul: Remzi Kitabevi, 1963, 5.7.
'€ Girgin, a.g.e., s. 15.
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aragtirmaci haberciligin {iriinleri olan bu tarz haberlerde “unutulmus, ihmal gormiig

bir enformasyon giin ig18ina ¢ikarilmis, ona yenilik kazandirilmagtir”. '8

Haberin yeni ve gilincel olmasi, toplum igin biiyiikk 6nem tasimaktadir.
Haberin miimkiin olan en kisa zaman dilimi ig¢ersinde verilmesi, toplumun en hizli ve
en saglikli sekilde bilgilenmesine neden olur. Bdylelikle haber kamu yararina hizmet
eder ve kamuoyunun olusmasinda olumlu etkilere neden olur. Ancak haber
zamamnda verilmezse, yenilifini ve giincelligini kaybettikten sonra yayimnlanirsa

kamu yarar1 s6z konusu olamaz.

¢) Onemlilik (Onemli Sayilma);

Haberin en bagta gelen Ogelerinden biri Onemlilik, 6nemli sayillmadir.
Onemlilik, haberdeki eylem ya da sdylemin etkisi, etki yogunlugudur. Haberin énemi
gerceklestirdigi etkiye ve uyandirdign ilgiye baghdir. Onemli olan olaylar haber
yapilir, 6nemli sayllmayan olaylar ise haber degeri tagimaz ve haber olmaz.

Haberin 6nemliliginde iki unsur 6n plana gikmaktadir;
a- Olaym ol¢iisti
b- Olayn etkisi

Olaymn o&lgiisii, habere konu olan olayin biiyiikligi veya kiiciikliigiidiir.
Ornegin deprem konulu bir haberde, depremin biyiikliigti ve 6lii sayisiun gok
olmasi haberin 6nemlilifini artirmaktadir. Haber, habere konu olan kigilerin ve
olaylarin sayisina, nemine ve ulasgtifi hedef Kkitlenin biiyiikliigline gore deger
kazanmaktadir.

Olayin etkisi ve etkileme giicii , haberin 6nemli sayilmasinda belirleyicidir.
Haber, etkiledigi hedef kitlenin biiyiikligiine ve sayisal goklufuna gére Snemli
sayilir. Ornegin, en 6nemli haberler uluslar aras1 diizeyde olanlardir, bir tilkenin
bagka bir tilkeye savag agmas1 gibi.

 Girgin, a.g.e., s. 13.
18 Oya Tokgoz, Temel Gazetecilik, Ankara: imge Kitabevi, 1994, s. 140.
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d) Tlginglik (ilgi Cekicilik);

Haberde ilgi ¢ekicilik, haberin ulagtii hedef kitleyi ilgilendirmesi, hedef
kitlenin ilgisini ¢ekmesi ve etkilemesidir. Habere konu olan olay ilgi ¢ekmeli, ilgi
cekici unsurlan istinde bulundurmalidir. Ilgi gekicilik genellikle, bireysel ya da
toplumsal ihtiyaclara ve beklentilere cevap vermektir. Ilgi geken olaylar, her seyden
once insanlan ilgilendiren ve insanlarin dikkatlerini geken konulardir. Insanlarin
ilgisi ise genellikle; heyecan, gerilim, romantizm, cinsellik, dram, savaslar, dogal
afetler, terér, catigma, gelisme, ¢eliski, tuhaflik, siradiplik gibi alanlarda
yogunlagmaktadir.

Insanlarin toplumsal yasamda bazi olaylara daha fazla ilgi duymasi,
haberlerin iiretim siirecine etki yapmaktadir. insanlar: ilgilendirmeyen olaylar haber
degeri tasimamakta ve haber olarak iiretilmemektedir. Bir olayn ilgi ¢ekici bir haber
olabilmesi igin, o olaymm Onemliligiyle birlikte hedef kitle ile de yakinhg ve
baglantis1i olmas1 gerekmektedir. Bununla birlikte ilgi ¢ekicilik, stibjektif bir
kavramdir ve bazi insanlar i¢gin ilgi ¢ekici olan bir haber, bazilar1 i¢in bu nitelikte
olmamaktadir.

Haberde ilgi ¢ekiciligin 6ziinde siradisilik ve nadirlilik vardir. Siradisi ve
nadir s6ylemler ve eylemler, ilgi gekici}ik degeri ile baglantihdir. Insanlar, siradan
olmayan, olagan dis1 olaylara karst ¢ok biiyiik ilgi duyarlar. Bu konuda ABD’de
yaymlanan New York Sun gazetesinden John Bogart’in yaptigi haber tanimi dikkat
¢ekicidir. “Bir kdpek bir insan1 1sirirsa bu bir haber olamaz! Ama bir adam bir kpegi

1sirirsa, iste bu haber olur!”!’

e) Anlagilirlik (Anlam Tagima);

Anlagihrlik; haberin ulastii hedef kitle tarafindan anlagilmasi, haberin
anlamh bir yapiya sahip olmasidir. Haber oncelikle hedef kitlenin anlayacagi bir
lislubu tagimal1 ve haberin anlatim dili, haber yapim kurallarina ve tekniklerine bagli
olmahdir. Habere konu olan olay hedef kitle tarafindan algilandiktan sonra, gergek

' Denoyer, a.g.c., 5.6.
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olay ile algilanan olay arasinda bir anlam degisikligi ve anlagilirlif1 azaltan unsurlar

bulunmamalidir.

Haberde anlagibirhgin gergeklesmesi igin, haberin a¢ik, sade ve dogru bir
anlatim dili tasimas1 gerekir. Haber metninde gereksiz bilgi ve sbézciikler yer
almamalidir. Siislii ve uzun ciimleler yerine sade ve yalin anlatimlar tercih
edilmelidir. Isimler, tiimlegler ve yiikklemler yerli yerinde kullanilmali, dilbilgisi
kurallarina uyulmalidir. Ayrica haberde kesin ve dogru bilgiler yer almali yalan,

yanlig, olasilik, varsayim ve kusku uyandirici bilgiler bulunmamalidir.
3) Siyaset Bilimi Agisimdan Haber Kavram

Haber kavrami siyaset bilimi agisindan oldukg¢a Onemli bir kavramdir ve
haber ile siyaset, baslangictan itibaren giin gegtikge artan bir sekilde karsilikli iligki
icinde bulunmaktadir. Iletigim tarihine baktigimizda, medya ile siyasal iktidarn,
daima birbiriyle iligki i¢inde oldugunu, ¢ogu kez birbirleriyle miicadele ettigini ve
karsilikli bir etkilenme iginde olduklarim goriiriiz. Hemen hemen tiim diinyada
iletisim &zgiirligi, mutlak monarsilerin ¢okiisii ve parldmenter rejimlerin
kurulusuyla uygulanir hale geldi. Giiniimiizde de iletigim 6zgiirliigii ve vatandaslarin
haber alma hakki demok:fatik yonetimlerin en temel unsurlarindan biridir. Iletisim
Ozgiirliigli olmamasi halinde, vatandaglarin haber alma hakk: giivence altindan gikip
yok olmaktadir. Bu durumda ise Oncelikle kamuoyu olugumu engellenmekte,

vatandaslarin siyasi tercihleri sakatlanmakta ve demokrasi saglikhi olarak islemez bir
hale gelmektedir.

Siyaset bilimi agisindan haber kavramina, liberal ve elestirel diistinceler
etrafinda farkh yorumlamalar getirilmigtir. Liberal diisiince, kitle iletigim araglarim
yasama, yliriitme ve yargimin ardindan dordiincii siyasal gii¢ olarak gérmektedir ve
kitle iletisim araglarim demokrasinin bir geregi olarak kabul etmektedir. Liberal
anlayiga gore kitle iletisim araglar1 yasama, yiiriitme ve yargi organlarimi gézetleme
ve denetleme, yonetime kars1 halki temsil etme, demokrasinin islemesine ve halkin
yararina kamuoyu olusturma gibi 6nemli islevleri yerine getirmektedir. Nitekim
haber, bu islevlerinden &tliri “modern Bati toplumlarinda onsuz yapilamayan
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ideolojik bir arag haline gelmisgtir; Birlesik Devletler’ de demokrasinin hammaddesi

olarak goriiliir”.%°

Liberal yaklagima gére haber toplum i¢in yapilir ve haberin amaci pozitivist
bir hedefi gergeklestirmektir. Burada haber, 6nemli bir sdylem aracidir ve haberin
s6ylemi toplumda var olan egemen sdylemlerin bir lriinli olarak nitelendirilir. Bu
yiizden haber, toplumu bilgilendirmenin yaninda, islevinin geregi olarak topluma
katki da saglamalidir. Liberal anlayisa gore bu katki haberi aynicalikli bir sdylem
haline getirir. Bunun sonucu olarak haber toplumsal bir faydaya hizmet eder ve “her
an degisen , parcalanmug toplumuzda ayni zamanda biitiinlestirici bir islev goriir;
insanlart birlestirir, tecrit edilmis, her gegen giin daha da kurum disi kalan 6zel

deneyim alamim digaridaki kamusal diinyaya baglar” 2!

Elestirel diigiince ise, kitle iletisim araglan tarafindan {retilen haberlerin
biiyiikk olgiide siyasal iktidara ve egemen ideolojiye bagli oldufunu ve toplumsal
gercekligi yansitmadifim savunur. Elestirel diigtincenin en 6nemli dayanaklarindan
biri olan Marksist iletisim kuramina gére, haberlerin iiretilme ve yaymna verilme
sekilleri kurumsal ve sistematik olarak egemen simflarn ¢ikarlarina bagh olarak
{iretilmekte, bunun sonucunda da haberler tarafli ve tek boyutlu olmaktadir. Bu
anlayiga gére haber, ideolojik bir yapilanma olarak algilanmakta ve siyasi giicii
elinde tutan iktidarin sSylemleri olarak nitelenmektedir. Ingiliz kiiltiirel
caligmalarimin en onemli isimlerinden biri olan Stuart Hall’a gore “kitle iletisim
araglari, kendileri haber liretmez, resmi kaynaklar tarafindan Onerilen konular
arasindan bir se¢im yapar”.?2 Hall’a gore, segme siirecinde ‘segen’ yani belirleyici
olan medya profesyoneli degildir. S6z konusu segimin belirlenmis olan gergevede
yapilmas1 gerekmektedir. Cilinki egemen sdylemin kodlan evrensellestirilmis ve
dogallagtinlmigtir.  Kitle iletisim araglarinda g¢alisanlar, biitin  bunlan
gerceklestirirken kendileri de bunlarin farkina varamazlar. Bu profesyonel

ideolojilerin maskeleme iglevi ile saglamr. Mubhalif goriislere yer verilse de bu

2 Margeret Morse, Televizyonda Haberci Klslllgl ve inandiricibk, eglence incelemeri, ¢ev. Nurdan
Girbilek, ed. Tania Modleski, Metis Yaymlari, Istanbul, 1998, s. 84.
2! Morse, a.ge.,s. 84.

2 Bedriye Poyraz, Haber ve Haber Programlarinda ideoloji ve Gergeklik, Istanbul: Utopya
Yayinlari, 2002, s. 65.
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goriigler egemen sOylemi kullanip, ¢izilen c¢ergevede hareket etmek

durumundadirlar.?

Tletisim bilimci Tonny Bennett’de habere elestiriler getirirken haberi egemen
ideolojinin yeniden tretilmesi olarak tammlar. Bennett’e gore Ozellikle siyasi
haberlerde her zaman parldmenter demokrasi yanlis1 bir yaymn politikasinin haber
iceriklerini belirledigi goriiniir bir gergektir. Ancak haberdeki bu taraflilik, bilingli
bir eylemden ziyade, profesyonel iletigimcilerin ¢aliyma pratiklerine ve ideolojilerine

yerlesmistir.2*

Siyaset bilimi agisindan haber, kamuoyunu olusturmada ve propaganda
yapmada ¢ok etkin olan bir arag olarak tamimlamir. Haberin bu 6zelligi iletisimin
dogasinda bulunan ¢ok temel bir varsayima dayanmaktadir. Bu iletigimin biitiiniinde
bulunan ikna etme boyutudur. Siyaset biliminde de haber, siyasal diisiincelerin
kendilerini ifade etme, gdsterme, tanitma ve kamuoyu olusturmada kullandiklar1 bir
arag olarak yer almigtir. Bunun sonucunda haberler, ¢ogu kez destekledigi politik
diislinceyi yaymak ve bu politik diisiinceye halkin destegini saglamak igin belli bir
politik goriigli sunar hale gelmigtir. iletisim bilimci Ignacio Ramonet, politikada
haberi ekonomik giicten sonra en 6nemli giig olarak gﬁstermis ve politik iktidari
haberden sonra iiglincii gii¢ olarak tanimlamugtir. Ignacio Ramonet’e gore haber
politik iktidarla ¢ok karmagik bir iligkiye girmis, i¢ ige gegmis ve birbirleriyle
bagimli ya da bagimsiz bir etkilenme siireci yasamaktadir?®> Tonny Bennett’te
haberin politikada en dnemli fonksiyonunu kamuoyu olusturmak ve propaganda

yapmak olarak tanimlar ve haberlerin politikada ideolojik bir islev istlendigini

savunur.26

B Stuart Hall, ideolojinin Yeniden Kesfi; “Medya Calismalarnda Baski Altinda Tutulanm Geri
Déniisi”-Medya Iktidar ve ideoloji, gev. Mehmet Kiigtk, Istanbul: Ark Yaymlari ,1994, s. 67-69.

2 poyraz, a.g.e., s. 19.

% Ignacio Ramonet, Medyanmn Zorbalfl, ¢ev. Aykut Derman, Istanbul: Om Iletigim Yaymeilik,
2000, s.34.

% Poyraz, a.g.e., s. 18.
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4) Ekonomi Bilimi A¢isindan Haber Kavram

Iletisim glinlimiizde hizla gelisip biiyiiyen 6nemli bir ekonomik faaliyettir.
Gelismis tilkelerin gogunda kitle iletisim araglari; televizyon, sinema, gazete, radyo
ve diger gorsel-igitsel sanayiler gerek yaptiklari ciro bakimindan gerek toplam olarak
caligtirdiklan insan sayis1 bakimindan ilk on sanayi koiu arasinda yer alir. Iletisim,
biiyiik bir sanayi olmanin yaninda genellikle olduk¢a yliksek sermaye yatirimlari
gerektiren ve igletim sermayesi gereksinimi fazla olan bir is koludur. Iletisimin
ekonomik agidan bdylesine biiyiik bir Sneme sahip olmasi, ekonomi bilimi agisindan
diger iletisim alanlarina oldugu gibi, haber konusuna da yorumlamalar getirilmesine

neden olmustur.

Ekonomi bilimi acgisindan haber kavrammna en g¢ok elestirel diisiince
tarafindan tammlamalar ve yorumlamalar getirilmistir. Elegstirel Marksist iletigim
kuramu 6zellikle sermaye, yayin tekelleri ve devlet arasindaki baglantilar ve bunlann
coziimlemeleri iizerinde durmustur. Marksist iletisim kuramina gore haberler,
egemen ekonomik giiclerin ¢ikarlan ve amaglari dogrultusunda (iretilmektedir,
dolayisiyla yanh ve tek boyutlu olarak sunulmaktadir. Buna bagh olarak iletisim
bilimci Roger Fowler’da haberin tamamiyla gerceklife bagli olan dogal bir olgu
olmadiin1 belirtir ve haberi bir {irin, bir meta olarak niteler. Roger Fowler’a gore
“Haber, bir endiistri tarafindan iiretilir; bu endiistrinin ekonomik ve politik yapisi ile
medyanin diger endiistrilerle arasindaki iligki tarafindan bigimlendirilir” >’

Elegtirel diigiince haber kavramina yorumlamalar getirirken en gok kitle
iletisim araglarinin arkasindaki sermayeye dikkatleri qekmis ve toplumsal yasamda
bu tiir bir iligkinin igleyisi ve ortaya ¢ikardi1 sorunlar tizerinde durmustur. Elestirel
diigiince burada, giiniimiiz ekonomik anlayiginin temel prensipleri olan; tiretimin kar
amacli olmasi, karin maksimum seviyeye ulagmasi, malin pazarda etkin olarak
dagitilmasi gibi diiglincelerin haber iiretim silirecinde de uygulanmasim elestirir.
Haberin ekonomik gii¢ sahipleriyle boylesi bir iligki i¢inde olmasi, haberi toplumdan
soyutlamakta ve toplumsal faydadan uzaklagtirmaktadir. Patrick Champagne’de
iletisim sektoriintin, giderek yeni liberalizme yaklagtifim ifade eder ve haber

21 Roger Fowler, Language In The News, Londra, Routledge,1991, 5.222.
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yapiminin igverenin istekleri dogrultusunda haber iireten, daha ¢ok siparis lizerine

haber yapan, tarafli habercilerin ¢aligmasina déndiigiinii belirtir.®

Ekonomik yap: igerisinde haberin yerinin belirlenmesinde iki temel unsurun
6n planda oldugu kabul edilmektedir. Bu temel unsurlardan biri, haber medyasimin
serbest piyasa kosullarimin egemen oldugu bir ekonomik atmosfer iginde
bulunmasidir. Ikinci temel unsur ise, haber medyasmin bir 6zel isletme sahipliginde
olabilmesi gercekligidir. Haber medyasinin ekonomik yapisi igerisinde bu sekilde yer
almasimin sonucunda haber, giinliik ekonomik anlayislar ve durumlarla etkilesim

icine girecek ve ekonomik etkiler haberin olusumunda 6n plana gikacaktr.

Haberin ekonomi ile iligkiye girmesiyle birlikte, kitle iletisim siirecinde
gergek iglevlerinin yaninda bagka islevleri de iistlendigi ortaya ¢ikmustir. Liberal
ekonominin, kiiresel kiiltiiriin ve tek uygarhigin diinya &lgeginde yayildigy
glinlimiizde, haber bir meta haline gelerek hem diisiincelerin yayiliginda kullarush ve
etkili bir arag olarak, hem de driinlerin tamitiminda bir reklam unsuru olarak
ekonomik bir gii¢ haline gelmistir. Ignacio Ramonet, haberin olusumunda biiyiik
sermayeli uluslar aras1 sirketlerin etkilerinin giderek arttigim1 ve haberin tipki bu
sirketlerin diger tirtinleri gibi ticari bir mala doniistiigiinti ne siirer; “Haber, her
seyden dnce, tam anlamiyla bir ticari mala déniismiis durumda. Ornegin gergege ya
da vatandashik baglamindaki etkinligine bagh 6zgiin bir degeri yok. Mal olarak da,
bagka kurallara, 6zellikle vatandaglhik kurallarina, ahlak kurallarina bagli olmadan
6nce bliyiikk 619iide’pazar ekonomisinin yasalarina, arz talep durumuna bagl”.®

Haber giinlimiizde biiyiik bir endiistri haline geldi ve haber endiistrisi ayakta
kalip, varligim stirdtirebilmek i¢in biiyiik Sl¢tide reklam gelirine ihtiyag duymaktadir.
Haberin reklam verenlere olan ihtiyaci ise haberin igerigine ve sunumuna etki
yapmaktadir.

Haberin igerigine reklam verenin etkisi, haberlerin reklam verenlerin istegi

dogrultusunda yapilmasidir. Bu durumda reklam veren, haberde yer alan bilgilere

% patrick Champagne, “La Censure Journalistique”, Les Incrockuptibles, 16 Aralik 1998.
» Ramonet, a.g.¢., 5. 69.
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veya haberin tiimiine etki yapabilmektedir. Ornegin bir haberci reklam vereni

kizdirmamak i¢in bir haberi yapmaktan vazgegebilmektedir.

Haberin sunumunda ise reklam veren i¢in 6nemli olan, haberin daha genis bir
hedef kitleye ulasmasi ve daha g¢ok ilgi ¢ekmesidir. Ornegin, televizyon
haberciliginde birbirleriyle rekabet i¢inde olan haber programlar istenilen reytinge
ulagmiyorlarsa, muhtemelen reklam gelirlerinde kayiplar olacak veya bagka bir

zaman dilimine aktarilmalan séz konusu olacaktir.

Liberal diigiince ise ekonomi bilimi agisindan haber kavramina pozitivist bir
anlayisla yaklagarak, haberlerin maksimum g¢ikarlar dogrultusunda olugturulmasi
gerektigini savunur. Liberal diiglinceye gore haber 6zgiir bir enformasyon ortaminda
en yilksek faydaya ve en genis halk kitlelerine ulagsmayr hedeflemelidir. Burada
haberin ekonomik degerini olusturan en Snemli unsurlar, haberin kar amaciyla
tiretilmesi ve soz konusu haberle ilgilenebilecek insanlarin sayisidir. Bunun igin
haber, her seyden 6nce hedef kitlenin yasam bigimine, beklentilerine, ihtiyaglarina ve

giindelik iligkilerine uygun olmalidir.

5) Haber ve Gergeklik

Gergeklik, haberi tanimlarken ve habere agiklamalar getirilirken karsilasilan
en 6nemli kavramlardan biridir. Gergegin haberlerde aynen yansitildigi, haberlerin
gercegin bir aynas1 oldugu diisiincesi tartisilmaksizin haberin en temel niteliklerinden
kabul edilir. Bununla birlikte haberi ger¢ekle esdeger sayan bu diiglince gogu kez
dogru olmayan, gerceklesmesi neredeyse imkansiz olan bir iitopya olarak gosterilir.

Gergekligin haberlerde asla mutlak olamayacag: diistincesi baz1 gerekgelere
dayanmaktadir. Bu gerekgelerin baginda, iletisim stirecinin dogasinda olan iletigimin
biitiintindeki ikna etme boyutudur. Bunun sonucunda yalmz bireysel olarak bile
haber yapan her birey, olaylar1 kendi degerler sistemi, inanglari ve davramslan
cercevesinde gérme egiliminde bulunmaktadir. Haber yapiminin her asamasinda
segicilik ve taraf tutma ortaya ¢ikmaktadir. Haberci olaylarin i¢inden kendi
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diisiinceleri ve inanglarina gdre bir segmede bulunarak haber yapmaktadir. Ayrica
haberlerin {iretiminde 6zellikle editdrlerin, yonetimin, reklam verenlerin, devlet
yetkililerinin de etkileri bulunmaktadir. Haberlerin bu gibi bir ¢ok i¢ ve dis bask:
altinda yapilmasi haberin gergeklik idealini engellemektedir.

Gergekligin haberde olamayacaginin onemii gerekgelerinden biri de, kitle
iletisim araglarinin haberleri izleyicilere aktarirken, olaylar1 yeniden olugturmasi ve
kurgulayip sunmasidir. Yaganmug bir olay ile bu olaymn bir kitle iletigim araci
tarafindan sunumu arasinda fark vardir. Haberdeki biitiin kelimeler, goriintiiler,
nesneler gergegi biitiin yonleriyle ve agilartyla yansitmamaktadirlar. Pek ¢ok iletisim
bilimciye gore haber, gergekligi betimleyebilme giictine sahip olamamakta, gergegi
aktaramamakta ve yasanan gergegi farkli bir gekilde sunmaktadir. Ignacio Ramonet’e
gore, gbriintli unsurundan dolay1 gergekligin daha belirgin oldugu televizyonda bile
gerceklik kaybolmaktadir. Ramonet’in yaklagimina gére “Televizyon, haber lireten
bir aygit degil, olaylar1 yeniden iireten bir aygittir. Amag, bir durumu bize anlagilir
kilmak degil, bizim ac1 ya da tatli bir maceraya tamk olmamizi, ona katilmamizi

saglamaktlr.3 q

Haber kavramu iizerine detayli aragtirmalar yapan Walter Lippmann, 1922
yilinda yayinlanan Kamuoyu adli kitabinda, haber ile ger¢egin aym sey olmadigim
ve birbirinden ayrilmasi gerektigini belirtmigtir. Walter Lippmann’a éére haber,
toplumsal yagamin aynasi degildir ve yasanan gergeklik haberde farklt bir gekilde
kurgulanip aktarilmaktadir. Lippmann ayrica haberin olaylarla ilgili oldugunu fakat
olup bitenlerin ¢ogunu habercilerin gérmezden geldiklerini vurgulamis ve olaylarin
cesitli miidahaleler sonucunda haber haline getirildigini ifade etmistir. Bununla
birlikte Lippmann, insanlarin gergege ulagmak i¢in haber ile gercegi birbirleriyle
iligki icinde diigiinmeleri sonucuna varir; “Haber ile gergek aym sey degildir, haberin
islevi bir olay1 iletmek, gergegin islevi ise gizli sakli kalmis olaylant giin 15181na
91karmal&t1r. Onemli olan haber ile gergek arasindaki baglantiyr kurarak, gergegin

resmini yapmak ve insanlarin iletisimine olanak tammakdtir.”!

% Ramonet, a.g.e., .42
3! ippmann, a.g.e., 5. 339-358.
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Haberin gergeklifi yansitmadifi anlayisi, elestirel diigiincenin  haber
kavramina getirdigi sorgulamalarin basinda gelmektedir. Ozellikle Marksist iletisim
kuramlari, haberin gergekten gok uzak oldugunu ve haberin yasanan olaydan farkli
anlamlar tagidigini belirtmiglerdir. Bu anlayiga gore haber; gergekligi yansitmayip,
olup bitenleri farkhi bir gekilde sunmaktadir ve haberde gergeklik yeniden
{iretilmekiedir. Ayrica haber, toplumda iktidari elinde bulunduran egemen giiglerin

goriislerini de yansitmasiyla gergeklikten ayrilarak tarafli bir yapiya biirinmektedir.

Elestirel diigiinceden Tony Bennett’e gore gergeklik ile Kkitle iletisim
araclarim birbirinden ayiran bir ¢izgi vardir. Ciinkii kitle iletisim araglari, hem
toplumun aktif bir bigimlendiricisi, hem de toplumun biitlinlesmis bir pargasidir.
Tony Bennett, kitle iletisim araglarinin haberleri verirken aym1 zamanda haberlerin
nasil anlamlandinlacagina iligkin gergeveyi de verdigini belirtir. Bennet’e gore bu
stirecle birlikte, bilincimize etkide bulunulmaktadir, bilincimiz sosyal ve politik
sonuglar1 olacak sekilde olusturulmaktadir. Bennett, kitle iletisim araglarimn
gerceklik ile ayrihilifiny, iletigim araglarinda bulunan ii¢ unsurla agiklamugtir;

1-) Kitle iletisim araglarinin propaganda yapmalari; Gazeteler destekledikleri
politik diigiinceye toplumun destegini saglamak i¢in, haberlerde belli bir politik
diisiinceyi sunar.

2-) Kitle iletigim ara¢larimin hukuk ve siyasal diizene iliskin ideolojik islevi;
Iletisim araglari, egemen sosyal normlara kargi ¢ikan kisilere ve gruplara negatif
anlamlar ve tanimlamalar yiikler.

3-) Kitle iletisim araglari haberleri veritken egemen ideolojiyi yeniden

iiretmekte ve egemen ideolojiyi topluma yansmnaktadlr.3 2

Elestirel diislinceye gére haberin gergeklikten ayrilmasi, haberin {iretilmis,
inga edilmig bir yapiya sahip olmasindan kaynaklanmaktadir. Bu yeniden
yapilandirilma . siirecinde haber, bir olayin birebir aktarimi olmaktan ¢ikip, dig
etkilenmelere ugramakta ve bir segme, ¢bzlimleme ve degerlendirme agamasi
sonucunda defisime ugramaktadir. Elestirel diiginceden Gaye Tuchman, haberi

diinyaya bakan bir pencere olarak nitelemis ve bu pencere cergevesinden belli bir

32 Tony Bennett, “Media, Reality, Signification”, Culture, Society, and The Media, Routledge,
London 1988, s. 287-304
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bakis acistyla gergekligin resmedildigini belirtmigtir. Gaye Tuchman’a gbre,
pencerenin biiyiik veya kiigiik, temiz veya kirli, caddeye mi yoksa arka bah¢eye mi
bakmas1 gibi durumlar haberde kaginilmas: imkansiz, dogal hale gelmis etkenlerdir.
Tuchman, ayrica haber gergek iligkisinde haberi bir anlati olarak ele almig ve
habercilerin sadece haber anlatisim1 iiretmediklerini, aym zamanda diinyayr bu

anlatilar dogrultusunda gérme egiliminde olduklarim belirtmigtir.>?

Elestirel diigiinceye goére haberlerin kendine has bir anlatim diline sahip
olmasi, haberlerde gergekligin olamayacag: diigiincesini giiclendirmektedir. “Haberi
yapilacak olan konu/olay, sabitlesmis anlam yapisina donistiiriilerek metne
aktarildifn anda gerceklikten uzaklagmaktadir. Ozellikle toplumsal olaylarin gok
katmanli yapisina kargin, metnin belirli bir bakis agisinin egemenliginde aktarilmasi,
bu uzaklagmanin temel nedenlerinden birini olusturmak1:ad1r.”3'4 Bununla birlikte
haberi yapilacak olayin ancak bir kismi, bir béliimii haber haline getirilmektedir. Bu
konuda Amerikan iletisim sosyolojisinin Chicago Okulu’ndan Robert P. Park, “haber
basit bir hikayedir” saptamasim1 yapmugtir. Robert P. Park’a gore “haber eski kisa
hikayelerin modern halidir. Kisa hikayeler, tipki siir gibi, resim gibi giinlikk hayatin
gercek bir anlatimi olarak var olurlar. Nasil ki siir ve resim hayatin sadece bir
pargasim yakalamaya galigiyorsa haberler de hayatin yani yasanan gergekligin sadece
bir tarafin1 aktarmaktadir”.>®

Liberal diigtinceye gore ise haber gercekle esdegerdir ve haberler gergeklerin
yansiticisidir. Bu diigtinceye gére toplum, haber aracilif: ile gergeklere ulagmakta ve
bilgilere sahip olmaktadir. Bu yilizden haber toplumsal pek ¢ok faydaya hizmet
etmekte ve toplum igin ¢ok biiyiikk 6nem tagimaktadir. Liberal diigtinceye gore haber
alma bir etkinliktir ve elestirel diistince bu konuda bireyi biiyiik dl¢tide pasif ve
edilgen gbsterse bile, birey sorumluluk ve biling ile gergeklere ulagabilme giiciine
sahiptir. Birey haber almada ve bilgi edinmede etkinlik g6sterecek, gerekirse haberi
veren medyay1 degistirecek, bagvurulan medya gergekdisi haber veriyorsa baska
medyalara ulagmak gibi degisik yontemleri deneme yoluna gidecek.

3 Gaye Tuchman, “Making News: A Study in Construction of Reality”, The Free Press, Londra:
1978, s. 12.

3 Andrew Edgar, “Nesnellik, Yanliik ve Hakikat”, Medya ve Gazetecilikte Etik Sorunlar, cev.
Nurgay Tirkoglu,istanbul: 1998, Ayrint1 Yaynlar, s. 147, 148
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Liberal diisiinceye goére, haberde gergeklik unsurunun tam olarak
gerceklegebilmesi igin 6zglir bir enformasyon ortamma ve uzman habercilere
gereksinim vardir. Haberin demokratik yonetimlerdeki faydali iglevlerini vurgulayan
liberal diisiince, insanoglunun haber alma ile &zglir bir varlik olarak yagamim
siirdiirecegini belirtir. Haber alma, toplumsal yasamin saglikli islemesi i¢in gerekli
temel unsurlarin baginda gelmektedir ve demokrasinin igleyisinde iyi bir iletisim
agina ve haberlerin gergeklik unsuruna bagh bir gekilde topluma iletilmesine ihtiyag
vardir. Bununla birlikte liberal diigiinceye gére, haberde gerceklik uzman
habercilerin isidir ve bunun i¢in bir meslek olan haberciligin profesyonel diisiince ve
ahlaki sorumluluk ile yapilmasi gerekir. Bu konuda Aristo’nun etife ait
goriislerinden yola gikan Marilyn J. Matelski entelektiiel erdemin 6nemini vurgular;
“televizyonda galigan bir profesyonel, haber toplama alaninda 6zel olarak ve iist
diizey bir egitim gbrmiigtiir: bu ylizden hatali enformasyon alma simrlari, siradan bir
insana oranla gok daralmis olmalidir. Iste bu nedenle televizyon haberlerinde galigan
kisilerin uzman olmak gibi bir ahlaki sorumluluklar da vardir.”*¢

B - TELEVIZYON HABERCILIGI
1) Televizyon Haberciliginin Tanimi

Giindelik hayatimizin vazgegilmez bir unsuru olan televizyonun en temel
ozelliklerinden biri, bir haberlesme araci1 olmasidir. Televizyonun gelistigi her yerde
haberler en gozde programlardan biri olmustur. Televizyon haberleri, aym zamanda
temel haber kaynafidir ve haber alaminda televizyonun diger Kkitle iletigim
araglarindan {istlinltigti ¢arpic1 bir sekilde géze garpar. Televizyon gorsel ve isitsel
bir iletisim arac1 olmasi ve aminda haber iletebilmesi nedeniyle en 6nde gelen haber
araci olarak kabul edilir.

3 Poyréz, age.,s. 63.

% Marilyn J. Matelski., TV Haberciliginde Etlik, gev. Bahar Diizgoren, 2. b., Istanbul: Yap1 Kredi
Yayinlari, 2000, s. 62.
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Televizyon haberciligi, televizyonun bilgi veren bir kitle iletigim araci olarak
ortaya ¢ikmasiyla olusmustur. Televizyonun temel islevleri, haber ulagtirmak, bilgi
vermek ve eglendirmek seklinde siralanmaktadir. Erman Sener, eglendirmenin
televizyonun tglincli temel islevi oldugunu, televizyonun oncelikle bir haberlesme
araci, daha sonra bir eglence araci oldugunu belirtir.>’ Televizyon araciligiyla
izleyiciler yagadiklar1 ¢evrenin yan: sira tlim diinyanin toplumsal, politik, ekonomik,

kiiltirel ve cografi goriinlimiinii elde etmektedir.

Televizyon haberleri ¢ok genis bir igerige sahiptir. Haberler, izleyicilere yurt
i¢i ve yurt dis: tiim diinyadan olaylar aktarmaktadir. Politika, ekonomi, sosyal, sanat,
spor vb. olaylar bagta olmak {izere hemen her olay televizyon haberlerinin konulari
icinde yer almaktadwr. Ancak haberlerde esas olan giincelliktir ve bu yiizden
televizyon habercilifi genellikle gilincel gelismelere dayanmaktadir. Televizyon
haberciligi, 6zellikle teknolojik gelismelerle birlikte giderek daha biiyiik bir giice
ulasmisgtir ve giincel gelismeleri hizli bir gekilde izleyicilere aktarmanin yaninda,
¢ogu kez giindemi olusturmada da etkin bir arag haline gelmistir.

Televizyon haberciligi temel olarak ‘haberler’ ve ‘haber programlari® olmak
tizere iki tiire aynlmaktadir. Haberler ve haber programlari igerik olarak ayni olaylan
ele almaktadir, fakat ele alman olaylann isleyis bigimlerinde farkliliklar
bulunmaktadir. Haberler olaylara kisa ve az bir bigimde deginirken, haber
programlan olaylar1 daha uzun bir siirede ve daha genis bir sekilde ele almaktadr.
Haberler giinliik olarak ve giin i¢inde araliklarla yayinlamirken, haber programlan
daha genis araliklarla, genellikle haftalik olarak yaymlanmaktadir. Biitin genel
televizyonlarda, yani toplum i¢inden belli bir kitleyi 6zel olarak hedef almayan
televizyonlarda, haberler giinin en Snemli programlar arasinda yer almaktadir,
Hemen hemen tlim televizyonlar ana haber biiltenleri ve ara haber biiltenleriyle giin
boyunca haberleri yaymlamaktadirlar. Ana haber biiltenleri genellikle giinde tig kez;
Ogle, aksam ve gece yayinlanmakta, ara haber biiltenleri ise saat baglarinda gok daha
kisa stireli olarak yayinlanmaktadir. Ancak an ve ara haber biiltenleri, tilkelerin
aligkanliklarina ve televizyon kanallarimin yayin politikalarina gére bir takim
farkliliklar tagimaktadir. Bazi televizyonlar haberlere daha az zaman ayirip, giinde

3 Erman Sener, Televizyon Video, imge Yayincilik, s. 35, 36.
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bir ana haber ve birkag ara haber yayinlayabilmektedir. Haber programlan ise
genellikle haberlerde oldugu gibi giincel konulara deginmektedir. Ancak haber
programlan haberlerin aksine daha farkli konulara da yer vermekte ve bu konular
olusumu, gelisimi, gelecegi vb. tim yonleriyle ele alinmaktadir. Ayrica haber

programlarinda uzman goriislerine, sdylesilere, aragtirmalara ve yorumlara ¢ok daha

fazla 6nem verilmektedir.

Televizyon haberciliginin biiyiik bir etkiye ve giice sahip olmasi, haberleri
ekrana yansitan televizyon sunucularinin ve muhabirlerinin de 6nemini arttirmigtur.
Televizyon sunucularinin ve muhabirlerinin toplum dniindeki itibarlan gok yiiksektir
ve televizyon onlara bagka higbir kitle iletisim aracinin saglamadigi bir inamrlilik
kazandirir. Bununla birlikte televizyonun isleyisi hakkinda yapilan g¢aligmalar,
sunucularin ve muhabirlerin fazla bir manevra imkant olmadigim da géstermektedir.
Konular, haberlerin boyutu ve sunulusu, kar ve bagar1 arayisina bagh bir rekabet
baglaminda onlan gittikge zorlamaktadir. Reklam gelirleri de televizyon
haberciliginin etkisini ve giictinii bityiik ol¢lide belirleyen bir etkendir. Televizyon
haberleri tipki diger televizyon programlari gibi daha g¢ok izleyiciye ulagabilme
amacindadir ve bunun sonucunda “izleyiciler reklamcilara pazarlanmal«:’t::xdlr”.38
Ryszard Kapuscinski’ye gore “biiyiik medya gruplar1 ve ¢ok uluslu biiyiik sirketler,
haberin yalmz bir propaganda araci olmayip para da getirebilecegini anlamstir ve
bunun i¢in tiim medyay1 denetim altina almaya calismaktadir’®. Ayrica televizyon
haberlerinin pek ¢ok kanaldan yaynlanmasi otomatik olarak gogulculugu da birlikte
getirmemektedir. Demokrasinin énemli sartlarindan olan bakis agilariin gesitliligi
ancak belli bir habercilik anlayigiyla miimkiindiir. Bu ise giintimiizde televizyon
haberciliginin bag sorunlarindan biridir.

2) Televizyon Habercili§inin Unsurlan
- Televizyonun hem gorsel hem de isitsel bir kitle iletisim araci olmasmin

sonucunda, televizyon haberciligi diger haber yapan kitle iletisim araglarindan
ayrilmaktadir. Televizyonun bu 6zelligi televizyon haberciliginin gok Snemli bazi

38 John Keane, Medya ve Demokrasi, gev. Haluk Sahin, Istanbul: Ayrmti Yaymlari, 1992 s. 87.
% Ryszard Kapuscinski, Lapidarium, Milano, Feltrinelli, 1997.
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unsurlara —goriintii, ses, canli yaymn- sahip olmasina neden olmustur. Televizyon
haberciliginin temel unsurlan olan goriintii, ses ve cam yaymn televizyonu en bagta

gelen bir haber araci haline getirmigtir.

Televizyon haberciliginde goriintii ile ses karsilagtirildifinda, goz ile kulak
arasinda gelisen duyumsal rekabette goriintiniin sesin Oniine gegtigi ortaya ¢ikar.
Modern haberciligin temel diisiincelerinden olan; “bir tek goriintiintin bin sbzclige
bedel oldugu diigtincesi” de, goziin kulaga baskin ¢ikmasinin, goriintliniin sesten
gliclii olmasimin bir sonucudur. iletisim bilimcilerinin ifade ettigi gibi sézciklerin
agirh@ goriinttilerin sokuna denk olamaz. Televizyon haberlerinin goriintiiye dayah
bir anlatim diline sahip olmasi, habercilerin goriintiiye Snem vermesine, olaylar
yerine goriintiiler Gizerinde yogunlagmalarina eden olmustur. Bunun sonucunda ise,
baz1 haberler gériintii acisindan yetersiz bulundugu, gorsel giicleri olmadif1 igin
degersiz kabul edilmekte, bazilar1 da yeterli goriintii ve gérsel gii¢ yliztinden 6n plana
¢ikartilmaktadir. Burada Ignaco Ramonet’e gore televizyon haberciligi su temel
diisiinceye dayanmaktadir. “Yalmzca gorlilebilir olanin haber niteligi vardir,
goriilebilir olmayan goriintlisi olmayan televizyonda kullanilamaz, dolayisiyla
medyatik olarak varlifi s6z konusu deZildir. Bu bdyle olunca, carpict goriintii
saglayan olaylar — siddet olaylari, savaslar, felaketler, acilar — giinliik olaylarda
hemen bagt gekiyor, mutlak defer olarak ikincil dnemde bile olsa &teki konulara
baskin ¢ikiyor. Televizyon goriintiilerinin — dzellikle derin tiziintiiler, acilar, §liimler-
uyandirdii heyecan soku, etki bakimindan. oteki medyanin, hatta fotografin bile

yaratabilecegi etkiyle kiyaslanamaz”.*

Televizyon haberciliginin vazgegilmez unsuru olan gériintii, kendine has bir
anlat1 tarzinin ortaya gikmasina neden olmustur. Goriintii, haberin olugumundaki tiim
agamalarda ( kameramin kullanimi, haber sunucularinin ve muhabirlerinin anlatimu,
animasyonlarin ve gorsel efektlerin yapimi) yer almaktadir ve bu televizyon
haberlerinin goriintiiye dayahi olarak yapilmasina neden olmaktadir. Burada
televizyon haberlerinin hazirlanma siirecinde, “gérsel 6gelerin mi yoksa aktarilacak

Sykiiniin mii (story) belirlenmesi gerektigi sorusunun yanitlanmasi gerekmektedir.

4 Ramonet, a.g.e., 5.30.



25

Bu konuda verilebilecek yamtlar arasinda en sik yinelenen yaklasim, televizyonun
gorsel bir arag oldugu, dolayisiyla da sozcliklerin goriintiilere gore belirlenmesi

gerektigi gorisidiir.”*!

Televizyon haberciliginin temel unsurlarindan olan ses, bu Onemini
televizyonun “yalmizca bir gorsel ara¢ degil, aym zamanda bir anlati (narrative)
aracr”* olmasindan almaktadir. Televizyon haberlerinde ses; haberde yer alan biitiin
sdzel unsurlarla, ses efektleri ve miizikten olugsmaktadir. Ses haberlerde goriintii ile
uyum igindedir ve habere konu olan olay, ses ve goriinti ile izleyiciye
aktarilmaktadir. Burada, metindeki biitiin sozciiklerin, ses efektlerinin ve miizigin,
hem olay1 haber degeri olacak sekilde anlatmasi hem de eldeki sayili goriintiiyle
anlaml bir birliktelik olusturmas: gerekmektedir. Dolayisiyla “metin, gérsel iletilerin

anlam biitiinliigli agisindan tamamlanmasi, ayrintilandiriimasi ve sonlandirilmasi
agamalarinda kullamimaktadir” 3

Televizyon haberciliginin temel unsurlarindan biri de canli yayin yapabilme
imkanidir. Televizyon canli yayinla herhangi bir yerde gergeklesen olaylar1 ayni anda
tim diinyaya yayinlayabilmektedir ve bu televizyon haberciliginin en 6nemli
giiclerinden biri olarak kabul edilir. Izleyiciler de canli yaymla diinyanin en uzak
noktasina kadar ulagabilmekte ve olup bitenlere taniklik edebilmektedir. Televizyon
canli yaymn imkamni ile haberleri yaymlamada diger kitle iletisim araglarindan daha
¢ok hizli ve etkin olmaktadir. Televizyon habercilifinin bu Ustiinliifti sadece
“insanlara goriintli sunmasindan degil, 6teki medyadan daha hizli igleyen haber araci
haline gelmis olmasindan, uydular aracilifi ile goriintiileri aminda, 151k hiziyla
aktarabilecek teknolojik diizeye ulagmig olmasindan kaynaklaniyor™**.

3) Televizyon Haberciliginin Geligimi

Televizyon 1930°1lu yillarda ortaya ¢iktii zaman, giinliik olaylar1 verebilecek
diizeyde gelismig bir haber araci olarak gériilmiiyordu. Teknik imkanlar yeterli

“! Ergul, a.g.e., s. 99.
2 Ergul, a.g.e., s. 98.
s Erglil, a.g.e., s. 98.
“ Ramonet, age.,s. 30
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seviyede degildi, ¢ok agir ve biiylikk olan kameralar stiidyo iginde kalmaya
mahkumdu, stiidyodan ¢ok az digar1 ¢ikardi. Televizyonda haber yaymlan 1940’1
yillarin sonunda o&ncelikle ABD ve Ingiltere’de yaynlanmaya basladi. Ilk
zamanlarda haberlerde goriinlir sunucu yoktu ve ilk televizyoﬁ habercileri, radyo
haberlerinden ve sinemalarda gosterilen haber filmlerinden esinleniyorlardi.
Haberlerde hemen banyo edilen ve sessiz gosterim ilizerine yorumlanan 16 mm.’lik
filmler kullamiliyordu ve yapilan haberler o donemde heniiz ¢ok az yaygmlasan
televizyon yayinlariyla izleyicilere ulagiyordu.

Televizyonda ilk aksam haberleri ABD’de CBS televizyonu tarafindan 15
Agustos 1948 tarihinde baglatildi. Yapilan ilk aksam haberleri o dénemde oldukga
etkisizdi, haberler siyasi igerik tagimiyordu ve reklamverenlerin ilgisinden yoksundu.
Amerikan CBS televizyonunun yoneticileri ise bu program hakkinda; “CBS’in
kamuya hizmet ettifi izlenimini gelistirme yOniinde olumlu bir adim olacagini
diisiiniiyorlardi™®. Bununla birlikte CBS televizyonunun yaptig1 ilk haberler kisa
siirede bagta ABD ve Ingiltere olmak tlizere diger gelismis filkelerdeki televizyon
kanallarina drnek olusturdu. ABD ‘de CBS televizyonunun hemen ardindan NBC
televizyonu da aksam haberlerini yayinlamaya baslad: ve bu iki 6zel televizyon diger
programlarda oldugu gibi haberlerde de birbirleriyle rekabete girigtiler. Bu rekabet
sonuczunda CBS ve NBC, televizyon haberleri alaninda dikkatli adimlar atmaya ve
haberleri daha ¢ok izleyiciye ulagtirmaya g¢aligtilar. Ancak yine de “1940°li yillarin
sonunda televizyon haberleri, yaymciigin ayriimaz bir pargas1 olarak degil de,
programcilik isinin hos bir yoldas: olarak varolmustu. Program yéneticileri haberlere
ne Olglide adanmug olurlarsa olsunlar, televizyonun oniinde popiiler olmasi igin

asmast gereken gok zorlu bir yol vardr™,

1950’1i yillarda ise televizyon haberleri gittikge gelismeye ve diger iilkelere
de yayilmaya basladi. Bu donemde Amerikan CBS ve NBC televizyonlan iilke
capindaki pek ¢ok yerel kanali biinyesine katarak énemli bir biiyiime gosterdiler.

Bunun sonucunda ise ABD’nin her eyaletinde haberler aninda toplanabilir ve

5 Matelski, a.g.e.,s. 30.
6 Matelski, a.g.e., 5.30.
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yayinlanabilir hale geldi. Aymnca televizyon haberleri politikaya, egitime ve
toplumsal sorunlara da egilmeye baglayarak giic ve prestij kazandi. Avrupa
iilkelerinde de televizyon haberleri Amerikan televizyonlar: 6rnegindeki gelismeleri
yasad1. Ozellikle Ingiltere’de bagimsiz bir kamu kurulusu olan BBC haberlerde hizh
ilerlemeler kaydetti. BBC televizyonu haberlerin tarafsizliina énem vermenin
yaninda canli haberlerle oldukga genis izleyici kitlelerine hitap etti. 1950°li yillarda
televizyon habercilijinde yasanan en biiylik gelismelerden biri de haber
sunucularmin 6n plana ¢ikmas: idi. Izleyiciler ile diinya arasinda zorunlu bir araci
olan sunucu, olusturdugu dramatik etki ile televizyon haberciliginin giivenilirlik
konusunda biiyiik bir basar1 elde etmesine neden oldu. Bu dénemde ilk kez 1951
yilinda CBS televizyonunda ekrana ¢ikan Edward R. Murrow, karizmatik gériiniisii
ve inandiricilifiyla televizyon haberciliginde yeni bir ¢igir acti. Medya tarihgileri
tarafindan “Murrow DO6nemi” olarak adlandirilan bu dénemde, haber sunuculan
6zellikle yaptiklar1 politik yorumlarla izleyicilerin olaganiistii ilgisiyle karsilasti.
Bunlarin ig¢inde Edward R. Murrow’un, senatér Joseph Mc Carthy ile onun
komiinistler aleyhinde yaptifi cadi av1 hakkindaki haberler biiyiik ses getirdi.
Bununla birlikte bu donemde televizyonda ilk kez magazine y6nelik haberler yer aldi
ve magazin haberler giderck ekranlarda daha fazla yer almaya bagladi. Ancak yine bu
dénemde magazinlesmeye, reklamverenlerin etkisine ve teknolojik kisitlamalara

karsin televizyon diizeyli ve ciddi habercilik alaninda da geligsmeler kaydetti.

1960’ yillarda televizyon haberleri diinyadaki tiim gelismis ilkelerde
ilerlemeler gosterdi ve televizyon haberleri bir tiir olarak programlar arasindaki
yerini aldi. Bu donemde 6zellikle teknoloji alaninda yaganan gelismeler televizyon
haberlerinin giiclinii iyice artirdi. 1962 yilinda uzaya génderilen Telstar uydusuyla ilk
kitalararasi televizyon yayinlari basladi ve “dig haberler, diinyada ilk kez aminda
yaymlanabilecek duruma geldi™”. Bu teknik gelisme ile birlikte haberler gok hizli bir
sekilde izleyiéilere ulagmaya ve canli yaymn olgusu televizyon haberlerinde gittikge
artan bir 6neme sahip olmaya bagladi. Ancak 1963 yilinda ABD Baskam John F.
Kennedy’nin canli yaymn sirasinda suikast sonucu oldiiriilmesi ve bu suikastin
korkung goriintiileri, izleyicileri higbir haberin daha 6nce etkilemedigi 6lgiide etkisi

7 Matelski, a.g.e., 5.37.
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altina aldi. ABD ile Japonya arasinda gergeklestirilen ilk canli televizyon yaymnin da
“bir rastlanti olarak Amerikan Baskanm1 Kennedy’nin oliimiinii vermesi Japon
izleyicilerin iizerinde de olumsuz bir etkiye neden oldu™®. Bununla birlikte 1968-
1974 yillan arasinda gergeklesen Vietnam Savasi, televizyonda gésterilen ilk savas
olarak tarihe gegti ve bu savasin haberlerde yer alan goriintiileri tiim diinyada biiyiik
bir yanki uyandirdi. Ayrica Vietnam Savagi nedeniyle Amerikan tarihinin en giddetli
protesto gosterileri televizyon haberlerinde yer ald1 ve bu haberler ABD hiikiimetinin
politikasin1 etkileyecek diizeye ¢ikti. 1960’1 yillarin sonlarina dogru ise haberciler,
yeni gelistirilmis elektronik haber toplama teknolojileriyle diinyanin pek ¢ok
yerinden haber toplamaya basladilar. Bu teknolojik olgu, televizyon haberlerinin
Onemini arttiran bir etken olarak dikkatleri gekti.

1970°li yillarda ise televizyon haberleri biiyiik bir gii¢ olusturmaya bagladi.
Ozellikle Avrupa iilkelerinde, hem devlet hem de 6zel televizyon kuruluslar
haberlere daha fazla 6nem vermeye bagladilar. 1970 yilinda 6nemli bir teknolojik
gelisme daha yasands; video filmin yerini aldi. Videoteypler filmleri yikama, yeniden
basma gibi bazi islemler gerektirmediginden hiz ve yaygin kullanim agisindan biiyiik
yararlar sagladi ve haberlerde canli yaymnlar artis gésterdi. Meydana gelen bu
gelismeler sonucu, televizyon kuruluglar1 arasinda yasanan rekabet biiyiidii ve
bilyiiyen rekabet eglence programlarina yonelinmesine, haberlerde de elence ve
magazin unsurlarinin 6n plana ¢ikmasina neden oldu. Bu ddnemde televizyon
ekranlaninda canlandirma teknigiyle gerceklestirilmis haberlere ve magazin haberlere
bol miktarda rastlamlir oldu. Bunun sonucunda ise televizyon haberleri
giivenilirlilifini kaybetmeye baslayip, izleyicilerin giderek artan elestirileriyle
kargilagti. Gergekten de 70°li yillarda, televizyon kanallarinda haberlerin toplam
izlenme oranlarinda 6nemli azalmalar goriildii.

1980°1i yilarda televizyon haberleri, yapilan elestirilere ve izleyici kayiplarina
ragmen buyik bir gii¢ olugturmaya devam etti. Bu yillarda televizyon haberleri en
¢ok magazinlesmekle, gergekleri ¢arpitmakla ve tarafli olmakla suglandi. Buna ek
olarak, haber sunucular1 giderek artan bir 6neme sahip olmaya bagladi. Televizyon

8 Yasemin Inceoglu,Uluslararasi Medya, Der Yaymlar1, 1997 s. 59. -
‘i\“\"l\
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kanallari, haber sunucularim titizlikle segiyor ve enkirmen (anchorman) adi verilen
haber sunuculari, televizyon kanalinin kamuoyundaki imajimim bir temsilcisi olarak
goriiliyorlardi. Ancak haber sunuculari da haberlerin magazinlesmesini ve
gergeklerden uzaklagmasim tetikleyerek, haberlerin bir kamu hizmeti olmaktan ¢ok,
bir eglence gosterisi olarak geligmesine neden oldular. Bunlara karsin 1980°li
yillarda televizyon kanallar1 haberler i¢in biiyiik biitgeler ayirdilar. Bunun sonucunda
haberler politik olaylarin, ekonomik gelismelerin, diinya sorunlarimn ve aktiiel
olaylarin takipgisi haline geldi. Yine, 1980 yilinda faaliyete gegen CNN, diinyamn 24
saat haber yayinlayan ilk haber istasyonu oldu. CNN’in en biiyiikk sirr1 ise “canli
haberlere 6nem vermesi, degisik zaman diliminde ¢alisan insanlarin hepsine birden
seslenme olanad: bulmasi, genellikle yerel muhabirler aracilifiyla ayrintili haberler
yakalamasidir™®. CNN’in habercilige getirdigi bu yeni yaklasim, basta ABD ve
Avrupa olmak fizere tiim diinyada haber biiltenlerinin sayilarim artirdi. ABD’nin iig
bityiik televizyon kanali NBC, CBS ve ABC, CNN Kkarsisinda biiyiik Sl¢tide izleyici
kaybetmemek igin daha gok sayida haber biilteni yayinladilar. 1980°1i yillardan sonra
Avrupa’da televizyon haberciligi biiyiik bir yiikselise gecti. Televizyon kanallarinin
gogalmasi, hukuki diizenlemelerin yapilmasi ve Ozel kanallarin yayginlasmasi
rekabeti giiclendirdi ve haberlerin politik gli¢ kargisinda daha bagimsiz davranmasin
sagladi. Ozel televizyon kanallari da haberlere genis yer vermeye bagladilar. Ancak
televizyon kanalarimin girigtigi rekabet ve izlenme oranlarin yiikseltme gabalari,

haberlerde eglence ve magazin unsurlarinin 6n plana ¢ikmasini sagladi.

4) Giiniimiizde Televizyon Haberciliji

Giintimiizde televizyon habercilifi yaganan tiim teknolojik gelismelere ve
sosyal ilerlemeler kargin zor giinler gegirmektedir. Televizyon haberciginin éntindeki
en biiylik sorun, haberin gergek islevinden uzaklagmasidir. Kitle iletisimi demokratik
yonetimlerde ¢ok énemli bir igleve sahiptir. Haber alma olgusu, toplumun diizgiin ve
saglikli islemesi i¢in gerekli olan temel unsurlardan biridir. Haberlerin 6zgiirce, en
ideal bir bigimde ve iyi bir iletisim ag: ile dolagiminin saglanamadifi durumda ise
demokrasinin olamayacag: bilinmektedir. Bununla birlikte toplumlar ve bireyler,

* nceoglu, a.g.e., s. 59.
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ancak haber aldifi stirece gergekten Ozgiir bir varlikk olarak yasami
siirdiirebilmektedir. Buna kargin gilintimiizde televizyon haberciligi, tiim diinyada
daha 6nce oldugundan ¢ok ileri boyutlarda politik ve ekonomik iktidarlarla i¢ ice
geemigtir. Bu durum ise en 6nde gelen haber medyas: olan televizyon haberciliginin,

bagka islevler iistlenmesine ve biiyiikk bir giiven ve itibar kaybetmesine neden
olmaktadir.

Televizyon haberleri ger¢ek iglevlerinden uzaklagmanin yanminda, giiniimiizde
pek ¢ok sorunla karsi karsiya kalmisgtir. Bu sorunlar ise en bagta “stirekli haber
yayimlayan kanallarin rekabeti, konularinda uzmanlagmig sosyal kanallar ve internet,
haber iiretiminin maliyetinin yiiksek olugu ile genel yayin yapan belli bagh
kanallarda izleyici sayisinin hatir1 sayilir lgiide diigmiis olmasidir>.

Televizyon haberleri biitiin olumsuzluklara karsin diger kitle iletisim
araglarindan ¢ok daha fazla takip edilmekte ve ilgi gormektedir. Televizyon
haberleri, 1991 Kérfez Savasi’yla ¢ok biiyiik bir gii¢ olusturdugunu tiim diinyaya
gosterdi ve bu savagla birlikte haber tarihinde yeni bir sayfa agildi. Haberler, bu giicii
ise ozelikle goriintii ve canli yayin ile olugturdugu yeni bir dil ile elde etti. Korfez
Savagi’nda basta CNN olmak tizere pek ¢ok televizyon kanali, ileri teknolojinin
imkanlar ile canl yayinlarla ve garpici goriintiilerle savasi ekranlara getirdi. Bu
olaydan sonra diinyadaki tiim televizyon kanallar1 CNN’i de 6rnek alarak, 6nemsiz
yerel gelismeler dahil tiim haberleri canli baglantilarla ve ilgi ¢ekici goriintiilerle
yaymladilar. Bunu yaparken ise su iki temel digiinceye dayandilar; ‘yalmzca
goriilebilir olanmin haber niteligi vardir® ve ‘diinyanin en uzak noktasindaki olaya en
hizh sekilde ulagma’. Ayrica televizyon haberlerinde canli yayina, aminda baglantiya
onem verilmesiyle birlikte haberlerin sunulus modeli de degisti. “Kurgusal yapiya
sahip bir gosteri niteliinde olan ana haber biilteni, izleyiciye her zaman bir
Hollywood filmi gibi sunulur oldu. Haber biilteni dramatik bir anlatidir; bu anlatida
tiyatroya o6zgii jestler ve mimikler, ton degistirmeler, — bu degisim iic ana konu

gergevesinde doner; 6liim, agk, mizah- tiirler karigimi olarak birbirini izler ve s6z

%0 Ramonet, a.g.e.,s. 91.
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konusu gosteri tek bir starin, yani kadin ya da erkek sunucunun gekiciligine

kurul 3351 .

Giiniimiizde televizyon habercilifinin giicli ve etkisi dyle biiyiik boyutlara
ulast1 ki, bunun sonucunda diger kitle iletisim araglan televizyonu takip eder hale
geidi. Bundan 6nce televizyondaki aksam haberleri, aym giin basinda ¢ikan haberleri
esas alarak hazirlamiyordu. Televizyon haberleri basim takip ediyor, basin tarafindan
olusturulan giindemi izleyicilere aktarryordu. Ancak giintimiizde haberler televizyon
tarafindan belirlenmekte ve giindem televizyon tarafindan olusturulmaktadir. Bunun
sonucunda ise “televizyonun ardindan gitmeye zorlanan basin, televizyon
izleyicilerinin aligtif1 heyecam, televizyon goriintiileri gibi, insanlarin mantiina,
aklina degil, kalbine duygularina seslenen metinler (réportajlar, tanikliklar, itiraflar)
yayimlayarak uyandirabilecegini diisiiniiyor. Bu nedenle, ciddilidiyle iin yapmis
medyanin bile, hi¢bir goriintiinlin somut olarak yasatamayacaf ciddi krizleri

dnemsemedigi goriliiyor™.

Televizyon haberciligi giinlimiizde es zamanli ve birbirleriyle siki sikiya
baglantili iki bliylik defisim yasamaktadir. Bunlardan ilki ¢ok hizli bilimsel
gelismeler sonucu ortaya gikan teknolojik degisim ikincisi ise ekonomik degisimdir.
Teknolojik degisimle birlikte, Ozellikle bilgisayar ve multimedya (goklu oram)
televizyon alanina c¢ok ileri yenilikler getirdi. Ekonomik degisim ise, kapitalist
ekonominin yaygmlagmas: ve kiiresellesme ile yasanmaya bagladi. Bunun
sonucunda, haberlesmenin de ig¢inde oldugu tiim diinya olgeginde “kitlesel iletisim
kiiltiirli” ortaya ¢ikti. Iletisim sektoriindeki sirketlerde birlesmeler, gruplagmalar,
satin almalar olugtu ve bu yeni olusan medya gruplari, ¢ok biiyiik sermayeye sahip
sirketler tarafindan yonetilmeye baslandi. Biyiikk sermayeli girketlerin kir amaci
tasimalann ve medya gruplarn arasinda yasanan rekabetle birlikte, televizyon
haberciligi de bir igletme, bir yatinm alam haline geldi. Neil Postman ve Steve
Powers da giinlimiizde televizyon haberlerinin 6ncelikle kir amaci tagiyan bir i
yatirmina dontistiiglinti belirtir; ‘‘Bir televizyon haber programimin bir kamu

hizmeti ve bir hizmet arac1 oldugunu sanabilirsiniz. Fakat bunun 6tesinde, televizyon

3! Ramonet a.g.e., s. 37.
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haber programi inanmilmaz derecede basarili bir is yatirimidir ve bu deger tasimadig:
anlamina da gelmez. Ik anlam, haberin sadece reklamcilara satilacak izleyiciyi bir
araya getirmek igin kullamilan bir meta oldugudur. Ikinci anlami ise haberin bir
egence bigiminde iletilmesi ve izleyicinin bunu makbul bulmasidir, liglinci anlami
ise soyledir; Biitlin paket dyle bir sekilde bir araya getirilmektedir ki gosteri
diinyasinin degerlerine oncelik taniyan herhangi bir tiyatro yapimcisi bile bunu

siirdiirebilecektir™.

II) MAGAZIN
A- MAGAZIN KAVRAMI
1) Magazinin Tanim

“ Magazin” kelimesi Tiirk¢e’de sozlik anlamu ile; “Cogunlugu ilgilendirecek,
cesitli konulardan s6z eden, bol resimli yaym”54 seklinde tamimlanmaktadir. Kéken
olarak Arapga bir kelime olan magazin 6nce Bat: dillerine, sonra Bat1 dillerinden de
Tiirkge’ye gegmistir. Magazinin kokeni Arapga’da ‘mahazin’ (mahzenin ¢oZulu)
kelimesine dayanmaktadir ve Tiirkge’de mahzenler, bodrumlar anlaminda
kullanilmaktadar™, Arapca ‘mahazin’ kelimesi, Ispanya’da Endiiliis Emevilerinin
etkisi ile Fransizca’ya ‘magasin’ olarak gegmis®® ve Fransizca’da ambar, mahzen,
depo, ditkkan ve magaza kelimelerine kargilik gelmistir®’. Fransizca’da magaza ve
diikkan , yani i¢inde bir ¢ok tirtintin satildigi yer olarak tamimlanan ‘magasin’ ile
iginde pek ¢ok farkl bilginin yer aldif1 ve satiga iliskin ¢agrigimlar igeren ‘magazin’

52 Ramonet, a.g.e.,s. 31.

33 Neil Postman-Steve Powers, “Televizyon Haberlerini Izlemek” , gev. Ashi Tung, Istanbn!,
Kavram Yayinlari, 1996 s. 28.

* Tirk Dil Kurumu Tiirkee S6zliik, Atatirk Kiiltiir, Dil ve Tarih Yiiksek Kurumu, Ankara 1988,
s. 975.

55 Osmanlica-Tiirkge Ansiklopedik Liigat, Ferit Develioglu; Aydin Kitabevi, 5. Baski, Ankara,
s. 675. .
% Murat Belge, “Tarihten Giincellige” iletisim Yayinlart, Istanbul, 1997 s. 373.

5" Fransizea-Tiirkge Bilyiik S6zliik Cilt2, Tahsin sarag, Ttirk Dil Kurumu Yaymlari, Ankara
Universitesi Basimevi, Ankara 1976, s. 795.
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kavramlari tamm olarak ayni temeli paylasmaktadu'ss. Magazin kelimesi Tiirkge’ye

ise Fransizca ve Ingilizce’deki ‘magazin’ kelimesinden gegmisgtir.

‘Magazin’ kelimesinin tarih boyunca diller arasinda gegirdigi ilging degisimin
yam sir ‘magazin kavrami’ da anlam olarak degisimler ve genislemeler yagsamigtir.
Magazin kelimesinin “gok cesitli konulan igleyen, genellikle resimli, stireli yayn”
anlam, ilk kez Ingiltere’de 1731 yilinda yayinlanan ve ilk magazin olan Gentlemen’s
Magazine’de kullamild®®. Gentlemen’s Magazine, 18. Yiizyil Ingiltere’sinde halk
gazeteciliginin Orneklerinden olup, Ozellikle parlamento tartigmalanyla ilgili
haberleri ve kahvehanelerde yapilan siyasi elestirileri yayinladi. Ancak bu gazete
giinimiizdeki magazin anlayigindan olduk¢a uzaktaydi ve “ilk defa siyasal akil

ylirliten bir kamusal toplulufun sahici anlamda elegtirel organi olarak 6én plana
¢cikt1%0,

Gliniimiizde magazin kelimesi, 6zellikle toplumsal degismelerle ve kitle
iletisim araglarimin gogalip, islevlerinin artmasiyla yeni anlamlar iistlenmis, igerigi
oldukga genis olan bir kavram haline gelmistir. Baglangigta Avrupa’da birkag elestiri
ve mizah dergisinde ortaya ¢ikan magazin, kisa siirede toplumun ilgisiyle kargilagmg
ve giderek yayilmistir. Magazin ilk yillarinda dikkatleri ¢ekmeyi ise, olaylari halkin
anlayabilecegi sekilde yayinlamasiyla bagsarmis ve bunun sonucunda magazin tarzi
yaymcilifin ilk Srnekleri ortaya ¢ikmustir. Daha sonra, magazin tarzi yaymcilik
gazetelerde goriilmeye baglandi, gazeteler de dergiler gibi, toplumun magazin
haberlere ilgi gostermesinin sonucunda magazine Onem vermeye bagladilar.
Magazinin yayilmasi ve gelismesi zaman i¢inde hem gazeteler ve dergilerle hem de
bagta radyo ve televizyon olmak iizere sonradan ortaya ¢ikan diger iletisim
araglariyla devam etti.

Magazin kavram iletisimde temel olarak; toplumu ilgilendiren bir bilginin,
bir haberin kitle iletisim araglar tarafindan hafif bir igerikle aktarilmasi ve gergekte
haber degeri tasimayan veya ¢ok az haber degeri tasiyan bilgilerin toplumun ilgisini

%8 Belge, a.g.¢.,s. 373
% Biiyiik Larousse Sazliik ve Ansiklopedi, Cilt 15 baski; Milliyet Gazetecilik A.S. s. 7653
€0 Jurgen Habermas, “Kamusallifm Yapisal Déniisima”, {letisim Yaymnlari, istanbul s. 140.
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cekecek diizeyde verilmesi olgusudur. Bunlarin yaminda magazin, igerik olarak
eglence unsurlanim iistiinde tagir. Toplumu eglendirmek magazinin islevleri arasinda
yer alir ve magazin olaylar1 eglendirici bir gekilde vererek daha genis halk kitlelerine
ulagir. Magazin’in bagka bir islevi ise gelisen olaylardan toplumun tiimiinii veya
gogunlugunu haberdar etmek, bilgilendirmektir. Nitekim magazinin herkesin
anlayabilecegi, hafif bir igerik tasimasmin nedenlerinden biri de, onun herkese

ulagma, herkesi bilgilendirme ¢abasi iginde olmasidir.

Magazin kavraminin zamanla daha genis bir anlam ve igerik kazanmast,
magazinin kitle iletisim araglarinda kullamminda da yasandi. Magazin, 6neminin
giderek artmasimn sonucunda iletigim araglarinda bir tiire doniistii. Magazin dergi ve
gazete sayfalarinda yer alan haberlere etki etme ile birlikte dergilerde ve gazetelerde
ekonomi, i¢' ve dig haberler gibi bir b6lim olugturmaya bagladi. Hatta bastan sona
magazin konular1 igeren magazin dergileri ve gazeteleri ortaya ¢ikti. Televizyonda da
magazin; haber, belgesel, miizik, spor gibi bir program tiirli haline geldi. Ayrica bir
program tiirli haline gelen magazinin diger program tiirlerine olan etkisi de ¢ogu kez

devam etti.

Magazin kavramimin kitle iletisim araglarinda kullanimi genel olarak
magazinin eglence igerikli bir yapiya sahip olmasindan kaynaklanmaktadir. Ancak
magazin eglencenin yam sira 6zel yasam, cinsellik (6zellikle kadin), moda ve siradan
toplumsal olaylar gibi dgelere de sahiptir. Magazinin bu tarz &3eler tagimas: ‘kitle
kiiltiirliniin’ temel 6zellikleriyle benzerlikler tasimaktadir. Kitle kiiltiirii konusunda
Frankfurt Okulu kuramcilarindan Max Horkheimer ve Theodro W. Adorno ‘kiiltiir
endiistrisi’ kavramim ortaya koyarak, “edilgen, yanlis bilin¢lenmis bir kitlenin, nasil
yukaridan asafiya bir dayatmayla karst karsiya birakildiklarim vurgulamak
istemislerdir. Horkheimer ve Adorno, sanatin metalagmasi hakkinda ise, kiiltiir
endiistrilerinin kiltiirel 6geleri tecimsellestirerek ve c¢ogunlukla eglence igerigine
biirlindiirerek bir mal durumuna indirgediklerinden s6z etmektedirler™®!. Yine
Horkheimer ve Adorno’ya gore “kiiltiir endiistrileri tarafindan sunulan eglence 6gesi,
izler kitlenin diisiinmeden algilayabilecegi donuk ve kdhne ¢agrisimlara géndermede

! Ergill, a.g.e., s. 37-38
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bulunacak bigimde kodlanmistir®2. Bu agidan bakildiginda , kitle kiiltiirii ve kiiltiir
endiistrisi iliretim ve yayilma siirecinde genellikle magazinlestirme yoluna
bagvurmaktadir. Nitekim pek ¢ok ortak &zelligi olan magazin ile kitle kiiltiirli ve
kiiltiir endiistrisi, kitle iletisim araglarinda da benzer yontemleri kullanmaktadr.

Kitleleri hedef alan ve biiyiik 6lgiide kapitalizmin etkisi sonucu ortaya ¢ikan
kiiltiir ve eglence endiistrileri, magazin iiretmekle ve magazin ile aym‘ anlatim
bigimlerini kullanmaktadir. Birey, toplumsal yasamin her alaninda kiiltiir ve eglence
endiistrisinin pek ¢ok gOriinlimiine rastlamakta ve ozellikle bog zamanlarinda
“eglencenin zorunlu bir etkinlik gibi sunuldugu”63 tirlinlerle karsilagmaktadir.
Eglence ve Kkiiltiir endiistrilerinin sahip oldugu biiyiik endiistriyel anlayigta bilgi ve
haber, 6ncelikli olarak bir mal olarak ele alinmaktadir. Bunun sonucunda kiiltiir ve
eglence endiistrileri magazin iiretmekte, bilgi ve haber ise magazinlesme siirecine

girmektedir.

Magazinin isleyisi farkli yonlerden ve yontemlerden olusan, oldukga
karmagik bir yapiya sahiptir. Magazin olaylar ylizeysel bir gekilde islemekte, gegmis
ve gelecek iligkilerinin disinda degerlendirmektedir. Olaylar1 ait olduklari temel
degerlerden ve olgulardan soyutlayan magazin, sﬁadanhgl ve gegiciligi on plana
tasimaktadir. Magazin basit bir icerife sahip olmasina kargin ilgi gekici, heyecan
verici ve eglendirici unsurlardan olusur. Pek ¢ok farkli isleyis yonii olsa da
magazinin “igleyiginin iki ana yonii oldufu sOylenebilir; Birincisinde uzak ve
erisilmez goriineni giindeliklilifin bayagiliklar: iginde sunarak evcillegtirir. Lady
Diana bizimle aym1 magazadan alig-veris ediyordur, 6rnegin diinyanin kaderini ¢izen
Kissinger gibi biri siradan insanlara benzer bir davramgta bulunuverince biiyiisii
bozulur. Boylece bizim bildigimiz hayat, siradan hayat dogrulanir. ikinci yonii ise
olaganm fantastiklestirmektir. Burada, siradan bir olayi, bir kaizayl, bir cinayeti ya da
daha basit bir durumu birtakim gergekdisi motiflerle siisler, abartir, olmasi

62 Maz Horkheimer, Theodro W. Adorno, “Aydinlanmanin Diyalektigi 2. ,sev. Oguz Ozgiil,
Istanbul , Kabalci, 1996, s. 110.

8 Alan Swingewood, “Kitle Kiiltiirii Efsanesi”, ¢ev. Aykut Kansu, Ankara, Bilim ve Sanat, s.146.
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gerekenden daha yiiksek bir yere koyar. Her iki durumda da gidis gelis giindelikle

fantazya arasindadir ve bir kapal dongiidiir”®.

2) Magazin ve insan

Glintimiiz toplumlarinda magazin ve insan iligkisinin kokenleri, iletigim
araglarmm 1920’li yillarda baslayan atilimin sonucunda ortaya gikan geligkin kitle
iletisimine kadar uzanmaktadir. Elektronik ve bilisim teknolojilerinin gosterdigi
ilerlemelerle birlikte kitle iletigimi, sinirlar1 agan teknik aglarla giderek daha siki bir
bigimde sarmalanan ve adeta kiiresel bir kéyde yasayan toplumlarin yagsamlarinda
merkezi bir yer isgal etmektedir. Kitle iletisimi, bir kitle toplumu haline gelen
modern toplumlarda kitle kiltiiriintin olugumunda etkin bir iglev iistlenmistir.
Dolayisiyla kitle kiiltiirlintin temel &zelikleriyle benzerliklere sahip olan magazin
sOylemi, giinlimiiz kitle toplumunda magazinin 6nemli bir etkinlik kazanmasini

saglamigtir.

Magazin ve insan iligkilerini incelerken 6ncelikle kitle kiiltiiriiniin insan
tizerindeki etkisini g6z Oniinde tutmak gerekir. Frankfurt Okulu diisiiniirlerinden
Theodor Adorno ve Max Horkheimer, kitle kiiltiirlinii ve kitle iletigimini kiiltiir
endiistrileri kavramiyla yorumladilar. Theodor Aﬁorno ve Max Horkheimer’a gére
kitle kiiltiirlintin tretiminde, kitle iletigim araglar1 bir kiiltir endistrisi olarak
kiltiirtin  ¢okmesine ve ticarilesmesine neden oldular. Bununla birlikte kiiltiir
endiistrisinin {irlinlerinde seri iiretimin, standartlagmanin ve isb6limiintin izleri
agikca goriildii. Adorno ve Horkheimer, ticari kiiltiiriin bu yeni belirgin &zellikleri
icinde yaratimin, benzersiz eserin ve kiiltlir deneyiminin gergek degerindeki diistisii
saptadilar. Kiiltiirel {irlinlerin  standartlasmasinin  bireyleri standartlastirdig,

bireylerin sahte kimliklerini egemen kildi1 sonucuna vardilar®.

Magazin soylemi kitle kiiltiiriyle benzerlikler g&stermektedir ve “kitle
kiiltiirtintin tecimsellestirmek, dolayisiyla olabildiince yaygin kilmak amacryla
kiiltiirel tirtinlerin igeriklerini bosaltma ¢abasi ya da seri tiretim amaciyla iirtinlerin

% Belge, a.g.¢., 5.370.
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basmakalip Olglitlere sikigtirilmas: gibi y6ntemler, benzer nedenlerle magazin
sOyleminin de yontemleri olmaktadir. Dogallikla magazinlestirme, kiiltiir
endiistrisinin de iiretim siirecinde siklikla bagvurdugu yollardan biridir*®®. Theodor
Adorno ve Max Horkheimer’a gére “eglence ve kiiltiir endiistrisi iligkisi, kapitalist
dizge igerisinde ele alinmasi gereken bir olgudur. Kiiltiir endiistrisinin tiiketiciler

-

tizerindeki tasarrufu eglence araciligiyla dolayimlanmaktadir*®’

Magazin giindelik hayatta insanlar1 eglendirici ve onlar tiiketime tegvik edici
bir islev goriir. Glintimiizde kitle kiiltiirii, iletigim araclariyla yagamin her alaninda
topluma ulasarak, bireyin eglenme ihtiyacini kargilamaya ¢aligmakta ve bireylerin
tilketim aligkanliklarim tesvik edip gogaltmaktadir. “Birey 6zellikle endiistrilesme
sonrasinda dinlenme ve ¢aliyma saatleri arasindaki ayrimin belirginlesmesiyle
birlikte, egilimleri eglence endiistrisi tarafindan kolaylikla énceden kestirilebilir bir
kimlik kazanmustir”®, fletisim araglari da bu stiregte &zellikle magazinsellesmeye,
magazine ve eglenceye bagvurarak, eglence endiistrisinin (tiriinlerini kitlelere
ulastirmaktadir. Giindelik hayatta artik tiiketemeden eglenemeyen birey, eglence ve
magazinin etkisiyle tiiketime yoneltilmekte ve tiiketimi bir yasam bigimi haline

getirmektedir.

Magazin giindelik yasamda} insanlari, modern diinyamin sorunlarindan ve
sikintilarindan uzaklagtirict bir isleve sahiptir. Giindelik yasam ¢ogu kez siradan,
tekrarlarla dolu ve sikicidir. Magazin ise insanlar bu sikici ve siradan yagamdan alip,
kendi blyiili ve gosterisli diinyasinin sayisiz goriiniimiiyle karsi karsiya
birakmaktadir. Yagsamin sikicihfindan kurtulan birey gergek olmayan, sanal
ozellikler tagiyan magazin diinyasinda yeni idoller, yeni yildizlar, yeni yasamlar
gorecek ve kendini bu yasamla 6zdeslestirme yoluna gidecektir. Magazin burada
“insanin kendisiyle ylizlesmesini her an engelleyen, ¢evresiyle gergek anlamda

tamgmasini da stirekli imkansizlagtiran bir yanilsama diinyas1 haline”® gelir.

% Milliyet, “Hachette Biiyiik Ansiklopedi”, Dogan Kitapcilik , Istanbul, 1999, Cilt 6, S. 208.
6 Ergill, a.g.e., 5.58.
7 Ergtl, a.g.e., 5.62.

S Ergiil, a.g.e., 5.49.
® Belge, a.g.e., s. 378.
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Magazin giindelik yagsamin siradanhifim ve sikicth@ini giderici bir yanilsama
diinyas1 sunsa bile, birey bu kagis siirecinde gergekte giindelik yasamdan
¢ikmamustir. Magazin insanlar1 bir hayal diinyasina gotiiriir ama sonugta insanlar
giindelik yasamlarin1 devam ettirmektedirler. Magazin ile “birey salt tiiketerek mutlu
olabilecegi fantazyalar diinyasinda, sorunlarin ve ¢dziimlerin kaynagindan uzaktaki
sanal Ozgiirlik alanlarim gergek hedef olarak segmektedir’™®. Ancak sonugta
magazin “insam1 yeniden dosdogru, giindelik hayatin igine havale eder. Bu bakimdan
lastikle kaplanmig bir duvar gibidir; kendisine atilam yumusak inigle geldigi yere
génderir, ama bir degisiklik olmus yamilsamasim da yaratir. Seriiveni kalmamig

insanlara hayali bir seriiven yasatlr”“.

Magazin toplumda yagayan insanlan birlestirici, bir araya getirici, aym
hedeflere yonlendirici ve benzer hayatlar1 yagamalarim saglayict bir isleve sahiptir.
Magazin gonderdigi mesajlarla magazinsel bir yasam tarzi sunar. Magazinsel yasam
tarz1 gogunlukla eglence igeriklidir ve insanlarin 6zellikle ¢caligma saatleri digindaki
vakitleri hedef almigtir. Bu yasam tarzinda magazin insanlan gece kliipleri, barlar,
konserler, gosteri diinyasinin sovlari, imza giinleri, partiler, fan kliipleri vb. yerlere
ve etkinliklere (burada kiiltiir ve sanat etkinlikleri ile insamin sosyal ihtiyaglarim
kargilayan faaliyetleri magazin diinyasinin etkinliklerinden ayirmak gerekir) yoneltir.
Bununla birlikte rpagazin, insanlara aym ortak duygular1 paylasacag: pek ¢ok idoller
ve yi1ldizlar vererek magazinsel yagam tarzinin gostergelerini aktarmaktadir.

Magazinin insanlar1 aym diisiinceler, aym yasamlar etrafinda bir araya
getirmesiyle birlikte toplumlarin hayatinda glin gegtikge @Bﬁ( fﬁiiye sahip
olmaktadir. Magazin insanlar1 diinyanin, yagsadiklar1 yerlerin ve kendilerinin
sorunlari1  gérememe ve ger¢ek anlamda toplumsal ve bireysel ihtiyaglarim
kargilayamamalarina neden olup ilgi ve dikkatleri bagka alanlara kaydirmaktadir.
Ayrica “magazin sdylemi yasadifi diinyanin gﬂqsélz goriilen sorunlan kargisindaki
ezilen bireyi, 6ncelikle kalkisabilecegi kigisel bir sorgulama siirecinden, ardindan da

" Ergila.g.e., 5.72.
" Belge, a.g.e., s. 370.
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kendisiyle benzer sorunlar1 yasayanlarla birlikte olugturabilecekleri kamuoyundan
uzak tutmaktadir”’%,

Magazinin insanlari kendi diinyasinda Dbirlestirmesinin en garpici
omeklerinden biri Prenses Diana’min 6ltimii ile verdi. Prensesin cenaze toreni
yiizlerce televizyon kanali tarafindan canli olarak yaymnlandi ve diinyanin pek ¢ok
iilkesinden 2.5 milyar televizyon izleyicisi tarafindan izlendi. “Simdiye kadar higbir
olay diinya halklarimi bu olgiide bir araya getirmemisti. Veneziiella’da ya da
Brezilya’da yiiz binlerce insan, bu toreni televizyondan aninda izleyebilmek igin,
saat farki yiiziinden geceyi uykusuz gegirdi. Olaya agin1 iiziilen bir kag¢ Pakistanli
intihar etti. New York’lu kadinlarin %99°u, olay: izleyen hafta boyunca prensesten
s6z etti. Iglerinden bazilar1, prensese duyulan agir1 sevgi vesilesiyle, dinsel anlamda
diinya Slgeginde ayinden s6z edecek kadar isi ileri gotiirdii. Oyle ya da boyle kesin

olan bir sey varsa, o da Diana’nin Sliimiiniin tiim diinyanin gézyas1 dékmesine neden

oldugudur””,

B- MAGAZININ TARIHCESI
1) Magazinin Ortaya Cikis1

Magazin tarihte ilk kez ger¢ek anlamu ile 18. ylizyilin baglarindan itibaren
Ingiltere’de ortaya ¢ikti. Magazinin ortaya ¢ikisindaki en biiylik etkenler ise sanayi
devrimi, aydinlanma ¢ag: diisiinceleri ve kamuoyunun dogusu oldu. Magazin, her ne
kadar ilk olarak feodalizmden kapitalizme gegisle birlikte goziikse bile, magazinin
kokenleri ve magazinin ilk olusum evresi daha 6nceki dénemlerde ortaya ¢ikmigti.

Magazinin ortaya ¢ikisindan 6nce yaganan bazi toplumsal olaylar ve
gelismeler, magazinin olusumu igin uygun olan ¢evreyi hazirladilar. Bu toplumsal
olaylar ve gelismeler, erken kapitalist dénem olarak nitelenen 13. ve 14. yiizyillara
kadar uzanmaktadir. 13. yiizyildan itibaren Italya’nin kuzeyindeki sehirlerden

™ Ergill, a.g.e., s. 72.
™ Ramonet, a.g.e., s. 10.
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baglayan ve Avrupa’ya yayilan ilk dénem finans ve ticaret kapitalizmi, burjuvaziyi
de olugturarak yeni bir toplumsal yap1 meydana getirdi. Bu donemde sehirlerde ve
kasabalarda yasayan ve gecimini ticaret veya zanaatten saglayan burjuva smifi,
ticaret yollari olugturmaya ve ticaret yollarinin kesisme noktalarinda biiyiik fuarlar
diizenlemeye bagladilar. Boylelikle Avrupa’da aristokrasi, kilise ve feodal
senyorlerin yaninda yeni bir sinif olustu, sehirler ve kasabalar gittikce gelisti ve yeni
pazarlar, yeni ticaret yollar1 ortaya ¢ikti. -Bunun sonucunda ise o6zellikle uzun
mesafeli ticaretin ve mal dolagimimn neden oldugu sayfalara elle yazilan haber
dolagmi gozikkmemeye bagladi. “Pazardan kaynaklanan ticari muhasebe ihtiyaci,
ticaretin yayginlagsmasiyla, uzaktaki gelismeler hakkinda daha sik ve dogru bilgiyi
gerektirir oldu. Bu yiizden eski ticari mektup dolagimi 14. ylizyildan itibaren bir tlir
profesyonel haberlesme sistemine doniigtii. Belirli giinlerde yollanan kuryelerle
baglayan ilk postalar, tiiccarlar kendi amaglan i¢in orgiitlemislerdi. Biiyiik ticaret
sehirleri aym zamanda haber dolagiminin merkezleriydiler”™,

13. ve 14. yiizyilda erken Kkapitalist dénemde baslayan haber dolagimi,
magazin olarak nitelenmese bile yasanan toplumsal gelismeler magazinin ortaya
¢ikisi icin gerekli olan ortamin ilk agamasim olusturdu. Bu dénemde haber
kamusallagmamasti, halk i¢in erigilebilir hale gelmemisti. Haber dolagimi 6zellikle
ticaret ile ugrasan insanlar ve aristokrasi gibi belirli bir simifin egemenligi altinda idi
ve gergek anlamiyla bir basimn varlifi heniiz olugsmamigti. Bununla birlikte bu
dénemde, haber dolagiminda gelip giden haberler, genellikle haber yazicilar
tarafindan abartili bir sekilde, mucizevi bir olay gérliniimii altinda sunuluyordu.
Ozellikle ticari konular digindaki haberler, gergek hayatta olup biten sekliyle degil de
olaganiisti bir yapiya biirlindiiriilerek aktariliyordu. Gergek olaylar sifrelere
kodlaniyordu ve yeni gergeklesen olaylar alisiimig haberlerin diginda ise mucizevi bir
hikayeye doniigtiiriiliiyordu. Haber dolagiminin bu sekilde yapilmasi, magazin
sOyleminin haber dolagimi ile baz1 ortak yoénleri oldugunu géstermektedir. Ancak
yine de haber dolagimi, magazinin ilk drnekleri olmaktan olduk¢a uzaktir ve haberin
islevleri ile unsurlarim tagimamaktadir. Haber dolagiminin o dénemde en biiyiik
islevi ise burjuva simfimn toplumsal ve siyasal hayatta gilic kazanmasina katki
saglamasidur,

™ Habermas, a.g.¢., 5.76.
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15. ve 16 ylizyillarda ise Avrupa’da yasanan toplumsal degisimlerin sonucu
olarak feodalizm giderek zayiflamaya buna kargilik burjuvazi giiglenmeye, ticaret
gelismeye ve sehirler kalabaliklagmaya bagladi. Burjuvaziyi olusturan tiiccarlar,
esnaflar, zanaatkdrlar ve gayrimenkul sahipleri gehirlerde feodal senyorlerin,
aristokratlarin ve din adamlarinin baskilarindan kurtulmak i¢in miicadeie verdiler.
Bunun sonucunda ise burjuva sinifi sehirlerin yonetiminde soz sahibi oldu ve

toplumsal hayatta bazi haklar elde etti.

Yasanan bu gelismelerle birlikte haber ihtiyaci daha ¢ok artmaya baglad.
Ancak 15. ve 16. ylizyillarda da gergek anlamiyla bir basin heniiz olusmamust1. 15.
ylizy1lda haber dolagimi gittikge geliserek daha diizenli bir hale geldi ve haberler
‘bildiriler, duvar ilanlari, almanaklar ev brogtirler’ gibi ¢esitli adlar altinda yayinlamr
oldu. 1485’e¢ dogru Avrupa’da ilk haber gazeteleri diizensiz olarak yayinlanmaya
basladi. ‘Yeni Gazeteler’ olarakta adlandirilan bu gazeteler, kaba bir kagida tek tek
yapraklar halinde basiliyordu, bazen graviirlerle resimleniyordu ve tipki eski
bildiriler ~gibi konusma tarziyla yaziliyorlardi. Yeni Gazeteler; “din
miicadelelerinden, Tiirklerle yapilan savaglardan, Papalik kararlarindan, kan ve atesg
yagmurlarindan, sakat dogumlardan, ¢ekirge istilalarindan, depremlerden,
firtinalardan, gokylizli olaylarindan, yeni topraklarin kesfinden, cadilarin
yakilmasindan, Tanrnmn hiikiimlerinden ve 6liilerin dirilmesinden haber vererek
bliyiik ¢cogunlugu cahil olan halki etkilemeye galigtyorlardi. Heyecan, saskinlik ve
tirktinti olugturma gayretinde olan Yeni Gazeteler ilk sayfada sansasyonelin ve ilk
sayfada kanin ilk 6rnekleriydi”™.

17. ylizylla girerken Avrupa’min biyiik sehirlerinde siireli yayin yapan
gazeteler ve dergiler ortaya gikti ve tam anlamiyla bir basinin varhig: gerceklesti.
Ancak bu yiizyilda, bildiriler ve mektuplar genellikle siireli yayinlardan daha
giivenilir ve daha hizli haber kaynaklar1 olarak kabul ediliyordu. Ger¢ek anlamda
yaymn yapan ilk gazeteler 6nce haftalik yaymlansa da, 17. yiizyitlin oralarindan
itibaren giinliik oldu. Elle yazilan bildiriler, brosiirler ve mektuplar zamanla yerini
gazetelere ve dergilere birakmaya bagladi. Boylelikle haberler gittikge daha genig

> Habermas, a.g.e., 5.78.
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insan kitlelerine ulagmaya ve kamusallasmaya basladi. Ancak haberin kamusal hale
gelmesi, burjuva simifinin ve yonetiminin haber iizerindeki etkisini artirds;
“Tacirlerin haberleri gayri resmi olarak denetlemelerinden ve yonetimlerin resmi
sansiirlerinden olusan siizgeg, 6zellikle dig haberlerde, saray haberlerinde ve gorece
daha Onemsiz olan ticaretle ilgili haberlerde isliyordu, tek sayfali basinin
repertuarinda geriye geleneksel 'yenilikler’ mevzuu kaliyordu; mucizevi tedaviler ve
afetler, cinayetler, salginlar ve yanginlar gibi’. Bu olgu haberlerde magazinin
unsurlarimn gdziikmesine neden olsa da, bu dénemde magazinlesme daha agirhikhi
olarak ‘mektup gazeteciligi’ ile ortaya ¢ikti. Haberciler, olaylari mektuplar halinde
yaziyor, mektuplar elden ele dolagiyorlar, niishalar halinde c¢ogaltiliyor ve
gazetelerde de bu gekilde yayinlaniyorlardi. Ancak haberciler, haber dolasimindaki
yavaghiktan dolay1 olaylar1 abartiyorlardi ve yorumluyorlardi. Bu yiizden gergekten
olup bitmis haberler ile soylentiler birbirlerine karistinliyordu. Ozellikle, Fransa’da
XIV. Lois’nin  hiikiimdarlik donemi sansasyonel bir icerik tasiyan mektup
gazeteciliginin altin ¢afi oldu. Paris’teki salonlar, tagradaki satolar kralin
Versailles’daki sarayindan haberler istiyorlardi. Sevigne markizinin Paris’teki
Carnavalet Konagi’ndan giineyde Grignan’da yasayan kizina yazdify ylizlerce
mektubun gazetelerde yaymnlanmasi, bu haber ve dedikodu talebini ortaya koyar.
Yine Fransa’da 1672 yilinda kurulan eglence ve edebiyat dergisi Mecure Galant ¢ok
sayida dedikodu ve fikra yayinlayarak bir ilki gergeklestirdi.

Magazinin gergek anlamu ile ilk kez ortaya ¢ikisi ise 18. yiizyilda Ingiltere’de
gerceklesti. Magazinin ortaya ¢ikigini saglayan en 6nemli etkenler ise 18. ylizyilda
Avrupa’da toplumsal ve siyasal hayatlarda yaganan biiyiik degisimler idi. Bu ylizyilla
birlikte Avrupa’da feodalizm iyice ¢6ziilmiis ve burjuva smfi savundugu temel
ilkeler olan liberal diigiince ve halk egemenligini siyasal iktidara tagimaya baglamugti.
Bununla birlikte 18. ylizyilda ortaya ¢ikan Aydinlanma Cag1 diislinceleri hiimanizme,
akla, bilime ve 6zgiirliife 6nem vererek giiniimiiz Bat1 toplumlarinin temellerini att1.
Ayrica bu yiizyilda 6nce Ingiltere’de daha sonra da dier Avrupa iilkelerinde ortaya

¢ikan sanayi devrimi biitlin Bat1 toplumlarinin modernlesmesinde bilyiik bir agama
meydana getirdi.

" Aktaran Habermas, a.g.e., s. 83-84, O. Groth, Die zeitung, cilt 1 Berlin Lepizig 1928, s 580
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Magazinin ilk kez Ingiltere’de ortaya ¢ikmasinda 18. ylizyilin bilyiik
degisimlerinin yaninda, Ingiliz kahvehanelerinin de etkisi oldugu bir gergektir. “18.
yiizyilin ilk on yillik doneminde, Londra’da her biri samimi miigteri gevrelerinin
ayagim ahstirmus bulunan 3000°den fazla kahvehane vardr””’ ve tiim Ingiltere’ye
serpilen bu kahvehanelerde bagta felsefe, sanat, siyaset, ekonomi, edebiyat ve mizah
olmak {izere pek ¢ok konu tartigthr ve konusulurdu. Ingiliz toplumunun orta
kesiminin biiyiik ilgi g6sterdigi kahvehane sohbetleri elestirinin de dogusuna neden
oldu ve farkl toplumsal siniflarin katildif1 sohbetlerde hemen her konuda elestiriler
yapilip, diigiinceler ortaya atildi. Kahvehanelerin etkisi kisa slirede dylesine artmigti
ki “Ingiliz hiikiimeti kahvehane sohbetlerinin tagsidig: tehlikeleri hedef alan
beyannameler ilan etmek zorunda hissetmisti kendini, kahvehaneler siyasi
huzursuzluklarin kulugka mekanlari olarak goriiliiyorlardi’®.” Ayrica, aydmlarin
aristokrasi ve burjuva kesimi ile bir araya geldigi kahvehane sohbetlerinde siyaset ve
ekonominin yaninda edebiyat, miizik, tiyatro, resim gibi kiiltiir sanat alanlar1 da
toplumun genis kesimleri tarafindan konusulur oldu. Ingiliz toplumunun kiiltiir sanat
alanlarina ilgisinin gittikce artmasiyla birlikte Ingiliz basininda edebiyat, tiyatro ve
miizik gibi konularda yazilar ve haberler yaymlanmaya bagladi. Bu gelisme ile
birlikte kahvehanelerde konugulup tartisilan konular gazetelerde ve dergilerde
goriildi. Nitekim, 1709’da magazinsel unsurlar tagtyan Tatler (Dedikoducu) gazetesi
ilk ¢ikt1f1 zaman, “kahvehaneler o kadar gogalmist1 ki, binlerce gevreyi kapsayan bu
iligki artik ancak bir gazete ile siirdiirebilirdi. Tatler’de kahvehanelere hitap eden bir
gazete idi ve kahvehane hayatiyla o kadar i¢ ice gegmistir ki, bu hayat Tatler’in
sayilarina bakarak aynen canlandirilabilir””. Ingiltere’de kahvehanelerin toplumsal
yasamda meydana getirdigi yenilikler kisa bir zaman sonra benzer gekillerde diger
Avrupa lilkelerinde de yagsanmaya bagladi, kahvehanelerin yerine Fransa’da salonlar,
Almanya’da Alman cemiyetleri ve odalari ortaya ¢ikt1.

Magazinin ilk kez Ingiltere’de ilk kez ortaya ¢ikmasinda diger bir etken ise
siyasal iglevi olan bir kamunun, ilk olarak 18. yiizyilda Ingiltere’de ortaya gikmasi

77 Aktaran Habermas a.g.e., s. 100-101, L.Stephen, English Literature and Society in the 18 century,
Londra 1903, 5. 37%
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™ Habermas, a.g.e., s. 137.



idi. Ingiltere, bu yiizyilda sanayi devrimini de ilk olarak gergeklestirmisti ve 6zellikle
metal ve tekstil sanayilerinde biiyiik ilerlemeler kaydedildi, pek gok sirket ortaya
¢ikti. Ekonomik alanda yasanan gelismeler, Ingiltere’de oldukga biiyiiyen burjuvanin
kapitalist {iretim tarzin1 ilkeye yerlestirmesini sagladi. Burgjuva kamunun
olusumunda ve gelisimde de 6nemli islevler iistlendi ve toplumun genis kesimleri

devlet yonetiminde s6z sahibi oldu.

Magazinin ilk ornekleri 18. yiizyilla birlikte Avrupa iilkeleri iginde en 6zgiir
ve en zengin basina sahip olan Ingiltere’de, daha sonra da diger Avrupa iilkelerinde
goziiktl. Ingiltere’de 1700 yilina kadar basmn, muhalefetin elinde degildi ve
hiikiimetin yayin orgami olarak varlik gosterirdi. London Gazette ve The Daily
Current gibi bu tarz yayin yapan eski siyasal gazete tipindeki gazetelerin kargisina
1700°ti yillarin basindan itibaren kamuoyunu savunan ve siyasal elestiriler
yayinlayan yeni gazeteler ¢ikti. 1704 yilinda Review, 1711°de Examiner, 1713°de
British Merchant, 1722’de London Journal gazeteleri bu yeni gazetelerin ilk
Ornekleriydi ve dar anlamda kamu yararini gézeten ilk siyasal gazeteciligi baglattilar.
Bu gazeteler sansasyonel yayinlara ve hicivlere yer verseler de, bu donemde magazin
unsurlarini em ¢ok barnndiran gazete , 1709’da ¢ikan Tatler ( Dedikoducu) idi.
Tatler’da ¢ikan makaleler, kahvehane tartigmalarindan, mizahtan, sdylentilerden ve
sansasyonel olaylardan olusuyordu. Okuyucu mektuplarini da yayinlayan Tatler, halk
gazeteciliginin ilk 6rneklerinden biriydi.

1731 yilinda ilk magazin olan Gentleman’s Magazine Ingiltere’de yayinlandi.
Gentleman’s Magazine agirlikli olarak siyasal elestiriler ile parlamento tartigmalarina
yer veriyordu ve haberleri herkesin anlayabilecegi bir iislupla halka yansitiyordu.
Gentleman’s Magazine okurlarin ilgisiyle karsilasgh ve kisa bir siire sonra
Gentilman’s Magazine’e rakip olarak London Magazine benzer bir iislupla ortaya
¢ikti. Yine 1730’lu yillarin bagindan itibaren yaymnlanan Craftman ve daha sonra
ortaya gikan Public Advertiser gazeteleri magazin basinin ilk 6rneklerini olugturdu.
Bu gazetelerden Public Advertiser magazine yeni agilimlar getirdi ve 1768-1772
yillar1 arasinda ‘Junius Mektuplar1’ ad1 altinda mizahi makaleler yaymnladi. Junius’un
Mektuplar siyasal haberlerin magazinlesmesinin ilk ¢arpici &rnekleriydi ve “bu
mizahi makaleler serisi modern basinin ¢igir agicilan olarak ilan edildi.” Ciinkii bu
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makaleler, o giinden bu yana elegtirel bir basin i¢in 6rnek olugturacak tarzda, Kral,
bakanlar, yiiksek riitbeli subaylar ve hukukgular alenen siyasal entrika yapmakla

suclaniyor ve siyasal dnem tastyan gizli baglantilar agiga 91kar1hyordu”8°.

18. yiizyllda magazinin gazetelerde yer almasi ve magazin gazetelerinin
ortaya gikmast kitle iletisiminde yeni bir tiirtin ilk habercisi oldu. Ancak bu donemde
magazin, heniiz tiim islevlerine sahip degildi ve zaman iginde yeni islevler
kazanmakta idi. Magazin basi insanlarin eglenme isteklerin karsilayan bir eglence
basin1 olarak olugmamigti. Magazinin olusumundaki en biiylikk etken insanlarin
gelisen olaylardan haber almalarim1 saglamak ve bunu yaparken de haberleri kolay
anlagilir hale getirilmis bilgiler seklinde sunmakti. Bunlara kargin magazin ilk
dénemlerinde sansasyon, abarti, garpicilik, ifsa ve ylizeysellik gibi magazine ait
6zellikleri kullanmaktan geri kalmamagtir.

2) Magazinin Gelisimi

Magazin 19. yiizyilla birlikte biiyiik bir gelisim g6stermeye ve hizli bir
sekilde yayilmaya bagladi. Magazipin geligiminde ve yayiliminda toplumsal, siyasal,
ekonomik ve teknik alanlarda yasanan ilerlemelerin biiyiik etkisi oldu. Bununla

birlikte bu ylizyilda iletisim alaninda yasanan ilerlemeler de magazinin gelismesinde

ve yayilmasinda etkili oldu.

19. yiizyil kapitalizmin oldukga giiclendigi, biiylik bir ekonomik kalkinma
¢agidir. Sanayi devrimi Ingiltere’den baglayarak Almanya’da, Fransa’da ve sonra da
Amerika’da biiylik bir toplumsal degisiklik dogurur. Biiyilk sanayi sehirleri
olusmustur ve faal niifusun biiyiik boliimii fabrikalarda ve biirolarda istihdam
edilmektedir. Burjuvazi de 1789 Fransiz Devrimiyle, aristokrasinin iktidarina son
vererek siyasal iktidar ele gegirmis ve egemenligin halka ait oldugunu ilan etmistir.
19. yiizyilla birlikte sanayi devriminin de etkisiyle iyice gii¢lenen burjuvazi, liberal
diistincenin ve demokrasinin 6ziinti tegkil ettigi fikirleri savunmus ve iktidara
tasimistir. Béylelikle Bati’da tiim toplumlar liberalizmin ve demokrasinin getirdigi

% Habermas, a.g.e., s. 140.



46

ozgiirlik, esitlik, sosyal devlet, halk egemenligi gibi ilkeleri ulagilmasi istenen temel
idealler haline getirdi. Bununla birlikte kapitalizmin igleyisinin sermaye ve pazara
dayanmasi, kapitalizmi sert elestirilerle karsi karsiya birakmms, bu diizen insanin

insan tarafindan sémiiriilmesi olara goriilmiigtiir.

Bat iilkelerinde basin, 19. yiizyila girerken biiyiik bir 6zgiirlige kavustu ve
daha ¢ekici bir bigim adi. 19. ylizyilla birlikte basin bag doéndiiriicti ilerlemeler
yagadi, gazeteler ve dergiler fiyatlarim diiglirmeye, daha genis kitlelere ulasmaya ve
ileri tilkelerde daha bagimsiz hale gelmeye bagladi. Basin, reklam gelirlerindeki
artigin da etkisiyle bir sanayi haline geldi. Frankfurt Okulu diisiiniirlerinden Jiirgen
Habernas, 1830°lu yillarda Ingiltere, Fransa ve ABD’de kanaat yayinlayan basinin
ticari basina doniismeye basladigimi belirtir. Habernas’a gére bu siirecin olusumu
“burjuva hukuk devletinin kurulmasi ve siyasal islev goren bir kamusallifin
yasalagmasiyladir ki, akil iireten basin kanaat baskisindan kurtulur, artik polemiksel
konumunu birakabilir ve her ticari isletme gibi kazang imkanlarimi dikkate alabilir*®!.

19. yiizyilda basin ticarilesmenin etkisiyle daha genis kitlelere ulagsma gayreti
gosterdi. Tirajlarin artis1 dogrultusunda baski hizim artirma gabalar1 da yogunlagti
1814’te elle isleyen baski makinelerinin yerini buharli baski makineleri aldi. 1816’da
kagidin aym anda iki yiiziine birden basan makine icat edildi ve 1884’te elektrikle
caligan rotatiflerle baski yapildi. Telgraf ve telefonun icadi ise haber sebekesinin
Orgiitlenmesinde ve haber toplama tekniklerinde bag dondiiriicii bir degisime yol agti
(Ath habercilerin kullaldigi, 1815°te Belgika’da yapilan Waterloo Savagi’min
haberleri ancak dort giin sonra Londra’ya ulagabilmigti). Ulasim imkanlarinda
goriilen hizlanma da gazete dagitimin biiyiik 6lgeklere vardirdi.

Yasanan gelismelerle birlikte magazin hizla gelismeye ve yayilmaya bagladi.
Magazinin gittikce bliylimesi Avrupa’da gazetelerin ve dergilerin halka
yonelmesinde daha hizli adimlar atilmasina neden oldu. Gazeteler ve dergiler halkin
ilgisini ¢gekmek i¢in sansasyonel haberlere, seri yazilara ve makalelere yer verildi. Bu
dénemde basin Ozellikle ABD ve Fransa’da iyice halka yoneldi ve ‘popiiler

8 Habermas, a.g.¢., s. 313.
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gazetecilik’ adiyla, daha diigiik fiyatla yiiksek tirajlar1 hedefleyen yeni bir akim
olugtu. 1830°’lu yillarda ABD’de popiiler gazetecilik akimmin iiriinii olarak halka
yonelik, ucuz ‘peni’(penny) basini ortaya ¢ikti. Peni gazeteleri daha ¢ok toplumun
orta sinifim hedef aldy, igeriginde yazilardan ve makalelerden ziyade diinya hakkinda
ogretici bilgilere, magazine, polis ve mahkeme haberlerine yer verdi. Bir veya iki
sente satilan peni gazeteleri kisa siire i¢inde ¢ogalarak genis kitlelere hitap ettiler.
1850°li yillara gelindiginde ise ABD’de aralarinda New York Herald ve New York

Tribune gibi biiyiik gazetelerin de oldugu peni gazeteleri giinliik 100,000 ile 200,000
arasinda tirajlara ulagt1.

1850’li yillarla birlikte magazin iyice yayginlagmaya bagladi, magazin
dergileri ve hafta sonu gazeteleri ortaya ¢ikti. Magazin dergileri ve hafta sonu
gazeteleri magazinin gelisiminde 6nemi bir agamay1 olugturdular ve bulvar basininin
onctileri oldular. Insanlarin sorunlarindan uzaklagsma ve eglenme isteklerini
karsilamay1 hedefleyen hafta sonu gazeteleri, Amerikan tarzi kitle basim olarak
ortaya ¢ikti ve ylizyilin sonuna dogru Avrupa’da da etkili olmaya basladi. 1880°li
yillarda ise basinda san gazetecilik (yellow journalism) olarak adlandinlan
sansasyonel bir akim dogdu. Joseph Pulitzer’in New York World gazetesi ile
koriikledigi sar1 gazetecilik, yine ABD’de yaymlanan New York Sun ve Ingiltere’de
yaymnlanan Lloyd’s Weekly Newspaper gibi gazetelerle bir milyona yakin tirajlara
ulasacaktir. Sari gazetecilik ylizyilin sonlarina dogru ABD ve Avrupa’da iyice
yayilarak magazinlesmenin en 6nemli temsilcisi haline geldi. Sar1 gazetecilik adimi
sar1 sayfali ¢izgi romanlardan alir. Igerik olarak ise hafta sonu gazeteleri ve magazin
dergileri gibi, ¢izgi romanlardan, bol resimli haberlerden, insanlarin baglarina gelen
ilging hikayelerden, kurgulanmig haberlerden ve hikayelerden olusur.

19. yiizyilin sonlarma yaklagirken basin altin ¢aginm1 yagamaya bagladi, gok
disiik fiyatlarla biiyiik satislar yapildi ve basin artik giinliik tiikketim mallan arasinda -
yerini aldi. Yiizylin son ¢eyreginde ilk biiyiik gazete holdingleri ortaya ¢ikti.
ABD’de Hearst, Ingiltere’de Northclyffe, Almanya’da Ullstein ve Mosse biiyikk
basin gruplar1 haline gelerek 6nemli bir gii¢ olugturmuslardi. Basinin ekonomik
¢evrelerle iligkisinin boyutlarimin gelismesi ise basinin iglevini biiyiik 6lgiide kitle

basimina doniistlirmiis boylelikle magazin ve eglence kendi bigimini basina
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dayatmigtir. Bu gelismeler haberlerin tiretimlerine ve igeriklerine de yansimis; politik
geligmeler, kamusal olaylar, toplumsal sorunlar, ekonomik problemler, saghk ve
egitim ile ilgili haberler azalmig buna karsin magazin, eglence, spor, kaza, afet,
yolsuzluk, cinayet ve insanlarin baglarina gelen ilging olaylar haberlerde artan bir
sekilde yer almaya baglamugstir.

1900’14 yillarla birlikte tiim diinyada gazetelerin ve dergilerin sayis1 artmaya
bagladi. Ozellikle geligmis iilkelerde basin biyiik bir sanayi dali haline geldi,
gazeteler ve dergiler daha genis kitlelere ulagmak igin yeni ySntemler gelistirdiler.
Reklam gelirleri ve tiraj yiikseltme miicadelesi etrafinda yogun bir rekabet
yasanmaya basladi. Basim tekniklerinde ve ulagim olanaklarinda meydana gelen
ilerlemeler, gazetelerin ve dergilerin gogalmasini, okuyucunun eline ¢ok daha kisa

siire i¢inde gegmesini ve fiyatlarin azalmasim sagladi.

20. ytizyilin baslarinda, basinn toplumun biitiin kesimlerine ulasma gayretleri
devam etti. Bu dénemde, halk gazeteleri iyice yayginlagmaya bagladi ve bu gazeteler
sayfalarinda magazine gilin gegtikce daha ¢ok yer verdiler. Bununla birlikte biiyiik
basin holdingleri dergicilikte yeni bir donem baslatarak magazin, spor, mizah, haber
ve ekonomi dergileri yayinladilar. 1910 yilina gelindiginde halk gazeteciliginin de
etkisiyle, sadece ABD’de toplam 2433 gazete 24.2 milyon tiraja ulagsmist1 ve bu
Amerikan niifusunun %26,2’sini karsiliyordu.®? Avrupa’da tirajlar ise ABD’de
oldugu gibi yitksek rakamlara ulasmisti. Halk gazeteciliginin daha ge¢ gelistigi
Fransa’da bile bu dénemde ilk Fransiz halk gazetesi olan Le Petit Journal bir
milyonu agkin bir tiraja ulagmugti.

L. Diinya savas1 sonrasinda basinda tiraj rekabeti artarak devam etti. Avrupa
ve ABD’de gazeteler, sayfalarinda yeni diizenlemeler yaparak sayfa sayilarim 40’a,
hatta 60’a kadar g¢ikardilar. Gazetelerde sayfa diizenlerinde yapilan ayrimlar da
belirginleserek; haberler ekonomi, magazin, spor vb. gibi boliimler olusturuldu.
Boylelikle basinda i boltimii, uzmanlagma ve kadrolagma artt;, magazin konusunda
da sadece magazin haberleri yapan muhabirler gorevlendirildi. Ayrica 20. yiizyilin

% inceoglu, a.g.e., s. 19.
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baginda ortaya gikan ilk taginabilir fotograf makinesi magazin muhabirlerine biiytik

kolayliklar sagladi ve magazinin gelisimine katkida bulundu.

1920°1i yillarda ortaya yeni bir sansasyonel akim olan ‘caz gazeteciligi’ (jazz
journalism) ortaya ¢ikt1 ve caz gazetecilifi magazinin geligsimini hizlandirdi. Joseph
Palterson’un New York Daily News (1919) gazetesi ile baglattigi bu akim, William
Randolf Hearst’iin New York Mirror (1924) ve Bernard Macfadden’in New York
Daily Graphic gazeteleri ile yayginlik gosterdi. Caz gazeteciligi cinayet, spor ve
cesitli sansasyonlar1 icermekte ve daha fazla resim kullanmaktadir®®. Caz
gazeteciliinin magazine olan etkisinin ise, 6zellikle resim ile gergeklestii kabul
edilmektedir. Magazin de bu dénemle birlikte haber ve yazilar1 daha kisa, konusma
dili agirlikli ve bol resimli bir hale gelmistir.

I. Diinya Savag1 sonrasinda basinin {iretim giderleri yiikseldi ve basin oldukga
pahali bir sektér haline geldi. Bu durum, basinda tekellesme egilimini daha da
gliclendirdi. Kiiglik gazetelerin bir kismu kapanirken bir kismm da biiyiik gazetelerle
birlesmek zorunda kaldi. Basinda yasanan rekabet azaldi ve rekabetin zayiflamasi
sansasyon ile reklam yarns: iizerinde yavaglatici bir etki yapti. Bunun sonucunda
olaylar1 derinlemesine aragtirma ve degisik goriisleri yansitma ¢abalar1 6nemi dlgiide
geriledi. Aynca 20. yiizyihn yeni medyalani olan radyo ve televizyonun ortaya
¢ikmasiyla gazeteleri ve dergileri okuma aligkanhifi azalmaya bagladi. Tiraj
artiglarinda azalmalar meydana geldi ve biitiin iilkelerde gazeteler arasinda
birlesmeler lizlandi. Basin biiylik ol¢lide bagka ekonomik faaliyetler de yapan, bir
bliylik sirkete bagh pek ¢ok gazete ve derginin bulundugu biiyiik bir yap:1 haline
doniisti. Bu geligmelerin sonucunda basimnin kitlelere yonelmesi daha da artt1 ve
magazinin etkinlii ve yayilmasi biiyiidii.

Bu arada magazin radyoyu ve televizyonu kesfetmekte gecikmedi. Once
1920°1i yillarla birlikte yayginlasmaya baslaya radyo hizla bir eglence araci haline
doniigtii ve bugiin pek ¢ok iilkede radyo kiiltiiriine hakim olan egilim, eglence kiiltiirii
oldu. Radyonun eglence kiiltiirii, biiyiik 6lglide miizisyenlerden, sarkicilardan, gosteri
diinyasinin sanatgilarindan ve {inlii kigilerden olugsmaktaydi. Radyoda, bagta magazin

% inceoglu, a.g.e., s. 19.
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haberleri ve varyeteler (¢cok ¢esitli program tiirii; gosteri diinyasinin sanatgilan —
miizisyenler, sarkicilar, gitildiirli sanatgilart mikrofon 6niine gelir ve genellikle radyo
kabaras1 bigiminde sahnelenir) olmak tiizere bir ¢ok magazin igeren program
yaymlanir hale geldi. Boylelikle radyo magazinin yayilmasinda ve magazinlesmede
oldukc¢a 6nemli bir islev tistlendi.

Magazinin gelisiminde biitiin tarihsel siiregte yasanan gelismelerle birlikte,
glincel egilimler de biiylik bir etki yapmigtir. Gazeteler ve dergiler ile birlikte radyo
ve televizyon da ekonomik miilahazalar, ayrintili aragtirmanin gerektirdigi uzmanlk
ve zaman kisitlamas: gibi engeller yiiziinden bilgiden ziyade giincel egilimlere
yonelmektedir. Bu durum kitle iletisim araglarini uzmanliktan ayirarak hafifligi
igeriksizligi ve siireksizlifi sunmaya yoneltmektedir. Bunun sonucunda kitle iletigim

araglan magazine yonelmeye, eglence haberi ve gosteri haberi hizmet habere tercih

etmeye baglamaktadir
3) Giiniimiizde Magazin

Magazin giiniimiizde tlim diinyada meydana gelen iki bityilk degisimden
etkilenmekte ve bu iki biiyiik degisim magazinin igerigini ve islevini belirlemektedir.
Bu degisimlerden biri ekonomik alanda yasanan gelismeler, digeri ise teknoloji
alaninda goriilen ilerlemelerdir. Birbiriyle siki sikiya baglantili ve es zamanh
gergeklesen bu iki degisim, yalmz magazini degil, tiim kitle iletisim araglarim
etkilemekte, yeni kitle iletisim araglanm ortaya ¢ikarmakta ve onlara y6n
vermektedir.

Ekonomik alanda yaganan degigimler, yeni kapitalist dsnem olan 20. ylizyihn
kapitalizmi ile ekonominin kiiresellesmesi sonucu ortaya ¢ikmustir. Kiiresel ve
kapitalist bir ekonomik anlayigin diinya genelinde egemen oldufu giiniimiizde,
iletisim alaninda da uluslar aras: biiytik iletisim gruplan ve biiyiik holdinglere baglh
iletisim alaninda faaliyet gosteren sirketler olustu. Ozellikle 1950°den sonra
yaygmlasan bu degisimle yeni bir iletigim diinyas: ortaya ¢ikti. “Ekonomi diinyas:
(sirketler, igverenler), politika diinyas: (hiiktimetler, partiler, topluluklar), toplum
diinyas1 (sendikalar, dernekler, sivil toplum orgiitleri), kiiltlir diinyas: (sendikalar,
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dernekler, sivil toplum O&rgiitleri), kiiltiir diinyas: (tiyatrolar, operalar, kiiltiir
merkezleri, kiiltiir evleri, yayinevleri, kitapevleri) haber Uretiyor, kendi gazeteleri,
radyolar, televizyonlari, biiltenleri, halkla iliskiler sorumlular1 var®. Iletisimin iyice
yayginlastign, herkesin herkesle iletisim kurdugu bu yeni iletisim diinyas: biiyiik
Olglide Amerikan agirlikli Bati egemenliginde olup, baska kiiltlirleri eritme kendi
kiiltiiriinii benimsetme bdylelikle de kiiresel ve evrensel tek bir kiiltiir olusturma
egilimindedir. Bu siire¢ i¢inde kiiltiir 6zellikle eglence ve magazin i¢eren bir yapt ile
kitlelere sunulmaktadir ve bagta miizik, sinema, televizyon, moda gibi yaygin alanlar
magazinlesmeye hiz kazandirmaktadir.

Teknoloji alaninda goriilen ilerlemeler ise, biiyiik Olgtide kitle iletisim
araglari, bilgisayar, sayisal sistem ve multimedya’da (¢oklu ortam) yeni
teknolojilerin ortaya gikmastyla gergeklesmistir. Iletisim teknolojilerinin gelismesi
ile birlikte iletisim kuran bireylerin ve gruplarn sayisi artmaya, iletisim ¢ok daha
fazla yayginlik g6stermeye basladi. Bu durum ise giiniimiizde magazinin etkinligini
artiran 6nemli bir unsurdur. Televizyonda daha 80°li yillarin bagindan itibaren film
seridinin yerini video kasetin almas: ve uydu yayinciliinin gelismesi giincel olaylara
cok daha cabuk ve ¢ok daha diigiik maliyetle ulagilmasinin sagladi. Teknoloji
alaninda goriilen nemli ilerlemelerden biri de, yeni bir kitle iletigim araci olan
internettir. intezmet glinlimiizde, diinya ¢apinda en 6nde gelen haber medyalarindan
biri olmakla kalmiyor herkesin kendi tarzinda fstelik tek bagmna habercilik
yapabilmesini saglayabiliyor. Ornegin 1988’de ABD bagkam Bill Clinton’in, Beyaz
saray eski stajyerlerinden Monica Lewinsky ile iligkisi, Matt Drudge adindaki bir
kisinin bu olayr kendi internet sitesinde ‘Drudge Raporu’ baghkli bir yazi
yayinlamasiyla ortaya ¢ikti. Matt Drudge, diinya ¢apinda medyatik bir olay haline
gelen ve uzun siire magazin basinim1 mesgul eden Clinton-Lewinsky olaymm agia
¢ikarmakla ilgili ise su s6zleri soyledi; “Ben bir multimedya adamiyim. Bir olay1
ortaya gtkarmadan 6nce avukatlara damigmak zorunda olmak kadar can sikici bir sey
olamaz. Ben her seyi kendi basima yapmay:r yegliyorum. Her istedigimi
soyleyebilmek, bir tusa basmak ve hop, her sey tamam. Bu olanaktan vazgegmek
akilsizhk olurdu™®.
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Giiniimiizde kitle iletisim araglarn pazarin ve karin egemen oldufu bir
ortamda isleyislerini slirdiirmektedirler. Pazar ve kar amagh bir isleyis kitle iletisim
araglarim biiyiik bir rekabete stiriiklemekte ve kitle iletigim araglar tizerindeki ticari
baskilart artirmaktadir. Bu durum bilgi ve haberin bir meta olarak ele alinmasina,
degerinden ziyade kér1 ile yorumlanmasina neden olmaktadir. Bunun sonucunda kitle
iletisim araglar1 daha ¢ok ilgi geken giinliik olaylara yonelmekte, giindelik yasamdan
haberler iiretmeye galismakta ve giinliik olaylarin olugturdugu bilgileri sunmaktadir.
Magazinlegmeye, magazin unsurlarin 6n plana ¢ikmasina neden olan bu igleyis, en
dikkat cekici orneklerinden birini Prenses Diana hakkinda yapilan haberlerde
gisterdi. Prenses Diana’nin eski kocas1 ve gocuklariyla iligkileri, sevgilisi Dodi Al-
Fayed ile birlikteligi, fakir insanlar konusunda etkinlikleri, duygusal yagami ve
Sliimii uzunca bir siire sansasyonel bir gekilde medyada yer almigti.

Giliniimiizde medya gruplann arasinda yasanan rekabet ve verimlilik
konusunda zorlamalarin baskis1 yliziinden, magazin giderek daha fazla sansasyon
pesinde kogma zorunlulugunda kalmaktadir. Ancak magazinin sansasyonel olanin
pelinde kosma egilimi, onu zaman zaman gergek digina, sahtecilife ve yalana
kaydirmis veya boyle bir tehlike ile karsi karsiya birakmistir. Magazin medyasinda
Ozellikle son zamanlarda genis halk kitlelerinin ilgisini ¢ekebilmek i¢in hileli
og:ekimlere ve fotograflara, diizmece rOportajlara, kurgulanmis haberlere sik¢a
rastlanmaya bagladi. France 2 kanalindan yapimci Paul Nahon magazinin aldatici bir
gosteriye donitismesine elestiriler getiriyor; “Magazin programlarimin ¢ogalmasi
haber programlarim bir gosteriye doniistiirdii, bundan boyle, iglenecek temaya elli
dakika ayirmaya gercekte defip degmeyecedi- diigiiniilmeksizin izleyicileri ekran
bagina ¢ekebilecek her konuya, programin kapilan ardina kadar agiliyor. Magazin
programlar1 kliplere dontistii. Gazeteciler haberi gosteriye doniistiiriiyor ya da
kurgusal bir yapit gibi senaryolastiriyor. 67

Magazin glinimiizde kitle iletisim araglart ile yogun bir iligkiye girmekte,
karsilikli bir etkilenis siireci yagamakta ve birbirleriyle i¢ ige girip karmagik bir yap1
olusturmaktadir. Kitle iletisim araglari magazin olaylara ve olaylarin magazinsel
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taraflarina karsi biiyiik ilgi gostermelerinin yaninda, ele alinan olaylar1 magazinsel
bir sdylemle aktarmakta, olaylar1 magazinlestirmektedir. Magazin en ¢ok televizyon,
gazete, dergi, radyo ve internet gibi iletisim araglarinda géziikse bile, iletisimin tiim
hayat1 kusatt1f1 giiniimiizde, magazin s6ylemi sinema, edebiyat, miizik gibi sanatlara
hatta 6zellikle eglence aracilifiyla insamin giindelik yasaminin bir ¢ok alanina

girmigtir.

C- TELEVIZYONDA MAGAZIN

Giindelik hayatimizin vazgegilmez bir parcasi haline gelen televizyon,
izleyicilere kesintisiz bir gekilde iletiler gondererek, insanlari en ¢ok etkileyen
araglarin basinda gelmektedir. Televizyon modern diinyada, biiyiik topluluklara
yonelik iletisim tekniklerinin en 6nde gelenidir ve kendine 6zglin anlatim diliyle,
kendine 6zgiin yéntemleriyle apayr1 bir konuma sahiptir. Televizyon her konu ve her
olay hakkinda gosteri yapabilme ve mesajlar iletebilir. Béylesine bir islevi olan
televizyon pek ¢ok alanla iliskiye girmis, bu alanlan etkilemis ve bu alanlardan
etkilenmigtir. Televizyonun yogun bir iligki ve etkilesim yasadig: alanlardan biri de
magazindir. Televizyon ile magazin s6ylemlerinde ve isleyis tarzlarinda da benzer
Ozellikleri iistlerinde tagimaktadirlar. Bu olgu televizyon ile magazini birbirinin itici
giicii haline getirmis, ayrilmaz bir birliktelik olugturmalarina neden olmustur.

Televizyon kitle iletisim araglan i¢inde magazini, magazin olaylan ve
magazinlesmeyi en g¢ok yansitan araglarin basinda gelmektedir. Bu olgu televizyonun
kendine has ozellikleri olan bir kitle iletisim araci olmasmdan kaynaklanmaktadir.
Televizyonun &zellikle gbrsel ve isitsel bir iletigim araci olmas1 ve ¢ok hizl igleyen
bir yapiya sahip olmasi, onu en yaygin ve en etkin bir kitle iletisim arac1 yapmanin

yamu sira magazin sdylemini de kolay bir sekilde benimseyebilmesini saglamigtir.

Televizyon magazini yalmizca gelismis bir teknolojik iletisim araci olarak
degil toplumsal yagamdaki islevleriyle de izleyicilere aktarmaktadir. Televizyonun
en basta gelen islevlerinden biri insanlan eglendirmektir. Televizyonun bir eglence
aract olmasi ise iletisim bilimci Neil Postman’a gore, eglencenin “televizyondaki her
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tiirli  sOylemin st ideolojisi”®’ olmaktan kaynaklanmaktadir. Bu durum ise

televizyonu magazin agirlikli program yapmaya yoneltmekte ve olaylar1 magazinsel

bir anlayisla degerlendirmeye itmektedir.

Televizyon yontem olarak bilgi ve haberi, izleyiciyi sikmadan, eglence igeren
bir sekilde kitlelere aktarmay: benimsemektedir. Boylelikle televizyon, toplumun
tiim kesimlerine ulagsmayi ve televizyonu bir kiiltir ve egitim araci olarak gbren gok
sayida izleyicinin beklentilerine cevap vermeyi hedeflemektedir. Nitekim, “Hig
kimse hiikiimetin politikasinin ne oldugunu Ogrenmek ya da en son bilimsel
gelismeleri izlemek amaciyla bir sinemaya gitmez. Hi¢ kimse beysbol magimin
sonuglarini, hava durumunu ya da en son cinayetleri 6grenmek amaciyla bir kaset
satin almaz. Hi¢ kimse pembe diziler i¢in ya da Bagkan’in bir konugmasimi dinlemek
iizere (elinin altinda bir televizyon aygit1 varsa) radyoyu agmaz. Ama herkes biitiin
bunlar igin televizyonun basma gecer’®®. Televizyon boylesine genis kitlelere
ulagmak igin de, kitle kiiltiirline baglt bir sGylem bi¢imi olan magazin sdylemine
bagvurmaktadir. '

Televizyon magazin ile sadece toplumlara ulagmakla kalmaz, toplumun kendi
icinde tirettigi kiiltiirel degerleri ve topluma egemen olan ideolojiler tarafindan
firetilen kiiltiirii de izleyicilere aktarir. Televizyon ile magazin bu aktarma siireci
iginde bir araya gelen, bir lretici ve tasiyici durumundadir ve kiiltlirlin dretilip
siirdiiriilmesinde énemli bir iglev iistlenmistir. Ancak giiniimiizde televizyon magazin
sOylemi ile, biiytik 6lgiide popiiler kiiltiiriin hakim oldugu, kitleler i¢in iiretilen bir
kiiltlirli toplumlara iletmektedir. Bu durum, toplumlarin gegmisten bugiinlere kadar
getirdikleri kiiltiirlerin yagamlarim stirdlirememelerine ve yerel Kkiiltiirlerin yok
olmalarina neden olmaktadir. Televizyon araciliftyla sunulan magazin bu asamada
bir taraftan kiiltiirel yok olma ile ortaya ¢ikan boslugu popiiler kiiltiir ile doldurmaya
caligirken, bir taraftan da sunulan bu popiiler kiiltiirin modern hayatta nasil
olacaginin gosterisini yapmaktadir. Bunun sonucunda ise magazin, televizyonda
yalniz magazin programlar ile degil haber, miizik, eglence, moda, spor, kiiltiir-sanat

87 Neil Postman, “Televizyon; Oldiiren Eglence”, ¢ev. Osman Akmhay, Istanbul, Ayrint: Yaylari,
1994, s. 99.

% Postman, a.g.e., s. 99.
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programlart ve diziler bagta olmak tlizere hemen hemen tlim programlarda
izleyicilerin kargisina ¢ikmaktadir.

Televizyon magazin aracilifiyla izleyicilere, giindelik yasam algilama ve
giindelik yasam bigimi hakkinda mesajlar géndermekte ve bu mesajlarla insanlarin
giindelik yasamlarini belirleyici bir etkinlige ulagmaktadir. Magazin burada, insanlar
modern yasamin sorunlarindan, giindelik yasamun sikintilarindan ve siradanhigindan
alarak kendi eglenceli ve renkli diinyasina gétiirme gayreti igindedir. Boylelikle
televizyon tarafindan benimsenen magazin sdylemi, sundugu yeni yasami ve yeni
yagama ait mesajlart insanlarin giindelik yasamma aktarir. Bunun sonucunda
magazin hangi kiyafetlerin moda oldugundan hangi miiziklerin, sarkilarin, filmlerin,
kitaplarin popiiler olduguna, ne tiir hobilerin ve 6zel vakit ugraslarnnin
benimsenmekte oldugundan hangi iiriinlerin tiiketilir hale geldigini agiklamak gibi
giindelik hayatin tiim boyutlarini televizyon ekranlarina yansitmaktadir.

Giinlimiizde magazin, televizyon ekranlarinda giderek daha fazla bir sekilde
yer almaya bagladi. Televizyonlar daha Onceleri tiim diinyada yayginlasma
asamasindayken magazine pek fazla yer vermediler. Ancak toplumsal degigimlerin
yam sira televizyon yaymcihigi da biiyiik ilerlemeler kaydetti ve 6nemli bir gii¢
haline geldi. Televizyon kanallarinin sayisimin artigtyla birlikte ¢ok cesitli, ¢ok
kutuplu bir yayincilik anlayisi gelisti. Bazi televizyon kanallan belirli bir hedef
kitleye yayin yapmaya basladilar ve bunun sonucunda yalmz eglence programlarn
yapan televizyon kanallan ortaya gikt1. Ozel televizyonculugun gelismesi ve ticari
rekabetin artmasi da magazinin televizyon programlarinda daha ¢ok yer almasim
sagladi Biitiin bunlarin yaninda televizyon izleyici kitlelerini kendi tizerinde
yogunlastirdi; televizyon yildizlari, televizyon diinyasimn tiinliileri ortaya ¢ikti.
Televizyon bu yildizlan kitlelere ulagtirirken genellikle magazine ve magazinin
yontemlerine bagvurdu. Sinema ve miizik diinyasimn yildizlar gibi televizyon
yildizlan da kitleler tarafindan biiylik ilgi gérdii. \
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IKINCI BOLUM

I) TELEVIZYONDA HABER MAGAZIN ILiSKIiSi

A- BiR ANLATI OLARAK TELEVIiZYON HABERCILIiGi VE MAGAZIN

1) Televizyona Ait Ozellikler

Giintimiizde diinyanin en yaygin ve en etkin kitle iletisim araci olan
televizyon, ayn1 zamanda magazinin de en ¢ok yer aldig: iletisim aracidir. Magazinin
televizyonla olan bu yogun iliskisi, 6nemli &lgiide televizyonun kendine has temel
Ozelliklerinden kaynaklanmaktadir. Televizyon ileri teknolojiye sahip olan bir
iletisim aracidir ve televizyonun goriintli, ses ve canlilik gibi temel anlatim
Ozellikleri, magazin ile olan iligkisini ¢ogaltan unsurlardir. Televizyona ait olan bu
Ozellikler, televizyon haberciliginin de magazin ile olan iligkisinde belirleyici olmug
ve televizyonda magazin iceren haberler bulunmasina ve haberlerin

magazinlesmesine neden olmugtur.

Televizyonun gorsel ve isitsel bir kitle iletigim araci olmasi ve goriintliniin 6n
planda oldugu bir anlatim diline sahip olmasi televizyon haberciligi agisindan biiyiik
Onem tagir. Televizyon haberleri en ¢ok ilgiyi goriintiilerle ¢ekmis ve goriintiilerle
haberlerin daha kolay algilanabilmesini saglamistir. Haberlerde goriintiiye 6nem
verme diigtincesinin sonucunda “televizyon haberlerinin segiminde haber konusunun
kendisi kadar, -hatta bazen daha da fazla- haberle ilgili gérsel malzemenin de 6ne
¢iktif1 gozlemlenmektedir™®. Dolayisiyla baz haberler gorsel giigleri yiizinden 6n
plana ¢ikartilirken, bazi haberler de gorsel giicleri olmadigi icin fazla
6nemsenmektedir. Bunun somucunda ise televizyon haberleri magazinlesmeye ve

magazinin gosterisli diinyasi ekranlarda daha ¢ok yer etmeye baglamugtir.

® Ergill, a.g.e., 5. 99.
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Televizyonda gorsel malzemeye 6nem verilmesiyle ilgili olarak eski bir
televizyon muhabiri olan Jan R. Costello su sekilde goriis bildiriyor; “Muhabirler
kameralar1 neden kederli ailelere, kalbi kirik dullara ve aci ¢eken kaza kurbanlarina
yoneltiyorlar ? Foto muhabirleri ve televizyon gazetecileri neden sanssiz bir insanin
trajik ve kanlt 6limiinii 6n plana g¢ikartacak kadar ileri gidiyorlar? Ciinkii bu,
heyecan yaratmak i¢in hizli ve pis bir ydntemdir ve heyecan haberleri sattirir.
Insanlar, ayrintis1 oturma odalarinda gozler 6niine serilen dramlar ve sefalet gormeyi

umuyorlar. Gozyaslan, 6fke ve aci1 fotograflari ve televizyon haberlerini giiglii

kiliyor™®,

Televizyon haberlerinin goriintiilere dayanmasi, haberlerin igeriklerinde de
magazinlesmeye neden olan etkiler yapabilmektedir. Goriintii ile birlikte habere
hakim olan egilim gergeklerden dramatize etmeye, diistinceden duygulara,
olaylardan kisilere dogru yonelmektedir. Televizyon haberlerinde goriintiiniin 6n
planda olmasim Rubin Day su sekilde yorumluyor; “Abartmak istemiyorum ama
gergek suki televizyonunu goriintiilere (ve dzellikle de canli / hareketli goriintiilere)
baghiligi onu yalmzca giigli bir iletisim araci degil, aym1 zamanda akildan ¢ok
duygular1 hedef alma egiliminde olan acemi bir iletisim arac1 yapar. Televizyon
gazeteciligi i¢in bunun anlami, haberde diigiinceden gok (genellikle siddet igeren ve
kanli) hareketin, tartismalardan g¢ok olaylarin, agiklamalardan g¢ok ¢arpici konularin,
fikirlerden ok kisilerin tizerinde artan bir yogunlasma demektir ve bu tehlikelidir®".

Televizyon haberlerinde goriintii kullanma gereginin kendini bir zorunluluk
olarak dayatmasi, tiim haberlerde ayrintili goriintii kullammina ve sahte goriintiilere
bagvurulmasina yol agmaktadir. Giinlimiizde haberlerin yapilisinda egemen olan
anlayig, olaylarin goriintiileridir ve bu goriintiiler hakkinda fazla s6z s6ylemeye ve
yorum yapmaya gerek yoktur. Boylelikle olaylarin igerigi ile sebep sonug iligkisi
yok olmaya buna karsin sansasyon, garpicilik, basitlik ve yiizeysellik gibi magazine
ait Szellikler 6n plana ¢ikmaktadir. Haberlerde tek bir goriintiiniin bile her seyden
daha afir basmasi eski Amerikan Bagkam Bill Clinton ile Monica Lewinsky

% Jan R. Costella, “Exploiting Grief: Restraint and The Right to Know”,Commonweal ( 6 Haziran
1986), s. 327, 329.
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hakkinda yapilan magazin haberlerde garpici bir sekilde ortaya ¢ikti. “Bu olay
hakkinda agiklayici tek bir goriinti bile gOsteremeyen televizyonlar, CNN
argivlerinde bulunan goriintiilerle rahatladilar. Clinton’in Monica Lewinsky’ye o
{inlii sarilma goriintiisii her kanala dagitildi ve beden dili uzmanlar: tarafindan hemen

ameliyat masasina yatirildr™

. Televizyon haberlerinin magazin ile iligkisinde canli
yaymnlar da 6nemli bir yere sahiptir. Canli yayinda temel diigiince anindaliktir ve bu
yiizden habercilerin olaylari inceleme, aragtrma ve diislinme zamanlarn
kisalmaktadir. Dolayisiyla haberciler olaylar lizerine fazla egilememekte, olaylar
yiizeysel bir sekilde ve dramatize ederek vermeye y6nelmektedir. Magazinlesmeyi
arttiran bu olgu aym zamanda habercilerin magazin haberlere olan ilgisini de
artirmaktadir. Bunun sonucunda magazin diinyasina ait galalar, gosteriler, konserler,
4diil tSrenleri gibi etkinlikler televizyon haberlerinde canli baglantilarla gosterilir

hale geldi.

Televizyon ileri teknoloji iirtinii bir aragtir ve teknolojik gelismelerle birlikte
giderek daha da ileri bir teknolojiye sahip bir ara¢ haline gelmektedir. Giiniimiizde
televizyonlar ozellikle bilgisayar ve uydu teknolojilerinde yasanan gelismelerle
birlikte haberlere ¢ok daha kolay bir sekilde ulagabilmekte ve bu haberleri gok hizli
bir bigimde izleyicilere aktarabilmektedir. Bununla birlikte teknolojik gelismelere
bagh olarak animasyon, grafik, altyazi, efekt, fotograf ve miizik basta olmak iizere
bir takim yOntemler de televizyon haberciliinde sik¢a kullamilir hale gelmistir.
Biitiin bu y6ntemler haberlere yaptiklan katkilarin yam sira televizyon haberciliginin

magazine yonelmesine yol agmugtir.

Televizyon haberlerinde animasyon, grafik, efekt, fotograf ve canlandirma
gibi teknikler genellikle go6rsel malzemenin yetersiz oldugu durumlarda
kullamlmaktadir. Burada ¢izgi, resim, harita, grafik gibi sentetik yontemlerle
bilgisayarda grafik palet Paintbox programi kullamlarak yapay goriintiiler elde
edilmektedir. Bu tekniklerle istenilen pek ¢ok goériintii diigiik maliyette kolayca elde
edilmekte olup aym zamanda goriintliler {izerinde oynamalar, degisimler ve hileler
de yapilabilmektedir. Iletisim bilimci Phileppe Queau sayisal teknikleri kullanarak

%! Aktaran Ergiil, a.g.e., 5.100. Brian Groombridge, Television and People, Middlesex, Penguin, 1972,
s. 119.
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goriintiilerdeki her seyin degistirilebilecegini ve buna engel olunamayacadim
savunuyor. “Imgeler diinyasina daha fazla girdik¢e onlarin gériiniisiine, hilelerine,
gercek izlenimi uyandirmalarina daha uzak durmayi, duyularimizin bizde
uyandirdigi yalanci gergeklik duygusuna aldanmamayi Ogrenmemiz gerekecek.
Duyularmizin alani genigliyor, insan haklar1 alani da; bundan bdyle bu konuda
simdiye kadar olmadigimz ol¢tide uyanik davranmamiz gerekecek’ . Bu konu ile
ilgili 1982°’te Monaco prensesi Caroline ile Ernst de Hanovre’un hileli bir fotografi
magazin programlarimi uzun siire mesgul etmisti. Goriintiide, Prenses Caroline ile
Emst de Hanovre birbirlerine yakin, bas basa ve samimi bir sekilde duruyorlardi.
Ancak bu konu hakkindaki ger¢cek daha sonra ortaya ¢ikti. Sipa ajansina ait 6zgiin
fotografta, bir grup insan goriiliiyordu. Caroline ile Ernst’iin arasinda ise Albina de
Boisrouvray vardi. Ancak montajli fotografta bu kisi aralarindan ¢ikartilmig ve ¢iftin
cevresinde yer alan 6teki konuklar da yok edilmisti. Sonunda goriintiide oynama

yapan Paris Match dergisi okurlarindan 6ziir diledi.

Televizyon haberciliginde magazinin olusumunda canlandirma teknikleri,
miizik ve ses efektleri televizyona ait oOzellikler olarak haberlerin yapiminda
kullanmilmaktadir. Magazin haberlerinde canlandirma teknikleri, miizik ve ses
efektleri genellikle ilgi gekme, ¢arpicilik, abart1 ve duygusal anlatim nedeniyle tercih
edilmektedir. Magazin haberlerinde canlandirma, olay ile ilgili goriintli olmadif
veya varsayimlar, ihtimaller gibi gergeklesmemis olaylarda kullanilan bir yontemdir.
Burada amag¢ canlandirma ile gergek hissi verilip izleyicileri etkilemektir. Ancak
magazin haberlerinin canlandirnilarak verilmesi ilk bakigta etkili g6ziikse bile
olaylarin inamirlih@in1 azaltmaktadir.

2) Magazine Ait Ozellikler

Giinfimiizde magazin kitle iletisim araglar1 arasinda en ¢ok televizyonda
kendine yer bulmakta ve en genis kitlelere televizyon ekranlari aracilihfiyla
ulagmaktadir. Magazin aym zamanda televizyon haberciliginde de olduk¢a dnemli
bir konuma ulagip televizyon haberciliginin siklikla bagvurdugu yontemlerden biri

%2 Ramonet a.g.e., 5. 20
% Philippe Queau “Alerte;leurres virtuels”, Le Monde diplomatique, Subat 1994
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haline gelmistir. Magazinin televizyon haberciligiyle olan bu iligkisinde, televizyona
ait ozelliklerin yaminda magazinin kendine has ozellikleri de bulunmaktadar.
Magazine ait olan bu &zellikler televizyon haberlerinin magazine y&nelmesine,
magazin haberler yapmasina ve televizyon haberlerinin magazinlesmesine neden
olmaktadir.

Magazin gosteri ve eglencenin egemen oldugu ve temel 6zellikleri garpicilik,
hareketlilik, basitlik ylizeysellik, pargalilik, baglamsizhk ve siradanlik olan bir
anlatim diline sahiptir. Magazin olaylar genellikle igerigi genis olmayan, boyutlar
az, kolay anlasilir ve neden sonug iliskisiyle baglandirilmayan olaylardan olusur.
Magazine ait olan tiim bu &zelliklere aym1 zamanda televizyon haberciliginde de
olduk¢a sik olarak rastlanmaktadir. Televizyon habercilii kitlelere ulagmada
magazinin 6zelliklerinden faydalanmaktadir. Nitekim televizyon haberlerinde kolay
anlagilir, ilgi ¢ekici, giincelligin 6n planda olmasi, her konunun basite indirgenmesi,
popiiler olaylarin tercih edilmesi ve olaylarin olabildigince kisilere dayandirilmast

gibi unsurlar benimsenir hale gelmistir.

Magazinin televizyon haberciliginde kullammi en ¢ok magazinin gsteri ve
eglence igerigiyle ilgilidir. Magazin de televizyon haberciligi gibi toplumlarin genis
kesimlerine ulagmay1 amaglamaktadir ve insanlarin ilgisini ¢ekmede her ikisi de
gosteri ve eflenceyi 6n plana ¢ikarmaktadir. Televizyon haberlerinin magazinle bir
araya geldigi, magazinlestigi anda gosteri ve eglenceye dahil oldugu kabul
edilmektedir. Dolayisiyla kitlelere ulasmada magazin ve televizyon habercilii aym
yontemi kullanmaktadir. Televizyon haberciliginde haberi sahneleme olgusunun
gergeklife afir bastifi, haberlerin gosteri ve eglence niteligine biirlindiiriiliip
sunuldufu bir anlayig benimsenmistir. “Uydular diinyanin ¢evresinde dénmeye
bagladifindan beri yerkiire bir tiyatroya doniistli, simdi tiim evren bir sahnedir ve
herkes bu sahnede rol almaktadir. Diinya sahneye doniistiigtinde, tim diinya bir
eglence yeri oldu herkes bu eglence diinyasina bagimlh kilinds®,

% Brian Groombridge; “Television and People”, Middlesex, Penguin 1972, 5.68.
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Magazin sdylemi eglenceyi televizyon haberciliginin unsurlarindan biri haline
getirmeye galigarak haber magazin iliskisine yeni boyutlar kazandirmigtir. Magazin
eglence iceren iletilerin sunumuna O6zen goOstermenin yamnda tiim iletilerin
igeriklerinin eglence unsurlaryla donatilmasim saglamistir. Televizyonda magazin
yontemlerini de kullanarak, haberi eglence icerigine biiriindiirerek iletmek temel bir
yontem olarak benimsenmistir®. Boylelikle “gercekte eglence aracilifiyla
Ogrenebilecek ¢ok fazla sey yokken, televizyonda bilginin eglence igerigiyle
donatilmasi, izleyicinin edindigi bilgiler 1g1§inda anlamlandirdif: diinya iizerinde de
etkili olabilecektir™®.

Magazinin televizyon haberciliginde kullanimi 6nemli &lglide eglence
icerigiyle iliskili olsa bile, bu kullanimin bagka bir takim unsurlar aracilifiyla da
gerceklestigi gozlemlenmektedir. Magazin ¢ok karmagik bir yapiya ve farkli
yontemlere sahip olan bir sOylemdir. Dolayisiyla magazinin televizyon
haberciliginde goriiniimii degisik sekillerde olmaktadir. “Omek vermek gerekirse,
6zellikle kamuoyunu ilgilendiren bir bilginin televizyondan aktarilmas: agamasinda
bir bi¢imde igeriinin hafifletilerek sunulmasi olgusu da gergekte bir
magazinlestirme eylemidir®’. Bununla birlikte magazin, haberlerin igeriginde ilgi
cekicilik, abart1 ve sansasyonellik gibi sekillerde de goziikmekte, bu ise magazinin

televizyon haberciligi ile gdsterdigi uyumdan kaynaklanmaktadir.

Bunlarla birlikte magazinin televizyon haberciligi ile iligkisi, haberlerde
glincel konularin &ne ¢ikarilmasina, popiiler olaylarin tercih edilmesine, olaylarn
kisilere dayandiriimasina ve her tiirlii konunun basit bir bicimde aktarilmasina neden
olmaktadir. Bu durum ise haberlerin giincel olaylardan ve siradan gelismelerden
yapilmasim ve haberlerin ¢ok sayida tiretilmesini sagladi. Haberlerdeki agin
bollukla, televizyon haberlerinde magazin daha fazla yer etti. Ozellikle aksam ana
haberlerinin son béliimlerine herkesin ilgisini ¢ekebilecek magazin haberleri kondu.
Bununla birlikte aksam haberleri ile baglayan prime-time haber magazin akigi,
haberlerin ardindan yaynlanan magazin ve eglence programlariyla devam etti.
Boylelikle aksam haberleriyle baslayan magazinlesme magazin programlariyla

% postman a.g.e., 5.99
% Ergtil, a.g.c., s. 67
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birbirine bagland1 ve magazinin siirekliligi saglandi. Ornegin ABD’de 1993’te
Dateline NBC magazin programi aksam haberlerinden sonra yalmizca bir kez
yayimlaniyordu. Ancak bu program kazandigi basaridan sonra haftada bes kez
yayinlanmaya bagladi®®.

B- TELEVIZYORNDA MAGAZIN HABERLERI
1) Televizyonda Magazinin Haber Olmas:

Giiniimiizde televizyon magazin haberlerine en ¢ok yer veren ve magazin
haberlerini en fazla iireten kitle iletisim aracidir. Televizyonda magazinin haber
olmasi magazinin karmagik sdyleminden dolay1 ve magazinin yayginlagsmasinin
sonucu olarak ¢ok gesitli yollarla gergeklesmektedir. Bunun sonucunda magazin
haberleri, televizyondaki tiim program tiirlerinde yer alip az veya g¢ok sekillerde
ortaya ¢ikmaktadir.

Televizyonda magazinin haber olmasi en ¢ok magazin programlarinda
géziikmektedir. Magazin programlan televizyon programlarimin siiflandiriimasinda
haber, ekonomi, miizik ve spor programlar gibi bir program tiirii haline gelmigtir ve
giniimiizde olduk¢a yaygmlagmgtir. Magazin programlar igerifinde magazin
konularim1 isleyen, afirlikli olarak magazine yer veren programlardir. Bu tiir
programlar en gok gosteri, miizik, sinema ve eglence diinyasindan haberleri, tinlii
insanlarin 6zel yasamlarim ve sansasyonel olaylan ekranlara tagirlar. Boylelikle
magazin programlan insanlar1 eglendirerek daha genig kitlelere ulagmay:
hedeflemektedir. Burada, “ticari bir endiistri olan televizyon izleyicilerin kaprislerini
doyurmas1 gerektiginin bilincindedir. Cazibesi olmayan belli baz1 haber 6ykiileri
daha bagtan 1skartaya gikartilmakta, fazla 6nemi bulunmayan diger baz1 Sykiiler ise
sirf popiiler olduklari igin giindemde kalmay: siirdiirmektedir®.

Televizyonda magazin, toplumdaki tiim insanlarin kolayca anlayabilecegi bir
sekilde izleyicilere aktarimaktadir. Magazin programlarimn kurgusu, tiim konularin

7 Ergiil a.g.e., . 59
% Ramonet, a.g.e., 5. 62.
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izleyicileri sikmamay: saglayacak bir tarzla verilmesini ve bunu yaparken de
izleyicileri eglendirmeyi hedeflemektedir. Konular iizerinde fazla yogunlagsmadan
konudan konuya gegcilerek, ylizeysel deginmelerle insanlarin programi izlemesi
saglanir. Ele alinan konular insanlan diislinceden uzak tutmak amacindadir, derinligi
olmayan konular izleyicileri ilgilendirmeyen ayrintilarla ve dedikodularla doldurulur.

Tiim bunlar, renkli gdsteriler, miizik ve ses ile programin tiimiine yayilmustir.

Magazin programlarinda yer alan haberlerin konulari ve goriintiileri ilgi
cekici, heyecan verici, abartili ve sansasyonel bir sekilde hazirlanmaktadir. Magazin
programlarinin bu tarz bir igerife sahip olmasi bu programlarin paparazziler olarak
adlandirilan ve kendilerine has ¢aligma yo6ntemleri olan magazin muhabirleri
tarafindan yapilmasi sonucunu dogurmugstur. Magazin muhabirleri 6zellikle iinlii
kigilerin, sinema, miizik ve gosteri diinyasinin 6zel yasamlari ile ilgili haberleri agiga
¢ikartarak magazin programlarinin en temel boliimlerini yapmaktadirlar. Ancak
taninmug kisilerin 6zel yagamlariyla ilgili haberlerde belirleyici 6ge haber dlgiitleri
degil, sansasyon olusturacak ve kisinin sayginhgina golge diistirecek belgeler ortaya
koymaktir. Boylelikle magazin haberlerinin en 6nemli 6zelligi olan heyecan ve ilgi
cekicilik elde edilmis olur.

Magazin programlarinda inlillerle ilgili haberlerin yam sira siradan ve
6nemsiz haberler de yer almaktadir. Magazin programlari zaman zaman bu tarz
haberlere egilerek bu olaylardan heyecan verici, sansasyonel haberler ¢ikarma yoluna
gitmektedir. Ornegin ABD’de yaymlanan ve 1997-1998 yillarinda da en gok izlenen
program olan Jerry Springer Show adli program giinlikk olaylardan magazinler
tiretiyordu. Bu programin dayandif: temel diigiince, kargilikli iddialarda bulunan ve
birbirinden nefret eden iki kisiyi programa ¢agirmakti. Bu kisiler program sirasinda

halkin Oniinde kapistinliyor ve bu kapisma ¢ofu kez yumruklagmaya kadar

variyordu'®.

* Matelski a.g.e., s. 24

1% Ramonet, a.g.c., s. 94
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Televizyonda magazinin haber olmasi haberlerde de ¢ok goziikmektedir.
Magazin olaylar, haberlerde politika, ekonomi, dig haberler , aktiiel gelismeler gibi
bir tiir olusturarak haberler i¢inde Onemli bir yere sahiptir. Magazin haberler
genelliide gindemin en Snemli gelismelerini olusturmasa bile, haberlerin en ilgi
¢ekici boltimleri arasindadir.

2) Televizyonda Magazin Haberlerinin Konular

Televizyonda magazin haberleri ¢ok g¢esitli konulardan olugmaktadir.
Magazin giinlimilizde birbirinden farkli pek ¢ok alanla iligkiye girmis, giindelik
hayatta insan yasamim etkilemis aym1 zamanda geligimini ve degisimini siirdiirerek
islevlerini artirmigtir. Bu durum magazin haberlerinin {inlii insanlarin 6zel yagamlari,
moda, miizik, sinema, eglence ve gbsteri diinyasi, cinsellik, sansasyonel olaylar,

trajik olaylar vb. konulara yonelmesine neden olmustur.

Magazin haberlerinin en 6nemli islevi, kitlelerin eglenme gereksinimlerini
kargilamak, izleyicilerin sikilmadan hosga vakit gegirmelerini saglamaktir.
Televizyon haberleri de izleyicilerin eglence ihtiyaglarm gérmezden gelmeyerek
magazin konulardan haberler tiretme yoluna gitmektedir. Izleyiciler her seyden 6nce
stkintilarim unutup, kendilerini avutacak haberler aramaktadir ve yorucu bir giiniin
ardindan {liziicii olaylar duymak istememektedirler. ABC aksam haberlerinin eski
sorumlu yapimcist Av Westin’e gdre izleyiciler evde mutlu ve sakin bir aksam
gecgirmek istiyorlar; “Izleyici, aksam yemegi saatinde, ti¢ ¢ok onemli sorunun
yamtimi  Sfrenmek istiyor. Yasadigim kent ve evim giivenlikli mi? Esim ve
gocuklanm giivenlikte mi? Peki gegen 24 saat i¢inde, onlarin kendilerini daha iyi
hissetmelerini yada eglenmelerini saglayacak neler oldu?'®!. Izleyicilerin bu tarz
beklentiler i¢inde olmasi ise haber biiltenlerinin magazin konularina yénelmesine,

magazinin ¢ok ¢esitli konularindan haberler tiretilmesi sonucunu dogurmustur.

Televizyonda magazin haberlerinin en ¢ok bagvurdugu biri {inlii insanlarin,
sohret sahibi kigilerin 6zel yagamlandir. Unlii kisiler hakkinda yapilan haberler
onlarmn giindelik yasamda yaptiklar1 eylemleri konu almaktadir ve bu tarz haberlerin

1! Matelski, a.g.e., s. 23.
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ilginglik, abartt ve sansasyonellik dereceleri magazin haline getirilmesinde birer
Slgiit olarak kullanilmaktadir. Unlii kisileri konu alan haberler artik televizyonda
iyice kaniksanir hale gelmistir. Johann Galting ve Mari Ragu, bir olayin haber degeri
agisindan degerlendirilmesinde gozetilen Olgiitler arasinda, segkin kisilere yapilan
gondermelere de yer vermektedir. Galting ve Ruge’ e gore, bu alanda en sik
karsilagilan haber turieri arasinda populer kigiliklerin (Lady Diana, vb) yasadiklarina

iligkin konularla ilgili olanlar sayilabilir' %%,

Televizyonda yer alan magazin haberlerinin konular1 arasinda moda, miizik,
sinema,eglence ve gosteri diinyasina ait olaylar ve gelismeler de yer almaktadir.
Moda, miizik, sinema, ve gosteri diinyasin1 konu alan magazin haberler ¢ogu kez
kigilere indirgenerck aktarilmakta ve ylizeysel olarak islenmektedir. Ayrica bu tarz
haberler popliler konulardan segilmekte ve popiiler kisiler 6n plana gikartilarak
olusturulmaktadir. Ornegin sinema konulu magazin haberlerde, bir filmle ilgili haber
verilirken filmin senaryosu, konusu, ¢ekimleri, tlirli gibi bilgilerden 6nce o filmde
hangi y1ldiz oyuncunun oynadig: vurgulanmaktadr.

Sansasyonel olaylar, trajik olaylar ve cinsellik i¢eren olaylar da televizyon da
yer alan magazin haberlerin konular1 arasinda yer almaktadir. Magazin haberleri bu
konulan iglerken en ¢ok ¢arpici olma, dikkat gekme, asiri heyecan olugturma ve
abartma yontemlerini kullanmaktadir. Televizyon haberlerinde sansasyonel olaylar,
trajik olaylar ve cinsellik igeren olaylar bayag: ozellikler tasiyip, bilgilendirme
islevlerinden yoksun olsa da televizyon kanallari arasinda yasanan rekabet bu
konularin agirhikhi olarak islenmesine neden olmaktadir. Ustelik bu haberler
“televizyonda simdiye kadar boylesini hi¢ gormediniz” gibi ifadelerle yapilan
bilgilendirmelerle zaman zaman haber biiltenlerinin en c¢arpici boliimlerini
olusturmaktadir. Bu tarz konular i¢eren haberlerin en carpici 6rneklerinde biri
Amerikan CBS kanalinda, Kasim 1998’ de Amerika’nin en popiiler programlarindan
60 Dakika’da gerceklesti. DrJack Kevorkian’in yaptifi bir otenazi insanlarin
televizyonu en ¢ok izledigi Bir saatte canli olarak yayinlands'®.

192 Brotl, a.g.e., 5. 89
13 Ramonet, a.g.e., 5.38
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Biitiin bunlarla birlikte televizyonda; giinlilkk siradan geligmeler, hayvanlar
aleminden haberler, kamera sakalari, komik olaylar, kavga, cinayet ve intihar konulu
magazin haberlerde yer almaktadir. Burada bir konunun magazin haber olabilmesi
i¢in tek gegerli kistas ilgi ¢cekmeyi basarabilmesidir. Yagamdan sira dig1 gelismeleri
aktaran bu tarz haberler ¢ogu kez son siralarda yer alsalar da diinyadaki tiim
televizyon kanallarinin ilgisini g¢ekmektedir. Ornegin Tayland’ta ekonomik kriz
yiiziinden intihar olaylarinin artiy gostermesiyle birlikte, haber programlan yiiksek
binalardan atlayan insanlarin goriintiilerini yavag ¢ekimlerle art arda yaymladilar.
Tayland televizyonlan sadece haziran 1997 ile Temmuz 1998 arasinda, ¢ogu canlt
yayin olmak iizere, intihar eden 650 kisinin gdriintiilerini ekranlara tasidi'®.

3) Televizyon Haberlerinin Magazinlesmesi

Televizyonun en 6nemli iglevlerinden biri televizyonun bir haberlesme araci
olup haber verme islevini yerine getirmesidir. Televizyon teknolojik ozellikleri
nedeniyle haber verme iglevini en yaygin ve en etkin olarak gerceklestiren kitle
iletisim aracidir ve bu iglevini biiylik 6lglide haberler ve haber programlanyla
gergeklestirmektedir. Giintimiizde televizyon haberlerinin “en kapsamli, en yansiz,
en cabuk ve en agik” haberler oldugu kabul edilmektedir'®. Bununla birlikte
televizyon haberleri, igeriklerinde magazin unsurlanmin da oldugu olaylan
izleyicilere aktarmaktadir ve televizyon haberlerinde magazin giin gegtikge daha ¢ok
yer almaktadir. Bu durum ise en g¢ok televizyon haberleri alaninda yaganan
teknolojik gelismeler ile toplumsal yasamda meydana gelen degisimler ve buna bagl

olarak magazinin yeni iglevler kazanmasidir.

Televizyon haberleri alaninda yasanan teknolojik gelismeler, televizyon
haberlerinin hazirlamg ve sunumlarinda yeni imkanlar elde edilmesini sagladi.
Televizyon haberlerinin hazirlanmas: siirecinde gérsel unsurlar belirleyici hale geldi
ve haberlerde canlilik ve hizhlik 6nem kazandi. Televizyonun giderek gériintiiye
dayal1 anlatim dilini benimsemesi, televizyon haberlerinin gorselligi agir bastif1 bir

anlatim bigimine uygun olgiitlerle yapilandirilmasina neden oldu. Bunun sonucunda

104 Ramonet, a.g.e., s. 97.
1% Ergnl, a.g.e., 5. 97.
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televizyonda haberlere konu olacak olaylarin se¢iminde, olaylardan gok goriintiilere
6nem verilir hale geldi. Televizyon haberlerinde sozciiklerin geri plana itilip
goriintiilerin egemen olmasi ise televizyon haberlerinde magazinsel dgelerin ortaya

¢ikmasi sonucunu dogurdu.

Televizyon ile magazinin sahip olduklan bazi yapisal 6zellikler, televizyon
haberlerinde magazinin yer bulmasim saglamistir. Giinlimiizde televizyon
kendisinden ¢ok Once ortaya c¢ikan ve eglence teknolojileri (magazin igerikli
yayinlar, eglence kitaplar vb.) olarak adlandinlan teknolojik geligmelerin bir devam
olarak nitelendirilmektedir'®. Nitekim televizyon, bir haber ve eglence araci olarak
gelisimini siirdiirmiis ve giintimiiz toplumlarinda en 6nemli eglence araglarindan biri
haline gelmistir. Televizyonun biiylik 6lgtide eglendirici olma Ozelligi ile one
¢ikmasi, televizyon haberlerinin de eglence ile uyum igerisinde olmasi sonucunu
dogurmustur. Bu durum televizyonun haberlerle insanlan eglendirme ve haberleri
eglendirerek izleyicilere aktarma gibi bir yaymncilik anlayisinin ortaya ¢ikmasina
neden olmustur. Bunun sonucunda magazin televizyon haberlerinde yer etmeye ve

televizyon haberleri magazinlesmeye baglamistir.

Giiniimiizde televizyon haberlerinin gelisimi incelendiginde izleyici merkezli
bir magazinsellesme egiliminin 6n planda oldugu goriilmektedir. Diinyanin pek ¢ok
iilkesinde televizyon kanallar1 piyasa kosullar1 igerisinde birbirleriyle rekabet
etmektedir ve bu durum televizyonlarin daha ¢ok izleyiciye ulagmak igin
haberlerinin icerisine magazin ve eglence O&geleri yerlestirmesi sonucunu
dogurmustur. “Boylesi bir magazinsellesme siireci sonunda ortaya, haber degeri
tagtyan olayla ilgili bilgilerin eglence igerifiyle birlikte sunuldufu ve magazinel
degerlerin yiiceltildigi haber programlar ¢ikmaktadir™'?.

Televizyon haberlerinde bilginin magazin ve eglence igerigiyle izleyicilere
sunulmast genellikle haberdeki bilginin degerinin azalmasina neden olmaktadir.
Magazin ve eglence dgeleri iceren metinler ve goriintiiler haberlerde bilgiye yer

birakmamakta haberdeki bilginin derinliginin kaybolmasina neden olmaktadir. Bu

1% Eronl, a.g.c., s. 127,128,
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urum aym zamanda detayli bilgi iceren, diizeyli ve nicelikli haberleri diglayarak,

sansasyonel, ¢arpict, ilgi ¢ekici ve dramatize edilmis haberleri 6n plana gikartir.

Televizyonda haberlerin magazinlesmesi, haberlerin sunumunda ve haberlerin
iceriklerinde meydana gelmektedir. Haberlerin magazinlesmesi biiyiik olgiide
haberlerin igerikierinde yer alan olaylarda, goriintlilerde ve sozciiklerde
olugmaktadir. Bununla birlikte haberlerin sunumunda da sunucular, muhabirler ve
yorumcular  yaptiklari  sunuglarla, roportajlarla ve yorumlarla  haberi

magazinlestirmektedir.

Televizyonda haber programlan ilk kez ortaya giktiginda haberlerin sunumu
magazinlesmeden olduk¢a uzakti. 1950 yilinda CBS’den Douglas Edwards ve
NBC’den John Cameron Swayze haberleri kagittan okuyorlardi ve inandiricili

yorum yapmadan saghyorlardi'®

. Ancak televizyon haberciligi kisa silire iginde
sunucularin ve muhabirlerin haberler tizerindeki giictinii kesfetti. Ilk kez sunuculukta
sova yonelik etkinlikler 1951 yilinda Edward R. Murrow ile basladi. Bununla
birlikte Murrow Kkarizmatik goriintiisii ve politik yorumlan ile televizyon

haberciligine biiyiik inandiricilik kazandirdi'®.

Televizyon haberlerinin sunumunda magazinlesme 1950°1i yilarda ortaya
¢iksa da, asil magazinlesme 1970°’li yillarin baginda sunucu Walter Cronkite’in
Hollywood tarzi sunum sekliyle bagladi. Walter Cronkite tiyatroya &6zgii jestler,
mimikler ve ton degistirmelerle, bir Hollywood filminde oynuyormuscasina
haberleri sunarak yeni bir dénem baglatt1. Artik “sunucunun bir gézii ve bir ad1 vardi
ve televizyon izleyicisinin géziiniin igine bakarak sesleniyordu. izleyiciyle her
aksam konusuyor, her aksam ona konuk oluyordu. Sunucu ile televizyon izleyicisi
arasinda sanal da olsa bir giiven, bir tamgikhik iligkisi doguyordu, buysa haberin
inamrlilifim1 saglayan 6geydi ve su diiglinceye dayaniyordu; Gozlerinizin igine
bakarak konusan tamdik bir kisi size yalan soylemez'°.

17 Brol, a.g.e., 5. 130.

198 Margaret Morse, “Televizyonda Haberci Kigiligi ve inandiriciik”, Eglence incelemeleri, gev.
Nurdan Giirbilek, ed. Tania Modleski, Istanbul, Metis, 1988, s. 88.
199 Matelski, a.g.e.,s.34.

10 Matelski, a.g.e., 5. 34
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Amerika’da Walter Cronkite ile baslayan sunucularin haberlerdeki belirleyici
etkisi kisa siirede bagta 6zel yayincilik yapan televizyon kuruluslar olmak tizere tiim
diinyada yayginlagmaya bagladi. Walter Cronkite’a gore sunucular “yayinda ne
oldugunu bilen yegane kisilerdir”m. “Dahasi, sunucu kendisini zamanla sayfanin
otoritesinden kurtarmug, kendine 6zgii bir sdylem geligtirmigtir. Bugiin esas sunucu
sanki her seyi kusatan mevcudiyetiyle, haberin dogrulugunu teyit eden bir haber

oznesi olarak kendi otoritesiyle konugmaktadir”'*2,

Giintimiizde televizyon haberlerin sunumunda magazinlesme olduk¢a
yayginlagmigstir. Haber sunucular1 yaptiklar yorumlarla ve kendilerine has tarzlariyla
haberlerin sinirlarim  asabilmektedir. Izleyicilerin ilgisini ¢ekebilmek amaciyla
haberleri eglendirici bir sunum sekliyle aktarmakta haber sunucularinin yontemleri
arsindadir. Sunucularin kendilerini kamuoyunun soézciileri olarak géstermeleri,
izleyicilerle sicak iligki kurmak amaciyla bazi yontemlere bagvurmalar1 ve kendi
kisisel 6zelliklerini ekranlara yansitmalari da haberlerin magazinlesmesini saglayan
etkenler arasindadir.

Televizyonda haber muhabirleri de haber sunucularmin benimsedikleri
yontemleri kullanarak haberleri magazinlestirebilmektedir. Televizyon haberlerinin
igeriklerinde gériilen magazinlesme ise tiim haber konularina yayilmigtir. Magazin
sOylemi “herhangi bir konuda oldugu gibi haberde de biitiinii olugturan parcalar
arasindaki eglendirici olabilecek 6geleri 6ne ¢ikarmaktadir. Bununla birlikte diinyay:
farkl1 agidan betimleyen magazin sGyleminin eglenceye uzak konular1 da benzer bir
gériiniimde sundugu goézlemlenmektedir. Boylelikle toplumsal yapida egemen
gevreleri temsil eden bireylerin 6zel yasamlarindan, sivil toplum hareketlerine, spor
kargilagmalarindan son derece 6nemli uluslar arasi sorunlara kadar pek ¢ok konu ve
olay, magazinel anlatim bigiminin ilgi alamina girebilmektedir”!®3.

M pamonet age.,sdl.
2 Morse a.g.e., s. 88.
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II1 . BOLUM

I) REHA MUHTAR VE HABER
A- REHA MUHTAR’IN HAYATI
1) Reha Muhtar’m Meslek Oncesi Hayat1

Televizyonculuk gibi ¢ok hizli yiiz eskiten bir alanda hi¢ kugkusuz uzunca
sayilabilecek bir donem Tiirkiye’nin en popiiler televizyoncularindan biri olan Reha
Muhtar 1959 yilinda Istanbul’da diinyaya geldi. Babas1 Cemal Muhtar Ankara Dil
Tarih Cografya Fakiiltesi'nde Arap Dili ve Edebiyati profesorii annesi Ferdane
Hanim ise edebiyat 6gretmenidir. Babasi Dil ve Tarih Cografya Fakiiltesinde gorevli
oldugu icin Reha Muhtar’in ¢ocukluk yillart kig aylan Ankara’da yaz aylan ise
Istanbul’da gegti.

Reha Muhtar ilk &gretimini, orta ve lise egitimini Ankara TED Kolejinde
tamamladi. Mezun oldugunda ¢ok iyi derecede Ingilizce ve Almanca biliyordu.
Yiiksek Ogretimine Ankara Universitesi Siyasal Bilgiler Fakiiltesi’nde bagladi.
Aslinda o dénemlerde hangi meslegi segecegine iliskin her hangi bir karar1 yoktu.
Fakiilteyi tercihte daha ¢ok akademisyen veya diplomat olmasi isteyen anne ve
babasinin roli biiyiik oldu'*,

O donemlerde babas: ile ¢ok iinlii bir gazeteci olan Orsan Oymen’in babasi
arasindaki dostluk Reha Muhtar’in gazetecilik meslegine merak ve ilgi duyinasma
yol agti. Oymen’in aile iginde gok sevilmesi ve onun gazetecilik stili onu etkiledi.!®

Reha Muhtar heniiz Miilkiye siralarinda iken Oymen’e duydugu hayranlik sebebiyle

S Brgul a.g.e. s.141.

' Hakan Akpmar, “Nasil Gazeteci Oldular*’, Umit Yaymcilik, Ankara 2002, 2. Basi, s.311.
15 Akpmar, a.g.e., s. 311
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gazetecilik meslegi ile yakindan ilgilenmeye bagladi. Bu ilgi kisa bir siire iginde

Reha Muhtar’1in gazetecilik meslegine girmesine sebep oldu.
2) Reha Muhtar’in Gazetecilik Hayati

Suleyman Demirel Azinhk Hiikiimetinin basa gegtigi 1979 yili Reha
Muhtar’in gazetecilik meslegine girdigi yila karsilik geliyordu. Se¢im gecesi
herkesin Demirel ile gériismek ve ilk demeci almak igin yogun bir ugras verdigi o
gece Orsan Oymen’in direk olarak Demirel ile gdriisememesi karsisinda bir yan
odaya gecerek telefonla goriigmeyi bagarmasi seklinde geligen bir olay kendisine
anlatilinca; bir gazetecinin Tiirkiye Cumhuriyeti’nin en yiiksek makamlarindan
birinde oturan bir devlet adamina yandaki odadan bile telefonla ulasabilmesi Reha
Muhtar’in meslege olan saygisim daha da artirdr''é.  Artik gazeteci olmay1 kafasina

koymustu''’.

1980 yilinin Ocak ayinda Ulusal Basin Ajansi’nda (UBA) stajyerlige basladi.
UBA’da degisik haberlerle ilgili olarak gorev aldi. Politikacilarin basin
toplantilarinin yan1 sira ekonomi haberlerini ve liderlerin kabullerini izledi. Bir
yandan okuldaki derslerini takip etmeye diger yandan da meslek ile ilgili ilk
tecrtibelerini edinmeye bagladi. Ajans’ta 11 ay calisti. Genelde parasiz olarak galisti.
Sadece gazetelerde yer bulan birkag haberine UBA yetkilileri prim verdiler''.

1981 yilinda Milliyet Gazetesi Ankara Temsilcisi Orhan Tokatli Reha
Muhtar’1 diplomasi muhabiri olarak atadi. Aym tarihlerde diplomasi muhabiri olan
Sedat Ergin ve Ufuk Giildemir ile de yakin arkadagtilar, iki y1l icindé Ankara’da
taninan ve iyi haberler ¢ikaran bir diplomasi muhabiri olmay1 basardi. Milliyet
gazetesinin mangetine sik¢a gikan bir ¢ok habere imza att.

23 yaginda kendi gibi gazeteci olan Selin Caglayan ile evlendi. Bu evlilik beg

yil siirdii' ",

16 Akpnar, a.g.e., s. 312
17 Akpinar, a.g.e., 5.312
18 Akpnar, a.g.e., 5.312
119 www.hurriyetim.com.tr
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1984 yilinda Milliyet gazetesi Genel yayin yonetmeni Cetin Eme¢ dnce onu
Istanbul’da yazi islerinde ¢aligtirip gazetenin mutfagim 6frenmesini sagladiktan
sonra ayni yil Atina’ya gonderdi. Atina’da 6zel yasaminda degisiklik yasadi ve esi
Selin Caglayan’dan ayrildi. Reha Muhtar Atina’da aym zamanda TRT, BBC,
Deustche Welle’ye de haber gecti'?’. Ancak artik Atina Reha Muhtar’a sikict
gelmeye baglamigti. Tiirk Yunan iligkilerindeki gerilim de azalmigti. Bu arada
TRT’den gelen teklif meslek yasamimin rutin akigini tersine gevirdi ve ona yeni

kapilar agti.
3) Reha Muhtar’in Televizyonculuk Hayati

Reha Muhtar Atina’da galigmalarim siirdiiriirken Istanbullu Rumlar adli bir
belgesel hazirlamasi igin TRT’den bir teklif geldi. Aym1 zamanda yeni arayiglar
pesinde olan Reha Muhtar galigmalara bagladi. TRT dort kisilik bir ekip de
gondermisti. Muhtar 1 aylik bir ¢alisma ile “Merhaba Istanbul”adli belgesel bir
yapima imza atarak televizyon diinyasina atilmis oldu. Reha Mubhtar i¢in ilk ciddi
simav niteligini tagiyan bu belgesel TRT’de yaymnlandi ve ilgi de gordii. Aym
zamanda bu belgesel Reha Muhtar’in kendisini televizyonculuga yakin hissetmesine

yol agti'?!,

Reha Mubhtar Kkariyerini televizyonlarla yapacagi programlarla
yiikseltmeye karar verdi. Bu diigiinceler Reha Muhtar’in Atina’dan Istanbul’a

donmesinde de oldukga etkili oldu.

Tiirkiye’ye doéndiginde Milliyet’te galigmadi. Her ne kadar Nokta dergisinde
bir siire kdge yazarlhif1 yapsa da televizyonculuk yaparak mesleki kariyerini devam

ettirme diislincesi onu stirekli arayislara itiyordu.

Reha Mubhtar iki karsit goriiste insanin izleyiciler Sniinde tartismasi seklinde
bir formati olan Ates Hatti programimm TRT yonetimine sundu. Her ne kadar agik
oturum geklinde programlar yapiliyorsa da Ates hatti daha ziyade iki zit kutbu temsil

120 Akpinar, a.g.e.,5.316
12l Akpmar, a.g.e., s. 316
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eden insanlarin ¢atigtirildifn bir program tiiriiydﬁlzz. Aslinda Ates Hatti CNN de
yayinlanan bir programin benzerinden bagka bir sey degildi.

TRT de programa biiyikk umut bagladi. Biiyiik ilanlarla tamtimm ¢ok iyi
yapti. Tiirk halki da bu programi gok tuttu. Her seyden 6nce karsit goriiste insanlarin
bir araya getirilmesi ve tartigtirilmasi tartigma ihtiyact olan bir kitle i¢in ilgi ¢ekici
bulundu. Aym zamanda tempolu olmasi seyircinin tutulmasinda biiyiik oranda etkili
oldu. Tiirkiye’de birbirlerini kiyasiya elestiren insanlarin aym programa gikarilmasi
ve tartigtiriimas1 begeniyle izlendi. Ates Hatt1 Reha Muhtar’1in popiiler olmasinda ve
genis kitlelerce taninmasinda oldukga etkili olmustur. Ayrica bu programda Mehmet
Barlas ve Emin Co6lagan arasinda yasanan tartismalar Reha Muhtar’in ilerde yapacagi

haber programlarinin igeriklerinden izler tagtyordu'®,

Reha Muhtar, Ates Hatti ile TRT’nin gelenecksel yaymcilik anlayisinin
disinda bir program gergeklestiriyordu. Bu sirada ayn1 zamanda arkadasi olan TRT
Genel Miidiirii Tayfun Akgiin’in destegini alarak kendi ifadesiyle TRT’nin
kaliplarim1 zorlayan isler yapti. Ancak Muhtar, yine de TRT’ de kendisini kisitlanmig
hissettigini ve TRT Ust Kurulu'nun programmn igerigi {izerinde baski

olusturdugunu sSylemistir'*,

TRT Ates Hatt’'min gordiigii ilgiyi karsiliksiz birakmadi ve once ikinci
kanaldan birinci kanala ve daha sonra da haftada bir yayinlamaya bagladi. Reha
Muhtar kisa silirede basarih bir performans sergilemis olsa da TRT’nin biirokratik
havasindan memnun degildi. Her seye ragmen Ankara’ya dahi yerlesmemisti. Sadece
programu i¢in Ankara’ya geliyor ve programim bitirince tekrar Istanbul’a déniiyordu.

O siralar 6zel televizyonculufun 6nem kazandigi ve ulusal kanallarin biri
digeri ardinca kurulmaya basladign yillards. Muhtar Ankara-Istanbul gidis
gelislerinde kargilagtigi Metin Akpinar’dan programim 6zel televizyona tagima fikri

122 Ugur Mumcu-Mehmet Altan ve Emin Colasan-Mehmet Barlas ilk akla gelenlerdir
13 Habertiirk Televizyonu, Medyaskop Programinda Reha Muhtar’la yapilan 06.06.2003 tarihli
sOylesi.

124 Haberttirk Televizyonu, Medyaskop Programinda Reha Muhtar’la yapilan 06.06.2003 tarihli
sOylesi. '
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hosuna gitti. Muhtar s6z konusu goériisme icin sunlan sdyleyecekti:“Metin
Akpinar’in sdzleri beni ¢ok etkiledi. Ben de onun gibi diisiintiyordum. Ozel

televizyon i¢in vaktin geldigini diisiindiim'>.

TRT’deki hizhh ¢ikist Star Televizyonu Genel Yayin Yonetmeninin de
dikkatini gekti. Muhtar Star televizyonunda 5 ay ¢alisti. Ancak 12 Eyliil ddneminde
F-16 ugaklarinin alimina iligkin riigvet iddialarim1 anlatan bir dosya {izerinde ¢alist1.
S6z konusu programin yaymlanmak tizere duyurular: da yapilmig iken bu konunun
programdan ¢ikarilmas: teklifi Reha Muhtar’1 bir tercih yapmak zorunda birakt.
Muhtar TRT televizyonunda ¢alisirken bile igine kangilmiyordu. 3.5 yil TRT den
caligmigt: ama Star televizyonundaki seriiveni sadece bes ay siirdii.

Reha Muhtar Star’dan ayrildiktan sonra Kanal D’ye gecti. Kanal D’de giiniin
gelismelerinin son haber olarak sunuldugu “Haber Hatti”m sunmaya basladi. Bu
programa konuk da getiriyordu. Ug ay kadar da bu kanalda ¢alists. Daha sonra Show
televizyonundan aldig: teklifle bu kanala gegcti. Her ne kadar biraz farkh bir formata
biiriindiirse de bu kanalda da “Artes Hatti” n1 sunmaya bagladi. Kisa siire igerisinde
genel yaymn yonetmeni oldu. Reha Mubhtar bu siiregte siirekli yeni arayiglar pesinde
oldu. Ozellikle Amerikan ve Avrupa tarzi televizyonculuk anlayislarindan bazi
¢ikanimlar yapti. Televizyonculugu biraz da kékeninin etkisi ile gazetecilik iislubu ile
yapmaya ¢alisti. Reha Muhtar 2002 yazinda Show TV’den ayrildi1 ve yeniden Star’a
gecti ve Star’da yaz boyunca aksam haberlerini sundu ve magazin programlan
hazirladi. .

II- REHA MUHTAR TARZI HABERCILIK
A) TANIM

Tiirkiye’de haber sunucular1 denince ilk akla gelen isimlerin baginda Reha
Muhtar gelmektedir. Reha Muhtar, televizyon haberciligine getirdii yeni

125 Akpnar, a.g.e., s.318
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yaklagimlarla bir ekol haline gelmistir ve kendine has habercilik tarziyla farkli bir
konuma sahiptir. Reha Muhtar tarzi habercilik, belirgin ozellikleri olan bir
televizyon haberciligidir ve Ozellikle Reha Muhtar’in habercilik yontemleriyle
ortaya gikmaktadir. Reha Muhtar haberciligi, Reha Muhtar’m ilk programi olan
TRT’de ki Ates Hatti’ndan, Show TV’de aksam haberlerine ve Ates Hatti’na, daha
sonra da Star Televizyonu’ndaki haber programlariyla ettirdigi bir habercilik
tarzidur.

Reha Mubhtar tarzi haberciliginin en belirgin unsurlari, haberlerin magazin ve
eglence agirliklt olmasi ve sova yonelik bir arag aline gelmesidir. Ciddi habercilik
anlayisindan uzak olan bu anlayigta 6nemli olan izleyicilerin ilgisini ¢ekebilmektir.
Bu durum ise Reha Muhtar’in haberlerinde olaylarin haber degeri tagimalarindan
¢ok insanlan ilgilendirmesi 6n plana gikmaktadir. Reha Muhtar insamn ilgisini 6n
plana alan bu habercilik anlayisim ise su sekilde yorumlamaktadir; “Insanlar
ilgilendiren her sey haberdir, insanlarin merak ettigi her sey haberdir. Haberi insanin
ilgisi belirler, insan sporu merak ediyorsa spor haberdir, insan siyaseti merak
ediyorsa siyaset haberdir, magazini merak ediyorsa magazin haberdir, ama bunlarin

hepsi haberdir'2S.

Reha Muhtar haberciliinde en belirgin unsurlarindan biri de Reha Muhtar’in
haberleri, kendine has bir tarzla sunmasi ve yorumlamasidir. Bu 6zelligiyle diger
haber sunucularindan ayrilan Mubhtar, haber biiltenini kendi tislubu ger¢evesinde
olugturur. Boylelikle haberlere konu olan olaylar kadar Muhtar’in haberci kisiligi de
on plana ¢ikmaktadir ve olaylar Muhtar’in yaptifi yorumlarla yonlendirilmektedir.
Muhtar’a goérev ise agiklayici olabilmesi amaciyla yorumlanmalidir; “Enkirmen
haberleri yorumlayan kisidir, haber sunumu sadece spikerle olmaz. Asil olan

enkirmen’in haberi yorumlamasidir. Haberin mutfaginda ¢aligilarak haberci

olunur” 127

126 Habertiirk Televizyonu Medyaskop Programinda Reha Muhtar’la yapilan 06.06.2003 tarihli soylesi

127 Habertiirk Televizyonu Medyaskop Programinda Reha Muhtar’la yapilan 06.06.2003 tarihli soylesi
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Reha Mubtar’in haber yorum sgekli ise pek ¢ok sira disi unsuru istiinde
bulundurmaktadir. Muhtar ozellikle yorum igeren, duygu boyutlu sansasyonel,
abartih, carpict bir sekilde haberleri sunmaktadir. Ayrica Muhtar zaman zaman
alayci, saldirgan, takipgi, tartigmaci, dramatize edici sekillerde sunum yapmakta
haberin igerigine gore tavir almaktadir.

Magazin ve eglencenin hakim oldugu Reha Muhtar tarzi habercilik,
konularim en ¢ok magazin diinyasindan, iinlii isimlerden, eglence ve gosteri
diinyasindan, sansasyonel olaylardan ve ilgi ¢ekici konulardan alir. Reha Muhtar
habercilidi politik, ekonomik ve kiiltlir sanat alanlarina meydana gelen gelismelere
fazla yer vermemektedir ve bu o&zellikleriyle gelencksel habercilik anlayigimin
disinda durmaktadir. Reha Muhtar’in politik, ekonomik ve kiiltlir sanat alanlarinda
haberleri ise ¢ogu kez magazinlestirilerek ve asil iceriklerinden ayrilarak
sunulmaktadir. Reha Muhtar bu konuda haber kavramina ve haberin igerifine zarar
verdigi elestirilerini de su sekilde cevap veriyor; “Ben haberleri halk igin yaparim.
Haberleri halkin anlamas1 gerekir. Ornegin, bakkal F tipi cezaevinden ne anlar ? F
tipi cezaevini agiklamak gerek; F tipi nedir, hiicre midir ? Bagka bir sey midir ?
Bunun agiklanmasi gerekir. Ben her zaman sunu sdylerim, aksam eginize nasil

konuguyorsaniz, olaylar1 nasil anlatiyorsaniz, haberlerin de Oyle anlatilmasi
gerelgir’"zs.

Reha Muhtar tarzi habercilikte en 6nemli unsurlar magazin haberleridir.
Magazin haberleri gerek 6nem, gerek icerik ve gerekte siire olarak, Muhtar’in haber
biiltenlerinde biiyiik bir agirhiga sahiptir. Ornegin, 31 Ocak 1998 tarihinde Muhtar’in
sundufu Show TV haber biilteninde, magazin haberleri 71 dakika siiren biilten
icinde %57.69’1uk biiylik bir paya sahiptir. Magazin haberlerini ise % 19.23 ile adli
haberler, %15.8 ile dis haberler, %11. 54 ile siyasi haberler takip etmektedir'®’.
Bununla birlikte Tiirkiye’deki diger tiim televizyonlarda yer alan haber biiltenleri
magazine daha diiglik oranlarda yer vermiglerdir.

1% Habertitrk Televizyonu Medyaskop Programmda Reha Muhtar’la yapilan 06.06.2003 tarihli soylesi

12 Cengiz Ozdiker, “RTUK Kamuoyu arastirmalary”, iletisim, say1 ;5, May1s- Haziran, sayfa 24.
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Reha Muhtar haberciliinde, magazin konular olduk¢a genis bir gergeveden
magazine ait tiim konular arasindan segilmektedir. Magazin iceren konular arasinda
ise ozellikle tinlii kisilerle ilgili haberler, 6zel yasama ait konular, agk ve flort
iligkileri 6n plana ¢ikmaktadir. Bu konularin islenisi ise ¢ogu kez uzun siireler
icinde, ayrintilarla ve canli roportajlarla gergeklestirilmektedir. Bununla birlikte
Muhtar, zaman zaman magazin haberleri giindemde olmamalarina kargin biiltenin ilk

sirasina yerlestirmektedir.

Bunlarla birlikte Reha Muhtar tarzi1 habercilikte, diger haber programlarinda
olmayan veya ¢ok az rastlanilir bir takim unsurlan haberlere tagimaktadir. Hayvanlar
alemi, kamera sakalari, sihirbaz gosterileri, plaj goriintiileri, amatér kisilerce yapilan
ilging ¢ekimler, Muhtar’in haberlerinde nemli yer tutmakta ayrica Omiir Varol,
Kubidik, Halil Ibrahim ve Pire Ferhat gibi muhabirlerin yaptin magazinler
haberlerde yer almaktadir. Muhtar bu konuda ise su yorumu yapmaktadir. “ Ben
haberlerimde, hayatin biitiin renklerini vermeye ¢alisiyorum. Bu degisik haber
biiltenlerinde gazeteciligimin de etkisi var. Ben haber biiltenine bir gazete gibi
bakarim. Gazeteyi Onlime agarim; siyasi haber, magazin, yasam ve benzeri
konulardaki haberlere bakarim. Gazetede her tiirlii sayfa var. Gazetede mesela,
karikatiir de var. Ben o karikatiirii ‘Haber gov’ yapiyorum. Mesela, Show Haber
biiltenindeki Halil Ibrahim ile Pire Ferhat, bunun bir 6regidir. Bunlar da, gazetedeki
Tonton’a, Gilingérmiigler’e, Basri’ye tekabiil ediyor. Yani ben televizyon gazetesi

yaptyorum',

B- REHA MUHTAR’LI HABER BULTENLERIN ICERIK ANALIZi

1) Yontem

Show TV’de haber programlarimi hazirlayan ve sunan Reha Muhar’in
haberleri tez konumuzu ilgilendirdigi kadariyla birbirinden farksiz oldugu igin, rast
gele segilecek 10 haber programmin varsayumimizi  dogrulayacak sonuglar
verebilecegini  diisiindiik. Bu ylizden 07.02. 2002, 08.02.2002, 11.02.2002,
12.02.2002 glinleri ile 14.03.2002-18.03.2002 tarihleri arasinda sunulan haber

130 Akpnar, a.g.e., 5.. 322
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programlarini incelemeye aldik. igerik analizinde biiltende yer alan haberlerin tiimii
siireleri, konular1 ve magazinlesme olgulariyla degerlendirildi. Ayrica Reha
Muhar’in sunum tarzi ve haberi yorumlayis bigimi de inceleme altina alind1. Igerik
analizinde haberler dncelikle siralarina gére numaralandirildi ve siireleri, konulan ile
magazin igeriklerinin d6kiimii yapildi. Haber igerikleri magazin haberler, magazinel
unsurlar tagiyan haberler ve magazinel unsurlar tagimayan haberler olarak belirlendi.

Ek de tezimizin ana temasim belirlemesi agisindan sadece magazin igeriginin
dokiimii yapilmigtir.

2) Bulgular

Incelemenin sonucunda ise, 10 giin boyunca Reha Muhtar’li ana haber
biiltenlerinde toplam yayimnlanan haber sayisinin 168 oldugu ortaya ¢ikti. 168 haber
arasindan magazin haberlerinin sayis1 ise haberlerin yarisini agarak 113 taneye
ulast1fy goriildii. Geriye kalan 65 haberden tam 42 tanesi tam olarak magazin olarak
nitelenmese bile magazinel unsurlar tasimakta. Magazin olmayan ve magazinel unsur

icermeyen haber sayisinin ise sadece 13 oldugu saptandi.

Boylelikle yapilan igerik analizi sonucu Reha Muhtar’l1 ana haberlerin %67,2
oranindaki biiyiik boliimiiniin magazin haber i¢erdigi ve %25 lik béliimiiniin ise
magazinel unsurlar icerdifi sonucuna varildi. Magazin ve magazinel unsurlar

icermeyen haberlerin oram ise sadece %7,8.

Tablo : izlenen Reha Muhtar Ana Haber Biiltenlerindeki haber-magazin oranlari.

Salt Magazin Haberleri 113 | 67,2
Magazinel Unsurlar Tagiyan Haberler | 42 25

Magazinel Unsurlar Igermeyen Haberler | 13 7,8
Toplam Haberler | 168 | 100
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III- SONUC

Magazinsel ve eglendirici yaklagimlarin agirhikta oldugu Muhtar tarz
habercilikte bu yaklagimlarin desteklenmesi amaciyla gerek igerik gerekse sunum
asamasinda bazi1 sOylemler gelistirilmigtir. Bu s6ylemler Reha Muhtar tarzi
haberciligin kendisini diger haber biiltenlerinden aywran pek ¢ok ozellie sahip
olmasini saglamigtir. Muhtar tarz1 haberciligin 6zellikleri ise su sekildedir;

a) Sansasyonel; Reha Mubhtar tarz1 haberciliginin en 6nemli dzelliklerinden olan

sansasyonellik genig kitlelere ulagmak i¢in bagvurulan bir yontem olarak
kullanilmaktadir. Muhtar habercigi sansasyon olusturmak amaciyla, sunuslarda
abart1 yapar ve haber metinlerini garpict bir sekilde aktarir. Ayrica stirekli gosterilen
altyazilarla ve az sonralarla izleyicilerin haberleri sansasyonel olaylarmus gibi

algilamalan saglanur.

b) Dramatize edici; Reha Muhtar haberlerinde duygu boyutunu siirekli 6n planda
tutulmaya caligir. Haberler, olaylardan olaylarin sebep sonug iligkisinden
soyutlandirilip, kisiler gergevesinde ele alinir ve insani boyutlariyla degerlendirilir.
Muhtar haberlerinde melodrama doniistiirtilmiis insan hikayeleri, duygusal iliskileri
konu alan beraberlikler ¢cok miktarda yer almaktadir. Ayrica Reha Muhtar hasta ve
sakat insanlari, ayrilmis ¢iftleri, bagindan ibret verici olaylar gegmis insanlari
haberlere konuk olarak alarak dramatik 6ykiiler sunmugtur.

¢) Izleyici merkezli; Reha Muhtar haberlerinde izleyicileri memnun etme, daha ok

sayida izleyicilere ulagma gayretindedir. Muhtar, bunu gerceklestirmek i¢in de
eglenceye, magazine, insanlarin ilgisini gekecek olaylara ve insanlarin giindelik
yasamlarim konu alan haberlere 6nem verir. Muhtar izleyicileri verdigi 6nemi, agilis
ve kapamig anonslarinda da soyledigi “.......sizler igin hazirlanan, en sevdiginiz haber
biilteni....” ifadeleriyle belirmektedir.

d) Ego sahibi; Recha Muhtar haberlere “Tirkiye’nin en ¢ok seyredilen haber

programt ....” sdzleriyle basglamaktadir ve program siirecince en iyi haberleri sundugu



80

seklinde bir izlenim olugturmaktadir. Muhtar, olaylarin yanhslarini, ve nasil olmasi
gerektigini yorumlayarak gelecek hakkinda da yorumlarda bulunur. Oyle ki bazen
haberleri birakip “Bak Veli efendi, sana sdyleyeceklerim var...” gibi ifadelerle

insanlara 6gtler verip yapmasi gerekenleri soylemektedir.

e) Yargiayic;; Reha Muhtar haberler araciligiyla insanlann yargilama yoluna
gitmektedir. Suclular1 6nce arastiran, sonra bulan ardindan da sorgulayan Muhtar en
sonunda ise hiikkmiinii vermektedir. Haber stiidyosunu bir mahkeme salonuna kolayca
gevirebilen Muhtar, haber sunuculuunun sirlarimi agarak kendi odlgiitleriyle
sorgulamalar yapmakta, iyi ile kotiiyli ortaya ¢ikarmaktadir, Muhtar’in genel olarak
haberlerinde de olaylar ile ilgili yargilamalarda bulunmakta ve haberi tarafsizlik
Sl¢iitlerinden iyice ayirmaktadir.

f) Basite indirgeyici; Reha Muhtar haberleri oldukga basit, kolay bir anlatimla
tekrarlarla izleyicilere aktarilmaktadir. Haber biiltenindeki tiim haberlerin goriintiileri
tekrar tekrar gosterilmekte aym sozler arka arkaya soylenmektedir. Haberler gereksiz
ayrintilarla ve yorumlarla uzatilmakta, gériintlide konusan insanlarin sézleri
altyazilarla ekranlara yansitilmaktadir. Ayrica goriintiller iizerinde ¢emberler
dolagtirilarak vurgulamalar yapilmakta ve izleyicilerin dikkatini bagka bir y&ne

vermesi engellenmis olur.

g) Hiikmedici; Reha Muhtar haberlerde olaylara ve kisilere hiikmedici bir gekilde
yaklasmaktadir. Bunun iginde olaylari en ¢ok kendisinin bildigini izleyicilere
hissettirdigi gibi, haberlere konu olan insanlardan daha iistiin oldugunu gésterme
gayretindedir. Bunun igin de yorumlar yapmakta, program konuklariyla yaptig
konugmalarda konuyu ve konuklara hiikmedici bir davranig gostermektedir. Telefon
baglantilarinda kendi resmini ortada ve iistte koyup diger insanlan koselere

yerlestirmesi de bu 6zelliginin bir yansimasidir.

h) Baskin ses; Reha Muhtar haberleri sunarken baskin bir ses tonu ile baskin
vurgulanmalar kullanmakta béylelikle bagirtinin avantajlarini kullanmaktadir. Bu ise
Muhtar’in haber ve sunum tarziyla benzerlikler géstermekte ve garpiciligi ve dikkat
cekiciligi desteklemekte, s6ylesilerde ise listiinliik kazandirmaktadir.
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i) Kapsayici;; Reha Muhtar, haberlerinin herkesi kapsayarak tiim insanlar
ilgilendirdigi, tiim insanlar tarafindan izlendi§i izlenimini uyandirmaya
¢aligmaktadir. Bunun icinde de sik sik Tiirkiye bu konuyu konusuyor, Reha Muhtar
yine giindemi belirledi ve raytingler bizi birinci gosteriyor gibi ifadeler
kullanmaktadir. Muhtar’in kapsayiciifi dyle boyutlara ulagsmustir ki, kendisi
Tiirkiye’de degilmis de uzayda bir yerde imig gibi biilteni; “Iyi aksamlar Tiirkiye,
her nerede yasiyor ve yasatiliyorsan” anonsuyla kapatmaktadir.

IV-EK
SHOW TV ANA HABER BULTENI  07. 02. 2002

Haber sirasi : 1
Haber siiresi: 3 dakika 12 saniye
Konu :Cumhurbagkan: Ahmet Necdet Sezer’in Afyon’daki deprem zedeleri ziyareti

Magazin icerigi : Ahmet Necdet Sezer’in duygulanmasi sirasinda gériintii ve metin

tekrar ediyor.

Haber sirasi : 2

Haber siiresi : 2 dk. 2 sn.

Konu : Etibank davasinda Cavit Caglar ve Ding Bilgin’in tahliye olmasi

Magazin icerigi : Mahkeme karan ve olayla ilgili bilgi ve goriintiilerden ¢ok,

karsilama goriintiileri ve seving g6sterileri tekrarlarla gésteriliyor.

Haber siras: : 3

Haber siiresi : 4 dk. 17 sn.

Konu : IGDAS’da 4 aydir maag alamayan iscilerin protestosu

Magazin icerigi : Gosterideki itis kakis goriintilleri ve IGDAS yetkilileriyle
tartigmalar tekrarlarla gosteriliyor.



82

Haber sirasi : 4

Haber siiresi : 3 dk. 35 sn.

Konu : Kurban bayraminda ipini koparan boga

Magazin icerigi : Ispanyol miizigi esliginde bogamin caddelerde kosmasi. Boga
yuvarlak icinde gosteriliyor hi¢c gerek yokken. Polis’in bogay1 iple yakalamasi
heyecanh bir gekilde anlatiliyor. Goriintii ve metin tekrar var.

Haber sirasi : 5

Haber siiresi : 2 dk. 13 sn

Konu : Otoyolda ¢ocuklariyla bisiklet kullanan iki ¢ocuk babasi bir adamun 6ykiisti
Magazin igerigi : Olay, dramatik bir insan &ykiisi. Bunun diginda magazin unsuru

icermiyor.

Haber sirasi : 6

Haber siiresi : 2dk 47 sn

Konu : Ankara’da araci otoparka cekilmek istenen alkollii bir siiriiciiniin bunu
engellemek i¢in ¢ekicinin {istiine ¢ikmasi ile bir bagka alkolliiniin 6lime sebebiyet
veren kazasi.

Magazin icerigi : Ik olay 6nemsiz ve siradan bir sarhos hikayesi. Ikinci olayda ise
Olen adamin kanli goriintiileri gosteriliyor.

Haber siras1 : 7

Haber siiresi : 3dk. 17 sn.

Konu : Kiz 6grencilere sinifta egortman giydikleri igin 6gretmenlef tarafindan dayak
atilmast.

Magazin icerigi : Ekranda abarti i¢in ‘kiz Ofrencilere dayak’® yazili efektler
kullaniliyor. Yaralanma olay1 géziikmiiyor, olay biraz fazla biiytitiilmiis. Olaymn adli
boyutuyla ilgili bilgi yok. Kiz 6grencilerin yiizleri rSportaj esnasinda efektle
kapatilmais.

Haber siras1: 8

Haber siiresi : 1 dk, 55 sn.
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Konu : Japon polislerin ABD Bagkani’nin Japonya’y: ziyaret etmesi sebebiyle
yapilan koruma tatbikati.

Magazin igerigi : Haber bagka biri tarafindan komik bir sesle seslendirilmis, metin
de mizah igeren climleler var. Tatbikat biraz abartili yapildif1 i¢in magazine uyum
saglamig. Ayrica goriintiide Bagkan Bush’un donuk resmi efekt olarak sik sik
gosteriliyor. Tatbikattaki ilgi ¢ekici goriintiiler tekrar ediyor.

Haber sirasi : 9

Haber siiresi : 2dk. 52 sn.

Konu : Sakip Sabanci ile Mustafa Topaloglu’nun kargilagmasi ve ¢ok eslilikle ilgili
yaptiklari sohbet.

Magazin igerigi : Romantik bir miizik esliginde, Sabanci ile Topaloglu’ nun
sakalagmalar1 var. Ayrica Sabanci’nin egiyle birlikte goriintiileri kullanilmig. Olay
bilyiik olgtide magazinsel unsurlar igeriyor. Unlii kisiler hakkindaki magazin haberi

orneklerinden.

Haber sirasi : 10

Haber siiresi : 9dk. 25 sn.

Konu : Diinyanin en biiyiik sihirbazlarinin gsovlan

Magazin icerigi : Cok uzun siireli bir haber ve tamamiyla magazin igeriyor. Omiir
ve Ozan seslendirmeyi komik ve ¢iirtkan bir sekilde yapmis ve karsihikli stirekli
espiriler yapmuglar. Arka arkaya pek ¢ok sihirbazlik goriintlisi gosteriliyor,
goriintiiler yabanci programlardan alinmig. Goriintiilerin tlimiiniin haber degeri
tagimiyor. Haberin son ciimlesi ‘akillara durgunluk veren olaylarda yarin gériismek

{izere’.

Haber siras: : 11

Haber siiresi : 4 dk. 8 sn.

Konu : Cankaya Belediyesi’nin kendi belediyelerinde kiydiklar: nikahlarin gecersiz
olabilecegini agiklamasi.

Magazin icerigi : Biiyiik 6lgtide sansasyonel bir haber, olayin gergcek nedeni haberin
sonlarina dogru agiklaniyor. Nikah memuru nikah kiyarken eski belediye bagkaninin
ismiyle nikahlar1 kiydirmas.
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Haber sirasi : 12

Haber siiresi : 3dk. 33 sn.

Konu : Giilben Ergen’in Kadir Inamir’in Fatsa’da evine yaptig1 daveti reddetmesi
haberi.

Magazin icerigi : Unlii kisilerle hakkindaki magazin haberlerin tipik bir 6rnegi.
Haberde Giilben Ergen’den sarkilar var, Giilben’in katildign Beyaz Show adh
magazin programda yaptift espiriler gosteriliyor. Haberin sonunda Ergen’in rol

aldig1 Stiper Dad1 dizisinden sahneler konmus.

Haber siras: : 13

Haber siiresi : 4 dk. 2 sn.

Konu : Amerika’da sismanlarin i¢ gamagirlariyla podyuma ¢ikmasi. Defile haberi.
Magazin igerigi : Haber biiyiik 6lgiide magazin unsurlar igeriyor, kadin cinselligi
on planda, Omiir ve Ozan tarafindan komik bir sesle seslendirilen haberde ‘Oy
Tombulum Oy’ yazisi efekt olarak goriintiide yer aliyor. Haber daha sonra
Tiirkiye’de ki mankenlere gegiyor. Tugba Ozay ve Ayse Hatun Onal’in podyumda
gogiislerinin agilmasi ile ilgili yorumlar var. Ozay ve Onal’mn réportajlan {inlii kigiler
hakkindaki magazine 6rnek.

Haber siras: : 14

Haber siiresi : 3dk. 6 sn.

Konu : Ozlem Yildiz’in Carkifelek programimi sunacag haberi

Magazin icerigi : Ozlem Yildiz ve eski sevgilisi M. Ali Erbil hakkinda yapilan
magazin haber. Haberde Sezen Aksu’un sarkisi miizik olarak kullamlmyg. Yildiz ile
magazin igeren roportaj yapilmug. Altyazi ve donuk resimler kullaniimig. En sonda

Erbil’in yeni eginin goriintiileri var ve bu konu ile ilgili haber var.

Haber siras1: 15

Haber siiresi : 1 dk. 57 sn.

Konu : Hayvanlar alemi ile ilgili haberler

Magazin igerigi : Eglenceli bir miizik esliginde hayvanat bahg¢esinden hayvanlarin
komik goriintiileri. Ciftlesemeyen gorillere televizyon seyrettirilmesi ve
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Avustralya’da bir atin yapay dollenme ile egek dogurmasi. Eglence i¢eren magazin
bir haber niteliginde

Haber siras1 : 16

Haber siiresi : 5 dk. 35 sn.

Konu : Ozel bir okul tiyatrosunda minik 6grencilerin Ates Hatt: programmm taklit
gosterisi

Magazin igerigi : Cocuklarin gosterisi, Reha Muhtar’in Ates Hatt1 program ile
karsilagtirliyor. Haber eglendirici bir sekilde aktariliyor, Reha Muhtar ile Reha
Muhtar taklit eden ¢ocuk karsilastiriliyor. G

oriintli ve metin tekrarlar1 var.

SHOW TV HABER ANA HABER BULTENI  08.02.2002

Haber siras1 : 1

Haber siiresi : 5dk. 47 sn.

Konu : Karne giintinde ikiz bayan 6gretmenlerin simiflarim degistirip 6grencilere
stirpriz yapmasi.

Magazin igerifi : Hababam Simfi filminin miizigi esliginde 6grencilerin sevingli
halleri gosteriliyor. Karne giinlinde ikiz 6gretmenlerin sakasi gosterilerek habere
eglenceli bir anlatim kazandirilmig. Bu arada bagka bir okulda eﬂeﬁ ayaklan
olmayan bir 6grencinin karne almas: gosteriliyor ve miizik bu kez dramatik bir tarz
aliyor. Ardindan tekrar karne giinii cogkusuna gegiliyor ve son olarak ta Sibel Can’n
oflunun karne almasi gosteriliyor. Can ve esiyle yapilan réportajlar veriliyor.

Baylelikle, 6zellikle son kisimda magazinlesme iyice artiyor.

Haber siras1 : 2

Haber siiresi : 2 dk. 36 sn.

Konu : Eski politikacilardan Osman Béliikbasi’nin cenaze toreni.

Magazin icerigi : Siyasi bir haber olarak nitelenebilecek bu haber
magazinlegtirilerek sunuluyor. Béliikbag1 ve térenden ¢ok haber metninde MHP ve

Erbakancilar olarak nitelendirilen iki grup insan arasinda yasanan kisa siireli
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gerginlige odaklamiyor. Erbakan’in cenazede alkiglanmasina kizan MHP’lilerin
tepkileri ve tartigmalari gosteriliyor. Daha sonra Erbakan , Demirel ve Ecevit’in

cenazeye katildig belirtiliyor, ama Bélitkbag1 hakkinda agiklayici bilgiler verilmiyor.

Haber siras1 : 3

Haber siiresi : 2 dk. 41sn.

Konu : Caglar’in hapishanede 14 kilo kaybetmesi hakkindaki haber t

Magazin igerigi : Cavit Caglar ile roportaj yapilmis. Caglar, hapisten ¢iktiktan sonra
moral buldugunu ve artik sagligina kavusup ilag kullanmadigim belirtiyor. Caglar’in
aglamasi lizerine haber aglamaya odaklaniyor. Haberde siirekli tekrar goriintiiler ile
Caglar ile esinin goriintileri gosteriliyor. Haberde yavaslatilmig goriintiilerle
dramatiklestirilmeye ¢aligiimas.

Haber siras1 : 4

Haber siiresi : 1 dk. 35 sn.

Konu : Cumhurbagkan1 Ahmet Necdet Sezer’i Afyon’da deprem gezileri esnasinda
kasabaya getiremeyen Belediye Baskani’nin hemsehrilerinden dayak yemesi.
Magazin icerigi : Bir tarafta deprem gériintiileri diger yandan Belediye Bagkam ile
yapilan roportajlar gosteriliyor. Depremzedelerin durumlarindan ve sorunlarindan
ziyade Bagkan’in dayag konugularak magazinlestirme yapilmus.

Haber siras1 : 5

Haber siiresi : 2 dk. 11 sn.

Konu : Alkollii siirlictiniin polisin verdigi alkolmetreye iifleme direnmesi,
iiflememeye ¢aligmasi

Magazin igerigi : Sarhos insanlarin polisler tarafindan ¢evrilmesini konu alan bu
haber sorun ¢ikaran bir sarhos insanin {izerine odaklanmig. Goriintii tekrarlar: ilgi
¢ekici boliimleri arka arkaya gosteriyor. Haber degeri tasimayan bir haber sadece ilgi
¢ekiciligi ytiziinden yapilmas.

Haber sirast : 6
Haber siiresi : 4 dk. 41 sn.

Konu : Manken Emine Un’lin arabasinin soyulmasi haberi.
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Magazin icerigi : Araba soygunuyla ilgili bilgilerden sonra iinlii mankemn sarkici
Ege ile yasadigq agk anlatiiyor. Un’iin modellik goriintiileri veriliyor. Ege’den
sarkiar ve Ege ile Un’{in resimleri {izerine kalp efektleri yapiliyor. Haber Un’tin &zel
yasamiyla magazinlestiriliyor. Ayrica goriintii tekrarlar1 ve efektler ¢ok miktarda
kullanilmig. Un’iin haber ile ilgisi olmayan mayolu goriintiileri de cinsellik unsuru

kullanilarak magazinlesme yapilmuis.

Haber siras1 : 7

Haber siiresi : 3 dk. 27 sn.

Konu : Milli atlet Mehtap Si1zmaz’a milli takim kampinda bagka bir sporcunun
taciz haberi.

Magazin igerii : Olay hakkinda kesin bilgiler olmamasina karsin bayan atlet
Sinmaz, atlet Sedat Karatag’in geceyi kendisiyle gecirmek istedigi seklinde teklifler
yaptiini ve uygunsuz sozler soyledigini soyliiyor. Karatag ise olayr reddediyor.
Heniiz sorugturma agamasindaki bir olay hakkinda roportajlar yapilmasi ise haberin
magazinlesmesine neden olmus. Haber ilgi ¢ekicilik ile dne ¢ikartiliyor.

Haber siras1 : 8

Haber siiresi : 2 dk 27 sn .

Konu : 75 yasindaki Siitha Ozgermi’nin 18 yagindaki Jiilide adindaki geng bir
mankenle bir davete katilmasinin haberi. :

Magazin icerigi : Haber cinsellikle unsuruyla magazinlesiyor. Ozgermi yas farkun
Onemli olmadif1 seklinde agiklamalar yaparken Jiilide Siiha Bey’i sevmeyen 6lsiin
diyor. Flort konulu magazin bir haber.

Haber siras1 : 9

Haber siiresi : 4 dk. 23. sn.

Konu : Biri Bizi G6zetliyor programindan Hiilya’nin Muazzez Ersoy’un sarkilarim
dinlemesi haberi ile Istanbul gecelerinden haberler.

Magazin igerigi : Biri Bizi Gézetliyor’dan Melih ile Hiilya’min flort haberi. Ikilinin
gorilintiileri esliginde Ersoy’dan romantik sarkilar var. Ardindan magazin diinyasinin
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gece hayatina gegiyor. Ebru Gilindes’in kagamagi, Demet Akalin’in yalmz
yakalanmasi, Ibrahim Kutluay ile Demet Sener’in goriintilleri ve Ebru Salh ile
yapilan réportajlar var. Salli’nin defile goriintiileri ile tlimiiyle magazin bir haber.

Haber siras1 : 10

Haber siiresi : 8 dk. 56 sn.

Konu : Sihirbazlarindan sovlarindan gériintiiler.

Magazin igerigi : Haber Omiir ve Ozan ‘in seslendirmesiyle olduk¢a komik bir
sekilde yapilmig ve haber karne giinlinde ¢ocuklara hediyemiz seklinde bagliyor.
Gosteriler Discovery Channel’dan alinmis ve olduk¢a uzun siireli bir haber bagtan
sona illiizyonist goriintiileri ve karsilikh espirilerle magazinlestirilmis.

Haber siras1 : 11

Haber siiresi : 15 dk.12 sn.

Konu : Reha Muhtar’la Ates Hatti programindan komedyen Levent Kirca ile
deprem profesorii Sener Usiimezsoy’un tartigmalari. Tartigmalara daha sonra Beyaz
ile Yilmaz Erdogan’da katiliyor.

Magazin icerigi : Haber yaklagik 15 dakika boyunca bagtan sona kadar Reha Muhtar
bir diger programi olan Ates Hatt’’min goriintiileriyle sunuluyor. Unli kisilerin
tartigmalarmin gosterildifi magazin haber en sonunda Olacak O Kadar’da Kirca’nin

deprem parodisi ile kapaniyrr.

Haber siras1 : 12

Haber siiresi : 3 dk. 34 sn.

Konu : Rio karnavali

Magazin igerigi : Rio karnavalinda tagkinlik yapan insanlarin miistehcen goriintiileri
Omiir ve Ozan tarafindan yorumlantyor. Sambac1 kizlar ve samba okullar1 hakkinda
bilgiler verilse de haber biiyiik dl¢iide ¢iplaklik ve sovlarla magazinlestirilmis.

Haber siras1 : 13
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Haber siiresi : 2dk. 55 sn.

Konu : Hayvanlar aleminden gériintiiler

Magazin igerigi : Insanlara en ¢ok benzeyen hayvan olan maymunlarin klonlanmasi
ve hastaliklarin tedavisinde kullanilmasi ile ilgili haberler olsa da pop miizik
eslifinde maymunlarin komik gorilintiileri veriliyor. Haber, eglence ile
magazinlestirilmeye ¢alisilan bir haber niteligi tagiyor.

Haber siras1 : 14

Haber siiresi : 3 dk. 15.sn.

Konu : Uzun yillar TRT’de ¢aligan Tacan Giiveng’in cenaze t6reni haberi

Magazin icerigi : Haber, linliller televizyon devi i¢in agladi diyerek bagliyor ve
bagtan sona Hiilya Avsar, Ibrahim Tathses, Reha Muhtar basta olmak iizerek iinlii
kigilerin cenazede aglamakli ve iizgiin halleri getiriliyor. Giliveng hakkinda ve
yaptiklar1 hakkinda agiklayici bilgiler ise haberde yer almiyor.

SHOW TV HABER ANA HABER BULTENI 11.02.2002

Hal;er sirasi : 1

Haber siiresi : 4 dk. 20 sn.

Konu : Ilahiyat profesérii Zekeriya Beyaz’in memurlarin kurban kesemeyecegine
dair yorumu.

" Magazin igerigi : Olacak O Kadar adindaki komedi programindan fakirlerle ilgili
parodiler haberin her tarafina yayilmig. Haber eglenceli bir sekilde veriliyor. Bir
bagka ilahiyatgi, Istanbul miiftlisii Tayyar Altikulag’m durumu iyi olan kurban
kesebilir diye yorumu var. Karsilagtirmali yorumlar ilgi ¢ekici bir gekilde veriliyor.
Roportajlar alt yazili olarak gdsteriliyor.

Haber siras1 : 2

Haber siiresi : 1 dk. 50 sn.
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Konu : Saadet Partisi’nin partiye 1000 tiye bul bedava hacca git kampanyasi ile ilgili
haber.
Magazin igeriBi : Iki siyaset¢i Kamer Geng ile Mehmet Bekaroglu’nun tartismast

var. Abartilarak verilen sansasyon igeren bir haber.

Haber sirasi : 3
Haber siiresi : 2 dk. 35 sn
Konu : Kendisine ceza kesen polise riigvet teklif eden alkollii bir adam.

Magazin igerigi : Onemsiz bir haber haberin 6n siralarina taginms. Goriintii ve

metin tekrarlar: var.

Haber sirasi : 4

Haber siiresi : 2 dk. 24 sn.

Konu : Adana’da amator kiimede mag sirasinda hakeme saldiran futbolcular
Magazin icerigi : Kavga gorlntiileri, kovalamacalar, tekme atmalar yavasg
¢ekimlerle tekrar tekrar gosteriliyor. Haberin yaymlanmasi kavga goriintiileri
sebebiyle.

Haber sirast : 5

Haber siiresi : 32 sn.

Konu : Gazze’de ki Israil operasyonu.

Magazin icerigi : Haber ¢ok kisa bir siirede veriliyor, ve goriintiilerde sadece

Filistinlilerin heyecan verici kagis goriintiileri var. Haberdeki ses heyecanh bir sekide
anlatiyor.

Haber sirasi : 6

Haber siiresi : 1 dk. 52 sn.

Konu : Ankara’da ki magaza yangim

Magazin igerifi : Dramatik bir miizik kullanilmig, haber metni yanginin ardindan

aglayan insanlara ve yogur yiyen itfaiyeceler odaklanmis. Dramatize edilerek
sunulan bir yangin haberi.
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Haber sirasi : 7

Haber siiresi : 9 dk. 13 sn

Konu : Diinyanin en ilging gériintiileri olarak sunulan bir haber.

Magazin icerigi : Cok uzun siireli magazin bir haber. Omiir Varol ile Ozan’mn espirii
bir sekilde sunduklar1 haber. Amator kameralar tarafindan g¢ekilen goriintiiler var;
ateste ylirliyen insanlar, Tayland’da yilanlarla oynayan insanlar, G. Kore’de karisini
rehin alan bir adamin &ykiisii ve Beyaz Rusya’da silahla meclisi basmaya galigan bir
adamun hikayesi. Haberde goriintii efektleri var.

Haber sirasi : 8

Haber siiresi : 1 dk. 10 sn.

Konu : Biri Bizi Gozetliyor Programindan Hiilya’nin rahatsizlanarak hastaneye
kaldirilmasi.

Magazin icerigi : Unlii kisilerle ilgili magazin bir haber. Haberde hastane
goriintiilerinin yam sira Hiilya’min program arkadagi Melih’le yasadigi ask hakkinda

bilgiler veriliyor.

Haber siras1: 9

Haber siiresi : 8 dk. 54 sn.

Konu : Ibrahim Tathses ile Derya Tuna’nin barigmast.

Magazin icerigi : Unlii kisiler hakkinda yapilan magazin bir haber. Tatlises ile
Tuna’nin daha 6nceki beraberlikleri ile ilgili goriintiiler uzunca bir stire gosteriliyor.
Tathses’ten sarkilar programin miizigini olugturuyor. Metinde &6zel yasamlan
hakkinda bilgiler veriliyor. Efektler sik¢a kullaniliyor, Tatlises ile Tuna’nin sozleri
altyaziyla destekleniyor.

Haber sirasi ; 10
Haber siiresi : 4 dk. 34 sn.

Konu : Pamela Anderson ve Ebru Salli gibi {inlii isimlerin silikonlarim1 ameliyatla
aldirmalar.

Magazin icerigi : Kadin cinselligi iceren magazin haber.
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Haber siras1: 11

Haber siiresi : 3 dk. 27 sn.

Konu : Hayvanlar Alemi

Magazin igerigi : Hayvanat bahgelerinden yiizen kediler ve ev aslam ile ilgili

goriintiiler. Eglence unsurlarimin 6n planda oldugu magazin agirlikh goriintiiler ve

ciimleler var.

Haber siras1 : 12

Haber siiresi : 5 dk. 55 sn.

Konu : izmir Urla’da belediye binasinda i¢i siv1 dolu bir kavonuzun i¢inde korunan
61t bebek

Magazin icerigi : Ilgi cekici magazin bir haber. Kavonozdaki bebegi gérmeye gelen
insanlar ve bu olayla ilgili insanlarla yapilan réportajlar var. Metin ve goriintii tekrar
ediliyor, goriintlide bol miktarda efektler var.

Haber siras: : 13

Haber siiresi : 3 dk. 25 sn.

Konu : Rio Karnavalindan goriintiiler

Magazin igerigi : Miistehcen goriintiilerin 6n planda oldugu ve dans gosterilerinin
yer aldi1 magazin haber.

Haber sirasi : 14

Haber siiresi : 3 dk. 19 sn.

Konu : Isadamm Sinan Baran’in eski esi fran asilli Hamida Baran’in kiz kardesine
cinsel tacizde bulunmasi.

Magazin icerigi : Magazin agirlikh bir haber. Taciz olay1 eskiden gerceklesmis
olmasina kargin ilgi gekici bir gekilde veriliyor ve Baran ile kizkardesinin yaptiklar
yorumlari konu aliyor. Goriintillerde Hamide Baran’in kiz kardesi ile gece
kliiplerinde yapilan réportaj: var.
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SHOW HABER ANA HABER BULTENI 12. 02 2002

Haber siras1 : 1

Haber siiresi : 3 dk. 32 sn.

Konu : Erkeklerin dogum yapabilecedi hakkinda bir haber

Magazin igerigi : Haber iinlti aktér Arnold Schwarzenegger’in hamile bir erkegi
canlandirdi1 bir Hollywood filminin goriintiileri ile bagliyor. Eglence diinyasindan
Fatih Urek ile Hamdi Alkan ile politikaci Ertan Yiilek’in konu ile ilgili yaptig1
magazinel yorumlarla haber devam ediyor. Haberin sonunda tekrar Arnold’un komik
goriinttilerine doniiliiyor. Eglenceli bir magazin haberi ana haberin ilk konusu olarak

yer altyor.

Haber s1ra§1 12

Haber siiresi : 3 dk 54 sn.

Konu : Alkol yasag igin referandumum yapilir m1? Konulu haber.

Magazin icerigi : Tayyip Erdogan ile Emin Colagan tartigiyorlar. Erdogan’in
Habertiirk pragramina yaptig1 konu ile ilgili agiklamalar gosteriliyor. Tartisma ile

magazinlestirme goriiliiyor.

Haber siras1 : 3

Haber siiresi : 1dk. 28 sn.

Konu : Istanbul’da diinyanin tiim dinlerinden din adamlarmin katildig toplant
haberi.

Magazin igerigi : Onemli bir haber gok kisa bir siire iginde veriliyor. Toplantinin
icerigi hakkinda agiklayici bilgiler yok.

Haber siras: : 4

Haber siiresi : 4 dk. 50 sn.

Konu : Alkollii insanlarn trafik kontroliinde polise yakalanmalan

Magazin igerifi : Kontrol esnasinda polisle tartijan sarhoslann ilgi gekici
gortintiileriyle aktariliyor. Gereksiz tekrarlar ve tartigmalar gosteriliyor.
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Haber sirast : 5

Haber siiresi : 3 dk 15 sn.

Konu : Adliyede kus yliziinden islenen cinayet yiiziinden kavga ¢tkmas: ile ilgili
haber

Magazin icerigi : Haber adliyede iki ailenin kavga goriintiilerine odaklaniyor

Haber siras1 : 6

Haber siiresi : 1dk. 45 sn

Konu : Kurban Bayramu &ncesi kagan bogalar ve onlari yakalamaya galisan
insanlar

Magazin icerigi : Magazin aZirlikli bir konu ve goriintii tekrar1 yapiliyor

Haber siras1 : 7

Haber siiresi : 5 dk. 58 sn

Konu : Diinya’dan ilging gériintiiler

Magazin igerigi : Omir ile Ozan cesitli yerlerden amator kameralarla gekilmis

goriintiileri komik bir anlatimla yorumluyorlar. Eglence ile magazinlesme gériiliiyor.

Haber siras1 : 8

Haber siiresi : 3 dk. 36 sn.

Konu : Billur Tuzun sahibi isadami Besim Kuyas’in vefatinin ardindan kardesler
arasinda yasanan miras kavgasi

Magazin icerigi : Kamber Kuyas tlim serveti ablasimin aldigim kendisinin parasiz

kaldigim s6ylityor. Ozel yasam magazini ile ilgili bir haber.

Haber siras1 : 9

Haber siiresi : 11 dk. 06 sn.

Konu : Ibrahim Tatlises ile Derya Tuna’nin barismalar.

Magazin igerigi : Tathises ile Tuna’nin ogullan Ido’nun siinnet téreninde birlikte
gorilmeleri, ardindan eski kavgalan ile Asena olayma baglantilar ve Asena’nin
goriintiileri. Ates Hatt1 programindaki tartigmalar ve eski tartigmalarla 6zel yasam
ayrmtilartyla veriliyor. Unlti kisilerin 6zel yagamlariyla ilgili magazin.
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Haber siras1 : 10

Haber siiresi : 6 dk 25 sn

Konu : Unliilerin sevgililer giinii heyecam

Magazin icerigi : Hiilya Avsar-Kaya Cilingiroglu, Yilmaz Erdogan- Sinem Giiven,
Banu Alkan, Hande Ateizi gibi iinlii ¢iftlerin ve kisilerin sevgililer giiniinde ne
hediye alacaklar ile ilgili magazin. Goriintii tekrar1 ve altyazilar var.

Haber siras1 : 11

Haber siiresi : 7 dk. 11 sn.

Konu : Unlii manken Emine Un’{in bir magazada gorevli kisilere kamera sakalari
yapmalari.

Magazin icerigi : Kamera sakasi ile iinlii bir kiginin bir araya gelmesi haberi

magazinlestiriyor. Haber ayrica Omiir tarafindan seslendiriliyor.

Haber siras1’ : 12

Haber siiresi : 1dk. 45 sn

Konu : Hamide Baran ile kiz kardeginin gece klubii isleten bir baba ogul ile agk
yasadig iddiast.

Magazin icerigi : Gece kliibiinde Baran kardeslerle yapilan roportajlar. Haber, Unlii
kigilerin 6zel yagamlariyla ilgili magazinlesme.

Haber swras1 : 13

Haber siiresi : 2 dk. 27 sn.

Konu : Sarkici Giilli’niin ameliyatla yag aldirmasina doktorlarin tepkisi

Magazin igerifi : Giilli’'niin zayiflamak amaciyla 7 kilo yag aldirdig: bildirilen
haberde 6zel yasam magazinlegtirilmis.

Haber siras1 : 14
Haber siiresi : 3dk. 33 sn
Konu : Hayvanlar aleminden goriintiiler
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Magazin icerigi : Biberonla siit igen ayilar eglenceli bir miizikle komik bir sekilde
aktariliyor. Ayrica ABD’de képeklerin sov gosterileri var. flgi cekici goriintiiler ile

magazinlestirme yapilmis.
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