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ONSOZ

Diinyada genel olarak meslek dallarina baktigimda her biri kendi icerisinde farkli
bilesenleri iceren ama sonug itibariyle kendi konusunda sadece bir ana konuyu
barindiran cesitli temel bilim dallarindan olusmaktadir. Diinyada bulunan tiim meslek

dallarina saygim sonsuzdur.

Ancak iletisim bilimleri, her zaman kendi igerisinde farkli dinamikleri, farkl
bilim dallarin1 barindiran rengarenk, ahenk igeren bir anabilim dali olmas1 ve bir bireyin
mezun oldugunda her tiirli konuda soz soyleyebilecegi ve diger bir deyisle “Insan
Miihendisligi” vasfi kazandiran ve hi¢ bir zaman 06zelligini kaybetmeyecek bir canliliga
sahip olan nadir mesleklerden bir tanesi olmasi, hayatim boyunca iletisim bilimleri
konusuna duydugum ilginin ve sevginin artisina neden olmustur. Diger bir deyisle insana
insan olma degerini hatirlatan ve onun yasam boyu gelisimine her daim destek verecek
bir ana bilimdali ve her nereye gidecek olursaniz olun mutlaka ihtiya¢ duyulacak ¢ok
yonlii bir meslek olmasi, bu konunun bireysel kariyerimdeki temel taglarindan biri olmasi

gerekliligini hissettirmistir.

Ideallerimden biri de , iletisim bilimleri konusunda yiiksek lisans yapabilmek ve
Iletisim Bilimleri konusunda kisisel kariyer gelisimim icin bir katma deger
saglayabilmekti. Bunu gerceklestirmek adina katilmis oldugum bu programda bu idealimi
gerceklestirme imkani1 buldum. Bu konuda yapmaya calisigim calismalarimda destegi,
sabr1 ve rehberliginden otiirii hocam Sayin Prof. Dr. Hiilya YENGIN’e, yiiksek lisans
ogretimim esnasinda destek veren tiim hocalarima sonsuz tesekkiirlerimi sunmayi bir

borg¢ bilirim.

Istanbul, Eyliil 2006 S. Esra Abrak
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OZET

Giiniimiiz kosullarinda enformasyon bombardimani artik kagcinilmaz bir hale
gelmistir. Insanoglu, ekonomik ve sosyal degiskenler cercevesinde pek cok bilgi
bileseninin ambalajlanip kendisine iletildigi bir siire¢ igerisinde yeralmaktadir
Ancak bilgi, kitle iletisim araglarindan topluluklara iletilene kadar pek cok
asamadan gecmektedir. Bu bilgi yigim Kkitlelere iletilirken, pek cok siizgecten
gecmekte ve degerlendirme siirecine tabi tutulmaktadir. O donem icerisinde olusan
milyonlarca veriden pek cogu kitlelere ulagsmadan bir bilgi yiginina doniisiip,

onemini kaybetmektedir.

Bir haberin ya da bilginin bir gazetenin ilk sayfasinda yeralabilmesi icin pek
cok degisken rol oynamaktadir. Bu noktada giindem denilen kavramla kars1 karsiya
kaliyoruz. Belli bir zaman igerisindeki onem sirasina gore dizgilendirilmis basliklar

ve hadiseler toplamina giindem demekteyiz.

Pek cok goriise gore, giindem olusturulurken, halkin beklentileri ve istekleri
gbzoniine alinmaktadir. Halkin giindemini belirlemek i¢in kamuoyu yoklamast,
hikkiimet — halk, hiikiimet — kitle iletisim araglar1 arasinda diyalog oldugu ileri

siiriilsede, bu gercek hayatta cok gercekei bir yaklagim olamamaktadir.

Giindem canli ve dinamik bir siire¢ olup, igerisinde, esik bekgisi, kitle iletisim
araglar, izleyici, tutum, algi, kamuoyu, propoganda gibi bir ¢ok bileseni icerisinde

barindirmaktadir.

Bu calisma, yukarida yeralan dinamiklerin bir arada nasil sekillendigi,
giindem olusturmada bunlarin nasil rol oynadigi ve kamunun giindeminin nasil
hazirlandigina yonelik bir ¢alismayr icermektedir. Calismaya ornek teskil etmesi
acisindan belli bir zaman periyodunda Tiirkiye’de en ¢ok okunan Hiirriyet, Sabah,

Cumbhuriyet ve Zaman Gazetelerindeki ilk sayfa haberleri esas alinmustir.

v



ABSTRACT

In these days we have been bombarded with so much information that it has
become impossible to escape it. As human beings, in order to create our own
understanding and position, we have tired in one process to package the information
around us based on our variable economic and social conditions. However,
knowledge, through mass communication, has surpassed many communities, without
even reaching them. While this mass information is being sent, it has been passed
through a filter and caught an within evaluation period. During this period millions
of formed datum have returned to their original piles without having reached the

masses, losing it’s importance.

In order for a news item or another information to reach the front page of a
newspaper various things are required. At this point, we are stuck between the

agenda and the tried concepts.

During a specific time we try to prioritize head lines and events. And while
agenda is being formed, many points of view, peoples’ expectations and wishes are

considered.

However, public agenda is rarely a representation of dialogue between the
people and administration. Leaving us to believe that this is not a realistic approach

or representation of the public.

Agenda is a lively and dynamic process which includes gatekeepers, mass

media, the viewers, public opinion, perception and attitude, and propoganda.

This study and the above mentioned all play an important role in how these
dynamics are shaped and how public agenda is formed and prepared. During a
specific time period, Turkey’s most read and popular newspapers, Hurriyet, Sabah,
Cumbhuriyet and Zaman, front page news have set the foundation and the pace for

this study.
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GIRiS

En temel anlamda iletisim, olaylarin ve olgularin degisimlerini aktarma ve
bunlara alinan geribildirimler olarak degerlendirilmektedir. Buradan hareketle,
iletisimin bir parcasi olan insanlar, diger anlamiyla hedef kitle, yasadigimiz her an
icerisinde pek cok icerik ve uyaranlara karst maruz kalmakta ve bunlara yonelik
olarak, tutum, kanaat ve diislince gelistirmektedir. Bir bilgi veya ileti - kitle iletisim
araclan tarafindan- sekillendirilmekte, hedef kitleye iletilecek bir paket seklinde
sunulmaktadir. Iletinin, aliciya iletilmesi kisminda pek c¢ok degisken, bu igerigin

olusturulmasinda etken olmaktadir.

Giin icerisinde pek cok konu, bilgi, olgu karsimiza c¢ikmaktadir, bunlarin
haber olarak nitelendirilip, karsimiza c¢ikmasi bizim belirlememizden ¢ok, kitle
iletisim araclariin bize sunmus oldugu giindemden meydana gelmektedir. Kitle
iletisim araclan tarafindan ©nemli olarak vurgulanan haberler, kamu giindemi
acisindan da oOnemli olarak nitelendirilmekte ve insanlarin giindemini

olusturmaktadir.

Kitle iletisim araclarinin giindemi, halkin ne diisiinmesi gerektigi degil, ne
hakkinda diisinmesi gerektigi prensibi ile hareket etmekte, bu sekilde kamunun
giindemini olusturmaktadir. Giindem tanimina bir bakacak olursak, giindem belli
konularin 6nemlilik durumu ve belli konulara taninan Oncelik seklinde

tanimlanabilir.

Giindem belirleme teorisi ¢ercevesinde, giindem olusturmada diger nemli
bir bilesen de iktidar ve onun olusturdugu sdylemden meydana gelen siyasa
giindemdir. Teoriye gore halkin giindemi, siyasa giindem ve kitle iletisim araclarinin
giindeminin arasindaki dinamik siire¢cten meydana gelmektedir. Bu yapiy1 biraz daha
aciklayacak olursak, hedef kitlenin nelerden haberdar olmasi gerektigi konusunda,
hangi iletisim araci olursa olsun — calismanin igerigi basili yayincilik iizerine
kuruludur — ilk 6nce esik bekcisi olarak niteleyebilecegimiz, kurumun g¢alisanlar
onemli rol oynamaktadir. Calisanlarin inanglari, bireysel kanaatleri vs. pek cok

degisken haberin igeriginin olusturulmasina 6nemli etkenlerden biri olmaktadir.



Bunun yanisira kitle iletisim araglarinin degerleri, bakis agilar1 haberin igeriginin
olusturulmasinda 6nemli rol oynamaktadir. Yine diger bir degisken kitle iletigsim
araclarmin ekonomik cikarlar1 ve hedefleri olmaktadir. Diger 6nemli bir boyut da
yukarida teorinin diger kismini olusturan, iktidarin ve siyasal yapida yeralan kisilerin
basinda yeralma ve sdylemlerini iletme beklentisidir. Bu bahsi gecen degiskenler
harmanlandiginda ve bu siirece kitle iletisim araclarin1 temsil eden sirketlerinin
goriisii, sahip oldugu goriis icerisindeki egiliminin fazlaligi veya hic ilgisinin

olmamasi, kamu iceriginin olusturulmasinda 6nemli etkenlerden biri olmaktadir.

Temel anlamdan konuya bakildiginda, oncelikli olarak halkin giindemi
dedigimiz konu bir sekilde gozardi edilmekte, sunulan haber niteligindeki pek ¢ok
konunun aslinda biraz i¢i bos veya yapay giindem olarak nitelendirilebilecek bir yap1
tizerinde gitmekte ve bilgilendirme siireci bir enformasyon bombardimanina
doniismektedir. Yine bir yandan Neil Postman’in “Televizyon, Oldiiren Eglence”
eserinde ¢okca deginmis oldugu “insanlarin eglence kavrami igerisinde farkli bir
diinya icerisinde yasatmak” anlayis1 kitle iletisim araclarinin temel faaliyet

alanlarindan biri olmaktadir.

Ote yandan Kkitle iletisim araclarinin, yapi, sermaye, diisiince yapisi,
calisanlar1 gibi etmenler cercevesinde tarafsiz bir bakis agis1 edinemedikleri de
gozlemlenmektedir. Halk anlamlandirma siireci icerisinde, kendisine iletilen
enformasyon etmenlerine maruz kalmakta ve gergek diinya gostergeleri olarak
bunlan belirlemekte ve kitle iletisim araglarinin sunmus oldugu haberler artik onlarin

dogrular olmaya baglamaktadir.

Yine calismanin igerisindeki dayanak noktalarinin da bir tanesi, siyasa

giindem ve haber aktorlerinin genel haber dagilimu tizerindeki etkisidir.



Calismanin cercevesi dahilinde, ilk 6nce kitle iletisim kavrami ve tarihcesi
hakkinda genel bir bilgi verilmektedir. Bu boliimde Kitle Iletisim Araclar, Kitle
fletisim Kiiltiirii, bu araclarin ozellikleri ve yiizyiize iletisimden farkliliklari, kitle
iletisim araglarindan yazili basin unsurlarindan gazetenin {iriinii olan haberin tanimi,
haber degeri teorisi ve haber faktorlerine yerverilmektedir. Bunun yanisira, bilgi ve
bilginin yaldizlanmis ve degistirilmis formatiyla halkin giindemine sunulan
enformasyondan bahsedilmektedir. Haber kavraminin bilesenleri, kurumsal
amaglarin haber igerigine etkisi, haberin belkemigini olusturan konulardan olan
soylem ve ideoloji konusuna da calismanin icerisinde yerverilmektedir. Sonrasinda
giindemin ana bilesenini olusturan haber ile ilgili unsurlarin nasil olusturuldugu ve
haber etigi konusuna deginilmektedir. Haberi olusturmada iletinin ingaa edilmesinde
siyasal iktidarin rolii ve oranindan bahsedilmektedir. giindem olustururken her
gazetedeki egemen soyleme iliskin olarak soylemin nasil olusturuldugu gibi bilgilere
yerverilmektedir. Buradaki amag, calismada incelenmesi yapilmakta olan gazetelerin
sOylemlerinin nasil sekilllendigine iliskin kisimlardir. Bu arada ideal bir haber
biciminde, sdylem insaasinda ne tiir ifadelerin kullanilmas: ile ilgili olarak, haberin
niteliklerine yer verilmektedir. Ozellikle calismanin 6ziinii olusturan haber aktorleri
dengesini tespit edebilmek ve hangi haber aktorlerinin daha belirgin bir sekilde
medyada oldugunu gozlemleyebilmek adina bu konu islenmektedir. Diger taraftan
gercegin yapilandirilmasiin yapildigi ideoloji iizerinden ge¢mekte oldugundan,
ideoloji ve hakim sOylemin olusturulmasi ile ilgili noktalara deginilmektedir.
Icerigin sekillenmesindeki 6nemli iki ana bilesenin biri olan kitle iletisim araglar1 ve
miilkiyet durumu da irdelenmektedir. Medyakrasi denilen kavrama yerverilmektedir.
Her basin kurulusunun calisanlarinin benimsemis oldugu diisiince yapist ve medya
kuruluglar1 sahiplerinin sosyo — ekonomik beklentileri dogrultusunda sekillenen
icerige dikkat cekilmektedir. Haberde soylem kurulumu, anlam iiretimi gibi konulara
deginilmektedir. Burada devreye giren bagka bir konuda insanin psikolojik
gereksinimleri dogrultusunda, bilgilendirilme istegi icerisinde olmas1 ve bu ihtiyacin
kitle iletisim araglar tarafindan cok dikkatli ve Ozenli bir sekilde ele gegirdigi
gozlemlenmektedir. Bireyin tutum, algi, iletisim beklenti gibi 6ziine ait ihtiyaglara,
kitle iletisim araclar1 kendi goriisleri dogrultusunda, icerikleri insanlarin algilamasi
ve itirazsiz kabullenmesi icin elinden geleni yapmaktadir. Bir yerde yapilmasi

gerekenler ile diger yandan hakim olma ve menfaatler kavraminin celiskisi



vurgulanmaktadir. Bu noktada kullanilan iletilerin olusturumunda kitle iletigim
araclart ile ne kadar siki diyaloglar icerisinde olunduguna dair bilgiler
saglanmaktadir. Kamuoyu kavramini ortaya atan Lippman’in “riza iretimi”,
Chomsky’nin saskin siiriiniin propaganda ile sekillendirilmesi konusu, kitlelerin nasil
etki altina alindig: ile ilgili unsurlar1 sunmaktadir. Diger bir baslikta ise kitle iletisim
araglar ve siyaset iligkilerinin durumu incelenmektedir. Ciinkii kitle iletisim araclar
ile siyaset iligkilerinde yolun kesistigi nokta giindem olusturma olarak goriilmektedir.
Son olarak, haber iiretim kisminda ne tiir noktalara dikkat edildigi vurgulanmaktadir.
Ozellikle haber denilen bilgilendirme siirecinin okuyuculara kesik kesik
verilmesinden dolayi, okuyucunun neden — sonug iliskilerine hakim olamamasi,
biitiinii algilayamamasi adina kitle iletisim araglarinin algilamay1 sekillendirici bir
unsur olarak belirlemesi adina 6nemli olmaktadir. Glindem olusturma adi altinda pek
cok olmasi gereken seklin gozardi edildigi goriilmektedir. Kitle iletisim araglart asil
gorevi olan “topluma degerleri aktarma ve hedeflerini aktarmada” pek cok kez daha
sekillendirilmis bir ifade kullanmakta, bu da kamu giindemi agisidan geri planda
kalmas1 adma ilk adim olmaktadir. Calismanin ana kismini olusturan giindem
belirleme boliimiinde ise, giindem belirleme teorilerinin tarihcesi, kapsami, hangi
bilesenlerden olustugu gibi bilgilerin yanisira, kamuoyu, siyasal iletisim gibi
konulara yerverilmektedir. 1970’li yillarda Mc Combs ve Shaw tarfindan ortaya
atilan bu kuramin, temelde giindemin bilesenleri tespit edebilmek adina yer
ayrilmistir. Yine bu boliimde giindemi kimlerin olusturdugu ile ilgili olarak,
hiikiimetin ve kitle iletisim araclarinin etkisine iliskin bazi bilgiler ve agiklamalara
yer verilmektedir. Buradaki 6nemlilik, kitle iletisim araglarinin bu konuda ne kadar
nufiis sahibi oldugunu ortaya cikarmaktir. Kitle iletisim araglar kitlelerin ne
diisiineceklerine iliskin analizleri yapmasi ve ona gore sekil vermesi en temel
anlamda kitle iletisim araglarmin giiciinii ortaya koymaktadir. Yine aym sekilde bu
giiclin politikacilarin kamuoyuna rehberlik edecek sekilde bir etkisi olmas1 adina da
onemli olmaktadir. Hiikiimetlerin giindeme etkisi, ve giindem olusturmada yapay ya
da asil giindemin nasil sekillendirildigine dair konular iizerinde de durulmaktadir.
Bunlarin  irdelenmesindeki amag¢, kamunun giindeminin siirekli olarak
vurgulanmasina ragmen, hep arka planda kalmasi ve hep baska dengelerin bu
giindemi belirliyor olmasi problemini sorgulamak ve buna dayanak teskil eden

noktalar1 gozler Oniine sermektir. Buradaki amag, kamuoyunun giindeminin



olusturulmasina kitle iletisim araclar1i ve iktidarin ne sekilde etki ettigi ortaya

koymaya calismaktadir.

Calismanin son kisminda ise Avrupa Birligi miizakerelerinin yapildig1 ve
sonrasindaki dénemde basinda yerverilen haberlerin ne Olciide giindem belirleme
modeli ile ortiistiigii tespit edilmeye calisilmaktadir. Burada icerik analizi ve istatistik
yonteminden faydalanarak, calismanin sayisal verileri c¢ikartilmakta, hem icerik
analizi yontemi hem de sayisal veriler kullanilarak c¢ikan sonuglarin yorumlamasi
yapilmaktadir. Cikan sonuglar dogrultusunda da ortaya ¢ikan yargilar hi¢ sasirtict
olmamaktadir. Giindem belirleme tezini dogrulayan sekilde, o ana yonelik
olusturulmus giindem maddeleri agir basmakta, giindemi olusturmasi gereken

noktalara cok daha az oranda dnem verilmektedir.

Ayni zamanda “Birinci Sayfa” haberlerinin incelemesi ile ilgili olarak, bu
sayfanin 6nemliligi ve gazetenin vitrini oldugu ile ilgili aciklamalar yeralmaktadir.
Her gazete icin bu sayfa gazetenin yiizii olmaktadir, calismanin temelinde her
gazetenin vitrini olan boliimde, ne tiir farklilarla bu vitrinin olustugunu gozlemlemek
adina bu konudan bahsedilmektedir. Buna ilave olarak, “Birinci Sayfa” denilen
kisimda kullanilan gorsel materyallerin insanlarda ne tiir etkiler biraktig ile ilgili
olarak da bu konuya yer verilmektedir. Haberde anlamlandirma yapmak adina
gorselligin rolii yadsinamayacak kadar coktur. Yine ayn1 zamanda haberi olusturan

bilesenlere yer verilmektedir.

Calismanin 6ziinii olusturan ve sikga iizerinde durulan kavramlarla ilgili
olarak bazi aciklamalara yervermekte fayda vardir. “Medya” kavrami yerine kitle
“iletisim araclar1* kullanilmaktadir. Bu sekilde kullanilmasinin sebebi, hem mesleki
hem de terminolojik olarak bu kelimenin daha yaygin ve yerlesmis bir sekilde
kullaniliyor olmasindandir. Yine ayn1 sekilde basin kelimesi yerine “yazli basin” ve
konunun ¢evresini belirlemek ve ¢alismanin hangi yazili basin araci ile yapildigini
sunabilmek adina “yazili basin igerisinden gazete” terimi kullanmilmaktadir. Yazih
basin genis bir iiriin yelpazesine sahip oldugundan, bu sekilde bir bilgilendirmeye

gerek duyulmaktadir. Aym1 zamanda “mesaj” kelimesinin yerine su anda meslek



terminolojisi igerisinde daha yaygim kullanilan ve kabul gormiis “ileti” kavramina

yerverilmektedir.

PROBLEM

Giindem belirleme kuramlarina gore kamu giindemi, kitle iletisim araclarinin
giindemi ve siyasa giindeminin karsilikli caligsmas1 sonucunda olusturulmaktadir. Bu
varsayimdan hareketle giindem belirleme yaklasimi 1s18inda Tiirkiye’nin Avrupa
Birligi’ne giris miizakerelerinin yapildig: tarihlerde Tiirkiye’deki basinin giindemi ile
siyasa giindeminin gercek diinya goOstergeleri adina kamuya neyi sunduklari,
kamunun giindemini nasil sekillendikleri ve amacladiklar1 anlami ne sekilde kitlelere

ulastirdiklar1 ¢alismanin 6ziinii olugturmaktadir.

AMAC

Rogers ve Dearing’in Giindem Belirleme Modeli’nden yola c¢ikilarak,
kamunun giindemi olusturan konularin kitle iletisim araglari ve siyasa giindem
tarafindan olusturuldugunun ortaya konulmasini saglamaktir. Kitle iletigim
araclarmin 6nemli bir bileseni olan yazili basinin ve 6zellikle giindem belirlemede
agirhig olan gazetelerin, iktidar ile ne yonde iliskileri oldugu ve iktidarin kamu
giindemini olusturmada ne Slgiide kitle iletigsim araglar ile diyalogda oldugu ve bunu
kendi halkla iliskileri i¢in ne sekilde diizenledigini saptamak caligmanin amacini
olusturmaktadir. Burada varoldugu diisiiniilen kitle iletisim araglarnn ve iktidar
sOylemini en iyi sekilde saptamak iizere icerik analizi yontemini kullanmak ve bu

iligkileri en iyi sekilde anlamlandirmaktir.

Bu baglamda caligmanin temeli icin su konular iizerinde durulmaktadir.

Iletisim, kitle iletisimi nedir? Bu konuda ne tiir caligmalar
yapilmistir?Gilindem belirleme caligmalar1 ne sekilde ortaya ¢ikmistir ve bilesenleri
nelerdir? Haber nedir? Haber faktorleri nelerdir? Tiirkiye nin Avrupa Birligi’ne girig
goriigmeleri esnasinda siyasa giindem nasil bir yaklasim izlemistir? Tiirkiye’nin

Avrupa Birligi'ne giris goriismeleri sirasinda basin giindemi nasil bir yaklagim



gostermektedir? Basin ve siyasa giindemi arasindaki etkilesim ne sekilde olmaktadir?

Bu sorular ¢aligmanin temel noktasini olusturmaktadir.

ONEM

Kamuyu olusturan kitlenin neyi degil ne hakkinda diisiinecegine yonelik bir
yapmin nasil olusturuldugu ve belli bir zaman diliminde meydana gelen olaylarin ve
haberlerin neye gore belirlendiginin ispat edilmesidir. Bu calisma Tiirkiye’ nin
Avrupa Birligi’ne girisi icin yapilan goriismeler esnasinda kitle iletisim araglarinin,
siyasal iktidar ile birlikte ne tiirde ileti kodlar1 iirettigi ve bu iletilerin farkh
kesimlerden olusan topluluklara ne sekilde iletildigini incelemektedir. Ayni
zamanda, kamu giindemine sunulan enformasyonun nitelik, nicelik olarak ne
ozellikler tagidigi, bilgilendirme amacini giidiip giitmedigi, sunulan haberlerin nesnel
olup olmadigi, Avrupa Birligi ile ilgili haberler tarafinda ne oranda pozitif, ne oranda

negatif ifadelere yerverildigini tespit edilmeye calisilmaktadir.

Diinya genelinde pek ¢ok Ornegi bulunan giindem calismalari, iilkemiz
acisindan oldukga giincel ve yeni bir konudur. Giiniimiize kadar giindem ile ilgili
yapilmis c¢alismalar olmasima ragmen Avrupa Birligi konusunda ne sekilde bir
giindem olusturma c¢aligmasinin yapildigimi ortaya ¢ikarmak adina degisik bir konu
islenmesi bakimindan Onemli oldugu diisiiniilmektedir. Avrupa Birligi haberleri
cesitli periyodlarla ortaya ¢ikip, kamunun giindemini olusturmaktadir. Bu giindemin
olusturulmasinda siyasa giindem acisindan bu konunun nasil irdelendigi, genel
acidan baktigimizda da bunu nasil kendi halkla iligkilerine doniistiirdiigii, medyanin
bu baglamda siyasa giindemi ne kadar sahiplendigi ve desteklediginin ortaya

konulmas1 agisindan dnemli oldugunu ortaya koymaktadir.

Buradan hareketle yapilandirilan calisma, kitle iletisimi, giindem olusturma,
habercilik, haber etigi, kamuoyu, ideoloji, siyasal iletisim, dis politika gibi konularda
genel bir bilgi saglama, degerlendirilen konu ile ilgili bir bakig ac¢is1 sunma agisindan

da genel bir 6neme sahip olmaktadir.



VARSAYIMLAR

Kitle Tletigsim araglar1 kamu giindemi olusturma yaklasimina elestirel
acidan bakildiginda, sunulan haberlerin belli bir kisminin nesnel olmadigini

goriilmektedir.

Cumhuriyet Gazetesi, sunmus oldugu haberlere daha nesnel ve tarafsiz
yaklagmakta, Zaman Gazetesi Avrupa Birligi’'ni ¢ok onaylamamakla birlikte, bu
siirecleri  hiikiimetin basaris1 gibi gostererek, tarafli bir sekilde haberleri
yonlendirmekte oldugu goriilmektedir. Hiirriyet Gazetesi kullandig: dil ve ifade tarzi
ile tarafli davranmakta, kullandig1 ifade de varsillarin yaninda bir dil kullanmaktadir.
Sabah gazetesi de yervermis oldugu haberlerin ifadesinde negatif ifadelerden cok

olumlu ifadelere yervermektedir.

Kitle iletisim araglariyla sunulan haberlerin tiim toplumsal kesimleri
bilgilendirmesi gerektirdigi noktalarda bu islevin tam olarak yerine getirilmedigi

goriilmektedir.

Cumbhuriyet Gazetesinde, belli bir c¢izginin gazetesi olmasina ragmen,
bilgilendirme kisminda bu islevi yerine getirmektedir. Haberleri sunarken kullanmig
oldugu dilde net ve anlasilir olup, ayn1 zamanda kdseyazisi ve calismalarin tarihcesi
gibi iceriklerle okuyucuda bilgi edinmesini saglamaya c¢alismaktadir. Zaman
gazetesi, Avrupa Birligi ile ilgili haberlerle ilgili genel bir sekilde bilgi vermekte
bunu hiikiimet ile bagdastirip, neden — sonug iliskisi ile pek bagdastirmamaktadir.
Hiirriyet ve Sabah Gazeteleri de genel bir sekilde bir bilgilendirme misyonu
istlenmistir, ancak bu gazetelerde de ¢ok net sekilde sebep — sonug iliskisi ya da

bilgilendirme iglevi ¢ok net goriilememektedir.

Arastirma konusuna dahil olan Cumbhuriyet, Hiirriyet, Sabah ve Zaman
gazetelerinin, Hiikiimet’e yakinligi farkli mesafelerdedir ve bu Avrupa Birligi ile

ilgili haberlerin igerigine yansimaktadir.



Cumbhuriyet Gazetesi, hiikiimetle iliskiler anlaminda yakin pozisyonda
goriilmemektedir, muhalefet olmamakla birlikte, Avrupa Birligi’ni de destekler
yapida durmamaktadir. Ancak siire¢ ile ilgili net, bol sayida haber Cumbhuriyet

gazetesi tarafindan sunulmaktadir.

Zaman Gazetesi, muhafazakar bir kanatta yeralmaktadir. Goriis itibartyle
hiikiimete yakinligr sézkonusu olmaktadir. Avrupa Birligi konusuna ¢ok da hevesli
bakmamakta ancak hiikiimetin bu konularda ¢aba gosterdigini vurgulamaya

calismaktadir.

Hiirriyet Gazetesi, hiikiimete belli bir yakinlik icerisindedir. Iktidar ve dis
iligkilerinin belli bir sekilde yansitilmasinda medyanin rolii tartisilmazdir. Hiirriyet
Gazetesi de bu dogrultuda haberler iceriklerini olusturmakta, Avrupa Birligi

haberlerine yervermektedir.

Sabah Gazetesi daha ¢ok satma amacina odaklidir, belli bir mesafede
hikkiimete yakin olmakla birlikte, Avrupa Birligi ile ilgili haberleri destekler

gormekte ama cok yiizeysel olarak bunun tizerinden ge¢mektedir.

Cumbhuriyet, Hiirriyet, Sabah ve Zaman gazetelerinde, Avrupa Birligi ile
ilgili haberlerin ilk 15 giinii kapsayan 1 — 15 Ekim 2006 tarihleri arasinda
yogunlastigi goriilmektedir. Her gazetede bu konuda paralelllik goriilmekte olup,
ozellikle ilk haftada haber olarak hepsinde yogunluk goriilmektedir. Dordiincii

haftaya gelindiginde giindemde Avrupa Birligi ile ilgili habere rastlanmamaktadir.

Cumbhuriyet, Hiirriyet, Sabah ve Zaman gazetelerinin Avrupa Birligi haberleri
esnasinda ve giindem degistikten sonraki gercek yasam gostergeleri aslen farkli

olmaktadir.

Cumbhuriyet daha ¢ok yapis1 geregi, kitle iletisim araci olarak bilgilendirme
misyonunu devam ettirmeye calismakta, Hiirriyet Gazetesi muhafazakar / liberal
yaklagimi ile daha ¢ok magazin ve farkl igeriklere odaklanmaktadir. Sabah gazetesi

daha cok magazin ve gercek yasam gostergeleri degistirilmis bir sekilde igerigini



olusturmaktadir. Avrupa Birligi ile ilgili haberlere bir kisim yervermekle birlikte
haber gercegi daha farkli konulardan meydana gelmektedir. Zaman gazetesi daha ¢cok
i¢ politika, spor ve diger icerikli tabir edebilecegimiz giindelik olaylara

odaklanmaktadir.

YONTEM

Calismanin temelini olusturmak adina su basamaklar takip edilmektedir.
Oncelikli olarak, iletisimin bilesenleri ve bu siire¢ icerisinde sekillenmis olan kitle
iletisim aragtirmalarinin tarihgesi, giindem belirleme siirecinin hangi asamalardan
olustugu ve bu teorinin tarihi gelisimi irdelenecektir. Bu ¢alisma kaynakca taramasi
ile sekillendirilecektir. Calismaya 151k tutmasi agisindan Avrupa Birligi ve tarihsel
gelisimi de caligmanin bilesenlerini olusturacaktir. Calismanin bu kisminda

kullanilan yontem tarama olarak se¢ilmistir.

Icerik analizinin islenecegi bu calisma icerisinde, her dort gazetede yeralan
haberlerin, ne sekilde yeraldigi, anahtar kelimelerin neler oldugu, gazetenin
biitininde ne kadar yer kapladigi tesbit edilecektir. Haberlerin incelenmesi

sonrasinda tekil bilesenlerden biitiine dogru gidecek sekilde bir yol izlenmektedir.

Haber degerlendirmede baslica kriterler sunlardir:

Ic haberler, bunlar Tiirkiye genelinde Avrupa Birligi ile ilgili ne kadar
haberin yeraldigina ilisikin verilerdir. Avrupa Birligi ile ilgili haberlerin yanisira
hiikiimet, devlet kurumlari, siyasi partilere iliskin haberleri incelemek esas
olmaktadir. Dis haberler, uluslararasi ortamlarda meydana gelmis, Tiirkiye ve
Avrupa Birligi ile ilgili haberleri kapsamaktadir. Magazin haberleri, kitle iletisim
araglarimin magazin giindemini olusturan haberlere ne ol¢iide yerverdigini ortaya
cikartarak gercek yasam gostergeleri ve olusturulmak istenen giindemlerin nasil
kurgulandigim1 ortaya c¢ikarmaktir. Koseyazilari, yazarlarin giinliikk yazilari, dizi
halindeki yazilardir. Ekonomi haberleri, hiikiimetin, iilke ekonomisi ile ilgili
haberleri, uluslararas1 ortamlardaki Tiirkiye ile ilgili haber vs. icermektedir. Diger
haberler, kiiltiir, sanat, egitim, spor ve gazetenin ilk sayfasinda yeralan cesitli

boliimlerdeki reklamlar gibi basliklardir.

10



Diger bir degerlendirme kriteri de haberlerdeki taraflilik ve hangi kisilerin
daha cok basin giindeminde yeraldiginin vurgulanmasi olmaktadir. Birinci sayfa
haberlerinden daha ¢ok toplumu olusturan bireyler mi yoksa toplum icerisinde belli
statiidde yeralan kisiler mi yeralmaktadir? Bu noktada basin giindeminde toplumdaki

hangi tiir profillerin yeraldigina iligkin de bir tarama yapilmaktadir.

Haberlerin objektifligi ve kullanilan igerigin analizi de ¢aligmanin 6nemli bir
kisminmi olusturmaktadir. Avrupa Birligi Haberleri ile ilgili haberlerde ne tiir bir ifade
kullanilmaktadir. Mevcut haberler hiikiimetin bir basarisi olarak mi1 gosterilmektedir,
yani bir nevi hiikiimetin halkla iligkiler ¢alismast mi yapilmaktadir. Bu baglamda
haber dilinin olumlu veya olumsuz olmasi, haberin ne sekilde kitlelere iletildigi de

onemli bir degerlendirme konusu olmaktadir.

Verilerin toplanmasi ve islenmesi kisminda ise, toplanan veriler, istatistik
metodu yardimiyla sayilara doniistiiriilecek olup, giindemi olusturan degerler tablo
ve grafikler olarak sunuluyor olmaktadir. Bunun yanisira haberlerin

yorumlanmasinda igerik analizi yonteminden faydalanilmaktadir.

EVREN VE ORNEKLEM

Giindem belirleme modeli {izerine kurulu caligmada ilk bilesen basin
giindeminde incelenecek gazetelerin secimidir. Evrenin belirlenmesi adina
gazetelerin tiraj durumu incelenmis olup, farkli goriislere sahip ama ayn1 zamanda en
cok tirajli ve okunurlugu yiiksek olan gazeteler oldugu tespit edilmistir. Diger bilesen
ise tarih araliginin belirlenmesi olmaktadir. Avrupa Birligi miizakerelerinin
gerceklestirildigi 3 Ekim 2005 ve sonrasindaki yansimalart igeren bir aylik siire¢
calismanin zaman arah@ini olusturmaktadir. Incelenecek olarak haberlerin evren ve

orneklemini ise, her dort gazetedeki 1. sayfa haberleri olugturmaktadir.
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SINIRLILIKLAR

Calisma bu konuda yazilmis kaynaklardan derlenmis olup, arastirma
kisminda Hiirriyet, Zaman, Cumhuriyet ve Sabah gazetelerinin 1 Ekim 2005 — 31
Ekim 2005 tarihleri arasindaki birinci sayfa haberlerinin incelenmesine dayali
hazirlanmistir. Bu gazetelerin se¢im nedeni, Zaman ve Cumhuriyet Gazetelerinin
farkli iki diislince yapisina yonelik olmalari, Hiirriyet ve Sabah gazetelerinin tiraj ve
okunurlugunun ulusal diizeyde yaygin basin olarak karsimiza c¢ikmasi nedeniyle

secilmektedir.

Calismada sirasiyla, kitle iletisimi ve kitle iletisim araclarina deginilmekte,
bunun yansira haber kavramina, haber degeri ve haber faktorlerinin {izerinde
durulmaktadir. Daha sonraki kisimda, giindem kavrami ve bugiine kadar giindem ile
ilgili yapilmis calismalara genel bir bakis yapilmakta, kitle iletisim aracglarinin ve
diger bilesenlerin giindem olusturma siirecine olan etkisi dile getirilmektedir.
Calismanin son kisminda, Cumhuriyet, Hiirriyet, Sabah ve Zaman gazetelerinin
Avrupa Birligi'ne giris siireci ile ilgili miizakerelerin baglangici olan 3 Ekim 2005
tarihini de icerisine alan 1 — 31 Ekim 2005 tarihlerindeki gazete incelemesi ve

bulgularin degerlendirilmesi siirecini icermektedir.
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BIiRINCi BOLUM

KiTLE iLETIiSiMi VE HABER DEGERI

“Toplumsal hayat siirekli degisim yoluyla daha da karmasik bir hal aldikca,
bireyler de olan bitenleri anlayabilmek ve degisime ayak uydurabilmek icin iletisim
araclarina yonelmekte, boylece zihinsel, duygusal ve davranssal etkiler oraya
cikmaktadir. Zihinsel etkiler arasinda, belirsizligi ortaya cikarma, giindem kurma,

halkin inang sistemlerini gelistirme ve yayma ile degerleri aciklama sayilabilir.” !

Kitle iletisimi, iletisim siirecinin i¢inde ele alinmadan Once kelime anlami

olarak “kitle kavramini” tanimak gerekir.

Gustav Le Bon’a gore, kitle (kalabalik, y18in) kelimesi, basit ve alalade
anlamiyla, milletleri, meslekleri, cinsiyetleri ve kendilerini biraraya toplayan tesadiif

her ne olursa olsun, rastgele bir fertler toplulugunu ifade eder.

Birbirleriyle iletisim icinde olduktan sonra bir kitle ruhu ile hareket etmenin,
kitle psikolojisi olarak anlamini da Le Bon soyle acikliyor: Kitle icinde bulunan fert
sadece coklugun, say1 fazlaliginin verdigi bir duygu ile tek basina oldugu zaman
frenleyebilecegi i¢ giidiilerine kendini terk ederek, yenilmez bir kudret kazanir.
Kitleler isimsiz, dolayisiyla da sorumsuz olduklar i¢in fertleri daima her yerde
zaptedici rol oynayan kendi sorumluluk duygularindan tamamen uzaklastirir ve

onlar1 duygularina daha kolayca teslim ederler.”

Yukaridaki agiklamada da belirtildigi iizere, toplumsal yasam siirecinde
bilginin siireklilik arzeden bir yapida cogalmasi ve toplumun bir sekilde haberdar
edilmesi gerekliligi medyanin ana amacini olusturmaktadir. Kitle iletisim aracglar
acisindan duruma baktigimizda ise bilginin enformasyona doniisiim siireci olan
kitleleri haberdar etme olgusu, kitleleri diisiince, duygu ve davramgsal acidan

yonlendirebilmek adina essiz bir firsattir. Bu araclarin genis vadede etkileme

! Metin Isik Diinya ve Tiirkiye Baglaminda Kitle iletisim Sistemleri, Konya: Egitim Kitabevi, 2002
s. 58
2 Nurdogan Rigel, ileti Tasariminda Haber, istanbul: Der Yayinlari, 2000, s. 151-152



olgusuna baktigimizda oOzellikle egitim ve Kkiiltiirel bakimdan belli bir Olcege

gelmemis toplumlarda yaratacagi etki kuskusuz ¢ok daha yiiksek olacaktir.

Kitle basmin ortaya ¢ikmasi, diisiince ozgiirliigiiniin gelismesi konusunun ele
alimmasi ile daha on plana ¢ikmistir. Kitle basinin olusumu ile birlikte Fransiz
Devrimi’'ne karsi basmakalip diisiince stili tekrar belirginlik kazanmaktadir.
Ayaklanma ve karmasa diizeni igerisindeki topluluk birsekilde “ayak takimi” olarak
damga yemektedir. Bu yapilanma, halklarin sehre dogru gelmeleri ve toplanma
sekilleri varolan diizene bir tehditmis gibi algilanir ve “kiiltiirel gerileme” kavramiyla
tam olarak Ortiistiigli belirtilmektedir. “Ciinkii bu yaklasima gore kitle ancak
uyurgezer, hipnotize olmus, haliisinasyon i¢inde, birbirinden hemen etkilenen, ¢cabuk
tepki gosteren, saf ve mantiksiz bir varlik gibi davranabilir. Gustave Le Bon da
(1841-1931) Psychologie des Foules (Kitle Psikolojisi) adli yapitinda (1895) bu
goriigii savunmaktadir.” ? Kimilerine gore de kitle gegmise yonelik bir durum oldugu
haklasin ise gelecege yonelik bir olgu olarak betimlemektedirler. Toplum kendi
icinde barindirdig1 degerler dogrultusunda farkli gruplara boliinmekte ve daha da
karmasik bir yapiya biiriinmektedir. Bu bakis acisindan bakildiginda Gabriel
Tarde’ye gore gazeteciligin ¢ok yonlii bir misyonu vardir, diinya iizerindeki tiim

veriler toplar ve onlar1 bir pompa gibi diinyanin her bir yerine yayar.

Bundan sonraki gelismelerede ise, halk ve basin konusunu irdelendiginde
sOyle bir tablo ortaya ¢ikmaktadir. Basin yayilmaci bir gii¢ olarak, bir ikna merkezi
olarak dimdik ayakta durmaktadir. Bir merkezi goriis seklindedir, buradan kitlelere

iletilerini yayar ve bunlarin kabul gérmesini saglayan bir misyonu yiiklenmektedir.

Kitle iletisiminin 6nemli bir bileseni olan basin ve onun en temel baslangic
noktast olan gazete ve haber siirecine bakildiginda, en 6nemli unsurlardan birinin
haber degeri oldugunu gormekteyiz. Haber degeri ile ilgili olarak ilk caligsmalarin
Einar Ostgaard tarafindan basladig1, ancak bu konudaki ilerlemelerin Winfired Shulz

ile devam ettigi goriilmektedir.

3 Armand ve Michele Mattelart iletisim Teorilerinin Tarihgesi, Istanbul: letisim Yayinlari, , 1998
s.45
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Shulz, yapmis oldugu calismalarla bilgi teorisi ¢ercevesinde haber degeri
konusunda cesitli elestiriler yapmis ve kitle iletisim araglan tarafindan paketlenen
gercegin, varolan “gerceklikle” uyusmadigini  ortaya c¢ikarmaya calismistir.
“Schulz’a(1984:13 v.d) gore, meydana gelen “gercek olay” ile gazetecinin siibjektif
tasarimiyla trettigi haberin “ayn1” olmasi olas1 degildir; yapilan gercekligin farkli
yorumlarinin karsilastirilmasidir. Schulz, gergekligin tasarlanmasina etki eden haber
faktorlerini olaylarin bir karakteristigi olarak degil de gazetecilerin gergeklige iliskin
varsayimlarin1 ve yorumlarini sekillendirebilmelerinin bir araci olarak gérmekte ve
haberlerin objektif gercekligin bir yansimast ya da kopyasi olarak goriilmesini
onermektedir. Schulz’un temel varsayimina gore; bir olay gazeteci tarafindan
“onemli” ve “gercekligin haberlestirilmeye deger 6zelligi” olarak goriilmesi halinde
yiikksek haber degerine sahip olacaktir. Schulz, haber degerinin gostergesi olarak,
medyanin seleksiyon kararlarin1 ve haberin dikkate alinma derecesinin (ayrilan
siitun, sayfa diizenlemesindeki yeri v.b) gormektedir. O, haber faktorleri ve haber
degeri arasindaki iliskiyi sinamak icin Galtung ve Ruge tarafindan gelistirilen haber
faktorleri  kategorilerinin  somutlagtirilabilmesi  icin  amprik  gostergelerin
tamimlanmas1 gerektigini savunmus ve yaptigt calismalarla haber faktorleri
kategorilerini ulusal ve politik olmayan olaylann da arastirilabilecek sekilde

gelistirmistir. Schulz, alt1 temel haber faktorii belirlemistir:

Bunlardan birincisi statii faktoriidiir. Bu faktor, hadiseye elit bireylerin dahil
olmasi1 ve kurumsal etki unsurunu ifade etmektedir. Seckinlerin politik ve ekonomik
giicleriyle olaylarin degerlendirilmesi sozkonusu olmaktadir. Onemlilik faktorii,
yakinlik, etnik merkezcilik, etki alan1 ve meydana gelen olaydan etkilenme
derecesini icermektedir. Burada yakinlik, hadisenin meydana geldigi yerin
gerceklestigi yere cografi, politik ve Kkiiltiirel yakinlik veya uzakli@i temsil
etmektedir. Etki alani, olayin etkisinin hissedildigi kitleyi, etkilenme derecesi de etki
yaratan olayin onem derecesi olmaktadir. Etnik merkezcilik ise, bir iilke insanlarinin
kitle iletisim araglarinda yeralan olayla etnik agidan ilgisini icermektedir. Ugiincii
faktor ise, dinamizmi, Oonceden goriilebilirligi ya da belirsizlik ve siirprizi ifade
etmektedir. Dinamizm hadisenin hizli gelismesini; 6nceden goriilebilirlik, bir olayin
meydana gelmesinin Onceden beklenilebilirligi; belirsizlik ise, bir olayin

sonuclarinin, gidiginin ve sonucunun ¢ok net olmamasi ve agiklanamamasi
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durumunu icermektedir. Siirpriz ise bir olayin isleyisinde meydana gelen ani
degisimi ve genelde olumsuzlugu ifade etmektedir. Uygunluk faktorii, konunun
siirekliligini ve olayin stereotiplerle birlikte anlatimim icermektedir. Siireklilik, kitle
iletisim araclarinda yerverilen haberlerinde bir olayin dikkate alinma siiresini,
stereotipler ise, bir olayin kurulu olusum ornekleri ile uyumlulugunu anlatmaktadir.
Birlesme degeri faktorii ; saldirganlik, tartisma, basar1 ve degerlerle ilgili olaylar
kapsamaktadir. Saldirganlik, bir olayin siddetini; tartisma, farkli politik diistincelerin
yogunlugunu ifade etmektedir. Basari; sosyo- ekonomik, politik ya da bilimsel bir
alana olumlu etki eden bir hadiseyi icermektedir. Deger ise, temel degerlerin
tehlikeye diismesini ya da goz ardi edilmesini icermektedir. “Insanla ilgili faktorler;
olaylarin  kisisellestirilmesini  ve  duygusallastirilmasim  ifade  etmektedir.
Kisisellestirme, bir olayin  kisinin  kisisel  o6zellikleriyle aktarilmasini,
duygusallagtirma ise, bir olaya karisan kisilerin duygusal deneyimlerinin ve

ifadelerinin yogunlugunu anlatmaktadir.”

Schulz, yapmis oldugu aragtirmalar sonucunda i¢ haberler ve dis haberler
anlaminda pek ¢ok veri elde etmistir. I¢ haberler agisindan bakildiginda, bahsi gecen
tiim haber faktorlerinin secicilik kriteri oldugunu tespit etmistir. Ozellikle elitistlerin
olaylara karismasi, etki alani, Onceden goriilebilirlik, stireklilik, tartisma ve
duygusallagtirmanin baskin bir sekilde yeraldig1 fakat yakinlik, saldirganlik, basar
ve degerlerin daha az 6nemli oldugunu ortaya koymustur. Dis haberler acisindan da
baktifimizda, elitistlerin olaya karismasi, etki alani, ©nceden goriilebilirlik,
siireklilik, duygusallastirma, yakinlik ve etnik merkezciligin etkili oldugunu ortaya
cikartmaktadir. Bu veriler, medyada yeralan haberlerde, haber cesitlerinde biitiin

haber degeri kriterlerinde goriilebilmektedir.

“Schulz, haber faktorlerinin haber degeri kriterleri ile iliskisini ii¢ asamada
gostermigtir. Schulz’a gore faktor yapisi, olaya, duruma baghdir. Olay
karakteristikleri sadece haber faktorleri tarafindan tasvir edilmemekte, bunun
yanisira haber seciminde de etki yaratmaktadir. Faktorler, karsilikli etkilesim

icerisinde etki etmektedir. Buna gore; haber seleksiyonu, belirli faktor birligine ya da

4, Fiisun Alver, Bilgi Teorisi Perspektifinden Haber Degerinin Olusumu, Kocaeli: Gen¢ Ag¢1, 2003,
s.2
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durumuna yonelmektedir. “Medya seleksiyonu, redaksiyonda degisen personel,

orgiitsel ve teknik kosullar tarafindan etkilenmektedir.”

Schulz’un aragtirmalar1 sonucunda haber degerisi teorisinin iki farkli a¢idan
gelistirildigini ortaya c¢ikmaktadir. Ona gore haber gercekligi belli bir sekilde
sinirlandirilmalidir. Bilgi teorisi acisindan ele aldigi bu yaklasim, haberin dikkate
almma derecesi, yeraldigi alan genel anlamiyla medya icerik konusu iizerine
odaklanmasi, haber faktorleri ve haber degeri kavraminmi detayl bir bicimde ortaya
koymasi hazirlamis oldugu ¢alismanin amprik olarak sinanmasina firsat yaratmistir.
“Schulz, Galtung ve Ruge’nin haber igerigini, haber degerinin yapisinin
karmasikliginin belirledigi varsayimlarina karsit olarak haber degerini habere ayrilan
yerin ve dikkate alinma derecesinin belirledigini ileri siirmiistiir. Ona gore, yiiksek
haber degerine sahip haberlere daha genis ve oncelikli yerverilmektedir. Ancak genis
kapsamli haberler, kisa haberlere gére daha karmasiktir. Schulz’un nedensel olarak
yorumladigr haber faktorii yapisi ve haber degeri arasindaki iliski, degisken yapisi ile
habere ayrilan yer arasindaki iliskiye dayanmaktadir ve bu nedenle de bash basina
bir haber faktoriiniin etkisi olarak kabul edilemez. Sorun, haber faktorlerinin ileri
siiriilen etkilerinin bir habere ayrilan yer iizerindeki belirleyiciliginin az veya ¢ok bir
rastlantiya dayanip dayanmadigidir ¢iinkii; bir habere ayrilan yerin genisligi ile o

haber icindeki ¢esitli haber faktdrlerinin yogunlasma olasihig: yiikselmektedir.”®

Yapilan arastirmalar, haber seciminin haber faktorlerine gore yapildigini
ortaya koymaktadir. Ama bir yandan da haber faktorlerinin kendi baslarina 6nemli
olduklar1 konusunda hem fikir olundugunun da soylenmesi pek miimkiin

olmamaktadir.

Buradan soyle bir sonug ¢ikartilabilir: Haber faktorleri konu tiirii ve aragtirma
bicimine gore degisibilirliginin yanisira, kitle iletisim araglan tiiriine bagl olarak da
degisebilmektedir. Tasarimi yapilan haberlerin daha ziyade hedef kitlenin
duygularina yonelik hazirlandigi, negatif, karsit, celisiklik gibi unsurlarin 6n plana

cikarildigr goriilmektedir. Uyandiracagi dramatik etki sebebiyle, olumsuzluk unsuru

> Alver, Bilgi Teorisi Perspektifinden Haber Degerinin Olusumu. s 2
% Alver, Bilgi Teorisi Perspektifinden Haber Degerinin Olusumu. s.2
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iceren basarisizlik, yenilgi, duygusal gerilim, karmasa , ekonomik zorluklar, savas ,
cinayet ve tabi felaketler haber degeri yiiksek hadiselerdir. Olumsuz haber, olumlu
haberin, irrasyonel ise rasyonel olanin yerine ge¢mektedir. Bu baglamda cesitli giic
merkezleri ile yakin temasta bulunan medyanin belli kriterlere ve nesnellige dayali
oldugunu belirtmek ¢ok da kolay olmamaktadir. Buradan hareketle haber
faktorlerinin belirlenmesinde medyanin ekonomik degerleri ve c¢ikar iliskileri 6nde
gelmek iizere siyasal, toplumsal, kiiltiirel ve ideolojik degerler de birer kriter olarak

dikkate alinmalidir.

1.1. Kitle iletisiminin Ozellikleri ve islevleri

Kitle iletisiminin temel farkliliklarina g6z atildiginda, en temel farklilik

kaynagin bir kurulus olmasidir. Buna kurumlasmus kisilik de denilebilir.

“ Muhabirleri, redaktorleri, sermaye terkibi, bu sermaye terkibinin sagladigi
toplumun belli kesimleri ile olan baglar ve yatkinliklar, kullanilan teknolojinin
diizeyi, kurumun kendi i¢indeki yapisi ve tecimsellesmenin derecesi ile olusur bu
kurumlasmis kisilik. Bu Ogelerin degisikliklerine gore gazeteler biribirinden ayri
kigiliklere sahip goriiniirler. Biri daha sosyal demokrattir, bir digeri daha rantiye

kesimlerinin diinya goriisiine yakindir vb.”’

Kitle iletisiminin farklarindan biri de yiizyiize iletisimde varolan iletilerin
karsilikli etkilesimi olmamasidir. Kitle iletisiminde bir sekilde diinya iizerindeki
verileri toparlar belli bir sekle sokar ve kitlelere sunar, ancak burada bir noktaya
dikkat etmek gerekmektedir. Sonug olarak kitle iletisim araclari bunu kendine uygun
gordiigiic.  kismiyla Kkitlelerin  dikkatine sunmaktadir. Yasadigimiz ~diinyanin
gerceklerinden ¢ok, gazetelerin istegine gore, ambalajlanmis gercekler dogrultusunda

cercevelenmis bilgi kitlelere sunulmaktadir.

Sonug itibariyle, icinde yasadigimiz diinya biling endiistrisinin bir triinii
olarak kitlelere sunulmaktadir. Calismanin 6ziinii olusturan giindem konusuyla ilgili

olarak da, kitle iletisim araglarinin hazirlamis oldugu giindemin, insanlarin diinyasini

" Unsal Oskay, iletisimin ABC’si, stanbul:Der Yayinlari, , 1999 s.15
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olusturan giinliik hadiseler listesi ile bir biitiinsellik i¢erisinde olmasi bu durumda bir

tesadiif olmamaktadir.

[letisim siirecine genel olarak baktigimizda en temel anlamda araglar ikiye
ayrabiliriz. Kisiler arasindaki iletisimi saglayan araclar (buna 6rnek olarak telefon ve
posta gosterilebilir) ve bir iletinin iretenden tiiketene daha da karmasiklagarak
kitlelere aktarilmasim saglayan araglar. Bu kategori, kitle iletisim araglar1 olarak

tanimlanmaktadir.

“lletim siireci incelendiginde, yiginsal iletim araclarinin temel ozellikleri

sOyle belirtilmektedir: Kurumsallagma, tekellesme, yabancilagma” 8

Kurumsallagsma siireci degerlendirilecek olursa, her konuda oldugu gibi
iletisim siirecinde de meydana gelen gelismeler ve bunun sonucunda hizla artan
tiketime hazir bilgi yigim, kitle iletisim araclarinin kendi igerisinde de
uzmanlagsmasini gerektirmektedir. Bunun yanisira iletisim alanindaki teknolojinin
siirekli olarak kendini yenilemesi, ekonomik yiiklerin giderek artmasi, bu
kuruluglari biiyiik isletmelerce yonetilir olmasin1 zorunu kilmaktadir. Gazetenin
kagidinin saglanmasindan, alinacak reklamlara, basimindan dagitimina, haberlerin
degerlendirilmesi ve yaymn siirecine kadar her tiirli adim, kendi igerisinde bir

uzmanlagsmay1 mecbur kilmaktadir.

Tekellesme, kitle iletisim araclarinin yapisallasmasinda diger bir bilesendir.
Bu tek bir sirketin biinyesinde entegre olmak gibi bir dérnekle karsimiza ¢ikabilecegi
gibi, farkli pek ¢ok sektdrden meydana gelmis bir grubun parcasi olmak sekline

olabilmektedir.

“Ozellikle son yillarda, Tiirkiye’de de cok biiyiik boyutlara ulasan iletisim
alanindaki tekellesme olgusu temelde gelismis iilkelerin sanayilesmis, tekelci

sermaye yapisinin bir sonucu olarak goriinmekte ve su yonlerde gelismektedir:

8 Ersal ilal, iletisim, Yagmsal iletim Araclar1 ve Toplum, istanbul:Der Yayinlari, 1997 5.26
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Belirli bir yignsal iletim alaninda yatay ve diisey tekellesme; 6rnegin bir
gazete sahibinin biitiin gazeteleri ele gecirmesi ya da gazete, dergi, basimevi, dagitim
sirketi ve kitapevlerine el atmasi. Bu alana ilgili alanlara el atilmasi; 6rnegin haber
ajanslarinin, kagit fabrikalarinin, kiiltiir kurumlarini satin alinmasi. Araglararasi
tekellesmelere gidilmesi; O©rnegin bir basin tekelinin radyo - televizyon

istasyonlarina, uydu ve kablo sistemlerine ve sinema sirketlerine el atmasi”9

Goriindiig tizere, medya yapilari, sermaye ile birlestikce giderek biiylimekte
ve giderek cesitli sektorlerde hakim olmaya baslamaktadir. Bu biiyiime ulusal
boyutta baslayarak, tiim diinya iizerinde etkili olacak sekilde bir tekellesmeye yol

acmaktadir.

“Giintimiizde haber iiretim ve dagitim, uluslararasi diizeyde, 4 gelismis
iilkenin haber ajanslarinin elindedir: ABB (AP ve UPI), ingiltere (Reuters), Fransa
(Agence France Presse) ve SSCB(TASS)”"®

Yukaridaki agikmada da belirtildigi gibi, bilgi akisinin belli bir noktadan
dagitimi saglanmakta, tek yonlii bir akis ¢ercevesinde diinya iizerinde varligini ortaya
koymaktadir. “Boylece, yiginsal iletim siirecinde belirli kurumlarda baslayan
tekellesme giderek ulusal ol¢eklerde araglararasi tekellesmelere ve ulusal diizeyde de
cok uluslu, teknoloji, mali yap1 ve ideolojik igeriksel iirtinleri kapsayan boyutlara

varmaktadir.”"!

Yukarida kitle iletisiminin 6zellikleri ve farkliliklar iizerinde durulmaktadir.
Diger yandan da kitle iletisiminin toplumun bireylerine yonelik etkilerini daha net
ortaya koyabilmek adina kitle iletisim olgusu ve islevleri lizerinde durmakta fayda
bulunmaktadir. Prensipte iletisim olgusu, iletiler yoluyla toplumsal yapi iizerinde
etkilesim yaratilmasi seklinde tanimlanabilmektedir. Iletisimi degisik agilardan
tanimlayan ekollerde iletisimin kodlama kod a¢cma, alic1, gdnderici araglar ve iletinin
iletilme siirecinde basarili veya basarisiz oldugu yoniinii inceleyen siire¢ ekolii ve

bunun yanisira anlam siirecini meydana getiren sosyal siire¢ igerisine insanlarin

? {lal, a.g.e., 5.32
" lal, a.g.e., 5.34
"lal, a.g.e., 5.34 - 35
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iletisim siirecinde kiiltiirel acidan farkliliklar olabilecegi dikkate alan gostergebilim

yontemi kullanan ekol bulunmaktadir.

Bu tamimlardan yola cikarak, iletisim tek basina bir aktarim olmamakta, ortak

degerler ve anlamlar biitiinii olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Kitle iletisim kavramini islevleri adina tekrar gézden gecirecek olursak,
iletilmesi hedeflenen iletilerin uzman kadrolarca hazirlanmasi belli araclar vasitasiyla
yaymlanmakta ve bu iletiler farkli profillerdeki kitlelere ulasmaktadir. Bu kitleler de
kendi yasam deneyimlerindeki belli kriterle bu iletileri anlamlandirir ve davranis,

tutum ve deneyimlerinde degisiklikler meydana getirecek sekilde etkilenmektedirler.

Bu noktada kitle iletisimi kavrami adi altinda tiirdeslik gostermeyen izleyici
kitlelerini amaclanan dogrultuda etkilemek ve de istenilen degisikligi saglamanin
mimkiin oldugu goriilmektedir. Bu asamada kitle iletisim araclarinin iglevlerini
gozden gecirmekte fayda vardir. Erkan Yiiksel, Medyanin Giindem Belirleme Giicii
adl eserinde yerverdigi, popiilaritesi agisindan UNESCO Komisyonunca hazirlanan
ve kisaca ‘“MacBride” raporu olarak bilinen calismaya deginilebilir. Sozkonusu

raporda, kitle iletisiminin su sekiz islevinden s6z edilmektedir.

Haber ve bilgi saglama islevi, temel hadiseler ve sartlar hakkinda haber ve
bilgi aktarimi yaparak, iilke i¢ci ve uluslararasi durumlarin anlagilmasini, bilerek
tepkide bulunulmasim saglamaktadirlar. Toplumsallasma islevi ise, insanlarin toplum
icinde varhigini siirdiirebilmesi i¢in gerekli olan toplumsallagmanin saglanmasi;
toplumun maddi ve manevi temellerinin topluluk iiyelerine aktarilmast ve
aktaranlarin onlar tarafindan 6grenilmesi, kitle iletisim araclarinin toplumsallagsma
islevi olarak anilmaktadir. Giidiileme islevi, toplumlarin kendilerine belirledikleri
amaglan aciklayip, 6zendirerek, bireyin toplum yasaminda oldugu gibi, bu amaglar
icin goOsterilen c¢abalara da katilmasini saglama islevi, giidiileme diye
tanimlanmaktadir. Tartisma ortam1 hazirlama islevi, kitle iletisim araglari,
hazirlayabilecegi tartisma ortami ile bireylere aktarilan toplumsal deger ve amaclara

aciklik kazandirmakta, gelismelerine katkida bulunmaktadir.
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Egitim islevi, kitle iletisim aracglari, bilgi aktarirken, dogal olarak, toplumun
tiyelerinin bilgi diizeylerini, yetenek ve becerilerini daha iist diizeye ¢ikarmalarina
yardimc1 olmaktadir. Kiiltiiriin gelismesine katki iglevi, kiiltiiriin gerek tanimi ve
gelistirilmesinde, gerekse kiiltiirel mirasin korunmasinda medyanin énemli gorevleri
vardir. Eglendirme islevi, kitle iletisim araclar1 toplumsal yasamin rutinliginden ve
baskici dongiisiinden sikilmis olan bireylere, hos zaman ge¢irme ve zihnini bosaltma
olanaklarinin daha ucuz ve cesitlilik i¢inde saglayabilmektedir. Biitiinsellestirme
islevi, kitle iletisim araclarinin islevlerini yerine getirilmesiyle toplumdaki bireyler,
gruplar arasinda iliskileri gelistirip, onlarin toplumlarini oldugu kadar, birbirilerini de
tanimas1 ve anlamasi i¢in bir ortam saglanmaktadir. Boylece kitle iletisim araglari

biitiinsellestirici bir islevi de yerine getirmektedir.”12

Bukart’a gore kitle iletisim araclarinin iglevleri dort farkli ana bagliktan
olusmaktadir. Bunlar toplumsal, siyasal, ekonomik ve enformasyon olarak
toplanabilir. Caligmanin konusunu olusturmasi adina bu noktada Bukart’in siyasal
islev tamimlamas1 iizerinde durulacaktir. Ona gore kitle iletisim araglarinin en
belirgin islevi, kamuoyunun olusturulmasidir. “Kitle iletisim araglar1 kamuoyunu
olustururken, toplumdaki mevcut goriis ve fikirleri ayrim yapmaksizin duyurma ve
inceleme sorumluluguyla cevreden gelen girdilere cevap vererek siyasi diizenin
korunmasi1 yoniinde bir islev gormektedir. Siyasi sistemi algilanabilir bir sekle
indirgemek ve boylece siyasi bilinglenmeyi saglamakla yiikiimlii goriilen kitle
iletisim araglari, bu arada elestiri ve kontrol gorevini de iistlenmektedirler. Bu da
kitle iletisim araclarina, toplumsal dengelerde yasama, yiiriitme ve yargi giiclerinden

sonra dordiincii gii¢ olma imkanini sag“glamaktadnr.”13

Kitle iletisim araglar1, biiylik kitleler {izerinde bireylerin dikkatini cekme,

goriig, davranig ve tutumlarini etkilemede ¢ok genis bir nufiiza sahiptir.

Kitle iletisim araclarinin genis izleyici / okuyucu kitleleri iizerinde yarattigi
etkiler kuskusuz tartisilmazdir. Hayatta yeraldigimiz siire¢ icerisinde yemek yemek,

uyumak vs. yaptigimiz her etkinlik gibi, iletisim hayatiminizin bir parcasi ve bir etki

12 Erkan Yiiksel, Medyanin Giindem Belirleme Giicii, Konya: Cizgi Kitabevi, 2001, s.7 - 8
13 Yiiksel, a.g.e., s 8
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alamdir. Iletisim arastirmalar1 kapsaminda “etkileme” konusu, bu siirecin her zaman
dinamigi olmus ve bu alandaki soru isaretlerine bir sekilde cevap bulmak adina
onemli bulgular ortaya koymustur. Ozellikle 1980’lerde egemen olan bu yaklasimlar,
kitle iletisimin etkileri adina 6nemli yol gosterici kuramlar olmaktadirlar.

Bunlar Suskunluk Sarmali ile Kullanimlar ve Bagimlilik Modeli olarak ele alinabilir:

Suskunluk Sarmali Kurami, sosyolog E.Noelle — Neumann tarafindan
gelistirilmis  bulunmaktadir. Neumann’a gore kamuoyunun biiylimesi ve

yayginlagmasin1 suskunluk siirecinden gegilmesi ile ilintili olmaktadir.

“ Model su temel varsayimlara dayanir: Insanlar cogunluk tarafindan hangi
fikirlerin tutuldugunu ya da kuvvet kazandigini, hangi fikirlerin azinlikta oldugunu
ve geriledigini gormek icgin c¢evreyi gozlerler. Egemen kamuoyunu bilirler.
Toplumdaki c¢ogunluk tarafindan benimsenmeyen tutumlar, inanclar ve fikirler
tutmadan kacinarak tecrit olmadan kacinmaya calisirlar. Sosyal izolasyondan
korkarlar, bu nedenle azinlikta olan diisiincelerini ifadeden geri dururlar. izolasyon
korkusu suskunluk sarmalini  hizlandiran merkezi giictiir. Insanlar kendi
diisiincelerinin egemen kamuoyuyla benzer oldugunu diisiindiiklerinde, bunu agikca
ifadeye yonelirler. Ote yandan kendi diisiicelerinin azinlikta oldugunu

algiladiklarinda, ifade etmez, bastirirlar.” '

Neuman’in modeli temelde Festinger’in “biligsel celiski” modeli pek cok
anlamda benzerlik tagimaktadir. Bireyler bireysel celigkiye meydan verecek bir
durumdan kagip, kendince bir denge olustumaya ¢alisir. Bilissel ¢eliskiden kagisla,
kisi kendi kafasinda, kendi-kendiyle iletisim siireci sonucunda verdigi kararla bir
biligsel psikolojik denge olusturur. Bu dengeyi hakim ve baskin olan diisiinceye
yonelerek saglar, uyumsuzluk ve celigki yaratan fikilerden kacmak suretiyle

olusturur.

Bu iletisim modeli giindem belirleme tezinin negatif ayna imaji olarak da
nitelendirilebilir. Bilindigi {izere, kitle iletisim araglart pek ¢ok durumda

kamuoyunun diisiinmesi gerektigi sekilleri belirleyen bir role sahiptir, buradan

' frfan Erdogan ve Korkmaz Alemdar, Oteki Kuram, Ankara: Erk Yayinlari, , 2005, s. 202 - 203
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hareketle, bu modelde de bu araclarin belirli konular1 ve bunlarin konusulmasini

halkin giindeminden uzak tutma prensibine destek vermektedir.

Toplumda olan bu tiir egilimlere yonelik diistinme bigimleri, kisilerin karar
verme mekanizmasini ciddi bir bigimde etkilemektedir. Bu noktada kitle iletisim
araclarmin insanlara ne diisiinecegini soylemek ile kalmayip, digerlerinin ne
diisiindiigli konusunda da limitli ve sinirlandirilmis bir goriis ortaya koymakla

giindem belirlemenin ana prensibi olan, diisiince bi¢cimine de deginmis olur.

“Bize gore, bu model, genel fikirlere uyma ve azinlik fikirleri tagimada
suskun kalmay1 materyal iligkiler diizeninin yapisal gercegine ve bu yapinin giinliik
calismas1 bicimine baglarsa, anlamli bir yaklasim olabilir. Ornegin “disarda kalma,
birakilma” (izolasyon) korkusuyla kisinin tartismaya gitmemesi ve suskunlugu
secmesi, egemen kaideler, kurallar ve pratikler karsisinda uyum aramasi veya
uyumsuzlugunu igine atmasi siirecini psikolojik bir olusum ve siire¢ icine hapsetme
yerine, bu psikolojik belirleyici faktoriiniin kiginin kendi i¢inde bulundugu orgiitlii
yasam kosullar1 olduguna baglanmasi gerekir. Ornegin, Erdogan(1997a) “insanin
zincire vurulusu” (suskunlugu, boyun sunmayi ve hatta kendine ve kendi gibilerie
kars1 kendilerini-kolelestiren diizeni koruyusu) psikolojisini kiginin egemen miilkiyet
iliskilerinde yasadig1 orgiitlii egemenlik ve miicadele kosullarina baglamistir. Aksi
takdirde, baskaldirn olasiligi ya yok edilir ya da psikolojik “patlama, hastalik,
dayanamama” olarak yorumlanma zorunda kalinir. Devrimciler ya da herhangi bir
nedenle diizene kars1 tepki gosterenler “psikolojik ve sosyolojik hasta (psikopat ve
sosyopat) olarak nitelenir. Neuman’daki “karsithik ve miicadele yoklugu” ancak
incelemeye egemen fikirler, kaideler ve kurallarin ¢ikip geldigi ve bagh oldugu

materyal temel ve yap1 eklenerek giderilebilir.”15

Diinyanin pek ¢ok yerinde bu model kullanilarak arastirmalara devam
edilmektedir. Buna paralel olarak farkli bulgular elde edilmektedir. Bazi
arastirmalarda baz1 kisilerin bireysel fikirlerinin aykirt bile olsa kendi diisiincelerini
savunduklar goriilmiistiir. Glynn ve digerleri (1997) kurami dogrulayan sonuglar

elde etmislerdir. Baz1 arastirmalarda izleyici kitlenin ¢ok da caresiz olmadigini

'S Erdogan ve Alemdar, a.g.e., s.204
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belirlemistir. Neuwirth (1995) Meksika’da yapmis oldugu calismada, kitle iletisim
araclart kullaniminin genel diisiinme bigimlerine etkisini ve sonraki — fikir ifade
etmelere etkisini incelemeye almis ve Neuman’in tezini destekleyen bir sonug elde
etmistir. Ancak en son olarak da varolan iki —basamakli tezde yeralan “giiclii grup
fikir liderleri etkilerini destekleyen neticeler elde edilemediginden modelin bu

acisinin testi i¢in alternatif yontemlerin kullanilmasi 6nerilmektedir.

1980’lerin sonlarina dogru ortaya atilan “Kullanimlar ve Bagimlilik Modeli”,
kullanim ve doyumlarin baskinligini siirdiirmesi sonucunda olusmustur. Bu modelde
bireysel unsurlara egiliniyor olmas1 temel elestiri noktalarindan biri olmustur. Rubin
ve Windahl (1986) kullanis ve doyumlar unsuruna toplumsal kosullar1 da g6z 6niinde
tutup, bu modeli gelistirmek icin “bagimlilik” modeliyle eklemisler, kullanimlar ve

bagimlilik modeli olarak sunmaktadirlar.

Bahsi gecen teoriye gore, kisi bilgilenme ihtiyacini karsilamak amaciyla kitle
iletisim araclar ile daha fazla baglantida olur, bu baglantinin miktar1 arttikca, kitle
iletisim araglar da o birey icin daha fazla 6nem kazanacaktir. Buradan giindem tezi
ile baglant1 kuracak olursak, birey, kitle iletisim araglar1 vasitasiyla enformasyon
saglarsa, bir bagimlilik gelistirmesinden Otiirii, onlara sunulacak giindemi

olusturmak, ¢ok daha kolay olacaktir.

“Kullanimlar ve doyumlar arastirmalar1 kullanisin etkisini pek ender
islemistir. Bu eksikligi ortadan kaldirmak i¢in Rubin ve Windahl izleyici merkezli
(kullanimlar doyumlar) ve toplum temelli (bagimlilik) bir inceleme c¢ercevesi
getirdiklerini ©ne siirmektedir: Bagimlilik modeli “belirleyici” ve kullanimlar
doyumlar “goniilliidiir”’. Birincide kisi iletisime gerekli olarak girer, ikincide bu
kisinin istegine baghdir. Kullanimlar ve bagimlilik modeli bu iki farkli egilimi
birlestirir ve halkin gereksinimlerinin, giidiilerinin toplumsal ve iletisim sistemleriyle
iliskilerini gelistirdikce degisik farklilagtigin1 gosterir. Boylece, model kullanimlar
doyumlarin Bireysel mikro perspektifini bagimliligin toplumda calisan iletigim
araclart makro perspektifine baglamlstlr.”16 Bu iletisim modeline gore toplumdaki

her birey, farkli ihtiya¢ ve isteklere sahiptir. Bu da insanlan farkli davranislara

6 Erdogan ve Alemdar, a.g.e., s. 205 - 206
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yonlendirir. Bunun sonucu olarak da, kitle iletisim aracina baglilik, bunun bireyde
yapacagi etkiler dikkate alinmaktadir. Bagimlilik modeli, toplumla kitle iletisimini
birbirine baglamakta bir ortak nokta olmaktadir. Kitle iletisim araclarinin yaratacagi
etki, ticlii bir iliski ortamina dayanmaktadir. Bunlar toplumsal sistem, iletisim sistemi
ve izleyici unsurlandir. Bu iliski diizleminin ilk kismi, toplumsal sistemle ve kitle
iletisim sistemi igerisindeki iliski boyutu olmaktadir. Bu, iki unsur arasindaki iligki,
kitle iletisim araclarinin “kullanima hazir” ve “erisilebilir” olmalarina etki eder.
Miskinin ikinci basamag, kitle iletisim arac1 ve izleyici profili arasinda gegmektedir.
Enformasyon ihtiyac1 artarak meydana ¢iktig1 siirece, ihtiyaci karsilamak {iizere,
araglarla gonderilen enformasyon arama giidiisii ve sonucunda iletisim araglarina
bagimlilik duygusu da giiclenir ve iletisim araglarinin davranmiglari, duygulari,
tutumlar1 ve algilamay: etkileme olasihi§i da giderek artmaktadir. “Ornegin,
toplumsal hayat1 anlama, etkili ve anlaml bir sekilde hareket etme, gerceklerden ve

sorunlardan, kagma gibi durumlarda araglara baglanabilir.

Uciincii iligki, toplum ve izleyiciler arasindadir. Toplum tiiketicilerin iletisim
araglarm kullanmak gereksinimleri ve giidiilerini etkilerler, toplum iiyeleri icin
kurallar, degerler, bilgi ve yasalar saglar. letisim araclarininkine benzer hizmetler
sunarak, kiiltiirel ve egitim sistemleri iletisim araclarina gorevsel secenekler sunarak

hizmet edebilirler.”!’

Bu siire¢ icerisinde bagimlilik konusuna bir kez daha deginecek olursak, bu
siire¢, dinamik bir siire¢ olup, duragan degildir. Bu kavram iletisim kanallan
kullanma ihtiyaci ve istegi ile ilgilidir. Diger bir bagimlilik bi¢imi de iletisim
araclarimin vakit gecirmeye, eglence, kacis duygusunu tatmin etmeye yonelik olarak

devreye girdigi goriilmektedir.

Modele genel olarak baktigimizda su tiir sonuglar1 elde edebiliriz. Bireylerin
bol kaynak se¢imi olan bir ortamda kitle iletisim araclarinin birey iizerinde etkisi ¢ok
fazla olmamaktadir. Bunun yanisira modelin getirdigi gozle goriiliir bir yenilik
olmadigi konusudur. Ornegin otoriter sistemlerde meydana getirilen simirliliklar

bireyin se¢me etkinligini olduk¢a azaltir. Diger yandan kaynak bollugunun pasifligi

l7Erdogan ve Alemdar, a.g.e., s.207
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azaltacag diisiincesi de siireci olduk¢a baside indirgemekten Gteye gitmeme bi¢imine

doniistiirmektedir.

1.2. Haber Degeri Teorisi ve Haber Faktorleri

Haber bilindigi {iizere, giinlikk yasantimizin siiregelenligi igerisinde,
degisiklige neden olan olaylar biitiiniidiir. Etki alam1 acisindan bakildiginda, biiyiik
kitleleri etkileme ve yonlendirme giiciine sahiptir. Haber unsurunu meydana getiren
bilesenleri incelemek adina, bu bodliimde haber kavrami, haber degeri ve haber

faktorleri gibi temel konularin iizerinde durulacaktir.

1.2.1. Haber Kavram

Haber, sinirlar1 son derece genis bir kavram olup, tam bir tanimini vermek
zordur. Ciinkii bu kavrami tamimlarken icerisine pek c¢ok degisken girmektedir.
Haber kelimesinin ingilizce kelime karsiigina baktigimizda, dilde ana yonleri
anlatan kelimelerin basharflerinden olusmaktadir. Buradan hareketle haberi tiim
yonleri  kapsayan dolayisiyla biitiin  diinyay1 kapsayan bir konseptten

bahsedebilmektedir.

Haber bir sekilde kitlelerin bilgisine yonelik olarak hazirlanmis, kurgusal bir
gercekliktir seklinde tanimlanabilir. Bu materyali hazirlayan kitle iletisim araglar
organizasyonun yapisindan, diisiince bicimine, kullandigi teknige ve teknolojiye

kadar genis bir yelpazeyi kapsamaktadir.

Genel olarak haberle ilgili yapilmis tanimlara gdzatacak olursak, her birinin
baska ac¢ilardan yaklagmis oldugunu gormekle beraber, temelde ayni kavrama
parmak bastigim1 gormekteyiz. Haberin tanimlamalarinda bazi bilim adamlar1 konuya
bir siire¢ olarak yaklagmakta, digerleri ise bilginin enformasyona doniisiim siirecini

algilamaktadirlar.
“Haber kavramimin aciklanmasinda, Walter Lippman (1922) haberin

toplanmasi stireciyle ilgilenmis ve “bir olayin tarafsiz bi¢imde anlamlandirilmasi”

olarak haberi tanimlamustir. Haber konusunda ilk donem kuramcilarindan ikincisi
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olan Robert Park (1940) haberin malumatin bir tiirii olarak siniflamis, haberle bilgi

aligverisi ve bilme arasindaki iligkiyi gostermeye caligmistir.”

“Stanlay Johson ve Julian Harris’in 1942’de hazirladiklar1 “The Complete
Reporter” da yazarlar, zamanin gazetecilik anlayisi ile haber tamimlarini séyle
siraliyorlar: Haber okuyucunun ilgilenecegi olaydir ve gazeteye basildiginda
okuyucuya yararli olacag diisiiniilen olaydir. Haber, okuyucunun bilmek istedigidir.
Ayn1t zamanda, insanlarin hakkinda konusacaklar1 seylerdir. Diger bir bakis
acisindan haber, yakin zamanda olan, kesifler, goriisler ve okuyucularin

etkilenecekleri ya da ilgilenecekleri konulardir.”

“Galtung ve Rude (1965) ise 1.James donemi (1616) Ingiltere’sinde haberin
“yeni’nin ¢ogulu olarak (news) kullanilmaya baslandigindan bu yana anlaminda
barindirdigi “yeni”lige karsi1 c¢ikarak, habere, “eskilerin giincellestirilmis hali”

tanimini getirmislerdir.” 18

Ozet olarak haber, giincele ait zamanl bir bilgidir. " Ancak bu da yine kisith
bir kavramdir. Haberin ne olduguna biitiinsel olarak baktigimizda, haber kitle iletisim
aracglariyla izleyiciye / okuyucu ve dinleyiciye iletilen, olan — bitenin aktarilmasidir,

giincele ait zamanli bir olay ve duruma ait olan bilgidir.

Haberin konusunun olusumu belli bir sekilde sinirlanamaz ancak, haberin
iceriginin sinirlanmasinda degisik unsurlar etkili olabilir. Sosyo — ekonomik, sosyo-
politik unsurlar etkili olabilir, bunun yanisira kurulusun kitle iletisim araclari
kurumlarimin sermayesi, yayin politikalar1 ve medyakrasi haberin icerigini belirleyen

kriterler olabilir.

Bu noktadan hareketle haberin bir ileti unsuru olarak, yarattifn degisim ve
varolan sistemini gdzden gegirmek gerekir. Haberi, iki kademeden olusan bir iletigim

sistemi olarak diisiinebiliriz. Birinci asamasinda, bu siire¢ icerisindeki haberin

18 Rigel, ileti Tasariminda Haber,: s. 178
19 Kemal Aslan, Haberin Yol Haritasi, {stanbul: Anahtar Kitaplar Yayinevi, , 2002 s.116
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olusumu, ikici basamaginda ise kitle iletisim dongiisii icerisine girerek, yaratmis

oldugu etki denilebilir.

Haberi ileti agisindan baktigimizda, toplumsal ihtiya¢ seviyesine ¢ikmig bir
iceriktir. Kitle iletisimi araglarimin varlik sebebi olarak goriilmektedir. Temel

anlamda haber, bilgi verme diizenegi iizerine kurgulanmis bir iceriktir.

“Pek c¢ok kisi i¢in haber yansiz ve yetkili agiz sifatimi tagir. Ancak haber de
oteki dirlinler gibi satilir ve alinir. Haberler yaratilir, cogunlukla da aracilardan gelir.
Henry David Thoreau bir felsefeci icin haberlerin yalmiz dedikodu oldugunu
savunmustur. Walter Lippman da haber islevinin bir olay1 belirlemek oldugunu kim,
neyi ne zaman, nasil yapti oykiisii ile stnirlandigini yazmis ve bir benzetme yaparak,
haberin tohumdan toprak {iistiine fiskiran ilk filizi bildirdigini, toprak altinda olanlarin
ise anlatmadigini 6ne stirmiistiir. Genel goriis, dogrulugun islevi olan gizli kalmis bir
gerce8i aydinliga c¢ikarma ile giic kosullar altinda hizli bir ¢calismanin iirtinii olan

g I . 9520
haberin birbirine karistirllmamasi yoniindedir.”

Buradan hareketle haber, her ne kadar toplumsal icerikli ve ihtiyaca yonelik
olarak sekillendirilmis bir tamim da gosterildiyse de, etki alani acisindan oldukca
etkili bir giice sahiptir. Ozellikle hazirlanma agamasi olan birinci asamadan sonra,

ikinci agamada etkilerini mutlaka gostermektedir.

Iki asamal1 bir sistem olarak tanimlanan haber ile ilgili olarak genel bir bakis
acist ortaya koyulacak olursa, birinci kismi haberin olusumu diger bir deyisle haber
toplama asamasi olarak ele almak miimkiindiir. Bu evrenin degerlendirilmesi adina,
kaynak, ileti, hedef alici, kanal ve geri besleme gibi siireclerin iizerinde durmak
gerekmektedir. Kaynak kavramina baktigimizda, haberi olusturmak i¢in gereken
kontag1 bulma gerekliligidir, bahsi gecen kaynak, kisi ya da kurum oldugu takdirde,
bir biilten ya da bir basili materyal olarak meydana gelebilir. ileti ise, haber
kaynagindan saglanan bilgi olmaktadir. Bu bir birey oldugunda yiizyiize goriisme
sonucunda elde edinilen bilgi olabilir, ya da yazili bir materyal oldugu takdirde ise,

belgenin igerigi ileti olarak adlandirilabilmektedir. Hedef alici, bilgiyi tedarik eden

20 Aslan, Haberin Yol Haritasi, s.170
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birey olmaktadir. Bundan sonraki asamada kanal devreye girmektedir. Kanal,
bireyleraras1 iletisimde, ylizyiize ya da telefon goriismesi, diger kisimlarda ise,
kullanilan elektronik ekipmani, kisaca bilginin gonderilmesi ve alinmasimi saglayan
aracglardir. Geri besleme adimina bakildiginda, muhabirin, kaynaktan edinmis oldugu
bilgiler dogrultusunda, belli bir kurgulama diizeni igerisinde, haberi planlayip,
yazmasidir. Bunun sonucunda bilgiden elde edilen bir ileti meydana ¢ikmaktadir.
Geri besleme ayni zamanda yeni bir iletisim siirecinin de baslamasina etki

etmektedir.

Haberin ikinci kademesinde, haberin kitlelere ulasmasi yani kitle iletisim
siirecine dahil olmas1 durumu anlagilmaktadir. Bu gecis siirecini anlamak iizere, yine
kaynak, ileti, hedef alici, kanal ve geri besleme gibi siireclerin iizerinde durmak

gerekmektedir.

Kaynak, bu sefer, aldig1 bilgiyi haber formuna doniistiiren ve bir kitle iletisim
aract kurulusunun haber iiretimi kisminda bulanan muhabirdir. leti, bu noktada
haber konumuna gecmistir. Kitle iletisim araclarindan birinde alacagr boliim,
kaplayacagi alan ve yeralacagi zaman bir sekilde diizenlenmistir. Hedef alici/ hedef
kitle, bu kademede hedef alic1 terimi yerini hedef kitle almaktadir. Ciinkii bu noktada
esas beklenti, hazrrlanmis olan ileti paketlerinin, miimkiin oldugunca cok biiyiik
kitlelere iletilmesini saglamaktir. Diger bir bakis acisindan, haber tiiketecek olan
okuyucu, hedef kitleyi meydana getirmektedir. Kanal diye bahsi gecen kavram, bu
noktada kitle iletigsim araci olmaktadir. Artik bu noktada haberin dagitimi1 s6zkonusu
hale gelmistir. Burada kanal dagitim rolii ile 6n plana ¢ikmaktadir. Son olarak da geri
besleme kisminda dongii halinde olan siire¢, haberin yarattig1 etkidir. Bunu hedef

kitle dedigimiz haber tiiketici lizerindeki etkiler olarak adlandirabiliriz.
Haber unsurunun yanisira, yazili basinla iligkilendirmek suretiyle, gazetenin
temel fonksiyonlari, Agee, Aulth ve Emery’ye gore ii¢ ana baslikta ve ikincil

unsurlarla tanimlanmaktadir.

Okuyuculari nesnel bir bicimde, toplumda, iilkede ve diinyada olup biten

hakkinda bilgilendirilmesi, okuyucunun beklentileri dogrultusunda odaklanan konu
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ile ilgili gelismelerin aktarilmasi, bireylerin kullanilabilir alan igerisinde satis ya da

pazarlamalarina yonelik alanlarin tahsis etmesi olarak aciklanmaktadir.

“Gazetenin ikincil fonksiyonlar1 ise; arzu edilen tiirdeki projeleri planlamak,
istenmeyen konular1 ve olaylart giindemden kaldirmaktir, diger yandan karikatiir ,
mizahve buna benzer ©zel stil unsurlan1 kullanarak, okuyucuya eglence unsuru
sunmak ve okuyucuya tavsiye vermek, bilgi danismanligi gibi konularda hizmet

21
sunmaktir.”

1.2.2. Bilgi ve Enformasyon Kavramlar1 Arasindaki Farkin Onemi

Genel olarak giindem, belirli bir zaman dilimi igerisinde olay ve konularin
belli bir 6nem sirasina gore listelenmis seklidir. Kitle iletisim araglar1 bu baglamda
onemli rol oynarlar. Ciinkii giindem olusturma teorisine gore kitle iletisim araclarinin
belli konular1 daha 6n plana alip, digerlerini daha arka planda birakmasi suretiyle
kamuoyu {iizerinde etki yaratmakta ve insanlarin egilimlerini bu yone c¢evirme
calismasi icerisinde olmaktadir. Bu noktada giindem belirleme yaklagimi, kitle
iletisim araclarinin 6gretici misyonu iizerinde odaklanmaktadir, ¢iinkii bireyler hangi
konulara agirlik verilmesi gerektigi ve neyin onemli oldugu ve bu 6nemliligin bir

siraya konulmasi gerektigini belirlemektedir.

Kitle iletisim araclarinin temel anlamda kendine atfettigi misyon halki
bilgilendirme seklinde olmaktadir. Ancak bu olusum icerisinde belli bilegenlere
dikkat etmemiz gerekmektedir. Bu bilginin enformasyona doniigiim siireci
olmaktadir. “Gazetecinin mesleki iiriinii olan, belli bir kapali yapit 6zelligi iginde
tiretilen haber icin gerekli olan ilk edim, haber kaynagindan bilgi almaktir. Haberin

siireci, bilgi edinme ile baslar, enformasyona doniisiim ile tamamlanir.”*

Giliniimiiz kosullarinda bilgi alis ve veris islemine enformasyon terimi
kullanilmaktadir. Bilgi ve enformasyon anlam olarak ayni sekilde diisiiniilmekle
fakat aralarinda farkliliklar bulunmaktadir. Kitle iletisim araglarimin bu noktadaki

roliine baktigimizda ise, bilgilendirme roliiniin bilgi iletmek ve bilgilendirmekten ¢ok

2 Warren K.Agee, Philip H. Aulth, Edwin Emery, Introduction to Mass Communications,
Longman, 1997, s: 109 )
2 Nurdogan Rigel, Riiya Korlesmesi, Istanbul: Der Yayinlari, Yayin no: 281, 2000, s. 62
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enformasyon sunduguna daha cok sahit olmaktayiz. Enformasyonu, bilginin
medyatik bir ifadeye doniigmiis sekli olarak diisiinebiliriz. En temel, en kolay ve en
hizli sekilde bize ulasan iletiler enformasyon olmaktadir. Baska bir deyisle kitle
iletisim araclariin paketleyip, hazirladigi, tiikketimimize sundugu ve bizim

algilamamiza yon verdigi iletiler enformasyon olarak tanimlanabilmektedir.

Seiler da, enformasyonu olabildigince basite indirgeyerek, “biraz birseyler
bilmek olarak Ozetliyor. Kavrama son noktayr koyan Umberto Eco ise bilgi ile
enformasyon arasindaki baga, doniisiime dikkat cekerek, “bilgi ne denli yiiksekse
onu iletmek o denli giictiir, bilgi ne kadar acik iletilirse o kadar az bilgilendirir”
diyor. Eco, boylece enformasyonu, az bilgilendiren ama kolay iletilebilen bilgi olarak

tanimliyor. =

Rigel’e gore, bilgi ve enformasyon ile ilgili icerdikleri unsurlan genel olarak

karsilastirdigimizda genel farkliliklar gorebilmekteyiz.

Bilgi, ayirdinda olma ve bilme edimi yaratmaktadir. Bunun yanisira bilgi elde
etmek igin arastirma yapmak gerekmedir. Islemekte olan siireci verir ve diisiince
tiretimine destek vermektedir. Tekrarlamalar bu siire¢ icerisinde yeralmaz. Neden —

nicin sorgulamasi bilgi vasitasiyla yapilabilmektedir.

Enformasyon siireci ise biraz daha farkli islemektedir. Enformasyon
ihtiyactmiz olmadan gelir bulur, sadece sonuca aktarmaktadir. Asir tekrarlamalar
sozkonusudur. Kime ve ne’ye yonelik cevaplart bildirmektedir. Aym1 zamanda

hiikkmii bildirmektedir.

Goriildiigii iizere, enformasyon kamuoyunun giindemini belirlemeye yonelik
olarak sekillenmis ve kitlelerin ne sekilde kanaatler gelistirmeleri, ne iizerinde

yogunlasmalarini belirleyen bir yapida sekillenmektedir.

Icerik, en temel anlamiyla bireylere diger bir deyisle hedef kitlelere

sunulmas1 hedeflenen goriintii, yazili materyal ve diisiincelerden olusmaktadir. Haber

2 Rigel, Riiya Korlesmesi, s. 63
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herhangi bir formata doniistiiriilmeden ©6nce bir bilgi niteliginde bulunmaktadir.
Gazetecinin bunu kitlelere sunulacak hazir hale getirmesi bilginin islenmis hali olan
“enformasyon” olarak adlandirilmaktadir. Bir igerik haline gelen haberin de
degerlendirilmesi o toplumun icerdigi degerlerle biitiinlilk kazanmaktadir. “O halde,
kitle iletisim araclarinin icerdigi “enformasyon” big¢imsel Ozelliklerinden ziyade,
izleyenlerin diinyalanyla girdigi 6zel iliski sayesinde bir anlam kazanmaktadir
demek ¢ok yanlis olmayacaktir. Bagka bir ifadeyle iletiler, izleyicinin diinyasinda

kendisine buldugu karsilik 6l¢iisiinde etkili olacak ya da olmayacaktir.” 24

Giintimiizde iilkemiz kitle iletisim araglarina baktigimizda pek cok haberin
magazin ya da asparagas haber olarak, gazetelerin mansetlerinde yeraldigini
gormekteyiz. Hatta bazen gazetelerin manget olarak niteleyecegimiz boliimlerinde
magazin haberleri onemli birer unsurmus gibi gosterilebiliyor. Belli oranda halkin
magazin ya da eglenceden zevk aldig1 tartisilmaz bir gercektir ancak “halk bunu

istemektedir” gibi yanitlar da ¢cok dogru olmamaktadir.

Kitle iletisim araglariin igerigi ile ilgili tartismalan ii¢ ana cercevede

toparlayabiliriz.

“Kitle iletisim aracinin icerigi basitge bir noktadan digerine ulasan (seyahat
eden) imge ve Oykiilerden mi ibarettir, yoksa enformasyon bir toplulukta yasayanlar

arasinda kurulan toplumsal iliskilere katkida mi1 bulunur?”?

Yerel kitle iletisim arac1
tiriinlerinde iletilere hedef kitleye daha direkt ulasacaktir ancak ulusal basin i¢in bunu
soylemek ¢ok da kolay degildir. Bunun yan1 sira kitle iletisim araglarinin sundugu
icerik belli bir mekansalda gectiginde kitlelere neler sunabilmektedir? Burada
anlatilmak istenen iletinin kendi sagladig1 anlam kadar yan anlam olarak da bagka
yan anlamlari daha dogrusu direkt anlatimindan cok yoruma agik olarak nelere
sagladigidir. Diger bir soru da kitle iletisim araci, genel anlamda toplumda ne tiirde
duygular1 saglayabilmektedir? Kitle iletisim araci toplum icerisine sunmus oldugu

iletilerle belli donemlerde gerilim saglayabilmekte ya da gecici siireli birlik

duygusunu harekete gecirebilmektedir. Buna futbolu 6rnek verebiliriz. Insanlari

2% Halil Nalgaoglu ve digerleri, Medya ve Toplum, Istanbul: IPS iletisim Vakfi Yayinlari, 2005 .59

» Nalcaoglu ve digerleri, a.g.e ,s 60
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biraraya getirme ve topluluklar1 belli bir yone yonlendirme konusunda kitle iletisim

araclarimin etkisi tartisilmaz durumda bulunmaktadir.
1.2.3. Haber Degeri Teorisi

Haber degeri ile ilgili ¢alismalarin temelleri 1920°1i yillara dayanmaktadir.
Walter Lippmann, bu konuda bilgi teorisi agisindan yaklasarak, kitle iletisim
araglarmin kendine has olarak bir gergeklik tasarimi yaptigimi tesbit ederek, haber
olma kriterlerini belirlemistir, yapmis oldugu ¢alismalarla ilgili olarak, bu alandaki

ilk kisi olarak nitelendirilmektedir.

“Lippmann’a gore; haber degeri, cesitli olaylarin, varligina ve birlesimine
gore basin tarafindan yaymlanmaya deger goriilmesidir. Lippmann, tasarisini haber
degerlerini belirleyen somut orneklerle gelistirmistir. Buna gore, bir olayin haber
degerine sahip olabilmesi icin alisilmisin disinda (siirpriz, sansasyonel) olmasi,
tasarlanmasi, siireyle sinirlandirilmasi, yapisinin basit ve mantiga sahip olmasi, olaya
etkili veya iinli kisilerin (kurumsal etki, seckinlerle ilgili olmasi1) katilimi ve olay
yerinin okura/dinleyiciye yakin olmasi gerekmektedir.”*® Lippmann’in bakis acisina
gore herhangi bir olayin yukarida bahsi gecen faktorlere ne kadar cok sahip durumda
ise, haber degeri o oranda yiiksektir ve bunun sonucu olarak kitle iletigim
araclarindan birinde yer alma ihtimaline sahiptir Basin, okurun/dinleyicinin ilgisini
ve duygusalligini uyandiran ve 6zdeslesme saglayan stereotipler iletmekte, olaylara
belirli acilardan bakilmasi ve anlam yiiklenilmesini saglayacak icerik ve sunuma
salip bulunmaktadir. Lippmann, gercegin karmasiklig1 nedeniyle anlasilamayacagini,
gercekligin algilanmasinin stereotipler aracilifiyla oldugunu kabul etmistir. O’na
gore; basin, bir ikilem igindedir; haberler, gercegi yansitmamakta, se¢ilmeleri
objektif kurallara gére yapilmamakta, uzlagmaya dayanan seleksiyon kararlarinin bir
sonucu olmaktadir. Bu nedenle de basin, kendine 6zgii bir dizi stereotip iceren

gerceklik kesitleri sunmaktadir.

Fiisun Alver’e gore iktidar ve egemenlik iliskilerinin yansimasi, kitle iletigim

aracinin haber iretim siirecinde de kendini gostermektedir. Kitle iletisim araglar,

26 Fiisun Alver, Basinda Yabanci Tasarimi ve Yabanci Diismanhigy, Istanbul: Der Yayinlari, 2003,
s 204
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meydana gelen pek cok olay1 seleksiyona tabi tutarak haberlestirmektedir. Kitle
iletisim araclarimin haber seleksiyonu, biiyilk oOl¢iide habercilik degeri teorisi
kapsaminda belirlenen ve kitle iletisim araclarinin oOrgiitsel yapisini, profesyonel

ideolojisini, iktidar ve cikar iligkilerini yansitan haber faktorlerine dayanmaktadir.

1.2.4. Haber Faktorleri

Haberin hangi unsurlardan meydana gelmesinin dnemli oldugu kadar, haberin

tiretilmesinde etkili olan baz1 etkenleri de gozden ge¢irmekte fayda bulunmaktadir.

“Winfried Schulz ve Joachim Friedrich Staab, ulusal ve uluslararasi alanlarda
haber iiretilmesinde etkili olan faktorleri belirlemek icin arastirmalar yapmislardir.
Schulz’a gore, ulusal olaylarin haberlestirilmesinde belirleyici olan faktorler,
Oonemine gore sirasiyla sunlardir: Seckin kisi, yakinlik / uzaklik, karsitlik, olas1 yarar

1 e 52T
ve zarar, tartisma ve heyecan faktorleri.”

Meyer’e gore, kitle iletisim araglarinin ilgi gosterip gostermemesini etkileyen
en oOncelikli etken, siyasal konularin olay niteligi olmaktadir. Olay olarak nitelenme
basarisim gosteremeyen ya da akla uygun bir bigimde olaya doniistiiriilemeyen ya da
en azindan olayla iliskilendirilemeyen diisiincelerin, programlarin, niyetlerin
yorumlarin, beklentilerin, metinlerin ve projelerin, kitle iletisim araglarinin kendi
gerceklik versiyonunu yapilandirmasina yarayabilecek hammadde sayilma sansi ¢cok

azdir.” 3

Schulz’a  gore, wuluslararasi alanda meydana gelen olaylarin
haberlestirilmesinde etkili olan unsurlar ise genel olarak elit kisiler, siireklilik
ozelligi, uzaklig1 ve yakinligi unsuru, etnik merkezcilik 6zelligi, icerisinde heyecan

unsurunun yeralmasi ve olmast muhtemel ya da gergek zarar olarak dzetelenebilir.

Staab’a gore (1990:54) ise, ulusal alanda meydana gelen olaylarin

haberlestirilmesinde anlamlilik (buna ©nem de denilebilir), siireklilik, soylem

27 Alver , Basinda Yabanci Tasarimi ve Yabanci Diismanhg, s 204 - 209
% Thomas Meyer, Medya Demokrasisi — Medya Siyaseti Nasil Somiirgelestirir? Blackwell
Publishing Ltd, Tiirkiye Is Bankas1 Yayinlari, Istanbul, 2002 s.47
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seckinkleri, negatif unsurlar (zarar, saldirganlik ya da karsit olma) ve de siirpriz etkin

olmaktadir.

Yine Staab’a gore, uluslararas1 alanda meydana gelen olaylarin
haberlestirilmesinde seckin ulus ve birey, negatiflik unsuru (zarar, catisma, karsitlik),

duygusal unsurlar, uzaklik veya yakinlik, etnik merkezcilik rol oynamaktadir.

Haber aktorleri, birbirinin rakibidir ve kitle iletisim aract ajandasina kendi
durumsal yorumlarim yerlestirmeye calismaktadir. Kitle iletisim araglarinin, iktidar
sahiplerinin ve cesitli kurumlarin karsilikli olarak birbirlerini etkilemeye calistiklari
bir pazar sozkonusudur. Bu pazarda haberler, hem satin alinmakta hem de
satilmaktadir; haberin degerini belirleyen ise, biiyiik ol¢iide yine pazar olmaktadir.
Reklam alimi ve satimi nedeniyle redaksiyon iizerinde etki olusturulmaktadir. Bu
nedenle seleksiyon kararinda sahip olduklar1 anahtar konum nedeniyle gazeteciler,
bagimsiz degil pek cok etkene bagimli durumdadir. Gazeteciler, enformasyonu
seleksiyona tabi tutarak ve yorumlayarak, onun hangi cerceveye gore ve nasil
sunulacagim belirlemektedir. Haber seciminde kurumun profesyonel meslek anlayis,
ticari kaygilar, redaksiyonel denetim, gazetecilerin kisilik ozellikleri, gazetecilik rol
anlayisi, meslegin etik temelleri, basin 6zgiirliigii, politik kiiltiir, ¢ikar iligkileri ve
seslenilen toplumun ozelliklerine kadar genis bir alan farkli agirliklara sahip etki

faktorleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Buna gore; kitle iletisim araclar1 ajanda olusturma siirecine aktif olarak
katilmakta ve kamuoyunda tartisilacak konularin g¢ercevesini belirlemektedir. “Kitle
iletisim araclarinin esas giicii, diinya goriisiimiizii sekillendirebilmesi, diisiince ve
fikirlerimizin temel kaynagi olabilmesi gerceginde yatmaktadir. Kitle iletisim
araclari, diisiince ve davranis bicimimize etki edebilmektedir” (Burton, 1995:14).
Kitle iletisim araclari, diisiince ve duygularin kaynagi olma gibi énemli bir isleve
sahip olmasina karsin derinden bir kavrayis liretememekte, ylizeysel ve ayrintisiz
enformasyon vermeyi se¢cmektedir. “Kitle iletisim araclan, ‘diigiince’ ve ‘kavrayis’
tiretemedigi gibi ‘olay’ da iiretemez: Olsa olsa onlar sahneler, bilgiyi enformasyona
dondistiiriir, fikri piyasaya siirer. Kitle iletisim araglari, bize daha cok neyi diisiiniip

kabul etmek, neyi diigsiinmemek gerektigini sdylemeyi gorev edinmistir”.
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1.2.5. Haberin Temel Bilesenleri

“Kitle iletisim araglari, bize etrafimizda olan biteni anlamamiza yarayacak,
anlam haritalar1 kurar. Bagka bir ifadeyle soylersek, kendimizi “siyasal bir hayvan”
(zoon politikon) olarak diinyada kim olarak, kimden yana/kime kars1i ve nasil
yerlestirecegimiz biiyiik ol¢iide kitle iletisim araclarinin bize tanimladigi cerceve

. .. .. R}
icerisinde bicimlenir.” ?

Bu noktadan hareketle, kendi kendimize bilgi arayisi
icerisine girmiyorsak, ¢cevremizde nelerin oldugunu baska yerlerden edinemiyorsak,
medya bizim i¢in duyu organlarimiz goérevini gorecek ve diinyayr tanimlamamiza

yardime1 olacaktir.

Kitle iletisim araclarinin genel yapisina bakildiginda, iktidar ile - burada
kastedilen hiikiimetler, biirokratlar ve siyasi otoriteler siirekli olarak diyalog
icerisinde bulunmaktadir. “Onlardan dogrudan ya da dolayli maddi destek alma,
haber kaynagi olarak siirekli referansina basvurma gibi konularda bagimlidir. Bu
nedenle ulusal / yaygin kitle iletisim araglarinda yer alan haberlerdeki konular ve
ifade edilen goriisler, s6z konusu bagimliligin izlerini tasir. Bir de buna 6zellikle son
yirmi yilda yasanan ticarilesme ve kar giidiisiiyle davranan ticari kitle iletigim
araclarimin, haber ve tartisma yerine eglence ve magazin formlaria agirlik veren,
hatta haber ve tartisma programlarinin ciddi siyasi icerigini bile bosaltarak
magazinlestiren goriintiisii eklenince, kitle iletisim araclar1 ortamina iliskin olarak

sahip oldugumuz genel tablo daha da vahimlegir.” *°

Tiirkiye’nin zaman icerisinde ¢esitli toplumsal degisimlere bakacak olursak,
modernlesme ve kiiltirel insa adi altinda yine kitle iletisim araclarinin bir
sekillendirici unsur olarak ortaya c¢iktigi goriilmektedir. Bu noktada popiilist
sekildeki ifadenin giderek baskinlastigi ortaya ¢ikmaktadir. Bu zaman periyodu
icerisinde kitle iletisim araglarinda tekellesme yogunlasirken, basin sirketlerinin
global diizeyde sermaye gruplarinin eline gegmeye baslamasi, mevcut kitle iletisim

aracglan politikalarinin sekillenmesi ve ayn1 anda da biirokratik ideolojiyi savunmak

* Nalcaoglu ve digerleri, a.g.e , s.134
30 Nalcaoglu ve digerleri, a.g.e., s.135
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gibi sonuglar1 dogurmaktadir. Bu sayede kitle iletisim araglari, gelistirmis oldugu bu
icerik ile hem halka hitap eder durumdaki tavrini korumus, aynm1 zamanda sermaye
cikarlarim1 zedelemeyecek ve aymi zamanda iktidar ile uyumlulugunu dengelemis

olmaktadir.

Haber ile ilgili olarak 3 temel bilesenden bahsedebiliriz. Bunlar zaman,
mekan ve haber aktorleridir. Zaman unsuruna deginilecek olursa, haber metninde
zaman denilince, habere konu olan olayin, olgunun, durumun gectigi an anlasilir. Bu
simdiki zaman olabilecegi gibi, gecmis ve gelecek zaman da olabilir. Haberde daha
cok bildirme kipi kullanilir. Yalin ve bilesik zamanl fiiller (fiil tabanina eklenen
zaman ekinin sayisina gore, fiiller yalin ya da bilesik zamanl olur. Eylem tabanina
eklenen zaman, eki bir tane ise yalin; iki tane ise bilesik zamanli fiil olarak

adlandirlir.) olayi ya da durumun gerceklestigi zaman dilimine gore secilir.”"'

Habere konu teskil eden hadiselerin, durumlarin gectigi yer mekan olarak
adlandirilmaktadir. Haberin biitiinsel bir yapida degerlendirilebilmesi adina haberin
meydana geldigi mekanin oOzellikleri diizgiin bir sekilde detaylandirilmalidir. En
temel anlamda mekan nerede sorusuna yanit bulmaktan gegmektedir. Ayn1 zamanda
habere tam anlamiyla aciklik kazandirmak adina konunun nerede meydana geldigi,
planlanmis bir yer secimi s6z konusu ise bu mekanin neden secildigi ve mekanin
ozellikleri hakkinda da bilgi edinmek habere biitiinsel bir bakis acis1 kazandirmak

adina faydali olmaktadir.

Bu kisimda da aktorler, habere konu olan hadiseler, durumlar ve olgular
icerisinde yeralmis olan kisiler olarak tanimlanabilir. Burada haber aktorii olarak, bir
sekilde hiikiimet politikalarim1 agiklayan bir yetkiliyi gorebilecegimiz gibi,
depremden etkilenmis vatandaglari da haber aktorii olarak goérmek miimkiin
olabilmektedir. Burada aktorlerin etki alanlar1 ve bulunduklari konuma gore bir
siralama yapilabilmektedir. Bunlar sirasiyla, etkileyen, etkilenen, izleyen ve goren ve
karar verendir. Etkileyen, “patlama, silahli eylem, miting, savas vb. eylem
haberlerinde olayi, durumu baglatandir. Olayin durumun 6znesidir. Kaza, yangin vb.

Olaylarda siireci baslatan olarak degerlendirilir. Sel, deprem vb olaylarda ise

31 Aslan, Haberim Var! Orneklerle Haberin ABC’si s. 29
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etkileyen (depremde: faylar, selde: asir1 yagislar bolgedeki ormanlik alanlarin
azalmas1 vb.) dogadir. Soylem haberlerinde ise herhangi bir toplantida konusan,
goriis bildirenleri igerir.” ** Sonug olarak burada kimin ne dedigi ve kim ne yapt1 gibi

sorular etkileyen kismindaki sorularimiza cevap olacaktir.

Etkilenen ise az Once etkileyen kisminda bahsi gecen Oznelerin etkisine
maruz kalan ve bu 6znelerin yaptiklarinin sonuglarina maruz kalanlara etkilenenler
denilmektedir. Ornegin bir doga afetinden sonuglaria maruz kalanlar ya da séylem
haberleri sonrasinda belirtilen goriisiin ya sunulan bilginin etkiledigi Kkitleler
etkilenen Kkategorisine girmektedir. Izleyen ve goren, eylem ya da soylem
haberlerinde konuya tanik olan kisilere izleyen goren denmektedir. Bu kisimda da
olayr kimler gordii? Kimin bilgisi var? seklindeki sorulara cevap verebilecek
konumda olan bireyler izleyen ve goren olarak tamimlanmaktadir. Degerlendiren,
burada da meydana gelmis her tiirlii olay ve durumla ilgili olarak, durumu analiz
eden ve ortada ne olduguna iliskin durumu yorumlayan, goriis ve durum bilgisi veren
bireylere de degerlendiren denilmektedir. Bir konudaki bilgiyi pekistirmek adina
bilgisine basvurdugumuz uzmanlar bu kategori igerisinde ele alinabilir. Karar veren
ise, haberin igerisinde yeralan unsurlarla ilgili olarak, bu unsurlar tizerinde belirleyici
etkiye sahip olanlara “karar veren” denilmektedir. Bir konu ya da olay hakkinda
karar vericidir sorusuna yanit — karar verici- olmaktadir. Karar verici gercek ya da

tiizel kisi olabilmektedir.

Genel olarak toplumumuzda haber aktorlerinin oranina baktigimizda, daha
cok etkileyen ve karar veren haber aktorlerini gormekteyiz. Kamu giindemi ile siyasa
giindem arasinda bir dengenin soz olmasi gerekirken, giiniimiizdeki yaklasim,
sOylem haberlerinin temsilcisi olan siyasal iktidar ve magazin giindemine olusturan
aktorlerden olusmaktadir. Halk, kitle iletisim araclarinin etkisi ile bir sekilde pasifize
durumda olup etkilenen pozisyonunu degistirme sansina c¢ok da sahip

olamamaktadir.

Bilgilendirme misyonu olan haberi hazirlarken belli kriterler gozoniinde

bulundurulmalidir. Bu bilesenler bir haber iceriginin olusturulmasindaki en temel

32 Aslan, a.g.e.s. 29
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noktalardir. Kemal Aslan’a gore bunlar sirasiyla dogruluk, gerceklik, nesnellik,
anlamhilik, kesinlik, hizlilik, tutarlilik ve inanirlik olarak siniflandirilabilmektedir.
Dogruluk ilkesi geregi, haberin iceriginde verilen bilgilerin dogru bir sekilde ifade
edilmesi gerekmektedir. Haberin iceriginde yanlis ya da dogruluk payr olmayan
unsurlar yeralmamalidir. Haberin duyurulma ami 6nceligi kadar icerik anlaminda da
en net ve gercege uygun bilgiler verilmelidir. Halkin dogru bilgi alma hakkin1 da
goziiniinde bulundururak hem gazetecinin hem de kurumun bu unsura dikkat etmesi

gerekmektedir.

Gergeklik ilkesinden hareketle, haberin igerigini olusturan bilgilerin gercegi
temsil etmesi ¢ok Onemlidir. Gergeklik, habere konu olan unsurlarin, olaylarin ve
olgularin varoldugunun gercekligine dayanmaktadir. Olmayan birseyi varmig gibi
yansitmak, haberin haber olma niteligini biiyiik 6l¢iide zedeler. Nesnellik unsuruna
baktigimizda, kitle iletisim araglarim1 kamuoyuna saglayacagi tarafsiz bilginin
saglanabilirligi acisindan, nesnellik ¢ok biiyiik 6nem tasir. “Izleyiciyi ilgilendiren,
habercinin kisisel goriisii degildir. izleyici acisindan olaym ya da durumun kendisi
onemlidir. Haberci izledigi olaydan insan olarak etkilenirse bile duygularimi 6ne

33
cikarmamalidir.”

Iyi bir haberci hi¢ bir zaman &nyargi duygusuna kapilmamali ve konuyla
ilgili farkh goriislere yerverebilmelidir. Haberci her zaman olaylarla ilgili olarak belli
bir mesafede yeralmalidir. Haber olusturma siireci esasinda kullandigi sdylem,
goriintiiler, haberin gazetede yeraldigi boliim gibi bilesenler de nesnelligin
korunmasi adina 6nemli ayrintilar arasinda yeralmaktadir. Bunun yanisira durumu
anlatmada yarayacagini diislindiigii sifatlart ve deger yargilarim1 haberin igerisine

katmamalidir.

“Sahiplerinin kitle iletisim araglarn dig1 alanlarda ekonomik faaliyette
bulunmasi, giiniimiizde nesnelligi daha c¢ok tartismali hale getirir. Zira ticari

cikarlarin catistigi ya da bu cikarlarn engellemek isteyenlere karsi kitle iletigim

33 Aslan Haberin Yol Haritasi, s 64
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araclariin nesnelligini koruyamadig goriilmiistiir. Bu da nesnelligin giiniimiizde git

gide “modas1 gecen” bir anlayis olarak degerlendirilmesine yol agmaktadir.”**

Nesnelligin denge unsuru duygu ve diisiincelerin direkt olarak dile
getirilmesi, Onyargili ve duygusal bakis acist ve konunun tam degerlendirilmeden

belli degerler yiiklenmesi durumunda bozulmaktadir.

Anlamlilik, iletilecek olan iletinin sodzsel ifadesinin yanisira, iletinin
hedeflenen kitleye en dogru ifade ile iletilmesi demektir. Iletilmesi istenen s6ziin net
ve yalin bir ifade ile anlatihiyor olmasi demektir. Bir iletinin anlamliliginin
olusturulmasinda pek cok degisken devreye girer, bunlardan bir tanesi agikliktir,
aciklik ilkesi ¢ercevesinde ileti hic bir sekilde belirsiz bir ifade tasimamalidir ya da
yazilmis olan haberin farkli anlamlara ¢ekilir bir yapisinin olmamasi gerekmektedir.
Diger bir bilesen de sadeliktir. iletilmesi istenen haber, okuyucu tarafindan hemen
anlasilabilir nitelikte olmali ve fazlaca detaylar icerisinde kaybolan bir ifadeye
meydan verilmemelidir. Yine diger 6nemli bir ayrint1 haberin anlasirligidir. Anlatim
esnasinda kullanilan ctimleler ¢cok karisik olmamali, toplum igerisinde yaygin olan
kelimelerden olusturulan bir dizgi ile olusturulmalidir. Kesinlik ilkesine gore, haber
icerisinde verilen bilgilerin dogruluk unsuru tasiyor olmasi gerekmektedir. Kesinlik
ilkesi dahilinde haber hi¢ bir siiphe unsuru icermemeli ve okuyucu tarafinda
inandiricilik ifadesi yiiksek olmalidir. Konu hakkinda tam bilgiye sahip olunmamasi
ya da yarim yamalak edinilmis bilgiler, kesinlik ilkesinden bir sekilde uzakta
kalmakta, okuyucu tarafinda soru isareti yaratmaktadir. Diger onemli bir ilkede
hizliliktir. Buradan hareketle, haberin kitlelere dogru iletilmesi ilkesi kadar, hizli
iletilmesi de ¢ok biiylik 6nem tasimaktadir. Teknolojinin giin be giin ilerlemesi ile
haberin hizl1 bir sekilde iletilmesinde oldukg¢a biiyiik yol katedilmistir. Habercilikte
gecerli olan “haberi dogru al, dncelikle ver” ilkesidir.*”” Tutarlilik da diger 6nemli bir
bilesendir, okuyucuya iletilen bilgilerde hi¢ bir sekilde celisen ifadelere
yerverilmemelidir. Anlatim esnasinda iletilerin biitiin olarak algilanabilmesi adina
kurulan ciimleler icerisinde anlam biitiinliigii olmali, birbirinden kopuk ifadelere

yerverilmemelidir. Ayn1 zamanda imla kurallarina dikkat edilmelidir. inanirlik,

34 Aslan, a.g.e., s.66
35 Aslan, a.g.e., s.71
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kaynak haberin inanirligin1 saglamak adina en birincil unsurdur. Haberin inanirligini

saglayan bilesen vardir, bunlar uzmanlik ve giivenilirliktir.

Uzmanliktan kasit, haberin igerigini analiz etmek ve bunu ne kadar basarili
aktarma yetisine sahip oldugu ile ilgili olmaktadir. Diger bilesen giivenilirlikten kasit
ise iletinin herhangi bir menfaat adina sunulmadig ile ilgili olmasidir. Iletinin
icerisinde farkli manalara cekilebilecek ya da kamuoyu tarafindan algilanan iletinin
anlamlandirma boyutunda sapma olmas1 halinde giivenilirlikten s6z etmek ne yazikki

miimkiin olmamaktadir.

1.2.6. Kurumsal Amaclarin Haber icerigine Etkisi

Giindem olusturma c¢aligmalarinin temel hedef dongiisii, ileti olarak
sunulacak haberin belli bir sekilde tasarima tabi tutulmus ve onceligin ne olacagi ile
ilgili kriterlerle yogrulmus olmasidir. Bir sekilde kamunun giindemi, kullanimlar ve
gereksinimler durumu ¢ercevesinde daha duragan bir yapiya sahiptir. Topluma ait
kurum ve aile gibi dinamik siire¢lerin sOylem iiretme, yayma gibi islevleri olsa da bu

etkinin kitle iletisim ara¢lar1 kadar kuvvetli olamayacagi da acik bir gercektir.

Bu noktada iki ana degiskenden genel olarak bahsetmek miimkiin
olabilmektedir. Bunlardan bir tanesi, gazete ve kitle iletisim araclar1 sahiplerinin
etkisi, bir digeri de iktidar bicimlerinin kitle iletisim araclarinda yeralma istegi ve

burada vermis oldugu baskidir.

Oncelikli olarak “Parlamento, hukuki ve askeri kurumlarin yaninda 6nemli
ekonomik kuruluslar, siyasal partiler, kitle iletisim araglari, sendikalar, din ve egitim
kurumlar1 kendi alanlarinda etkili sdylem iireten iktidar kurumlardir.””*®  Bu
kurumlarin paralelinde varolan sdylem iiretimine katilan ya da pasif sekilde sdylemi
alict durumda bulunan kitleler bulunmaktadir. Toplumda her zaman birbirinin zit
pozisyonunda olan iki ayr1 u¢ bulunmaktadir. Ornegin, varsil — yoksul, erkek —
kadin, egitimliler-daha az egitim almislar v.b. Bu durumda iktidar, sosyo ekonomik,
askeri ve iletisim sahalarinda belli bir sekilde giic sahibi olan kitlelerce

olusturulmakta ve kamuoyunun giindemi bir sekilde bigcimlendirilmektedir. Bunun

36 Alver, Basinda Yabanci Tasarimmi ve Yabanci Diismanhgi, s.209
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diginda bireysel kanaatlerini ve kendilerini ifade etme adina araclara daha az ulagma
olanagina salip olan ve sOylem seckininin tam tersi durumunda olan soylem diiskiinii

olan kitlenin ise kendini ifade etmek adina ne yazikki sansi1 olmamaktadir.

Molotoch ve Lester da haberin diizenlenmis ve insa edilmis olan bir
gerceklik oldugunu belirtmektedirler Onlara gore bu bir kurgudur, bahsi gecen

dongii, gecmis ve gelecek kurgusunu da icerisinde barindirir.

Benzer sekilde, Molotoch ve Lester (1988), haberin gerceklik degil, olasi
diger gercekliklerin yerine gecen, dolayisiyla insa edilmis bir gergeklik oldugunu
ifade eder. Her olayin, anlamini, icine yerlestigi baglamdan aldigimi vurguluyarak,
kamu ile ilgili olaylar1 toplumun sekillenme ve yapisi dogrultusunda harmanlayarak,
ona gore bir profil yaratir. Haber iiretim siireci igerisindeki bu yaklasimla, rutin
pratiklerin zaman olarak yeni olarak nitelendirilse de hadiselerin dogal ve zaten
saglanmis olan gercekligin insa edilmesi esnasinda i¢ine sikistirilmasindan baska bir
sey degildir. “Bu nedenle de, toplumsal bir insa olan olaylar, anlamlarin1 hep belirli
bicimlerde, belirli bir bakis agis1 i¢inden kazanir. Bizatihi hangi olaylarin haber
olacagmin secilmesini saglayan bu rutin pratikler, hakim bir haber anlayisinin
olusmasini saglarken, neyin haber degeri oldugunu da kurmaktadir. Bir devamlilik ve
diizen yaratmaya yonelen bu haber anlayis1 seyleri farkli tarzlarda biraraya getirmeye
degil seyleri hep ayn1 tarzda biraraya getirmeye dayali oldugu icin haber kalan haberi

dislar. Burada Van Dijk’in (1999:367) sozlerini aktarmakta yarar var.

“...haber iiretiminin yeknesak orgiitlenisi haber toplamanin devletin baglica
siyasal organlari, polis mahkemeler ve biiyiik sirketler gibi sabit bir haber Oykiileri

kaynagini garantileyen kurumsal baglamlarda cereyan etmesini destekler.”’

Soylem; toplumsal degerleri, normlari, dinleri, ideolojileri, dilleri, kurumlari,
mimariyi ve bedeni farkli esaslarda iletmekte ve sekillendirmektedir. S6ylem i¢inde
anlamlarin bireyler tarafindan iretildigi ya da yeniden iiretildigi araglardir ve

anlamlar ilk once iliski siireclerinde tartisilmaktadir. Buna karsilik soylemle

37 Umut Tiimay, Arslan Yegen, Haber ve Hakikat iliskisi, Haberde Yeni Olan Nedir, Elips,
Istanbul, 2004, 5.67
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yakindan iliskisi olan ideolojiler, biling ya da diisiince olarak anlasilmamakta,
eklemlenme ya da dilsel isaretlerin birbirini izlemesiyle olusan anlam etkileri olarak
kabul edilmektedir. Anlamlarin bagka sozciiklerle kolektif dil pratigi icinde diizenli
olarak yeniden iiretilmesi gerekmektedir. Anlamlar yeniden ele alinmali ve yepyeni

iliskiler baglaminda ileri siiriilmeli boylece goreli olarak stabil kalabilmelidir.

Seckinler, iktidarin uygulanmasi ya da siirdiiriilmesi icin gerekli ideolojik
cerceveyi sOylem yoluyla saglamaktadirlar. Soylem ve haber soylemi iginde
yapilandirilan ideoloji, iktidarin harekete gecirilmesinde ya da mesrulastirilmasinda
onemli rol oynamaktadir. Haberlerde siyasal ve ekonomik seckinlere sik sik yer
verilerek, onlarin idelolojilerinin ve iktidarlarinin onaylanmasi ve mesrulastiriimasi
saglanmaktadir. Kitle iletisim araglar1 profesyonelleri bir yandan iktidar sahiplerinin
iktidarlarim1 betimlemekte diger yandan ise, kendi calistiklar kitle iletisim araglar
orgiitiiniin  iktidarimin  siirdiiriilmesine katkida bulunmaktadirlar. Kitle iletigim
aracglan profesyonellerinin haber degeri anlayis1 seckin uluslara, orgiitlere ve kisilere
daha fazla yer verilmesini saglayan ve onlarin iktidarlarinin taninmasi ve
mesrulastirilmasi sonucunu doguran ideolojik ve mesleki Olciitlere dayanmaktadir.
Kitle iletisim araglan iktidar1 dolayimlayici bir iktidar bigimidir ve toplumsal iktidar
yapilarinin iiretiminde ve yeniden iiretiminde kendine ait Ozerk bir role sahip

bulunmaktadir.

Siire¢ igerisinde politik iletidenden de bahsetmek gerekmektedir. Politika
belli bir orandan diger sistemlerle kiyasladiginda yonetimsel ve miidaheleci bir giice
sahiptir. Burada Kkitle iletisim araclarinin politik siirec ile yolunun kesistigi noktada
politikacilar bu siirecten faydalanmak istemekte ve baski saglayabilmek adina,
politik iletisimin dengelerinin bir sekilde oturtulmasina calisiimaktadir. Buradaki
gorev daha cok kitle iletisim araglarina yiiklenmekte ve kitle iletisim araglar1 burada

siireci temsillestirmek adina, bir ara¢ konumuna ge¢cmektedir.

Sarcinelli’ye gore de , politik iletimin bazi fonksiyonlar1 bulunmaktadir. Bu
fonksiyonlar genel olarak su sekilde dile getirilmektedir. Politik iletiler, enformasyon
fonksiyonuna sahip olmaktadir. Politik icerikler ve ifadeler medyatik bir sekilde

iletilmektedir. Aym1 zamanda, enformasyonu iletme, kanit gosterme ve politik egitim
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unsurlarina megruluk kazansirma cabasinin bir parcasi olmaktadir. Bu iletilerin

icerigi enformasyon ile indirgenmis ve sembol yogunlugu icermektedir.

Her yapida goriilebilecegi iizere, sOylem seckinleri burada politik
seckinlerden bahsedebiliriz, onlarin vatandaslar ile arasindaki iletisimi saglamak
adina bu tip model kaginilmaz bir ihtiyactir. Bu dongiiyii gerceklestirmek adina kitle
iletisim araglarma ve halkla iliskiler uzmanlarma ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu siire¢

icin bir nevi halkla iliskiler ve planlanmus ileti siireci demek miimkiin olabilmektedir.

1.2.6.1. Haberde Soylem ve ideoloji

Ideoloji kelimesinin kokeni Grekge’ye dayanmakta olup, fikir bilimi olarak
adlandirilmaktadir. Bu tanimdan hareketle sosyal hayatin biitiin bilesenleri kendileri

icerisinde bir gekilde bir ideoloji icerisinde yeralmaktadir.

“Dilbilimde, ciimlelerin iistiinde dilin 6rgiitlii bir kullanimi.”
“Herhangi bir kiiltiirdeki algilama gemalarimi, dili ve bilgiyi tek bicim olarak
denetleyen kiiltiirel bir kod (Foucault, 1972). M.Focault’a gore sdylem bir ibareler
dizisi olmaktan ote birseydir. Toplumsal maddiligi ve ideolojik 6zgiilliigii vardir ve

her zaman iktidarla iist iiste binmis durumdadir.” **

Bu tamimdan hareketle soylem’in kisinin kullanmakta oldugu dile ait s6zlii ve
yazili bilesenler oldugunu belirtebiliriz. Soylem sadece basit bir cliimleden olusan
anlati olmayip, kendi icerisinde kodlar1 ve anlamlarnt ve bir iliskiselligi

barindirmaktadir.

“Soylemi bilgi, ideoloji ve gii¢ iliskileri olarak ortaya ¢ikaran bir bilgi formu
olarak adlandiran Edibe S6zen, soylemi anlasilir kilanin onu kullanan aktor ya da
failler olduguna isaret ediyor ve ekliyor: “Aktorlere kimliklerini veren sey

kullandiklar sdylemdir. *

%% Erol Mutlu, Tletisim Sozliigii, Bilim ve Sanat Yayinlari /Ark, Ankara, 1998, 5.309

3% Kemal Aslan, Haber Nasil Okunur — Haberde ideoloji, Soylem, Anahtar Kitaplar Yayinevi,
Istanbul 2004 s. 16
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Gergek soylem igerisinde yapilandirilmaktadir. Soylem icinde sdylenemeyen
ya da diisiiniilmeyen bazi seyler oldugunu ve sdylemlerin ideolojilere benzer etki
icerdigini belirten Erol Mutlu, su goriisii dile getirir: Soylemler, mevcut bir diigiinme
— gérme bicimi olarak alternatif diisiinme bi¢imlerini ortadan kaldirabilir, dolayisiyla

da belli bir iktidar dagilimini destekleyebilir. *°

Soylem, ideolojinin olusturulmasinda ise yarayan en ana unsur olmaktadir.
Buradan hareketle iktidar, bilgi ve gii¢ gibi unsurlar, sdylemin sekliyle ifadesellik ve
kabul goriirliik kazanmaktadir. Bu sayede o toplulukta bir sekilde baskin olan sinifin
yaptiklar1 da bir sekilde soylem yoluyla haklilasmakta ve mesrulagsmaktadir. Noam
Chomsky, kamuoyundan gelen itirazlara ragmen yonetilenlerin kendi giindemlerini

. . . . .. o .41
“yonetilenlerin rizas1” olarak dayatmasim “rizasiz riza iiretimi olarak degerlendirir.

Bu baglamda iktidarin ya da egemen olan sinifin sdylemler bir sekilde
haklilagtirilarak soylem icerisinde sunulmakta, farkli bir sekilde diisiince kapisinin
aralanmasina pek olanak verilmemektedir. Diger bir degisle farkli sylemlerin ya da
itirazlarin olugmasi halinde giiclii olan ve kabul ettirilmeye calisilan soylem ve
eylemler, halkin iyiligi i¢in oldugu ve kamunun menfaati icin oldugu gibi
soylemlerle tekrar okuyucu kitlenin kargina kabul gérmesi miimkiin olacak sekilde

sunulmaktadir.

1.2.6.2. Kitle Iletisim Araclarmn Miilkiyet Durumu

Giiniimiizde bir kitle iletisim arac1 kurulusu i¢in gerekli olan sermaye oldukca
biiylik yatirimlara ihtiya¢ duymaktadir. Bu gereksinimler sonucunda basinin sermaye
gruplarinin bir parcast olmasi kaginilmaz bir hal almistir. Belli bir sermayenin
biinyesinde yeralma durumunda olan kitle iletisim aract ister istemez bagh
bulundugu sektore yonelik olarak haber degerlendirmesi yapmakta ve bu da tarafsiz
habercilik ilkesi tanimm biiyiik lgiide degistirmektedir. Ister istemez olusturulacak
giindem ve sirada meydana gelen olaylarda haberin iceriginin sekillenmesi bu

dengeler dogrultusunda olmaktadir. George Gerbner, su degerlendirmeyi yapiyor:

40 Aslan, a.g.e. s.17
4 Aslan, a.g.e. s.18

46



“Esas mesele kitle iletisim organlarinin 6zgiir olup olmadigi meselesi degildir. Kim
tarafindan, nasil, hangi amaglar i¢in kontrol mekanizmasi uygulandigi ve kaginilmaz

tezahiirtiniin neler oldugudur.”

Bu noktadan hareketle kitle iletisim araglar1 ideolojik bir unsur olup, sosyal,
ekonomik ve politik unsurlardan olusan yasamsal alanda sermaye ve iktidarin

nufuzunu ve baskinligini etkin kilmaktadir.

Konunun detaymna inmek adina biraz da medyakrasi kavramina deginmekte
fayda vardir. Medyakrasi, varolan ideoloji ve benimsenmis diisiince yapisi adina kitle
iletisim araclarn patronlarinin  menfaatlerinin  korunmasinin adina, onlarin
benimsedigi yapi1 dahilinde gazetecilik yapmaktir. Bu sayede benimsenmis olan
ideoloji ve buna bagl olarak dizayn edilmis yayin politikas1 sinirlar1 dahilinde

kalinmis olur.

Bu kavramu bir sekilde esik bekgiligi ile 6zdeslestirebiliriz, ciinkii belli yayin
politikalar1 ve ideoloji ¢ercevesinde hareket eden medyakrasi anlayisi, kapilar belli
diisiince ve yaklagimlara acar, diger taraftan kendi kritelerince uygun gormedigi
noktalar1 gozardi etmektedir. Bu sayede kimin neyi ne kadar bilmesi, hangi konularin
ne kadar mithim ya da ne kadar bilinmesinin gerekli olmadigini, kisilerin neyi
konusup, neyi konusmayacaklarina kendi belirlemis olduklar1 politikalar ve ideolojik

yaklagimlar biitiiniinde karar vermektedirler.

Giiniimiizde, kitle iletisim araclarnin kitleye yonelik etkiler yaratmasinda
sOylem iizerinde odaklanmasi da ayr1 bir dikkat ¢ekici konudur. Bu egilim kitle
iletisim araglarinin anlam olusturmadaki izledigi adimlarda yani kanal, kaynak hem
de iletiyi alan alict1 bakimimdan degisik boyutlariyla ¢oziimleme ilkesidir. Soylem
analizindeki en Onemli noktalardan biri kitle iletisim araclarimin bilgi aktarimi

esnasinda belirlenmis bir diinya goriisii ve bakis agisi ile hareket etmekte oldugudur.
“Dijk, ideoloji kavramimin “bir grubun, simifin ya da Obiir toplumsal

olusumlarin {iiyeleri tarafindan paylasilan bir toplumsal bilis (cognition) big¢imi”

olarak belirtirken bir bakima kitle iletisimi icinde sakli olan ideolojik yani
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tamimlamaktadir. Kitle iletisim araglariin iistii kapali olarak tasidigr ideoloji, kitle
iletisim araglariin sdylem olusturmada bagli oldugu teknikler dolayisiyla anlam

. . . [P 42
tizerindeki egemenligini ifade eder. “

Anlam {iiretimi bireyin zihninde kodlarin birbiri ardina dizilmesi algilanmasi
ve yorumlanmasi sonucunda olusmaktadir. Medya gercekligi olusturulurken dil ve
gorsel oOzellikler harmanlanarak belli bir sekle sokup, kendi gercekligini
olusturmaktadir. Temelde insanin algilama siirecini olusturan unsurlar kisinin
giidiilenmesi, motivasyonu ve pek c¢ok psikolojik siirecin harmanlanmasi ile
gerceklesmektedir. Ancak kitle iletisimi siirecine baktigimizda algilama ¢ok baska
degiskenlerin devreye girmesi ile olusmaktadir. Kitle iletisim araglarinin hazirladig
iletilere kars1 olarak, bireyin seciciligi ve kendi iradesini kullandigin1 sdyleyebilmek
pek de miimkiin olmamaktadir. Hangi gazetede veya dergide neyi okuyacagimiz
isitsel gorsel alanda televizyon ya da radyo da hangi programi sececegimiz ¢ok 6zgiir
olarak verdigimiz kararlar olmamaktadir. Kitle iletisim araglari, sosyal toplulukta
kendisinin hedef kitlesini, egilimlerini ve olasi beklentilerini goziiniinde
bulundurmak suretiyle onlarda belli bir baglilik ve devamliligi olan bir iliski
olusturmay1 hedeflemektedir. Bunun sonucu olarak her bir birey kendi beklentileri
dogrultusunda bir 6zdesim kurmak suretiye, olusturulan iceriklerin sdylemlerini
kendimizce kabul ediyor olmaktayiz. Kitle iletisim araglar1 belli sekillerde anlam
tiretmekte ve belli bir sekilde insan diisiincesi iizerinde iz yaratmaktadir. Buradan
hareketle giindem belirleme yaklagiminin destekleyen bir sonuca c¢ikilmaktadir.
Sonug olarak kitle iletisim araglari, bireylerin nasil ve neleri diisiinecegi iizerine
odaklanmaktadir. Bunu da daha 6nceden kitle iletisim araglarinin insan algilamasi
izerinde olusturdugu kodlamalar ve ilettigi iletiler ile saglamaktadir. Bireyler
disaridan verilen ileti bombardimanina maruz kalmakta ve karst ¢cikmak gibi bir sansi
zaten olmamaktadir. Kitle iletisim araclari, kitleler i¢in aradaki toplumsal farkliliklar
torpiileyerek, ortak goriisler olusturmakta, olusturulan igerik ve kullanilan araclarin,
bireylerin farkliliklarin olmasina ragmen genel bir goriis olusturulmaya
calisilmaktadir. Bu G.Gerbner’in ana goriis kavramiyla belli noktalarda

ortiismektedir.

42 Sadik Giines, Medya ve Kiiltiir — Sessiz Yiginlarin Kiiltiirel intihar, Vadi Yayinlari: 39, 1995 s.
102
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Bilgi ve bilgilendirilme istegi, toplumun bireyleri igerisinden siirekli gelen bir
taleptir. Bu ister televizyonla olsun ister gazete ile olsun bir yerden bilgi edinme
istegi insanlar igin siireklilik arzeden bir talep olmaktadir. Ama buradaki 6nemli
olgu, bireyin bu siire¢ icerisinde nerede oldugudur, ¢ogu zaman birey bu noktada
edilgen bir rol igerisindedir. Birey, zihnine konumlandirilmis olan imajlar
diinyasinda belli beklentiler edinmekte, hizla degisen diinya diizeni icerisinde kitle
iletisim araclar1 tarafindan kendisine verilenler sayesinde bilgi ihtiyacini

gidermektedir.
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IKiNCi BOLUM
GUNDEM OLUSTURMA

2.1. Kitle iletisim Araclariin Giindem Olusturma Modeli

Giindem belirleme yaklasiminin diisiinsel temeli Walther Lipmann’in Public
Opinion (Kamuoyu) isimli ¢alismasma dayamir. Lippman (aktaran Irvan, 2001:70),
insanlarin kendi yakin cevreleri disinda olup bitenleri anlayabilmeleri, dogrudan
gbozlem yapabilme olanagi bulunmayan dis diinyayr kendileri icin anlamli hale
getirebilmeleri i¢cin belli anlam haritalarina gereksinim duyduklarini, bu anlam
haritalariin ~ kitle iletisim  araglarmin  aktardi@i  bilgiler  dogrultusunda
olusturuldugunu ileri siirer. Bernard Kohen (aktaran Irvan, 2001:70) ise Basin ve Dis
Politika adli yapitinda “Kitle iletisim araglar1 bizim ne diisiinecegimizi degil, ne
hakkinda diisiinecegimizi belirler” diyerek smirli etkiler modeline bir yanit

olusturmustur.*

Her ne kadar kendisi, kendi kendine bu terimi kullanmamakla birlikte,
Bernard Cohen, Lippman’n fikirlerinin ve goriislerinin giindem belirleme ile tanimi
ile ortiistiiglinii vurgulamaktadir. Kitle iletisim araglar sadece bilgi saglayicist ya da
fikir sunucusu degildir. Yukarida da belirtigi gibi, kitle iletisim araglar1 belki ne
diigiinecegi konusunda basarili olmayabilir ancak okuyuculara ne hakkinda
diisiinecegi soylemek konusunda bariz bir sekilde basarilidir. “Buradan hareketle,
diinyaya bakis acis1 insandan insana farklilik gostermektedir, ancak bu sadece kendi
bireysel alakalar1 ile baglantili degildir, bu ayn1 zamanda okuyucularin okumus
olduklar1 gazetelerin yazarlari, editorleri ve kurumun diisiinceleri ile olusturulmus

anlam haritalar ile ilgili olmaktadir.”*

Teori kitle iletisim araglarinin halkin neyin énemli olduguna dair zihninde bir
fikir olusturmasina ve bu hikayenin O6nemli olduguna dair inanmasia dayalidir
Bilginin olusumunda esik bekgileri enformasyonun ne sekilde ifade edilip

edilmeyecegine cesitli secimler yaparak karar vermektedir. Halkin neye inanip

4 Sermin Tekinalp, Ruhdan Uzun, iletisim Arastirmalari ve Kuramlari, Derin Yayinlari, Istanbul,
2004 s.131

44 Stanley J.Baran, Dennis K.Davis, Mass Communication Theory, ‘“Foundations, Ferment and
Future”, Thomson — Wodsworth, Belmont, 2003 s.311



inanmayacagina ¢ogu zaman kitle iletisim araclarinda yer alan esik bekgileri karar
vermektedir. Giindem belirleme fonksiyonu ii¢ ana olusumdan meydana gelmektedir.
Bunlardan birincisi kitle iletisim araci giindemidir. Siire¢ kitle iletisim araclar
birimleri ile olusturulmaktadir. Ikinicisi, halkin giindemidir. Kisi ve toplum iletisimi
cercevesinde bireysel kanaatlerin gelistirilmesi adina halkin giindemi ©nemlilik
arzetmektedir. En son olarak da , siyasal giindemden bahsedilmektedir,

politikacilarin 6nemli olarak ele aldig1 ana bagliklar®

Buradan hareketle, giindem belirleme ¢alismasinin dinamik bir dongii
icerisinde hareket ettigini goriilmektedir. Burada en O©nemli unsurun goreceli
onemlilik anlayisinin halkin giindemini belirlemede ¢ok biiyiik rolii bulunmaktadir.
Bu noktada bu iletisim siirecinde giic anlaminda kaynagm yonlendirici ve iletiyi

alacak olan alic1 iizerindeki etkisi ve giicii tartisilmaz bir boyut kazanmaktadir.

Giindem belirleme yaklasima sosyal bilimler perspektifinden bakildiginda
kitle iletisim araglarmin insan zihni ve diisiince egilimleri iizerinde neyin 6nemli
olduguna etki edecek bir nitelige sahiptir “Walter Lippman “The World Outside and
The Pictures in Our Heads” adli eserinde bu konuya yer vermistir ve su sekilde bir
vurgulama yapmaktadir: “Diinyaya ait bilgiler bir sekilde resimlestirilir ve bir imaja
donustiriiliir. Haber giindemi izleyici kitlesinin ne hakkinda bilmeleri ne hakkinda
diisiinmeleri ve ne hissetmeleri gerektigine dair konular bir oncelik sirasi igerisinde

dizgilendirmektedir.

Giindem belirleme teorisi (temel olarak haber giindemi ) ne diisiincegimizi
soyleme basarisindan daha c¢ok ne iizerinde diisiinecegimizi sdyleme konusunda ¢ok
daha basarilidir. Giindem belirleme teorisi bilimsel bir perspektiften gelmektedir
clinkii bu konuda bir 6n kestirisi vardir.Bireylere kitle iletisim araglar1 tarafindan

ayn seyler sunuldugunda benzer 6nemi verdikleri tesbit edilebilir.*®

45Wikipedia, Kasim 2005, Agenda-Setting Theory, http://en.wikipedia.org/wiki/Agenda-
setting theory, Mart 2006

46 University of Kentucky, Honors: Communication Capstone Spring 2001 Theory Workbook —Mass
Communication Context, Agenda Setting Theory- “Agenda Setting Theory”, February, 2001

http://www.uky.edu~drlane/capstone/mass/agenda.htm, Mart 2006
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Giindem olusturma ve kitle iletisim araglarinin kamuoyuna etkisi ¢ok onceki
donemlere dayandirilmaktadir. Bununla birlikte Giindem Kurma Teorisi, “kitle
iletisim araclarinin iilke ve diinya sorunlar1 hakkinda kamuoyuna bilgi sunmasinin,
bu konularin kamuoyunda da bir Oncelige sahip olmasi sonucunu dogurdugu”
diisiincesinden hareketle 1972 yilinda Mc Combs ve Shaw tarafindan ortaya
atilmigtir. 7 Teori, kitle iletisim araglarinin haberlerin seklini, icerigini olustururken
belli konu ve goriislere Oncelik vererek kamuoyu i¢in giindemin olusturuldugu

tizerine kuruludur.

McCombs ve Shaw giindem belirleme konusunda iki baslk iizerinde
durmuglardir; bunlar enformasyon ve haberdar olma konularidir. Onlar giindem
belirleme konusundaki arastirmalarimi 1968 baskanlik secimleri esnasinda
gerceklestirmis olup kitle iletisim araglarinin giindem belirleme ve oy verenlerle

C o N . . 48
iletisim araclarinin birbirleri ile olan dongiisiinii arastirmaya 6nem vermislerdir.

“1975’te Tipton, Haney ve Baseheart da yapmis olduklann calisma
kapsaminda, gazetenin (yazili materyalin) secmenlerin giindemi {izerinde,
televizyondan daha etkili oldugu yoniinde sonuglar1 ve kanitlar elde etmislerdir.
Yerel secimlerle ilgili yapmis olduklart bu calisma igerisinde, oradaki yerel

gazetelerin giindem belirleme konusundaki etkilerini tespit etmislerdir.”*

Giindem caligmalarinin tarihgesine baktigimizda 1980°1i yillarda Rogers ve
Dearing’in ¢alismalarim1 gdrmekteyiz. Rogers ve Dearing tarafindan arastirma
verilerinin detayli bir sekilde incelenmesi, cesitli giindem belirleme siiregleri
hakkinda daha belirgin bir ifadenin ortaya ¢ikmasi ve bu calismalarin sayis1 ve ne
cesit oldugu yoniinde daha net bir bilgi saglamistir. Daha Once yapilmis olan

caligmalar kamoyunun giindemini olusturan unsurlarin kitle iletisim araglarinin etkili

* Tekinalp ve Uzun, a.g.e. s.131
BTCW, University of Twente, 09.02.2004, Agenda Setting Theory,
www.tcw.utwente.nl/theorieenoverzicht/Theory % 20clusters/Mass % 20Media/Agenda_Setting
Theory.doc/ Mart 2006
49 Maxwell Mc Combs, Donald L. Shaw, David Weaver, Communication and Democracy,
Exploring the Intellectual Frontiers in Agenda- Setting Theory, Lawrence Erlbaum Associates,
Publishers, New Jersey, 1997, s 145
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oldugunu iddia etse de , Rogers ve Dearing bu siirecin daha karmasik bilesenlerden

olustugunu ortaya koymuslardir.

Sonugta, Rogers ve Dearing ii¢ farkli giindemi ayirdeder: Kitle iletisim
araglar iceriginin Onceligi olan konu ve olaylara yonelttigi dikkat demek olan kitle
iletisim araglart giindemi; kamuoyu ve bilgisindeki konulara verilen farkli 6nem
demek olan kamu giindemi; politikacilarin konu ve siyasa tekliflerinin tanimlayan,

siyasa giindemi.

Giindem belirleme siireci, kitle iletisim araglarinin profesyonelleri, halk ve
politik elitlerin arasinda siirekli bir sekilde devam eden rekabetsel bir siire¢ gibi
devamlilik gostermektedir. Bu dongii kitle iletisim araglarinin halk giindemini
etkilemesi, bunun bir etki olarak ortaya ¢ikmasi ve bunun siyasa giindeme bakis
acisim etkileme seklinde son noktaya varmaktadir. Burada en belirgin ¢ikis noktasi

kitle iletigim araclarinin yarattig1 etki olmaktadir.

“Bu durumda giindem nedir ve nasil bir noktadan sekillenmektedir? Giindem,
konularn belli bir sekilde dizgilenmesi ve meydana gelmekte oldugu zaman siireci
icerisinde, onem hiyerarsisine gore dizgilenmis halidir. Politika bilimi uzmanlar
Roger Cobb and Charles Elder, giindemi politik anlamda “ belli bir fikrin kabul
goriip, yeteri sekilde dikkat cekmesi ile kabul gdormeyip, zaman igerisinde diigmesi

arasindaki gecen periyot” seklinde tanimlamaktadirlar.”>

Arastirmalar asagida belirtilen baglica etkilesim veya etki cesitlerini
gostermektedir. Onlara gore, kitle Iletisim araclar1 kamu giindemini, cektigi dikkat ve
kitle iletisim otoritesi ile dogrudan etkiler. Kamu giindemi (kamuoyu), politikact
se¢cmenlerin ne isteyebilecegine cevap aradikca, siyasa giindemi etkiler. Kitle Iletisim
araglart giindeminin yanisira ayrica siyasa giindeminde bagimsiz, dogrudan etkisi
vardir, ciinkii politikacilar tarafindan kamuoyuna rehberlik edici sekilde kullanilir.
Bazi konularda siyasa giindeminin kitle iletisim araglar1 giindemi iizerinde dolaysiz

ve kuvvetli etkisi vardir. Kitle iletisimi giindemi, bir ¢cok kaynak ve ‘gercek diinya

% James W.Dearing, Everet M.Rogers, Communication Concepts: 6 Agenda Setting, Sage
Publications, California, 1999, s.2
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olaylart’ tarafindan kitle iletisim araclarinin ilgisini ¢eken, siirecin daha 6nceki ele
almis bicimlerinde genelde dahil edilmeyen bir etmen olarak dolaysiz olarak

etkilenir. >!

Diger yandan giindem tezinin O6nde gelen diger isimleri Mc Combs ve
Shaw’dir. Onlara gore “izleyiciler kamusal ve diger konular kitle iletisim kanaliyla
ogrenmekle kalmaz, bir konuya ne kadar nem vereceklerini kitle iletisim araclarinin
bunlara verdigi énemden dgrenirler. Ornegin, bir kampanya sirasinda adaylarin ne
dedigini yanisitirken kitle iletisim araglar1 acikca onemli konulari belirler. Diger bir
deyisle kitle iletisim araglar1 kampanyanin ‘glindemini’ belirler. Bireyler arasinda
biligsel degisime etki yapabilme yetenegi kitle iletisimin giiciiniin en Onemli
yonlerinden biridir.”** Bu aciklamadan da anlagildig lizere, giindem belirlemenin
onemli bir bileseni de neyin ne kadar onemli oldugu ve 6nemlilik derecelendirilmesi

kisminda ne sekilde siralandirilacagina iliskin yapilanmay1 gézler oniine sermektedir.

“Bu arada diger bir énemli degisken de gercek diinya gostergeleri ve set
edilmis olan giindemlerdir. Herhangi bir sekilde , herhangi bir izleyici kitlesi her
zaman kendini farkli sekilde dizayn edilmis bir bilgilendirme siireci icerisinde bulur,
bu farklilastinnllmis durum, onlarin inanmasi istenilen sekilde ve deneyimleri
harmanlanarak dizayn edilir. Farklh kitle iletisim araglarn farkli amaclara yonelik

olarak bu durumu g6z 6niinde bulundurup, buna yénelik icerik hazirlamaktadirlar.”?

1970°li yillarda giindem koyma c¢alismalart se¢im konusu iizerine
odaklanmistir. Burada izleyiciler diger isimleriyle se¢menler konunun Onemli
olduguna inanmalar1 halinde, verecekleri oylar1 6nemlilik arzeden konulara egilen

parti ve adaya kullanacaklardir.

Giindem belirleme calismalar1 kapsaminda iki farkli model yaklasimim

gormekteyiz. Bunlardan bir tanesi Mc Combs ve Shaw’in ele aldigi konularla

5! Denis Mc Quail, Sven Windahl, Cev: Konca Yumlu, Kitle iletisim Modelleri, imge Yayinlari,
Ankara, 1997 s.126

52 Mc Quail, a.g.e. 5.132

53 Denis Mc Quail, Media Performance, Mass Communication and The Public Interest, Sage
Publications, London, 1992, s 220
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sekillenmis olan Temel Model olup, digeri ise Rogers ve Dearing’in Farka Dayali
Giindem Koyma ve Saptama Modeli olmaktadir. Bu iki yaklasima kisaca deginecek

olursak;

Temel Modele gore, belirli konular kitle iletisim araglart tarafindan ilgi
gormekte, belirli bir siire sonrasinda bu konular kabul gérmekte ve zihinlerde yer
etmektedir. Buna zit olarak daha az ilgi géren konular ise zamanla unutulacak ve ilgi
gdrmemeye baslayacaktir. Buradaki en 6nemli nokta kitle iletisim araglarinin konuya
gosterdigi ilgili ile kamunun gosterdigi ilginin paralellik kazanmasidir. Bu modele
ornek olarak Mc Combs ve Shaw’in Watergate konusunu ele almalarini
gosterebiliriz. Sonug itibariyle skandallar ve bu tipteki haberler daha 6nceden de
meydana gelmistir. Ancak kitle iletisim aracglarinin bu konuya odaklanmasi ve
tizerinde durmasi bu konunun giindemin en 6nemli konularindan bir olmasina

sebebiyet vermektedir.

Rogers ve Dearing’in Farka Dayali Giindem Koyma ve Saptama Modeli’ne
gore de ti¢ farkli giindemin varligindan bahsetmektedirler; kitle iletisim araglar
giindemi, siyasa giindem ve kamu giindemi. Bu bahsi gecen 3 giindem adeta bir
dongii icerisindedir. Kitle iletisim araclar1 6nemliligi ve onceligi belli konulara
odaklamaktadir, siyaset¢ilerin ifade etmek istedikleri konular ve soylemleri siyasa
giindemi, bu iki giindemin harmanlanip sunulmasi, izleyicilerin diger deyisle
kitlelerin neye énem vereceklerini ve de ne yonde ikna olacaklarini meydana getiren

kamu giindemini olusturmaktadir.

“Demokrasi ile yonetilen iilkelerde, zaman zaman, kamoyunun olusturulmasi
yolunda Oneriler yapilir. Bunlar genellikle halkin, okurun istekleridir. Halk,
sorunlarina sahip ¢ikilmasini arzular. YOnetimin de istekleri olur. Bir fikrin
olusmasinda basin ¢ok kez aracidir. Konuyu ele alir, isler giinliik hayattan 6n plana
getirir. Bu iilkelerede basin ozgiirliigii, fikir 6zgiirligi ile biitiinlesmistir. Basinin
baz1 konulara agirlik verilmesinden kaygi duyulmadigi gibi, sansiir gibi ¢agdisi bir

anlayis da gecerli degildir. Yonetimi denetleyen organlardan biri de basindir.” >4

>* Nezih Demirkent, Sayfa Sayfa Gazetecilik, Diinya Yayincilik 2003 s.410
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Bu sekilde bir bakis agis1 neticesinde, kitle iletisim araglarindan biri olan
basinin, yonetimle ilgili her tiirlii haber hakkinda bilgi sahibi olmalidir. Ayni
zamanda olaylarin timiine hakim olabilmeli ve bunun arkasinda yeralan gerceklere

iliskin detaylara yonelmesi gerekmektedir.

Yine kitle iletisim araglarimin kamoyu olusturmadaki onemli bir gorevi,
yerelde olan hadiseler kadar ulusal ve uluslararas1 konulara da egilmesi zorunlulugu
olmaktadir. Halki bilgilendirme ve onlara hizmet edebilmek adina dogru cikis

noktalar1 bulmalar1 gerekmektedir.

Kitle iletisim araclar1 haber ve olaylara yerverdiginde, okuyucu kitlesine belli
iletileri iletebilmeli, iletiler net ve anlasilir olmas1 da diger bir 6nemlilik unsuru

olmaktadir.

Gazete gorils itibaryle net ve makul sekilde olmali, okyucusuna analiz
imkan taniyabilmesi adina cesitli goriislere yerverebilmeli, yazarlara farkli bakis
acilar1 suma imkan1 tamimali ve gerektigi noktalarada okuyucularin goriislerine yer
vermeli ve hatta yapilacak anketlerle kamunun fikrini almaya yonelik calismalarda

bulunmasi nesnel olarak bu isi gerceklestirmek adina bir gereklilik olmaktadir.

Tanimlar boliimiinde de bahsedildigi gibi, genel olarak giindem, belirli bir
zaman dilimi icerisinde olay ve konularin belli bir 6nem sirasina gore listelenmis
seklidir. Kitle iletisim araglar1 bu baglamda onemli rol oynarlar. Ciinkii giindem
olusturma teorisine gore kitle iletisim araclarinin belli konular1 daha 6n plana alip,
digerlerini daha arka planda birakmasi suretiyle kamuoyu iizerinde etki yaratmakta
ve insanlarin egilimlerini bu ydne g¢evirme c¢alismasi igerisindedir. Bu noktada
giindem belirleme yaklagimi, kitle iletisim araglarinin 6gretici misyonu {iizerinde
odaklanmaktadir, ciinkii bireyler hangi konulara agirlik verilmesi gerektigi ve neyin

onemli oldugu ve bu 6nemliligin bir siraya konulmasi gerektigini belirlemektedir.

Kitle iletisim aracglarinin temel anlamda kendine atfettigi misyon halki

bilgilendirme seklinde olmaktadir. Ancak bu olusum igerisinde belli bilesenlere

56



dikkat etmemiz gerekmektedir. Bu bilginin enformasyona doniigiim siireci
olmaktadir. “Gazetecinin mesleki iiriinii olan, belli bir kapali yapit 6zelligi iginde
tiretilen haber icin gerekli olan ilk edim, haber kaynagindan bilgi almaktir. Haberin

siireci, bilgi edinme ile baslar, enformasyona doniistim ile tamamlanir.”

2.2.Gerc¢ek Giindem ve Yapay Giindem

Kitle iletisim araglart ile ilgili olarak en temel sikayetlerden birisi de
kamunun giindemi ile halkin giindeminin bir sekilde Ortiismuyor olmasi tartismasi
olmaktadir. Giindem ile tartismalara baktigimizda siirekli olarak asil giindemden bir
sekilde uzaklasildigi, siirekli olarak yapay gilindemlerin olusturuldugu yoniinde

sonuglarla karsilagilmaktadir.

“Kitle iletisim araglar1 giindemi ile kamu giindemi arasindaki iliskiyi
sorgulayanlarin onemli bir boliimii s6ze soyle baglar: Kitle iletisim araclar1 giindemi
belirleyici bir role sahiptir. Kitle iletisim araclar1 bu roliinii insanlar1 yonlendirmek
icin kullanir. Ancak asil meselelerle ilgilenmeyen kitle iletisim araclar1 insanlar
yanlis yonlendirmeye calisir. Insanlarin kafasimi karistirir. Ilgisini baska yerlere
ceker. Bunun i¢in de s6ziin devaminda kitle iletisim araclar toptan ya da kisim kisim

elestirilir.”®

Giindemin genel tanimina tekrar donecek olursak, giindem bir takim
konularla ilgili énem ve oncelikler seklinde tanimlanabilmektedir. insanin giindelik
yasaminda kendi onceliklerini belirlemesi nisbeten daha kolay olmaktadir. Ancak bu
durum toplum bazinda diisiiniildigiinde daha karmagik bir hal almaktadir. Bu
durumda toplum i¢in yapilan oncelik belirlemesi ve bunu kimin yaptigi konusu

giindem belirleme caligsmalarinin 6ziinii olusturmaktadir.

Kitle iletisim araclar1 giindemine bakildiginda, haber merkezlerine ulasan

haberler hangileri daha 6nemli, hangileri haber olmaya konusunda daha oncelikli

55 Rigel, Riiya Korlesmesi, s. 62
%% Erkan Yiiksel, 29.12.2005 “Asil Giindem”, “Yapay Giindem” Tartismas1”,
http://www.dorduncukuvvetmedya.com/article.php?sid=5574, Mart 2006
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yere sahip gibi kriterlerle degerlendirilmekte ve bunun sonrasinda mansetlerinde ya

da daha arka planda yerini bulmaktadir.

Kitle iletisim araclarindan, gazetede yer verilecek haber metinlerinin
saglanmasinda veya bunlarin haber olarak nitelendirilmesinde kurumun hedefleri,

diisiince yapisi, calisanlarin profilleri gibi degiskenler rol oynamaktadir.

Bundan sonraki kisimda ise, konunun niteligi de ayr1 bir degerlendirme kriteri
olmaktadir. Haber olacak olgunun, yeri, zamani, kimlerin ilgisini ¢cekecegi, sayfada
yeralmast halinde nasil bir etki yaratacagr gibi unsurlar haberin Snemliligini

belirleyen kriterler arasinda yeralmaktadir.

Bunun bilgilere degindikten sonra en 6nemli unsurlardan bir tanesi de “asil
giindem” ve “yapay giindem” tartismasi olmaktadir. “Asil giindem denilen sey,
kamuoyunda cogunlugun sesidir ve “yapay giindem” denilen sey de kitle iletigim
araclar ya da bu araclarin genellemesi icinde dogrudan ad verilmeyen kimi yayin
organlarinin 6nem verdigi konulardir.”>’ Ancak pek ¢ok zaman eglence unsuru ya da
icerik olarak okuyucuyu tatmin etmeyen haberler, halk istiyor soylemi altinda halka
iletilmekte ya da belli icerikler hazirlanip, kamuyu aydinlatma misyonu diyerek

halka sunulmaktadir.

Yine farkli bir boyuttan baktigimizda ise ger¢ek yasam gostergelerinin ve
yasama dair bilesenlerin kitle iletisim araclarinda c¢ok ilgi cekmedigini géormekteyiz.
Ya da belli gergekler kitle iletisim araglarinin konuyu onemli olarak vurgulamasi ile

dikkat ¢ekici bir boyuta kavusabilmektedir.

“Sonug¢ olarak gelinen noktada sunun altim1 6nemle cizmekte yarar vardir.
Kitle iletisim araclar1 giindemi de, kamu giindemine iliskin algilama da, siyaset
giindemi de sonunda ¢oziim bekleyen ve simirli kaynaklarin paylastirilacagi

sorunlarin oncelik siralamasidir. Bu da en sonunda diinya goriisiine ve tercihlerine

7 Yiiksel, a.g.e.
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iliskin, ideolojik bir siralamadir ve bu siralamaya iligkin tartismalar da iktidar

. 58
yarisinin bir parcasidir.”

2.3. Kitle iletisim Araclarmin Kamuoyu Olusturmasi

Kitle iletisim araclarindan biri olan yazili basinin kamuoyunu belirlemesi pek
cok siizgeclerden gecerek ve belli degerlendirme kriterleri baglaminda meydana
gelmektedir. Burada 2 nokta iizerinde durmak gerekmektedir. Bunlar kitle iletisim
araglar giindemini belirleyen unsurlar ve kamu giindemini belirleyen unsurlar olarak

ele alinmaktadir.

Kitle Iletisim araclar1 giindeminin ne sekilde meydana geldigi ve bunun
topluma olan etkilerinin ne sekilde oldugu sorgulamasi 1948 yilinda meydana
gelmektedir. Lazarsfeld ve Merton bu konularda aragtirma yapmiglar ve su sekilde
sonuclar elde etmislerdir. Kamu giindeminin sekillenmesinde, varliginin planlanmis
bir sekilde gbzlemlenmeyen gii¢ cevrelerinin ve sermaye piyasalarinin bu siirece etki
ettigi goriisiinii savunmaktadirlar. Diger yandan Breed ve Qualter ve Breed ise,
gazetenin sahibi ve yonetici seviyenin genel yayin politikalarin belirleme giiciine

deginmektedirler.

Giiniimiiz kosullan igerisinde diinya genelinde milyonlarca meydana gelen,
olay, olgu ve durumlar bulunmaktadir. Bunlardan sadece belli bir kismi1 haber niteligi
kazanmakta ve yaymlanma sansini elde etmektedir. Giinliitk haberlerin, kitle iletigim
araglarinda yeraldigi say1 belli bir limit ile sinirlidir. Bu sinirlar icerisinde yeralacak
haberler de belli kriterlere gore ya haber olma niteligi kazanir, ya da bir sekilde bir
kenara atilir. “Peki kitle iletisim aracglarimin iceriklerinin hazirlanmasina hangi
unsurlar etkide bulunur?” * Bunlardan ilki bireysel diizey olmaktadir. Hangi kitle
iletisim araci olursa olsun, icerikleri belirleme adina ilk 6nce o kurumda ¢alisanlar
gelmektedir. “Literatiirde Shoemaker ve Reese’nin etki kaynagina gore kitle iletisim

araclan icerikleri iizerindeki etkileri agiklayan; birbiri icerisine gec¢mis halkalar

%8 Yiiksel, a.g.e.
5 Erkan Yiiksel, 20.07.2005, Medya igeriklerini Ne Ya Da Kim Belirler?,
http://www.dorduncukuvvetmedya.com/article.php?sid=4853, Mart 2006
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seklinde tarif edilen hiyerarsi siralamasi, en kiigiik ve en igteki halka olarak bireysel
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diizeye isaret eder.”

Bireysel unsurlart gozoniine aldigimizda, kurumda calisan bireylerin
davraniglari, mesleki deneyimleri, inandig1 degerler ve kokeni ve bir ¢ok kisisel
unsur, haber iceriginin olusturulmasina etkide bulunmaktadir. Diger bir unsur, kitle
iletisim araclar1 rutinleri diizeyidir. Bu kisimda da kitle iletisim araglarinin ¢alisma
stilinden olusan etkenler sozkonusu olmaktadir. Nesnellik, zaman, yayin aralig,
dilbilgisel kurallar, haberin deger unsuru gibi degiskenler devreye girmektedir.
Kurumsal Amagclar kisminda da kitle iletisim araglar1 kuruluslarinin da diger
sirketler gibi uzmanlagmasi sonucu, belli bir orgiitlenme ve is boliimiine gitmeleri,
kamusal ve maddi amaglar ile miilkiyet bicimleri bu kategori igerisinde ele
alinmaktadir. Bunun yanisira diinya iizerinde goriilen genel egilim olan tekellesme,
kitle iletisim araglan sirketlerinin ticari yapilar, is ortakliklar1 bu kategori icerisine
girmektedir. Kurum digindan gelen etkilerden bahsetmek gerekirse su noktalar
gozoniinde bulundurulmaktadir. Bu noktada haber kaynaklari anlaminda, haber
olarak yeralabilmek adina haberin soyleminde yeralan haber aktorlerinden
bahsetmek miimkiin olmaktadir. Ozellikle siyasal anlamda erk sahibi, toplumsal erk
sahiplerinin ya da baski gruplarinin kitle iletisim araglarinda yeralmak istedikleri igin
gostermis olduklar gayretten bahsedilmektedir. Ya da bunun tam tersi olarak,
yukarida bahsi gecen haber aktorlerinin konu olmak istemedikleri durumlarla ilgili
olarak etki gostermeleri de s6z konusu olabilmektedir. Diger 6nemli bir unsur olan,
ideolojik etkilere deginecek olunursa, kitle iletisim araglart kuruluslarinin haber
icerigini belirlemesi adina belki de en Onemli olan etki diizeyi ideolojik etkenler
olmaktadir. Kitle iletisim araclar1 kuruluslarindaki yapinin yakin ya da uzak oldugu
ideolojik yaklasim, haberi olusturan diger unsurlar {izerinde ¢ok biiyiik bir etki giicii

yaratmaktadir.

Sonu¢ olarak, bir durumun, olayin ya da bir olgunun haber niteligine
ulasabilmesi acisindan, yukaridaki bahsi gecen asamalardan gegip, ilavelere ya da

degisikliklere maruz kalarak ambalajlanmais bir iiriin olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

% Yiiksel, a.g.e.
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“Hiikiimetler enformasyon yapimcisidirlar ve yerine getirmekle yiikiimlii
olduklar1 pek ¢ok gorevin dogal yan iiriinleri olarak bilgi iiretirler. Bildik usullerle
tiretilen enformasyon ve bilgi ise ne gibi gorevleri yerine getirmekle yiikiimlii

[~ . o . . 61
oldugunun en net 6rneklerini verirler.”

Yukaridaki tanimlamadan da anlasilacagi gibi, hiikiimetler hem bir gekilde
kendi halkla iliskilerini yapmak adina hem de Kkitleler topluluguna sunulmasi
planlanan gercegin olusturulmasida ¢ok 6nemli bir role sahip olmaktadir. Bir icerik
olusturulurken daha c¢ok insanlarin ilgisini cezbetmek birinci plan bir Snemlilik
arzederken, gerceklerin anlasilmasi ve aciklayici bir misyon iistlenmek daha ikinci

planda kalmaktadir.

“Bagka bir deyisle, hiikiimetin isteklerine gore iiretilen ve yayilan bilginin ne
tirden olacagini, yine hiikiimetin “icraatlart” belirler. Hiikiimetin icraatlarini
anlamanin en iyi yolu da, onun yardimlariyla ayakta duran ve onun idaresi altinda

faaliyet gosteren ekonomik sistem iizerinde yogunlasmaktadir.”®

“Street’e gore, kitle iletisim araglar cesitli konularda gii¢c sahibidir, kitle
iletisim araclar1 politikacilarin ve politika ile ilgili konularin sekillenmesinde,
hiikkiimettekilere ve se¢menlere yonelik olarak yiiksek etkileme giiciine sahiptir. Bu
yiizden onlar da parlamento, yoneticiler, partiler gibi unsurlardan biri gibi

algllanmaktadlrlar.”63

Kitle iletisim araglarimin giici dogrultusunda pek ¢ok unsur
belli bir sekle girmektedir. Bir konunun onemlilik derecesi, ne kadar Olciide
bilgilendirme ¢ercevesinde sunulacagi ya da gercekten olup bitmekte olan hadiselerin
ne kadarmin okuyucunun giindemine yansitalacagi, ne kadarimin bu belirlenen
cercevenin disinda kalacagi, gercek diinya gostergelerinin neye gore belirlenmesi
gerektigi gibi bilesenler kitle iletisim araclarini giicli ve bakis acist ile sekillenecek

unsurlar olmaktadir.

%! Herbert Schiller, Zihin Yonlendirenler, Tiirk¢esi Cevdet Cerit, Istanbul, Pinar Yayinlari: 71, 1993
s. 53

62 Schiller, a.g.e. s. 55

% John Street, Mass Media, Politics and Democracy, Tavistock and Rochdale, Palgrave, England,
2001 s.231
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Hiikiimetler ve devlet, olusturdugu enformasyon bi¢imi ve bunun yayilmasi,
bilgileri sunma ve yayma esnasinda kullandig1 araglar, mevcut yapinin isleyisini ve
kendi sistemlerini ifade etmede izledikleri yollarin en temel taslar1 olmaktadir. Diger
bir bakis acisiyla devlet, olusturdugu ve sunmak istedigi iletileri kitle iletisim araglar
ile halka sunmaktadir. Burada kendi olusturdugu iletileri konusunda kitlelerde ikna
edici ve iletilerin siirekli olarak telkin edilir tarzda iletimini bu sekilde saglamaktadir.
Buradaki degiskenler ise bu verilerin ne kadarlik kisminin, ne kadar zaman araliklari

ile tekrarlanacagi, ne kadar dlgiide verilecegi ve nasil bir stil izlenecegi olmaktadir.

Bilginin iiretimi ve toparlanmasi siirecinin en son adimi, bilginin
yayginlagtirllmasidir. “Devlet kapitalizminin egemen oldugu ekonomik sistemde, is
cevrelerinin agir basan ¢ikarlari, enformasyon akisinin hem niteligini hem de onun
nasil denetlenecegini belirler. Bunun kanit1 ise, enformasyonun yayginlastirilmasi
isleminin, ulusal hiikiimet seviyesinde gerceklestirildigi 3 alanda agikca goriilebilir:
1) hiikiimetin uluslararas1 alanda propagandacilik rolii iistlenmesi, 2) yurticinde
halkla iligkiler birimi olarak calismasi, son fakat en Onemli madde olarak
3)kullanima sunulan biiyiik miiktarlardaki enformasyon arzinin denetleyicisi ve
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yonlendirici olarak islev gérmesi.”

Kitle iletisim araglarinin kamuoyu olusturmada, haber siirecini ne sekilde
sekillendirdigi konusunu tekrar dikkate almak gerektiginde haber iiretim siireci
konusu iizerinde durmak gerekmekte fayda vardir. Kitle iletisim araglarinin
olusturmus oldugu bu iiriinlerde hem zaman hem de yer anlaminda bir takim
sinirhiliklar  bulunmaktadir. Bu noktada daha ©Once de bahsedildigi gibi bir
“Onemlilikler” durumu belirlenecek, hem de daha az 6nemli olanlar liste disina
cikarilacaktir. Bunun yanisira kamu giindemi ile ilgili konularda yapilan arastirmalar,
kitle iletisim araglart ile kamu giindemi iliskisini etkileyen pek cok degiskenin
biraraya konmas1 gerektigini vurgulamaktadir. “Ornegin Mc Leod ve digerleri,
Tipton ve digerleri ve Wisconsin; anket uyguladiklart grubu sosyo-ekonomik
niteliklerine, kisisel deneyimlerine ve kitle iletisim araclar etkisine maruz kalma

. . - . . . 65
derecelerine gore degerlendirmislerdir.”

5 Schiller, a.g.e. s 72
%5 Erkan Yiiksel, Medyanin Giindem Belirleme Giicii, Cizgi Kitabevi, Ankara, Aralik 2001 s.112
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Yapilmis olan tiim caligmalarda kitle iletisim araglarinin kamuoyuna liderlik
ettigi gorlisii tespit edilmis olup, bu iliskiyi ortaya ¢ikarmak adina, ne tiir unsurlarin
etki edildigine iliskin degiskenler belirlenmeye c¢alisilmaktadir. Bunlardan bazilar

Erkan Yiiksel tarafindan su sekilde belirtilmektedir:

Kitle iletisim araclar1 iriinlerini takip eden Kkitlelerin yas grubu, egitim
durumu, meslek yapilari, cinsiyet, bireysel dzellikleri gibi sosyo ekonomik profilleri,
icerik anlaminda konularin farklilasma konusunu meydana getirmektedir. Her kitle
profilinin ilgi duydugu konular farklidir. Egitim diizeyi de burada onemli bir
degiskendir, kitle iletisim araclarinin giindem belirleme etkisini azaltabilmektedir.
Egitim seviyesi arttik¢a, bireylerin alternatif kaynaklara bagvurmasi artabilmektedir.
Sonug¢ olarak bireylerin siyasal egilimleri kitle iletisim araglarinin tercihlerini ve

dolayh olarak kitle iletisim araclar etkilerini belirlemektedir.

Kitle iletisim araglarinin giindem belirleme konusunda etkili olabilmesi adina,
en temel kosul, izleyici kitlenin kitle iletisim araglan icerigini kabullenecek sekilde
acik durumda olmasidir. Hatta kitle iletisim araglarimi takip etmeyen bireylerini
kigileraras1 iletisimle bu aray1 kapattiklar1 belirlenmistir.  Yapilmis olan
arastirmalarda izleyicilerin kitle iletisim araclan giindemini kendi giindemleriymis
gibi kabul etmis olduklar1 ve “kitle iletisim araglarmin etkisine maruz kalma

yiizdesi” arasinda pozitif iliski tespit edilmistir.

Buradaki en Onemli ayrintilardan biri de kitle iletisim araglarimin  daha
dogrusu kitle iletisim araglarinin énemi ne sekilde vurguladigidir. Bu dongii siirekli
tekrarlama ile gerceklesmektedir. Vurgulama ve yineleme ile kamu giindemi
etkilenmektedir. Belli bir zaman periyodu igerisinde kitle iletisim araclarinda yeralan
haber sayisinin artmasi, bilingli olarak bunun devam ettirilmesi, kamuoyunda bu

konunun 6nemliligi kabul gdérmiis olmaktadir.
“Mc Combs ve Shaw, 1972 Amerikan Bagkanlik Sec¢imlerine iliskin

calismalarinda ele aldiklart kisisel niteliklerin giindem belirleme etkisi iizerindeki

rolii konusunda kitle iletisim araglari etkisine maruz kalmada {ic 6nemli etmenden
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s0z etmektedirler: Birincisi, se¢gmenin ilgi diizeyi, es deyisle se¢menlerin kitle
iletisim araclarinda dile getirilen sorunun kendileri i¢in ©nemli olduklarini
diisiindiiklerine bu soruna daha fazla ilgi gostermeleri; ikincisi, secmenlerin sahip
olduklar1 bilgilerdeki belirsizlik derecesi, esdeyisle bilgi edinme gereksinimleri ve

liciinciisii de, gerekli bilgileri edinmede gosterilecek cabanin miktaridir.” 66

Kamu giindemi calismalarinda onemli bir degisken de kaynagin giivenirligi
unsurudur. Yapilan arastirmalar sonucunda, sunulan haberlerin dogruluguna kanaat
getirilmesi durumunda, bu haberlerin okuyucularin siyasal diisiincelerinin karmasa
diizeyi iizerinde etkisinin yiiksek oldugu tesbit edilmistir. Bu siire¢ igerisinde
inanirlik ve giivenirlik birbirleriyle bir denge icerisinde olmalidir. Inanirlik
unsurunun giiclii oldugunu goren izleyici, verilen igeriklere giivenmekte, sonug
olarak kitle iletisim araglarimin etkilerine maruz kalmakta daha acgik
davranabilmektedir. Bu da kitlelerin giindemine yer etmek adina ¢ok ciddi bir 6nem

tasimaktadir.

Buradaki en onemli degiskenlerden biri de izleyicilerin kendilerine kitle
iletisim araglar tarafindan sunulmus olan icerikleri kendi aralarinda konusmalar ve
degerlendirmeleri olmaktadir. Yapilan arastirmalar sonucunda, habere konu edilen
unsurlar, kitle iletisim araclarinda bazen az yeralmakla birlikte, kisilerarasi iletisim

yolu ile kamunun giindemine yer edebilmektedir.

Kamu veya Kkitle iletisim araclar1 giindeminin hangisinin daha cabuk
belirlendigine yonelik olarak arastirmalar yapan Ebring, Golden ve Miller, haber
eleyiciler iizerinde odaklanmislardir. Hedef secilmis okuyucu kitlesinin beklentileri
paralelinde, haber eleyicilerin tercih ettikleri haberlerle kitle iletisim araglar
giindemi yaratmak ¢ok uzun bir siireci kapsamaktadir. Ancak kitle iletisim araglari
giindeminin kamu giindemine yonelik olarak haber icerigi anlaminda etkisi cok daha
hizli bir sekilde gerceklesmektedir. Bu siirec dahilinde izleyici kitlesi, kisisel
tecriibeleri ile sunulan haberleri degerlendirecek bilgi birikimine sahip degilse ya da
ayn haberi farkli perspektiflerden sunan yoksun iseler, kitle iletisim araglart kamu

giindemini ¢ok daha ¢abuk sekillendirebilmektedir.

% Yiiksel, a.g.e. s.114
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Siyasal kurumlar ve kitle iletisim araclari arasindaki iliskiler de konunun
onemli bir bilesenini olusturmaktadir. “Genel olarak bakildiginda, siyasal kurumlar
arasinda iletisim ve Ozellikle kitle iletisim araglan {izerinde en cok denetim kurmaya

calisan siyasal aktorler hiikiimetlerdir.”®’

Bu kurumlar ya da bu kurumlarin liderleri
bir sekilde kitle iletisim araglar1 ile siirekli bir sekilde bir diyalog saglamaya
calismaktadirlar. Buradaki amag, kitle iletisim araglarinda siirekliligi saglamak adina,
halkin giindeminde yeralmak c¢abasi olmaktadir. Bu sekilde giindem belirleme
konusunda, hiikiimet ile kitle iletisim araclar1 arasindaki dongii bu noktada

birlesmektedir.

Kamuoyunu giindemini belli bir yontemle ve belirlenmis olan konular
tizerinde mesgul edebilmek adina, konunun 6nemlilik arzeden bir sekilde sunuluyor
olmas1 gerekmektedir. Giindemde yeralabilecek konunun simrliligi ve kitlelerin
dikkatlerini yogunlastirabilecekleri konu kategorisi limiti adina, dahil edilecek
konular arasinda yogun bir rakiplik ortami1 bulunmaktadir. Bu limitlilik baski1 grubu,

kitle iletigsim araclari, hedef kitle, siyasal giindem i¢in de bahis mevzu olmaktadir.

Bu durumda yukarida bahsi gecen giindemler adina teorik olarak sifir-toplam
oyunu gibi smirli miktarda konu bashgim tasima kapasitesine sahiptir. Buradaki
denge bir konunun giindemin en tepede yeralmasi, digerinin asagiya diismesi, itmesi

cikatmasi gibi eylemlerle rekabetsel bir ortam icerisinde gidip gelebilmektedir.

Giindem arastirmalarindaki en onemli konulardan biri de konularm igerigi
olmaktadir.” Ornegin hayat pahaliligi kamuoyunun deneyimleyerek 6grenebilecegi
bir konu iken, kiiresel 1sinma sorunu aymi bi¢cimde farkina varilabilecek bir konu
degildir. Dogal o6zellikleri nedeniyle kimi bazi konularin kisisel deneyimle farkina
varilmasi zor ya da imkansizdir.”®® Bu bilgi ve veriler, ya kisileraras1 iletisimle

ulagilabilir olmakta, daha biiylik bir yilizde ile kitle iletisim araclar1 araciligr ile

57 Aysel Aziz, Siyasal Iletisim, Siyasal iletisim Olgu ve Siireci, Siyasal iletisimde Yontem ve
Teknikler, Siyasal Partilerde iletisim, Tiirkiye’de Siyasal Partiler ve Secim Kampanyalari,
Nobel Yayin Dagitim, Ankara, 2003 s.63

% Yiiksel, a.g.e. s 120
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ulagilabilir olmaktadir. Burada goriilen o dur ki kitle iletisim araclarinin gozardi

edilmeyecek sekilde bir s6z sahipligi olmasidir.

Baz1 konularda kitle iletisim araclarinin tesiri kisa bir siire¢ icerisinde
gozlemlenebilirken bu etki siireci bazen daha genis bir vadeye yayilabilmektedir.
Bunun en onemli etkeni konularin farkliligt ve zaman aralign ile olan ilgisi

olmaktadir.

Buradan elde edilen veriler 15181inda, kitle iletisim araglarinin giindeminin,
kamu giindemi {iizerinde ciddi bir baskinligi oldugu sonucudur. Bunun yanisira
gercek yasam gostergeleri, hem kamu hem de kitle iletisim araglart giindemine

liderlik etmekte oldugu sdylenebilmektedir.
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UCUNCU BOLUM

3 EKiM 2005 AVRUPA BiRLiGi MUZAKERELERI SURECINE iLiSKiN
GAZETE HABERLERININ 1 - 31 EKiM 2005 TARIHLERI ARASINDAKI
ANALIZI

3.1. Amag

Rogers ve Dearing’in Gilindem Belirleme Modeli’nden yola c¢ikilarak,
kamunun giindemini olusturan konularin kitle iletisim araglar1 ve siyasa giindem
tarafindan olusturuldugunun ortaya konulmasini saglamaktir. Kitle iletisim
araglarinin onemli bir bileseni olan basinin ve 6zellikle giindem belirlemede agirlig
olan gazetelerin, iktidar ile ne yonde iliskileri oldugu ve iktidarin kamu giindemini
olusturmada ne olciide kitle iletisim araglarn ile diyalogda oldugu ve bunu kendi
halkla iliskileri icin ne sekilde diizenledigini saptamak calismanin amacini
olusturmaktadir. Burada varoldugu diisiiniilen kitle iletisim araglarnn ve iktidar
sOylemini en iyi sekilde saptamak iizere icerik analizi yontemini kullanmak ve bu

iliskileri en iyi sekilde anlamlandirmaktir.

Bu baglamda ¢alismanin temeli i¢in su konular tizerinde durulmaktadir.

Iletisim, kitle iletisimi nedir? Bu konuda ne tiir calismalar yapilmistir?
Giindem belirleme caligmalar ne sekilde ortaya ¢ikmistir ve bilesenleri nelerdir?
Haber nedir? Haber faktorleri nelerdir? Tiirkiye’nin Avrupa Birligi’ne girig
goriismeleri esnasinda siyasa giindem nasil bir yaklasim izlemistir? Tiirkiye’'nin
Avrupa Birligi’ne giris gorlismeleri sirasinda basin giindemi nasil bir yaklagim
gostermektedir? Basin ve siyasa giindemi arasindaki etkilesim ne sekilde olmaktadir?

Bu sorular ¢aligmanin temel noktasini olusturmaktadir.

3.2. Yontem ve Kapsam

Burada degerlendirmeyi yaparken, diger ele alinmasi1 gereken noktalardan bir
tanesi de buraya kadar saglanmis olan teorik bilgilerin yanisira, haberlerin

incelenmesinde kullanilacak olan icerik analizi yontemidir. Bu yontem, haberlerin



irdelenmesi ve anlam ve haberin bilesenlerini ortaya c¢ikarabilmek adina ¢ok biiyiik

onemlilik tasimaktadir Genel olarak igerik analizi su sekilde tanimlanabilir:

Icerik analizi yontemi ilk once iletisim iceriklerinin sistematik ve objektif
betimlenmesini amaglayan ampirik bir yontem 6zelligi gosterirken zaman icinde
metodolojinin gelismesiyle sosyal bilimsel verilerin icerik analizini gerceklestirme
amactyla da kullanilmaya baslanmustir. iletisim biliminde igerik analizi ©ncelikle
aktorlerin  iletilerinin, kitle iletisim araglarimin iceriklerinin ve iletigim
aragtirmalarmin gerceklestirilmesinde kullanilmaktadir. Igerik analizi, bir metnin
acik iceriksel karakteristiklerinden yararlanarak, acik olmayan karakteristiklerinin ve
baglamimin arastirthp, sosyal gercekligin ortaya cikarilmasini amaglayan bir

yontemdir.” e

Diger bir icerik ¢oziimlemesi tanimina bakacak olursak, “Icerik ¢oziimlemesi
baz1 seylerin miktarini (siddet, zencilerin orani, kadinlar, meslek tiirleri ve digerleri)
bazi iletisim bi¢imi 6rnekleminde (¢izgi filmlerde, durum komedileri, sabun kopiigii,
haberler vb.) Olgmeye (saymaya) dayanan arastirma teknigidir. Igerik
coziimlemesindeki temel varsayim, iletilerin arastirllmasi ve iletisimin bu iletileri

, 70
alan insanlar1 aydinlatmasidir.”

Buradan hareketle icerik ¢oziimlemesinin verilerden hareket ederek, objektif
ve sistematik bir cercevede belli sekilde ¢ikarimlar yapmay1 hedef alan bir aragtirma

bi¢imi oldugu goriilmektedir.

Kitle iletisim araclan ile ilgili sdylemlerden bahsederken igerigin nesnel,
yontemsel 6zelliklerinin yanisra sayisal ve bicimselliginin de analiz etmek, iletiyi

anlamak adina bir 6nemlilik arzetmektedir.

Haberin en 6nemli olciitlerinden bir tanesi de olayin ne kadar degerli oldugu
konusudur. Bir haberin digerinden 6nemli oldugu konusunda goreceli bir kavramdir

ancak genel anlayisa gore gazetelerde birinci sayfada yeralan haberler mutlaka

% Alver , Yabanci Tasarim ve Yabanci Diismanhgy, s. 240
0 Arthur Asa Berger, Kitle Iletisiminde Coziimleme Yontemleri, (Cev: Murat Barkan, Ugur
Demiray, A.H.Yiiksel ), Eskisehir, s.104
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digerlerinden daha 6zel ve farkli bir yere sahip olmaktadir. “ Yabanci bir kelime
olmasina ragmen “manset” haber deyimi bu yiizden ilgi toplamaktadir. Ve tiim yayin
organlart habere verdikleri degere gore ayri bir tasnife tabi tutulmaktadirlar. Cok
kere de gazeteler birinci sayfalarinda kullandilar1 haber ve fotografa goére, onem

kazanip, kaybedeceklerdir.””

Meydana gelmis bir haber, farkli gazetelerde farkl
sekillerde yeralabilmektedir. Bu gazetelerin birinci sayfa anlayisi ve vitrin olusturma

seklindeki bakis farkliligindan olugsmaktadir.

Bu arada aym giin igerisinde aldigimiz tiim gazeteleri biraya koyup,
incelediginiz zaman, aralarindaki temel farkliliklarin fazlaca oldugunu gézlemlemek
miimkiin olmaktadir.  Ornegin incelemenin temelini olusturan gazetelerden
Cumbhuriyet gazetesini, Hiirriyet ya da Sabah gazetelerinden biri ile mukayese
ettiginizde, Cumhuriyet Gazetesi daha ¢ok metin kullanarak ifade edeceklerini
vurgularken, Hiirriyet ve Sabah gazeteleri ise, fotograf konusunda daha baskin
gorinmektedir. Kimi gazeteler yazi kullammi ve sayfa dizayninda farkliliklar
gosterirken, kimi gazeteler kendi daha ¢ok kendi yorumlar1 ve diisiince yapisin

dogrultusunda haberleri harmanlamaktadirlar.

Sonug olarak kitlelerin en cok ilgisini ¢ceken yer olarak, 1 sayfa her zaman
onemini korumaktadir. Birinci sayfada hazirlanmis haberler, halkin gazete se¢imi ve

dogal sonucu olarak gazete satislarini etkilemektedir.

3.3.Varsayimlar

Calismada Ongoriilen varsayimlar, giris boliimiinde ifade edilmistir.

3.4. Elde Edilen Bulgular

Arastirmanin temelini meydana getiren Cumbhuriyet, Hiirriyet, Sabah ve

Zaman gazeteleridir.

& Demirkent, a.g.e., s. 207
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Cumbhuriyet Gazetesi, Yeni Giin Haber Ajanst Basin ve Yaymcilik A.S.
tarafindan yayinlanmakta olup, Imtiyaz Sahibi, Cumhuriyet Vakfi adina Ilhan

Selguk’tur.

Hiirriyet Gazetesi, Hiirriyet Gazetecilik ve Matbaacilik A.S. tarafindan

basilmakta olup, yayin sahibi Aydin Dogan’dir.

Sabah Gazetesi, Ciner Medya Grubu’na ait olup, Merkez Gazete Dergi Basin

Yayincilik Sanayi ve Ticaret A.S. tarafindan basilmaktadir.

Zaman Gazetesi, Feza Gazetecilik A.S. tarafindan yayinlanmakta olup,
imtiyaz sahibi Ali Akbulut’tur.

Calismanin elde edilen bulgular bolimii giindem belirleme tezi ve haberin
degeri teorisi ve igerik analizi yontemi 1s18inda irdelenecektir. Calismanin cikisg
noktast halkin giindeminin kitle iletisim araclari ve siyasa iktidar giindeminin
diyalogu cercevesinden olustugu yoniinde tanimlanmaktadir. Aynm1 zamanda diger
irdelenecek konu da kitle iletisim araglarinin kendi goriis, ideoloji ve kendi i¢
yapisalint burada ne kadar yansittigi konusudur. Bir cesit esik bekcisi olarak
tanimlanan meyda calisanlar1 ve haber olusturucular ne sekilde haber olusturmakta
ve bunun genel sonuglar1 neler olmaktadir. Bu soruya cevap aranmaktadir. Ayni
sekilde tarafsiz sdylem anlayisina ne kadar riayet edilip edilmedigi de diger

gozlemlenecek konu basliklarindan bir olmaktadir.

Bu calisma icgerisinde dikkate alinan konu, Avrupa Birligi haberlerinin her
dort gazetede 30 giin boyunca ne kadar siire ile giindemde kaldig1 ve Avrupa Birligi
miizakareleri sonucunda haber giindeminin ne sekilde degistigine iliskin verilerin

elde edilmesi hedeflenmektedir.
Yine diger bir incelenecek konu da haber degeri teorisinde yeralan basinin

kendi gercegini dizayn etmesi ve ne kadar sansasyonel ve degisik etkiler yaratacak

sekilde iceriklendirilmesi halinde basin giindeminde ragbet gorecegi olgusudur.
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Giindemin daha ¢ok kitle iletisim araclari, siyasa giindem ve halkin giindemi
konusunda, en ¢ok nerede konumlandigi durumunu tespit edebilmek adina,
calismaya bu gozliikle bakilip, bu oraninin ve dengenin ne seviyelerde oldugu ortaya

cikarilmaya calisilacaktir

Tablo 1: Cumhuriyet, Hiirriyet, Sabah ve Zaman Gazetelerinin 01.10.2005 —
31.10.2005 tarihleri arasindaki haber dagilimina iligkin bilgiler
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cumhuriyet harriyet sabah zaman

Yukaridaki tabloda da goriildiigii iizere, haber adeti anlaminda en fazla haber
adeti Cumhuriyet Gazetesi’nde yeralmakta olup, haber adeti anlaminda Hiirriyet,
Sabah ve Zaman gazeteleri birbirini takip etmektedir. Bu veriler 1s18inda
bilgilendirme amaci tasityan Cumhuriyet Gazetesi, belirgin bir sekilde bilgilendirme
amact giitmektedir. Hiirriyet ve Sabah Gazetelerinde daha cok bir enformasyon
y1gin seklinde bol sayida habere yerverilmistir. Zaman Gazetesi ise adet olarak diger
gazetelere esdeger sayida habere yervermesi ile birlikte daha yorumsal ifadeli ve

hiikkiimete yonelik haberleri giindemine koymaktadir.
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Tablo 2: Cumbhuriyet, Hiirriyet, Sabah ve Zaman Gazetelerinin 01.10.2005 —
31.10.2005 tarihleri arasindaki haberlerin konularina gére dagilimina iliskin bilgiler
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Her dort gazetede de yaygin bir bicimde yeralan konu bagligr diger kategorisi
olmaktadir. Diger kategorisi bashigi altindan skandal, giindelik yasam, teror, hukuk,

yolsuzluk, kiiltiir sanat, tére cinayetleri gibi basliklar yeralmaktadir.

Her dort gazetede de cesitli zamanlarda yayinlanmis ilan ve reklam haberleri
yeralmaktadir. Zaman Gazetesi’'nde reklam orami digerlerine nazaran daha yiiksek
durumdadir, 6zellikle Finans Grubu ve gida ile ilgili grup reklamlar1 dikkati
cekmektedir. Diger yandan Sabah Gazetesi reklam ve ilan konusunda Zaman
Gazetesi’'ni takip eder durumdadir. Sirasiyla Hiirriyet Gazetesi ve Cumhuriyet

Gazetesi bu siralamayi talip etmektedir.

Kose yazilar ile ilgili olarak, Cumhuriyet, Hiirriyet, Sabah gazetelerinde kose
yazilart  bulunmakta, Zaman gazetesinde birinci sayfada kose yazisi
yeralmamaktadir. Kose yazilarinin pek ¢ogu Avrupa Birligi goriismeleri sirasinda, bu
konuyla ilgili olup, diger zamanlarda ise ekonomi ya da yasama iliskin konulardir.
Cumbhuriyet Gazetesi'nde kimi zaman Hiikiimet’in yapip ettikleri ya da iilke

genelindeki sorunlari dile getirilmektedir.
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Gazetelerde kullanilan gorsel malzeme adina en ¢ok gorsel kullanarak haber
yapan Hiirriyet Gazetesi olmaktadir. Ardindan Sabah, Zaman ve Cumbhuriyet
Gazeteleri gelmektedir. Cumhuriyet Gazetesi daha ¢ok sunmus oldugu iceriklerle
ilgili olarak 6n plana c¢ikmayi tercih etmekte, gorsel anlamda gerektigi noktada
siyasal aktorlerin ve vatandaslarin ya da cevresel goriintiiler ve de degerlendirme
tablolaria yer vermektedir. Hiirriyet ve Sabah Gazetelerinde ise siyasal sdylemin
liderlerinin fotograflarina yer verdigi kadar, bol bol magazin tiirii fotograflara yer
verdigi goriilmektedir. Zaman Gazetesi’'nde ise daha ¢ok Hiikiimet mensuplar i¢ ve
dis politikaya ait erk sahibi kisilerin fotograflari, sporculara iliskin fotograflar ve

Ramazan ay1 ve 6zel dini giinler ile ilgili bazi gorsel malzemelere yerverilmektedir.

Icerik anlaminda baktigimizda Avrupa Birligi haberlerinin belli bir periyodda
baskin oldugunu goriilmektedir. Ayin basinda yogun bir sekilde irdelenen Avrupa
Birligi haberleri, ayin ortalarina dogru giindemi daha farkli maddelere terk etmis
vulunmaktadir. Bu zaman periyodu icerisinde, kus gribi, Pakistan Depremi, Ramazan
Ay’min gelisi, yuva skandali, ekonomi kisminda belli sirketlerin belli gruplara devri
gibi konularin yamisira, spor, magazin gibi haberler de gazetelerin 1. sayfalarim

mesgul eden konulardir.

Arastirma ile ilgili olarak, her gazetede temel anlamda, haber adeti ve
cesitleri, i¢ / dis haber dagilimlari, diger kategorisindeki haberler ve kullanilan gorsel
materyaller seklinde genel kategoriler sonrasinda, direkt olarak bahsi gecen dort
gazetenin yerverdigi Avrupa Birligi haberleri ile ilgili kistaslara yerverilmektedir. Bu
ana degerlendirme basliklari, Avrupa Birligi ile ilgili haberlerin haftalik haber
dagilimi, haberlerin gazete icindeki yeri, haber ana baslik yazi tiirii, haber aktorleri,
resim tiirleri, metinde resim kullanimi, haberin nesnellik 6zelligi, iiretildigi haber
organizasyonu, haberin niteligi(olumlu, olumsuz, tarafsiz) seklindedir. Bu kriterler,
Fiisun Alver’in Basinda Yabanci Tasarimi ve Yabanci Diismanligi adli eserinden

faydalanilarak hazirlanmistir.
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3.4.1. Cumhuriyet Gazetesine iliskin Sayisal Veriler ve Icerik Yorumlamasi

Cumbhuriyet Gazetesine baktigimizda en c¢ok haber diger kategorisinde
yeralmaktadir. Daha sonrasinda i¢ politika ve dis politika haberleri agirlik
kazanmaktadir. Her ne kadar farkli haber dagilimlari olsa da Cumhuriyet
Gazetesi’nin bilgilendirme konusunda bir misyonu yiiklendigi haber iceriklerinden
anlagilmaktadir. Miimkiin oldugunca nesnel ve sade bir sdylem takip etmeye calisan
Cumbhuriyet Gazetesi’'nin, gorsel tasarim adina sade bir sayfa yapisi tercihi oldugunu,
renkli yapiya sadece fotograflarda yerverdigini, siyah — beyaz renk baskinligini

goriilmektedir.

Yine icerik olarak incelendiginde, Cumhuriyet Gazetesi’'nde magazin

tiiriinden haberlere yer verilmedigi goriilmektedir.

Yeralan gorsel malzemelerde daha c¢ok yurtdisi ajanslarin fotograflarindan
yararlanilmakta olup, gorsel malzeme destegine ihtiya¢ duyuldugu anda haberi

destekleyecek sekilde kullanilmistir.

Haberlerin soylem ile ilgili dagiliminda toplumsal statii sahibi, politikacilar,
uzmanlar ve diger soylem sahiplerinin orani, vatandas sdylemine oranla daha yiiksek

kalmaktadir.

Ancak diger gazeteler ile kiyasladigimizda, haberin icerigi ve bilgilendirmesi
adina, netlik ve anlasirlik adina Cumhuriyet Gazetesi baskin ¢ikmaktadir. Belli bir
ideolojiyi temsil etmekle birlikte, yine de magazin giindeminden en uzak duran

gazete olarak goriilmektedir.
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Tablo 3: Cumhuriyet Gazetesi haber oran ve cesitleri
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Cumbhuriyet Gazetesi’'nde, donemin giindemi ile ilgili olarak, i¢ politika, dig
politika, sabit kose ve Avrupa Birligi ile ilgili haberler yeralmaktadir. Avrupa Birligi
miizakereleri esnasindaki giindeme uygun diiser bir sekilde halki bilgilendirme amaci
giidiilmektedir. Gazetede yeralan haberler, belli bir oransal dizgi igerisinde halkin

giindemine sunulmaktadir.

Tablo 4: Cumhuriyet Gazetesi dis ve i¢ haber dagilimi
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ic Haber Dis Haber

Ic haber kategorisinde, Avrupa Birligi ile ilgili olarak, hiikiimet yetkilileri,

mubhalefete iliskin ve iilke icerisinde meydana gelen haberlere yerverilmektedir. Dis

75



haber basligi altinda, Avrupa Birligi soylem seckinlerine yerverilmekte, bunun

diginda diinya genelinde meydana gelen haberler ve bilgilere yerverilmektedir.

Tablo 5: Cumhuriyet Gazetesi diger kategorisindeki haberler
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Cumbhuriyet Gazetesi’nde diger kategorisindeki haberlere bakildiginda,
magazin tiirline yonelik habere rastlanmamaktadir. Diger tiiriindeki haberlerde de
yine toplumu ilgilendiren, sorunlara yonelik konularin yanisira, duyuru, kiiltiir-sanat
ve bu tiirde bilgilendirme ve genel bir fikir yaratmayi amaglayan tiirde haberlere

yerverilmektedir.

Tablo 6: Cumhuriyet Gazetesi gorsel materyal oranlar
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Gorsel malzeme ile ilgili olarak, en cok fotografa yerverilmektedir. Gazetenin
resim anlaminda yaklasimi, siyah- beyaz fotograf yayinlamak seklinde olup, haber
anlami ve biitiinsellik saglamak adina gorsel bombardiman yapmamayi tercih

etmemektedir.

Tablo 7: Cumhuriyet Gazetesi Avrupa Birligi ile ilgili haftalik haber dagilimi

Ekim - 1.Hafta Ekim - 2.Hafta Ekim - 3.Hafta Ekim - 4.Hafta

Gazetedeki Avrupa Birligi ile ilgili haberlerin dagilimi, Avrupa Birligi
miizakerelerinin basladig1 3 Ekim 2005 haftasinda yogunluk gostermektedir. Ikinci
ve iiclincii hafta haberler daha ¢ok iilke giindemindeki i¢ politikaya yonelik haberlere
ve olaylara kaymaktadir. Son hafta ikinci haftadaki haber adetine yaklasilmakla

beraber, ilk haftaya oranla belirgin bir diislis gozlemlenmektedir.
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Tablo 8: Cumhuriyet Gazetesi Avrupa Birligi ile ilgili haberlerin gazete yazi tiiriiniin

sayfa icindeki yeri
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Avrupa Birligi ile ilgili haberlerin konumu ile ilgili olarak, haberler orta iistte,

sol iist kosede ya da tam ortada yeralmaktadir, bu da habere verilen dnem acisindan

konumunu agiklamaktadir. Okuyucunun algisini saglayabilmek amaciyla, haberlerin

ilgi cekebilecegi noktalarda yeralmasina 6zen gosterilmektedir.

Tablo 9: Cumhuriyet Gazetesi haber ana baslig1 6zellikleri
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Haber Sadece 1 Bir Ana Baglik ve Bir Ana Baslik ve  Bir Ana Baslik,
AnaBasliga  Ust Baslhga Sahip Alt Basliga Sahip Ust Baslik ve Alt
Sahip Bashga Sahip

Haber bagliklarina bakildiginda, dagilimin, bir ana baslik, bir ana baslik ve

ist baslik, bir ana baglik, iist baglik ve alt baslik seklinde oldugu goriilmektedir.

Gazetenin temel amaci bilgilendirmeyi hedeflediginden, bilingli bir kamuoyu

olusturmak adina miimkiin oldugunca anlasilir kilinmaya calisilmaktadir.
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Tablo 10: Cumhuriyet Gazetesi gazete yazi tiirii

Haber Rapor Réportaj Yorum

Cumbhuriyet Gazetesi, belli bir kitleyi hedeflemekle birlikte, yine de toplumun
tim kesimlerini bilgilendirmek amaciyla, bilgiyi direkt iletebilecegi formati
kullanmis, haber formatin1 secerek, herhangi bir karmasa ya da farkli bir yoruma

zemin olusturacak anlatim bigimini segmemistir.

Tablo 11: Cumhuriyet Gazetesi haber aktorleri
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Avrupa Birligi miizakereleri siirecinde hiikiimet temsilcilerinin, siyasi parti
aktorleri ve Avrupa Birligi kurumlart liderleri sdylem secgkinleri olarak
yeralmaktadir. Donem igerisindeki dagilimda, magazin ve benzeri tiirde habere
yerverilmediginden, i¢ politika ve dis politikaya yonelik aktorlerin belirginlik

kazandig1 goriilmektedir.
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Tablo 12: Cumhuriyet Gazetesi resim tiirleri
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Haberde gorsellik tamamlayici bir unsur oldugundan, gorsel malzeme olarak
en cok fotografa yerverilmektedir. Burada anlatimi desteklemek amaciyla gorsel
materyale yerverilmektedir. Diger bashigl altinda, patlak ve bunun benzeri ifadeler
kullanilmigtir. Yerverilen fotograflarda, Hiikiimet liderleri, Avrupa Birligi yetkilileri

ve halka iligskin fotograflar bulunmaktadir.

Tablo 13: Cumhuriyet Gazetesi metinde resim kullanimi
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Resimli Resimsiz

Yayinlanan haberlerde gorsel ifadeler kullanilmakla birlikte, gazetede metin
kullanimi daha baskin bir durumda olmaktadir. Gorsellik, ozellikle Avrupa Birligi
ilgili haberlerde etki yaratmak ve i¢ politikaya iliskin haberlerde ve giindelik yasama

yonelik haberlerin etkisini artirmak amaciyla kullanilmaktadir.
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Tablo 14: Cumhuriyet Gazetesi Avrupa Birligi ile ilgili haberin iceriksel 6zelligi

12

10

Nesnel Nesnel Degil

Cumbhuriyet Gazetesi temel anlamda Avrupa Birligi siirecine ¢ok olumlu
bakmamaktadir ancak buna ragmen yerverdigi haberlerde nesnel bir sekilde bilgi
iletimi yapmaya 6zen gostermektedir. Buradaki amag, bu siireci elestirmekten cok,
siirecin nasil ilerledigi ve hangi asamalardan gectigine iliskin bilgilendirmeyi
yapmay1 hedeflemektedir. Sayisal verilerden de elde edilen sonuglarda, icerik

anlaminda tarafsiz kalma konusunda gosterdigi ¢caba gozlemlenmektedir.

Tablo 15: Cumhuriyet Gazetesi gazete yaz1 tiiriiniin iiretildigi haber organizasyonu

0 ‘ ‘

Kendi Uretimi Haber Ajanslarinin Karma Uretim
Uretimi

Haberin iiretildigi siire¢ igerisinde, haberlerin neredeyse tamamina yakin
kismimin kendi iiretimi oldugu goriilmektedir. Burada esik bekgileri ve gazetenin

genel politikasinin baskin geldigi goriilmektedir. Bununla beraber haberlerin
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geneline bakildiginda nesnellik ilkesini terketmeden hazirlandig goriilmektedir. Dig
kaynakli ve dis politikaya ait haberlerin haber ajansi iiretimi olarak gazetede

yeraldigi goriilmektedir.

Tablo 16: Cumhuriyet Gazetesi Avrupa Birligi haberleri ile ilgili haberin niteligi
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A.B.'den Olumlu A.B.'den Negatif A.B.'den Tarafsiz A.B. ile ligili Degil
Bahsediyor Bahsediyor Bahsediyor

Cumbhuriyet Gazetesi, belli noktalarda Avrupa Birligi siirecine ¢ok sicak
bakmamakla birlikte, kitle iletisim araci olarak bilgilendirme misyonundan taviz
vermeyerek, tarafsiz olmaya caligmakta ve sonu¢ c¢ikarma siirecini okuyucuya
birakmaya ¢aba gostermektedir. Ancak giindemi olusturma siireci igerisinde giindem
olusturma islevini kendi goriisleri ve olusturduklart giindem ile yervermeye

caligmaktadir.

Ozet olarak, Avrupa Birligi ile ilgili Cumhuriyet Gazetesindeki haberlere
bakildiginda, miizakerelerin yogun oldugu ilk haftada haber yogunlugu
bulunmaktadir. Gazete bu tiirden haberlere ay igerisinde dengeli bir sekilde
yervermekte, diger haftalarda da belli bir yogunlukta giindeminde bu tiir haberlere
yer vermektedir. Sayfa kullanimi agisindan da gazetenin okuyucu adina en 6nemli
sayilacak orta tist ve tist kisimda yeralan koselerinde haberlere yervermektedir. Yine
onemli bir degisken haber aktorleridir, bu aktorler, Avrupa Birligi haberleri ile ilgili
olarak, Hiikiimet Temsilcileri, Siyasi Parti aktorleri ve Avrupa Birligi kurumlari
aktorleri etrafinda yogunlasmaktadir. Bu tiir haberlerde gorsel kullamimindan c¢ok
yazili metin seklinde ifade bicimine yer verilmis ve ifadelerde nesnel bir ifade
kullanilmaya c¢alisilmistir. Haberler gazatenin kendi iiretimi seklinde olup, Avrupa
Birligi ile ilgili haberlerden miimkiin oldugunca tarafsiz kalinarak yerverilmeye

calisilmistir. Kullanilan ifadeler daha ¢ok haber aktorlerinin ifadeleri ve onlarin
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agzindan bir ifade ile yaymlanmistir. Burada kullanilan ifadelerde Avrupa kitle
iletisim araglarinin yorumlan ve diger iilkelerin basin soylem seckinlerinin ifadeleri
de yeralmakta ve Tiirkiye’'nin bu siirece girisinde sikinti yasanmadigi seklinde
olumlu tablolar cizilmektedir. Ilk 10 — 15 giinliik siire¢ icerisinde bu tiir haberlere

yukarida belirtilen haber aktorlerinin ifadeleriyle rastlamak miimkiin gériinmektedir.

3.4.2. Hiirriyet Gazetesine iliskin Sayisal Veriler ve icerik Yorumlamasi

Hiirriyet Gazetesine bakildiginda daha popiiler kiiltiiriin kodlarim iceren bir
yapr goriilmektedir. Gazete bilgi vermenin yanisira, magazin, spor veya sasirtici
haberler ile birinci sayfasini siisleyebilmektedir. Ornegin magazin haberleri ile
Avrupa Birligi haberleri oran anlaminda basa bas girmektedir. Burada da agirlik

diger kategorisindeki haberlerde yeralmaktadir.

Hiirriyet Gazetesi gorsel malzeme adina, bu materyalleri en fazla kullanan
gazete konumundadir. Ozellikle Avrupa Birligi ile ilgili haberlerde i¢c ve dis
politikada yeralan haber aktorleri ve magazine diinyasinda yeralan haber aktorlerinin

fotograflarina yer verilmektedir.

Bunun yan1 sira gazete, mekansal kullanim olarak gazetenin manset olarak
adlandirilan boliimiinde, magazin ile ilgili haberlere yervermekten ¢ekinmemektedir.
Sayfa dizayni renkli olup, haberler arasinda diizenli bir ayrim goriillmemektedir.

Kullanilan fotograflar renklidir.
Kullandig sdylem ile ilgili olarak, bir sekilde bilgilendirme yapiliyor olsa da

bir sekilde haberler igerisinde neden — sonug iligkisine yer verilmemekte, haberin

biitiinseli adina imaj olusturmak ¢ok da kolay olmamaktadir.
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Tablo 17: Hiirriyet Gazetesi haber oran ve ¢esitleri
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Hiirriyet Gazetesi’nde her tiirlii konudan once diger kategorisindeki haberler
daha baskin bir sekilde yeralmaktadir. Bunu takip eden sira igerisinde, sabit kose, i¢
politika ve Avrupa Birligi ile ilgili haberler gelmektedir. Spor ve magazin tiirii
haberler dis politika haberlerinden daha ncelikli sirada yeralmaktadir. Buradan elde
edilen sonug, Avrupa Birligi miizarekelerinin bahsi gectigi donemde bu tiir haberler

gazetenin giindeminin birinci 6ncelik siras1 icerisinde yeralmamaktadir.

Tablo 18: Hiirriyet Gazetesi dis ve i¢ haber dagilimi

ic Haber Dis Haber

Ic haber adetinde belirgin bir sekilde say1 anlaminda fazlalik goriilmektedir.

I¢ haber ile ilgili dagilimda, toplumsal olaylar, i¢ politika, Hiikiimet’in faaliyetleri,



kus gribi, magazin, Avrupa Birligi’ne iliskin haberler yeralmaktadir. Dis haberler
kisminda ise, diinyada meydana gelen olaylar, dis politikaya iliskin gelismeler ve
Avrupa Birligi yetkililerinin degerlendirmeleri ve Avrupa Birligi siirecine iliskin

aciklamalar yeralmaktadir.

Tablo 19: Hirriyet Gazetesi diger kategorisindeki haberler
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Diger kategorisindeki haberlerde daha ¢ok okuyucunun ilgisini cekecek tiirde,
moda, ikinci sayfa haberlerine benzeyen tiirde gasp, skandal, hukukla ilgili haberlerin
yanisira, toplumsal hadiseler, Ramazan ay1 ile ilgili iligskilendirilmis haberler
yeralmaktadir. Bu tiir haberler gazetenin giindeminde yeralan haberler adina birinci

sirada yeralmaktadir.

Tablo 20: Hiirriyet Gazetesi gorsel materyal oranlar
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Gazetede en belirgin gorsel malzeme, fotograf olmaktadir. Bunu destekleyici

olarak, karikatiir, patlak gibi unsurlar da kullanilmaktadir. Fotograflar, haberlerin
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iistiinde renkli olarak yeralmaktadir. Yerverilen fotograflar daha c¢ok hiikiimet
yetkilileri, magazin giindeminin seckinleri ve Avrupa Birligi liderleri’ne ait gorsel

materyaller olmaktadir.

Tablo 21: Hiirriyet Gazetesi Avrupa Birligi ile ilgili haftalik haber dagilimi

Ekim - 1.Hafta Ekim - 2.Hafta Ekim - 3.Hafta Ekim - 4.Hafta

Avrupa Birligi ile ilgili haber dagilimi, en belirgin birinci ve ikinci hafta
icerisinde goriilmektedir. Bu haftalarda ¢ok sayida habere yerverilmektedir. Bu say1
ilerleyen haftalarla birlikte belirgin bir sekilde diismektedir. Uciincii hafta belirgin bir
sekilde giindemin altsiralarina inmektedir. Son haftada ise Avrupa Birligi ile ilgili

haber yoktur. Giindemden tamamen kalkmis oldugu goriilmektedir.
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Tablo 22: Hiirriyet Gazetesi Avrupa Birligi ile ilgili haberlerin gazete yaz1 tiiriiniin
sayfa icindeki yeri
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Avrupa Birligi ile ilgili haberler ayin icerisinde yeralma siklifi ve onem
derecesi ile ilgili olarak sayfa icerisinde cesitli yerlerde yeralmaktadir. Bu haberlerin
giindemde sik¢a yeraldigi donem igerisinde okuyucunun ilgisini ¢ekecek ve
algilamasin1  destekleyecek sekilde mansette ve sayfanin {ist kisimlarinda
yeralmaktadir. Avrupa Birligi haberlerinin giindemden cikmaya baglamasi ile

birlikte, sayfa icerisinde alt kisimlarda yeralmaya baslamaktadir.

Tablo 23: Hiirriyet Gazetesi haber ana baslig1 6zellikleri
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Yerverilen haberlerde, bilgi vermek adina sadece bir ana baghiga yerverilmis,
aciklama gerektiren kisimlarda alt basliklara anlatim kolayligi saglamak adina
yerverilmistir. Bu bilgiler 1s181inda ortaya ¢ikan durum, verilen haberlerle ilgili olarak

bilgilendirme amaci birincil bir amag olarak goriilmemektedir. Kitle iletisim araci,
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haberi bir siire¢ olarak yervermeyi esas almakta ancak kamuoyunun konu hakkinda

ne oranda bilgilendirilmesi gerektigine kendisi karar vermektedir.

Tablo 24: Hiirriyet Gazetesi gazete yazi tiirii
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Haber Rapor Roportaj Yorum

Hiirriyet Gazetesi, en ¢ok habere yervermekte, anlattima destek olmasi ve
biraz daha detay saglamak adina, rapor, roportaj ve yorum tiiriinde unsurlara

yervermektedir. Burada en fazla kullanilan anlatim, haber tiirii olmaktadir.

Tablo 25: Hiirriyet Gazetesi haber aktorleri
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Burada en belirgin haber aktorleri diger kategorisinde yeralan haber
aktorleridir. Bu kategoride, magazin giindeminin ve diger iilkelerin soylem seckinleri

yeralmaktadir. Bu kategoriyi takiben yine yabanci aktorler, Hiikiimet temsilcileri,
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Avrupa Birligi soylem seckinleri haber aktorlerini olarak goriilmektedir. Avrupa
Birligi haberleri gazetenin birinci giindemi olmadigindan bu yaklagima paralel

olarak, sdylem seckinleri de bu dizgi icerisinde yerini almaktadir.

Tablo 26: Hiirriyet Gazetesi resim tiirleri
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Haber metnini desteklemek adina, fotograf en temel kullanilan gorsel
malzeme olarak yeralmaktadir. Renkli fotograf kullanimi tercih edilmektedir. Avrupa
Birligi ve i¢ politika ve giindelil yasama iliskin konular, karikatiir ile
desteklenmektedir. Bazi noktalarda fotograf ve karikatiir etki yaratmak adina beraber

kullanilmaktadir.

Tablo 27: Hiirriyet Gazetesi metinde resim kullanimi
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Resimli Resimsiz

Resim kullanimi bariz bir sekilde resim kullanimi dikkati ¢ekmektedir.
Kullanilan resim, anlatimda etki yaratacagi ve dikkati cekecegi yaklasimindan otiirii,

icerikle yaratacagi etkiyi daha kalici kilmak adma bu tip bir yontem tercih
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edilmektedir. Ozellikle Avrupa Birligi goriismeleri esnasinda liderlerin fotograflarina
sikca yerverilmektedir. Yorum ve genel bilgi gerektiren noktalarda resimsiz

haberlerin yeraldigi goriilmektedir.

Tablo 28: Hiirriyet Gazetesi Avrupa Birligi ile ilgili haberin igeriksel 6zelligi

=y

O = NWhHMooNO®OO
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Hiirriyet Gazetesi haberleri genel bir sekilde bilgilendirme seklinde vermeye
calismakla birlikte, belli noktalarda nesnelligini koruyamamaktadir. Buradaki nesnel
olmayan durum, Avrupa Birligi siirecine sicak bakmasindan ileri gelmektedir. Gazete
yaklagim itibariyle, bu siirece belli bir noktada yakin durmakta, buradaki Avrupa
Birligi ile ilgili gelismelere olumluluk ve basari olarak bakmaktadir, bu durumda

bunu igerigine yansitarak, nesnel olma 6zelliginden belli bir oranda uzaklagmaktadir.

Tablo 29: Hiirriyet Gazetesi gazete yaz1 tiirliniin iiretildigi haber organizasyonu

Kendi Uretimi Haber Ajanslarinin Karma Uretim
Uretimi




Hiirriyet Gazetesi daha ¢ok kendi iiretimi haberlere yervermektedir. ic ve dis
haber kategorisindeki haberlerde karma iiretime yervermekte ama daha ¢ok kendi
goriis acis1 cercevesinde i¢ politika ve Avrupa Birligi ile ilgili detaylara cok fazla
girmemeyi tercih etmektedir. Kendi esik bekgileri vasitasiyla haberlerde daha cok
kendi bakis acis1 olan genel bilgilendirmeyi tercih etmektedir. Haber ajanslarinin
tiretimi olan haberler daha ¢cok Avrupa Birligi sdylem seckinlerinin ifadeleri, dis

politika ve diinya genelinde meydana gelen hadiselerle ilgili haberler olmaktadir.

Tablo 30: Hirriyet Gazetesi Avrupa Birligi haberleri ile ilgili haberin niteligi
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Haberlerin niteligine bakildiginda, Avrupa Birligi’nden genel olarak olumlu
bahsedilmektedir. Bu siire¢ yukarida nesnel olup olmama ayriminin bahsedildigi
grafikte deginildigi gibi, siire¢ halkin giindemine olumlu bir sekilde lanse edilmekte,
bu sekilde halkin goziinde kabul gorme siirecinin yaratilmasi saglanmaya
calismaktadir. Avrupa Birligi ile ilgili negatif bakilan durumda bile bu negatiflik,
Avrupa Birligi siirecinde yeralan iilkelerin konuya yeterli 6nemliligi vermemesinden
dolay bir tepki seklinde olmaktadir. Gazete, belli noktalarda da genel haber verme
misyonunu unutmayarak, genel ve tarafsiz bilgi verme c¢abasim siirdiirmeye

caligmaktadir.

Ozet olarak, Hiirriyet Gazetesi’nde, Avrupa Birligi ile ilgili haberler ilk hafta
yiikksek bir sayida baslayip, ay sonunda giindemde hi¢ birsey kalmayacak sekilde
kurgulanmistir. Haberin gazetede yeralis sekillerine baktigimizda, gazetenin manset
olarak tabir edebilecegimiz yerlerinde haberlere yerverilmektedir. Genellikle

haberler bir ana bashk ile gecirilmekte, icerik olarak baktigimizda haberin

91



bilgilendirme misyonunu yiiklendigini goriilmektedir. Yazi tiirii olarak, haberin
yanisira, réportaj, rapor ve yorum gibi sekillerle bilgilendiricilik unsuru artirilmaya
calisilmaktadir. Metinlerde resim kullanimi  baskindir, o6zellikle Hiikiimet
Liderlerinin kararli sekilde ifadelerine yerveren bicimde fotograflar, onlarin imaj
olarak giiclii ve basarili olacagina dair bir ipucu verirken, diger liderlerin fotograflar
da onlann denge merkezi ve otorite olduklarina iligkin bir izlenim yaratilmaya
calisilmaktadir. Nesnellik acisindan bakildiginda, adet olarak nesnellik yiiksek olarak
goziikse de nesnel olmayan ifadelerde yeralmaktadir, nesnel olmayan ifadelerde daha
cok haber yansitilirken, hiikiimet tarafinda paralel soylemde gidip, daha ¢ok onlarin
basarisina dair bicimsel ifadeler kullanilmakta, Avrupa Birligi’nin bazi noktalarda
cikmaz durumlar yaratmasi ihtimaline ragmen bu isin olacagina dair bir izlenim
gelistirilmektedir.Belli kisimlarda Avrupa Birligi ile ilgili haberlerden olumlu
bahsederken, diger yandan olumsuz ifadelere de yer verebilmekte, aym1 zamanda
gorsel etki yaratabilmek adina, gorsel malzemelerin bir kaci bir arada kullanilarak,

haber etkisi artinlmaya ¢alisilmaktadir.

3.4.3. Sabah Gazetesine iliskin Sayisal Veriler ve Icerik Yorumlamasi

Sabah Gazetesi, Hiirriyet Gazetesi ile kiyaslandiginda magazin haber
anlaminda daha baskin olup, haber igerigi olarak daha az icerikli olarak
nitelendirilebilir. Ulkede ve yurtdisinda olup biten haberlerle ilgili olarak bilgi
saglamakla birlikte, bu saglanmis bilgiye daha c¢ok sekillendirilmis bilgi diye
adlandirilan enformasyon diyebiliriz. Haber dozu bir sekilde en hafif sekli ile
ayarlanmis, daha ¢ok magazin, haber, skandal gibi iceriklerle, insanlar bir sekilde
kendi 6ziinden uzaklagsmakta ve daha ¢ok bagskalarinin hayatinin takipgisi ve merakla

izleyeni pozisyonuna diisiiriilmektedir.

Genel itibartyle yasanan toplumsal problemler ve insanlarin sosyo -
ekonomik problemleri bir kenara birakilmakta olup, daha c¢ok farkli yasam

gostergeleri tizerinde yogunlasmis bir icerik goriilmektedir.
Gorsel olarak malzeme kullanan ikinci gazete 6zelligini tasimaktadir. Bol bol

gorsel malzeme verilmis, bu sayede bir sekilde haberlere icerik kazandirilmaya

calisilmistir. Bahsi gegen tarihler arasinda giindem olarak diger gazetelerle paralel bir
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giindem icerisinde gitmekte olan gazete, zaman zaman belli halka dair ve uluslararasi
haberleri gozardi etmektedir. Dis kaynak gosterimi yok denecek kadar azdir. Avrupa
Birligi ile ilgili haberler giindemi belli bir siire mesgul etse de daha sonrasinda

giinliik yasama iligkin haberler baskinlik kazanmaktadir.

Tablo 31: Sabah Gazetesi haber oran ve cesitleri

IS
o
Il
[

I

10 + ] ﬂ k -

0 T |_| T T |_| T T = T '_| T T |_| T T T

@

v
Q/q 7 o S

AP < Q%fz?\ @@Q

N N W0 \ o B X
Y& O & S L PP L

Sabah Gazetesi’nde sabit kose ve diger haberleri, Avrupa Birligi ve politika
haberlerinden daha fazla sayida yeralmaktadir. Hatta spor haberleri, Avrupa Birligi
haberlerinden oransal olarak daha fazla yeraldig1 goriilmektedir. Magazin haberleri
Avrupa Birligi haberleri ile neredeyse ayni adette yeralmaktadir. Gazetenin
giindemini farkli haber basliklart olusturmakta ancak tarihsel olarak, miizakerelerin

oldugu tarihte Avrupa Birligi haberleri giindemde yeralmaktadir.
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Tablo 32: Sabah Gazetesi dis ve i¢ haber dagilim1
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Sabah Gazetesi'nde i¢c haber orani, dis haber oranina gore daha fazladir. I¢
haber kapsaminda, i¢ politika, Avrupa Birligi, ekonomi, sabit kose gibi kisimlar
yeralmaktadir. Diger kategorisi baskin bir sekilde yeralmakta, bu noktada yeralan

haberlerde giindelik hayata dair ve toplumsal konulara iligkin basliklardan meydana

gelmektedir.
Tablo 33: Sabah Gazetesi diger kategorisindeki haberler
8
7
6
5 |
4 |
3 |
2,
MU ANAN NI AN NI OO nAnan0nand
-~ = B = © X S = 5 £ & © ®© T «©
S5se8§fi5:2;Es2 Y8258 s 5Tk
3 & > E F g S 38382 50EEx 23 sS25 8§
x~ — =1 0 <
E > £ > § 5 S 52T 33 R
o o X o >-§ > T <‘%

Diger kategorisindeki haberler, daha cok toplumsal sorunlarla ilgili ve
gazetelerde ikinci sayfa haberi kategorisinde yeralan konu basliklar1 gibi
bilesenlerden olugmaktadir. Bunun yanisira Ramazan ay1 olmasi nedeniyle, bu
konuya deginilmis, kiiltiir —sanat, moda gibi kamunun giindemini mesgul edecek ve
kamunun ilgisini c¢ekecek ve genel bir sekilde olusturulmus bir grup konu

basligindan meydana gelmektedir.
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Tablo 34: Sabah Gazetesi gorsel materyal oranlari
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Haberlerde kullanilan materyaller fotograf, karikatiir, tablo, resim ve ¢izim
seklindedir. Kullanilan materyaller renkli olarak hazirlanmis, belli noktalarda bu

ifadeler haber 6zelligi kazanmis gorseller olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Tablo 35. Sabah Gazetesi Avrupa Birligi ile ilgili haftalik haber dagilimi
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Avrupa Birligi haberleri, miizakerelerin ilk basladig hafta yogun bir sekilde
giindemi mesgul etmektedir. fkinci hafta giindeminde ise belirgin bir diisiis
goriilmektedir. Ugiincii hafta Avrupa Birligi ile ilgili hi¢ bir haber yeralmamaktadir.
Dordiincii hafta igerisinde ¢ok az miktarda yeralmakta, burada daha ¢ok i¢ politika

giindemi igerisinde yerverilmektedir.



Tablo 36: Sabah Gazetesi Avrupa Birligi ile ilgili haberlerin gazete yaz: tiiriiniin
sayfa icindeki yeri
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Avrupa Birligi ile ilgili haberler, giindemde kalis siireci ile ilgili olarak,
gazetenin ilk sayfasinda cesitli boliimlerde yeralmaktadir. {lk hafta Avrupa Birligi
haberleri yogun bir sekilde yeralmakta, bu haberler daha c¢ok tiim sayfay1
kaplamakta, ve takip eden giinlerde ortada ve manset boliimlerinde yeralmaktadir.
Ancak ilerleyen haftalarda haberlerin konumu degismekte ve bu haberler daha ¢ok

etek kisminda goriilmektedir.

Tablo 37: Sabah Gazetesi haber ana bashig 6zellikleri
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Haberlerin ifadesi ile ilgili bolimde daha ¢ok genel ifadelerin yeraldig:
goriilmektedir. Haberleri biiyiik bir boliimii sadece bir bashiga sahiptir. O anda
giindemde olan konuya yerverilmesi biiyiik olgiide dikkate alinmis bir unsurdur
ancak ¢ok fazla detaya yerverilmemektedir. Avrupa Birligi ile ilgili haberlerin agirlik
kazandigr ilk haftada biraz daha fazla detay saglamak adina belli haberlerde detayli

basliklar yeralmistir. Ancak 6zellikle bilgilendirme unsurunu tasimamaktadir.

Tablo 38: Sabah Gazetesi gazete yazi tiirii
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Yaz tiirii olarak haber en cok tercih edilen tiir olmaktadir. Haberin yanisira
biraz daha anlatimi desteklemek adina yorum ve rapor tiirii bilgilere de
yerverilmektedir. Yorum kisminda gazetenin yazarlarinin goriislerine iliskin yazilar

yeralmaktadir. Rapor kisminda da genel bir bilgi saglayici ifadelere yerverilmektedir.

97



Tablo 39: Sabah Gazetesi haber aktorleri
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Haber aktorleri ile ilgili olarak, dagilimin Hiikiimet temsilcileri, Avrupa
Birligi Kurumlan yetkilileri ve Siyasi Parti aktorler arasinda oldugu goriilmektedir.
Ozellikle birinci hafta haberlerinde yeralan Avrupa Birligi haberleri ile ilgili olarak
bu aktorlerin bu zaman araligi icerisinde baskin oldugu sayisal olarak ortaya
cikmaktadir. Giindemin degismesine paralel olarak, diger kategorisinde magazin ve
spor diinyasina yonelik haber aktorleri ve yorumlar1 ve yazilan ile yeralan basin

temsilcileri de haber aktorii olarak yerlerini almaktadir.

Tablo 40: Sabah Gazetesi resim tiirleri
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Gorsel malzeme kullanimi, diger gazetelerden ¢cok daha baskin olarak Sabah
Gazetesi’'nde goriilmektedir. Ozellikle haberin kapladig1 alan anlaminda, bu gorsel
malzemelere olduk¢a fazla miktarda yeralmaktadir. Ozellikle fotograf ve karikatiir

haber icerigini desteklemek adina kullanilmaktadir.

Tablo 41: Sabah Gazetesi metinde resim kullanim
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Resimli Resimsiz

Haberdeki metnin kullanimi yanisira, anlam biitiinliiglinii saglamak ve daha
fazla etki yaratmak adina resim kullanimina oldukg¢a fazla yerverilmistir. Resimsiz
haberler agiklama ve genel bilgi vermek amaciyla kullanilmaktadir. Bunun disindaki

haber iceriklerinde gorsellik dnplanda tutulmaktadir.

Tablo 42: Sabah Gazetesi Avrupa Birligi ile ilgili haberin igeriksel 6zelligi

Nesnel Nesnel Degil

Haberlerin nesnel olmamas: ile ilgili olan unsur, belli noktalarda bilgi verme
amacindan cikip, yorum yapilmasina yonelik ifadelerden kaynaklanmaktadir.

Haberlerin genel agirligina bakildiginda ise nesnel bir ifade kullanimi s6zkonusudur.



Buradaki nesnellik durumu ise, bu haberlere iliskin genel bir bilgi verilmesi

anlayisindan kaynaklanmaktadir.

Tablo 43: Sabah Gazetesi gazete yazi tiiriiniin tiretildigi haber organizasyonu

e
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Kendi Uretimi Haber Ajanslarinin Karma Uretim
Uretimi

Gazetenin genel yapis1 geregi, kendi iiretimi haberlere yervermektedir. Haber
ajansi iiretimi habere direkt olarak yerverilmemekte, belli kaynaklardan saglanmis
haberler ile yine kendi yorumunu katip, haber olusturmak adina, karma iiretim
haberlere de yerverilmektedir. Gazetenin kendi goriisleri dogrultusunda, daha genel,

daha 6zet bilgiyi sunmaya yonelik bir yap1 izlenmektedir.

Tablo 44: Sabah Gazetesi Avrupa Birligi haberleri ile ilgili haberin niteligi

A.B.'den Olumliu A.B.'den Negatif A.B.'den Tarafsiz
Bahsediyor Bahsediyor Bahsediyor

Avrupa Birligi ile ilgili haberlerden miimkiin oldugunca tarafsiz olarak
bahsedilmeye calisilmaktadir. Bu durum, gazetenin belli bir zaman diliminde ortaya
cikan ve llkenin genelini ilgilendiren bir konu olmasi nedeniyle yervermesi ile
ilgilidir, gazetenin giinliikk odaklandig1 konular itibartyle daha yasama iliskin konular

ve kitle iletisim araglarmin rahatlatma islevleri ad1 altindaki misyonuna baglh olarak
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daha magazinsel haberlere yerverilmektedir. Bu nedenle bu konuya iliskin haberler
de daha genel bir ifade ile yeralmaktadir. Avrupa Birligi ile ilgili haberlerin
olumluluk ile ilgili boyutu, Hiikiimet’in basaris1 ve bu siirece dahil olmak halinde
meydana gelecek gelismeler hakkinda kamunun goziinde iyi bir izlenim yaratilmasi

konusudur. Negatif kismui ise, bu siirec icerisinde yasanan zorluklarla ilgilidir.

Ozet olarak, Sabah Gazetesi, Avrupa Birligi giindemine en ¢ok ilk hafta
agirhik vermis {igiincii hafta herhangi bir sekilde giindemine koymamistir. Haberlere
en temel anlamda bir baslikla yer vermis, gazetenin kendince verdigi Snem
cercevesinde, haberleri, basta orta iist ve cevresindeki alanlarda kullanirken,
giindeme paralel olarak, sayfanin etek kismi dedigimiz alt kisimlarina tasimaktadir.
Haber aktorii olarak siyasi parti liderleri ile hiikiimet temsilcileri arasinda sdylem
seckini profil olarak bir denge goriilmektedir. Gorsel etki burada da baskin bir
sekilde yeralmaktadir. Bu gazetede daha ¢ok karikatiir, grafik., tabela gibi gorselligin
daha cok vurgulandigi goriilmektedir. Haberlere icerik olarak bakildiginda ¢ok da
Avrupa Birligi ile ilgili konularin derinine inilmedigi, daha ¢ok bu siirece iliskin
yorumlarin baskinlik kazandigi goriilmektedir. Gazetenin diger gazetelerde oldugu
gibi, soyleme iliskin ¢ok biiyiik stil kaygis1 yoktur, bir sekilde olup bitten hakkinda
bilgilendirme yapmakta, olaya iliskin biitiinsellik unsuru tasimamaktadir. Haber
siireci igerisinde tarafsiz kalmis olma yiizdesi yiiksek goriinmekle birlikte, bunun
gazetenin konuya ¢ok sahip ¢ikmamasi ile ilintili oldugu kullandig: ifade biciminden
daha net anlasilmaktadir. ifadelerde agirlikli olarak nesnellik s6z konusu olsa da
nesnel olmayan hiikiimetin sOylemini takip eder tarzda ifadeler de
kullanilabilmektedir. Haber gorselle desteklenmekte, fotograf ya da karikatiirlerle bir
ifade yaratilmaya calisilmaktadir. Gazete profil olarak magazine giindemine yatkin
bir profil ¢izmekte oldugundan, ifadelerinde daha ¢ok kisa, kolay anlasilabilir ve
hazmedilmesi kolay, neden-sonug iliskisi tasimayan bir sekilde haberlere yervermeye

caligmaktadir.
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3.4.4. Zaman Gazetesine iliskin Sayisal Veriler ve icerik Yorumlamasi

Zaman Gazetesi’'nde digerlerinden farkli olarak, I¢ Politika haberlerinin
baskinlik kazandig1 goriilmektedir. Diger 3 gazetede baskinligi olan diger kategorisi,
burada tam tersi bir durum gostermekte olup, I¢ Politika haberlerinden sonra
gelmektedir. Burada diger goze carpan bir konu ise, I¢ Politika haberlerinin bir nevi

Hiikiimet’in halkla iligkilerini yapiyor pozisyonda goziikmesi durumu olmaktadir.

Zaman gazetesi takip etmekte oldugu ideoloji geregi, gerek kullandig:
reklamlar gerek sdylemi itibariyle siyasal giindemi takip etmekte ve buna iliskin

haberlere gazetesinde yervermektedir.

Ozellikle dis politika, i¢ politika ve ekonomi gibi kilit noktalarda sunmus
oldugu haberlerde olumlu bir dil kullanmakta ve bunlar1 hiikiimetin halkla iligkilerini

yapacal bir sekilde dizayn etmektedir.

Gorsel malzemelere gerektigi noktalarda yervermekte olup, bu sekilde
haberin etkisini pekistirmektedir. Zaman Gazetesi’nde de Cumhuriyet Gazetesi’'nde
oldugu gibi magazin haberine yer verilmemektedir. Ancak spor ve giinliik hayata

iliskin haberler de oldukca yogun olarak yerverilmektedir.
Zaman Gazetesi’'nde de siyasal haber aktorlerine ve toplumsal erk sahibi
kigilere daha baskin olarak yerverildigi goriilmektedir. Vatandaglara iliskin

sOylemlerin az oranda yeraldig1 ortaya ¢cikmaktadir.

Kaynak gosterimi adina, dis ve haber ajanslarindan faydalanilan haber sayisi

yok denecek kadar azdir.
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Grafik 45: Zaman Gazetesi haber oran ve cesitleri
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Zaman Gazetesi’'nde en belirgin haber bashigi i¢ politika olmaktadir. Bu
konunun ardindan diger,ekonomi ve spor haberleri gelmektedir. Dis politika bu
haberlerden sonra gelmektedir. Belli bir diisiince bigimini savunmakla birlikte

donemin konularina odaklanmasi dikkat cekmektedir.

Grafik 46: Zaman Gazetesi dis ve i¢ haber dagilimi
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i¢ Haber Dis Haber

Diger gazetelerde oldugu gibi Zaman Gazetesi’nde de i¢ haber daha biiyiik
bir oranda yeralmaktadir. I¢ haberlerde i¢ politika, Hiikiimet yetkilileri, ekonomi
haberleri, Avrupa Birligi haberleri ve diger kisminda yeralan toplumsal icerikli
konular yeralmaktadir. Dis haberlerde ise Avrupa Birligi ile ilgili konularla ilgili ve

diger iilkelerdeki konular ve saglik ile ilgili haberlere yerverilmektedir.
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Grafik 47: Zaman Gazetesi diger kategorisindeki haberler
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Diger haberleri kategorisinde, hukuk ve kiiltiir —sanatla ilgili haberlerin
yanisira, Ramazan ay1 olmas1 nedeniyle ¢esitli haber ve yazilar yeralmakta, bunun

yanisira diger toplumsal olaylara deginilmektedir.

Grafik 48: Zaman Gazetesi gorsel materyal oranlari
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Gorsel malzeme cesitliligi en fazla Zaman Gazetesi’'nde yeralmaktadir.
Fotograf en fazla kullanilan materyal olarak dikkati ¢ekmektedir. Haberin anlamini
pekistirmek adina ve bilgi vermek adina gorsel malzeme kullanimina 6zen

gosterilmektedir.
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Grafik 49: Zaman Gazetesi Avrupa Birligi ile ilgili haftalik haber dagilimi
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Avrupa Birligi ile ilgili haberler diger gazetelerde de oldugu gibi,
miizakerelerin oldugu tarihte en yiiksek seviyede bulunmaktadir. Takip eden
haftalarda haber sayisinda ciddi bir diisiis gozlemlenmektedir. Son haftada ise

Avrupa Birligi ile ilgili hi¢ bir sekilde bilgi bulunmamaktadir.

Grafik 50: Zaman Gazetesi Avrupa Birligi ile ilgili haberlerin gazete yazi tiiriiniin
sayfa icindeki yeri
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Zaman Gazetesi, goriis itibartyle, Hiikiimete yakinlik sergilemesinden otiirii,
Avrupa Birligi ile ilgili haberlere yogun bir sekilde yervermekte ve bunu bir basari

olarak halkin giindemine sunmaktadir. Bu siirece verdigi onemle paralel olarak,
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Avrupa Birligi ile ilgili haberlere siirekli olarak mansetten yervermektedir.
Miizakerelerin sona ermesine paralel olarak, haberlerin az bir kism1 haber eteginde

yeralmaktadir.

Grafik 51: Zaman Gazetesi haber ana baslig1 6zellikleri
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Hazirlanan haberler, anlasilirlign saglamak adina, sadece bir baghiga sahip
olarak gazetede yeralmaktadir. Belli haberlerde, oOzellikle dig politika ile ilgili
haberler biraz daha detayli yeralmakla beraber, konu temel bir bilgi icerir sekilde,

kamuoyunun dikkatine sunulmaktadir.

Grafik 52: Zaman Gazetesi gazete yazi tiirii

14

12

10 1

2
: = Ll =

Haber Rapor Roportaj Yorum

Yaz tiirii olarak, diger gazetelerdeki yapiya benzer olarak, haber tiirii tercih
edilen tiir olmaktadir. Biraz daha detayli bilgi vermek adina rapor, roportaj ve
yoruma yerverilmekle birlikte, anlatim1 daha yalin ve anlasilir kilmak adina haber

tercih edilen tiir olmaktadir.
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Grafik 53: Zaman Gazetesi haber aktorleri

0 ] |—|§|_|l_|
S P EE N R SR
§|— g% 25 gggggg %8’5 g ¥

Haber aktorleri olarak burada daha c¢ok Cumhurbaskani, Hiikiimet
Temsilcileri, Siyasi parti aktorleri, Avrupa Birligi iiyesi iilkeleri aktorleri agirlikll
olarak yeralmaktadir. Avrupa Birligi siirecinde, bu olusuma dahil olan aktorler,

dengeli bir sekilde gazete giindeminde kendilerini gostermektedirler.

Grafik 54: Zaman Gazetesi resim tiirleri
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Resim tiirleri olarak, sadece fotograf kullanilmakta olup, diger gorsel
bilesenlere yerverilmemektedir. Fotograflar renkli olup, anlami destekleyecek bir

sekilde haberle birlikte yeralmaktadir.
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Grafik 55: Zaman Gazetesi metinde resim kullanimi
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Resimli Resimsiz

Avrupa Birligi ile ilgili hazirlanmis haberlerin hepsi resimli olarak
yeralmaktadir. Resimsiz haber yoktur. Resimli yeralan haberlerde Hiikiimet liderleri

ve Avrupa Birligi iilkesi liderlerine iliskin fotograflar yeralmaktadir.

Grafik 56: Zaman Gazetesi Avrupa Birligi ile ilgili haberin iceriksel 6zelligi

Nesnel Nesnel Degil

Gazetede, nesnel haber vermeyi hedeflemekle beraber, Hiikiimet’e olan
yakinlik nedeniyle daha olumlu yaklasim kullanilmasi ve bunu bir halkla iliskiler

faaliyeti sergilemesi adina nesnellik 6l¢iitiinden belli noktalarda uzaklagmaktadir.
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Grafik 57: Zaman Gazetesi gazete yazi tiiriiniin tiretildigi haber organizasyonu
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Kendi Uretimi Haber Ajanslarinin Karma Uretim
Uretimi

Zaman Gazetesi, haber {iretimi asamasinda, kendi {iretimi haberlere
yervermekte, haber ajanslarindan ya da dig kaynaklarina fazla yervermemektedir.

Genel diinya haberleri ile ilgili olarak, karma iiretim haberlere yerverilmektedir.

Grafik 58: Zaman Gazetesi Avrupa Birligi haberleri ile ilgili haberin niteligi

A.B.'den Olumliu A.B.'den Negatif A.B.'den Tarafsiz
Bahsediyor Bahsediyor Bahsediyor

Avrupa Birligi ile ilgili olarak tarafsiz bahsedilmeye calisilmakla birlikte,
belli noktalarda tarafli ifadelere yerverilmektedir. Avrupa Birligi ile ilgili gelismeler,
Hiikiimet’in basaril1 bir ¢abasi olarak dile getirilmekte, bir sekilde bir halkla iliskiler
calismast olarak kamoyunun bilgisine sunulmaktadir. Yine Avrupa Birligi’ne entegre
olma siireci baz1 noktalarda gazetenin diisiince yapisi ile ortiismemekte, bu durumda

negatif ifadelere yerverilmektedir.
Arastirmanin  dordiincli  parcast olan Zaman Gazetesi, sdylem olarak

hiikiimete en yakin gazete olarak yer almaktadir. lk iic hafta icerisinde yogun bir

sekilde Avrupa Birligi ile ilgili haberler yeralmakta iken, dordiincii hafta bu siirec ile
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ilgili haberler birden bire kesilmistir. Haberler bu ii¢ haftalik siire¢ igerisinde
yogunluk olarak gazetenin manget dedigimiz boliimiinde yeralmis, daha sonraki
tarihlerde etek kismina dogru yeralmaya baslamistir. Diger gazetelerde oldugu gibi
daha c¢ok bir baslikla haberler gecistirilmis ve haber tiirii olarak sadece haber
seklinde bilgilendirme siireci tercih edilmistir. Aktorler daha ¢ok Avrupa Birligi
kurumlan liderleri, Hiikiimet Temsilcileri , Avrupa Birligi iilkeleri liderleri iizerine
kurgulanmistir. Bu siire¢ bu ii¢ aktdor arasinda gidip gelmekte, siire¢ Hiikiimet
liderlerinin bagaris1 seklinde gosterilmektedir. Nesnellik siirecine baktigimizda ise,
haberlerin nesnel yansitilmaya calisilmasinin yanisira ligtebirlik kisimda nesnel
olunmadig1 sayilarla goriilmektedir. Zaman kullanmis oldugu ifadelerde daha cok
Hiikiimet sdylemine sahip ¢ikmakta ve onlarin sdylemlerini haklilastirmaktadir. Bir
sekilde bu noktada halkla iligskiler misyonunu yiiklenmekte, okuyucu kitlesi iizerinde
bir bilgilendirme ve etkileme plam1 yaratmaya calismaktadir. Haberlerde fotograf
kullanimu ile etki yaratmaya calismakta, verdigi Avrupa Birligi haberlerinde olumlu
bir ifade vermeye c¢alismasinin yanisira , tarafsiz bir tutum sergilemeye
caligmaktadir. Ama bunun yanisira Avrupa Birligi siirecine kusku ile yaklasan

soylemler olmadig1 soylememek de olas1 degildir.

3.5. Bulgularin Degerlendirilmesi

Calismanin basinda belirtilmis olan varsayimlarla ilgili olarak, kitle iletigim
araglarmin belirledigi kamu giindeminin arkasinda siyasal iktidarin etkisi oldugu,
kitle iletisim araclart kamu giindemi olusturma yaklasimina elestirel acgidan
baktigimizda, sOylemin tarafsiz olmadigi goriildiigii ve haberlerin secilmesi ve
yaymlanmasi ile ilgili olarak, esik bekcileri tarafindan secilen haberler yanli olmakta

seklinde iddialarda bulunulmustur.

Toplanan bilgiler 1s18inda, bu varsayimlara yonelik olarak dogrulama
gelistirmek miimkiin goriinmektedir. Varsayimlar gézden gecirilerek gidildiginde

varsayimlarin dogrulanmasi adina su sekilde goriiniim ortaya ¢cikmaktadir.
Birinci varsayimda “kitle iletisim araglarimin kamu giindemi olusturma

yaklasimina elestirel agidan bakildiginda, sunulan haberlerin belli bir kisminin nesnel

olmadigi one siriilmiistir.” Bu varsayim elde edilen veriler 1s181inda
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dogrulanmaktadir. Her dort gazeteye de bakildiginda, yazi tiiriiniin iiretildigi haber
organizasyonu adi altinda haber tiretiminde agirligin basin kurulusunun kendi tiretimi
oldugu tespit edilmistir. Buradan hareketle, haber unsurlar1 gazetede caligsanlarin
tiretimi olmakta, bu da haber iceriginin sekillendirebilir bir unsur olmasim ortaya
cikartmaktadir. Haberlerin nesnel olup olmadigr Olgiitine yiizdesel olarak
bakildiginda benzer sonuclar ortaya ¢ikmistir. Cumhuriyet gazetesindeki incelemede
haberler nesnel olma kriteri altinda toplanmis olup, diger ii¢ gazetede haberler nesnel
ve nesnel degil baglhig altinda toplanmistir. Bu veriler Hiirriyet, Sabah ve Zaman
gazetesindeki haberlerin daha subjektif bir bakis acisiyla sekillendirildigini
gostermektedir. Bu nesnellik anlayisi, durumu oldugundan daha iyi gosterme ya da
durum hakkinda olumsuz yorum yapma bi¢iminde iki ayr1 konumda dengelenmis

durumda olmaktadir.

Ikinci varsayim “kitle iletisim araglariyla sunulan haberlerin tiim toplumsal
kesimleri bilgilendirmesi gerektirdigi noktalarda bu islevin tam olarak yerine
getirilmedigi seklindedir.” Bu varsayim da elde edilmis veriler 1s18inda
dogrulanabilir bir varsayimdir. Cumhuriyet gazetesine baktigimizda haber igerikleri
neden-sonug iliskisi icerisinde verilmekte, bu da okuyucu kitlesinin zihni
karigmadan, bilgiyi takip etme ve ne olduguna iligskin genel bir izlenim edinme firsati
yaratmaktadir. Hiirriyet ve Sabah gazetelerinde bilgi saglanmasindan ¢ok, genel bir
enformasyon saglama anlayis1 icinde gidilmekte, Avrupa Birligi haber siireci
icerisinde belli giinlerde yogunluk kazanan bu tiir haberler, daginik olarak
verilmekte, daha sonraki giinlerde magazin giindemi ile yogrulmus giindem bir anda
halkin giindemine oturabilmektedir. Zaman gazetesinde de benzeri bir tablo ortaya
cikmakta, tek yonli iletisim modeli ile, haber bir sekilde gazetenin vitrininde
yeralabilmekte ama bu siireg, bilgi — enformasyon siireci igerisinde takilip
kalabilmektedir. Ayni zamanda inceleme tablolarinda yeralan haberin baglik
ozelligine baktigimizda, agirlikli olarak tek baslik kullanildigini gérmekteyiz.
Haberin bir ana bagslik, iist baglik ve alt bagliga sahip olmasi, haberin daha kolay
anlasilmasina destek verecek bir 6ge olmaktadir. Haberin algilanmas1 ve biitiinii daha
kolay anlamak adina daha destekleyici bir bicimdir. Ancak bu 6zellik agirlikli olarak

Cumbhuriyet gazetesinde daha baskin kullanilmakta, Hiirriyet, Sabah ve Zaman
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gazetelerinde ise agirlikli yiizde haberin sadece bir ana basliga sahip oldugu ortaya

cikmaktadir.

Diger bir varsayim “Arastirma konusuna dahil olan Cumbhuriyet, Hiirriyet,
Sabah ve Zaman gazetelerinin, Hiikiimet’e yakinligir farkli mesafelerdedir ve bu
Avrupa Birligi ile ilgili haberlerin icerigine yansimaktadir.” Bu varsayimi kismen
dogrulanabilmektedir. Cumhuriyet gazetesi, hiikiimet ile iliskiler bazinda cok birebir
paralel goriisleri tasimamakla birlikte, Avrupa Birligi’'ne iliskin haberler konusunda
miimkiin oldugunca nesnel bir sekilde haberler sunmaktadir, ancak burada hiikiimet

basin iliskilerine uygun bir zemin goriinmemektedir.

Hiirriyet gazetesi, hiikiimet ile belli bir yakinliktadir. iktidar ve dis iliskilerdeki
diyalogun yansitilmasi haber igerigine belirgin bir sekilde yansimakta, kullanilan
gorsel materyallerde de Avrupa Birligi soylem seckinleri ve hiikiimet liderlerinin

olumlu bir sekilde yansitilmasi, yazili metni destekler pozisyonda bulunmaktadir.

Sabah Gazetesi daha ¢ok tiraj ve ¢ok okunabilirlik, ¢cok sayida kitleye hitap
etme amaci igerisinde oldugundan, aslinda ¢ok belirgin bir profili tanimlamak zor
goriilmektedir, bununla beraber, belli bir mesafede hiikiimete yakin olmakla birlikte,
Avrupa Birligi ile ilgili haberleri destekler gormekte ama ¢ok yiizeysel olarak bunun
tizerinden gecmektedir. Kitle iletisim araclar1 — hiikiimet iligkisi haber iceriginde

goriilmekle beraber, bunun tespiti sunulan icerikten ¢ok iyi anlagiimamaktadir.

Zaman Gazetesi, goriis itibariyle muhafazakar bir profil sergilemekte, goriis
ve yapi itibartyle hiikiimete daha yakin durmakta ve belli noktalarda hiikiimetin
sOylemini temsil etmektedir. Hiikiimetin yaptiklari, icraat plani, Avrupa Birligi
siirecindeki adimlar1 gazete igerisinde oldukg¢a basarili bir sekilde gosterilmekte,

halkin giindemini olusturmada oldukca etkili bir yap1 izlemektedirler.

Dordiinci varsayim, “Cumhuriyet, Hiirriyet, Sabah ve Zaman gazetelerinde,
Avrupa Birligi ile ilgili haberlerin ilk 15 giinii kapsayan 1 — 15 Ekim 2006 tarihleri
arasinda yogunlastigi goriilmektedir.” Bu varsayim dogrulanmaktadir. Cumhuriyet

gazetesine bakildiginda, ilk haftadaki haber yogunlugu en belirgin sekilde olup,
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Avrupa Birligi ile ilgili haberler tepe noktada yeralmaktadir. Ikinci hafta icerisinde
yaridan fazla bir diisiis meydana gelmekte, {iciincii hafta bu sayr daha da
azalmaktadir. Dordiincii hafta icerisinde haber sayisi ikinci hafta noktasina gelmekle
birlikte, aymm sonuna dogru haber sayisinda azalma goriilmektedir. Hiirriyet
gazetesinde ilk iki hafta igerisinde yogun bir sekilde Avrupa Birligi haberlerine
yerverilmektedir. Uciincii hafta icerisinde haber sayisi beste bir orana inmekte,
dordiincii hafta ise, Avrupa Birligi ile ilgili hi¢bir habere rastlanmamaktadir. Ik iki
hafta icerisindeki yogunluk hiikiimet ile ilgili iyi diyaloglarla bagdastirilabilir,
giindem daha sonrasinda ise daha ¢cok magazin ve giindelik islere yonelik haberlere
kaymaktadir. Bir sekilde kamunun neyi okuyup okumayacagina bu sekilde
secmelerden olusturulmus bir giindem sunulmaktadir. Sabah gazetesinde ise durum
daha ilginctir, ilk hafta Avrupa Birligi haberleri en iist seviyede ikinci hafta yaridan
fazla azalma olmakta, iiciincii hafta herhangi bir sekilde Avrupa Birligi ile ilgili
habere rastlanamamakta, dordiincii hafta cok az sayida habere yerverilmektedir.
Buradaki giindeme baktigimizda konu ile ilgili dengeli bir giindem yeralmamakta
fakat prensipte, bu tiir haberlerin giindemdeki yiizdesinin ayin ilerleyen giinleri ile
dogru orantili olarak diistiigli gbzlemlenmektedir. Zaman gazetesi bu konuda daha
dengeli ve planl bir sekilde giindem olusturma politikas1 izlemektedir. Ay ilk
haftasinda yiiksek bir sekilde yeralan Avrupa Birligi haberleri, ikinci, tigiincii hafta
orantil1 bir sekilde azalmakta, dordiincii hafta ise bu tiir haberlere kesinlikle yer
verilmemektedir. Burada Zaman gazetesinin, giindem belirleme konusunda planl
yaklasimi ve basarist goriilmektedir. Hiikiimet ile iyi bir diyalog icerisinde bulunan
Zaman gazetesi, giindemi nasil belirleyecegi konusunda, hiikiimet — kitle iletigim

araglan iligkini oldukga basarili bir sekilde dengelemis oldugu goriilmektedir.

Son varsayim, “Cumbhuriyet, Hiirriyet, Sabah ve Zaman gazetelerinin Avrupa
Birligi haberleri esnasinda ve giindem degistikten sonraki ger¢ek yasam gostergeleri
aslen farkli olmaktadir.” seklindedir. Cumhuriyet daha cok bilgilendirme amacina
sadik kalip, i¢ politika, ekonomi, egitim gibi ana konulara odaklanmakta, kitle
iletisim araclarinin bilgilendirme ilkesi geregi hareket etmekte ve magazin ile ilgili
icerikten uzak kalmaktadir. Gergek yasam gostergeleri adina hayata iliskin
degiskenlere yervermektedir. Hiirriyet Gazetesi muhafazakar / liberal profili

kapsaminda, gercek diinya gostergelerini renklendirmekte, insanlara farkli bir
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giindem saglamaktadir. Kitle iletisim araglariin psikolojik boyutlarindan bir tanesi
de insanlar1 rahatlatma ve giinlilk gerilimin ve stresin ortamindan insanlar
uzaklagtirmaktir. Hiirriyet ve Sabah gazetelerinde bu unsurun daha ¢ok gozoniinde
tutuldugu dikkati c¢ekmektedir ve daha ¢ok magazin ve farkli igeriklere
odaklanmaktadir. Birinci sayfada iilke ve diinya genelinde olan olaylardan cok
soylem seckini olarak nitelendirilebilecek magazin giindeminin seckinleri gazetenin
mangetinde yeralabilmektedir Sabah gazetesi daha ¢ok magazin ve gercek yasam
gostergeleri degistirilmis bir sekilde icerigini olusturmaktadir. Avrupa Birligi ile
ilgili haberlere bir kisim yervermekle birlikte haber gercegi daha farkli konulardan
meydana gelmektedir. Zaman gazetesi daha ¢ok i¢ politika, spor ve diger icerikli
tabir edebilecegimiz giindelik olaylara odaklanmaktadir. Zaman gazetesi ayni
zamanda i¢ politika haberlerine de yogun bir sekilde haber igerigi olarak
kullanmakta, hiikiimet liderlerinin haber aktorleri olarak baskin bir sekilde

yeralmasina agirlik vermektedir.

Her dort gazete, haberleri ele alisi ile ilgili olarak, farkli bakis agilarindan
olay1 ele aldig1 goriilmiistiir. Varsayimlarda da bahsi gectigi gibi kamu giindeminin
arkasinda siyasal iktidarin etkiligi oldugu yoniinde bir sonu¢ elde edilmistir.
Ozellikle her dort gazetede de Avrupa Birligi ile ilgili haberlere bakildiginda, Avrupa
Birligi’ne iliskin haberlerin ilk 15 giin icerisinde yogunluk kazandigini, bunlarin
hiikkiimetin halkla iligkileri cercevesinde sikca bir basarili olarak dile getirildigi

gozlemlemektedir.

Ozellikle bu vurgu Zaman Gazetesi’'nde oldukga belirgin bir sekilde
yeraldigin1 gormekteyiz. Diger yandan o siralarda Pakistan’da meydana gelen
deprem esnasinda yapilan yardimlar ve verilen destek de hiikiimetin yonettigi bir

yardim caligsmasi seklinde Zaman gazetesinde yeraldigi goriilmektedir.

Yine temelde, sdylemin tarafsiz olmadigin1 goriilmektedir. Her 4 gazetede
yapilan, haber aktorlerine iligkin haberde toplumsal erk sahiplerinin yiizdesel dagilim
olarak bariz bir farklilikla daha yukarida yeraldigini goriilmektedir. Her dort
gazetede de daha cok haber aktorlerinin soylemlerine yer verilmekte ki bu kimi

zaman bir siyasal lider, kimi zaman sanat diinyasina mensup bir sanat¢i ya da
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futbolcu olabilmekte ya da gazetelerin kendi kose yazarlari bu noktada devreye
girebilmektedir. Halk sdylemi bir sekilde, egitim, deprem, giinliik yagam, magduriyet
gibi konularda daha ¢ok on plana ¢ikmaktadir. Halkin bir sekilde bir konuda bir
yorumsal ifadesi ya da onlarin sorunlar1 ve ¢dziim onerilerine iliskin bilgi ne yazikki

bir sekilde yer almamaktadir.

Burada en onemli noktalardan biri de haberlerin belirlenmesi, se¢imi ve
yaymlanmasi ile ilgili olarak, esik bekg¢ilerinin rol oynadig: seklinde belirtilmektedir.
Bu konu ile ilgili olarak her dort gazeteye de bakildiginda haber dagilimlari adina
farklilasmay1 gozlemlemek miimkiindiir. Esik bekgileri burada daha ¢ok gazetenin
calisanlart konumunda oldugundan, haberlerin degerlendirilmesinde en biiyiik
degiskenler, bu kisilerin ge¢mis yasantilari, meslek deneyimleri ya da mensubu
olduklar1 basin kuruluslarinin sermayesi ve savunduklarn ideolojilerle paralel bir
haber olusturma, habere yer verme ve bu haberin gazetedeki yeri gibi kriterler bariz
bir sekilde gozlemlenebilir olmaktadir. Bu baglamda kullandiklar dil de 6nemli bir
ayrinti olarak karsimizda ¢ikmaktadir. Gazetelerin kendi goriisleri dogrultusunda
paralel konular1 daha olumlu, diger konulara iliskin konulari daha olumsuz

degerlendirme yaklasimi belli noktalarda dikkati cekmektedir.

Diger bir degisken de haber iiretiminin bir sekilde icerde gelistirildigi ve
yurtdis1 kaynaklardan cok fazla bir sekilde faydamlmadigidir. Ornegin yurtdist
haberlere ve haberlerin saglandigi Reuters, AP vb. dis kaynakli kuruluslar ve bunun
yansira AA ve DHA gibi i¢ kaynakli haber ajanslarinin referans gosterilmesi ¢ok

sinirl sayida haber icin goriilmektedir.

Haber iiretimi bir sekilde gazetenin kendi kaynaklari ve istekleri
dogrultusunda yogrulmakta, o giinkii yeralmas1 istenen haberlere gore

sekillenmektedir.
Gazetelerin genel yapilarina bakildiginda genel yap1 su sekilde 6zetlenebilir,

Hiirriyet ve Sabah Gazeteleri daha ¢ok popiiler kiiltiire ve tiikketim fikir yapisinda,

Zaman Gazetesi daha cok dinsel 6gelere odakli, Cumhuriyet Gazetesi ise, nesnel bir
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yapiya sahip olmaya 6zen gosteren ama belli noktalarda tiiketime yonelik soylemlere

sahip olan bir gazete olarak yerini almaktadir.

Sonug olarak, her dort gazeteye genel olarak baktigimizda, giindem olusturma
yetkisine sahip bu gazetelerin tarafsiz ve nesnel oldugunu belirtmek ¢ok da gercekci
bir yaklagim olmamaktadir. Belli noktalarda haberlerin degerlendirilmesinde ya da
olusturulmasi asamasinda subjektif bakis agilar1 dikkati cekmekte ve kimi noktalarda
da belli haber konular1 iizerinde yogunlasiimaktadir. Gazetelerin daha ¢ok eglence ve
magazin ile ilgili haberlere yer vermekten daha hosnut olduklari, egemen séylem
olarak daha ¢ok toplumsal erk olarak nitelendirdigimiz kesimlerin sdylemleri ve
onlarn diisiince yapilarina iliskin gercek diinya gostergelerinin meydana getirildigini

soyleyebilmekteyiz.
Bu caligmanin neticesinde elde edilen sonug, giindem belirlemede, baskin

kuvvetin gazeteler oldugu ve hakim olan diisiince yapisina gore, sdylemin

hareketlilik ve gecerlilik kazandig1 goriilmektedir.
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4. SONUC

Calismanin temeli, Rogers ve Dearing’in giindem belirleme teorisi iizerine
odaklanmis olup, incelemesi yapilan Cumhuriyet, Hiirriyet, Sabah ve Zaman
gazetelerinde 1 — 31 Ekim 2005 tarihleri arasinda Avrupa Birligi goriismeleri ile
ilgili olarak, kitle iletisim araclarinin ne ol¢iide bu konuya yakinlik gosterdigi, bu
konular disinda hangi konulara odaklandig1 ve teorinin 6ne siirdiigii kitle iletisim

araglar ve hiikiimetin halkin giindemini ne oranda belirledigi konusudur.

Giindem belirleme konusu cok yeni bir konu olmakla beraber, her zaman
insanlarin ilgisini ¢eken ve zaman zaman filmlere ve iinlii kitaplara konu olan bir
icerik olmustur. Cok u¢ bir drnek olmakla birlikte G.Orwell’in 1984 adli eserinde
halkin inanacagi degerler ve veriler siirekli olarak degistirilmekte, insanlar bir sekilde
varolan duruma inanir duruma getirilmisti, ayn1 zamanda yakin zamanda vizyonda
olan “lyi Geceler, Iyi Sanslar” adli sinema filminde, belli bir konuda bilgilendirme
ve halki diisiindiirmeye yonelik olan TV programinin kaderi, daha farkl iceriklerin
on plana ge¢mesi ile kacinilmaz bir kader olarak farkl bir saate alinmakta, daha fazla

rating alacagi diisiiniilen ama icerik yoksunu programlar daha 6n plana alinmaktaydi.

Teoriden hareketle, elde edilen bilgiler esiginde, Avrupa Birligi’nin Tiirk
Basininda ne sekilde yeraldiginin sorgulanmasi hedeflenmektedir. Daha onceki
donemlerde Avrupa Birligi ile ilgili deneyimler ve yasanan tecriibeler cergevesinde,
basinda daha olumsuz soylemler yeralmakta iken, son donem haberleri icerisinde bu

siirece iligkin daha olumlu bir igerik sunumu séyleme yansimaktadir.

Incelemesi yapilan donemde, her ne kadar gazetelerin farkli goriisleri
savunmasi sdzkonusu ise de, hepsinin verdigi genel ileti, Avrupa Birligi’nin artik
zorlu bir donemeg¢ olmadigi ve Avrupa Birligi ve bir parcasi olacak Tiirkiye’nin
kabul gbérmesinin artik ¢ok olagan oldugu yoniinde bir iletiyi vurguluyor olmasidir.
Buradaki s6ylem, basinin hiikiimet ile olusturdugu bir kamuoyu olusturma bi¢imi ve
ikna stirecine dayanmaktadir. Giindem belirleme de zaten bir cesit insanlarin

diisiineceklerine dair bir ikna siirecini olusturmaktadir.



Incelemesi yapilan gazetelerin profillerine bakildiginda, hepsinin diinya
genelindeki pek cok kitle iletisim araglarinin ait oldugu sirketin yapilanmis oldugu
sekilde, farkli konularda odaklanip, farkli sektorlerde uzmanlik gelistirmis olan kitle

iletisim araglar1 kuruluglar oldugu goriilmektedir.

Calisma igerisindeki en 6nemli vurgulardan bir tanesi de sunulan haberlerin
mevcut gazetelerin kendi kendine igerik olusturmasi ile sekillenmesidir, yani
gazetelerin kendi iiretimi haberlere yervermesi, kitle iletisim araglariin sekillendirici
kimligini ortaya koymaktadir. Haber aktorleri olarak siireklilik arzeden bir sekilde
Avrupa Birligi liderleri, Avrupa Birligi iiyesi iilkelerin liderleri, hiikiimet liderleri,
ekonomi soylem seckinleri ve muhalefet 6n planda olup, bunun disinda kalan
boliimlerde de magazin giindemine mal olmus insanlar yeralmaktadir. Bu siireg
icerisinde insanlara siirekli olarak Avrupa Birligi siireci igerisinde olumlu ileti
bombardimanina tabi tutulmakta, kitle iletisim araglarinin insanlara sekillendirilmis

icerik sunma yontemiyle, inanirlik saglama siirecine gegisini kolaylastirmaktadir.

Elde edilen verilerden de elde edilen sonuclar geregi goriilen, ana giindemin
konusu ne olursa olsun, giindem konusunun bir sekilde yonetilebilir ve
sekillendirilebilir esnek bir yapisinin olmasidir. Bu yontem kitlelerin belli bir siirece
dahil edilmesi, inandirilmas1 ve ikna edilmesi adina ¢ok biiyiik bir role sahiptir, hatta
pek cok kampanyadan pek cok pazarlama basamagindan c¢ok daha etkili bir

mekanizmadir.

Insanin duygu, diisiince ve davrams dongiisii gozoniinde tutuldugunda, bu
siireci en etkili sekilde kontrol altinda tutmak ve kisa vadede yarattigi etkileri
gorebilmek adma giindem belirleme ilkeleri ¢ok basarili bir sekilde uygulanabilir bir

ozellik tagimaktadir.

Bir ay siire ile yapilan ylizyirmidort gazetenin dikkate alindigi calisma
siirecinde, elde edilen veriler, teorinin 6ne siirdiigii sekilde halkin giindemini kitle
iletisim araglarinin, hiikiimet giindemi ile belirledigi yiiksek bir olasilikla ortaya

koymaktadir. Ancak burada kitle iletisim araglarimin rolii daha belirgin olup,
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hiikiimet ile ilgili haberlere yervermedigi noktalarda, magazine agirlik vermesi ya da

icerigini kendi belirlemesi adina daha yiiksektir.
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