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SUNUS

I¢inde bulundugumuz yiizyil bilgi ve teknolojinin hizla gelistigi bir dsnem olup bunun
neticesinde mal ve hizmetlerin sayis1 giin gegtikce artmaktadir. Insanlarin dogrudan ve dolayh
olarak faydalandigi bu mal ve hizmetlerin sayisindaki artig, ancak ve ancak tliketicilerin bu
mallara sahip olarak tatminlerini artirmalariyla anlam kazanmaktadir. Kocaeli’nde ¢esitli gelir
gruplarindaki tiiketicilerin refah seviyelerinin ortaya konulmasi ve bu ilde yasayan tliketiciler
agisindan ekonomik ve ekonometrik analizleri ara¢ olarak kullanarak Engel Kanunu’nun
gecerliliginin aragtirnlmigtir. Bu ¢alismanin ortaya ¢ikmasinda en biiylik katk: ¢alismamin her
asamasinda yiiksek sabir ve hosgOriisiini hi¢ esirgemeyerck manevi destegini bir an olsun
ayirmayan degerli hocam Sn. Prof. Dr. Recep TARI’ya aittir. Kiymetli hocama, gerek
konunun belirlenmesi, gerekse de ¢alisma boyunca gostermis oldugu teknik yardim ve

eksilmeyen destedi i¢in kalpten tegekkiirlerimi sunarim.

Bu ¢aligma ve diger biitlin ¢aligmalarimda yardimlarimi esirgemeyen hocam Sn. Dog.
Dr. Yusuf BAYRAKTUTAN’a ve mesai arkadasim Sn. Arag. Goér. Yilksel BAYRAKTAR’a

manevi ilgisinden ve sicakligindan dolay: tesekkiir ederim.

Verilerin elde edilmesi i¢in hazirlanan anket caligmasimnin uygulanmasinda tiim
yardimseverligi ile katkida bulunan arastirma gorevlisi arkadaglarim; Ayhan ORHAN, Melih
SERTKAN, Selguk KOC ve Ilker INMEZ’e, ayrica ankete katilan Kocaeli halkina sonsuz
tesekklir ederim.

Aynica tiim galigmalarim boyunca maddi, manevi yardimlarini esirgemeyen; sabar,
sevgi, anlayis, ilgi ve sicakliklar1 ile desteklerini gordiiglim kiymetli aileme en derin

slikranlarimi sunarim.

Kocaeli, Haziran 2005

Ferhat PEHLIVANOGLU
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OZET

Gelisen teknolojinin her gegen giin tiiketim mal ve hizmetlerinin sayisim
artirmasina paralel olarak GSYIH icinde en biiylikk pay: tliketim harcamalar
olusturmaktadir. Refah seviyesini artirmak isteyen bir tiiketicinin, herhangi bir mal
veya hizmete sahip olma istegi, bircok faktdr tarafindan belirlenmektedir. Ancak
tilketim tercihi agisindan en Snemli faktor, tiiketicinin veri olan geliridir. Bundan
dolay1 tiiketici geliri ve tiiketim harcama gruplari arasindaki iliskinin incelenmesi
birey yada toplumlarin refah seviyelerinin belirlenmesinde ¢nemli rol oynamaktadir.
Ayrica gelir ve tiketim harcamalart arasindaki iligki; tiiketicilerin harcama
davraniglarinin  zaman igindeki dedisim seyrinin incelenmesine yardimei olmak
suretivle devletin uygulayacagi gelir, harcama, fiyat, vergi vb. politikalarn
belirlenmesi agisindan 6nem arzetmektedir. Bundan dolay: gelir ve tiiketim harcama
gruplari arasindaki iligki olarak bilinen Engel Kanunu’nun Kocaeli ili igin

gecerlilifinin aragtirilmasi, bu ¢alismaya konu olmustur.

Titketim teorisi ve Engel Kanunu hakkinda teorik bilgilerin ayrintili olarak
agiklanmasim1 takiben; Kocaeli ilinde Engel Kanunu'nun gecerliligi ekonomik,
istatistik ve ekonometrik analizler yardimiyla arastirilmig, farkli gelir gruplariin

harcama davraniglar ile refah seviyelerinin ortaya konulmasi amaglanmistir.

v ere »

yonleriyle gegerli oldugu bulunmustur. Ayrica on iki mal grubu i¢inde Engel Kanuna
paralel olarak “Gida ve alkolsiiz igecekler”, “Konut, su, elektrik, gaz ve diger
yakitlar”, ve “Saglik” harcamalar1 zorunlu harcamalar arasinda bulunurken, diger
harcama gruplar: ltiks harcamalar arasinda bulunmustur. Yine zorunlu mallar alt gelir
grubunun biitgesi iginde daha yiiksek bir paya sahipken; likks mallar ise, tist gelir
grubunun biitesi iginde daha yiiksek bir paya sahiptir. Ust gelir grubunun biitgesi
icinde zorunlu harcamalarin oraninin % 45.18 olmasi; bu gelir grubunun, alt ve orta

gelir grubuna gére daha yiiksek bir refah seviyesine sahip oldugunu gdstermektedir.

Bu caligmanin temel amaci, Kocaeli ili ozelinde Engel kanununun
gegerliliginin arastirllmasinin yan sira, farkli mal gruplart i¢in zorunlu yada litks mal
ayrmminin yapilmast, her bir mal grubunun farklt gelir gruplarimin biitgesi igindeki
paylarinin bulunmasi ve nihayetinde her bir gelir grubu i¢in refah seviyelerinin

hesaplanmasidir,
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ABSTRACT

Consumption expenditures make up the biggest part in the GNP in parallel
with the fact that the developing technology increases the number of the
consumption goods and services. The desire to obtain good and services for an
consumer who wants to increase his well-being is determined by a number of factors.
But the foremost factor for the preference of the consumer is his/her income. Thus,
definition of the relationship between the income of the consumer and the
consumption expenditure groups is significant in determination of the welfare level
of the individuals or societies. Besides, the relationship between the income and
consumption expenditures is important, in terms of determining goverment policies
related to income, expenditure, price, taxation, etc. by contributing the study of the
variation pattern of consumption behavior overtime. All in all, the investigation of
the validity of the Engel theorem known as the relationship between the income and

consumption groups has become the major concern of this study.

Following the in-depth-analysis of the theoretical parameters as to the
consumption theory and Engel theorem , the validity of Engel theorem in Kocaeli
was investigated via the economic, statistical and econometric analyses, it’s aimed to

reveal the welfare level and consumption behaviours of different groups .

The analysis done for Kocaeli indicates, as a result, that Engel Law with its all
respects is valid. Within 12 groups of commodities, “food and soft drinks”,
“residence, water, electricity, gas and other combustibles” and “health” expenditures
were found to be compulsory goods have a higher income group, whereas
compulsory goods have a higher proportion in the budget of lower income group.
The ratio of compulsory expenditures being 45.18 % in the budgets of higher
incomed group show that this group has a higher welfare level relative to lower and

middle income groups.

The main objective of this study is making compulsory and luxury
differentiation far different commodity groups, determining budgetary ratio of each
on efor various income group, as well as testing of Engel Law specifically in the

Kocaeli Province.



Tablo 1
Tablo 2
Tablo 3
Tablo 4
Tablo 5
Tablo 6

Tablo 7

VI

TABLOLAR LISTESI
: Engel Egrileri Fonksiyonel Formlar Tablost.......cccoocververvcrericenencerccenenne 59
: Hanehalk1 Reisinin Demografik Ozelliklerine Gore Dagilimt.................. 77
: Harcama Gruplarinin Paylari.......co.cecevverviineeneennnenneneenrennensnnsensecseenns 79
: Harcama Gruplarinin Gelir EsneklikKIeri......cooevvvevneniinncnninnennicnnnienan. 111
: Alt Gelir Grubunda Harcama Gruplarinin Paylati.......coceeeecniniiiinnnnn, 115
: Orta Gelir Grubunda Harcama Gruplarinin Paylari.......ceeevniinininnn 119

: Ust Gelir Grubunda Harcama Gruplarinm Paylari.........c..cccceveeenverennane 122



Sekil 1:
Sekil 2:
Sekil 3:
Sekil 4:
Sekil 5:
Sekil 6:
Sekil 7:
Sekil 8:
Sekil 9:
Sekil10:

Sekil 11

VII

SEKILLER LISTESI
Toplam Fayda ve Matjinal Fayda........cccooeirveiincninnnninninnninonn 31
Kardinal TUketici Dengesi......ccoveruereerrerrenenerneeseneeneensenseesreseesessnesasseseesees 35
Ortalama ve Marjinal Tiiketim EZIHmIeri.....cccoccevevveenrecennirnenenenenecennens 37
Tercihlerin Degismesi ve Yeni Tketici Dengesi......ccccvvverveeervenrernerierseennens 44

Fiyatlarin Degismesi, Yeni Tiiketici Dengesi ve Fiyat-Tiiketim Egrisi........ 45

Gelirin Degismesi, Yeni Tiiketici Dengesi ve Gelir-Tiiketim Egrisi............ 47
Gelir-Tiiketim Egrilerinden Engel Egrisinin Elde Edilmesi.........cccocevveuneee. 52
Engel Egrilerinin Normal Dagilim Egrisiyle Gosterilmesi ......c.ccoevvevinenee. 53
Zorunlu veya Besin Mallarina Yapilan Harcamalara Ait Engel Egrisi........ 55

Liiks Mallara Yapilan Harcamalara Ait Engel EZrisi.....ccocercrerierverienreerenns 56

: Giyim yada Konut Harcamalarina Ait Engel ESIisi.....cccccevevenerncnienienenn 57



GIRIS

Insanoglu varoldugundan beri hayatim1 devam ettirebilmek igin yemek, igmek,
giyinmek, barmmak gibi bir ¢ok mal ve hizmete ihtiyag duymugtur. Insanin
varolmasmu saglayan bu ihtiyaglarn kargilayacak mal ve hizmetler ise ihtiyaglara
nazaran yetersiz sayidadir. Bu ylizden insanoglunun refahi i¢in en 6nemli nokta
sonsuz sayidaki ihtiyaglarin az sayidaki mallar ile miimkiin oldugu kadar fazla
kargilanmasidir. Bu 6neminden dolay1 ekonomi biliminin; ytizyillar boyunca yogun
bir sekilde ¢aligmak zorunda kaldig: konular arasinda, tiiketim ve tiketim ile ilgili

konularin, 6nemli bir yer edinmesine neden olmustur.

Tiiketici, sonsuz sayidaki mal ve hizmet i¢inden kendisine en fazla fayda
saglayacak mal ve hizmet bilesimlerini segmekte serbest olmakla birlikte, bu
serbestligi, elde ettigi geliri ile sinirhdir, Ttketici gelir kisit1 altinda, en fazla ihtiyag
duydugu mali ilk dnce; en az ihtiyag duydugu mali ise, en son satin alarak faydasim
maksimum etme c¢abasi igindedir. Iste, bireylerin ihtiyag¢larini dogrudan tatmin
edecek bu mal ve hizmetlere yapmis olduklari nakdi harcamalar ise, tiiketim

harcamalarint olusturmaktadir.

Gelir ile tiiketim arasindaki iligkiyi agiklamak i¢in iktisat tarihi boyunca bir
¢ok ¢aligma yapilmistir. Fakat Alman istatistik¢isi ve iktisatcisi Ernst Engel’in 1857
yilinda yapmis oldugu calisma, bu konuda déniim noktast olmustur. Engel’in
Belgikali iggiler {izerine yapmig oldugu ampirik calisma neticesinde elde ettigi

bulgular, Engel Kanunu olarak bilinmektedir.

Engel kanununa gore; tiiketicinin geliri arttikca biitgesinden zorunlu mallar
i¢in ayirdig1 pay azalirken, lilkks mallar i¢in ayirdif1 pay artmaktadir. Ayrica Engel
kanunu, giyim ve konut harcamalarinin gelir artik¢a ¢ok fazla degismedigini, yani
farkli gelir gruplarinin giyim ve konut harcamalarinin hemen hemen sabit kaldigini
vurgulamaktadir. Engel kanunundan elde edilen bulgular neticesinde gelir ile

harcama gruplar1 arasindaki iligkilerin incelenebildigi Engel Egrileri elde edilmistir.

Engel kanunu ve Engel egrileri neticesinde tiiketicinin harcamada bulundugu
mal gruplan arasindaki esneklik degerleri bulunarak mallarin zorunlu veya liiks
olarak siiflandirtimas1 saglanmistir. Buna gore; eger s6z konusu malin gelir
esnekligi 1°‘den kiiglikse o mal zorunlu, 1‘den biiyiikse likks mal olarak kabul
edilmektedir.



Gelir esnekligi yardimiyla mallarmn zorunlu yada lilks olarak ayrilmasi,
ekonomide uygulanan bir ¢ok politikanin uygulanmasinda kullanmilmaktadir. Engel
egrileri ve gelir esnekligi yardimiyla tiiketicilerin refah seviyeleri belirlenmeye
calistlmaktadir. Tiketiciler, ilk olarak yasamlarim idame ettirmek i¢in zorunlu
mallan1 kargilamak ihtiyaci igindedirler. Dolayisiyla, tiiketici biit¢esi igcinde zorunlu
mal ve hizmetler igin ayrilan pay ne kadar az ise refah seviyesi o kadar yliksek
olmaktadir. Ayrica Engel egrileri yardimiyla tilkeler arasindaki gelismiglik seviyesi
de hesaplanabilmektedir. Engel egrileri yardimiyla tliketicilerin harcama
davramglarinda zaman i¢inde meydana gelen degismeler ortaya konulmakta ve

tiiketici geginme indeksleri hesaplanmaktadir.

Engel Egrileri dogrusal ve dogrusal olmayan fayda fonksiyonlarindan
tiiretilmektedir. Engel’in gelir ile titkketim arasindaki iliskiyi incelediginden bu yana
cesitli fonksiyonel formlar kullanilarak, her bir mal grubunu temsil eden fonksiyonel

formlar bulunmaya ¢aligilmigtir.

Bu ¢alismanin amaci, Kocaeli’deki tliketicilerin biitgeleri i¢inde ¢esitli mal ve
hizmet gruplarinin oranlarinin bulunmasi ve mallarin liiks yada zorunlu olup
olmadiginin  arastinlmasidir. Ayrica Kocaeli’deki  tliketicilerin  harcamada
bulunduklar ¢esitli mal ve hizmetleri temsil eden fonksiyonel formlarin bulunmasi
ve her bir gelir grubuna ait refah seviyesinin bulunmasi aragtirmanin diger amaglari
arasindadir. Diger bir ifadeyle Engel kanununun Kocaeli’deki tiiketiciler agisindan

gecerliligi aragtirmanin asil amacint olugturmaktadir.

Kocaeli ili tiiketim mallar1 harcama gruplart ve gelir arasindaki iligkinin
incelendigi bu ¢alismada kullanilan veriler anakitleye, “Kocaeli Hanehalk: Tiiketim
Harcamalar1” anketi uygulanarak elde edilmistir. Caligmanin anlamli olabilmesi igin
ilk olarak uygulanan anket sorularinin uygun ve amaca yonelik segilmesi
gerekmektedir. Bu amagla, tikketim harcamalarinin arastirilmasi igin tiiketicilere,
gerek DIE anketleri gerekse de onceki ¢alismalar 1s13inda 12 ana harcama grubu

baglig1 altinda yaklagik 75 farkli soru sorulmustur.

Anket sorulart bu sekilde hazirlandiktan sonra, arastirmanin anlamli
olabilmesi igin bir diger konu ise Orneklem kiimesinin se¢ilmesidir. Bu amagla
¢alismamizda Kocaeli 11 merkezi ve merkez ilgeleri (kir kapsam dis1) 6rneklem

kiimesi olarak seg¢ilmigtir. 2000 yili niifus sayimina gére, Kocaeli ilinin niifusu



1.206.085 olarak hesaplanmis buna kargin niifusun % 60°1 yani 722.095 kisinin
sehirde yagadigt tespit edilmigtir. Ayrica yine aymi sayinda, toplam 283.708
hanehalkinin % 73’{ini olusturan 207.107 hanehalkimin ise sehirde yasadig: tespit

edilmigtir.

100.000°den biiyiik anakitleler igin % 5 Snem seviyesinde ve % 5 hata pay: ile
ornek kiitlenin en az 398 olmasi1 gerekmektedir. Bu yiizden, Kocaeli ilinde ikamet
eden toplam 500 hanchalki reisine anket uygulanmig, gerekli diizeltmeler ve elemeler
yapildiktan sonra toplam 400 adet anket aragtirmamizin veri setini olugturmustur.
Bununla birlikte ve Orneklem kitlesi, ana kitleyi % 0.019 (onbinde ondokuz)

oraninda temsil etmektedir.

Calismanin analiz kisminda elde edilen veriler, ekonometrik paket programi
Eviews 4.1. ile hesaplanmus, her bir harcama grubunu temsil eden fonksiyonel form;
ckonomik, istatistik ve ekonometrik testler yardimiyla secilmistir. Fonksiyonel
formlar segildikten sonra, gelir esneklikleri hesaplanmig ve tiiketim mallarmin liks
yada zorunlu olup olmadiklar aragtirtlmigtir. Daha sonra ise aragtirmanin esas amact
olarak, tiiketiciler gelir gruplarina gére ayrilmig, herbir gelir grubunun tiiketim
harcamalar1 ayri ayri degerlendirilmistir. Son olarak ise farkli gelir gruplarimin refah

farklar: hesaplanmigtir.

Bu ¢ergevede c¢aligma iki bolimden olugmaktadir. Caligmarmn “Tiiketim
Teorisi ve Engel Kanunu” baghklh 1. Bslimii’nde ilk olarak titketim teorisi ele
alinmig; sonrasinda ise, Engel Kanunu ile ilgili teorik ¢ergeve ayrintili bir bigimde

ortaya konulmaya c¢aligiimistir.

“Kocaeli Ilinde Engel Egrileri Analizi” baglikli II. Boliim’de ise, ilk olarak
aragtirma yontemi ve kullanilan veriler ile ilgili olarak teknik detaylar ortaya
konulmug; sonrasinda ise Kocaeli ili igin Engel Kanunu'nun gegerliligi
arastirilmistic. Bunun igin 6ncelikle harcama gruplarmin paylari hesaplanmis,
fonksiyonel formlar tahmin edilmis, gelir esneklikleri hesaplanmig ve gelir gruplari

arasindaki refah seviyesi farklart bulunmustur.



Birinei Boliim

TUKETIM TEORIiSi VE ENGEL KANUNU

1.1. Tiiketim Teorisi

Talep teorisi talebi etkileyen ¢esitli faktorlerin  belirlenmesini
amaglamaktadir. Fakat piyasa talebinin bireysel tiiketicilerin taleplerinin toplami
oldugu varsayildigindan dolay: iktisat biliminde bireysel tiiketici davraniginin
incelenmesi ayr1 bir 6nem arzetmektedir. Bu kisimda ¢aligmanin temel dayanagi

olarak tiiketim teorisinden bahsedilecektir.
1.1.1. Tiketim ve Tiiketici Kavrami

Tiiketim, insanlik tarihi boyunca ekonomi biliminin en ¢ok ilgi duydugu
konular arasinda ¢nemli bir yer edinmistir. Tiiketici davramgimin agiklanmasi,
iktisat¢ilarin ilk glinden beri yogun caba harcadiklart bir konu olmustur. Bu
konuya egilen ilk iktisatgilar bile, tiiketicilerin davramiglarimi etkileyen temel
faktorlerin; tiiketime konu edilmesi diisiiniilen mal veya hizmetlerin faydalari,
fiyatlar1 ve tiiketicinin elde ettigi gelir oldugunu farketmiglerdir. Ancak mal veya
hizmetlerin faydalar1 ile fiyatlar1 arasindaki iliskinin anlasilmasi, iktisat¢ilart
uzun slire ugrastirmistir. Bilindigi gibi insan ihtiyaglarim gideren mallar kit
olmasina ragmen, insanin istekleri sonsuzdur. Bir bagka deyisle gereksinmelerle,
onlann gidermeye yonelik mal ve hizmet miktarn arasinda dengesizlik vardir.
Toplumda ¢ok sayida bulunan tiiketiciler, miktar1 belirli olan mal ve
hizmetlerden kisa dénemde” sabit olan gelirleriyle smurh olarak diledikleri
mallan segip alirlar.' Bu durum kit mallarin bu mallar talep edenlere nasil
dagitilacag1 problemini ortaya ¢ikarmistir. Insanoglunun bilinen bu ilk problemi

ekonomide tiiketim olgusunun ¢aglar boyu 6nemli kalmasina sebep olmustur.

Insanoglunun dogasinda artirmak, eksiltmek, ihtiyaglarini gidermek, yeni
ihtiyaclar tiretmek, almak, vermek, yeni ve bilinmeyen olaylar kegfetmek, yiyip
igmek, psikolojik ve fizyolojik istek ve arzularina kargilik bulmak, bir mala sahip

olmak gibi giidiiler varolagelmistir. Bu giidiiler insanin tiiketim macerasinin

* Titketiciler genellikle kullanimma aligtiklari bir malin fiyatindaki degisiklige, ani tepki gbstermezler.
Fiyat: degisen maldan kullanilan miktar1 degistirmeleri eski aliskanliklarini birakacaklari kadar bir
zamanin gegmesini gerektirir. Kisa Dénem bdyle bir zaman dilimini ifade etmektedir.

! Zeynel Dinler, Mikro Ekonomi, Ekin Kitabevi Yaymlari, Bursa :1998, s.28.



baglayip gelismesinde belirleyici faktdrler olmuglardir. Bu baglamda insanin
yasam seriiveni, tiikketim istegiyle aym yonde paralellik géstermektedir. Fakat
tilketim, insanin sosyal ve kiiltiirel degisimi neticesinde geliserek; bi¢cim ve
Ozelliklerini geligtiren bir siire¢ izlemektedir. Tarihin farkli dénemlerinde
ihtiyaglarin kargilanmasi adina farkli tikketim davraniglari ortaya ¢ikmustir. Bu
durum ekonomi bilimine tiiketimin; siirekli degisen ve insan varolduk¢a varligin
devam ettiren, insan ekolojisinin temel parcalarindan biri oldugunu
gostermektedir. Diger bir deyisle avel toplumundan sanayi toplumuna kadar

tiiketim, her dénemde ve her farkli toplumsal siirecte yerini almugtr.

Ekonomi biliminin kurucusu olarak gosterilen Adam Smith, bilinen
meshur eseri Uluslarin Zenginligi’nde; “Her ulusun yulik emegi, bu ulusun bir
yilda tiikettigi yasam igin gerekli maddelerin timiinii saglayan esas kaynakiir. Bu
kaynak, ulusal emegin dogrudan iiriiniinden, ya da bu iiriin sayesinde diger
uluslardan satm alinan seylerden ibarettir. ** diyerek tiiketimin 6nemine dikkat
¢ekmistir. Dolayisiyla, bu {irlin{in ya da bu {irlin sayesinde satin alinan seylerin,
bunlart tiiketecek kisilerin ihtiyaclarina oranla az olmasi tarih boyunca tiiketim
teorilerinin gelistirilmesine neden olmustur. Tiiketim teorileri, tiiketimi belirleyen
cesitli etkenleri agiklamaya caligmiglardir. Bu nedenle tiiketim ve titketici

kavramlarint agiklamak yerinde olacaktir.

Tiketimin s6zliik anlami; {retilen veya yapilan seylerin kullanilip
harcanmasi, yogaltim, istihlak ve {iretim faaliyetinin karsitidir.* Diger bir degisle,
insanlarin gereksinmelerini dogrudan kargilamak icin bir mal yada hizmetin
faydasindan yararlanmasina tiiketim denilmektedir. Bir malin tiiketilmesi
mutlaka o malin yok edilmesi anlamina gelmemektedir. Bir malin faydasindan
azar azar ve slirekli olarak yararlanmak da tliketim sayilmaktadir. Bazi mallar
vardir ki bunlarin faydalar bir tek kullanista titkenir, yani yok olurlar. Ornegin
ekmek, et, domates gibi mallar yenilince, komiir gibi mallar yakilinca maddi
varliklariyla birlikte faydalari da yok olur, bu tip mallara dayaniksiz mallar

denilmektedir. Diger bazi mallarda vardir ki bunlar bir kullanigta yok

> Mehmet Karakus, “Titketim Kultirii Yada Tiketimin Yeniden Uretimi”, Kocatepe Universitesi
iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, Afyon: Kocatepe Universitesi Yaymlari, Say: 3, No: 1,
Haziran 2001, s.12.

3 Adam Smith, Uluslarin Zenginligi, Cev. Ayse Yunus, Mehmet Bakirci; Alan Yaymncilik, No: 37,
Istanbul : 1997, s. 13.

* www.tdk.gov.tr./tdksozluk/sozara.htm



olmadiklarindan, faydalarmdan uzun bir siire yararlanilmasi miimkiindiir. Ev,
araba, radyo, tv, buzdolabi, hali, mobilya gibi sayacagimiz bu tip mallara ise
dayanikli mallar denir. Dayamkli mallarin faydalar: bir kullanista bitmez fakat

her kullanista biraz azalir.

Tiiketim, ekonomik faaliyetlerin oncelikli amaci olmakla birlikte aynt
zamanda son asamasidir. Bu da, daha ¢ok mal ve hizmete sahip olunmasina ve
onlart giinlitk ihtiyaclar karsilayabilmek amaciyla kullanabilmesine baghdir.’
Titketim sonunda mallarin faydalari, ya tamamiyle yada tliketilen miktarlari
kadar yok olurlar. Bu nedenle bir malin gereksinmeleri dolayli olarak karsilamasi
yani baska bir malin tiretiminde kullanilmas: tiikketim sayilmamaktadir. Ornegin
koémiirlin bir fabrikay1 isletmek, yani bagka bir mal Uretmek igin kullaniimasi
tiiketim degildir. Ciinkt burada kémiirtin faydas: yok edilmemis sadece nitelik
degistirerek fabrikada {iretilen diger mallara gegirilmigtir. Oysa kdmiir 1sinmak

i¢in kullanilmis olsayd: yani faydasi tamamen yok edilseydi tiiketim sayilacakti. 6

Tiiketim, bireyin istek ve ihtiyaclarimin tatmin edilmesi maksadiyla, nihai
mal ve hizmetlerin kullanilmasidir. Bu anlamda tiiketimin saglayacag: fayda
dogrudan olmalidir. Birey tiikketimde bulundugunda mal ve hizmetler yok

olmaktadir. Bu nedenle tiketim negatif tiretim olarak da tanimlanabilir.

Tiiketim esas olarak (¢ anlamda kullamlmaktadir. Tlk olarak,
marjinalistlerin kullandig1 gibi tliketicinin elde ettigi tatmin duygusudur, ikinci
olarak tiiketiciye mal ve hizmet olarak sunulan reel tiiketim araglaridir. Uguncu
olarak ise tiiketimi, tiiketim mallar1 i¢in harcanan para miktar1 seklinde

tanumlayabiliriz.®

Tiiketici ise, ihtiyaglarmi gidermek ya da tatmin saglamak amaciyla mal
ve hizmetleri kullanan kisi ya da topluluktur. Iktisat biliminde tiiketici birimi
olarak aile ele alinmaktadir. Ekonomi bilimi aileyi 6rgiitlii en kii¢iik karar birimi
olarak kabul etmigtir. Aslhinda aile iginde kararlar pek tabiki de farkli

kombinasyonlarla alinmaktadir fakat iktisat aile i¢inde tiiketim kararinin nasil

® Erdogan Alkin, Fiyat Teorisi, Istanbul Universitesi, Glir-Ay Matbaasi, Istanbul : 1982, 5.87.

® Sadun Aren, 100 Soruda Ekonomi El Kitab: (Tiirkiye Ekonomisinden Orneklerle), Gergek
Yayinevi, 12. Baski, Istanbul : 1993, 5.7.

7 Erdal Unsal, Mikro Iktisada Giris, Turhan Kitabevi, Ankara: 2003, ss. 7-8.

* Dictionary of Business, Oxford University Press, Market Hause Books Ltd, 1996, from
http://xrefer.com.



alindigimi dikkate almaz. Bu g¢ergevede tiiketici, piyasada mal ve hizmet talep
eden karar birimi olarak tanimlanabilir.” Bilindigi gibi bireyler iktisadi yagama
tiretici, tiketici ve {iretim faktdri olarak girebilirler. Iktisadi gereksinimleri
nedeniyle bireylerin tiimi zorunlu olarak tiiketicilerdir. Bireyler, tiikketici olarak
tiketmek yada tasarruf etmek gibi kararlarla ekonomide varlik gosterirler.
Bireyler tiiketim karar1 verdikleri zaman bir takim mal ve hizmetleri satin alirlar
ve mallar kargiliginda tliketim harcamalarinda bulunurlar. Dolayisiyla bireylerin
tiiketici olarak aldiklari kararlar tiim iktisadi yasami etkileyecektir. Iktisat bilimi
ise tiimii tiiketici olan toplum bireylerinin iktisadi refahini amaglayan bilimdir.
Bu nedenle iktisat kuramimnin her uzmanlik dali tiiketici ile iligkili olmasa bile

genel olarak bu amac1 gézetmektedir.'

Bireylerin tiiketici olarak verdikleri kararlar ekonomiyi hem mikro hemde
makro c¢ercevede etkilemektedir. Mikro ekonomide Onemli olan tek bir
tiiketicinin davramiglarinin incelenmesidir. Tiiketici davraniglan bireysel talep ve
buna bagli olarak piyasa talebinin belirlenmesi agisindan 6nem tagimaktadir.
Tiketiciler ve hane halklarn® verdikleri kararlarda faydalarim1 maksimum
yapmaya c¢aligirlar. Faydalarini maksimum yapmaya ¢aligan tiiketiciler bir takim
karar bigimlerine sahiptirler. Iste mikro ekonomide tiiketim davramglari teorisi
bireylerin ve hane halklarimn tliketim kararlarina etki eden faktorleri inceler. Bu

incelemeyi de bazi varsayimlara dayanarak yapar. Bu varsaymmlar arasinda’’,

i. Tiketicinin rasyonel davrandigi
ii. Tiiketici tercihlerinin incelenen dénemde degismedigi
iii. Belli donemde harcayacag: gelirinin sinirh oldugu
iv. Piyasa fiyatinin veri oldugu
v. Satin almak istedigi mal ve hizmetlerin piyasada bulundugu yer
almaktadir.
Mikro ekonomi, sayilan bu varsayimlarla tiikketicinin faydasini maksimum

yapacak ilkeleri incelemektedir.

°Orhan T tirkay, Mikro Iktisat Teorisi, 10. Baski, Imaj Yayincilik, Ankara : 2001, s. 8.

' Hakan N. Ardor, “Titketim Harcamalar”, (Bastmamis Yiiksek Lisans Tezi, Ankara: Gazi
Universitesi SBE, 1992), s.1.

* Hanehalki, aralarinda akrabalik iligkisi bulunsun ya da bulunmasm ayni evde oturan veya ayni evin
bir bsliimiinde yasayan, ayn1 kazanda yemek yiyen, gelir ve giderlerini ayirmayan, evin hizmet ve
yonetimine ortak katilan bir veya birkag kisinin olusturdugu topluluktur,

" Onder Ozkazang, Gelir-Tiiketim Iligkisinin Mikro Ekonomik Analizi (Tiirkiye’de Kirsal Kesim
Uzerine Bir inceleme), Anadolu Universitesi Yaynlar1 NO:5, Eskisehir : 1983, ss.6-10.



Makro ekonomi ise, mikro ekonominin tek bir bireyin tiiketim
harcamalarini incelemesinin aksine toplam tiiketim harcamalarimi ve bu
harcamalarin ekonomideki yerini incelemektedir. Makro ekonomik analizin
baslangict Keynes’in 1936 yilinda yazdign “Istihdam Faiz ve Para Hakkinda
Genel Teori” adl1 eseri olarak kabul edilmektedir. Keynes’e kadar olan dénemde
ekonomik analiz, toplam talebi incelemeye gerek gérmedidi igin toplam talebi
olugturan kalemlerin en biiyligli olan toplam tiiketim i¢in higbir ekonomik analiz

giindeme getirilmemistir."

Toplam tiikketim harcamalart GSYIH’'min en biiyilk bolimini
olusturmaktadir. Bu oran Japonya’da % 71, Fransa’da % 79, Ingiltere’de % 84,
Amerika’da % 81 ve Tirkiye’de ise % 83’tir." Keynes ekonomideki denge
tiretim ve gelir seviyesini toplam talep ve toplam arzin belirledigini s6yler. Fakat
toplam arzdan daha ¢ok toplam talep tizerinde durmugtur. Ona gére toplam talep
fonksiyonu, ekonomide harcama yapan birimlerin gesitli iiretim veya gelir
seviyelerinde yapmaya hazir olduklart harcama miktaridir. Toplam talep

fonksiyonu toplam gelir ve toplam harcama arasinda iligki kurar.

Keynes iktisat bilimine efektif talep kavramini kazandirmistir, Efektif
talep bir toplumda ¢esitli mal ve hizmetleri satin almak i¢in fiilen harcanmig
paralarin miktar1 olarak tamimlanabilir. Efektif talep tliketim harcamalar ve

yatirim harcamalarmdan olusur.'

Milli geliri bir ekonomide iiretilen tiim nihai mal ve hizmetlerin parasal

degeri olarak tanimlarsak agik bir ekonomide milli gelir denklemi;
Y =C+1+ G+ (X—M) olarak tammlanabilir. Burada;
Y : Milli Gelir
C: Tiketim Harcamalan
G: Devlet Harcamalar1
X: Thracat

M: Ithalat1 g&stermektedir.

2 Merih Paya, Makro Iktisat, Filiz Kitabevi, Istanbul : 1997, s.46.
'* World Bank, World Development Report 2002, Oxford University Pres, s.236.
* Ardor, a.g.e., $3.25-27.



Ekonominin denge gelir seviyesini gosteren bu esitlikte tiikketim
harcamalari en Onemli yeri tutar. Bu nedenle makro ekonomide tiiketim
harcamalarinin miktari, {izerinde 6nemle durulmasi gereken bir toplam harcama

kalemidir.
1.1.2. Tiiketimi Etkileyen Faktorler

Kapitalist ekonominin uygulamalari, bir yandan diinya niifusunun Snemli
bir kismini yoksulluga mahkum ederken, diger yandan da insanlar tiiketime
Ozendirerek yoksullugun diglayici etkisini daha da artirici hale getirecek
mekanizmalar gelistirmektedir. Yeni-liberal uygulamalar, “tiiketim™i {iretimin
Online gecirmis, toplumlart birer “tliketim toplumu” haline doniistiirmiistiir.
Kapitalizmin {iretim toplumu olarak tanimlanan modern evresinden post modern
evresine geciste temel farklilik, toplum tiyelerinin tiiketim kapasitelerindeki artig
olarak ortaya ¢ikmustir."> Boylece, ekonomik sistemler farkli zamanlarda ve farkli

toplumlarda, tiiketicilerin tiikketim kararlar1 {izerinde etkili olmaktadir.

Tuketiciler satin alma kararlarimi verirken ¢ok sayida faktoriin etkisi
altinda kalmaktadirlar. Bu faktrler baglica; ekonomik, psikolojik, sosyolojik ve
demografik gibi smiflandirmaya da tabi tutulabilirler. Fakat burada bu tarz bir
aynma gidilmeden tiiketimi etkileyen faktérler genel olarak ele alinmagtir.

Bunlardan en 6nemlileri agagida siralanmigtir :
1.1.2.1. Gelir

Gelir firetim faaliyetlerine katilan faktdrlerin, yaratilan hasiladan
fonksiyonel boliiglim sonunda aldiklar1 paylar ifade eder. Bu béliigtimde, emegin
payina {icret adi verilir. Uretim sonunda yaratilan hasila gayri safi olup, objektif
bir nitelik tagir. Ancak birey ile iliskilendirildikten sonra siibjektif bir nitelige
sahip olur ve gelir adini alir.' Birey elde ettigi geliri ile kararim verdigi tiketim
mallarim satin alabilecektir. Bu agidan tiikketim harcamalarim etkileyen en 6nemli
faktor gelirdir. Gelir tammina elbette ki ge¢mis ve gelecekteki gelirde
girmektedir ve bunlar tiiketimi etkilemektedir. Fakat tiiketicinin geliri genellikle

cari harcanabilir gelir olarak Sl¢tilmektedir. Ciinkii gegmis ve gelecekteki gelir

'* Zygmunt Bauman, Cahsma, Tiiketicilik ve Yeni Yoksullar, Cev: Unal Oktem, Sarmal Yaymevi,
Istanbul: 1999, ss5.40-41.

'*Halil Nadaroglu, Ekonomi Ansiklopedisi, 1 Numara ve Hearst Yaymcilik — Paymas Yaymlari,
Giincellestirilmis 1997 Basmmyi, Istanbul : 1997, 5.482.
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bireyin serveti yoluyla tiiketimi etkilemektedir. Bunun i¢in tliketim harcamalarini

belirleyen temel etken belli zaman dilimindeki gelir diizeyidir.'”

Tiiketim kararim vermis olan birey belli bir déneme ait geliri ile belli
harcamalarda bulunur. Tiiketicinin bu belli dénemdeki geliri kendi emeginin
kazanci oldugundan kendi tiiketimini dogrudan etkileyecektir. Yani gelirle
tiiketim arasinda dogrudan bir ilisgki s6z konusudur. Geliri artan tiiketici bu

dogrudan iligki neticesinde tiiketim miktarim da artiracaktir.'®

Gelir bireylerin ve hanehalklarnin tiiketim ve tasarruflarini etkileyen
ekonomik faktdrlerden biridir. Bireyin veya hanehalkinin elinde bulunan {iretim
faktorlerinin miktari, faktorlerin kullanmimi ve faktor fiyatlarinin seviyesi bireyin
ve hanehalkinin gelirlerini olugturur. Yani bireylerin ve hanehalklarinin geliri
ayni zamanda onlarin satin alma gliglerinin de ifadesidir.” Gelir tiiketicinin satm
alma davramigini, sosyal ihtiyaglarini karsilama ve kendisine getirdigi bir takim
kisitlamalar agisindan etkiler. $6yle ki insamin istekleri sonsuzdur dolayisiyla
geliri artan tiiketici her gelir seviyesinde bu ihtiyaclarinin daha ¢ogunu
karsilamak isteyecektir. Ikinci olarak gelir ayn1 zamanda tiiketici igin bir takim
ihtiyaglarim gergeklestirebilme siniridir.®® Yani eline gegen gelirinden daha
yiiksek ihtiyaci olan tliketici, bazi ihtiya¢ duydugu mallarin titketimini ihtiyacinin

siddetine gore gelirinin yetersizligi yliztinden sonraki dénemlere erteleyecektir.

Gelir, tiketimi etkileyen faktorler iginde en Onemli yeri almaktadir. Bu
6neminden dolay1 gelirle tiiketim arasindaki iligkiyi a¢iklamak i¢in gesitli teoriler
ileriye stiriilmiigtiir. Bu teorilerden baslicalari, mutlak gelir teorisi, nisbi gelir
teorisi, silirekli gelir teorisi ve yasam siiresi teorileridir. Mutlak gelir teorisi
Keynes tarafindan ileri stirtilmtistiir. Buna gore, cari reel tiiketim harcamalari,
cari reel gelir ya da bagka bir deyisle mutlak gelirin fonksiyonudur. Friedman’in
ileri stirdiigti stirekli gelir hipotezine gore ise; kisinin bugiinkii servet diizeyi, cari
donem ve gelecekte elde edecegi gelirin ortalamasidir. Buna gére kisiler bir giin

az diger giin fazla tiiketmezler, cari gline ait ortalama gelirleri oraninda tiiketimde

' William Boyes and Michael Melvin, Macroeconomics, Boston : Houghton Mifflin Company,
1991, 5.210.

' G.Haddjimatheou, Consumer Economics, Wheatsheap, 1987, 5.123.

% Ali Gigek, “Farkli Gelir Diizeylerine Gore Ailelerin Tiiketim ve Tasarruf Egilimlerine Etki eden
Sosyo-Kiiltiirel Faktérler : Elazig Ornegi” (Basimamis Yiksek Lisans Tezi, Elazig : SBE, 2000,
$.34.)

2 A. Fuat Ersoy, “Diizenli Gelire Sahip Ailelerin Tketim Harcamalar: ve Bunu Etkileyen Faktdrler”,
(Basilmamis Doktora Tezi, Istanbul Universitesi, SBE, 1993), ss.13-14.
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bulunurlar. Bir bagka teori olan Nisbi Gelir Teorisi ise Dusenberry tarafindan
ileri stirilmiistiir. Teoriye gore, tiiketiciler tiiketim yaparken bagkalarindan da
etkilenirler. Yani tiiketimde gosteris etkisi s6z konusudur. Tiketiciler herhangi
bir sebeple gelirlerinde azalma oldugunda alistiklar1 hayat standartlarim
diisiirmemek i¢in tiiketimlerini azaltmayip gelirlerinden tiikketim i¢in daha fazla
ayirirlar. Yagam Boyu Hipotezi olarak bilinen teori ise Ando ve Modigliani
tarafindan ileri slirlilmiistiir. Buna gére, cari dénem tiikketimi, cari harcanabilir
gelir ve servet diizeyine baghdir. Bireyler hayatlar1 boyunca inis ¢ikis
gOstermeyen tiiketim ve tasarruf egilimi i¢indedirler. Bireylerin geliri yaslar
ilerledikge artmakta fakat mesela emeklilik gibi belli bir smirdan sonra
azalmaktadir. Buna kargin bireyler tiiketimlerini hayat boyu stirdlirme

cabasindadirlar.”!

Iktisatta gelirle tilketim harcamalarn arasindaki iliskiyi inceleyen
iktisatgilarin ¢aligmalar: 18. yiizyilin sonlarina kadar uzanir. Bunlar arasinda
Hicks ve Hill’in g6risleri Snemlidir. Hicks, geliri bireyin belli bir zaman i¢inde
tiiketecegi ve zaman siliresi sonunda maddi varlifimin baglangigtaki durumundan
daha iyi olmasi saglayacak beklenen deger olarak tamimlamaktadir. Hill ise
geliri, bireyin belli bir zaman i¢inde maddi varliklarini el degistirmemis sekilde

koruyarak tiiketebilecek maksimum miktar olarak tanimlar.?

Gelirle tiiketim arasindaki iligki agikga ilk olarak Alman Istatistik¢i Ernst
Engel tarafindan ortaya koyulmustur. Engel diisik gelirli gruplarin zorunlu
ihtiya¢ harcamalarmin yiiksek, yiiksek gelirli gruplarin zorunlu ihtiyag
harcamalarinin ise diigiik oldugu sonucuna ulagmigtir. Yani Engel’e gore fakirler
nisbi olarak gelirlerinin daha biiytik bir kismint zorunlu ihtiyaglar i¢in harcarlar.
Buna karsin zenginler fakirlere oranla hem nisbi hem de mutlak olarak daha
fazla tasarrufta bulunurlar®® Engel’in vardigi bulgular ilerleyen béliimlerde

ayrintili bir sekilde agiklanacagi i¢in burada fazla ayrintiya girilmeyecektir.

! Sadiye Tirkmen, “Titketim Teorilerinin Karsilagtirilmasi”, (Basilmamis Yitksek Lisans Tezi,
Ankara : Hacettepe Universitesi, SBE,1995), ss.22-43.

> Ardor, a.g.e., 5.32.

% Robert Ferber, “Research on Household Behavior”, Survey of Economic Theory, American
Economie Association, Vol.3, 1972, 5.138.
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1.1.2.2. Servet

Tiiketicinin sahip oldugu serveti tiiketim harcamalar1 izerinde 6nemli bir
etkiye sahiptir. Piyasa degeri olan, para ya da malla degistirilebilen herhangi bir
seye servet gbziiyle bakilabilir. Buna gore fiziksel mallar (dayanikli mal stoku),
likit varliklar, finansal varliklar, ve beseri sermaye servet kavraminin icine
girmektedir.. Bu sayede olugturulan akim degisken gelirin cari degeri bir stok

degisken olan servetin degerini meydana getirir.**

Para, deger saklama fonksiyonu ile halkin birikmis tasarruflarini yaptig
bir aktif 6zelligi tasimaktadir. Yani tiiketicilerin serveti 6ncelikle paradan olugur
ve sermaye hesaplari ile siki bir iligki i¢indedir. Servet, para (kagit para ve
vadesiz mevduat), para benzeri (devlet tahvili-vadeli mevduat), tahvil ve hisse
senedi, tliketim mallari stoku, dayanikli mallar ve donattm mallart olarak
bulundurulabilir. Servetin para disindaki elemanlar: ise mali aktifler ve reel
aktiflerden olusur. Mali aktifler her tiirlii servettir. Reel aktifler ise dayanikli ve
dayaniksiz tiiketim mallar1 ve lretim mallaridir. Mali aktifler ile reel aktifler
arasindaki bir se¢im tiiketicinin tiiketim davramiglar {izerinde Gnemli bir etki

meydana getirmektedir.?’

Finansal aktifler ne kadar ¢oksa, ekonomide elde edilen gelirden tiiketim
harcamalarina giden pay o kadar ¢ok artacaktir, Tiiketimi etkileyen diger
faktorler sabitken finansal aktiflerin artmasi durumunda bireylerin bu finansal
aktifleri artirma cabasi azalmaktadir. Bireyler gelecekte karsilasacaklart risk ve
belirsizlikleri de hesaba katarak o dénem tiiketim harcamalarini karsilayabilecek
kadar finansal aktife sahip olduklarimi diigliniiyorlarsa tasarruf etmezler daha gok
tiketimde bulunurlar. Yani yeterli finansal aktife sahip oldugunu diigiinen

bireyler diger bireylere nazaran daha ¢ok titketim harcamasmda bulunurlar.?®

Biiytik miktarda dayanikli mal stokuna sahip olan tiiketiciler, diger sartlar
degismedigi siirece tliketimlerini kisma egilimindedirler. Bu ¢esit yatirimlar
tiiketici icin sermaye yatirimi sayilmaktadir ve tiiketiciye uzun yillar hizmet

verirler. Dolayisiyla tiiketici elinde uzun yillar kullanacag bir mal varken tekrar

** lker Parasiz, Makro iktisat, Ezgi Yaymeilik, Bursa : 1999, s.534.

»Tezer Ocal ve O.Faruk Colak, Para Teori ve Politika, Nobel Yayin Dagitim, Ankara : 1999, s.254.
% Fehim Bakirci, “Tiiketici Karar ve Davraniglarini Belirleyen Faktorler Ve Iki Grup Ilde Tiketim
Fonksiyonlar1 ile Mukayesesi”, (Bastlmamis Doktora Tezi, Sivas: Cumhuriyet Universitesi SBE,
1999), 5.84.
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bu mallar: satin almak istemez. Bazen de elinde dayanikli mal stoku bulunan
tiiketici bu gibi mallarin bakim ve onarimi i¢in harcamalarda bulunabilir. Bu gibi
durumlarda dayanikli mal stoku tiiketim harcamalarini artirici etkide bulunur.
Oysa boyle bir mala sahip olmayan baska bir tiiketici i¢in bu tarz bir tiiketim
harcamas1 s6z konusu olmayacaktir. Bu yiizden dayanikli tiiketim mallar1 stoku

tiiketim harcamalar iizerinde belirsizligin en giiglii unsurunu olugtururlar.”’
1.1.2.3. Faiz Oram

Faiz, belli miktar paranin geri iade sart1 ile belli bir zaman kullanilmasi
kargilig1 verilen kiraya denir. Faiz aslinda satin alma giiciinii kiralamanin fiyatidir
ve kaynaklarin yatirim ve tilketim seklindeki boliigiimiinii de belirler.?® Bilindigi
gibi tliketim negatif tasarruf anlamina gelmektedir. Tilketici tasarruf etmek ya da
tilketmek kararmi verirken veri degisken olarak faiz oranlarni dikkate
almaktadir.

Klasiklere go6re faiz haddi yiikselirse tliketim harcamalar1 azalir,
tasarruflar artar. Tiketicinin elinde faiz getirmeyen fazla tasarruf varsa bunu
hemen titketim icin harcar.”* Keynes ise kisa donemde bireylerin titketim
harcamalarini etkileyen fakt6r olarak geliri kabul eder. Buna karsin faizlerin
etkisini daha Onemsiz kabul eder. Uzun dénemde ise faiz haddindeki
degigmelerin toplumsal degisikliklere yol agarak tasarruf egilimini artiracagini

sdylemektedir.*®

Bireyin tiiketimden vazgecerek yapmis oldugu tasarruflar ertelenmis
tiiketim olarak diigtiniilebilir. Birey bes liralik cari tiiketimden ancak bes liradan
fazla bir gelecek tiketim igin vazgegebilir. Faizle artirilmig gelecekteki liranin
harcanmasindan elde edilecek marjinal faydamin, mevcut liralarin
harcanmasindan elde edilecek marjinal faydaya esit yada daha fazla oldugu
durumlarda birey gelecekteki tiiketimini cari tiiketim yerine ikame eder. Yiiksek
oranda bir faiz haddi, daha yiiksek bir gelecek tiiketim ve daha az bir cari tiikketim

ortaya ¢ikarir. Yani birey gelecek tiiketimi cari tiikketime ikame edecektir.

¥'Sadan Caligkan, “Kocaeli ilinde (Kir-Kent Ayriminda) Hanehalk: Tiiketim Harcamalarinin Analizi”,
(Basilmamig Doktora Tezi, Kocaeli Universitesi SBE, 2003), 5.22.

% paya, a.g.¢., 5.150.

» Caligkan, a.g.e., 5.29.

% Ardor, a.g.e., s.48.
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Sonugta geliri artan tliketici bu geliri ile cari titketimini artirmak isteyebilir. Buna

da faiz hadlerine bagli olarak ortaya ¢ikan gelir etkisi denir.

Belirli bir gelir diizeyinde bireyin daha yiiksek faiz haddinde daha fazla
tasarrufta bulunup bulunmayacag1 ikame ve gelir etkilerinin nisbi glicline
baglidir. Diigiik gelirlilerin ikame etkisi gelir etkisine gére daha agir basarken
yiksek gelirlilerin ise gelir etkisi ikame etkisine gore daha agir basmaktadir.
Dolayisiyla diisiik gelirliler faizler ylikseldiginde tasarruflarim artinirken yiiksek
gelirliler tasarruflarimi azaltacaktir. Bireylerin tasarruf kararlari ise tiiketim
harcamalar1 kararlarini etkileyecektir. Ayrica faiz hadleri bor¢lanan bireylerin
davramiglarini da etkilemektedir. Faizlerin yiikselmesi, bor¢lanan bireylerin borg
maliyetini ylikseltecektir. Borgtan kagan bu kisiler cari tiiketimlerini gelirlerine
en uygun sekilde ayarlayacaklardir. Buna gore yliksek faiz oranlarinin birbirine
zit iki etki meydana getirecegi agik¢a goriilmektedir. Bu iki zit etkinin birbirini
dengelemesi ile faiz oranlarmn tiiketim {izerinde kiigiik bir etki gOsterecegi

beklenmektedir.!
1.1.2.4. Fiyatlar ve Beklentiler

Tiiketim birgok faktérden etkilenmektedir. Bunlar arasinda mal ve
hizmetlerin fiyatlar1 Snemli bir etkiye sahiptir. Birey tiiketim kararim verirken
sadece veri geliri ile bagli kalmamakta bunun yaninda satin almak isteyecegi mal
ve hizmetlerin fiyatim da dikkate almaktadir. Nitekim fiyat, mal ve hizmetlerin
degerlerinin parasal ifadesidir. Fiyat, dogrudan dogruya bir malin degerini
belirlemez. Zira degerin bir fiyat olarak ifadesi bir d6niistimii zorunlu kilar. Bu
doniigtim sonucunda fiyat olarak belirtilen degerin kendisi tiimii ile bu niteligi
icermez. Gergekten de fiyat, bir malin degeri ile birlikte ekonominin yapisi
iginde, o mal yada hizmete yonelik olan talep miktarindan da etkilenir.*
Ttketiciler topluca belirli bir mali, diger mallara nazaran daha ¢ok talep ederlerse
s6z konusu maln fiyat: yiikselir. Bundan dolayi, mal ve hizmetlerin piyasa fiyat:
tiiketicilerin satin alma davramglarim tekrar gézden gegirmelerine neden olur.
Ekonominin bu y&nii farkli fiyat kavramlarim ortaya gikarmistir. Ornegin Adam

Smith dogal fiyat ve piyasa fiyat1 olarak iki farkli kavram ortaya atmistir. Smith’e

3 Caligkan, a.g.e., s. 30.
2 0. Faruk Colak ve A. Hakan Cermikli, Para Banka Sozligii, Alkim Yaymevi, Ankara : 1997,
s.108.
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gdre bir mala sarfedilen emek-zaman cinsinden belirlenen dogal fiyat ile o mala
yonelik arz ve talepge belirlenen piyasa fiyatinin esitligi, ekonomideki fiyat

dengesini olusturur.

Marshall ise tiiketicilerin maksimum fayda pesinde olduklarimi kabul
emektedir. Dolayisiyla fiyatlarin olusumunu agiklarken insanmn tiim tutkularinin
olusturdugu kompleksin 6nemine dikkat ¢ekmistir. Marshall’a gore talep, talep
edilen miktarlarla fiyatlar arasindaki iligkiyi ifade etmektedir. Ona gére, normal
bir tiiketicinin belli bir mal1 yliksek fiyatlarla degil de diisiik fiyatlarla almaya
yanagacadl beklenmektedir. Buna gore her malin farkli fiyatlarda farli miktar
bilesimleri bulunmaktadir. Marshall azalan marjinal fayda ilkesi geregi, mal ve
hizmetlerin satin alinan her biriminde faydanin azalacagim sSylemektedir. Bu
ylizden rasyonel tiiketici, son birime daha 6nceki birimlere nazaran daha az
Odemede bulunacaktir. Tiiketicinin o mali daha fazla satin almasi igin fiyatta bir

indirim yapilmas: kagimlmazdir.*®

Herhangi bir mal yada hizmetin fiyatinda meydana gelen bir disls, talep
miktarm ve tiiketim harcamalarimi degistirecektir. Fiyat ile miktar arasindaki ters
yonlil iliski sonucu fiyati diisen mal ve hizmetin talebi artarken, fiyat: yiikselen
mal ve hizmetin talebi azalmaktadir. Bundan dolay: tliketici, tliketim mal ve
hizmetlerinin fiyatlarindaki degisme neticesinde gelirini daha ¢ok yada daha az
harcayarak tepki gtsterecektir. Yani belirlemis oldugu tikketim mallar1 kalibinda
degisiklik yapacaktir. Fiyatlar tliketicinin geliri ile aym1 y6nde ve aym oranda
degigirse tiiketicinin reel geliri sabit kalir ve tiiketim harcamalarinda bir
degisiklik olmaz. Fakat oransal olarak bir farklilik varsa tiiketim harcamalart da

bu degisiklikten etkilenecektir.**

Tuketici tliketim kararim verirken fiyatlarin yam sira sosyal, siyasi ve
ekonomik beklentilerini de géze alir. Tiiketici zaman boyutu igeren, dolayisiyla
gecmisi, bugiinii ve gelecegi olan tiiketim davranigina karar verirken bugiinden
yarina ortaya ¢ikabilecek fakat kesinlikle dngorillemeyen degismenin varattigi
belirsizlii de hesaba katmaktadir. Tiiketici gelecegi kesinlikle bilmemekle
birlikte ortaya gikabilecek gelismeyi tahmin etmek ve bu tahmine g6re

¥ William J. Barber, Iktisadi Diigiince Tarihi, Cev. Ihsan Durdu, Sule Yaymnlary,Istanbul : 1997, ss.
230-232,

* Turkiye Saglik Iscileri Sendikasi, Tiirkiye’de Gelir Dagilimi ve Tiiketim Kaliplari, Ankara :
1997, ss.51-52.
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davranmak zorunlulugu hisseder. Tahminlere dayanarak gelecek i¢in &ngdriilen
olaylar beklentileri olusturur. Iktisadi karar almak durumunda olan tiketici,
gelecegin tam olarak neler getirecegini bilmeden ©ngdriide bulunarak karar
alirken beklentilerine dayanmak zorundadir.”® Dolayisiyla beklentilerin titketim

harcamalarina etkisi g6z ard1 edilemez.

Gelecekte fiyatlarin artacagma yonelik bir beklenti, cari tliketim
harcamalarimi artirmaktadir. Fiyatlardaki bu yiikselme beklentisi, gelecek
dénemlerde ihtiya¢ duyulan bir malin cari dénemde de bireylerin tliketim
harcamalarinda yerini almaktadir. Bundan dolayr cari doénem harcanabilir
gelirden tiiketime ayrilan pay artmaktadir. Tam tersi gelecekte fiyatlarin
diisecegine yonelik bir beklenti ise cari donem tiiketim harcamalarim kisarken
tasarruflar1 artiracaktir. Dolayisiyla beklentiler, toplam tiiketim fonksiyonunun

egimini belirleyen unsurlardan biridir.*®
1.1.2.5. Gelir Dagilimi

Gelir dagilimi, bir tilkede belirli bir dénemde yaratilan milli gelirin,
bireyler (aileler) veya firetim faktérleri sahipleri arasinda boligiilmesidir. Gelir
dagilim, genellikle gelirin olusumu ile birlikte gergeklesir. Uretimle birlikte ayni
zamanda yaratilan gelirin de boliistimii s6z konusudur. Uretim siireci aym
zamanda bir boligiim stirecidir.’” Milli gelirin bireyler arasinda nasil dagitildig:
kigisel gelir dagiliminin, {iretim fakt6rleri arasinda nasil dagitildigr ise
fonksiyonel gelir dagilimmim konusudur.®® Giintimiiz toplumlarmda tiketicilerin
tiikettigi mal ve hizmetler ayn1 zamanda bireyin toplum i¢indeki konumunun ve
dolayisiyla gelir durumunun da bir gdstergesi kabul edilmektedir.”® Bu yiizden

gelir dagilim tiiketimi etkileyen nemli bir faktordiir.

Kigisel gelir dagilimi1 bir toplumdaki gelir esitsizligini gdsteren iyi bir
gOstergedir. Bu dagilim kavrami sayesinde tliketici gruplari arasindaki esitsizligi
6lgmek miimkiindir. Geliri daha fazla olan tiiketicinin, geliri daha az olan

tiiketiciye gore tiiketim harcamalar: farkli olacaktir. Toplam harcanabilir gelir

% Ekonomi Ansiklopedisi, a.g.e., s. 160.

% C. Mengii Tungay, “Tiketim Teorileri ve Tiketim Teorilerinin Bireysel Bankacilik Uzerine
Uygulanabilirligi”, (Basilmamus yitksek Lisans Tezi, Ankara : Gazi Universitesi, SBE, 2002), 5.37.

" Erdogan Alkin, “Turkiye’de Gelir Dagilims®, Yeni Tiirkiye, Eylil-Ekim 1995, s.141.

*® Htiseyin Sahin, Tiirkiye Ekonomisi, 4. Baski, Ezgi Yaymnlari, Bursa, 1997, s. 388.

% Avni Zarakoglu, iktisat Iiminin Temel flkeleri, Cilt : 1,2 b. Ankara : 1979, s.121.
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diizeyi, toplam tiiketim harcamalarim etkileyen en Onemli faktordiir. Ayrica,
herhangi bir veri harcanabilir gelir diizeyinde, bu tiiketim harcamalarinin
seviyesi, bu gelirin gelir gruplarina dagilimina bagh olarak daha biiylik veya daha
kiiciik olabilir. Genelde bu dagilim ne kadar esitse, gelirden tiiketime ayrilan
kistm o kadar biiyiik olacaktir.*’

Geliri daha az olan tiiketicilerin tiiketim egilimi yiiksek, geliri daha fazla
olan tiiketicilerin tiiketim egilimi ise diigiiktiir. Gelir dagilimindaki bir degisme
gelir elde edenlerin tiiketim egilimleri ayni olmadidi zaman toplam titketim
diizeyini etkiler. Marjinal tiiketim egiliminin degisik gelir gruplarinda aym
olmamasindan dolay: gelir dagilimz tiiketim harcamalart agisindan ¢ok énemlidir.
Ornegin gelir dagilim fakirler lehine degisirse tilketim egilimi artig gdsterecek

aksine zenginler lehine degisirse titketim egilimi dusecektir.*’

Ulkeler aras1 gelir dagilimi, {ilkelerin refah ve gelismislik seviyelerini
gOsterir. Daha yiiksek refaha sahip tilkelerde yasayan bireyler i¢in kiiltiir, egitim
ve saglik gibi kalemler i¢in harcama miktar1 daha yliksektir. Az gelismis
tilkelerde tiiketim egiliminin yliksek olmasiin nedeni ilk bagta kisi bas1 gelirin
diisiik olmasindan kaynaklamiyor gibi goziikse de bunun yaninda tiiketim
fonksiyonunun egimini y6nlendiren stibjektif faktorlerin zincirleme etkisi de g6z
ardi1 edilmemelidir. Geligsmis {ilkelerde bireylerin gelirlerini harcamaktan
alikoyan nedenler, az gelismis tilkelerde her zaman degilse bile ¢ogu zaman
tasarrufu engelleyen ve harcamayi hizlandiran nedenleri olusturmaktadir. Az
gelismis tilkelerde 6nceden dikkate alinan veya alinmayan ihtiyaglar i¢in rezerv
olusturulmasi, makinelerdeki eskime igin amortisman ayrilmasi gelismis
tilkelerde oldugu kadar yerlesik bir aligkanlik degildir. Bu gibi etkiler tiketim

harcamalarimi direk etkileyen 6nemli faktSrlerdir.*?

Kisa donemde gelir dagilimindaki degisikler daha az etkilidir. Gegerli
ticret farkliliklari, miilkiyet dagilimi, verimlilik farkliliklar1 ve bunun yaninda
gelir dagilimmmi belirleyen kurumsal faktdrler yildan yila kiigtik degisiklikler
gOsterecegi icin, gelir dagilimindaki degisiklikler kii¢lik kalacaktir. Bu durum

0 Ardor, a.g.e., 5.53.

1 Wallece C. Peterson, Income, Employment, Economic Growth, Sixth Edition, New York : W.W.
Norton Company, 1988, ss. 189-190.

# Faruk Kocacik, Tiiketim Egilimleri ve Sonuglar (Sivas Merkez ilge Ornegi), Sivas Cumhuriyet
Universitesi Yaymlari, No: 69, Sivas : 1998, s5.49-51,
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harcanabilir gelirden tiiketime ayrilan kismin kiiciik kalmasina sebep olacaktr.

Fakat bu etki uzun dénemde belirgin bir hal alacaktir.*®
1.1.2.6. Enflasyon

Enflasyon genel olarak fiyatlar genel seviyesinde siirekli artig olarak
tammlanmaktadir. Bunun yaninda her fiyat artiginin  enflasyon olarak
adlandirtlamayacagi, fiyat artisginin ancak tilkeden tilkeye degisen belli bir oramn
{izerine ¢itkmast ve bu durumun belli bir dénem stireklilik gOstermesi halinde
enflasyon olarak adlandirilabilecegi ise teoride genel kabul géren bir husustur.
Enflasyonun fiyatlar genel seviyesinde meydana gelen stirekli artiglar olarak
kabul edilmesi, enflasyonun dl¢iilmesinde hangi mal ve hizmetlerin fiyatlarindaki
artiglarin  dikkate almacagl konusunun belirsizliginden kaynaklanmaktadir.
Herhangi bir mal digerine oranla ¢ok daha fazla fiyat artigina ugramis olabilir. Bu
farklilig1 ortadan kaldirmak igin fiyat endekslerinin kullanilmasi teoride ¢&ziim
olarak gC‘)ri,ilmt’lgfa'ir.44 Enflasyonun tiiketim {izerindeki etkileri farkli sekillerde

meydana gelmektedir.

Enflasyon oncelikle tiketicilerin reel servetlerini etkileyerek tiiketim
harcamalart tizerinde etkili olmaktadir. Iktisat teorisinde bu etkiye fiyar destekli
titketim etkisi ad1 verilmektedir. Servet sahibi tiiketicilerin tiiketim harcamalari,
bu bireylerin servetlerinin reel degerlerinde beklenmedik degismelere karsi
oldukga hassastir. Bununla birlikte servet ile gelir ve buna bagli olarak tiiketim
harcamalar1 arasinda kisa donemde kararli ve diizenli bir iligki s6z konusudur.
Enflasyonun etkisi, tiiketicilerin ellerinde tuttuklari finansal varliklarin miktarina
gore degisir.®® Ciinkii enflasyon servetin maddi degerini etkilemek suretiyle
bireylerin tiiketimlerini artirip, azaltmalarmin yaninda tasarruf kararlarini da
revize etmesine neden olur. Pigou’ya gore fiyatlar dlizeyinde gozlenen diisiisler,
ellerinde nakit tutan bireylerin servetinde artisa yol acarak tliketim harcamalarini

da artirir.*®

43

Ardor,
* Ersoy Akinci, “Enflasyondan Ekarflasyona”, Hacettepe Universitesi iktisadi ve idari Bilimler
Fakiiltesi Dergisi, Cilt : 6, Say1:1-2, Ankara : 1988, s.1.
* Nur Keyder, Para Teori, Politika, Uygulama, Bizim Biro Basimevi, 4.Baski, Ankara : 1993,
$s.238-240.
* Osman Z. Orhan ve Seyfettin Erdogan, Para Politikasi, Avcilar Ofset, Istanbul : 2002, ss.136-137.
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Enflasyon déneminde paranin siirekli deger kaybetmesinden dolayi,
ozellikle kiigtik miktarda tasarruf yapabilen orta gelirliler, artik tasarruf
yapamazlar ve tiiketimlerini artirirlar. Boylece enflasyon dénemlerinde titketim
tegvik edilmis olur.*” Enflasyon gelir dagilimin bozarak diistik gelir gruplarindan
yiiksek gelir gruplarina dogru gelir akisi saglar. Bireylerin alim giicli diistiikge
egitim, saglik ve kiiltiirel faaliyetlere harcadiklari miktar azalir hatta beslenme ve
barinma gibi ihtiyaglarimi bile giigliikle kargilamalarina neden olarak tiiketim

harcamalarinin seyrini etkiler.*®

Enflasyonun tiiketim harcamalar1 tizerindeki bir diger etkisi ise beklentiler
{izerindeki etkisidir. Enflasyonun tiiketim harcamalar: {izerindeki etkisi ¢ok gii¢lii
degildir. Iktisat teorisinde enflasyonun tiiketimi artirdig1 yada azaltti1 konusunda
tam bir uzlagsma yoktur. 1970 dncesi iktisatgilar arasindaki inang, tiiketicilerin
yilksek enflasyonun etkisini azaltmak igin tliketim harcamalarini artirdi
yoniindeydi. Fakat 1970 sonras: bireylerin harcanabilir gelirlerinin daha diisiik
bir kismint tiikettiklerinin goériilmesiyle bu varsayimimn gergegi yansitmadif

inanct hakim olmugtur.49
1.1.2.7. Egitim Durumu, Meslek ve Yas

Tiikketim davramslarim etkileyen bazi sosyal smmf kriterleri vardir.
Baglicalarimi egitim, yas ve meslek durumu olarak sayabilecegimiz bu faktorler
kigilerin hayat gorlslerinin olugmasinda ve kendilerine ait standartlarin

belirlenmesinde 6nemli rol oynamaktadirlar.

Egitim diizeyi ytiksek olan bir kimse ile egitim diizeyi diislik olan bir
kimsenin tercih ettigi mal ve hizmetler birbirinden farklidir. Clink( bireylerin mal
ve hizmet talebi yagam standartlarindan etkilenmektedir. Egitim kiginin bilgi,
yetenek ve becerilerini gelistirme stirecidir. Bu silire¢ bireye kendine 6zgii bir
takim davranig kaliplar1 edinmesine neden olur. Toplum tarafindan saygi
duyulacak, prestiji olan ve yiiksek gelirli iglere girebilmek i¢in genellikle iyi bir

egitim almak gerekir.’® Bir bireyin kisisel sermayesi kendi sahip oldugu

“7 Sadun Aren, Istihdam, Para ve iktisadi Politika, Savas Yayinlari, 10. Baski, Ankara: 1992, 5.224.
“ Bagbakanlik Aile Aragtirma Kurumu Baskanlig1, Yiiksek Enflasyonun Aile i¢i iliskiler Uzerine
Etkisi, Bilim Serisi : 101, Ankara : 1997, 5.13.

* Caligkan, a.g.e., 5.32.

* Tugray Kaynak ve Digerleri, insan Kaynaklari Yonetimi, 2. Baski, Anadolu Universitesi
Yayinlari, Eskisehir : 2000, s.124.
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becerileri, yetenekleri ve ilgi alanlaridir. Bu ayrimlara gore bazi kisiler nasil
biyolog olabilirim diye diigtiniirken, bazilar1 da nasil miizisyen olabilirim diye
diisinmektedirler.”’ Bu durum kigilerin yasam tarzim olusturarak, tiiketim

harcamalar tizerinde etkili olur.

Kisiler degisik yas gruplarmnda farkli mallar1 tercih ederler. Giyim,
eglence, igecek, yiyecek harcamalari yas gruplarma gore degisikli
gbstermektedir. Bir gocugun tercih ettigi mal ile bir yetigkinin tercih ettigi mallar
birbirinden farklidir. Ornegin 15°1i yaslarda kaset, cd, bluejean, kiyafet gibi
mallar daha ¢ok tercih edilirken, 25-30°lu gibi yaslarda kisiler meslege yeni atilip
evlenmeye bagladiklarindan ev egyast yada dayanmikli mallar1 tercih ederler.
Yaglar1 orta ve orta iistii olan bireyler ise daha ¢ok ¢ocuklar1 ve ailesinin gelecegi

i¢in yatinm yaparlar.

Bireyin meslegi; geliri, egitimi, davramslari, inanclari, yasam tarzi ile
yakindan iliskilidir. Bireylerin meslegi ile gelirleri arasinda bir iliski oldugu gibi,
tilketim sekli ile meslegi arasinda da bir iligki s6z konusudur. Yani kiginin
tikketim sekli mesleginden etkilenmektedir.** Bazi meslekler vardir ki birey,
mesledinin icap ettigi kiyafetleri giymesinin yaninda belirli harcamalari yapmak

zorunda kalmaktadir.

Kisaca bu ii¢ sosyal faktor, bireyin sosyal yasantisinda yerini belirleyerek,
hayat standardim olusturmasina neden oldugundan tliketim harcamalarini

etkilemektedirler.
1.1.2.8. Tasarruflar

Tasarruf, tiikketicinin gelirinden cari dénemde kullandig1 mal ve hizmetler
igin harcadigi miktarin ¢ikariimasiyla elde edilmektedir. Tasarruf ile titkketim bir
biitliniin iki pargas:1 gibidir, birinin biiylikligi oraninda digeri o kadar kiigiik olur.
Yani titketici gelirini ya tiiketecektir yada herhangi bir yolla tasarruf edecektir.

Bu ylizden tasarruflar tiiketim harcamalarin etkileyen 6nemli bir faktordiir.

Tasarruflar; kamu, girket ve kigisel tasarruf olmak tizere lige ayrilir. Vergi
gelirlerinden cari harcamalara giden kisim indirildikten sonra kalan kisim kamu

tasarruflarim olusturur. Firma karlarindan vergilere 6denen ve temettli olarak

! George J. Borjas, Labor Economics, Mc Graw-Hill International Editions, Economic Series,
Singapore : 1996, 5.220.
2 Cigek, a.g.e., ss. 41-43,
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hissedarlara dagitilan kisimlar giktiktan sonra kalan kisim sitket tasarruflarim
olusturur. Kigisel tasarruf ise, kigisel gelirden vergiler ve mal-hizmet titketimi

¢ikarildiktan sonra kalan kisimdur.

Tasarruflar, goniillii ve cebri olarak ikiye ayrilir. Goniillli tasarruf kisilerin
isteyerek gelirlerinden ayirdiklar kisimdir. Vergi, enflasyon, dagitilmayan sirket
karlari, emekli sandidi kesenekleri, sosyal sigorta primleri ise cebri tasarrufun
gesitli  sekillerini olusturur.”® Omegin; tasarruf gelirin titketilmeyen kismi
olduguna gore, fiyat artiglart sonucu bireyler tasarrufa zorlanmig olacagindan

enflasyon cebri tasarruf olusturan bir siiregtir.

Tasarruf olgusu iki kavramla iligkilendirilir. Bunlar faiz ve gelirdir. Klasik
iktisatta tasarruf, faizin dogrusal bir fonksiyonudur. Bu sekli ile faiz bugiinki
tiiketimi gelecege ertelemenin getirisidir. Keynes’in analizinde ise tasarruf gelirin
dogrusal bir fonksiyonudur. Keynes bu sekli ile klasik iktisatta mal piyasasinda
belirlenen faiz oranini para piyasasina tagimaktadir. Tasarruf sermaye birikiminin
ana kaynagim olusturur. Bundan dolay1 tasarruf oramindaki artis biiylime ve
kalkinma kavramlariyla iligkilendirilerek tasarruf artirict para politikalarinin
Onemi de artmaktadir. B&ylece uygulanan politikalar tasarrufu artirict yada
azaltic1 etkilerde bulunmak suretiyle tiikketim harcamalari tizerinde 6nemli bir etki

meydana getirmektedir.>*
1.1.2.9. Gegmis Tiiketim

Bireyler cari donem tiiketim kararlarina karar verirken, sadece cari
dénemlere bakmazlar. Bunun yaninda gecmisten getirdikleri hayat standartlar: ve
dolayisiyla sahip olduklar tiiketim harcamalari ile gelecekteki beklentilerinden
olusan karma bir biitiin iginde tiiketim kararlarini verirler. Dusenberry’e gore
tiiketim harcamalart yalmiz cari gelirin degil, bireyin gegmiste elde ettigi en
yiksek gelirin yani tiikketim standardimin fonksiyonudur. Bireyin geliri ylikseldigi
zaman tiiketim seviyesi buna uyum saglamakta ¢ok hizli olurken, gelirin diigmesi
durumunda tiikketim aym oran ve hizda diigtiriilememektedir. Bu durumun tek

sebebi insanin aligtig1 tilketim standardindan kolay kolay vazgegemeyecegidir.>

%3 Demir Demirgil, Ekonomi Ansiklopedisi, Paymags Yaynlari, Istanbul : 1997, 5.1202.
> Colak ve Cermikli, Para Banka S8zlugt, a.g.e., s.287.
% Caligkan, a.g.e., $5.22-23.
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Bu konuda yapilan bazi ¢aligmalara gore gida, dayamkli ve dayaniksiz
mal titketimi ge¢mis titketimden etkilenmemekte ancak hizmet tiiketimi Ingiltere
modelinde etkilenmemekte ABD modelinde ise etkilenmektedir. Bir bagka
caligmada ise yakin ge¢miste elde edilmis gelirlerin etkisi daha fazla

bulunmustur.56
1.1.2.10. Teknoloji

Insanoglu refahim artirmak ve daha iyi bir hayat standardina kavugmak
icin devamli bir icat ve arayig i¢erisindedir. Mevcut hayat standardinin daha iyi
hale getirilmesi hi¢ kugkusuz yeni teknolojilerin hayata gegirilmesiyle
olmaktadir. Insann stirekli olarak konforu ve rahat yagsam sartlarini aramasi ¢ogu
zaman ihtiyaglan koriiklemekte hatta ihtirasa varan bir tutkuya déntismektedir.
Bu tutkunun neticesinde yeni teknolojiler hizla gelismekte ve geligen teknoloji ile
tilketiciye sunulan mal ve hizmetlerin sayis1 giderek artmaktadir.”’ Ornegin
eskiden mobil telefon tiiketicinin tercihleri i¢inde yer almazken, bugiin tiikketim

mallan i¢indeki yerini almagtir.

Teknoloji, genelde tiretim faaliyetlerinin ylirtitiilmesi i¢in gerekli mekanik
donanim-makineler ve siireclere dair bilgi seklinde tanimlamir. Cok daha genis
anlamda teknoloji, faydali seyler yapma, kullanma ve gelistirme, yetenek, bilgi
ve prosediirlerini piyasa faaliyetleri kadar piyasa dist faaliyetlerde kullamlan
yontemleri de igermekte iiretilen seyin dogast ve Ozellikleri (tirin dizayni)
yaninda, iiretim bi¢imini de anlatmaktadir. Teknoloji, bir teknikler dizisinden
olugmakta, dogrudan iiretimde kullanilanlardan bagka pazarlama, yonetim vb.
teknikleri de kapsamakta; dolayisiyla, imalat ve tarim sektorleri ile birlikte
hizmet sektdrlerine (egitim,bankacilik vs) de sirayet etmektedir. Atesin
bulunmasi, tasin kesme fonksiyonunun anlagilmasi, tekerlegin icadi vb modern
insana ¢ok basit gelen teknolojik bilginin (retimi ve (retim siirecinde
kullanilmasi, kiimiilatif olarak tiikketim mallarii artrmakta ve dolayisiyla bu

mallar tiiketicinin tercihleri igerisine girmektedir.”®

% Tungay, a.g.e., 5.47.

7 Gitl Gonea Satici, “Tiiketicilerin Korunmasi Agisindan Kalite Kontrolinin Onemi”, Dokuz Eyliil
Universitesi Tktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, Cilt: 6, Say1: 1, Y1l: 1991, 5.121.

% Yusuf Bayraktutan, “Bilgi, Iktisadi Gelisme Evreleri ve ‘Mal’ dan ‘Sanal’ a Paranin Evrimi”,
Tiirkiye Giinliigii, Say1 : 78, Giiz 2004, Cedit Yaymlari, Ankara : 2004, s5.49-50.
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Son yillarda teknoloji ve iletisim alaninda yasanan gelismeler isletmelerin
faaliyetlerini ve tiiketicilerin davraniglarini bliyiikk 6lgtide etkilemektedirler.
Ozellikle son on yilda internetin hizla yayginlasmasi diinyadaki kisi ve
kuruluglar siirekli bir iletisim haline sokarak tiiketicinin tam bilgi sahibi olmasini
saglamaktadir. Urlin ve hizmetlerin internet ortamimnda nihai tiiketicilere satilmasi
sonucu tiiketici, hem daha fazla tiriin{i taniyabilmekte hemde zamandan tasarruf
edebilmektedir.”® Bu ve buna benzer teknolojik gelismeler, tiiketici davranislarn

tizerinde her gecen giin daha da belirgin bir hal almaktadir.
1.1.2.11. Seosyo - Kiiltiirel Faktorler

Sosyo - kiiltiirel faktorler, ekonomik yada demografik faktorler gibi direk
olmasa da tiiketim harcamalarin1 dolayli yonden etkileyen faktérlerdir. Bu
faktorler tiiketicilerin kisiliklerinin ve hayat tarzlarimin, tutum ve davranislarinin
olugsmasinda etkili olmaktadir. Sosyo-kiiltiirel faktdrler arasinda; aile, kiiltiir, alt

kiiltiir, sosyal siif ve referans gruplan yer almaktadir.

Kiiltiir; muhakeme, zevk ve elestirme yeteneklerinin 6grenim ve yasantilar
yoluyla geligtirilmis olan bi¢imi ve toplumsal geligme slireci igerisinde yaratilan
biitiin maddi ve manevi degerler biitiiniidiir.* Bireyler, kendi toplumlarma ait
deger yargilarim herhangi bir i¢ sorguya tabi tutmadan Sgrenirler ve benimserler.
Birey i¢in dogru olan tek sey bu deger yargilarina gére olandir. Kisinin ayip
saydig1 vada erdemli olarak gordliigi mal ve hizmetler ait oldugu toplumun
kiiltlirtine gore sekillenir. Dolayistyla birey, tiiketimde bulunurken, bu fakt6rlerin '
etkisinde kalmaktadir.®' Kiiltiiriin tiiketim tizerindeki etkisi bilinmis olsa da ne
olctide etkili oldugunu Slgmek zordur. Ornegin Islami toplumlarda icki igmek
yasak sayilirken, bazi toplumlarda aksine 6zel olarak igki i¢ilmesi gereken giinler
mevcuttur. Yada, Budist toplumlarda inek etinin giinah sayilmasi kiiltiirtin

toplumlar {izerindeki etkilerine birer 6rnek teskil etmektedir.

Alt kiiltir, toplumun temel kiiltiirel degerlerini paylasan ancak bunun

disinda kendini diger gruplardan ayiran deger, norm ve yasam bic¢imleri olan

sf Recep Baki Deniz, “Isletmeden Tiiketiciye Internette Satis Faaliyetleri”, Abant izzet Baysal
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Cilt : 2003-1, Say1: 1, s. 71.

% http://www.tdk.gov.tr/tdksozluk/SOZBUL.ASP?GeriDon=0& EskiSoz=&kelime=k%FCH%FCr ,
01/02/2005

?l Filiz Baloglu, * Ttiketim Egilimi ve Tiiketimi Etkileyen Unsurlar”, (Basimamis Doktora Tezi,
Istanbul Universitesi SBE,1997), ss. 57-59.
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gruplardir.®? Bagka bir deyisle alt kiiltiir, kiiltiiriin heterojen hale gelmesi ve niifus
artist ile meydana gelen wrk, din, bélge ve buna benzer boyutlarda goriilen ortak
nitelikleri sonucu, kiilttirtin belirli bir yasam tarz1 veya davranig bigimini éngéren
bir alt bslimiidir. Ornegin, belli bolgelerde yada yorelerde yasayan bireyler,
birbirleri ile olan yakin iligkileri ve ¢esitli digsal etkilerle ortak hareket etmeye
baslarlar.®* Bu ortak hareket tiketicilerin tercih ettigi mallarm birbirine

benzemesine neden olur.

Sosyal smuf ise, hiyerarsik bir toplumda benzer degerleri, ilgileri ve
davramiglar1 paylasan nispeten homojen olan ve stireklilik gdsteren gruplau’dlr.64
Tiiketim faaliyeti, hem bireyin katilmaya galistigi toplumun niteligini hemde
farkl1 sosyal kesimlerin toplumdaki yerlerini yansitan bir faaliyettir. Sosyal
siiflarin analizi genellikle, konut, gelir, meslek, egitim durumu vb gibi sosyo-
ekonomik faktdrlere ayrilarak yapilir.®® Bu durum 8zellikle bazi alanlarda net bir
sekilde ortaya cikmaktadir. Ornegin konutla ilgili titketim harcamalarinda bu
durum daha belirgin goriilmektedir. Her sosyal sinifin insanlari, iki farkli sosyal
sinifin mensuplarindan ayri olarak birbirininkine benzer davraniglarda bulunurlar.
Bu benzer davranmiglann tiiketim {izerindeki etkisi ise yadsinamayacak kadar

giicludiir.

Aile toplumun 6rgiitli en kiictik karar birimi olarak bilinir. Gerek kisinin
aile yasantisindan aldig1 aligkanliklar gerekse ailesinin sosyal g¢evresinden
edindigi davramiglar bireyin tiikketim davranigim etkilemektedir.®® Ailenin satmn
alma kararlarinda aile {iyelerinin rolleri giderek artmaktadir. Bu hem yeni mallar
hem de mevcut mallar igin gegerlidir. Aile iiyelerinin satin alma kararlarindaki
rollerinin artmasina, aile {iyelerindeki degigme ve ailenin kararlara ortak katilimi
en dnemli iki faktordiir.%” Soyle ki yalniz yasayan bireyler mali satin alma karari

verirler, mali satin alirlar ve tiiketirler. Halbuki ailelerde karar verici, satin alan

& Enver Ozkalp, Sosyolojiye Giris, Anadolu Universitesi Yaymlari, Yaym No,140, 9. Basim,
Eskisehir: 1998, 5.102.

SErsoy, a.g.e., 5.15.

 Omer Baybars, Tek, Pazarlama ilkeleri Global Yonetimsel Yaklasim Tiirkiye Uygulamalari, 8.
Baski, Beta Basim Yaymm Dagitim, Istanbul: 1999, 5.200.

& Philip Kotler, Pazarlama Yonetimi, 10. Baski, Cev, Nejat Muallimoglu, Bete Basim Yayim
Dagitim, ABD: 2000, 5.161-162

% Zeynep Rona, Bilango : 1923-1998 Tiirkiye Cumhuriyeti’nin 75. Yilma Toplu Baks,
Uluslararasi Kongresi, Ankara : 10-12 Aralik 1998, Tiirkiye Ekonomik ve Toplumsal Tarih Vakfi
Yayinlari, Cilt :2, Istanbul : 1999, ss.143-145.

7 Del 1 Hawkins, Roger J. Best and Kenneth A. Coney, Consumer Behavior Implications for
Marketing Strategy, 5™ Edition, Richard Irwin Inc., Boston, 1992, s.175.
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ve tiketici farkli kisiler olabildiginden kararlar aile bireylerinin ortak karar ile

68

alinmaktadir.”® Ailenin bu ortak karar alma giidiistintin gelismesi titketim

harcamalarini etkilemektedir.

Tiiketicinin tutumlarini, fikirlerini, ve deger yargilarim etkileyen herhangi

8 Birey dogdugundan

bir insan toplulugu referans gurubu olarak tanimlanir.
itibaren farkl: gruplarmn i¢inde yer almaktadir. Gerek bireyin yasadig: lilke, sehir
ve gevre gerek egitim aldign kurumlar, gerekse de ¢aligma hayatindaki gevresi
bireyi belli bir grubun tiyesi haline getirmektedir. Biittin bu gruplar bireye
referans gruplar olmakla beraber bireyin davramglarina yansimakta, bireye bir
gruba aitlik hissi vermektedir. Bu hisler bireyin tutum ve davraniglar: etkilerken
tilketim davramgini da etkilemektedir. Basta bireyin ailesi, arkadaglari, akrabasi,
ig arkadas1 gibi yliz ylize karsilagtigi cevresi olmak tizere kiginin yliz ylize
kargilagsmadig1 sinema sanatgilari, spor adamlari, gazeteciler gibi gruplar bireyin
titketim davramsim etkileyebilmektedir.”® Sonucta biitiin sosyo-kiiltiirel faktdrler

tiiketicinin davraniglarii  etkileyerek tiiketim harcamalarini 6nemli Slgiide

degistirmektedirler.
1.1.2.12. Diger Faktorler

Tiiketici davranisi, istek ve ihtiyaglar1 tatmin etmek amaciyla Urlinlerin
secilmesi, satin alinmas1 ve kullamilmasina yonelik aktivitelerden olusur. Diger
bir ifade ile, bireylerin mal ve hizmetleri satin alma ve kullanmalariyla dogrudan
iligkili etkinlikler ile bu etkinliklere neden olan karar siiregleridir.”’ Bu karar
stirecini etkileyen yukarida bir dizi sayilan faktSrlerin yaninda tiiketim {izerinde,
kiiglikli biiyiklii bir ¢ok faktérde 6nemli rol oynamaktadir. Bunlar arasinda;
yasam tarzi, roller ve statiiler, motivasyon, inan¢ ve tutumlar gibi birgok faktor

sayilabilir.

Yagam tarzi tiiketici satin alma davramglarimi etkileyen Onemli bir

faktordiir. Weber’e gore; sosyeteye kabul edilmek igin, o grubun oturdugu belli

% Alev Ergeng Katrinli ve Digerleri, “Satm Alma Karar Stirecinde Eslerin Etkisi : Kargilastirmali Bir
Calisma”, Dokuz Eyliil Universitesi, Iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi Yaymlar, Cilt :14,
Say1:2, Istanbul :1999,5.2.

% Ismet Mucuk, Pazarlama ilkeleri, Der Yaymlari, 6. Basky, istanbul, 1994, 5.83.

" Yavuz Odabag1, Tiiketici Davramg: ve Pazarlama Stratejisi, Anadolu Universitesi Yaymnlari, No :
2, Eskigehir : 1996, ss.104-106.

™ Sabiha Kilig ve Aykut Goksel, Tiketici Davramglar1 : Indirim Kartlarmm Tiketici Satm Alma
Karar Stireci Uzerindeki Etkisine Dair Ampirik Bir Calisma, Gazi Universitesi Iktisadi ve idari
Bilimler Fakiiltesi Dergisi, No: 6/2, Ankara : 2004, s.147.
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bir bélgede oturmak veya modaya uymak 6n kosul olsa da tek bagina yeterli
degildir. Bunlar; 6zel giysiler giyme, bagkalar: igin tabu olan degisik yemekleri
yeme, silah tagima, amatdr sanat etkinliklerinde bulunma gibi faaliyetlerdir. Bu

gibi diirtiiler titketim harcamalarim etkileyen Snemli faktorlerdir.”

Herkes gruplarda, oOrglitlerde, kurumlarda bir pozisyona bir statiiye
sahiptir. Her pozisyonla ilgili olarak da kisinin bir rolii vardir. Bir rol, kiginin
yapmasi gereken faaliyetlerden olusur ve aymi zamanda her roliin bir statiisti
vardir.” Sanayilesmenin geligsmesi, ev kadimn ev iglerinde kullanacagi ev
aletlerinin gelismesi, ¢ocuklara bakacak bakim evlerinin artmasiyla, kadinin da
ev disinda bir yerde ¢aligmasina olanak saglamistir. Aymi sekilde gocugun rolii de
degismistir. Cocuk artik aileye ekonomik bir yardimci degil, tiiketimi artiran bir

unsurdur.”

Motivasyon ise, kiginin davramiginin gerisinde yatan etkenlerdir.” Kisinin
davranisinin dayanagi olan gilic veya tatmin edilmeye caligilan ihtiya¢ olarak da
ifade edilir. Sigmund Freud, Abraham Maslow ve Herzberg gibi psikologlar
beseri motivasyonun &nemine dikkat gekmislerdir. Ornegin Freud, insanin kendi
ruhunda ve ruhunun derinliklerinde barndirdigi duygulara her zaman karg
cikamayacagini savunmustur. Freud’a gore Bir kimse belirli markalar1 muayene
ettigi zaman onlarin sadece ifade edilmis yeteneklerine karsi degil, daha az fark
edilen 6zelliklerine karst da reaksiyon gosterecektir. Urliniin sekli, boyutlar,
agirligi, yapildigi malzeme , rengi ve marka adi belirli ¢agrigimlari ve hisleri
harekete gegirecektir.’® Bu hisler bireyin farkli davramslan {izerinde etkili

oldugu gibi tiiketim davraniglar: tizerinde de etkili olmaktadir.

Inang, kisisel deneye veya dis kaynaklara dayanan dogru veya yanlis
bilgileri ve kanilar1 kapsar. Tutum ise; tiiketicinin algilamalarim dogrudan

etkileyen bir etken olarak, kiginin bir fikre, bir nesneye veya sembole iligkin

7 Canan Madran ve Sahsenem Kabakgi, “Tiketici Davramsim Etkileyen Bir Faktr Olarak Yasam
Tarzi : Gukurova Universitesinde Okuyan Kiz Ogrencilerin Yagam Tarzi Tiplerinin Belirlenmesine
Y&nelik Bir Arastirma”, Dokuz Eyliil Universitesi iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, Cilt
: 17, Say1 : 1, Istanbul : 2002, 5.82.

" Kotler, a.g.e., 5.187.

™ Ozkalp, a.g.¢., 5. 179.

 Mucuk, a.g.c. s.84

% A. Hamdi Islamoglu, Pazarlama Yonetimi, Stratejik ve Global Yaklasim, Beta Yaymlari,
Istanbul : 2002. 5.106
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olumlu veya olumsuz duygularini veya egilimlerini ifade eder.”” Tiiketici
algilamasi, onun kendi kisisel i¢ diinyasindan oldugu kadar, tirlintin dig goriintigii
ya da fiziksel ozellikleri tarafindan belirlenir. Dolayisiyla tliketicinin olumlu

tutumu tiiketimi artirirken, olumsuz tutum ve inanglari titketimi azaltacaktir.”®
1.1.3. Tiiketici Fayda Teorisi ve Fayda Kanunu

Fayda, mal ve hizmetlerin insan gereksinmelerini kargilama 6zelligidir.
Fayda ruhsal (zihinsel) kazancin bir Slgtistidiir. Ornegin tatli bir meyveyi yiyen
bir kigi bundan ruhsal bir tatmin elde eder. Bu nedenle bu kisi, bu meyveyi
yemek ve ruhsal kazancim artirmak igin para dder. Her faaliyet belli Slgtide fayda
saglar. Eger armut yenildigi zaman saglanan tatmin portakal yenildigi zaman

saglanan tatminden daha biiyiikse bu durum sembolik olarak s6yle gosterilebilir :
U(Armut) > U(Portakal) ;
Burada U, sirasiyla armut ve portakal i¢in fayda miktarini gbstermektedir.

Insanlarin birgok gereksinmeleri vardir. Bunlar i¢inde bazilari barinmak,
giyinmek, beslenmek gibi hayati 6nem tagirlar ve karsilanmadiklar takdirde
insanlar yagsamlarimt siirdiiremezler. Digerleri ise esasinda kiiltiirel niteliklidirler
ve toplumlarin kiiltiir diizeylerini yansitirlar. Bundan dolay: toplumlar gelistikge
gereksinmelerde degisir, gelisir ve gegsitleri artar. Gereksinmelerin iki Snemli
Ozelligi vardir; birincisi, gereksinmeler tatmin edildikce siddetleri azalir, ikincisi
ise belirli simirlar iginde birbirlerinin yerine gegebilirler. Gereksinmeler mal ve
hizmetlerle karsilandigindan dolayi, gereksinmeler i¢in s6ylenen bu iki kosul
fayda i¢inde gegerlidir. Yani fayda gereksinimin bagka bir bicimidir.”” Fayda bir
malin, o mali tiketici gdzlinde arzu edilir kilan 6zelligidir. Tiketici bir mal
kullanmak istiyorsa o mal faydalidir. Bundan dolay: fayda tiiketiciden tiiketiciye
degismektedir. Yani bir tliketici i¢in faydali olan herhangi bir mal yada hizmet,

diger bir tilketici i¢in faydasiz hatta zararli olabilir.*

Fayda bir fonksiyon olarak ifade edilecek olursa, fayda fonksiyonu su
sekilde yazilabilir :

7 lhan Cemalcilar, Pazarlama: Kavramalar-Kararlar, Beta Basim Yayim Dagitim AS, Istanbul:
1994, 5.72.

™ Leyla Ozden, “Algilama: Tiketici Davranigi igindeki Yeri ve Pazarlamadaki Onemi” Pazarlama
Dergisi, Y1l 3, Say1 4, Haziran 1978 s.13.

™ Aren, a.g.e., ss. 11-12.

% Turkay, a.g.e., 5.46.



U= f(Xl, X2 ,X3 s X4 ........................... Xn),

Burada; U, tiiketici tarafindan elde edilen fayda, yani bagimli degisken;
X1, X X3 X4 ve X, ise tiketicinin talep ettigi mallar yani bagimsiz
degiskenlerdir. Tiiketici bu mal bilesimlerinden kendisine en yliksek faydayi
saglayacak kombinasyonu se¢me ugrasindadir. Tiketicinin, tiiketim malarina
harcayabilecegi gelirinin ve satin alacagi mallarin fiyatlarmin ¢izdigi simnurlar
i¢cinde kendisine en yiiksek tatmini saglayan mal demetini se¢gme ugrag: teoride
fayda kanunu olarak bilinir. Iktisatcilar arasinda bazilar1 faydammn
Olgtilebilecegini  sSylerken, bazilar1 da  faydamin  siwralanabilecegini

sOylemektedirler.
1.1.3.1. Faydanin Olgiilebilirligi ve Tiiketici Dengesi

flkel toplumlarda bireyin tiiketimi sadece yasamini siirdiirmeye y&nelik
faaliyetlerden olusmaktaydi. Fakat modern toplumlarda ise tiiketim, insanin
aklimm kullanarak bir karar slireci sonucu olugsan uyarimlar neticesinde
gerceklesmektedir. Birey, tiiketme imkanlarmin ¢ogalmasi ile birlikte tiikettigi
mallar arasinda farkliliklarin oldugunu anlamig ve tiiketim sirasinda bu eylemden
haz almaya yonelmistir. Yani haz bir eylem i¢in istek uyandiran bir giidudiir.
Insanda var olan bu giidii tiikketim talebini belirlemektedir. Dolayisiyla tiiketicinin

talebinde fayda duygusu ¢ok énemlidir.

Rasyonel hareket eden ttiketici kendisine daha fazla fayda saglayan mal ve
hizmetleri digerine tercih etmektedir. Belirli bir gelire sahip olan tiiketici, hangi
mal ve hizmetlerden ne miktarda satin alacagina karar verirken, bu mal ve
hizmetlerin kendisine sagladig: faydalarina bakmaktadir. Bu nedenle tliketicinin
piyasadan talep ettigi mal ve hizmetlerin temelinde fayda unsuru yer almaktadir.
Ttketici talebi i¢in bu kadar 6nemli olan faydanin 6lgililebilme sorunu ise fayda

teorilerinin olusmasina neden olmustur.

Bunlardan Kardinalist olarak bilinen iktisat¢ilar faydanin Slgiilebilecegini
sOylerken, Ordinalist olarak bilinen iktisat¢ilar ise faydanin siralanabilecegini
sOylemektedirler. Her iki yaklagimda faydaya verdikleri ayr 6nemle tiiketici

dengesini agiklamaktadirlar.

Burada Kardinal ve Ordinal Fayda Teorileri {izerinde durulmay1p, tiiketici

dengesinin agiklanmas: i¢in gerekli gériilen bilgiler 6z olarak ele alinmaktadir.
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i) Kardinal Fayda Teorisi ve Tiiketici Dengesi

Kardinal faydacilar olarak bilinen ekonomistler, her bir malin faydasin
util adim verdikleri belirli bir fayda birimi ile Slglilebilecegini sdylemektedirler.
Yani 1 elma = 5 util yada 1 armut = 3 util geklinde ifade edilebilecegini
soylemektedirler. Bentham’a gore, “fayda” olarak tamimlanan degerin sayisal
olarak olgiilebilecegi gibi biitiin insanlara uygulanabilecek standart bir fayda
slesi gelistirilebilir.! Ornegin; herhangi bir tiiketicinin ¢ay igmekten elde ettigi
fayda 24 birim iken kahve igmekten elde ettigi fayda 48 birim olsun. Bu
durumda, bu tiiketici i¢in bir fincan kahvenin faydas1 bir fincan ¢aymn faydasmimn
iki katidir. Yani Kardinal faydacilar, nasil kumas metre ile, stit litre ile
dlgtilebiliyorsa faydanin da bir birim olarak 6lciilebilecegini sOyleyerek sayisal

faydanin kurucular olmuslardir.

Ancak Kardinal iktisat¢ilarin zevk ve keyiflilik anlamriyla i¢ ice kullanilan
“fayda” gibi bir duygunun say1 olarak nasil ifade edilebilecegi konusunda ortak

bir kanaate ulagamadiklar1 goriilmektedir.

Bazi Kardinal Iktisatcilara gore, degisik mal ve hizmetlerin faydalan
birbiri ile iligkilidir. Yani fayda fonksiyonu olusturulurken diger mallarin
faydalar1 da toplu olarak fonksiyona dahil edilmelidir. Ornegin tiiketicinin;
XY.Z,......... ,I' gibi bir mal grubunu beraber kullandigin: varsayarsak fayda
fonksiyonu U = f (qx.Qy,qzsee---- q¢) seklinde olacaktir, Mesela, kayak yapmak
isteyen bir kisi i¢in kullanmig oldugu kar gozliigli, kayak aleti, kar botu, kagkol
vb. mallarin faydalart birbirine bagli olacaktir. Dolayisiyla fayda fonksiyonuna
kullanilan tlim mallar dahil edilmelidir.

Bagka Kardinal Iktisatgilara gore ise tiiketicinin kullanacagi degisik
mallarin birbiri ile iligkisi yoktur. Yani kayak yapmak isteyen bir kisi igin kar
botu, kayak aleti yada kaskolun faydasi birbirinden bagimsizdir. O halde fayda
fonksiyonu bir tek malr igerecektir. Ornekteki kayak yapmak isteyen kisi icin bir
tek malin, 6rnegin kar botunun fayda fonksiyonu; U = f (qx) seklinde olacaktir.

Gossen fayday: sayisal bir biiyiikliik olarak diigiinmekle birlikte, fayday:

kisilerin hayatlar1 boyunca elde edecekleri zevkleri azamilestirme ¢abasi olarak

8! Ernur D. Abaan, Fayda Teorisi ve Rasyonel Secimler, TCMB Arastirma Genel Miidiirltigi
Yayinlari, Tartigma Tebligi No : 2002/3, Ankara : 1998, ss. 45-58.
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ele almistir. Gossen faydayr marjinal bir kavram olarak ele almis ve zevkin
stirekli olarak saglanmasi halinde elde edilecek faydamin azalacagini sSylemistir.
Malin artan miktarlar1 karsisinda marjinal fayda azalmaktadir. Gossen ayrica
tilketicinin satin aldigi mallarin faydalarnin esit oldugu noktada titketici

dengesinin olustugunu sdylemektedir.

Kardinal iktisatgilar, iktisada marjinal fayda kavrami kazandirarak
tiiketici dengesini agiklayan analizlerini gelistirmiglerdir. Toplam fayda, bir mal
ya da mal demetinin tiiketilmesi sonucunda elde edilen tatmin diizeyidir. Bu
nedenle “marjinal” kavrami bir bakis agis1 ya da bir yaklagim tarzidir. Mesela bir
stirahi suyun i¢inden alinan bir bardak su bir marjinalligi ifade ettii gibi bir
bardak suyun i¢inden alinan bir yudum su da marjinal bir kavramdir. Yani
marjinal fayda, herhangi bir maldan tiiketilen son birimin toplam faydaya yapmig
oldugu degisikliktir. Herhangi bir maldan (X mali) satin alan ya da kullanan bir
tilketicinin fayda fonksiyonu U = f(qy) ise marjinal fayda; MU = DUy / Dgx

olacaktir. Burada;
MU : Marjinal Fayda,
DUy . X Malindan Saglanan Toplam Faydadaki Degisim
Dgx . X Malinin Tiiketilen Miktarindaki Degisim ‘1 gfﬁstermektedir.82

Bireyin bir mala karsi olan gereksinmesi karsilandik¢a o mala karsi
gereksinmenin siddeti giderek azalir. Tipki gereksinme gibi, bireyin sahip oldugu
mal miktar1 arttikga s6z konusu malin bireye sagladifi fayda da giderek
azalmaktadir. Ornegin ¢ok susamis bir kisiye bir bardak suyun faydas: 10 birim
olsun, bu aym1 zamanda kisinin igtigi son birim oldugu i¢in marjinal faydada 10
birimdir. Daha sonra bu kisinin ikinci bardak suyu igtigini varsayalim bu sefer
toplam faydasi ilk bardak kadar olmayacak, azalacaktir mesela 16 birim
olacaktir. Dolayisiyla ikinci birimin marjinal faydast 6 birim olacaktir. Bu sekilde
kisi su igmeye devam ettigi takdirde marjinal fayda bir noktada sifira inecektir.
Bu noktadan sonra igilen her bardak su kisiye fayda degil zarar verecektir.

Dolayisiyla Marjinal fayda negatif degerler alacaktir.

* Dilek Seymen, Talep Analizleri (Marjinal Fayda Yaklagim), Dokuz Eylil Universitesi Iktisat
Bolimis Power Point Caligmasi,Izmir : 2004. http://www.deun.edu.tr/userweb/dilek.seymen/dosyalar/1,
30/12/2004.
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Tiiketici bir maldan tiiketimini devamli artirirsa, elde edecegi toplam

fayda tiiketilen mal miktar1 ile artmaya baglar. Tiketicinin tatminini

maksimumlastirdigt noktada toplam fayda egrisi de maksimum olur, bu noktadan
sonra ise azalmaya baglar; marjinal fayda ise baglangigtan itibaren giderck azalir
ve doyma noktasinda sifir olur. Daha sonra ise negatif degerler kazanir. Toplam

ve marjinal fayday:r gekille gosterirsek agagidaki iki gekil yardimiyla

gosterebiliriz;

Toplam Fayda
&
25 Doyum Noktas1
‘,a““! "f %oy, Toplam
20 o° Fayda
4
o (A)
15 o
&
&
0] &
a
&
51a
=5
-}
L » 1 uketim
Qx Miktart
Marjinal Fayda
10 I e Qx
®
’6
8 *
L
’O
6 .
% (B)
®
4 °
s Marjinal
2 o ' Fayda
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0 ‘..‘ » Tiiketim
1 2 3 4 56 7 Miktar1
-2

SEKIL 1.1. : Toplam Fayda ve Marjinal Fayda

Sekil 1.1. (A) da goriildiigt gibi toplam fayda once artmakta, doyum
noktasinda maksimum olmakta ve bu noktadan sonra azalmaktadir. Sekil 1.1.

(B)’ de ise marjinal fayda egrisi gosterilmektedir. Gorildigii gibi doyum



32

noktasinda marjinal fayda sifir olmakta ve toplam fayda azalirken ise marjinal

fayda negatif degerler almaktadir.

Walras, talep teorisinin temelinde azalan marjinal fayda ilkesinin gegerli
oldugunu ileri strmiigtiir ve talep egrisinin egiminin negatif oldugunu
sOylemistir. Walras ayrica, gelirin marjinal faydasi sabit kabul edildigi takdirde
tilketici dengesinin; tliketicinin elindeki paranin satin almak istedigi mallarin
marjinal faydalarmm birbirine esit oldugu noktada olacagim soylemistir.*
Ornegin tiiketicinin elindeki mevcut paras1 ile X, Y, Z mallarim satin almak
istedigini varsayalim. Bu tiiketici tiim mallarin marjinal faydas: esit oldugunda

faydasin1 maksimum edecektir. Bir formiille g&sterirsek;

MU; = MUy / Py = MUy / Py = MU,/ P, .cccooviininin = MU, / Py

Burada;
MU : Gelirin marjinal faydasi
MUy : X malinin marjinal faydasi
Py : X malimn fiyat’ m1 géstermektedir.

Buna gore Kardinal yaklagimda tiiketici dengesinin, her bir malin marjinal
faydasinin, piyasa fiyatina esitlendigi noktada saglanacagi gortilmektedir. Yani;
MUy, = Py)., MUy = Py), (MU, = Py , (MU, = Pp)
esitlikleri saglandiginda tiiketici dengesi gergeklesir. Bununla birlikte tiiketicinin
en yuksek faydaya ulastigi noktada bazi varsayimlarin gecerli oldugu varsayilir.
Bunlar; tiiketicinin belli dénemdeki gelirinin sabit oldugu, piyasadaki mal ve
hizmetlerin fiyatlarnin sabit olmasi, tiiketicinin her malin kendisine sagladigi
marjinal fayday: bildigi ve tiketicinin rasyonel hareket ettigi seklinde

sayilabilir.®*

Kardinal fayda yaklagimi analitik bir ara¢ olarak kullamimi kolay ve teorik

biitlinliik i¢indeki yeri tutarli ve saglam goéziikiirken faydanin sayisal olarak ifade

¥ Giil Arikan, “Tiirkiye’de 1978-79 ve 1987 Yillar1 Hanehalk: Titketim Harcamalari Anketlerinin
Degerlendirilmesi ve Tiiketim Kaliplarinin Tespiti”, (Basilmamis yitksek Lisans Tezi, Ankara : Gazi
Universitesi, SBE,1991), s.7.

8 David C. Colander, Microeconomics, Third Edition, Irwin / McGraw-Hill Companies, Boston :
1998, 5.189.
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edilebilme zorlugu analizin felsefi oldugu kadar, psikolojik olarak da sergiledigi
zayifliktan kaynaklanmaktadur.®

ii)Ordinal Fayda Teorisi ve Tiiketici Dengesi

Gerek Kardinal Faydacilarin ileri stirdiikleri, faydanin 6l¢tilebildigi bir
olgek birimi olugturmaktaki zorluklar, gerekse de psikolojik olarak algisal bir
degeri Slgmede kargilagilan sorunlar, faydanmin sayisallagtirilmasima olanak
vermemektedir. Ordinal Faydacilara gore titketici davraniglari, tliketicinin bir tek
mal {izerine yaptig1 tercih yerine, degisik mal bilegimleri tizerine yapti1 tercihler
ele alinarak incelenebilir. Bu durumda karsilastirmaya konu olan tercihler,
mallardan olusan sepetler arasinda bir tercih siralamasi yapmay: veya bu mal
sepetleri arasinda farksiz kalmay: igeren ikili bir secenek iginde incelenebilir.
Fakat Ordinal Faydacilar tiiketicinin iki maldan birini segerken bazi
varsayimlarin gegerli olacagim soylemektedirler. Omegin X ve Y mallan
arasida tercihte bulunacak olan bir tiiketici; ya X malint Y malina, ya Y malim

X malina tercih edecek yada bu iki mal arasinda kayitsiz kalacaktir.

Ordinal yaklagimda tiiketici X yada Y malin1 tercih ettiginde eristigi fayda
diizeyinde higbir degisiklik yoktur. Yani tiiketici kararlarmda ordinal siralama
sz konusudur ve tliketici iki maldan birini secebilecegi gibi ikisi arasinda

kayitsiz da kalabilir.

Ordinal faydacilara gore tiketiciler mallann kendilerine sagladiklar
faydaya gore siralayabilirler, faydayr 6lgmek miimkiin olmadifindan marjinal
fayda tamimi yapilamaz. Ayrica iki birim Y mali bir birim X malma esittir

seklinde mallar derecelerine gore siralandirilamaz.

Ordinal iktisat¢ilar, tiiketici dengesini farksizlik egrileri yaklagimi ile
aciklamaktadirlar. Tiiketicinin sabit geliri ile degisik mallardan ne miktarda satin
alabilecegine dair Kardinal iktisat¢ilarin ortaya attigi = “es marjinal fayda
yaklagimi” uzun yillar 6nemini korumustu. Fakat 1934°1ii yillarda tiiketici
dengesinin agiklanmasina ordinal iktisat¢ilarin “farksizlik egrileri yaklagimi”
damgasm  vurmustur.®®  Tiketici dengesinin agiklanabilmesi i¢in bazi

varsayimlarin gegerli oldugu kabul edilmektedir. Bunlar sdyle siralanabilir :

8 Abaan, a.g.e., 8. 56.
% Dinler, a.g.e., 5. 45.
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= Tiiketici rasyoneldir, yani kendi geliri ve fiyatlarm sabit oldugu
durumda faydasim1 maksimum yapmaya g¢aligir.

» Tiiketici, tiikettigi mallardan elde ettifi faydaya gére mallar1 siraya
koyar. Yani bir mal1 digerine tercih edebilecegi gibi ikisi arasinda kayitsiz
da kalabilir.

= Tiiketicinin sadece iki mal satin aldig1 varsayilir.

v  Kayitsizlik egrileri negatif ve artan bir egime sahiptir. Kayitsizlik

egrisi egiminin negatif isaretlisine, marjinal ikame oram denilmektedir.®’

Ordinal yaklagimda tiiketici dengesinin agiklanabilmesi i¢in biitge dogrusu
ve kayitsizlik egrileri araglari kullamilmaktadir. Kayitsizlik egrileri, tiiketiciye
ayni fayda diizeyini saglayan ¢esitli mal bilesimlerinin olugturdugu egrilerdir.

Kayitsizlik egrileri baz1 belirgin 6zelliklere sahiptir. Bunlar :

= Kayitsizlik egrileri birbirini kesmezler
= Sol yukaridan sag asagiya dogru inerler.

= QOrijine gdre dig biikeydirler, olarak sayilabilir.

Kayitsizlik egrileri orijinden uzaklastikca daha yiiksek fayda diizeyini
g6stermektedirler. Ayrica aym kayitsizlik egrisi tizerinde bulunan mal bilesimleri
ayni fayda seviyesini gostermektedirler. Tiiketici bir mal bilesiminden bagka bir
mal bilegimine gegtiginde, bir maldan daha az, diger maldan ise daha fazla
kullanmak suretiyle aym fayda dilizeyinde kalabilir. Tiiketicinin bu iki malin
miktarlarinda yaptig1 ayarlama iliskisine marjinal ikame oram denilmektedir.®®
Bagka bir deyisle, tliketicinin ayn1 fayda seviyesinde kalabilmesi i¢in bir birim X
mal1 kargisinda vazgegmesi gereken Y mal miktaridir.

Tuketicinin tercihlerine bagl olarak istedigi mal bilesimlerine erigmesi
biitgesiyle sinirlanmaktadir. S6yle ki sadece X ve Y mallarini satin almak isteyen
bir tiiketici ancak veri geliriyle gecerli olabilecek mal miktarlarini satin
alabilecektir. Ornegin Tiiketicinin biitcesi R ise; bu tiiketicinin biitce denklemini,
R =Px.Qx + Py.Qy seklinde gosterebiliriz.Burada;

R : Tiiketici biitgesi.

Px : X malmun fiyat1.

% http://idari.cu.edu.tr/sanli/mikro1-2.pdf, 03/01/2004.
% Turkay, a.g.c., s.141.
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Qx : X malindan talep edilen miktar ‘1 gstermektedir.

Tiketicinin biitge dogrusunun egimi, onun satin aldigi mallarm fiyatlar:
orantna esittir ve negatif egimlidir. Tiketici biitge dogrusunun altinda bir
noktadaki mal bilesimi segerse bunun anlami elindeki biitgesinin tamamin
kullanmadigidir. Fakat biitce dogrusunun {izerinde bir mal bilesimini ise
biitgesinin yeterli olmamasindan dolayr segemeyecektir. Dolayisiyla tliketici

tercih ettigi mal bilesimini biitge dogrusu izerinde gergeklestirecektir.

Ordinal iktisatgilar tliketici dengesinin; kayitsizlik egrisi ile biitge
dogrusunun teget oldugu noktada saglanacagini sdylemislerdir. Yani belirli bir
gelire sahip olan tiiketici en fazla fayda saglayacagi mal sepetini satin aldifinda

dengeye gelmis olacaktir. Tiiketici dengesini sekille gésterirsek;

X Mal1

A

-
B
»
L
®
®
®
L3
A

e Farksizlik Egrisi
Xl .................................

&
QQ.
..G
) L]
R, o .lnnanll!“Ul

\ $ Biitce Dogrusu

0 Y1 R/Py P Y Malt
SEKIL 1.2. : Kardinal Tiiketici Dengesi

Sekil 1.2.’de gortildigl gibi; smirh geliriyle faydasim maksimum
yapmaya calisan birey, eristigi en yiiksek kayitsizlik egrisi (U;) ile gelirini
gosteren biitce dogrusunun kesistigi D noktasinda dengeye gelecektir.

1.1.4. Egim ve Esneklik

Iktisat teorisinde epim ve esneklik birbirinden farkli kavramlardir.
Ornegin tiiketicinin talep egrisinin dogru seklinde oldugunu varsayalim. Boyle

bir durumda egri tizerindeki her noktada efim aymi iken esneklik her noktada

birbirinden farkli degerlere sahiptir. Tiiketim egilimi tiiketicilerin gelirlerinden
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titkketimlerine ayirdiklar1 pay olarak tanimlanabilir.®® Esneklik ise belli bir
fonksiyondaki bagimli degiskenin, bagimsiz degiskendeki degismeler
karsisindaki hassasiyetin derecesidir. Esneklik tiiketicinin herhangi bir mala kars:
olan talebinin siddetini 6lgmede kullamlmaktadir. Talep egrisi lizerindeki her

noktada esneklik sonsuzla sifir arasindaki her degeri alabilir.
1.1.4.1. Tiiketim Egilimi

Tuketim egilimi, tliketicilerin iktisadi ve sosyal durumlarinin
belirlenmesinde kullamilmaktadir. Egim ve esneklikler tliketim fonksiyonunun
agiklanmasinda kullanilan analiz araglaridir. Tiiketim egilimi ortalama ve

marjinal tiiketim egilimi olmak {izere ikiye ayrilmaktadir :
i) Marjinal Tiiketim Egilimi :

Bilindigi gibi tiiketim harcamalarim etkileyen 6nemli faktorlerden biriside
gelirdir. Marjinal tiiketim egilimi, tiiketicinin gelirinde meydana gelen bir
birimlik artigin tiiketim harcamalari {izerindeki etkisini gostermektedir. Tiiketimi
C, geliri de Y ile go6sterirsek, marjinal tliketim egilimi; AC / AY seklinde
gOsterilebilir. Marjinal tliketim egilimi aym zamanda tiikketim fonksiyonunun
egimini gostermektedir. Marjinal tliketim egiliminin degeri sifir ile bir arasinda
degismektedir. Eger gelirde meydana gelen bir birimlik artigin tamamu tiiketime
harcaniyorsa marjinal titketim egilimi bir degerini alir. Tam tersi gelirdeki artigin

tamami tasarruf ediliyorsa marjinal tiiketim egilimi sifir degerini alir.

Gelismig {ilkelerde yiiksek gelirli kisiler, esnaf ve koyliillerin marjinal
tiiketim egilimi disiik iken azgelismis {ilkelerde diisiik gelirli kisiler, memur ve

sehirli halkin marjinal tiiketim egilimi daha yiiksektir.
ii)Ortalama Tiiketim Egilimi :

Ortalama tliketim egilimi, herhangi bir gelir diizeyinde toplam gelir ile
toplam tiiketim arasindaki iligkiyi gstermektedir. Bir bagka deyisle, ortalama
tiketim egilimi tiketicinin gelirinden ne kadarimt tiiketime ayirdigim
gostermektedir. Tuketimi C, geliri de Y ile gosterirsek ortalama tliketim egilimi
C /'Y seklinde gosterilebilir. Ortalama tliketim egilimi Keynes tarafindan ortaya
atilmugtir.

89 Hiseyin Ozer, “Erzurum’da Tﬁketim Harcamalarinin Ekonometrik Analizi”, (Basilmamis Yiiksek
Lisans Tezi, Erzurum : Atatiirk Universitesi, SBE,1992), ss. 25-28.
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Tiiketim egimlerini sekille gosterirsek;

C (Tiiketim)
3

>Y (Gelir)

o
I

SEKIL 1.3. : Ortalama ve Marjinal Titketim Egilimleri

Tiiketim fonksiyonu dogrusal ise marjinal tiikketim egilimi sabittir fakat
gelir degistikce ortalama tliketim egilimi degisecektir. A noktasinda gelirin
tamami tiiketilirken, A' noktasinda marjinal tiiketim egilimi, ortalama tiiketim
egiliminden kiigiik, A" noktasinda ise marjinal tiiketim egilimi ortalama titketim
egiliminden biiytiktiir. Keynes’e gore gelir arttikca marjinal titketim egilimi
azalmaktadir. Y, gelir seviyesinin altindaki gelir seviyelerinde ortalama tiiketim
egilimi birden biiytiktlir yani tiiketici gelirinden daha fazla tliketim harcamasinda
bulunmaktadir. Bu ise kisilerin ya bor¢la yagsamalar1 yada énceki tasarruflarini
kullanmalar1 ile olmaktadir. Tiiketici ancak Y, seviyesinin lizerindeki gelir

seviyelerinde tasarruf yapabilmektedir.

Gelirle tliketim harcamalar1 arasindaki iligkiyi belirlemede 6zellikle yatay
kesit analiz 6nemlidir. Marjinal tiiketim egilimi bu analizde gelir gruplarina gére
agirliklandirilarak hesaplanabilir. Marjinal tiiketim egilimi ortalama tiiketim
egiliminin tizerinde ise ortalama tiiketim egilimini yukari, altinda ise asag

ceker.”

Tiiketim egiliminin bilinmesi, tiiketicinin harcama kalemlerinin

bilinmesine ve ayni zamanda tiiketicinin tilketim kalibinin belirlenmesine

0 Arikan, a.g.e., s.32,
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yardimei olmaktadir. Ayni zamanda treticiler de tiiketici taleplerinin kapsam ve

stnirlarin ortaya koyabilmektedirler.”!
1.1.4.2, Esneklik

Tiiketici stirekli bir ayarlama siireci i¢indedir. Bunun ig¢in ihtiyaglarim
tespit eder ve en ¢ok ihtiyaci olan mallar suurli geliri ile ilk 6nce satin almaya
yonelir. Iste esneklik tiiketicinin herhangi bir mala kars: olan gereksiniminin
siddetini Olgmede kullamilir. Tiketici fiyat degismelerine kargi hemen uyum
saglayamaz, yeni fiyatlara gore biitgesini yeniden ayarlamasi belli bir zamam

almaktadir. Esnekligi; fiyat, gelir ve ¢apraz esneklik olarak inceleyebiliriz :
i) Fiyat Esnekligi :

Ttuketicinin talebini etkileyen Onemli faktorlerden birisi mal ve
hizmetlerin fiyatlaridir. Fiyat esnekligi ise; herhangi bir malin fiyatinda meydana
gelen ylizde degisimin tiiketicinin talebinde meydana gelen ylizde degisime

oranidir. Formiille g6sterirsek;

Esneklik = Miktardaki ytizde degisme / Fiyattaki ylizde degisme, seklinde
gosterebiliriz. Fiyat ile talep arasinda negatif bir iliski s6z konusu oldugundan
dolay1 normal mallarda esneklik degeri negatif igaretlidir. Yani fiyat: diisen malin
talebi artmaktadir. Talep edilen miktardaki yiizde degisme ile fiyattaki yiizde
degigsme birbirine esitse esneklik bire esittir. Esnekligin bire egit oldugu nokta
talep egrisinin tam orta noktasidir. Buna kargin tiiketim dogrusunun fiyat eksenini
kestigi noktada esneklik sonsuz, miktar eksenini kestigi noktada ise esneklik
sifirdir. Ayrica tuz, biber, kibrit gibi aile biitgesi icerisinde ¢ok az yer tutan
mallarin talep esneklikleri dustiktiir ¢linkti tiiketiciler bu mallarin fiyatlarindaki
kiictik degil biiytik degismelere bile tepki gostermezler. Buna karsilik, ekmek,
sebze, yag gibi aile biitgesinde Onemli yer tutan mallarin talep esneklikleri
yiiksektir,”

Liks mallarmn fiyat esnekligi yiiksektir, fiyat yiikseldiginde titketiciler bu
mali almaktan vazgegebilirler. Zorunlu mallarin fiyat esnekligi ise diisiiktiir, fiyat

ylkselse de tiiketici bu mallar1 satin almaya devam edecektir. Zenginlerin satin

' Ozer, a.g.e., 5.27.
2 Aren, a.g.e., s. 113.
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aldiklarn mallarin fiyat esnekligi yiksek, fakirlerin digtiktiir. Ayrica yine
dayanikli mallarin esneklikleri yiiksektir,”

ii) Gelir Esnekligi :

Tiketici bir mala kars1 gereksinme duydugu zaman o mala sahip olmak
isteyecektir. Fakat tiiketici gelirinin simrli olmasindan dolayr her mala olan
ihtiyacim aminda Kkarsilayamayacaktir. Rasyonel bir tiiketicinin, tiiketim
harcamalarimin  ihtiyag duydugu ¢esitli mal ve hizmetleri arasinda nasil
paylagtirilacagimin  bilinmesi ise tiiketimin gelir esnekliginin bilinmesi ile
olmaktadir. Herhangi bir maldan talep edilen miktar ile tiiketici geliri arasinda
dogru yo6nlii bir iligki s6z konusudur. Yani tiiketicinin geliri arttik¢a satin almak
isteyecegi mal ve hizmet miktar1 artmaktadir. Tiiketimin gelir esnekligi ise,
tilketicinin gelirinde meydana gelen ylizde degismenin tlketicinin talep ettigi
mallarm miktarindaki yilizde degismeye oramdir. Gelir esnekligini formdiille

gosterirsek;

Esneklik = Miktardaki yiizde degisme / Gelirdeki ytizde degigme, seklinde
gosterebiliriz. Gelir arttikga zorunlu mallara karg1 yapilan tiiketim harcamalar
azalmaktadir. Artan gelir daha ¢ok egitim, kiiltlir, sinema vb. gibi liiks
harcamalara kaymaktadir. Gelismis iilkelerde gida harcamalarmin payi, az

gelismis tilkelere gére daha azdir.

Tiiketim mallar1 normal, diisiik, zorunlu ve Iliikks mallar olarak
smiflandirilmaktadir. Mallara yonelik bu simiflandirma, bir gelir grubundan
digerine gecerken degisebilmektedir. Mesela zenginler i¢in zorunlu olan bir mal
fakirler igin litkks olabilmektedir. Fakat gelir esnekliginin kullanilmasi mallarin bu
sekilde siniflandirilmasinda bir kolaylik saglamaktadir. Diiglik mallar i¢in gelir
esnekliginin negatif, normal mallar i¢in pozitif, zorunlu mallar i¢in gelir
esnekliginin birden kii¢lik, ve lilkks mallar i¢in ise birden biiyiik olmasi iktisat
teorisinde genel kabul gormiistir.”® Gelir esnekliklerinin bazen kesin degerinin
bilinmesi istenmekle birlikte bu esnekligin degerinin ve igaretinin kabaca ifadesi

asagidaki gibidir :

% Zeyyat Hatiboglu, iktisada Giris, Alp Kitabevi, Istanbul : 1987, ss. 69-70.
* Arikan, a.g.e., 5.37.
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e; > 1 ise bumal, ilgili gelir grubu i¢in liiks mal’ dir,
1 > e, > ise bu mal, ilgili gelir grubu i¢in zorunlu mal’ dir,
e, <0 ise bu mal, ilgili gelir grubu i¢in diisiik mal veya Giffen maly’ dir,

Ayrica likks ve zorunlu mallarin tlimiine normal mallar denir ve normal
mallar i¢in, €g > 0° dir. Gelir esnekliginin hesaplanmasinda Engel egrisinin

egimi Snemli bir yer tutmaktadir. Buna gore;

€= (0q/ 0G ) * (G / q) seklinde yazilabilecek formiilde birinci ¢arpan

Engel fonksiyonunun egimini vermektedir.”®
iii) Capraz Esneklik :

Genellikle biitiin mal ve hizmetlerin fiyatlari az yada ¢ok birbiri ile
iligkilidir. Ornegin piyasada seker fiyatlarin artmas1 sonucunda glikoz talebi
birden yiikselebilir. Yada kuzu eti fiyat1 yiikseldiginde tavuk eti yada dana eti
fiyatinda degismeler goriilebilir. Bu sekilde bir malin fiyatinin degismesi
durumunda bir diger malin talebi bu fiyat degisikliginden etkileniyorsa buna

capraz esneklik adi verilir.”®

Capraz esneklik bir mal veya hizmetin miktarindaki ylizde degigmeyi
diger bir mal veya hizmetin fiyatindaki yiizde degismeye baglayarak cesitli mal
ve hizmetlerin birbiri ile olan iliskilerini Slger. Ornegin X ve Y mallan igin
capraz esnekligi formiille gosterirsek; Esneklik = ( AQx / APy) - (Py / Qy)

seklinde gosterebiliriz.

Birbiri yerine gegen yani rakip (ikame) mallarda gapraz esneklik pozitif,
tamamlayic1 mallarda ise esneklik negatiftir. S6yle ki, rakip mal birbiri yerine
ikame edilebilen mal demektir. Bu tarz mallarda birinin fiyatinin artmasi digerine
olan talebi artiracaktir. Ornegin et ile balik, elektrik ile gaz lambasi, ¢ay ile kahve
buna benzer mallardir. Aym sekilde dyle mallarda vardir ki, bir malin fiyatinin
artmas1 veya azalmasi ona bagli olan diger malin fiyatim etkileyecektir.
Tamamlayic1 mal olarak bilinen bu tarz mallara ise ¢ay ve seker, otomobil ve

lastik 6rneklerini verebiliriz.

% Onder Ozkazang, Iktisadi Analiz, Anadolu Universitesi Yaymnlari, No : 528., 1. Baski, Eskisehir :
Kasim 1996, ss.91:93.
% Guilseren Onat, Iktisat, Cesur Ajans, Kocaeli Gazetecilik ve Matbaacilik Yaymlar, [zmit : 1998, s.

66.
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1.1.5. Tiiketimin Fonksiyonel ifadesi

Bireylerin ihtiyaclarini dogrudan tatmin edecek mal ve hizmetlere
yaptiklar1 nakdi harcamalar tliketim harcamalarim1 olugturur. Fakat makro
ekonomik acidan Snemli olan tek bir bireyin degil biitlin toplumun yaptig:
harcamalardir. Tiiketim harcamalart milli gelirin artan bir fonksiyonudur. Yani
milli gelir arttik¢a tiiketim artar, milli gelir azaldik¢a titketim daralir. Gelirle
tiiketim arasindaki bu iligki oldukca diizgtin bir iligkidir. Yani belli bir dénem
iginde gelir aym araliklarla arttikca tiiketim de diizgiin bir hizla ytikselir. Bu
demektir ki gelir artigi ile bu gelir artigindan yapilan tiiketim harcamalar: arasinda

degismez bir oran mevcuttur.

Tiketim fonksiyonu, farkli gelir seviyelerinde tiiketim harcamalarinin
hangi ybnde ve hangi oranda degisecegini géstermektedir. Tiiketim ile gelir

arasindaki dogrusal iligki bir fonksiyon halinde yazilacak olursa;
C=Cyot+tcY  geklinde gosterilebilir. Burada;
C : Toplam tiiketim harcamalarim
Cyo : Gelirden bagimsiz tikketim harcamalarim
¢ :Marjinal tiiketim egilimini
Y : Milli geliri, gostermektedir.

Marjinal tiiketim egilimi, tliketim fonksiyonunun egimini, otonom tiiketim
harcamalar1 ise dogrunun tiiketim eksenini kestigi noktayr belirlemektedir.

Tiiketim harcamalart harcanabilir gelirin fonksiyonudur.

Herhangi bir bireyin, bir mala kars1 olan talebinin miktar1 ile bu talebe
etkide bulunan fakttrler arasindaki iligki ise bireysel tiikketim fonksiyonunun elde
edilmesini saglar. Tiiketim harcamalarimin bagta gelir olmak tizere tiiketicinin
serveti, mallarin fiyatlar, enflasyon, 6nceki dénem titketim harcamalari, bireyin
yasl, egitim durumu, meslegi ve gelir dagilim1 gibi bir ¢ok faktoriin etkisi altinda
oldugundan 6nceki kisimlarda sz ettik. Tiiketimi etkileyen bu fakttrlere gore,

tiketim fonksiyonunu yazacak olursak;

C=1(Y,S, C.1, P, K, Hy, ........ )97 seklinde yazabiliriz. Burada;

7 Arikan, a.g.e., s.31.
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C : Tiiketim miktar:

S :Gelir

Cr1 : Onceki donem tiiketimi

P : Fiyatlar

K : Kiltiir, egitim

Hy : Hanehalk: bityiikliigii

7. : Zevk ve tercihler‘i gostermektedir.

1.1.6. Tiiketimi Etkileyen Fakttrlerin Degismesi ve Yeni Tiiketici Dengesi

Tiiketime iligkin tutumlar, tlim yagami kapsayan davraniglari motive eden
unsurlardir. Tiiketici davraniglar1 ise tliketicilerin ihtiyag, gtidi, algt ve
tutumlarinin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmakta, bireylerin mal ve hizmetleri
degerlendirme, elde etme ve kullanmaya iliskin zihinsel, fiziksel ve ekonomik
faaliyetlerini kapsamaktadir. Ayrica mal ve hizmetlerin fiyati, kalitesi, tliketicinin
icinde bulundugu sosyo-kiiltiirel ortami, ¢evresi gibi bilegenler tiiketimi etkileyen
Snemli degiskenlerdir.”® Tiiketimi etkileyen bu degiskenler 6nceki kisimlarda
ayrintilt  incelenmistir. Bireyin tlketimini etkileyen faktorlerin degigmesi,
titkketicinin her defasinda faydasimi maksimum yapmak i¢in kararlarini revize
etmesine neden olmaktadir. Bu fayda maksimizasyonunu saglama arayisi ise

tiiketici dengesinin degigmesine neden olmaktadir.

Tiiketim, irili ufakli bir ¢ok faktériin etkisi altinda kalmis olsa da hig
kuskusuz; mal ve hizmetlerin fiyati, tiiketicinin geliri ve tiikketicinin bir mala kars1
olan gereksinimi sonucu ¢esitli mallar arasindaki tercihi, tiiketim {izerindeki
dominant faktorler olarak kabul edilebilir. Bu ylizden 6zellikle bu faktdrlerin
degigmesi tliketici dengesinin degismesinde diger faktérlere gore daha Snemli
faktorlerdir. Herhangi bir faktoriin tiiketim {izerindeki etkisi arastirilirken diger
faktorlerin etkisinin sabit kabul edilmesi (ceteris paribus), sadece o faktSriin
etkisini gérebilmek i¢in Onemlidir. Bu ylizden tercihlerdeki, fiyatlardaki ve

gelirdeki degisikliklerin yeni tliketici dengesi tizerindeki etkisi ceteris paribus

?8 Emine Gonen ve Digerleri, “Gqulerin Tiikptici Davraniglarinin Bir Model Yaklagim Ile
Incelenmesi”, Hacettepe Universitesi Tktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, Cilt : 19, Say1 :
1, Ankara : 2001. s.138.
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kosuluyla agiklanacaktir. Boylece engel egrilerinin elde ediligini agiklama imkani

saglanmig olacaktir.
1.1.6.1. Tercihlerin Degismesi ve Yeni Tiiketici Dengesi

Tiiketiciler, kendi ihtiyaclarimin karsilanmas: ile ilgili faaliyetlere,
kendilerine sunulan ¢ok gesitli mal ve hizmet arzi kargisinda talep ve tercih
Ozelliklerini degistirerek etkili olmaktadirlar.”® Tiiketici dengesini agiklarken
tiiketici tercihlerinin farksizlik egrileri {izerinde etkili oldugunu agiklandi.
Farksizhk egrileri tliketiciye aym tatmin diizeyini saglayan c¢esitli mal
bilesimlerini gosteriyordu. Her bir kayitsizlik egrisi, tiiketiciye ait farkli mal
bilesimini ve dolayisiyla farkli tatmin diizeyini gstermektedir. Farksizlik egrileri
saga dogru gittikce daha biiylik bir tatmin diizeyini géstermektedirler. Farksizlik
egrileri ile tiiketici dengesi agiklanirken tiiketicinin sadece iki mal tiikettigi
varsayilir. Tiiketicinin her iki maldan tiikettigi ¢esitli bilesimler tiiketicinin farkli
tatmin diizeyi saglayan sonsuz sayida farksizlik egrisi ile kars1 karsiya kalmasina
neden olur. Tiketiciye farkli tatmin saglayan bu sonsuz sayida farksizlik

egrilerinin tamamina farksizlik paftas: adi verilir,*”

Tiketime konu olan mal ve hizmetlerin fiyatlari ile tiiketicinin geliri sabit
kabul edildiginde, tiiketici tercihlerinin degismesi tiiketicinin farksizlik paftasinin
degigmesi ile kalmaz ayrica tiiketiciye maksimum tatmin saglayan mal ve hizmet
bilesimini veren denge noktasinin da degigmesine neden olur. Tiiketiciye ait bu

yeni denge sekille gosterirsek asagidaki gibi gosterilebilir;

Sekil 1.4.’te goriildugi gibi tiiketici, daha 6nce U; kayitsizlik egrisinin
temsil ettigi mal bilesimi ile blitge dorusunun kesigtigi D, noktasinda dengeye
gelmektedir. Tiiketicinin geliri ve mallarin fiyatlan sabitken tliketici tercihlerinin
degismesi titketiciyi farkli bir mal bilesiminde dengeye gétirecektir. Soyle ki D,
noktasinda tiiketici X1 kadar X mali ve Y1 kadar Y mali almakta olan tiiketici,
tercihlerinin degismesi ile X malindan aldii miktar1 azaltip Y malindan aldig
miktar1 artirarak X, ve Y, mal bilegimini temsil eden Ull kayitsizlik egrisinin

biitge dogrusu ile kesistigi D+ noktasinda dengeye gelecektir.

# Saticy, a.g.e., 5.120 ]
100 A. Koutsoyiannis, Modern Mikro Iktisat, Cev : Muzaffer Sarimeseli, Gazi Kitabevi, Ankara :
1997, s.20.



44

X Mal1
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Sekil 1.4. : Tercihlerin Degismesi ve Yeni Tiiketici Dengesi

1.1.6.2. Fiyatlarin Degismesi, Yeni Tiiketici Dengesi ve Fiyat Tiiketim Egrisi

Tuketicinin geliri ve tercihleri sabitken mal ve hizmetlerin fiyatlarindaki
degisiklikler tiiketici dengesi tizerinde degisikliklere neden olur. Tki mal arasinda
tercihte bulunacak olan tiiketici mallardan birinin fiyat1 degistigi takdirde bu iki
maldan talep edecegi miktarlarda yeniden bir ayarlama yapmaktadir. Tiiketici
fiyat: dligen maldan talep ettigi miktar1 iki nedenden dolay: artirmaktadir. Bunlar
gelir ve ikame etkileridir. Satin aldig1 malin fiyatinin diigmesi sonucu nominal
geliri degismeyen tiiketici reel gelirinin yiikselmesi nedeniyle talep ettigi tiim
mallardan ve aym zamanda fiyat: diisen maldan daha fazla talep etmektedir.
Tiiketicinin reel gelirinin ylikselmesi nedeniyle mal miktarii artirmasma gelir
etkisi ad1 verilmektedir. Ayrica tliketicinin satin aldig1 mallardan birinin fiyatinin
diigmesi sonucu mallar arasindaki nispi fiyat iligkisi bozulur ve nispi olarak daha
ucuz olan mal daha ¢ok tiiketilir ki buna da ikame etkisi adi verilmektedir. Gelir

ve ikame etkisinin ikisinin toplamina ise toplam etki ad1 verilmektedir.

Tiiketici diger faktdrler sabitken toplam etki nedeniyle fiyati diisen
maldan daha fazla tiiketmesi tiiketicinin denge noktasinin degismesine neden
olmaktadir. Herhangi bir malin fiyatinda gergeklesen her azalma tiiketicinin her

defasinda farklt noktalarda dengeye gelmesine neden olur. Tiim bu denge
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noktalarun  birlegtirilmesi ile olugan egriye ise fiyat tilketim egrisi adi
verilmektedir. Yani fiyat tiiketim egrisi tiiketicinin satin aldig1 mallardan birinin
degismesi halinde tiiketiciye maksimum tatmini saglayan degisik mal
bilesimlerinin geometrik yeridir. Ayrica fiyatlardaki degisme biitge dogrusunun
egimini degistirmektedir. Fiyatlarin degismesi ile olusan yeni denge noktasin ve
bu denge noktalarinin birlesmesi ile olugan fiyat tiiketim egrisi sekille asagidaki

bigimde gosterilebilir;

X Mah

D.CTl USRI WP Wi SO Fiyat-Tiiketim Egrisi
X4
0 : . : bl
Y: Y2 R/Pyl Y; R/Pyz R/Py3

SEKIL 1.5 : Fiyatlarin Degismesi, Yeni Tiiketici Dengesi ve Fiyat-Ttiketim Egrisi

Sekil 1.5.°te goriildiigli gibi tiikketici ilk bagta U; kayitsizlik egrisinin
temsil ettigi mal bilegiminin biitce dogrusu ile kesistigi D; noktasinda dengeye
gelmektedir. Bu denge noktasinda tiiketici X malindan X, kadar ve Y malindan
Y, kadar kullanmaktadir. Tiiketicinin geliri ve tercihleri sabitken mal ve
hizmetlerin birinin fiyatinin degismesi biitce dorusunun egimini degistirir.
Tiiketici yeni fiyatlar izerinden talep ettigi mal miktarini tekrar ayarlar. $S6yle ki
fiyatlarin degismesi ile tliketici, X malindan X; kadar Y malindan ise Y, kadar
talep ederek U, kayitsizlik egrisinin biitge dogrusu ile kesistigi D, noktasinda
yeniden dengeye gelmektedir. Bu sekilde her fiyat degisimi tiiketicinin farkli mal
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bilesimlerini kullanmasina neden olarak Dj, Ds.....gibi sonsuz sayida noktalarda
dengeye gelmesine neden olur. Bu sekilde her yeni denge noktasinin

birlestirilmesiyle fiyat tiiketim egrisi elde edilmektedir.
1.1.6.3. Gelirin Degismesi, Yeni Tiiketici Dengesi ve Gelir Tiiketim Egrisi

Tiiketicinin tercihleri ile satin aldig1 mal ve hizmetlerin fiyatlar1 sabitken,
tiiketicinin geliri degistiginde tiiketici dengesi de yer degistirir. Tiiketicinin geliri
degistigi zaman blitge dogrusu da degismektedir. Eger tliketicinin geliri artarsa
biitce dogrusu saga, azalirsa blitge dogrusu sola kayar. Tiketicinin geliri
degistiginde olugan yeni denge noktasi, gelir degisikliginden sonra olusan biit¢e
dogrusu ile farksizlik egrisinin kesistigi noktaya tekabiil edecektir. Tiiketicinin
gelirinde meydana gelen her degigiklikten sonra olusan denge noktalarinin

birlegtirilmesi ile olusan egriye gelir tikketim egrisi ad: verilmektedir.

Gelir tiiketim egrisinin egimi mallarin fiyatlar: oranina egittir. Dolayisiyla
mal fiyatlarinin sabit oldugu bir durumda tiiketici gelirinin artmas: biitge
dogrusunun yatay ve dikey ekseni kestigi noktalar1 aymi oranda saga
kaydiracaktir. Sonugta gelir artis1 tiiketiciyi daha yiiksek bir tiiketim diizeyinde
dengeye getirecektir. Fakat daha yiiksek tliketim diizeyi, her zaman her iki
maldan da daha yiiksek tiketildigi anlamma gelmez. Gelir artigi sonunda iki
malin tiketimi aymi yada degisik oranlarda artabilecegi gibi birinin tiiketimi
artarken digerinin tiiketimi azalabilir. Ornegin talep edilen mal diisiik bir mal ise

gelir artig1 tiiketimi azaltabilecektir.

Tiiketicinin gelirinin degismesi sonucu olusan yeni tiiketici dengesini ve

gelir-tiiketim egrisini gekille gosterirsek agagidaki gibi gdsterebiliriz;

Sekil 1.6.’da gortildiig gibi tiiketici ilk basta U; kayitsizlik egrisinin
temsil etti3i mal bilesiminin biitce dogrusuna teget oldugu D; noktasinda
dengeye gelmektedir. Tiketicinin tercihleri ve mallarm fiyatlar1 sabitken
tiketicinin gelirin degigmesi tiiketici dengesini de degistirecektir. Gelirdeki artig
biitge dogrusunu saga, azalig ise sola kaydirir. Gelirin arttifim varsayarsak
tiiketici daha ytiksek bir mal bilesiminde dengeye gelecektir. S6yle ki tiiketici,
gelirinin artmasi ile X malindan X, kadar ve Y malindan Y, kadar alarak U,

kayitsizlik egrisinin yeni biitge dorusuna teget oldugu D, noktasinda yeniden
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dengeye gelecektir. Bu sekilde her gelir degistiginde olusan denge noktalarinin
birlesmesi ile gelir titketim egrisi elde edilmektedir.

Engel egrileri tiiketicinin geliri degistikge ¢esitli mal ve hizmetlere yaptigi
harcamalarin seyrini gosteren egrilerdir. Gelir tiiketim egrileri ise tiiketicinin
gelir degisiklinde mal ve hizmetlerden talep ettigi miktar1 gostermektedir. Bu
nedenle Engel eprilerinin  agiklanmasinda gelir tliketim  e@rilerinden

faydalanilmaktadir.

X Mal1
A

Ra/Py §

R2/Px b

Gelir-Tiiketim Egrisi

Y2 Rl/Py Rz/Py R3/Py

Sekil 1.6 : Gelirin Degismesi, Yeni Tiiketici Dengesi ve Gelir-Tiiketim Egrisi

0

1.2. Engel Kanunu

Hanehalklarinin toplam harcamalart ve bu harcamanin g¢esitli mal ve
hizmet kalemleri arasindaki dagilimi Ernst Engel’in (1821-1896) yaptig1
calismadan beri talep teorisinde en fazla dikkat ¢eken konularmn baginda
gelmistir.'®" Alman istatistikgi Ernst Engel 1857 yilinda Belgika ig¢ilerine ait 200
biitgeyi incelemistir. Engel bu incelemesinde ¢ift-logaritmik kalibi kullanarak bu

1" Murat Niganci, “Hanehalk: Harcamalarmin Engel Egrisi Analizi : 1994 Tirkiye Kentsel Kesim
Omegi”, istanbul Universitesi Siyasal Bilgiler Fakiiltesi Dergisi, No : 28 Istanbul : Mart 2003,
5.155.
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biitgelerde belirli bir diizen elde etmeyi ve gesitli gézlemler yaparak gelir ve gida
harcamalar: arasinda bir iligki bulmay1 amaglamistir. Engel’in gézlemlerine gore,
tiiketiciler gelir diizeyleri yiikseldiginde beslenme ile ilgili yaptiklar1 harcamalar
i¢in biit¢elerinden ayirdiklar: pay1 azaltmislar, giyim ve konut harcamalarini sabit
tutmuslar buna karsilik saglik ve kiiltiir harcamalarim artirmislardir.'® Bu sekilde
gelirle harcama gruplari arasmdaki iligkiyi a¢iklayan bu kanuna Engel’in ismine
ithafen Engel Kanunu adi verilmektedir. Bu kanunu yansitan katsayiya ise Engel
Katsayist ad1 verilmektedir. Engel katsayist ise zamanla beslenme harcamalarinin
tiim gelirdeki pay1 anlaminda kullanilmaya baglanmistir. Engel Kanunu’na gére
Engel katsayis1 yiizde 50-59°un tistiindeyse mutlak yoksulluk, ytizde 40-50 ise
orta halli refah diizeyi, yiizde 30-40 ise zengin yasam ve yiizde 30’un altinda ise

en zengin anlamina gelmektedir.'®

Aslinda Engel egrisi, tiiketicinin zevkleri ve mallarin fiyatlari sabitken
¢esitli mal gruplar igin gelir ve harcamalar arasmdaki iligkiyi vermektedir.
Engel, hanchalki biytikliiklerinin farkli olmasindan dolayr farkli spesifik
harcamalar1 agiklamak i¢in hanehalki genisligini de bu iligkiye dahil etmisgtir.
Engel egrilerinden gelir ve biiytiklikk esneklikleri elde edilebilir. Gelir esnekligi,
gelirdeki yiizde degismeye karsilik belirli harcama gruplarina olan talepteki
yiizde degigsmeyi verirken; bitylikliik esnekligi hanehalk: bliytkliiglindeki ylizde
degismeye karsilik belirli bir harcama grubuna olan talepteki yiizde degismeyi
vermektedir. Esnekliklerin en Snemli 6zelliklerinden biri 6l¢lim yaparken alinan
birimlerden bagimsiz olmalaridir. Bylelikle gelir ve harcamalar farkli parasal
birimlerle &lgtilse bile &zellikle gelir esnekligi olmak {izere tiim esnekliklerin

karsilagtiriimalarimn yapilmasi miimkiin olmaktadir.'**

Ekonomide toplam harcama ya da gelir esnekliklerine gére harcama
gruplarinin - simflandirilmas1  6nemlidir. Ciinkii bu smuflandirma sayesinde
gruplarin esnekliklerinin spesifik degerlerini tahmin etmek miimkiin olmaktadir,
Bagka bir deyisle; gelir esnekligi birden biiylik olan harcama gruplar gelir esnek

ya da liikks olarak adlandirilirken, birden kiiglik harcama gruplari ise gelir esnek

' H. S. Hauthaker, An International Comparison of Household Expenditure Patterns

Commemorating the Centenary of Engel’s Law, Econometrica,25, 1957, ss. 532-538.

' http://tr.chinabroadcast.cn/1/2004/10/12/1@26552.htm 07/02/2005

'® H. J. Bierens ve H. A. Pott-Butter, “Specification of Household Engel Curves by Nonparametric
Regression”, Econometric Reviews, No : 9 (2), 1990, s.123.
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olmayan yada zorunlu olarak simiflandirtlir. Ayrica gelir esnekligi bire esit olan

gruplar ise birim esnek olarak adlandirilir.

Engel egrileri, aile butgesi anketlerinden elde edilir. Aile biitgesi
anketlerinde gelir ya da toplam tiiketim ve gesitli mal gruplarma yapilan
harcamalar bir zaman donemi i¢in (genellikle bir yil) kaydedilmektedirler. Engel
egrileri ve gelir esnekligi ile ilgili tahminler dzellikle gelir, harcama, fiyat ve
vergi politikalar1 olmak {izere birgok politika uygulamasinda kullanilmaktadir.
Bununla birlikte Engel egrileri, farkli demografik ve sosyal yapiya sahip ailelerin
esit hayat standartlarinin saptanmasinda kullamlmaktadir.'®

1.2.1. Talep Denklemlerinden Engel Fonksiyonunun Elde Edilmesi

Hanehalk: biitge anketlerinden yararlanarak yapilan ilk ¢aligma Ernst
Engel’e aittir. Hanehalk: biitge analizlerinin en 6nemli konularindan biri de
tiiketicilerin gelirlerini, gesitli mal gruplari arasinda nasil dagittigidir. Fakat hig
kuskusuz bu dagilim bir gelir grubundan digerine farklilik g&stermektedir. Bu
ylizden gelir gruplan arasindaki harcamalarin farklih@im ortaya koyabilmek i¢in
tilketici geliri ile harcamalar1 arasmda fonksiyonel bir iliskinin kurulmas:
gerekmektedir. Tiketicinin gelirinin tamamim harcadigi bir durumda talep

fonksiyonu;

Xi =@ (P1.Po Preveeeeeeree, P.Y) (i=1234,.....n) seklinde

olacaktir.

Diger mallarin fiyatlar1 ve gelirin degismedigi durumda ise talep

fonksiyonu;
Xi=M;P)(i=1234,.ccccccvvenven... n) seklinde olacaktir.

Hanehalki biitge analizlerinde ise, istikrarli bir dsnemde tiim hanehalklar
i¢in fiyatlarin sabit fakat gelirlerin farkli oldugu varsayilmaktadir. Boyle bir

durumda ise talep fonksiyonu;
Xi=0; (YP) (i=1,234,....... n) sekline dontigmektedir. Yani herhangi
bir ailenin tiikettigi mal miktar1 o hanenin gelitinin fonksiyonu olarak

gosterilmektedir. Fiyat sabit oldugundan dolay: her iki taraf P; ile garpilirsa;

1% E M.Cmar, “The Sensitvity of Extended Linear Expenditure System Household Scales to income
Declaration Errors”, Journal of Econometries, (ikinci bolge) Vol:34, 1987, s.361.



PX; =1 (Y) (i =1234,........ n) fonksiyonlart elde edilir. Fakat bu
fonksiyonlar gelirle titketim arasindaki iligkiyi miktar cinsinden degil, o mal yada
mal grubun yapilan harcamalar cinsinden belirler. Herhangi bir mala yapilan

harcama C; = P; Xjolarak gosterilirse;

C=1fi(Y) (i=1234,..... n) fonksiyonu gelirle harcama arasindaki

iligkiyi vermektedir.

Iste bu fonksiyona tiiketim konusunda yapmis oldugu 6ncii ¢aligmalardan

dolay1 Ernst Engel’in adina ithafen Engel fonksiyonu adi verilmektedir. 1%
1.2.2. Gelir-Tiiketim Egrilerinden Engel Egrilerinin Elde Edilmesi

Ttketici dengesinden bahsederken, dengenin biitge dogrusunun kayitsizlik
egrisine teget oldugu noktada oldugu soylendi. Tiiketici ulasabilecegi en yiiksek
faydaya denge noktasinda ulagtigi igin, denge noktasinin bilinmesi mikro
ekonomide 6nemli bir yer edinmektedir. Tiiketicinin zevkleri ve mallarin fiyatlar
sabitken gelirinde meydana gelecek bir degisiklik tiiketicinin denge noktasiun
degigsmesine neden olacak dolayisiyla ulagilacak yeni fayda seviyesi bilinmig
olacaktir, Tiiketici gelirindeki her degisiklik sonucunda ise elde edilen yeni fayda
seviyelerini temsil eden denge noktalarmin birlestirilmesi ile gelir tiiketim

egrileri elde ediliyordu.

Mikro ekonomide her farkli gelir-tiketim egrisinin kendine 6zgii anlam1
vardir. Bazilari; gelir arttif1 zaman, normal mallarda oldugu gibi her iki mal
lizerindeki tiiketimin artti¥1 durumu gdsteren egriler olabildigi gibi bazilar1 da
diisitk mallarda oldugu gibi tiketimin azaldigini gosterirler.'"” Tiiketicinin hangi
mala yonelik talebini daha hizli artirdig: ise tiiketici tercihlerinin yapisina goére
degismektedir. Clinkii bir ttiketici i¢in zorunlu olan bir mal diger bir tiiketici igin

liiks olabilir.

Tiiketicinin parasal gelirinde meydana gelen bir degisiklik sonucunda
gida, giyim, kiltlir, ulagim, egitim, eglence, lokanta gibi harcama kalemlerine
yapti§i degisikligin seyrini gorebilmek igin ise Engel egrilerinden

yararlanilmaktadir. Dolayisiyla gelir ile tiketim iligkisini veren gelir tiiketim

1% Ozkazang, Gelir-Titketim Iliskisinin Mikro Ekonomik Analizi (Tiirkiye’de Kirsal Kesim
Uzerine Bir Inceleme a.g.c., ss. 40-41,
197 Besim Usttinel, Ekonominin Temelleri, Dunya Yaymcilik, 5. Baski, 1988, s.263.
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efrileri yardimiyla, tiiketicinin tercih ettigi farklt mal ve hizmet kalemlerini

g0steren Engel egrileri elde edilebilir.

Gelir tiiketim egrilerinden Engel egrilerinin elde edilmesi gekille agagidaki

gibi gosterilebilir;

X Mals

Gelir-Tiiketim Egrisi
d (A)

Sekil 1.7. (A)’da tiiketicinin geliri degistik¢e, farklt tatmin diizeylerini
gOsteren kayitsizlik egrilerin teget oldugu Dy,D,,D;..... gibi denge noktalarinin
birlestirilmesi ile olugan gelir-tiiketim egrisi gosterilmistir. Bu denge noktalarinin
izdiiglimleri bagka bir diyagrama aktarildiginda ise Sekil 1.7. (B)’ de g6sterilen
Engel Egrisi elde edilmektedir. Bununla birlikte alt diyagramda sadece bir mala

olan talep miktarimin gelir degismeleri kargisindaki iligkisi gosterilmistir.

Gelir-tiikketim egrisi, fiyatlardaki degisme yada tiiketici tercihlerinde
ortaya ¢ikan herhangi bir degisiklik sonucunda yer degistirdiginde Engel egrisi
de yer degistirecektir. Ornegin teknolojinin degismesi ile birlikte, tiiketicinin bir
maldan daha fazla talep etmesi yada modanin ilerlemesi ile birlikte titketicinin
daha fazla giyim harcamasinda bulunmasi kayitsizlik egrisinin tercih edilen malin
lehine dogru kaymasina neden olurken ayn1 zamanda Engel egrisinin de daha ¢ok

tercih edilen mala dogru kaymasma neden olacaktir. Ayrica gelir-tiiketim
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egrisinde kayma olmasa bile Engel egrisi kayabilir. Ornegin enflasyonun etkisi
ile gelirdeki nominal bir artig gelir-tiiketim egrisinde bir degisiklik gdstermezken,
Engel egrisinin nominal gelir ve tiiketim miktar ile ilgili olmasindan dolay1 saga

dogru kaymasina neden olur.'®

X Mali
Engel Egrisi
0”.
*
L
X o
gl b
o i (B)
¢
o
L 4
0" i
0"
Xl “““""""";&Q:DI
’0 .
‘0
’0 . 3 .
0 : : ; & Gelir

Y, Y; Y;

Sekil 1.7. Gelir-Tiiketim Egrilerinden Engel Egrisinin Elde Edilmesi

1.2.3. Engel Kanununu Temsil Eden Engel Egrileri

Engel, tiiketim ile gelir arasindaki iliskiyi agiklamak iizere yapmis oldugu
¢alismada bazi Onemli bulgulara varmistir. Bu bulgular sonucuna gore
tiketicinin, se¢mis oldugu mallan gruplara aywmig ve tiketicinin  geliri
degigtiginde harcamalarmn bu mal gruplarn arasinda nasil degistigini ortaya
koymustur. Engel’in bulgulari sonucu daha sonra Engel Kanunu olarak kabul

edilen, gelirle mal gruplan arasindaki iligki s6yledir;

o Tiiketicinin geliri arttikca gida harcamalar1 igin biitgesinden ayirdig

pay azalmaktadr.

108 Raziye Selim, “Ttirkiye Tiiketim Harcamalar1 Davranis Denklemleri (1987)”, (Basiimamis Yiksek
Lisans Tezi, Istanbul Teknik Universitesi, Fen Bilimleri Enstituisii,1993), ss. 21-29.



53

o Tuketicinin geliri arttitkga giyim, konut gibi harcamalar igin

biitgesinden ayirdigi pay degismemektedir.

o Ttiketicinin geliri arttikga eglence, egitim, kiiltiir gibi harcamalar

i¢in biitgesinden ayirdigi pay artmaktadir.

Engel egrileri bir ¢an egrisinin belli kisimlariyla, normal dagilim
gosteren bir egri ile gosterebilir. Sekil 1.8.°e gore, gelirin bir ¢ok dilimleri i¢in
birgok malin talebi gelir arttifinda artan bir hizla artar (birinci bélge). Gelirin
biraz daha yiiksek dilimlerinde ise bu ihtiyag daha iyi giderilmeye baslandig1 igin
gelir artttkga malin talebi azalan bir hizla artmaktadir, ancak gelirin belli bir
diizeye ve tliketim miktarinin arzulanan maksimuma ulasmasi sonucu, gelir
arttikca tiiketim artik artmaz (ikinci bdlge). Bazi mallar veya ¢ok yiiksek gelir

gruplart igin gelir arttikga ilgili malin talep miktar: kistlabilir (iigtinci bolge).'%

Tiiketim
Miktar1

I Iix

1>e>0 = @<l

= Gelir

Ortalama Gelir

Sekil 1.8. Engel Egrilerinin Normal Dagilim Egrisiyle Gosterilmesi

1.2.3.1. Engel Kanunu’nun Birinci Durumu

Engel egrileri tiiketicinin gelirinin de@igmesi ile olusan yeni denge
noktalarini birlestiren egrilerdir. Bu egrilere “refah seviyesi veya hayat seviyesi

egrileri” de denmektedir. Engel egrileri Engel’in adiyla anilan {i¢ kanunla daha

1% Ozkazang, iktisadi Analiz a.g.e., s.91.
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genis analiz edilebilir. '"° Bu kanunlardan ilki zorunlu veya gida maddelerinin
gelir ile iligkisi tizerinedir.

Tiketicinin geliri ne kadar diistik olursa olsun gelirinden gida maddelerine
ayrrdign pay o kadar fazla olmaktadir. Yani tiiketicinin geliri arttik¢a gida
maddelerine daha az pay ayirmaktadir. Bununla birlikte tiiketicinin geliri arttik¢a
toplam tliketim iginde zorunlu mallarin tliketim miktart azalarak artmaktadr.
Gelir ile zorunlu harcamalar arasindaki bu tiir iligki sonucu, Engel egrisi dikey
ckseni kesmektedir. Zorunlu mallarin marjinal tiiketim egilimi ortalama tiiketim
egiliminden kiicik olmasindan dolayr esneklikleri birden kiigiiktiir. Bagka bir
nedenle tiiketimde meydana gelen artiy miktar1 gelirde meydana gelen artis
miktarindan kiigtik oldugundan dolay: bu tiir mallarin esnekligi birden kiigtiktiir.
Diger yandan bir malin ttiketilen miktar1 gelirle birlikte artiyorsa ve bu artis
azalan oranlarda oluyorsa, bu malda zorunlu ihtiyaglari karsilayan bir maldir.
Ornegin, tuz gibi bir mal zorunlu ihtiyag malina drnek olarak verilebilir. Bu tiir

mallarmn engel egrisi oldukea hizl yitkselen bir seyir izler.'"!

Sekil 1.9.” e bakacak olursak; tiiketicinin geliri Y; seviyesinde iken X
malindan X kadar titketmektedir. Gelir Y,’ye ylikseldiginde ise tilketicinin talep
ettigi X mali miktar1 X,’ye ytikselmistir fakat bu artis gelirdeki artistan daha az
olmaktadir. $6yle ki gelirdeki Y;-Y, kadarlik artis mesafesi titkketim miktar: artis
miktar1 olan X;-X, mesafesinden daha biiyiiktiir. Ayrica yine sekilde goriildiigi
gibi B agis1 o agisindan biiytik oldugundan dolay1 bu tiir mallarin gelir esnekligi

birden kii¢liktiir ve zorunlu mallar olarak bilinitler.

110 Zekai Ozdemir, Mikro iktisadi Analiz (Mal Piyasas), Der Yayinlary, 2. Basim, istanbul : 2000, s.

40.

" Muammer Yaylali, Mikro Iktisat, Beta Kitabevi, 3. Basky, Istanbul : 2004, 5.108.
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Tiiketim
Miktart

X3

X1

P Gelir

Sekil 1.9. Zorunlu veya Besin Mallarina Yapilan Harcamalara Ait Engel Egrisi

1.2.3.2. Engel Kanunu’nun ikinci Durumu

Engel’in kanunlagmig bulgularindan ikincisi, tiiketicinin artan geliri ile
likks mallara yapmis oldugu harcamalar arasindaki iliski tizerinedir. Herhangi bir
malin Engel egrisinin gekli malin niteligine, tliketicinin tercihlerine ve malin
fiyatinin sabit tutuldugu diizeye baghdir. Bu nedenle Engel egrileri farkl sekiller
almaktadir. Bilindigi gibi bir malin tiiketilen miktar1 gelirle birlikte artiyorsa ve
bu artis artan oranlarda oluyorsa s6zii edilen mal liikks maldir. Litks bir malin

Engel egrisi ise zorunlu mallarin aksine ¢ok yavas yiikselen bir egri seklindedir.

Tiiketici, gelirinin belli bir kismim eglence, egitim, kiltlir, gezme,
dinlenme gibi liiks ihtiyaclarini karsilamak icin ayirmaktadir. Iste gelirden bu tiir
mal ve hizmetler i¢in ayrilan pay belli bir gelir seviyesinden sonra artmaktadir.
Yani tiiketici geliri arttikga liiks mal ve hizmetler i¢in biit¢esinden daha fazla pay
ayirir ve bu mallar i¢in daha fazla harcama yapar. Gelirdeki artig ile liiks mallara
yapilan harcama miktarindaki artis arasindaki iligki sonucu Engel egrisi yatay

ekseni kesmektedir.

Liikks mallarin marjinal tiiketim egilimi, ortalama tiiketim egiliminden

biiyilk olmasindan dolay: esneklikleri birden buyliktlir. Bagka bir nedenle



56

tiiketimde meydana gelen artig miktar1 gelirde meydana gelen artis miktarindan

biiyiik oldugundan dolay: bu tiir mallarin esnekligi birden biiyiiktiir.

Sekil 1.10.” a bakacak olursak; tiketicinin geliri Y; seviyesinde iken X
malindan X kadar tiiketmektedir. Gelir Y>’ye yiikseldiginde ise tiiketicinin talep
ettigi X mal miktar1 X,’ye yiikselmistir fakat bu artig gelirdeki artigtan daha
fazla olmaktadir. §6yle ki gelirdeki Y;-Y, kadarlik artig mesafesi tiiketim artis
miktar1 olan X;-X; mesafesinden daha kiigiiktiir. Ayrica yine sekilde goriildiigii
gibi B ag1s1 a agisindan kiigiik oldugundan dolay: bu tiir mallarin gelir esnekligi

birden biiytiktiir ve liikks mallar olarak bilinirler.

Tiiketim
Miktar1

X3
X1

Pl > Geli
5 Y Y, Gelir

Sekil 1.10. Liiks Mallara Yapilan Harcamalara Ait Engel Egrisi

1.2.3.3. Engel Kanunw’nun Ugiincii Durumu

Gelirde meydana gelen artis sonucu tiiketicinin mal kompozisyonundaki
degisikligin seyrini aragtiran Engel’in saptamig oldugu {iglincii yasasi ise gelirle
konut harcamalar1 arasindaki iliski tizerinedir. Tiiketicinin geliri degistiginde;
giyim, konut (barinma), 1sinma, aydinlanma gibi ihtiyaglan karsisindaki tercih ve
karar1 diger mallara gére farkhilik gostermektedir. Engel’in iiclinci kanununa

gore; tliketicinin bu tip mallarin tikketimi icin biitgesinden ayirdigi pay gelir
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seviyesi ne kadar artarsa artsin aymi kalmaktadir. Bagka bir degisle tiiketicinin

geliri artmis olmasma ragmen gelirinden bu mallara ayirdigi oran sabit

kalmaktadir.!'?

Tuketim
Miktar1
& Y=X
. Engel
" Egrisi
» Gelir

Sekil 1.11. Giyim yada Konut Harcamalarina Ait Engel Egrisi

Sekil 1.11." a bakilacak olursa; tiiketicinin geliri Y; seviyesinde iken X
malmdan X kadar tliketmektedir. Gelir Y>’ye yiikseldiginde ise tiiketicinin talep
ettigi X mali miktan X,’ye ytikselmigtir fakat bu artig gelirdeki artigla aym
seviyede olmaktadir. S6yle ki gelirdeki Y;-Y, kadarlik artis mesafesi tiiketim
miktar1 artig miktar1 olan X;-X, mesafesine esittir. Ayrica yine sekilde goriildigi
gibi B acis1 a agisina esit oldugundan dolay: bu tiir mallarin gelir esnekligi bire
esittir. Dolayisiyla tiiketici geliri ne olursa olsun; barinma, giyinme,istnma gibi
sayilabilecek bu tiir mallar i¢in daima aym pay:r ayirmaktadir. Yani bu tiir

mallarin marjinal tliketim egilimi ortalama tiiketim egilimine esittir.

12 Ozdemir, a.g.e., 5.42.
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1.2.4. Engel Egrilerinin Hesaplanmasinda Karsilasilan Zorluklar

Bilindigi gibi Engel egrileri tiiketicinin gelirinin artmas: sonucunda ¢esitli
mal gruplart arasindaki tliketiminin iligkisini veren egrilerdir. Aslinda basit gibi
gorlinen bu iligki hesaplama s6z konusu oldugunda birbirinden karmagsik sorunlar
icermektedir. Eger bir tek tliketicinin geliri ile tercihleri arasindaki iliski stz
konusu olsaydi bu sorunlar yagsanmayabilirdi. S6yle ki sadece tek bir tiiketici;
kullandig1 her malin géreli fiyatim bilir, buna goére gelirini ayarlayabilir, fayda
karsilagtirmasin en iyi sekilde yaparak bunu belli sayilarla ifade edebilir. Oysa
giiniimiiziin karmagsik yapisinda tliketici denince akla hanehalki veya aile
gelmektedir. Dolayisiyla hesaplama sorununun birineisi toplu olarak yapilan

tliketimde hanehalki bireylerinin paylarimn ne olacagdir.

Engel egrilerinin hesaplanmasinda kargilagilan bir ikinci sorun ise gelir ile
tiiketim arasinda bir iligki kurulurken mal ve hizmetlerin kaliteleri agisindan
birbirinden farkli olmasidir. Bir bagka sorun ise bolgeden bdlgeye degisen
gelenek, gorenek, adet, yeme, igme, davramg gibi aligkanliklar arasindaki
farkhiliklardir. Dolayisiyla kiiglik bir bolge ile daha genis bir bslge arasinda

yapilacak aragtirmalarda sorunlar ¢ikabilmektedir.

Ayrica, Engel egrileri analizinde kullanilan verileri hanehalki biitge
anketlerinden yararlanilarak olusturulmasi da ayri bir sorun olarak sSylenebilir.
Ciinkii anket sirasinda gesitli sosyal, mali ve psikolojik etkenler arasinda kalan
tiiketiciler dogru bilgi vermeyecegi gibi bundan dogan &lgme yanliglart

gortilebilir.

Bu ve buna benzer sayilabilecek tim farkliliklar gdzlemlerin
ortalamalardan sapmalarini ve tahminlerin standart hatalarim artirmaktadir,
Dolayistyla yapilan tahminlerin istatistiksel giivenilirligi biiylk &lgtide
azalmaktadir. Engel egrileri hesaplanirken bu sorunlarin elden geldigince
giderilmesi, yapilacak tahminlerin tutarliligini artiracagn gibi gergek yasami

temsil edebilirligini de bityiik slgtide kuvvetlendirmektedir.'!?

1"13 Ozkazang, Gelir-Titketim ligkisinin Mikro Ekonomik Analizi (Tiirkiye’de Kirsal Kesim
Uzerine Bir Inceleme a.g.e., $5.59-60.
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1.2.5. Engel Egrilerine Ait Fonksiyon Tipleri

Engel egrilerinden gelir ve hanehalki harcama biiyiikliklerinin
esneklikleri elde edilebilmektedir. Gelir ve biiytikliik esnekliklerine ait uygun
tahminler elde edebilmek icin Engel egrilerinin uygun fonksiyonel formlarinin
kullanilmas1 gerekmektedir. Ernst Engel’in gelir ve tiiketim arasindaki diizenli
iligkiyi inceledigi ilk giinden bu yana ¢esitli fonksiyonel formlar Snerilmis ve
egrilerin tahmini igin kullanilmustir. ''* Bu cesitli fonksiyonel formlar i¢inde su

formlar yaygm olarak kullanilmaktadur :'"°

Tablo 1 : Engel Egrileri Fonksiyonel Formlar Tablosu.

FONKSIYON ADI FONKSIYON ESNEKLIK
KALIBI
1. Dogrusal Y=bg+bX " e=b.X/Y)
2.' Yari logaritmik InY = by + b X e=b.X
3. Yar logaritmik Y =bgy + b1.InX e =bi(17Y)
4. Cift logaritmik InY = by + b;.InX e="b
5. Ters fonksiyon Y =by - bi(1/X) e =Dby(1/X.Y)
6. Log-ters InY = by - b1(1/X) e =Db1(1/X)
7. Working leser 1 Y/X =Dy + b.InX e = 1+ by(X/Y)
8. Orana dogrusal Y/ X =by+b;.X e =1+ b XX/Y)
9. Orana ters Y/X =bg - bi(1/X) e =Dy (X/Y)

Yukaridaki tabloda; Y: tiikketimi, X : geliri, by ve by katsayilar1 e ise gelir

esnekligini gostermektedir.

Engel egrileri, tiiketici teorisi tarafindan geligtirilmis dogrusal ve dogrusal
olmayan fayda fonksiyonlarindan gelistirilmigtir. Tiiketici teorisi Engel egrilerine
bazi kosullar koymustur. Bunlar, toplumsallik, negatif olmama ve doygunluktur.
Toplumsallik kosuluna gore tasarruflari da igeren biitge paylann ile
agurbiklandinlmis tiim gelir esneklikleri bire esit olmahdir. Negatif olmama
kosuluna g6re tahmin, mallara ait grup verileriyle yapilacaksa grup icindeki
mallarin gelir esneklikleri negatif deger alamaz. Doygunluk kosuluna gére ise

" (mit Senesen and Raziye Selim, “Consumption Patterns of Turkish Urban and Rural Households
in 1987, Metu Studies in Devolopment, Vol : 22, No : 2, Ankara : 19985, ss. 210-220.

' Deniz Ahgtoca ve Tlimay Ertek, “Consumption Patterns of Households In North Cyprus”, Dogus
Universitesi Dergisi, Ocak 2000, Say::1, s.2.
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yiiksek gelir grubundaki kisiler belli bir gelir seviyesinden sonra doygunluk

seviyesine ulagirlar.!!®

Ayrica teorik olarak herhangi bir mala kars1 bir yatay kesit ¢aligmasindan
sz edilebilmesi i¢cin s6z konusu talep denkleminin fonksiyonel kalip’1 agsagidaki

gerekleri kargilamalidir:

Gelir ve fiyatlar itibariyle sifir derecede homojenlik saglanmali,

Kendi ikame etkisinin negatif olmas,

(Capraz ikame etkisinin simetrik olmasi,

@

Marjinal tiiketim egilimleri toplaminin bir olmasi.

Devlet Istatistik Enstitiisii verileri kullanilarak Tiirkiye geneli igin yapilan
¢aligmalarin bir kisminda yukardaki fonksiyonel formlarin tamami kullanilirken,
bir kisminda ise tek bir form kullanilmigtir. Ornegin Tansel (1986), 1978-79 kent
verileri ve Senesen-Selim (1995), 1987 kir ve kent verileriyle yaptiklar
calismalarinda yukaridaki dokuz kalibin tamamim kullanmislardir. 1987 ve 1994
kentsel verilerini kullanarak yaptiklar1 ¢aligmalarinda Selim (2000) ¢ift
logaritmik kalibi ve Ozer (1999) dogrusal harcama sistemini kullanarak Engel
egrisi analizi yapmuglardir. Nisanc1 (2003) ise 1994 kentsel verilerini kullandig:
¢alismasinda alt1 kalip kullanmigtir. Benzer bir ¢alismay1 Kuzey Kibris igin kendi
uyguladiklar1 anketten elde ettikleri verileri kullanarak yapan Ahgthoca-Ertek
(2000) ise ad1 gegen dokuz kaliptan dérdint kullanmiglardir.!'” Kocaeli ili icin
Engel egrilerinin gecerliliginin sinanacagi bu g¢alismada ise, dokuz kalibin

tamami1 denenecektir.

Bu kapsamda Engel Kanunu’nun teorik gercevesi birinci boliimde ele
alinmis; bu teorik ¢ergevenin Kocaeli ili igin test edilmesi ise ikinci bdliime

birakilmistir.

"¢ A. Tansel, “An Engel Curve Analysis of Household Expenditure in Turkey 1978-1979”, Metu
Studies Develpoment, Say1 : 6, Ankara : 1986, s. 239,

17 Recep Tari, Sadan Caligkan, “Kocaeli ili Hanehalki Tiiketim Harcamalar1 Profili”, Istanbul
Universitesi Iktisat Fakiiltesi Dergisi, Cilt : 54, Say1:1, 2004, s, 83.
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ikineci Boliim
KOCAEL] ILINDE ENGEL EGRILERI ANALIZ]I

Birinci béltimde Engel Kanunu ile ilgili olarak kapsamli bir teorik gergeve

s sqs e

.....

Anketi” verileri kullanilarak, istatistiki ve ekonometrik testler yardimiyla Kocaeli

ili i¢in Engel kanununun gegerliligi incelenmistir.
2.1. Arastirma Yontemi ve Veriler

Caliymanin bu kisminda; Kocaeli ili ozelinde Engel kanununun
gegerlilifinin sinanmasi igin  aragtirmada uygulanan yontem ve verilerin elde

edilmesi igin Srneklem kiimesine uygulanan anket hakkinda bilgiler verilmistir.
2.1.1. Arastirmanin Konusu ve Onemi

Karsilandik¢a insana haz ve mutluluk veren, karsilanmadig takdirde ise
act  veren duygular olarak tammlanan ihtiyaglar insan ekolojisinin
vazgecilemeyen unsurlarindan birisidir. Her canli gibi insanin serfiveni de
dogmak, belli bir stire yagamak ve Slmek sarmali ile varolagelmistir. Insanoglu
bu seriiveninde dogas1 geregi artirmak, eksiltmek, yemek, igmek, giyinmek,
barmmak gibi sonsuz sayida ihtiyaglarimi kargilamak cabasi igindedir.
Insanoglunun sonsuz sayidaki ihtiyaglarmna kargilik, bu ihtiyaglar: karsilayan mal
ve hizmetlerin sayis1 smurlr diizeydedir. Kit kaynaklarla, sinirsiz ihtiyaclarin
kargilanmas1 olarak bilinen bu en biiylik problem iktisat biliminin; tiiketim
harcamalarini, ekonomik faaliyetlerin son safhasi olarak kabul etmesine neden

olmustur.

Tarihsel gelisim stireci iginde insanlarn istek ve ihtiyaglarmin
kargilanmas1 6nem kazanmug, bilytik miktarlardaki tiretimler sonucu milyonlarca
sayida ve gesitte {irlin pazara girmistir. Bundan dolay1 giiniimiiziin gelismis
toplumlan tiiketim toplumlar1 olarak bilinirler. Bir toplumda bilgi, egitim ve
kiltiir diizeyi arttikga o toplumda yagayan insanlarmn ihtiyaglarmin gesitleri ve bu
ihtiyaglar1 karsilayacak mal ve hizmetlerin miktarinda 6nemli gelismeler

olmaktadir. Bireyler ne kadar fazla mal ve hizmet tiiketirlerse faydalar1 o kadar
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¢ok artacaktir. Bireylerin ihtiyaglarini kargilayacak mal ve hizmetlere yaptiklar

nakdi harcamalar ise tiiketim harcamalarini olusturur.

Ekonomi i¢in bu kadar 6nemli olan tiikketim harcamalan birgok faktériin
etkisi altinda kalmaktadir. Ekonomik, sosyolojik, demografik, psikolojik olarak
siiflandirilabilecek bu faktérler iginde hi¢ kuskusuz ekonomik faktdrler en
onemli yeri tutmaktadir. Piyasadaki mal ve hizmetler tiiketici taleplerine ve talep
sonucu olugan fiyat mekanizmalarina gére tiretilse de mal ve hizmetlerin tiiketimi
de en az fiiretim kadar Onemlidir. Eger tiiketici talebi satm alma glicii ile
desteklenmemigse fazla tiretim ekonomik refahin artmasinda bir anlam ifade
etmez. Bu yiizden sayilabilecek bir g¢ok faktSriin yaninda tiiketicilerin mal ve

hizmetleri satin alma giigleri yani gelirleri en Snemli faktsr olarak bilinir.!'®

Ttiketicilerin sahip olduklar1 gelirleri ile, sonsuz ihtiyaglarini tatmin etmek
i¢in mal ve hizmetlere yapmis olduklar: tiikketim harcamalar arasmndaki iliskiyi
ortaya koymak amaciyla tarih boyunca iktisatgilar arasinda arastirma ve
caligmalar  yapilmistir. Eden’in  1917°de  ve Le Play’in 1850°deki
galigmalarindan'’® sonra Alman istatistik¢i ve iktisatgis1 Ernst Engel’in 1857
yilinda Belgika’daki fakir ig¢iler iizerine yapmis oldugu gozlemler sonucu
literatiirde yerini alan Engel kanunu, gelir ve tilketim arasindaki iliskiyi ortaya

koyarak modern iktisattaki Snemli bir déniim noktas1 olmustur.

XIX. yy.”1n bagindaki iktisatgilar ihtiyaglan zorunlu ve zorunlu olmayan,
buna bagli olarak mallar: ise zorunlu ve liiks olarak iki gruba ayrrmislardir. Bu
ylizden tiiketiciler, ihtiyaglarmin tatmininde zorunlu gordiiklerini ilk, liiks
gordiiklerini ise ikinci planda siralamaktaydilar. Kisacas: tiiketiciler, gelirlerini
oncelikle yeme, igme, barinma gibi zorunlu ihtiyaglar igin harcayacaklar, kalam
egitim, eglence, kiiltlir gibi liiks mallar igin harcayacaklar ve bundan arta kalan

ise tasarruf etmek i¢in kullanacaklardur.

Engel talebin gelir esnekligini geligtirerek, kendi adiyla anilan Engel
kanunu ve bundan tiirettigi Engel egrileri yardimiyla gesitli mal gruplarimin liiks
ve zorunlu olarak simflandirilmasinda dncii olmugtur. Bu egriler gesitli tiiketiciler

ve farkh mal gruplart igin ¢izildiginde toplumdaki tiketim egilimi icin bilgi

"8 Recep Kok, “Engel Kanunu’nun Erzurum Uygulamasr”, (Basilmamig Yiiksek Lisans Tezi, Atatiirk
Universitesi, SBE, 1986), s.1.
9 Caligkan, a.g.e., s.2.
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vermektedirler. Ayrica insanlarin temel ihtiyaglarimi kargilamak i¢in yapmis
olduklar1 harcamalar toplam tiiketim harcamalari i¢inde diisiik bir oranda ise bu

durum hayat standardimin yiiksek oldugu anlamina gelmektedir.

Bu caligmada toplumlarin refah ve gelismiglik seviyelerini 6lgmede
Snemli olan ve GSMH i¢inde en biiyiik paya sahip olan tiiketim harcamalarinin,
gelir artttkga hangi mal gruplart arasinda dagildig: analiz edilmistir. Bununla

birlikte bu ¢alisma, Kocaeli ili merkezi sinirlarimi ana evren olarak kabul etmistir.
2.1.2. Arastirmanin Amaci ve Kapsami

Tiiketimin ekonomideki biiyiikk 6neminden dolayr iktisat literatiiriinde
cesitli tilketim teorileri gelistirilmistir. Bu teorilerden bazilar tiikketimi cari gelire
baglarken bazilar1 da gegmis, cari ve gelecekteki gelirin ortalamas: olarak alinan
stirekli gelire baglamiglardir. Bununla birlikte gelirdeki artigin ¢esitli mal gruplar
arasinda nasil dagildigini agiklayan Engel’in teorisinden sonra ise gelir ile
tiketim iligkisi ayr1 bir énem kazanmigstir. Engel kanunu giintimiizde de birgok

yoni ile gecerliligini korumaktadir.

Engel kanunu tlkelerin ve bireylerin gelisme ve refah seviyelerinin
belirlenmesinde kullanilmakla birlikte gesitli gelir gruplarmin zorunlu mallara
yaptiklar1 harcamalarin mutlak ve oransal dagilimimn bilinmesi agisindan yiiksek
Gneme sahiptir. Engel kanunu yardimiyla hesaplanan Engel katsayisi ile gecinme
endeksleri i¢inde besin maddelerinin agirhiginin bilinmesi miimkiin olmaktadir.
Eger ge¢inme endekslerinin i¢inde besin maddelerinin pay1 azalirsa aradaki fark

hayat standardinin gelisgtigini gstermektedir.

Bu aragtirmanmin konusu olarak, birinci bsliimde ayrintili olarak agiklanan
Engel kanunu segilmistir. Dolayisiyla yiiksek gelirli bireylerin diisiik gelirli
bireylere nazaran zorunlu mallara zellikle gida maddelerine miktar olarak daha
¢ok fakat oran olarak daha az harcamada bulunduklari ilkesinin gecerliligi

aragtirmanin esas amaci olarak se¢ilmistir.

Engel kanunu tiiketicilerin kullanilabilir gelirlerindeki gesitli mal
gruplarina yaptiklann harcama oranlarmin hesaplanmasinda kullamldigindan
dolay1 aragtirmanin diger bir amaci da ge¢inme indekslerinin hesaplanmasi igin
gerekli agirliklarin belirlenmesi olarak sSylenebilir. Aslinda bu agirliklar Tiirkiye

igin bilinmektedir fakat Kocaeli igin bu agirliklarin ortaya konmas: arastirmanin
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amaci agisindan Onemlidir. Boylece, Kocaeli ilindeki tiiketicilerin biitgeleri

i¢inde ¢esitli mal gruplarina yaptiklari harcamalarin paylari analiz edilecektir.

Aragtrmanin  diger bir amaci da ¢esitli mal gruplarma ait gelir
esnekliklerinin ortaya konulmasidir. Bunun yaninda tiiketim harcamalarina etki
eden faktorlerin ortaya konulmasiyla tilketim fonksiyonlarinin ifade edilmesi

amaglanmustir.

Aragtirmada esas olarak Kocaeli ili segilmigtir. Kocaeli, Tiirkiye’nin en
biiyiik sanayi illerinden biri olmasinin yaninda cografi konumu itibariyle kir ile
kentin i¢ ige girdigi bir sehirdir. Bu nedenle Kocaeli il merkezi ve merkez
ilgelerde yasayan ticretli ve licret digt gelir elde eden bireylerin gelirleri ile ¢esitli
mal gruplarina yaptiklar1 harcamalarin seyri ortaya konulmustur. Arastirmamn
analizi, Kocaeli ilinde yliz yilize yapilan hanehalki tiiketim harcamalar

anketinden elde edilen yatay kesit veriler kullanilarak yapilmistir.
2.1.3. Arastirmada Kullanilan Veriler ve Diizenlenmesi

Iktisat biliminde saf teori, incelenen olay ve sistemi belirli bir noktaya
kadar ¢oziimleyebilir. Bu noktamn Stesine gegmek, bagka bir deyisle incelenen
olaymn gegerlilifinin smanmasi ve olaya iliskin yapisal kalibin katsayilarmin
tahmin edilebilmesi igin modelde yer alan tiim degiskenlere yonelik uygun bir
veri setinin elde edilmesini gerektirir. Buna gre Ornegin bugday piyasasina
uygulanan mikro modelin tahmini igin fiyat, miktar, gelir ve yagis hakkinda;
makro modelin tahmini i¢in ise ulusal gelir, tilketim ve yatirim harcamalar
hakkinda veriler gerekmektedir.

Herhangi bir ¢alisma ile ilgili veriler incelenen olaya iliskin gerceklikleri
ortaya koyar. Bu gergekler, incelenen olaym altinda yatan teoriye gére cesitli
alternatifler arasindan se¢imde bulunacak sekilde, farkli yapilar da olabilecegi
gibi farkli kaynaklardan da saglanabilir. Veriler tiimiiyle niceliksel, tiimiiyle
niteliksel veya her iki tipin bir karisimi olabilir. Gergeklerin tipi, kaynag: veya
dogas1 ne olursa olsun, bir ekonometrik ¢aligma yapabilmek igin bunlar niceliksel
olarak ifade edilir. Iste bu sekilde niceliksel olarak ifade edilen gergekler seti

aragtirmanin verilerini olusturur.'?

' Ergtin Kip, Ekonometrik Yontemler ~Teori ve Uygulama- , Gazi Universitesi iletigim Fakiltesi
Basimevi, Ankara : 1997, 5.53.
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Veriler igin 6nemli bir nokta verilerin nominal mi yoksa reel olarak mi
ifade edilecegi, toplam m1 yoksa kisi bagina nicelikler olarak mi ele alinacagi,
orijinal diizeylerin mi, birinci farklarin m1 yoksa ylizde farklarin mi1 kullanilacag,
stoklarla m1 akimlarla mi is yapilacagi konusunda se¢im yapilma zorunlulugudur.
Ayrica verilerin g¢esitli sekillerde deflate edilerek, trend kaldirilarak ve mevsimlik
ayarlama yapilarak stizgecten gecirilmesi ve bu gekilde incelenen fenomenle ilgili

nicelikler haline dontigtiirtilmesi gerekir.

Iktisatta karsi karstya kalman veriler yatay kesit verileri ve zaman serisi
verileri olmak tizere iki tiptir. Yatay kesit verileri belirli bir zaman noktasinda
bireysel birimler lizerine yapilan gozlemlerden olugsmaktadir, Srnegin ailelerin
gelirleri gida, giyim, kiiltir, egitim vb. tizerine yaptiklari harcamalar ya da
6gretim {iyelerinin gelirleri, endistrinin degisik dallarinda galigan is giicii ile ilgili
veriler yatay kesit verileridir. Bu tiir verilerin ¢ogu anketleme yolu ile
toplanmaktadir. Zaman serisi verileri ise bir zaman stireci boyunca yapilan
gozlemleri icermektedir. Ornegin aylik, geyrek yillik ve yillik ithalat, ihracat

verileri, tiretimle ilgili veriler zaman serisi verileridir.'?!

Bu ¢aligmada kullanilan veriler, yatay kesit veriler olmakla birlikte
Kocaeli ili kentsel merkezde birebir, yiizylize goriisme teknigi ile yapilan Kocaeli
ili hanehalk: tiiketim harcamalar1 anketlerinden elde edilmistir. Yapilan tiim
anketlerde son bir aylik veriler dikkate alnmistir. Fakat ankete katilanlardan
bazilan bilgilerini yillik olarak vermis olup, daha sonra bu veriler aylik veri
haline doniistlirtilmiistiir. Ayrica aragtirmada kullanilan bu veriler hanehalklarinm

son bir yillik gelir ve tiiketim bilgilerinden yola ¢ikilarak olusturulmustur.
2.1.3.1. Tiiketicilerin Tanimlanmasi

En genel anlamiyla tlketici; ekonomik, sosyal ve kiiltlirel
gereksinmelerini karsilayabilmek i¢in nihai bir mal ve hizmeti satin alip kullanan
ya da kendine Uretip kullanan ve hi¢bir miidahaleye sokmayan her kisi, kurum ve
ailedir.'” Ekonomideki sektorler arasinda en biyligti aile ya da hanehalkidir.
Hanehalk: esas olarak, tiiketim analizlerinde temel tiiketim birimidir. Bundan

dolay1 veriler hanehalkini olugturan her bir bireye ayri ayrn uygulanmak yerine

?! Sacit Ertas, Coziimlii Ekonometri Problemleri ve Teorik Notlar, Uludag Universitesi Basimevi,
Bursa : 1990, s.8.
22 http://www.bayrampasa.bel.tr/hizmettuketici.htmI#kimdir 03/11/2004.
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hanehalkinin tamami diizeyinde toplanmaktadir. Hanehalk: terimi hane yada
konut kavramlar ile karigtirtlmamalidir. Onemli olan konutun tek bir konut ya da
birbirine bagli birkag konuttan meydana gelmesi degil, burada oturanlar arasinda
sosyal ve ekonomik bakimdan bir y6netim veya {iretim birliginin bulunmasidir.

Kisaca hanehalk: deyimi gelir-gider birligi demektir.

Bu ¢alismada uygulanan ankette s6zii gecen hanehalki reisi, hanehalkinin
kazang ve masraflarindan sorumlu olan, kisaca hanehalkim bilfiil yoneten kisi
anlaminda kullamilmistir. Hanehalk: reisi genelde baba ya da anne gibi gelir
getiren fert olmaktadir. Fakat bunun diginda baba ya da annenin yoklugu
durumunda aile fertlerinden ogul, kiz gibi diger fertlerde hanehalk: reisi
olabilmektedirler. Dolayisiyla hanehalki reisinde 6lgiit sadece gelir getirmek
degil, hanehalk: adina hukuki, sosyal ve iktisadi tasarrufta bulunabilme yetkisinin
olmasi gerekmektedir.'??

Bu ¢alismada aralarinda akrabalik bagi bulunmamakla beraber, gelir ve
giderlerini ayirmadan stirekli olarak c¢egitli nedenlerle birlikte yasayanlar
hanehalki sayilmustir. Bu sartlar altinda ¢aligmaya anket sorularini cevaplayarak
katilan bireyler aragtirma i¢in gegerli olan tiiketici kapsamina alinmislardir. Yani

bu caligmada tliketici birimi olarak aile esas alinmigtir.
2.1.3.2. Gelirin Tanimlanmasi

En genel anlamiyla gelir, tasarruf veya harcama konusu olan her tiirlii
kazang ve iratlarn safi tutaridir.'® Bilindigi gibi tiretim olayi, {iretim
faktorlerinin kullanilmasiyla mal ve hizmet iiretilmesidir. Dolayisiyla tiretim
olmadan gereksinimleri kargilayacak mal ve hizmet tiikketimi de sz konusu
degildir.'*

Uretim olay1 gergeklestirilirken kullamlan tiretim faktorlerine yonelik
olarak bir bedel 8denmektedir. Ornegin, herhangi bir ingaatta galisan isci yaptig1
isin (isglicti) karsilig1 olarak bir iicret elde eder, doktor hastalarim muayene

etmekle bir hizmet vermekte ve bunun kargihginda (hizmetin bedeli) bir ficret

almaktadir. Bir ceket imalatgisi, ceket imal etmekte (liriin) ve bunu satarak bir

' DIE Hanehalk: Biitge Anketi El Kitaby, T.C. Bagbakanlik Devlet Istatistik Enstitiisti Bagkanlig:
Yaymlari, Ankara : Ekim 2003, ss. 32-34.

124 http://www.milliyet.com.tr/ozel/vergi/19980212mo]1 .html 12/02/2005

'* DIE Hanehalki Biitge Anketi El Kitabi, a.g.c., 5.52.
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bedel almaktadir. Iste, {iretim olaymda yapilan her isin bir bedeli vardir ve bu is

kisilere, hanelere ve firmalara bir gelir saglamaktadur.?°

Kazang ve iratlarin toplami geliri olusturur ve gelir, yapisi bakimindan
iktisadi bir kavramdir. Bu bakundan gelir kavraminin esaslarinin bilinmesi hem
teorik hemde gelir ve tliketim iligkisinin incelendigi uygulama c¢alismalari
agisindan 6nemlidir. Teorik olarak gelir kavrami, klasik iktisat¢ilardan glintimiize
cesitli kuramlara gore agiklanmak istenmistir. Fakat bununla birlikte gelir

kavraminin bugtin bile tam olarak saptandig sdylenemez.

[k diistinceye gore gelir, belirli bir kaynaktan stirekli olarak elde edilen ve
bir tiretim faktdriine atfedilen hasila kismidir. Gelirin stirekli olabilmesi igin
kayna@in, amortisman1 yapilarak siirdiirtilmesi gerekir. Bu bakimdan safi gelir,
mal ve para olarak elde edilen hasiladan bu hasilanin elde edilmesi igin yapilan
giderlerden ve amortismana ayrilandan geriye kalan kisimdir. Ote yandan gelirin
bdyle stirekli bir kaynaktan belirli zaman araliklarina gore elde edilmesi geregi de
iktisadi anlamda gelirin ayn bir niteligidir. Geliri bu gekilde agiklayan kurama
kaynak kurami denilmektedir. Buna gdre menkul veya gayrimenkul bir
sermayeye sahip olmak, bir tesebbiisii isletmek, bir meslek sahibi olmak vb.
stirekli birer kaynaktir ve bunlardan elde edilen hasilanin, gerekli amortismanlar
yapilmak ve giderleri indirilmek suretiyle kalan kismi yani kazanglar, ticretler ve
iratlar iktisadi anlamda gelirdir. Buna karsilik bu durumda siirekli kaynaklardan
elde edilmemis olan piyango ikramiyeleri, miras hisseleri bagislar, menkul ve
gayri menkul mallarin deger artiglart gecici yapida olduklarindan dolayr gelir

sayilmazlar.

Iktisadi bakimdan ileri siiriilen ve basinda Alman iktisat¢ilardan G.
Schanz’m bulundugu ikinci diistinceye gore bir sahsin belirli bir dénem basindaki
servetiyle ayni dénem sonundaki serveti arasindaki olumlu fark, gelirdir. Buna
safi artis kuram1 denilmektedir. Burada sahsin hem siirekli kaynaktan hem de
gecici olarak elde ettigi butlin degerler gelir kavramina girmektedir.Yani gelir,
tiiketim olarak yapilan cari degerlerle, ilgili donemin baglangig ve sonu arasinda

miilkiyet haklarinin degerlerindeki degisikligin matematiksel toplamudir. 27

" DIE Hanehalk Biitge Anketi Kod Kitabi, Mal ve Hizmet Alsveris Yeri Olgii Birimi, T.C.
Bagbakanlik Devlet Istatistik Enstitlisti Yayinlari, Ankara : Aralik 2002, s.23.
177 Akif Erginay, Kamu Maliyesi, Savas Yaymlari, 15. Basks, Ankara : 1994., s5.86-87.
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Vergi kanunlarinda yapilan gelir tanimina ise mali anlamda gelir denir.
Gergekten de gelir vergisi kanunumuzun birinci maddesinde gelir, bir gercek
kisinin bir takvim yil i¢inde elde ettigi kazang ve iratlarin safi tutaridir seklinde
tanmimlandiktan sonra aymi kanunun ikinci maddesinde gelire giren kazang ve

iratlar tanimlanmigtir. Bu kazang ve iratlar sunlardir :

a) Ticari kazanglar, b) Zirai kazanglar, c¢) Ucretler, d) Gayrimenkul
sermaye iratlar1 ) Menkul sermaye iratlari, f) Serbest meslek kazanglari, g) Sair

kazang ve iratlar.'?®

Ayrica Hicks gelir igin, ex-ante ve ex-post gelir kavramlarini kullanmagtir.
Buna gore ex-ante geliri, tliketicinin bir déneme ait gelirini tiiketicinin d6nem
bagindaki maddi varhigini azaltmadigim bekleyerek dénem iginde tiikettigi azami
miktar olarak tamimlarken; ex-post geliri ise bir tiiketicinin bir dSnemde
harcayabilecegi toplam satin alma glicli olarak tanimlamigtir. Bu toplam satin
alma giicti Hicks’in tamiminda tiiketicinin biitiin kaynaklardan o dénem iginde

elde ettigi nakdi imkanlar igermektedir.'*’

Mesela bir tiiketici, ayda 1000 YTL" maas alan ticretli bir kisi Ornegin ig¢i
olsun. Bu kisi sahip oldugu gayrimenkuliinden kira bedeli olarak 3 aylik pesin
900 YTL ve mevcut birikiminden de aylik 100 YTL almig olsun. Ayrica yine bu
tlketicinin bir yakinindan 50 YTL bor¢ aldigim varsayarsak, adi gegen
tiiketicinin ex-post geliri 2050 YTL, ex-ante geliri ise 1450 YTL olacaktir.

Bu c¢aligmada esas olarak tiiketicinin geliri ile ¢esitli mal gruplarina
yapmis oldugu harcamalar arasindaki iliski incelendiginden dolay1 gelirin elde
edili zamam ve elde edilis bigimi géze alinmaksizin tiiketiciye ait ex-post gelir
kavrami kullanilmigtir. Ayrica gelir kavramina, hanehalki reisinin gelirine ilave
olarak harcamalart ortak yapmak kaydiyla tiim aile bireylerinin gelirleri ilave

edilerek ulagilmigtar.

128 {smail Tiirk, Kamu Maliyesi, Turhan Kitabevi, Ankara : 1992, s.164.

' Jonh R. Hicks, Value and Capital, Oxford University Pres, Second Edition, 1946, 5.172.

* Tirkiye’de Tiirk parasina itibar kazandirmak amactyla Tlrk Lira’sindan altt sifir atilmasina karar
verilmis ve bu amagla 5083 sayili Tiirkive Cumhuriyeti’nin Para Birimi Hakkinda Kanun 31.01.2004
tarihli Resmi Gazete’de yaymlanarak ylirtirltige girmistir. Ad: gegen kanunla birlikte kisaca TL (Ttirk
Liras1) olan para birimimiz yine kisaca YTL (Yeni Tiirk Liras1) olarak degistirilmistir. 1 Ocak 2005
tarihinde ytrtirltige giren YTL, 1 Ocak 2006 tarihine kadar gegerli olacak ve bu tarihten itibaren tekrar
TL’ye doniilecektir. Bu nedenle ¢alismanimn bundan sonraki kisimlarinda anket déneminde gegerli para
birimi olan YTL kullanilacaktir.
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Engel kanunu g¢esitli gelir gruplarinda herbir tiikketim harcamasi grubunun
toplam gelir i¢indeki oranimi agiklamaktadir. Bu ylizden bu ¢alismada Kocaeli
ilindeki tiiketici gruplart uygulanan anket neticesinde; alt, orta ve yliksek gelir
grubu seklinde fige ayrilmigtir. Buna gore 0 - 700 YTL arasi alt gelir, 701 YTL -
1550 YTL aras1 orta gelir, 1551 YTL ve iizeri ise ilist gelir grubu olarak

belirlenmistir.

Engel egrilerinin konu olarak alindigi ¢aligmalarda agiklayici degisken
olarak gelire gtre daha dogru beyan edilen toplam harcamalarin kullanilmasi
tercih edilmektedir.”*® Bunun nedeni yiiksek gelir sahibi tiiketicilerin gelirini
beyan ederken gergek bilgilerini saklama davramiginda bulunmalaridir. Bu
nedenle bu calismada da daha 6nce yapilmis diger Engel Egrisi ¢alismalarinda

oldugu gibi, analiz yapilirken gelir yerine toplam harcamalar ele alinmistir.
2.1.3.3. Tiiketim Harcamalarmin Kapsam

Engel egrileri analizleri, tiiketicilerin geliri ile g¢esitli harcama gruplart
arasindaki iligkiyi incelemek i¢in yapilmaktadir. Bu galismada da Kocaeli ilinde
yasayan hanehalklarinin gelirlerinde meydana gelen bir degigme karsisinda ¢esitli
mal gruplarma yaptiklari harcamalarin dagiliminda nasil bir degisiklik oldugu
ampirik olarak incelenmistir. Hanehalklar1 tilketim harcamalarim, genellikle
cesitli ihtiya¢ ve isteklerini karsilamak igin pesin ya da taksitle ¢esitli mal ve
hizmet satin alarak gergeklestirmektedirler.Engel egrileri analizinde 6n plana
¢ikan tiiketicinin ihtiyag¢ duydugu mal gruplarinin zorunlu yada liks mal
gruplarindan hangisinin igine girmis oldugudur. Bu bakimdan tiiketim
harcamalarim olugturan mal gruplarimn, kapsamanin birbiriyle tutarli bir sekilde
ayristirilmasy ve tiiketici igin karigikliga yol agmayacak sekilde tasnif edilmesi
gerekmektedir. Bunun i¢in bu g¢aligmada Kocaeli ili hanehalklarimin anket
donemi iginde ¢esitli mal gruplart i¢in yaptiklari tiim harcamalar, tliketim
harcamasi olarak kabul edilmigtir. Ayrica tiikketim harcamalarina ait mal ve
hizmet gruplar, Devlet Istatistik Enstitlisti’niin “2004 Yili Hanehalk: Tiiketim
Harcamalart Anketi”nde gegerli olan harcama gruplari g6z Sniine alinarak tasnif

edilmistir.

10 Nisanc, a.g.e., s.157.
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Bu gergevede hanehalki tikketim harcamalarina ait bilgiler, 12 ana tiiketim
harcamasi1 baghgi altinda 75 alt baglik altinda smiflandirilmis ve aylik olarak
hesaplandiktan sonra toplanmigtir. Bu harcama gruplarina ait 12 ana baglik

sunlardir :

I. GIDA VE ALKOLSUZ ICECEKLER

II. ALKOLLU ICECEKLER, SIGARA VE TUTUN MAMULLERI

1. GIYIM VE AYAKKABI

IV. KONUT, SU ELEKTRIK, GAZ VE DIGER YAKITLAR

V. MOBILYA, EV ALETLERI VE EV BAKIM HIZMETLERI

VI. SAGLIK

VIL. ULASTIRMA

VIII. HABERLESME

IX. KULTUR VE EGLENCE

X. EGITIM

XI. LOKANTA VE OTELLER

XII. CESITLI MAL VE HIZMETLER
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2.1.4. Arastirmada Kullanilan Anket

Bir olay yada olaylar grubu hakkinda bilgi toplama iglemi soru listeleri
yardimiyla gergeklestiriliyorsa bu tiir derlemeye, bagka bir deyisle bilgi toplama

metoduna istatistikte anket ad1 verilmektedir.

Anketler aragtirma konusu tiim birimleri kapsamalari halinde ttimel, kitle
icinden sadece bir kismini kapsamalar: durumunda ise kismi olarak nitelendirilir.
Ornegin, sorularla gergeklestirilmekte olan genel niifus sayimlar ile sanayi is
yerleri sayimlar: tlmel anketlerdir. Buna karsiik bir mamuliin piyasaya
strlilmesinden 6nce bir grup muhtemel alicinin fikirlerine bagvurularak yapilan
pazar aragtirmalari belirli sosyal ve siyasal konulara iligkin olarak yapilan
kamuoyu yoklamalari, segimlerden Once temsili bir gruba soru yoneltilerek
yapilan se¢im tahminleri, televizyon programlart ile ilgili seyirci
degerlendirmeleri ve Tiirkiye’de her yil Devlet Istatistik Enstitiisii'niin 25 ve
daha fazla sayida kisinin calisti: isletmeleri kapsayan imalat sanayi anketleri,

kismi anketlere 6rnek olarak gosterilebilir.

Anket yardimiyla elde edilen bilgilerin saglikli olmasinda iki unsur nemli
rol oynamaktadir. Bunlardan ilki, biiltenlerin (soru kagitlarinin) amaca uygun ve
istenilen bilgileri yansitabilecek nitelikte olmasidir ki, burada sosyal ve
psikolojik  yonleri ile ©zel bilgi gerektiren sorusturma tekniklerinden
yararlanmaktadir. Anketlerin saglikli olabilmesi igin dikkat edilmesi gereken
diger bir nokta, bu anketlerin kismi olmasi halinde, se¢ilen birimlere ait inceleme
konusu olan grubun yani kitlenin tamaminin iyi temsil edilmesidir. Kismi
anketlerin, kitlenin &zelliklerini iyi yansitabilmesi igin ¢esitli sondaj (6rnekleme)
metotlarina bagvurulmaktadir. Sondajda tesadiifilik kurallarina uygun olarak
birimlerin se¢ilmesi, bir yandan kismi anketin temsili olmasimi saglamakta, diger
yandan anketteki ham bilgilerin iglenerek degerlendirilmesinde istatistik
metotlarmin bagart ile kullamlmasina olanak vermektedir. Anket yardimiyla
toplanan bilgilerin nite] olmalar1 durumunda bile birgok halde bu bilgiler tasnif
edilerek frekanslarin saptanmast ya da sonuglarin siralanmasi ile istatistik

metotlarin uygulanmasina elverisli duruma getirilebilir,

Insan davramiglarmin ve tepkilerinin incelenmesine agirlik veren sosyal

bilimlerde ancak ¢ok sayida olaymm incelenmesi ile genel egilimler
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belirlenebildigi i¢in, bu bilim dallarinda kisilerin fikirlerine bagvuran anket

tiiriindeki derlemelerden genis Slgtide yararlanmaktadir,'!

Bu ¢alismada, birinci béliimde genis olarak agiklanan Engel Kanunu’nun
Kocaeli ilindeki tiiketiciler agisindan gecerliligini test etmek amaci ile Kocaeli
ilindeki farkli gelir gruplarindaki tiiketicilerin g¢esitli mal gruplarina yonelik
yaptiklar: tiiketim harcamalari oranlarinin ne oldugu aragtirma konusu olarak
secilmigtir. Bu amacla Kocaeli'ndeki tiiketicilere “Kocaeli ili Tiiketim

Harcamalar1 Anketi” uygulanmistir.

Aragturmanin dogrulugu herseyden Once elde edilen verilerin dogru ve
giivenilir olmasina baghdir. Ozellikle tiiketim arastirmalarinda daha da Snemli
olan verilerin elde edilmesi hergeyden 6nce uygulanan anketin bagarisina bagl
olmaktadir. Bu basar1 ise en uygun yontemin segilmesini gerektirmektedir. Bu
bakimdan bu calismada diger yontemlere gore daha giivenilir olan yiizyiize

miilakat teknigi tercih edilmistir.

Tiiketim anketlerinde sorulan sorularin daha ¢ok, kisilere ait 6zel bilgiler
oldugundan dolayr tiiketiciler bazen eksik, bazen de yanlig bilgiler
verebilmektedirler. Ozellikle daha yiiksek gelir grubuna sahip tiketiciler daha
diistik gelire sahip tiiketicilere gore gelir bilgilerini daha ¢ok saklamaktadirlar.
Hatta anket teklif edilen hatir1 sayilir belli bir tiiketici ytizdesi ankete katilmak
bile istememistir. Biitin bu sartlar g6z 6niine alinarak ¢aligmada uygulanan anket

bizzat arastirmact tarafindan yiizytize uygulanmagtir.

Caligmada uygulanan ankette, 27 ana soru baghgi ve 75 alt baglik
bulunmaktadir. Ozellikle emekli yada yash tiiketici gruplarina ydnelik sorular
zaman zaman agiklayici bilgi gerektirmis bu ylizden anketin uygulanmasi i¢in
gerekli soru sayist 150-200’e kadar ¢ikmugtir. Kocaeli ili tiiketici gruplar iginde
6zellikle esnaf grubu ankete katilmakta olumsuz yamit vermis, buna Kkarsilik

diger gruplara nazaran memur grubu en yiiksek katilimi gergeklestirmistir.

Anket caligmas1 Kocaeli ili merkez simirlart iginde ve 01 Ocak-5 Mart
tarihleri arasinda yaklagik 500 hanehalki reisine uygulanmigtir. Bir hanehalk:
tliketim harcamalar1 anketi ortalama 20-25 dakika siirmiis ve bu siire belli tilketici

3! Bilge Aloba Koksal, Ekonomi Ansiklopedisi — Anket, Aktiiel Dergisi Ansiklopedi Yaymlari,
Istanbul : 1997, s.56.
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gruplarinda daha fazla uzamigtir. Kocaeli ilindeki tiiketicilerin son bir yillik
tilketim harcamalar1 ve gelirlerinin belirlenmeye ¢aligildigi anketin son
degerlenmesi yapildiginda yaklagik 100 adet anket, verilerin eksikliginden dolay:
elenmis ¢aligmada veri olarak kullanilan 400 adet anket Srneklem kiimesi olarak

belirlenmistir.

Orneklem kiimesi olarak elde edilen anketler, MsOffice Excell
programina arastirmaci tarafindan girilmis daha sonra bu veriler ekonometrik
analiz yapmak amaciyla ekonometri paket programi Eviews 4.1° ¢ aktarilmig ve

caligma i¢in gerekli analizler yapilmigtir.
2.1.5. Anketin Amag, Kapsam ve Yéntemi

Hanehalk: tliketim harcamalar1 anketleri, hanelerin sosyo-ekonomik
yapilari, yagsam diizeyleri ve tliketim kaliplart hakkinda bilgi veren ve toplumun
ihtiya¢larinin belirlenmesi, kullanilabilir gelirin haneler ya da fertler arasinda ne
sekilde dagildigimin bilinmesi ve uygulanan sosyo-ekonomik politikalarin

gegerliliginin test edilmesi amaciyla kullanilan en ¢nemli kaynaklardan biridir.

Hanehalki titketim harcamalar1 ve gelir arasindaki iligkinin incelendigi
caligmalarda; esas olarak; tiiketici fiyat indekslerinde kullanilacak maddelerin
secimi ve temel yil agirhiklarinin elde edilmesi, hanelerin tiiketim kaliplarinda
zaman i¢inde meydana gelen degigikliklerin izlenmesi, milli gelir
hesaplamalarinda 6zel nihai tiiketim harcamalar1 tahminlerine yardumci olacak
verilerin derlenmesi, yoksulluk simirinin belirlenmesi vb. diger sosyo-ekonomik
analizler i¢in gerekli verilerin elde edilmesi, asgari iicret tespit caligmalar igin

gerekli verilerin elde edilmesi amaglanmaktadir.*?

Bunun yanminda ayrica gelir ile tiiketim mallar1 harcama gruplar arasindaki
iligkiyi esas alan Engel kanunu aragtirmalarinda ise ortalama hanehalki harcama
ve gelir verilerinin elde edilmesi, ¢esitli mal gruplarinin tiiketici biitgesi igindeki
paylari, tliketici tercihleri i¢indeki mallarin liiks yada zorunlu mal ayrimimmn

yapilmasi gibi amagclar glidiilmektedir.

Bu caligmada gelir ile tiiketim mallari harcama gruplan arasindaki iligki

incelenmektedir. Anketin bagaris1 her seyden dnce uygun sorularin sorulmas: ile

B2 http:/fwww.die.gov.tr/ TURKISH/SONIST/HHGELTUK/131003.htm, 14/02/2005.
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miimkiin olmaktadir. Bundan dolayi, verilerin elde edilmesi igin Kocaeli ili’ne
uygulanan anket ¢aligmasi, uzun aragtirma gerektirmis, gerek bundan 6nceki
calismalar, gerek DIE anketleri gerekse de yabanci  benzer g¢alismalar

incelenerek ¢aligmanin amacina en uygun sekilde olusturulmustur.

Kocaeli ili niifus biiyiikliigii agisindan {ilkemizin gdrece ¢nemli illerinden
birisidir. 2000 y1l1 niifus sayimi sonuglarina gére ilin niifusu 1.206.085°dir. Buna
karsin niifusun % 60’1 yani 722.095 kisi ise sehirde yagsamaktadir. Kocaeli, yapisi
geregi kir ile kentin i¢ i¢e girdigi bir sehir hiiviyetinde oldugundan dolayr kéyde
oturan bir kisi de gehirde rahatga calisabilmektedir. Kocaeli’nde ikamet eden
hanehalk: sayisi 283.708 olup, toplam hanehalki niifusu 1.181.086’dir. Ayrica
toplam hanehalki sayisinin % 73’1 kentsel alanda yagsamakta ve ortalama

hanehalk: buyikligi 4.2°dir.!*

Bu ¢aligmada uygulanan anket Kocaeli merkez sinirlart (kir kapsam digt)
i¢inde yasayan ve Tiirk vatandag1 olan biitiin hanehalki reislerini kapsamaktadir.
Fakat tutuklular, bakima muhta¢ hastalar, ve herhangi bir tiiketim harcamasinda
bulunmayan kisiler kapsam diginda tutulmustur.

Ulkemizde sanayinin en fazla gelistigi illerden biri olan Kocaeli’nde
istthdam edilen ntifusun % 39’u tarimda, %20.3’{ sanayide % 33.2°si ise hizmet
sektorlinde caligmaktadir. Bunlarin % 52.2°si ticretli % 28.8°1 ticretsiz ¢aligmakta

ayrica % 2.2’si ise igverendir.

Daha o¢ncede sOylendigi gibi bu calismada uygulanan anket Kocaeli
merkezinde yasayan hanehalk: reislerine uygulanmigtir. Bu yiizden, ¢aligmada
Kocaeli ilinde yagayan toplam 283.708 hanchalkinin % 73°{ olan 207.107
hanehalki  Orneklem kiitlesi olarak segilmistir. Orneklem kiitlesi icin,
100.000°den biiylik anakiitleler igin % 5 6nem seviyesinde ve % 5 hata payi ile
ornek kiitlenin en az 398 olmasi gerektigini sdyleyen Toro Yamane’nin kriteri
baz alinmigtir. Bununla birlikte rneklem kiimesi, ana kitleyi % 0.019 (onbinde

ondokuz) oraninda temsil etmektedir.

Bu c¢aligmanin bagarili olabilmesi i¢in arastirmada kullanilan anket

sorular1 hanehalki reisinin demografik 6zelliklerine gére elden geldigince

133 hitp://www.kocaeli.gov.tr/ 01/01/2005
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ayrintili hazirlanmaya ¢aligilmig ayrica iicretli, ticret dist ve emekli geliri elde

eden siniflar arasinda adet olarak ugurum olmamasina dikkat edilmigtir.
2.1.5.1. Tiiketicilerin Demografik Ozellikleri

Orneklem kiimesini temsil eden “Hanehalki Tiketim Harcamalan
Anketi”ne katilan tiketicilerin demografik 6zellikleri tablo 2°de gdsterilmistir.
Buna gore 6rneklem kiimesini olusturan hanehalk: reislerinin % 75.25°1 yani 301

tanesi erkek, geri kalan % 24.75°1 yani 99 tanesi bayanlardan olugmaktadir.

Uygulanan anket sonuglarina gére; hanehalki reislerinin % 39.00™u 18-35,
% 57.50°si 36-65, % 3.50°si ise 65 ve Ustli yas gruplarindadir. Rakam olarak
ifade edecek olursak; 156 kisi 18-35, 230 kisi 230 ve 14 kisi ise 65 ve iistli yas

araliklarindadir.

Hanehalki reislerinin egitim durumuna gére orneklem kiimesinin, %
23.25°1 yani 93’4 ilkSgretim (ilkokul-ortaokul), % 33.50°si yani 134’1 lise, %
37.00°si yani 148’i yiiksekokul/tiniversite, % 6.25°1 yani 25°i ise lisanslisti
egitimi almistir. Yine ayrica hanehalk: reislerinin % 83.50°si yani 334 kisi evli

iken % 16.50°si yani 66’s1 ise bekardirlar.

Hanehalki reisleri mesleklerine gére, iicretli, {icret digi, emekli ve diger
kaynaklardan gelir elde ettiklerine gore dort sumfa ayrilmustir. Ucret geliri elde
eden tiiketiciler; memur ve iscilerden, ticret disi gelir elde eden tliketiciler; esnaf,
zanaatkar, serbest meslek calisanlan, tliccar ve sanayicilerden olugmakta iken
emekli grubu, herhangi bir sosyal giivenlik kurumundan ya da 6zel emeklilik
sirketinden aylik gelir elde eden bireylerden diger gelir grubuna dahil olan
tiiketiciler ise ad1 gegen bu li¢ gelir grubunun disindaki bir yoldan aylik gelir elde

eden hanehalki reislerinden olugmaktadir.

Hanehalk: reislerinin % 75.50°si yani 282°si kendine ya da yakinlarina ait
evde otururlarken, drneklem kiimesinin % 27.50°si yani 110 kisi kirada, % 2’si

yani 8 kisi ise lojmanda ikamet etmektedirler.

Hanehalk: bilyiikliigline gore 6rneklem kiimesinin % 3.75°1 1 kisi, %
14.75%1 2 kisi, % 30.50°si 3 kisi, % 34.25°1 4 kigi, % 12.25%1 5 kigi, % 4.50si ise
6 ve Ustli kisiden olugan hanede yagamaktadirlar. Buna hanehalk: reislerinin 15’
1, 59'u 2, 122°si 3, 137°si 4, 49°u 5, ve 18’1 ise 6 ve Ustii kigiden olusan hanede
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ikamet etmektedirler. Ayrica Srneklem kiimesinin hanehalk: biiyiikliigii ortalama
3,6 kisidir.

Hanehalki reislerinin % 45°1 yani 180°i ikamet ettikleri evlerini, kaloriferli
(merkezi) sistemle 1sitirlarken, % 27°si yani 108’1 kat kaloriferli (dogalgaz
soball), % 28’1 yani 112°si ise sobali sistemle evlerinin 1smmasin

saglamaktadirlar.

Hanehalk: reislerinin % 42.25°1 yani 169°u kendilerine ait otomobile
sahiplerken, % 57.75’inin yani 231’inin kendilerine ait otomobilleri

bulunmamaktadir.

Daha ¢ncede belirtildigi gibi hanehalk: reisleri gelirlerine gére {icretli,
ticret dig1, emekli ve diger kaynaklardan elde ettikleri gelirlere gére dort simifa
ayrilmiglardir. Bu hanehalki reislerinden {icret geliri elde edenlerin % 100’4 yani
198’1 herhangi bir sosyal gtivenlik kurumuna hali hazirda baglidirlar. Buna kargin
ticret dis1 gelir elde edenlerin % 76.76’st yani 109°u herhangi bir sosyal giivenlik
kurumuna bagh iken geri kalan % 23.24’niin yani 33°niin herhangi bir sosyal
glivencesi bulunmamaktadir. Ayrica aylik emekli geliri elde eden hanehalki
reisleri ile diger kaynaklardan gelir elde eden hanehalki reislerinin % 96.67’sinin
yani 58’nin sosyal giivencesi varken % 3.33’niin yani 2’sinin herhangi bir sosyal
glivencesi bulunmamaktadir. Buna gére hanehalki reisleri herhangi bir sosyal
glivencesi olup olmadifina gére topluca degerlendirilecek olursa, &rneklem
ktimesinin % 91.25°1 yani 365’1 sosyal giivenceye sahiplerken geri kalan %

8.75°nin yani 35°nin herhangi bir sosyal giivencesi bulunmamaktadir.
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Tablo 2. Hanehalki Reisinin Demografik Ozelliklerine Gore Dagilin:

Demografik Ozellikler Sa;foca(glean
HHR'nin Cinsiyetine Erkek 301 | %75,25
Gore Bayan 99 1%24,75
18- 35 156 |%39,00
HHR'nin Yasmma Gore 36 - 65 230 | %57,50
65 + 14 | %3,50
Ik gretim 93 | %23,25
HHR'nin Egitim Lise 134 | %33,50
Durumuna Gére Yiiksekokul/Universite 148 | %37,00
Lisansiistii 25 | %6,25
HHR'nin Medeni Haline Evli 334 | %83,50
Gore Bekar 66 |%16,50
Ucretli 198 | %49,50
HHR'nin Meslegine Gore Ucret Dig1 142 | %35,50
Emekli + Diger 60 | %15,00
Kendime Yada Yakilarima Ait | 282 | %70,50
Evin Miilkiyetine Gore Kira 110 | %27,50
Lojman 8 %2,00
1 15 | %3,75
2 59 | %14,75
v et gee e 3 122 | %30,50
Hanehalle];:Zuklugune 7 137 | %3425
5 49 | %12,25
6 ve tistll 18 | %4,50
Ortalama Hanehalki Biiyiikligii | 3.6 -
Evin Isinma Sistemine Kaloriferli (Merkezi) 180 | 645,00
Gore Kat Kaloriferli(Dogalgaz Sobaly) | 108 | %27,00
Sobali 112 | %28,00
Otomobil Sahipligine Evet 169 | %42,25
Gore Hayir 231 | %57,75
Ueretli Evet 198 |%100,00
Hayir - %0,00
Ucretdis: Evet 109 | %76,76
Sosyal Giivencesine Gore Hayr 33| %23,24
Emekli Evet 58 |%96,67
+ Diger Hayir 2 %3,33
Geneli Evet 365 | %91,25
Hayir 35 | %8,75
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2.2. Ampirik Analiz

Calismanin bu kisminda, Srneklem kiimesinden elde edilen veri seti
kullamlarak; iktisadi, istatistiki ve ekonometrik analizler yardimiyla Kocaeli

ilinde Engel kanununun gegerliligi aragtirnlmigtir.
2.2.1. Arastirmanin ktisadi Analizi

Harcama kelimesi ¢ogu kez gider ve masraf kelimeleriyle es anlamli
olarak kullanilmaktadir. Gider gerek servetin gerekse gelir g¢esitlerinden her
birinin tliketim i¢in kullanilmasidir. Diger bir deyisle bir kimsenin (tliketicinin)
servet yada gelirinden tliketim igin Odedigi kisum, tiiketim harcamalarin
olugturur. Engel analizinin yapildign c¢alismalarda ise tiiketicinin yaptig1
harcamalar iginde gesitli mal gruplarimin goreceli agirliginin ne oldugunun
aragtirilmas: 6n plana ¢ikmaktadir. Bu gesitli mal gruplarinin hanehalklarinin
gelirlerindeki paylarn ise bize o {lkenin geligmiglik seviyelerini gOsterir.
Gelismislik seviyesinin ilk ve en Onemli gGstergesi ise bagta gida harcamalari
olmak {izere toplam zorunlu harcamalarin tliketici geliri i¢indeki goreceli
agrliginin distik olmasidir. Clink{i bu tiir mallar bireyin yagamasi i¢in olmazsa
olmaz mallardir. Dolayisiyla zorunlu mallar i¢in gelirden ayrilan pay ne oranda

diistikse o oranda gelisme kaydedilmis demektir.

Bu aragtirmada; Kocaeli ilindeki hanehalklarinin tiiketim biitgeleri iginde
¢esitli mal gruplarina yapmis olduklar harcamalar elden geldigince ayrintili bir
sekilde ele alinmigtir. Bu amagla, DIE’nin yapmis oldugu hanehalk: tiketim
harcamalar1 anketindeki mal gruplandirmalari referans olarak alinmig, gerekli
diizeltmeler ve eklemeler yapildiktan sonra 12 harcama grubunun toplam tiiketici
biitgesi igindeki paylari aragtirlmigtir. Calismada uygulanan, “Kocaeli ili
Hanehalk: Tiiketim Harcamalar1” anketi sonucuna gore g¢esitli mal gruplarmm

paylar1 tablo 3’te gdsterilmistir.

Tablo 3°te goriildigii gibi Kocaeli 6rneklem kiimesinde, tiiketim
harcamalart i¢inde en biiyiik pay % 32.14 ile “gida ve alkolsiiz igecekler”
harcama grubuna aittir. Buna gore 647.833,97 YTL olan toplam tiiketim
harcamalar1 iginde gida ve alkolsiiz igecekler harcamalarmin mutlak olarak
degeri 208.213,84 YTL olarak bulunmusgtur. Tiiketim harcamalarinin i¢inde gida

harcamalarindan sonra ikinci en biiylik pay ise % 18.93 ile “konut, su, elektrik ve
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diger yakitlar” harcamalarina aittir. Bagka bir degisle toplam tiiketim harcamalar1

icinde konut ve yakit harcamalarimin mutlak olarak degeri 122.634,97 YTL olarak

bulunmustur. Kocaeli ilinde konut harcamalarmin tiiketim biitgesi igindeki

boylesine biiylik pay sahibi olmasi kanimizca, hi¢ kuskusuz, 1999 yilindaki

bitylik yara agan Golciik merkezli depremden sonra konut arzindaki daralmadan

kaynaklanmig olabilecegidir. Ayrica Tiirkiye ekonomisinin 2000°li yillardaki

derin kriz ydlarmmn ardindan diizliige ¢ikan yapisindan dolayr kredi faiz

oranlarinin digmesi ve bagbakanlik toplu konut hizmetlerinin yayginlagmasi

sonucu konut harcamalarinin yiikselmesi ve ildeki kira bedellerinin yiiksek

olmasi da konut harcamalarin yiikselten nedenler arasinda sayilabilir.

Tablo 3. Harcama Gruplarinin Paylar

KOCAELI
HARCAMA GRUPLARI
MUTLAK DEGER ORANSAL

I. Gida ve Alkolsiiz Igecekler 208.213,84 YTL %32,14
o tﬁfﬁggﬁ?}def SIS 16.131,07 YTL % 2,49

[11. Giyim ve Ayakkabi 63.552,51 YTL % 9,81

glfgg‘g’; i 122.634,97 YTL % 18,93
V- Mobius, &Y Aletlerl ve By 25.071,18 YTL % 3,87
VI. Saglik 37.120,89 YTL % 5,73
VII. Ulastirma 40.230,48 YTL % 6,21
\VIII, Haberlesme 34.788,68 YTL % 5,37
IX. Kiltiir ve Eglence 26.172,49 YTL % 4,04
X. Egitim 34.594,33 YTL % 5,34
XI. Lokanta ve Oteller 23.386,81 YIL % 3,61
XTI. Cesitli Mal ve Hizmetler 15.936,72 YTL % 2,46
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Orneklem kiimesine gore, “giyim ve ayakkabi harcamalarmin” toplam
tiketim harcamalarn i¢inde mutlak degeri ise 63.552,51 YTL olarak
hesaplanmigtir. Buna gore, toplam harcamalar iginde {i¢lincli sirada yer alan

giyim ve ayakkab: harcamalarinin oransal pay1 % 9.81 olarak hesaplanmistir.

“Saglik” harcama grubunun toplam harcamalar i¢indeki mutlak degeri
37.120,89 YTL ve oransal degeri ise % 5.73 olarak hesaplanmugstir. Buna gére bu
harcama grubu, toplam harcamalar i¢inde dérdiincti sirada yer alarak tiiketici
biitcesi iginde oransal deger ve mutlak acidan {ist siralarda yer alan diger bir

harcama grubu olarak bulunmusgtur.

Kocaeli hanehalk: titketim harcamalar: anketi sonucuna gére gida, konut,
giyim ve saghk harcamalarindan sonra besinci en biiylik pay:r ise % 6.21 ile
ulagtirma harcamalar1 almigtir, Bu harcama grubunun mutlak olarak degeri ise
40.238,48 YTL olarak hesaplanmistir. Giyim ve ulagtirma harcamalarinin
birbirine bu denli yakin ¢ikmasimin nedeni kanimizca Kocaeli ili’nin tilkemizin
en bliytik sanayi illerinden biri olmasindan dolay: tliketicilerin aylik sabit bir
ulagtirma harcamasina katlanmak zorunda olmasi sSylenebilir. S6yle ki sanayinin
gérece olarak daha ileri oldugu Kocaeli ilinde hanehalk: bireylerinin i¢inde
calisan ve okuyan birey sayisiun diger illere gére fazla olmasi tliketicilerin
ulagtirma harcamalarina biitgelerinden belli bir oram1 ayirmalarina sebep
olmustur. Ayrica yine Kocaeli ili’nde otomobil sahiplifinin gérece olarak yiiksek

olmasi ulagtirma harcamalarini yiikselten diger bir neden olarak sdylenebilir.

Orneklem kiimesine gore 12 harcama grubu icinde “lokanta ve oteller” ile
“cesitli mal ve hizmetler” baglikl: harcama gruplart oransal ve mutlak olarak
birbirine ¢ok yakin ¢ikmistir. Gergektende biitiin harcama gruplan igerisinde; %
2.46 orana ve mutlak olarak ise 15.936,72 YTL degere sahip olan ¢esitli mal ve
hizmetler harcama grubu, toplam harcamalar i¢inde son sirada yer alirken % 3.61
paya ve 23.386,81 YTL mutlak degere sahip olan “lokanta ve oteller” harcama

grubu ise sondan ti¢lincii harcama grubu niteligi kazanmaistir.

“Alkollii igecekler, sigara ve tiitlin mamulleri” harcama grubunun, toplam
harcamalar i¢indeki oransal degeri % 2.49 ve mutlak olarak ise 16.131,07 YTL
olarak hesaplanmis ve 12 harcama grubu i¢inde 11. sirada yer almigtir. Fakat bu

harcama grubunun toplam titketim harcamalari iginde hemen hemen saglik
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harcamalarinin yarisi kadar pay almasi ise dikkat edilmesi gereken ayri bir

husustur.

Diger harcama gruplarina bakilacak olursa; toplam tiiketim harcamalari
icinde, “haberlegsme” harcamalarinin oransal degeri % 5.37 ve mutlak degeri
34.788,68 YTL, “egitim” harcamalarinin % 5.34 ve 34.594,33 YTL, “mobilya ev
aletleri ve ev bakim hizmetleri” harcamalarinin % 3.87 ve 25.071,18 YTL, son
olarak kiltiir harcamalarinin ise % 4.04 ve 26.172,49 YTL olarak bulunmustur.
Yine burada da ayrica dikkat edilmesi gereken bagka bir husus ise, haberlesme
harcamalarinin egitim harcamalarindan fazla olmas: ve benzer sekilde mobilya
harcamalarimin ise kiiltlir harcamalarina hatir1 sayilir derecede yakin olarak

hesaplanmig olmasidir.
2.2.2, Arastirmanin Ekonometrik Analizi

Arastirmanin iktisadi analizi yapildiktan sonra ¢aligmanin bu kisminda ise;
Kocaeli ili tiiketim mallari harcama gruplarmit en iyi temsil eden fonksiyonel

formlarn se¢ilmesi i¢in ekonometrik analizler yapilmastir,
2.2.2.1. Tahmin Ydéntemi

Ornege ait Ozellikler yardimiyla anakitlenin 6zellikleri hakkinda
genelleme yapma iglemleri tahmin teorisi kapsamina girmekte ve bu amagla
kullanilan degerlere ise tahmin adi verilmektedir. Benzer ¢alismalarda
kullamldig1 gibi, Kocaeli hanehalklarina ait harcama gruplarimi temsil eden
fonksiyonlarin aragtirildigi bu ¢alismada da en kiigiik kareler tahmin ydntemi
kullanilmigtir. Istatistiki ve ekonometrik testler yardimiyla tahminlere ait
parametrelerin bagaris1 degerlendirilerek her bir harcama gurubuna ait tiiketim

fonksiyonlar1 bulunmustur.
2.2.2.2, Yapilan Tahminlerin Test Edilmesi

Ekonometrik model tahmin edildikten sonra, sira yapilan tahminlerin
anlamli ya da gegerli olup olmadiklarmin aragtirilmasina gelir. Bunun icinde,
degisik kriterlere gore gelistirilmis gesitli testler kullanilmaktadir. Bu testler;

ekonomik, istatistik ve ekonometrik testlerdir.
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i) Iktisadi Kriterlere Gore Yapilan Testler

Modelin gegerliligi i¢in yapilan ekonomik kriterlere gére test, tahmin
edilen parametrelerin isaret ve biiytikliikleri bakimindan, iktisat teorisine uyup
uymadiginin aragtirilmasidir. Bu agidan eger isaret ve biiyiiklikler teori ile

uyusuyorsa modelin tahmini i¢in ilk agama ge¢ilmis demektir.

Bu calismada, Kocaeli ana evreni i¢in, hanehalklarinin tiiketimde
bulundugu cesitli mal gruplarma yonelik 180 tane fonksiyonel form tahmin
edilmigtir. Daha sonra nihai olarak her mal grubu i¢in en basarili form bulunmug
ve toplam 12 fonksiyonel form elde edilmigtir. Tahmin edilen bu 12 fonksiyonel
forma ait parametrelerin tamami igaret ve bilytikliikleri agisindan iktisat teorisi ile
uyumlu bulunmustur. Biitlin tahminlerin iktisat teorisi ile uyumlu olmasi,
modellerin tamamimin bagarihi oldugunu gostermektedir. Caligmanin ilerleyen
agamalarinda her bir mal grubuna yénelik dokuz fonksiyonel forma ait tahminler
tek tek verilmek yerine sadece agiklayicilik giicti en yiiksek ve anlamlilidi en

bagarili olan tahmin verilecektir.
ii) Istatistiki Kriterlere Gére Yapilan Testler

Yapilan tahminlerin iktisadi olarak anlamli oldugu anlasildiktan sonra,
istatistiki olarak gegerli olup olmadiklar ise t, F ve R? testleri ile kontrol
edilmektedir. Fakat gézlem sayis: 30°dan fazla olan biiyiik 6rneklerde t dagilim
tablosu yerine z dagilmi tablosu kullamlmaktadir. Engel kanununun
gegerliliinin arastirldig1 bu ¢aligmada da Srnek hacmi 400 oldugundan dolayi z
dagilimi tablosu kullanilmistir. Boylelikle z, F ve R testleri ile tahminlerin

glivenilirligi belirlenmeye ¢aligilmigtir.
- Tahminin Standart Hatast

Tahminin standart hatasi, degigkenlere ait gozlem degerlerinin,
degiskenler arasindaki ortalama iliskiyi en iyi temsil eden regresyon dogrusu
etrafindaki dagilimlarin bir Slgiistidtir. Bu deger, ne kadar kiictik olursa, Y;
degerleri Yi'lere o 6lgtide yaklagmakta ve regresyon dogrusu verilere uyum
gostermektedir. Uygulamada, s degeri Y (bagmmli degiskenin ortalamasi) ve
Y’nin (bagimh degisken) standart sapmasi sy ile kargilagtirilir. Eger s, bunlardan

kiiclikse regresyon dogrusunun verilere uyumu iyidir ve tahmin basarilidir.
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Ayrica aym gbzlem degerlerine uygulanan g¢esitli modellerden, s degeri en kiigiik

olan: en iyi model olarak kabul edilir.!**

Bu ¢aligmada tahmin edilen 12 modelin tamamina ait s degerleri, ilgili Y
ve sy degerlerinden kiiglik oldugundan dolay: tiim harcama gruplarina ait

regresyon dogrularinin verilere uyumu iyidir ve tahminler bagarilidur.

- Parametrelerin Anlamlilik Testi (7 testi)

Istatistikte bir tahminin giivenilirligi (ana kiitle degerine yakinlig: ) onun
standart hata veya varyansiin kiiglikliigtine baghidir. Bu nedenle b-b farkim
standart hata birimine ¢eviren agagidaki kritik orandan yararlanarak b nin b’ye
ne Sl¢lide yakin oldugu, drnek biylikligiine bagl olarak tahmin edilmektedir. Bu

caligmada 6rnek bliylikligl 30°dan bityiik oldugundan dolay: kritik oran normal
dagilim degeri agagidaki gibi hesaplanmustir;

Z=b-b/sy

Tahmin edilen modelin parametrelerinin  tek tek anlamli olup
olmadiklarini belirlemek amaciyla uygulanan z testi aym zamanda bagimli
degisken ile bagimsiz degisken arasindaki iligkinin derecesini ortaya koymada da
yardime1 olmaktadir. Hesaplanan z degerleri ne kadar biiyiikse bagimli degigken
ile bagimsiz degisken arasindaki iliski de o kadar biiyiiktiir. Bu yiizden harcama
gruplarina yonelik en iyi modelin belirlenmesi i¢in, modellerde yer alan X (gelir)
bagimsiz degiskeninin parametrelerine iliskin zps degerleri, zy, degeri ile
karsilagtirilir. Eger modellerden hesaplanan z degerleri, tablo z degerlerinden

biiylikse secilen 6nem diizeyinde parametreler anlamli olarak bulunurlar.

Bu caligmada harcama gruplarini temsil eden tahminlere ait biitiin
parametreler i¢in hesaplanan z degerleri % 5 Onem seviyesinde tablo z
degerlerinden biiylik olarak bulunmugtur. Yani 12 harcama grubuna ait tahmin

edilen biitlin parametreler % 5 6nem seviyesinde anlamhdirlar.
- R? (Belirlilik Katsayisy) Testi

Ekonometrik modelin bagarili olup olmadifini anlamak i¢in kullanilan
bagka bir dl¢iide belirlilik katsayisidir. Ornek verileri kullamlarak tahmin edilen

ve dagilma diyagraminda gozlem degerlerinin arasindan gegen regresyon

1% Tar1, a.g.e., 8.37.
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dogrusu gozlemlere yakinsa uyum iyi ve model bagarili, aksi takdirde uyum iyi

degil ve model basarisizdir.

Belirlilik katsayisi, bagimli degiskende meydana gelen degismelerin
yiizde kagmin bagimsiz degiskende meydana gelen degismeler tarafindan
agiklanabildigini gosterir. R* degeri 0 ile 1 arasinda degisir. R? = 0 ise Y’deki
degismeyl, X’in hi¢ iyi agiklayamadigi ortaya ¢ikarken R* = 1 ise Y’deki
degismenin tamami X tarafindan agiklaniyor demektir. Gergekte R?, bu iki ug

durum arasinda yer alir.

R? degeri modelin gozlemlere uygunlugunun bir Slctisti olmakla beraber,
bu her zaman giivenilen bir 6lgii olmamaktadir. R? ‘nin yiksek olmasi arzu
edilirken, bu yiiksekligin 6l¢iisti konusunda da tam bir fikir birligi yoktur.
Ozellikle yatay kesit verilerinde model uygun oldugu halde R? degeri diistik
¢ikabilmektedir.

Bu ¢aligmada kullanilan veriler, anket caligsmasindan elde edilmis yatay
kesit veriler oldugundan dolayr R? degeri diisik ¢ikmustir. Bu yiizden bagimli
degiskendeki degismelerin bagimsiz degiskendeki degiskenlerle agiklanma glicti
yiiksektir denilebilir. Ayrica ekonometristler arasinda, iktisadi olaym aciklanmas1
ve parametrelerin giivenilir bir gekilde tahmin edilmesi asil amag¢ kabul
edildiginden dolay1 standart hatalarin daha 6nemli oldugu konusunda genel bir

inamg vardir.
- F Testi

Coklu regresyonda, regresyon sabiti disindaki biitin parametrelerin
anlamli olup olmadigt F testi ile ol¢tlmektedir. Yani F testi, bagimsiz
degiskenlerin bagiml degiskenler tizerinde biitlinliyle anlamhi olup olmadiklarini

anlamak icin kullanilmaktadir.

Bu c¢aligmada esas olarak gelir ile tiiketici harcama gruplar1 arasindaki
iligki incelendiginden dolay1, biitlin tahminler tek bagimsiz degisken (gelir) ile
yapilmistir. Dolayisiyla hicbir mal grubuna ait elde edilen tahminlerde birden
fazla bagimsiz degisken olmadigindan dolay: bu ¢aligmanin tamaminda F testi

yapilmamigtir,
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iii) Ekonometrik Kriterlere Gére Yapilan Testler

Ekonometrik tahminlerin gegerli olabilmesi i¢in ve modelin bagarili
olabilmesi igin bir takim varsayumlarin saglanmasi gerekmektedir. Kullanilan
tahmin yontemi (bu g¢alismada EKK kullanilmigtir) ancak bu varsayimlarin
saglanmasi halinde tahmin ediciler arzu edilen 6zelliklere sahip olabilmektedir.
Bu varsayimlar, ¢oklu dogrusal baglanti (bagimsiz degiskenler arasinda bir
iligkinin olmamas1), sabit varyans (hata terimleri varyanslarinin degigmemesi) ve
otokorelasyon (hata terimleri arasinda bir iligkinin olmamasi) olarak sayilabilir.
Calismanin bu agamasinda ise tahmin edilen modelin ekonometrik kriterlere gore

testleri yapilmigtir;
- Coklu Dogrusal Baglanti

Coklu dogrusal baglanti, dogrusal regresyon modelinin Onemli bir
varsayimi olan, bagimsiz degiskenlerin kendi aralarinda iligki bulunmamasi
varsayimmndan sapmadir. Yani, c¢oklu regresyon modelinde agiklayici
degiskenlerden bazilarinin veya tlimiintin kendi aralarinda iligki icinde olmalarina

CDB denilmektedir.

Bu c¢alismada elde edilen biitiin tahminler tek bagimsiz degiskenli
oldugundan dolayi, gida harcamalarinda oldugu gibi, bundan sonraki biitiin
harcamalarla ilgili olarak da coklu regresyon ile ilgili olan CDB aragtirilmasi

yapimamistir.
- Degisen Varyans

Dogrusal regresyon modelinin 6nemli varsayimlarindan biri de, sabit
varyans varsayimidir, Bu varsayima gore, hata terimi varyansi, bagimsiz
degiskendeki degigsmelere baglh olarak degismeyip, aynt kalmaktadir. Bagka bir
degisle, hata terimi varyans: ile bagimsiz degiskenler arasinda bir iligki yoktur.
Sabit varyans durumu her zaman saglanmayip, bazi durumlarda degisen varyans
hali ile kargilagilir. Bu durumda hata terimi varyanslari ayn1 kalmayip, bagimsiz

degiskenle birlikte degismektedir.
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Yatay kesit verilerden yararlanarak yapilan ¢aligmalarda degisen varyans
yaygin bir sekilde goriilmektedir. Gergektende standart olmayan birimler iceren

yatay kesit verilerde degisen varyans genel bir kural niteligindedir.'>*

Gelir ile tiiketim harcama gruplar1 arasindaki iligkinin incelendigi bu
calismada da anket arastirmasindan elde edilen yatay kesit veriler
kullanildigindan dolay:r beklentilere uygun olarak tiim mal gruplarinin
tahminlerinde degisen varyans durumu ile karsilagilmistir. Yatay kesit
verilerinden elde edilen ¢alismalarda degisen varyans hali ile karsilagilmasinin
nedeni iist gelir grubundaki kigilerin tikketim davramiginin, alt gelir grubundaki
kigilere nazaran daha fazla farklilik géstermesidir. Bu farklilik degisen varyans
hali ile karsilasilmasimnin esas nedeni olarak sSylenebilir.’®® Ayrica, fist gelir
grubundaki kisilerin alt gelir grubundaki kisilere gére daha fazla tasarruf etmeleri
ve gelirlerini istedikleri gibi harcadiklarindan dolayr harcama seceneklerinin
fazla olmasi da degisen varyans ile kargilagilmasinin diger bir nedeni olarak

sOylenebilir.

Degisen varyansin olup olmadifina yonelik birbirinden farkli testler
kullanilmaktadir. Bu c¢alismada bu farkli testler arasindan, White Degisen
Varyans testi kullanilmistir. Buna gore tahmin edilen 12 modelin tamaminda
degigen varyans ile karsilagilmigtir. Bu agidan degerlendirildiginde modellerin
tamami basarisiz olarak goriilmekte fakat yatay kesit verilere dayanan titkketim
harcama gruplari ile ilgili olan ¢aligmamiz degisen varyansin ¢ikmasi y6niindeki
beklentiyi karsiladigindan dolay: degisen varyans hali 6nemli bir problem tegkil
etmemektedir. Yani anket aragtirmasindan elde edilen veriler, bireylerin gelir ve

tiiketim bilgilerini gergege uygun olarak basariyla temsil etmistir denilebilir.

Tahmin edilen ekonometrik model baslica {i¢ amag i¢in kullamlmaktadir.
Bunlar yapisal analiz, politika yapimi ve 6ngoriidiir. Eger yapilan tahmin 6ngorii
icin kullanilacaksa degisen varyans problem olugturmaktadir. Fakat bizim
¢aliymamizin asil amaci yapisal analiz oldugundan dolay: degisen varyansin
varlif1 ¢ok 6nemli bir sorun teskil etmemektedir. Bu anlamda yapisal analizde

parametrelerin anlamlilik testleri daha bir Snem arzetmektedir.

135 Gujarati, Damador, Temel Ekonometri, Cev. Senesen, Umit ve Senesen , Gtilay. G., Birinci
Baski, Literatlir Yayincilik, Istanbul : 1999, 5.369.
%8 Tar, a.g.e., s.174.
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- Otokorelasyon

Hata terimlerinin birbiri ile iligkili olmasi durumuna otokorelasyon
denilmektedir. Bu durum klasik dogrusal regresyon modelinin Snemli bir
varsayimi olan hata terimlerinin birbirinden bagimsiz oldugu varsayimindan
sapmay1 ifade etmektedir."*’Ozellikle zaman serileri ile yapilan ¢aligmalarda
siklikla karsilagilan otokorelasyon problemi bir zaman periyoduna ait
gbzlemlerin gelecege ait difer zaman periyotlarina tasindiklar1 zaman ortaya
¢ikmaktadir. Omegin hisse senedinin zaman siirecinde degerinin Snkestiriminde
bir zaman periyodu icin yapilan agir1 tahmin bu zaman periyodunu izleyen
yillarda da bir asir1 tahmine neden olur. Ancak bazi durumlarda otokorelasyon
yatay kesit verilerinin kullamldig1 calismalarda da ortaya cikabilir. Ornegin
ekonomik biliyime modellerinde bolgesel birimlerin birbiri ile iligkili olmasina
bagli olarak otokorelasyona rastlanabilir. Ayrica yatay kesit verilerinde hata
paymin Olgiilmesindeki korelasyon veya ¢ogu kez modele dahil edilmeyen
degiskenlerin kiimtilatif etkilerinin yiiksek derecede korelasyonlu olmasi da

otokorelasyona neden olabilir.'*

Ornegin titketim davramg Y; = by + by X + v iligkisi ile tammlanan bir
hanehalkim ele alalim ve u/nin degerinin daha 6nceki degerlerinden bagimsiz
olmadigini duslinelim. Eger bu hanehalki birinci dénemde (s6z gelisi
beklenmeyen bir misafir veya saglik harcamasi nedeniyle) ¢ok fazla harcama
yaparsa, 0yleki u;>0, ikinci dénemde bunu gidermek amaciyla aligilmisin altinda
harcama yapacak ve dolayisiyla uy<0 olacaktir. Bu 6rnekten de dikkat edilecegi
gibi, u; ile uw; arasinda negatif bir korelasyon vardir yani birbirini izleyen
donemlerde eger gelir diizeyi artarsa hata terimlerinin birbirini izleyen degerleri

arasinda da negatif bir iliski olacaktir.'*®

Hata terimleri arasinda otokorelasyon séz konusu oldugunda; parametre
tahminleri sapmasiz olup etkin olmamakta, hata terimi varyansi oldugundan

kiigiik ¢itkmakta bu da R*nin oldugundan biiytik ¢ikmasina neden olmaktadir.

57 Tiimay, Ertek, Ekonometriye Girig, Beta Yaymlary, 2. Basky, Istanbul : 1996, 5.251.
18 Yiiksel isyar, Ekonometrik Modeller, Uludag Universitesi Basimevi, Bursa : 1994, ss. 105-106.
¥ Kip, a.g.e., 5.333.
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Ayrica parametre tahminlerinin standart hatalarinin oldugundan biiylik ¢ikmasina

ve F ile z (t) testlerinin de gegerliligini yitirmesine neden olmaktadir."*

Ekonometrik ¢alismalarda otokorelasyonun olup olmadigini anlamak igin
cesitli testler kullamlmaktadir. Bu caligmada hata terimlerinin birbirini izleyen
degerleri arasinda bir iligkinin olup olmadigini anlamak igin en ¢ok kullanilan
testlerden biri olan Durbin Watson d testi kullanilmigtir. Buna gore, % 5 6nem
diizeyinde, 400 goézlem sayisina gore Durbin Watson d tablosundan d
istatistiginin dy, (alt) sinir degeri 1,56 ve dy (Ust) siur degeri ise 2,84 olarak

bulunmugtur.
2.2.2.3. Harcama Gruplarna Ait En Uygun Matematiksel Kahbin Se¢ilmesi

Ekonometrik bir aragtirmanin bagarisi, her agamada gosterilecek titizlige
baglidir. Bu yiizden en 6nemli ve en zor asama modelin kurulmasidir. Eger
model dogru kurulmazsa, en iyi tahmin yéntemi bile kullanilsa sonuglar gtivenilir
olmayacaktir. Tahmin islemleri modelde yer alan degiskenlere ait verilerin ve
uygun bir ekonometrik tahmin yonteminin kullanilmasiyla yapilabilmektedir. Bu
ylizden model olugturulurken o6nce incelenen olayr agiklayan degiskenler
belirlenir, daha sonra bu degiskenler arasindaki iligkinin yonili belirlenir. En
sonunda da degiskenler arasindaki iligkiyi en iyi temsil eden matematiksel kalip

! Caligmamn bu asamasinda iktisat ve matematik bilgisinden

secilir.™*
yararlanilarak ve daha once yapilmis caligmalar 1s13inda Kocaeli hanehalki
tiiketim harcama gruplarina ait matematiksel kaliplar tahmin edildikten sonra
Kocaeli ana evreni igin tahmin edilen 9 kalip i¢inde, her bir hanehalk: tiikketim
harcama grubunu temsil eden en bagarili kalip, iktisadi, istatistiki ve ekonometrik

testler yardumiyla belirlenmistir.
2.2.2.3.1. Gida ve Alkolsiiz i¢ecekler

“Kocaeli Ili Hanehalk: Tiiketim Harcamalar1” anketine gore, Kocaeli i¢in
toplam harcamalar i¢inde “gida ve alkolstiz i¢ecekler” harcama grubu ortalama %

32.14 ile diger harcama gruplarina gére en yliksek paya sahip olmusgtur.

“Gida ve alkolsiliz icecekler” harcamalar1 bagimli degisken, gelir (toplam

tilketim harcamalar1) ise bagimsiz degisken olarak alindiginda dokuz harcama

% Tar, a.g.e., 5.196,
14! Recep Tar1, Ekonometri, 2. Bask1, Alfa Yaymlari, Istanbul : 2002, ss. 7-9.
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kalibi iginde ¢ift logaritmik kalip en iyi uyumu saglamigtir. Yani gida
harcamalari i¢in, ¢ift logaritmik kalip, verilere en iyi uyumu saglayan, katsayilar
anlamli ve agiklayicilik giicti en yliksek denklem olarak seg¢ilmigtir. Buna goére
gida harcamalar1 i¢in hesaplanan ¢ift logaritmik kaliptan elde edilen denklem

asagidaki gibi bulunmustur:

InY = 2.074 + 0.69 InX
(0.272174) (0.037142)
t 7.621730 13.21600

R? = 0.305001 (% 30.5) F=174.6627 s=0.5035
Prob=0.0000 DW=1.90

“Gida ve alkolstiz icecekler” harcamalar i¢in tahmin edilen fonksiyonel
formlar i¢inde en basarili kalip secilen ¢ift logaritmik formdan elde edilen by ve
b; katsayilart pozitif ¢ikmistir. by katsayisimin pozitif ¢ikmast tiiketicilerin
herhangi bir gelire sahip olmasalar bile hayatlarin1 idame ettirebilmeleri icin
asgari diizeyde de olsa belli bir gida harcamasinda bulundugunu géstermektedir.
b; katsayisinin pozitif ve birden kiigiik c¢ikmasi ise, gelir arttikca “gida ve
alkolstiz i¢ecekler” titkketiminin de artacag:i fakat bu artisin gelirdeki artigtan

kiictik olacagim gostermektedir.

Kocaeli ili i¢in “gida ve alkolsliz igecekler” harcamalarina ait tahmin

edilen ¢ift logaritmik kaliptan elde edilen modelin s degeri (s = 0.5035), Y ve sy
degerlerinden kiiglik oldugundan dolay1 regresyon dogrusunun verilere uyumu

iyidir ve tahmin edilen model bagarili olarak bulunmustur.

“QGida ve alkolsiiz icecekler” harcamalarina ait tahmin edilen modelin by
parametresinin zpes degeri 7.621730, b; parametresinin zyes degeri ise 13.21600
olarak ve % 5 Onem seviyesinde zg, degeri ise 1.65 olarak bulunmustur.Bu
degerlerden de gortildiigti gibi her iki parametrenin zpes degeri % 5 6nem
seviyesinde zyp degerinden blyik ¢ikmigtir. Yani “gida ve alkolstiz igecekler”
harcamalarina ait tahmin edilen modelin biitlin parametreleri % 5 6nem

seviyesinde anlamli olarak bulunmustur.

Gida harcamalari igin R? degeri 0.30 olarak bulunmugtur bundan dolay1
bagimli degiskendeki degismelerin bagimsiz degiskendeki degiskenlerle
aciklanma gtictl yliksektir denilebilir.
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“Gida ve Alkolstiz Igecekler” harcamalarma ait tahmin edilen ¢ift
logaritmik modele iligkin tahminden hesaplanan DW degeri 1.90 oldugundan
dolay1 modelde otokorelasyona rastlanmamigtir. Dolayisiyla sonug olarak
Kocaeli hanehalki “gida ve alkolsiiz icecekler” titketim harcamasini en iyi temsil

eden modelin ¢ift-logaritmik kaliptan elde edilen tahmin oldugu bulunmustur.
2.2.2.3.2. Alkollii i¢ecekler, Sigara ve Tiitiin Mamulleri

“Kocaeli Ili Hanehalki Tiiketim Harcamalar1® anketine gére, Kocaeli i¢in
toplam harcamalar i¢inde “alkollli igecekler, sigara ve tlitlin mamulleri”, harcama
grubu ortalama % 2,49 ile diger harcama gruplarina gére sondan ikinci sirada yer
almigtir. Mutlak olarak 16.131,07 YTL’lik bir degere sahip olan bu harcama
grubu genel olarak sigara, tiitiin ve alkol ¢esitlerinin tamamim igermekte olup
ayrica tliketiciler bu harcama grubuna ait sorular1 kendileri i¢in 6zel olan giinleri

de dikkate alarak cevaplamiglardir.

“Alkollii igecekler, sigara ve tiitin mamulleri” harcamalar1 bagmli
degisken, gelir (toplam tliketim harcamalar1) ise bagimsiz degisken olarak
alindiginda dokuz harcama kalibi iginde yar1 logaritmik kalip en iyi uyumu
saglamistir. Yani “alkolil icecekler, sigara ve tiitin mamulleri” harcamalar1 igin,
yari logaritmik kalip, verilere en iyi uyumu saglayan, katsayilari anlamli ve
agiklayicilik glicli en yiksek denklem olarak seg¢ilmistir. Buna gére “alkollii
igecekler, sigara ve tiitlin mamulleri” harcamalari igin hesaplanan yar1 logaritmik

kaliptan elde edilen denklem asagidaki gibi bulunmugtur:
Y =-211.026 +204.148 InX
(33.1386)  (4.5222)
t -6.3679  7.6050
R?=0.2868 (% 28.7) F=57.8367 s=54.7032
Prob =0.0000 DW =2.084

“Alkollt igecekler, sigara ve tiitlin mamulleri” harcamalart i¢in tahmin
edilen fonksiyonel formlar iginde en bagarili kalip segilen yar1 logaritmik
formdan elde edilen by katsayis1 negatif ve by katsayisi ise pozitif ¢ikmigtir. by
katsayisinin negatif ¢ikmasi tiiketicilerin herhangi bir gelire sahip olmadiklart

durumda, alkol ve tilitiin harcamasinda bulunmadiklarini gOstermektedir. by
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katsayisinin pozitif ve birden biiyiik ¢ikmasi ise, gelir arttikga “alkollii icecekler,
sigara ve tiitlin mamulleri” titkketiminin de artacagi fakat bu artigin gelirdeki

artigtan biylik olacagini gostermektedir.

Kocaeli ili igin “Alkollli icecekler, sigara ve tiitin mamulleri”

harcamalarina ait tahmin edilen yar1 logaritmik kaliptan elde edilen modelin s

degeri (s = 54.7032), Y ve sy degerlerinden kiiglik oldugundan dolay: regresyon
dogrusunun verilere uyumu iyidir ve tahmin edilen model basarili olarak

bulunmustur.

“Alkollli igecekler, sigara ve tiittin mamulleri” harcamalarina ait tahmin
edilen modelin by parametresinin zye, degeri — 6.3679, b; parametresinin zpes
degeri ise 7.6050 olarak ve % 5 Onem seviyesinde zy, degeri ise 1.65 olarak
bulunmugtur.Bu degerlerden goriildiigti gibi by parametresinin zpe degeri % 5
Onem seviyesinde zy, degerinden kiictik ¢ikmig fakat tahmin sonucunda elde
edilen probability degeri (prob = 0.0000) % 5’ten kiigiik olarak hesaplanmigtir.
Buna karsin by parametresinin zpes degeri tablo degerinden biiyiik ¢ikmistir, Yani
“alkollt igecekler, sigara ve tiitlin mamulleri” harcamalarina ait tahmin edilen
modele ait biitin parametreler % S5 Onem seviyesinde anlamli olarak

bulunmustur.

“Alkollii icecekler, sigara ve tiitin mamulleri” harcamalar1 igin R? degeri
0.28 olarak bulunmustur bundan dolayr bagimli degiskendeki degismelerin
bagimsiz degiskendeki degiskenlerle agiklanma giicii yiiksektir. Bagka bir degisle
“alkollii igecekler, sigara ve tlitin mamulleri” harcamalarindaki degisimin
modeldeki bagimsiz degiskenle (gelir) agiklanma giicii ve regresyon dogrusunun

gézlemlere uyumu yiiksektir.

% 5 Onem diuizeyinde, 400 gozlem sayisina gére Durbin Watson d
tablosundan d istatistiginin d, (alt) sinir degeri 1,56 ve dy (tist) simr degeri ise
2,84 olarak bulunmustur. “Alkollii i¢ecekler, sigara ve tiitlin mamulleri”
harcamalarina ait tahmin edilen yar1 logaritmik modele iliskin tahminden
hesaplanan DW degeri 2.08 oldugundan dolay1 modelde otokorelasyona
rastlanmamigtir. Buna gére Kocaeli hanehalk: “alkollii igecekler, sigara ve tiitiin
mamulleri” tiiketim harcamasini en iyi temsil eden model yar1 logaritmik kaliptan

elde edilen tahmindir.
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2.2.2.3.3. Giyim ve Ayakkab1

“Kocaeli li Hanehalk: Tiiketim Harcamalar1” anketine gére, Kocaeli i¢in
toplam harcamalar i¢inde “giyim ve ayakkabi1”, harcama grubu ortalama % 9.81
ile 12 harcama grubu i¢inde liglincli sirada yer almigtir. Mutlak olarak 63.552,51
YTL’lik bir degere sahip olan bu harcama grubu genel olarak bay-bayan takim
elbise, pantolon, palto,ceket, gémlek, tigort, kravat, ayakkabi, bot, terlik, iplik,

kumas, igne, bebek ve okul kiyafetleri gibi harcamalar igermektedir.

“Giyim ve ayakkabi1” harcamalari bagimli degisken, gelir (toplam tiiketim
harcamalar1) ise bagimsiz degisken olarak alindiginda dokuz harcama kalibi
icinde ¢ift logaritmik kalip en iyi uyumu saglamigtir. Yani “giyim ve ayakkabi™
harcamalart i¢in, ¢ift logaritmik kalip, verilere en iyi uyumu saglayan, katsayilar
anlamh ve agiklayicilik giicti en yliksek denklem olarak segilmistir. Buna gore
“giyim ve ayakkabi” harcamalari igin hesaplanan ¢ift logaritmik kaliptan elde

edilen denklem asagidaki gibi bulunmustur:
InY = -2.079 + 1.437 InX
(0.4140)  (0.0564)

t -5.0218 16.5971
R? = 0.4090 (% 40.9) F=2754657 s=0.8307
Prob =0.0000 DW=1.79

“Giyim ve ayakkabi” harcamalar1 i¢in tahmin edilen fonksiyonel formlar
icinde en bagaril1 kalip secilen ¢ift logaritmik formdan elde edilen by katsayisi
negatif ve b; katsayist ise pozitif ¢ikmistir. by katsayisimin negatif ¢ikmasi
tiiketicilerin herhangi bir gelire sahip olmadiklari durumda herhangi bir giyim ve
ayakkab1 harcamasinda bulunmadiklarim géstermektedir. b; katsayisinin pozitif
ve birden biiylik ¢ikmas: ise, gelir arttikga “giyim ve ayakkabi” tiiketiminin de
artacag: fakat bu artigin gelirdeki artigtan biiytik olacagini gostermektedir.

Kocaeli ili igin “giyim ve ayakkabi” harcamalarina ait tahmin edilen ¢ift
logaritmik kaliptan elde edilen modelin s degeri (s = 0.8307), Y ve sy

degerlerinden kiiclik oldugundan dolay1 regresyon dogrusunun verilere uyumu

1yidir ve tahmin edilen model bagarili olarak bulunmustur.



93

“Giyim ve ayakkabi” harcamalarna ait tahmin edilen modelin by
parametresinin zyes degeri — 5.0218 b parametresinin zpe; degeri ise 16.5971
olarak ve gére % 5 6nem seviyesinde zg,p, degeri ise 1.65 olarak bulunmustur.Bu
degerlerden goriildiigii gibi by parametresinin zyes degeri % 5 6nem seviyesinde
Zyp degerinden kiiglik ¢ikmis fakat tahmin sonucunda elde edilen probability
degeri (prob = 0.0000) % 5’ten kiigiik olarak hesaplanmigstir. Buna karsin b,
parametresinin zpes degeri tablo degerinden biiyiik ¢ikmigtir. Yani “giyim ve
ayakkab1” harcamalarina ait tahmin edilen modele ait biitlin parametreler % 5

Onem seviyesinde anlamli olarak bulunmustur.

“Giyim ve ayakkabr” harcamalar i¢in R* degeri 0.40 olarak bulunmustur
bundan dolayr bagimhi degiskendeki degismelerin bagimsiz degiskendeki
degiskenlerle agiklanma glicti yiiksektir. Bagka bir degigle “giyim ve ayakkabi”
harcamalarindaki degisimin modeldeki bagimsiz degiskenle (gelir) agiklanma

glici ve regresyon dogrusunun gézlemlere uyumu yiiksektir.

% 5 Onem diizeyinde, 400 gbzlem sayisina gére Durbin Watson d
tablosundan d istatistiginin d;, (alt) suur degeri 1,56 ve dy (iist) simir degeri ise
2,84 olarak bulunmugtur. “Giyim ve ayakkabi” harcamalarina ait tahmin edilen
¢ift logaritmik modele iligkin tahminden hesaplanan DW degeri 1.79 oldugundan
dolay1r modelde otokorelasyona rastlanmamistir. Buna gére Kocaeli hanehalki
“giyim ve ayakkabi” tiiketim harcamasini en iyi temsil eden model ¢ift logaritmik
kaliptan elde edilen tahmindir.

2.2.2.3.4. Konut, Su, Elektrik, Gaz ve Diger Yakatlar

“Kocaeli 1li Hanehalk: Ttketim Harcamalari” anketine gére, Kocaeli igin
toplam harcamalar i¢inde “konut, su, elektrik ve diger yakitlar”, harcama grubu
ortalama % 18.93 ile 12 harcama grubu iginde ikinci sirada yer almigtir. Mutlak
olarak 122.634,97 YTL’lik bir degere sahip olan bu harcama grubu genel olarak
kira bedeli, apartman / site aidati, ev bakim ve onarim giderleri, emlak, deprem,
temizlik vergileri, odun, kémir, dogalgaz, elektrik / su gideri gibi harcama

cesitlerini igermektedir.

“Konut, su, elektrik, gaz ve diger yakitlar” harcamalar1 bagimli degisken,
gelir (toplam tiiketim harcamalar1) ise bagimsiz degisken olarak alindifinda

dokuz harcama kalib1 i¢inde ¢ift logaritmik kalip en iyi uyumu saglamigtir. Yani
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“konut, su, elektrik, gaz ve diger yakitlar” harcamalari i¢in, ¢ift logaritmik kalip,
verilere en iyi uyumu saglayan, katsayilari anlamli ve agiklayicilik giicii en
yliksek denklem olarak se¢ilmistir. Buna gore “konut, su, elektrik, gaz ve diger
yakitlar” harcamalar: i¢in hesaplanan ¢ift logaritmik kaliptan elde edilen denklem

agagidaki gibi bulunmustur:
InY = 2.467 + 047 InX
(0.2441)  (0.0333)

t  10.1065 14.1165
R?=03337 (% 334) F=1993606 s=0.4614
Prob=0.0000 DW =1.88

“Konut, su, elektrik, gaz ve diger yakitlar” harcamalari i¢in tahmin edilen
fonksiyonel formlar iginde en bagarili kalip segilen ¢ift logaritmik formdan elde
edilen by ve b; katsayilart pozitif ¢ikmugtir. by katsayismin pozitif ¢ikmasi
tiketicilerin herhangi bir gelire sahip olmasalar bile hayatlarim idame
ettirebilmeleri igin belli bir oranda da olsa konut ve yakit harcamasinda
bulunduklarim gostermektedir. b; katsayisimin pozitif ve birden kiigiik ¢ikmas:
ise, gelir arttik¢a konut ve yakit tliketiminin de artacag: fakat bu artigin gelirdeki
artigtan kiiglik olacagini gostermektedir.

Kocaeli ili igin “konut, su, elektrik, gaz ve diger yakitlar” harcamalarma

ait tahmin edilen ¢ift logaritmik kaliptan elde edilen modelin s degeri (s =

0.4614), Y ve sy degerlerinden kiictik oldugundan dolay1 regresyon dogrusunun

verilere uyumu iyidir ve tahmin edilen model bagarili olarak bulunmustur.

“Konut, su, elektrik, gaz ve diger yakitlar” harcamalarma ait tahmin edilen
modelin by parametresinin zyes degeri 10.1065, b, parametresinin zyes degeri ise
14.1165 olarak ve % 5 Onem seviyesinde zy, deferi ise 1.65 olarak
bulunmugtur.Bu degerlerden de goriildigt gibi her iki parametrenin zyes degeri %
5 Onem seviyesinde zyp degerinden biiylik ¢ikmigtir, Yani “konut, su, elektrik,
gaz ve diger yakitlar” harcamalarina ait tahmin edilen modelin bitiin

parametreleri % 5 6nem seviyesinde anlamli olarak bulunmustur.

“Konut, su, elektrik, gaz ve diger yakitlar” harcamalari i¢in R degeri 0.33

olarak bulunmugtur bundan dolay1 bagimh degiskendeki degismelerin bagimsiz
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degiskendeki degiskenlerle agiklanma giicli yliksektir. Bagka bir degisle “konut,
su, elektrik, gaz ve diger yakitlar” harcamalarindaki degisimin modeldeki
bagimsiz degiskenle (gelir) agiklanma giicii ve regresyon dogrusunun gézlemlere

uyumu yiiksektir.

% 5 Onem diizeyinde, 400 gozlem sayisina gére Durbin Watson d
tablosundan d istatistiinin dy, (alt) siur degeri 1,56 ve dy (iist) smir degeri ise

2,84 olarak bulunmustur.

“Konut, su, elektrik, gaz ve diger yakitlar” harcamalarina ait tahmin edilen
¢ift logaritmik modele iligkin tahminden hesaplanan DW degeri 1.88 oldugundan
dolay:r modelde otokorelasyona rastlanmamistir. Buna gére Kocaeli hanchalki
“konut, su, elektrik, gaz ve diger yakitlar” tiiketim harcamasini en iyi temsil eden

model ¢ift logaritmik kaliptan elde edilen tahmindir.
2.2.2.3.5. Mobilya, Ev Aletleri ve Ev Bakim Hizmetleri

“Kocaeli ili Hanehalk: Tiiketim Harcamalar™ anketine gére, Kocaeli i¢in
toplam harcamalar i¢inde “mobilya, ev aletleri ve ev bakim hizmetleri”, harcama
grubu ortalama % 3.87 ile 12 harcama grubu iginde dokuzuncu sirada yer
almistir. Mutlak olarak 25.071,18 YTL’lik bir degere sahip olan bu harcama
grubu genel olarak buzdolabi, ¢amasir / bulagik makinesi, firm, klima, elektrik
stiplirgesi tamir ticretleri, yatak odasi, yemek odasi, kitaplik, mobilya satin alimi,
tencere, tabak, ampul, alet edevat, gamagir / bulasik deterjanlari, kibrit, sabun gibi

harcama gegitlerini icermektedir.

“Mobilya, ev aletleri ve ev bakim hizmetleri” harcamalari bagimli
degisken, gelir (toplam tiiketim harcamalar) ise bagimsiz degisken olarak
alindiginda dokuz harcama kalibi i¢inde yari logaritmik kalip en iyi uyumu
saglamigtir. Yani “mobilya, ev aletleri ve ev bakim hizmetleri” harcamalan igin,
yar logaritmik kalip, verilere en iyl uyumu saglayan, katsayilar1i anlamli ve
agiklayicilik giicti en yliksek denklem olarak seg¢ilmistir. Buna gére bu harcama
grubu i¢in hesaplanan yar1 logaritmik kaliptan elde edilen denklem asagidaki gibi

bulunmugtur:
Y = - 485.959 + 416.158 InX
(48.0269) (6.5539)

t -10.1184 11.8382
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R?=02704 (% 27.4) F=140.1448 s=86.1404
Prob=0.0000 DW =1.99

“Mobilya, ev aletleri ve ev bakim hizmetleri” harcamalar1 igin tahmin
edilen fonksiyonel formlar icinde en basarili kalip segilen yart logaritmik
formdan elde edilen by katsayis1 negatif ve b; katsayis1 ise pozitif ¢cikmigtir. by
katsayisinin negatif ¢ikmasi tiiketicilerin herhangi bir gelire sahip olmadiklar
durumda herhangi bir dizeyde mobilya ve ev bakimi harcamasinda
bulunmadiklarini géstermektedir. b; katsayisinin pozitif ve birden bliylik ¢ikmasi
ise, gelir artitk¢a “mobilya, ev aletleri ve ev bakim hizmetleri” tliketiminin de

artaca@1 fakat bu artigin gelirdeki artistan biiyiik olacagim géstermektedir.

Kocaeli ili i¢in “mobilya, ev aletleri ve ev bakin hizmetleri”

harcamalarina ait tahmin edilen yart logaritmik kaliptan elde edilen modelin s

degeri (s = 86.1404), Y ve sy degerlerinden kiigiik oldugundan dolay1 regresyon
dogrusunun verilere uyumu iyidir ve tahmin edilen model bagarili olarak

bulunmusgtur.

“Mobilya ev aletleri ve ev bakim hizmetleri” harcamalarina ait tahmin
edilen modelin by parametresinin zpes degeri — 10.1184, by parametresinin Zpes
degeri ise 11.8382 olarak ve % 5 6nem seviyesinde zy, degeri ise 1.65 olarak
bulunmustur.Bu degerlerden goriildiigti gibi by parametresinin zpes degeri % 5
Onem seviyesinde zy, degerinden kiiciik ¢ikmis fakat tahmin sonucunda elde
edilen probability degeri (prob = 0.0000) % 5’ten kiigiik olarak hesaplanmigtir.
Buna kargin b; parametresinin z,es degeri tablo degerinden biiytik ¢ikmistir. Yani
“mobilya, ev aletleri ve ev bakim hizmetleri” harcamalarina ait tahmin edilen
modele ait bitlin parametreler % 5 Onem seviyesinde anlamli olarak

bulunmugtur.

“Mobilya, ev aletleri ve ev bakim hizmetleri” harcamalar igin R* degeri
0.27 olarak bulunmugtur bundan dolayr bagimli degiskendeki degismelerin
bagimsiz degiskendeki degiskenlerle agiklanma giicii yiiksektir. Bagka bir degisle
“mobilya, ev aletleri, ve ev bakim hizmetleri” harcamalarindaki degigimin
modeldeki bagimsiz degigkenle (gelir) agiklanma glicli ve regresyon dogrusunun

gbzlemlere uyumu yiiksektir.
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% 5 Onem diizeyinde, 400 gbzlem sayisina gére Durbin Watson d
tablosundan d istatistiginin d;, (alt) smir degeri 1,56 ve dy (iist) sinir degeri ise
2,84 olarak bulunmugtur. “Mobilya, ev aletleri ve ev bakim hizmetleri”
harcamalarina ait tahmin edilen yar1 logaritmik modele iliskin tahminden
hesaplanan DW degeri 1.99 oldugundan dolaytr modelde otokorelasyona
rastlanmamistir. Buna gére Kocaeli hanehalki “mobilya, ev aletleri ve ev bakim
hizmetleri” tiiketim harcamasi en iyi temsil eden model yar1 logaritmik kaliptan
elde edilen tahmindir.

2.2.2.3.6. Saghk

“Kocaeli ili Hanehalk: Ttiketim Harcamalar1” anketine gore, Kocaeli igin
toplam harcamalar iginde “saglik”, harcama grubu ortalama % 5.73 ile 12
harcama grubu iginde besinci sirada yer almigtir. Mutlak olarak 37.120,89
YTL’lik bir degere sahip olan bu harcama grubu genel olarak doktor, disei,
hastane, tahlil, ilag, tomografi, ameliyat giderleri gibi harcama c¢esitlerini

icermektedir.

“Saglik” harcamalar1 bagiml degisken, gelir (toplam tiiketim harcamalari)
ise bagimsiz degisken olarak alindiginda dokuz harcama kalibi iginde yar
logaritmik kalip en iyi uyumu saglamigtir. Yani “saglik” harcamalar i¢in, yari
logaritmik kalip, verilere en iyi uyumu saglayan, katsayilart anlaml ve
agiklayicilik glicti en yiiksek denklem olarak se¢ilmigtir. Buna gére bu harcama
grubu i¢in hesaplanan yar1 logaritmik kaliptan elde edilen denklem asagidaki gibi

bulunmustur:
Y =-185.210 + 308.338 InX
(27.1743)  (3.7083)
t -6.8156  7.7875
R?=0.3322 (% 33.2) F=60.6460 s=44.9957
Prob =0.000000 DW=1.75

“Saglik” harcamalart igin tahmin edilen fonksiyonel formlar iginde en
bagarili kalip segilen yar1 logaritmik formdan elde edilen by katsayisi negatif ve
b; katsayis1 ise pozitif ¢ikmugtir. by katsayisimn negatif ¢ikmasi tiiketicilerin

herhangi bir gelire sahip olmadiklari durumda herhangi bir diizeyde saglik
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harcamasinda bulunmadiklarini géstermektedir. b; katsayisinin pozitif ve birden
biiylik ¢ikmasi ise, gelir arttik¢a “saglik” tiiketiminin de artacagi fakat bu artigin

gelirdeki artigtan biiyiik olacagmi géstermektedir.

Kocaeli ili igin “saglk” harcamalarina ait tahmin edilen yar1 logaritmik

kaliptan elde edilen modelin s degeri (s = 44.9957), Y ve sy degerlerinden kiiclik
oldugundan dolay1 regresyon dogrusunun verilere uyumu iyidir ve tahmin edilen

model bagarili olarak bulunmustur.

“Saglik” harcamalarina ait tahmin edilen modelin by parametresinin Zpes
degeri ~10.1184, b; parametresinin zpes degeri ise 7.7875 olarak ve % 5 6nem
seviyesinde zy, degeri ise 1.65 olarak bulunmustur.Bu degerlerden goriildiigii
gibi by parametresinin zyes deferi % 5 Onem seviyesinde zy, deferinden kiigiik
cikmig fakat tahmin sonucunda elde edilen probability degeri (prob = 0.0000) %
5’ten kiigtik olarak hesaplanmistir. Buna kargin b; parametresinin zyes degeri tablo
degerinden blylik ¢ikmigtir. Yani “saglik” harcamalarina ait tahmin edilen
modele ait biitin parametreler % 5 Onem seviyesinde anlamli olarak

bulunmusgtur.

“Saglik” harcamalar1 igin R* deferi 0.33 olarak bulunmustur bundan
dolay1 bagimli degiskendeki degismelerin bagimsiz degiskendeki degiskenlerle
agiklanma giicti yiiksektir. Bagka bir degisle “saglik” harcamalarmdaki degisimin
modeldeki bagimsiz degiskenle (gelir) agiklanma giicii ve regresyon dogrusunun

gbzlemlere uyumu yiiksektir,

% 5 Onem diizeyinde, 400 gozlem sayisina gére Durbin Watson d
tablosundan d istatistiginin dj, (alt) siur degeri 1,56 ve dy (iist) siur degeri ise

2,84 olarak bulunmustur.

“Saglik” harcamalarina ait tahmin edilen yar1 logaritmik modele iligkin
tahminden hesaplanan DW degeri 1.75 oldugundan dolay1 modelde
otokorelasyona rastlanmamgstir. Buna gére Kocaeli hanehalki “saglik” tiiketim
harcamasini en iyi temsil eden model yar logaritmik kaliptan elde edilen
tahmindir.
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2.2.2.3.7. Ulastirma

“Kocaeli ili Hanehalk: Tiiketim Harcamalar1” anketine gére, Kocaeli igin
toplam harcamalar iginde “ulagtirma”, harcama grubu ortalama % 6.21 ile 12
harcama grubu iginde dordiincli sirada yer almigtir. Mutlak olarak 40.230,48
YTL’lik bir degere sahip olan bu harcama grubu genel olarak dolmus, ugak,
gemi, tren, sehir i¢i ve dist otoblis licretleri, servis, otomobil, bisiklet satin alimzi,
yedek parga bakim ve onarimi, benzin, yakit, yikama, yaglama giderleri, oto

vergileri, kasko gibi harcama ¢egitlerini igermektedir.

“Ulagtirma” harcamalari bagimli degisken, gelir (toplam tiiketim
harcamalar1) ise bagimsiz degisken olarak alindiginda dokuz harcama kalibi
icinde yart logaritmik kalip en iyi uyumu saglamigtir. Yani “ulagtirma”
harcamalan i¢in, yar1 logaritmik kalip, verilere en iyi uyumu saglayan, katsayilart
anlamh ve agiklayicilik glicti en yiiksek denklem olarak secilmistir. Buna gére bu
harcama grubu i¢in hesaplanan yart logaritmik kaliptan elde edilen denklem

agagidaki gibi bulunmugtur:
Y =-915.344 + 631.853 InX
(72.3064)  (9.8673)

t -12.6592 14.7659
R?=0.3539 (% 354) F=218.0328 s=138.7561
Prob=0.0000 DW =1.83

“Ulastirma” harcamalari i¢in tahmin edilen fonksiyonel formlar i¢inde en
bagarih kalip segilen yar1 logaritmik formdan elde edilen by katsayist negatif ve
b; katsayisi ise pozitif ¢ikmigtir. by katsayisinin negatif ¢ikmasi tiiketicilerin
herhangi bir gelire sahip olmadiklari durumda herhangi bir diizeyde ulastirma
harcamasinda bulunmadiklarini géstermektedir. by katsayisinin pozitif ve birden
biiytik ¢ikmasi ise, gelir arttikga “ulagtirma” tiiketiminin de artacagi fakat bu
artigin gelirdeki artigtan biiylik olacagimi gostermektedir.

+ ege o

kaliptan elde edilen modelin s degeri (s = 138.7561), Y ve sy degerlerinden
kiiciik oldugundan dolay1 regresyon dogrusunun verilere uyumu iyidir ve tahmin

edilen model bagaril1 olarak bulunmustur.
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“Ulagtirma” harcamalarina ait tahmin edilen modelin by parametresinin
Znes degeri — 12.6592, b; parametresinin zyes degeri ise 14.7659 olarak ve % 5
Onem seviyesinde zy, degeri ise 1.65 olarak bulunmustur.Bu degerlerden
goruldugt gibi by parametresinin zpes degeri % S5 Onem seviyesinde Zig
degerinden kiigiik ¢ikmig fakat tahmin sonucunda elde edilen probability degeri
(prob = 0.0000) % S5’ten kiicik olarak hesaplanmistir. Buna karsin b
parametresinin zpes degeri tablo degerinden biiytk ¢ikmistir. Yani “ulagtirma”
harcamalarina ait tahmin edilen modele ait biitlin parametreler % 5 Gnem

seviyesinde anlamli olarak bulunmusgtur.

“Ulasturma” harcamalar1 igin R? degeri 0.35 olarak bulunmugtur bundan
dolayr bagimli degiskendeki degismelerin bagimsiz degiskendeki degiskenlerle
aciklanma glicti yliksektir. Bagka bir degisle *“ulagtirma” harcamalarindaki
degisimin modeldeki bagimsiz degiskenle (gelir) agiklanma glicli ve regresyon

dogrusunun gézlemlere uyumu yiiksektir.

% 5 Onem diizeyinde, 400 gdzlem sayisina gére Durbin Watson d
tablosundan d istatistiginin d;, (alt) simr degeri 1,56 ve dy (tst) siur deZeri ise
2,84 olarak bulunmustur. “Ulagtirma” harcamalarina ait tahmin edilen yar
logaritmik modele iligkin tahminden hesaplanan DW degeri 1.83 oldugundan
dolay:r modelde otokorelasyona rastlanmamigtir. Buna gore Kocaeli hanehalki
“ulagtirma” tiiketim harcamasini en iyi temsil eden model yar logaritmik

kaliptan elde edilen tahmindir.
2.2.2.3.8. Haberlesme

“Kocaeli ili Hanehalki Tiketim Harcamalar1” anketine gére, Kocaeli i¢in
toplam harcamalar iginde “haberlegme”, harcama grubu ortalama % 5.37 ile 12
harcama grubu iginde altinci sirada yer almigtir. Mutlak olarak 34.788,68
YTL’lik bir degere sahip olan bu harcama grubu genel olarak telefon makinesi,
cep telefonu satin alimi, gériigme iicretleri, internet ve buna benzer harcama

¢esitlerini igermektedir.

“Haberlesme” harcamalar1 bagimli degigsken, gelir (toplam tiiketim
harcamalar1) ise bagimsiz degisken olarak alindiginda dokuz harcama kalibi
icinde yari logaritmik kalip en iyi uyumu saglamistir. Yani “haberlesme”

harcamalar1 i¢in, yar1 logaritmik kalip, verilere en iyi uyumu saglayan, katsayilari
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anlamli ve agiklayicilik giicti en yiiksek denklem olarak segilmigtir. Buna gore bu
harcama grubu igin hesaplanan yari logaritmik kaliptan elde edilen denklem

asagidaki gibi bulunmusgtur:
Y =-400.468 + 560.774 InX
(32.6930)  (4.4614)

t -12.2493 14.9551
R?=0.3597 (% 35.9) F=223.6557 s=63.0235
Prob =0.0000 DW=1.82

“Haberlesme” harcamalar1 igin tahmin edilen fonksiyonel formlar i¢inde
en bagarih kalip segilen yart logaritmik formdan elde edilen by katsayis1 negatif
ve by katsayisi ise pozitif ¢ikmigtir. by katsayisinin negatif ¢ikmasi tiiketicilerin
herhangi bir gelire sahip olmasalar bile herhangi bir diizeyde haberlesme
harcamasinda bulunmadiklarini gdstermektedir. b; katsayisinin pozitif ve birden
bliytik ¢ikmasi ise, gelir arttikga “haberlesme™ tiiketiminin de artacagi fakat bu
artigin gelirdeki artigtan biiylik olacagini gostermektedir.

“Haberlesme” harcamalar: i¢in elde edilen tahminin iktisadi olarak
anlaml oldugu anlagildiktan sonra, istatistiki olarak gecerli olup olmadigi ise z,

ve R? testleri ile kontrol edilecektir.

Kocaeli ili igin “haberlesme” harcamalarina ait tahmin edilen yar

logaritmik kaliptan elde edilen modelin s degeri (s = 63.0235), Y ve sy
degerlerinden kii¢tik oldugundan dolay: regresyon dogrusunun verilere uyumu

iyidir ve tahmin edilen model bagarili olarak bulunmustur.

“Haberlesme™ harcamalarina ait tahmin edilen modelin by parametresinin
Znes degeri — 12.2493, b; parametresinin zys degeri ise 14.9551 olarak ve % 5
Onem seviyesinde zy, deBeri ise 1.65 olarak bulunmustur.Bu degerlerden
goriildiigti gibi by parametresinin znes degeri % 5 Onem seviyesinde zip
degerinden kiiciik ¢ikmig fakat tahmin sonucunda elde edilen probability degeri
(prob = 0.0000) % 5°’ten kiigiik olarak hesaplanmistir. Buna karsin by
parametresinin znes degeri tablo degerinden biiyiik ¢ikmigtir. Yani “haberlesme”
harcamalarina ait tahmin edilen modele ait biitiin parametreler % 5 6nem

seviyesinde anlamli olarak bulunmugtur.
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“Haberlesme” harcamalari i¢in R? degeri 0.35 olarak bulunmugtur bundan
dolay1 bagimli degiskendeki degismelerin bagimsiz degiskendeki degiskenlerle
agiklanma giicti yiiksektir. Bagka bir degisle “haberlesme” harcamalarindaki
degisimin modeldeki bagimsiz degiskenle (gelir) agiklanma giicli ve regresyon

dogrusunun gozlemlere uyumu yliksektir.

% 5 Onem diizeyinde, 400 gozlem sayismna gére Durbin Watson d
tablosundan d istatistiginin d, (alt) siir degeri 1,56 ve dy (list) siir degeri ise
2,84 olarak bulunmugtur. “Haberlesme” harcamalarina ait tahmin edilen yar
logaritmik modele iligkin tahminden hesaplanan DW degeri 1.82 oldugundan
dolay1 modelde otokorelasyona rastlanmamigtir. Buna gore Kocaeli hanehalk:
“haberlegsme” tiiketim harcamasin1 en iyi temsil eden model yari logaritmik

kaliptan elde edilen tahmindir.
2.2.2.3.9. Kiiltiir ve Eglence

“Kocaeli ili Hanehalki Tiiketim Harcamalari” anketine gére, Kocaeli i¢in
toplam harcamalar iginde “kiiltiir ve eglence”, harcama grubu ortalama % 4.04 ile
12 harcama grubu iginde sekizinci swrada yer almigtir. Mutlak olarak 26.172,49
YTL’lik bir degere sahip olan bu harcama grubu genel olarak televizyon, radyo,
mizik seti, fotograf makinesi, bilgisayar, ved, dvd, cicek, kaset, balik¢ilik ve av
malzemeleri, spor malzemeleri (forma, hali saha ticreti), tenis, ylizme okulu
Uicretleri, gazete, dergi, roman, ansiklopedi satin alimi gibi harcama g¢esitlerini

icermektedir.

“Kulttir ve eglence” harcamalar1 bagimli degisken, gelir (toplam titketim
harcamalar1) ise bagimsiz degisken olarak alindiginda dokuz harcama kalibt
iginde yar1 logaritmik kalip en iyi uyumu saglamigtir. Yani “kiiltlir ve eglence”
harcamalart i¢in, yar1 logaritmik kalip, verilere en iyi uyumu saglayan, katsayilar
anlamli ve agiklayicilik giicii en yiiksek denklem olarak se¢ilmistir. Buna gore bu
harcama grubu igin hesaplanan yari logaritmik kaliptan elde edilen denklem
agagidaki gibi bulunmustur:

Y =-405.789 + 452.457 InX
(37.8053) (5.1591)
t -10.7336 12.5065

R* = 0.3826 (% 38.2) F=156.4125 s=68.8486
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Prob = 0.0000 DW=1.87

“Kultiir ve eglence” harcamalar: i¢in tahmin edilen fonksiyonel formlar
icinde en basarili kalip segilen yar logaritmik formdan elde edilen by katsayist
negatif ve b; katsayisi ise pozitif ¢ikmigtir, by Kkatsayisinin negatif ¢ikmasi
tilketicilerin herhangi bir gelire sahip olmasalar bile herhangi bir diizeyde kiiltiir
ve eglence harcamasinda bulunmadiklarini gdstermektedir. b; katsayisinin pozitif
ve birden biiylik ¢ikmast ise, gelir arttikga “kiiltiir ve eglence” tiiketiminin de

artacag fakat bu artigin gelirdeki artigtan biiyiik olacagin géstermektedir.

Kocaeli ili i¢in “kiiltiir ve eglence” harcamalarina ait tahmin edilen yari

logaritmik kaliptan elde edilen modelin s degeri (s = 68.8486), Y ve sy
degerlerinden kii¢iik oldugundan dolay1 regresyon dogrusunun verilere uyumu

iyidir ve tahmin edilen model basarili olarak bulunmustur.

“Kiiltir ve eglence” harcamalarina ait tahmin edilen modelin by
parametresinin zyes degeri — 10.7336, by parametresinin zpes degeri ise 12.5065
olarak ve % 5 Onem seviyesinde zg, degeri ise 1.65 olarak bulunmustur.Bu
degerlerden goriildigli gibi by parametresinin znes degeri % 5 6nem seviyesinde
Zupy degerinden kiigtik ¢ikmig fakat tahmin sonucunda elde edilen probability
degeri (prob = 0.0000) % 5’ten kii¢iik olarak hesaplanmistir. Buna kargin b,
parametresinin zye degeri tablo degerinden biiyiik ¢ikmistir. Yani “haberlesme”
harcamalarma ait tahmin edilen modele ait biitiin parametreler % 5 Snem

seviyesinde anlaml olarak bulunmugtur.

“Kiiltlir ve eglence” harcamalar icin R* degeri 0.38 olarak bulunmustur
bundan dolayr bagimli degiskendeki degismelerin bagimsiz deZiskendeki
degiskenlerle agiklanma giici yiiksektir. Bagka bir degisle “kiiltiir ve eglence”
harcamalarindaki degisimin modeldeki bagimsiz degiskenle (gelir) agiklanma

giicli ve regresyon dogrusunun gézlemlere uyumu yiiksektir.

% 5 Onem diizeyinde, 400 goézlem sayisina gére Durbin Watson d
tablosundan d istatistiginin d; (alt) sinir degeri 1,56 ve dy (iist) simr degeri ise
2,84 olarak bulunmugtur. “Kiltlir ve eglence” harcamalarina ait tahmin edilen
yart logaritmik modele iligkin tahminden hesaplanan DW degeri 1.87 oldugundan

dolay:r modelde otokorelasyona rastlanmamigtir. Buna gore Kocaeli hanehalk
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“kiiltiir ve eglence” tiiketim harcamasini en iyi temsil eden model yar1 logaritmik

kaliptan elde edilen tahmindir.
2.2.2.3.10. Egitim

“Kocaeli Ili Hanehalki Tiiketim Harcamalar1” anketine gore, Kocaeli igin
toplam harcamalar ig¢inde “egitim”, harcama grubu ortalama % 5.34 ile 12
harcama grubu i¢inde yedinci sirada yer almigtir. Mutlak olarak 34.594,33
YTL’lik bir degere sahip olan bu harcama grubu genel olarak kitap, kirtasiye
giderleri, anaokul, 6zel okul, kurs, harg, dershane, siav giderleri, 6zel tiniversite,

zorunlu bagig gibi harcama ¢esitlerini icermektedir.

“Egitim” harcamalart bagmmli degisken, gelir (toplam tliketim
harcamalar1) ise bagimsiz degisken olarak alindiginda dokuz harcama kalibi
i¢inde yar1 logaritmik kalip en iyi uyumu saglamigtir. Yani “egitim” harcamalar1
i¢in, yar1 logaritmik kalip, verilere en iyi uyumu saglayan, katsayilar: anlamli ve
agiklayicilik giicii en yiiksek denklem olarak sec¢ilmistir. Buna g&re bu harcama
grubu igin hesaplanan yari logaritmik kaliptan elde edilen denklem agagidaki gibi

bulunmustur:
Y =-600.126 + 567.701 InX
(60.9329) (8.3152)

t -9.8489 11.3029
R?=0.3429 (% 34.3) F=1277573  s=108.0234
Prob=0.0000 DW=2.32

“Egitim” harcamalan i¢in tahmin edilen fonksiyonel formlar i¢inde en
bagarili kalip se¢ilen yar1 logaritmik formdan elde edilen by katsayisi negatif ve
b; katsayisi ise pozitif ¢ikmigtir. by katsayisinin negatif ¢ikmasi tliketicilerin
herhangi bir gelire sahip olmadiklar1 durumda herhangi bir diizeyde olsa belli bir
egitim harcamasinda bulunmadiklarim b; katsayisinin pozitif ve birden biiylik
cikmasi ise, gelir arttikga “egitim” tiiketiminin de artacagi fakat bu artisin
gelirdeki artigtan biiyiik olacagini g6stermektedir.

Kocaeli ili i¢in “egitim” harcamalarina ait tahmin edilen yar1 logaritmik

kaliptan elde edilen modelin s degeri (s = 108.0234), ¥ ve sy degerlerinden
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kii¢tik oldugundan dolay1 regresyon dogrusunun verilere uyumu iyidir ve tahmin

edilen model basarili olarak bulunmustur.

“Egitim” harcamalarma ait tahmin edilen modelin by parametresinin Znes
degeri — 9.8489, b; parametresinin zpe degeri ise 11.3029 olarak ve % 5 6nem
seviyesinde zyp degeri ise 1.65 olarak bulunmustur.Bu degerlerden goriildigl
gibi by parametresinin zpes degeri % 5 Onem seviyesinde zy, degerinden kiigiik
¢ikmis fakat tahmin sonucunda elde edilen probability degeri (prob = 0.0000) %
5’ten kii¢iik olarak hesaplanmistir. Buna karsin b; parametresinin zyes degeri tablo
degerinden biiylik ¢ikmigtir. Yani “egitim” harcamalarina ait tahmin edilen
modele ait biitin parametreler % 5 Onem seviyesinde anlamli olarak

bulunmugtur.

“Egitim” harcamalan igin R? degeri 0.34 olarak bulunmustur bundan
dolay1 bagiml degiskendeki degismelerin bagimsiz degiskendeki degiskenlerle
agiklanma giicti yliksektir. Bagka bir degisle “egitim” harcamalarindaki degisimin
modeldeki bagimsiz degiskenle (gelir) agiklanma giicti ve regresyon dogrusunun

g6zlemlere uyumu ytiiksektir.

% 5 Onem diizeyinde, 400 g6zlem sayisma gére Durbin Watson d
tablosundan d istatistiginin dj, (alt) sinir degeri 1,56 ve dy (list) smur degeri ise
2,84 olarak bulunmugtur. “Egitim” harcamalarina ait tahmin edilen yar
logaritmik modele iligkin tahminden hesaplanan DW degeri 2.32 oldugundan
dolayr modelde otokorelasyona rastlanmamigtir. Buna gore Kocaeli hanehalki
“egitim” tiiketim harcamasim en iyi temsil eden model yar1 logaritmik kaliptan
elde edilen tahmindir.

2.2.2.3.11. Lokanta ve Oteller

“Kocaeli Ili Hanehalk: Tiiketim Harcamalar1” anketine gére, Kocaeli icin
toplam harcamalar iginde “lokanta ve oteller”, harcama grubu ortalama % 3.61
ile 12 harcama grubu i¢inde onuncu sirada yer almustir. Mutlak olarak 23.386,21
YTL’lik bir degere sahip olan bu harcama grubu genel olarak sicak / soguk
yemek, tatli, pide, ¢orba, kola, limonata, meyve suyu, kahvehane, kantin, kafe,
kltip, bar giderleri, otel, motel, tatil koyii, pansiyon iicretleri, gezi, tatil giderleri,

&grenci, pansiyon giderleri gibi harcama gesitlerini icermektedir.
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“Lokanta ve oteller” harcamalart bagimli degisken, gelir (toplam tiiketim
harcamalar1) ise bagimsiz degisken olarak alindiginda dokuz harcama kalibi
i¢inde yart logaritmik kalip en iyi uyumu saglamigtir. Yani “lokanta ve oteller”
harcamalar i¢in, yar1 logaritmik kalip, verilere en iyi uyumu saglayan, katsayilar
anlamli ve agiklayicilik giicti en yiiksek denklem olarak se¢ilmigtir. Buna gére bu
harcama grubu i¢in hesaplanan yart logaritmik kaliptan elde edilen denklem

asagidaki gibi bulunmugtur:
Y =-632.987 + 294.38 InX
(54.3752)  (7.4203)

t -11.6410 13.5009
R*=03141(%314) F=1822761 s=101.2725
Prob =0.0000 DW=1.82

“Lokanta ve oteller” harcamalan i¢in tahmin edilen fonksiyonel formlar
icinde en basarili kalip segilen yart logaritmik formdan elde edilen by katsayisi
negatif ve b, katsayis1 ise pozitif ¢ikmistir. by katsayismin negatif ¢ikmasi
tiiketicilerin herhangi bir gelire sahip olmadiklar1 durumda belli bir diizeyde de
olsa lokanta ve otel harcamasinda bulunmadiklarimi g6stermektedir. by
katsayisinin pozitif ve birden bliylikk ¢ikmasi ise, gelir arttikga “lokanta ve
oteller” tiiketiminin de artacag: fakat bu artisin gelirdeki artigtan biiyiik olacagini

gostermektedir.

Kocaeli ili i¢in “lokanta ve oteller” harcamalarina ait tahmin edilen yar

logaritmik kaliptan elde edilen modelin s degeri (s = 101.2725), Y ve sy
degerlerinden kiiglik oldugundan dolay: regresyon dogrusunun verilere uyumu

iyidir ve tahmin edilen model bagarili olarak bulunmustur.

“Lokanta ve oteller” harcamalarina ait tahmin edilen modelin by
parametresinin zyes degeri — 11.6410, by parametresinin zpes degeri ise 13.5009
olarak ve % 5 Onem seviyesinde zy, degeri ise 1.65 olarak bulunmugtur.Bu
degerlerden goriildiigli gibi by parametresinin zpes degeri % 5 Snem seviyesinde
Zyy degerinden kiiglik ¢ikmig fakat tahmin sonucunda elde edilen probability
degeri (prob = 0.0000) % 5’ten kiiglik olarak hesaplanmistir. Buna kargin b,

parametresinin zpes degeri tablo degerinden biiylik ¢ikmigtir. Yani “lokanta ve
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oteller” harcamalarina ait tahmin edilen modele ait biitiin parametreler % 5 6nem

seviyesinde anlamli olarak bulunmustur.

“Lokanta ve oteller” harcamalart i¢in R* degeri 0.31 olarak bulunmustur
bundan dolayr bagimli degiskendeki degismelerin bagimsiz degiskendeki
degiskenlerle agiklanma giicli yiiksektir. Bagka bir degigle “lokanta ve oteller”
harcamalarindaki degisimin modeldeki bagimsiz degiskenle (gelir) acgiklanma

glicii ve regresyon dogrusunun gézlemlere uyumu ytiksektir.

% 5 6nem diizeyinde, 400 gézlem sayisina gbére Durbin Watson d
tablosundan d istatistiginin dy (alt) suur degeri 1,56 ve dy (list) suur degeri ise
2,84 olarak bulunmustur. “Lokanta ve oteller” harcamalarina ait tahmin edilen
yari1 logaritmik modele iligkin tahminden hesaplanan DW degeri 1.82 oldugundan
dolayt modelde otokorelasyona rastlanmamigtir. Buna gére Kocaeli hanchalki
“lokanta ve oteller” tiiketim harcamasini en iyi temsil eden model yar1 logaritmik

kaliptan elde edilen tahmindir.
2.2.2.3.12. Cesitli Mal ve Hizmetler

“Kocaeli ili Hanehalk: Tiiketim Harcamalar1” anketine gore, Kocaeli igin
toplam harcamalar iginde “cesitli mal ve hizmetler”, harcama grubu ortalama %
2.46 ile 12 harcama grubu i¢inde sonuncu sirada yer almistir. Mutlak olarak
15.936,72 YTL’lik bir degere sahip olan bu harcama grubu genel olarak kadin /
erkek berberi, sauna, giizellik salonu sampuan, sabun, parfiim, bebek bezi, valiz,
sandik, okul ¢antasi, semsiye, saat, kolye, miicevher, 6zel sigorta, noter ticretleri,
zekat, fitre, cenaze, kurban giderleri, mesleki kurulus aidatlart gibi harcama

cesitlerini igermektedir.

“Cesitli mal ve hizmetler” harcamalari bagimli degisken, gelir (toplam
tiiketim harcamalar1) ise bagimsiz degisken olarak alindifinda dokuz harcama
kalib1 i¢inde ¢ift logaritmik kalip en iyi uyumu saglamistir. Yani “gesitli mal ve
hizmetler” harcamalar i¢in, ¢ift logaritmik kalip; verilere en iyi uyumu saglayan,
katsayilar1 anlamli ve agiklayicilik giicii en yiiksek denklem olarak secilmisgtir.
Buna gore bu harcama grubu igin hesaplanan ¢ift logaritmik kaliptan elde edilen
denklem asagidaki gibi bulunmustur:

InY = -1.575 + 219.673 nX

(0.4077)  (0.0556)
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t -3.8635 14.5137
R?=0.3466 (% 34.7) F=210.6486 s=0.7780
Prob=0.0000 DW =183

“Cesitli mal ve hizmetler” harcamalar1 igin tahmin edilen fonksiyonel
formlar i¢inde en bagarili kalip segilen ¢ift logaritmik formdan elde edilen by
katsayisi negatif ve b; katsayist ise pozitif ¢ikmistir. by katsayisinin negatif
cikmasi tiiketicilerin herhangi bir gelire sahip olmadiklar1 durumda herhangi bir
diizeyde “gesiti mal ve hizmetler” harcamasinda bulunmadiklarim
gOstermektedir. by katsayisinin pozitif ve birden biiytik ¢ikmasi ise, gelir arttikea
“cesitli mal ve hizmetler” tiiketiminin de artacag:i fakat bu artigin gelirdeki

artigtan bliytik olacagim gostermektedir.

+ eqe @

¢ift logaritmik kaliptan clde edilen modelin s degeri (s = 0.7780), Y ve sy
degerlerinden kiigiik oldugundan dolay: regresyon dogrusunun verilere uyumu

iyidir ve tahmin edilen model bagarili olarak bulunmustur.

“Cesitli mal ve hizmetler” harcamalarina ait tahmin edilen modelin by
parametresinin zyes degeri — 3.8635, b; parametresinin zne; degeri ise 14.5137
olarak ve % 5 Onem seviyesinde zy, degeri ise 1.65 olarak bulunmustur. Bu
degerlerden goriildiigii gibi by parametresinin zps degeri % 5 6nem seviyesinde
zup deferinden kiiclik ¢ikmig fakat tahmin sonucunda elde edilen probability
degeri (prob = 0.0000) % 5’ten kiiglik olarak hesaplanmistir. Buna karsin by
parametresinin zpes degeri tablo degerinden biiylik ¢ikmigtir. Yani “gegitli mal ve
hizmetler” harcamalarma ait tahmin edilen modele ait biitlin parametreler % 5

Onem seviyesinde anlamli olarak bulunmusgtur.

“Cesitli mal ve hizmetler” harcamalart igin R* degeri 0.34 olarak
bulunmugtur bundan dolay1 bagimh degiskendeki degismelerin bagimsiz
degiskendeki degiskenlerle agiklanma giicii yiiksektir. Bagka bir degisle “cesitli
mal ve hizmetler” harcamalarindaki degisimin modeldeki bagimsiz degiskenle

(gelir) agiklanma glicii ve regresyon dogrusunun gézlemlere uyumu yliksektir.
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% 5 onem diizeyinde, 400 gbzlem sayisina gére Durbin Watson d
tablosundan d istatistiginin d;, (alt) smur degeri 1,56 ve dy (list) sinir degeri ise

2,84 olarak bulunmustur.

“Cesitli mal ve hizmetler” harcamalarina ait tahmin edilen ¢ift logaritmik
modele iligkin tahminden hesaplanan DW degeri 1.83 oldugundan dolay:
modelde otokorelasyona rastlanmamistir. Buna gore Kocaeli hanehalki “cesitli
mal ve hizmetler” tiiketim harcamasini en iyi temsil eden model ¢ift logaritmik

kaliptan elde edilen tahmindir.
2.2.2.4. Harcama Gruplarina Ait Gelir Esnekliklerinin Hesaplanmasi

Gelir esnekligi gelirdeki oransal degisiklikten kaynaklanan talep
miktarindaki oransal degisiklik olarak tanimlanir. Normal mallar i¢in gelir
esnekligi pozitiftir. Gelir esnekligi birden biiylik olan mallar “liks” sayilirken
birden kiictik gelir esneklifine sahip mallar “temel mallar” olarak

siniflandirilirlar. Gelir esnekligini belirleyen temel faktorler ise sunlardir™® :

e Malin tatmin ettigi gereksinimin dogasi; gelir diizeyi arttik¢a gida
maddeleri igin yapilan harcamanin toplam gelir icindeki pay1 azalir. (bu durum

refahin ve {ilke ekonomilerinin gelismisligi i¢i kullanilir)

o Ulkenin gelir diizeyi; &rnek olarak, televizyon gelismis ekonomiler

i¢in temel bir mal iken geligmekte olan tilkeler i¢in litks mal niteligindedir.

e Zaman,; tiiketim kaliplar1 gelir degismelerine gecikmeli olarak uyum

saglar.

“Kocaeli Ili hanehalk: tiiketim harcamalar1” anketi sonucuna gore; gesitli

mal gruplarina yo6nelik gelir esneklikleri tablo 4’te gosterilmistir,

Buna gore, “gida ve alkolsiiz igecekler” harcamalart i¢in hesaplanan
esneklik degeri teoriye uygun olarak 1’den kiigiik ¢ikmigstir ve bu harcama grubu
zorunlu harcamalar arasindadir. Bununla birlikte, bu harcama grubunun gelir
esnekligi, alt gelir grubunda en yiiksek degere sahipken, orta gelir grubu igin
biraz daha diisiik olmakta ve tist gelir grubu i¢in ise en diigiikk degeri almaktadir.
Bagka bir deyisle gelirde meydana gelecek bir degisme sonucunda alt gelir grubu,

12 Koutsoyrannis, a.g.e., 5.56.
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ist gelir grubuna g6re biitgesinden gida harcamalari ig¢in daha g¢ok pay

ayirmaktadir.

“Alkolli igecekler, sigara ve tiitlin mamulleri” harcamalarinin esnekligi
1’den biiylik olarak hesaplanmigtir. Bundan dolayt bu harcama grubu litks

harcamalar arasinda yer almaktadir.

“Giyim ve ayakkabi” harcamalarna ait gelir esnekligi 1,43 olarak
hesaplanmig olup bu harcama grubunun esnekligi de 1°den blylik olarak

hesaplandigindan dolay1 likks harcamalar arasinda yer almaktadir.

“Konut, su, elektrik, gaz ve diger yakitlar” harcama grubunun esnekligi
1’den kiigiik olarak hesaplanmistir. Dolayisiyla bu harcama grubu zorunlu

harcamalar arasindadir.

“Mobilya, ev aletleri ve ev bakim hizmetleri” harcamalarimin gelir
esnekligi 1’den biiylik ¢iktigindan dolayr bu harcama grubu liikks harcamalar
arasinda yer almaktadir.

“Saglik” harcamalarina ait gelir esnekligi 1’den kiiclik olmasindan dolay:

bu harcama grubu zorunlu mallar arasindadr.

“Ulagtirma” harcamalart i¢in hesaplanan gelir esnekligi 1’den bilyiik

olarak bulundugundan dolayr bu harcama grubu liikks mallar arasindadir.

“Haberlesme”  harcamalarimin  esneklidi  1°den  biiytik  olarak

hesaplandigindan dolay1 bu harcama grubu liiks mallara arasindadir.

“Kilttir ve eglence” harcamalarimin hesaplanan gelir esnekligi teoriye
uygun olarak 1’den biiyiik ¢ikmistir. Bundan dolayr bu harcama grubu liiks

mallar arasindadir.

“Egitim” harcamalarinin gelir esnekligi 1°den biiyiik bulunmustur. Bu
durum egitim harcamalarmin liks harcama grubuna dahil oldugunu

gostermektedir.

“Lokanta ve oteller” harcamalarindan elde edilen gelir esnekligi 1’den

biiyiik hesaplandigindan dolay:1 bu harcama grubu litkks mallar arasindadir.
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“Cesitli mal ve hizmetler” harcamalarinin hesaplanan gelir esnekligi 1°den
biiyiik ¢ikmigtir. Bu ylizden bu mal grubuna dahil tiikketim harcamalari, liiks

harcamalar arasindadur.

Tablo 4. Harcama Gruplarinin Gelir Esneklikleri

Harcama Gruplan Gelir Esnekligi
1. Gida ve Alkolsiiz Igecekler 0.69
IL. Alkollli Igecekler, Sigara ve Tiitiin Mamulleri 1.26
ML Giyim ve Ayakkabi 1.43
IV. Konut, Su, Elektrik ve Diger Yakitlar 0.47
V. Mobilya, Ev Aletleri ve Ev Bakim Hizmetleri 1.66
VI. Saglik 0.83
VIL Ulastirma 1.57
VIIL Haberlesme 1.61
IX. Kiiltiir ve Eglence 1.73
X. Egitim 1.64
XI. Lokanta ve Oteller 1.26
XII. Cesitli Mal ve Hizmetler 1.38

Sonug olarak belirtmek gerekirse, gelirdeki ylizde degismeye en duyarh
harcama gruplari; “kiiltlir ve eglence” harcamalar ile “egitim” harcamalaridir.
Bunun yaninda gelirdeki degismeye en az duyarli harcama grubu ise “konut, su,

elektrik, gaz ve diger yakitlar” harcama grubudur.
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2.2.2.5. Farklh Gelir Gruplarmma Gore Tiiketici Harcamalari

Alman istatistik¢i ve iktisatgr Ernst Engel 1857 yilinda gelir ile tiiketim
harcamalar1 {izerine yapmig oldugu ¢aligmasindan bazi sonuglar elde etmigtir.
Buna gore; gida hanchalki biitgesi iginde en Snemli degigken olarak kabul
edilmistir. Ayrica Engel, gelir artarken toplam harcamalardan gidaya ayrilan
oranin azaldigim, lilkks harcamalara ayrilan paymn arttigini, giyim ve konut
harcamalarina ayrilan paylarin ise hemen hemen sabit kaldigimi bulgular:
sonucunda sOylemistir. Caligmanin bu agamasinda Engel kanunu olarak bilinen
bu bulgularin Kocaeli ili i¢in gegerliligi smanmigtir. Buna gore caligmada
uygulanan anket sonucuna goére hanehalklar1 alt, orta ve Uist gelir grubu olmak
tizere li¢ kisma ayrilmigtir. Burada sirasiyla her gelir grubunun biitgesinden ¢esitli

mal gruplarina y6nelik harcamalarinin seyri analiz edilecektir.
2.2.2.5.1. Alt Gelir Grubu (0 — 700 YTL)

“Kocaeli Hanehalk: Tiiketim Harcamalari Anketi” sonucuna gore geliri 0
ile 700 YTL arasinda olan tiiketiciler alt gelir grubu olarak belirlenmigtir. Alt
gelir grubunda yer alan 62 tiiketiciden 49’u erkek 13°1i ise bayandir. Bu
tiiketicilerin 27°si 18-35 yas arasinda, 28’1 36-65, 7’si ise 65 ve lizeri yasg
grubundadirlar. Yine bu gelir grubuna ait tliketicilerin 41°1 ilk6gretim, 12’si lise,

8’1 yliksekokul/tiniversite ve 1°1 ise lisanstistli egitimi almislardar.

Medeni durumlarina gdre degerlendirecek olursak alt gelir grubuna ait
tiiketicilerin 51°1 evli, 11°i ise bekardirlar. Alt gelir grubundaki tliketicilerin 25°i
ticret geliri elde ederlerken, 14’11 ticret dis1, geriye kalan 23’11 ise emekli geliri
elde etmektedirler. Ayrica licret geliri elde eden 25 tliketicinin 14’1t memur, 11°1
ise ig¢i olarak galigmakta, ficret digt gelir elde eden 14 bireyin 5’i esnaf, 4’
zanaatkar, 4’ serbest meslek, 1°i ise tliccar-sanayici meslek grubuna dahildirler.
Alt gelir grubundaki tiiketicilerin 45°i kendisine ve yakinlarina ait evde ikamet

ederlerken geriye kalan 17’si kirada oturmaktadirlar.

Bu gruptaki tliketicileri hanehalk: biiytkliigtine gére sdyleyecek olursak,
toplam 62 tliketicinin 7’si tek bagina yasarken, 15’1 ayn1 hanede 2 kisi, 17’si 3
kisi, 12’si 4 kisi, 9’u 5 kigi ve geriye kalan 2’si ise 6 ve iizeri hanehalki bireyi ile
oturmaktadir. Alt gelir grubuna ait tiiketicilerin 17’si evlerini kaloriferli

(merkezi) sistemle 1sitirlarken, 13’4 dogal gaz sobali (kat kaloriferli) sistemle
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geriye kalan 32’°si ise evlerini sobali sistemle 1sitmaktadirlar. Ayrica bu gelir
grubuna dahil tliketicilerin 8’inin kendisine ait otomobilleri bulunurken geriye
kalan 54’inlin otomobili bulunmamaktadir. Alt gelir grubundaki tiiketicilerin
6’sinin herhangi bir sosyal giivencesi bulunmazken geriye kalan 56’s1 herhangi

bir sosyal giivenlik kurumuna bagli durumdadirlar.

Demografik 6zellikleri bu sekilde belirtilen, geliri 0 — 700 YTL arasinda
olan alt gelir grubunun tiiketim harcamalar ise tablo 5’te mutlak deger ve oran
olarak gosterilmigtir. Tablodan da gortildiigti gibi alt gelir grubu gelirinin %
38.84°tinti “gida ve alkolsiiz igecekler’tiiketimine ayirmaktadirlar. Yada mutlak
deger olarak Kocaeli ana evreninde yer alan tiiketiciler 19.793,40 YTL tiiketim
harcamasinda bulunmuglardir. Bagka bir degisle tablodan da goriilecegi gibi bu
gruptaki tiiketicilerin harcama davramglarinin i¢inde en biiylik payr gida ve
alkolstiz igecekler almaktadir. Bu durum Kocaeli ili i¢in Engel Kanununu teyit

eder niteliktedir.

Alt gelir grubunun tliketim harcamalar i¢inde gidadan sonra en fazla pay1
ise “konut, su, elektrik ve diger yakitlar” harcamalari almaktadir. Bu harcama
grubunun mutlak olarak pay: 6.991,90 YTL olup toplam tiiketimin % 13.72’sini
olusturmaktadir. Tiim gelir gruplarinda oldugu gibi alt gelir grubunda da konut
harcamalarinin tiiketici biitgesi iginde énemli bir yer edinmesi kanimizca Kocaeli
ili konut arzinin yetersizliginden kaynaklanmaktadir. 1999 yilinda biiyiik yara
acan Kocaeli depreminin, konut arzindaki yetersizliin ana nedenlerinden biri
olmas:t yadsimamayacak kadar etkili olmustur. Konut harcamalarinin alt ve iist
gelir grubundaki tliketicilerin biitgelerinde yaklasik olarak sabit bir oranda olmasi

ise yine Engel kanununu destekler mahiyettedir.

Konut harcamalar1 gibi Engel’in genel bulgularint destekler nitelikte olan
bir diger harcama grubu ise “giyim ve ayakkabi harcamalar’” olarak
bulunmustur. Tablodan da goriildigti gibi her ¢ gelir grubunda yer alan
tiiketicilerin biitgelerinde giyim ve ayakkabi harcamalar oran olarak birbirine
yakin olarak hesaplanmigtir. Buna gére alt gelir grubuna dahil tiiketiciler,
gelirlerinin % 7.63’tinll ve giyim harcamalarina ayirmakta, ve mutlak olarak ise
3.888,35 YTL tutarinda giyim harcamasmda bulunmaktadirlar. Ayrica giyim
harcamalarinin, toplam tiiketim harcamalari iginde gida ve konuttan sonra {iglincii

en biiylik paya sahip oldugu bulunmustur.
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Bir diger harcama grubu olan “ulastirma harcamalari” ise bu grubun
toplam tiiketimi iginde % 6.54 ile dordiincii sirada yer alirken mutlak olarak
3.332,87 YTL tutarindadir. S6zkonusu gelir grubundaki tiiketicilerin saglik
harcamas:1 2.904,80 YTL olup, toplam tiiketim iginde % 5.70 paya sahip
olmugtur. Saglik harcamalari hanehalk: biitcelerinden almig oldugu bu
buiytikliikle toplam tiiketim harcamalar1 i¢inde altinci swrada yer almugtir.
Hanehalk: tliketim harcamalari iginde bir diger harcama grubu ise haberlesme
harcamalaridir. Aragtirmamizin sonucuna gore haberlesme harcamalart toplam
tilketimin % 5.48’ini olustururken mutlak deger olarak 2.792,68 YTL bir
biiytikliige sahip oldugu hesaplanmigtir. Teknolojinin gelismesi ile birlikte artan
bilgi ve iletisim araglan tiiketiciler tizerinde haberlesme harcamalarinin artmasina
neden olmustur. Bu durum Kocaeli hanehalk: bireyleri iginde gegerliligini
korumakta, harcama gruplarmin tiiketici biitgesi igindeki agirlikli Sneminin
arastirildigi bu calismada da haberlesme harcamalarinin; kiiltlir, eglence, ev
egyalari, alkol ve sigara gibi harcamalarin Uizerinde bir agirhiga sahip oldugu

hesaplanmistir.

Stzkonusu gelir grubunun toplam tiiketim harcamalart i¢inde bir diger
harcama grubu ise egitim harcamalaridir. Buna gére bu gruba dahil tiiketicilerin
biitgeleri iginde 3.174,89 YTL mutlak degere sahip olan egitim harcamalar1 oran
olarak ise toplam tiiketimin % 6.23’tnii olusturmaktadir. Tiketim harcama
gruplart iginde diger bir harcama grubu ise “lokanta ve oteller” harcama
grubudur. Buna gére hanehalk: bireyleri gelirlerinin % 3.97’sini lokanta ve otel
harcamalarina ayirirlarken, bu mal grubu igin toplam olarak 2.023,17 YTL
harcamada bulunmaktadirlar. Yine bagka bir harcama grubu olan “alkollii
icecekler, sigara ve tiittin mamulleri” harcamalan ise tiim harcamalar i¢inde %
3.38 ile dokuzuncu sirada yer alirken, bu mal grubu mutlak olarak 1.772,49 YTL
tutarinda bir degere sahip oldugu hesaplanmistir.

“Kiltiir ve eglence” harcamalar ise bu gelir grubunun toplam harcamalar
iginde onuncu sirada yer almaktadir. Buna gére toplam tiiketimin % 3.36’sim
olusturan kiiltilir ve eglence harcamalar1 1.712,31 YTL mutlak degere sahip olup,
orta ve iist gelir grubuna gbre hem oran hem de mutlak olarak daha az bir paya

v ete .

bundan 6nceki diger ¢aligmalarla da benzerlik g&stermektedir.
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icinde

bir diger harcama grubu

ise”mobilya, ev aletleri ve ev bakim hizmetleri” harcama grubudur. Toplam

harcamalar i¢inde % 2.63 orana sahip olan bu harcama grubunun mutlak olarak

ise 1.340,29 YTL’lik tiiketim degerine sahip oldugu hesaplanmigtir. Tim

harcama gruplari iginde en son sirada yer alan harcama grubu ise “gesitli mal ve

hizmetler” harcama grubudur. Bu harcama grubu 1.284,23 YTL mutlak degere

sahip olup, toplam titketimin % 2.52’sini olugturmaktadir.

Tablo 5. Alt Gelir Grubunda Harcama Gruplarmmm Paylari

ALT GELIiR GRUBU
HARCAMA GRUPLARI -
MUTLAK DEGER ORANSAL

I. Gida ve Alkolsiiz Igecekler 19.793,40 YTL % 38,84
ITI]:‘,I tﬁfﬁ;ﬁ‘fﬁgi‘l“ Sigara ve 1.722,49 YIL % 3,38
I11. Giyim ve Ayakkabi 3.888,35 YTL % 7,63
%)‘:gg?il ga‘“; Rl 6.991,90 YTL % 13,72
V- Mobilve, Et‘l’eﬁleﬂeﬁ ey 1.340,20 YTL % 2,63
VI, Saglik 2.904,80 YTL % 5,70
VIL. Ulagtirma 3.332,87 YTL % 6,54
VI, Haberlesme 2.792,68 YTL % 5,48

IX. Kiiltiir ve Eglence 1.712,31 YTL % 3,36
X, Egitim 3.174,89 YTL % 6,23

X1, Lokanta ve Oteller 2.023,17 YTL % 3,97
XTI Cesitli Mal ve Hizmetler 1.284,23 YTL % 2,52

Hanehalki

tiiketim harcamalan

icinde

bir diger harcama grubu

ise”mobilya, ev aletleri ve ev bakim hizmetleri” harcama grubudur. Toplam

harcamalar iginde % 2.63 orana sahip olan bu harcama grubunun mutlak olarak
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ise 1.340,29 YTL’lik tiikketim degerine sahip oldugu hesaplanmigtir. Tiim
harcama gruplar i¢inde en son sirada yer alan harcama grubu ise “cesitli mal ve
hizmetler” harcama grubudur. Bu harcama grubu 1.284,23 YTL mutlak degere
sahip olup, toplam tiiketimin % 2.52’sini olugturmaktadir.

Alt gelir grubunun toplam harcamalar: i¢inde zorunlu harcamalarin pay1
% 58.57 olarak hesaplanmistir. Bu durum alt gelir grubunun refah seviyesinin

orta ve tist gelir grubuna gére daha diistik oldugunu géstermektedir.
2.2.2.5.2, Orta Gelir Grubu (701 YTL - 1550 YTL)

Arastirmamizda geliri 701 YTL Ile 1550 YTL arasinda olan tiiketiciler ise
orta gelir grubu olarak belirlenmigtir. Orta gelir grubunda yer alan 191
tilketiciden 50°si bayan 141°i ise erkektir. Bu tlketicilerin 92°si 18-35 yas
arasinda, 93’4 36-65, 6’s1 ise 65 ve tlizeri yag grubundadirlar. Yine bu gelir
grubuna ait tiiketicilerin 40°1 ilkdgretim, 62°si lise, 72’si yiliksekokul/tiniversite,

ve 17’si ise lisansiistii egitimi almislardir.

Medeni durumlarina gore degerlendirecek olursak orta gelir grubuna ait
tiiketicilerin 153’1 evli, 38’si ise bekardirlar. Orta gelir grubundaki tiiketicilerin
110’u ticret geliri elde ederken, 61°1 ticret dig1, geriye kalan 20°si ise emekli geliri
elde etmektedirler. Ayrica iicret geliri elde eden 110 tiiketicinin 63’i memur
47’si ise is¢i olarak ¢aligmakta, iicret dis1 gelir elde eden 61 bireyin 27°si esnaf,
14’1 zanaatkar, 11’1 serbest meslek, 9’u ise tliccar-sanayici meslek grubuna
dahildirler. Orta gelir grubundaki tiiketicilerin 122°si kendisine ve yakinlarina ait
evde ikamet ederlerken geriye kalan 69’u kirada, 5’1 ise lojmanda

oturmaktadirlar.

Bu gruptaki tiiketicileri hanehalki btiytikliigiine gore belirtecek olursak,
toplam 191 tiiketicinin 7’si tek basina yagarken, 27°si ayn1 hanede 2 kisi, 65’1 3
kisi, 58’1 4 kisi, 26’s1 5 kisi ve geriye kalan 8’1 ise 6 ve {izeri hanehalki bireyi ile
oturmaktadir. Orta gelir grubuna ait tiiketicilerin 83°t evlerini kaloriferli
(merkezi) sistemle 1sitirlarken, 51’1 dogal gaz sobali (kat kaloriferli) sistemle
geriye kalan 57’si ise evlerini sobali sistemle isitmaktadirlar. Ayrica bu gelir
grubuna dahil tiiketicilerin 74’{inlin kendisine ait otomobilleri bulunurken geriye

kalan 117’sinin otomobili bulunmamaktadir. Orta gelir grubundaki tiiketicilerin
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17’sinin herhangi bir sosyal giivencesi bulunmazken geriye kalan 174’ hali

hazirda herhangi bir sosyal giivenlik kurumuna bagli durumdadirlar.

Demografik 6zellikleri bu gekilde belirtilen, geliri 701 — 1550 YTL
arasinda olan orta gelir grubunun tiiketim harcamalar ise tablo 6’da mutlak deger
ve oran olarak gosterilmigtir. Tablodan da goriildiigii gibi orta gelir grubu,
gelirinin % 35.76’simn1 “gida ve alkolsiiz igecekler tliketimine ayirmaktadirlar.
Yada mutlak deger olarak Kocaeli ana evreninde yer alan tiiketiciler 92.446,78
YTL tikketim harcamasinda bulunmuslardir. Bagka bir degisle tablodan da
goriilecegi gibi bu gruptaki tiiketicilerin harcama davramiglarimin i¢inde en biylik
payr gida ve alkolsiiz icecekler almaktadir. Ayrica orta gelir grubu alt gelir
grubuna gére mutlak olarak daha ¢ok gida harcamasinda bulunurken oran olarak
alt gelir grubuna goére daha az gida harcamasinda bulunmaktadirlar. Bu durum
Engel’in bulgularint destekler nitelikte olup, Kocaeli ili i¢in Engel Kanununu

teyit etmektedir.

Soz konusu gelir grubunun tiiketim harcamalar: iginde gidadan sonra en
fazla pay1 “konut, su, elektrik, gaz ve diger yakitlar” harcamalart almaktadir. Bu
harcama grubuna, orta gelir grubu biitgesinin % 16.17’sini ayirmakta iken konut
ve yakit harcamalarinin mutlak olarak degeri 41.802,70 YTL tutarmndadir. Konut
harcamalar1 igin ayrilan pay, alt ve orta gelir gruplarinda hemen hemen birbirine

yakin olarak bulunmugtur. Bu durum Engel kanununu destekler niteliktedir.

Bir diger harcama grubu olan “giyim ve ayakkabi1” harcamalari ise bu
gelir grubunun toplam harcamalari i¢inde liglincii en biiyiik harcama grubudur.
Buna gore 23.938,96 YTL mutlak degere sahip olan giyim harcamalarinin,
toplam harcamalar iginde oransal degeri ise % 9.26°dwr. Alt ve orta gelir
gruplarinin toplam harcamalar iginde giyim ve ayakkabr harcamalarinin oransal

.....

kanununu destekleyecek 6zelliktedir.

“Kiiltiir ve eglence” harcamalari ise bu gelir grubunun toplam harcamalart
i¢cinde sekizinci sirada yer almaktadir. Buna gére toplam tiiketimin % 4.33’s1m
olusturan kiltlir ve eglence harcamalar1 11.193,92 YTL mutlak degere sahip

durumdadir. Orta gelir grubu, alt gelir grubuna gore daha fazla kiiltiir ve eglence
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harcamasinda bulunmaktadir. Bu durum Kocaeli ili i¢in Engel kanunu destekler

niteliktedir.

Hanehalka tiiketim harcamalart i¢inde bir diger harcama grubu ise “alkollti
icecekler, sigara ve tlitlin mamulleri” harcamalaridir. Bu harcama grubunun orta
gelir grubunun toplam harcamalari i¢indeki oransal payr % 2.28 olup mutlak
olarak degeri ise 5.894,96 YTL dir. Alkol ve sigara harcamalari, rakamsal olarak
ifade edilen bu biiyiikliigi sonucunda 12 harcama grubu i¢inde 11. sirada yer

almigtir,

Arastirmamizin sonucuna gore, bir diger harcama grubu olan “ulagtirma
harcamalar1” ise bu grubun toplam tiikketimi icinde % 6.52 ile d6rdiincii sirada yer
alirken mutlak olarak 16.855,51 YTL tutarindadir. S6z konusu gelir grubundaki
tiketicilerin saglik harcamas: 13.779,12 YTL ve toplam tliketim iginde % 5.33

pay ile biitiin harcama gruplari i¢inde altinci sirada yer almigtir.

Bir diger harcama grubu olan “haberlesme” harcamalar1 ise toplam
tiiketimin % 6.27’sini olustururken mutlak olarak 16.209,21 YTL degerindedir.
Orta gelir grubuna ait tliketicilerin biitcesinden almig oldugu bu degerle

haberlesme harcamalari, toplam tiiketim icinde beginci sirada yer almaktadir.

S6zkonusu gelir grubunun toplam tiiketim harcamalari i¢inde bir diger
harcama grubu ise egitim harcamalaridir. Buna gére bu gruba dahil tiiketicilerin
bitgeleri i¢inde 12.305,56 YTL mutlak degere sahip olan egitim harcamalari oran
olarak ise toplam tliketimin % 4.76’sm1 olusturmaktadir. Tiiketim harcama
gruplan i¢inde diger bir harcama grubu ise “lokanta ve oteller” harcama
grubudur. Buna gore hanehalk: bireyleri gelirlerinin % 3.43’sini lokanta ve otel
harcamalarina ayirirlarken, bu mal grubu igin toplam olarak 8.867,24 YTL

harcamada bulunmaktadirlar.

Hanehalki tliketim harcamalar1 iginde bir diger harcama grubu
ise”mobilya, ev aletleri ve ev bakim hizmetleri” harcama grubudur. Toplam
harcamalar i¢inde % 3.96 orana sahip olan bu harcama grubunun mutlak olarak
ise 10.237,39 YTL’lik tliketim degerine sahip oldugu hesaplanmigtir. Tiim
harcama gruplar1 iginde en son sirada yer alan harcama grubu ise “¢esitli mal ve
hizmetler” harcama grubudur. Bu harcama grubu 4.989,43 YTL mutlak degere
sahip olup, toplam titkketimin % 1.93’{inti olusturmaktadir.
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Orta gelir grubunun toplam harcamalari i¢inde zorunlu harcamalarin pay:

% 57.26 olarak hesaplanmigtir. Bu durum orta gelir grubunun refah seviyesinin,

alt gelir grubuna gére daha yiiksek fakat Ust gelir grubuna gore daha diigiik

oldugunu géstermektedir.

Tablo 6. Orta Gelir Grubunda Harcama Gruplarmin Paylari

ORTA GELIR GRUBU
HARCAMA GRUPLARI .
MUTLAK DEGER ORANSAL
1. Gida ve Alkolstiz igecekler 92.446,78 YTL % 35,76
'Irl{i tﬁfﬁ;‘l‘;gﬁ:}ler Sigara ve 5.894.26 YTL % 2,28
I11. Giyim ve Ayakkab: 23.938,96 YTL % 9,26
]I)‘i' ggﬁ:ﬁlﬁ; Elektrik ve 41.802,70 YTL % 16,17
‘B;kl\fr‘r’lb}ig’;fgeﬁleﬂeﬁ ve Ev 10.237,39 YTL % 3,96
VI Saglik 13.779,12 YTL % 5,33
VIL Ulagtirma 16.855.51 YTL % 6,52
VIIL Haberlesme 16.209,21 YTL % 6,27
IX. Kiiltiir ve Eglence 11.193,92 YTL % 4,33
X. Egitim 12.305,56 YTL % 4,76
XT. Lokanta ve Oteller 8.867,24 YTL % 3,43
XII. Cesitli Mal ve Hizmetler 498943 YTL % 1,93
2.2.2.5.3. Ust Gelir Grubu (1551 YTL ve Uzeri)

Alt ve orta gelir gruplarindan sonra, geliri 1750 YTL ve {izeri olan

tilketiciler arastrmamizda tst gelir grubu olarak belirlenmigtir. Ust gelir

grubunda yer alan 147 tiikketiciden 36°s1 bayan 111’1 ise erkektir. Bu tiiketicilerin

36°s1 18-35 yag arasinda, 110°u 36-65, 1°i ise 65 ve lizeri yas grubundadir. Yine
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bu gelir grubuna ait tlketicilerin 12°si ilk6gretim, 59’u lise, 69°u

yiiksekokul/iiniversite, ve 7’si ise lisansiistii egitimi almiglardir.

Medeni durumlarina gére degerlendirecek olursak {ist gelir grubuna ait
tiketicilerin 130°u evli, 17°si ise bekardir. Ust gelir grubundaki tiiketicilerin 63’1
iicret geliri elde ederken, 67’si ficret digi, geriye kalan 17°si ise emekli geliri elde
etmektedirler. Ayrica ticret geliri elde eden 63 tiiketicinin 33°1i memur 30°u ise
isci olarak calismakta, ticret disi gelir elde eden 67 bireyin 25°i esnaf, 18’1
zanaatkar, 13°{i serbest meslek, 11’1 ise tliccar-sanayici meslek grubuna
dahildirler. Orta gelir grubundaki tiiketicilerin 115’si kendisine ve yakinlarina ait
evde ikamet ederlerken geriye kalan 29’u kirada, 3’4 ise lojmanda

oturmaktadirlar.,

Bu gruptaki tiiketicileri hanehalki biiyiikliigtine goére belirtecek olursak,
toplam 147 tiiketicinin 1’1 tek bagma yasarken, 17’si aym hanede 2 kisi, 40’1 3
kisi, 67°si 4 kisi, 14°{i 5 kisi ve geriye kalan 8’1 ise 6 ve {izeri hanehalki bireyi ile
oturmaktadir. Ust gelir grubuna ait tiiketicilerin 80’1 evlerini kaloriferli (merkezi)
sistemle 1sitirlarken, 44°{1 dogal gaz sobali (kat kaloriferli) sistemle geriye kalan
23’1l ise evlerini sobali sistemle 1sitmaktadirlar. Ayrica bu gelir grubuna dahil
tiiketicilerin 87’sinin kendisine ait otomobilleri bulunurken geriye kalan 60’1nin
otomobili bulunmamaktadir. Ust gelir grubundaki tiiketicilerin 12’sinin herhangi
bir sosyal glivencesi bulunmazken geriye kalan 135’1 hali hazirda herhangi bir

sosyal giivenlik kurumuna bagli durumdadirlar.

Demografik 6zellikleri bu sekilde belirtilen, geliri 1551 YTL ve tizerinde
olan {ist gelir grubunun tiiketim harcamalari ise tablo 7°de mutlak deger ve oran
olarak gosterilmigtir. Tablodan da gortildiigti gibi tist gelir grubu, gelirinin %
30.61°ini “gida ve alkolstiz igecekler” tliketimine ayirmaktadirlar. Yada mutlak
deger olarak Kocaeli ana evreninde yer alan tiiketiciler 103.569,70 YTL tiiketim
harcamasmda bulunmuslardir. Bagka bir degisle tablodan da goriilecegi gibi bu
gruptaki tiiketicilerin harcama davraniglarimin i¢inde en biiylik payr gida ve
alkolstiz igecekler almaktadir. Ayrica {ist gelir grubu alt ve orta gelir gruplarina
gbre mutlak olarak daha ¢ok gida harcamasinda bulunurken oran olarak alt ve
orta gelir gruplarina gére daha az gida harcamasinda bulunmaktadirlar. Bu durum
Engel’in bulgularin1 destekler nitelikte olup, Kocaeli ili i¢in Engel Kanununu

teyit etmektedir.
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S6z konusu gelir grubunun tiiketim harcamalan i¢inde gidadan sonra en
fazla pay1 “konut, su,.elektrik, gaz ve diger yakitlar” harcamalar1 almaktadir. Bu
harcama grubuna, {ist gelir grubu biit¢esinin % 14.17’sini ayirmakta iken konut
ve yakit harcamalarinin mutlak olarak degeri 49.297,96 YTL tutarindadir. Konut
harcamalar1 i¢in ayrilan pay, list gelir grubunda, oran olarak orta gelir grubundan
diistik fakat mutlak deger olarak yliksek bulunmugtur. Her ii¢ gelir grubunun
konut ve yakit harcamalar1 arasinda fark olmakla beraber bu farklilik Engel

kanununu destekler nitelikte birbiri ile son derece yakin bulunmustur.

Bir diger harcama grubu olan “giyim ve ayakkabi” harcamalar1 ise bu
gelir grubunun toplam harcamalar: i¢inde {igiincii en bilyiik harcama grubudur.
Buna gore 34.545,79 YTL mutlak degere sahip olan giyim harcamalarinin,
toplam harcamalar i¢inde oransal degeri ise % 10.21°dir. Alt, orta ve st gelir
gruplarinin toplam harcamalar: iginde giyim ve ayakkabi harcamalarinin oransal

¢ sqe 0

kanununu destekleyecek 6zelliktedir.

“Kiltiir ve eglence” harcamalar: ise bu gelir grubunun toplam harcamalari
icinde altinci sirada yer almaktadir. Buna gére toplam tiiketimin % 6.86’s1u
olugturan kiiltiir ve eglence harcamalart 23.210,98 YTL mutlak degere sahip
durumdadir. Ust gelir grubu, alt ve orta gelir gruplarina gore daha fazla kiiltiir ve
eglence harcamasinda bulunmaktadir. Bu durum Kocaeli ili i¢in Engel kanunu

destekler niteliktedir.

Hanehalki tiiketim harcamalari iginde bir diger harcama grubu ise “alkollii
icecekler, sigara ve tlitlin mamulleri” harcamalaridir. Bu harcama grubunun tist
gelir grubunun toplam harcamalart i¢indeki oransal payr % 2.73 olup mutlak
olarak degeri ise 9.237,02 YTL dir. Alkol ve sigara harcamalari, rakamsal olarak
ifade edilen bu biiyiikliigli sonucunda 12 harcama grubu i¢inde 11. sirada yer
almugtir.

Aragtirmamizin sonucuna gore, bir diger harcama grubu olan “ulagtirma
harcamalar1” ise bu grubun toplam tiiketimi i¢inde % 7.72 ile d6rdiincii sirada yer
alirken mutlak olarak 26.120,81 YTL tutarindadir. S6z konusu gelir grubundaki
titketicilerin saglik harcamasi 18.169,54 YTL ve toplam tiiketim i¢inde % 5.37

pay ile biitiin harcama gruplari iginde sekizinci sirada yer almigtir.
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Bir diger harcama grubu olan “haberlesme” harcamalari ise toplam
titketimin % 7.29’unu olugtururken mutlak olarak 24.665,89 YTL degerindedir.
Ust gelir grubuna ait tliketicilerin biitgesinden almis oldugu bu degerle

haberlesme harcamalan, toplam tiiketim i¢inde besinci sirada yer almaktadar.

Tablo 7. Ust Gelir Grubunda Harcama Gruplarmin Paylari

UST GELIR GRUBU
HARCAMA GRUPLARI =
MUTLAK DEGER ORANSAL
I. Gida ve Alkolsiiz Igecekler 103.569,70 YTL % 30,61
o tﬁf&gjﬁﬁgf“ Sigara ve 9.237,02 YTL % 2,73
I11. Giyim ve Ayakkabi 34.545,79 YTL % 10,21
gg;??:ﬁl o, Blektrilcve 49.297,96 YTL % 14,57
o S 11.064,13 YTL %327
VL. Saglik 18.169,54 YTL % 5,37
VII. Ulastirma 26.120,81 YTL % 7,72
\VIIL. Haberlesme 24.665,89 YTL % 7,29
IX. Kiiltiir ve Eglence 23.210,98 YTL % 6,86
X. Egitim 19.556,78 YTL % 5,78
XT. Lokanta ve Oteller 11.673,17 YTL % 3,45
XTI, Cesitli Mal ve Hizmetler 7.240,74 YTL % 2,14

S6z konusu gelir grubunun toplam titketim harcamalar: i¢inde bir diger
harcama grubu ise egitim harcamalaridir. Buna gére bu gruba dahil tiiketicilerin
biitgeleri icinde 19.556,78 YTL mutlak degere sahip olan egitim harcamalar: oran
olarak ise toplam tiikketimin % 5.78’ini olusturmaktadir. Tiiketim harcama
gruplar i¢inde diger bir harcama grubu ise “lokanta ve oteller” harcama
grubudur. Buna gore hanehalk: bireyleri, gelirlerinin % 3.45’ini lokanta ve otel
harcamalarina ayirirlarken, bu mal grubu icin toplam olarak 11.673,17 YTL

harcamada bulunmaktadirlar.
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Hanehalk: tiiketim harcamalar1 ig¢inde bir diger harcama grubu ise
”mobilya, ev aletleri ve ev bakim hizmetleri” harcama grubudur. Toplam
harcamalar i¢inde % 3.27 orana sahip olan bu harcama grubunun mutlak olarak
ise 11.064,13 YTL’lik tiiketim degerine sahip oldugu hesaplanmigtir. Tiim
harcama gruplar1 i¢inde en son sirada yer alan harcama grubu ise “gesitli mal ve
hizmetler” harcama grubudur. Bu harcama grubu 7.240,74 YTL mutlak degere
sahip olup, toplam tiiketimin % 2.14’{inti olugturmaktadir.

Ust gelir grubunun toplam harcamalart i¢inde zorunlu harcamalarin pay1
% 45.18 olarak hesaplanmigtir. Bu durum {ist gelir grubunun refah seviyesinin,

alt ve orta gelir grubuna gore daha yliksek oldugunu géstermektedir.
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SONUC

Refah kavrami kelime anlami olarak mutluluk ve iyilik anlaminda
kullamlmaktadir. Bununla birlikte birey yada toplum diizeyinde de refah
kavrami tammlamak ve diislinmek miimkiin olmaktadir. Her iki anlamda da
refabn  tamimlamak igin ¢ok sayida objektif ve stibjektif faktor etkili
olmaktadir.Bu yiizden ekonomi bilimi, gerek bireye gerekse de topluma, sahip
olduklar1 kit kaynaklari en yiiksek refahi saglayacak sekilde kullanmalarinin
yollarini agiklamaya ¢aligmaktadir.

Birey veya aile diizeyinde refah, belli bir stire iginde tiiketilen mal ve
hizmet miktar1 ile bu tliketimden saglanan toplam fayda ile &lgtilmektedir.
Kullanilan veya tiiketilen mal ve hizmet miktar1 arttikga, bireyin ve ailenin
refahinin yitkseldigi bunun tersine azaldik¢a refahin diistiigti kabul edilmektedir.
Toplum diizeyinde refah kisi ve ailelere bagli olarak slgtilmektedir. Bu gergevede
devletlerin ve toplumlarin dncelikli amaci fertlerin refah seviyelerini ylikseltmek
ve refah iginde yasamalarim saglamaktir. Bu amagla ekonomi bilimi, toplum
genelinde ve birey diizeyinde refah dagilimindaki dengesizligi diizeltmekten ¢ok
tek bir bireyin bile refahimi azaltmadan diger bireylerin refahini artirmamn

yollarin1 aramaktadir.

Toplumlarda yasayan bireylerin kisi bagma diisen gelirlerinin artmas:
refah seviyesinin yiikseldiginin bir gostergesi kabul edilirken ayrica tiiketici
gelirinin ¢esitli mal ve hizmet gruplari arasinda dagilimi da refahin bir bagka

Snemli kistas1 olarak kabul edilmektedir.

Toplumlar ve bireyler i¢in bu kadar nemli olan tiiketici geliri ile tliketim
mallar1 arasindaki iligkinin ekonomi bilimi igin bir aragtirma konusu olmasinin
¢ok eski bir gegmisi bulunmaktadir. Fakat gelir ve tiketim mallar1 arasindaki
iligkinin kapsamli ve modern bir sekilde incelenmesi Alman Istatistik¢i ve
Iktisat¢1 Ernst Engel’in 1857 yilinda yapmis oldugu ¢alisma ile olmugtur. Engel,
aragtirmasi1 200 Belgikali is¢iyi inceleyerek yapmigtir. Bu ¢aligmadan sonra
Engel ‘in bulgular1 kendi adina ithafen Engel Kanunu olarak iktisat teorisine

gecmistir.

Engel kanunu, yiksek gelirli tiketiciler ile diigiik gelirli tliketiciler
arasindaki harcama farklarini ve mallarin liks yada zorunlu olarak ayrilmasim

saglamaktadir. Engel kanununa gore tiiketicilerin gelirleri arttik¢a biitgelerinden
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zorunlu mallara ayirdid1 oran azalirken litks mallar igin ayirdigi oran ise gelirle
birlikte artmaktadir. Engel kanunu yardimiyla hesaplanan Engel Egrilerinden ise
gelir esneklikleri hesaplanabilmektedir. Buna gére eger séz konusu malin gelir
esnekligi 1°den kiigiikse o mal zorunlu, tersine 1°den biiylikse sézkonusu mal

likks mal olarak kabul edilmektedir.

Engel kanununa gore ayrica yiiksek gelirli bireyler, diistik gelirli bireylere
gbre zorunlu maddelere yani esnekligi 1°den diigiik olan mallara (6zellikle gida
harcamalar1), mutlak olarak daha fazla fakat ttiketici geliri i¢indeki oran olarak
ise daha az pay ayirmaktadirlar. Bunun yaninda yiiksek gelirli bireyler diistik
gelirli bireylere gore litkks mallara hem oran hemde mutlak olarak daha fazla pay

ayirmaktadirlar.

Genel hatlar1 bu gekilde ifade edilen Engel Kanunu, toplumlarin ve
bireylerin refahinin olgiilmesinde kullamilmasimin  yani1  sira, devletlerin
uyguladig gesitli politikalarin seyri hakkinda da yardimei olmaktadir. S6yle ki;
Engel egrileri ve gelir esnekligi ile ilgili tahminler 6zellikle gelir, harcama, fiyat
ve vergi politikalart olmak {izere birgok politika uygulamasinda kullaniimaktadir.
Bununla birlikte Engel egrileri, farkli demografik ve sosyal yapiya sahip ailelerin

esit hayat standartlarinin saptanmasinda da kullamilabilmektedir.

Bu calismada Engel Kanunu’nun, Kocaeli ilinde yasayan bireyler igin
gecerliligi  arastirlmigtir,. Bunun igin Kocaeli hanehalklarinin  tiiketim
davranislarini belirleyen g¢esitli mal gruplart ile gelir arasindaki iligki incelenmis,
bu inceleme ise Engel Egrilerinin hesaplanmasinda kullanilan uygun fonksiyonel

formlarin tahmin edilmesi ile yapilmigtir.

Tiiketim harcama gruplar1 ve gelir arasindaki iligkinin incelenmesi iktisat
teorisi igin bu kadar Onemli olmasina ragmen lilkemizde &zellikle de bolgesel
diizeyde hi¢ ragbet gérmemistir. Kanimizca bunda en biiylik etki arastirmada
kullanilacak verilerin elde edilmesindeki yetersizlik ve zaman ve verilerin elde
edilmesinin maliyetli olmasidir. Bu ¢aligma Kocaeli ili 6zelinde harcama gruplart
ve gelir arasindaki iligkiyi kapsamli inceleyen ilk caligmadir. Bagka bir deyisle bu
calisma, Engel Kanunun Kocaeli ili igin gecerliligini aragtiran ilk aragtirma

hiiviyetindedir.
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Tiiketim harcamalarimi arastirmak i¢in gerekli verilerin elde edilmesinde
“Hanehalk: Tiketim Harcamalar: Anketi” kullanilmaktadir. Bu calisma igin;
Kocaeli diizeyinde yeterli veri elde edilememesinden dolayr segilen Orneklem
ktimesine, DIE anketleri ve &nceki ¢aligmalar 1s1831nda hazirladigimiz “Kocaeli
Hanehalki Tiiketim Harcamalart Anketi”, ylizylize miilakat teknigi ile bizzat
aragtirmaci tarafindan uygulanan anket aragtirmasi yapilmigtir. Anketten elde

edilen veriler ise aragtirmanin ampirik analiz kisminda kullanilmigtir.

Uygulanan anket tliketim harcama gruplarinin siniflandirilmasi agisindan
12 harcama grubundan olugmustur. Buna goére bu harcama gruplar1 sunlardir;
“Gida ve alkolsiiz icecekler”, “Alkollli igecekler, sigara ve tiitlin mamulleri”,
“Giyim ve ayakkab1”, “Konut, su, elektrik, gaz ve diger yakitlar”, “Mobilya ev
aletleri ve ev bakim hizmetleri”, “Saglik”, “Ulastirma”, “Haberlesme”, Kulttir ve
eglence, “Egitim”, “Lokanta ve oteller”, “Cesitli mal ve hizmetler”. Ayrica
ankette tiim bu harcama gruplari altinda ise yaklagik 75 soru yer almistir. Bu
agidan degerlendirildiginde aragtirmamizin, diger benzer g¢aligmalara nazaran
tiiketim harcama gruplarint en kapsamli gekilde inceleyen calisma oldugu
sOylenebilir. Bununla birlikte ortalama bir anket 20 — 25 dakika civarinda slirm{is

ve ankete en biiyilik katilim istegi memur grubundan olmustur.

Anket sonucuna goére tliketiciler alt, orta ve {ist gelir grubuna gore {i¢
gruba ayrilmigtir. Buna gére alt gelir grubu geliri 0 — 700 YTL arasi olan, orta
gelir grubu geliri 701 YTL — 1500 YTL arasi olan ve iist gelir grubu ise geliri

1501 YTL ve tizeri gelir elde eden tiiketicilerden olugmustur.

Aragtirmamiza konu olan tliketicilerin % 75.25°1 yani 301 tanesi erkek,
geri kalan % 24.75°1 yani 99 tanesi bayanlardan olusmaktadir. Bununla birlikte
alt gelir grubunda yer alan 62 tiiketiciden, 49°u erkek 13’1 ise bayan, orta gelir
grubunda yer alan 191 tiiketiciden 50°si bayan 141°i erkek, iist gelir grubunda yer
alan 147 tiiketiciden 36’s1 bayan 111’1 ise erkektir.

Uygulanan anket sonuglarina gore; hanehalki reislerinin % 39.00°u 18-35,
% 57.50°s1 36-65, %3.50’si ise 65 ve Ustll yag gruplarindadir. Rakam olarak ifade
edecek olursak; 156 kisi 18-35, 230 kisi 230 ve 14 kisi ise 65 ve Ustii yasg
araliklarindadir. Bununla beraber, alt gelir grubuna ait tiiketicilerin 27°si 18-35
yag arasinda, 28’1 36-65, 7°si ise 65 ve lizeri yag grubunda, orta gelir grubundaki



127

tilketicilerin 92°si 18-35 yas arasinda, 93’i 36-65, 6’s1 ise 65 ve lizeri yag
grubunda olup, {ist gelir grubunun ise 36’st 18-35 yag arasinda, 110°u 36-65, 1°i

ise 65 ve lizeri yas grubundadir.

Egitim durumuna gore 6rneklem klimesinin, % 23.25’1 yani 93’1
ilk6gretim (ilkokul-ortaokul), % 33.50°si yani 134’1 lise, % 37.00°si yani 148’1
yiiksekokul/iiniversite, % 6.25°1 yani 25°i ise lisansiistli egitimi almistir. Yine
ayrica hanehalk reislerinin % 83.50°si yani 334 kisi evli iken % 16.50°si yani
66’s1 ise bekardirlar, Bununla birlikte, alt gelir grubuna ait tiiketicilerin; 41’1
ilk6gretim, 12’si lise, 8’1 yliksekokul/tiniversite, ve 1°i ise lisansiistli egitimi
almis olup 51°i evli, 11’1 ise bekar, orta gelir grubuna ait tiiketicilerin;. 40’1
ilk6gretim, 62°si lise, 72’si yliksekokul/{iniversite, ve 17’si ise lisanstistli egitimi
almig olup153°1 evli, 38’si ise bekar, Uist gelir grubuna ait tiiketicilerin ise 12°si
ilk6gretim, 59u lise, 69’u yliksekokul/liniversite, ve 7’si ise lisansiistii egitimi

almus olup130°u evli, 177si ise bekardir.

Hanehalk: reisleri mesleklerine gore, ticretli, icret digi, emekli ve diger
kaynaklardan gelir elde ettiklerine gére dort simifa ayrilmigtir. Alt gelir grubuna
dahil ttiketicilerin 25°1 ticret geliri elde ederlerken, 14°ii iicret digi, geriye kalan
23’1 ise emekli geliri elde etmektedirler. Ayrica iicret geliri elde eden 25
tiiketicinin 14’ memur, 1171 ise is¢i olarak ¢aligmakta, {icret dis1 gelir elde eden
14 bireyin 5°i esnaf, 4’1i zanaatkar, 4’{i serbest meslek, 1°i ise tliccar-sanayici
meslek grubuna dahildirler. Orta gelir grubuna dahil tiikketicilerin 110’u ticret
geliri elde ederken, 61°i ticret digi, geriye kalan 20’si ise emekli geliri elde
etmektedirler. Ayrica ticret geliri elde eden 110 titketicinin 63’11 memur 47°si ise
igci olarak caligmakta, ticret dis1 gelir elde eden 61 bireyin 27’si esnaf, 14’
zanaatkar, 11°i serbest meslek, 9’u ise tiiccar-sanayici meslek grubuna
dahildirler. Bununla birlikte iist gelir grubuna dahil tiiketicilerin 63’ licret geliri
elde ederken, 67’si tlicret digi, geriye kalan 17°si ise emekli geliri elde
etmektedirler. Ayrica lcret geliri elde eden 63 tiiketicinin 33”ii memur 30’u ise
isei olarak caligmakta, Uicret digi gelir elde eden 67 bireyin 25°’i esnaf, 18’i
zanaatkar, 13’0 serbest meslek, 11°i ise tiiccar-sanayici meslek grubuna
dahildirler.

Hanehalki reislerinin % 75.50°si yani 282°si kendine ya da yakinlarina ait

evde otururlarken, rneklem kiimesinin % 27.50’si yani 110 kisi kirada, % 2’si
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yani 8 kisi ise lojmanda ikamet etmektedirler. Bununla birlikte alt gelir grubuna
dahil tiiketicilerin; 45°i kendisine ve yakinlarina ait evde ikamet ederlerken
geriye kalan 17’si kirada oturmaktadirlar. Orta gelir grubundaki tiiketicilerin;
122°si kendisine ve yakinlarina ait evde ikamet ederlerken geriye kalan 69’u
kirada, 5°i ise lojmanda oturmaktadirlar. Ust gelir grubundaki tiiketicilerin ise;
115%si kendisine ve yakinlarina ait evde ikamet ederlerken geriye kalan 29°u

kirada, 3’1 ise lojmanda oturmaktadirlar.

Hanehalk: biiylkliigline gére Orneklem kiimesinin % 3.75°1 1 kisi, %
14.75°1 2 kisi, % 30.50°si 3 kisi, % 34.25°1 4 kisi, % 12.25%1 5 kisi, % 4.50’si ise
6 ve listii kisiden olugan hanede yagamaktadirlar. Buna hanehalki reislerinin 15°i
1, 59’u 2, 122°si 3, 137°s1 4, 49’u 5, ve 18’1 ise 6 ve Ustll kigiden olusan hanede
ikamet etmektedirler. Ayrica 6rneklem kiimesinin hanehalk: biiytikltigii ortalama
3,6 kisidir. Bununla birlikte, alt gelir grubundaki toplam 62 tiiketicinin, 7’si tek
bagina yasarken, 15°1 aym hanede 2 kisgi, 17’si 3 kisi, 12’si 4 kisi, 9”u 5 kisi ve
geriye kalan 2’si ise 6 ve tlizeri hanehalki bireyi ile oturmaktadir. Orta gelir
grubundaki toplam 191 tiiketicinin, 7°si tek bagina yasarken, 27°si ayn1 hanede 2
kisi, 65’1 3 kisi, 58’1 4 kigi, 26’s1 5 kisi ve geriye kalan 8’1 ise 6 ve tlizeri
hanehalki bireyi ile oturmaktadir. Ust gelir grubundaki toplam 147 tiiketicinin,1’i
tek basina yasarken, 17°si aym hanede 2 kisi, 40”1 3 kisi, 67°si 4 kisi, 14°1 5 kisi

ve geriye kalan 8’1 ise 6 ve lizeri hanehalki bireyi ile oturmaktadir.

Hanehalk: reislerinin % 45’i yani 180’1 ikamet ettikleri evlerini,
kaloriferli (merkezi) sistemle isitirlarken, % 27°si yani 108’i kat kaloriferli
(dogalgaz sobali), % 28’1 yani 112°si ise sobali sistemle evlerinin 1sinmasim
saglamaktadirlar. Bununla birlikte alt gelir grubundaki tiiketicilerin; 17’si evlerini
kaloriferli (merkezi) sistemle 1sitirlarken, 13’1 dogal gaz sobal (kat kaloriferli)
sistemle geriye kalan 32’si ise evlerini sobali sistemle 1sitmaktadiriar. Orta gelir
grubundaki tiiketicilerin; 83’1 evlerini kaloriferli (merkezi) sistemle 1sitirlarken,
51’1 dogal gaz sobali (kat kaloriferli) sistemle geriye kalan 57’si ise evlerini
sobal1 sistemle 1sitmaktadirlar. Ust gelir grubundaki tiiketicilerin ise; 80’1 evlerini
kaloriferli (merkezi) sistemle 1sitirlarken, 44°{i dogal gaz sobali (kat kaloriferli)

sistemle geriye kalan 23°{i ise evlerini sobali sistemle 1sitmaktadirlar.

Hanehalk: reislerinin % 42.25°1 yani 169’u kendilerine ait otomobile

sahiplerken, % 57.75’inin yani 231’inin kendilerine ait otomobilleri
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bulunmamaktadir. Bununla birlikte alt gelir grubundaki tiiketicilerin; 8’inin
kendisine ait otomobilleri bulunurken geriye kalan 54’intin otomobili
bulunmamaktadir. Orta gelir grubundaki tliketicilerin; 74’tintin kendisine ait
otomobilleri bulunurken geriye kalan 117°sinin otomobili bulunmamaktadir. Ust
gelir grubundaki tiiketicilerin ise; 87’sinin kendisine ait otomobilleri bulunurken

geriye kalan 60’1mn otomobili bulunmamaktadir.

Hanehalki reislerinden ticret geliri elde edenlerin % 100’1 yani 198’
herhangi bir sosyal glivenlik kurumuna hali hazirda baglidirlar. Buna karsin {icret
dig1 gelir elde edenlerin % 76.76°s1 yani 109’u herhangi bir sosyal giivenlik
kurumuna bagli iken geri kalan % 23.24°niin yani 33’niin herhangi bir sosyal
glivencesi bulunmamaktadir. Ayrica aylik emekli geliri elde eden hanehalk:
reisleri ile diger kaynaklardan gelir elde eden hanehalki reislerinin % 96.67’sinin
yani 58’nin sosyal giivencesi varken % 3.33’nlin yani 2’sinin herhangi bir sosyal
glivencesi bulunmamaktadir. Buna gore hanehalki reisleri herhangi bir sosyal
glivencesi olup olmadigina gore topluca degerlendirilecek olursa, orneklem
kiimesinin % 91.25’1 yani 365’1 sosyal glivenceye sahiplerken geri kalan %
8.75’nin yani 35’nin herhangi bir sosyal glivencesi bulunmamaktadir. Bununla
birlikte alt gelir grubundaki tiiketiciler arasinda; 6’smmin herhangi bir sosyal
glivencesi bulunmazken geriye kalan 56°s1 herhangi bir sosyal giivenlik
kurumuna bagli durumdadirlar. Orta gelir grubundaki tiiketiciler arasinda;
17°sinin herhangi bir sosyal gilivencesi bulunmazken geriye kalan 174°(i hali
hazirda herhangi bir sosyal giivenlik kurumuna bagli durumdadirlar. Ust gelir
grubundaki tliketicilerin ise; 12’°sinin herhangi bir sosyal glivencesi bulunmazken
geriye kalan 135’1 hali hazirda herhangi bir sosyal giivenlik kurumuna baglh

durumdadarlar.

Tiiketicilerin demografik 6zellikleri bu sekilde belirtildikten sonra her bir
harcama grubunu temsil eden en uygun fonksiyonel formlar bulunmus ve
harcama gruplarina ait gelir esneklikleri hesaplanmigtir. Bunun i¢in ekonomik,
istatistik ve ekonometrik testlerden yararlamlmigtir. Buna gore elde edilen

bulgular s6yledir :

o 647.833,97 YTL toplam harcamalar iginde “gida ve alkolsiiz
icecekler” harcama grubu ortalama % 32.14 ve mutlak deger olarak ise
208.213,84 YTL ile diger harcama gruplarina gore en yiiksek paya sahip
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olmustur. Bu harcama grubunu en iyi temsil eden foksiyonel form ¢ift-logaritmik
kalip olup, esneklik degeri 1’den kii¢iik olarak hesaplandigindan dolay: zorunlu

harcamalar arasinda yer almaktadir.

o “Alkollii igecekler, sigara ve tiitin mamulleri”, harcama grubu
ortalama % 2,49 ile diger harcama gruplarina goére sondan ikinci sirada yer
almigtir. Mutlak olarak 16.131,07 YTL’lik bir degere sahip olan bu harcama
grubunu en iyi temsil eden kalip yari-logaritmik kalip olup esneklik degeri 1°den
biiyiik hesaplandigindan dolay1 lilks mallar arasindadir.

e “Giyim ve ayakkab1”, harcama grubu ortalama % 9.81 ile 12 harcama
grubu iginde {iglincti sirada yer almigtir. Mutlak olarak 63.552,51 YTL’lik bir
degere sahip olan bu harcama grubunu en iyi temsil eden fonksiyonel kalip ¢ift-
logaritmik kalip olmustur. Ayrica esneklik degeri 1.43 oldugundan dolay1

zorunlu mallar arasinda bulunmugtur.

e “Konut, su, elektrik ve diger yakitlar”, harcama grubu ortalama %
18.93 ile 12 harcama grubu icinde ikinci sirada yer almistir. Mutlak olarak
122.634,97 YTL’lik bir degere sahip olan bu harcama grubunu en iyi temsil eden
kalip cift-logaritmik kalip olarak bulunmus, esneklik degeri 1°den kiigiik oldugu
i¢in zorunlu mallar arasinda yer almigtir. Konut harcamalarinin tiiketim biitgesi
icindeki bdylesine biiylik pay sahibi olmasi kanimizea, 1999 yilindaki biiyiik yara
acan Golctik merkezli depremden sonra konut arzindaki daralmadan
kaynaklanmig olabilecegidir. Ayrica Tirkiye ekonomisinin 2000°li yillardaki
derin kriz yillarmin ardindan diizliige ¢itkan yapisindan dolay: kredi faiz
oranlarinin digmesi ve bagbakanlik toplu konut hizmetlerinin yayginlagmasi
sonucu konut harcamalarmin ytikselmesi ve ildeki kira bedellerinin yiiksek

olmas1 da konut harcamalarim yiikselten nedenler arasinda sayilabilir,

e “Mobilya, ev aletleri ve ev bakim hizmetleri”, harcama grubu
ortalama % 3.87 ile 12 harcama grubu iginde dokuzuncu sirada yer almistir.
Mutlak olarak 25.071,18 YTL’lik bir degere sahip olan bu harcama grubunu en
iyi temsil eden kalip yari-logaritmik kalip olup esneklik degeri 1’den biiyiik

oldugundan dolayi litks mallar arasinda yer almigtir.

e “Saglik”, harcama grubu ortalama % 5.73 ile 12 harcama grubu iginde
besinci sirada yer almistir. Mutlak olarak 37.120,89 YTL’lik bir degere sahip
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olan bu harcama grubunu dokuz fonksiyonel form iginde en iyi temsil eden yari-
logaritmik kalip olmustur. Ayrica esneklik degeri 1°den kii¢iik oldugundan dolay:

zorunlu mallar arasinda yer almistir.

e “Ulastirma”, harcama grubu ortalama % 6.21 ile 12 harcama grubu
icinde dérdiincii sirada yer almigtir. Mutlak olarak 40.230,48 YTL’lik bir degere
sahip olan bu harcama grubu en iyi yari-logaritmik kalip tarafindan temsil
edilmistir. Esneklik degeri 1°den biiylik oldugu i¢in liks mallar arasinda yer
almugtir.

o “Haberlesme”, harcama grubu ortalama % 5.37 ile 12 harcama grubu
iginde altinct sirada yer almustir. Mutlak olarak 34.788,68 YTL’lik bir degere
sahip olan bu harcama grubunu en iyi temsil eden kalip yari-logaritmik kaliptir.
Ayrica esneklik degeri 1°den biiylik oldugundan dolay: litks mallar arasinda yer

almigtur.

o “Kiiltlir ve eglence”, harcama grubu ortalama % 4.04 ile 12 harcama
grubu i¢inde sekizinci sirada yer almistir. Mutlak olarak 26.172,49 YTL’lik bir
degere sahip olan bu harcama grubu en iyi yari-logaritmik kalip tarafindan temsil
edilmigtir. Esneklik degeri 1°den bilyllk oldugundan dolayr liks mallar

arasindadir.

e “Egitim”, harcama grubu ortalama % 5.34 ile 12 harcama grubu i¢inde
yedinci swrada yer almigtir. Mutlak olarak 34.594,33 YTL’lik bir degere sahip
olan bu harcama grubunu dokuz fonksiyonel form i¢inde en iyi yari-logaritmik
kalip temsil etmistir. Esneklik degeri 1°den biiyiik hesaplandigindan dolay: liiks

mallara arasinda yer almigtir.

e “Lokanta ve oteller”, harcama grubu ortalama % 3.61 ile 12 harcama
grubu i¢inde onuncu sirada yer almigtir. Mutlak olarak 23.386,21 YTL’lik bir
degere sahip olan bu harcama grubu en iyi yari-logaritmik kalip tarafindan temsil
edilmistir. Ayrica esneklik degeri 1’den biiyiik oldugundan dolay: liikks mallar

arasinda yer almigtir.

o “Cesitli mal ve hizmetler”, harcama grubu ortalama % 2.46 ile 12
harcama grubu i¢inde sonuncu sirada yer almistir. Mutlak olarak 15.936,72

YTL’lik bir degere sahip olan bu harcama grubunu en iyi temsil eden kalip ise
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¢ift-logaritmik kalip olmustur. Bu harcama grubu da, hesaplanan esneklik degeri
1’den biiyiik oldugu igin litkks mallara arasinda yer almistir.

Caligmanin son boliimiinde farkli gelir gruplarimin harcama davraniglarn
bulunmugtur. Buna gore her {i¢ gelir grubunun tiiketim harcamalarina y&nelik

elde edilen temel bulgular sdyledir:

> Alt gelir grubu gelirinin % 38.84’tinti “gida ve alkolsiiz
icecekler’tiiketimine ayirmakta olup mutlak olarak 19.793,40 YTL tliketim
harcamasinda bulunmuslardir. Orta gelir grubu ise gelirinin % 35.76’sin1 bu
harcama grubuna ayirmakta olup,. mutlak deger olarak 92.446,78 YTL tiiketim
harcamasinda bulunmuslardir. Ust gelir grubu ise, gelirinin % 30.61’ini gida
tiiketimine ayirirken mutlak deger olarak 103.569,70 YTL tiiketim harcamasinda
bulunmuglardir. Her {i¢ gelir grubu ig¢inde de en bliylik payi, gida ve alkolstiz
icecekler almaktadir. Ayrica {ist gelir grubu, alt ve orta gelir gruplarma goére
mutlak olarak daha ¢ok gida harcamasinda bulunurken oran olarak alt ve orta
gelir gruplarina gére daha az gida harcamasinda bulunmaktadirlar. Bu durum
Engel’in bulgularimi destekler nitelikte olup, Kocaeli ili i¢in Engel Kanununu

teyit etmektedir.

» Gidadan sonra en fazla pay1 “konut, su, elektrik, gaz ve diger yakitlar”
harcamalart almaktadir. Alt gelir grubu i¢in bu harcama grubunun mutlak olarak
degeri 6.991,90 YTL olup, oran olarak % 13.72°dir. Bu harcama grubuna, orta
gelir grubu biitgesinin % 16.17°sini ayirmakta iken mutlak olarak 41.802,70 YTL
tutarinda harcamada bulunmuslardir. Ust gelir grubu ise biitgesinin % 14.17’sini
bu harcama grubuna ayirmakta iken mutlak olarak 49.297,96 YTL tutarinda
harcamada bulunmuglardir. Konut harcamalar1 i¢in ayrilan pay, st gelir
grubunda, oran olarak orta gelir grubundan diisiik fakat mutlak deger olarak
yiiksek bulunmustur. Her ii¢ gelir grubunun konut ve yakit harcamalari arasinda
fark olmakla beraber bu farklilik Engel kanununu destekler nitelikte birbiri ile

son derece yakin olarak bulunmugtur.

» Konut harcamalar1 gibi Engel’in genel bulgularim destekler nitelikte
olan bir diger harcama grubu ise “giyim ve ayakkabi harcamalar1’® olarak
bulunmustur. Buna gore alt gelir grubuna dahil tiiketiciler, gelirlerinin %

7.63Unii ve giyim harcamalarina ayirmakta olup mutlak olarak 3.888,35 YTL
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tutarinda harcamada bulunmuslardir. Orta gelir grubu mutlak olarak 23.938,96
YTL ve oran olarak % 9.26 ve son olarak ise tist gelir grubu mutlak olarak
34.545,79 YTL ve oran olarak % 10.21 giyim harcamasinda bulunmuglardir. Her
i gelir grubunda yer alan titketicilerin biitgelerinde de giyim ve ayakkabi

harcamalar oran olarak birbirine yakin olarak hesaplanmistir.

» Bir diger harcama grubu “Kiltiir ve eglence” harcamalaridir. Alt gelir
grubu toplam tiiketimin % 3.36’sin1 kiiltiir harcamalarina ayirirken mutlak olarak
1.712,31 YTL harcamada bulunmuglardir. Orta gelir grubunun, tiiketiminin %
4.33’sm1 olusturan bu harcama grubunun mutlak olarak degeri ise 11.193,92
YTL’dir. Ust gelir grubunun kiltiir ve eglence harcamalar1 ise mutlak olarak
23.210,98 YTL olup, oran olarak toplam tliketim i¢inde % 6.86 paya sahiptir.
Buna gore kiiltlir ve eglence harcamalarinun; alt gelir grubunda, orta ve iist gelir
grubuna gére hem oran hem de mutlak olarak daha az bir paya sahip oldugu
bulunmustur. Bu durum Kocaeli ili igin Engel kanunu destekler nitelikte olup,

bundan 6nceki diger ¢caligmalarla da benzerlik géstermektedir.

» Bir diger harcama grubu olan “ulagtirma” harcamalarinin alt gelir
grubunun biitgesindeki oransal degeri % 6.54 ve mutlak degeri ise 3.332.87
YTL’ dir. Orta gelir grubunun biitgesinde % 6.52 paya sahip olan ulagtirma
harcamalarinin mutlak degeri 16.855,51 YTL’dir. Son olarak st gelir grubu ise
biitgesinin % 7.72’sini ulagtirma harcamalarina ayirirken mutlak olarak 26.120,81
YTL harcamada bulunmuglardir. Ulastirma harcamalari, alt gelir grubunun
harcamalar1 iginde dordiincii, orta gelir grubunun harcamalan i¢inde ve fist gelir

grubunun harcamalar i¢inde ise sirada yer almigtir.

» Saglik harcamalarimin oransal degeri alt gelir grubunda % 5.70, orta
gelir grubunda % 5.33 ve st gelir grubunda ise % 5.37 .Mutlak olarak ise alt
gelir grubu 2.904,80 YTL, orta gelir grubu 13.779,12 YTL ve iist gelir grubu ise
18.169,54 YTL saglik harcamasinda bulunmugtur. Saglik harcamalari, toplam
harcamalar iginde alt gelir grubunda altinci, orta gelir grubunda altinci ve st

gelir grubunda ise sekizinci sirada yer almugtar.

» Haberlegsme harcamalarinin oransal degeri alt gelir grubunda % 5.48,
orta gelir grubunda % 6.27 ve tist gelir grubunda ise % 7.29 .Mutlak olarak ise;
alt gelir grubu 2.792,68 YTL, orta gelir grubu 16.209,21 YTL ve {ist gelir grubu
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ise 24.665,89 YTL saglik harcamasinda bulunmustur. Haberlesme harcamalari,
toplam harcamalar i¢inde alt gelir grubunda yedinci, orta gelir grubunda besinci

ve {ist gelir grubunda ise besinci sirada yer almistir.

» Egitim harcamalarimin.mutlak olarak degeri alt gelir grubunda
3.174,89 YTL, orta gelir grubunda 12.305,56 YTL ve {ist gelir grubunda ise
19.556,78 YTL olarak bulunmustur. Oransal olarak ise alt gelir grubu % 6.23,
orta gelir grubu % 4.76 ve st gelir grubu ise % 5.78 egitim harcamasinda
bulunmustur. S6z konusu harcama grubu 12 harcama grubu i¢inde; alt gelir
grubunda beginci, orta gelir grubunda yedinci ve list gelir grubunda ise yedinci

sirada yer almustir.

> “Alkolli icecekler, sigara ve tiitiin mamulleri” harcamalarinmin alt, orta
ve list gelir grubunun biitgeleri icindeki payr sirasiyla %3.38, % 2.28, ve %
2.73‘tir. Bu harcama grubunun mutlak olarak degeri ise gelir gruplarinda
sirasiyla 1.772,49 YTL, 5.894,26 YTL ve 9.237,02 YTL’dir. Bu harcama grubu
12 harcama grubu iginde; alt gelir grubunda onbirinci, orta gelir grubunda

onbirinci ve Uist gelir grubunda ise dokuzuncu siradadar.

> “Mobilya ev aletleri ve ev bakim hizmetleri” harcama grubunun alt
gelir grubunun biitgesinin i¢indeki payr % 2.63, orta gelir grubunun biit¢esinin
icindeki payr % 3.96 ve st gelir grubunun biitcesi i¢indeki pay1 ise % 3.27
olarak bulunmugtur. “Lokanta ve oteller” harcama grubunun tliketim biitgesi
icindeki pay: ise; alt gelir grubunda % 3.97, orta gelir grubunda % 3.43 ve iist
gelir grubunda ise % 3.45°dir.

» Son olarak biitiin gelir gruplarimin toplam harcamalar iginde ise en
son strada “Cesitli mal ve hizmetler” harcama grubu yer almaktadir. Buna gére;
alt gelir grubu bu harcama grubu i¢in biitgesinden mutlak olarak 1.284,23 YTL
pay ayirirken, orta gelir grubu 4.989,43 YTL ve iist gelir grubu ise 7.240,74 YTL
pay ayirmaktadir

Aynica, c¢aligmanin temel bulgularindan yararlanarak farkli gelir
gruplarimin refah farklari hesaplanmigtir, Refah farklan, zorunlu harcamalarin
toplam harcamalar igindeki oraninin hesaplanmasiyla bulunmaktadir. Zorunlu
harcamalarin toplam harcama biitgesi ig¢indeki orami ne kadar diisiikse refah

seviyesi de o kadar yliksek olmaktadir. Buna gére zorunlu harcamalarn, alt gelir
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grubunun biitgesi igindeki orant % 58.57, orta gelir grubunun biitgesi igindeki
oran1 % 57.26 ve {ist gelir grubunun biitcesi i¢indeki orani ise % 45.18 olarak
bulunmustur. Bu durum, genel beklentiye uygun olarak gelir seviyesi arttikca,

refah seviyesinin de yiikseldigini géstermektedir.

Tiiketicilerin tiiketim davraniglarin etkileyen gok sayida faktdr vardir. Bu

calismada bu faktdrierden sadece biri olan gelir etkisi incelenmistir.

Sonug olarak Engel Kanunu’nun tiim yonleriyle Kocaelindeki tiiketiciler

mal gruplarina yénelik tiiketim davraniglari ortaya konulmustur.
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Anket No..ovveerreennee

KOCAELJI UNIVERSITESI
HANEHALKI TUKETIM HARCAMALARI ANKETI

1. Cinsiyetiniz (Hanehalk: Reisinin Cinsiyeti): (0) Erkek (1) Bayan

2. Yasimiz (Hanehalk Reisinin Yasy): (0) 18-35 (1) 36-65 (2) 65+

3. Egitim Durumunuz (Hanehalki Reisinin Egitim Durumu)

(0) Ilkdgretim (ilkokul- ortaokul) (1) Lise (2) Yiiksekokul/Universite  (3) Lisanstistii

4, Medeni Durumunuz : (0) Evli (1) Bekar

5. Ne Is Yapwyorsunuz? (Mesleginiz ):  (0.)Ucretli: (a) Memur  (b) Is¢i
(1.)Ucret Dis1 Gelirliler (a) Esnaf ve Zanaatkar  (b) Serbest Meslek/ Tiiccar-Sanayici
(2.)Emekli (3) Diger.......ccoeevernene

6. Ucret Disi Gelir Elde Edivorsamz Herhangi Bir Sosyal Giivenceniz Var mi?
(0) Evet. (SSK, Bag-Kur, Ozel Sigorta, Hayat Sigortas1 vb.) (1) Hayur.

7. Oturdugunuz Ev Kime Ait?
(0) Kendime yada Yakinlarima Ait (1) Kira (2) Lojman

8. Aynmi Evde Kag Kisi Yasworsunuz? ... Kisi

9, Evinizi Nasil Isttiyorsunuz?

(0) Kaloriferli (Merkezi) (1) Kat Kaloriferli (Dogal Gaz Sobal1.) (2) Sobal:

10. Kendinize Ait Otomobiliniz Var mi? (0) Evet (1) Hayur.

Ayakkabz, Bot Terlzk‘ Kémer Panduf

Vb Ayakkabl Taml}"z Ve Boy Sl ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

COeRreviiindcirraanesarianiiees

w«n»u««nn«' i assvuvencennincanes
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Toz  Seker, Recel, Bal, Cikolata,
Pekmez, Tahin Helvasi, Dondurma,
Pudin Vs

T ereyagi, Margarm,

Ze tin Yao
Tuz, Karabzber
Salea, Hazir  Corba,
‘Kabartma Tozu \Vs

\umyems& stsz P‘i:‘“z‘a B

Vb. Baharatlar,
Kek Unu,

Piring, Bulgur Mercimek, Kuru

F asul e,( Nohut Vs.

BeEnrar e iuntERaY

Bzra, Rakz Kanyak Viski, Votka, Cin
vb. (Ozel Ginleri Dikkate Alarak
Cevaplayniz)

Evie ligili Bakm ve Onarm
;szerierz (Bova, Badana, Tamirat vb.)
Emlak, Deprem, Cevre Temizlik
Vergileri vb.

TOPLAM

Annrde el

divaanse

Sreeressrstasiescseace sesees .TL

Ahiedans

-

uun....unu.unnn.uuuu.u.uTL

a»i..-n’m..‘u.nn.TL;‘

-

e vwaugnivee

sarieereny

Q‘OO»"Q’O'VQ
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V‘ MOBILYA EV A

Buzdolabz, Cama;;*zr—Bula;zk Makinesi, Uti,
Klima, Firmn vb. Dikis Makinesi, Elektrik
Siipilrgesi, Muifak Roboti vb. (Tamirat
Ucretlerz) ~ ~

Perde, Hali, Nevreszm Takzmz Battaniyve,
Masa Ortusu Havlu vs\

Cama;zr ve Bula§lk Deterjam Yumwatzcz
Cama;zr Suyu, Kibrit, Toz Sabun, Bulasik

ooooooooooooooo

.................

CReERa et tRa ey

Aylik  Benzin/yakut  giderleri, Yikama,

yaglama vb

...'ao';{«'é.’mTL}

W e

Gorwme Ucretlerz
Cep Telefonu , ' ‘ ,
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ngek VCD Kaset Av Malzemeleri,
Balzkg:zlzk yb Hobz Harcamalarz

.n'c.un'auru,uuuwnmnguo;;.’yﬂ( S

Spor Malzemelerz (T op, Forma

Saha Ucreti vs.) Tenis; Yiizme Okulu
Ucretleri

Halz

o'.'v00oo00009oovu000'~'o'000000'c90n

»nuuuununnnnunonnu-uTL

(a""OﬂQ"invﬂynvu(’ﬂ'vuﬂa‘ntt‘uTL i

L oeeserraxasse

Sisearsrecerrnrrcaniny

¥oevevessrerrreseece

: SEIIEREIIITUICLEIRICEROIRRUNY

Anaokuly, Ozel Okul / Kurs / Harg,
Dershane, Smav Ucretleri ve Yurt Glderlerz

Zamnizz Bagz;

Diger Giderler

Kadin Ve Erkek Berberi, Sauna, Giizellik
Salonu Vb. Harcamalar _

ek Bezi, Ve

Valzz Sandzk Okul Cantasz El Cantas:,

szeron Semsz”e Cakmak Vs»

Zekat, Fitre, Mevlzt Okutma, Cenaze Defhni,

’Kurban Hac Vb Dznz Harcamalar

Diger Harcamalar

XII. LOKANTA VE OTELLER

Aylik (TL)

YObBBLIGEINLAGEODIRAGETONY

| Ak(TL)

uuonnnnnuonuuunnnonou’]:‘]-_l

fetriirciereniaiiitinia e

«u»ndn»TL

Yillik (TL)

feerrsvecaensiiandy

P Y P R R P T Y PP PRY TL

s ttﬁ«n’{l"iL

Aylik (TL)

Yillik (TL)
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Otel, Motel T atzl Koyu,

Pansiyon vb.
Yerlerdeki Konaklama &Ucretlerz -

aaxsrenei

D R R S R e

L

uonuuuun-uuyuuunn.nn..TL

Srvveearrr e ey

Ticari Kazang

Serbest Meslek Geliri

Diger Gelirler (Faula Mesaz, .
Ek Ucretler Vb.) '

TOPLAM

teeesarsessevessoey

SN e e

w TL

vERsessvvransnninen

L

TL

1.Meveut Gelirinizle Tasarruf Yapabilivor Musunuz?

(1)-Evet (2)-Hayir (3)-Borgla Yasiyorum
2.Son Bir Yil Icinde Tahminen Ne Kadar Tasarruf Yapabildiniz?
Tahminen ......oocovvvvvvvnnen.. e eerreieire e, ererenren TL

3.Sizce Ulke Ekonomisi Yakin Donemde Diizliie Cikar m1?

(1)-Evet (2)-Hayir

(3)-Boyle Gelmis Boyle Gider

4.Gelecekte Kéndi Ekonomik Durumunuzn, Nasil Olacagimi Tahmin Edivor sunuz?

(1)-Daha lyi Olacak

(2)-Daha Kétii Olacak

3. Herhangi Bir Kooperatif aidati dityor musunuz?

(1)-Evet.........

(2)-Hayr

6.Son Bir Yil Icinde Konut Satin Aldwaz mi? Aldiysamiz Toplam Ne Kadar Odediniz?

(1)-Evet..ooeiiiiiinininannnnnn.

(2)-Hayir

ANKETIMIZE KATILDISINIZ I¢IN TESEKKUR EDERiIZ.
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(4)-Mevceut Varliklarimi Satryorum

( 3)-Herhangi Bir Degisiklik Olmayacak
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