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SUNUS

21. Yizyilin aligveris mekanlar1 olarak glintimiiz aligverig merkezleri, kentlerde
her gecen gilin daha da biiyliyen yatirimlarla hiz kazanmig bir sekt6r olarak kapali i¢
mekanlarinda kamusal yasami barindirmalari acisindan, gliniimiize degin tarihsel
cevrelerde Onem kazanarak kentlerin birer kimlik unsurlart ve yine gilinlimiizde de
insanlarin dogrudan katildiklar: canli aligveris hayatini barmndiran garsi ve pazarlara

kiyasla ¢esitli yonlerden cazip mekanlar olarak kabul edilmektedir.

Giintimiiz aligveris merkezleri, aligveris eyleminin kent merkezlerinde yer alan
kentsel bir alan1 ifade eden mimari yap: cepheleri sokak dokulari, kentsel mimari
diger 6gelerle gevrili kentsel yaya bolgeleri ile ig ice aligveris ve ticarete yonelik
mekansal dokulanigina kiyasla bu merkezler tiketime yonelik anlayigin akileilikla
tasarlanarak duvarlarla ¢evrili kapali i¢ mekan ve biiyiikk herhangi bir yere ait
olmayan kiitleleri ile kentlerde aligveris hayatinda yasanan degisimler agisindan

farkliligint belirgin bir sekilde ortaya koymaktadirlar.

Bu nedenle bu mekanlar 6zellikle kentsel yasamda nice olaylara zaman ve
mekan kurgusu iginde eslik etmis olan geleneksel aligveris mekanlarinin kent insani
ve kent i¢in 6nemli unsurlar olarak kalitiminin, i¢ mekanlar ile fantastik, eglendirici
giidiilerle 6n plana ¢gikarak tamamen yapay ve gegici ortamlarinda sanal bir deneyim
ve yasam sunan giinimiiz aligveris merkezlerinde irdelenmesinin gerekliligi, bu
merkezlerin tasarimlarinda nitelikli kentsel ve mimari ¢evreler yaratilmasi agisindan
da bu Olgekteki birimlerde kent kiiltiirii olgusunun degisiminin ortaya konulmasi
bilhassa giintimiiziin ekonomik rant kaygilart ile sekillenen kentleri ve kent insam

i¢in bir zorunluluk olmaktadir.

Bu secbeplerle hazirladigim bu galismamda bilhassa aragtima konumun
yonlendirilmesinde bana destek ve yardimlari ile gli¢ veren ¢ok degerli damigmanim
Sayin Deniz Demirarslan’a, yine konumun segiminde ¢ok biiylik yardimlari ile her
zaman manevi destegini hissettifim merhum Sayin Yrd. Dog¢. Dr. Osman Sebahi
Serdar Aytére’ye, yine degerli fikirleri ile bana 1g1k tutan degerli hocalarim Sayimn
Yard. Dog. Dr. Tahsin Canbulat ve Yrd. Dog. Dr. Murat Ulug’a aragtirmama katki ve

desteklerinden dolay1 tesekkiir ederim.
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OZET

Bu calisma, antik ¢aglardan itibaren kent merkezlerini ifade eden, kentin agikca
bir kiilttire]l ifadesini olusturan kentsel aligveris mekanlarindan farkli olarak,
giiniimiiz aligveris merkezlerinin kapali (ice doniik), kent yasamindan soyutlanmas,
kentli toplumun aligveris yaninda eglence ve bos zaman gegirmesi yOniinde
tasarlanmig akilc1 ve biiylileyici i¢ mekan tasarimlarinda “kent kiiltiirii” niteliginin

degisimine yonelik bir bakis ag¢is1 olusturmaktadir.

Kent merkezlerinde toplumsal olarak gerceklesen aligveris eyleminin, dig
kosullara karsi kontrollii, konforlu ve gilivenli giiniimiiz aligveriy merkezleri i¢
mekanlarina ¢ekilmesi ve bu mekanlarda aligveristen ziyade bir gosteriye doniistimii
soz konusudur. “Degisen Kent Kiiltiirli” kapsaminda ele alinan problem, kent ve
kiiltiir iliskisinde kent mekanina ve toplumsal siireglere iliskin olarak kavramsal
tanimlamasi yapilarak bu degisimin asil etkeni olarak ele alinan tliketim ve tiiketime

iligkin siirecler de anahatlan ile tanitiimstir.

Giiniimiiz aligveris merkezlerinin mimari ve i¢ mekan tasarimlan agisindan
geligim siireci tarihsel gercevede incelenerek aligveris eyleminin kendine mekan

olarak sectigi kentlerdeki mekansal donlisiimii ortaya konmustur.

Aligveris eyleminin kamusal niteliginin kentsel mekanda g6zlenen agik kamusal
kent mekanlarindan kapali kamusal kent mekanlarina olan bu doniistimii izlenerek
glinfimiiziin kapali aligveris merkezi tasarimlarina iligkin problemler saptanmustir. 21.
yiizyilin kent mekanlarinda kentle iligkisi kurulmayan tasarimlar: ve kentin mimarisi
ile ortiismeyen, her yere ait olabilecek kapali kutu goriintimleriyle glintimiiz aligveris
merkezlerine olan degisim siirecinde bu tasarim problemleri irdelenmigtir. Ayrica bu
stirecte etkili olan diger toplumsal, kiiltiirel, ekonomik, teknolojik ve politik siiregler
de g6z oniinde tutularak giiniimiiz aligveris merkezlerinin ozellikle “daha fazla
tilketime” yonelik i¢ mekanlarinin tiim bu faktérlerin etkisi altinda degisimleri analiz
edilerek i¢ mekan tasarim kriterleri saptanmugtir.

Son olarak, tiim bu veriler ve kriterler 1s1¢inda Izmir ilindeki Konak SSK

Carsis1, Konak Pier, Piring Center ve Agora aligveris merkezi ¢rneklerinin gelisim
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safhalan ve tipolojileri, yiizyillardir aligveris etkinliginin gergeklestigi bir ticari kent
mekan olarak Izmir Kemeralt: Cargis1 rnegi ile kent kiiltiirtintin degisimi ydniinden

kiyaslamali olarak degerlendirilmege ¢alisilmistir.

Tum aragtirma ve analizler, “ degisen kent kiiltiirii” cercevesinde kentsel
aligveris mekam-aligveris merkezi i¢ mekam kiyaslamasinda degerlendirilmeye
¢aligilmigtir. Konunun i¢ mimarlik meslegi basta olmak tizere mimarlik, kentsel
tasarim, felsefe, sosyoloji...vb. disiplinler aras iligkileri saglayan bir calismaya temel

olusturmas hedeflenmistir.

Anahtar Sézciikler: Degigsen Kent Kiiltiirii, Kentsel mekan, Kamusal Mekan,
Kamusal Kent Mekani, Yaya Bolgeleri, Tiiketim, Tiiketim Mekanlari, Kapali
Aligveris Merkezi.
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ABSTRACT

This study is a look over the quality change of “city culture” which obviously
forms the expression of shopping centers. These modern shopping malls are interior,
separate from daily life, a rational and fascinating designed places where pedestriants
would go shopping and also could be amused, spending free time, and representating

the city centers from ancient times.

Shopping occuring in the city centers is the problem studied on the conversion
of the interior space to a show and, in the scope of “Changing City Culture”, the
interior design of this spaces. This problem is introduced over by the key fact of the
change of consumption and processes regarding the consumption, related to the

relationship between the city and the culture.

Researched in historical frame, the development process of modern shopping
centers with aspect of architecture and design of interior Spaces, has expressed the

Space change of the shopping action in the cities.

The problem of the modern interior shopping centers designs, is defined by
observing the change from the exterior city places to interior public city places over
the ‘publical status of shopping action observed in the public place. These design
problems belonging to the city places of 21* century, are exemined with respect to
the change into the modern shopping centers in the scope of irrelivant, “closed box”
looking, and unmatching with the city architecture designs. Furthermore, the interior
design criteria are defined by the analysis of, especially the interior places directed to
“the further consumption”, the other effective issues (publical, cultural, economical,

technological and political) to the effect on the interior place changes.

Finally, over the all data and criteria, by comparing the model of ancient
shopping center of Izmir-Kemeralti as a trade center place with respect to the
developing stages and typologies of shopping centers Konak SSK, Konak Pier, Piring

Center and Agora, the change in the city culture was evaluated.



X

All the researchs and analysis are evaluated over the comparison of shopping
place-shopping center interior in the frame of “Changing City Culture”. This topic is
aimed to form base for interdisciplinar relations of the leading discipline interior

architecture, architecture, city design, phylosophy, sociology etc.

Keywords: Changing City Culture, Urban Place, Public Place, Public City Place,

Pedestrian Districts, Consumption, Consumption Places, Interior Shopping Centers
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LBOLUM
GIRIS

Insanlik tarihinin baslangicindan bu yana sosyal yapisi geregi iliskiler kurmak,
varligimt siirdiirebilmek maksadiyla tiretmek ve bunlar1 gereksinimlerini kargilamak
tizere karsilikli {irlin degisimi ile tiiketme egilimi i¢inde olmustur ki tiim bu

kavramlar ¢ok eski ve temel bir eylem bicimi olan “Aligveris” olgusunu agiklar.

Aligveris bir kamusal alan gerektirir. Kentlerin ekonomik giicliniin ve
demografik hakimiyetinin somutlastigit bu kamusal yasam alanlari tarih boyunca
kentsel yasami yoOnlendiren temel kent mekani bilesimlerinden biri olagelmistir.
“Yunan ‘Agora’si, kentsel kamu alamimin prototipidir. Eski Yunan kentinde, agora,
kamusal yagsamin eyleme gectigi merkezi, agik bir mekandi: Bir agora, yalmzca bir

S’I

yerlesim degil, bir kent olmak igin zorunluydu.

Bu fiziksel olarak kiiiik, yasamsal olarak devasa alanda birgok baglam ve tirde
toplumsal etkinlik, birbirleriyle etkilesim iginde kendi yasamlarint siirdiiriir ve kente
can verirlerdi. Kentin sorunlari tartisur, kararlar verilir, eyleme gegirilir, zihinsel
ya da teatral gosteriler izlenir, senlikler kutlamir, insan iliskileri diizenlenir ve
kuskusuz alisveris yapilirdi. Sokrates zihinsel miisabakalarm burada diizenler,
kizlarim aligverise ¢ikartan hamimlar burada damat bakar, senatoda tartisilan bir
konu, gayri-resmi olarak burada karara baglamwr, gostericiler hiinerlerine burada
miisteri bulur ve her tiirlii aligveris agoraya egemen olurdu. Adliye, belediye, senato
vb. kamusal yonetim odaklar: agorayr ¢evreler, onu kentin diger bélgelerinden
ayrirdi.? Genellikle kavsak- dort yol kesisim noktalarinda temellenen bu aligverig
mekanlar1 insanlar kaynastiran kent kiiltiirii ile yogrulmus mekanlar olarak gegmisi

gelecege tasimaktadirlar.

Gegmiste kentlerin olusum siireclerinde 6nemli paya sahip kamusal yasamin

Ozgilin izlerini tagiyan, antikite dedigimiz eski uygarliklar déneminden itibaren

' William J. Mitchell, “City of Bits-Space, Place and the Infobahn”, http:/mitpress.mit.edu/ ebooks
City of Bits/ Electronic _Agoras/footnotes.html’den, Ozgiir Ugkan, “Agoralardan Aligveris
Merkezlerine Diin, Bugiin, Gelecek”, Domus, Say1 1, Ekim-Kasim 1999, s. 75.

2 Ozgiir Ugkan, a.g.m., s. 75.



aligveris ve ticaretin bigimlendirdigi kentlerin merkezlerini ifade eden agik aligveris
alanlari, ve daha sonralar tistii ortiili yaya dolagim alanlari ile olusturulan daha
gelismis aligveris merkezi 6rnekleri tarihsel siirecte belli bir dénemin aligveris-ticaret
yagamina 1s1k tutan, dOnemin yapim teknigi ve malzemesiyle yorumlanarak

tasarlanmiglardir.

Endiistri devrimiyle birlikte sanayilesme ve buna bagh olarak kentlesme olgusu
sadece toplumlarin sosyal yapilarinda degil, kentlerin fizik mekanlarinda da radikal
degisimler yaratmis, dolayisiyla bu etkilerle kent merkezi kavrami da aligveris

eylemi etkinliginde bir ddntigiim siirecine girmistir.

Kent mekaninda gézlemledigimiz degisimleri toplumsal siireglerden bagimsiz
olarak diistinemeyiz. Kentler her toplumda, belli bir tarihsel gelisme i¢inde, farkli
bicimler almislar, toplumsal kimlik yapisinin yaganan radikal etkiler ile farklilagmasi
sonucu Onemli degisimlere sahne olmuslardir. Harvey, 20.yy in basindan giiniimiize
degin pek ¢cok diisiiniiriin de zamammn ve mekavin toplumsal siireglerin iiriinii oldugu
konusunda hemfikir oldugu ve ozellikle kapitalizmin yeni orgiitsel bicimleri, yeni
teknolojiler, yeni yasam bigimleri, yeni tiretim ve igletme bigcimleri dolayisiyla yeni
toplumsal  tammlamalar aradigmi®  vurguladizn bu  toplumsal tamimlamalarin
arayislar1 sonucu gelisen ¢agdas aligveris merkezleri de 20.yy dan itibaren hizh bir

gelisim siirecine girmistir.

“Bir zamanlar kentin merkezinde birbirine sikica baglanmis olan kitleler artik
tamamen daginugtir. Toplumsal ya da politik ¢ok daha karmagsik amaglar yerine

ancak tiketimin gerceklestirildigi aligveris merkezlerinde biraraya gelirler.”

Kentten kopuk tek bir g¢ati altinda tasarlanan gilinlimiiziin ¢agdas aligveris
merkezleri insanlara gerek mimari 6zellikleri, gerek ¢agdas i¢c mekan tasarimlari,
gerekse sunduklar1 yasam big¢imi, gerekse de kurumsal kimlikleri ve yonetimleri ile

glivenli bir ortamda, disarida bulunan kentin, doganin ve yasamin etkilerinden

* D. Harvey, “Justice, Nature and the Geography of Difference”, Oxford:Blackwell, 1996’dan ipek
Ozbek Stnmez, “Yapisal Doniigtimler Siirecinde Yerel ve Yerel Ustii iligkilerin Mekansal Iligkilerin
Mekansal Yansimalari — Tiiketim Mekanlar1”, Egemimarhk 40-41 s, 32.

% Richard Sennet, Flesh and Stone, The Body and The City in Western Civilizations, New York,
1994, s. 21.



soyutlanmig farkli bir yasam bicimini sunmaktadirlar. Dolayistyla, belki mimari
agidan kentle biitiinlesiyorlar gibi goriinseler de, aslinda kent yagamindan kopuk ve
yabancilagmis giindelik kiltiiriin, bir anda tiikketim amagli yansimasi olarak kargimiza
¢ikmaktadirlar. Burada aligveris merkezinin kurumsal kimligi ¢ergevesinde
konumlandirilmis, isletmelerin firma kimliklerinin, riin kimliklerinin salt glindelik
ve yiikselen degerleri iizerinden karsimiza ¢ikan tilketim olgusunun &n plana ciktig1

yapay mekanlar goze carpmaktadir.

Ozgiir Ugkan’in deyimiyle “titketim toplumunun agoralart” olarak nitelendirilen
ve “seksenlerin abartili kiiresel ekonomik diiglerinden uyandigumiz bir donemde
uluslararast bir sektor haline gelmis olan aligveris merkezlerinin tek dz’izeliktén
kurtularak kimliklerini bolgesel ve sosyal farkliliklarda aramalarun bir iletisim

olarak aligveris kavramimn kiireselligi baska anlamlar kazandig goriilmektedir. 5

“Ahgveris kiltiiriniin en dnemli dgelerinden olan c¢arsilar ve pazarlar ele
alindiginda, bu mekanlarin ilkelerin ya da toplumlarin ézelliklerini yansitan bir
kiiltiiriin Ogesi olduklart ortaya ¢ikmaktadir. Herhangi bir dilke ya da bolgedeki
yerlesik ya da gegici pazar yerlerinin ya da carsilarin kendine ozgii vrinleri,
pazarlama bigimleri, mimarisi, giyimi kugami, kokusu, hepsi birlikte bir yoresel
kimlik olusturarak, agik¢a bir kiltir bolgesini yansitirlar. »6 Dolayistyla bdyle
mekanlar yalmzca ekonomi gercevesinde yaratilmamaktadir; tarihsellik cergevesinde

kent mekamnin kentliye tanidik bu gehreleri olarak stiregelmistir.

Bu anlamda giintimiiz ¢agdas aligveris merkezleri yer aldiklar1 toplumun kiiltiir
szellikleri ile ortiismeyen mimari ve mekansal diizenlemeleri ile topluma yabanci
ancak giivenli ve konforlu, cazip mekanlar olarak 2l.yy da, garsi, pasaj gibi
geleneksel ~aligveris ~mekanlarmin yiiklendikleri ~islevleri ele gecirmege

baglamiglardar.

Bir zamanlarin ideal shop mix’lerinin yerine farkli kimlikler kazandirmak

amactyla , farklilagmis islevlere sahip mikrokozmozlar olarak aligveris merkezlerini

* Ozgir Ugkan, a.g.m., s. 75. )
6 E. Tumertekin, N. Ozglic, Beseri Cografya, Insan-Kiiltiir-Mekan, istanbul, Cantay Kitabevi,
1998, s. 126.



yeniden yaratmaya koyulan tasarimcilar aligverisin kiiltiirel cografyasinda her zaman
mevcut olan enerji ¢izgilerinin kesigtigi “pazar yeri”ni yeniden anlamaya

yonelmislerdir.’

Arastirma konum olan giliniimiiz aligveris merkezlerinin mimari ve i¢ mekan
ozelliklerinin gegmiste ve bugiin etkilendigi “sosyal etkilesim-kent Kkiiltiiri”
iliskisinde ele alinmasinin gerekliligi, konunun giincelligi, i¢ mimarlik meslegi basta
olmak iizere, mimarlik, sosyoloji ve kentsel planlama gibi pek ¢ok disiplini

kapsamas1 ve ¢ok yo6nlii olmasi ¢aligmay1 ele aldiran etkenler olmustur.

1.1. Tezin Amaci

Aligveris eyleminin, gerceklestigi mekansal evrimlerin geldigi son nokta olan
cagdas aligveris merkezleri i¢ mekan tasarimlarinda asal eksen olarak ele alinan
“Kent Kiiltiirli” boyutunun, 20.yy Batili toplumlarda yatinmsal degerini g¢oktan
kazanmig aligveris merkezleri gelisim stirecinin toplumumuzda da gergeklesen bu
dongiistinde gelecegi bekleyen kent ve kent insanina sunulan bu mekanlarda goz
online alinmayan ancak tasarlanmasi gereken bir mekan ozelligi olarak etkin
kilmmas1 gerekmektedir. Bu olgunun &zellikle Izmir ilindeki tarihsel ve yeni
kiyaslamasindaki tiiketime yonelik aligveris i¢ mekan tasarimlarinda irdelenmesi,
olusabilecek yeni trendlere toplumsal yapi-kent kiiltiirli anlaminda genis agili bir
bakis , kamuoyunda ve yerel y6netimlerin karar mekanizmalarinda da daha bilingli

bir yaklagim olusturabilmek tezin amaci olarak saptanmuistir.

1.2, Tezin Kapsami

Gilinimiz aligveris merkezlerinin giincel ve inceleme alanlarinin gesitli olmasi
nedeniyle bu merkezler i¢c mekan tasarimlarinda “degisen kent kiiltiirii” olgusu ile
sinulandinlmigtir. Bununla birlikte héld kent Kkiiltiirii olgusunun izlenebildigi

geleneksel aligveris mekanlar1 ve giintimiiz aligveris merkezleri ile farkli gériiniimler

7 [lhan M. Ugkan, “Pazar yerinin Dogusu, Batis1, Aligverisin Kiiltiirel Cografyasr”, Domus, Say1 1,
Ekim-Kasim 1999, s. 82.



kazanmus olan Izmir kentinin inceleme alam olarak ele alinmasiyla tezin ana hatlar

belirlenmigtir.
Bu amagla, bu ¢aligma 7 boliimde 6zetle agagidaki gibi incelenecektir.

Birinci boliimde; yilizyillar boyunca kiiltiirel, sosyal, politik ve ticari eylemlerin,
kent merkezlerinde sahnesi olmus aligveris mekanlar1, “iilkelerin ya da toplumlarin
ozelliklerini yansutan kiiltiir 6@eleri olarak kendilerine ozgii iiriinleri, pazarlama
bigimleri, mimarisi, giyimi kusami, kokusu hepsi birlikte yoresel bir kimlik
olusturarak agik¢a bir kiltiir bélgesini yansumaktadiriar. "8 Giintimiiz aligveris
merkezleri ise ¢cagdas i¢ mekan tasarimlar1 ve mimari 6zellikleri ile gerek sunduklar
yagsam bi¢imi gerekse de kurumsal kimlikleri, yonetimleri ile giivenli bir ortamda,
digarida kentin, dogamin ve yasamin etkilerinden soyutlanmig farkli bir yasam
bigimini sunmaktadirlar. Mimari agidan kentle biitiinlesiyorlar gibi goriinseler de,
aslinda kent yasamindan kopuk ve yabancilagmis glindelik kiiltlirtin, tikketim amagh
yansimasi olarak gerceklestirilen i¢ mekan tasarimlan ile mekanda bir kiltiir
problemi olarak ortaya konularak ve amaglar saptanarak tezin kapsamini olusturan

diger boliimler i¢in bir igerik sistemi olusturulmustur.

Ikinci bolimde; giiniimiiz alisveris merkezleri i¢ mekan tasarimlarinda “kent
kiiltlirli” degisiminin mekansal boyutuna iligkin problemin ortaya konulmasinda
etkili olan kavramlara iliskin tanimlamalar konunun saglam temellere oturtulmasi

amaciyla yapilmistir.

Ugtinct boliimde; ilkgaglardan beri kentlerde gergeklesen aligveris eyleminin ve
kent Kkiiltiiriiniin etkisinde agik kamusal mekan 6zelligi gosteren alanlarin
farklilagarak kapali kamusal mekanlara dontigiimiinde tarihsel mekan gelisimlerine
yer verilmis, ayrica bu mekanlarin her ddnemde degisen plan tipolojileri ile tasarim
kriterleri toplumsal, sosyal, teknolojik ve ekonomik alanda gerceklesen degisim
faktorleri ile birlikte degerlendirilmistir. Bu yOntemle giiniimiiz aligveris
merkezlerinin kent merkezlerine alternatif olarak tasarlanan i¢ mekanlarinda bir

problem olarak 6ne ¢ikan kent kiiltiirii degisimi kolaylikla izlenebilmistir.

8 E. Tumertekin, N. Ozgii¢, a.g.e., 5. 126.



Doérdiincti béliimde; Kent mekaninda gergeklesen degisim ve doniigtimlerin
toplumsal, kiiltlirel, teknolojik ve ekonomik siireclerin bir pargasi olarak
degerlendirilerek bu siireclerin giintimiizde aligveris mekanlarinda kent kiiltiirlinden

kopuk mekan 6zelliklerine etkileri saptanmustir.

Besinci boliimde; geleneksel sehirlerdeki aligveris mekanlarindan modern
sehirlerdeki cagdag aligveris merkezlerine gelisim siirecinde kent, kent merkezi ve
kent yasantisimin degisimi irdelenerek ¢agdas aligveris merkezi kavrami ve tasarim
kriterleri Amerika, Avrupa iilkelerinden ve Tiirkiye’den 6rneklerle incelenmis, ayrica
toplumsal yasantimizda 6nemli konuma gelen ¢agdas aligveris merkezlerinin birer
tiketim merkezleri olarak olusmasindaki i¢ mekan tasarim kriterleri ortaya

konmustur.

Altinc1 boliimde; 6zellikle inceleme alani olarak belirlenen Izmir kentindeki
giinlimiiz aligveris merkezleri mekan tasarimlarinda kent kiltiirtintin degisimine
iligkin kriterler belirlenmistir. Bu baglamda; Kemeralt1 carsi dokusunda zaman
icerisinde yer alan “Konak SSK Carsi Kompleksi” bu merkezlerin gelisimlerinin
Ozellikle Kemeralti gibi kentin tarihi ve ticari merkezinde toplumsal yapidaki
degisimlerin baglangicini simgeleyen bir yap1 olarak alinmistir. Ayrica bu dokuya
tamamen yabanci giintimiiz aligveris merkezi 6rneklerinden “Piring Center”, yine
tarihsel stirecinde Izmir kent mekan ile ticaret eylemi agisindan birebir iliskili olmus
eskinin balik hali giintimiiziin ise ¢cagdas aligveris merkezlerinden “Konak Pier” ile
kent mekanina birer alternatif olusturan, kendi ¢ekim merkezlerini yaratarak kent ve
kent yasantisindan kopuklugu gézler Oniine seren ¢agdas aligveris merkezlerinden
“Agora” &rmedi Izmir kenti i¢in aligveris mekanlarinin kent kiiltliri a¢isindan
degisimini ifade etmek tizere 6rneklendirilmigtir. Tiirk kiiltiir mimari 6geleri, yapilar:
ve mekansal diizenlemeleri ile ylizyillar boyunca kent mekaninda aligverig eylemi
etkisinde bi¢imlenmis “Kemeralt1 Carsis1”ile kiyaslamaya gidilerek Izmir kenti igin

“degisen kent kiiltiirii” olgusunu inceleyebildigimiz 6rnekler olarak alinmigtir.



Yedinci ve sonug béliimiinde de inceleme alanina mahsus olmak tizere tim bu
kriterler 1s1g1nda aligveris merkezlerinde kent kiiltiiriiniin mekansal degisimine iliskin

sonuglara ulagilmistir.

1.3. Tezin Materyal ve Yontemi

Konunun arastirma yontemi olarak yerli ve yabanci literatiirlerin taranmasi ve
Izmir ili i¢in alan arastinnlmasi yapilmistur. Bu amagla incelenen aligveris
merkezlerinin 6zellikle yonetimleri ile goriismeler ve bu merkezleri tasarlayan
mimarlarn sunmus olduklan bilgilerden faydalanarak, mimari ve i¢ mekan tasarim
kriterleri hakkinda elde edilen veriler ile bu mekanlara iliskin plan, fotograf ve video
goriintiilerine ulagilmustir. Bununla birlikte geleneksel Kemeralt: Carsisi igin Konak
Ilce Belediyesi Kemeralti Sube Miidiirliigii yetkilileriyle goriismeler yapilarak bu
kamusal mekanlarin gelisim siiregleri hakkinda bilgi ve gerekli (planlar 1/1000,
koruma kararlari,plan notlan, fotograf, gizimler...) tim verilere ulagilmigtir. Tim bu
omek aligveris komplekslerinde yapilan incelemeler sonucu “kent kiiltiirii”
olgusunun degisim gosterdigi mimari plan tipolojileri ve i¢ mekan tasarimlarn

mukayese edilerek istenilen sonuglara ulagilmigtir.



I1. BOLUM
GUNUMUZ ALISVERIS MERKEZLERINDE DEGISEN KENT KULTURU
KAPSAMINDA DEGERLENDIRILEN KAVRAMLAR

2.1. KENT KAVRAMI

Etimolojik olarak “kent”, “citta”, “cite” ve “ciudad” s6zciigii, ki temel kavrami
icerir: yapisal, arkeolojik, topografik ve kent planlama agisindan insan
topluluklarinin bulustugu bir mekan; ve Treccani Italien Ansiklopedisine gore ise,
“toplum hayatimin temel ¢ekirdegi ve karakterini olusturan tarihi ve yasal bir

olusumdur.”®

Kent evrensel bir olgudur. Bu olgunun en biiyiikk tesvikcisi endiistrilesme
hareketidir. Kent sosyolojik kavramlarla agiklanabilen bir olgu iken, kent tabirinin az
¢ok statik sayilabilecek oziine mahsus kentlesme, olup biten bir hususu degil,
siiregelen bir hususu géstermektedir ki kentin unsurlarindaki farklilagmay: g6z 6niine

almaktadir.'®

Kentler karmasik yapilara sahiptirler. Kentsel gelisme ve 6lgek olarak farkliliklar
gosterirler. Kimlikleri her ne kadar ge¢mise dayansa da, stirekli degismektedir.
Zamanla bir ¢ok kent ve yerlesim, farkh gereksinimler, idealler, yasam bigimleri,
yasam seviyeleri ve yeni yasam kaliteleri dogrultusunda gelismis ve yayilmuglardir.
Kentlerin yayilmasi ve kentlesmenin gelismesi ile yeni sorunlar ortaya ¢ikmugtir. 19.
yy.’dan baslayarak endiistri devrimi ile birlikte binlerce insan yoksullugu geride

birakmis, yeni is olanaklar1 ve refahin ¢ekimine kapilarak kentlere akin etmigtir.'!

Daha iyi bir yasam beklentisi, boyutlar1 ylizyillar boyunca farklilik goésteren
kentlere g6¢ hareketinin itici giici olmustur. Dolayist ile kentler ¢arpici karsithiklar
sergilemektedir. Bir yandan iilke varliginmn biiyiik bir yiizdesini tireten bu alanlar, 6te

yandan da farkli toplumsal kimlikleri barindirmaktadir. '

? Kemal G6rmez, Sehir ve Insan, [stanbul, M.E.B. Yayini, 1991, s. 21.

9D, Jay, J. Jary, Collins Dictionary of Sociology, Glasgow, 1986, s. 34.

' Avrupa Kentli Haklari Deklerasyonu, (26.04.2004), www.tumbelsen.org./kentli haklar. s. 2.
12 UIA. “Yasasin Kentler”, (22.02.2004), www.yasasin kentler.org. s. 1.



Insan niifusunun bityiik yogunlugunun yasadigi kentler, tiiketim toplumunun,
stirekli kéra dayanan “gelismelerin”, talan ve yagmanm sonucunda insana
yabancilagan mekanlar olmustur. Bugiin kentlerin en 6nemli sorunlarini olusturan;
yoksulluk, gb¢, barinma sorunu, altyap: yetersizlikleri ve ¢evre kirliligi, merkezinde
insan yasaminin ve ihtiyaclarinin degil, sermayenin ihtiyaglarinin bulundugu bir

sistemin tirtiniidiir.'?

Mekan, insan tutum ve davraniglarini etkiler. Mekan bigimi, toplumsal yapi igin
bir gosterge, giinlik yasamin fotografidir. Bu fotografta yer alan yansimalar,
toplumun zihinsel yapisinin da yansimasidir. Sanayilesme ve uzmanlagmanin da
etkisi ile oldukca karmagik mekanlar olan kentler de insan yerlesme bigimi olarak

hem fiziksel hem toplumsal mekanlardur.

2.1.1. KENT MERKEZi

Insanlarin sosyal yapisi gerekliligi ve bir arada yasamasindan kaynaklanan
tiretim iligkileri ile mal degisimi ve aligveris ilk ¢aglardan beri merkezi alanlarda

toplanma ihtiyaci1 gerektirmistir.

“Kent merkezi, belirli etki alam icinde, o alanda yagayan niifusun ekonomik,
yonetim, teknik, kiiltiirel, vb... gereksinmelerini karsilayacak olan donatimlarin
toplandigr alandwr. Baska bir deyisle, kent merkezindeki donatimlar, kentin ¢ekim
alamt icindeki niifusun yasama fonksiyonlarina cevap verirler. Bu sistemde
donatimlarin bulundugu yer kent merkezi, bu donatimlardan yararlanan niifusun

oturdugu alana da etki alani, ¢ekim alan veya hizmet alam denir. "*

“Bir kentin anlasiumasinda en onemli 6ge olan merkez hakkinda gerek yapisinda
barindirdigy iglevier, gerekse cevresi ile olan etkilesimine dayanarak bir ¢ok

tammlama yapimistir. Fakat bunlarin icerisinde kuskusuz en anlamlisi hiyeroglif

1* Zeynep Sengiil, Kent Merkezlerinde Mekansal Doniigiim ve Sagliklastirma Stratejileri —
Burdur Ornegi-, Yitksek Lisans Tezi, DEU, Fen Bilimleri Enstitiisii, Eyliil 2003.

" Sencer Ayhan, Algveris Merkezleri, Cok Amagh Ticaret, Carsi Yapilarmin Gelisimi ve
Tasarim Ilkeleri, izmir, DEU Mith.Mim.Fak. Yaymi, 1987, s. 170.
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yvazisinda belirtilen bir direk ve ortasinda kesigen iki ¢izgi ile simgelenmis kent

merkezi kavramidir. "V

“Kent merkezleri — belirli bir etki alam iginde, o alanda yasayan niifusun
ekonomik, yonetim, teknik, kiiltiirel, eglence vb. gibi gereksinmelerini karsilayan

donatimlarwn toplandig merkezlerdir. ” '

Kent merkezindeki donatimlar kendi merkezinin gereksinmelerinin iizerinde, etki

alamimin gereksinmelerini de karsilayacak biiyiikliikte olmalidir. 17

Kent merkezi yogun ihtisaslasma ve gesitli hizmet fonksiyonlartyla kentin
cekirdegini olusturmaktadir.Bundan dolay1 da talebi ¢ok fazla ¢ekebilmektedir. Bu
talebi karsilayabilmek igin de kent merkezleri ulasim akslarinin kesistigi noktalarda
ve rahatlikla ulasilabilen alanlarda kurulmustur. Kentin yakin ve uzak ¢evresinde her

tiirlii aligveris gereksinimlerini sagladiklari odak noktalaridur.

Bu 6zelliklerin yanisira merkezler baglangigtan gliniimiize kadar birgok islevleri
barindirmaktadir. Bu nedenle de merkez tanimlarinda cesitlilik gézlenmektedir.
Baglangigtan giiniimiize kadar pazaryeri, ¢arsi, ticaret alani, merkezi i bolgesi, kent

merkezi gibi birgok isim degisikliklerine ugramigtir.

"Baslangicta en ilkel bicimiyle mal degisiminin yapldigi bu mekanlar

zamammizda pekgok uzmanlasmus faaliyetin yer aldig bélgelere doniismiislerdir. 8

Kent merkezi bir biitiin olarak kentin en 6nemli yonetsel, is, eglence ve kiiltiirel
merkezidir. Merkezlerin siirekli bir tanimimin "yapilamamasinin nedenleri onlar1 ele

alig bicimlerindeki farkliliktan ileri gelmektedir.

> Firiizan Kogbeker, Kent Merkezlerinde Yayalastirma (Ahgveris merkezi — Otopark Iligkisi
Agisindan Ankara Ornegi), Izmir, Yiiksek Lisans Tezi, D.E.U. Fen Bilimleri Enstitiisti, Haziran 1982,
s. 3.

'® Cemal Arkon, Kent Merkezi-Yapisi-Degisimi (Ordu-Rize-Giresun Or.), Izmir, Yayimlanmamig
Doktora Tezi, Haziran 1982, s. 3.

17 Cemal Arkon, a.g.e., s. 3.

'8 Cemal Arkon, a.g.e., s. 3.
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Sanayi devrimiyle birlikte {iretim artig1 isgliclinii arttirmgtir. Bununla birlikte,
kentsel niifus artmustir. Daha Once pazar fonksiyonunu yiiklenen merkezler igyeri

merkezi konumunu kazanmigtir.
2.1.2. MEKAN, KENT MEKANI, KAMUSAL KENT MEKANI

"Insam1 ¢evreden belli bir &lgiide ayiran ve iginde eylemlerini siirdiirmesine

" 19 olarak Arapga kokenden gelen mekan kavrams;

elverisli olan bosluk, bosun
" ... insan iliskilerinin ve bu iliskilerin gerektirdigi donatilarin iginde yer aldiy,
smurlar1 kapsadig: 6rgiitlemenin yap: ve karakterine gére belirlenen bir bosun" olarak
tamimlanan "Mekan, insanin insanla, insanin nesneyle ve nesnenin nesneyle olan
araliklarinin, uzakliklarinin ve iligkilerinin, kisacasi bizi saran bosunun ti¢ boyutlu
bir anlatimidir."*® Mekan kavraminin siirekli degisiminin nedenleri ise "Tarih boyu,
mimarhk nasil form ve anlatim degisiklikleri gecirdiyse, mimari mekan da
degisiklikler ge¢irmistir. Mimari form ve anlatim, teknik buluslar, sosyo-politik
devrimler ve felsefi degisikliklerden biiyilk ¢apta etkilenmis, ani degisikliklere

ugramlg,tlr."21 ifadesi ile anlam kazanmaktadir.

Kentsel Mekan; Ozel ve kamusal mekanlar olarak iki ana baglik altinda
incelenmektedir. Ozel Mekanlar; belli bir kisi ya da topluluklar tarafindan
kullanilabilen yapilardir. Aile mekan1 basta olmak {izere igyerleri, yonetim
yerleri...gibi.Bu mekanlarin kullanimlar: sirasinda birbirine gegislerin oldugu ve bu
anlamda tampon bolgenin oldugu goriilmektedir. Bu tampon bélgeler yar 6zel ya da
yar1 kamusal mekan olarak adlandiriimaktadir. Yar1 6zel mekanlar; genellikle gorsel
baglantinin herkesce kuruldugu ancak kullanim agisindan 6zel mekan niteligi tagiyan
mekanlardir. Yar1 kamusal mekanmn kullanicilari bellidir. Buraya bir yabancinin
girmesi denetlenir. Ornegin, bahge giris kapisina gegilen yer, apartmanlardaki kapi
onii bu tiir mekanlardir. Bu mekanlar oldukg¢a kiicliktlir ancak burada 6nemli olan
yar1 kamusal mekanlarin tasidigi simgesellik ve fonksiyonellik ozellikleridir.
Danimarka’li kent tasarimcisi Jan Gehl'e gore, gercek yasamin fiziksel ve toplumsal

¢evresini yar1 6zel mekanlar belirlemekte ve toplumun kisiligini yansitmaktadir.

' Dogan Hasol, a.g.e., s. 305.
2 Sengiil Oymen Giir, Mekan Orgiitlenmesi, Trabzon, Giir Yaymcilik, , 1996, s. 34.
! Sengiil Oymen Giir, a.g.e., s. 34.
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Kamusal Mekan; "Kamu mekanlar:;, toplumun dolastigi, gereksinimlerini
karsiladigr aligveris mekanlar: ve ¢arsilardan, iizerinde hareket ettigi yaya yollan ve
gecit  mekanlarindan,  yollarin  kesisim  odaklarimdan ve  meydanlardan
olusmaktadir.”* Kamusal mekan; "toplu yasam sonucu ortak ya da kisisel
gereksinimlerin karsilandig, toplumun sosyo-ekonomik ve kiiltiirel yapisina bagh
olarak, zaman iginde farklilasan ve her yas, cins ve meslek grubundan kigilerin

yararlanabildigi, bazi durumlarda ise denetimli olarak kullanmilabilen™ mekanlardir.

Kamusal yasamin mekansal karsiligi olan kamu mekanlarinda gerceklesen
davranis Dbigiminin "Bir arada olma bilincinin, yani kamusal yasamin
bicimlendirdigi ve bunun, toplumsal anlamda gerek diisiinsel gerekse eyleme doniik
her alandaki etkinlikleri kapsadigin sdyleyebiliriz. Kamusal davranis, sahip olunan
kamusal yasamin niteliklerinin bir yansimasi olarak, toplumsal iliskileri hem

belirginlestirir hem de besler.”**

Bu mekanlarin, insanlarin aidiyetlik duygusu gelistirmeleri, sosyallesmeleri ve
kendilerini rahat hissetmeleri bakimindan gerekli, herkesin kullammina agik

mekanlar olmas: toplumsal agidan 6nemlidir.?®

Iklim ve topografya, kiiltiir, teknoloji, fiziksel kurgu, toplumun dogasi ve
heterojenligi, politika, ekonomi olarak siralanabilen bir takim etmenler kamusal
yasami, dolayistyla da kamusal mekan: etkilemektedir.”® Kamusal mekamn islerlik
kazanabilmesi i¢in bu faktdrlerin etkinliklerinin aragtirilmasi ve tasarimda goz 6niine

alinmasi gerekmektedir.

2 0. Giindiiz, Kent Mekanlarmin Yasatiimasi, Istanbul, Kamu Mekanlar1 Tasarum ve Kent
Mobilyalar1 Sempozyumu 1991, s. 143.

? Ozaydin, Kamu Mekanlar Tasariminin Tamamlayicist Olarak Bildirisim Ogeleri, istanbul,
Kamu Mekanlar1 Tasarimu ve Kent Mobilyalar: Sempozyumu, 1991, s. 63.

# R, V. Saglar, Kamusal Mekanlar ve Tasarim Ilkeleri, Yiksek Lisans Tezi, istanbul Teknik
Universitesi, Fen Bilimleri Enstitiisti, 1998, ss. 24-25.

% Ebru Yilmaz, “Tiketim Peyzajlar1 / Aligveris Merkezleri”, Egemimarlik, Say:: 40-41, 2001/4 -
2002/1, s. 21.

% R. V. Saglar, a.g.e., 1998.
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Kamusal mekan tipleri; gesitli nitelikleri gbz 6niine alindiginda bazi farkliliklar

ve benzerlikler g6sterirler.

Farkliliklar;

e Mekansal nitelikleri (agik, kapal1 ya da yar agik),

e Denetim sekilleri (ulasimin kontrollii ya da kontrolsiiz olusu)

e Ait olduklar kisi ya da kurumlar (6zel girisim ya da kamunun mal1 olmalar1)

seklinde siralanmaktadir.

Benzerlikler ise;

e Kullanicilarinin bireysel ya da grup aktiviteleri i¢in bu mekanlara gitmeleri,

e Giinliik gereksinimlerini saglamalari, toplumsal amaglan gergeklestirmeleri,

o Kullamcilarinin  bu  eylemleri  gerceklestirmek  i¢in  gereksinim

duyduklar1 donatilarin bulunmasi, kamuya agik olmalaridir.?’

Kamusal mekanlar da kendi i¢lerinde agik kamusal mekanlar ve kapali kamusal

mekanlar olmak tizere iki ana grupta incelenebilirler.

Acik Kamusal Mekanlar; Belirli tasarlanmis bir {ist Ortiisii olmayan, hava
kogullarina agik ve toplumun fiziksel ve psikolojik gereksinimlerine cevap veren,

kamusal nitelikleri yiiksek mekanlardir.

Rekreatif eylemler olarak adlandirilabilecegimiz istege bagli sosyal aktiviteler
genel olarak agik kamusal mekanlarda gerceklestirilir. Bu eylem tiirleri, ulasim,
toplanma, aligveris, spor, rekreasyon ve iletisim olarak “sosyallesme eylemleri” adim

almaktadirlar.

Kamusal agik mekanlar, iclerinde barindirdiklari eylemlerin &Stesinde, kente
damgasim1  vuran kimlik mekanlari olmalar1 agisindan da ayr1 bir Gnem

tasimaktadirlar.

%7 Zeynep Ebru Yildizber, a.g.e., ss. 10-11.
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Kamusal agik mekanlar, tarih boyunca hizmet ettigi toplumun giinliik yasayist,
yonetim sekli, zevkleri vb. birgok konulara taniklik etmekle kalmamis, ayni zamanda

tim bu 6zellikleri yansitmaistir.

Kamusal agik mekanlarin ilk Orneklerine Antik Yunan'da rastlanmaktadir.
Ortagagda sokak ve meydanlarda gerceklesen sosyal hayat Ronesans'la birlikte
uzmanlik alam haline gelen agik kamusal mekanlarin tasarimlariyla halka

sunulmustur.

Kentlesme olgusu ile agir1 bilyiime ve olumsuzluklariyla kent alaminda agik

rekreasyon alanlar1 §nem kazanmus, tasarimi da bir bilim dal olmustur.

Agik kamusal mekanlar; sokaklar, caddeler, meydanlar, rekreasyon alanlari,
parklar, ¢ocuk oyun alanlari, spor alanlari, aligveris alanlari, pazarlar, panayirlar,

gezinti alanlari vb. olarak siralanabilir.?®

I¢ Mekan- Dis Mekan; Mekan: fiziksel 6zelliklerine gore; i¢ mekan, dis mekan

ya da dogal mekan, yapay mekan olarak simiflandirmak miimkiindiir.?

Fiziksel Ozelliklerine goére i¢c ve dig olarak ikiye ayrilan mekanlar
fonksiyonlariyla da iligkilendirilmis a¢ik mekanlarin, kentsel/toplumsal mekanlar, i¢
mekanlarin ise yar1 6zel ve 6zel mekanlar oldugu belirtilmistir.>° Giiniimiizde ise,
benzer bir ayrimi yapmanin daha gii¢ oldugu goriilmektedir. Clinkii artik, agik 6zel
mekanlara rastlanabildigi gibi, kapali kamusal mekanlar giinliik yasantida genis bir

yer edinmigtir.

Dogal Mekan- Yapay Mekan; Dogada varoldugu haliyle mekansal 6zellikler

tagiyan ve insan elinden ¢ikmis mekanlar olarak tanimlanabilirler.

?8 Zeynep Ebru Yidizber, a.g.e., ss.

®'S. Savkl, Turizm Yapilarinda Giris Mekanlari, Izmir Yiksek Lisans Tezi, Dokuz Eyliil
Universitesi, Fen Bilimleri Enstitiisii, 2002.

e Norberg,-Schulz, Existence, Space & Architecture, London, Studio Vista Limited, 1971.
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Statik Mekan-Dinamik Mekan; Mekani, yiiklendigi fonksiyonlara ya da
kullanicilarin ~ algilamalarina gore simiflamak da miimkiindiir.  Yiiklendigi
fonksiyonlara gore mekanlar, statik mekanlar ve dinamik mekanlar olarak
adlandirilmaktadir. Oturma odasi, biiro, simif, mutfak gibi belirli bir fonksiyona sahip
olan mekanlar, statik mekan grubuna girerken; koridor, hol, merdiven gibi gecis
alanlar1 da dinamik mekanlar olarak adlandinlirlar.’'Mekam, yiiklendigi
fonksiyonlara gore;
dini/sivil,demokratik/antidemokratik,geleneksel/cagdas,temsili/sensori(motor),mate
matiksel/olgusal,duragan/devingen olarak farkli gekilde siniflandirmak da miimkiin
olmaktadir.

Kullanicr tiirlerine gére mekanlar; kullanicilarin farkli 6zellikleri g6z Oniine
alinarak farkli sekillerde smiflandirilabilmektedir. Dikkate alinan 6zellikler,
kullanicilarin mekanda bulunma siireleri, yas ortalamalari, periyodik Kullanim
siireleri vb. 6zelliklerdir. Insan yasaminda nemli bir yer tutan kentsel mekanlar1 da
benzer  sekillerde  simiflandirmak  miimkiin =~ oldugu  gibi;  kullanici
tirlerine/kullanimlarina getirdigi sinirlamalar g6z 6niline alinarak da simiflandirmak
miimkiindiir. Herkesin kullanabildigi mekanlar varoldugu gibi sadece birka¢ kiginin
ya da tek bir kiginin kullanabildigi mekanlar da mevcuttur. Mekanlar kullanictlarina
getirdigi simirlamalar agisindan; 6zel mekanlar, yar1 6zel mekanlar ve kamusal

mekanlar olarak incelenebilmektedir.

Mekan kavraminin Onemi; insamin ve zamamin mekandan soyut olarak
diistintilememesine dayanmaktadir. Madde mekanda varolur. Merleau-Ponty
varolusu mekansal olarak nitelemektedir.*® Focillon, mekanin mimarlik ve insan
yasantisindaki 6nemini benzer sekilde agiklamaktadir: " Insan, her seyin disinda
yiiriir ve hareket eder, hep disaridadir ve yiizeylerin itesine gegebilmek icin, onlari
kirabilmesi gerekmektedir. Fakat mimarlik, bedenimizin eylemlerinin icinde yer

aldig...gercek mekanda varolur™*

°!' F, Erpi, Mimari Uzerine Séylesiler, Mimarlar Dernegi 1927 Yaymi Kurulus Matbaast, 1999.

32 Sengiil Oymen Giir, a.g.e., 1996.

» Gurhan Tumer, insan Mekan iliskileri ve Kafka, Ege Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi
Teksiri, 1979.

34 Giirhan Tiimer, a.g.e.,s. 31.
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Simmel mekanin varolugsalligina deginerek, mekanin toplumsal 6rgiitlenmeyle
i¢ ice oldugunu, toplumsal orgiitlenmenin mekandan koparildiginda 6nemini
yitirdigini belirtmektedir.*®> Mekanin varolugsalligina deginen bir diger tammlama da
Game tarafindan yapilmistir: "Mekan, anyr olasi kilacak bicimde zamani

doniistiiriir™®

2.1.3. KENTLESME VE KENTLILESME KAVRAMLARI

“Kentlesme olgusu temelde fiziksel bir goriiniimii yansitirken, kentlilesme kent
dive tammladigimiz fiziksel ortami paylasan bireylerin davranis bicimini dile
getirmektedir. Kentlesme olgusu, genelde endiistri merkezlerinin bulundugu
mekanlar: biinyesinde toplamasiyla, bir baska deyisle iiretimin endiistrilesmesiyle
belirlenirken; kentlilesme bireylerin toplumsal is béliimii i¢inde, birbirlerine saygil

bigimde yasamalarim on gormektedir.’

Kentlesme hem bir sonug hem bir sebep niteligi tasimaktadir. Uygarligin
gelisiminde en Onemli siire¢lerden biridir. Kentlesme niifus birikimi olarak
tanimlansa da, niifus birikim siirecinden ¢ok daha fazlasini anlatan ekonomik, sosyal
ve siyasal doniigimleri de igeren bir siiregtir. Bu baglamda kentlesme, “sanayilesme
ve ekonomik gelismeye kosut olarak kent sayisinin artmas: ve bugiinkii kentlerin
biiylimesi sonucunu doguran, toplum yapisinda artan oranda orgiitlesme, is bolimii
ve uzmanlagma yaratan, insan davrans ve iligkilerinde kentlere 6zgii degisikliklere

yol agan niifus birikimi stireci”dir.’®

Nitekim kentlesmeye iligkin kent planlamas1 “sehirsel yerlesmelerin, mevcut ve
gelecekteki tabii , kiiltiirel, iktisadi ve sosyal sartlarla bir diizen icinde
bagdastirdmas: igin gerekli islem ve eylemlerle, orgiitlenme c¢abalarimin timii.”

seklinde tanimlanmaktadir.>®

% John Urry, Mekanlar1 Tiiketmek, Cev. R. G. Ogdill, Istanbul, Ayrint: Yayinlari, 1999.

% John Urry, a.g.e., s. 41.

*” M. Tapan, “Kentlesme ve Kentlilesme Uzerine”, Yapy, Say1: 181, 1996, s. 69.

%8 Ustiin Alsag, Tiirk Kent Diizenlemesi ve Konut Mimarhg, Istanbul, iletisim yaymnlar, , 1993, ss.
9-10.

* Yildizhan Yayla, Sehir Planlamasinin Baglhica Hukuki Meseleleri ve istanbul Ornegi, Istanbul
Universitesi Yaymi 2098, 1975, s. 9.
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Sanayilesme ve kentlesme toplumsal dinamigin birbirine bagh iki ogesidir.
Bati’da uyumlu olarak geligen bu iki olgu, diger az gelismis ya da gelismekte olan
tilkelerde oldugu gibi birbiriyle at bas1 gitmeyen sagliksiz, dengesiz, demografik

nitelikleri agir basan, az gelismis bir yap1 sergilemektedir.

Avrupa’da Sanayi Devrimi ile birlikte sehirlesme, sermaye birikiminin artmas,
niifus artig1, sanayi mallar1 {iretiminin artig1 ve iiretim sisteminin makinelesmesi ve
bunlara bagl olarak isboliimii ve uzmanlasmanin ortaya ¢ikmasi, ekonomide serbest
girisimcilige gecilmesi ve rekabetin artmasi, ulasim imkanlarinin gelismesinin bir
sonucu olarak ticaretin gelismesi gibi bir ¢ok sekilde gelisme ortaya ¢ikmuistir. Sanayi
Devrimi’nin ¢aligma hayati agisindan ortaya g¢ikardigi etkiler ise, kirsal kesimde
loncalarin ¢tkmesi ile igsiz kalan ¢ok sayida insanin sanayi bolgelerine kaymasi,
diizensiz bir kentlesmenin ortaya ¢ikmasi, is¢i sinifinin biiylimesi, isbSlimii ve
uzmanlagmanin artmasi, geleneksel toplumlarda 6nemli bir sosyal islevi olan ailenin
bireyleri arasinda baglilik ve dayamigsmanin azalmasi ve kaybolmas: seklinde

olmugtur.*’

Batida Endiistri Devrimi, kentlesme siirecinde gelismeyi etkileyen onemli bir
asamadir. Ingiltere’de baslayan endiistri hareketleri, diger Avrupa iilkelerinde de
yayilmistir. Bu {lilkelerde kirdan gelen insanlar, kentlerin etrafinda sagliksiz
kosullarda yerlesmeye baglamiglardir. Sanayi kenti, bu anlamdaki kent s6zciigiiniin
ilk orneklerindendir. Bununla birlikte is yaratma imkanlarma ve gelisme
potansiyeline sahip bu kentler, zamanla niifus ve igyerleri yogunlugu belirli bir
limitin lizerinde bulunan, bu nedenle de yasama ve konut kosullar1 zorlanan hatta

sosyal dokusu bozulan yerlesim alanlar1 haline gelmislerdir.

Endistrinin olumsuz sonuglarimi savunanlara gore; Endiistrilesmenin bati
diinyasina getirdigi bliyiik degisimler, diinyanin en 1ssiz késelerine dogru biiyiik bir
hizla yayilmigtir. Makine ve fabrika hem ilerlemenin hem de insan hayatindaki yeni

problemlerin sembolii olmustur. Endiistrilegsmis kentsel toplum giderek artacak olan

“ Abdiilkadir Senkal, Sendikasiz Endiistri Iligkileri ( Genel Olarak Diinyada ve Tiirkiye’de),
Ankara, 1999, s. 9.
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insan dramu ig¢in sahnedir. Endiistrilesme diizensiz ve biitlinliigiinii kaybetmis bir

toplum hayat: demektir.*!

Bu gelisme devam ederek, Batida uydu kentler ( satelit ) veya bahge kentler (
garden cities ) seklinde isimlendirilen yeni yerlesim birimleri meydana gelmeye

baglamis, b&ylece metropoliten kent olgusu ile karsilagilmugtir.*?

Gelismekte olan tilkelerde sehirlesme sanayilesmeden daha hizli bir tempoda

gerceklesmektedir.
2.2. KULTUR KAVRAMI

“Kultiir, insanligin tarihsel birikiminin, giincel degerler, yaratimlar ve
uriinlerinin,  gelecege iliskin tasarimlar ve egilimlerinin toplamidir veya

anlatimidir. "

“Kiiltiiv, insamn insan tarafindan tesis edilmis ve yaratilmig olan ¢evresini ifade
eder. Maddi ve manevi olmak iizere iki vechesi vardwr. Bazi sosyologlarin ayni
zamanda medeniyet ismini verdikleri maddi kiltir, yapuarimiz, tekniklerimiz,
yollarimiz, istihsal ve ulastirma vasitalarimiz gibi gozle goriiliir maddi unsurlardan

ibaret ve kendi eserimiz olan ¢evre sartlarimizdir. "**

“Insanlar ve toplumlar benzer, ¢iinkii killtiirleri benzer; insanlar ve toplumlar
benzemez, ¢iinkii killtirleri farkhidwr; insanlar ve toplumlar degisir, ¢iinkii kiiltiirleri
degismektedir "seklinde agiklanan olgu kiiltiirel degisimin kiiltiirel siireglerin bir

bileskesi olarak gerceklestigidir.*’

* H.L. Wilensk, C.N. Lebeaux, Endiistriyel Toplum ve Sosyal Refah , Cev. E. Aydar, Ankara,
1969, s. 114.

© Zerrin Toprak Karaman, Kent Yonetimi ve Politikas, [zmir, Abam Yaynlari, 1988, ss. 3-5.

* Dog.Dr. Onur Bilge Kula, Demokratiklesme Siireci ve Elestirel Kiiltiir Bilinci, Giindogan
Yayinlary, s. 27.

* Sulhi Dénmezer, Sosyoloji Dersleri, Istanbul, Istanbul Matbaasi, 1970, s. 45.

5 Bozkurt Giiveng, Kiiltiiriin ABC’si, 2.b., [stanbul, Yap1 Kredi Yayinlari, 2002, s. 57.
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Kiiltiirtin toplumsal iglevlerini asagidaki sekilde 6zetlemek miimkiindiir:

e Kiiltiir bir toplumu digerlerinden ayirmak igin bir nevi (alameti farika) teskil
eder.

e Kiiltiir toplum degerlerini bir biitiin haline getirir ve bunlar1 sistematik bir
sekilde ihtiva eder.

e Kiiltiir dayanismanin en 6nemli temellerinden biridir.

e  Kiiltiir sosyal yapinin bir kopyasini verir.

o Sosyal kisiligin olusumu ve teesiisiinde kiiltiir, biitiin toplumlar bakimindan

hakim bir faktor teskil eder.*®

Kiiltlirtin genel 6zellikleri tiiketici davramsglan tizerinde etkide bulunarak kendini
gostermektedir. Toplumsallagma stireci ile 6grenilen davrang bigimi bireyin giinliik
deneyimlerini etkiler.bdylece tiiketim konusundaki davrams da bu siire¢ igerisinde
etkilenmis olur. Toplumda ¢ogunlugun kabul ettigi deger yargilari, iirlin gruplari
arasinda neyin degersiz, neyin degerli oldugu segimine belli bir diizeye kadar sekil

verebilmektedir.*’
2.2.1. KENT KULTURU

“Kent, spesifik bir kiltiriin uygarlik diizeyine ulastig yerdir. Ornegin Osmanli
kultirii Istanbul da kendi uygarliging yaratmistir. Erken donemde Bursa’da uygarlik
diizeyine ulastigi soylenebilir. Fakat biitiin kentlerin, kasabalarin, kiylerin aym
kiilltiir ortaminin ortak ézelliklerini tagisalar da uygarlik merkezi olduklarin
soylemek olasi degildir. Baska bir deyisle kiltiir, yasamin her boyutundaki

davrariglar, teknikler, ve iirtinlerdir.”

Insanoglu, ilkel bir kiiltir ortaminda da, insanligin tiimiine hitap edecek
guzellikler, diistinceler tretebilmektedir. Fakat biitiin bunlarin evrensel boyutlara
stirekli olarak ulagmasi, tarihten Ogrendigimiz gibi ancak kentlerde olmaktadir.

Uygarlik kirsal alanda yaratilan, ya da gégerlerin yarattig1 bir olgu degildir. Diigiince

% Sulhi Dénmezer, a.g.e., 1970.
“” Walter A. Henry, “Cultural Values Do Correlate With Consumer Behaviour”, Journal of Marketing
Research, Mayis, 1996, s. 121.
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tireten, folkloru agan sanat tiretebilen, belirli bir diizeye ulagsmig bir hoggdrii ortamina
sahip olabilen, 6zgiin ve yaygin olmasa bile insani (hiimanitaire) egilimlerin dile
getirilip kabul edildigi, tartisildig1 bir entelektiiel ¢evre yaratabilen, fiziksel ¢evre,
tarih bilinci ve hemsehrilik bilinci saptanabilen bir yerlesme kent adina layik

olabilmektedir.*®

“Kiiltiir alaminda en anlamlt gruplar, mekan ve zamanda, gecmisten gelecege

oldukea bagimsiz bir siirekliligi temsil eden yerlesmelerdir.. "

Ortak bir ¢evre vizyonu niteligi olan kent s6ylemindeki anlam bulanikli:
ozellikle kenti tamimlama zorlugu, sanayi devrimi ile yasanan hizli degisimlerin
yerlesim alanlarina getirdigi zorlamalarin da etkisiyle ortaya c¢ikmaktadir. “Bir
Yunan kenti, bir Ortagag kenti, bir sanayi oncesi kenti, bir Islam kenti, bir Avrupa ya
da Cin kenti; bunlar iizerinde tartismanin ortak bir ¢ercevesi olsa bile kiiltiirleri ve

cevresel nitelikleri agisindan ortak yargilar gelistiremeyiz.”> 0

“Bir kent iitopyasim, bir kuranun ongordiigii kenti, ya da karmagik bir gergek
olan bugiinkii kenti hichir diizlemde yan yana getiremeyiz. Grid sistemi,
Hippodamus 'un Miletos unda, Priene’de de vardi, Manhattan’da da var. Priene nin
tas sokaklarinda Ege giinesi altinda esegiyle yiiriiyen adamla, besinci caddede
yiriiyenin ne iliskisi var. “Kent” dedigimiz zaman, tarih boyunca iist iiste yigilan
biitin bu imgeler, hayaller ve onlar iizerindeki diisiincelerin timiini birlikte
ammstyoruz. Istanbul gibi, artik bir giiciin kontrol edemedigi yasasiz yigismalar
tropik ormanlar gibi biyiiyorlar. Bunlara da kent diyoruz. Kendileriyle birlikte
degisen sosyal, ekonomik ve politik yapi, kentlerin fiziksel tamminm oldugu kadar

kiiltiiriinii de degistiviyor, belirsizlestiriyor. !

¢ Dogan, Kuban, “Kadin ve Kent Kiiltiiry”, Yap, Say1:170, Ocak 1996, s. 45.
“ Bozkurt Giiveng, a.g.e., s. 38.

5ODOgan Kuban, “Kentin Kiltiirii”, Yapy, Say1:184, Mart 1997, s. 55.

31 Dogan, Kuban, a.g.e., s. 55.
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2.2.2. KULTURLEME, KULTURLENME VE KULTURLESME
SURECLERINDE ETKiLi KULTUR KAVRAMLARI

Insan-insan ile insan-kiiltiir ve kiilttir-kiiltiir varliklan arasindaki iliskiler,
etkilesimler, bas1 ve sonu belli olmayan, fakat baslangi¢ ve sonuglar1 gok 6nemli ve
anlamli gériinen stiregler iginde gerceklesir ki bu siiregler kiiltiirleme, kiiltiirlenme ve

kiiltiirlesme seklinde ortaya ¢ikmaktadir.*

Kilttirleme; “Kiiltiirleme, toplumlarin kendisini olusturan bireylere belli bir
kiltiirii aktarma, kazandirma, toplumun istedigi insami egitip yaratma ve onu
denetim altinda tutarak, kiiltiirel birlik ve beraberligi saglama, bu yolla da toplumsal

baris ve huzuru saglama sirecidir. ">

Toplumbilimcilerin  “sosyalizasyon” (toplumsallastirma), egitimcilerin ise
“egitim sfireci” nitelemesi yaptiklarn kiiltiirleme stireci —oyunu kurallarina goére
oynamak i¢in oyuncunun oyun ic¢indeki roliinli 6grenmesi- bireye hayati boyunca

kolay kolay degistiremeyecegi bir kisilik yapis: (sahsiyet) kazandirir.>*

Davranmiglarimizin gerisindeki anlamlar, toplumsal etkilerle kiiltiirleme siirecinde

kazanilan genlerin bilegkesidir.

Kiltiirlenme; “Kiiltiirleme okul oncesinde baslayip okul donemi sonunda hizim
alirken, kiiltirlenme, degisik aile, egitim, okul, meslek, bolge (alt kiiltir)
cevrelerinden kalkip belli yer ve zamanlarda bir araya gelen, birbirini etkileyen

akran gruplari arasindaki kiiltir etkilegimidir. "

Kiiltiirleme var olam iletirken, kiiltiirlenme yeni olusum ortamlarinda yeni
filizler yaratir ve besler. Giliglii olanlar yeni kiltiir kaliplarini olustururken, giigsiiz
olanlar dagilip giderler. Kiiltiir degismelerinin odag olurlar. En ¢arpict 6rnekleri,

yeni yerlesmelerde, toplu konutlarda, yeni endiistri ve is yerlerinde, yeni egitim

32 Bozkurt Giiveng, a.g.e., s. 85.
53 Bozkurt Giiveng, a.g.e., s. 85.
> Bozkurt Giiveng, a.g.e., ss. 85-86.
% Bozkurt Giiveng, a.g.e., s. 86.
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kurumlarinda ve genglik hareketlerinde, siyasal parti ve sanat akimlarmda goriilen
degisim slirecinin ana kaynagidirlar. O giin i¢in gogunluga aykir1 gibi g6riinen akim,
yarmnki egemen kiltlirin tohumu olabilmektedir. Tipki Cumhuriyetimizin
gelismesinde bityiik bir gli¢ haline gelen “Kuva-i Milliye” ruhu gibi.*®

Bu olgu Ford’un otomasyona dayali kitlesel iiretimi ile Kkitlesel tiiketim
olgusunun ortaya ¢ikigindaki kiiltiirlenme, giiniimiiz Islam toplumlarindaki ahlak
anlayisina gore tiiketimin olumsuzluguna karsin yine de kapitalizm etkisinde gelisim
gosteren toplumlarda (Tirkiye’de de oldugu gibi) tiiketim kiiltiiriiniin toplumda
yerlesmesi sonucu kiiltlirlenmenin tiiketim lehinde bu sanciy1 giderme yoluna gitmesi

seklinde diistiniilebilir.

Kiltirlesme; “Kiiltiir zenginlesmesi anlamina gelmektedir. Kiiltiirlesme
stirecinde, iki ya da daha ¢ok kdiltiir, karsilikli etkilesim sonucu degisime ugrar; yeni
sentezler, dinamik bileskeler yaratirlar. Bu anlamda kiiltiirlesme, toplumun kendi
icinde gergeklesen kiiltiirlenme siirecinin dig diinyaya, yabanci dil ve kiiltiirlere
acilmasidir. Kiiltiirlesmede, kiiltiirlerin veya o Kkiiltiirlerde yasayan bireylerin ve
gruplarin dogrudan etkilesime girmeleri sart degildir. Yazili basin, radyo, TV
yaynlari, sinema, sanat ve moda akimlarmin da uzun vadede, birbiriyle yiiz yiize
gelmeden kiiltlirlesmeleri miimkiindiir. Cagimizda s6zii edilen “Globallesme” budur.
Iletisim teknolojisindeki devrimin yol agtigi bilisim devrimi ve bilgi toplumu,

temelde, teknolojiyle hizlandirilmus bir kiiltiirlesme devrimidir.”®’

Kiiltiirlesmenin benimsenmesi ile yeni sentezler, kiiltiirleme siireci ile genglere
aktarilirken, kiltlirlenme stireci ile de akranlariyla paylagirlar. Bu paylagimda
yeniliklere karst ¢ikanlar, yakin gelecekte bunu kabul etmek zorunda kalacaklardir.
Ancak bu kabul edis kiiltiir varligimin tiimiiyle defismesi demek degildir. Kiiltiir

degisimi kusaklar agir1 bir siirectir.>®

“Bugiiniin kiltiiri, gecen kusaklarin ¢cabalarimin ve tecriibelerinin iiriiniidiir ve

halen yasayan insanlarin tecriibelerine gore degisir ve zenginlesir. Boylece kiiltiir,

58 Bozkurt Gliveng, a.g.c., s. 86.
>7 Bozkurt Giiveng, a.ge.,s. 87.
%% Bozkurt Gilveng, a.g.e., s. 88.
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ogrenme yolu ile bir intikaldir. Kiiltir aym zamanda gelenekler vasiutasi ile
mevcudiyetini devam ettirir. Boylece kiiltiirin devamliligini, insamin gruptan

ogrenebilmesi kabiliyetine dayanr.”™

Bu stiregler toplumsal yapidaki kiiltiir degisimlerinin ne sekilde gerceklestigini
ifade etmektedir ki iste bu noktada, endiistriyel devrimin kentleri d6niistiirerek
metropoliten goriintimler kazandirdigi durumda, kent kiiltiirli ile tikketim kiltiirti
arasindaki kiltiirlesme(yeni bir sentez) sonucu olusacak dinamik aligveris
mekanlarinda kiiltiiriin mekansal yansimalarinin ifadesi agisindan gerekli kiiltiirel

olgular anlagilmalidir.
2.2.2.1. Maddi Kiiltiir- Manevi Kiiltiir

En genel ve nesnel tanimiyla insamin yarattiklarinin tlimii olarak ifade edilen
kiiltiirde, insanin yarattigi biitlin ara¢ ve geregler maddi kiiltiire; yine insanin yarattig1
biitiin anlamlar, degerler, kurallar manevi kiiltiire 6rnek teskil etmektedir. Bir bagka
terminoloji ile de maddi kiiltiire “teknoloji”, manevi kiiltiire ise “ideoloji”

denilebilmektedir.®

Her tiirlii arag, gereg¢, makine, giyim kusam, inanglar, degerler, tutumlar, bir
kiiltiirii olusturan 6gelerdir. Tekerlekten fiizeye, putperestlikten tek tanriciliga biitiin
maddi ve manevi gelisme agsamalari aslinda insanoglunun kiiltiirel birikimini

simgeler. Buna karsin gelisme hizi agisindan maddi kiiltlir alanma karsin manevi

[19

kiltiir alan1 kaplumbaga hizi ile ilerlemektedir. Bu durumda Marx’in “son
¢6ziimlemede, alt yap: tist yapiyr belirler” ilkesi ile maddi kiltiir degismelerinin,
cesitli mekanizmalar yoluyla sonunda manevi kiiltiirii de bi¢cimlendirecegini ifade
eder ki toplumbilim, toplum igindeki biitlin 6gelerin stirekli etkilesim iginde
oldugunu ve 6zellikle de birbirine zit etkilesimdeki 6gelerin yeni ufuklar agip yeni

biresimler ortaya koydugunu anlatur.®’

% Suthi Dénmezer, a.g.e., 1970.
% Emre Kongar, Kiltiir Uzerine, 4.b., Istanbul, Remzi Kitabevi, s. 17.
% Emre Kongar, a.g.e., s. 17.
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Maddi kiiltiirtin teknolojik &l¢iitli devrimcilik ozelligi tasir. Insanoglunun
yerlesik degerlerini, anlamlarini, kurallarimi, s6ziin kisasi, “ideoloji”sini sarsacak
olan degisme anlaminda kullanilmaktadir. Hizli degisme anlamina gelecek bigimde
kullanildiginda “devrim™ dogrudan dogruya teknolojik gelismelerin sonucu olarak
digiiniilmektedir. Insanlarin kullandigi araglarin degismesi sonucu, insanlararasi

iliskilerde degismek zorunda kalir.%

“Tuirk toplumu bugtin tiim tiretim sekillerini, kullandig ve iiretebilecegi teknoloji
agisindan, sahip oldugu ve yaratabilecegi ideolojinin 1s1$inda, yeniden gozden

gecirme diizeyine ulagmistir.” 6

Proletarya ile burjuvazi farkli maddi iliskiler i¢ginde bulunduklarindan manevi
kiiltir agisindan farkliliklar oldugu sdylenebilir. Bunlarin sahip olduklart anlamlar,
degerler ve kurallar birbirlerinden farklidir. Bu farkliliklarin derecesi ise, zamandan
zamana ve toplumdan topluma degisir. Maddi kiiltiir bakimindan proletarya ile
burjuvazi arasindaki fark, liretim agisindan degil, tiiketim agisindan s6z konusu
olabilmektedir. Maddi kiiltiir tiretimi agisindan, proletarya ile burjuvazi arasinda bir
fark yoktur. Yani ayr1 siniflarin ayr1 maddi triinleri s6z konusu olmaz. Bu farklilik

ancak sosyalist ve kapitalist toplumlar i¢in gegerli olabilmektedir. *

“Kapitalist toplum ile sosyalist toplum arasinda maddi kiiltiir agisindan belirgin
bir fark gozlemek igin ise bu iki iiretim bigiminin tarihsel gelisimlerini gozlemek
gerekir. Bugiinden bakildiginda, kapitalist toplumlarin maddi kiiltiir agisindan daha
¢ok tiretim mallarina yoneldigi goriilmektedir... Bir baska deyigle, diinya iizerindeki
iilkelerin ekonomik yonetimleri arasindaki farkin bu ekonomilerin iretim
kapasitelerinden mi dogdugu; yoksa temel toplumsal tercihlerden mi etkilendigi,

iiretim kapasiteleri ayniligi saglanmadan anlasilamaz.” ®

En kisa bigimde, bir toplumun bir bagka toplumun {irettigi art: iiriinii ya da art1

degeri, dogrudan ya da dolayli olarak kendi ekonomisine aktarmasi olarak

52 Emre Kongar, a.g.e., ss. 39-40.
5 Emre Kongar, a.g.e., s. 22.
% Emre Kongar, a.g.e., ss. 24-25.
% Emre Kongar, a.g.e., s. 26.
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tamimlanan emperyalizm, belkemigini maddi kiltiirin olusturdugu teknolojik
mekanizmalar ile ger¢eklestirilir. Somiiriiniin esasini olusturan ekonomik iligkilerin
temeli, teknolojik aligveris ile somutlagir. Digsa bagimli ekonomik iligkiler ile disa
bagimli teknoloji, tilkeler arasindaki somiirli olayr konusunda birbirlerini

pekistirirler. Biitiin bu olayin olustugu ortam ise maddi kulttir alanidir.%

“Kiiltiir emperyalizmi” ile belirtilmek istenen kavram, emperyalist bir iilkenin
kendi kiiltiriini, somiirdiigii iilkeye asilamak istemesi olayidir.” Bu olay kiiltiirlenme

olarak ifade edilebilir.®’
2.2.2.2. Alt Kiiltiir- Ust Kiiltiir

Kiiltiir, toplumlar arasinda Onemli degisiklikler gosterebilecegi gibi, bir
toplumun igindeki degisik gruplar arasinda da degisiklikler gosterebilir. Ayni1 deger
yargilarini kabul etmis olan insanlar kendi aralarinda paylastiklar1 ortak yasam
deneyimlerine gore farkli alt kiiltiirleri olusturmaktadirlar. Cografi bolgeler
arasindaki toplumsal farkliliklar 6zellikle de yasam tarzi bakimindan bir alt kiiltiirti
ifade eder. Bu alanlarda yapilan aragtirmalar neticesinde pazarlamaci agisindan
pazar1 bsliimlemede kullamlacak alt kiiltiir verileri elde edilir. Bu noktada alt kiiltiir,
tikketicinin yemek zevkini, giyim tarzini ve eglence bigimini etkileyen 6nemli bir
unsur olarak pazarlama programlarindan {riin tasarimlarina kadar bu etkiyi

iliskilendirerek tiiketicilere sunulmaktadir.®®

Toplum, Kkiiltiire] yasamin, kiltirel gelismenin ortamin: olusturuyor.
Toplumlarin geligimleri incelendiginde insanlarin sosyal konumlari sonucu ve geregi
ayristiklari, yeni ¢ikar kiimeleri olusturduklari, bilim ve teknigin gelisimine paralel
olarak yeni meslek ve uzmanlik dallar gelistirdikleri goriiliir. Bu olgu, “ortak kiiltiir”

iginde “alt kiiltiir’lerin dogmasina neden olmaktadir.®

% Emre Kongar, a.g.e., ss. 28-29.

" Emre Kongar, a.g.e., s. 29.

% Murat Akin, “Giinlimiizde Kullanilan Nihai Tiiketicinin Satm Alma Davrams Modelleri”,
Pazarlama Diinyasi, Say1:68, Mart-Nisan 1998, ss. 28-29.

% Dog.Dr. Onur Bilge Kula, a.g.e., s. 17.
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Kiilttir bir bakima toplumlarin ve sosyal birimlerin 6zgiin niteliklerini
olusturmaktadir. Gelismis toplumlarda giindelik yasamin bir pargasi haline gelen
basari, yarigma, pratiklik, maddi konfor, o6zgiirliik, bireysellik, vatanseverlik,
yardimseverlik, sportmenlik vb. deneyim ve 6zellikler daha az gelismig iilkelerde
egitim yetersizligi ve alt yap: eksikliginden dolay: farkliliklar géstermekte hatta bazi
kitlelere ulagamamustir. Bu kiilttirel farkliliklar 6zellikle uluslar arasi pazarlamacilar
agisindan gapraz kiiltiirel arastirmalara ySnelik énem kazanr. Uriin ve hizmetler iilke
i¢inde ve {ilkeler arasindaki kiiltiirel degisiklikler izlenerek gerceklestirilir. Ornegin,
bos zamanin ve bos zamana verilen degerin artmasi, spor, tatil, kamping tiriinlerinin,
zamandan tasarruf saglayici mikro firin, otomatik bulasik yikama makinasi, hizli
gida(fast food) lokantalarimin vb. artisina yol agmustir. Saglia verilen Gnemin
artmasi aerobik, rejim yemekleri, dogal gidalar, spor salonlari vb. gibi iiriinleri 6n
plana gikarmistir. Dogal gidalara doniis olgusu A.B.D. gibi dondurulmug, konserve

vb. yiyeceklerin yaygin oldugu iilkelerde séz konusudur.”

Dogu — Batt kiiltiirleri arasinda da 6zellikle tiiketim agisindan cinsiyet ayrimi
belirgin bir faktordiir. Dogu kiiltiirlerinde satin alma kararlarim1 daha ¢ok erkekler
verirken, bati ililkelerinde kadin ve erkek daha demokratik olarak esit s6z sahibi

olmaktadirlar.
2.2.2.3. Ulusal Kiiltiir-Evrensel Kiiltiir

“Ulusal kiltiir, farkl iilkelerin varligimin gerekgesidir. Cografya farklarmma ek
olarak kimi zaman dil, kimi zaman din, kimi zaman baska ozellikler aramr
insanoglunun birbirinden degisik birimler olugturan ayri toplumlar cergevesinde

yasamast igin. ” l

Ulusal kiiltiir, ait oldugu ulusun bireylerince farkl algilanir, duyumsanir, yasanir

ve yorumlanir.

™ Omer Baybars Tek, Pazarlama ilkeleri ve Uygulamalar, Izmir, Mopak, A.S., , 1995, s. 132,
' Emre Kongar, a.g.e., s. 31.
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“Uluslagma siireci, Bati Avrupa’min, kapitalist ekonomik gelismesine kosut
olarak yarattig1 bir siyasal, toplumsal ve kiiltiirel olaydir. Kapitalist ekonominin
egemen olmasiyla birlikte, toprak sahibi soylular siifi ile din adamlar: sinifina ek
olarak ortaya ¢rkan ve siyasal iktidara el koyan burjuvazi, uluslarin ve ulusalciligin

yaraticist oldu.” &

Yeni ideolojik atilimlar,teknolojik bakimdan en ileri olan toplumlarda ya da bu
toplumlarin etkileriyle ortaya c¢ikmaktadir. Ayrica, teknolojisi gelismis olan
toplumlar, kendi ideolojilerini, geri teknolojiye sahip toplumlara maddi kiiltiir
istiinliiklerine dayanarak asilamaktadirlar. ™

Sanayi devrimi ile teknolojik iistiinliigli ele geciren Batt Avrupa’da ideolojik

olarak uluslagsma baglamigtir.

Ulusal kiltir veya bir ulusun 6zgiin kiiltiiriiniin evrensel kiiltiirden kopuk

olmasini beklemek yanlis olur.

Ulusal kiiltiirli evrensel kiiltiirden ayiran ogeler, cografi alanlar, tarihsel
dénemler, etnik farklar gibi aslinda insanoglunun kendi kendisini boldiigii birimlere
iliskin o6l¢iitlerdir. Bir bagka deyigle, “ulusal kiiltiir” ile “evrensel kiiltiir” arasindaki
fark, nitelik farki degildir. Aralarinda 6ze iligkin bir fark yoktur. Biitiin fark,
niceliksel bir farktir. Biri daha az insan tarafindan, oteki ise daha ¢ok insan
tarafindan benimsenir ve kullamilir, Bu “az insan” — “gok insan” olgiitli yalmzca
cografi bir 6l¢lit degil, bir zaman o6l¢iitii olabilir. Ommegin, tekerlek bir evrensel kiiltiir
ogesidir. Kagm Anadolu’nun, gekgek arabasi Uzakdogu’'nun, yarig arabasi eski
Roma’nin simgeleridir. Fakat bu simgeler hi¢ kuskusuz, biitiinciil bir goriis agisindan
tiim insanligin malidirlar. Béylece zaman ve mekan boyutunu tarih ve evren iginde
diistindiigiimiizde, biitiin bu yerel ya da ulusal dgeler evrensellesir. Onemli olan,

evrensellesebilecek bir bigimde zaman ve mekan boyutlarmi agacak kadar giizel, ya

2 Emre Kongar, a.g.e., s. 32.
” Emre Kongar, a.g.e., s. 32.
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da islevsel, fakat mutlaka 6zgiin &geler yaratabilmektir. “Ulusal” iste ancak bu

nitelikte dgeler yarattign zaman evrensellesebilir. ™*
2.2.2.4. Popiiler Kiiltiir

“Popiiler kiiltiir giindelik yagsamin kiiltiiriidiir. Dar anlamiyla, emegin giindelik
olarak yeniden tiretilmesinin bir girdisi olarak eglenceyi icerir. Genis anlamiyla,
belirli bir yasam tarzimin ideolojik olarak yeniden iiretilmesinin on kosullarin

saglar.””

Popiiler kiiltiir tirlinlerinde dile getirilen fantazyalar egemen siniflarin karsitinda
yer alan simflanin iginde iretilmis olsalar bile, gliniimiiziin teknolojiklegen
toplumlarinda aldanimci/aldatimer  bir karakter tagimakta ve dile getirilen
toplumsal/bireysel beklentiler halk kesimlerinin giindelik pratikleri i¢cinde daha ¢ok

iktidar blogunun hegemonik kiiltiirii baglaminda bigimlendirilerek iiretilmektedir.”

Popiiler kiiltiir 6zellikleri:

e Bicim olarak orta karmasikiiktadir.

o Aktarimi ya da iletimi, ortam ve teknoloji olarak dolayhdir.

e Bilinen bir kaynag ya da yaraticisi (iireticisi) vardir.

e Kiiltiirel degerleri ve gelenekleri, yeni formiiller biciminde yansitir.
e  Uriin tiiketiciye doniiktiir.

o  Olduk¢a ucuza fakat parayla elde edilir.”’

“Her donemde, donemin iiretim bigimi olanaklar: ¢ergevesinde, dagitim, yayim
ve kullamm araglarimin yapisimin belirledigi simirlar iginde bir 6zgiin sanat bir de
kitlelerin begendigi bir sanat varolagelmistir.”® Bu noktada ozellikle kent yasaminin

genislemesiyle ve ¢egitlenmesiyle meta olarak tiiketilmeye baslayan popiiler kiiltiir

" Emre Kongar, a.g.e., s. 33.

™ Ahmet Oktay, Tiirkiye’de Popiller Kiiltiir, 2.b., istanbul, Yap: Kredi Yayinlari, 1994, s. 20.

7 L. Althusser, ideoloji ve Devletin ideolojik Aygitlari, Cev. Y. Alp, M. Ozisik, Birikim Yaynlari,
1978°den, Ahmet Oktay, a.g.e., s. 20.

7 Ahmet Oktay, a.g.e., s. 21.

8 y. Batmaz, “Popiiler Kultiir Uzerine Degisik Kuramsal Yaklasimlar”, iletisim, Sayr:1, AITIA
Yayini, 1981, s. 175.’den, Ahmet Oktay, a.g.c., s. 19.
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trtinleriyle halkin, yani somiiriilen ve bagimli konumdaki yonetilen siniflarin

kendiliginden iirettikleri folklor iirinlerini birbirinden ayirmak gerekmektedir. "

Popiiler kiiltiiriin kitle iletisim araglarimin 6zellikle de TV ve videonun
yayginlagarak kirsal kesimi de kusatacak sekilde yayginlagmasimin olumlu ve

olumsuz yanlar1 vardir.

Tiiketim kaliplarinin  gesitlenmesi, bireylerde “daha iyi yasam” istegini
uyandirmug, dolayisiyla durumuna gikretme duygusunu da Onemli O&lgiide
zayiflatmigtir. Emek¢i simif ve kesimlerin tliketim istekleri dogal karsilandif
takdirde tiiketim yoluyla kitlelerin daha 6tede de baz1 seyler oldugunu diisiinmeye
yonelmeleri bu olgunun olumlu bir yo6niidiir. Dahasi zamanla bu kitleler, sadece
ekonomik mutlulugun yeterli olmadigini kavramaya, daha tinsel ve kiilttirel degerler
aramaya baglamaktadirlar. Bu anlamda Amerikan toplumunun tiiketim big¢imine sert
elestiriler getiren®® Adorno’nun “Her mutluluk, ancak toplumsal olarak yapilanmug
bir arzuyu tatmin vaadi taswr; fakat bu vaadine uwygun olarak belirli bir arzuyu tatmin
ederken, nitel olarak ondan farkli baska bir arzuyu da tatmine yénelik yeni bir vaat

olmak durumunda kalir.” s6zleri aslinda bu olumlu yoni desteklemektedir.®'

Tiiketimin olumsuz yanu ise, kitle iletisim ara¢larindan yayilan kiiltiir aracilifiyla
bireylerin mal miilk edindik¢e sinif atlama arzusu, sinif duygusunu ve dayanigmasini

yitirmeleri olarak goriilmektedir. ¥

Popiiler kiiltiiriin anlik ve giiniibirlik olanin iizerinde durmas: yasantilar ve
esyalar1 biiyiikk olgiide gegersizlestirmesi, bilerek ya da bilmeyerek kullan-at
ideolojisini kigkirtarak bir “tarihsizlestirme” olgusunu beslemektedir. Bu durumda
kitlelerin reel yasamlarindaki aci, umutsuziuk, esitsizlik ve adaletsizliklerini
hafifleten popiiler kiiltiir, entelektiiel yabancilasma olgusunun Ortiilmesinin

araglarmdan olmugtur. %

™ Ahmet Oktay, a.g.e., s. 19.

% Ahmet Oktay, a.g.e., s. 25.

81 Adorno, Prisms, s. 32°den, M. Jay, Diyalektik imgelem, Cev. Unsal Oskay, Ara Yayncilik, 1989,
s. 106’dan, Ahmet Oktay, a.g.e., s. 26.

82 Ahmet Oktay, a.g.e., s. 26.

8 Ahmet Oktay, a.g.e., s. 29.
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Popiiler kiiltlir, gliniimiliz toplumlarinda yabancilagmig bireyleri hedefleyerek

onlar1 bu diizene uyumlandirmay1 6ngdrmektedir.

Bu durumda popiiler kiiltlirli evrimlestirerek bireylere erigmek icin yol gosterici,
sevklendirici, basat kiiltlirtin ¢eligkilerini gézler 6niine serebilecek bir silkelenme ve
toparlanma donemi kiltiirline doniistiirmek gerekmesinin nedeni stirekli farkli

kaliplarla yenilenerek degisen “Tiiketim”dir.
2.3. TUKETIM KAVRAMI

Tiiketim, insanoglunun ilk ¢aglardan itibaren aligveris eyleminin “degistokus”
ile gerceklesen tiiketiminden giiniimiiziin sistemli bir etkinligi olan tiikketimine olan

yasamsal siiregte ihtiyaglarin stirekli tatminine dayal1 bir olgudur.

Tiiketimi, “belirli bir ihtiyacimizi tatmin etmek igin bir iiriinii ya da hizmeti
edinme, sahiplenme, kullanma ya da yok etme olarak” tamimlamak miimkiindiir. “Bu

eylemi yapan birey ise tiiketici” olarak tanimlanmaktadir. &

Tiiketimin tanimundaki en Onemli wunsur olan “iAtiyag-bir eksikligin
giderilmesi”in tatmini, tiikketimin amacim olustururken, bu eksikligin nas: giderilip
tatmin saglanacagim gosteren istek ise yasamdaki deneyimlerle elde edilen bilgilerle
ortaya ¢ikmaktadir. Bu anlamda salt ihtiyag, “tiketiciyi harekete gegirecek asil giig
degildir. Ihtivag bir nesneye yonelmediginde spesifik bir ozellik tasimaz. Bir nesneye
odaklastiginda ise, satinalma arzusu ile birlikte, ihtiyag istege doniisiir ve istek ancak

bu durumda ekonomik olarak gegerli bigime ulagir.” ®

Bu konuda A. Maslow’un hiyerarsik ihtiyag analizi bes asamadan olugmaktadir;
o Fizyolojik Ihtiyaclar: Yeme, icme, barinma, iireme gibi.
o Giivenlik Ihtiyaglari: Tehlikelere karst korunma gibi.

e Sevgi, ait olma ihtiyaglari: Sevgi, arkadashk, benimseme gibi.

¥ Yavuz Odabagi, Tiiketim Kiiltiirii, Yetinen Toplumun Tiiketen Topluma Déniigiimii, 1.b.,
Istanbul, Sistem Yayincilik, 1999, s. 4.
8 Yavuz Odabasi, a.g.e., ss. 4 - 6.
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o Saygi Intivaglari: Onur, iin, bagimsizlik, saygi, taninma gibi.

o Kendini gerceklestirme ihtiyaglari: Kendini asma, yaraticilik gibi. 86

Maslow’un bu yaklasimi Oncelikli ihtiyaglarin (fizyolojik) karsilanarak,
doyurulmasindan sonra iist basamaktaki ihtiyacin (sosyo-kiiltiirel) ¢ikabilecegini

gostermektedir.

“Tiiketim sadece iiretimle yok etme arasindaki aract bir terimdir. Tiiketimde,
kendisini yok etmede agmaya, doniistirmeye yonelik derin bir egilim vardir. Iste
burasi tiketimin anlaminm kazandigy yerdir. Mevcut giindeliklilikte tiiketim ¢ogu
zaman yonlendirilen tiketimcilik olarak iiretkenlik diizenine bagimli olmaya devam
eder... Nesneler sadece yok etmede gereginden fazla olarak vardwlar ve yok
oluslarinda zenginlige tamiklik ederler. Her durumda yok etme ister siddetli ve
simgesel bi¢imi altinda ( bireysel ya da kolektif yok edici eylem) olsun, isterse de
sistematik ve kurumsal yok edicilik bi¢imi altinda olsun endiistri —sonrasi toplumun

basat islevierinden biri olmaya adanmugstur. el

“Intivaglar giiven veren bir erekler evrenini betimler ve dogact antropoloji,
evrensel bir esitlik teminatina temel olusturur.” Buna gore; “Tiim insanlar ihtiyag ve
tatmin ilkesi oniinde egittir, ¢iinkii tiim insanlar nesnelerin ve mallarin kullanim

degeri oniinde egittir. Halbuki degigim degeri éniinde egitliksiz ve boliinmiigtiirler. 88

Tiiketiciler agisindan ihtiyaglari gergek oldugu kadar sahte, zorunlu oldugu kadar
da liikks olabilmektedir. Bu bireye, topluma ve zamana gore degisiklik
gostermektedir. Ornegin, Pentium bilgisayara sahip olmak liiks olabilecegi kadar
zorunlu da olabilecektir.

1950’lerdeki Fordizm iiretim modelinin kitle {iretimi ve 1970’li yillara kadar
kitle tiiketimini saglamis ancak bu tarihten sonra degisen tiiketim anlayisina paralel,

tiiketici tercihlerinin reklamlar, imajlar, gésterge ve semboller ile daha bilingli

% yavuz Odabast, age.,s. 7.

%7 Jean Baudrillard, Tiiketim Toplumu, Cev. Hazal Delicegayli, Ferda Keskin,1.b., Ayrint1 Yaynlari,
Istanbul, Nisan 1997, s. 45.

8 Jean Baudrillard, a.g.e, s. 51.
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se¢imler yapilmasi yontinde bireysel-toplumsal giidiilenme sonucu kalite arayisina

yonelik tiretim- pazarlama teknikleri gelisim siirecine girilmistir.
2.3.1. TUKETIM TOPLUMU

Baudrillard’ a gore tiiketim “etkin ve kolektif bir davramgtir.” Bireyin salt
kigisel imaj ve arzularini tatmin edebilecegi bir sekt6r degil, tiiketimsel nesnelerin
gostergeler ve sembollerle olusturulan bir toplumsal degerler sistemidir.®’ “Bu durum
toplumsal farklilasmalarin, prestijlerin, statiilerin ve herkesin nesneler éniinde egit

olmaswun belirleyicisi olmaktadir.”®® Bu durumda Baudrillard’in;

“Tiiketim toplumu aym zamanda tiketimin 6grenilmesi toplumu, tiketime
toplumsal bir bicimde aligtiriima toplumudur; yani yeni tiretim giiglerinin ortaya
ctkmaswyla ve yiiksek verimlilik tasiyan ekonomik bir sistemin tekelci yeniden

591

yapuanmasiyla orantilt yeni ve 6zgiil bir toplumsallagma tarzi””" tammlamasi 6nem

tagimaktadir.

Gostergeler ve semboller ile toplumda olusturulan soyut imgeler daha

karmagiklasan bir sembolik tiiketim olgusunu meydana getirmistir.

Hizmetlerde ve satin alma eyleminde farklilasmis mallar ile nesneler ve
gostergelerin sahiplenilmesi toplum tarafindan olusturulan ortak dil ve kodlar olarak
iletisgimsel olarak kullanilmaktadir. Tiiketimin bu baglamda bir ‘dil’ ise, bireysel

ihtiyaglar ve hazlar bu dile bagl ‘s6z’lerden ibarettir.”

“Tiiketim toplumu olarak adlandirian toplumsal iliski bigimi kendisini daha

onceki donemlerdeki tiiketim bigimlerinden belli bir teknolojik gelisme ve

otomasyona dayanan kitlesel tiretimin baglamasyla ayrigtirmaktadir. »93

% Jean Baudrillard, a.g.e.,s. 90.

% yavuz Odabagi, a.g.e., s. 16.

%! Jean Baudrillard, a.g.e.,s. 90.

?2 Jean Baudrillard, a.g.c., s. 88.

% H. Tarik Sengtil, “Tiketim Toplumu, Tilketim Kiilttiri ve Titketim Merkezleri”, Egemimarlik,
Say1: 40-41, 2001/4 - 2002/1, s. 8.
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Tiiketim ile {iretim arasindaki iligki ve bunlarin kitlesel olarak yapilmasi
kapitalist sistemlerin etkinligindeki tiiketim toplumlarina 6zgiidiir. Bu iki etkinlik
arasindaki dengelerin saglanma ¢abalar1 zaman i¢inde iistﬁnliik yarigina doniismiis ve
yarigtan galip ¢ikan ireticiler ekonomik durgunluk krizlerinin ancak kitlesel tiikketim
ile asilabilecegi hususunda diretmiglerdir. Tiim bunlar tiiketici tercihlerinde duygusal

ve sosyal faktorlerin kesfedilmesine neden olmustur.

“Tiiketim toplumunda, reklamlarin ve kitle iletisimlerinin yarattig: ve sundugu
bir diinyada insanlar ‘herkes kral olabilir’, ‘herkes zirveye ¢ikabilir’ illiizyonuna
sahiptir; prestij ve statii yarisim kazanmanin digerlerinde olmayant elde etmekten
gectigi anlayisi vardir. Bu ise, ‘esyalarinla digerlerini ge¢’ ya da ‘digerlerinden geri

kalma’ slogamimi, sosyal bir buyruk havasina sokmaktadur. »94

Tiiketim toplumu “var olmak ic¢in nesnelerine ihtiya¢ duyar, daha dogrusu
onlart yok etmeye ihtiya¢ duyar.” Siirekli artan talep ile nesnelerin kullanimindan
ziyade nesnelerin siddetle yitirilmesinde yaratilan deger ¢ok daha yogun olarak

benimsenmigtir.”®

“Intiyacin doyurulmaz ozelligi, ¢agdas endiistri verimliliginin artmas: ile
insanlarin arzu kapasiteleri de gelismig ve arzular rafine edilmis, imgesel ve sofistike
hale gelmiglerdir. Aym zamanda, insanlar kendilerini ekonomik ve sosyal olarak
daha yiikseklere getirme ¢abalarinda, arzularmmda bulunmaktadwr. Tiiketim toplumu
ve ticaret, sistemli bigimde bu ozelliklere baghdwr. Uretimin siirekliligi icin, siirekli
degisen iiriinler, strekli artan miktarlarda satiglarin olmasi vazgegilemez bir on
kosuldur. Yeni iiriinlerin gelistirilmesi ve kullamim omiirlerinin hem fonksiyonel hem
de sosyo-psikolojik olarak kisaltilmasi, tek kullamimlik olarak tasarlanmasi, elde
bulunan ve kullamilabilir olan iiriinlerin deger kaybederek elden c¢ikartilmasina
neden olabilmektedir. Bu durum, siirekli talep artisimin onemli bir nedeni olabildigi
gibi, tiketicilerin tatmin olabilmelerini hep daha yiikseklere ¢ekilmesini

saglamaktadir.”*®

* Nuri Bilgin, Esya ve Insan, Ankara, Giindogan Yayinlari, , 1991, s. 103.
* Jean Baudrillard, a.g.e., s. 45.
% Yavuz Odabas, a.g.e., ss. 28-29.
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Tiiketim, artik insanlarin kim olduklari, kim olmak istedikleriyle ilgili
duyarliklarim ve bu duyarliklari korumalarnim saglayan yontemleri etkilemekte:
Kimlik duygusunun gelisimini ¢evreleyen olgularla ¢ok i¢ ige gegmis durumda. Bu
nedenle tiiketim, ekonomik oldugu kadar, aym1 zamanda toplumsal, psikolojik ve

kiiltiirel bir olgu olmaya da devam edecektir.”’
2.3.2. TUKETIM KULTURU

“Tiiketimde ihtiyaglarin belli nesnelere yonelik olarak arzulanmasi ve elde
edilmesi, geleneksel ve modern toplumlarda ihtiyaglar: tatmine yarayan araglarin
biitiiniiyle degistirilmesiyle ihtiyaglar esyalarla ¢zdeglegtirmistir. Bu durumda, nasil
gereksinim duyulacagwn ogretildigi ve tiiketicilerin elverisli birer dgrenci olduklar:

bir kiiltiriin varligi soz konusu olmaktadir”®

Tiiketim kiiltiirii kavramin1 Odabagt iki farkli yonden degerlendirmisgtir;
“Tiiketim kiltir, pazar dinamiklerinin egemen oldugu, pazar ekonomisinin

% tanimlamast ile ekonomik alanda, “...tsiketim

varoldugu toplumlarin kiiltiiridiir.
kiiltiiri, tiiketicilerinin ¢ogunlugunun yararct olmayan statii arama, ilgi uyandirma,
yenilik arama gibi ozelliklerle one gikan iiriin ve hizmetleri arzuladiklar: hatta pegine

1100

diistip, edinip sergiledikleri bir kiiltiiriin tamnudir. tanimlamasi ile toplumsal

alanda olmak iizere lizerinde durulan yaklagimlardir.

Tiim insanlarin ihtiyaglarinin tatmini tiiketim ideolojisince herkesin tiiketici
olmas {izerinde yogunlagir ki bu durum tiiketim kiiltlirtiniin evresel ve kigisel degil,
kitlesel ozelliginden kaynaklanmaktadir. Bu durumda iriinler (son trend) tiim
tiiketicilere satilabilinir, ancak tiiketiciler kendi 6zel ihtiyag tirtinlerini temin etmede

zorlanabilmektedirler.

°7 Robert Bocock, Tiiketim, Ankara, Dost Kitabevi Yayinlari, Ekim 1997, s. 10.

% Ivan Illich, Tiiketim Koleligi, Cev. Mesut Karagahan, Pmar Yayinlari, 1991, ss. 59-60.’dan Yavuz
Odabagi, a.g.e., s. 2.

* Yavuz Odabagi, a.g.e., s. 27.

10 Russell W/ Belk, Third World Consumer Culture, Research in Marketing, Supplement 4
Marketing and Development: Toward Broader Dimensions Cev: Erdogan Kumcu, A. Fuat FiratYavuz,
Greennwich,1988, s. 105°den, Yavuz Odabasi, a.g.c., s. 25.
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“Tiiketim kiltiirii; igaretler, anlamlar, imajlar ve gosteriler ile dalgalanip durur.
Reklam, ambalaj, magaza diizenlemeleri, tesghir-tanzim, iirin tasarimlar: gibi
konular nesneler araciligiyla, nesneler hakkinda bizlere gorsel ve isitsel anlatimlar
igerirler. Tiiketim eylemi ve itiriinler sadece statiilerin sinyallerini vermede daha
onemli olmakla kalmayip, statiilerin ve anlamlarmn yapilar: istikrarsiz, esnek ve
olduk¢a da tartisilir bicime gelmektedir. Kullamm degeri imaji yaratilarak
potansiyel tiiketicilerin kendilerini fark etmeleri “iriinlerin estetiklestirilmesi”

uygulamasiyla olanakl: hale gelebilmektedir. '™

Tiketim kiilttirti sadece kitle tiretim ve tiiketimi ile doyurulmus bir toplumu

gosteren deger sistemi degil aynt zamanda ¢agdas yasamda bir etik bir gii¢ yapisidir.
2.3.3. GLOBAL TUKETIM KULTURU

“Diinyamin  her tarafinda benzer tiiketim kaliplarmn, egilimlerinin  ve
eylemlerinin benimsenmesi” ni agiklayan global tiiketim kiiltiirii ¢ogu zaman “Mc

Donaldlastirma” ve “Coca Colalagtirma” olarak da ifade edilmektedir.'®

Global tliketim kiiltiirii gelisim agamalari;

o Uluslar arast firmalarin yaygimlasmasi

o Global kapitalizmin yayginlasmasi

o Global tiiketicilik ya da titketim ahlakinin yayginlasmasi

o Global tiiketimin homojenlesmesi

“Her ne kadar global tiiketim kiiltiirii yayginlasmakta olsa bile, A.B.D. de ya da
Ingiltere ve Fransa’'dakinin tam benzerlerinden soz edebilmek olanaksizdir. Her iilke

kendi 6zel durumuyla yeni bir melez tiketim kiiltiiri yaratabilmektedir. "%

Kitle iletisim araglar1 ile gergeklestirilen tiiketicileri bilgilendirme, dgretme ve

bir davramiga yoneltme islemi, tiiketimin globallesmesini saglar. Ote yandan

! yavuz Odabas, a.g.e., ss. 29-30.
192 yavuz Odabagy, a.g.e., s. 34.
"% Yavuz Odabagt, a.g.e., s. 34.
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tilketimin demokratiklesmesi Onerisini tagiyan global tiiketim kultiirli daha ¢ok
tiiketimde adaletsizligi, sosyal smuflarin keskinlesmesini, tiiketici stresini, hayal

kirkligini, materyalizmi ve insan sagligi ile ¢evresel tehditleri yaratmaktadir.

“Bireyselligi, paramn giiciinii, gosterisi one gikaran degerler iilkemize global
tiiketim kiiltiiriiniin aktariimaswdaki yakitlar olarak kabullenilmigtir. “Gastererek
tiiket, hemen tiiket, daha fazla tiiket” bu donemdeki neslin vazgecemeyecegi tiiketim
aliskanliklar: haline gelmigtir. 1% Global titketim kiiltiri de bu aliskanltklarin genel
gecerlilik kazanarak devam etmesini hizlandirmis yeni tip aligveris mekanlart bu

kultiirel degigimlerin bir gostergesi sayilmigtir.
2.4. TICARET KAVRAMI

“Ticaret, ¢esitli iirtinlerin  birbirleriyle degistirilmesi zorunlulugundan
dogmustur. Ilkin bizzat direticiler arasinda yapilan bu degistirme, zamanla bir
aracwyi gerektirdi. Doganin farklilastraigr cesitli iiretim bolgelerinin birbirlerine
uzaklig ozellikle bu araciyr zorunlu kiliyordu. Insanlar arasinda dogan bu yeni
isboliimiine “ticaret”, bu isi gercgeklestivene de “tiiccar” dendi. Bundan Otiirii
ticaret, “genellesmis degistirme” olarak tammlamr. Boylesine genellesmiy
degistirme olayinda esde@erlilik iliskileri, iki diriin ya da iki diriin kategorisi igin

gecerli olmaktan ¢ikip, sonsuz sayida farklilagmusy diriinler icin gecerli olmugstur.”'®

Ilkel bir toplumsal anlayis olsa bile her toplum kendi biinyesi igerisinde
barindirdig1 insanlarina toplanma ya da bulusma merkezleri saglama ihtiyaci duyar.
Bu yerler farkli sosyal olgulara dayali olarak, ¢esitli yerlesim yerlerine ayrilir. Dinsel
torenlerin ve ibadetlerin yerine getirilmesi i¢in ayr, pazarlarin kurulmas: belirli
sosyal ve ekonomik déngiiniin saglandig1 yerler icin ya da siyasal ve hukuksal

orgiitlenmenin gostergesi olan yerler i¢in ayr1 merkezi yerler bulunmaktadir. 106

"% Yavuz Odabagy, a.g.e., s. 37.

19 Orhan Hangerlioglu, Ticaret Sozliigii, Istanbul, Remzi Kitabevi, , s. 391

% Henri Pirenne, Ortaca Kentleri, Kokenleri ve Ticaretin Canlanmasi, 4. b., Cev. Sadan
Karadeniz, Istanbul, Iletisim Yayinlari, 1994, ss. 49-50.
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Higbir uygarlikta, kent yasamy, ticaret, sanayi, teknoloji ve toplumsal kiiltiirden
bagimsiz olarak gelismemistir. Ne antik ¢agda, ne ortagagda ne de modern
zamanlarda bu kural gegerliligini yitirmemistir. Bu evrensellik, zorlukla
agiklanmaktadir. Gergekten bir kent grubu, ancak yiyecek maddelerini disaridan
getirerek yasayabilir. Ancak bu digalimin, buna denk diigen ya da bununla
esdegerdeki mamul tirlinlerin dis satimiyla dengelenmesi zorunludur. Boylece, kentle
cevresindeki kirsal bolge arasinda siki bir kargilikli hizmet iliskisi kurulur. Bu
karsilikli bagimliligin stirdiiriilebilmesi i¢in ticaret ve sanayi vazgegilmez 6gelerdir;
stirekli bir aligveris saglamak i¢in birincisi, degisim amaciyla mal saglamak icin de

ikincisi olmasayd, kent yok olurdu.'?’

Ticarette triinlerin esdegerlilik iliskisi Onceleri altin ve giimiisiin, sonralar1 da
paranin kullamilmaya baglanmasi ile saglanmustir. Uretimin satisa sunulmasi ise
gerceklesen ticaret, kir elde etme ve igbsliimiine dayal pazarlama sistemlerinin
gelismesi ile de “sireticiden tiiketiciye kadar uzanan tasima, depolama, tezgahlama
ve ambalaj islemlerini kapsayacak sekilde gelisim gostermistir. Ticaretin ve ticaret
anamalinin gelismesi, her yerde, iiretimin degisme degerlerine yonelmesine yolagar,
onun hacmini biiyiltiir, onu c¢ogaltir ve evrensellestirir, parayi diinya parast
durumuna doniistirir.”'® Dolayisiyla ticaret tarihsel siirecinde, hizli bir ivme
kazanmis ve sehirlerin kurulugundan giiniimiize kadar da sehirlere eslik etmis bir

fonksiyon olmustur.

2.5. ALISVERIS KAVRAMI

“Insanlar kendi firettikleri mallan takas etmek suretiyle ilk olarak aligverig

eylemini baglatmuglardir. Uretim tekniklerinin gelismesiyle beraber, takas sistemi

yetersiz kalmis ve paranin ortaya gikmasiyla bu sorun ¢8ziimlenmistir.”'%

“En basit anlamuyla degistokus anlamindaki aligveris eylemi ticari bir esya veya

mala bakmak, incelemek, fiyat 6grenmek, satin almak gibi fiili durumlarin

bileskesidir.”'!?

1" Henri Pirenne, a.g.e., ss. 103-104,
1% Orhan Hangerlioglu, a.g.e., s. 391.
19 Temel Britannica, Cilt:1, Ana Yaymncilik, 1991, s. 148.
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Aligveris eyleminin insanlarin sosyal yoénlerinin geregi olarak belirli merkezi
alanlarda bir araya gelen insanlarin toplanarak mal ile mal, hizmet ile hizmet, hizmet
kargiliginda mal, mal karsiliginda para, hizmet karsiliginda para, ve para karsiliginda

para degisimi ile gergeklestirdikleri bir degis-tokus eylemidir.

2.5.1. KENT MERKEZI — ALISVERIS EYLEMI ILISKISI

Aligveris eylemi her ne kadar yalnizca yerlesik toplumlarda varolmasa da,
diizenli ve devamh bir ticaretin asil olusum alanini hep kentler olusturmugtur. Takas
yoluyla baslayan aligveris eylemi, zamanla gehrin kimligini ortaya koyan bir isleve
biiriinmtis, sehirler bu aktivitelerin yogun oldugu akslar boyunca geligim

gdstermistir. 1

Kaynak: Maurice M. Cerasi, Osmanh Kenti, Osmanh imparatorlugu’nda
18. ve 19. Yiizyil’da Kent Uygarhg ve Mimarisi, Cev. Asl1 Atadv,
2.b., Istanbul, Yap1 Kredi ve Sanat Yayinlari, 1999 , s. 370.

Resim 1: Osmanli Kentinin A¢ik Mekanlarinda Yasam (Pertusier 1817)
(At Meydani Olan Konstantinopolis’in Antik Hipodromunda Seyyar Saticilar ve Meydan Oyunculart )

Kentlerin fiziksel geligsimi ilk zamanlar giinliik yasamla dogal bir aligveris i¢inde

kendiliginden ortaya ¢ikmigtir. Bu olusum, igerdigi biitiin geleneksel davramislar,

1195 J. Hornback, Stores and Shopping Centres, McGraw — Hill Book Company inc., 1962, s. 117.
" Nuran Erkl.hng Ulker, Aligveris Mekanlarmin DeZisen anlam ve Yer Secimi Kriterleri Uzerine
Bir Cahsma Izmir Ornegi, Izmir, Yiiksek Lisans Tezi, D.E.U. Fen Bilimleri Enstittsii, Mayis 1999,
s. 7.
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stiziilmiis biitlin  birikimlerle zaman iginde o kentlerin 6zgiil niteliklerini

belirlemistir.' 2

“Pazar yeri, agora, ¢arsi, Romallarin “feria”st (fuar), farkliliklarina ragmen
hep ayni iglevi yerine getirir ve dort yol agzinda bulunur. Eski kentsel diizenlemenin
merkezidir. Dolayisiyla aligverisin diizenlenmesi kentin planlanmasinda dogrudan
rol oynar. Bu roliin sahnesi, Dogu’da ve Bati'da, farkl: yasam tarzlar: ve kiiltiirel
kimliklere gore farkli dekorlara sahip olmus, ama her iki oyun da birbirini siirekli

olarak etkilemigtir. "'

Onceleri ortak bir meydanda, gevredeki giindelik yasantiun 6zel bir sahnesi
olarak degis-tokus yoluyla gergeklesen aligveris eylemi paranin da bulunmasiyla
Onceleri etraft yapilarla g¢evrili agik alanlarda gergeklestirilirken daha sonralar
organize edilmis aligveris mekanlarina kaymistir. Ancak eylemin merkezi toplanma

karakteri hi¢gbir zaman etkisini yitirmemigtir.

Bir bulusma yeri olarak, sosyal paylasimlar ve siyasal tartigmalarin yapildigi,
zaferlerin kutlanip, toplumsal bir araya gelisleri saglayan en énemli olgulardan biri
olarak aligveris eylemi mekansal olarak yapilanisi, simgesel 6geleri, doku ve renk
ozellikleri ile kentleri anlamlar yiikleyerek ifade etmis, bicimlendirmis ve kendine

her zaman en gegerli yolu bularak gelisme gostermistir.

“Pazar yerleri, ¢carsiar, alisveris yerleri, ticaret yapilari, bilyiik magazalar tarih
boyunca genellikle kentlerin merkezinde, yollarin kesistigi alanlarda, nehir

boylarinda, limanlarda olugsmugtur. ~114

Pazar (market), glinlimiiz aligveri merkezlerinin en kigtik birimi olan
diikkanlarin bir form kazanmadan 6nceki orjinidir. Onceleri satilan mallarin yerde

serilerek yapilan satis eylemi, sonralart mallarin hareketli tezgahlara alinarak

"2 Dogan Kuban, “Cagdas Cevre ve Tarihsel Mimari Kalit Sorunu”, Diyalog Arkitera Forum, 2003,
s. 3.

'3 Ozgtir Ugkan, a.g.m., s. 76.

!4 Sencer Ayhan, a.g.e., s. 6.
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tistlerinin koruyucu ortiilerle kapatilmasiyla aligveris diikkanlarina, ileriki asamada

da liiks mallarin satildif1 magazalarda gerceklesmeye baslamugtir.''

19. yiizyila kadar kentlerde aligveris yerlerinin temel islevi satig oldugu igin, dis
gOriinlimii ve konumu gibi diger 6zellikleri ikinci planda yer almistir. Bu temel iglevi
gergeklestiren birimlerden kiigiik 6lgekli olarak mahalle diikkanlann ve giinlitk
gereksinimlerin karsilandigi pazarlar, biiyiik 6lgekli birim olarak da magazalar

bulunmaktadir.

Belirli mallar belirli uzmanlagmig diikkanlar tarafindan satildiklari igin, mallart
tamitmak i¢in reklam yapilmaz. Diikkanlarin mallar1 sergilemek igin vitrinleri
bulunmamaktadir. Miisteriye mallar raftan veya dolaptan ¢ikarilarak tanitilir ve
pazarlikla satis gelenegi vardir. 19. Yiizyilin ikinci yarisinda bu geleneksel aligveris
kiiltiirti ve tiiketim hizla degismis, mahalle diikkanlari ve sokak saticilari yetlerini
ulusal magaza zincirlerine, perakende ticaret firmalarina giiniimiizde de aligveris

merkezlerine birakmustir.''®

Aligveris eyleminin tarihsel dénemlerden giiniimiize gergeklesen dongiisiinde
karakteri kent — insan - mekan iliskisi agisindan Onemi hala ilk zamanlardaki

6zglnliigiinli korumaktadir ve bu eylemin mekan tasarimlarini bigimlendirmektedir.
2.5.2. ALISVERIS MERKEZIi — ALISVERIS EYLEMI ILiSKisi

“dhigveris yeri; bir unitelik bir yapida aligveris eyleminin yapildigi yerdir.
Ornek olarak tek basina ¢alisan bir sipermarket bir aligveris yeridir. Eger bu
stipermarket bir biiyiik magazarmn yaninda veya onun icinde diger aligveris iiniteleri

ile beraber ¢alistyorsa olugan sistem bir aligveris merkezidir. "1\’

Algveris merkezi, irili ufakli birgok perakende aligveris birimini ve bunlarla ilgili

servisleri, rekreasyonel eylemler igin tasarlanmis mekan gruplarim biinyesinde

'S Yurdanur Dilgeroglu Yiiksel, “Diikkandan Merkeze Aligveris Mekanlari”, Yapi, Sayi: 158, Ocak
1995, s. 58.

"¢ Vedia Dokmeci, “Tiiketimin Degismesi ve Mega Carsilar”, Yapi, Say:: 158, Ocak 1995, s. 66.

7 Sencer Ayhan, a.g.e., s. 23.
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barindiran ¢ok fonksiyonlu bir bina tiirlidiir. Ozellikle metropoliten alanlar iginde,
diger birgok anlaminin yaninda, sermayenin yogunlastig1 ve dolayisiyla sermayenin
mekan ve zaman tizerindeki etkilerinin somut olarak goriilmesinin kolaylastig,
tiketimin  yeni tiiketim  1iligkileri temelinde Orgiitlendigi  mekansal

diizenlemedir.''®

Aligveris merkezi tasarimlarinda temel amag, potansiyel
miisterilerin mekana ¢ekilmesini saglayacak ve kullanicilarin miimkiin oldugunca
uzun siire iceride tutarak daha fazla aligveris yapmalarim saglayacak mekanlar

yaratmaktir.'"’

Aligveris merkezleri, ¢ok amagli ticaret yapilari ve ¢arsilarinin planlama ve
tasarimi ele alinan alan igersinde olusmus veya olusturulabilecek fiziksel ve sosyal
etkenlerle direk iligkilidir. Bunun yamsira toplumun diger ¢ok yonlii sosyal,
ekonomik, politik, kiiltiirel, yoresel, v.b. Ozellikleri de Onemli tasarim etkenleri

olmaktadir.'*

Aligveris merkezi yeni bir kavram olmayip, kentlesme siireclerine paralel olarak
hizl1 gelisim gosteren kent merkezlerinin bozulmas: ve merkezin giiniin ihtiyaglarina
cevap veremeyisi ile bu merkezlerin gerek kentsel, gerek mimari ve i¢ mekan
planlama kararlari1 ile yapilanmalarinda giiniimiizde son derece 6nemle {izerinde

durulmasi gereken konulardan biri olmustur.

Giinimiizde aligveris merkezleri, 6zellikle metropol kentlerde rekreasyon
mekanlarinin yerini almis, dolayisiyla giindelik yasantida 6nemli bir yer edinmigtir
12l Aligveris merkezleri; aligverisle birlikte, bulusma, gérme, goriinme mekanlarina
dtinii:smﬁs’u‘ir.lz2 Bununla birlikte planlama ilkeleri de gittikge daha biiylik Gnem
kazanmaya baglanustir. Uretim ve tilketimin akilcilikla planlanmasi gibi alisveris

merkezleri de benzer sekilde tasarlanmuslardir. '

"% Hakki Yirticl, Tiiketimin Mekansal Orgiitlenmesinin ideolojisi, Mimarhk ve Tiiketim,istanbul,
Boyut Kitaplari, 2002.

" Turgay Onbilgin, Inci Uzun, “Alisveris Merkezleri ve Atriumlar”, Egemimarhk, Sayi: 40-41,
2001/4 - 2002/1, s. 23.

120 Sencer Ayhan, a.g.e., s. 280.

2! Tglin Vural, “Degisen Uretim-Tiiketim ve Aligveris Merkezleri: Elestirel Bir Bakis”,
Arredamento, Sayr: 100+59, 2003, ss. 82-87.

122 Nuran Erkiling Ulker, a.g.e., 1999.

12 Tylin Vural, a.g.m., ss. 8§2-87.
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Baudrillard, “tiikketim etkinliklerinin sentezi”olarak niteledigi bu merkezler igin
aligveris, nesnelerle fl6rt, aylak gezinti ve bunlar1 birlestirme olanaklarinin, tiriinlerin
niceliksel merkeziyetgiliginin oyuncul kesfe pek az yer biraktifi, reyonlarin,
rtinlerin yan yana gelmesinin daha faydacil bir yol izledigi ve dogduklar: ¢agdan
genis siniflarin yaygin tiikketim mallarina ulagabildigi ¢agda birseyler muhafaza eden

biiyiik magazalardan daha ¢ok modern tiiketime 6zgii olduklarini ifade etmektedir.'**

Aligveris merkezleri tiiketiciye gostergelerin alasimini, gdsterge biitiinliigiiniin
kismi alanlar1 olarak goriilen tiim mal ve kategorilerin alagimini uygulamaktadir.
Metalar bu merkezlerde es zamanli olarak kiiltiirelleserek reklamlarin “giiniin
modas1” sloganmiyla oyunsal ve ayricalikli maddelere, litks aksesuarlara, tliketim

mallarinin olusturdugu genel takimn Sgelerinden birine doniistiirtiilmektedir, '

Algveris merkezleri, biiyilk kapali bir kutu olarak kendilerini ¢evreden
koparmakta, kendi i¢ mekanlarini soyutlamaktadirlar. Disariya agilan biiyiik, seffaf
agikliklar1 bulunmamaktadir. I¢ mekandaki biiyiiklik dis mekam gereksiz hale
getirmistir. Bu durum iki yonlii islemektedir. Cevresi ile iliski kurmazken, 6te
yandan icerisini de kendi i¢ kurallan ile isleyen bir mekana doniistiirmektedir. Ig
mekan, mevsimsel doniigtimlerden, gece ve glindiiz farkindan, zamanin
déngtiselliginden kopamlmlgtlr.126 Uretim organizasyonunda zamammn verimli
kullanilmasinin aksine, tiiketim 6rgiitlenmesinde zamanin hoyratga  kullanilmasi
temel amaglardan birini  olusturmaktadir.  Aligveris merkezlerinin mekansal
diizenlemeleri genellikle kullanicilarin bog vakitlerini gecirmelerini saglayacak

sekilde diizenlenmistir.'*’

Biiyiikliik dis mekani gereksiz hale getirince, i¢ mekan 6nem kazanmig ve yeni bir
kamusallik bigimi kurulmus, bu olusturulan kamusalligin ice doniik olmasi
diistintilmiistiir. Kendi kendine yeten, insanlarin tiim ihtiyaglarim kargiladiklar1 yeni

bir kentsel ve kamusal alanlar biitinidir. Bir kentin sokaginda, caddesinde,

4 Jean Baudrillard, a.g.e., s. 18.

125 jean Baudrillard, a.g.e., ss. 18-19.
126 HakkiYirticy, a.g.e., ss. 73-79

127 Tgilin Vural, a.g.e., ss. 83-85
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meydaninda bulunan her seyin bulunmasimin yan sira kontrollii, zamanin, karanligin,
sicak ya da sogufun, yabancilarin, sugun olmadigi bir mekanlar biitiini

yaratilmaktadur. %8

Giintimiiz aligveris merkezlerinin isleyis mantiklarini akilcilastirma ve biiyiileme
kavramlariyla agiklayarak, sistemin rasyonel isledigi soguk, kuru, heyecandan uzak
ortamlar olugsmaktadir. Biiylileme, bu mekanlar, ¢ekici ve sihirli kilma islevini

yiiklenmektedir.'*

Tiiketicilerin, tv, reklamlar, moda dergileri...vs ile tiiketime giidiilendirilmis,
kabartilmig maymun istahlarin1 doyurabilecekleri ayni zamanda da varliklarinin
sosyal yonii geregi olan eglence ve kiiltiirel faaliyetlerle is yasantilarn digindaki
zamanlarin1 en iyi sekilde degerlendirebilecekleri mekan arayislart bu insanlari

“haftanin her giinti aligveris glinti”diir kampanyalar: ile bu mekanlara ¢ekmektedir.

Gilinlimiizde uluslararas1 aligveris merkezleri sektoriinlin  profesyonelleri,
insanlar1 bir aligverig alanina geken seyin yalnizca “aligveris” olmadigini yeniden
kesfetmislerdir. Bu sektorii eglence basta olmak iizere diger hizmet sektorleriyle
biitiinlesmeye gotiiren seyin, tarih boyunca aligveris alanina toplumsal boyutunu
kazandiran dinamigin yalmzca maddi ve anlik gereksinimlere bagli olmayip, aym

zamanda topluluk iletisimi oldugunun fark edilmesidir." 0

“Aligveris” kavraminin uluslar arasi1 “pazarda” hizla biiyliyen sosyal etkilesim
gereksinimlerine dogru genislemesine sahne olmasinin altinda kitlesel liretim ve
tiketim siirecinde giderek kiiresel tarzda anonimlesen tiiketici kitlesi bulunmaktadir.
Bir topluluk olarak var olmanin anlamimi yeniden kesfedecegi yeni “agora”lar
arzulayan bu tiiketici kitleleri, tipki pazar yerlerinde oldugu gibi aligveris

merkezlerinde de bulmak istemektedir.”!*!

128 Hakk: Yirtcn, a.g.e., ss. 73-79

12 yasemin Sayar , Durrin Stier, “Kiiresel Sermayenin Yeni Tilketim Mekanlar1 Liiks Konut Siteleri”,
Mimarlik ve Tiiketim, Istanbul, Boyut Kitaplari, 2002.

%% flhan M. Ugkan, a.g.m., s. 80.

B! {lhan M. Ugkan, a.g.m., s. 80.
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II1I. BOLUM
ALISVERIS MEKANLARININ TARIHSEL GELISIMI

3.1. DUNYADA ALISVERIS EYLEMININ VE MEKANLARININ
TARIHSEL GELISIMI

Tarihsel gelisim stireci i¢inde aligveris; bir takim mal ve hizmetleri elde
edebilmek i¢in para veya mal degis-tokusu ile baslayan, giinimiizde de giinliik
yasayisin en dnemli b6liimiini olusturan bir eylemdir. Bu degis-tokus veya “trampa”

diye adlandirdigimiz kavram en ilkel kavimlerden bu yana uygulanmaktadir.

“Kentlerin ticaret merkezleri, yalmizca yerlegsimlerin ekonomik yapilarim
bicimlendiren aktiviteler dolayisiyla degil, bu eylemlerin gergeklesmesine bagl
olarak ortaya ¢ikan yasanti ve yasantimin sekillendirdigi mekanlar dolayisiyla da

ilgingtirler. "3

Zamanin ve yagamin kurgusundaki devinimin kolayca mekana yansidigy,
aligveris kavramimin ve bu eylemin gelistigi mekan ve gesitli dénemlerin yapili
formlarina odaklanarak antik, ortagag’dan sanayi devrimine ve sanayi devrimi

sonrasi olarak irdelenmektedir.
3.1.1. ANTIKITE DONEMDE ALISVERIS EYLEM VE MEKANLARI

Yaklagik olarak M.O. 6. ile M.S. 3. yiizyil arasinda kalan déneme antik ¢ag ya
da antikite, M.S. 3. ve 6. yiizy1l arasi ise ge¢ antik ¢ag olarak adlandirilmaktadir. Bu
cag, Roma imparatorlugunun 6. yiizyilin baginda yikilmasiyla sona erer ve Antik ¢ag

kavrami sadece Helen(Yunan) ve Roma Cagi igin gecerlidir.

Ilkel kavimlerde degis-tokus olarak baslayan aligveris eylemi sirasinda can ve
mal giivenliginin saglanmasi amaciyla korunakli bir takim yerlere ihtiyag¢ duyularak

yerlesimler yiiksek duvarlarla ¢evrilmis ve ayrica takasin saglikli olarak yliriitiilmesi

"2 Emel Kaymn, “Tarihi Ticaret Merkezi Kemeralt:’nda Degisen Uretim ve Titketim Modellerinin
Mekansal Yansimalar1”, Egemimarhk, Sayi: 40-41, 2001/4-2002/1, s. 27.
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i¢in bazi kurallara ihtiya¢ duyulmugtur. Bu amagla da ¢ogu zaman din adamlarina

gorevler diismiis, halkin kurallara uymasi saglanmistir.

Ay ve giines sistemlerinin algilanmaya baglanmasi ile onceleri diizensiz
araliklarla gergeklesen toplanmalar, sonralar belli bir periyodik diizene sokulmus ve
diizenli araliklarla tekrarlamir duruma gelmistir. Boylece ticari bulugmalar belirli

giinlerde yogunlagmaya ve yasam bu diizene uymaya baglamistir.

“Para biriminin heniiz gelismedigi ¢caglarda ya da yorelerde ticaret kollektif bir
eylem ve devietin egemenligindeydi. Ornegin; Misir’da firavun, tanrisal ozellikler
tasimaswin yanmisira tilkedeki tek iiretici ve satici konumundaydi. Halk onun
topraklarimin isleyicisiydi ama bu arada kendi hesabina kiiciik olcekli de olsa serbest

ticarete baglanmstir. '3

Para kavramina alici ve saticinin devlet denetiminde olmasi, serbest davranma
Ozgiirligiiniin kisitli olmasi nedenlerinden uzunca bir siire gerek duyulmamus ancak
dis diinya ile iliskiye gegildiginde, arz-talep dengesini saglikli olarak kurmak icin
ortak bir 6l¢ii birimine ihtiyag duyulmasi sonucu ortaya ¢ikmistir.

“ Onceleri pek ¢ok canli-cansiz varlik veya madde “para” yerine kullanimustir.
Ilk Roma’da ve bu ¢agdaki diger toplumlarda servet olgiisii, inek ve okiizlerd.
Kuzey Amerika yerlileri ise deniz hayvam kabuklarinmi ve boncuklari para yerine
kullanirlard:. Degisik donemlerde de tuz, piring, ¢ay, hurma, fildisi ve daha pek ¢ok
maddeler servet ve deger dlgiisii olmustur... Uygarligin ilerlemesiyle madeni
paralarin kullammina gegilmistir. Onceleri demir, daha sonra altin ve giimiis
kullandmistir.  Bilinen ilk para ise M.O. VI Yiizyilda Anadolu’'da yasayan

Lidya’lilar tarafindan kullamlmistr. "'

Ortagag sehirlerinin tlimiinde de bu diizen devam etmistir. Cars:1 meydani sehir
merkezinde ve diger hukuki, idari, sosyal ve Kkiiltiirel yapilarla beraber diisiiniilmiis;

ticari yasam ile giinliik yasam ayni canlilikla, i¢ ige siirmiistiir.

3 Tuba Sayili, Alisveris Merkezlerinin Gelisimi, Siniflandiriimasi ve Tasarimim Etkileyen
Faktorler, Istanbul, Yiksek Lisans Tezi, M.S.U. Fen Bilimleri Enstitiisii, 1992 s. 4.
134 Tuba Sayily, a.g.e., ss. 4-5,
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3.1.1.1. AGORA

“Eski Yunan kentleri plansiz olarak yapimigsti » 135« untik bir kiltir merkezi
olan Miken’de bir tepe iizerinde surlarla gevrili kaleler ya da satolar polisin
merkezini olusturmaktadir. En bagtan beri hakim olan bu iki yaklasim sonralar:
kurulmus kentlerde de kendini gostermis ve kentin merkezinin agora mi yoksa
akropol mii oldugu hep sorulan soru olmugstur. Antik Yunan kentinde belli basli
yapular vardir. Bu yapilar toplumun yasantisi igin vazgegilmez égeleri olduklar: igin

hemen her kentte vardi.” 136

“Eski Yunan'da saticilar mallarim stoa’min kolonadlar: altinda sergilerlerdi.
Sehirsel yasamin en onemli yapilarindan Bouleuterion (politik merkez ve belediye
binasy) ve Eeelessiasterion (toplanti merkezi) kadar onemli olan stoalar, Agora
(sehir merkezi) icinde bulunurdu. Eski Yunan'da aligveris : giinliik yasamin éylesine
ayrilmaz bir par¢ast haline gelmistir ki halkin en ¢ok bulundugu sehirsel mekanda
konumlanmistir. Bu tip alanlarda giinliik yasamin akist iginde politik toplantilar, is
gortismeleri yapulr, filozof ve alimler kalabalik kitlelere seslenir, giincel sorunlar
tartislir, teatral gosteriler diizenlenir, mahkemeler kurulur ve aligveris yapilirdi. Bir

baska deyisle, agoramn dinamizminden ticaret de payw alirdi.”

“Agora”, Hellenlere 6zgli bir kavrami anlatan sézciik olarak baska dillerde
karsilig1 yoktur. Kentin biitiinii gibi, agora da basit bir bi¢imde ortaya g¢ikmus,
olduk¢a diiz ve agik bir alandir. Onceleri kent merkezine akropoliin egemen iken

sonralart Akropol kentin bir eki agora da kentin tiim yapisini olusturan Sgeleri bir

arada tutan merkez anlami kazanmlstlr.137

“Agoradaki binalar bir master plan olmaksizin inga edilmisti ve merkezdeki

yaklasik dort hektarlik dogenmemis bir agik alan disinda agora mimarisinin ardinda

g T Owens, Yunan Roma Diinyasinda Kent, Cev. Cana Birsel, Istanbul, Homer Yaymlan, s. 12.
%6 www.arkeolog.org./antik yunan medeniyeti/

7 R.E. Wycherley, Antik Cagda Kentler Nasil Kuruldu?, Cev. Nur Nirven, Nezih Baggelen,
Istanbul, Arkeoloji ve Sanat Yayinlari, 2000, ss. 45-46.
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15138

belli bir fikir yoktur. “Agora kentin biitiin ogeleri ve yasam merkeziyle birlik

olusturan bir c¢ekirdek goriniimiindeydi. Kent plammn orta yerinde dikdorigen

birkag blok agoraya ayrzllrdz.”139

“Mimari agidan agoramn gelisimi M.O. 5. yiizyilla birlikte agorada odaklasan
dini, siyasi, ticari ve kiiltirel kimlikleri tagiyacak amitsal nitelikte ve ¢ok sayida

yapwmin insa edilmesi ile gerceklesmigtir. »140

Aligveris bir kamusal alan gerektirir.Bu alan,kamusal yagamin stirdiigii daha
genis bir alanin temel bilesimlerinden biri olagelmistir. “Yunan ‘agora’si ,kentsel
kamu alammn prototipidir. Eski Yunan kentinde, agora, kamusal yasamin eyleme
gegtigi merkezi, agik bir mekandi: Bir Agora, yalmzca bir yerlesim degil, bir kent

. . 55141
olmak igin zorunluydu. :

“Agorarin bir diger onemli niteligi de, kenti diinyanin geri kalamina baglayan ve
kentin biiyiikliigiine gore sayilari artan, ama genellikle dort adet yolun kesigtigi

noktada yer almasidir. Doguda alisveris alanmimin en énde gelen adlarindan biri olan

“Carg1”, Farsga “Cithar-Suk”, yani “dort yol”anlami tasir. o142

Bu fiziksel olarak kiigiik, yasamsal olarak devasa alanda birgok baglam ve tiirde
toplumsal etkinlik,birbirleriyle etkilesim iginde kendi yagamlarini stirdiiriir ve kente
can verirlerdi. Kentin sorunlari tartigilir, kararlar verilir, eyleme gegirilir, zihinsel ya

da teatral gosteriler izlenir, senlikler kutlanir, insan iligkileri diizenlenir ve kuskusuz

aligveris yapilirds ... Her tiirlii aligverig agoraya hakim olurdu.'*

'8 Richard Sennet, Ten ve Tas, Bati Uygarhginda Beden ve Sehir, 1.b., Cev. Tuncay Birkan,

Istanbul, Metis Yaynlari, Kasim 2002, s. 44.

% R.E. Wycherley, a.g.e., s. 29.

10 A, Ersoy, “Agoralar ve Bir Ticaret yapisi Ornegi: Agora Stoalarr”, Egemimarhk, Say1:95/1, s. 50.
! William J. Mitchell, “City of Bits-Space, Place and the Infobahn”, http://mitpress.mit.edu/ ebooks
City of Bits/ Electronic _Agoras/footnotes.htmi’den, Ozgiir Ugkan, a.g.m., s. 75.

2 Giindiiz Ozdes, Tiirk Carsilan, 2.b., 1998, Tepe Yayinlar, s. 7.’den, Ozgiir Ugkan, a.g.m., s. 76.
"3 Ozgiir Ugkan, a.g.m., s. 75.
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Kaynak: Rengin Zengel, “Tarih Iginde Degisen Tiiketim Mekanlart”,
Egemimarlik, Say140-41, 2001/4-2002/1, s. 10.

Resim 2: Atina ve Assos Agoralari

IIk ornekleri Erken Misir ve Hitit Tapinaklari gevresinde goriilen ticari
aktiviteler, bu mekanlarin hemen 6niinde konumlanan {izeri agik genis avlularda
rastlantisal bir diizen iginde ele alinmigtir. Antik ¢ag yerlesimlerinde kentin dnemli
bir pargasi olarak tasarlanan, mimari anlamda ilk plani ticari mekan tanimlamasi ise
Antik Yunan’da Helenistik déneme rastlamaktadir.Diinya tarihinde planlanmis ilk
Pazar yeri olarak bilinen Agoralar M.O.4.iincii ve M.O.5.inci yiizyillarda etrafi
onemli kent yapilariyla gevrili {izeri agik alan seklinde tanimlanmistir.Unlii Atina
Akropoli’nde yer alan agoralarin dikdértgen formunda olup, iki yonde iizeri
kolonodlarla ortiilii kiigiik diikkanlardan olugan stoalarla gevrili oldugu, diger bir
yOniiniin ise genellikle ana yaya aksma agilan bir mekan anlayisinda tasarlandifi

bilinmektedir.'*

“Agora’ya stoalarla tapinaklar egemendi. Agora’yr tam olarak géziimiiziin
oniinde canlandirabilmek icin, biiyiik yapilar gibi diizensiz ama sanatl bigimde
gruplannug gesitli kiigiik amitlar: da unutmamamiz gerekir. Salt bezemesel nitelikte
olmayan bir ¢esme ¢ogu kez onemli bir ogeydi. Yapilarin éniinde ve alandan gecip

giden sokaklarin iki yani boyunca tanrilarin, kahramanlarin ve kigilerin heykelleri

144 Rengin Zengel, a.g.m., s. 10.
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yer alirds. Stoalardan baska dikilen agaglar da golge saglardi.yollara tas dosenmesi

geg donemlere kadar kisutli alanlarda kalds. '

“Cesitli amaglarla agoraya gelen kalabalig: bir arada toplayabilecek, olumsuz
hava sartlarina kargsi koruyabilecek bir yapt olusturmak amaci ile, “stoa” olarak
adlandirilan, en basit haliyle iki kisa ve bir uzun kenari kapal,, diger uzun kenar
agik, tek sira situnla tasinan egimli veya diiz ¢atisi olan, uzun ve tek katl bir yapi

bi¢imi olusturulmus ve daha sonraki yiizydlarda artan kullanici gereksinmeleri

dogrultusunda gelisme gostermigtir. »146

Agoralarda bu yap tipinin ortaya ¢ikmasiyla daginik ve bakimsiz satic1 barinak
ve tezgahlari; kalici, giizel ve saglikli bir duruma getirilmigtir. Artan ticaret iliskileri
sonucunda agoralarda; sarap, yag, canak, ¢dmlek, balik, et, hububat, baharat, tekstil

ve deri tUrlinlerinin satildit ¢ok sayida tiretici ve imalatg1 tezgahlar ortaya

cikmuigtir, 147

Hellenistik devirde insa edilen ve ML.S. 3. yiizyilda biiyiik bir degisiklige ugrayan
Ephesos agoras1 da bu konuya 6rnek gosterilebilir. Kentin en biiyiik ticaret merkezi
olan bu yer, genis kare planli bir avlunun gerisinde tistii 6rtiilii gezinme yerleri ile
bunun arkasindaki diikkanlardan meydana gelmektedir. Liman caddesi ile de
baglantist olan Ephesos agorasinda, limana gelen mallar ve ticaret kervanlar ile

Anadolu iglerinden getirilen mallar el degistirmektedir.

“Kiyi kentlerinde ¢ogunlukla liman yakiminda bulunan agora ile agoramin

cevresinde kabaca bir yarim daire olusturan kentin geriye kalan boliimii, tivatroya

. 5,148
benzerdi.

Antik ¢agin ticari iligkileri iginde agora ve agora stoalar1 énemli bir isleve

sahiptiler . Temelde degismeyen iiretim ve tiiketim arasindaki dogrusal iliski, antik

' R.E. Wycherley, a.g.e., ss. 47-48.

146 A. Ersoy, a.g.m., s. 51.

“7 Eyrim Bozdogan, Kullanici Gereksinimlerinde Yaganan Degisimin Algveris Merkezi
Tasarimma Etkileri, izmir, DEU, Mimarlik Bslimii, Yiiksek Lisans Tezi, Haziran 2002, s. 13.

“$ R.E. Wycherley, a.g.e., s. 10.
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dénemden bugline benzer bir ¢erceve icinde gelmistir ... Agora ve stoalarmn plan
semasi, fonksiyonlari ile Osmanli ve giiniimiiz ¢ars1, pazarlan ile han ve ighanlar

arasinda yakin benzerlikler kurmak miimkiindiir, '#°

3.1.1.2. FORUM

Romalilar bir sehir kurmak ya da fetih siireci sirasinda harap olan mevcut bir
sehri yeniden kurmak i¢in ambilieus adim verdikleri noktayi, sehrin merkezini
belirlemeye c¢aligmislar; planlamacilar sehirdeki mekanlar igin gerekli biitiin
hesaplamalar1 sehrin bu merkezine gére ayarlamiglardir. Planlamacilar merkezi

bulduktan sonra sehrin kenarlarini tamimlayabilmislerdir.!*°

Ozellikle bat1 Avrupa eyaletlerinde Romalilar ilk is olarak kentler kurmuglardur.
Bu alanda orta ve kuzey Italya’da kent kurma ve planlama konusunda kazanmis
olduklan deneyimin ¢ok degerli katkilar1 olmustur. Kentlesme siireci, bu bolgede
onceden kentlesmis bir yasam gelenegi bulunmamasi dolayisiyla daha kolay ve bu
nedenle Roma kent modeli bu alanlara toptan tagmmustir. Kent gelistikge kamu
yapilan eklenmis, bunlar iki ana yolun kavsaginda yogunlasmislar ve bir bazalika ile

de gelismis bir forum da yer almigtir.'’

Eski Roma Imparatorlugunda kurulan yeni yerlesme alanlarinda ve kentlerde,
alisveris mekanlar1 onemli bir yer tutmaktadir. Bu aligveris mekanlar1 halka hizmet
veren ve imparatorlugu simgeleyen biitiin bir sistemin biitiin bir sistemin standart
elemanlar olarak her kentin merkezinde bulunmaktaydi. Kiigiik standart diikkanlarm
siralanmasiyla olusan agoralarin ¢aliyma ve hizmet verme sekilleri, pazar yeri

meydanindaki tag tabletlerde yazili bulunurdu.'*

"> A. Ersoy, a.g.m., s. 52.

1% Richard Sennet, a.g.e., ss. 94-95.

BLE. J. Owens, a.g.e., s. 125.

"2 D. Gosling, B. Maitland, Design and Planning of Retail Systems, London, The Architectural
Press Ltd., 1976, s. 6’dan, Giindiiz Ozdes, a.g.e., s. 6.
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“Eski Roma’da aligveris yine halka agik olarak kent merkezinde yapilirdi.
Aligverig ortamina ket vurmamasi ve alicinin rahat gezip dolagmas: igin tekerlekli
araclarin Forum’a (merkeze) girmeleri yasaklanmugtr.”'>

I¢inde kapali ofisler ve diikkanlar bulunan stoalardan olusan agoralar, Antik
Roma déneminde ise biraz daha genisletilerek gevresi tamamen kapah bir formda ve
yine standart linitelerin siralanmasiyla Forum adi altinda yeniden tanimlanmiglar
Kentin en {ist noktasinda ve merkezini tegkili eden alanda konumlanan, etrafi bir ¢ok
idari yapr ile gevrili forumlar 6nceleri asimetrik plan diizeninde iken daha sonralar
Roma Forumu o&rneginde oldugu gibi simetrik ve dikdortgen bir diizende

gelismislerdir.

Kaynak: http://web.mit.edu/~mip/www/photos/rome/

Resim 3.3. Giinlimlizde Trajan Forumu

Eski Roma Forumu siyaset, ekonomi, din ve samimi sohbetler i¢in i¢ i¢e gecmis,
Atina’nin agorasina ¢ok benzeyen bir kent merkezidir. Ortada dolasan kalabalik
arasinda 6zel gruplar ve her birinin kendi bélgesi bulunmaktadir. Forumun agoradan
farki bu gesitli kalabaligi dort bir yam: binalarla gevrili bu dikdortgen seklindeki alan
icine sokmas1 olmustur. Bir dini bina eski foruma bitisik olan 12 Tann partikasu
ozellikle 6nemlidir. Romalilar iki formu gelistirerek mimarileri gittikce daha uyumlu
ve sistemli bir hale getirmeye calismiglardir. Bu bina formlarina iliskin bugiinkii
anlagilan peristil merkezi bir avlunun ya da bitisik binalarin etrafindan dolanan uzun
bir siitunlar dizisidir. Bunlara bazalika ve peristil adi1 verilmektedir. Bazalika
insanlarin bir ucundan girip Gteki uca dogru gittikleri dikdortgen seklindeki bir

binadir. Bu iki mimari formun Roma’daki kokenleri birbirinden pek ayr1 degildir.'>*

3 Tuba Sayili, a.g.e., s. 7.
14 Richard Sennet, a.g.e., ss. 97-98.
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Kentin tek ¢cok amach kullanim alanlar1 olarak Antik g¢aglarin en énemli ticaret
mekanlar1 olan forum ve agoralar, ¢ok amagli kullanim 6zelliklerinden dolay: ayni

zamanda ticaretin gekillendirdigi kentlerin odak noktas1 olmusglardir.

3.1.2. ORTACAGDAN SANAYI DEVRIMINE DEK ALISVERIS EYLEMI
VE MEKANLARI

M.S. 5. y.y.” da Batt Roma Imparatorlugunun yikilisi Ortagag’in baslangics, 15.

Yiizyil ise sonu olarak kabul edilir.'*®

Kurulusunun ilk evrelerinde kentler, biitiiniiyle bir “kapali alan” dir. Ingilizce de
“town” Rusg¢a’da “gorad” hem “kent” hem de “kapali yer” anlaminda kullanilmagtir.
Surlarla ya da hendeklerle olsun cografyanin olanaklariyla olsun, her kent, bir
diigmana kars1 korunma amaciyla kapatilmistir. Bu diisman, komsu kent devletleri
olabilir, barbarlar olabilirken veya dogrudan dogruya kendi var olusunu miimkiin
kilan arti-liriin tireticisi kitleler, serfler, koleler de olmugstur. Biitlin ortagag

kentlerinin karakteristikleri arasinda “burg” kale 6nemli bir yer tutmaktadir.'*®

Ortagag’in baslarinda Avrupa’da karigik bir donem yaganmugtir. Kavimler go¢ii
sirasinda Germen topluluklarin Roma topraklarina yaptiklari akinlar imparatorlugu
zayiflatmis ticaret yollarimin giivenligi kalmamugtir. Ticaretin ve para kaynaklarinin
azalmastyla kentlerden tarim alanlarina da go¢ baglamistir. Kentler 6nemini yitirmis,
Imparatorlar biiyiik toprak sahiplerine, asker beslemeleri kargilifinda vergi toplama
haklarim devretmislerdir. Vergi toplamay: kolaylagtirmak icin de 6zgiir koyliilerin
dolasim 6zgiirliiklerini kisitlayarak topraga baglamislar ve bu ¢iftciler sahibine kiray1
para, {iriin ya da hizmet olarak ddemislerdir. Kirsal kesime gé¢ edenler ve burada
yagayan koyliiler giiclenen toprak sahiplerinin korumas: altina girerek Germen
akinlan sonuéu Bati Roma imparatorlugu yikildiktan sonra da giftgiler, koleler ve

Germen koyliiler serflere, biiylik toprak sahipleri de feodal beylere doniiserek ortagag

15 Muimtaz Aydm, “Ortagag Kime Karanhik”, Sizint1 Dergisi, Say1: 85, Agustos 2000, s. 35.
1% Aydin Cubukeu, “Kentler ve Yonetimler”, Toplumun Gériinmeyen Yiizit Kent, Sayi: 91, 1999,
ss. 3-4.
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boyunca toplumsal yapinin temelini olusturacak olan feodalizmin geligmesini

saglamislardir.'>’

Roma imparatorlugunun yikilmasindan 11. ylizyila kadar olan dénem Avrupa’da
feodalitenin yaygin oldugu dénemdir ve genellikle kargasalik ve fakirlik devri olarak

bilinmektedir.'®

Ortagagda feodal Orgiit yapisi kentleri sekillendirmede en Snemli argiiman
olmustur. Kent topragi feodal lordlarla, piskoposlara, soylulara, krallara aitti. Bu
feodal lordlar 6nceleri kentlerdeki topraklarimi bagka yerlerdeki topraklarindan ayri
bir gozle gérmemigler, buradan da vergi almayi, tekellerinden faydalanmayi, yeni
hara¢ ve hizmet yiiktimliilikleri yiikklemeyi, malikdne topraklarinda oldugu gibi
mahkemeleri yonetmeyi disiinmiislerdir. Ama kentlerde bu igler yiirimemistir.
Bunlarin feodal bigimlerin hepsi toprak miilkiyetine bagh olduklarindan, kentler s6z
konusu oldugunda ise biitlin bu bi¢imlerin degismesi gerekmistir. Feodal
yonetmeliklerle feodal yargilama gelenege doniistiigiinden degistirilmesi oldukga
gliclesmistir. Oysa ticaret yapisi geregi etkin, degisken ve engellerden
hoslanmamigtir. Kentleri kendine uygun bir sekle sokabilir ancak kati1 feodal bir
cerceveye girememigtir. Kent hayati malikanelerdeki hayattan farkli oldugu igin de
yeni bi¢im almasi gerekmistir. Iste feodal sistemin ¢okiisti, ticaretin canlanmasi ve

kent olgusunda tekrar degisiklikler yasanmasina neden olmustur.'>

Dogu Akdeniz’de Cenova ve Piza gibi ticaret sehirlerinin Miisliimanlara karg:
baglattiklar miicadelenin genisleyip hagli seferlerle gelismesi sonucu dogu ticaret
yollarinin agilmasi ile Feodal toplum yapisinda 12.ylizyildan baglayarak ekonomik,
sosyal, siyasal gelismeler olmustur. Batt Avrupa’da ekonomik hayat yavas yavas

canlanmaga baslamus, ticaret hayatinda ilerlemeler kaydedilmistir.

Ortacag’da ticaretin denize dayanarak gergeklestigini de soyleyebiliriz.

Avrupa’da deniz lizerinde saglanan giivenlik 6nemli sonuglarn dogurdu. Bunlardan

17 Temel Britanica, {lk ve Ortagag, Cilt 13, Ana Yaymncilik, 1991, ss. 221-222.

58 ismet Kiligaslan, Kentlesme Siirecinde Ekonomik ve Mekansal Yapi Iliskileri, istanbul, ITU
Mimarlik Fakiiltesi Yayinlari, 1981, s. 20.

'’ Leo Huberman, Feodal Toplumdan 21. Yiizyila, Cev. Mehmet Ali Kiligbay, Ankara, iletisim
Yayinlari, 1995, ss. 38-39.
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en 6nemlisi ticaretin tiiccarlar tarafindan yapilmaya baslanmasi olmugtur. O zamana
kadar Avrupa’daki yerlesik topluluklarin korkulu riiyas: haline gelen, karada haydut
saldirilar1 ile deniz ve kiyilarda korsanlik, ¢ekici meslekler olmaktan ¢ikmaya
baslad1. Yerel glivenligin saglanmasiyla, deger verilen maddelerin ele gegirilmesinde
zora bagvurma gecerliligini kaybedince, bunlarin ticaretle saglanmasi segenegine

bagvuruldu.'®

Yeni teknolojiler ve icatlar, toplumlarin dis diinya ile iligkiye girmeleri ticaretin

kendine yeni yollar agmasina ve kitalarin kegsfine neden olmustur.

Teknik imkansizliklar ya da uzaklik gibi faktorlerin etkisiyle bilinmeyen,
kullanilmayan degisik mallar, kesiflerle diger milletlerce de bilinir ve kullanilir
duruma gelmigtir. Diger bir deyisle, tilkeler arasinda ekonomik, sosyal, kiiltiirel

etkilesimler, aradaki farklart da ortadan kaldirmistir.

Orta zamanda agilan birgok panayirlarla da milletler arasinda ticaret
miinasebetleri ve aligveris arttirilmustir. Her hafta kurulan pazarlara karsilik
panayirlar senede iki defa agilarak uzunca bir zaman devam etmi§lerdir.161 12.
yiizy1l’dan sonra ortagag toplum yapisinda gozlenen diger bir degisiklik olarak
Avrupa lilkelerindeki niifusun giderek artmasi ile yerlesim yerleri merkezden ¢evreye
dogru yayihm gostermistir. Bunun sonucu olarak da yeni topraklar tarima agilmus,
yogun niifuslu yerlesim merkezleri olusmus ve yeni kentler kurulmaya baslamigtir.
Kalabalik bir tiiccar ve esnaf zlimresiyle sehirlerin kurulmasi, senydr malikénelerinin
kendi igine kapali ve Urettigini tiikketen ekonomik yapisim1 bozacak, digariya {iriin
satma ve kazang olanaklarinin son derece sinirli oldugu statik ekonomik diizen yavas

yavag degismeye baglamigtir.

Bu dénemde alici ve satic1 arasina “tiiccar” girmis, ancak yerlesim yerlerinin
biiylimeye izin vermemesi neticesinde surlarin etrafinda yerlesmelerine izin

verilmistir.

' Oral Sander, Siyasi Tarih, Ilk¢aglardan 1913’e, Ankara, imge Yayinlari, 1989, s. 55.
1! Bruno Kaiser, Kesifler ve Icatlar, istanbul, Dogan Kardes Yaynlari, 1995, s. 107.
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Kale kentlerin kalabaliklagmas: ile baglangigta tiiccarlar bu alamin digina
yerlesmeye zorlanmislar ve kale kentlerin diginda “digkent” bagka bir deyisle de
“banliy6”ler kurmuslardir.'® Yeni kent olarak isimlendirilen bu alanlar ticaret
merkezi olarak gelismis ve burada yasayan kigilerin de 11. ylizyilin basinda

“kentsoylu” (burjuva, burgenses) adm aldiklarim ifade edilmektedir.'®?

“Ticaretin ekonomik hayatta gelismesi ve sehirlerin sayilarinda ve niifusundaki
artis, gida maddelerinin bir kismini disaridon almaya zorlamis ve sehir halk:
malikdnelerin iirtinlerine miisteri olmuglardwr, koylii ise ¢arst pazarla iliski kurmus,
teknikte gelismeler olmus, kazang ve kar amag sayimistir. Bununla beraber girisim

serbestligi, kigi dzgiirligii ve ozel miilkiyet énem kazanmistr.” '

11. ve 12. yiizyil’da tekrar ticarete bagli olarak sekillenmeye baglayan kentler,
ticari aligveris merkezi islevini de iistlenmiglerdir. Ticareti uzun stire sadece liiks
tirtinler ya da oncelikli gereksinim maddeleri beslemis, tasinmasi giic mallar ticaret
alanina daha sonraki zamanlarda girmeye baglamustir. 12. ve 13. yiizyilda
Champagne fuarlar1 bu islerin yapildign en 6nemli merkezlerdir. Italya ve Kuzey
Almanya liman ve kentleri 6n plana ¢ikarken, erken Ortagag’da nehir yollariyla
simirli olan kii¢iik ¢aptaki ortagag ticareti 10. ve 14. yiizyil arasinda, karayollart
boyunca yavas yavag gelismeye baslamlstlr.165

Ortagag ilk donem kent goriiniimleri 6zellikle 11. ve 12. yizyilda degisiklige

ugramistir.

Ayrica Ortagagda, Antik Cagda yiikselen kalelerin iginde bulunan “akropolis™
Onemini yitirerek, yerini genis araziler iizerinde asilzadeleri koruyan satolar, saraylar

almustir.'®® Ortacagda yeni aile yapilanmn kentler igerisinde yer aldigimi da

"2 Henri Pirenne, a.g.e.,ss. 111-112

'* Henri Pirenne, a.g.e., ss. 117-118.

1 Ayferi Goze, Siyasal Diisiince Tarihi, istanbul, Imge Yayinlari, 1996, s. 84.

'8 Le Jcaunes Goff, Ortacad Bati Uygarhgi, Cev. Hanife-Ugur Gilven, [zmir, Dokuz Eylil
Universitesi Yayimnlari, 1999, s. 59.

1 Giirsel Kurt, Sokaklarm Oliimii, Istanbul, iletisim Yaynlari, 1997, s. 98.
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gérmemiz miimkiindiir ve 6zellikle Fransa’da 10. yiizyilin ortasinda biiyiik prens ve

kont aileleri de goriilmektedir. '’

Tek zenginlik kaynaginin toprak oldugu, sosyal iliskilerin topraga sahip olanlarla
olmayanlar arasindaki iligkiler bigiminde gelistigi erken ortagagda, ticaret
sermayesinin ortaya ¢ikmasi, ticaret hayatinin gelismesiyle ihtiyaglarin hergiin
cogalmasi, kurulu diizenin sosyal yapisini da degistirmistir. Haglh seferlerinden sonra
soylular ¢ok gii¢ duruma diismiislerdir. Bir taraftan yeni zenginler sinifini olusturan
sehir burjuvalar1 durmadan zenginleserek, servetlerine orantili sosyal gii¢ kazanirken,
Ote yandan eski tip toprak zenginleri olan soylular da her gecen giin yoksullagip
sosyal ve siyasal giiclerini kaybetmislerdir. Bunlarin bazilar1 topraklarini butjuvalara
satarak, diger bazilar ise topraklarini sermaye sahiplerine kiraya vererek, toprak

geliri sahibi olmay tercih etmiglerdir.'®®

Bu donemde ticaret hayatin1 yo6nlendiren kurallar ve kurumlar agisindan
hissedilen yetersizlik burjuvazinin Ortagagda ticaretin gelismesine de paralel olarak
ortaya ¢ikisiyla kendi kurallarimi ve yasalarim koyarak ortagagin geleneksel toplum

diizeni i¢inde etkili konuma gelmelerini saglamigtir.

Kenti olusturan kurumlardan ilk ikisi kilise ve aristokrasi ise ti¢iinciisti Lonca
orgiitleridir. Lonca sistemi biitiin ortagag boyunca Avrupa’da var olmug ve {iiretici

sinifin yasamini diizenleyici rol oynamustir.'®

“Bati Avrupa’da ortagag kentlerin gelisimini etkileyen diger bir etken ise
verimlilige bagli hale gelen bir toplumda, tiretimde islevsel olarak uzmanlasan
kentlerin geligimi olarak yasandi. Bu durum, kentlerin ticaret ve ulastirmadan daha
¢cok ekonomik etkinliklerden uzmanlasmaya basladiklar: anlamina gelir. Sanayi ve

ticaret ortagagda pek ¢ok kentin temel islevi oldu. '™

17 Georges Duby, Ortacag insanlari ve Kiiltiirii, Istanbul, Cev. Mehmet Ali Kiligbay, 1990, s. 156.
168 Ayferi Goze, a.g.e., ss. 84-85.

1% fsmet Kiligaslan, a.g.e., s. 23.

10 Biilent Duru, Ayten Alkan, 20. Yiizy1l Kenti, (Derleme ve Ceviri) Istanbul, (t.y) s. 29.
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Eski Yunan kentleri gibi Ortagag kentleri de kii¢iik smirli ve yaya ulagiminin
erisebilirligi icinde geligmistir. Kent surlar1 etrafinda gelismeye devam ederek kentin
¢evresinde yeni bir sur insa ediliyordu. Kentin smirlarini, halkin ge¢imini sagladigt
alanlarin tarimsal kapasitesi tayin etmigtir. Kent niifusu bu kapasitenin tistiine ¢ikarsa
fazlalasan niifus bagka bir kente yerlesmek zorunda kalmistir. Kentlerin gelisme
egilimi ve insan Ol¢iisiinlin esas alinmasi bakimindan da Ortagag kenti Yunan
kentlerine benzemektedir. Ortagag kentleri gelistikce pazar meydanlan da gelismis

ve pazar meydam ilk ¢ag kentlerindeki agora ve forumun yerini almugtir.'”!

“Sanayi oncesi, ortacag kentinin mekansal yapisi, kentin ekonomik ve sosyal
yapist ile wyumludur. Sokaklar yalmiz insanlarin tasit aract olarak kullamlan
hayvanlarin gececegi genisliktedir. Yapilar al¢ak ve sikigiktir. Sosyal kontrol etkisi
etnik grup mahallelerinin, gesitli meslek gruplarvmn ayri ayri yerlesmesinde kendini
gostermektedir. Elit tabaka kent merkezinde oturmaktadwr. Alt tabakalar, ozellikle
“istenmeyen unsurlar” kentin dis mahallelerine itilmigtir. Konutlar ayni zamanda

isyeri, dinsel binalar aym zamanda okul, hatta aligveris merkezleri islevi gorir. "™

Ortagag kentinin surlarla ¢evrili kutsal hattt ancak bu kisitlt gelisimine imkan

vermistir.

Sanayi Oncesi kentlerin niifuslar ile bugiinki kent niifuslar: elbette ki glintimiiz
kentlerinde endiistri sonras: kent goriiniimlerine paralel olarak artigini ifade edecek
boyuttadir. Insanoglunun yarattifi teknolojik gelisim bu kent goriiniimlerinde

yarattig1 6nceki dénemlerden belirgin farkliliklar ile izlenmektedir.

Kentlerin fiziksel gelisimi ilk zamanlar giinliik yagamla dogal bir aligveris i¢inde
kendiliginden ortaya ¢ikmigstir. Bu olusum, icerdigi biitiin geleneksel davramiglar,
stiziilmiis biitlin  birikimlerle zaman iginde o Kkentlerin 06zgiil niteliklerini

belirlemistir. 173

"' Vedia Dokmeci, Sehir Planlamaya ve Sehircilige Giris, Istanbul, iTU, Mimarlik Fak. Yaymnlari,
1982, 5.6.

1”2 Rana Aslanoglu, Yeryiiziinde i1k Kentler, Kimlik ve Kiiresellesme, Bursa, Arsa Yaymnlari, 1998,
s. 34.

'3 Dogan Kuban, a.g.m. (2003), s. 3.
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Ortacag kentlerinin sanayi devriminden 6nceki goriintimlerine bakti§imizda, bu
kentlerde ya tiimiiyle siyasal ve kiiltiirel iglevler ya da tamamen ekonomik islevler
baskin olmustur. Cagdag sanayilesme, teknoloji, ulagim, ve ydnetim olanaklarinin

tirlinii olan ¢ok islevli kent olgusu ise Ortagag kentlerine yabanci bir olgu olmustur.

Ortagag kentinde sosyal ve mekansal yapr O6zelliginin belirginlesmesinde
sanayiinin gelismemis olmasmin etkisi biiyliktlir. Clinkli sanayiinin gelismemis
olmasi, hem kente hem de kent toplumuna tarimsal bir atmosfer kazandirmigtir. Bu
cagda iktisadi faaliyetlerinin daha ¢ok tarima dayali olmasindan dolayi bu kentler

sanayi oncesi kentler olarak da ifade edilmistir.

“Sanayi oncesi kentin sosyal ve mekdnsal yapisimi tammlarken, sanayi kenti ile
ayrisan yonlerini belirlemek gerekecektir. Bunlardan ilki sanayi éncesi kent ve
sanayi kenti arasmda temel farkllasmayr saglayan teknolojidir. Teknolojik
Sfarkldasma, kullanilan enerji tiirleri ile belirlenmektedir. Sanayi oncesi kentte tiretim
organik enerji ile yapumaktadr. Kent icinde ise ulasim insan ve hayvan giiciine
dayanmaktadir. Farklilasmay yaratan ikinci etken, ekonomik eylemlerin orgiitlenme
bigimidir. Kentsel mekanda iiretim eylemleri aym sokak iizerinde yer segmekte,

mekanda ihtisaslagmis sokak ve mahalleler olusmaktadur. g

Baz1 kentlerin yogun ticari hayata sahne olmasi, gegici ve agik pazar yerlerinin
yanisira sabit ve yapilanmig ticaret mekanlarina olan ihtiyac: da beraberinde getirmis

ve kentlerde aligveris mekanlar1 gelisim g6stermisgtir.

3.1.2.1. PAZARYERLERI

Pazar yerleri hep kalabalik, canli, hareketli, renkli ve ilgi g¢ekici yerlerdir.
Insanlarin yasam kavgalarm giizel bir sekilde yansitirlar. Daha ¢ok Yunan
Kiiltlirliniin egemen oldugu Dogu Akdeniz ve Italya’nin Biiyiik Yunanistan (Magna

Graecis) kisminda Hellenistik Dénem, Italya’nin daha kuzey taraflarmda Roma

174 Rana Aslanoglu, a.g.e., s. 32.
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Cumbhuriyet Dénemi ile Akdeniz gevresi iilkelerinin tiimiinde ve Roma Imparatorluk

Déneminde bu boyledir.'”

Antik ¢aglarin Yunan ve Roma kentlerinin agora veya forumlan yakininda belli
bir 6zelligi olmayan pazaryeri (Nundi-num), M.O. IL. yiizyilin sonlar1 veya M.O.
LYiizyllin baglarinda Yunanca Makellon, Latince Macellum admi tasiyan 6zel
carsilar olarak insa edilmeye baglanmistir. Roma Imparatorlugu’nun baskenti
Roma’da birden fazla macellum vardi. Et ve balik pazarlari, Tiber rmag1 yakiminda
bulunan Forum Soarium domuz pazari, yeri kesin olarak bilinmeyen Forum
Pistorium ise bugday ve ekmek pazandir. Sarap pazari olan Forum Vinarium da
bunlara yakin bir mesafede bulunmaktadir.'”

“Makellon veya Macellumlar, dort taraflarim ¢eviren duvarlara arkasim
yaslamis olan diikkdn siralar: ve portikolarla ¢evrili iizeri acik tesislerdi. Diikkanlar
yerine gire portikolara, yerine gore disarya agilwlar, ortalarinda dairesel veya
poligonal planly oluslarma bagh olarak koni veya kubbe seklinde cati ile ortiilii bir
bina (tholos) yer alirdi. Macellumlarda c¢alisanlar, macellati olarak

adlandwilirds. "

Ortagag Avrupa’sinda ise sosyal ve ticari yapilanma katedrallerin ve satolarin
¢evresindeki kent meydanlarinda siirdiiriilmekte idi. Buradaki aligveris eylemi
meydanlarda yer alan pazaryerlerinde gergeklestirilmekteydi. Periyodik olarak
kurulan seyyar panayir ve fuarlarla birlikte pazaryerleri de kent merkezinin odak
noktasim olugturuyordu. 12.yy dan sonra Uzakdogu ticaretinin hareketlenisi ile
birlikte katedrallerin ¢evresinde var olan bu rekreatif yasam, yavas yavas nehir
kenarlar1 ve liman bolgelerine dogru kayarak bos alanlarda &zel fuarlar, pazarlar,
antrepo ve depolarla sabitlenmeye baslamistir. Boylece Uzakdogu mallarindan

olusan toptan ve perakende ticaret bir arada yiiriitilmiistiir. Aslinda bu periferi

' Mitkerrem (Usman) Anabolu, Antik Cagda Et ve Balik Pazarlari, Ege Yayinlari, 1.b., Istanbul,
2003,s. V.

176 Miikerrem Anaboly, a.g.e., s. 1.

177 Mitkerrem Anabolu, a.g.e.,s. 2.
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bolgelere dogru agilim ile seyyar pazaryerlerindeki f{izeri ortiili acik tezgah

sisteminden kalic1 diikkan birimlerine gegis saglanmugtir.'’®

Eski Yunan ve Roma medeniyetlerinde pazar yerleri, kentlerin merkezinde
esyalarin degistirildigi bir alan iken, ilk c¢aglardaki giftciler ve el sanatlariyla
ugraganlarin Uretimlerini degistirdikleri a¢ik pazar yerleri ulagim ve para sisteminin

gelismesiyle bu degistirme seklini bir perakende satis haline doniigmiistir.'”

Bati’da, Dogu’yla paralel bir gelisim ig¢inde ancak 6zel toplumsal degisimlerden
etkilenerek pazar yeri diizeni daha kapali bir mimari mekan ve daha uzmanlagmig bir
dagilim icerisinde ifade edilmeye baglanmugtir. Gegici tezgahlar, siparis ve stok tizerine
caligan artizan diikkanlarnin kargisinda g¢alisan “perakende” ditkkanlara doniigme
egilimine girmis, Bati’da perakende pazari, tipki Dogu’daki “at pazan”, “bez pazar1”

vb. uzmanlik diizenlemeleri olarak gelismistir.180

Kaynak: Brooks (1998), s. 48’den, Ipek Ozbek Sénmez,
“Kentsel Doniistim”, Egemimarhk, 2005/1-53, s. 17.

Resim 3.4. Covent Garden Pazari

178 Rengin Zengel, a.gm., s. 11.
17 Giinditz Ozdes, Tiirk Carsilari, Dulhan Matbaasi, istanbul, 1953, s. 111.
18 Ozgiir Ugkan, a.g.m., ss. 76-77.



61

“Pazar olgusu icinde isimlendirilen bedestenler Ortagag Islam kentlerinde de
belirleyici etkisi olmugstur. Buna karsiik Ortagag Avrupa’sinda kilise kentlerin her
kesiminden goriinebilen kuleleri ve etrafindaki al¢ak evlerin ortasinda egemen
kiitlesiyle kentin manzarasina hakimdir. Igerde de yollarin yoneldigi ortak meydan
kilise meydamdir. Kilise meydanumn yaminda adeta onun koruyuculuguna siginmis

pazaryeri bazen biiyiik bir agora veya bir akropol niteligindedir. Bazen de yollarin

kesistigi en biiyiik meydan durumundadir.”'®!

Sanayi devrimiyle baglayan kentlesme olgusu, ticaret, ig ve aligveris yerlerinin
kent merkezinde yi1gilmasina neden olmustur. Teknolojideki gelismelerin de etkisi ile
daha biiyiik ve ¢ok katl ticaret, is ve aligverig yerleri kent merkezlerinde giinliik
perakende ve toptan aligverigin yapildigi pazaryerleridir. Paris Madeleine Market

Hall(1824), Londra Hungerford Fish Market(1835), Boston Faneuil Hall (1826) ilk

biiylik pazar yerlerine 6rnek olarak gﬁsterilebilir.182

Bunlardan Faneuil Hall Marketplace kent merkezinin ortasinda yer alan 3 blok
uzunlugunda bir aligveris ve pazar yeridir. Bir zamanlar Boston kentinin en aktif
alan1 olarak nitelenen bu pazar yeri gida maddelerinin satis1 i¢in diisiintilmis bilytik
bir hal goriintimiinde olup yapt topluluklarimin i¢inde kiiglik aligveris yerleri ve
diikkanlar bulunan, ¢evre halkinin aligveris merkezi, perakende ve toptan mallarin

satigiun  yapildigi bir alan olarak 1826’da tamamlamigindan 1950’lere kadar

canliligini ve iglerligini korumu@tur.183

Bugiin Ingilizce’nin en kiiresel sozciiklerinden biri olan “shopping” teriminin
kokenine bakildiginda, Roma Imparatorlugu’nun en kalict miraslarindan biri olan
yerlesim diizenlerinin bigimlendirdigi Anglosakson pazarlan ile Roma feria’larinda
duyulmaya bagslanan eski Ingilizce’deki “chepping” ya da “chipping” fiilinin aym
zamanda pazar yerleri ile {inlii bourg’lara “chipping” 6n eki takilmasinin anlaminin

sakli oldugu anlasilmaktadir. 184

18! fsmet Kiligaslan, a.g.e., s. 25.

'8 Sencer Ayhan, a.g.e., s. 12.

18 Sencer Ayhan, a.g.e., s. 276.

'8 prof. Dr. Neset Cagatay, “Bir Ttirk Kurumu Olan Ahilik », Tiirk Tarih Kurumu, 1989, s. 97°den,
Ozgiir Ugkan, a.g.m., s. 76.



62

“Pazarlar, bir iilke ya da toplumun kiiltiiriiniin bir parcasidir. Herhangi bir iilke
ya da bolgedeki yerlesik ya da gegici olsun, Pazar yerlerinin kendilerine 06zgii
drinleri, pazarlama gsekilleri, mimarisi, giyim-kusami, kokusu, hepsi birlikte bir

bolgesel kimlik olusturarak agtkga bir kiiltiir bélgesini yansitirlar.” 185

“Koku ve renk hemen her Pazar yerinin asli duygularidwr. Bir kiiltiiriin, bir
toplulugun, bir cografyamn kokular: ve renkleri, tiim cegitliligi icinde once pazar
yerini doldurur. Dolayisiyla kokularin ve renklerin diizenlenmesi perakende ticaretin
baskin ugraslarindan olmugstur... Pazar yerinin “curcuna” tabir edilen kaotik
atmosferi, ¢ok eski bir bilgelige dayanan bir gorsel, kokusal, isitsel diizen igerir.
Pazar yerinin timii bir festival, bir senlik ise, bunu ayrintilarin cegitliligine

borgludur. Ciinkii, ayrintilar kiiltirdir. 186

Asya’nin yiizen pazarlar aligverisin kiiltiirel cografyasinda gelistirilen en ozel
¢ozlimlerden biridir. Yollarin kesistigi yeri mekan belleyen pazar yerlerinin yerlesim
diizeni — aligveris arasindaki dogru oranti, ylizen pazarlar ile suyu bir zemin olarak
kente katarak, suyun yol oldugu kentlere 6zel bir ¢6ziim olmustur. Bu tirtin dolagim
agisindan saticilar i¢in de son derece pratik bir ¢6ziimdiir. Asya’ daki bu yiizen

pazarlar , binbir rengin, kokunun ve sesin suyun lizerinde dalgalanarak yayildigi

yiizen kentlerdir. 187

85 E. Tumertekin, N. Ozgiig, Beseri Cografya, insan-Kiiltiir-Mekan, Istanbul, Cantay Kitabevi,
1998, s. 126’dan, Prof. Dr. Nazmiye Ozgiig, Prof. Dr. William A. Mitchell, “Sehirlerin Alternatif
Aligveris Mekanlart: Istanbul’da Haftalhik Pazarlar”, M.S.U. Tasarim+ Kuram Dergisi, Say1:2,
Mayis 2000, s. 35.

% Jlhan M. Ugkan, “Pazar yerinin Dogusu, Batisi, Alisverigin Kiiltiire] Cografyasi”, Domus, Sayi 1,
Ekim-Kasim 1999, s. 83.

%7 flhan M. Ugkan, a.g.m., s. 80.
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Kaynak: Domus, Sayi:1, 1999, ss. 80-81 Kaynak: Domus, Sayi:1, 1999, s. 83.

Resim 3.5. Asya’nm Ylizen Pazarlari Resim 3.6. Hong-Kong Kap-Kagak Pazari

Seattle pazarlari meyve-sebze tezgahlari, doganin sundugu renk ve bicimlerle
gergeklestirilen canli diizenlemeleri, taze olarak tiiketilmesi gereken meyvelerin,
sebzelerin canlihigl, satig tarzina da yansimis ve pazarlarin igerisinde birer bereket

senligi yaratarak hemen her pazarin en ¢ekici bsliimiinii olug,‘curmaktadlrlar.188

Hong Kong’ taki kap-kagak pazar, en siradan ve hemen her cografyada
bulunabilen kap-kacagin istltisi, “benzerlerin ¢oklugu” ilkesince, pazar dolduran

kitleye ¢ekim tuzagi kurmakta ¢ok bagarilidir.

Degisik tiir ve kalitede mal ve triinlerin satildip1 pazaryerlerinin her gelir
grubundan insanlara pazarlik etme, tezgahta sergilenen mallan se¢gme ve daha ucuza
alabilme imkdm saglamasi bakimindan yarattifi ¢ekim alanmi her dénemde
siirdiirme basaris1 gelecegin Biiyilk Magazalarimi yani “Department Store” larin

bigimlenmesinde etkili olmusgtur.

'8 {lhan M. Ugkan, a.g.m., s. 82.



64

3.1.2.2. DUKKANLAR

Antik dénemden giinlimiize kadar gelisim siirecinde istii agik tek katli diikkan
birimlerinden olusan sistematik diizen pazaryeri kavramiyla birlikte dagimistir.
Serbest kapali tezgah anlayisi ile yeniden kurgulanmaya baglayan ve zamanla kendi
icinde ozellesen diikkan birimlerinde farkli mekan gereksinimlerine ihtiyag
duyulmustur. Onceleri tek bir mekanda hem depolama hem de satis yapilirken bu

yeni kalicit dilkkkan birimlerinde daha seffaf bir cephe ile alt katta satis mekam

tasarlanirken iist katlarda depolama ve yagsam mekanlar1 yaratilmstir. 189

“Venedik’ te 1450°ye dogru, Rialto Meydani’ min gevresinde kentin ticari
hayatimn kalbinde, diikkanlar uzmanlagmis sokaklar iizerinde birbirini izlemektedir.
Bunlarin her birinin iizerinde manastir yatakhanesine benzer bir salon bulunmakta,

boylece her Venedikli ticcar bir ¢ok mal ile dolu kendi ambarina sahip
,}190

olabilmekteydi.

Yine Barselona’ da 14.iincii yiizyildan itibaren, Montjuich’ deki glizel kagir
binalarda ambarlar, zemin Kkatta yer almakta, tiiccarlarn konutu ise ist katta
bulunmakta idi."”! Dénemin diikkan-depo-konut modelinin giintimiize kadar ulasan
bir 6zgiin yapisi biiyiik tiiccar Medici’ nin Milano’ daki konutudur. Yine Koln® deki
Rheingasse evi ve Floransa’ daki Palazzo Dovenzati evi bu tipolojinin belirgin
drneklerindendir. Bu yaklagim tiim Avrupa kentlerinde benimsenerek ticaretin mekan
tanimlamasi yeniden yapilmustir. Oyle ki ticaretin bagimsiz bir sekilde orgiitlenmesi
sonucu, kent merkezlerinde biiyiik ticari takaslarin yapildig: idari mekanlar olan
borsalar ve tiiccar loncalar1 bile, Lyon Borsa Binasi drneginde goriildiigii tizere, alt

kat1 diikkkan ve depo tist kat1 konut ve depo seklinde tasarlanir hale gelmigtir. '

Giiniimiizde ise daha ¢ok tekil 6rnekler halinde géze goriindiigi i¢in, butlinligi

ve bir i¢ tutarlilifi olan, 6zgiin bir mimari konu olarak diisiinilmemis ve ele

18 Rengin Zengel, a.g.m., s. 11.

1% Rengin Zengel, a.g.m., s. 11.

%' Fernand Braduel, Maddi Uygarhk, Ekonomi ve Kapitalism 15.inci ve 18.inci Yizyillar, Gece
Yaymlari, Ankara, 1983, s. 214’ten, Rengin Zengel, a.g.m., s. 11.

192 Mark Girourd, Cities and People, A Social Architectural History, Yale University Press, Londra,
1985, s. 71°ten, Rengin Zengel, a.g.m., s. 11.
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alinmamus olan kiigtik diikkanlar, 6zellikle Viyana kenti i¢in ele alindifinda kent
merkezine dnemli katkis1 olan mimari 6geler olarak tasarimlar ile ¢agdas olsalar da,
olgu olarak tarihsel kalintiy1 isaret etmektedirler. Burada s6zi edilen “kiigtik ditkkan”
kavrami, kapladigr alan ve hacim olarak kiiciik olmaktan ¢ok, tasidigi mal tiirii
acisindan kiiglik, ancak o mal tiirlinde ileri derecede uzmanlagmigtir. Cesitli
begenilere ve ¢ok 6zel gereksinimlere cevap verebilen tiirden bir aligverig birimi
olarak kiigtik mozaik taglar1 seklinde kent merkezinin karakterini, 6zellikle de Viyana
kentini biiyiik 6l¢iide etkilemektedir. Bir 6l¢lide zanaatkar geleneginin de yagamasina
bagimli olan bu tiir diikkanlar, tarihte ve simdi daima biiyiik kentlerde var olabilmis,
perakende ticaretin son ylizyilda gegirdigi doniistimiin tasarim alanindaki yansimalar1

olmustur.'”

3.1.2.3. HALLER VE KAPALI CARSILAR

Hallerin ve kapaligarsilarin ilk 6rnekleri 17.inci yiizyil basindan itibaren gelisim
gostermistir. Avrupa’ da kentlerin niifusunun artmasina paralel olarak acik marketler
seklinde kurulan fuar ve panayir giinleri de daha sik diizenlenmeye baslamigstir. Bu
aligverisin agik alanlardaki kamusal bi¢imi ticari anlamda “her giin aligveris gilinii
olmalidir” slogam ile etrafi iki ti¢ kath diikkanlarla ¢evrili bu agik pazarlarin da
tizerlerini zamanin yeni yap: malzemesi ¢elik striiktiirler ile kapatilarak kalici hale
dontstiirtilmusgtiir. Diikkkanlarin 6nlerinde belirli bir arkad tasarlanmasiyla orta mekan

bos birakilarak gelistirilmistir.

Hallerin ¢ogu, Bon Marche Arkadinda oldugu gibi, dénemin yapim sistemleri
olan ¢elik striiktiirler ile daha ¢ok aciklik gecilerek i¢ mekan genisletilmis, kat sayis1
arttirnllmis ve st katlar yine tiiccarlarin ofisleri olarak islev gérmiigtiir. Bu dénemin
diger 6zgiin mekanlarindan bazilari ise 1878 tarihli Leeds’ teki Londra Arkadi, 1901
tarihli Koln Arkadi ve 1877 tarihli Galeri Victoria Emmanuelle’ dir. Cok amagh
merkez Ozelliginde olan bu biiyiik hallerdeki arkadlar ile aligveris caddelerinin

gelisim evresinde Ronesans Donemi kapali yaya alam modeli yaratilmustir.'™

' Ayse Zekiye Abal, “Kigtik Olgekli Perakende Alisverisin Kent Merkezine Katkisr”, Yapy,Say1:81,
Agustos 1988, ss. 113-117
1% Rengin Zengel, a.g.m., s. 11.
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3.1.2.4. PASAJLAR

Pasajlar, “passe”, “pass” veya “passieren”, yani i¢cinden gegmek anlamina gelir,
genelde iki veya daha fazla kentsel odak noktasimi birbirine baglamalidirlar. Ancak
aym bu yap tiirii, tilkelere gore farkli amilmaktadir. italya’da tiinel veya dehliz
anlamma da gelen “galleria”, Ingiltere Ingilizcesinde, “walkway”, “corridor”,
“colonade”, giincel Yunancada “stoa”, Isvigre Almanca’sinda “durchgang” olarak
bilinir. Sagli sollu diikkanlarin dizildigi caddelerin {istleri ortiilerek pasajlar

tiiremisgtir.

"Cast" camin bulunusuyla tiimiiyle saydam plakalar elde edildiginde, ditkkanin
ici artitk daha iyi goriilebilir hale gelmistir. IIk cam vitrin, 18. yiizy1l baginda
goriilmiis ama liiks oldugu icin ylizyiln ortasinda ancak yaygilagabilmistir. Once
kiigiik cam plakalar, sonra da tek yiizey halinde cam vitrin yapilmustir. Islevi; en basit
formuyla bir aligveris yerini, ditkkkanini tamimlayarak, istenmeyen hava kosullarindan
tiriinii korumak ve diikkan kapandiktan sonraki zamanda bile {irlintin gériilebilmesini
saglamaktir. Kitle {retimiyle gelen cam, vitrinlerin ¢esitliligini, slisleme

6zglnligiinii de yok etmistir.

19. yiizyilda vitrinin derinligi mimari bir nitelik kazanarak diikkandan
bagimsizlagmistir. Boylece ticari iirliniin sonunu rasgele bir yigintidan, sergilenen bir
koleksiyona, oradan da &zel bir dekoratdriin sorumlulugunda vitrin giydirmeye
donitigtiirmiistiir. 1800'lerde diikkkdn dekoru ve cephesi resmi mimarinin bir yanim
olusturmustur. Imparatorluk mimarlar1 dilkkana klasik bir yiiz vermisler, binalarin
zemin katlarinda aynali, mermerli ve bronz aksesuarli diikkanlar yapilmistir. Cadde
bugiiniin yarisan reklam savagi imajim kazandi. Ticari caddede olmayan sey

kaldirimdi. Sistematik formda bu arkad anlamindadir.

19. ylzyilin baginda bireysel, tek diikkdn genisleyerek magaza olusturma
stirecine girdi. Nedeni, artan miisteri talebi ve esyadaki gesitlenme oldugundan daha
genis, daha derin ve daha yiiksek yapiya gereksinme dogdu. Mimari programlarinda

da 6zellesme ile satis odalari, biirolar, depolar, sergileme/vitrin mekéni ve atelyeler
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goriilmiigtiir. Bir bina i¢inde diikkdnin genislemesi demirin yapi malzemesi olarak

uygulanma olanag; ile gergeklesmistir.'*®

“Pasajlar, liiks egya ticaretinin merkezlerinden biridir. Endiistriyel liiksiin bulusu
olan pasajlar, bina kitlelerinin arasinda uzanan, tistleri cam kapli, mermer duvarl
gecitlerdir. Isig1 yukaridan alan bu gegitlerin iki yaninda en sik diikkanlar uzanir; bu
nedenle boyle bir pasaj, kiigiik bir kent, dahas: kiigiik bir diinyadir. Pasajlar, gazla
aydmlatmanin ilk uygulandig: yerlerdir.”!* Pasajlarin olusmasinin bir diger nedeni

de demir konstriiksiyonun kullaniimaya baglanmasidir.

i B 5 i

Kaynak: http://community.webshots.com/album/12119967DYIlisVMVJs

Resim 3.7. Galeria Vittoria Emanuele 11

Pasajlarin ilk 6rnekleri Fransiz devrimi sonrasi goriilirken, genis mekanli
pasajlar donemi, Briiksel’deki Galeries St. Hubert (1839-1847) ile baslar ve en biiyiik

Ormegi Milano Galleria Vittorio-Emanuele II olan 1860 sonrasi “anitsal” boyutlu

' Yurdanur Diilgeroglu Yiiksel, “Ditkkandan Merkeze Aligveris Mekanlar1”, Yapi, Sayr: 158, Ocak
1995, s. 58.
% Walter Benjamin, Pasajlar, Cev. Ahmet Cemal, Istanbul, Yap1 Kredi Yayinlari, 2002, s. 88.
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pasajlar donemi ile devam eder. Yirminci ylizyi1l baslarinda pasajlar 6nemlerini

yitirirler ve yerlerini biiyiik magazalara birakirlar. '’

3.1.3. SANAYi DEVRIMi SONRASI COK AMACLI ALISVERIS
MERKEZLERI

Cagdas sanayilegsme, teknoloji, ulagim ve yonetim olanaklarinin bir sonucu olan
cok islevli kent olgusu, Ortacag kentlerinde goriilmemekle birlikte; bu kentlere ya

tiimiiyle siyasal ve kiiltiirel islevler ya da tamamen ekonomik islevler egemendir.'”®

Ortagagda, aligveris ve ticaret kavramlarnn birbirlerinden ayr1 olarak
gelismekteydi. Loncalarin olugmasiyla bu igler tiiccar simfi tarafindan yapilmaya
baslanmig, bu da ticaret ve aligveriste rekabetin azalmasina neden olmusgtur.
“Loncalarin  diizeni, yerini endiistriyellesmenin ticarete getirdigi yeniden-
diizenlemeye birakmistir. Kutsal iradenin etigi de diinyevilesmeye son noktasim
koyarak ticaret yasalarina doniismiistiiv. Kitle halinde iiretim, iireticilerin ve
tilketicilerin de kitlesellesmesine, tek tip tiriinlerine, sabit fiyat uygulamasina, daha
biiyiik sermaye talebine, dolasimun hizlanmaswa, stok yonetimine ve kuskusuz

giderek daha az kigisellesen tiiketiciye gétiirmiistiir. e

Sanayi devrimi adi verilen bu biiyiikk ekonomik doniisiim Ingiltere’den
baglayarak diinyanin biitiin tilkelerine yayilmis ve makineli {iretime dayanan sanayi

ile zanaatcilarin el sanatlarma dayanan iiretiminin yerine gegmeye baslamugtir.”°

19. yiizyildaki ekonomik — teknik devrim sonucu sehre gelen gogler ticaretin
yeniden yonlenmesine yol agmistir. Sehirlerin sinirlar o yillara kadar olan sinirlari
asarak, ugsuz bucaksizlik 6l¢egine erigmislerdir. Bu gelisme ile de “sehir merkezi”

kavrami dogmustur.

"“ihsan  Duyguly, “Satmalmanmn  Mimarhg veya Niye Vaktimizi Baska Yerde
Degerlendirmiyoruz?”,Egemimarhk, Sayi: 42, 2002/2, s. 38.

*®Evrim Bozdogan, Kullanici Gereksinimlerinde Yasanan Degisimin Algveris Merkezi
Tasarimma Etkileri, DEU, Mimarlik Bsliimii, Yiiksek Lisans Tezi, [zmir, Haziran 2002, s. 20.

199 Ozgiir Ugkan, a.g.e., s. 77.

20 Temel Britannica, Cilt 15, Ana Yayincilhk, 1991, s. 44,
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Sanayi devrimi ile 19. yiizyildan itibaren zihniyet ve davramiglarin yeni kapitalist
liretim bigiminin isteklerine uydurulmaya baslanmasiyla birlikte seri firetime gegis,
kentlerdeki hizli niifus artis1, ulasimin kolaylagmasi gibi etmenlerle aligveris kiiltiirii
ve tilketim de hizla degismistir. Aligveris merkezleri ¢ok sayida ve gesitte mal
satisina imkan tanir olmus, boylelikle perakende ticaret Onemli bir canlilik

kazanmusgtur.

Alisveris merkezleri, iretime yonelik toplumun tiiketime yonelik topluma
doniisiimiiniin simgelerindendir. Burjuva kimliginin sonucu olarak bireysel yasam
mekanlarinin ortaya ¢ikmasi insanlart yalmizliga itmis, ticaret erbabi da bu durumu
degerlendirmigtir. Tiiketimi artirmak i¢in insanlarm aligverisleri sirasinda
dinlenebilecekleri, tamidiklariyla rastlasabilecekleri, hos vakit gegirecekleri, sosyal
bir alanda hem dolasip hem eglenebilecekleri bir ortam yaratmay: diistinmislerdir.
Sonugta giinliik hayat resmen ticaretin eline gegmis ve pazarlama tekniklerine teslim

olmusg durumdadir.”®!

“II. Diinya Savasi’mn sona erdigi 1945 ten sonra batida tekrar toplanan ticari
potansiyel ile birlikte biiyiik magazalarin agilmas: devam ederken, yine kent igi
alisveris merkezlerinden olan katli ¢arsiarin da ilk gelismis ornekleri ortaya

¢cthkmaya baslanigtir.” po-

1950°den sonra ticaret neredeyse tiim kent geneline yayilmistir. Bu yillarda
biiyiik magazalarn yanina kath otopark yapilmasi veya otopark alanlari ayrilmasi,

ticari ciroyu artirdig1 gibi otomobil ile aligverise gidisi de desteklemistir.

Aligveris merkezlerinin cephe mimarisi de bu dénemlerde nem kazanmis ve
belirli biiylik magaza sahibi firmalarin kendine 6zgii tip cephe gelistirmeleri ile farklh
yerlerdeki tiim subelerinde aym cephe elemanlarini kullanmalari sézkonusu
olmugtur. Burada amag, miisterinin devamli gittigi biiylik magazanin cephesini her
semtte ya da kentte bulmasi ve giivenli bir gekilde aligveris etmesidir. Ortak cephe

burada alinan malin kalitesinin simgesidir.

21 Ali Konur, Ankara’daki Aligveris Merkezlerinin Gelisimi ile Program ve Tasarim
Kriterlerinin Degisimi, Yiiksek Lisans Tezi, Gazi Universitesi, Ankara, 1997, s. 11.
202 Ali Konur, a.g.e., s. 11.
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“1975°ten sonra ikinci plana itilen cephenin yerini mal ¢egitliligi ile ucuz ve
kaliteli mal satis1 gibi konular almigtir. Artik bu asamadan sonra optimal magaza
biyiikliiginiin  kent igindeki yerinin belirlenmesi gibi arastwrmalar ve analiz

calismalar: yapilmaya baslanacaktr. >

Giintimiizde aligveris merkezleri; aligverigle beraber, bulusma, gérme, goriinme
yerleridir. Bu sebeple de zengin mal ¢esidinin yaninda, renkli, etkileyici i¢ hacimler,
sosyal-kiilttirel faaliyetlere imkan taniyan ortamlar miisterileri her zaman i¢in daha

fazla cezbedecektir.2*

Aligverig ve ticaret merkezleri 6zellikle son 40-50 yil i¢inde biiyiik gelismeler
gostererek kent merkezinin digina gikar ve yeni yap tipleri olusur. Kent dis1 bu
gelismelerin  yanisira kent merkezindeki eski aligveris alanlarinda da degisik
eylemlerle yenilemelere gidilerek kent disinda olusan bu yeni merkezlerle rekabete

girisildigi goriiliir.
3.1.3.1. COK KATLI MAGAZALAR

“Sanayi Devrimi sonrast Avrupa’da yasanan birgok diisiinsel ve teknolojik
degisimlerin uzantisiyla toplumsal ¢evrede yeni yapilanmalar olusmus ve kent
merkezinde bir¢ok islev yigiimaya ba;langtzr.zos Iste aligveris tarihinde en temel
kopma, bu noktada, 18. yiizyilin ortasinda basladi. Yeni bir aligveris tiri, yani,
sozctigiin bugiinkii anlaminda kullandigimiz biciminde “Tiiketim” pazar: acimigt.
Ipek ticareti “Moda” igine; halicilik ve tahta oymaciligi, “i¢ dekorasyon” isine;
Dogu’ dan yapilan egzotik nesne ve parfiim ticareti de, “litks titketim maddeleri”
isine yol vermigti. Oncelikle Ingiltere’ de planlanarak yapilmas liks tiriin tiiketiminin

yapudigr gelecegin “department store” u boyle bigimlendi. »206

2 Orhan Goger, Sehirlerde Ticaret Alanlary, istanbul, 1.T.U. Yayini, 1984, s. 11.
2% Evrim Bozdogan, a.g.e., 5. 52.

205 Rengin Zengel, a.g.m., s. 12.

298 Oyzgiir Ugkan, a.g.m., s. 77.
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Kaynak: Egemimarhk, Say:: 40-41, 2001/4 - 2002/1, s. 12.

Resim 3.8. Newyork Broadway’de Bir Department Store Ornegi
Bu anlamda ¢ok katli magaza olgusu yaygin kullanimu ile “Department Store”

olarak anlam kazanmustir.

Fransiz Devrimi’nin burjuva yeni zenginleri, yeniden tanimlanan ‘6zel hayat’ ve
‘toplumsal kimlik’ rolleri i¢inde, kendilerine yeni bir gésterge, yani liiks tikketim ve
moday1 bulmuslar, bunlarin taklitleri de, aslinda {tiretici olan bir bagka toplumsal
kesimin de bu fetisizm iligkisinden pay almasim saglamistir. 1700’lerin her zaman
‘gdz alict’ olmasi gereken yasam tarzi, 1820’lerin Paris’inin Opera Meydani’na
evrilirken, “ liiks tiiketim nesneleri isinin yiikseligi, perakende ticaretinin gelisimini

kalic1 bir bigimde etkilemistir.2"”

Zamanla kapal1 pazaryerleri ve hallerin kentin her tabakasindan niifusa hizmet
verir hale gelmesiyle bu durumdan rahatsizik duyan aristokrat simfin istekleri

dogrultusunda aligveris mekanlar: yeniden bir tanimlanma stireci i¢ine girmigtir.

“Magaza kelimesinin ilk tammi satig-servis-idare-depolama ve personel
mekanlart birbirinden ayrims fakat birbiriyle iligkili bir kapali alanda, en az 25
kisilik personeli bulunan ¢ok katli magaza olarak belirlenmz;vtir.208 Avrupa’daki ilk

department store 1852 yilinda Bon March adiyla Boucicault isimli bir aristokrat

*Julian E. Markham, The Future of Shopping-Traditional Patterns and Net Effects, ICSC
Publications, 1999, s. 44°ten, Ozgiir Ugkan, a.g.m., s. 77.

2% Margaret Mackeith, The History and Construction of Shopping Arcades, London &Newyork,
Mansell Publishing Limited, 1986, s. 220’den, Rengin Zengel, a.g.m., s. 12.
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tarafindan yaptirimigtir. 19.uncu yiizyiin ilk yillarinda Avrupa’dan sonra Amerikan
tarihinde de aligveris mekanlarina farkli bir soluk getiren bu dzel magazacilik
anlayisimin  ilk ornekleri Macy’s ve Bloominngdale’s olmugtur. 209 “Department
Store” tammi zamanla, iilkelere gore degiskenlik gostererek rekreasyon, gida
triinleri ve farkly firmalarin gubelerini de icine alarak 10.000-20.000m2 arasinda
kapali alanlar: kapsamaya baslamistir. Ikinci Diinya Savasina kadar gegen siire
icinde aligveris mekanlarwmdaki tek geligim bir ¢ok firmamn “chainstore” magaza

zincirleri kurarak farkli bolgelere yayiimasmdan ibarettir.”'°

Biiyiik magazalar, geleneksel olarak tiretime yonelik toplumun tiiketime yonelik
topluma doniigmesini simgelemektedir.211 Bagka bir anlatima gore “liikstin

demokratiklesmesini” saglamlslardlr.212

Biiylik magazalar, kadinlarin hogca vakit gegirdikleri mekanlar olarak ve aktif
“satin alma” iglevini pasif “aligveris”e doniistiirmiistiir. Bu anlamda gehir hayatinin
yalmzligini giderecek bir sosyal ortam yaratilmig, aligverisin ev kadinlari arasinda

hogca vakit gegirme haline gelmesiyle de biiylik magazalar kadinin toplumsal

modern sehir hayatina biiyiik ¢capta katilimina olanak saglaurrnstlr.213

Biiyiik magazalarin gelisiminde1860-1914 yillar1 magazacilik temel ilkelerinin
ilk olarak bu devirde gelismesinden kaynaklanmaktadir. Yeni satig teknikleri,
mallarin magaza i¢inde boliimler halinde olmasi ilk olarak New York’da

gelistirilmistir.

Ayrica bliylk magazalar liks tiketimin goz kamastirici saray: olarak gittikce
biiyiiyen orta sinif i¢in prestij simgesi olmuslar ve bu yonde aligverisi tegvik ederek

ulusal orta siuf kiiltiirliniin yaratilmasinda rol oynayan bir ortam hazirlamiglardir.

% Margaret Mackeith, a.g.e., s. 241°den, Rengin Zengel, a.g.m., s. 12.

219 Rengin Zengel, a.g.m., s. 12.

211 g, porter Benson, Counter Cultures: Saleswomen, Managers and Customers in American
Department Stores 1890-1940, Chicago, University of [llinois Press, 1986’dan, Vedia Dékmeci,
a.g.e., s. 68.

12 yedia Dokmeci, a.g.m., s. 68.

23 yedia Dokmeci, a.g.m., s. 68.
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Insanlara nasil giyineceklerini, evlerini nasil déseyeceklerini ve bos vakitlerini nasil

degerlendireceklerini tanlmlamlslardnr.214

Bu magazalar 6zellikle 19. yiizyilin ikinci yarisinda niifuslar1 hizla artan Paris,
New York ve Chicago gibi gehirlerde gelismislerdir. Bakmak ve bakilmanin biiyiik
sehirlerdeki en egemen sosyal iligki olarak goriilmesinden dolay1 ik giyinmek
yabancilar tizerinde oldugundan daha yiiksek sinif etkisi yapmistir. Bu nedenle de
“moda”mallar satan magazalar orta simif kadinlar arasinda Onemli olmustur.

Cogunlugu birbirine yabanci olan bireylerin yagsam deneyimi sonucunda da modern

sehir kiltiirli olusmugtur. 213

“Dogu’ nun bedestenlerinden Bati’ min pasajlarina oradan da ilk department
store’ lara uzanan cografi ve kiiltiirel yol, endiistri devrimi ile kestirme bir koprii
¢izmistir. Loncalarin diizeni, yerini endiistriyellesmenin ticarete getirdigi yeniden
diizenlemeye bwrakmistir. Kutsal iradenin etigi de diinyevilesmeye son noktasini
koyarak ticaret yasalarina doniismiistiv. Kitle halinde itiretim, iireticilerin ve
tiiketicilerin de kitlesellesmesine ,tek tip triinlere, sabit fiyat uygulamasina, daha
biiyiik sermaye talebine, dolasimin hizlanmasina, stok yonmetimine ve kuskusuz
giderek daha az kisisellesen tiiketiciye gotiirmiistiir. Sabit fiyat, aligverigin tarihinde
onemli bir doniim noktasidir. Marx’ n, her nesnenin kendisinden baska bir anlam
tasiyan bir “toplumsal hiyeroglif” oldugunu soyledigi ve “meta fetigizmi” olarak
adlandwrdign tiiketim olgusunu bugiinkii tammina ulastiran asamalardan biri, sabit
fivat uygulamasidir. Bu déniisiimiin arkasindan 1700 sonlarindan 19. yiizyil
baslarina, pazar kosullarim diizenleyen yasalarin esnek bir yapi kazanmast ve
kitlesel iiretimin perakende satisina getirilen yeni diizenleme yatar. Sabit fiyatla

ortadan kalkan en onemli olgu, Dogu’nun da Bati’'min da pazarlarina canhiigim

cre 1 o g0 9216
veren pazarlik iligkisidir.

“1852° de, Paris’ te Bon Marche agidiginda, par¢a basina kar oram diisiik,

ama satis hacmi genis, fiyatlarin sabit oldugu ve agik¢a belirtildigi ve insanlart

24 yedia Dokmeci, a.g.m., s. 68.
21* Vedia Dokmeci, a.g.m., s. 68.
218 Ozgiir Ugkan, a.g.m., s. 77.
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hi¢bir sey almasalar bile iceriye davet eden yeni bir aligveris alant dogmus oldu.
“Potansiyel Miisteri”deyimi de anlamimi buldu. Paris’ in inlii pasajlari, kesme
camdan ilk vitrin uygulamalari, perakende mekanimin agik bir kutudan teshire imkan

taniyan butige doniismesi, bu siireg, Boucicault’nun department store’ u ile yeni bir

kimlige biiriindii. Bu aymi zamanda kentsel yasaminda doniigiiydil. 217

3.1.3.2. HIPERMARKET

Kapitalist toplumlarin yeni tiiketim mekanlar1 olarak daha fazla {irtin ¢esidini
daha Dbiiyiik boyutlarda depolayarak, daha ucuza satmayr hedefleyen
hipermarketlerin, miigterinin se¢im Ozgiirliigline olanak saglayan ve firetici ile

tiiketici arasindaki unsurlari ortadan kaldiran satis sistemi ile geligim gostermistir.

1960°l1 yillarin basinda Kuzey Amerika’daki bolgesel aligveris merkezi

Orneklerinden esinlenerek olugturulan kent disi aligveris merkezleri Avrupa Kitasinda

hizla geliserek bu yeni yapi tiiriiniin ¢ikmasina neden olmustur.218

“Ilk defa 1960 yilinda Carrefour adinda bir isletmeci tarafindan Fransa'nin
Marsilya kentinde uygulanmigtir. O donemde kentin simrinda planlanan ilk
hipermarketin tammu; tek katl plan iizerine kurulu satis ve depolama alani ayni

yerde olan, ikinci bir depolama yeri gerektirmeyen, 25000-35000 iiriin bazinda en az

10.000-50.000 m? aras: bir hacimde hizmet veren bir perakende satis mekanidir. »219
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Kaynak: Egemimarlik, Sayi: 40-41, 2001/4 - 2002/1, s. 12.

Resim 3.9. Carrefour Hipermarketi, Marsilya, Fransa

27 Richard Sennet, Kamusal insanin Cékiisii, Cev. S. Durak, A. Yilmaz, Ayrinti Yaymlari, 1996, s.
184°ten, Ozgiir, Ugkan, a.g.m., s. 77.

218 Sencer Ayhan, a.g.e., 5. 162.

2% Gosling & Maitlands, a.g.e.(1976), s. 55’den, Rengin Zengel, a.g.m., s. 12.
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20. yuzyilin ikinci yarisinda ortaya ¢ikan bu yeni yapir tiiriiniin ismi,
Fransizca'daki "Hypermarche" kelimesinden gelmektedir . Hipermarketlerin ana
isleyis semalar1, aslinda stipermarketlerin ana igleyis semalarinin gelistirilmesi
seklinde olusmustur . Hipermarketlerde de, miisteriler satin alacaklar: mal: kendileri
segmekte ve lreticiden tliketiciye kadar olan mal dolasimi, araya bagka higbir sey
girmeden  gerceklesmektedir.  Ayrica  hipermarketlerin  kurulusunda da
stipermarketlerde oldugu gibi, toplum yapisi, ekonomik faktorler, kolay ulagim ve

genis otopark alanlar: dikkate alinarak yer se¢imi yapilmaktadir .

Bu tip aligveris sisteminde merkezi bir depo olmadigindan, biitiin tiiketim
maddeleri Ureticiden teslim alindiktan sonra hemen satisa sunulmaktadir . Kisacasi
hipermarketlerde, stipermarket diizenleme anlayisindan farkli olarak, bu yapilar
endiistri yapilan tipinde ve formunda olup, i¢ mekan diizenlemelerinde depo alanlari
ile satig mekanlar1 siki bir iligki igindedir, yani aralarinda kesin bir ayirim yoktur.
Bu durumda da, mallarin bosaltilmasi, diizenlenmesi, etiketlenmesi ve satisa hazir
hale getirilmesi gibi islemlerin kolay, akici ve diizenli bir sekilde yerine getirilmesi

gereklidir.??°

3.1.3.3. SUPERMARKET

1930'1lu yillarda A.B.D.'de sebze, meyve her tiirlii gida, et ve siit {iriinleri satan
reyonlar, firin ve kasaplarin bir araya gelerek tek bir magazada iiriin ¢esidini
arttirarak satig yapmalariyla stipermarket magazacilii anlayist ortaya ¢ikmustir. Bu
diisiince bigimi, glinimiiziin geligmis ticari mal ve hizmet dagitim kanallarindan biri
olan siipermarketlerin de temelini olusturmustur. Stipermarketleri, pazar yerlerine bir

alternatif olarak da nitelendirmek miimkiindiir .

“Stipermarket, ekonomi disiplini iginde tanimlandiginda, temel olarak taze et
tirlinlerini, stit ve trtinlerini, yas sebze ve meyve ile islenmis ya da dondurulmus gida
maddelerini, hazir yemek, giyim, mobilya ve dayanikli tiiketim mallarini tiiketiciye

belirli bir diizenleme ic¢inde sunan, birden ¢ok elektronik kasa ¢ikigh, hizli stok

?20 Sencer Ayhan, a.g.e., s. 169.
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dontistimlii, dugtik fiyat ve self-servis ilkelerine gére ¢alisan, bagimsiz ve genis bir

alana yayilan, bazen kent disinda planlanan aligveris merkezidir.”*!

Biyiik ticari kuruluglarin ekonomik buhran nedeni ile ortadan kalkmasi
sonucu miistakil, tek birimlik ticari kuruluslar ¢ogalarak tekrar biiylik kuruluglar
halini alarak geligen slipermarket yapilar1 hemen hemen her aligveris merkezinin

biinyesinde bulunmaktadir.?*

Diinya ekonomisindeki gelismelere paralel olarak tiiketiciye sunulan hizmetler
modernlesmis; bu modernlesmenin bir sonucu olarak da siipermarket magazacilif
giderek Onem kazanmistir . Ashinda perakende ticaretteki devrim, piyasanin

stipermarket ile tanigsmasiyla baglamigtir 2

"Isleyis yontemi bakimindan bir siipermarket, ¢ok malr ucuz fiyatla satip satis
miktarindan kar etmeyi amaglayan, degisik mallarin serbest bir sekilde sergilendigi,
miisteriler tarafindan kolayca incelenebildigi, sergilenen mallarin kiigiik tiniteler
halinde ve diisiik fiyatla satildig1 yerler olarak tanimlanir . 24

Tiirkiye'de siipermarket magazaciligina iliskin girisimlerden ilki, 1954 yilinda
bir Isvigre firmasi tarafindan desteklenerek faaliyete gegen Migros kurulusudur
.1957 yilinda da Istanbul'da ilk self-servisli satig magazasi agilmigtir . Giiniimiizde
ise, gelismis toplumlardaki standartlari aratmayacak bir hizmet kalitesi ve {irtin
cesitliligi sunan stipermarketler, konut alanlarmin igine girmis hatta mabhalle

6lceginde hizmet vermeye baslamlslardlr.2 2

Onlenemez bu gelisim, siipermarketlerin kendi satis stratejilerini olugturmalarina
neden olmusglardir . Tiim medya olanaklarini kullanarak yaptiklart reklam ve
pazarlamalar, yiiksek kir sagladiklan iriinlerde uyguladiklart promosyonlu satislar,

tiikketicinin mekan iginde dogru bir gekilde yonlendirilmesini saglayan magaza

2! s Hablemitoglu, “Siipermarketlerde Alisveris”, Standart, Say1:417, ss. 62-63.

22 Sencer Ayhan, a.g.e., s. 155.

22 Byrim Bozdogan, a.g.e., s. 30.

2 D. Gosling, B. Maitland, Design and planning of Retail Systems , The Architectural Press Ltd.,
London, 1976, s. 15°den, Sencer Ayhan, a.g.e., s. 155.

% Evrim Bozdogan, a.g.e., s. 31.
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donamimi ve dizayn ile iiriin yerlesimi, siipermarketlerin kar oranini yiikseltici

etkenler olarak siralanabilir.?%®

“Hipermarketlere gore daha swurli bir ¢ekim giicii olan stipermarketler ise
genellikle konutlara 7-10 dk aras: yiiriime mesafesi icinde olan en az 400 m? lik bir
alana yayiumas: gereken, ortalama 1000 m?lik —2500 m?lik bir kapali hacimde

toplam satis alamimn % 15 i kadar ayrica bir depolama ve servis alam bulunan

birimler olarak tammlanmaktadir. n221

Stipermarketlerde sogutulmus gida maddelerinin 6nemli yer kaplamasi
acisindan satig-servis planlamasina iligkin olarak gerekli alan ve parasal yatirimin
yapilmis olmasi Snemlidir. Ayrica paketleme teknolojileri ve giivenlige yonelik
sistemlerin  gelismesi  siipermarketlerin  self-servis magazacilik  anlayigini

gelistirmigtir.

Yiiksek ticari ciro hedeflenen stipermarketlerde, ¢cok yonlii faktorlerin(toplumsal,
ckonomik yap1 ve teknolojik gelismeler) aligveris eylemi iginde iyi organize

edilmeleri gerekmektedir.

3.2. TURKLER’DE ALISVERIS MEKANLARININ TARTHSEL GELISIiMI

Tiirklerin yerlesik yasama ait en eski ticari etkinlikleri Orta Asya’da baglamistir.
En eski Tiirk Diikkan ve Carsilart da Orta Asya gehirlerinde meydana gelmis,
ozellikle Selguklu devletinin kurulmasiyla Tiirklerin gesitli uygarliklarla iliskisi ve
kiiltir aligverisi genisleme kaydetmistir. Selguklu topraklar1 Tirkistan’dan
baslayarak Iran, Irak, Suriye ve Anadolu’yu da igine almak suretiyle uzak Dogu ve

Akdeniz ticaretinin birlesme ve merkezi alant olmusgtur.

Anadolu sehirlerinde Tiirklerden dnce yapilmis ditkkanlarin biiylik oranda ahsap,
kerpi¢ gibi dayaniksiz malzemelerden meydana getirildigi, Tirklerin de yaptif

diikkanlarin biiyiik ¢ogunlukla bu malzemelerden yapilmis olduklar: bilinmektedir.

225 Evrim Bozdogan, a.g.e., s. 31.
227 John Roberts, “Saturday in the Supermarket Car Park”, Town and Country Plannig, July/August,
s. 204°den, Rengin Zengel, a.g.m., s. 12.
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Anadolu gehirleri birer Tiirk sehri durumuna doniistirken, ticaret yapilarinda da Tiirk
Ozelligini ortaya koyan yapi tip ve tiirleri ortaya ¢ikmaya baglamiglar ve bu konuda
en tipik yap1 bedesten olmustur. Tiirk ticaret yapilarinin énemli boliimii de hanlardan

meydana gelmektedir.

Osmanlt Devletinde ticaret yapilar1 gelisme ve yayginlagma géstermislerdi.
Gegen ylizyilin sonlarina, daha dogrusu sanayi ¢aginin etkileri sehrimize girmeye
baglayincaya kadar Tiirk sehirlerindeki ticaret yapilarinin gelismesi geleneksel Tiirk

aligveris mekanlariyla gerceklesmistir.**
3.1.2. GELENEKSEL TURK ALISVERIS MEKANLARI

Anadolu’dan Osmanli kentlerine uzanan geleneksellesmis Tiirk aligveris- ticaret
yapilar1 asagida de@inilecegi iizere kendilerine has islev ve mekan yapilanigt
itibariyle bu kentlerin gii¢lii birer kiiltiirel-6zgiin ifadeleri olmuslardir. Bu ifadeler,
yer aldiklar1 kent parcalarinda, kent yasaminin toplumsal Kkiiltlirde daha fazla
koklestigi 6nemli Ogeler olarak gilintimiize degin gelmigler ve héild da

gergeklestirildikleri donemlerin giizelligini kent mekaninda yansitmaktadirlar.
3.1.2.1. ARASTA

“Bir tir ticaret yapist ve ¢arsi bolimii icin ad olarak kullamilan arasta

P33 4. W ee PeY [4 R .o .o 2
sozciiginiin asli Farsgadir. Farsga “araste”, stislii anlamini taswr.” 29

"Acemce arasta; saksi, Ortii mandsi tasw. Eskiden ¢arsilarda aym ¢esit mal
satan esnafin bulundugu kisma da arasta denmistir ki; bu bazen kiilliyelerin de bir

yerini olusturmugtur. n230

Aym aks iizerinde yan yana veya karsilikli olarak dizilmis, ayn1 yiikseklik ve

boyutlardaki iistli agik veya kapali olabilen diikkkan siralarindan olusan Osmanl

zfs Abdulgafur Pambukgu, Tarihsel Cevre Biitiinii icinde Ahgveris Merkezleri Istanbul Kenti
Orneginde Misir Carsisa ile Ilgili Inceleme, Yiiksek Lisans Tezi Yildiz Universitesi, Istanbul 1986,
s. 4.

2 Tyba Sayily, a.g.e., s. 17.

230 Dogan Hasol, Ansiklopedik Mimarhk Soézligi, , Istanbul, Yem Yayinlar: 1995, s. 43.
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mimari karakter Ozellikleriyle Arasta, ticaret yapisi tiirii olarak varlik
gOstermistir.yapum 6zelligi tek bir kerede insa edilmis olmasidir. Tiirk g¢argilarinn
karakteristik olusumu gibi zaman icinde olusmamistir. En inliileri Istanbul

Sultanahmet Arastasi, Istanbul Misir Carsist ve Edirne Selimiye Arastasidir.!

% INRRE AR NERY]

DN versenes
meraeim .

ey e e

Kaynak: Tuba Say1li, 1992, s. 18.

Resim 3.10. Edirne Selimiye Killiye ve Arastasi

Kaynak: http://www trakya.edu.tr/edirneweb/edirne_foto1 1.htm

Resim 3.11. Giiniimiiz Edirne Selimiye Kiilliye ve Arastas: Goriiniimii

B! Tuba Sayily, a.g.e., ss. 17-18.
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Kagir arasta diikkanlarin tizerinde genellikle tonoz ortii kullanilirken, kubbeye
de yer verildigi olmustur. Arasta sokaginin tizeri ¢ogunlukla kapatilmus, ortiisiinii ise
cogunlukla besik tonoz teskil etmigtir. Ahgap ditkkanlardan olusan arastalarda ise

sokagn iizerinin agik birakilmasi tercih edilmistir.?*?

“17.yiizyildan sonra arasta insasi gergeklesmez. Gene de kapali ¢arsi veya

“bityiik ¢arst” dive adlandirilan yapilar ¢ok swrali arasta’'mn son analizidir. "

“Osmanli kentinin diizgiin olmayan izlerinde bunlar biitiinliikleri ile goze ¢arpan
varliklardir;, ancak ¢ok seyrek olarak gevrelerindeki doku ile baglanti kurarlar ve
yeni izler yaratwlar. Istanbul Misir Carsisi, giineybat: kapisindan ¢ikan, ¢ok da
diizgiin olmayip, en onemli hanlara dokunarak bilyiik ¢arsiya kadar varan bir yolun
baslangicidr. Buna kargin bahsettigim diger arastalarin en onemli ticaret yollari ile
organik bir iliskileri yoktur, Edirne Selimiye ve Saraybosna Hiisrev Paga arastalar:

ana eksenlere diktirler. **

3.1.2.2. BEDESTEN

““Bezzaz” sozciginiin Tiirkce'de kullamimaya baslamas: Sel¢uklu devrine
kadar uzanmaktadwr. Sozlitkler bu kelimenin kikiiniin Arapca “bez” sézciigiine
dayandigi  belirtir. Bez'in sonuna Fars¢a’'daki —istan ekinin eklenmesiyle

“bezistan” sozciigii elde edilmis, XVII Yiizyildan itibaren de bedesten olarak

kullamlmaya baslanmustr. »233

“Bedesten kalm duvarly, kolonlu dikdortgen yapidir, kapdary halles kapilarina

Lo . . 1236
benzer, degerli mallarin depolanmasina ve ticaretine ayrilmigstir.

2 Mustafa Cezar, Tipik Yapilariyla Osmanh Schirciliginde Carsi ve Klasik Dénem Imar
Sistemi, M.S.U. Yayini, Istanbul, 1985, s.

23 Maurice M. Cerasi, a.g.e., s. 124.

24 Maurice M. Cerasi, a.g.e., s. 124.

55 Mustafa Cezar, a.g.e., s. 13.

26 Maurice M. Cerasi, a.g.e., s. 121.
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Ozel bir yap1 halinde 13. yiizy1l sonlarinda bigimlenen bedestenlerin iilke ¢apinda
yayginlasma ve bir mimari tinite olusturma agamalar1 15. ve 16. yiizyillarda Osmanli

doneminde olmustur.

“Islam  bedesteni Osmanlt oncesi Tirk Beylikleri donemine kadar
uzanir.> Tonoz ve kubbelerle ortiilmiis basit bir depodur. Osmanli devrinde de
bedestenler daha onceki bi¢imlerini korurlar ama her zaman ilk iglevieri olan degerli
mallarin deposu olarak kullanilmislardwr. 19. yiizyilin ikinci yarisinda insa edilmis
veya yeniden yapumis Uskiip, Manastir ve Afyon bedestenleri aslinda cam galerili
(Afyon), acik (Uskiip) veya kapali (Manastir) ¢arsilaridir. Onlarit bedesten yapan
merkezi konumlar: ve kapiaridir. 17. yiizylda bedesten ¢arsiun kalbi halini

alacaktir.bu yapilarm ¢ogu dis yiizeylerini saran diikkanlarla ¢evrilmislerdir.

. . . . X 15238
Bedesten ile arastanin birlesmesi ise sik¢a rastlanan bir durumdur.

“Daha ziyade ticaret yollar iizerinde konaklama gérevi géren kervansaraylarin
kendi iglerinde veya g¢evrelerinde konaklamaya gelenler tarafindan kullamlabilen
ticaret yapiuar: veya dikkanlar bulunurdu. Eskiden beri dzellikle ticaretin canll
oldugu kentlerde ayni isi yapan esnaf ve zanaatkarlar belli alanlarda gruplasmaya
gitmislerdir. Kumas, onemli bir ticaret maddesi olup, ¢zellikle Ortagag'da ticaret
mallarimin en baslarinda gelmekteydi, imalathane ve satis iinitelerini biinyesinde
barindiran kumasgilar ¢arsisy, gerek giivenlik onlemleri gerekse prestij amaciyla,
biraz, da hanlar ve.kervansaraylardan etkilenerek saglam malzemeden kagir olarak

insa edilen bezzazlar ham ya da bedestene doniigmiistiir.” 239

"Plan tipi itibariyla tek hacimli sade bedesten, dista diikkanli bedesten, arastali
bedesten ve mahzenli bedesten seklinde gruplandirabilecegimiz bedestenler

kentlerde birer tane, bilyiik kentlerde iki tane, Istanbul'da ise iig tane yapllmlstlr."240

[stanbul’daki Misir Carsisi, dénemin onemli ticari yapilarindan biri olmasi

itibariyle 6nemli bir arasta yapi tipidir. Cezar 6 tip bedesten belirler:

27 Maurice M. Cerasi, a.g.e., s. 123.

% Maurice M. Cerasi, a.g.e., ss. 123-124.
29 Mustafa Cezar, a.g.e., s. 159.

9 A Konur, a.g.e., s. 22.
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»  Kiic¢iik odalardan olusan bedestenler

= Diikkanlar disarida olan bedestenler

» Arasta bedestenleri

=  Arastali bedestenleri

» Farkli bir binada kat1 olan bedestenler

» Diiz ve tek yerli bedestenler

Bunlarin arasinda, Ankara’daki Mahmut Pasa ve Istanbul’daki Galata

Bedestenleri iki 6nemli érnektir.

Kaynak: http://www.restorasyon.org/ Kaynak: http://www.restorasyon.org/
yeni/pages/mtuncer5.asp yeni/pages/mtuncerS.asp
Resim 3.12. Mahmut Paga Han i¢ Mekan Resim 3.13. Mahmut Pasa Han Dig Mekan

Onceleri kumascilara ait bir ¢ars1 biriminden dogan bedesten, sonralar1 kuyumcu
ve miicevherci gibi degerli esyalar satan esnafin da yer aldig1, para islemlerinin ve
ticaret mallarinin deger belirlemelerinin yapildig: bir bakima borsa gorevi goren bir

merkez durumunu aldii goriilmektedir.

Tiirk-Osmanli ¢arsilarinin en vazgecilmez unsurlarindan olan bedestenler
genelde ii¢ islevi tistlenmislerdir: Degerli egyalarin korunmasi, satilmasi ve devlet
belgelerinin  argivlenmesidir. Halkin parasmni, kiymetli esyasim ve devletin
evraklarim1 koruyan yapilar oldugu i¢in giivenlik sistemine ihtiya¢ duyulmus ve
bunun yamsira muhafizlarla denetlenmistir. Kapaligarsida bulunan ve Istanbul’un ilk

bedesteni olan Eski bedesten ve sandal bedestendir.?*!

! Tyba Sayili, a.g.e., s. 20.
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LIS TN

kLyumcuiar cocdesi

£ 3388 3y

Kaynak: Tuba Sayili, 1992, 5. 21.

Resim 3.14. [stanbul Eski Bedesten

3.1.2.3. CARSI

“Kokeni Fars¢a “cahar” (dort) ve “su’(taraf) sozciikleridir. Bir kentte alis-
veris yapmaya elverigli iglek bir yerde veya kentin merkezinde, iki tarafi diikkanlarla
cevrilmis, distii ortilii veya agik olan sokaklar ve meydanlar biitiniidiir. Satilan
esyamn cinsine gore diikkanlarin bir arada bulunmast kavaflar ¢arsisi, kuyumcular

carsisi gibi isimlerin dogmasina neden olmugtur. "***

242 Oguz Ceylan, Geleneksel Tiirk — Osmanh Cargi Yapilarinin Geligimi ve Yakin Dogu
Kiiltiirleri Ile Olan Etkilesimi, Doktora Tezi, M.S.U. Fen Bilimleri Enstitiisii, Istanbul, 1989, s. 8.
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Kaynak: Tuba Sayili, 1992, s. 19.

Resim 3.15. Istanbul Misir Cargisi

“Biitiin Anadolu ve Balkan halklarimin kullandiklar: ortak dilde ¢arsi, carsija

veya pazar kelimeleri kamusal, herkese agik olma ile es anlamlidir.

Farsca’da da tistii kapali alum-satim yerlerine “Bazar” denildigi ve bu deyimin
bat1 dillerine gectigi bilinmektedir. Daha sonra ise bu deyim yerini “carsi”ya

blrakmlsfur.244

“Osmanly kentinin ticaret ve zanaat islevleri, konutlar: mutlak bir bicimde dista
birakarak, diikkan ve atélyelerin siralandigt bir veya daha fazla sokaktan olusan tek
bir alanda yogunlasir. Carsi, kentlesmis yiizélgiimiin  %6°s1 ile %10 unu
kaplar. 25 Mahallenin biitiinii ¢arsi diye adlandwilr. Pazar ise, agik havada yer alan

haftalik ¢arst veya panaywr bi¢imindedir. 16. yiizyila kadar Pazar ve ¢arsi es anlama

gelirler. "%

3 Maurice M. Cerasi, Osmanli Kenti, Osmanli Imparatorlugu’nda 18. ve 19. Yiizyi’da Kent
lﬁ/garllgl ve Mimarisi, Cev. Asli Atadv, 2.b., Istanbul, Yap: Kredi ve Sanat Yaynlari, 1999, s. 115.

Giindiiz Ozdes, a.g.e., s. 17.
5 Sevgi Aktiire, “17.Ytizyill Bagindan 19. Yiizyil Ortasma Kadarki Donemde Anadolu Osmanl

Sehrinde Sehirsel Yapmin Degisme Siireci”, METU. Journal of the Faculty of Architecture,

1973’den, Maurice M. Cerasi, a.g.e., s. 119.
8 Mustafa Cezar, Typical Commercial Buildings of the Ottoman Classical Period and the

Ottoman Construction System, istanbul, 1983°den, Maurice M. Cerasi, a.g.e., s. 119.
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Ilk agik gargilarin, para biriminin ve serbest ticaretin gelistigi Mezopotamya’da

belirdigi ve sur kapilarinin hemen disinda yer aldig: bilinmektedir.

“Cogu zaman c¢arsimn kurulugunun ilk evresini kent kapilarinda kurulan
pazarlar olustururdu. Osmanli kentinin agik morfolojisinde, ticaret merkezinin her
zaman Osmanli éncesi doneme ait surlarin yamna kuruldugunu savunmak giictir "’
Carsimin kendisinin, ¢evresinde biiyiiyen yeni kentin geometrik merkezi haline

geldigini savunan tez olgun Osmanli kentinin gercegi icin daha tutarldir,”**®

“Osmanlt levanten kenti tek ve temsili bir merkeze sahip olmasa bile, buna
karsin ¢arst alam, kent cemaati ve giinliik yasamdaki her sey ile ilgili kent yasamimn
kaynadigy yerdir. Osmanl polietnik yapisinda, dini ve kiiltiirel etkinlikler bir tir
belirsizlik iginde kapali kalmislar; oysa ¢arsi kent sakinlerinin biitiinii icin ozel, onu
kullanan etnik ve dini cemaat i¢in kamusal bir yerdir... Osmanli kentinin hayat
damarlart bagka hi¢hir yerinde olmadig1 kadar merkez-¢arsida atar; orada biitiin
sosyal gruplara ait erkek ve kadinlar karsilasw, biitin dil ve dialektler igitilir.

Imparatorlugun her yoresindeki en onemli kentlerde tiiccarlar ¢carsida bulunur. ¥

Cars1, 18. ylizyilin bagindan itibaren ticaret ile bat1 teknolojisi ile iligkisi sonucu
birtakim degisiklikler, yine ¢arst meydanlarinda ve halk arasinda tartisilarak (gars:
yonetimi) uzun vadede kendine has mekansal diizenlemelerle klasik Osmanli dénemi

kentlerinden ayr1 bir gériiniime kavusmustur.

Osmanli 6ncesi Anadolu gargisinda belediye tiiriinde dikkate deger bir 6zerklige
sahip olan manevi ve dini kardeglik kurumlar1 Ahi ocaklarina karsin, 17. ve 18.
ylizyilda Anadolu- Balkan ¢arsilarinda Kkentleri yoneten ve Islam dininin
yayilmasinda rol oynayan 6nemli kent loncalarina ait bir meydancik ve ibadetleri igin
bir dua meydani bulunmaktadir. Loncalar ¢arginin kamusal ynetiminde, kismi ve en

temsili boliimlerinin olusturulmasinda da s6z sahibi olmuglardir.?*°

7 Sevgi Aktiire, 19, Yiizyilin Sonunda Anadolu Kenti Mekansal Yap:r Diizenlemesi, 1978 den,
Mustafa Cezar, a.g.e., 1983°den, Maurice M. Cerasi, a.g.e.,s. 119.

8 Mustafa Cezar, a.g.e., 1983’den, Maurice M. Cerasi, a.g.e., s. 120.

24 Maurice M. Cerasi, a.g.e,s. 115,

20 Maurice M. Cerasi, a.g.¢., s. 116.
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Sivil Turk Carstlari, sekli, giizelligi, daha ziyade tesadiiflere bagli, her sehir veya

kasaba merkezinde bulunan layettayin diikkan siralarimin teskil ettigi carsidir.”!

“Sivil ¢carsilarimizda depo seklinde bir ikinci hacime hemen hemen rastlanmaz.
Daha ziyade kiiciik sanatlarla mesgul olanlar hem imalati hem de satisa yarayan

pekgok ditkkanlar bir tek raum halindedirler. ">

Bursa’da hanlarin ¢evresinde yer alan bir sira diikkan dizisinin giiniimiizde ¢arsi
olarak kullanildig1 goriilmektedir. Kervansaraylar da biiyiik kitlelerin kullanilmasina
mahsus olmasindan bunlarin ihtiyacini temin edecek kadar diikkanlarin da yapildig:
ornekler mevcuttur. Hatta Erzurum’daki kervansaraylarin (st kati tamamen

bedestendir.>*>

Tiirk Carsilar1t Mekan Tipolojileri olarak;

Ustii agik garsilar;

e Bir baska mevzu ile birlikte ve hemen daima zemin katta yapilan tek sira
diikkan tipi: En giizel misai Silleymaniye medreseleri altindaki tiryaki
carsisidir. Istanbul 'daki ¢uhact han, simkeshane, Edirne 'deki Riistempasa
Ham, Ekmekgizade Ahmet Pasa kervansarayi, Bursa’daki piring hani
etrafinda diikkanlar vardir.

e Bir baska yap: altinda acik ve kapali diikkanlar: Izmir'deki sadwrvan,
Basdurak, Kestane pazari camii ile Bor’daki Pasa camii altindaki
garsilar boyledir.

e Bir tek sira iizerinde karsilikly iki swra diikkan tipi: Liileburgaz Sokullu

kiilliyesindeki ¢arsi en giizel misaldir.

»! Gindiz Ozdes, a.g.e., s. 19.
22 Giindiiz Ozdes, a.g.e., s. 20.
3 Giindiiz Ozdes, a.g.e., s. 19.
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Kapali ¢argilar;

o Ustii ortiilii bir tek sokak ve etrafinda diikkan tipi: Nigde ve Bursa’da ve
Payas ve ligin kapali ¢arsilary, Edirne’deki Ali Pasa Carst ve Arastasi
buna misaldir.

e Birbirini kesen iki sira yol kenarina dizilen iki swra diikkan tipi: En giizel
ve nefis misali Istanbul’daki Miswr Carsisidir. Sipahi ¢arsisi da bu
tiptendir.

o Ustii kapali bir¢ok sokak ve etrafindaki diikkanlarin teskil ettigi kapal:
garsi: en biyiik misali Istanbul’dadir. Kayseri kapali carsisi da bu

tiptendir.

Bedestenler:

e Ustii kapali bir tek hacim halinde en basit tip: Eregli bedesteni bunun
yegane misalidir.

o Ortasinda ayaklar bulunan ve etrafi diikkansiz tip: Gelibolu bedesteni
daha basit Istanbul’daki sandal ve Galata bedestenleri daha biyiik
misalidir.

o I¢ veya dis kenarinda diikkan olan tip: Kiitahya, Isparta, Vezirkoprii,
Tokat ve Ankara bedestenleri bu gruba girer.

o Ortast direkli, i¢ kenarinda mahzen seklinde odalar ve disinda bir swra
diikkan bulunan tip: Istanbul’daki eski bedesten ile Bursa ve Edirne
bedestenleri bu tiptendir.*>*

Ttirk Carsilarinin karakter ve hususiyetlerini ortaya koymaktadir.

Ahsap diikkan merkez- ¢arsinin temel 6gesi olmus, kiimeler halinde bulunan
ktigtik ditkkanlarin vakif miidahaleleriyle siralanmalar diizenlenmis, daha kalict ve

geometrik diikkan komplekslerinin insa edilmesi saglanmigtir.>>

Merkez — carsida, anitlarin ve en 6nemli yapilarin seckin {islubu, basit 6gelerin
“popiiler” dilinden farklidir. Bu, iki dil arasindaki giindelik baglanti oldugu anlamina

gelmektedir. Carsi biitiiniindeki mimaride bir tiir zenginligin yansimasi varsa, bu

% Giindiiz Ozdes, a.g.e., s. 57.
5 Maurice M. Cerasi, a.g.e., s. 123.
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sadece ayrintilara verilen 6zenden kaynaklanir. Carg: striiktiiri ne tamamiyle &zel, ne
de biitiiniiyle ortak dgeler aracilif: ile olusmustur. Bu 6geler kent mekanina 6zel bir
kullamm kapsamui getirmislerdir: Pergolalar, sagaklar, oturma &geleri ve kent
mobilyalari, tek tek ortaya ¢ikarilan agaglar, satic1 barakalari, gati teraslari. Béylece,
dikkatli Batil1 gozlemcilerin (Fossati’den Le Corbusier’ye), iginden zaman zaman
gizemciligi, agaca olan derin saygiyi, ¢cevre zevkini ¢ekip ¢ikardiklan o imge ve o

kendine 6zgii ¢cevre anlayis1 dogmustur.?>®

Tirk Carsilart kapsaminda incelenen Kapaligarsilar, tstii ortiilic eski cars:

yapilar1 olarak tanimlanmaktadir.?®’

Kaynak: Maurice M. Cerasi, 1999, s, 327.

Resim 3.16. Kapaligars1 Arastasi

“Ilki, 15. yiizyilda Istanbul'da 2. Mehmet déneminde insa edilen Kapaligarsilara,
Edirne, Bursa, Urfa gibi ticaretin canli tutuldugu biiyiik kentlerde de siklikla
rastlanmaktadir . Kiiciik Unitelerin zamanla genislemesi ile olusan Kapaligarsilara
verilebilecek en gelismis ornek ise, tistli ortiilii pek ¢ok yolun yer aldig: Istanbul

Kapaligargisidir.”?

26 Maurice M. Cerasi, a.g.e., s. 118.
7 Dogan Hasol, Ansiklopedik Mimarlik S6zItigi, Yem Yayinlari, Istanbul 1995, s
%% Evrim Bozdogan, a.g.e., 5. 19.
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Kapaligarsilarin  en inlillerinden biri kuskusuz Istanbul Kapaligarsisidir.
Istanbul’da “Carsu-yu-Kebir’in yaptirilmaya baslanmasi Fatih zamaninda olmustur.
[k diikkanlar ahsaptan yapilmustir. Ancak sokaklar1 Ortiisiiz garsi, Istanbul’un ezeli

derdi olan yangin felaketine ugramis ve defalarca yanmigtir.bu yanginlardan sadece

kargir bedesten yapilar1 kurtulmugtur. IV. Mehmet devrinde 1651 yilinda diikkanlar
9

kargire ¢evrilmis, bugiinkii durumuna gelmesi ise daha sonra olmu§;tu1r.25

B

Kaynak: http://www.discoverturkey.com/ Kaynak: http://www.istanbulhotels.com/

english/yeni/saheser/06/194.html| istanbulinfo3.asp?placeid=42
Resim 3.17. Kapaligars: Genel Goriinitimi Resim 3.18. Kapaligarsi’da Aligveris

Alig-veris eyleminin yogun olarak yapildigi carsilarda, sokaklarin {istlerinin
ortiilmesiyle Kapaligarsilar meydana gelmistir. Ancak bu sokaklarmn stiiniin
ortiillmesi en basta iklimsel faktorlere dayanmaktadir. Kapali ¢arsilarin orjinini, dogal
olarak, uzun siireli sicak giinler yasayan, giinesin stirekli oldugu yerler olusturur. Bu
tiir iklime sahip olan iilkeler genelde Tiirkistan, Ortadogu ve Kuzey Afrika’da
bulunmaktadlr. Sicak-kuru iklim bolgeleri kapali ¢arsi insa etmek igin uygun
bolgelerdir. Sicak-nemli bolgelerse gogu zaman bulutlu bir havaya sahiptir ve yilin
biiyiik bir bsliimiinde yagmurlara maruz kalmaktadir. Bu bolgelerde kapaligars: insa
edilmesi hem aydinlanma sorununu meydana getirecegi gibi, hem de ¢argilarda bir

serinleme imkam yaratmayacaktir.”%

Sicak-kuru iklimin vazgegilmez 6gesi olan giinesten korunmak igin yapilan basit

ve dayaniksiz malzeme ile olusturulan golgelikler gok eski bir gegmise sahiptir.

29 Tyba Sayily, a.g.e., s. 23.
20 Tuba Sayili, a.g.e., s. 22.
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Gordiigtimiiz her golgelikte kapali garsilarin eskizini aramak dogru degildir.
Herseyden o©nce kapalicarsilar, ticari hayatin ¢ok yogun oldugu bolgelerde
kurulmuslardir. Ayrica kapaligars: olusum ilkesi: nce kiigiik bir aligveris biriminin

olusturulup sonra bu birimden ¢arsiya gegilmesi seklinde yorumlanmalidir.?®"

e s

Kaynak: Maurice M. Cerasi, 1999, s. 326.
Resim 3.19. 18. yiizyilda Istanbul Kapali Carsisi
(Allow’un Cizimi)

Dogu Roma, Bizans, kapali garsilarin Bati topraklarina uzanan yollara agildid
esiklerden biri olmugtur. Fatih déneminde, dort kapisiyla dért sokaga agilan
Bizanslilardan kalma eski bedestene “Kapaligars” adinin verilmesi, Istanbul’a
kozmopolit ruhunu kazandiran bu esik 6zelliginin mekansal anlatiminin mabedi

olmug,tur.262

“Cars1 bir iiretim ve ekonomik deger aligveris striiktiiriinden daha fazlasw ifade
eder. O aym zamanda, esnafin baskahramam oldugu kent kiiltiirii baglaminda ozel
bir sentez potasinda kiiltiirel ifadesini bulan tutarli bir biitiindiir. Kapitalizm
oncesine ait bir¢ok model i¢in oldugu gibi, burada da agik bir bi¢imde ekonomik
degerleri ve faktorleri, kiiltiirel olanlardan ayirt etmek umutsuz bir ¢abadir.
Toplumsal iliskiler, begeni ve mimari sanki ¢argimin maddesel kiiltiiriinii olugturan

biitiinde birbirleri ile igice girmislerdir. »263

*! Tuba Sayili, a.g.e., ss. 22-23.
262 Ozgitr Ugkan, a.g.m., s. 76.
3 Maurice M. Cerasi, a.g.e., s.116.
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3.1.2.4. DUKKAN

Tiirk sivil ¢arsilart baglaminda mimarlart en ¢ok ilgilendiren geleneksel kavram
“Diikkan”dir. Dilkkan, satis eyleminin sabit ve kapali bir mekanda yapilmasin

saglayan bir yapa tiirtidiir.

Diikkanlar tek yonden 151k alirlar. Biiyiik tag yapilarda kose diikkkani diagonal
olarak bir duvar tarafindan ikiye boliinmiig, b6ylece tek bir diikkana iki taraftan 151k

gelmesi engellenmigtir.”**

Diikkanlar biiytik gogunlukla ahsaptan, tek katli ve ¢abucak insa edilmislerdir.tas
diikkanlarin ingaasini 6n géren buyruklara uyulmamigtir. 19. ylizyilin sonlarina dogru
ana ticaret merkezlerinde tugladan, iki katli ve tek yonden 1sikli, bes-alti metreyi
gecmeyen yiikseklikte tek tek veya gruplar halinde diikkanlar goriilmiistiir. Ust

katlar1 depo olarak kullanilmis ya da ¢irak ve iggilere kiralanmigtir. >

Yangina karg1 ve gogli denetlemek igin yonetmeliklerle belli bir yiikseklik sinirt
ongoriilmiistiir. izin verilen yiikseklikler farkl: dilkkan kategorileri igin 3,5 m. ile 6

m. arasinda degismektedir.?*®

Geleneksel diikkan tipi, genelde tek hacimli ve tek katli olup, derinligi ve cephesi
yaklasik olarak 1,5-2 m dir. Bu olgiilerden anlasilacag gibi diikkanda miisteri igin
yer yoktur, alici sokaktadir. Satici mallarim diikkamin i¢ ve dis duvarlarinda ve
diikkan oniinde sergilemektedir. Aymi zamanda ditkkanda oturdugu yerden bu

mallarn tiimiine uzanma olanagina sahiptir. 267

Tirk ¢arsilarinda diikkanlar zamamin ihtiyaglarina uygun bir biiyiikliikte
yapilmigtir. Nigde kapali carsisinda diikkan igleri 2-2,5 m. eninde ve 2,75m.
derinligindedir. Sinan’in Liileburgaz’daki ¢arsisindaki bir diikkan vasati Sm., Ali
Paga carsisinda 3,75m. Payas kapalt carsisinda 3m. genigliktedir. Edirne’deki

4 Serim Denel, Batihlasma Siirecinde istanbul’da Tasarim ve Dis Mekanlarda Degisim ve
Nedenleri, 1982°den, Maurice M. Cerasi, a.g.e., s. 123.

%5 Serim Denel 1982°den, Maurice M. Cerasi, a.g.e., s. 123.

%6 Serim Denel 1982°den, Maurice M. Cerasi, a.g.e,s. 123.

7 Tuba Sayil, a.g.¢., s. 25.
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arastada diikkanlarin cephesi 3-4m. arasinda degigmektedir. incelenen &rnekler

arasinda 6m. den genis ditkkana rastlanmamugtir.*®®

Biitiin diikkanlar kiigliktiir. Ancak bazilar1 Sylesine kii¢tktiir ki Azicre ve dolap

olarak adlandirilmugtir.

Diikkan cepheleri agik oldugu i¢in alict mallarin timiinii gérme ve se¢me
sansina sahiptir. Diikkan cepheleri satis yapumayan zamanlarda ahsap veya metal
kapaklarla ortiilmektedir. Bu kapaklar ortiiciiliik fonksiyonundan baska, agagi-yukart

agilip kapatildig zaman tezgah veya sagak gorevini de tistlenirler.*®

“Umumiyetle ondeki tezgah, camekan v.s. gibi fazlaliklar harig diikkanlar
yangin gibi afetlerden korunabilmek icin kdgir olarak yapilmis tugla veya moloz tas,

bazen karisik, bazen de kesme tag tekniginde oriilmiigtiir. "

Bu tip diikkkanlarda genelde ayakkabicilik, saraciye, kuyumculuk, agag, torna ve

sepet isleri gibi kiiciik el sanatlar1 imalati ile bunlarin satis1 yapalir.

Genellikle halkin yogun olarak bulundugu yerler, saticilara daha cazip gelmistir.
Bu yorelerde ve semtlerde satig birimlerinin giderek ¢ogalmasi, ¢arsi mahallelerinin
olusmasina neden olmugtur. Bu olusum, s6z konusu semtlerde arsa iicretlerinin ve

kiralarin artmasina sebebiyet vermistir.

Talebin ve kiralarin artmas: diikkkan boyutlarini etkilemigtir. Diikkan cepheleri
aynt kalmis ya da daralmis, derinlikleri ise artarak bu yonde bir kullanima
gidilmigtir. Ancak ditkkkan derinliginin artmasi, alicinin mallarin tiimiinti gérme ve
se¢me sansint azaltmistir.Bu durumda satic tirettigi ve sattidi mallarin birer 6rnegini
diikkkan ©niinde sergileyerek, miisterinin ilgisini ¢gekmek ve satin alma hevesini
uyandirmak yoluna gitmistir. Bu mallarin iklim kosullarindan korunmasi ve

giivenliginin saglanmasi i¢in camla korunmasi “vitrin” kavramini gelistirmigtir.

268 Guindiiz Ozdes, Tiirk Carsilar, Tepe Yayinlari, Ankara, 1998, s. 58.
9 Tuba Sayili, a.g.e., s. 25.
7 Giindiiz Ozdes, a.g.e., s. 20.
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Vitrin bugiiniin diikkanlar1 ve satig yerlerinde en ¢ok énem verilen kisimlardan
biridir. Zira giliniimiiz saticilarinin endisesi; mali begendirmek i¢in degisik sunus
sekilleri bulmak, minimum alanda maksimum teshir olanaklari aramak sekline

dontismiistiir.

Geleneksel diikkanda Ui¢ degisik fonksiyona hizmet eden {i¢ mekan
bulunmaktadir:
e Hammaddenin depolandig yer
e Hammaddenin islendigi yer
o Teshir ve satig boltimleri
Ancak kiralarin artmasi ve giderek fabrikasyon imalata gegilmesi, diikkkanlarda
hammadde ve bunun iglendigi yerin terkedilmesine yolagmig,daha elverisli semtlere
tagimlmasiyla, diikkan kavrami sadece isglenmis malin depo edildigi, teshir ve
satisinin yapildig1 béliimleri kapsar olmustur.(Bunun daha ileri bir boyutu, alig-veris
alan1 arterinde yer bulamama durumunda teshirin yol {izerinde, satisinda bagka bir

mekanda yapilmasidir.)

Geleneksel tip diikkanda, miigteri iceri girdikten sonra malin satildig: tezgah
veya kisma gitmekte ve burada gorevli kimse kendisine hizmet etmektedir ki bu

eylem, alisilagelmis bir aligveris yontemi ve fonksiyonunu ortaya koyar.

Daha sonra pazar yerlerindeki prensibin diikkan hacimleri iginde tekrar
denenmesi sonucunda goriilmiistiir ki, bazi mallarin satiginda miisteriyi etkileyen
degisik faktdrler vardir. Bunlar: genislik, rahatlik, serbestlik, ¢evreyi algilayabilme
vb. gibi fakt6rlerdir. Yeni tip diikkanlarda satig teknigi de degismis ve alici artik

gorevli kimse olmadan istedigi mali se¢ip alma sansina sahip olmustur.

Diikkan kavrammin evrimlesmesinin en son asamasi ise modern alig-veris
tinitelerinde gordiigiimiiz “reyon” kavramidir. B6ylece alig-veris yapan alici lizerinde
begeni, rahatlik, serbestlik, segme sansiyla kendini belli etmeyen bir satin almaya

zorlama etkisi yaratilmig olur.””!

7! Tuba Sayil, a.g.e., ss. 24-28.
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3.1.2.5. HAN

Eskiden yollar iizerinde ve kasabalarda yolcularin konaklamalarina yarayan,
odalari, avlulari, ambarlar: ve ahirlar: bulunan kagir veya ahsap binalar Han diger bir

adiyla da Kervansaray olarak anilmaktadir.?’

Kelime olarak Farsga'dan gelip, orijini hakkinda degisik iddialar vardir.
Hanlar: sehiri¢i ve gehirlerarast hanlari olmak iizere iki ayri karakter ozelligi

gosterir. 273

11.-13.ytizyillarda Anadolu’da biiyiik bir devlet olusturan Selguklular Dogu ve
Bati1 arasinda olugsan ticari kervan yollar1 uzerinde biyilik kervansaraylar

2" Anadolu'da Selguklu hakimiyetinin 14. yiizyilda ¢okiistiniin

yaptirmuslardir.
ardindan ise Osmanli Déneminde 6zellikle 15. ve 16. yiizyillardan sonra inga edilen
iki amaca y6nelik hanlardan ilki, genellikle hac yollar tizerinde, kiilliyeler i¢inde yer
alan ve Kkiilliyelerin ¢evresinde zamanla yerlesim bolgeleri olusturan menzil
hanlandir . Digerini ise yine Osmanli kentlerinde 6nemli ticaret merkezlerinde
yogunlasan avlulu, kare veya dikdortgen plana sahip kent i¢i hanlar

olusturmaktadir.””

Sehiri¢ci  hanlar, ozellikle esnaf ve zanaatkar kesimin iiretimlerini
gergeklestirdigi, satisint yaptigi yerler ya da geceleme gereksinimlerine yanit veren
yapilar olarak onem kazanmislardwr. Tek ya da birkag zenaat kolunun birlikte
bulundugu hanlar ozel isim almislardwr. Kiirkgii Han, Cuhact Han gibi. Yol
glizergalinda yaklasik birer giinliik menzillerde kurulmus sehirlerarast hanlar ise
deviet memurlart ya da diger yolcularin, tiiccarlarin gereksinimlerine yanit

verebilen, dis etkilere karsi korunakly yapilardr.*™

2”2 Dogan Hasol, a.g.e., s.

7 Oguz Ceylan, a.g.e., s. 9.

2" Sencer Ayhan, a.g.e., s. 10.

? Nayr, 1975

2% Tuba Sayili, Ahsveris Merkezlerinin Gelisimi, Simiflandiriimasi ve Tasarimim Etkileyen
Faktorler, Yiiksek Lisans Tezi, M.S.U. Fen Bilimleri Enstittist, Istanbul, 1992, s. 28.
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Hanlarin barig zamanlarinda pazar yeri, savas durumunda ise kale gérevi géren

yiiksek duvarlarla ¢evrelenmis yapilart da mevcuttur.

“Genelde ticaret yollar1 iizerinde konaklama gorevi yapan kervansaraylarin
kendi iclerinde veya c¢evrelerinde konaklamaya gelenler tarafindan kullanmilabilen
ticaret  yapuari veya diikkanlar  bulunmaktaydi. Ornegin,  Erzurum’daki

kervansaraylarmn iist kati tamamen bedestendir. """

Kaynak: Tuba Say1li, 1992, s. 29.

Resim 3.20. Cuhaci Han

“Kervansaraylar, kimi zaman bugiiniin banliyélerindeki bolgesel alisveris
merkezlerine benzer bigcimde, kentlerin hemen disina yerlegerek giderek
bedestenlere, arastalara doniigerek, kendilerinden agilan yollarla ¢ok merkezli

kentlerin olusumuna oncilitk etmislerdir. ">’

3.1.2.6. KAPAN

Arapga ve Farsga “ka-bbar” (biiyiik terazi, kantar) kelimesinden tireyen,

yivecek ve givecek tirii mallarin toptan satidign yerler igin kullanilr.*”

77 Giindiiz Ozdes, a.g.e., 5.19.
%78 Ozgiir Ugkan, a.g.m., s. 76.
2 Oguz Ceylan, a.g.e., ss. 9-10.
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Kapanlar i¢lerinde satilan mallara gére 6zel isim almiglardir. Unkapani, Yag
kapan1 gibi. XII. Yiizyilda ilk uygulamalarii gérdiigiimiiz kapanlar, bugiinkii
toptanc1 hallerine benzer gorev gOrmiisler ve devlet memurlar1 tarafindan

denetlenmislerdir.?*°

3.1.2.7. PANAYIR

“Yida bir kez veya degisik mevsimlerde kurulan, genelde ii¢ giinden baslayip
daha uzun stire devam edebilen panaywlar, bir sergi yeri ve halkin toplandig
alanlar demektir. Yunanca’'da halkin toplandigi yer anlamina gelen “paregyns”

o D
sozcigiinden tiremigtir. >

Tuna boyunca ticaretin gelismesinin, Ozellikle 18. ve 19. yiizyillarda, hem
hizlandirdig1r imalata ydnelik ilerleme agisindan hem de burjuva kiiltiiriine ait ev
bigimleri, dosemesi ve donanimi ile ilgili modellerin aktarimi agisindan bélgenin
toplumsal kiiltliriinde c¢ok biiylik etkisi olmugstur. Deniz tagimaciiinin biyiiyen
etkileri kita trafigini degistirmistir. Limanlardan i¢ kisimlara dogru kervanlar yol
alirlar, i¢ kisimlardan da ayni1 amagla bityiik limanlara ulasirlar. Béylece kervanlarin
besledigi bilyiik panayirlarda, ¢ok genis bir i¢c bolgeden ulasan tiiccarlarin varligiyla

yogun bir ticaret ortami gelismistir.2%?

“Yunanca’'da pan aghios, (¢ok sayida aziz)gelen bu kelime, Tiirkge'de panyrr,
Almanca’da jahrmark, Viah dilinde jarmarok olarak bilinmektedir. Panayirlar kent
kiiltiirtiniin ve kent ile kirsal bolgeler arasindaki iliskilerin biitiinleyici ogeleridir.”
283

Onceleri yerel olgekte olan daha sonra ulusal ve uluslar arast hale gelen
panaywrlarda daha ¢ok hayvan iiriinleri, kumas ve dokumalar, elisi nakislar, giyim

esyalary, haly, kilim gibi dokumalar ve bakliyat gibi mallar pazarlanmaktayd..

80 Tyuba Sayili, a.g.e., s. 29.

2! Hikmet Tongur, a.g.m, s. 54.

82 Maurice M. Cerasi, a.g.e., s, 62,
28 Maurice M. Cerasi, a.g.e., s. 62.
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Genellikle panayirin son giiniinde yarisma ve oyunlarin diizenlendigi eglenceler

tertip edilirdi. **

Pazar ve panaywiarin isleyisini ve denetimini kadilar, naibler ve muhtesipler
(beledive memurlary) iistlenirlerdi. Genelde yerlesme yerinin disinda kurulan

panayirlarin temizligi ve diizeni ozel ekiplerce gergeklestirilirdi. 285

Panayirlarin yayginlagmasinin, kentlerin tam olarak ticari iglevlerini yerine
getirememelerinden kaynaklandigi diigiiniilse de panayirlarin toplumsal kiiltiiriin
icindeki Onemlerini ve inaniglar tarihinde ve araziler tarihindeki kokenlerinin

derinligini de goz ardi etmemek gerekir. >

Panayirlar kent kiltlrtiniin ve kent ile kirsal bolgeler arasindaki iligkilerin

biitiinleyici 6geleridir.
3.1.2.8. PAZAR

“Fars¢a’da “bazar” kelimesinden dilimize girmig ve bugiin Pazar olarak ayn
anlamda kullandigimiz bir kelimedir. Genelde belli bir malin satildig1 yeri ya da
diikkandan bagka bir ticaret alamm belirtmek iizere kullamilir. Pazarlar haftanin
belli zamanlarinda kurulan ve dolayisiyla sabit olmayan, gegici alig-veris

mekanlaridir.

“Arkeoloji ilmi agisindan Orta Asya’daki Tirk sehirleri Yunan ve Roma

medeniyetindekiler kadar etiid edilmemis oldugundan, Tiirk sehirlerinin meydan ve

pazar yerlerine ait fazla malimat yoktur. "%

8 Hikmet Tongur, a.g.m, s. 54.
2% Hikmet Tongur, a.g.m, s. 54.
% Maurice M. Cerasi, a.g.e., s. 62.
%7 Hikmet Tongur, a.g.m., s. 54.
88 Giindtiz Ozdes, a.g.e., s. 18.
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Pazaryerine iligkin bilinen hanlarin etrafinda olustuklaridir. Bunlar gehirlerde
halka yonelik ticaret merkezleri olmuslardir.
Geiste gore 5 tiir Pazar ¢esidi belirlenebilmektedir. Bunlar;

» Tezgahlaryla caddelerin her iki tarafina kurulu olan pazarlar.

= Kapali koprii — misal sekilde olusturulan pazarlar. Yukaridaki kiigtik delikler
aydinlanmay: saglar.

»  Merkezdeki handan sizan ayr1 ayr1 diikkkanlar seklinde olan pazarlar. Basit
anlamda olan iki birlesik caddeden olusanlardir.

=  Daha kii¢iik birkag sirketin birlesiminden olugmus yapilardan sanki ayrilmis
gibi olan yuvarlak ¢atili pazarlar. Bu tiirler, agik pazarlara benzerler.

» Bir de schrin biiylik bir alanin1 kaplayan pazarlar. Alan, agik ve kapali Pazar
caddelerle ayrilir. Ve bu caddeler, arka arkaya diikkkanlardan olusur. Bu
tiirler-, toplumun ihtiyaclarini kargilamaktan uzak olan daha kiiglik
yapilardan, yavag yavag geliserek olustu.

Pazarlarin en Snemli 6zellikleri de kiyafet, takilar gibi satig yapilan ve sanat
yapilan is odalarinin ayri olmasidir. Bu ig odalar1 cadde seviyesinden yukaridadir ve
alig-satista iskontolar burada yapilmaktadir. Diikkanlarin, tretim yaptiklar1 ya da

depo olarak kullandiklar arka odalar1 da olabilmektedir.

Isfahan’daki pazarlar en iyi 6rnekler arasinda sayilirlar. Sehir’e miikemmel
entegre olmuslardir. Chardi’nin 1811°de dedigi gibi; “bir kisi her havada Isafahan’l
yiiriiyebilir ve kapali organize olmus yollardan dolayr kuru kalir.” Istanbul’daki
pazarlar Tiirk Fethine kadar dayanmaktadir. Hepsinin iginde, Grand Pazar
zikredilmeye degerdir ¢iinkii tiim Istanbul igin aligveris merkezi ve toplanma yeri
saglar. Ayn1 zamanda imparatorlugun bassehri olan 3000 yillik sehirle de miikemmel

bir uyum i¢indedir.?®

2% Celik Giilersoy, History of the Grand Bazaar, Istanbul, Istanbul Kitaplhig1, 1990, s.
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Kaynak: Maurice M. Cerasi, 1999, s. 326.

Resim 3.21. Istanbul Tophane Pazari, Ditkkanlar1 ve Anttsal Cesmesi
(Pertusier 1817)

Semt pazarlar1 ve “pazara gitmek” Tiirk geleneksel yagsam tarzinin, dolayisiyla
da kiiltiiriin bir parcasi olmustur. Bu pazarlar kirsal alanlarda kir sakinlerinin temel
maddelere olan taleplerine cevap verirken, bir yandan da hem onlara fazlahk
lirlinlerini pazarlama ya da bagka {irlinlerle degis-tokus olanagini, hem de bir
toplumsal kaynagma ortamini saglamaktadir. Sehirlerdeki haftalik pazarlar ise
oldukga diizenli bir dagilis kalibiyla, degisik semtlerde yer alarak yerlesik carsilara,
bakkallara ve giiniimiizde de stiper ya da hipermarketlerden yapilacak aligveriglere
hem bir alternatif, hem de bir tamamlayici gorevi gérmektedirler. Sehirlerde yer alan
pazarlar kirsal alanlardakiler gibi daha temel talepleri karsilamaktan ¢ok, segenekleri
arttirict bir rol oynamakta ve bu bakimdan da semt pazarlarina “alternatif aligverig

merkezleri” de denilebilir.>*

Modern aligveris mekanlar1 ve pazarlama teknikleri, geleneksel semt pazarlarini
etkileyerek bu alan ve yapilarda dontisiime neden olmus ancak geleneksellikten

uzaklasilsa dahi “pazara gitmek”kavrami gecerliligini yitirmemigtir.

“Nitekim, ge¢cmiste kapalicarsiar, simdi de “shopping center” olarak amlan

kapali aligveris mekdnlarimin sundugu, miisteriye gegitlilik ve segme sansi verme,

290 prof. Dr. Nazmiye Ozgiig, Prof. Dr. William A. Mitchell, “Sehirlerin Alternatif Aligverig
Mekanlar:: Istanbul’da Haftalik Pazarlar”, M.S.U. Tasarim+ Kuram Dergisi, Say1:2, May1s 2000, ss.
35-36.
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irtinlerin bir arada sergilenmesi gibi olgular, burada agik bir mekdnda ve gegici bir

siireyle saglanarak benzer bir fonksiyon gerceklestirilmektedir. ”*°!

Giiniimiizde pazar yerleri sebze, meyve, giyecek esyalari, kiigiik ev aletleri gibi
mallarmn diikkanlara gére daha ucuza satildig: yerler olarak pazar yerlerinin bu kadar
¢ok ilgi gérmesine karsilik, bir ¢ok kentin sokak ve caddelerinde kurulan pazarlarin
sabit yerleri c¢ogunlukla yoktur. Oysa tezgah {initelerine boliinmiis, miisteriye
dolagim kolaylig1 saglayan, kotli hava sartlarindan koruyan pazar yerleri kaliteyi

arttiracaktir.

Ayrica semt pazarlari, fiyatlarin ucuz olmasi ve semtlerde ulagimin yaya olarak
kolaylikla erigebilir uzakliktaki mesafelerde kurulmalari bakimindan da ozellikle
satin alma giicti diisiik kitlelere daha ¢ok hitap etmekte ve ekonomik az geligmislikte

bir supap gorevi gormektedir.”*

Metropoliten alan ya da “biiyiiksehir” i¢inde yer alan semt pazarlarina
konumlarina gére bakildiginda;

o merkezi sehirde

e Dbunlarin kenarinda, yani periferide kurulanlar

olarak degerlendirilmektedirler.

Kenar — merkez ayirimi yaparak buralarda yer alan pazarlarin niifusla
baglantilarin1 kurmak oldukga zordur. Cok cesitli hareketlilik sunan pazarlar merkezi
kesimin disinda kalan semtlerde yer alan pazarlarda niifus olarak semt sakinleri
aligveris ederken, yani bu pazarlar yerel 6nem tagirken, merkezdeki semt pazarlarinin
alic1 kitlesinin yalnizca o semtten dogmadig: ve etkilerinin sehrin sinirlarinin Stesine

uzanabilmesi nedeniyle “bolgesel” 6nem tagidiklar: sdylenebilmektedir.

Ayrica semt insanini ¢eken ve iiretilen mallarin liretici tarafindan dogrudan
sergilenen kenarlarda yer alan pazarlar ile, merkezde yer alan, biiyiiklik ve

cesitlilifiyle taninmig, mallarin biiyiik bir kismi sehirsel alandaki toptancilardan

#IN, Ozgiic, W. A. Mitchell, a.g.m., s. 36.
P2N. Ozgig, W. A. Mitchell, a.g.m., s. 36.
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saglanan pazarlar ¢ok daha biiyiiktiir, daha giiriiltiiliidiir ve gok ¢esitli alic1 kitlesini

biraraya getirir.”

93

Giiniimiiz pazarlarimn mal g¢esidi ve satis bigimleri agisindan

degerlendirildiklerinde;

Pazarin biylikligli ve konumu satilan maddelerin tiiriinii, miktari ve
pazarin diger 6zelliklerini (alic1 ve satici kitlesi vb.) etkilemektedir.

Gida maddeleri ile gtinliik kullanima yonelik baska maddeler birlikte satilir.
Kiigik semt pazarlarinda gida maddeleri kendilerini agirlikli olarak
hissettirirken, ¢ok bilylik pazarlarda biiyiik ev egyalarina- beyaz esya, TV
alicis1 vb. gibi- kadar herseyi bulmak miimkiindiir. Ayrica konum ve bazi
bagka etmenler ortalamadan biraz uzaklagsmasina yol agabilmektedir.

Genel olarak tiim pazarlarin i¢ tasariminda mallarin 6zellestigi béliimlerin
birbirlerinden aynldigi izlendigi gibi bazi boliimlerin de bir arada
sergilendikleri goriilmektedir. Ornegin, 6zellikle sebze-meyve gibi taze gida
maddeleriyle, satilan diger mallara iligkin bolimler, kesinlikle birbirinden
ayridir ya da gida maddeleri ile ev-ara¢ gereglerinin, giyim esyasi ile giinliik
kullanima iliskin bagka maddeler ve benzerlerinin bir arada sergilendigine
rastlanmaktadir.

Genis alana yayilmis bulunan pazarlarda bazi sokaklarda tek bir gesit iiriin
satilmaktadir. Yalnizca c¢anta ve ayakkabilarin satildigi “refah sokagi”,
yabanci markali elektronik egyalarin satildig1 “kagakgilar sokagi” gibi.

Biiytik pazarlarin tiimiinde ¢ok biiyiik bir ¢esitlilik bulunmakla birlikte,
miisteri kitlesinin semt Ol¢eginde farkliligi, satilan mallarin oraminin da
pazarlar arasinda degisiklik gostermesine yol acar. Ornegin Ulus pazar1 giyim
ve konfeksiyon lizerine uzmanlagmig bir pazardir. Ancak, diger pazarlara
gére daha yliksek fiyatla satilan sebze, meyve, sarkiiteri ve gidaya yonelik
tezgahlarin sayist ¢ok daha azdir ve bu bakimdan geleneksel pazar yapisindan

uzaklagilmaktadir. Yakin g¢evreden gelen {ist-orta gelir grubuna ait

2N, Ozgii, W. A. Mitchell, a.g.m., ss. 42-43.



102

miisterilerin bu tiir aligveriglerini siipermarket ve manavlardan karsilamalar
bu durumu agiklamaktadir.

e Satilan mallarin tlirti yaninda, kalitesi de pazarlarin  birbirinden
farklilagmasim1 saglamaktadir. Kalitenin yiiksek olmasi pazarlart fiyatlar
agisindan farklilasmasim saglar. Ornegin “sosyete pazarl” olarak bilinen
Yesilkoy ve Ulus pazarlarinda kalite agisindan ¢ok ¢esitli taleplere cevap
verebilecek nitelikte bulunan mallarin yanisira, seyyar giyinme-soyunma
kabinleri ve kredi,dovizle Odeme imkanlari taminmasi aligverisi

kolaylastirmaktadir.

Sonuglarina ulagilir ki bu durum pazarlarin degisen kosullara kendilerini her

bakimdan uyarlayarak, giiniimiize kadar varliklarin1 korumalarini saglamugtir.”**

Pazarlar her tiir giigliige kolaylikla kendini uyarlayabilen esnek bir 6rgiitlenme

sunarak, yerel ticaretin ayakta kalmas i¢in gerekli birer uyarict durumundadirlar.?®

3.2.1.9. PASAJ

Batili anlamda magazacilifin Tiirkiye’deki kisa gegmisi, kullanim dilinde, baska
dillerden 6diing alinmis ve isabetli tanimlamay1 yapmayan isimler tliretmistir. Tarihi
en geriye dayandigi icin Tiirkge’de yerlesik “pasaj” kelimesi, Ingilizce, Fransizca ve

Almanca’da benzer mekanlar igin kullanilir.

Turkiye’de pasaj, bilyiik sehirlere ait bir yapt bigimi olagelmistir. Anadolu’da
daha ¢ok hanlar géze ¢arpmaktadir. Istanbul’da 19. yiizyilla birlikte cogalan Pasajlar,
iki sokag1 birbirine baglamanin yam sira, Tiirkiye’nin ilk aligveris merkezleri olma

gorevini de tistlenmislerdir.

Pasajlarda, herbiri kendi uzmanliklarinda hizmet veren mekanlar1 ve
sermayeleri goreceli olarak kiiciik esnaf yanyana gelirken, yeni olgu, biiyiik

magazalarda farkli uzmanliklarin bir ¢at1 altinda toplanmasi i¢in gerekli para ve bu

2N, Ozgiig, W. A. Mitchell, a.g.m., ss. 45-46.
2 N. Ozgiig, W. A. Mitchell, a.g.m., s. 37.
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genis mal yelpazesini ¢ok sayida personeli yonetebilecek deneyime gereksinim
duyulmustur. Pasajlar gibi biiyiik magazalarin da isleyen bir kent merkezine veya alt

merkezlere gereksinimleri bulunmaktadir.

Kaynak: http://www.turkeytravelplanner.com/photo_galleries/beyoglu/photopages/012.html

Resim 3.22. Cigek Pasaji I¢ Goriiniis

Bazi Pasajlar, Atlas, Cicek, Beyoglu, Markiz, Hazzapulo Pasajlar1 bugiin de

bilinen canliliklarimi kaybetmeyen mekanlar olarak yasamaktadirlar.
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3.2.2. SANAYI DEVRIMI SONRASI ALISVERIS MEKANLARI

3.2.2.1. BUYUK MAGAZA

Sehirlerde endiistri devrimi ile ortaya ¢ikan hizli niifus artis1 is, ticaret ve

aligveris bigimlerinin farklilagmasna yol agmustir . Endiistri devriminin bir sonucu

olarak, daha c¢ok tiiketim yapabilecek diizeye gelen Kkitlelerin gereksinimine

yamt vermesi gereken ticaret sermayesi, ulagim ve mali koruma teknolojisindeki

gelismelerin de yardimiyla bityiikk magazalari olusturmustur.

296

Bu yeni tip magazalarin gelismesinde {i¢ neden ileri siiriilebilir:

Biiylik magazalar, 19. ylizyilin ortalarina dek, evinde kapanmak durumunda
olan orta siif bayanlara hogca vakit gegirebilecekleri bir ortam hazirlayarak,
ev hayatinin monotonlugundan kagma firsat1 vermistir.

Biiyiik magazalar, liiks tiiketiminin g6z kamasgtirici saray1 olarak, gittikce
biiyliyen orta sinif igin prestij simgesi olmuslardir ve bu ydnde aligverisi
tegvik etmiglerdir.

Orta simf kiiltiirtiniin yaratilmasinda rol oynayan bir ortam hazirlamiglar ve
insanlara nasil giyineceklerini, evlerini nasil doseyeceklerini ve bos
297

vakitlerini nasil degerlendireceklerini tanimlamiglardir.

Taksit ve Kredi Kart1 kullanma firsat1 yaratilmagtir.

Biiyiik magazalarin her {ilkede ortak olan yoénleri ise:

Magazalarda her tiirlii mal ve iiriiniin degisik kalitelerde bulunmas1 ve
toplumun farkh yag gruplarina ve gelir tabakalarina hitap edebilmesi.
Tiiketicilerin bu magzalara herhangi bir sey almak i¢in zorunlu olmadan

serbestge girebilmeleri.

296 A.Z. Abali, “Kigitk Olgekli Perakende Aligverisin Kent Merkezine Katkis1”, Yapi, Sayi: 109, ss.

52-56

27 yedia D6kmeci, a.g.e.,s.
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» Her mal ve iriiniin agikta sergilenip, fiyatlarinin belirli olmasi, miisterinin

mal kontrol ve mukayese olanagimn bulunmast.

e Satin alinan malin belirli bir zaman sonra iade edilme imkaninin olmast.

e Biiylik magazalarda, satin alinan mallarin miisteriye dogrudan
tesliminin yanisira, 1smarlanan {irlinlerin degisik sistemlerle teslim
edilme olanagi bulunmasidir.

e Magazalarda mallar taksitle veya kredilendirilerek satilabilmektedir.

Biiyiik magazalara gelen her tiirli malin degisik iglemlerden gectikten sonra
miisteriye teslimine kadar gecen siirecin en iyi sekilde yerine getirilmesi,

magazalarin tasarimindaki ve isleyisindeki basariy1 da beraberinde getirmektedir.

Bu sistemin isleyebilmesi igin dort ana fakt6riin bulunmas: gerekmektedir .
Bunlar; satisin yapildig mekan, mali satin alacak miisteri, satis1 yapilan mal ve satig1

yapacak olan personel olarak siralanabilir.*®

Biiyiik magazalar, gegmiste mal sahipleri, isletme sekilleri ve yapisal 6zellikleri
ile kiyaslanirken; glintimiizde igerdikleri malin ¢esitliligi, malin kalitesi, miisteriye
sunulan hizmet ve fiyat gibi faktorler {izerinde rekabet etmektedirler .Bu tip
magazalarda amag, kaliteli mali ucuza satarak siirimden kazanmak ve maksimum

kazang saglamaktir.”®

Algveris eyleminde yasanan tiim bu gelismelerin bir sonucu olarak ticaret
merkezlerinin olusmasi, sehirlerin biiylimesini de kolaylastirmistir . Sistemin
basariya ulagsmasi sonucunda, 6zellikle 20. ylizyilin ortalarina dogru stipermarketler,
hipermarketler ve son olarak da kent iginde ve kent disinda konumlanmak tizere

giiniimiiziin aligveris merkezleri olusmustur.

%8 Sencer Ayhan, a.g.e., s.
*° Orhan Goger, a.g.e., s.
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3.2.2.2. YAYA BOLGELERINDE GELISEN ALISVERIS MEKANLARI

Endiistri devrimi ile birlikte yasanan koklii degisimler, kapitalizminde etkisiyle

kentlerdeki alisveris mekanlarin biyiik Sl¢tide etkilemistir.

“Ortagag sehrine donecek olursak, alisveris yapilan yerin tipolojisinde
Sarkhiliklar goriilmesine ragmen, bir sokakta kalaycilar varsa bir baska sokakta
bakwrcilar ya da demirciler olabiliyordu . Bunlardan dolayr da o zanaatkarlarin
ayristigt bolgelere gore sehrin icinde aligveris mekanlar: olugmaktaydi. Malin

dretildigi yer ile satildigi yer ayni mekand.”®

Endiistri devriminden once, aligveris ihtiyacini karsilamak igin diizenlenmis
pazar meydanlarimin dolmasi ve gelismeye olanak vermemesi {izerine ticaret eylemi
sehrin her noktasina dagilmis ve loncaya dahil kent pargalan olusmustur . Boylelikle
de belirli mallan satan diikkanlardan olusan sokaklar ortaya c¢ikmugtir . Tirk
kentlerinde de benzer zanaat dallarinda faaliyet gosteren diikkanlarin belirli bir sokak

lizerinde siralanarak biraraya toplandiklar goriilmektedir. o

Kapitalizmle birlikte, mallar profesyonel olarak satici olan yerlerde toplanip
satilmaya baslanmistir. Yasanan bu degisimle birlikte sehir i¢inde magaza tipleri
olusmus ve 19. yiizyila denk gelen bu silireg i¢inde magaza tasarimi ve magaza
kavram, aligverigle bir biitiin olarak diistiniilmiistiir. B6ylece, alisveris igin gelisen

sokaklar, caddeler ve pasajlar 6n plana ¢ikmustir.” 02

Bu caddelerin 6nem kazanmaya baglamasi ile birlikte yaya yollar1 {izerinde
aligsveris kavramu da glndeme gelmistirr Kent mekanindan tagitlarin
uzaklagtirilmalar1 ile olusturulan yaya — aligveris bolgelerinde aligveris eylemi
tiiketime yonelik bir anlam kazanir. Aligveris- gezinti-dinlenme alanlari ile tagit yolu

arasindaki iligki iyi kurulmahdir.

300 K aradren,a.g.e., 1996, 5.53
3! Nyran Erkiling Ulker, a.g.e., s. 13.
32 Evrim Bozdogan, a.g.e., 5. 24.
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“Carg1” ¢ogu cografyalarda “sokak™tir. Avrupa bourg’larinin merkezine agilan
sokaklar, “shop-mix” fikrinin en bildik ifadelerinden birine sahne olmustur. Farkli
uzmanlik alanlarindan zanaatkarlarin, her zaman dogu mallarina da rastlanan
hediyelik esya saticilarinin diikkanlari, tavernalar, sokaga uzanan ve ticari imaj
fikrinin tohumlarinm atan tabelalaryla farklilagan, siislii ya da zamanin giivenilirligini
solgunlugunda tagiyan ylizeyleriyle, aligverisin 6zel bir gramerini olusturmaktadirlar.
Bu, kalic1 ve kent planlamasina dogrudan etkide bulunan bir diizenek olarak bugiin
bazi1 aligveris merkezlerinin koridorlarina dekor olarak yansiyan bu sokak / ¢arsi
diizenegi, hala Avrupa’nin ¢ogu kasabasinda birer kimlik ve rol sistemi olarak

toplumsal etkilesimin damarlarin olusturmaktadir.>®

“Yiizyillar boyunca bu tiir fonksiyonu karsilayan Kapalicarsilar ile 1920 lerde
Almanya, Belgika, veya Ingiltere 'de yapuan Galeriler, ticaretin trafikten uzak yaya

olarak yapimas: fikri tizerinde yapilan denemelerdir. ~304

Yaya ticaret yollarinda, planl bir yayalastirma s6z konusudur. Buralarda temiz
bir ortam, yormayan bir sirkiilasyon ve yol giizergdhi iginde, tliketicilere birbirinden
farkli aktiviteler sunulmakta; {izeri Ortiilii yaya gegisleri olan canlandirici, tesvik
edici, dinlendirici bir ortam vyaratilmaktadir. Sehir i¢i trafiginin glrliltiisii ve

kargasas1 da, bu mekanlarda hissedilmemektedir.>%’

3.2.2.3. YAYA-TASIT BOLGELERINDE GELISEN ALISVERIS
MEKANLARI

Yol boyunca aligveris kavrami dendiginde, trafik yolu boyunca uzanan ticaret
alanlar1 akla gelmektedir. Bu tiir yollarda, tasit trafigi serbest oldugundan, yayalar ve
tasitlar i¢ icedir. Alisveris yapacak olan kigiler, 6zel araglariyla, toplu tasima

araglartyla veya yaya olarak diikkanlarin 6niine kadar gelebilmektedirler.

*% [lhan M. Ugkan, a.g.m., s. 84.
3% Orhan Géoger, a.g.e., s. 67.
%% Nuran Erkiling Ulker, a.g.e., s. 13.
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“Tasit yolunun her iki tarafina da dizilmis olan ‘kiigiik diikkan' kavram,
kapladigr alan veya hacim olarak kiiciik olmaktan ¢ok, tasidigr mal tiirtinde ileri
derecede uzmanlagmus, cesitli begenilere ve ¢ok ozel gereksinimlere cevap verebilen
tiirden bir aligveris birimidir. Bir olgiide zanaatkar geleneginin de yasamasina
bagimly olan bu tir diikkanlar, tarihte ve simdi daima biiyiik kentlerde var

olabilmistir. 306

Londra'nin merkezindeki, is yasaminin yogunlastifi bunun yamsira aligveris
eylemlerinin gergeklestigi, yaya akigimin da 6nem kazandifi Regent Street aymi
zamanda turistlere sundugu farkli perspektifler ve canlilifiyla iyi bir Ornek

olusturmaktadir. *%’

Bu kavram, ozellikle endiistri devriminden sonra Onemli bir gelisme
gOstermistir. Tasitlara agik alisveris mekanlarina, glintimiizde bile tiim sehirlerimizde

pek cok sekli ile rastlanmasi bunun bir kaniti olmaktadir.

Yol boyunca aligveris kavraminin bir takim sakincalari;

e Algverisin rahat ve glivenli bir sekilde gerceklesebilmesi icin, yaya ve tasit
trafiginin birbirinden ayrilmasi gerekmektedir . Oysa ki, bu durumda yayalar
ve tasitlar biraradadir . Tasit trafigi, aligveris igin yolun her iki tarafini da
kullanmak isteyen yayanin can giivenligini tehlikeye sokmakta; bu gekilde
trafik de zorlanmaktadir.

e Mal sevkiyat: yapildig sirada, yaya ve tasit trafigi aksamaktadir.

e Yayalar, aligveris esnasinda giirliltli, egzoz gibi olumsuz c¢evre sartlariyla

karsilasmaktadir. > 08

Tiim bu sorunlari azaltmak i¢in alinmas: gerekli 6nlemler;
e Diikkanlarin 6niinde ya da yakininda otoparklar diizenlemek.
e Servis trafigi i¢in ayrica bir servis yolu yapilmasini saglamak .

o Ticaret bloklarini cepler ve ¢cikmaz sokaklarda toplayarak trafigi rahatlatmak.

306A 7. Aball, a.g.e., s. 52
397 C. Moughtin, age.,s..
3% Orhan Goger, a.g.e., s.
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Diikkanlarin sistematik diizenleri digindaki gelisim siireclerinde 2, 3 katli
bloklar halinde diiseyde hareketlilik ile diikkanlarin i¢ mekanlarinda ¢ok
amach kullanimlar saglanmis, 6te yandan diikkanlarin 6n cephelerine
korunakli bir tist Ortii eklenerek ilk yaya dolasim alanlari ve aligveris

caddeleri de bu dénemde tasarlanmigtur.
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IV. BOLUM
GUNUMUZ ALISVERIS MERKEZLERINDE “DEGISEN KENTKULTURU”
OLGUSUNUN MEKANSAL BOYUTUNA ETKI EDEN FAKTORLER

Aligveris alanlarn iki bin yillik tarihsel siire¢ iginde incelediginde, sosyo-
ekonomik iligkilere ve teknolojiye bagli olarak gelismisler ve kent merkezlerinin
onemli birer 6gesi olmuglardir. M. O. 7. yiizyillda, Yunanca’da ‘insanlarin biraraya
gelmelerini’ ifade etmek i¢in kullamilan “agora” kelimesi, daha sonraki ylizyilda
“pazaryeri” anlaminda kullamlmaya baglamis ve zaman iginde agora, sosyal,
ekonomik, politik ve hatta dinsel 6gelerinin birbiri ile igige gectigi kentsel bir
mekana doniigerek yiizyillar boyunca kent morfolojisi igindeki Onemini

korumustur.309

Kentlerin ilk ¢aglardan itibaren gergeklestirdigi evriminde, toplumlarin yerlesim
bolgelerinin kent olarak nitelendirilmesi glicliigti yasanmigtir. Zaman zaman kent
olgusunun yalmizca bir yerlesim olmasinin Gtesinde tanimlanmasindaki
belirsizlikleri, toplumsal yapi, ekonomik ve ticari faaliyetler, askeri yapilanma ve
teknolojinin ilerlemesi gibi faktorlerle anlam kazanmig ve bdylece kent
kavramsallagtirilmig bir veya birka¢ olgunun gelisiminin izlendigi bir siiregte

tanmimlanir olmustur.

“Bir zamanlar kentin merkezinde birbirine stkica baglanmig olan kitleler artik
tamamen dagumigtir. Toplumsal ya da politik ¢ok daha karmasik amaglar yerine

ancak tiiketimin gergeklestirildigi aligveris merkezlerinde bir araya gelirler. »310

Ust olgekte kiiresellesme etkileri ile birlikte dncelikle pargalanan ulus-devlet
mekanizmasinin sonrasinda da kentler 6n plana ¢ikmugtir. Kiiresel arenada kent
“parga”lart olarak rekabetin giderek keskinlesmesi ile “mega projeler” olarak
tanimlanan projelerle planlama da bir anlamda pargalanmistir. Altin ¢aginda etkin bir

mekansal miidahale araci olan planlama, “pargalanma” ile artik giderek “kamusal”

3 D. Ozdemir, “Pazaryerinden Shopping Mall’a Aligveris Merkezlerinin Kisa Tarihi ?, 11Nisan
2003, http://www.hurriyetim.com/agora.

31Richard Sennet, Flesh and Stone,The Body and The City in Western Civilizations, New York,
1994, s.21.
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iceriginden yalitilmig, salt “ekonomik™ olan {izerine odaklanan bir kurguya

oturtulmustur.3 H

Kapitalizmin yeni formasyonunun belirledigi kosullarda, tiiketim toplumu
olusumunu destekleyici tim olgu ve olusumlarin kente, kent mekanina ve kentli
bireye adeta asilanmasiyla mekanlar da tiikketime endeksli olarak kurgulanmaya
baglanmistir. Kentin biitlintin tiretim mekan1 olmasi kabulii gibi tiikketim de baglica

hedef eylem bigimi haline gelmistir.*'?

Modernizmin nesne {izerindeki vurgusunun bireyleri 6zel mekanlarin iginde
hapsedici etkisi gibi, bugiiniin aligveris mekanlar1 da gitgide kapali mekanlar olarak
yeni ve ¢agdas ic mekan 6zellikleriyle tiiketime endeksli kamusal yasam senaryolari
ile tasarlanmaktadirlar. Bu tasarimlarin 6lgegi ve niifus {lizerinde etki alan1 Gylesine
biiytimiistiir ki artik bir kentlilerin rekreatif aktivitelerini giderek artan oranlarda
mimari kompleksler iginde siirdiiriir duruma gelmislerdir. “Tlketim” e endeksli
mekanlar olarak tasarlanmig bu merkezlerin kurgu iginde ekonomik temelli kaygilar,
kamusallik temelli olusumlarin 6niine gegerek aymi zamanda kent mekanindan bir

kopusa tamklik etmektedir.>'®

“Dev aligveris merkezleri insanlara gerek mimari oOzellikleri, gerek ¢agdas i
mekan tasarimlari, gerekse sunduklar: yagam bigimi, gerekse de kurumsal kimlikleri
ve yonetimleri ile giivenli bir ortamda, disarida bulunan kentin, doganin ve yasamin
etkilerinden soyutlanmuig farkli bir yasam bigimini sunmaktadirlar. Dolayisiyla belki
mimari agidan kentle biitiinlegiyorlar gibi goriinseler de, aslinda kent yagamindan
kopuk ve yabancilagmig giindelik kiiltiiriin bir anda tiiketim amagli yansimas: olarak
da karsimiza ¢ikmaktadirlar. Burada alisveris merkezinin kurumsal kimligi
cercevesinde konumlandirilmis, isletmelerin firma kimliklerinin, triin kimliklerinin
salt giindelik ve yiikselen degerler tizerinden karsimiza ¢ikan tiiketim olgusunun on

plana ¢iktig1 yapay mekanlar géze ¢carpmaktadir. »314

31 gebnem Gokgen Diindar, Tolga Cilingir, “Planlama Stirecine Bir Miidahale: “Kamusal” Tiiketim
Mekanlarr”’, Egemimarlik, Sayr: 40-41, 2001/4- 2002/1, s. 37.

312 sebnem Gokgen Diindar, Tolga Cilingir, a.g.m., s. 37.

*3 Sebnem Gokgen Diindar, Tolga Cilingir, a.g.m., s. 37.

314 ¥rd. Dog. Dr. Osman Saba Serdar Aytore’nin Goriislerini Igeren Bir ifadesidir.
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Tiim bu mekan ozellikleri ile giinlimiiziin ahigveris merkezleri i¢ mekan
tasarimlarimin, kent mekaninda ve toplumsal yapida meydana gelen doniigiimlerin
“kent kiiltiiri” olgusu baglaminda degerlendirilmesinin gereklilii agisindan, bu

doniisiim siiregleri olguya etki eden faktérler olarak irdelenmistir.
4.1. KENT MERKEZI VE KENT YASANTISININ DEGiSiMi

“Kent merkezi, belirli etki alami i¢inde, o alanda yagsayan niifusun ekonomik,
yonetim, teknik, Kkiiltiirel, vb... gereksinmelerini karsilayacak olan donatimlarin
toplandig1 alandir. Bagka bir deyisle, kent merkezindeki donatimlar, kentin gekim
alam igindeki niifusun yasama fonksiyonlarina cevap verirler. Bu sistemde
donatimlarin bulundugu yer kent merkezi, bu donatimlardan yararlanan niifusun

oturdugu alana da etki alani, ¢ekim alani veya hizmet alam denir.”"

Kent merkezi tamimindan anlasilacag: iizere kentin tiim fonksiyonlarimi barindiracak

sekilde diizenlenmektedir.

“Birgok islevi yiiklenen merkezin, endiistrilesme ile birlikte bazi islevierini
kaybettigi goriilmekte ve giderek merkez tek islevli bir kentsel alan karakterine
girmege bagslamaktadir. Merkezin bu islev degistirme siirecine “Merkezlesme”

denir. 16

Merkezlesme, kentlesme siirecinde evrensel bir dzellik olarak kent merkezinin
bir i yeri olarak gelisimi, 6zellikle konutlarin da merkezden bosalmasi ifade
etmektedir. Kentlesme siirecinin ileri agamalarma gelmis toplumlarda olumlu bir
ozellik arz etmeyerek Onlenmesi gereken bir gelisim olarak nitelendirilmektedir.
Bunun yanisira is yeri yogunlugunun artmasi, merkezdeki ticaret ve hizmet
islevlerinin ¢ogalmasi, ekonomik ve kiiltiirel iglevlerin yigilmalan, trafik
yogunlugunun artmasi, arsa fiyatlarinin artist gibi ozellikler de merkezlesmeyi
belirleyen faktorlerdir. 3!

315 Sencer Ayhan, a.g.e., s. 170.
316 Sencer Ayhan, a.g.e., s. 190.
317 Sencer Ayhan, a.g.e., ss. 190-191.
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“Geligmis bati tilkelerinde, kent merkezinin oturma ve sanayi yerlesmeleri icin
¢ekici olmaktan ¢ikmast sonucunda, 6nemli bir banliyolesme, kent merkezinden kagis
hareketi baslamistir. Hizli ulagim, iletisim araglarindaki gelismeler, saglanan hizmet
ve olanaklarin merkeze gore g¢oklugu, ucuzlugu ve tutulan devlet politikast bu

desantralizasyon, kent disi gelisim, hareketini etkileyen faktorlerdir. '8

Kent merkezinden kagis, 20. ylizyll kentlesmesinin belirgin 6zelligi haline
gelmigtir. Gelismis ﬁlkelérde merkezlesme; varlikli simiflarin kent merkezinin
giiriiltiistinden pisliginden, ulagim zorluklarindan, kent merkezinde olusan sosyal ve
kilttirel olumsuz gelismelerden yeni ve temiz semtlere kagma istegi olarak
tanmimlanmistir. Bu anlamda aligveris merkezleri de sanayi yapilari ve ticari

kuruluslarda oldugu gibi kent ¢evresini kent merkezine yeg tutmuslardr.

4.2. ALISVERIS EYLEMININ KENTSEL MEKAN NIiTELiGINDEKI
DEGISIMLER

Kent mekanlari, toplumsal siireglerde yasanan degisimler neticesinde farkli
bigimler almiglardir. Kentlerin toplumsal gelisim siiregleri incelendiginde o kentlerin

mekansal déniisiimleri de agiklik kazanmaktadr.

“Ozellikle son yirmi yilda olmak iizere II. Diinya Savasi indan bu yana, diinyada
hizli bir ekonomik ve sosyal degisim siireci yasanmaktadur. Ideoloji ve bilim felsefesi
alaminda yeni arayiglar: zorlayan bu gelismeler ve bunlara kosut arayiglar, mekana
bakis agisinda ve mekarmin gsekillenmesi konusunda onemli degigimlere ve yeni
soylemlere kaynak olmugstur. Ortaya atilan bu soylemler, hizli degigsim karsisinda

kisa siirede yerlerini yenileri almigtr. ” 3"

1970’lerde “diinya krizi” olarak nitelendirilebilecek kiiresel 6lgekte yasanan
degisimler dikkate alindifinda, 1960’larda Alman elestirel kuramci Jurgen
Habermas’in “mesrulagma krizi” olarak adlandirdig1 olgunun kapitalizmin 1980°lerin
sonunda bat:i toplumu niifusunun ¢ogunlugunda gegerli hale gelmesi, hatta bu

318

Sencer Ayhan, a.g.e., s. 191.
3" Eraydin, a.g.e., 1994, 5. 53.
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gegerliligini Dogu Avrupa ve Sovyetler Birligi’nde yasanan degisiklikler ile yirminci
ylizyilin ikinci yarisinda, bati toplumlarinda, Japonya’da ve Gilineydogu Asya’nin
diger bolgelerinde, mal ve hizmetin gittikce daha biiyiik gruplar i¢in ulagilabilir ve
saygin hale gelmesiyle®® de fiziksel anlamda kentin mekanlar1 belirgin olarak

somutlagmaya baglamigtir.

Bu donemin kentleri o6zellikle de ge¢ kapitalistlesen tilkeler g6z Oniine
alindiginda siyasal, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel olarak birbirinden uzak toplumsal
gruplarin bir arada yagadigi ve gerilimlerin arttif1 bir ¢esit esitsizlikler mekani

olmustur.? 21

Harvey’in ifade ettigi izere Kapitalizmin her zaman yeni 6rglitsel bi¢imler, yeni
teknolojiler, yeni yasam bigimleri, yeni iiretim ve igletme bigimleri dolayisiyla
zamana ve mekana iligkin yeni tammlamalarla®*? kendini yeniden iiretmesi, diinyada
ve Tiirkiye’de 6zellikle 1980°li yillardan itibaren kapitalist sistemin yeni liberal
¢izgide yeniden yapilanmasim, sermayenin uluslararas: girketler araciligiyla hizli ve
sinirsiz dolagimi, “Kiiresellesme” ya da moda tamimiyla “Globallesme™ adi verilen

yeni bir donemin karakterini de belirlemistir.**

“Yasanan bu gelismelerle birlikte, yeni liberal donem; kapitalizmin 1930
krizinden sonra geligtirilen ‘sosyal deviet’ anlayisimt da ortadan kaldirmistir. Ve
“ideolojilerin sonunun geldigi” ilan edilerek bir ‘piyasa’ diizenine gegilmistir.
‘Toplum’ ve ‘birey’ tarumlar: yeniden yapilmig ve bireylerin piyasa icindeki ‘alici’ ve
‘satict’ olma kapasiteleri daha anlaml hale gelmis ve devietin ‘sosyal islevleri’ artik
bir yiik’ olarak goriilmeye baglanmistir. bu donemde ‘sosyal devlet’ in yerini
‘sermaye devleti’ almis;, devlet bu yonde yeniden kurumlastirilma projesine maruz
birakilarak, sosyal harcamalara yonelik yapilanmas: biyiik Olgiide  tasfiye

edilmigtir.” 3%

320 R obert Bocock, a.g.e., s. 12.

3t Zeynep Sengiil, Kent Merkezlerinde Mekansal Doniisiim ve Safhklastirma Stratejileri —
Burdur Ornegi-, Yikksek Lisans Tezi, DEU, Fen Bilimleri Enstitiisti, Eyliil 2003, s. 21.

322 ipek Ozbek Stnmez, “Yapisal Doniigiimler Siirecinde Yerel ve Yerel Ustii Iligkilerin Mekansal
Yansimalar1”, Egemimarhk, Sayr: 40-41, 2001/4- 2002/1, s. 32.

323 Zeynep Sengiil, a.g.e., s. 12.

324 26. Diinya Sehirleri Kolokyumu Bildirileri, 2002.
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Bu baglamda Amerika’nin hegemonik denetiminin ortadan kalkarak diinya
ekonomisinin ulusal devletlerin atomistik yapilarina dayali ¢ok merkezli biitiinsel
sistemi yerine ¢6ziim olarak ulus-devletlerin sinirlarini agan uluslararasi / uluslariistii
bir kurumsallasmaya gidilmistir. Olusturulan bu yeni yapilanma da “Yeni Diinya
Diizeni” olarak adlandirlmigtir. Sermayenin egemenligine bagimli boyle bir diinya
olusumu gosteren bu dilizende, diinyadaki yapisal tiim degisimler aslinda
sermayedeki degisimlere isaret eder olmustur. Sermaye; ulusal sinirlar1 agan, serbest,

hareketli, hacmi artmis, hizh ve yaygm bir hale gelmistir.*?®

Bununla birlikte iletisim ve bilgi teknolojilerindeki gelismeler de sermayenin
hareketliligini hizlandirmug, 6te yandan kapitalist iligkilerin diinya 6lgeginde yeniden
Orgilitlenmesiyle birlikte meta, para ve imajin mekanlar arasi hareketlilifinin geregi
olarak da 6nem kazanan iletisim teknolojilerinin destegi ile farkli mekanlara iliskin
bilgi kontrol edilmekte ve ayn1 zamanda tiiketilecek yenimekanlar/olanaklar/firsatlar

ile denetim altinda tutulan para ve meta riske karsi korunmaktadir.

Sermaye yapisindaki degismeler, teknolojik gelismelerinde etkisi ile kentlesme
ve kentlilesme kavramlar: da giindeme gelmis, dolayisiyla kentler, toplumsal yapida
farklilagmalar yaratan bu kavramlardan etkilenerek sermayeden pay alabilmek igin
sahip olduklar1 potansiyelleri kullanarak 6ne ¢ikabilmek i¢in adeta yaris igine girerek

“Diinya Kenti”’olma gabasina girmislerdir.

Sanayi Oncesi ortaga kentlerinin merkezi, pazaryerinin (market place)
bulundugu, dinsel ve y6netimsel fonksiyonlarin yer aldigim1 simgeleyen binalardan
ve fliretim mallariin islendigi, depolandifi, dagitildigi bir merkez 6zelligi
tagimaktadir. Pazaryeri yiiksek gelirli insanlarin oturdugu konut binalari ve yan

sokaklarinda hammaddenin islendigi atolyelerle smirlandirlmugtir. 32

Endustrilesme ile pazaryerlerinin merkezi bir bélge konumuna gegmesi, 6nce

yeni diikkkanlarin bu alanlara yerleserek kent i¢inde genislemesi ve ticaret yapilari

3% Zeynep Sengill, a.g.c., ss. 13-14.
%26 Sencer Ayhan, a.g.e., s. 178.
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haline doniismesi ile baslamaktadir.’®’ Sanayi kenti, sanayi oncesi kentten farkli
olarak, sanayi ve ticaret merkezidir. Idari ve dini islevler énemini yitirmistir. Kentsel
mekan, sanayi 6ncesi kente gore ¢ok genistir. Yollar genislemis, yapilar yiikselmisgtir.
Kentsel arazi kullaniminda artan yogunlukta ihtisaslagma s6z konusudur. Konut ve
igyerleri arasinda kesin bir ayrim bulunmaktadir. Kentsel rekreasyon alanlari

artmugtir. 3?8

“Kent ve merkezinin en kapsaml olarak yapisal degisimi endiistrilesmeye
baslayan kentlerin genigleme siirecinde olur. Bunun nedeni, endiistriyel kiiltiiriin
gelismesine paralel olarak kentsel islev ve hizmetlerin yeni yon ve yogunluklar
kazanmalari, sonug olarak kentin ve merkezin yeni mekansal hizmet ve islevier
yiiklenmesidir. Kent bu asamada politik, ekonomik ve kiiltiirel yasamin en iist
kurumlarim da kendisine ¢ekerek, mekansal yonden endiistri toplumunda yonetim ve

denetim gorevini de iistlenir. ” %

Kent merkezlerinde meydana gelen bu mekansal degisimler sonucu 19. yiizyilda
ortaya ¢ikan yeni kitlesel konut ihtiyaci, Avrupa'daki hemen hemen biitiin biiyik
kentlerde, yeni konutlar genellikle kentin c¢evresindeki bos arazilerde insa
edilmistir.*® Modern kitle ulasim araglarimin gelismesiyle birlikte kentlerdeki
bitytime hizlanmistir. Oncelikle banliydlerin gelisimi sonucu, ekonomik bakimdan

gliclii kesim, sikigik kent merkezlerini terk ederek banliydlere yerlesmislerdir.**!

20.yiizyilda sehirlerin fiziksel bilinyesindeki biitlinlik kirilmus, kent fiziksel
olarak birbirinden kopuk parcalardan olugmaya baglamistir. Bu pargali Sriintiiyii
miimkiin kilan en 6nemli gelisme, hareketin mekanizasyonu ve elektronizasyonu ile,
bu alanlardaki teknolojik buluglarin Kkitlesellesmeleri ve standardizasyonudur.
20.ylizyihn ilk yarisinda kentler metro aglariyla 6riilmiis ve uzak noktalar her yerden

ulagilabilir hale gelmis, elektrik giicliniin kullanilmaya baglanmasiyla birlikte ulagim

327 Sencer Ayhan, a.g.e., ss. 178-179.

328 Rana Aslanoglu, Kent, Kimlik, Kiiresellesme, Bursa, Ezgi Kitabevi, 1998, s. 33.

3% Sencer Ayhan, a.g.e., s. 178.

330 thsan Bilgin, “Modern Bir Yerles(tir)me Projesi Olarak Toplu Konut”, Domus, Say1:11, 2001, ss.
51-58. '

31 E. Spiegel, “19. ve 20. yy. Sonlarindaki Sehir Biyiimeleri ‘Benzerlikler ve Farkliliklar Agisindan
Bir Bakis® », Cev. O. Giilsen, Yapa, Say:: 81, 1988, ss. 29-34.
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hiz kazanmugtir. Sehrin desantralizasyonu (pargalanmasini) kolaylagtiran bir diger
etken ise; yine Avrupa'daki biiylik sehirlerde metro sebekesinin yanina, yeni bir

karayolu sebekesinin eklenmis olmasidir.>>*

Kent disinda gergeklesen her gelisme, yanina bagka kentsel yatirimlari gekmis,
dolayisiyla yeni alt merkezler ortaya ¢ikmigtir.*> Metropol alanlarda, sebekesel, ¢ok

merkezli, gevsek, degisken ve esnek bir Sriintii olugmugtur.*3*

Ayrica zaman igerisinde “yerellesme politikalar1” ozellikle ge¢ kapitalistlesen
tilkelerin siyasi diizenlemelerinde giindeme gelmistir. Bu durum demokratiklesme
agisindan ele alindiginda yerellesmenin kiiresel ekonomi agisindan sermayeye daha
uygun kosullarin hazirlanmas: beklenmektedir. Kentlerde bir egilim olarak éne gikan
yerellik, demokratik kazamimlardan ¢ok ekonomik kazanimlar olarak diinya
pazarinda kendini pazarlayabilme erki olarak gériilmektedir. Kentler kendilerini daha
1yl pazarlayabilmek adma diger kentlerden farkliliklarimi gosterme ¢abasina

girmislerdir.>®

4.2.1. KAMUSAL KENT MEKANI ACISINDAN DEGISIMLER

Lewis Mumford'a gore; kapitalizmle birlikte, her tiirlii arsa, parsel, cadde ya da
bulvar, toplumsal gereksinimlere, topografik durumlarina ya da tarihsel kullanim

bigimlerine bakilmaksizin alimip satilan metalar haline gelmistir.>>®

“Kentsel rant degerleri yeni mega aligveris merkezleri yoluyla degismektedir.
Rant degeri yiikselen bolgelerde, bu tiir merkezler, bir prestij arttwrimina yol
acarken, eski tiketim aligkanliklarima ait mekanlar da ikinci plana

diismektedirler. >

332 Ihsan Bilgin, a.g.e., ss. 51-58.

333 ipek Ozbek Sonmez, a.g.m., s. 32.

% Hakki Yirtics, Belkis Uluoglu, “ Mekanin Altyapisal Donlgimil”, itfidergisi/a mimarhk,
planlama, tasarim, Cilt:3, Say1:1, Mart 2004, s. 48

35 Zeynep Senglil, a.g.e., ss. 22-24.

3% Richard Sennet, “Goziin Vicdan, Kentin Tasarumi ve Toplumsal Yasam” Cev. S. Sertabiboglu,
Istanbul, Ayrintt Yayinlari, 1999, s.

337 Sebnem Gokgen Diindar, Tolga Cilingir, a.g.m., s. 39.
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Maddi diinyanin tiretimindeki biiylikk artis, toplumsal yasamin giindelik
goriinimlerini derinden etkilemigtir. Bu degisim giindelik yasamlarla birlikte, onun
mekansal bigimlenislerini de etkilemektedir. Nesnellesen mekan, biyiiklik, hiz,
verimlilik ve miktar olarak tamimlanan niceliksel degerler ile ifade edilir duruma

gelmistir.338

Izleyicilere hitap eden alanlar olarak daha genis bir izler kitleyi kendilerine
¢ekebilmek igin hayranlik uyandiran, hayalleri kullanan simiilasyon ydntemleriyle
birlikte kent merkezlerinde, magazalarda, aligveris merkezlerinde, kentsel bir
yenilemenin varlifi ile bu mekanlar birer gosteri, duyumsama merkezleri haline

gelmekte ve kiiltiirel islevlerinin baskinlig1 azalmaktadir.**

Tarihselciligi kigkirtan eglence endiistrileri, sanal diinyalar1, fantazyalar ile kisa
stireler i¢in yapay cennetler olusturmakta ve bdylece kiiltiirel ve geleneksel olani da

tiiketim nesnesi haline getirmektedir.>*°

Tiikketime endeksli bir “kiiltiire]” mekan bireyleri, tiim giine yayilan bir aktivite
yelpazesi ile donatilarak rekreatiflesme aligkanliklarinda degisim s6z konusu olmakta
dolayistyla aligveris merkezleri kentlilerin benimseyerek kullandigi mekan pargalari

olarak kentlilerin vazgecemeyecekleri bir alan kullanimna karsilik gelmektedir.>*!

Biiytik eglence yerlerinde simiilasyon teknikleriyle biiyllk ve etkileyici
gOsterimler yapilabilmekte ve bunlar artik tiiketicilerin gergekleri haline
gelebilmektedir. Boylece, tiketicinin par¢alanmis yasam deneyimleri g¢agdas
aligveriy merkezlerinin yaratilmalarinda da kendini gostermektedir. Teknolojik
yeniliklerin, sosyal etkinliklerin ve aligveris g¢evresinin sergilenmesi bu tiir
mekanlarda gergeklesebilmektedir. Tiiketici, pargalanmuig degisik kiiltiirlerin ve

342

eglence formlarmin deneyimleri arasinda dolagmaktadir.’** Ust gerceklikte, gercek

338 Hakki Yirtici, Belkis Uluoglu, a.g.m., s. 44.

339 M. Featherstone, a.g.¢., (1996), s.

30§ Yildirim, “ “Tasarlanmig Derinsizlik’ Kargit1 *Tasarlanmig Derinlik’ ve Nouvel Mimarlig1 ”,
Arradamento Mimarlik, Say1: 100+29, s. 81-86.

34! Sebnem Gokgen Diindar, Tolga Cilingir, a.g.m., s. 39.

2 yavuz Odabagy, a.g.e., s. 127-128.
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ve hayali olan birbirine karigmis ve giindelik yasantida kullanicilarin gevresini

"estetik biytilenme" sarmgtir.>*

Bu mekanlar etnik, sinifsal ve boélgesel farkhiliklar1 minimize ederek, yeni bir
diis diinyasi, yeni bir kiiltir ve yeni bir toplum yapist olusturmustur.>** Tiketim
araglar1 da  {retim araglan gibi akilcilastrilmis, rasyonalize  olmus
organizasyonlardir. Ancak bir sekilde bu akilci taraflarim gizlemek, tiiketiciye

kendilerini bir bityiilenme mekani olarak sunmak durumundadirlar.®*

Benjamin’in, Paris'te 19.yiizyilin ortalarindan itibaren diger biiyiikk kentlerde
ortaya ¢ikan, yeni biiylik magazalar ve kapali garsilar1 etkili birer 'riiya alemi' olarak
nitelemesini**® Zukin, kente nasil yansidigim mekan ve zamanmn gorsel tiiketiminin,
endiistriyel t(iretim mantifindan hareketle hem hiz kazanmasi hem de ondan
soyutlanmasima dolayisiyla, kentin postmodern tiiketim merkezi olarak yeniden
yapilanmasina yol ag¢tifini, kenti bir gosteriye, "gorsel tliketimin bir diigsel

peyzaji"na doniistiirmesiyle agiklamaktadir. >’

"Kent yasantisina benzer bir bi¢imde panayirlar, sasirtict bir manzara, tuhaf
bitisiklikler, simrlarin karismasim sunuyor ve ilging seslerin, hareketlerin, imgelerin,
insanlarin, hayvanlarin ve geylerin... g karmagasimna dalip gitmeyi olanakl
kilmaktadir. Yeni aligveris merkezlerinde de bu renkli diinya teknolojinin olanaklari

ile yaratilmak istenmektedir.

Gergeklerin 6tesinde yanltic: bir sarhogluk, bir fantazya diinyasi, kentsel hafiza
kavramini ortadan kaldirmaktadir. Bu baglamda metalagsan mekan, tiiketim nesnesi

haline gelmektedir.>* Zukin Postmedern peyzajlari, biitiiniiyle yerle iliskili bulmakta

33 M. Featherstone, Postmodernizm ve Tiiketim Kiiltiirii, Cev. M. Kiigiik, Istanbul, Ayrint1
Yayinlari, 1996, s. 51.

34 Zukin, a.g.e.,1997.

5 Hakki  Yirtic, Yirtic,Hakki,“Mekanmin ~ Altyapisal Doniistimiinin ~ Ekonomi  Politigi”,
Arredamento, Sayi: 100+59, 2003, ss. 73-76.

3§ Walter Benjamin, a.g.e., s. 229.

37 John Urry, a.g.e., s.

348 M. Featherstone, a.g.c., s. 52.

8. Yildirim, a.g.m., ss. 81-86.
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ve bu mekanlan tiikketim igin varolan, simiile edilmis ortamlar olarak

nitelemektedir.>>°

Gorsel tiiketimin 6nemi, yerdelige ait kentsel peyzajlar gibi, temali ortamlarmn
iiretimine yonelik de yaygin bir egilimin artiginda gozlenmektedir. Egilimin daha ¢ok
1970'lerden sonra arttidi kapali rekreatif mekanlar iginde sembolik bir islev
kazandig1 sOylenebilir. Tema parklari, ger¢ek tarihe dayanmayan, modern insanin
nasil olmasi gerektigim tamimlayan, yaratilmig bir sosyal kimlik sunan mekanlar

olmaktadir.>*!

Aligveris merkezlerinde yagam, kent merkezlerinin kamusal yasamindan
yalitilmig, “tilketim”mekanlar1 olarak bir olumsuzluk i¢ermeleri aym zamanda da
yalnizca tasit sahibi beiirli bir gelir grubunun ulagimina olanak saglayan yaklagimlar
ve aslinda kentliye sunulan iriinlerin fiyatlandirilmasinda da daha ziyade {iist gelir
grubunun ortalama harcama diizeylerinin g6z 6niinde bulundurmalari nedenleriyle,
kamusal yasamdaki yerlerini daha etkin kilici ¢ozlimlerle bu eksikler bir sekilde

kamufle edilmek istenmektedir.
4.2.1.1. ACIK KAMUSAL KENT MEKANLARI

Acik kamusal alanlar toplumun gesitli katmanlarinin kaynastit mekanlar olarak
topluluklarin gergek yasam kesitlerini, insan davramglarim izleyebilecegimiz

mekanlardir.

Aligveris kiiltiirliniin en 6nemli gelerinden olan agora, ¢ars1 ve pazar genellikle
acik aligveris mekanlar1 olarak aligveris eyleminin tarihsel gelisimine tamklik eden
topluma agik mekanlardir. Dolayisiyla bu mekanlar bir kiiltiir bolgesini ifade ederler.
Ayrica yaya yollari, sokaklar, meydanlar, rekreatif alanlar kent mekanlarinda nem
arzeden ¢ogunlukla aligverige yonelik diizenlemelerle bir biitiinliik arzeden agik

kamusal kent dokulardir.

3% John Urry, a.g.e., s.
351 Zukin, a.g.e., s.
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Modern krikete benzeyen eski bir oyun olan "pall-mall"un ahsap topuna verilen
isim olarak “Mall”, ayni zamanda pall-mall oyununun oynandigi alan olarak da
adlandinlmaktadir. London Street'teki Pall-mall sahasinin yakinindaki James Park'
taki g6lgelikli ytiriiylis alan1 da "mall"*>? olarak adlandirilmig daha sonralari ise bu

kavram aligverige yonelik yaya alanlar1 olarak anlam kazanmigtir.

Geleneksel Mall'u “agaglarla golgelendirilmis, halka acik yiiriiyiis ve gezinti
alanmi” olarak tamimlayan Rubenstein, mall’larin giiniimiizde kent merkezlerinde

yayalara yonelik plaza tiirii olarak islevler tistlendiklerini ifade etmektedir.>>

Ikinci Diinya Savagindan sonra kentli niifusun artmasi buna paralel artan arag
sayisi ile yogunlasan kentsel doku, trafikten arindirilmig yaya mekanlarina duyulan
gereksinimi arttirmigtir. Bu anlamda ilk uygulama Bati Avrupa'da, 1926'da Essen'de
gerceklestirilmistir. Bu sekilde mall'lar da gelisim gostermis ve sayilarinda hizli bir

artis gozlenmigtir.>>*

Kalamazoo Aligveris Merkezi, Amerika'da mall'lara iliskin 6ncii bir 6rnek olarak
kabul edilmigtir. 1959'da yapimina baglanan Kalamazoo, iki bloklu tasarlanmis ancak
1960 ve 1975'te birer blok daha eklenerek tamamlanmistir. Bloklarin tamami ise

trafige kapatilmistir.*>>

4.2.1.1.1. SOKAKLAR

"Binalarin olusturdugu iki hat arasinda kalan, gevrelenmis, ti¢ boyutlu bir
mekan**®anlam1 tasiyan"Sokaklar, insanlarin yasamaya basladigi, toplumsal
yasamin benimsendigi zamandan bu yana ortak yasamin, paylasim, ulasim ve

hareketliligin ortaya ¢iktigi kamusal mekanlardir. #3357

352 . Breiness, W.J. Dean, The Pedestrian Revolution, Streets Without Cars, New York, Vintage
Books, 1974, s.

35 H.M. Rubenstein, Pedestrian Malls, Streetcapes and Urban Spaces, New York, John Wiley &
Sons Inc, 1992, 5. 21

3% H.M. Rubenstein, a.g.c., s. 22.

3% H.M. Rubenstein, a.g.¢., s. 22.

336 ¢, Moughtin, a.g.e., s. 129.

357 http://www.kent.fisek.com.tr/bilimsel/01.htm
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“Sokaklar, alisveris, gezme, 0grenme, aragtirma aktivitelerinin ve halkin diger
insanlarla iligkilerinin yasandig1 toplumsal mekanlardr. Toplumsal yasam ve

paylasim sokaklarda baglar. >

Sokaklarin toplumsal yagsamdaki yerlerine, fonksiyonlarina gore bagka dillerdeki
kelimelerle de 6zdeslestirmis anlam kargiliklar: vardir; Street (sokak), path (patika),
avenue (bulvar), highway (anayol), way (yol), road (yol), boulevard (bulvar), mall
(aligveris eylemlerinin gergeklestigi yol, sira diikkanlar), promenade (dolagma yolu,
yaya yolu) gibi anlamlar kazanarak kentlerle birlikte anilmaktadirlar.>*

Appleyard'a gore ise; "...sokaklar, cocuklarin diinyay: ilk égrendikleri yerlerdir.
Komgularin bulustugu, kasaba ve gehirlerin toplumsal merkezleri, isyanlarin

toplanma noktalar: ve baskilara sahne olan mekanlardir."%

Sokaklar halkin, bulusup kaynastig1, yasamlarinin biiyiik bir kismini gegirdikleri
alanlar olarak ve ¢ogu zaman kent yasantisimi imgeleyen kesitleri de kapsayarak,
toplumsal deneyimlerin yasandii, kiiltlirlerin kaynastigi ve her tiirlti farkliliklarin
eritildigi alanlar olarak kimi zaman planli kimi zaman plansiz geliserek bir anlamda
kent kiiltiiriinlin mekanlar1 olmuslardir.

Benjamin "pasajlar" kitabinda caddeleri toplumun konutlar1 olarak nitelemekte
ve benzerligi soyle kurmaktadir; "Toplum her zaman uyanik, sonrasiz devingen bir
varliktir,  bireylerin kendi korumasi altinda yasadiklarimi, denediklerini,
ogrendiklerini ve diigtindiiklerini o da binalarin dig duvarlar: arasinda yagar, dener,

ogrenir ve diiginiir. "%

Tarihsel anlamda sokak kavraminin gelisimi de antik donemlere uzanmaktadir.

Agora baglangicta tamamen genis bir yol mekanmi iken, daha sonralari etrafim

358 Biilent Turan, “Demokratik Sokaklar”, Egemimarhk, Say1:30, 199972, s. 13.

3% Zeynep Ebru Yildizber, Agik ve Kapah Kamusal Mekanlarm Karsilagtirmah
Degerlendirilmesi (Tiiketim Kiiltlirii Baglaminda), Yiksek Lisans Tezi, [zmir, D.E.U. Fen
Bilimleri Enstitiisti, Aralik 2003, s. 13.

3% H. Kog, E.I. Sénmez, Yaya Mekanlarin Degisen Anlami, Istanbul, 23. Diinya Sehircilik
Kolokyumu, 3. Bin Yilda Sehirler/ Kiiresellesme-Mekan-Planlama, 1999, s. 1.

36! Walter Benjamin, a.g.e., s. 230.
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gevreleyen yapi adalarma ve yapilara bagl olarak dikdortgen bigimine ulasmugtir.*¢*

Antik eski Yunan kentlerinin plansiz ve daginik yerlesimlerine gére Antik Roma
kentleri planlamacilar, yaptiklari hesaplamalar neticesinde “ambilieus” (kent
merkezi)adim verdikleri noktay: bularak toprakta “pamerium” olarak tanimladiklari
kutsal siir1 derin bir iz agarak sehrin kenarlarmi belirlemiglerdir. Boylece bir
merkeze ve bir kenara sahip olan sehir halki, ambilieus’ta kesisecek dik agili iki
temel sokak ¢izerek bunlar1 “decumanus masimus” ve “carda maximus” olarak
adlandirmigslardir. Bu sokak ¢izgilerinin yarattifi dort simetrik alan da dorde
bolinmustlir. Ayrica sokak ¢izgilerinin merkezini olusturan ambilieus dnemli bir dini
deger tasimaktadir.’®® Sehir ici birbirini dik kesen ve boylece 40-50 m ile 80-90 m

4

boyutlarinda dikd6rtgen adalar meydana getiren bir yol sistemiyle Hippodamus®*,

diyagonal yollarla tasarlanmig kent plam ile Vitrivius Antik dénemlerin tinlii kent

plancilaridir.

Sanayi Oncesi ortagag kentinde mekansal farkliliklan yaratan énemli etkenlerden
biri teknoloji digeri ise ekonomik eylemlerin Orglitlenme bigimleridir. Ortagag
kentlerinde tiretim organik enerji ile yapilmakta, ulasim insan ve hayvan giiciine
dayanmaktadir.*®® Sokaklar insanlarin binek olarak kullandiklar: hayvanlarin
gecebilecegi genisliktedir.

Ortagagdaki kentsel olusumlar ve yagam tarzindaki degisimler sokak dokusuna
da yansimugstir. Antik dénem kentlerine gore farkliligi siirekli genisleyerek bu
kentlerin organik olarak ¢6ziimlenmis olmalaridir. Ortagagda kurulan kentler yaya
mesafesi ve insan olgegine uygun olarak tasarlandifi igin olusan yollar yayaya
yonelik, organik ve kisa mesafelidir.>®® Sokaklar, koseli kirikls yapisiyla ¢ok zengin
bir perspektif sunar ve beklenmedik bitiglerle siirprizler yaratir. Ortagag sokak ve
meydanlarinda su dgeleri ve plastik 6gelere siklikla rastlanir. Sokaklar artik yagayan

*2 1bid., s. 14°ten, Seda Téniik, Omtr Barkul, “Piazza, Plaza, Square, Platz, Praga, Meidan, Meydan”,
Egemimarhk, Sayr: 30, 1999/2, s. 35.

363 Richard Sennet, a.g.e., ss. 94-95.

341, H. Bayhan, Sehir Planlamas, istanbul, iskender Matbaasi, 1969, s. 138.

365 Rana Aslanogly, a.g.e., s. 32.

3661, H. Bayhan, a.g.c., s. 140.
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bir organizmadir. Kent yagami sokaklar ve meydanlarda ger¢eklesmekte ve sokaklar,

sosyal bir nitelik kazanmaktadir.>¢

Roénesans'la birlikte kabul gérmeye baglayan bilimsel yontemler kent
tasarimlarina da yansimugtir. Genellikle tek bir merkezi, odak olarak alan ve ondan
¢tkan 1ginsal yollarla geometrik bir formu tamamlayan kent planlan kabul gérmiis
ancak uygulama zorluklari nedeniyle birgogu gerceklestirilememistir. Ana yollar
merkezden ¢ikan 1gmsal yollardir. Sokaklar genellikle, genis, diiz, simetrik ve tek
odaklidir. Ortagag kentlerine 6zgii savunma duygusunun Onemini yitirmesiyle
birlikte merkezlerin yerini, 1sinlar1 kucaklayan U geklinde donemin yénetim sekline
uygun olarak saray vb. yapilar yer almigtir. Kent icinde de genis bahgelere, parklara
ve ormanlara rastlanmaya baslanmig, donemin mimari {islubuna uygun olarak gesitli
plastik 6gelerle stislenen sokaklarda simetri ve geometrik kati formlarin kullanimi

devam etmistir. > 68

Modern dénemde ise, sanayilesme nedeniyle kentlere olan biiyiik gé¢ler sonucu
eski kentler sadece kent merkezinde sikisip kalmuglar, kentler siirekli biiyiiyen
organizmalar olmuslardir.*®® Planlama hareketleri artmus, sokaklar artik ulasimin bir
pargas1 olarak gorlilmeye baglanmig, otomotiv sanayisindeki gelismelere paralel
olarak arag¢ sayis1 artmig ve yollar ara¢ kullammina uygun sekilde tasarlanmus,
sokaklar genislemis, keskin donemegler yok edilmeye ve yol genisliginin
sabit kalmasina caligilmig, boylece kentlerdeki eski organik doku gittikge
belirginligini kaybetmistir.>”’

Kamusal agik mekanlarin alansal olarak biiytik bir kismini olugturan sokaklar,
birgok degisik 6zelligi agisindan analiz edilebilecek zenginlige sahiptir.

Vitrivius’un sokak tamimlamalar arasinda yer alan Trajik, Komik ve Satirik
olmak iizere li¢ ¢esit sokak Olgegi vardir. Trajik sokaklar, siitunlar, alinliklar,

heykeller ve krallara yaragan nesnelerle belirlenirken, komik sokaklar; siradan

367 Zeynep Ebru Yildizber, a.g.e., s. 15.

368 1 H. Bayhan, a.g.e., 5.141.

%1, H. Bayhan, a.g.e., s. 141.

37 Zeynep Ebru Yildizber, a.g.e., ss. 16-17.
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konutlardan kaynaklanan balkonlu ve pencere manzarali &zel konutlarla, satirik
sokaklar da agaclar, magaralar, daglar ve peyzaj biceminde farkli kirsal imgelerle

betimlenmektedir, *"!

Aliberti ve Palladio’nun sokaklar1 kent icindekiler ve kentleri birbirine
baglayanlar olmak iizere iki ¢esit olduguna iliskin goriislerine karsin,Moughtin
sokaklar1, yer alan bina tiirlerine ve gerceklesen eylemlere gore; resmi, ticari ve
konutlardan olusan sokaklar olmak tizere ti¢ ana grupta toplamaktadir.’’> Aralarinda
kesin sinirlar bulunmayan bu sokak tiirleri arasinda, fonksiyonlar zaman iginde
degisebilmektedir. Ornegin; ticari bolgeler konut bolgelerine doniisebilmekte ya da
tam tersi de gergeklesebilmektedir. Ayrica aymi anda birden fazla fonksiyon

barindirabilmektedirler.>”

Savunma amaciyla, sokaklarin, uzun siiren g¢aligmalar sonucunda kanallara
doniistiiriildiigii Venedik'te sokak, kimlige etki eden bir 6ge olmanin 6tesinde kent
kimligini olusturur ve Venedik'i kanallar ile gondollardan ayr1 diiglinmek

imkansizdir. 374

Kirsal alandan kentin merkezine dogru yo6nelen, dolambagh ve dar organik
sokak dokusu da geleneksel Tiirk kentlerine 6zgiidiir. Geleneksel Tiirk kentinde bir
sokagin daha genis ve ona baglanan diger sokaklarin daha dar olmasim gerektiren
yogunluk farklilagmasi olmamasma kargin sokak dokusu, organik kentsel
bilylimenin, oryantasyonun, sosyal ve kiiltiirel olgularin sonucudur. Sokaklarin

kivrimli ve dar karakteri kent perspektiflerinde etkili goriintiiler vermektedir.’ &

Giiniimiizde ise; otomobilin icadi ve otomobilin teknolojik geligmelerinin

getirdigi avantajlar sonucu 20.yy basina kadar, yayalarin kullanimda egemen oldugu

1 Vitrivius, Mimarlik Uzerine On Kitap, Cev. S. Giiven, Ankara, Sevki Vanlt Mimarlik Vakfi
Yayinlari, 1993, s.

372 C. Moughtin, a.g.e., s. 129.

37 C. Moughtin, a.g.e., s. 130.

3% E. Altinkaynak, Bir Turizm Saheseri Goriilen italya, Istanbul, Ercan Matbaasi, 1961, s.

37 Ziya Gengel, “Geleneksel Tiirk kentinde Meydan Kavrami”, Egemimarhk, Say::34, 2000, ss. 22-
25.
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sokaklar, yayalardan ¢ok otomobillere hizmet etmekte, otomobili giinliik
yasamlarinda kullanan insanlar: da sokaklardan soyutlamaktadir.

Sadece trafik acgisindan ele alindiginda "Cadde ve sokaklar, insan ve araglarin
iizerinden aktig1 seritlerdir’% Ancak, Gibbert'e gore sokak; sadece bina cepheleri
degil, binalarin sokak resmi olugmak tizere gruplastiit ya da daha genis mekanlara
meydanlara uzanan mekanlardir.>”’ Latince’de genis sokak anlamina gelen “Pietea”

bir bulugma yerini ifade eden meydan icin kullanilmaktadir.?”®

1933 yilinda Atina'da yapilan CIAM sonucunda sokak; icinde giivende
hissedilen ve goz onlinde bulunmas1 nedeniyle sosyal bir bag kuran ve en az kirk
konut cephesinin bulundugu ortak bir alan olarak tamimlanmis ve sokagm sadece
ulagim igin varolmadifi, aym zamanda da sosyal bir kavram oldugu

vurgulanmustir.>”

Ulagim miihendisligi tarafindan halkin ulasim hizim artirmak, bu anlamda ilgiyi
ve yatinimlar1 yonlendirmek iizere alinan kararlar halkin sokakta gegirdigi zaman ve
toplum i¢indeki sosyal hareketliligi azaltmaktadir. Tiim bunlarin sonucunda sokak
ekonomisi kii¢tilmekte ve market ekonomisi giin gegtikce biiyiimektedir. Bu anlamda
da geleneksel sokak aligveris ekonomisinin ve sermayesinin halkin i¢inde déniistimii
azalmig, market ekonomisinin biiyiimesiyle de her gegen giin sayilar1 artan
hipermarketlerde kendini gostermistir. Bu durum toplumsal yasam agisindan
sakincali bazi faktorler yaratmaktadir ki bunlar;

* Ekonomik agidan; piyasada halk iginde karsilikli donen sermaye, artik
hipermarketler vasitasiyla, halktan bankaya tek tarafli dsnmeye baslamasina,
bankadan halka geri doniigii ise kredi seklinde faizi ile birlikte halk
bor¢lanmasina neden olmaktadir.

* Sosyal agidan; sokaklarda her kesimin-zengin ya da fakir- demokratik olarak

birbirleri ile aligveriy yapan statii ayrimi olmaksizin aym mekam

76 .H. Bayhan, a.g.e., s. 141.

77 C. Moughtin, a.g.e., s. 129.

%% C. Giritoglu, Sehirsel Mekan Ogeleri ve Tasarm, istanbul, I.T.0. Mimarlik Fakiiltesi Baski
Atolyesi, 1991, s. 49°dan, Seda T6niik, Omiir Barkul, a.g.m., s. 35.

3 C. Moughtin, a.g.e., s. 130.
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paylasabilme 6zglirliigiine sahip halkin, hipermarketlerin artmasi ile girigte

ve aligveris sirasinda siirekli gozlenen ve denetlenen, aligveriste saticilarla

degil, mallarla ve mallarin bulundugu raflarla, fiyatlar1 belirten etiketlerle

yiizytize geldigi soguk, tek tarafli yalniz ve edilgen bir ortama itildigi, sosyal
mobilitenin en aza indirgendigi ortamlar yaratilmaktadir. Sokaklardaki
insanlarin en azindan pazarlik edebilme bahanesiyle satici ile direkt iliski
kurabilmeleri ortami ortadan kalkmaktadir. Kisiler siiriiler halinde kasalar
Onlinde swraya girerek odeme yapmakta, robotlasmis bir sekilde sadece
kasiyerlerle muhatap olmaktadirlar.

=  Sokak ekonomisinde; halk dogrudan iireticiden mal satin alabilmekte
dolayistyla mali daha ucuza birinci elden temin edebilmekte iken market
ekonomisinde halk ikinci ya da {iglincti elden yerli tiretimden ziyade daha
¢ok ithal mal1 alabilmektedir. Bunun sonucunda da halk(tiiketici) ile iiretici
arasindaki dogrudan iligkiyi ortadan kaldirmaktadir.

» Sokak ekonomisinde farkli statiilerde olsalar dahi, o ekonominin i¢inde
bulunan Kkisiler birbirleriyle iletisim kurabilmekte, en azindan toplumsal
iligki diizeyi yaratilabilmektedir. Ancak marketlerin hitap ettigi ekonomik
siniflara gore miisterileri de farklilagmakta ve gruplagmaktadir.

» Sokaklarda perakende aligveris ¢esitli yerlerden yaparak eve ulagilirken,
marketlerde otomobil ile gidig-gelis 6zendirilmekte, marketten ihtiyag
dahilinde olmayan mallarin da alimi tesvik edilmektedir. Béylece otopark
ihtiyaci ve trafik yogunlugu da artmaktadir.

Sokaklarin yaratilan bilingli veya bilingsiz tiim bu olumsuz faktérlere iligkin
olarak Turan’in otomobil merkezli planlama anlayis1 sonucu ikinci plana itilen
yayalarin yeniden sokaklarina kavusturulmas: igin “demokratik sokak” kavrami ile
modern toplum anlayist ile 6ne ¢ikan bireysellik’e karsit olarak halk mekanlarina
herkesin girebilme ve kullanabilme hakkini taniyan toplumculuk anlayisi ile sokak
demokrasisinin temelini ve gercek kent kiiltlirii gelismesinin g¢ergevelerini

olugturmustur. 80

3% Biilent Turan, “Demokratik Sokaklar”, Egemimarlik, Say1:30, 1999/2, s. 13.
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4.2.1.1.2. YAYA YOLLARI VE YAYA TICARET AKSLARI

"Insanlarin yaya olarak erisim igin kullandiklari, yaya olarak bulunduklar,

» 381 olarak tanimlanan yaya mekanlarinn

yasadiklar: ve bir arada olduklar: alanlar
sadece yaya yollar1 ve kaldirimlardan olusmadifi, meydanlarin, ¢esitli ¢ekim
noktalarinin, aligveris akslarimin, kiy1 diizenlemelerinin, rekreasyon alanlarinin da

yaya mekanlar1 kapsamina girdigi sdylenebilir.*$?

Ginlimiizde ancak yaya yollar1 igin gecerli olabilen "ylirtimek" eyleminin
kokenleri Antik Yunan donemine kadar dayanmaktadir. Antik Yunan'da yiirtimek
Peripatic ve Stoic olarak adlandirilan iki felsefe ekoliiniin de bir parcasidir. Peripatic
Yunanca yiirimek anlamina gelen "peripatos" sOzciiglinden tliremigtir. Stoic
sOzciigliniin kdkeni ise; Yunan agorasinda yer alan, {ist 6rtiilii portikler olan Stoalara

dayanmaktadir.® 8

Kuhn, “Insan yiiriirken agaca, ¢icege, tarlaya, ¢ayira yaklasmak, onunla beraber
yasamak imkammi bulur; asil énemlisi, hem cinslerine de yaklagmak, onlarin
arasinda yiiriimek, konusulanlara kulak vermek veya yanminda beraber yiiriiyenle agir

»384s5z7leri ile bir

agwr konusmak, hatta diigiinmek imkanlarin bize yiiriiyiis saglar.
bakima insan yasaminin ¢evresi ile biitiinlesmesinde Gnemli bir rol oynayan yaya
yollarindaki yiiriiyiis eyleminden Colin Buchanan da"...magaza vitrinlerine bakmatk,
manzara seyretmek ya da insanlarla konusmak gibi diger bazi eylemlerin

385 vorumu ile bu ifadeyi desteklemektedir.

biitiintidiir.
Onceleri kent merkezlerinin, insanlarmn aligveris yapmak, gezmek, bilgi
edinmek, birbirlerini gérmek, bulusmak icin gittikleri, yayalar olarak serbestge

hareket edebildikleri agik mekanlar iken, otomobilin kent sokaklarina girmesiyle tagit

%1 Y. Kog, E.I. Sonmez, a.g.e., s. 1.

382 7eynep Ebru Yildizber, a.g.e., s. 21.

38 S Breiness, W.J. Dean, a.ge.,s.

3% K. Ahmet Aru, Yayalar-Tagitlar,Istanbul, [.T.U. Mimarlik Fakiiltesi Yaymlari, 1965, ss. 12-38.
35 C. Moughtin, a.g.e., s. 131.
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trafigi yaya trafigini engellemis ve bu alanlarin motorlu tasitlardan arindirilmasi

geregi artmustir. Bu nedenlerle kentlerde yayalastirmaya gidilmistir.*%

Sanayi devrimi sonrasi kentlesme ve kentlilesme gibi kavramlarin kent
yagsamundaki insanlar iizerine olumsuz etkileri sonucu insanlarin yasadiklar stresi
atabilecekleri, 6zlem duyduklar1 birgok goérsel degerleri bulabilmeleri, sosyal,
ktlttirel, yesil alan bakimindan kent i¢inde rahat edebilecekleri, kendilerini emniyette
hissedebilecekleri, icinden tasit gegmeyen rahatga aligveris edip dinlenebilecekleri

yaya mekanlarinin yaratilmasina “yayalagtirma” denmektedir.

Yaya alanlarinin tarihteki geligiminde;

* Antik ¢aglarda Agora ve Forumlar aym zamanda yaya alanlaridir. Bu
alanlar karsilasma ve toplant: alanlaridir.

»  Ortagagda ise yaya trafigi pitoresk mekanlarda

= Ronesans déneminde bu donemin vermis oldugu ahenkli ve formel giizellikler
icinde rahat ve emniyetli yaya alanlar1 goriilmektedir. 387 Jik kez atl ve yaya
trafigi ayrzlm1§tzr.3 &

* Barok devrinde yaya meydanlarindaki zenginlik ve ihtisamin maksimum
noktaya ulastigi gozlenmektedir.

= [8 yy'im basinda ise yaya ulasim alanlarinda geometrik formiar on
plandadir®® Atl ulasim araglarmn artmasiyla birlikte trafik biiyiik bir kaos
haline gelmisg otomobilin de gehir yasantisina getirdigi avantajlarin etkisiyle

yayginlasarak kent dokusunda ¢ozillmeler gerceklesmigtir. 20

Giiniimiizde yollarin hem tagitlara hem de yayalara agik olmasinin, tagit
trafiginin rahatlatilmas1 amaciyla yayalara ayrilan mekanlarin daraltilmasinin yaya

ve tagit trafigi agisindan sakincalar1 bulunmaktadir;

% {lhan Giir, Kent Merkezlerinde Yayalastirma (Karsiyaka Ornegi) ,izmir, D.E.U. Fen Bilimleri
Enstitiisit Sehir Bélge Planlama Béliimil, 1987, s. 12.

**7 Ftiruzan Kogbeker, Kent Merkezlerinde Yayalastirma (Ahsveris Merkezi-Otopark Iliskisi
Agisindan Ankara Ornegi), Izmir, Yiksek Lisans Tezi, D.E.U. Fen Bilimleri Enstirtisti, Haziran
1982, s. 14.

388 S. Breiness, W.J. Dean, a.g.e., s.

% Firuzan Kogbeker, a.g.e., s. 14.

303 Breiness, W.J. Dean, a.g.e., 5.
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» Tasit kullananlar, tikanmig bir yoldan tam olarak faydalanamadiklart gibi,
diger tasit ve yayalara dikkat etmek zorunda kalarak, yol boyunca asili
yaziliresimli  reklam panolari ve tabelalarin  cezbedeciliklerinden
etkilenmektedirler.

® Yayalar ise tagitlar arasinda sagkin, yanlarindan gecen tagitlarin tehlikesi
acisindan  glivensizlik hissetmektedirler. Ayrica giriiltli, egzos, goz
kamagtirici 1g1klar yayalari rahatsiz etmektedir.

*= Bu yollar icinde yasayanlar ise (magazalar, isyerleri, konutlar vs.) trafik
guriiltiist, kirli hava vs. etkilenmekte dolayisiyla is verimliliklerinin diistiigii
goriilmektedir. >

® Yayalastirlmig bazi sokaklar da bu sokaklara yakin yerlerde otopark
diizenlemeleri yapilmadigindan agik otopark alanlaria déniisebilmekte, ¢ogu

zaman itfaiye ve servis araglar1 bu sokaklara girememektedir.*?

Bilhassa sehir merkezlerinde trafik kasvetinin artmasi sonucu, eskiden iizerinde
gezilen, dinlenilen gehir meydanlari, trafik kavsaklari haline gelmis, yayalarin
dolastiklan yollar, sirkiilasyon arteri olmus, 151k isaretleri sirkiilasyona ait teknik
tesislerle dolmustur. Bu suretle de sehir yolu, schirlilerin hayatinda maddi, kiiltiirel
ve ruhi bir faktér olma karakterini de kaybetmisgtir. Sehirli halk, sehir hayatini ancak
otomobilden takip edebilmektedirler. **

Ancak “stikun icinde dolagan yayalar, yapilarin, tesislerin, dogamn detaylarin
gormege ve gordiiklerini degerlendirmege firsat bulacaklardir. Bu diisiince tarzi esas
bizi, yayalar ve tasit icinde sehirlerde hareket edenler icin ayri ayri mekanlar

yaratmaya sevkediyor. "***

Bu alanlarda yaya haklarinin g6z 6niinde bulundurulmamasi, kent yagaminda bir
kaosa neden olmakta ve bunun asilmasi i¢in de kent i¢inde insanlarin gériilmeye
deger seylere konsantre olarak rahat bir gekilde bakabilmeleri igin tagittan

arindirilmis yaya mekanlarina gereksinim duyulmaktadir.

PIK A. Aru, ag.e.,ss. 1-2,, 12.
%2 Biilent Turan, a.g.e., s. 13.
B KA. Aru, age., s. 12.
KA. Ary, a.ge., s. 12,
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Yaya mekanlarinin 6zellikleri; insanlara gidecekleri yere yaya olarak gitme
imkani saglamalari, toplumsal yasantiya ait farkli deneyimler kazandirabilmeleri,
kamusal olmalari, farkli gruplarin kendilerini ifade etmelerine olanak saglamalari,
farkli yerel ozelliklerin vurgulanmasini saglamalari, yaganabilirlik niteligine sahip
olmalart, demokratik olmalari, kentteki kayip mekanlarin yeniden kazanilmasim
saglamalari, a¢ik mekanlarda yasama olanagi sunmalari, ge¢misle olan baglarn
korunmasim1 saglamalari, iletisim mekanlar1 olmalari, kentsel imajin ve kent
belleginin gii¢lendirilmesine yardimer olmalari, stirdiiriilebilir yerlesmeler i¢inde yer

almalan olarak siralanabilir. >%°

Kentin sosyal imajim gliclendiren yaya yollar1 ve alanlari gesitli kentsel
diizenlemelerle motorlu ara¢ trafiginden ayrilarak, belli yliriiyliy mesafeleri kat
etmeye yonelik diizenlemeler olarak ¢evresel iyilestirmeye katkida bulunmakta, yaya
giivenligini saglamakta, ekonomiyi canlandirmakta ve kamu alani iginde yiiz ylize
iletisim mekam1  olusturarak, toplumsal Ogrenme kanali olma islevini

tistlenmektedir.>”¢

Yaya yollarim1 Bayhan; iskan bolgesindeki 6zel yaya yollari, g¢ekirdekteki
(aligveris mekanlari, pasajlar, pazarlar) yaya ticaret yollari, serbest ve yesil

sahalardaki ya da sahillerdeki yaya yollar1 olmak iizere ti¢ ana gruba ayirmaktadir.®’

Kent merkezlerinin ylizyillardir ticaretin sahnesi olmasi, idari ve kiiltiirel
tesisleri bulundurmasi kisacas1 biiyllkk sehrin kuvvetli atan kalbi olmas:
metropolitenlesme siireci i¢inde gekiciligini kaybetmesi tehlikesine kars: yaya-ticaret

akslar1 olusturulmustur.

Yaya Ticaret Akslarimin Geligimi; Bugilin kent merkezlerindeki 6nemli bir

aligveris potansiyelinin ihtiyacini karsilayan akslarinin geligimi;

% H. Kog, E.I. Sonmez, a.g.e., s. 2.
3% H. Kog, E.I. Sonmez, a.g.e., s. 2.
*71. H. Bayhan, a.g.e., s. 143.
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Is yerlerinin, konut alanlarmin ve hizmetlerin devamli olarak merkeze
yonelmesi, kent merkezindeki trafik sikisikligy, ¢cevre kirliligi, ekonomik, sosyal ve
fiziksel bakimdan merkezlerin ¢ekiciliginin azalmasina neden olmugtur. Ayrica
banliytlerde kurulan ticaret merkezleri de ticari anlamda kent merkezlerine duyulan
ilgiyi azaltmigtir. Kent merkezlerinin gegirdigi bu transformasyon dnce Amerika’da
kendini hissettirmis ve daha sonra bagta Amerika olmak tizere diger Avrupa
tilkelerinde bu ¢okiintiiyli azaltacak 6nlemler alinmistir. Bu anlamda alinan 6nlemler
kent merkezlerinde araba kullanimini belli aligveris mekanlarinda Kisitlamak ve

kazanilan alanlar1 yaya aks: olarak diizenlemek seklinde olmustur. %

“llk yaya ticaret akslari, kent merkezi trafigini diizenlemek ve merkezi is
alaminda perakende ticareti tesvik etmek igin gelistirilmistir. 1960’ ydlarda
banliyolerdeki aligveris merkezleri inga edilmeye baglandiginda kent merkezindeki
perakendeciler bunlarin kendilerine rakip olmaya bagsladiklarim anladilar. Buna
¢are olarak daha once Amerika sehirleri tarafindan uygulanan ve diikkanlarin,
lokantalarin ve eglence merkezlerinin bir arada tasarlandigi “Galleria”tirii ticaret
akslar1 onerildi. Bu tir ¢argilarin ¢ekim giiclerinin anlasiimas: iizerine kent

merkezindeki pek ¢ok ticaret aksi, yaya ticaret aks1 sekline dontistiiriildii. £399

Giinlimiizde yaya ticaret akslarinin kent merkezindeki basarisi, hem arazi
degerleri hem de perakende ticaretin artmasi seklinde olmustur. Istanbul’da Istiklal
Caddesi ve Bakirkdy yaya ticaret akslar1 6rnek olarak verilebilir. Ayrica Venedik’in
Biiyilk Kanal’1t tizerinde yer alan 1592’de yapilmis Rialto kopriisti kentin

simgelerinden biri olarak, ilgi gekici diikkanlar ile ticari bir sokaktir.**

Ayrica Almanya, Ingiltere, Fransa, Japonya gibi diinya iilkeleri gehirlerinde

uygulanmig yaya — ticaret yollar1 6rnekleri bulunmaktadir.

Bunlarin disinda onarim, yeniden sekil verme veya kullanicisi genelde az olan

bir anlamda standart dis1 taleplere yamt verebilen kiigiik uzmanlik diikkanlarinin

% Tyba Sayili, a.g.e., ss. 55-56.

3% Yedia Dokmeci, “Bat1 Alman Sehirlerinde ve Istanbul’da Yaya, Ticaret Aks1 Planlamasi”, Yapi,
Say1:94, s. 38.

4901411 Hacthasanoglu, Orhan Hacthasanoglu, “Mimari ve Kentsel Kimlik Venedik Omegi”, Yap,
Say1:158, Ocak 1995, s. 46.
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sayilar1 giderek azalsa da kent merkezlerinde yagamaya devam etmektedir. Ornegin;
Sighane ve Kuledibi’nde mobilya ve aksesuarlari, Galip Dede Caddesinde de miizik

aletleri konusunda satigin yanisira onarim veya 6zel imalat yapan ditkkanlar gibi.*"!

4.2.1.1.3. MEYDANLAR

Meydanlar, “fiziksel olarak yerlesme dokusundaki dolu ve boglardan olusan
genislemis bogluklar” olarak tanimlanmaktadir.*®> “Bir kent meydani, o kenti
olusturan “meydana getiren” yapuarin bir ya da birkag tanesinin, az ya da ¢ok,
gliclii ya da gevsek bir bigimde g¢evreleyip tammlayarak olusturdugu, “meydana

getirdigi” bir bosluktur.” 403

Giirhan Tiimer, kentsel yasama katkilar1 ile 6nem kazanan bu mekanlari, fiziksel
bir boslugu tariflemesinin Stesinde toplum olma ve kentlilik bilincinin gliglendigi,
kentlerin gegmisiyle bugiinii arasinda baglanti kuran, kamusal mekanlar olarak
toplum bireylerinin  bir araya gelebildigi alanlar olarak meydanlann
tammlanabilmesi, karakterize edilmesi agisindan ¢esitli unsurlarin varligindan

bahsetmektedir.

Nesnel 6geler; Kullamm amaglarn dogrultusunda farkli bigim ve boyutlarda
olabilen meydanlar kent merkezinde bir gii¢ odag: ile birliktelik kuracak sekilde
planlanmaktadir.*®* Meydanlar, etrafim  ¢evreleyen, tamumlayan ogeler ile
iliskilendirilmis fiziksel bosluklardir. Bu anlamda binalarin yanisira, bir kiy1 seridi,
bir yol seridi, bir dikilitas, bir saat kulesi, birtakim agaglar, havuzlar, heykeller ile
iligkilendirilmis meydanlarda, bu ogeler plam, kesidi ¢izilebilen, r6lovesi

¢ikarilabilen, yap: malzemeleriyle insa edilmis olan nesnel 63elerdir. 405

Meydanlarin plan 6lgiileri ile onu gevreleyen yap: yiiksekliklerinin oram1 6nemli

olmakla beraber kesin bir formiille tammlamak olanaksizdir. Ornegin; Paris’teki

! Tyba Sayily, a.g.e., ss. 55-36.

2 hzen Eylice, “Meydanlar”, Egemimarlik, Say1: 34, 2000, s. 11.

4% Giirhan Tiimer, “Avrupa’dan Orneklerle Meydan Kavramina Bir Yaklagim”, Egemimarlik,
Say1:34, 2000/2, s. 12.

% Ozen Eytice, a.g.m., s. 11.

45 Giirhan Tiimer, a.g.m., s. 12.
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Place Vendom yapildigi dénem anlayisina gére simetrik meydan yapisiyla
cevresindeki yap1 yiikseklikleri ve ortasindaki obeliskin oranlar ile yaratilan
esglidim glinlimiiziin plastik degerlerine ters diisecek gibi goriinse de meydan

biitiniiyle heyecan uyandirmaktadir,**

Meydanin estetik diizeyini, buna paralel olarak cazibelerini ve {inlenmelerini
saglayan diger bir unsur da belirli bir objeye kars1 yénelimindeki siirprizli olgulardir.
Ornegin; Roma’daki Michelangelon’un eseri olan Kapitol Meydan: muhtesem bir

kent manzarasina agilmaktadir. 407

Bir kent meydanimi olusturan nesnel, mimari 6geler, toplum tarafindan da
benimsenerek uzun yillar boyunca varliklarim siirdiriirler. Bu nedenlerle meydanlar
fiziksel  varh@im,mimari  karakterini bu  Ogelerle  olusturmakta ve

stirdiirmektedirler.*%®

Cevresel Unsurlar; Kent agisindan meydanin mimarisi ¢ok Onemlidir ancak
meydandaki kent yasantisini, ruhunu hissetmek meydam ¢ok daha iyi

taniyabilmemizi saglar.

Meydanda, onu kullanan insan kalabaliklarinin yagamlarinda gergeklestirip
gerceklestiremedikleri diislerini, bagarilarini, hayal kirikliklarmi yagsadigi anlarn
zamanin akigi ile gece ve giindliz, yaz ve kig mevsimlerinin donglisiinde bireyde

farkl1 izlenimler, anilar olarak yasanmaktadir. **

Toplumsal Olaylar; Baz1 ¢ok {inlii meydanlarin insanlart derinden etkileyen,
meydan: daha iyi ifade eden bir zamanlar o0 meydanda yaganmis (toplumsal olaylar,
...) ancak bir daha olmayacak olan ve asil énemlisi o kentlerin bellegine kazinmig
olmalarina karsmn, o mekanlarda iz birakmamis olan, bu nedenle de dogrudan
dogruya o meydanlardan degil, kaynak kitaplardan bilge kisilerden edinilecek

% Giingor Kaftanci, “Avrupa’dan Orneklerle Meydan Kavramina Bir Yaklagim”, Egemimarhk,
Say1:34, 2000/2, s. 21.

Y7 Giingor Kaftanci, a.g.m., s. 21.

“%8 Giirhan Tiimer, a.g.m., s. 12.

% Gitrhan Ttmer, a.g.m., s. 12.
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bilgilerdir. Bu bilgiler kisilerin diiglerinde o mekanla esleserek anlam kazanirlar ve

meydani ifade eden unsurlar olarak 6nemlidirler. *'°

Bu anlamda Ayasofya, Sultanahmet Camii, Ibrahim Pasa Saray1 gibi binalar,
Dikilitag, Burmal1r Stitun gibi anitlar olarak nesnel 6geler agisindan tanimlanabilecek
Sultanahmet Meydan, tarihi boyunca tanik oldugu olay ve insanlar agisindan firtinali
dénemlere sahitlik eden bir meydan olarak da degerlendirilebilmektedir. Gegmisinde
Roma doénemine kadar uzanan meydan, Bizans zamaninda at ve araba yariglarinin
yapildig1 ve kanli biten gosterilere, M.S. 532 tarihinde Halkin ayaklanmasiyla
Ayasofya, Aya Irini Kilisesi ve Zeuksippos hamamimin yikilmasina, 1185 yilinda
Imparator I. Andronikos’un iskence edilerek oOldiriiliisiine, Osmanli déneminde
Kanuni Sultan Siileyman’in kiz kardesi Hatice Sultan’in diigiiniine, Padisah II.
Murat’in daha sonra III. Mehmet olarak tahta ¢ikacak varisi i¢in diizenlenen siinnet
senliklerine ve yine bu zamanda “Atmeydam: Vakasi”adi ile amilan ¢ok sayida

sipahinin 6ldiiriildiigii olaylara sahne olmast bakimimndan ¢ok Snemlidir.*!!

Bazi1 meydanlarin sinirlarinin kavranitmasinda giigliik ¢ekilirken, bazi meydanlar
da tersine son derece belirgin bir mimari mekan goriintiisindedirler. Ornegin;
Concorde Meydam insanda genislik agiklik duygusu uyandirirken, San Marco
Meydam, Napoleon Bonaparte’nin “Avrupa’nin tavanini, gokyliziiniin olusturdugu
en glizel salonu” sozleri ile ifade ettigi gibi sik, soylu bir salon olarak kentsel
mekandan ¢ok mimari mekan olarak algilanmaktadir.*’* Hess de; “Meydan olarak
tasarlanmasina karsin ¢evresindeki yapilar farkly zamanlara aittir. Bizans donemine
ait Markus Kilisesi tamamen disiplinli ¢evre yapilar1 arasinda ve oldukca yiiksek
Campanile nin yaninda midye kabugunda bir inci gibi durmaktadw.”*"> Sézleri ile
tanimladigi San Marco Meydan’nin tepeden tirnaga Venedik’le uyumunu
anlatmaktadir.

Antik donemlere kadar uzanan ilk meydan Orneklerinden olan Yunan kenti

"agora"lar1 adim alan meydanlar, baglangicta genis bir yol mekani iken sonralar

4% Giirhan Tumer, agm,s. 12,
“II Gyirhan Ttimer, a.g.m., s. 17.
*12 Giirhan Ttimer, a.g.m., 5. 14.
13 Erjedrich Hess, Konstruktion Und Form Im Bauen’den, Giing6r Kaftanc, a.g.m., s. 21.
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etrafinda yap1 adalar1 ve yapr yerlesimleri dikd6rtgen bir meydan formu almus,
cevresi de ticari eylemleri barindiran stoalar, idari binalar ve gesitli tapinaklarla
tanimlanarak cesitli kutlamalarin yapildigi, egitim amacgli fonksiyonlar {istlenen,
ticari eylemlerin gergeklestirildigi, kent kimliginin yansitildigi ¢ok fonksiyonlu
mekanlardir.*'* Antik Roma'da da meydanlar yine "forum" lardir. Roma forumlariyla
Yunan agoralar1 arasinda formsal agidan tek fark; Roma forumlarinda yollarin direkt
olarak meydanla iligkilendirilmemis olmasidir. Fonksiyonel agidan incelendiginde
ise; agoranmin ¢ok fonksiyonlu yapisinin Roma forumunda az fonksiyonlu bir yapiya

doniistigii ve politik (prestij) bir nitelik kazandig gozlenmektedir. 43

Ortacagda savunma amagli kaleler nedeniyle alan sikintisina ragmen ortagag
meydanlarinin g¢evrelerinin zarif binalarla ¢evrili, hicbir modern kentte taklit
edilemeyecek bagarilarinin nedeni antik déonem meydanlarindan farkli olarak insan

Olcegine uygun olmalaridir.

Ronesans meydanlarinda, mimari goriintii obje, insan ise subje olarak ele alinmig
meydan ve meydan gevresi yapilarda geometrik diizen ve kat1 bi¢imlenis prensipleri

uygulanmistir.

Barok donem meydanlarinda, Ronesans dénemi meydanlarinin kat1 bi¢imlenis
prensiplerine gore biraz hareketlenme gozlenmistir. Titizlikle uygulanan bigimlenis
prensipleri ile hiiklimdarlik binalar1 Oniinde yer alarak siyasal otoriteyi temsil

etmiglerdir.*'®

19.ytizyila gelindiginde, meydanlar; merkez olma niteliklerini kaybetmis, yeni

kentsel mekanlarin olusturulmasinda referans olma 6zelligini koruyamayarak;

bloklar haline uzanan parseller arasinda rasgele noktalar haline gelmistir.*!’

414 Seda Tonitk, Omir Barkul, “Piazza, Plaza, Square, Platz, Praga, Meidan, Meydan”, Egemimarlk,
Say1:30, 1999/2, ss. 35-36 .

#15 Seda Tonitk, Omiir Barkul, a.g.m., s. 36.

416 Seda Tontik, Omiir Barkul, a.g.m., s. 36.

17 Richard Sennet, “Goziin Vicdani, Kentin Tasarimi ve Toplumsal Yasam”, Cev. S. Sertabiboglu,
Istanbul, Ayrint1 Yaymnlari, 1999, s.
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Simgesellik ve kent yasantisim canli tutan gesitli fonksiyonlar1 biinyesinde
barindirmasinin yam sira meydanlar, kimi zaman, kent girislerini belirleme gérevini
de yerine getirirler. Kent girisleri, kentin merkezine ve dismna dogru olan kuvvetler
arasindaki gerilimin en yiiksek oldugu yerdir. Kent striiktiiriinii kurarken bir yerden
bir yere geg¢is onemli bir tasarim problemidir. Roma'daki Popolo Meydam kent
girigini simgelemesi agisindan iyi bir 6rnektir. Piazza del Popolo Roma'ya kuzey

yoniinden gelenler i¢in ana giris noktasi olarak uzun siire hizmet vermistir.*'®

o G

Kaynak: http://members.aol.com/eokamoto3 1/flaminio3.htm

Resim 4.1. Piazza Del Popolo

Kentse] mekan o6zelligi tasiyan meydanlarin genellikle yayalara doniik
meydanlar olmasmin temelinde, kullanicilarin gesitli sosyallesme eylemlerini
gergeklestirirken ve kentsel yagama katilirlarken, zeminle birebir baglanti kurmalari
ve kendilerini giivende hissettikleri zaman daha mutlu olmalart yatmaktadir.*"®
Meydan tamimlamalarindan yola gikilarak; meydanlari, fonksiyonel ve formsal olmak

tizere iki ana baglik altinda incelemek miimkiindiir.

“1% C. Moughtin, Urban Design, Street and Square, 2.ed., Great Britain, Architectural Press, 1999, s.
* D K. Specter, Urban Spaces, Greenwich, New York Society Ltd., 1974°den, S. Breiness, W.J.
Dean, The Pedestrian Revolution, Streets Without Cars, New York, Vintage Books, s.
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Meydanlar fonksiyonel olarak, toplumsal olarak (toplanma, bulusma, eglence-
bahar senlikleri, kutlamalar-,spor,...), ticari( pazaryeri,...), askeri (isyan, ¢atisma,
toren...), idari (6nemli kararlar, hitaplar...), dini (ayinler, ...), kiiltiirel (teatrik
gosteriler,...) kent alani eylemlerinin gergeklestirildigi yaya kullaniminin agirlikla

oldugu mekanlardir.

Meydanlar formlarina gore; agik meydanlar ve kapali meydanlar olmak iizere iki
grupta toplamigtir. Kapali meydanlar; etrafi binalarla ¢evrilmis, trafik akisindan ¢ok
halkin toplanmasi ig¢in ya da estetik amaglarla yapilmig meydanlar olarak
nitelenmektedir. Eski Yunan ve Roma sehirleri ile Ortacag kentlerindeki meydanlar
kapali meydanlardir. Agtk meydanlar ise, etrafinda biiyiikk caddelerin toplandigi,
trafigin g¢esitli yonlere aktigi, etrafi binalarla gevrili olmasina karsin agik olarak

nitelendirilen meydanlardar. *°

“Geleneksel Tiirk kentinde meydanlar, toplumun dini, kiiltiirel, sosyal, ticari,
egitimsel, eglence, dinlenme ve ulagim gibi fonksiyonel ihtiyaglari sonucu belirli bir
bi¢im kazanmug kentsel mekanlardir. Bu mekanlarin semtin veya kentin digim

noktalarmn olugturdugu bilinmektedir. '

Onceleri kentlerin periferisinde bulunan, farkli etnik ve toplumsal gruplarin
birbirinden ayri birimler olarak semtlere ayrilmasi, Tiirk kentlerinin en Snemli
ogelerinden biri olarak kabul edilmektedir.*”? Fakat, bu birimlerin kendine 6zgii
bireysel 6zellikleri zamanla eteklerinde ve i¢ kisimlarinda yer alan ag¢ik alanlarin

yapilanmaya agilmasiyla ¢6ziilmiigtiir.

Geleneksel Tiirk kentlerinde ulagim ve ana ticaret yollarinin zaman igerisindeki
kirsal alandan kentin merkezine y6nelimi goriilmektedir. Organik bir yerlesim doku

ozelligi gosteren bu kentlerde, sokak dokusunun dar ve dolambagh bir yol diizeni

20 ¢ H. Arseven, Sehircilik, Istanbul, Devlet Basimevi, 1937, s.

42 Ziya Gengel, “Geleneksel Turk Kentinde Meydan Kavram1”, Egemimarlik, Say1: 34, 2000, s. 22.
422 Sevgi Aktiire, 19. Y{izyil Sonunda Anadolu Kenti Mekansal Yap1 Céziimlemesi, Yayinlanmig
Doktora Tezi, Orta Dogu Teknik Universitesi, Mimarlik Fakiiltesi Yayni, 1981°den, Ziya Gencel,
a.g.m.,s. 22,
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merkezi alanlarda stireklilik gosterirken periferide genisler.*”® Belirli dini yapilarin
etrafinda olusan semtlerdeki sokak dokular1 da bu nedenle benzer mekansal 6zellikli
ve ¢ok sayida ¢ikmaz sokaktan olugmuglardir. Ayrica bu tiir yerlesim zelliginin
sonucu, yogunluk farklilagmasindan kaynaklanmayan genis bir sokak ile ona birlesen
daha dar diger sokaklarin kesistigi “kii¢iik Olgekli agik alanlar” olarak dogal bir
sekilde gelisen organik dokuda diigiim noktalari olusmustur. Cogu zaman bir mescit
ve gesmenin etrafinda ya da pazarlarda kendiliginden olugan bu meydanlar kiiciik bir
kent kesiminin kullandig1 yesil agik alanlarda Tiirk toplumunun yagsam bigimi ile

biitiinlesen kahvehaneler bulunmakta ve seyirlik oyunlar burada yapilmaktadir. ***

Diger taraftan bazi kentsel fonksiyonlarin ve toplumsal iglevlerin goriilebilmesi
i¢in kent biitlintine hizmet gotiiren bir agik alan olarak semt meydani disinda kent
meydanindan da bahsedilebilmektedir. Bu ‘“kent meydani” belirgin bir geometrik
diizene sahip degildir. Semt meydami ile de benzerlik gdstermemektedir. Kent
meydam yerlesme alaninin hemen kenarinda yer almakta ve yapilarla kusatilmayan
bir diizliikten ibaret bulunmaktadir. Gogebelerin genis bir kitle olusturdugu erken
donemlerde kent iginde kisith alanlarda ticaret eyleminin gergeklestirilebilmesi
amaciyla pazar yerlerinin surlarla ¢evrili alan disinda yer almasi gerekliligi bu
meydanlarin  kentin hemen yambaginda, yapilasmis ¢evrenin ortasindaki bir

“bosluk”tan ziyade, yapilasmis ¢evreye distan eklemlenen kentsel dgelerdir.*?

Tiirk kent meydanlar1 belirli etkinlikler i¢in 6nceden planlanmis, Srgiitlenmis
nitelik gostermemekte, gerceklestirilecek etkinlige gore gegici olarak Orgiitlenmekte
ve donatilmaktadir. Sportif miisabakalarin yapildigi(Ok Meydam), idam ve cezalarin
gerceklestirildigi, zaman zaman “pazaryeri’olarak kullamilan alanlar olmuslardir.
Ayrica Istanbul tarihi yarimadasinda da geleneksel Tiirk kentlerinden farkli dzellik
gosteren Bizans doneminde bagkentin en 6nemli anitsal forumlari, kentin imgesini

olusturan kent &geleri olarak yer almaktadirlar. *26

2 M.Maurice Cerasi, a.g.e., 1999°dan, Ziya Gengel, a.g.m., s. 23.
4 7iya Gengel, a.g.m., s. 23.
25 7iva Gengel, a.g.m, s. 23.
426 Ziya Gengel, a.g.m., 5. 24.
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Giintimiizde ise Almanya’nin yeni bagkenti olma 6zelligi ile birlikte Avrupa’nin
da bagkenti olma iddiasimi tasiyan Berlin, 1989 yilinda kenti ayiran duvarlarin
yikilmasiyla iki ayr lilke konumundan kurtulmustur. 1920’lerden bu yana Berlin’in
merkezi konumunda olan ve biinyesinde ticaret, is, sosyal faaliyetler ve konut gibi
farkli fonksiyonlar: barindiran, kent ve bina olgeginde 6nemli deneyimlere sahne
olan Potsdamer Platz yeniden diizenlenerek kent hayatina yeni yiizii ile katilmustir.
Yalnizca Berlin’de degil, Almanya’nin diger kentlerindeki kentsel mekanlarinda
tiiketim toplumunun ve popiiler kiiltiirtin olduk¢a digsinda yasam, mekan ve iiretime
sahne olmasimin yanminda Potsdamer Platz kent yasamina tiiketim kiiltiiri
aligkanliklarinin yagandigi bir merkez olarak katilmigtir. Yapilagsmis ¢evre, mimarisi
ve fonksiyonu ile bu tliketime katkida bulunmaktadir. Cekici bir mimari dilin
yaninda, Mercedes’ten Sony’ye, Mc Donalds’tan Hyatt Regency’ye degin uzanan,
uluslararas1 diizeyde sermaye ve gii¢ sahibi olan popiiler firmalarin meydanda yer
almasi Berlin’i Avrupa’nin bagkenti olarak lanse etme iddiasinin gdstergesi

olmaktadir.**’
4.2.1.1.4. REKREATIF ACIK MEKANLAR

Imar planlarinda farkli fonksiyonlara sahip alanlarin plan tadilatt ya da oldu
bittilerle bir anda hipermarket alanlarina doniistiirilme sonucu planlama
asamasindaki Ongoriiler ve kapasiteler agilabilmektedir. Imar planinda sosyal,
kiiltirel ve yesil alan olarak ayrilan alanlar aligveris merkezinin ya katl otoparki, ya

depo alanlart...olarak degerlendirilebilmekteler. 8
4.2.1.2. KAPALI KAMUSAL KENT MEKANLARI

Gegmiste acik aligveris merkezleri daha yaygin oldugu halde giinimiizde kapali
aligveris merkezleri tercih edilmektedir. Bunun nedenleri arasinda, sehir iginde
arsanin kisitli olmasi, ige doniik olan ve kendi atmosferine ¢eken mekana duyulan

gereksinme bulunur.

7 Architectural Review, Ocak 1998°den, Diirrin Siier, “Berlin Kimlik Arayisinda Yeni Bir Meydan
Potsdamer Platz”, Egemimarhk, Say:: 35, 2000/3, ss. 16-17.
% Biilent Turan, a.g.m., s. 13.
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alt merkezlere ve diger sokaklara olan ilgiyi azaltmakta, odak noktast
olusturmaktadir. Buralarda markali butikler, fastfood zincirler ve liiks restoranlar da
yer almaktadir. Bu tip carsilar ve sokaklar aligveris gliciine gore toplumun
siniflagmasina yol agmasi nedeniyle elestirilmektedirler. Geleneksel, alisveris

alanlari, komsuluk alanlar1 ve sosyal-ekonomik cesitlilikler yoktur.**

Yar1 agik sokaklar; listleri tamamen bir tist 6rtiiyle kaplt olan ancak, tek ya da cift
tarafi dig mekanla birebir iliskili olan, ¢ogunlukla arkadli sokaklardir. Genellikle alis-
veris sokaklarinda goriilen gegici striiktiirlerle bir kismi kapatilmis sokaklar da yan
agik sokaklardir. Yari agik sokaklar ise genellikle stoa, portik, revak, arkad gibi
isimler alan, ¢ogu zaman iklimsel etkilerden korunma amaciyla, kimi zaman da

estetik kaygilar nedeniyle olusturulmus akslardir.

Islevsel olarak aralarinda gok onemli farkliliklar olmamakla beraber agik ve kapali
sokaklarin kargilastirilmasinda en Onemli etken yaya faktoriidiir. Ancak agik
sokaklarin kapali sokaklara doniisiimiinde kamusal niteliklerinde baz1 degisimlerin
oldugu da agikardir. Yar1 agik sokaklar olan (arkadlar, portikler, revaklar vb.) daha
rahat dahil olunan ve kullamlabilen mekanlarken, kapali sokaklarda durum
farklilasarak iklim ve giivenlik agisindan da daha kontrollii bir hale gelmekte ancak

kent mekaninda kamusal olma nitelikleri azalmaktadir.

Antik Yunan da bulunan yar agik sokaklar "stoa" adin: almaktadir. Romalilarn

#1 Roma sehirlerinin “porticus” u

ilk “Porticus”drnekleri ise bu Yunan stoalaridir.
0zel uzmanlik diikkanlarmin oldugu alanlarda evleri, tapinaklari diikkanlan kapali
pasaj sisteminde birbirlerine baglamak iizere genisletilmisti. Her diikkan arkada
depolama {izere bir alan ve 6nde satis alam ile caddeye agilirdi.*** Portikler,

genellikle bina boyunca devam eden, kolonath yar1 agik mekanlardir.

Ortacag ve Ronesans dénemlerinde, arkad tiirii kapali sokak diikkan sistemleri
pek ¢ok Italyan sehrinde uygulanarak halkin bu korunakli yollardan tiim bélgelere

“° Biilent Turan, a.g.m., s. 13.

“slp, Rudofsky, Streets for People: A Primer for Americans, New York, Van Nostrand Reinhold,
1969.

2 M.J. Bednar, Interior Pedestrian Places, New York, Watson Guptill Pub., 1989, s.
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gecisleri saglanmigtir. Bu sistemin en gelismis 6rnegi italya’nin Bologna sehrindeki
kapal1 cadde sehirde 20 mil uzunlugunda biiyiik iiniversiteyi gevreleyerek Madonna

di San Luca kilisesine kadar uzanmaktadir.**>

Tarihte Milet'i tasarlayan Hippodamus, Rénesans dénemi mimarlarindan da
Palladio tasarimlarinda arkadlardan yararlanmiglardir. Palladio sokagin iki yaninda
yer alan portikler sayesinde, kullanicilarin iizeri kapali bir mekanda dolasabilecekleri
gibi ve islerini de giines ve yagmur gibi olumsuz iklimsel faktorlerinden zarar
gormeden yapabileceklerini belirtmistir Bu diisiince, Ingiliz mimar Nicholas
Hawksmoor tarafindan da benimsenmis ve 33.5m genisligindeki parlamento
sokaginda kullamlmistir. Nash Quadrant ilk tasarimlarinda Regent Street'i aslinda

tamamen kolonlu olarak diistinmiigtiir.***

Biitiin bu tistii kapalt korunakli alanlar, kétii hava kogullarina karst korumak,
trafigin tehlikesine kargi glivenli alanlar yaratmak ve halka yliriiylis yapabilecekleri,
sosyal etkilesimde bulunabilecekleri zemin hazirlamak amaciyla caddelere ve

kentleri bi¢gimlendiren meydanlara birer alternatif olarak tasarlanmiglardir.

Hava sartlarindan korunma, kentsel mekanda kapali i¢ hacimler olusturma
egiliminin arkasindaki esas nedenlerden biridir. Rahatlik ve sakinlik uygun bir
yiirliylis icin 6nemli bir amactir. Insanlara bu rahatligi sunan kapali i¢ mekanlar
olarak kapali sokaklar, bu rahatliktan yoksun diger acik alan ve sokaklara gore
avantajli olarak goriilmektedir. Rahatlik, siirekli degisen mevsimsel hava
kosullarindan, riizgardan ve yagistan korunmanin sonucudur. Ozellikle kar, buz ve
yagmur etkilerinden kaynaklanabilecek kayma ve diismelerden korunma ozellikle
yagli, 6ziirlii ve ¢ocuklar agisindan 6nemli bir durumdur. Ayrica giivenli ortamlarda

olmanin psikolojik bir avantaji vardur.

Kapal1 sokaklarin, mekansal 6zellikleri; {ist ortiisii ve striiktiirti ile ilgili 6zellikleri

siniflandiriimalarinda belirleyici etkenler olmaktadir. Ayrica kapali sokaklar, olugum

B3IMLL Bednar,a.g.e., s.
#4 C. Moughtin, a.g.e., s. 131.
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nedenlerine gore de iklimsel ozellikler, kiiltiirel etkenler, ticari etkenler ve degisen

kent dokulari ile ¢esitlenmektedir.

Kapal1 sokaklar, iist ortiilerinin 6zelliklerine gore; gegici ve sabit olmak tizere iki
béliimde incelenebilir. Sabit striiktiirlii kapah sokaklar; genellikle kagir malzemelerin
kullanildi8y, sabit degismez iist Ortiilerdir. Gegici striiktiirlii kapali sokaklar ise; hafif

malzemelerden olusturulmus, mevsime gore degistirilebilen, pratik ¢6ziimlerdir. **

Kaynak: http://www.restaurantdoctor.com/trips/italy2000/day02p.html
Resim 4.2. Venedik Rialto K&priisii

Ayrica Misir Aswan’da diikkkanlarin bulundugu sokak gegici striiktiirlerle
olusturulmustur. Venedik’te Rialto Kopriisii’nde, Seville’de bir sokakta, aligveris igin
gelenlerin daha rahat ve uzun siire kalmalarini saglamak i¢in gegici ve pratik olarak
uygulanabilen memran esasli malzemelerin gergi elemanlar: ve tasiyici striiktiirlerle
gerilerek olusturulan bir ¢6ztim yoluna gidilmistir. Filibe’de de, geleneksel kent
dokusu ile yar1 agik mekanlar olugsmustur. Bir ¢61 kasabasi olan Giiney Morocco’da
Draa vadisindeki Nesrat’ta, konut c¢atilarindan olusan iist Ortiisii, yakici giines
1s1gindan korunmayi ve sert ¢6l iklimine adaptasyonu saglayan kent formu ile kapali

bir sokak gériiniimiindedir.

*35 Zeynep Ebru Yildizber, a.g.e., s. 96.
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.20. Yiizyilin yayalar1 artik kendilerini tam anlamiyla giivende hissedebilecekleri

dolasim ve hava kontrollii, rahat hareket edebilecekleri yaya alanlar arayigindadirlar.
4.2.1.2.2. KAPALI ARKADLAR

Arkad; "iki yaminda dizili mekanlar ile tammlanan, mevcut yapuarin arasinda
kalan sokagim kapatilmasi ile de olusturulabilen, seffaf ortilii lineer gegit” olarak
tamimlanmaktadir.*® Pasaj; "iki yaninda diikkanlar bulunan ortilii yaya gegidi 437
olarak tanimlanan Fransizca kokenli bir sdzciiktiir. Galeri; pasajlarin boyutsal olarak

438

artmast sonucu ortaya cikan yeni mekan tiiriidiir™® ve sozctglin kokeninin

Fransizca'da saray dehlizleri olan "gallery"den tiiremis oldugu belirtilmektedir.*’

Arkadlarin Antik Yunan'dan beri st 6rtiilii, ancak bir ya da iki yani birden agik
olabilen yan agik yaya dolagim alanlarindan farkli olarak kapali arkadlar ticari

amagli diizenlenmis aligveris sokaklaridir.

Kapitalizmin yiikselmesi ile ortaya ¢ikan arkad, tek diikkanlarin biraraya gelerek
toplanmasindan olugmaktadir ki basarisi iki etkenden kaynaklanmaktadir; mallarin
cesitlenmesi ve Kesintisiz yiirliyliy mekam, vitrin gezme, ticari iriin sergileme
olanag yaratilmasidir. 19. yiizyil boyunca temel bir aligveris mekam olarak temel

ozelligi geregi diikkan siralanigin hi¢ kaybetmemistir.440

1790 yilinda Le Corbusier, tarimsal ekonomiden kentsel ekonomiye dogru bir
doniisiimiin kesin bir tarihlemesini yaparak tiim bunlarin Fransa’daki goriintimiinii de
modern mimarhigin baglangici olarak ifade etmistir. Bu tarih en azindan perakende

ticaretin baglangici olarak kabul edilmektedir.**!

¢ fnci Uzun, a.g.e., s. 6.

“7 Dogan Hasol, a.g.e., (1995), s. 350.

% fhsan Duygulu, a.g.m., s. 37.

9 M.J. Bednar, a.g.e., s.

#0 yurdanur Diilgeroglu Yiiksel, “Diikkandan Merkeze Aligveris Mekanlar1”, Yap, Say:: 158, Ocak
1995, s. 58.

“! D Gosling, B. Maitland, Design and Planning of Retail Systems, Gateshead,Paradigm Print,
1976, s.
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19.ylizy1lin baglarinda Paris'te yeterli geniglikte kaldirim bulunmamakta ayrica;
atli araglarin giirtiltiisii ve pisligi rahatsiz edici bir diizeye eristiginden sokaklar artik
yayalar i¢in cazip bir mekan olma niteligini yitirmistir. Bununla birlikte hizla
gelismekte olan endistrinin trettigi liks tikketim mallarin satig ve pazarlamasi igin
yeni yontemlere ihtiyag duyulmas: ile geleneksel pazaryerleri, yeni dagitim, hizh

satis ve promosyon taleplerini kargilayamamgtir. **?

Kasabadan yeni {iretilen merkezlere dogru halkin hareketlenmesi ile ¢ok fazla
pazarin hizmetine y6nelik teknoloji uygulamalar1 modern perakende satisin gelisimi
agisindan oncelikli gereksinimlerdir. 19. yy’da yapiya iligkin teknolojik uygulamanin
en acgik kaniti olarak 1851 tarihinde Londra Biiyiikk Sergi’deki Crystal Palace
yapisidir. Yapinin perakende ticaret yapilari ile form olarak yakinlifi ve uyumu daha

sonra zengin kentsel ¢evrelerde yogun kullanilmasi ile kanitlanmigtir.

Bir dizi ekonomik ve sosyal kosullar, 19. yy.’in basinda Fransa ve Ingiltere’de
kapal1 ticari arkadin olugumunu ve gelisimini saglamistir. Endiistri, liiks tirtinlerin
biiyiik bir ¢esidini, liretme imkanim ve ayrica yeni metotlar ile pazarlama ve satis
araclarini  gelistirmistir. Genis pencereli gosterigli alanlar ile maZazalarin
gruplandirilmasiyla olusan kapali arkadlar, stirekliligi olan aligveris i¢in bir rekabet
ortami yaratmustir. Bu zemini mermer kapli yaya alanlari, iklimsel etkiler, trafik,
girtilti ve kirliligi ile yasanmasi zor olan sokaktan izole edilerek tasarlanmig
korunakli alanlardir. Ayn1 zamanda da sosyal bir alan, bir gezinti yeri ve halka agik

toplant: mekamdur.**?

I¢ kesimdeki bulvarlarda, hep bu bulvarlara agilan pasajlar yapilmstir.
Endiistriyel liikstin yeni buluglarindan biri olan bu pasajlar, bina bloklarinin arasinda
uzanan, {istleri camla kapli duvarlarina mermer désenmis gegitlerdir ve sézii edilen
binalarin sahiplerinin bir spekiilasyonudur. Isig1 yukaridan alan bu gegitlerin iki
yaninda en sik diikkanlar uzanir; bu nedenle boyle bir pasaj basli bagina bir kent,
dahas kii¢lik bir diinyadir ve aligveristen hoslananlar, burada gereksindikleri her seyi

bulabilirler. Bu pasajlar, ani saganaklarda yagmura yakalananlarin hepsi i¢in bir

“2 M.J. Bednar, a.g.e.,s.
3 M.J. Bednar, a.g.e., 1989, s.
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siginaktir; siginanlara biraz dar olmakla birlikte, giivenlikli bir gezinme mekam

saglarlar; bu arada saticilar da bundan yararli ¢ikarlar. *#*

Bu erken ornekler az giin 15181 alan, ayr1 ayri girigleri olan binalarin bir araya
gelmesiyle olusmus ve genellikle iist katlarinda atSlye, biiro ve ya konutlarin yer
aldig1 uzun ve dar yapilardir. *° Gorsel olarak ilk arkadlar, mimariyle ilgili halka
acik alanlar olarak sokaklarla baglanti kuran yol gorevi tistlenmigler ve bu anlamda

da bugiiniin kentsel aligveris merkezlerinin erken bir Srnegini olusturmuslardir.*4¢

Arkadli 6rneklerle ortagagda karsilasilmasina ragmen, siirekli ve biitiin bir
listrtiiye sahip aligveris sokaklar1 ancak 18.ylizyilin sonlarinda gériilmeye

baslanmls,’ur.‘m7

Londra’nin Burlington Arkadi, 1818 - 1819 yillarinda Samuel Ware tarafindan
tasarlanmis olan kapali arkad, Ingiltere’nin tagralarinda 1950’lerin sonuna kadar ucuz
mallarin satiginin yapildig: diger 6rneklerinden gok daha prestijli bir forma sahiptir.
Burlington Arcade ve Paris’ Galerie d’Orleans yine de erken 6rneklerdir.19. yy. in
sonuna dogru daha biiyiik, daha giizel arkad 6rnekleri olarak Naples’daki Galleria
Umberto I ve Milan® daki Galleria Victoria Emmanuele II arkadlar1 diinyanin her
tarafindan diger Orneklerden esinlenerek geligtirilmislerdir. Bugiin perakendeye
yonelik alanlarin tasarimlarinda arkadlarin etkisi temeli Milan Galleria’sina dayanan

aligveris merkezlerinde planlanan “atrium” mekani ile 6zdeslesmektedir.

““ W. Benjamin, “Paris the Capital of the Nineteenth Century”, 1935, s. 36. from Charles Baudelaire,
A Lyric Poet in the Era of High Capitalism, , London, N.B.L., 1973, ss. 157-159.

“5 M.J. Bednar, a.g.e., s., I. Uzun, a.g.e., 5. 7.

#6 R. Fitch, L. Knobell, Fitch on Retail Design, London, Phadion Oxford, 1990, s.

“7 P, Guedes, Commercial and Administrative, The Macmillan Encyclopedia of Architecture &
Technological Change, London, The Macmillan Press Ltd., 1979, s.
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Kaynak:http://www.alondonguide.com/ Kaynak: http://www.raywms.com/
burlingtonarcade.html england.htm
Resim: Burlington Arkadi Resim: Burlington Arkadi i¢
Mekandan Bir goriniim

Geist, 1930 yillarinda, arkadin gelisimini tamamladifim ve binanin

karakteristiklerinin belli oldugunu belirtmistir.*3

Arkadlar, plan semalarina gore; tek lineer akstan olusan plan semalar1 yoktur. 90
derece ile kesigen lineer akslardan olusan plan semalar1 ve 90 dereceden farkhi
acilarla kesisen lineer akslardan olusan plan semalar1 olmak iizere birka¢ akstan

olusabilen semalar1 da gérmek miimkiindiir.

Diger taraftan Osmanli gehirlerinde 19. yy’a kadar kentsel baglamda kokten
degisimler yoktur. Bati gehirleri sanayi devriminin etkisiyle degisim gosterirken,
Osmanh Sehirleri geleneksel Islami/Sanayi oncesi karakterini korumustur.**’
Bedesten ve cami, Osmanli sehrinin merkezini olusturmus ve dini aktiviteler, kentsel

halka agik alanin bigimlenmesinde 6nemli yerini muhafaza ettirmistir.

Yine demir ve cam gat1 yapimi teknolojisinin kullanimlari agisindan eksiklikler
goriilen Osmanli mimarisinde heniiz batili modellere gore organizasyonunda
Osmanli Kurumlari oyalanmugtir. Istanbul’da bu déneme ait i¢ yap: 6rnegi olarak;

Abud Efendi Hani, Hocopoulo Hani, Hamdibey Gegidi’dir.

“% M.J. Bednar, a.g.e., s.
9 Sevgi Aktiire, a.g.e., 5. 23.
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Arkadlarin genel karakteristiklerini Geist 7 ana baslik altinda toplamugtir.**°

* Bloklarin igine ulagsmay: saglamalari: Arkadlar; yayalari bloklarn igine
kadar arka sokaklardan ulagtirabilmektedirler. Bu da bina sahiplerine mekani
daha yogun kullanima agma imkanim saglamaktadir,

»  QOzel miilkiyette kamusal kullammin olusmas:: Arkadlarin ¢ogu ozel
miilkiyete ait olmalarina kargin kamunun kullanimina agik mekanlardar.

»  Simetrik bir sokak mekam olmalari: Ticari sokaklardan baz farkliliklar olsa
da kent sokaklarimin cephe karakterinin tagirlar, ancak; genellikle, arkadin her
iki yanindaki aymdir, bdylece mekan daha iyi tamimlanmaktadir.

®  Giin wigyla aydinlatilmis olmalary: Arkadlarda bulunan seffaf {istortii, hem
mekanm dogal 1g1kla aydinlatilmasina olanak tanimakta hem de dogal 1s1kla
sezgisel olarak dig mekanda bulunuldugu izlenimini yaratmaktadir.

»  Bir ulasim sistemi olmalari: Arkad; kendilerini smirlayan binalara yaya
ulasimim sagladigi gibi, genellikle iki 6nemli aksi (bulvarlar, ana caddeler
vb.) da birbirine baglar.

» Perakende aligverigi diizenlemeleri: Arkadlar, birbirinden bagimsiz
perakende satig birimlerinden olugtuklari i¢in, perakende aligverisin yogun
olarak gergeklestigi mekanlardir. Bu nedenle; perakende aligverise y6n verici
mekanlardir.

»  Gegis mekanlart olmalari: Arkadlar, yayalarin ticari sokaklar arasinda

gecisim saglayan, gezinti ve aligveris mekanlaridirlar.**!

Arkadlarin, tiim diikkanlara erigilmesi, yatayda siirekli devam eden galerilerin
varligt ve bu galerilerin iki ugta diisey sirkiilasyon 6geleriyle birlesmesi gibi
ozellikleriyle, oranlar1 ve bitigleriyle, kapali lineer bir sokak ve merkezi kapali bir
avlu niteligine sahip olmasiyla 20.ylizyill aligveris merkezlerinin &6zelliklerini

tasimaktadar.***

“0'M.J. Bednar, a.g.e., s.
! Zeynep Ebru Yildizber, a.g.e., ss. 133-134.
2 M.J. Bednar, a.g.e., s.
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4.2.1.2.3. ATRIUMLAR

Atriumlar, “gumimiizde kapaly, iklim kosullarindan korunmus, dogal
aydinlatmaya izin veren yapisi ile dis mekanda bulunma hissi uyandiran ve kentsel

olcekte de onem kazanmaya baslayan i¢c mekanlardwr. >

Yapisinda ortak mekanlar igeren kapali aligveris mekanlar 19. yiizyilda endiistri
devrimi ile birlikte goriilmeye baslanmgtir. 1950°1i yillar, I. Diinya Savasi ile birlikte
duraksama d6nemi yasayan atrium fikrinin, degisen imar diizenlemeleri, programsal
ihtiyaglar, ekonomik kogullar ve stratejiler, enerji duyarliligi ve teknolojik
gelismelerle bu mekanlarin trafikten arindirtlmig, dinlenme ve rahatlamaya uygun,
giivenli ortamlar olarak sosyal bir odak noktas1 saglamalari aglslndan yatirimcilar ve

mimarlar1 etkileyerek yeniden 6nem kazanmistir.*>*

1950’lerde daha ¢ok acik mekana yayilmis alisveris merkezlerinin ortaya ¢ikisi
1960’larda ABD’de yeni aligsveris mekanlar1 “kapali mall” larla devam etmistir.
“Mall” kavrami onceleri belli bir alan i¢inde agaglardan olusan bir hat iizerinde yer
alan halka acik ylirliylls ve gezinti alanlarini tamimlamak igin kullanilmis, kent
sokaklarinda yer alan aligveris islevlerinin ige doéniik, kendi kendine yeten kapali

mekanlar olarak tasarlanmalariyla “kapali mall”lar ortaya ¢ikmustir.**>

Bu mall’larin i¢ mekan diizenlemelerinde aligveris birimlerinin atrium veya
arkadlarla birbirine baglandigi bu mekanlarin tasarim olgusunu Victor Gruen ifade
eder ki “kapali mall’larin altinda yatan amag, i¢c mekan diikkanlaryla fiziksel ve
gorsel karsithiklar yaratarak insanlara disarida olma hissi vermektir, ayni zamanda
iklimlendirme, bir siireligine oturma ve dinlenme imkani, havuz, peyzaj ve

heykellerden gorsel tad alma saglanr, ”*°

453 Turgay Onbilgin, Inci Uzun, “Aligveris Merkezleri ve Atriumlar”, Egemimarhk, Say:: 40-41,
2001/4 - 2002/1, s. 23.

** Turgay Onbilgin, inci Uzun, a.g.m., s. 23.

3 1. Cikrik¢1, Alisveris Merkezlerinde i¢ Mekan Olusumu Agisindan Atrium, Yiksek Lisans
Tezi, Hacettepe Universitesi, 1999, s. 51°den, Turgay Onbilgin, Inci Uzun, a.g.m., s. 23.

4% J.'S. Hornback, Stores and Shopping Centers, New York, McGraw Hill, 1962, s. 165ten, Turgay
Onbilgin, Inci Uzun, a.g.m., s. 23.
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1960 sonlarinda da mall’lar, performans alanlari, g¢igekler, agaglar ve
havuzlariyla i¢ mekanda yeni bir sokak ve plaza yagsami igeren mekanlara doniismiis,
1970’lerden itibaren iki ya da ii¢ katli, iic ila bes ana magaza iceren aligveris
merkezlerine dontigmeye baslamistir. Aligveris mekanlarinin biiyiik merkezlerde
toplanmas1 ile kullanicilarin aradiklarimi  bir arada bulabilecegi mekanlar
olusturulmakta ve boylelikle gilintimiiziin hizli yasam temposu iginde farkhi
mekanlarin dolagilarak zaman kaybedilmesi Onlenmeye calisilmaktadir. Aligveris
merkezleri ayn1 zamanda birer eglence merkezi niteligi kazanmiglar, kullanicilara
daha fazla olanak sunmak amaci ile aligveris ve yemek islevini biraraya getiren food

court’lar, sinema sahneleri, sergi alanlar1 gibi mekanlar da eklenmistir.**’

Gegmisten giinlimiize aligveris mekanlarinin degigsiminin  merkezi mekam
“atrium”dur. Atrium, Ozellikle kent disinda, bir ¢ok aktiviteye hizmet eden
merkezlerde miisterileri bu mekanlara ¢eken ve miimkiin oldugunca iceride tutan,
heyecan duygularini kabartan ve her tiirlii eglenceyi sunarak giindelik yasantinin
gergekliginden kopartan merkezin kalbinin attifi yerdir. Bir aligveris merkezi
konsepti i¢inde biitiin yollar atrium’a ¢ikar. Iste bu anlamda aligveris merkezlerinin
siradanlagmasi tehlikesine karsi atrium gerek mekansal bi¢imlenisiyle, gerekse de
yarattig1 etkilerle aligveris merkezlerinin birbirinden ayrilmasinda ve aligveris mekan

tasarnimlarinda Snemli bir mekandir.

Aligveris merkezinin bir atrium etrafinda kurgulanmasi, ttim katlarin ayn1 anda
goriilmesini, burada bulunan insanlarin hem birbirlerini hem de mekandaki etkinligi

algilamalarimi saglarken, yatay ve diisey dolasim semasinin basit ve kolay okunur

458 Ayrica atriumlar, mekansal kurgu olarak aligveris

459

olmasina yardimer olmaktadir.

merkezlerinin esneklik niteligini arttiric1 olanaklar saglamaktadir.

20. Yiizyilin ikinci yansinda yeni bir mekan tiirli olarak ortaya ¢ikan Plaza
atrium ise, atriumun tek bina i¢inde kurgulanan yapisi diginda binalar arasinda
hizmet veren, genis bir kullanici gesitliligine sahip olan kapali mekanlardir. Bityiik
6lgekli cok fonksiyonlu binalar arasindaki baglantiyr kimi zaman yaya yollari, kimi

457 Turgay (:)nbilgin, 1nci Uzun, a.g.m., s. 23.
8 Turgay Onbilgin, Inci Uzun, a.g.m., s. 24.
9 Turgay Onbilgin, Inci Uzun, a.g.m., s. 25.
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zaman ise, alt ve st gegitlerle saglamaktadir.*®® Fonksiyonel olarak gesitlilige sahip
bu kapali meydanlarda, birden ¢ok kat ve birbiriyle iliskilendirilmis sirkiilasyon

sistemleri bulunmaktadir.*®!

Plaza atrium fikri, atriumun genel gecerliliginin yaninda yaya yollan ile siki
iligkisi ve kent merkezi 6zelli§i tagimasi bakimindan da kentsel Sriintliniin yogun

oldugu mekanlarda konumlanmaktadir.
4.2.1.2.4. REKREATIF KAPALI MEKANLAR

Rekreasyon amagh kapali kamusal mekanlarda birincil amag rekreasyon olup,
farkli fonksiyonlarla desteklenebilmektedirler. Genel 6zellikleri itibariyle dogayi
i¢cinde barindirmalari, dinlenme, oturma, yliriiylis gibi agik kamusal mekanlara 6zgii
eylemleri yiiklenerek ancak giivenlik agisindan daha kontrollii mekanlar olarak agik
rekreatif alanlardan ayrilirlar. Ancak, doganin kapali mekanda yapay olarak
olusturulmus olmasi bir yoniiyle doganin bir boliimiiniin bu alanlarda goériilmesi
heyecan yaratsa da doganin bltlinltigii geregi gecici bir etki yaratmaktadir ve insanla

doga biitinlesmesi ancak agik alanlarda gergeklesebilmektedir.**

Tiiketim, diinyanin her yerinde bireylerin yasaminda giderek biiyiiyen bir rol
oynamaktadir. Ozelle kamusal arasindaki ayrim bulamklagmig, rekreatif agik
mekanlar satin alinarak, kar i¢in satilarak ticari diinyamin hakimiyetine teslim
olmuslardir. IIk konulu parklardan olan Disneyland, 1955°te Giiney California’da
acilmis ve muazzam basarili olmuslardir. Bu mekanlar, kitleler i¢in eglence, biiytik
gosteriler ile teknolojinin tiretim igin degil tiiketim i¢in kullanilmasinin dolayisiyla

“eglence’nin ticarilesmesini ifade etmektedir.*®®

Botanik bahgeleri, seralar, kis bahgeleri vb. insanoglunun ¢agdas kent yagaminda

dogadan hizla uzaklasmasi sonucu, dogaya yakin ya da doganin icinde olma

% A. Kemaloglu, Atriumlarda Peyzaj Mimarhg1 Agisindan Tasarim ve Uygulama ilkelerinin
Saptanmasi Uzerine Bir Arastirma, Yiksek Lisans Tezi, Ankara, Ankara Universitesi, Fen
Bilimleri Enstitiisti, 1990, s.

I M.J. Bednar, a.g.e., s.

462 7eynep Ebru Yildizber, a.g.e., s. 102.

3 George Ritzer, a.g.e., s. 19.
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gereksinimini karsilamak amaciyla siklikla insa edilen yapilar/yapi kompleksleri
konumundadirlar.*** Avrupa'da 19.ytizyilda; kis bahgelerinin tasarimindaki artigin ii¢
ana nedenden kaynaklandigi sdylenebilir. Hizla yayilan kentlerin, genis dogal
alanlar1 yok etmesi ve gelisen endiistrinin {iriinleri, havay1 ve suyu kirletmesi sonucu
insan ve doga arasindaki iliskinin degisimi 6nemli bir etkendir. Es zamanli olarak,
bilim adamlarimn, bitkilerin gelisimi ile ilgili yaptiklan arastirmalar i¢in duyduklari
mekan gereksinimi kig bahgeleri ve seralarin artmasinda etkili olmustur. Uglincii
neden ise; doganin bir sanat formu olarak iglenmesi, gizellik ve estetiinin
kullanilmasimin yayginlagmasidir. Bu ii¢ ana nedenle birlikte teknolojik gelisimlerin
bir araya gelmesi sonucunda kis bahgeleri, seralar genis bir tasarim cesitliligine

ulagmistir.*®®

Ornegin; Battery Park Sehri, Manhatttan'm en yogun bélgesi olan Wall Street ve
Diinya Ticaret Merkezi arasinda kalan bodlgede, Hudson Nehri'ne yapilan dolguyla
kazanilmig 92 hektarlik bir alanda insa edilmistir.**® Ticari bolgelerle diinya ticaret
merkezi binalart doguda yaya képriileriyle baglanmistir. WFC (World Financial
Center) Plaza ve WFC Winter Garden ticari merkezde yer almaktadirlar. Yaklasik
40m yiikseklige sahip kemerli kig bahgesi, WFC'a bir yaya kopriisti ile

baglanmaktadir ve WFC kulelerine gegis i¢in kullanilmaktadir.*¢’

Genel olarak tanimlanan ki bahgelerinin tiim islevlerine sahip olmasa da kentsel
mekan olarak incelendiginde gergek bir kapali kentsel mekan 6zelliklerine sahiptir.
Fiziksel olarak i¢ mekanda bulunmak ancak gorsel olarak dis mekanda bulunmak
kullanicty1 gergekten etkileyen bir 6zelliktir. WFC kig bahgesi de iginde yer alan
palmiye agaclan ve Hudson Nehri 'nin manzarasi ve yapimn striiktiirel dzellikleri
sayesinde kullanici iizerinde benzer bir etki yaratmaktadir. WFC igindeki kig
bahgesinin en biiyiik kamusal mekanlardan biri oldugu ve fonksiyonel ve sosyal

yonden talyan Piazza'larim1 6rnek aldig: belirtilmektedir. *6®

4 Cem Muyan, “Sera Yapilari: Hapsedilmis Doga”, Egemimarlk, Sayi:44, 2002, ss. 26-29.

465 Zeynep Ebru Yildizber, a.g.e.,s. 102.

%6 A.S. Kubat, “Battery Park Sehri: New York’ta Bir ‘Sehir Iginde Sehir’ ”, Yapi, Say1: 171, 1996, ss.
74-83.

%7 H. M.Rubenstein, Pedestrian Malls, Streetcapes and Urban Spaces, New York, John Wiley &
Sons Inc, 1992°den, Zeynep Ebru Yildizber, a.g.e.,s. 112.

S8 http://www.cesar-pelli.com
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4.3. TOPLUMSAL YAPIDAKI DEGISIMLER

Lefebvre ve Harvey , kent mekanimin toplumsal olarak insa edilmis bir irtin
oldugunu vurgulamaktadirlar. Tipki modern toplumun olusum stireci gibi, toplumlar
empoze edilen normlari farkinda olmadan alabilmektedirler. Disaridan gelen baskilar
ve etkiler sonucunda toplumlarda degisim ve doniisimler meydana gelmekte soz

konusu siire¢lerde doniigtimlerin araglar1 ise zaman ve mekan olmaktadur.*®

Toplumlarda yaganan degisim ve doniistimlerde etkili olgularin altim ¢izmek ve
bu siireglerin analizi, giiniin degerlendirilmesi agisindan olduk¢a onemlidir. 20.
yiizylla degin toplumlari ekonomik, sosyal, kiiltlirel yonlerden etki altina alan
kapitalizm ve gegirilen toplumsal evrim bir kez daha sistemi anlamay1 gerekli

kilmistir.

1760’11 y1illara kadar mekanizasyon, ig organizasyonu, ig yerlerinin biyiikligii ve
endiistriyel gii¢ kaynaklar1 agisindan 6nemli bir ilerleme kaydedilmemigtir... Endiistri
¢ogunlukla is giiciine ve beceriye dayanan bir yap: olarak kalmigti. Dokumacilik,
demircilik, sapka yapimcilii, mobilya ve sofra takimlari imalati, metal is¢ilifi ve
daha binlercesi, bu islerde ¢alisacak yeni ¢iraklarin  egitilmesiyle
gelisebilmekteydi.*”

Uretim stireci 1770’ler ile 1870’ler arasinda 6nemli degisiklikler ve gelismeler
yasamigtir. Fabrikasyon imalatin yeni metotlar1, ilk kapitalist tiretim modellerini
yaratan ve yeni fikirleriyle yepyeni bir smuf olusturan kapitalist girisimciler
tarafindan piyasaya tamtilmigtir. Agir sanayide, imalat sektoriinde ve mal dagitimi
alanlarinda ¢alisan endiistri ig¢ilerinden olusan bir sinif ve “endtistri devrimi” diye
adlandirilarak bu donemde kurulan ve yeni girisimlerin kapitalist sahiplerinden

olusan burjuvazi sinifi gibi baska yeni siniflar da gelismistir.*”!

%% Ipek Ozbek Sonmez, “Politikanin Kentlesmesi”, Arredamento, Say1:100+61, s. 114.
4" porter, R. (1990 : 193-5), Robert Bocock, a.g.e., s. 24.
‘7' Thompson, E.P. (1963), Robert Bocock, a.g.e., s. 24.
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Insanlarin evlerini ve bedenlerini siisleyebilecekleri mal gesitlerinin farkina
varmasi ve bunlar1 satin alabilme giiglerinin artmasi yoluyla, onsekizinci ylizyilin ilk

altmig yil1 bir “tiikketim devriminin” gergeklegsmesine sahit olmusgtur.*”

Ozellikle I1.Diinya Savas1 sonrasi Endiistriyel toplum yapisii anlamak igin
Fransiz antropolog Claude Levi-Strauss, ¢aligmalart sonucunda yaz1 dilleri olmayan
toplumlarin okuryazarlik 6éncesi donemlerinde kendilerine has efsane ve tdrenlerin
yapilarinda etkili olan gosterge ve sembollerin daha sonra ise yazili dile sahip
modern toplum yapilarinda da  goriildigiiniin  altini ¢izmistir. Endstriyel
toplumlarda bu isaret ve sembollerin altinin ¢izilmis olmas: tiiketimde ve tiiketim ile
ilgili ideolojide 6zellikle tiiketim mallarmin cesitli tiirdeki reklamlarinda belirgin

olarak goze garpmistir.*”

Tiiketim olgusu gilintimiizde Baudrillard’in ifade ettigi tzere yalmzca
gereksinimlere degil ancak artan bir gekilde arzulara dayanan bir olguya
doniigmektedir. Bu noktada bati kapitalizminin diinyanin yoksul toplumlari arasinda
materyalist ve ekonomik yaklagiminin yerini aldigr seklinde bir kesinlik olmasa da
ekonomik siireglerden ziyade iginde gosterge ve sembollerin de i¢inde oldugu sosyal
ve kiiltiirel uygulamalarla insanlar modern tiiketim ideolojisini benimsemektedirler.
Tiim bu uygulamalardan yeterince etkilenmis bireyler filmlerde, yazili basinda ve
televizyonda sergilenen mallari satin almay1 ekonomik giicleri yeterli olmasa bile

“arzu” eden bireyler ortaya ¢ikmigtir. 47

Modern tiiketim ideolojisini benimseyen toplumlarda gosterge ve sembollerle
tilketim ile arzular arasinda bir bag kurulmaktadir. Kurulan bu bag belli bir kisilik
kalibina girebilme arzusunu yansitmaktadir ki alinan giysiler ya da belli bir tarzin

mobilyasini alarak bu arzular bastirilmak istenmektedir.

72 Robert Bocock, a.g.e., s. 24.
473 Robert Bocock, a.g.e., s. 12.
47 Robert Bocock, a.g.e.,s. 13.
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Kiiltiiriin degisime ugrayarak giindelik yasantiya yansiyan degisimi tabu ve
fantezilerin olanakli kilinmasi, olanaksiz olarak nitelendirilen hayallerin

ifadelendirilerek biling esiginin agilmastyla ger(;eklesmistir.475

Modern donemin baglarinda tiiketiciler, tiiketimin, yasamlarinda énemli bir rol
oynadig1 ve onlara kendilerini diger sosyal statii gruplarindan ayirt edebilme yollari
sagladif1 gruplar olarak tamimlanabilmektedirler. Tiiketim olgusu bu gruplan
olusturan insanlarin bir toplumsal kimlik duygusuna sahip olmalarina da olanak
saglamistir. Amerika Birlesik Devletleri'nde ve Bati Avrupa’da endiistriyel
kapitalizm gelistikce boyle tiikketim gruplari olugmaya baslarmistir.*’¢

Toplumsal tiikketim anlayiginin ihtiyaglar nispetindeki madde tiiketim bi¢iminden
depisimi, Henry Ford’un Amerikan halki igin T modelini 1913’te seri iretmesi ile
toplu iiretim ve toplu tiiketim yoniinde Amerika Birlesik Devletlerinin yiikselige

geeme siireci ile baglamigtir.

Bat1 kapitalizminin geligiminde de 6nemli bir degisim gergeklestiren Ford’un bu
iretim modeli Gramsci tarafindan “Fordizm” olarak adlandirilmig ve daha sonra
sosyal bilim diline yerlesmistir. Harvey’e gore de “Fordizm”de {iretimin hedefi,
benzer mallardan olusan toplu bir pazarin tiiketici olmustur.*’” Fordist toplu tiiketim
ve seri iiretim déneminde ise reklamlar sayesinde siradan tiiketimci yerini genis bir
{iriin yelpazesi isteyen, marka imajint benimsemis, tikketim {irtinlerinde se¢im yapan,

dayanikl: tiiketim mallarina 6zenen yeni tiiketici gruplar1 olugturmustur.

1950’lerde televizyonun ortaya ¢ikmasi ile Oncelikli olarak hedeflenen geng
kesim ile daha olgun yastakiler i¢in de Marx’in da yakindig1 lizere insanin sosyal ve
yaratici faaliyetlerden soyutlanarak televizyonun bos vakitlerini degerlendirme aract
haline gelmesiyle Fordist sistemdeki kitlesel tiretim ve bilingsizce tliketim yerini,
miisteri arzu ve taleplerini dikkate alan ve talep kadar tiretim yapan “esnek {iretim

modeli”nin 6n plana ¢ikmasini saglamigtir.

7> M. Featherstone, a.g.e., s.
47 Robert Bocock, a.g.e., s. 24.
77 Robert Bocock, a.g.e.,s. 29.
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Anlasilacag: gibi modern tiiketimcilik, kendine has bir dizi degerin yeterli sayida
insan grubu arasinda gegerli ve anlagilabilir hale gelmesine ve bdylece tiiketim
tirlinlerinin satisinin yapilabilmesine bagli olmustur. Tiiketime yo6nelik bu degerler
arasinda, sunulan mal ve deneyimlerin satin alinmasini1 ya da satin almanin etkili
sekilde 6zendirilmesini saglayan degerlerin de bulunmasi gerekir. Modern tiikketimi
¢evreleyen sembolleri anlamak ve onlara cevap verebilmek icin yeterli bir kapasite

gelistirmek de aym degerler kapsami igindedir.

Kapitalizmin ilk aywrt edici 6zelligi samldiginin aksine makine degil, saat
aracilifiyla zamanin diizenlenmege baglanmasiyla modern toplumlarda zamanin,
toplumsal etkinliklerle degil, zamamn ve mekanin i¢i bosaltilarak soyut, boliinebilir
ve evrensel olarak oOlgiilebilir bir gsekilde hesaplanmasinin gelisimi g¢er¢evesinde
konumlandirilmistir.*”® Boylece kapitalizm, zamamn i¢ini bosaltmis, onu soyut bir
sistem haline getirmistir. Toplumsal yasam da gérev Oncelikli olmaktan g¢ikarak
zaman oncelikli olmaya dogru evrilmistir ki bosaltilan zaman artik istendigi gibi giin,
hafta, ay, ¢calisma zamani, dinlenme zaman,..vb. sekillerinde kullanilabilir olmustur.
Calismanin ve iiretmenin temposu mevsimlerin dongiiselliginin {izerine ¢ikmig

boylece her mevsimde aym tiretkenlik amag edinilmis,tir.479

Modernlesme ve kapitalist sistemin, toplumsal hayati ve insan yasamlarim
tarihte gériilmemis bir hiz ve 6lgekte degistirebilen gligler olarak stiregelen degisimi
kendilerine 06zgii i¢ dinamiklerinden kaynaklanir. Stirekli firetim, yeni iretim
bi¢imlerinin bulunmasi, yeni pazar arayiglari ve farkli cografyalara yayilma
zorunlulugu, Kkapitalist ekonominin yeni i¢ dinamiklerini yaratabilmek i¢indir.
Kapitalist orgiitlenme ve sermayenin maddi yagami déntistiirme giicii sadece tiretim-
tilketim iligkileri ile bu siirece dahil olan insanlarla siirli degil aym zamanda
toplumsal bir olgu olarak mekana da hareketlilik getirerek siirekli insanlarin yagam

ortamlarini tarifleyerek eski yagsam alanlarini yenilerine agruslardir,**°

78 John Urry, “Social Relations, Space and Time”, Social Relations and Spatial Structures, der:

D. Gregory, J. Urry, Macmillan, Londra, 1985°den, Hakki Yirtict, Yirtict,Hakk:, “Mekanim Altyaprsal
Déniistimiiniin Ekonomi Politigi”, Arredamento, Say1: 100+59, 2003, s. 75.

" Hakki Yirticy, a.g.m., 8. 75.

80 Hakk: Yirtict, a.g.m., s. 73.
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1980’lerde tiiketim iizerinde bilhassa da sosyal kuram iginde bir kavram haline
gelmesi ile baglayan tartigmalar, Bauman’a “Modern” kelimesi, sosyo-ekonomik
swifin, insanlarm yagsamlarm ve kim olduklariyla ilgili benlik duygularim saptayan
bir ozellik olmaya devam ettigi endistriyel, sehirli ve kapitalist bir toplumu
cagristiriyorsa, “post-modern”  kelimesi de, insanlarin benlik duygularin
saptamalarinda yardimct olan eski, sabit degerlerin yer degistirdigi, banliyolerde
yasayan insanlardan olugmus post-endiistriyel ve post-kapitalist denebilecek bir
toplumu akla getirecektir.” Yorumuyla anlam kazanmig ve postmodem
geleneklerinin hakim oldugu bir tiiketim anlayisi baggOstermistir. Postmodern
kogullar altinda benlikler, gercek bir degisim hali i¢inde olmasalar bile, daha esnek

ve devamli bir degisim potansiyeli iginde olmaktadirlar. 481

Bu yeni evrenin 6zelligi, en 6nemli sosyal, ekonomik ve kiiltiirel siire¢ olarak
tilketime dogru bir hareketlenmeyi kapsamas1 ve kapitalizmin etkisinin, ¢ok uluslu
sirketler araciligiyla gittikge daha evrensel hale gelmesidir.482 Toplumsal agidan ise
modernizme tepki olarak, sistematik olmayan, ylizeysel, i¢erii Onemsenmeyen,

birey ve tiiketimi 6ne gikartan bir olusumdur.*®3

Urry ise, postmodernitenin, kiiltiirin gorsellesmesi, degismez kimliklerin

¢okiisii ve zamanin doniistimii olmak tizere ii¢ stire¢ icerdigini 6ne siirmektedir.*®*

Genellikle biiyiik kentlerde toplumsal hayat, kurallarindan arindik¢a ve toplumsal
iligkiler daha degiskenlesip istikrarlt normlarca daha az yapilanmis hale geldikge,
tiketim toplumu 6ziinde Kkiiltiirel bir toplum haline gelerek "gergekligin

estetiklesmesi" saglanmaktadir,*®’

Yeni tiiketim araglarmin toplumsal iligkilerin niteligini derinden etkilemesi
eskinin birebir iligkilerinin yerine bugiiniin tamamen yiizeysel iligkilerine birakmigtir.

Giiniimiizde insanlar aligveris merkezlerini sundugu toplumsal iliskiler nedeniyle

“81 Robert Bocock, a.g.e., ss. 13-14.

82 1 ash, S. and Friedman, F. (1992: Giris), Robert Bocock, a.g.e., s. 84.
8 Yavuz Odabas, a.g.e., s. 53.

“8 John Urry, a.g.e.,1999.

5 M. Featherstone, a.g.¢.,1996.
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degil, tam tersine olabildigince hizli ve kisisellikten uzak mekanlar olmalan

sebebiyle tercih etmektedirler.**

Toplum yapisi, yalnizca bireyin ekonomik, politik ve sosyal alanda kentle
kurdugu iligkileri ve kentsel yasami etkilemekle kalmamis, aym zamanda
beraberinde hem kentsel hem de mimari O6lgekte yeni mekansal kurgular

gereksinimini de beraberinde getirmistir.*®’

4.3.1. TUKETIM ORGUTLENMESI

20. yiizyilda iginde bulunulan degigim siireci, Amerikan kokenli olarak ortaya
¢ikan, ancak etkileri ekonomi, teknoloji ve iletisim alanindaki gelismelerle
kiiresellesen kapitalizmin ileri agsamas: “kapitalizmin yeni zamanlarr”dir.**® Bu yeni
zamanlarin temel 6zelligi kapitalist sistemin, akileilik tizerine kurulu {iretim mantif
ve yarar saglama fizerine kurulu tiiketim mantifimin yeni bir toplum yapisi ortaya

cikarmasidir. 4

Yeni ortaya ¢ikan toplum yapisi, bireyin yalmizca ekonomik, politik ve sosyal
alanda kentle kurdugu iligkileri ve kentsel yasami etkilemekle kalmamig, aym
zamanda da hem kentsel hem de mimari Slgekte yeni mekansal kurgular arayigina

yoneltmistir. 490

Bir zamanlar aligverigte yasanan duygusallik artik yerini akilcilikla stirdiiriilen
tiiketim eylemine doniismiistiir. Gegmisten giinlimiize gelen aligveris mekanlarinin
toplumlara mal olmus diizenleri, mekanlar1 ve etkiledigi kentliler, kentler, bugiin
akilcilikla planlanarak orgiitlesen kapali kutularda her gecen giin Orgiitledikleri
toplumlar1 da kapsayarak biiytimektedir. Bir yandaki toplumlarin yarattigr mekanlar
diger yandaki ise kapitalist sistemin gergek ylizii “Tiiketim”dir.

% George Ritzer, a.g.c., ss. 66-67.

7 Tglin Vural, “Degisen Uretim-Titketim ve Aligveris Merkezleri: Elestirel Bir Bakis”,
Arredamento, Say1: 100+59, 2003, s. 82.

488 S, Hall, M. Jacques, Yeni Zamanlar , Cev. A. Yilmaz, Istanbul, Ayrint1 Yayinlari, 1995°den,
Tiilin Vural, a.g.m., s. 82.

489 g Hall, M. Jacques, a.g.e., 1995°den, Tilin Vural, a.g.m., s. 82.

0 Tiilin Vural, a.g.m., s. 82,
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20. yilizyilda akileilifin tiretimdeki verimliliginin ve endiistrilesmenin hizla
artmasi sonucunda dev boyutlu bir iretim faaliyeti olarak Kapitalist lretimin
orgiitlenmesine getirdigi anlayislar hem toplumsal yapilarin, hem de kentsel yagamin
biiyiik doniistimler gecirmesinde etkili olmustur. Gereksinimlerin sinirlanmasi,
“tasarruf” edilmesi ve kithgin diizenlenmesi temeline dayali bir Kkiiltiirden,
tiretimdeki bolluk ve tliketimdeki genislik iizerine kurulu yeni bir kiiltiire gecis

yasanmustir. *'

Tiiketimin oOrglitlenmesi 6ncelikle toplumsal ve teknolojik etkilerle tiretim
stireclerindeki akiler drgiitlenmelerin bir sonucudur. Bu sonuglar, aligveris merkezi i¢

mekanlarinda tiiketime yénelik orgilitlenmelerin anahatlarini olusturmaktadir.

Makinelesme ile endiistri 6ncesi dénemden iiretim faaliyetleri ile isglicli verimi
arttirllmasi yonleriyle ayrilarak akilcilagtirma {iretim Grgiitlenmesi ¢aligmalarinda ti¢

temel donem olarak ele alinmaktadir:

Taylorizm: Onceki donemlerdeki zanaatgilarla gerceklestirilen {iriin
liretiminin zaman kayiplar1 makinelesme ile siiregler tek makineye indirgenmistir.
Bunun sonucunda ortaya ¢ikan “igbSlimii” kavrami iretim slirecini basit parcalara
ayirarak emek giiclinli ucuzlatmigtir. Babbage’a gore liretim agamasinin parcgalarinda
gerceklesen emek biitiinii gergeklestirecek olana gore daha niteliksiz ve dolayisiyla
daha ucuzadir. Babbage’in emek giiclinii, igboliimii ile ucuzlatma fikri Taylor
tarafindan;

» Uretim siirecinin daha az nitelikli is giicti ile parcalara ayrilarak
basitlestirilmesi

» Uretim siirecinde isgiicliniin herhangi bir karar verme ve diisiinme
yetisi olmamasi (dehumanize edilmesi)

» Uretim siirecinin her ammnin merkezi yonetimciler tarafindan

planlanarak direktiflerin igcilere iletilmesi

“! Henry Lefebvre, Modern Diinyada Giindelik Hayat,Cev. I. Giirbiiz, Istanbul, Metis Yayinlar,
1998°den, Tiilin Vural, a.g.m., s. 82.
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seklinde isin zaman kontrollii standardizasyonu olmas1 gerekliligini ortaya
konmustur. Calismalara getirilen hareket kavramiyla da standart hareketlerle yapilan
is zamam arasinda iligki kurularak is¢ilerin ¢aligmalarinin siiresi izlenebilir olmustur.
Daha sonrada hareket caligmalarina eklemlenen fizyolojik modellerle de bu
calismalardaki enerji tiiketimleri saptanmaya ¢aligiloug yani insan bir tlir makineye
donistiiriilmiistiir. **

Fordizm: “Bu asama, yeni bir sermaye birikim rejimini anlatmak iizere
kullanilan, ekonomik sosyal, ideolojik ve sosyal boyutlar: olan, kapsamli bir yeniden
yapilanmaya isaret eder.” Taylorizmdeki emegin makine basindaki Orglitlenmesi
emegin makineli sistemle fabrika sistemi i¢inde Srgiitlenmesine doniigtim gosterir.
1914°’te Henri Ford’un otomotiv sektSriine getirdigi fordist tiretim siireci

karakteristigi “montaj band1” Fordizmin baglangici olarak kabul edilmektedir.

Taylorizmdeki is pargalar1 arasindaki stirekliligin saglanamamasi enerji ve
zaman kaybina neden olmugtur. Ford bu siireci “montaj bandi”nda birlestirerek bu

kayiplarin 6niine gegmistir. Fordizmin vizyonu;

= Kitle tiretiminin kitle tiiketimini getirmesi
*» Emek giiciinilin iiretiminde ve denetiminde getirilen yeni sistemin,

yeni bir toplum psikolojisi dogurmasadir.

Modernist popiilist yeni bir tiir demokratik toplum yapisi éngéren bu sistemin
biiyiik sirketlerin ellerindeki giicii dogru kullanmasiyla gerceklestirilebilecegi

distiniilmiistiir.

Bu uygulama aym zamanda iscilerin, biiyiik girketlerin piyasaya siirmeyi
hazirlandiklar: kitle iiretim firiinlerini tiiketebilmeleri i¢in yeterli gelire ve bos
zamana sahip olmalarim hedeflemigtir. Bu tiiketim kaliplarinin uygulanmas:
amaciyla is¢i ailelerine sosyal damigmanlik hizmeti verilmesi bir “Amerikan Tarz1”m

da gelistirmenin hedefi sayilmustir. *

2 Tiilin Vural, a.g.m., ss. 82.
3 Tilin Vural, a.g.m., ss. 83-84.
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Post Fordizm: Fordizm’in II. Diinya Savagi sonrasi 6zellikle 1970’1lerden
sonra katiliklarina tepki olarak {iretim ve tiiketim kaliplar1 agisindan esneklife dayali
bir sistem olarak sunulmustur. Fordizmin lineer montaj band: yerine makinelerin U
seklinde hiicresel sistemi konumlandinlmistir. Isgilerin siirekli aym isle ilgilenmek
zorunda kalmamasi ve isin monotonlugu azaltilmak istenmigtir. Is¢inin degisen
tiretim kosullarina yonelik ¢ok yonlii olarak kullanilmasina olanak taniyan uygun
teknoloji tiriinii bilgisayarlar da {iretime dahil olmustur. Isginin ¢ok yonlii
kullanilmas1 yeni kontrol sorunlar1 yaratmigtir.bu dénemde gelistirilen bilgisayar ve
otomasyon sistemleri ig¢iyi gozlemleyerek isgiiciinlin dijital ortamda kontrolii
saglanmistir. Bu durum iggiici piyasalarinda niteliksiz isgiictinden nitelikge yiiksek
isgliciine bir yapilanma gergeklesmesini saglamustir. Bu isgiicti piyasasindaki
farklilasma “gekirdek isgiici” kavramini dogurmugtur. Postmodernizmde isgiiciine
verilen 6nemin artmasi rekabet, bireysel girisimcilik ve “birey” kavramimin dnem

kazanmasim getirmistir. ***

Taylorizmden Postfordizm’e kadar gegen lretim siirecinde yasanan hizin
dengelenmesi geregi “tiiketim 6rgiitlenmesi”ni gerektirmistir ki bu durumda “tiiketici

birey”kavrami da olugmugtur. Tiiketim Srgiitlenmesinde 6nem kazanan kavramlar;

Zamann Kullamimi: Zamanin akilcilikla planlanarak tiim tiretim stireclerinde
Oonem kazanmis olmasi giindelik hayatin da akilcilikla planlanmasini beraberinde
getirmigtir. Lefebvre,liretimdeki  akilcilagtirmayr gtindelik hayatin  pargalara
boliimlere ayrilmis bir yap-bozu olusturan is,6zel, aile hayati, bos zaman, eglence
olarak ele alinarak diizenlenmesi seklindedir. Bu anlamda akilcilifin zaman-mekan
iligkisinde diizenlenmesi;

Zamammn Orgiitlenmesi: Uretim  organizasyonunda zamamn verimli
kullamilmasinin aksine tiiketim Orgiitlenmesinde zamanin hoyratga kullamilmasi
esastir. Clinkii aligveris merkezlerinde gegirilen her dakika daha fazla tiiketim mal
ve magaza Kesfine yonelik olacaktir. Zaman orgiitlenmesinde dikkat edilen kriterler;

» Mekansal diizenlemeler genellikle kullanici bog zamanim

gecirmelerine yonelik olmaktadir.

4 Tilin Vural, a.g.m.,s. 84.
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» Aligveris merkezleri kullanici oryantasyonunu engelleyecek sekilde
karmagik bir diizenlemeye sahip olmalidir. Bu sekilde kullanic
aradig1 ditkkani yahut WC’yi bulmaya calisirken daha fazla diikkan ve
tiiketim malin1 gérecektir.

=  Yijriiyen merdivenlerin inig-¢ikiglarmin sagirtilmas: ile tiiketicilerin
katlar arasinda dolagim siiresini uzatmasini saglamaktadir.

*  Bu merkezlerde kullanicilarin daha fazla zaman gegirmeleri amacina
yonelik olarak bir bagka strateji ise “zamanin unutturulmasi”dir.
Kullanicilarin giin igindeki zaman degisikliklerini fark etmemesi i¢in

direkt giin 15131 alan pencere ve disa agilan aydinlik, saat bulunmaz. *°

Montaj Bandi: Fordizm iiretim sisteminden post-fordist sisteme U tipi montaj
bandi ile gegen degisimlerin yansimas iggiicii ile ilgili olarak tiiketim Srglitlenmesini
etkilemektedir.Esnek  yapilanmada rekabetin, bireysel kimliklerin 6nem
kazanmasinin tiiketim orgiitlenmesine yansimalart moda gibi kavramlarla olmustur.
Bunun sonucunda da “Fordizmin dayandigi Modernizm’in gireli olarak istikrarl
estetigi yerini Post fordizm’in, farkhiig, gelip gegiciligi, gosteriyi, moday ve
kiiltiirel bigimlerin metalagmasim yiicelten postmodern estetigin yayginlasmasina,
istikrarsizligina birakmugstr. o

Montaj Bandi Orgiitlenmesi: Aligveris merkezlerinde bu sistem iiretim
mekanlarindan daha az belirgindir. Tiiketim merkezleri biiyiilii bir diinyada tiiketimi
sunmaktadir. Bu anlamda montaj band: hatt1 ¢ok belirgin olmasa da isleyis sistemi
aym c¢alisir. Miisterinin tagitiyla merkeze gelisiyle baslayan bu sfire¢ merkeze
ulastiktan sonra metrelerce uzanan sagir cephede kendini belli eden gosterigli girisi
gérmesi ile bu sistem start alir. Artik tiiketici “satiy makinasimin”igine girmistir ve
montaj bandi1 ¢aligsmaktadir. Tiiketicinin asla gérmedigi servis kapisindan da tiiketim
firlinleri montaj bandina alinmaktadir. Bu {iriinler yine tiiketicinin gérmedigi servis
koridorlarindan montaj bandi hattimin  diger asamast olan diikkanlara

ulastirilmaktadir. Artik bu siiregte montaj bandindaki bir giysi ya da bir obje tiketici

i¢in bagka anlamlar tagiyan nitelikli bir tiikketim {iriiniine dontigmektedir. Bu agamada;

% Tiilin Vural, a.g.m., ss. 85-86.
496 D.Harvey, Postmodernligin Durumu, Cev. S. Savran, Istanbul, Metis Yaynlari, 1997, s. 180°den,
Tiilin Vural, a.g.m., s. 85.
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» Tiiketici montaj band1 akslar1 kabul edilen dolagim alanlarinda bir
magazadan digerine yonelirken farkinda olmadan bu akstaki yer
kaplamalarinin karolajlarindaki paternleri takip etmektedir ve
aydinlatma sisteminin de etkisi ile atriuma ya da ¢ikisa dolayisiyla
bandin baska bir asamasinda oldugunu farketmektedir.

= Post-fordist mantigim olusturan montaj bandinin monotonlugunun
azaltilmasi sistemine yonelik aligveris merkezlerinde yliriime
mesafeleri (180-240m aras1) tliketicilerin motivasyonlarim
kaybettirmeden dolastirmak, yormamaktir.

=  Bir diger aynint1 olarak da dolagim aksimin biitliniiniin titketici
tarafindan algilanarak bagtan motivasyon dugtirticli etkisini
engellemek tizere plan tipleri L tipi, T tipi seklinde planlamalar
olmaktadir.

» Montaj bandi sirasinda yine bu monotonlugu kirmak {izere
eglenmek de 6nemli olmaktadir. Bu nedenle bu akslar {izerinde
cekim odak noktalari “atrium”lar olusturarak buralarda buz pateni
pistleri, atlikarincalar, dénme dolaplar...vs. gibi diizenlemeler
yapilmaktadir.

= Tiiketicilerin yorulma ihtimali goz Oniinde tutularak biraz
dinlenerek tekrar tiiketimlerine devam edebilecekleri giicii
toplamalar i¢in ve etraflarim seyredebilmeleri igin gesitli kogelere
banklar, oturma alanlan diizenlenmektedir.

= Tikketim bandi iizerinde dinlenerek tiiketme aktivitesinin
gergeklestigi mekanlar olarak da “fast court” lar, genellikle bu
bandin en sonunda iist katlarda yer alirlar.dolayisiyla az kullanilan
iist katlarda da tiiketimin devamliligt saglanmis olmaktadir.

» Ust katlara pek de ¢ikmaya goniillii olmayan tiiketiciler igin
panoramik asansorler ve yiirliyen merdivenlerle biitlin merkezi

izlemenin cazibesi yaratilmaktadir. 97

Makinelesme: Teknolojik geligmelerin bir sonucu olarak makinelesme tiretim

stirecinde postfordizm’de is giicline diisen gorevi azaltirken, diger yandan da onu

7 Tglin Vural, a.g.m., ss. 85-87.
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makinenin bir pargasi haline getirmektedir. Dolayistyla birey ¢evresindeki dig diinya
gercekliginden arinarak belli isleri yapar ve belli yagsam tarzlarimi benimser hale
gelmigtir. Benjamin’in de belittigi gibi “bireyin kendi parcalanmis hayatlarin
biitiinlemek icin yararlandigi fantazyalar, giderek yasamin kendisinin irettigi
Jfantazyalar olmaktan ¢ikmaktadir.” Bu anlatimdaki hayal giicliniin yok olarak yerini
fantazyalara birakmasi gibi bireysel kimlikler, yasam ve davramg sekilleri de
tanimlanir hale gelmistir.
Makinelesme Orgiitlenmesi: Makinelesme anlamfnda gerceklestirilen
agamalar;
= Merkezde higbir dis etkenin tiiketicinin tiiketim konsantrasyonunu
bozmasina izin verilmemektedir.
= Tiiketicilerin rahat etmesi igin sicaklik-sogukluk ve nemlilik ayarlari
siirekli kontrol edilmektedir. Dolayisiyla tiiketici dis diinyanin
gercekliginden giiriiltiiden, riizgardan, yagmurdan ve tozdan armmis
bir gekilde titkketimine devam etmesi saglanmaktadir.
= Dig diinyanin etkilerinden armdirlmis makinelesmis insam
magazalarda ya da fast courtlarda yine makinelesmis baska insanlar
beklemektedir. Bu magaza ve fastfood zincirlerindeki satig gorevlileri
miisterilere olan tutum ve davramuglari énceden 6gretilmis kigilerdir.
Bu elemanlarin giyimleri, birim iginde konumlamalar1 dahi 6nceden

saptanmigtir. Hatta miisteri dialog s6zciikleri dahi standartlagmistir. 498

Kontrol: Uretim &rgiitlenmesinin her déneminde énemli olan kontrol, gelisen
teknoloji sistemleri ile kontrol kavrami bireysel gézlemden kameralara ve dijital
ortamda sayisal otomasyona doniigmiistiir. Bireyin dijital ortamda siirekli kontrol
edilerek gozlemlenmesi tiretim siirecinde bireyin isini aksatmadan yapmasina ve
bireysel gelisimini saglamigtir. Ayni sekilde tiiketim orgiitlenmesinde de kontrol,
tiiketimin devir hizinin yiikseltilebilmesi igin yeni stratejiler olarak modanin stirekli
degisen trendleri, siirekli yeni tiiketim mallarinin piyasaya siirlilmesi, bireysel

kimliklerle tiiketim triinlerinin 6zdeslestirilmesi hedeflenmistir. Bu amagla;

“%% Tulin Vural, a.g.m., ss. 86-87.
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Kontrol Orgiitlenmesi: Kontrol da yine iiretim &rgiitlenmesi siirecinde Post-
fordist sistemde iggiiciiniin kontrol edilmesi gerekliligi yaklagimi tiiketim
orgiitlenmesinde de 6nemli olmaktadir;

* Merkezlerde tiiketicilerin tiiketim konsantrasyonlarini bozmamak i¢in
giivenligin kontroliine 6nem verilmektedir.

= Aligveris merkezine gelen tiim kullanicilar 6ncelikle giristeki giivenlik
goérevlisinin denetiminde igeri girmektedirler.

= Aligveris merkezlerinin i¢i ve otoparklar siirekli olarak tiniformali ve
sivil giivenlik elemanlar1 tarafindan denetlenmektedirler.

» Tim bu denetimlere ek olarak kullanicilarin fark edemeyecekleri
noktalarda kameralar yerlestirilerek stirekli merkez izlenmektedir.

=  Dolayisiyla tiiketici izlendigi gérmese bile stirekli kontrol altinda
olmanin rahatligi ile tiikketimini stirdiiriir. Aligveris merkezlerinin bu
giivenli ortamlarinda dig diinyanin gergekligi olan kapkageilik,
yankesicilik gibi suglar iglenmez, mendilci gocuk, simit¢i, dilenci gibi

gelir esitsizligini simgeleyen 6gelere rastlanmaz.

Montaj bandinin sonuna gelen tiiketici birey akiler tiiketimciligin gereklerini
yerine getirmigtir. Tiiketim, merkeze her geliste yeni trendler, yeni kimlikler,

eglencelerle gergeklesmektedir.

4.3.2. TUKETIM ALISKANLIKLARI

Benzerlik, can sikintisi, yapaylik ve yiizeysellik lireten bir sistem ve kurum

olarak tanimlanan “kiiltiir endiistrisi” olarak tanimlanmaktadir,**®

“Kiiltiir endiistrisi diriinleri, bir sosyal gergege uyacak gsekilde, bu gercegi
yansitacak sekilde kaliplagtirilir. Kiiltiir endiistrisinin agik¢a hakli ¢ikarmaya veya
desteklemeye ihtiyaci yoktur, ¢iinkii bu endiistrinin iiriinlerinin tiiketme siireci kigileri
stiregelen sosyal kurallarla kendilerini bir tutmaya, yani oOzdeslestirmeye,

bagdastirmaya ve neyseler o sekilde olmaya devam etmeye sevkeder. Kigsiler, diizenin

*° yavuz Odabag, a.g.e., s. 55.
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urettikleri geyler igin duyduklar: arzu ve bu geyleri tiiketmeden aldiklar: zevk yoluyla

var olan diizene uydurulur ve ayarlanwrlar. %

4.3.2.1. HEDONIK TUKETIM

Hedonizm, gilinliikk yasantida tliketim kiiltlirlintin kargilagilan en belirgin
boyutlarindan biridir. Hedonizm s6zctigii; Fransizca kdkenli olup Yunan felsefesine

dayanmaktadir. Hazcilik ya da haz arayicilif anlamina gelmektedir.>!

Giintimiizde geleneksel duygusal hedonizmden, fantezi ve dis {irlinii olan hedonizme
dogru bir yonelme sdz konusudur. Hedonik tiiketim, tiiketici davramginin, bireyin
iiriin tecriibesinin ¢oklu duyussal, fantezi ve duygu bilesenleriyle ilgili olan kismi
olarak gergek tiiketimin Oniine, hatta onun yerine gecebilmektedir. Modern reklam ve
iletisim endiistrileri boyle bir diigsel tiiketimi yaratmada logolar ve markalar
yaratarak iiriine anlam kazandirmakta, dolayisiyla hedonik tiiketime yardimci ve

arac1 olabilmektedir.’®

Hedonik aligverisin nedenleri genel olarak; sosyal deneyimler, ortak ilgilerin
paylagimi, bireyler arasi cazibe, hazir (aninda) statiiler ve yarig heyecam olarak

siralanabilir.

4.3.2.2. SEMBOLIK TUKETIM

Sembolik tiiketimi; pazarlama sosyologu Piere Martineau'un sozleri su sekilde
agiklamaktadir: “Uriin ya da marka imaji tiketicinin kigiliginin, benliginin bir
semboliidiir.” °* Tiiketicilerin, tiriinler ve onlarin markalarimn tagidiklan anlamlart
daha fazla anlamaya ve yararlanmaya y6nelmeleri, "sembolik tiiketim" kavramini,

tiiketim kiiltiirliniin ana bilesenlerinden biri haline getirmektedir.

5% Besim F. Bellaloglu, Frankfurt Okulu’nda Sanat ve Toplum, Istanbul, Baglam Yaynlari, 1995,
s. 88.

U Tiirk Dil Kurumu Tiirkce Sozliik, Cilt:1, Istanbul, Milliyet Yayinlari, 1992, s. 631.

92 yavuz Odabasy, a.g.e., s. 80.

% yavuz Odabas, a.g.e.,s. 57.
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“Modern tiiketiciler fiziksel olarak pasif ama, zihinsel olarak ¢ok mesguldiirier.
Tiiketim her zamankinden fazla kafada ¢iziilmesi gereken bir deneyim, beyinsel ve
zihinsel bir olgudur. Yalmzca viicudun gereksinimlerini doyuran basit bir siire¢

olmaktan gikmstr. "%

Urilinlerin hem sosyal anlamlarn hem de &zel, bireysel anlamlar icin
tilketildikleri soylenebilir. Tiiketim tiriinleri; sosyal goriintiiniin, yasam bi¢iminin ve

sosyal gruplarin olugmasinda 6nemli bir role sahiptir.

Insanlar tikketim mallarna sahip olduk¢a bireysellesmekte ve igine
kapanmaktadir. Dolayisiyla toplumsal paylagimlar ve yiiz yiize iliskiler 6nemini
kaybetmistir. “Tiiketici olarak insan yeniden yalniz hale gelir, kendi kogesine ¢ekilir,
olsa olsa siirii halinde yagsar (aile iginde televizyon, stadyum, ya da sinema seyircisi,

vs.) Dolayisiyla titketimin yapilar: hem akiskan hem de kapalidir.” %

Simmel’in de degindigi lizere gliniimiiz metropol insaninin, metropol tarafindan
siradanlagtirihip yipratilma endigesi, bireyin tiikketim tercihlerini bireysel kimligini
ifade edecek sekilde “farkedilir” olmay1 arzulamasini saglamigtir. Bu durum 6zellikle
de orta ve alt sumf statli gruplar ve is¢i kesimi i¢in tist sinuf statii gruplarinin tiiketim
kaliplarina 6zenme ve taklit etme gereksinimi ile tist simif gruplarimin da yeni tiiketim

kaliplarina yonelmesini ifade etmektedir.

Sembolik tiiketimin yayginlasmasinda etkili olan 6nemli faktérlerin baginda
reklam sektorii gelmektedir. Sembolik tliketimi koriikleyen reklamda amag, rasyonel
ya da bilgilendirmeye yonelik olandan ¢ok, duygusal mesaj igeren bir atmosfer- bir
yasam tarzi- sunmaktir. Renkler, sesler ve sekiller, tiikketicileri ruh hali ve ¢agrisim
yoluyla metalarla 6zdeslesmeye kiskirtarak bireyselligi 6ne ¢ikarmaktadirlar.>®®

Sembolik tiiketime olan egilimin artmasiyla birlikte toplumlarda; deneyimlerin
ve hazzin tiiketilmesine agirlik veren bos zaman tiiketimi bigimlerinin degisimlere

ugrayarak artt1f1 ve yiiksek kiiltiir tiiketiminin daha geleneksel bi¢imlerinin (miizeler,

304 Robert Bocock, a.g.e., s. 58.
%% Jean Baudrillard, a.g.e., s. 96.
3% . Mort, Titketim Politikas1, Cev. Hall& Jacques, Istanbul, Ayrmt1 Yayimnlari, 1995.
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galeriler gibi) daha genis kitlelere hizmet vermek iizere yenilendigi, ayrica; sanatin
ve "egitici-bigimlendirici" iddialarin Snemlerini yitirerek seyirsel, popiiler, zevk

verici ve dolaysizca erisilebilir olanin 6n plana ¢ikti1 gzlenmektedir.’”?
4.3.2.3. GOSTERIS TUKETiMIi

1970°Li yillar “g6steri toplumu” kavramimin ortaya atildifi, modern tiretim
kosullarinin hakim oldugu toplumlarin tiim yasamlariin bir gosteri birikimi olarak
goriildiigi, rastlantisal ve ylizeysel bigimde degil, gosteri yanlis1 bir tiikketime isaret

etmektedir.”®®

“Endiistri toplumunda egemen iktisadin toplumsal yasam iizerindeki tahakkiimi,
ilk asamada “var olmak”tan “sahip olma’ya; sonrasinda da “sahip olmak’tan

“gibi goriinmeye”’ dogru genel bir kaymaya neden olmustur.” 509

Gosteri yeni bir kavram olmayip, tarih boyunca fuarlar, sergiler ve benzerleri,
mal satmak i¢in gosterilerin kullanilmasimin ilk 6rnekleri olmuglardir. Ancak Guy
Debord, “The Society of The Spectacle”- Gosteri Toplumu adl kitabinda giinlimiiz
toplumunun baglica tiriinii olan gésterinin iglevlerinden birinin gosteris tiiketimi
ideolojisi ile sistemin akilcihiu bulaniklagtirip gizlemek oldugunu ifade

etmektedir.>'°

“Ilk Amerikan departman magazalar bir giosteri yaratmak igin renk, cam, 151k,
sanat, magaza vitrinleri, sk i¢ dekorasyonlar, mevsim sergileri, hatta Noel
yiriiytiglerini - kullandi. Aym  sekilde, yirminci yiizyil basinda Coney Island
ziyaretgileri kendine ¢ekmek igin asil olarak gosterilerin yapimasina bagimiiydi.
Yillar icinde olgii giderek artti, sonugta ise yaramasi igin gosterinin giderek daha
biiyiik olmast gerekti. Ustelik gosteriler artik zaman ve mekan olarak tek tek olaylar

degildir, giderek her yerde hazir ve nazir hale gelmigtir.” St

397 M., Featherstone, a.g.e, s.

% Emel Kayin, “Marjinal Mekanin Gergekligi ve Goriintiisii”, Egemimarlik, Say1: 45, 2003/1, s. 15.
% Emel Kaym, a.g.m., s. 15.

31 George Ritzer, Biylisi Bozulmus Diinyay1 Biiylilemek Tiiketim Araglarinmn
Devrimcillestirilmesi, Cev, Sen Stier Kaya, 1.b., Istanbul, Ayrintt Yayinlari, 2000, ss. 136-137.

3T George Ritzer, a.g.e., s. 136.
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“Gegmigte gosteri giinliik yagamin biitiinsel bir pargast olma ve bu yagsamdan
ortaya ¢tkma egilimindeyken tam tersine ¢agdas gosteri toplumunda, tiyatro giinliik

yasamn biitiinsel bir parcasi degildir.” °'*

Cagimizda simgesel hiyerarsilerin degistigi, kiiltirel siiflandirmalarin
bozuldugu, iktidar dengeleri ve karsilikli bagimliliklarin yeniden olustugu giindelik
hayatin, giderek daha ¢ok “kurmaca ve ilging degerlerin fantastik bir karmagsas1”
oldugu ifade edilirken, gliniimiiz insan1 da “yenilik ziippesi ve daha demokratik bir
bohem” olarak tanimlanmaktadir. Egemen iktisadi anlayis icerisinde mekan ise
pahali ve gosterigli bir yatirim alani olmaktadir. Sistem tarafindan kullamilmaya ve
kimliksel olarak donustirilmeye en yatkin unsurlardan biri olmaktadir. Ciinkii
sistem, biitlin ilging, carpici, farkli 6geleri bir gosteri aracit ya da tiiketim nesnesi

olarak biinyesine katmak amacindadir. >3

Debord’un goziinde de gosteri tiiketicilik ve metalarla yakindan iligkilidir:
Gosterinin sergilendigi diinya...Yaganan tiim deneyimleri yoneten meta diinyasidir.
Debord, metanin kendi olusturdugu bir diinyada kendini sergiledigi bir gosteri
toplumunun ortaya ¢ikigin1 gdrmektedir. Dolayisiyla tiiketim digaridan dayatilan ve
insanlarin tiikketim siirecinde tiiketim aracilifiyla elde ettikleri mal ve hizmetlerle
kendilerini ifade ettikleri bir durumdan da farklilagmaktadir. Tim bunlarin
sonucunda, Marx’in yabancilasmis kitlesel Uretimine, kitlelere dayatilan bir
zorunluluk olarak yabancilasmis tiiketim de eklenmektedir. Insanlar seyirciler olarak
aligveris merkezlerinde bu ¢agdas gosterilerin bir pargasi degil, tam tersine onlara
yabancilagmuglardir. Bu gosteriler kendileri i¢in hazirlanmigtir ancak onlar bu
gosterilerin biitlinsel bir pargasi degillerdir. Ancak bu sekilde bu ortamlar biiytli

niteliklerini kullamcilara empoze edebilmektedirler. °'*

312 George Ritzer, a.g.e., ss. 136-137.
°Y Emel Kayin, a.g.m., ss. 15-16.
3! George Ritzer, a.g.e., s. 137.
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4.3.3. TUKETIM ALISKANLIKLARINDA ETKIiLI FAKTORLER

Tiiketimin kendisinin karmagik yapiya sahip olmasinin nedeni; ekonomi, toplum
bilim, psikoloji, yasam tarzi gibi bilesenlere sahip g¢ok yonlii bir olgu olmasidir.
Dolayistyla, tiiketimin artigina etki eden faktdrler de genelde birbiri i¢ine gegmistir
ve farkli sekillerde etkilere sahiptirler. Tiiketim artisina etki eden faktorler, tiiketimin
cok y6nlii yapisina agiklik getirmektedir.

4.3.3.1. INSAN DAVRANISLARINDAKI DEGISIM

“Bugiin ¢evremizde nesnelerin, hizmetlerin, maddi mallarin ¢ogaltiimasiyla
olusturulmus ve insan tijriiniin ekolojisinde bir tiir temel downiisiim olusturan akil

almaz bir tiiketim ve bolluk gergegi bulunmaktadir.” °*°

Kapitalizmin endiistrilesmesini heniiz tam olarak tamamlayamamig toplumlarda,
ahlaki degerlerin de etkisi ile kisir ve smrli gereksinimi olan bireyler eylem ve
yararlanma kapasitesi bakimindan zengin ihtiyaglar1 olan yeni ¢esit bireylere
birakmugtir. Kent yasaminin bu degisen ve gelisen yapisiyla tirettikleri tirtinlerin ayni

zamanda da tiiketicisi haline gelmislerdir.’'®

“Birey metropol gibi “sosyo-teknolojik bir mekanizma tarafindan asagilanip
yipratumaya karst koymaldir”. Asirt bireysellik, aswi nesnellesmis metropol
kiiltiiriine bir cevaptwr. Bu yiizden, metropolde yasayan bireyin sosyal iliskilerde
karsiastigr yaygin ilgisizlik karsisinda kendini kabul ettirme ¢abasi, “en aykir: karst
gortisleri, tuhaflik, titizlik ve kaprisin metropollere has en agir1 sekillerini”
benimsemek seklinde de olsa, bir farklilik duygusu uyandirmaya doniigebilir. Burada
onemli olan artik “bu davramgslarin kendileri degil, bu davramslar araciligiyla
bireyin kendisini farkly kilabilmesi ve boylece kendini gosterip dikkat
cekebilmesidir.” Bunun sebebi kismen, metropolde yasayan “bireylerin bir araya

gelebildikleri anlarin seyrekligi ve kisaligi” dir. Ciinkii bu durum, miimkiin olan en

315 Jean Baudrillard, Tiiketim Toplumu, Cev. Hazal Delicegayli, Ferda Keskin, 1.b., Istanbul, Ayrint:
Yayinlari, Nisan 1997, s. 15.
318 Tglin Vural, a.g.m., s. 82.
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g:aiuk sekilde konuya girebilmeyi ve miimkiin olan en kisa zamanda ¢arpict bir etki

uyandirabilmeyi gerekli kiumaktadir. "

Metropollesmenin sonucu olarak ortaya ¢ikan modern tiiketim kaliplar i¢indeki
birey, sehirde yasamanin geregi olarak sahip oldugu tarz1 ve statiisiinii ifade edebilen

secici, bilingli bir tiikketici olmugtur.

Bolluk iginde olan insanlarin artik diger tiim zamanlarda oldugu gibi bagka
insanlar tarafindan degil, daha ¢ok nesneler tarafindan kusatilmis durumdadir. Bu
insanlarin giindelik aligverisi artik bagka insanlarla degil, daha ¢ok istatiksel olarak
yiikselen egriye gore mal ve iletilerin edinilmesi, algilanmasi ve giidiimlenmesi
bi¢cimine doniigmiistiir. Evdeki orglitlenmeden, kentsel yasama 6zgii menkullere ve
mesleki iletisim, etkinlik araglarina kadar nesnelerin reklamlarla ve Kkitle
iletisiminden gelen iletilerle yticeltilmesinin olusturdugu gésteriye kadar, gereksiz

(ihtiyag dahilinde olmayan) nesneler bir tiir saplant: haline gelmigtir.”'®

“Hi¢ kusku yok ki ‘cevre’ ve ‘ambiyans’ kavramlari, gergekte 6biir insanlarin
yakiminda, onlarla yiizyiize ve onlarin soyleminde yasamaktan ¢ok, bize her giin
saswrmis  giiciimiiziin, potansiyel bollugumuzun, birbirimizden uzaklagsmamizin
soylemini tekrarlayan itaatkar ve yaniltici nesnelerin sessiz bakisi altinda yasamaya

basladigimizdan bu yana boylesi bir ragbete kavugtu.” >

Insanlar artik nesneler ve onlan empoze eden ortamlar iginde bulunmaktan
dolayi islevselleserek nesnelerin ritmine ve onlarin kesintisiz arka arkaya gelislerine
gbre yasam bigimini benimsemiglerdir ve artik giinlimiizde yasanan “nesneler
¢agr”’dir. Nesnelerin “insan Uretimi” olduklar1 ve “degisim degeri yasasi

hakimiyeti”altinda olduklar1 ¢ogu zaman unutulmaktadir.

“Konservelerin, giysilerin, besin maddelerinin ve hazir giyim esyalarimn agirt
Jazlaligyla biyiik magazalar, bollugun ilk goriniimii ve diizenli yeri gibi. Ama tika

basa dolu, sikir stkir vitrinleri (en bol mal olan 151k olmasa ticari esyalar gergekte ne

ST, Frisby, George Simmel, London:Routledge, 1984, s. 131-2’den, Robert Bocock, a.g.e., s. 26.
318 Jean Baudrillard, a.g.e., s. 16.
>19 Jean Baudrillard, a.g.c., s. 16.
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iseler o olurlardy), sahneledikleri tiim yiyecek ve giyecek 5eniigiyle caddeler insanin
agzimt sulandiran bir biiyii sunar. Birikmede iiriinlerin toplamindan daha fazla bir
sey vardw: artik degerin apagik ortadalig, kuhigin biiyiilii ve kesin yadsinmasi,
bolluk iilkesinin anag¢ ve satafath kendini begenmisligi. Pazarlarimiz, ticari
arterlerimiz, supersuniclerimiz* sasilacak derecede verimli, yeniden bulunmus bir
doga taklidi yapar. Aslinda bunlar siit ve bal yerine neon dalgalarimin ket¢ap ve

plastik iizerine aknig Cennet vadilerimizdir. ">

Aligveris merkezleri tliketiciye gdstergelerin alagimini, gosterge biitiinliigiiniin
kismi alanlar1 olarak goriilen tiim mal ve kategorilerin alagimimi uygulamaktadir.
Metalar bu merkezlerde es zamanli olarak kiiltlirelleserek reklamlarin “gliniin
modast” sloganiyla oyunsal ve ayricalikli maddelere, liikks aksesuarlara, tiiketim

mallarimn olusturdugu genel takimin 8gelerinden birine doniistiiriilmektedir, °*!

Tiiketicide yaratilan zincirleme psikolojik tepki istiflemenin 6tesinde nesneler
takimi veyahut ta koleksiyon bigiminde bir diizenlemedir. Ttketici sagladigi 6zel
fayda baglaminda bir nesneye degil, biitiinsel anlami baglaminda bir nesneler

kiimesine yonelmektedir. **

“Tiiketilebilir bir maddenin, metanmin bu metonimik, kendini tekrarlayan soylemi
biiyiik bir kolektif metafor araciligyla ve kendi aswrilifi sayesinde yeniden
armaganin imgesine, senlige 0zgii tikenmez ve goz alict savurganhigin imgesine
donigiir.” °% Vitrin, reklam, tiretici firma ve temel rol oynayan marka ile nesnenin
yapabilecegi en yiiksek yatirima, ekonomik potansiyelinin en sonuna kadar gétiirmek

iizere tilketicide atalete neden olan zincirleme aligverisi olusturmaktadir. %

Tiiketimin cezbedici bollugu toplumlarin savurganlig: ile Ortiistiiriilmektedir ve

bu savurganlik ekonomik sistemle biitiinlesen, kollektif arti deger liretmemenin

20 Jean Baudrillard, a.ge.,s. 17.

*ABD’de arabalara kapali, agacglik garsi yeri.
52! jean Baudrillard, a.g.e.,ss. 18-19.

522 Jean Baudrillard, a.ge.,s. 17.

52 Jean Baudrillard, a.g.e.,s. 17.

5 Jean Baudrillard, a.g.e., s. 18.
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sonucu olan bir zarar olmaktadir. Ayrica Baudrillard’a goére nginl‘imiizde “Cam

ambalajin atilabilir” olmasi, bu “altingag” imajin: giiclendirmektedir.**

Ayrica tiiketicilerin, tliketim araglarini ve mallariyla hizmetlerini tiiketme isine
aktif olarak katilimi beklenmektedir. Aligveris merkezlerinin tasarimlarinda
hedeflenen bu katilima ilave olarak oturma, ortama g6z gezdirme, Gteki insanlar
izleme ve dolasma gibi diger davramg tirleri de 6zendirilmektedir.**® Bununla
birlikte bu merkezlerde giyim kusam tercihen spor ancak ¢ogunlukla magazalarin
teshir vitrinlerinden ¢ikmigcasina en son moda iiriinler olmaktadir. Dolayisiyla
gezenlerin giyimleri temiz ve 6zenli, ancak kentli ve tagraliliktan, gergeklikten farkli

bir goriiniim sergilenmektedir.*?’

Algveris merkezleri gibi insan yasamlar1 da tiiketim araglart olarak bu
merkezlerde islevsellestirilme yolundadir. Bu durumu “simiile edilmis” olarak
niteleyen George Ritzer’de bu konuda aligveris merkezlerinde saticilarindan
sorumlularma kadar herkesin belirgin bir kostlimleri olmasa da bu merkezlerin
dinamigi ¢alisani ile ziyaret¢i arasindaki etkilesimde simiile edilmis bir niteligi
ortaya koymaktadir. Is veren orgiitleri bu iligkileri belirleyerek calisanlarin goriiniis,
konugma ve tavirlar1 konusunda bir dizi gelistirilmis, ¢ok iyi tanimlanmig kurallarin

uygulanmasinda rol oynamaktadirlar.

Mal pazarlamasimin hakiki insani iligkilerden uzak simiile etkilesimlerle
gerceklestirildigi aligveris merkezlerinde ¢aliganlar kliselesmis sozcliklerle miisteriyi
karsilamakta ve ugurlamakta, miisteriler de miisteriler de klise yanitlarla (zaman
icinde kazandiklar1 deneyimler neticesinde) bu etkilesime katilmaktadirlar. Aligverig

merkezlerinde gliniimiizde simiile edilmis etkilesim gergeklik kazanmugtir.>?

4.3.3.2. YARATILAN YASAM BiCiMi
R. Bocock, “Tiiketimi, toplumsal olarak olusturulan ve tarihsel olarak degisen

bir siire¢” olarak tanimlamaktadir. Tiiketim olgusu degismistir ve kapitalizmin

32 Jean Baudrillard, a.g.e., s. 43.

326 George Ritzer, a.g.e., s. 67.

%27¥rd. Dog. Dr. Osman Sebahi Serdar Aytore’nin Konu Hakkindaki Goriigleridir.
528 George Ritzer, a.g.e., ss. 150-151.
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gelisirriini stirdlirdtigii stirece de degi$meye devam edecegi Ongoriisii bu degisimlerin
yol agtig1 toplumsal ve kiiltiirel sonuglarinin sosyal hayatta incelenmesi gerekliligini

de ortaya ¢ikmaktadir.?

“Hayat tarzi terimi, giintimiizde bireyselligi, kendini ifade etmeyi ve tislup¢u bir
oz bilinci ¢agristirir. Bir kimsenin bedeni, giysileri, ev, otomobil, tatil se¢imleri, bog

zaman kullanmasu, yiyecek ve icecek segimleri, bir sekilde hayat tarzim gésterir. ”>>°

Tiiketimi, yeni diinyanin bir ideolojisi olarak géren ve daha fazla tiiketimin
beraberinde daha fazla iiretim ve daha fazla refah getirecegini diisiinenlerin sayisi
giiniimiizde kiiglimsenmeyecek derecededir. Ancak, tiketimin insanin §zgtirligtinii
elinden aldigini, bagkalarina bagumli kildigini, gergek mutluluk ve refahin nesne
tiikketiminden gegmedigini ve tiikketimin insanin yabancilasmasindaki en 6nemli unsur

oldugunu ileri siiren gérisler de vardir. 531

1950°1li yillardan sonra tiiketim kiltirinde kokli degisimler yasanmaya
baslamistir. Uretimden ¢ok tiiketim, faydadan ¢ok imaj, iiretken emekten ¢ok hizmet
kavramlar1 6n plana gikmaktadir. Is saatleri iginde yorucu vakitler gegiren insanlar,
tim bos wvakitlerinde ve ozellikle hafta sonlarinda farkli ve yeni tiiketim

aliskanliklarma yonelmektedirler.**>

Gergekten de 1950’li yillardan sonra toplumda, toplumun sosyal yapisinda,
istekleri disa vurumda koklii degisimler yasanmis bu da beraberinde tiiketim kiiltiirii
ve tiiketim aligkanliklarinin degismesine neden olmustur. Son yillarda insanlarin
degisik mallar1 satin almak ve doyumlarim1 en iist noktaya ¢ikarmak istemeleri

tilketimdeki geleneksel anlayis1 da ortadan kaldirmagtr.

Insanlarin bos zamanlarindan en iyi sekilde kar saglamay:1 hedefleyen treticiler,
ekonominin, teknolojinin, toplumsal ve sosyal yapmn, en Onemlisi tiiketim

anlayiginin da degismesiyle bu amaglarina ulagmaktadirlar. “Panayiwrlar uzun sire

529 R .obert Bocock, a.g.e., ss. 52-53.
3% M. Featherstone, a.g.e., s. 141.
3l yavuz Odabasy, a.g.e., s.

32 M. Featherstone, a.g.e., s. 52.
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yerel pdzarlar ve haz duyma ortamlar: olarak ¢ifte bir rol oynadi. Paﬁaytrlar sadece
metalarin miibadele edildigi yerler degildi; aym zamanda dinyamn ¢egitli
bolgelerinden gelen egzotik ve ilging metalarin bir panaywr havasinda sergilenmesi
$0z konusuydu. ...Biiyiik kentlerde ortaya ¢ikan yeni biiyiik magazalar ve kapall

carsilar etkili birer ‘riiya alemi 'ydi. ">

Kaynak: Domus, Say:: 1, 1999, s. 106.

. Resim 4.5. Gosterisel Mekan Arayislar
(Ingiltere’deki Trafford Center’dan Tiim Kubbeyi ve Geceyi
Safagin Renklerine Boyayan Gegici Tematik Konstriiksiyon)

“Yasam tarzi” deyimi giimiimiiziin moda kavramlarindandwr. Belirli statii
gruplarimin farkli yasam tarzlart kapsaminda kullamidiginda daha swmrly bir
sosyolojik anlam ifade eden bu deyim, ¢agdas tiketici kiiltiirii iginde bireysellik,
kendini ifade sekli ve belli tarza sahip bir 0Ozbiling gibi cesitli ¢agrisimlar
uyandirmaktadwr. Bireyin viicudunun, giysilerinin, konusmaswnin, bos zamanlarin
degerlendirme gseklinin, yeme-icme tercihlerinin, evinin, arabaswmun, tatil
sec¢imlerinin, ve bunun gibi diger segimlerinin, tiiketilen malm sahibi ya da
titketicisinin bireysel zevki ve stil duygusu hakkinda fikir veren unsurlar olarak

degerlendirilmesi gerekmektedir. 1950 lerin, herkesin kurallara uydugu, gri, tekdiize

533 M. Featherstone, a.ge.,s. 52,
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bir toplu tiiketim donemi olarak saptanmig olmasina karsilik, siretim tekniklerindeki
degisiklikler, pazar béliinmesi ve tiiketicinin daha genis bir tiriin yelpazesi istemesi
yoniindeki degigim, yalmzca 1960 sonrasi gengligi icin degil, gittikce artan bir
sekilde bu donemin orta yaghlar: ve yashilar: icin de daha fazla se¢enek anlamina
gelmektedir (ki bu segeneklerle basa ¢ikmak bir sanat halini  almg
durumdadir)...giderek sabit statii gruplar: bulunmayan bir toplum yapisina dogru
ilerlemekteyiz. Giintimiizdeki toplumlarda belli yasam tarzlarwun (giysilerin, bog
zaman etkinliklerinin, tiketim mallarimn, viicut dilinin) belli gruplarin ayricali

oldugu fikri agilmis bulunmaktadr."*

Kitle iletigsim araglarindan televizyon gergeklik duygusunu tehdit eden bir imaj
ve enformasyon agirilig1 tireterek, siradan ve giinliik tiiketim mallar liiks, egzotiklik,
giizellik ve cazibeyle ilintilendirilmekte ve bu esnada bu mallarin orijinal ya da

islevsel ‘kullanim’1 gozden yitirilmektedir.>*

Kaynak: Domus, Say:: 1, 1999, s. 104.

Resim 4.6. Giindelik Yasamin Giiven ve Konfor Otesi Arayiglarinin
Sunuldugu I¢ Mekanlar (Lakeline Mall’dan Eski Teksas Mimarisini Yansitan Bir Koridor )

3 M. Featherstone, a.g.e., s. 52-53.
%33 M. Featherstone, a.g.e., s. 145.
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Tiiketiciler, bir lirlinlin somut, bilinen nitelikleri belirgin ve anlagilir olmasina
ragmen bu niteliklere katkida bulunacak &znel bir anlam eklerler. Bir iiriinlin somut
bir nesneden c¢ok 6znel bir sembol olarak algilanmasi markalarm nasil seg¢ildigini
agzlklayabilir.53  Giniimiizde kullamicilarin mekan segimlerinde de benzer bir
yaklagim gozlenmektedir. Mekanin tagidifi 6znellik onun fiziksel niteliklerinin
Ontine gegmekte, yaratilan ortam ve konfor sartlari daha biiyiik bir Sneme sahip
olmaktadir. Bunun en belirgin Ornegine aligveris merkezlerinde rastlanmaktadir.
Yiiceltilen ve putlastirilan markalar, tiriinler tiiketici i¢in birer diinyevi ikonlar haline
gelmekte ve bunlara ulasabilmek i¢in ugras verilmektedir. Gorkemli magazalar,
aligveris merkezleri tiiketim mabetleri bigiminde topluma sunulup, buralardan
aligveriy yapma, tiketme eylemlerinin de bir toren olgusu ¢ercevesinde

gerceklestirilmesi 6nerilerek beklenmektedir. >’

Tiiketme tarzi ile ilgili degigsimler daha ¢ok seyi kendi kendimize yapmamiz
yoniinde ger¢eklesmektedir. Bunu yaratan da tiiketim araglan ve katedralleridir. Bir
¢ok tiikketim katedrali miisteriye eski tiiketim araglarinda onlar i¢in yapilan seyleri
kendisinin yapmasim sylemektedir. Eskiden diikkanlarda saticinin mallan getirdigi
aligveris sistemi simdi kendimizin aligveris merkezlerinde aradigimizi bulmak tizere

sosyal bir aktiviteye dontismektedir. ™

Yirminci yiizyilda yasanan degigimler, tiiketim aligkanliklarmin farklilagmasi,
giindelik hayatin estetiklestirilmesi, imajlara duyulan hayranlik gibi nedenler kent
merkezlerinde magazalarin, aligveris merkezlerinin olugsmasini, kent merkezlerinin
de bu etkide yeniden yapilanmasina neden olmustur. Aligveris merkezleri, biiyiik
magazalar, dilkkkan ve carsilarda hareket yaratabilmek igin, vitrinler, reklamlar,
ambalajlar, sokak levhalar1 yoluyla meta {iretiminin kent merkezlerinde de

genislemesi ve yayilmasi saglanmistr.”*’

% yavuz Odabagi, a.g.c., s. 61.

7 yavuz Odabasi, a.g.e., 5. 61-62.
53 George Ritzer, a.g.e., 5. 66.

539 M. Featherstone, a.g.e., s. 132.
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4.3.3.2.1. YUKSELEN DEGERLER ACISINDAN

Tiiketimde sosyal gériintiimiiziin, yasam bigimimizin olusturulmasinda anlamlar
kazanan tliketim Uriinlerinin bu anlamda etkisi ¢ok 6nemlidir. Tiiketim kiiltiiriiniin
evrensel ve kisisel olmayan niteligi kitle tikketim anlayisindan kaynaklanmaktadir.
Tipki aligveris merkezlerinin de her yere ait olabilecekleri gibi burada satisa sunulan
mallarda oldugu gibi, Uretilen Urtinler “1smarlama” degildirler ve her yerdeki

tiiketicilere satilabilmektedirler.**

Tiiketim kiltiir Gretim sisteminde magazin, medya, TV’de program editérleri,
reklamcilar, yapimcilar, sunucu...vs. gesitli endiistri sektérlerindeki bazi {iriinleri 6n
plana ¢ikarmada ve lanse etmede gorevler Ustlenmektedirler. Kiiltiiriin

yonlendirilmesinde etkili olan, yeni filizlenecek “yiikselen degerlerin®, “yildizlarin”,

“modalarin” yaratilmasi ve yok edilmesinde etkili olabilmektedirler.>*!

Giinlin genel geger degerlerini yansitan ylikselen degerler anliktir. O anin

kosullarinda bir begeni yaratiyorsa da daha sonra bu begeni degisebilmektedir.

Insanlar giintimiizde dogal cevreyle birlikte tiiketim olgusunun da etkiledigi
“sembolik” bir ¢evrenin de iginde yasarlar. Bu semboller diinyasinin iginde
bulunmak “benlik” kavrammnin semboller araciliiyla gergeklesmesini olanakli

kilmaktadir.>*

Tiketimin sembolik yoniinti, bireylerin kendileri hakkindaki sozlerini
iletmeleridir. Dolayisiyla tiriinler ve iirline iligkin moda, marka, imaj ve kimlik gibi
olgular da bu sembollerle 6rtiismesi bakimindan tiikketimde birey agisindan nem
kazanmaktadir. Ornegin, “Lee cooper, Levi’s, Vakko, Zeki Triko, Mudo gibi
firmalarm mallarina ayrilan reklam sayfalari, iirinlerin yari senaryolastiriimis
metinleri ile fotograflanmistir. Kot pantolon ve desenli gémlek giymig biri erkek biri
kadin iki manken kumsalda goriilmektedir. Metinde “Giiliinesi bir giyinig. Sallapati.
Bedenler kizgin. Kumda iz bwrakacak bir giin nasi baslamali acaba?” Sayfanin

9 yavuz Odabasy, a.g.c., s. 28.
*! Yavuz Odabagsi, a.g.e., s. 42-43.
2 yavuz Odabasi, a.g.e., s. 60.



180

altinda ise Cooper Jean Pantolon/ 99.000 YTL., Zeki Triko Gomlek/ 129.000 YTL.,
Gozliik/99.000 YTL., Vakkorama Kemer/65.000 YTL., Kadin : Levi's Beyaz Jean
Pantolon/104.000 YTL., Zeki Triko Sifon Gémlek/129.000 YTL. %

“Tiiketici, diisler dilnyasinda kendi olusturdugu ya da kendisine empoze edilen
fantezileri, tiiketim yoluyla gerceklestirme yolunu tercih ediyor ve benimsiyor.
Uretim kiiltiiriinden tiiketim kiiltiiviine, diriin kiiltiiriinden marka ve imaj kiiltiiriine
gegisi ifade ediyor bu degisimin yonii. Bir baska deyisle “fonksiyonel tiiketim”den

vazgegilip, “sembolik tiiketim e yoneliniyor. S

Tarih 6ncesi ¢aglarin toplumlarinin kiiltiirlerinde de etkili oldugu bilinen bu
semboller giiniimiizde genel gegerlilik kazanarak toplumsal olarak olusturulan bir
degerler sistemi seklinde yagantilarimizi etkilemektedir. Bu degerler sisteminin bir
yasant1 bigimi haline gelmesinde etkili olan faktorler de moda, marka, imaj bagliklar:

ile incelenecektir.

4.3.3.2.1.1. MODA

Moda, iirtinlerin mal nitelikleri disindaki siklik, bastan ¢ikancilik ve iddiacilik
gibi kavramlarla statii edinmeye yonelik sunulmasidir.’* Ozellikle medyanin yiksek
ilan ve reklam gelirleri g6z 6niine alinacak olursa tiriin tanitiminin Snemi ve tiiketime

etkileri daha fazla anlasilmaktadir.

Angela Carter moda olgusunu irdelerken; “Her seyden once, bir elbise ¢ok
seydir. Toplumsal kabuklarimiz, niyetlerimizi yayimladigimiz gostergeler sistemi;
cogu kez hayali benliklerimizin yansimalar: (bikinili sisman bir kadin); bazen gelirin
ya da zenginligin basit ekonomik habercileri (gercek miicevher ya da mink).
Elbiseler  bizim  silahlarimiz, baskaldwilarimiz  ve  gozle  goriilen

asagilamalarimizdir. »546

>3 Ahmet Oktay, a.g.e.,s. 111.

44 Ahmet Giingoren, Reklamei ve Saman, [stanbul, Yel Yayinlari, 1995, s. 116-117°den, Yavuz
Odabagsi, a.g.e., s. 70.

45 Ahmet Oktay, a.g.e.,s. 111.

46 Ahmet Oktay, a.g.e.,s. 111.
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Giyim ve kozmetik sektorleri basta olmak {izere sanat ve eski eser
koleksiyonculuguna kadar birgok alami etkileyen “moda” yalmzca giyim kusamla

sinirlandinlmamaktadir.

“Moda sistemi; siis, giyecek, mobilya ve benzeri iiriinlerin kullans ve
bicimlerini gecici olarak diizenler ve iiriinlere kiiltiir diinyasindan alacag anlamlar:

aktararak yiikleme islemini yerine getirir. "

Ayrica tikketimde modanin sanayi devrimi ile pasajlarda, biiylik magazalarda
baglayan seriiveni 20.ylizyillda trendlerle belirlenmektedir. Giyim, mobilya,
aksesuar..vs. konularinda “trend” kavrami 6n plana ¢ikarken, miizik, begeni, sosyal
icerikli olgularda “hit” kavrami ¢agin begenisini ifade eden olgular olarak modaya
eslik etmektedirler. Bu kavramlarla begeni olusabilecek tlim olgular,nesneler igin
farkli trend ve hitler s6z konusu olabilmekte boylece de tiiketim daha genis alana
yayilarak hiz kazanmaktadir. Bu anlamda moda sisteminde fazlaca anlam kaynaklari

olan aktarim araglari, radyo, televizyon, dergi, gazeteler gérev almaktadir.

Modanin igerigi siirekli degisse de kavrami iyice klasiklegmistir. Yakisani
giymekle “moda” olan1 giymek i¢ ige gecmis olgular olmustur. Degigimlere olan ilgi,
degismeyenlerin  ise Dbiyiilii kalicthgi, tamdiklig: biitiinleserek modaya

herzamankinden daha ¢ok klasik bir hava getirmistir. Moda hep moda olmustur. 48

4.3.3.2.1.2. MARKA

Tiiketici, tiikketim davranislarini bagkalarinin olumlu tepkilerini almaya dogru
yoneltir. Bir ¢esit “sosyal olay” nitelenebilen bu olay sembollerin tagidiklari
anlamlarin benzer bigimde yorumlanip anlasildigi durumu belirtir. Tiketici de
sembolleri kullanarak kendisi ile iletisim kurmaktadir. Bu durum ashnda toplumsal
olarak verilen bir anlami tagiyan semboliin kendisine aktarilmasidir. Sozi edilen
igsel, bireysel iletisim siireci sembol ile deger verilen benlik kavraminmin

zenginlestirilmesinde arag¢ haline gelebilmektedir. Markal1 bir tirtinii (elbise) alan bir

47 Yavuz Odabagy, a.g.e., 5. 47.
% Ahmet Oktay, a.g.e.,s. 111.
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tiiketici onun etkileyici, hayranlik birakici, ¢cagdas, rahat, péhah gibi anlamlarin

kendine aktararak i¢sel benligini zenginlestirme yoluna gitmektedir.549

4.3.3.2.1.3. IMAJ

“Imaj, bir objeye yonelik diislincedir. Bunun bir kismu gergek ile ortiigmekte,

diger kismu ise subjenin kendisinden gelmis olan malzeme ile ortismektedir.”>>°

Bu tamimlama bize imajm karmagik bir sosyopsikolojik siirecler igerisinde

olugtugunu gostermektedir.

“Marka imaji: En tamnmis imaj tiridir. Giindelik ihtiyacin diriin ve
markalar: kadar, otomobil ve liiks tiiketim mallart da bu imaja sahiptirler. Doyuma
ulasmis olan pazarlarda, digerlerinden ayrian marka imajlar: tiketicilerin

oryantasyonu ve bir farkhilik igin mutlaka gereklidir.

Uriin Imaji: Bir diriingin sahip oldugu imajdir. Bu iiriiniin imaji onu ireten
kurumdan daha yaygin olabilir ve bazi durumlarda iriin imaji ¢ok yiiksek ve

tamnmis oldugu hallerde, onu tireten kurum hig taminmayabilir.

Semsiye Imaji: Bir kurumun belli bir tutumunun ifadesidir ve bir tir iist
imajdir. Bu imaj kurumun tim alan ve markalarimn iizerine adeta bir semsiye gibi

gerilmektedir. Yani semsiye imaj1 tiim alanlary kapsayan bir st imajdir.

Transfer imaji: En tamnmig tiri wluslar arasi alanda alanda yaygin
genellikle liiks mallar arasinda yer alan bir markamn genellikle o tiirde olmayan bir
iiriine transferidir. Bunlara drnek olarak Cartier sigaralari, Porche giines gozliikleri
ve Davidoff saat ve parfiimleri verilebilir. Burada transfer edilen yalmzca marka

imajidir. ">

¥ yavuz Odabasy, a.g.e., s. 50.
550 Ayla Okay, Kurum Kimligi, istanbul, MediaCat Kitaplari, Nisan 2002, s. 112.
! Ayla Okay, a.g.e., ss. 243-245.
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4.3.3.2.2. BOS ZAMAN DAVRANISLARININ DEGiSiMi

Bos zaman kavramimin, Marx’ta bireyin kisisel yeteneklerini gelistirmesini
saglayacak iiretim disinda “iglik dis1” zamam ifade etmektedir.”>* Reel Sosyalist ve
kapitalist toplumlar baglaminda bos zaman kavrami her iki toplumsal formasyon da
da emekgi sinif ve kesimler bog zamanlarini kendilerini emekgi olarak istihdam eden

stnif ve kesimler adina iirettikleri mal ve hizmetlerin arasinda gegirmektedirler.>>

Marcuse’un; “Bireyler, yasamlarina zenginlik getiren metalar karsiliginda

» 554 sozleri

sadece emeklerini degil, aym zamanda serbest zamanlarw da satarlar.
ile Marx’in amac1 olan “zenginlik yerine yabancilasmamis” insan davraniglari
birbirleriyle ¢elismektedir. Clinki kapitalist sistem insan1 6nce bireysellige sonra da
kendine yabanci hale getirmede onun yaraticiligini ve bos zamanini da en iyi gekilde

isleyen bir sistemdir.

Dallas Smythe ise kapitalist toplumlarda ele aldigi bog zaman kavramini ig
zamani nitelemesi ile kapitalist sistemin bu alandaki etkinligini ifade etmektedir.
Ayrica bos zamani daha ¢ok izleyici malint olusturma siireci olarak

tanmmlamaktadir.

Bos zamanin “isten arta kalan zaman” olarak tarifi toplumlarin biiyiik kesimi

i¢in tarih boyunca gegerli olmustur. 333

Bos zamanminin degerlendirilmesi, sosyal smif ve gruplara gore farkliliklar
gostermektedir. Bu agidan bos zamanlarda kullanilacak alanlar ve tesisler
hiyerarsisinin kullanicilarin1 homojen bir grup olarak géremeyiz.

Kisi ve gruplarin bos vakitlerindeki davranislari:

1. Sosyo-psikolojik (cinsiyet, ilgi, kabiliyet, aile tipi-gocuklu ¢ocuksuz, vb...)

2 Ahmet Oktay, a.g.¢., s. 40.

33 Ahmet Oktay, a.g.e., ss. 40-41,

5% Ahmet Oktay, a.g.e., s. 41.

555 T, Erogan, “Bos Zaman Davranisinda Sosyal Farklilagma”, Mimarlik, Say1: 74/9-10, ss. 9-13.
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2. Sosyo-ekonomik (egitim, meslek, mesleki prestij, gelir, ig kosullan, vb...)
etkenlere gore farklilasmaktadir. Ozellikle gelir durumunun artigtyla birlikte bog

zamana iliskin olanaklarin da artti1 bilinen bir gercektir.

Toplumun biiyiik bir kesimi i¢in bog zaman, giinliik, haftalik ve yillik araliklarla
gelmektedir. Ozellikle is ¢ikist ve hafta sonlarim degerlendirmek i¢in, insanoglu,
¢esitli aktivitelerde bulunmaktadir. Bu davranig bi¢imleri ve beklentiler, sosyal kisi

ve gruplara gore farkliliklar gosterir.

“Birbirinden ¢ok farkli gereksinmelere yinmelik iiriin ve markalar, kendi
konseptlerinden koparmaksizin, topluca bir merkezde tiiketicinin ilgi ve begenisine
sunma fikri giiniimiiziin ¢agdas aligverig merkezlerini olusturdu. 336 Riziksel, sosyal
ve kiiltiirel ihtiyaglara (aligveris, yeme-igme, dinlenme, eglenme, oyun, vb...) cevap
verebilen bir i¢ diizenlemeye sahip aligveris merkezleri, insanlarin bos zamanlarim

keyifli bir sekilde degerlendirdigi bir ¢ekim merkezi haline gelmistir.

Giiniimiizde, aligveris merkezlerinin olusmasimt ve hizla gelismesini saglayan
nedenlerden biri de, “bos zaman degerlendirme” bigiminin degisiyor olmasidir.
Alisveris merkezleri; kullanicilarin istek ve gereksinmeleri ile degisen tiiketim
anlayisma paralel olarak her gegen giin kendisini yenileyen bir sektdr haline
gelmektedir. Insanlarin bos zamanlarini degerlendiris bigimindeki farklilasma, her

alanda oldugu gibi aligveris merkezlerinin tasarimini da degistirmistir.

“Gruiniimiizde insanlar, alisveris edecekleri mekanlara sadece ihtiyaglarim
karsilamak i¢in degil, aym zamanda bos vakitlerini degerlendirmek ve sosyal

aktivitelerde bulunmatk igin gelmektedir. ™’

Sektoriin liderleri, tutku ve aklin birlestigi bir kalite yonetimiyle, artan sosyal
etkilesim taleplerinin karsilanmaswina yonelik yeni aligveris ¢oziimlerinden yana bir

egilim igindeydiler. 38 Giiniimiizde ekonomik krizler, iletisim teknolojisinin gelisimi,

3% Sinan ]?_irlik, “Arena, Bogalar ve Matadorlar”, Domus, Sayr: 1, 1999, ss. 91-93.
55" Nuran Ulker Erkiling, a.g.e., s. 1.
338 «g ullamim Mekanlar1 Olarak Aligveris Merkezleri: Yeni Agoralar”, Domus, Say:: 1, 1999, s. 67.
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elektronik ticaret, doniigen sosyal talepler ve tiiketici beklentileri; perakende ticaretin

dinamiklerini oldugu gibi aligveris merkezlerinin ¢ehresini de degistirmektedir.

“1970’lerin devasa aligveris kompleksleri, yerlerini talebe ve beklentilere gore
Sfarkldasmis, giderek eglence, gida vb. sektorlerle kaynasmis dzel ¢oziimlere
birakmaya baglamistir.””® A.B.D. Colorado’daki Parc Meadows, ya da Londra

yakinlarindaki Bluewater tarzi aligveris merkezlerini bu grup i¢ine dahil edebiliriz.

“Aligveris merkezleri, bugiin sadece aligveris yapmak igin gidilen yerlerden ¢ok,
birer yasam merkezi niteligi tastyor. Bu sonucu doguran en énemli etkenlerden biri,
yeni nesil genglerin ve yetiskinlerin sinema izleme aligkanligimin giderek artmasi;
“fast food” tiirii yemek yeme tarzimn yaygin olarak benimsenmesidir. Ozellikle yaz
ve kis aylarinda uygun ve gerekli klima sistemleriyle ziyaretgilerine rahat, keyifli,
huzurlu ve konforlu bir ortam saglayan aligveris merkezleri, sosyal yasantimizin da

ayrilmaz ve vazgegilmez bir parcasi haline gelmis bulunuyor.”” p

Giiniimiiziin aligveris merkezlerinde “en az zamanda en ¢ok aligverig”e imkan
saglayacak bir diizenleme s6z konusudur. Giindelik yasama ait bir ¢ok sey, “tek ¢ati

altinda” tiiketicilerin begenilerine sunulmaktadir.

Ozellikle biiyiik sehirde yasayan ve zaman sikntisi olan aligverisgiler igin, aym
yerde ve zamanda birden ¢ok ihtiyacin kargilanabilecegi, otopark problemi olmayan
giivenli merkezler, artik iilkemizde de hatiri sayr ¢ekim merkezleri haline gelmigstir

ve cadde magazalarina karsi1 onemli bir alternatif yaratmaya baglamugstir. ’6!
4.3.3.2.3. EGLENCE ANLAYISININ DEGISIiMi

Montaigne eglence etkinliklerini “bireysel kacigin yonlendirildikleri si§inaklar”

olarak degerlendirmektedir.*®*

** Domus, a.g.e., 5. 67.

560 Alvi Alkas, “Yeni Yagam Alanlar”, Domus, Sayt: 1, 1999, s. 68.
8t Alvi Alkas, a.g.e., s. 68.

%62 Ahmet Oktay, a.g.e., s. 19.
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Modern aﬁnya farklilagma ile karakterize edilmektedir. Bu daha ¢ok yeni ve farkli
seylerin yaratilmasi anlamima gelmektedir ki sanayi devrimi, bu anlamda, yarattif
{irlin ¢esitliligi ve bunlarin tiiketildigi ortamlarinda bir farklilagsmaya yol agmustir.
Ancak giniimiizde geg¢misin farklilasan bigimleri ve ortamlari yerini giderek
Sfarklilasmama ile karakterize edilmeye baslanmistir. Nesneler ve yerlerin giderek
artan farklilasma yeteneksizligi bunlarin birbirlerinin igine karigsarak son
bulmaktadir. Bu durum g¢agdas tikketim diinyasinda, 6zel olarak yeni tiiketim araglar
arasindaki iliskide aciklik kazanmaktadir. Ornegin; tek kasap, firin ve manav
diikkanlar1 hep birlikte stipermarkete dontigmiis, stipermarket bir veya birkag magaza
ile birlikte siipermerkezin igine girmigtir. Bu birbiri igine girme ile (farklilagmama)

ile aslinda seyirlik bir farklilagsma bu merkezlere yonelik cezbedici olmaktadir.’®

Aynica bu merkezlerdeki akilci taraflarin gizlenmesinde biiyiili mekanlar
yaratma gerekliligi bu farklilagmamanin bir bagkalagimi olarak eglence endiistrisinin
de bu mekanlara yonelik gelisimine paralel bir sonug yaratmstir. Eglence parklar ile
alisveris magazalarinin mal satma igindeki ayriminin eskisi kadar giiniimiizde net
olmamasi, bu amagla aligveris merkezlerinde yaratilan eglence parklar ile bu anlayis
mal satmaktan uzaklagarak hizmet ve ozellikle eglence satmaya yonelik olarak
tiiketimi arttiric1 ve insanlarin evden televizyonla veya Internet ile aligverisine karst

bir 6nlem olarak tasarlanmaktadir.’**
4.3.3.2.4. GUVENLIK DUYGUSUNUN DEGISimi

Akilcilikla planlanlanan merkezler, teknolojinin de ilerlemesiyle gerek diikkan
ve magaza bazinda gerekse de aligveris merkezi genelinde kullanicilarin giivenligi ve
isletmelerin gilivenligini 6n planda tutan bir merkez anlayigm vurgulamaktadir.
Miisterilerde psikolojik yonden “giivende olma hissi” yaratilmas: bakimindan
giivenlik elemanlar1 ve geligtirilmis kamera sistemleri ile merkeze giris ¢ikiglarm
denetlenmesi bu duyguyu pekistirir. Hatta bu merkezlerde 6zel egitimli giivenlik

personel birimlerinin bulunmas: bu akilci yaklagim somut 6rnegini olusturmaktadr.

%% George Ritzer, a.g.e., ss. 168-169.
3% George Ritzer, a.g.e., ss. 169-170.
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tizerinde bulunmaktadir. Bu degisim aile yapisini, kiltirt, dini, politikay1,

ekonomiyi etkilemektedir.>”

Gida kalitesi ve ambalajinda yasanan yenilikler, gidalarin uzun siire saglikli ve
besin degerini koruyacak sekilde iiretilmesi ve saklanabilmesi olanaklarindaki artis
ile toplu alimlar artmis, dolayisiyla siipermarket, hipermarket vb. tiiketim mekanlar1

tercih edilmeye baslanmigtir.””®

4.3.3.2.6. PAZARLAMA POLITIKALARI DEGISIMI

“Prekapitalist toplumlardaki yasamsal ihtiyaglarin saglanmas: igin gerekli olan
tirtiinlerin tretilmesi ve de@is tokus edilmesi mantigi kapitalist sistemde yerini

pazarlama ve yarar saglama mantigina bwrakmistir.” 77

“Modern kapitalizmin {iriinleri tiikketim mallar1 olarak, para karsiliginda ve global

bir pazarda satilirlar.”*"®

“Pazarlama, mal ve hizmetlerin iireticiden tiiketiciye ya da kullanmiciya dogru
akisini yonelten isletme faaliyetlerinin yerine getirilmesidir. Pazarlama sadece

dagitim isi degil, dagitimi da icine alan kapsamli bir faaliyettir. -

Orgiitsel kavram olarak pazarlama, isletme etkinliklerinin tiiketici ihtiyag, istek
ve beklentilerine yonelmesini ve bunu karli bir bigimde yerine getirmesini ifade
etmektedir ki mal ve hizmetler {iretici goriisti ile degil, tiiketici ve toplum goriis
agisiyla degerlendirilen, tiiketici ve toplumlarin pazarlama faaliyetlerinin odak

noktasini olusturdugu bir stiregtir. 580

" Dogan Hasol, a.g.e., s. 88.

%76 Dosya, Forum, Say1:10, ss. 18-19.

57 Tijlin Vural, a.g.m., s. 82.

578 T. Bottomore, M. Rubel, Karl Marx Selected Writings in Sociology and Social Philosophy, Kisim
3, Bélim 1, Harmondsworth, Penguen Books, 1971, s. 137-54’ten, R.Boccock, a.g.e., s. 44.

5" A.Hamdi islamoglu, Pazarlama ilkeleri, 2.b.,istanbul, Beta Yaymlari, Agustos 2002, s. 13.

%0 A Hamdi Islamoglu, a.g.e., s. 15.
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iéletmel'ékr'aqmmdan da mal ve isletme giivenligi agisindan herbir diikkan birimi
icin Ozel gelistirilmis sensorli kontrol sistemlerinin temin edilmesi yaklagimi tiim
merkez genelinde benimsenmis bir sistemdir. Tiim bu akilcr giivenligin farkinda olan
misteriler kendilerini bu giivenli ortamlarin verdikleri rahatlik ve rahathifin vermis
oldugu mutlulukla yapacaklar: tiikketimden bagka bir sey diisinmemeleri saglanmis

olmaktadir.

Biitiin bu yaklagimlarla kent merkezlerinin karmasa ve giiriiltiisiinden kopmak,
cagin stressinin daha az hissedildigi bu mekanlar ayni zamanda miisterinin rahati,
huzur ve mutlulugu bulacagi mekanlar1 yaratabilme gayesi ile de tasarlandiklarindan
yaratmig olduklart glivenlik anlayisiyla da kent mekanlarina kars1 tercih sebebi olma

Ustlinliiglinii kazanma yoluna girmislerdir.
4.3.3.2.5. TEKNOLOJIDEKI DEGISIM

Teknolojinin gelismesiyle birlikte, tiim g¢alisma ve iiretme sistemleri degisime

ugramus, farkli toplumsal, ekonomik ve cografi olusumlar gozlenmistir.’ 63

Teknolojik degisim, yeni tiiketim mekanlarinin gelisiminde en Onemli
etkenlerden biridir. Otomobiller ve siiper otoyollar ile ulusal otoyol sistemi aligverig

merkezlerinin gelisimini saglamigtir. 566

1946°da iilke capinda ilk olarak yayinlanan televizyon, televizyonla evden
ahgveris ve info reklamlarin ortaya ¢ikmast ig¢in gerekli olmustur. UPS, Federal
Express, DHL ve benzerleri gibi ekspress kargo sirketlerinin ortaya ¢ikis
tiiketicilerin mallar1 elde etme kapasitesini devrimcilestirrnistir.567 Express kargo
sirketlerinin ve siber aligveris merkezlerinin ortaya ¢ikisiyla birlikte yeni aligveris
tiirleri olusmus ve yayginlik kazanmistir. Béylece tilketme eylemi konutlarin igine

kadar girmistir. %

%% Yasemin Sayar, “Diirrin Stier, Kiiresel Sermayenin Yeni Tiketim Mekanlar1 Litks Konut Siteleri”,
Mimarhk ve Tiiketim, Istanbul, Boyut Yayinlari, 2002°den Zeynep Ebru Yildizber, a.g.c., s. 54.

%88 George Ritzer, a.g.e., s. 54.

567 George Ritzer, a.g.e., s. 55.

568 yasemin Sayar, Diirrin Siter, a.g.m., s. 108.
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Aligveris merkezlerinde yaratllah eglenceye yonelik ortamlarda tiiketicilerin
gercekleri haline gelen simiilasyon teknikleriyle biiylik ve etkileyici g6sterimler
bilgisayarlara bagli olarak yapilabilmektedir. Gosteris, imaj, abarti, sloganlar ve
bunlarin tagidiklar1 anlamlar bilgisayar, bilgi ve iletisim teknolojilerinin sanal
gerceklik, Internet, autofab (automated fabrication), sensor teknolojilerinin gelisimi

ile kolaylikla pazara siiriilebilmektedir.’®

Post fordist dénem, ig¢inin makine gibi eylemde bulunmasimin yami sira

570 kimyasal ve elektronik teknolojilerden, yeni

bilgisayar gibi de ¢aligmasi yaninda
enformasyon teknolojilerine kayilmasi, emek siirecinin uzmanlagmasi, tiiketimin,
tercih ve Urliniin farklilagmasi olarak agiklanabilmektedir. Post Fordizm, kisisel
tiiketim yoluyla, bireysel tercihlerin artigini, daha biiyik toplumsal pargalanma,
cogulculuk ile 6zel pazarlart hedefleyen tasarimlarin artiginin saglamasi, eski kolektif
dayanigmanin biitiinciil kimligini zayiflatarak yeni kimliklerin ortaya g¢ikmasini

571

saglamustir.””" Artik lirlin tiikketiminden hizmet tikketimine dogru bir egilim olusmus,

hizmet tiiketimi sadece ticaret, egitim, saglik gibi temel gereksinim alanlarinda degil,

eglence, gosteri, hobi gibi alanlarda da gegerli konuma gelmistir.’’>

Ozellikle aligveris merkezlerinin tilketim araci yaptiklari mimari mekanlar,
teknolojik olanaklar ile yapay, simiile edilmis ortamlari ile adeta gergeklerinden ¢ok
daha etkileyici olabilmektedirler. Hakikilige karsi ¢ikacak kadar ileri giden teknoloji,
simiile edilmis mekanlarda daha da ileri giderek insanlann da simiile ederek bu
mekanlara ¢ekebilmektedir.’”

Bilgisayar sistemleri ve iletisimde yasanan gelismeler sonucunda, ¢abuk kod
(Barkod) sistemi hizla yayilmis, yazar kasa ve optik okuyucu gibi kolayliklar hem
aligverigin  biirokratik  islemlerini, hem de stok, maliyet vb. islemleri
kolaylastirmigtir.”*Ayrica, internet iizerinden aligveris yapma eylemi yaygmlik

kazanmigtir. 1993'ten bu yana ABD'de bilgisayar satis1 televizyon satiglarinin

% yYavuz Odabagi, a.g.e., s. 127.

510 R, Murray, Fordizm ve Post Fordizm, Yeni Zamanlar, Istanbul, Ayrinti Yayinlari, 1995°den,
Zeynep Ebru Yildizber, a.g.e., s. 54.

''D. Morley, K. Robins, Kimlik Mekanlar, Cev. E. Zeybekoglu, istanbul, Ayrinti Yayimnlari,
1997°den, Zeynep Ebru Yildizber, a.g.e., 5. 54.

372 yasemin Sayar, Diirrin Siter, a.g.e.,2002°den, Zeynep Ebru Yildizber, a.g.e., s. 54.

7 George Ritzer, a.g.e., s. 148.

3™ Dogan Hasol, Mimarlik, “Sergiler ve Iletisim”, Yap1, Say1: 174., s. 88
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Kitle iiretim sistemi ile gelen satig ve satig ¢abalar1, yogun rekabet ile toplumsal
pazarlamaya yonelen duyarli anlayis, bugiin, iiretim, finans ve satis giiclini
gelistirmenin pazar basarisi igin yeterli oldugu goriisiinii gegersiz kilan orgiitsel bir

v . + 5
kavrama yoneliktir.*®'

Teknolojide ileri olan {iilkeler, yeterince geligememis tilkeleri kiiltiirel yonden
etkileyerek kendi tiiketim kaliplarin1 zor kullanmadan kabul ettirmektedirler.iletisim
teknolojilerinin bagdondiirlici hizi ve bilgi toplumu ihtiyaglari ...iki kutuplu
diinyadan tek kutuplu diinyaya ge¢is, ama Ote yanda yeni giic merkezlerinin
olusmaya baslamasi ve bunun ortaya g¢ikardigi yeni dengeler, gelecegin ticari
doniistimlerini de beraberinde getirmektedir. Gezegenimiz kiiresel ¢arsi” olma
yolundadir. 6 milyara ulasan diinya niifusunun yaklasik ticte ikisi hala fakir olmasina

kargm, iki milyar insamn bu ¢arsinin sadik miisterisi oldugu bilinmektedir.’®2

4.3.3.3. KREDI KARTI KULLANMA ALISKANLIGI

“Giinginiiz  insammin  ihtiyaglart eskive oranla ¢ok ve cesitlidiv. Giinliik
ihtiyaglarin karsilanmasi ve beklenmedik harcamalarin ortaya ¢ikma olastig

bireylerin yanlarinda cok fazla para tasimalarim gerektirmektedir.”>*

“Grintimiiz ekonomik sartlarinda kisilerin ve ailelerin gelirlerinin reel olarak
biiyiik olciide gerilemis olmasi, tiketim malina ddenecek fiyan, tiiketicinin goziinde
adeta kiiciik servetler haline getirmistir. Bu durumda ihtiva¢ duydugu tiiketim
malimn bedelini pesin olarak ddemeye biitcesi imkan vermeyen bir ¢ok tilketici iki
durumla karst karsyya kalmaktadwr. Birincisi; soz konusu mali satin almaktan

vazgegmek, ikincisi; bor¢lanmak ya da kredi karti ile satin alma yoluna gitmek” > 8

“Kredi karti sistemi, kredi kartim veren banka veya kurulusun agtig krediye

bagly olarak kart sahibinin ihtiya¢ duydugu iiriin veya hizmeti o anda bir ddeme

8! Antony E. Cascino, Organizational Implication of Marketing Concepts, in Managerial
Marketing, Ed.Lazzer and Kelly, London, 1962, p. 370.

%82 A Hamdi Islamoglu, a.g.e., 5. 14. .

e} Ozgen, “Tiketicilerin Kredi Kart: Kullanma Aligkanliklar1”, Standart, Say1: 421, 1997, s. 78.
%8 A. Acar, “Gosteris Tiketimi”, Standart, Say1: 457, 2000, s. 46.
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yapfhééfan satn almasina ve bedelini daha sonraki bir tarihte “herhangi bir kilfet

yiiklemeksizin ddemesine olanak saglayan ¢agdag bir odeme sistemidir. %

Ancak alig zamaninda yapilmayan kart 6demeleri bankalarin kendilerine 6zgii
yiizdeleri ile faizlendirmeye tabii tutulmaktadir ki bu kartlar i¢in kisilerin gelirleri
lizerinden Dbelirlenen “kart limiti”leri tiiketiciyi bir derece tiiketim asiriligindan

korumaya yo6nelik diigiiniilebilir.

Giinlimlizde kullanimlar1 olduk¢a yayginlasan kredi Kkartlari, finansman
piyasasinin tiiketicilere kredi kart1 kolayliklari saglamasiyla tiiketicileri daha fazla
tiketim yapmaya tegvik etmektedirler. Bu anlamda dezavantaj gibi goriinmesine
karsin tikketimin artigi ile ticari faaliyetlerin canlanmasi agisindan da faydacidir. Aym
zamanda kredi kartt kullanma bilinci oturmus kigiler igin biiyllk bir rahatlik ve
kullanim kolaylig1 ve paranin giivenligi agisindan dogru bir islevi de bulunmaktadir.

Aligveris merkezleri, “dogal olarak isteyenler i¢in en modern ddeme tarzim
kurmustur: “Kredi Karti”. Kredi karti, geklerden, nakitlerden...ve hatta gii¢ ay
sonlarindan kurtarmaktadir. Artik Odemek igin kartimzi goésterir ve faturay:
imzalarsimiz. Hepsi bu. Her ay bir defa ya da aylik taksitlerle odeyebileceginiz bir

. . 19 6
hesap ¢izelgesi alirsiniz. 38

4.3.3.4. URETIM VE MAL CESITLILIGININ ARTMASI

“Gilniimiizde diinya iilkeleri ve iirettikleri vriinler arasinda teknolojik farklar
giin gegtikce ortadan kalkmaktadir. Bunda en onemli etken teknolojinin izl
gelismesi ve yayginlasmast sonucu, varolan teknolojilerin hizla eskimesidir. A¢ik
bigimde teknolojik iistiinliigii olmayan, iglevieri birbirine ¢ok yakin olan iiriinlerin
tercihinde, tiiketiciler bunlarn disimdaki ozellikler arar duruma gelmiglerdir.
Tiiketiciler, diriinleri ve markalar: satin alip tiiketirken bunlarin ekonomik, teknolojik,

islevsel yararlarindan daha ¢ok, tasidiklar: ve aktarabildikleri sembolik anlamlara

% 0., Ozgen, a.gm., s. 78.
%% Jean Baudrillard, a.g.e., s. 21.
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yonelmektedirler. Uriiniin sadece “ne yapabilecegi” degerlendirmesinin yaninda

“ne anlama geldigi” ni de dikkate almaktadirlar. %

Reklamecilar, tiiketicinin ilgisinin ¢ekilmesinde, {irline iliskin bilgilerden ziyade
tiiketicinin kiiltiirel ve duygusal ihtiyaclarina hitap edecek imaj yapilandirmasinin
etkilerini uzun zamandir incelediklerinden Burnett “Insanlara, iiriinlerinizi ne kadar
giizel gergeklestirdiginizi degil, iiriinlerinizin onlart ne kadar gergeklestirdigini

anlatin.” demektedir.”®

Tiiketicilerin kendi sembolik kimliklerini, {irtinlerin ve markalarin sembolik
yararlariyla oOrtiistiirmeye, Ozdeslestirmeye ¢aligmalari ve bu anlamdaki tiiketim

anlayis1 “sembolik titketim” olarak ifade edilmektedir. °*°

“Tiiketici pazarlarinda dolasan mallar; fiziksel ézellikleri ve tiiketim hizlarim
temel alan bir yaklasimla dayamkl ve dayaniksiz mallar olarak iki gruba ayrilabilir.
Dayanikli mallar genel olarak kullamm siiresi uzun bir dénemi kapsayan sik¢a satin
alinmayan mallardir. Dayaniksiz titketim mallary ise, bir ya da birkag kez
kullamldiginda tiiketilen ve sik¢a satin alinan mallardir.” 3% pazarlama politikalar:
agismndan mallar arasinda boyle bir ayrim satin alimlarinda rol oynayan glidiiler ve

buna bagh reklamlar agisindan gerekli olmaktadir.

Tiirkiye’nin Giimriik Birligine girmesiyle kalite 6n plana ¢ikmus bu da tiiketim

anlayisinda bir farklilasmaya yol agmugtir.

“Mal ¢esitliligi sonucunda tiketici, ihtivaci olan mal ve hizmetin maksimum

faydalarindan ¢ok, reklamin cazibesi ve etkisiyle tiiketime yonelmektedir.” 9

“Uretim mallarindaki ¢ogalma ve g¢esitlilik titketim miktart ve yogunlugunu da

degistirmektedir. Tiiketici bedel ddeyerek satin aldig iiriiniin gereksinmelerini

%7 yavuz Odabagi, a.g.c., s. 69.

8 Yavuz Odabagi, a.g.e., s. 69.

% yavuz Odabasi, a.g.c., s. 69.

% A. Hamdi Islamoglu, a.g.e., s. 107.
PUA. Acar, a.gm,, s. 42.
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karsilamas: oraminda tatmin olma anlayist tiiketim kiltirinde gegerli olmaya

baslamstir. >

4.3.3.5. SOSYAL STATU GRUPLARININ OLUSMASI

Toplumsal yasamda statli kazanmak, hiyerarsik ilerleme saglamak her tiirlii
manevi bagarinin ilk 6l¢iitli haline gelmektedir. Bireylerin bu gergevede toplumsal
uyum saglamasi ongoriilmektedir. Bu siire¢ icinde bireylerin
toplumsallagtiriimalarindan degil, kitlesellestirilmeleri s6z konusu olmaktadir. Kitle
toplumu siirecinde sermaye birikimi, yasallagtirma ve bastirma gereksinimini
kargilamak igin izleyicilerin emeginden artik degeri ¢ikaran kapitalist sistem i¢in bos
zaman anlami daha ¢ok izleyici malini olusturma siirecine yonelik bir is zamani

olarak degismistir.’ o3
4.3.3.6. EGITIM DUZEYININ YOKSELMESI

“Egitimin toplumun degisim ve geligsiminde onemli rolii vardir. Fertlere egitim
sonucunda  firsat  esitligi  saglanmasi, sosyal hareketliligi olumlu yonde
etkilemigtir.”* Sosyal mobilitenin olusabilmesi igin belirli bir egitim 6n kogul

olmaktadir. Gelir diizeyinin de yeterli diizeyi saglanmis olmas: gerekmektedir.

“Egitim seviyesi yiikseldikge kadinlarin medeni durumlar: ne olursa olsun
calisma oranlart yiikselmektedir ...Ozellikle kadinlarin egitim sonucunda meslek
sahibi  olmalar1 sonucu ekonomik bagimsizliklarimi  kazanmalar:  ailenin
fonksiyonlarinda degisiklikler olusturmugtur. Ekonomik bagimsizliklarini kazanan
kadinlarin fertgi tiketim aliskanliklart bir siire¢ icerisinde gosteris titketimine yol

agabilir.” >

P2 A, Acar, a.g.m.,, s. 46.
5% Ahmet Oktay, a.g.e., s. 30.
¥4 A. Acar, a.g.m., s. 44.
5 A. Acar, a.g.m., s. 45.
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Ayrica egitim diizeyi yitksek kadinlarin bog zamanlarim degerlendirme sekilleri,
kiiltiirel etkinlikleri ile ev kadinlarina oranla daha farkli se¢enekler arayisindadir ve

daha fazla tiikketime meyillidir.
4.3.3.7. GELIiR DUZEYININ ARTMASI

Pazarlama arastirmalarinda bilhassa tliketim harcamalarinda g6z Oniinde
bulundurulmasi gereken 6nemli bir kriter olarak geliri yliksek kisler i¢in tiiketim bir
adet haline geldigi gibi degisik gelir diizeylerindeki diger insanlar igin de tiiketim
farklilagmaktadir.>*®

“Gelir diizeyi agisindan alt tabakada bulunan fertler ihtiyaca gore harcama
yapmakta, gelir diizeyi orta tabaka igerisinde yer alan fertler biitgeye uygunlugu ve
yakisam tercih etmekte, gelir diizeyi ortamin iizerinde bulunan gelir grubunda ise

zevkler ve yakigma 6l¢iisti 6n plandadir. &

Fabrikasyon mallar magazalar ile prestij lirlin magazalarindan aligveris yapan
tiiketicilerin gelirleri birbirinden farkli olmaktadir. Cogu zaman prestij mallar
zenginlik gostergeleri olmaktadir. Tiiketicinin satin alma glictinde bir degisiklik
olmadig: halde diisiik gelir grubundan bireyin iyi yasam arzusu ile kaliteli mal satin

alma istegi artabilir hatta prestij mallar1 kalitesinde 1srar edebilirler.

Geliri yiiksek olanlar pahali ve gosterisli tiketim mallarim aligveris
merkezlerinden, biiyiik magazalardan karsilayarak ayni zamanda bos zamanlarini da

bu mekanlarda hos¢a degerlendirmektedirler.

“Bir ¢ok kisinin servet sahibi olmadigi bir ortamda, gelir insanlarin sosyal

durumlarwun bir simgesi ve yapacaklar: masraflarin 6lgiisiidir. Tiiketicinin talebini

tek bagina etkileyen bundan daha kuvvetli bir faktor mevcut degildir.” 5%

5% Tung Erem, Yénetim Acisindan Pazarlama, 3. b. , Istanbul, 1980, s. 51.
7 A, Acar, a.g.m., s. 44.
598 Tung Erem, a.g.e., s. 51.
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4.4. YAPI VE YAPIM TEKNOLOJILERINDEKI GELISMELER

Mimarligin ifade araci olarak striiktiir sistemleri yapilar i¢in tagima yani ayakta

tutma gorevini mekan kurgusu ile birlikte {istlenmislerdir.”

Endistrilesme hareketleri ve sanayilesme ile tasiyici sistem kurgusu iginde
belirleyici rol oynayan malzeme ozelliklerinin kavranmasi, daha az malzeme
kullanilarak daha bilyiik ve genis mekanlar olusturabilme teknolojisinin edinilmesi
ihtiyac1 ve bu teknolojinin mimari iirline nasil uygulanacag: tasarimcilar agisindan

bugiin de dnemle iizerinde durulan konulardan biri olagelmistir.%

Sanayi devrimi ile birlikte 18.ylizyilin ikinci yarisina kadar mimaride kullanilan
tas, ahsap gibi dogal malzemelerin yanisira betonarme, demir, ¢elik, cam, yapay
ahsap, plastik vb. yeni yap1 malzemelerinin kullanima sunulmasiyla tasiyici sistemler
gelisim ve gesitlilik gdstermis, basinca ¢alisan striiktiirel sistemler, ¢ekmege

caligtirilarak hafifletilme yoluna gidilmi§:’tir.601

Basing gerilmelerine olan dayammu ile yigma yapim sistemlerinde i¢ mekan
daha az 6neme sahiptir. Bu anlamda Romalilar diigey ve yatay yiiklere dayanabilen
y1gma yapim sistemini bularak biiyiik yapilarda bu sistemi uygulayan ilk medeniyet
olmuslardir. Romalilarin yigma yapim sistemlerinde betonu bularak ilk teknolojik
gelisime bulunduklart katkilann da yine bu uygarlik boyunca artan mekansal
ihtiyaglara paralel olmustur. I¢ mekanmn 6nem kazanmasi ile mimari riinlerde
mekan ve form ayrilmaz bir biitiin olmus, formun belirlenmesinde striiktiirel tasarim
on plana ¢ikmugstir. Boylece yapr kalitesi, malzeme, striiktlir-form ve i¢ mekan

organizasyonun uyumundaki basarr ile dlgiiliir olmustur.**

Tas1yic1 sistem kurgusunun, malzemenin tagtyici ve Ortiicli olarak tek bedende
toplandign ige doniik sistemlerden, tagtyici-6rtiicti ayrimmin oldufu mekansal

akiskanlik, esneklik, dinamiklik, hafiflik, i¢-dis birlikteligini saglayan sistemler ile

5% Diirrin Stier, “Mimarlik-Tag1yic1 Sistem-Celik ve Cam Uzerine”, Egemimarhk, Say1: 37,2001,s. 5.
%0 Dirrin Stier, a.g.m., s. 5, Koray Korkmaz, “Kinetik Bir Mimarliga Dogru”, Egemimarhk, Say::
37,2001, s. 8.

' Digrrin Stier, a.g.m., s. 5.

802 K oray Korkmaz, a.g.m., s. 8.
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modernist anlayisin hakim oldugu bir gelisim goézlenmistir. 20. yiizyilda yapi
liretiminde yasanan koklii degisimler, ulagim, elektrik, temiz su, kanalizasyon,
merkezi 1sinma gibi sorunlarin biiyiik ¢apta ¢oziilerek televizyon, telefon ve bilisgim
ag1 gibi haberlesme olanaklariyla da donanmig olarak girdigi 21. yiizyilda tiim bu alt
yaprya iliskin degisiklikler tist yapiya da yansimigtir. Boylece 19. yiizyilin gegmis
caglara Oykiinen siislii' fasad yapilari yerini islevi, kurguyu ve tasiyict sistemi on
plana c¢ikaran, yasam mekan iligkisini esas alan modern mimari anlayiga

brrakmigtir.%®

20.ylizyihn baslarinda yeni yap: malzemeleri arasinda yer almig liriinlerden olan
¢elik ve cam, mimaride yaygin kullammlari ile dikkat ¢eken ikili olmusglardir.
Endustri devriminden baglayarak degisen iretim bigimi sonucu artan tiretimi ile
demir giderek bir tagiyici sistem kurgusu olusturacak bigimde yap1 malzemesi olarak
kullanilmaya baglamistir. Yeni bir yapt malzemesi olarak demirin agikhik gegmek
tizere ilk kez 1777-79 yilinda Ingiltere’de Coalbrookdale kopriisii, dskme demirin
mimarideki kullantmidir.®** Demirin tagiyicilik 6zelligi Cyrstal Place, Galerie des
Machines gibi genis agiklikli sergi binalarinin, Home Insurance gibi yiiksek yapilarin
yapimini da olanakli kilmigtir.®”  Bir mekam ortme araci olarak striiktiirel sistemde
ise yangina kars1 dayamim o6zelligi ile ilk demir makaslar, Fransa’da Victor Louis
tarafindan Theatre Francais’in yanan c¢atisinda ahsap makaslarin yerine

kullanmilmustir. 606

20.ylizy1lin ortalarinda da genis agiklik gegebilen form etkili bina 6rneklerinde
celik malzemenin kullammi yayginlagsmistir. Yiizyilin sonlarinda ise her olgekte
kullamim alam1 bulan g¢elik malzeme, &zellikle egri ylizeyli formlarin olusumuna
olanak veren, kablo sistemlerde ve modiiler tiretime uygun kurgusu ile uzay striiktiir

sistemlerde kullanllmlstlr.607

58 yiicel Akytirek, Giil Pekigik, “Geligim, Mimarlik ve Cam”, Egemimarhik, Say:: 37, 2001, s. 19.
%% (3zen Eyiice, “Teknoloji ve Mimarlik iliskisinde Celik ve Cam Mimarhg Uzerine”, Egemimarhk,
Sayi: 37,2001, s. 6.

5 Diirrin Sier, a.g.m., s. 5.

6% (3zen Eyiice, a.g.m., s. 6.

%7 Diirrin Stter, a.g.m., s. 5.
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Endiistri devrimiyle baglayarak gelisen ve 20.ytizy1lin mimarlik stiy’lemi'ndré'
ayricalikli bir yeri olan cam malzeme ise ¢ogu kez mekansal genisleme diiglincesi ile
iliskilendirilerek, gorsel olarak saydamhik 6zelligi ile de kazandigi yeni islev ve

kullamm alamiyla yeniden kesfedilmekte ve yasam bulmaktadir.5%

17. ve 18. ylizyillarda {ifleme teknigi ile elde edilen cam silindir {iretimi, 19.
ylizyllda basingli hava ve cam silindirin kesim sonrasinda yeniden isitilarak
diizlestirilmesi ile geligtirilmis; 20.ylizyilda da diiz cam iiretimi ve islenmesinde
biiyiik gelismeler yasanmistir. Ozellikle 1960°1arda kesfedilen float(ytizdiirme) cam
teknolojisi modernist yaklagimda camin miladint tegkil etmigtir. Plirtizstiz ve paralel

yiizeyli float cam, ikincil islemler i¢in mitkemmel bir alt yap1 olusturmaktadr.

Giines 1s1s1 kazanci, giiriiltli kontrolii ve giivenlik yeni yasam sartlarimin ve
yiikselen ¢evre kaygisinin camla bagdastirildig: yeni olgtitleri ile cam, sadece 151k ve
manzara amagli pencere elemanlart olarak degil, tiim yap: cephesinin kaplandig

sistemlerle gelenekselinden farkli islevler tistlenmistir.

Giiniimiizde dogaya doniisii ifade eden bina i¢i ve digt arasindaki iligkilerin
diizenlenmesinde 6nemli gorevler iistlenen ¢evre kontrol camlari, dogal kaynaklarin
ve enerjinin verimli kullanimi ile daha az enerji tikketimine y6nelik iklim kontrolii
saglayan estetik diizlemde biitiinlegsen ¢ok amagli notral kaplamalardir. Camin ayrica
geleneksel kullammindan farkhi olarak, dogramadan bagimsiz noktasal baglantili
camlamalarda dogrudan yiik alan bir yapt elemani olarak kullanimi s6z konusu
olmaktadir. Gelisen sistemler sayesinde mimarlarin uygun malzeme se¢imi iizerine
kurulu anlayislarinin  gelecekte konuya 6zel, ©Onceden tasarimlanmig sistem

se¢imlerine doniisiimiinii kuvvetlendirmektedir,*®

Giiniimiizde mimarlhigin statik olarak kabul goren yapist degismekte ve kinetik
mimarlik sistemleri arastirma konusu edilmektedir. Teknolojik gelismelerin
hizlanmastyla ortaya ¢ikan bu tiir sistemler, giiniimiiz tiiketim toplumunun mekansal

ihtiyaglarina yénelik anlayist da desteklemektedir. Modern toplumun hizla artan ve

5% Yiicel Akyiirek, Giil Pekigik, a.g.m., s. 19., Ufuk Ersoy, “Cam Mimari: Malzeme ve Kiitle”,
Egemimarhk, Sayr: 37, 2001, s. 15.
9 yiicel Akytirek, Giil Pekigik, a.g.m., ss. 20-21.
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degisen mekansal ihtiyag ve tercihleri, mevcut yépllar tizerinden
gergeklestirilememekte, boylece her yeni ihtiyaca uyarlanabilen hareketli yap: ve
yap1 bilegenleri ile esnek mekan tasarim stratejileri kinetik mimarlik ile ifade edilen

bir sistemde ilerlemektedir.'°
4.5. EKONOMIDEKI DEGISIMLER

Gintimiiz kullanicilarinin  istekleri gegmise gbre ¢ok daha g¢esitlidir. Bu
cesitlilige sahip olabilmek i¢in, tiikketicinin bir sekilde borglanarak bu isteklerini satin

almas1 ya da bunlardan vazgecmesi gerekmektedir.

“Yeni Fkiiresel sermaye sistemi icinde bankacilik, borsa simsarligi finansal
hizmetler vb. hizla 6n plana ¢ikmis, konut finansmani, tiketici kredisi, vadeli
sozlesmeler gibi yontemlerle insanlar daha heniiz kazanmadiklar: kapital ile gittikce

daha yogun bir bigimde tiiketime yc’;’nlendirilmi;tir”“ y

Toplumlarda, ekonomik iligkilerin hizlanmasiyla birlikte giivenilebilir ve
kullanilabilir, ortak bir degisim aracina gerek duyulmaktadir. Degisim araci olarak
baslangicta para kullamilirken, glintimiizde kredi kartlar1 kullanilmaktadir. Kredi
kartinin gtindelik hayatta yerini almasi sonucu aligveris eylemleri daha rahat
gerceklestirilebilmekte, alici ve saticiya sagladifi yararlar g¢ercevesinde, ticari

faaliyetin canlanmasini ve canlihgin siirmesini kolaylastirmaktadir.®'

Tiketiciye hiz ve kullanim kolaylig: saglayarak, tiiketimin belirli bir ol¢tide

artmasina neden olmaktadir.
4.6. KULTUREL DEGISIMLER
Kiiltiir, dogustan gelen, genetik ve i¢ giidiisel bir olgu degildir. Toplumsal

kalitimin bir triintidiir. Gelenekseldir. Evrenseldir. Beslenme, barinma, arinma...

Tasarlanmasi, uygulanmasi, hemen hemen tiimiiyle geg¢mis kusaklarn kiiltiir

%19 K oray Korkmaz, a.g.m., ss. 8-9.
S'' Yasemin Sayar, Diirrin Stier, a.g.m., s. 107.
2. Ozgen, a.g.m., ss. 78-85.
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birikimlerinin firtintidiir. Bu nedenle gelenekseldir. Temel 6gelerinden Apek gogu

yalmizca “eski” olmakla kalmayip, ¢ok uzaklara da varir. Bu nedenle de evrensel...

Bugiin yeni bir ¢evre olugmakta. Oyle bir gevre ki, insan iginde rahat. Fizyolojik
olarak. Ama bu yeterli mi? Sadece rahat olmak. Peki ya diger seyler? Insana &zgii
ozellikler? Insana 6zgii bu ozellikler 6znel kiiltiir olarak tammlanmakta ve &znel

kiilttirlin de uzantilar olarak bireysel ve toplumsal olarak ayrilmaktadir.

“Kiiltiir, doganin yarattigina karsin, insamin yarattigi herseydir.”®® Boylece,

tasarumeinin yaratt1f bu yapay ¢evre de “kiiltiir” kavramindan soyutlanamaz.

Insan, gevresini, gevresinin onu etkilemesinden daha ¢abuk etkiler, degistirir. Bu
da onun kiilttir 6zelliklerinin bir tirlintidiir. B6yle bir olgu ise tasarimciy: belirli bir
hedefe dogru yoneltir.bireyin kiiltiir dzelliklerini bilmek ve bu 6zelliklere gerekli

yanit1 verebilecek tasarimlan ger¢eklestirmek Snemlidir.

Kent yasamini kentin farkli alanlar1 i¢in(kdy, kasaba...) g6z oniine aldigimizda
Ayata kenti genel olarak modern, estetik olarak daha giizel, temiz ve giivenli ve her
alanda daha fazla gesitliligi biinyesinde barindiran bir yerlesim birimi tanimlamasiyla

modernligi vurgulayan “kent imaji”n1 vurgulamaktadir.

Kentlinin egitim ve satin alma giicli agisindan olanaklar1 yakalama, olanaklara
erisme rahathgl ve kolayhign “Giinliik yasamda hersey elinin altinda” ifadesi ile
netlestirilen bu saptama, kentin “pazaryeri imaji” na sahip olmasi ile ilgilidir: ¢esit,
firsat bollugu, farkli deneyimler, ¢ok yonli ilgiler ve iliskiler, yogunluk, ¢esitli

cazibeler, hareket, bolluk, kaynak ve en 6nemlisi faaliyet zenginligi olmaktadir. '

Aligveris merkezlerinde kiiltiiriin, kiiltiir farkliliklarinin yeterince goz 6niine
alinmamast sonucu kurulan gevrenin bugiinkii durumu, gesitli goriiniimleriyle bir «

Tasarlama Sorunu” yaratmaktadir.

63 B Malinowski, Kiiltiir Degismesi Dinamikleri, ss. 4.
%1 Dog. Dr. Sencer Ayata, Dog. Dr. Ayse Giines Ayata, Konut, Komguluk ve Kent Kiiltiirii, Konut
Aragtirmalar Dizisi 10, T.C. Bagbakanlik Toplu Konut Idaresi Bagkanligi 1996, ss. 113-114.



200

V.BOLUM
GUNUMUZ ALISVERIS MERKEZLERININ SINIFLANDIRILMASI
VE IC MEKAN TASARIM KRITERLERI

5.1. GONUMUZ ALISVERIS MERKEZLERININ GELiSiMi VE
SINIFLANDIRILMASI

Aligveris eyleminin kendine mekan edindigi alanlarn tarihsel gelisimleri
incelendiginde aligveris mekanlarimin kentlerde acik kamusal alanlardan kapali
kamusal alanlar olan giiniimiiz aligveris merkezlerine olan déniigimii gériilmektedir.
Bu kapali kamusal alanlar, zaman igerisinde kent merkezinde yaganan degisimler ve
merkezlesme sonucu, kent merkezine alternatif bir “merkez” olabilmek amaciyla
glinlimiiz kentlerinde yalmzca ticaretin ekonomik boyutuna bagli olarak degil,
aligverisin sosyal yasamdaki yerine, teknolojiye, toplumsal yapidaki degisimlere ve
tiim bunlarin kiiltiirel etkilerine paralel olarak yapilagsma gostermistir.

II. Diinya savasimn ardindan toplum yapisindaki programli degisiklikler, toplu
tiretim ve toplu tikketim aligkanliklarimin gelisimi 6ncelikle Amerika’da, daha sonra
Avrupa’da yeni bir yasam bi¢imi ve buna bagli olarak kent mekaninin yeni bir
anlayigla diizenlenmesine neden olmugtur. Boylece konut alanlart ve aligverig
merkezleri kent diginda genis alanlar kaplayarak yayilmaya baglamis ve

banliy6lesme siireci yaganmigtir.

Dolayisiyla aligveris yapma ve hizmetlere erisim otomobile bagimli hale gelmis,
buna bagli olarak s6z konusu gereksinimlerin karsilanmasinda geleneksel kent
merkezleri otopark sorunu, motorlu ara¢ trafiginin yogunlagmasi, hava kirliligi,
gliriiltii gibi sorunlar nedeniyle tercih edilmeyerek otomobillerle ulasilabilen kapali

ve ‘yol’ merkezli aligveris merkezi tasarimlar1 gergeklestirilmeye baglanmigtir.

Aligveris merkezlerinin gelisimi, ara¢ sahipligi oranmin artmasi, elektronik
devrime paralel olarak yeniden yapilanan orta smifin tiiketim aligkanliklar ve

perakendecilik sektoriiniin gelisimi ile iligkilidir.
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20. ylizyilda ahigveris eyleminin degisen anlaminin mekanlagtigi ve gittikge de
gelisen aligveris merkezleri endiistrisi Uluslar aras1 Aligveris Merkezleri Dernegi’nin
(International Council of Shopping Centres - ICSC) 1957 yilinda Amerika’da

kurulmasiyla resmi organizasyonuna kavusmustur.

Amerika ve Avrupa tlkelerindeki aligveris merkezlerinin pazar kapasitesi
acisindan doyma noktasina ulagmalar: yatirimcilan yeni dig pazarlar aramaya iterken
199011 yillarda bu stirecin baginda olan Tiirkiye, 1980 sonrasinin neo-liberal politik
sonuglarindan yabanci sermaye yatirimlarinin serbestlestirilmesi neticesinde yerli ve

yabanc1 yatirimeilar agisindan biiyiik bir pazar konumuna gelmisgtir.

Bu donemin bagbakani Turgut Ozal’mm Houston’daki ‘The Galleria’® aligveris
merkezinin bir &rneginin de Istanbul’da yapilmasim istedigi ilk aligveris merkezi
1988 yilinda agilan, Atakdy Turizm merkezi Kompleksi i¢inde yapilanan “Galleria

Alsveris Merkezi” dir.%"®

Maddi ve manevi degerlerin hizla tiiketildigi 21. yy Tiirkiye’sinde 6zellikle
1980 sonras1 gelisen popiilist kiiltiirlerin uzantisiyla insanlarin aligveris aligkanliklar
da biiylik bir degisime ugramistir. Tamamiyla taklide dayanan bir mantik ile
geleneksel yasam anlayisimizin terk edildigi bir ortamda, biiyiik aligveris merkezleri
ve tek birimlik perakende kuruluglar, kentlerde ticaretin bir makyaj igerisinde

sunuldugu tliketim mekanlar1 haline gelmistir.

Degisik markalarda bir ¢ok iiriin ve firmanin rekabet ettigi bu yerlerde yemek
yeme-aligverig-dinlenme ve eglence gibi birgok islev aymi zamanda ve bir arada
sunulabilmektedir. Cogunun iginde yer alan galeriler, yiirliyen merdivenler,
panaromik asansérler, 6zel siis havuzlan, farkli aydinlatma armatiirleri ve ileri
teknoloji tirtinii seffaf {ist Ortiiler gibi yeni yap: malzemeleriyle gorsel zenginlige
ulasan bu mekanlar cezbedici Ozellikleriyle insanlari saatlerce aligveris icin

hapsedebilmektedirler. Yavas yavas kentlinin bulugma noktas: olmaya baglayan ve

615 Neslihan Onat Giizel, Abdullah Sonmez, “Ahgveris Merkezlerinin Yapisal Degisimi”,
Egemimarhk, Say:: 40-41,2001/4-2002/1,s. 14.
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meydanlarin yiiklendigi bir ¢ok fonksiyonu i¢lerinde barindiran bu mekénlar, bir

anlamda 6zellestirilmis kamusal alanlara déniismektedir.®'

Ozellikle son 40-50 y1l iginde daha da artarak kent merkezi diginda artis gosteren
bu yeni aligveris merkezleri yapi tiplerinin gerek mimari gerekse de i¢ mimari
yoniinden tasarimlarinda, “kent kiiltlirii” olgusu yoniinden bir tasarim problemi
yasanmaya baglanmustir. Ahigveris merkezlerindeki bu degisimler ve degisimlerin
insan davranislar tizerindeki etkilerinden dolay: bu merkezler de siirekli bu kavram
etrafinda gelistirilmis konseptlerle bigimlenmislerdir., Ancak gegici olarak
giderilebilen “kentten kopus” hissi bu yeniytizyilin mekanlarinda ciddi bir mimari ve
i¢ mimari problemidir. Bu amagla bu boliimde aligveris merkezlerinin giiniimiizdeki
gelismeleri incelenerek bu merkezlerin  6nceki boliimlerde incelen kent
merkezlerindeki aligveris mekanlarindan farklilik gosteren i¢ mekan ve mimari
tasarim Ozellikleri olarak ortaya konulmaktadir. Yurt i¢i/yurt disi 6rneklemelerle
konu gilintimiizde arttk yatirimsal ve toplumsal olarak degerini kazanmis ve belli bir

mimari bir forma ulagmis yapilar tizerinden ifade edilmege ¢aligilmistir.

5.1.1. ALISVERIS MERKEZLERININ BUYUKLUKLERINE GORE
SINIFLANDIRILMASI

Aligveris merkezlerinin  hizmet verdigi alana gore Dbiiyiikliik olarak
simflandirilmas: giintimiiz bolgesel aligveris merkezlerinin anlasilmasi agisindan

6nemlidir. Bu amagla:
5.1.1.1. KOMSULUK MERKEZI

Genellikle bir sira ditkkanin ana yol {izerinde ve ona paralel olarak ¢izgi seklinde
gelismesinden olusan komsuluk merkezi alaminda park yerleri igin de anayol ile

diikkan siralar1 arasindaki alan kullanilmaktadir.

Komsuluk merkezi olusturan aligveris birimleri genelde niifusu az olan

yerlesimlere hizmet vermektedir. Bu tiir yerlesimlerde bilindigi tizere tiim aligveris

616 Rengin Zengel, a.g.m., s. 13.
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aktivitesi ana caddede toplanmaktadir. Satig birimleri geleneksel anlamda gunluk
aligverigin yapildign “diikkan” tlirti birimlerdir. Ancak hizmet verdigi alamin
ihtiyaglarina gére 2000-10.000 m?’lik bir alanda varlik gosterirken biinyesinde bir
stipermarket, degisik ihtiya¢ maddeleri satan birka¢ diikkan ve eczane gibi birimler
de bulunmaktadir.

Kiigiik satig birimleri sadece belli ve siurlt bir pazar alaninin gereksinimlerini
kargilamaktadir. Ayrica belli ve smirli bir aligverig alanini elinde tutmaktadir ki bu
daha ¢ok giinliik aligverislerdir. Biiyiik alisveris merkezleriyle rekabet edemezler.

Diikkanlarin servisleri arkada olup, bu alan bir gegitle ana yola baglidir. servis
hizmeti genelde miisterilerin fazla olmadig1 saatlerde (¢ogunlukla sabahlar erken
saatlerde) yapilir. Bu merkezde yer alan ve gida tirtinleri diginda satig yapan birimler

de malin satigina gore servise ihtiya¢ duyar.

Ana caddeye paralel gelisim gdsteren bu tiir kiigiik satig birimlerinden bazilan,
etrafi ditkkanlarla ¢evrili ve tamamen yayalarin dolagti1 birer yaya dolagim mekam

seklinde diizenlenebilmekte otopark ve servis olayina da yer ayrilabilmektedir. 617
5.1.1.2. SEMT MERKEZI

Orta biiyiikliikte bir yerlesim birimine hizmet veririler. Genel olarak komsuluk
merkezine benzemesine Kkarsin ana cadde boyunca ya da buna paralel bir ¢izgi
tizerinde ve komguluk merkezinden daha biiylik bir alana yayilarak gesitlilik
gosterirler. Komsuluk merkezine gore daha uzmanlagmis diikkkanlarin bulundugu
semt merkezindeki  diikkanlar  biiyilk  magazalarin  subeleri  olarak

degerlendirilmektedir. ¢'®

Haftalik veya zaman igerisinde toptan aligverisin de yapilabildigi bu merkezlerde
diikkan ve magazalarin kapasitelerinin artmasi sonucu servis igleyisi daha fazla 6nem

kazanmaktadir. Bu merkeze araba ile gelen miigteriler de olabilecegi diistintilerek ve

817 Sencer Ayhan , a.g.e., s. 20.
8% Geoffrey Baker, Bruno Funaro, “Shopping Centers, Design and Operation”, Reinhold Publishing
Corporation, New York, 1956, s. 35’ten, Sencer Ayhan , a.g.e., s. 20.
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artan servis igleyiginin ¢6ziimii olarak ana caddeye kolay ulasilabilir bir alanda yéy; T

dolagim alam iginde bir otopark diizenlemesini gerekli kilmaktadir.%!®

Semt merkezleri olarak ele alinan bu tiir aligveris iiniteleri, orta biiytikliikte bir
yerlesimin haftalik veya toptan ihtiyaglarini trafikten arindirilmis bir mekanda

karsilamas1 baglaminda “pazar”yerlerini de kapsayabilir.5%°

5.1.1.3. KENTSEL MERKEZLER

Kent merkezi, yiiksek arazi fiyatlari, arsalarin daha ¢ok gelir getirici fonksiyonlu
binalar olarak degerlendirilmesi, trafik problemleri, yasal ve fiziksel karmagikliklar
tagisa da gekiciliini ve aligveriy alani igindeki ¢ekim potansiyelini hala
korumaktadir.

Bu alanlarda ¢ok kath aligveris merkezlerinin ve yapilar grubunun c¢ok siki
iligkiler diizenine iligkin ¢6ziimlemeler gelistirilmektedir. Bu bina komplekslerinde
bliylik magazalar, her ¢esit iiriin ve mal satan kiiciik satig birimleri, restoran,
kafeterya ve diger servisler yer almaktadir. Yaya alanlari direkt olarak veya tiip
gegitler yardimiyla ¢ok katli mekanlar1 diger biiyiik magazalara, aligveris yerlerine,
otellere, biiro binalarina ve kapali otoparklarla iligkili olarak kompleksin bir biitiin
olarak ¢alismasim saglayacak sekilde diizenlenirler. Kent merkezlerinde yenileme
projelerinde 6nemli is yerleri ile iligkilerin saglanmasi da ¢ok kathh merkezlerin

olusum asamalarinda 6nemlidir.

Arazi fiyatlarinin yiiksek olugsu gok katli otopark alanlarinin da zemin altinda ve

{istiinde olacak sekilde teminini gerekli kilmaktadir. ¢!

Ozellikle son dénemlerde biiyiik gelismeler sonucu kent merkezi disinda
ahgveris merkezi 6zgiin yap: tip ve tasarimlari olarak gelismektedirler. Aligveris
merkezlerinin halkin egilimi dogrultusunda banliydlere kaymas: sonucu kent

merkezinin yenilenme siireci baslamigtir. Merkezde bu amagla eski ahgveris

619 Sencer Ayhan , a.g.e.,s. 20.
20 Tuba Sayily, a.g.e., s. 54.
621 Sencer Ayhan , a.g.e., s. 20.
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merkezlerinin yenilenmesi ve yeni alt merkezlerin olusturulmas: yolu ile de kent

merkezlerinin gekiciligi ve ¢ekim potansiyelinden faydalaniimaktadir.

Bugiin kent merkezlerindeki 6nemli aligverig potansiyelini karsilayan, aligveris
merkezlerinin kent disginda gelisimi ve metropolitenlesme siireci ile kent
merkezlerinin ¢ekiciligini kaybetmesi tehlikesine karsi olusturulan yaya ticaret

akslarinin geligimini saglamigtir.
5.1.1.4. BOLGESEL MERKEZLER

Sanayi devrimi sonrasi artan niifus, teknolojinin sundugu yenilikler ve kentlesme
olgusunun beraberinde getirdigi problemler, aligveris endiistrisinin geligimine

bolgesel merkezlerin kurulmasi olarak yansimstir.%?

1930°’1u yillarda kent dis1 aligveris merkezlerinin Kuzey Amerika’da gelisimi
ikinci diinya savagindan sonra daha da hiz kazanmig ve 1949 yilinda A.B.D.” de 49
adet, 1965 yilinda 11.000 ve 1972 yilinda ise bu rakam 15.000 rakamina ulagmigtir.

Bu kent dig1 aligveris merkezlerinin %10°u “B6lgesel Merkez” niteligindedir.

1970’1i yallarin baginda Kuzey Amerika’da ki kent dig1 aligveris merkezleri her
yil 20 milyon metrekare artarak bilyiimekte ve Kuzey Amerika’da yapilan aligveris

cirosu ile 6nemli 6l¢iide bilyiime g6stermistir. Bu biiylime;

“Aligveris eyleminin alisilmis sistemini degistirmekle ve ona yeni bir boyut
getirmekle kalmamistir. Bunun yamisira aligveris eylemini, kent merkezinin ticaret
bolgesinden ¢ikarip, ¢ok daha biiyiik bir élcekte ve kent merkezinde tarihsel gelisim
boyunca daima beraber bulundugu ve onlarla beraber tammlandig: diger

elemanlardan aywrarak kent disina grtkarmigstir. #623

Genis bir otopark alanimin ortasinda olusturulan gerek kent digt aligveris

merkezlerine gerekse de bolgesel merkezlere ulagim kolaylig1 birinci derecede

622 Architectural Record, Mart, 1973°den, Tuba Sayily, a.g.e., s. 57.
623 Sencer Ayhan , a.g.e., s. 26.
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onemli bir faktordiir. Bu nedenle en yakin bir siirat yolu veya karayolunun kenarinda

gelisim gostermektedirler.

Cevredeki yerlesimlerin satin alma giiciinii ve ekonomik kosullarini belirlemek
i¢in yapilan pazar analizleri ile aligveris merkezinde yer alacak bilyiik magazalarin,

aligveris yerlerinin, diikkanlarin tiir ve biiyiikliikleri saptanmaktadir.

Bu aligveris merkezlerinde kiraya verilecek iinitelere farkli aligveris eylemlerinin
uygun bir sekilde kanstirilarak yerlestirilmesinde diikkan tip, biiyiikliik ve konumlart
agismdan birbiriyle rekabet edebilecek ancak ¢ekim gii¢lerini azaltmayacak sekilde

diizenlenmeleri bu merkezlerin basarisini ve kér elde etmesini saglar.

Bolgesel merkezler, miisterilerin periodik haftalik veya toptan aligveriglerini
yaptiklari, bos zamanlarimi degerlendirerek sosyal ve Kkiiltiirel aktivitelerde
bulunduklar1 alanlar olarak genellikle yakin gevrelerindeki birkag yerlesim birimine

hizmet vermektedirler.

Bolgesel aligveris merkezlerinin gelisimleri sonucunda kazandiklar nitelikler:

= Kompakt ve biitiinlesmis bir yapr haline gelmislerdir. Aligveris merkezlerinin
zaman iginde kullamm yogunlugunun artmasi buna olanak vermistir.

» J¢ mekan kullanimi ve merkezi meydan olusturma egilimi yayginlagmustir.

» Baslangigta bolgesel aligverig merkezleri iginde yer alan siipermarketler, kent
ici ve kent disinda bulunan tek iinitelik diger siipermarketlerle rekabet
edemez duruma gelince dnemini yitirmistir.

»  J¢ mekana aligveristen baska eylemler de girmistir. Gosteri, sergi yerleri, buz
pateni, tiyatro ve sinema gibi.

= Bolgesel aligveris merkezleri icinde degisen ticaret yapr tirleri de

gelismigtir. 624

Bolgesel aligveris merkezlerinin gelisim semalan goriilmektedir.

24 Tyuba Sayili, a.g.e., s. 58.
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| Ditkkan Uniteleri

B veys ki kath 2 Boylk Mafaza ve ileride yapilmas digindien 3. Boyik Ma §eza ile
difjer kiiglk dbkkan Gnitelerinin yertegim dizeni.

3 Buyik Mafsza ve differ kigik dikkan Gnitsletnden olugan bir verkgim dizent,

HOLGESEL MERKEZLERIN YERLESIM DUZENLER)

Kaynak: Sencer Ayhan, 1987, s. 31,
Diizenleyen: Giilay Paga
Resim 5.1. Bolgesel Merkezlerin Yerlesim Diizenleri 1
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© 5.1.2. ALISVERIS MERKEZLERININ KONUM VE ISLEYISINE GORE
SINIFLANDIRILMASI

“Aligveris Merkezlerinin konumlarina bagh olarak, kent ici ve kent disinda
olusuna gore ve aligveris merkezlerinin aligveris eyleminden farkli yapilarla
birleserek bir biitiin olarak ¢aligan veya bu yapilarla birlesmeden bagimsiz olarak
calisan yap: tiirlerine gére tammlamak ve simiflamak gergekgi ve aciklik getirici bir

yoldur. %%

Bu anlamda yap1 iginde gerceklesen aligveris eyleminin degisik aligveris
eylemlerinden olusup olusmadigi 6nem kazanir ki tek bagina galisan stipermarketler
ile bu stipermarketlerin, bir magaza ve diger aligveris tiniteleri ile birlikte ¢alistig:

aligveris merkezlerindeki fark ortaya ¢ikmaktadir.

Aligveris merkezlerinin tiim bu degerlendirmeler isiginda 4 Kkategoride

incelenmesi miimkiindiir.

5.1.2.1. KENT ICi ALISVERIS MERKEZLERI VE MIMARI TASARIM
KRITERLERI

Kent i¢i aligveris merkezleri genellikle kent merkezinde ve kent merkezinin
gelisim ve degisimlerine uyum saglayarak gelisen aligveris merkezleridir. Bu tip
aligveris merkezleri direkt olarak kent merkezinin geligimi ve degisimi ile siki bir
iligki i¢indedir. Bu nedenle 6ncelikle kent merkezi ve onun getirdigi olanaklar ve
kent merkezinde olusan degisimler sonucu dogan olumsuz veya olumlu etkenler
incelenerek bu etkenlerin 15181 altinda kent merkezindeki aligveris merkezlerini

incelemek gereklidir.®

625 Sencer Ayhan , age.,s. 23,
626 Sencer Ayhan , a.g.e., s. 24.
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5.1.2.2. KENT DISI ALISVERIS MERKEZLERI VE MIMARI TASARIM
KRIiTERLERI

“Savas yillarindan sonra kirsal yasamdan kentsel yagama hizli bir gegisin
yasanmasiyla birlikte kent merkezinde bir ¢ok islevin yigdig, arazi fiyatlarimin
inamilmaz boyutlarda arttigr bu kaos doneminde aligveris mekanlarinda da yepyeni

bir siire¢ baslamistir.”

“Teknolojik gelismelere bagl kalarak motorlu tasit kullammumn ozendirilmesi
sonucu uydu kent tasarimlarimin tartisilmasiyla basta konut alanlar: olmak tizere bir
cok islev yeni yerlesimlerde planlanmaya baglamigtir. Boylelikle aligveris mekanlar:
da gerek park yeri, servis ve depolama kolayliklar: gerekse de ucuz arazi fiyatlaryla

bir kez daha kentin disina yonelmigtir.” 627

Insanlarin giindelik yasam tercihleri ve tiiketim aligkanliklar: degistikce aligveris
mekanlannin bu diiseydeki hareketliligi yavas yavas kent digina ve yatay aksta
gelisim gostermigtir. Ulasim kolayhig1 agisindan onceleri kent g¢ikislarinda ve
otobanlar iizerinde tek tek kurulup, sonralari uydu kent yerlesimlerinde bu
merkezlerin bir ¢ekim noktasi olarak odaklanmaya baglamiglardir. Kent
merkezindeki aligveris eylemi ise sadece belli firmalarin marka tirtinlerini teghir

ettikleri bir butik magazacilik sistemine dontismiigtiir.

“Kent dis1 aligveris merkezleri A.B.D.’ de ve Kanada’da gorildigii gibi birden
fazla iiniteden olusan merkezler oldugu gibi Avrupa’daki hypermarket lerdeki gibi

tek bir tinite seklinde de olabilir. »628

“Zamanla bu tek birimlik ticari kuruluslarin geligmesi ve bir arada rekabet
ortam yaratarak aym alanda diizenlenmeleriyle birlikte kent disi alisveris merkezleri
ortaya ¢ikmigtir. Kuzey Amerika’da kendi iginde ii¢ asamal: olarak geligen kent disi
aligveris merkezleri onceleri birincil mekanlarim birkag biyik magaza ve

siipermarketin olusturdugu tek bir kompleks izleniminde olan fakat birbirinden

627 Rengin Zengel, a.g.m., s. 12.
628 Sencer Ayhan, a.g.e., s. 25.
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bagimsiz iizeri agik dolasim alanlart bulunan bir merkez anlayisinda idi. Bu

asamann ilk érnegi 1955 tarihli Old Orchard aligveris merkezidir. %%

“1960°li yillarda ise yine birkag biiyiik magaza etrafinda odaklanan diikkanlarla
gelisen iizeri tamamen kapali ve daha net bir dolasim alam bu dénem aligveris
merkezlerinin en belirgin ozelligi idi. 1967°de Illinois’de tasarlanan Randhurst

aligverig merkezi bu yaklagimin ilk orneklerindendir. »630

“Kent dist aligveris merkezlerinin gelisimindeki son asama ise simdiye kadar tek
katly olarak planlanan kompleksin ikinci bir kat ile biitiinlestirilmesi olmugstur. Bu
tipolojinin ilk ornegi ise 1967 yilinda California’da yapuan Sun Valley aligveris
merkezidir. Burada yakin gecmisin haller ve katli ¢arsi sistemine daha biiyiik dlgekte
yine galeriler ve ara katlar ile geri doniis yasanmugtir. Bir baska deyisle yatayda
mekansal hareketliligin hakimiyeti uzun bir aradan sonra diiseyde ii¢ dort kata

cikilarak tekrar kazamilmgtir, %!

Araba sahipligi ile dogrudan iligkili olarak yapilanan kent disi aligveris
merkezlerinin olugabilmesi igin 10 kisiye 1 araba diismesi 6n kosul olarak kabul
edilmektedir. Araba sahipliginin yanisira kent dis1 arsa teminindeki kolaylik ve
ekonomi, kent igi ve diginda yasanan insanlarin hayat seviyelerinin yiiksekligi, kent
disindaki konut ve yerlesim birimlerindeki artiglar kent dig1 aligveris merkezlerinin

gelismesi agisindan onemli faktorlerdir.®*

5.1.2.3. BOLGESEL MERKEZLER VE MiMARI TASARIM
KRITERLERI

Gilinimiiz aligveris merkezleri tipleri i¢inde 6nemli bir yer tutan Bolgesel
Aligveris Merkezlerinin gelisimi 1950’li yillarla beraber gelismege ve degismege
baglamistir. Giinlimiize kadar (i¢ asamali bir degisim gosteren bdlgesel merkezlerde

daima iki 6zellik sabit kalmigtir;

829 Gosling&Maitland, Design and Planning of Retail Systems, Londra, The Architectural Press, 1973,
s. 31°den, Rengin Zengel, a.g.m., s. 12.

%% Gosling&Maitland, a.g.e.(1973), s. 34.’ten, Rengin Zengel, a.g.m., s. 12.

531 Rengin, Zengel, A.g.m., s. 12.

632 Sencer Ayhan, a.g.e., s. 25.
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Birinci degismeyen 6zellik ;

“Buiytiklik” olup genellikle bir bolgesel Alisveris Merkezinde, aligverig
eyleminin yapildig1 alanin daima 100.000 m? nin {izerinde olusudur. Bu merkezlerde
otopark sahasi da her 100 m? aligveris alam i¢in 4-7 arag olarak hesaplanmis ve bu

sekilde toplam bir bolgesel merkezin kapladig: alan 40 hektar: daima asmustir.%»

Ikinci degismeyen 6zellik;
Sirkiilasyon alanlarimin kesin ayrimidir. Yayalarin aligveris alanindaki dolagimi

kesin olarak arag ve mal servis trafiginden rahatsiz edilmeleri 6nlenmistir. **
Bolgesel aligveris merkezlerinin geligimi ii¢ safhadan olugmaktadir;
I.Satha

Bolgesel aligveris merkezlerinin ilk 6rneklerinde {iistii agik sadece yaya
kullanimina agik sokak dokusu iginde konumlanan ¢ok katli biiytik ve tek katlh kiigtik
magazalardan olusan birbirinden bagimsiz yapilar seklindedirler.* Bu safha ile ilgili
olarak en 6nemli 6zellik dis mekan ile iliskili miisteri yaya dolagim alanlarinin uzun
sacaklarla koruma altina alinmasidir. Bu mekanin g¢evresi diikkkanlarla gevrili olup
miisteriler de@isik diizenler iginde yerlestirilmis diikkanlart gezerken farkl

mekanlara da gegmeleri saglanmigtir,%*

Bu sathada yer alan 6rneklerde ortak olarak gozlemlenen belirginlik arz eden

genel 6zellikler:

» Kapladigi alan olarak 100.000 m* ve 40 hektarhk bir alan {izerindeki
yerlesmelerdir.

» Aligveris merkezlerinin ¢ekim giiciinii olusturmak amaciyla daima aligveris
merkezlerinde yer alan — en az iki - bliylik magaza ( department store ) bulunur.

» Biiylik magazalarin gevresi kiigiik aligveris tiniteleri ile kaplhidir. Miisteriler uzun

sagaklarla korunmus yaya dolasim alanlarinda dolagirlar. Bu dolasim alanlan

633 Sencer Ayhan, a.g.e., s. 35.
4 Sencer Ayhan, a.g.e., s. 35.
5 Neslihan Onat Giizel, Abdullah S6nmez, a.g.e., s. 41.
636 Sencer Ayhan, a.g.c., s. 35.
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degisik agik ve yar1 kapali mekanlar olugturarak miisterilerin ilgisini
¢ekmektedir.

= Genel olarak planlanan kullamim alanwun %50°si biiyiik magaza-department
store- ve %50’si kiigiik magazaya ayrilmaktadir. Biiyiik magazalar, alisveris
merkezinin odak noktalaridir. Birinci agsamayr olusturan ve Amerika’daki
ornekleri 100.000 m?’yi bulan birbirinden bagimsiz magazalarin tagiyict sistem
kurgular: diikkan tiplerine, binamn kat yiiksekligine gore degisebilmektedir.®®’

* Bu safthadaki Bolgesel Aligveris Merkezlerinin genel karakteristikleri degisik
kiitle diizenlemeleri ( her yap1 ayr ayri olup, kendi aralarinda agik ve yar agik
mekanlar birakacak diizenlemeler) ile olugturulmus agik ve yari agik aligveris
dolagim mekanlarinin olusudur.

= Bilyilk magazalarin ve diikkanlar1 servisleri yeralt: tiinelleri ile saglanarak servis
yolunun, miisterilere ait otoparktaki ara¢ trafigini ve miisterilerin yaya dolagim
alanlarnini kesmesi dnlenmisgtir.

» Otopark diizeninde bir ana yol ve bu yollara agilan ikinci derecede yollar
gozlemlenmektedir.

»  Aym zamanda aligveris merkezi iginde ikinci derecedeki ticari mal ve esyalarin
satildigi yerlerin on plana ¢itkmaya baslamasi ve buna bagl olarak mal
aligveriginden farkly ticaret yapilarimin; biiro, sinema, tiyatro gibi yap: tirleri

aligveriy merkezi i¢inde olusmaya baglamigstir. 638

II.Safha

“1960-1970 ydlar: arasindaki dénemde bélgesel alisveris merkezlerinde
planlama agisindan ikinci asamaya gegildigi goriilmektedir”®® Ikinci safhasmdaki
en Onemli degisiklik ise acik, yari agik olan miisteri dolagim yerlerinin {istii Srtillerek

magazalarla biitlinlesen kapali mekanlar haline gelisidir.

Dolagim alanlarmin kapali hale getirilisi aligveris merkezini olusturmakla

yikiimlii girisimciye ek maliyet getirir. Kapali dolasim alanlar1 ingaat maliyetini

857 Neslihan Onat Giizel, Abdullah Sonmez, a.g.c., s. 41.
538 Sencer Ayhan, a.g.e., ss. 35-40.
639 Neslihan Onat Giizel, Abdullah S6nmez, a.g.e., s. 42.
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arttirdify gibi bu alanlarin yaz ve kis klimatize edilmesi de yine maliyeti arttiran
fakt6rlerdir.

Miigteri dolasim alanlarinin kapali hale dontigii, aligveris merkezindeki diikkan
Uinitelerini kiralayan diikkan sahiplerine de ek yillik bir bakim yiikii getirir. Buna
karsilik diikkan tnitelerinin miisteri dolagim alaniar ile biitiinlesmesi ve biitiin yil
boyunca klimatize edilmesi miisteri ¢ekim giliciinti arttirdifindan olumlu sonuglar
vermis bu durum da birinci safhada yapilan aligveris merkezleri dolagim alanlarimin

kapali alanlara ¢evrilmesi yoluna gidilmesine neden olmustur.

Aligveris merkezi i¢inde bulunan biiyilk magazalar ( department store ) artik ayr
bir yap1 degil, dolagim alanlan diikkan tiniteleri ile biitiinlesmis bir yapilar grubudur.

Bagka bir deyisle biitiin aligveris merkezi bir biiyiik magaza seklindedir.

Bolgesel aligveris merkezlerinin gelisimindeki bu ikinci safhanin diger
karakteristik 6zellikleri;

*  Aligveris merkezinin biiytikliigli degigsmemistir. Aym birinci safhadaki aligveris
merkezleri gibi aligveris yapilan alan 100.000 m?olup bunun yarisi I. Safhada
oldugu gibi biiyik magazalara (2-3 katl), diger yansi da kiigiik diikkan
tnitelerine(tek kath) verilmistir. Kiigiik diikkan tiniteleri, tek katli kapal miisteri
dolagim alani icine her ditkkan aym ¢ekim potansiyeline sahip olacak sekilde
yerlestirilmigtir.

=  (Cok katli yapilar yerine tek katl diikkkanlardan olusan bir yap: sistemi aligveris
merkezini olusturur. Bunun nedeni, ikinci ve lglincti katlarin gerekli miisteri
akimim saglayamamas: ve bu katlarin miigteri ¢ekim giiclerinin az olusudur.
Sadece aligveris merkezinde bulunan 2 veya 3 biiyilkk magaza ¢ok katlt olarak
diizenlenip diger bitiin ditkkan initeleri tek katli olarak bu biiyiik magazalarin
cevresine yerlestirilmistir.

= Birinci safhadaki aligveriy merkezlerinde yapilan yer alti servis yolu
kaldirilmistir. Tiinel seklinde yapilan bu servis yolu maliyeti arttirdif igin ve ¢ok
sik kullanilmadifindan bunun yerine diikkanlarin arkasindan servis verecek

sekilde gizlenmis bir servis yolu tercih edilir olmustur.
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= Tek katli olarak diizenlenen kapali miisteri dolagim alanimin ve diikkan
tnitelerinin toplam genisligi genellikle 100m civarindadir. Aligveris merkezi
iginde diikkan tnitelerine ayrilan toplam alan 50.000 m?oluguna gére diikkan
tinitelerinin toplam uzunlugu 500 m olur. Diikkkanlar arasinda etkili olan miigteri
¢ekim mesafesi 90 ila 120 m arasinda degigir. Bu nedenle 500 m lik bir uzunluk
fazladir. Bu mesafe 3 esit pargaya boliinerek, daha dogrusu 3 biiyiik magaza
araya girerek miisteri dolasim alani 3 esit parcaya boliiniir ve 3 biiylik magaza
daha 6ncede belirtildigi gibi ¢ekim merkezleri gibi ¢alisarak miisterileri ¢eker ve
500 m lik dolagim mesafesi de 90 ile 120 m ye iner. Boylece 100m geniglikten
dolay ortaya ¢ikan 500m’lik uzun ve yorucu miisteri dolagim alam, bu alan aksi
etrafinda, lineer diizende swralanan kiigiik diikkanlar arasina biiyiik magazalarin
yerlestirilmesiyle, miisteri dolasim aksimn yaklasik 120m’lik 3 par¢aya
ayrimasiyla ¢oziimlenmigtir. 640
Bu nedenle 100.000 m? lik bir aligveris alanina sahip bir aligveris merkezinde en
az 3 adet biiyiik magaza bulunur.

s Bu safhanin Avrupa ve A.B.D.’deki gelismeleri agisindan farkliligi; Avrupa’daki
bolgesel alisveris merkezleri Sigek olarak daha kiigiiktiir. Genellikle 50.000 m?
kullanim alanmna sahip olan bu merkezlerde c¢ekim giiclinii olusturacak olan
biliyiikk magazalarin sayist genellikle bir veya ikidir. Buna karsilik A.B.D.
Orneklerinde orta buyiikliikteki bir bolgesel aligveris merkezinin 150.000 m?
kullanim alanli ve en az {i¢ biiyiik magaza bulundurduklari goriilmektedir.

»  Diikkan iiniteleri diizeninde dolagim alami uzunlugu énemli bir faktor olarak
ditkkan iinitelerinin tasarumn  etkiler. Miisteri dolagim alammin, ditkkan
tinitelerinin kendi aralarindaki rekabet gii¢lerini azaltmayacak uzunlukta ve
miisterilerinin aligveris merkezini belli bir zamanda gezebilmesine olanak
tanyacak bigimde kisa olmasi gerekir. A.B.D. de kabul edilen ortalama uzunluk
180-240m’dir. Diikkan iiniteleri, dar cepheleri dolasim alanmina bakacak sekilde
diizenlenmigtir. **!

n  Tek katl olan kiigiik magaza iiniteleri ve miisteri dolasim alani tizerini ekonomik,

kisa aks araliklari olan kolon-kiris sistemleri veya genis acikliklar gegebilen

9 Neslihan Onat Giizel, Abdullah Sénmez, a.g.e., s. 42.
! Neslihan Onat Giizel, Abdullah Sénmez, a.g.e., s. 42.
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tagiyict sistemlerle ortmek miimkiin olmakta ve genis kolon akslar: diikkanlarin
ve miigteri dolagim alammn daha esnek tasarimina imkan vermektedir 5%

Cok katli bitylik magazalar ayn bir tasiyic: sistem ve kolon araliklari ile tek kathi
kisim ile birlestirilmektedir. Bu agamada diikkanlar egit rekabet saglamak
kaygisiyla, miisteri dolagim aksina egit uzaklikta siralanmakta ve 6nlerinde vitrin
goriintiisiinii engelleyecek kolonlarn olmamasina 6zen gosterilmektedir.®
Lineer gorintii ile birlikte, perakende ticaret agisindan aligveris merkezierinde
cok sayida diikkan ya da magaza olmast istenmektedir. Ancak bu durum miisteri
mesafesini  uzatmaktadir®* 500 m  uzunlugundaki dolagim  alanmin
monotonlugunu bozmak igin aligveris merkezinin kitlesi goklukla L seklinde
diizenlenir. L formunun iki ucunda birer bilylik magaza ve L nin ortasinda da bir
buytik magaza, bu ikinci safhadaki bélgesel aligveris merkezierinin klasik
formudur.

Biitiin dolasim alanlar1 kapali olup klimatize edilmistir. Aym zamanda bu
dolasim alanlari, diikkkanlarin sagli sollu siralandigy bir cadde seklinde degil, giin
15181 ile aydinlatilan mekanlann gevresine siralanan diikkkan nitelerinin
olusturdugu kiiciik meydanlar diizenindedir. Bu kiiglik meydanlarin her biri

aligverig merkezini saran otopark alani ile direkt iligkilidir.%*’

II1. Saftha

“1970°li ylardan itibaren aligveris merkezlerinin plansal gelisiminde iigtincii
1646

asamaya gegilmektedir.

Bolgesel aligveris merkezlerinin gelisiminin i¢lincii sathasinda tasarima getirilen
en biiylik degisiklikler miisteri dolasim alaninin tek kattan ¢ok kata ¢ikarilmasi ve

buna paralel olarak aligveris alanlarinin da ¢ok katli olarak diizenlenmeleridir.

642 Neslihan Onat Giizel, Abdullah Sénmez, a.g.e.,s.42.
643 Neslihan Onat Giizel, Abdullah Sénmez, a.g.e., s. 42.
64 Neslihan Onat Giizel, Abdullah Sénmez, a.g.e.,s. 42,
3 Sencer Ayhan, a.g.e., ss. 40-51.

646 Neslihan Onat Giizel, Abdullah S6nmez, a.g.e., s. 42.
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Aligveris merkezlerinin ¢ok daha biiytimeleri, kent di1 arazi fiyatlarmn artisi,

dolasgim alanlarimin kisaltilmasi gibi etkenlerle tasarimda daha ziyade kompakt,

merkezilesmis bir plan ve verilen araziyi en yogun bir sekilde kullanan

diizenlemelere gidilmistir.

Bolgesel aligveris merkezlerinin  gelisimindeki tiglincti safhanin  diger

karakteristik 6zellikleri;

Bu safhadaki aligveris merkezlerinin kullanim alani 150.000 m? ye ¢ikmig olup
sadece yapimin kendisi 14 hektarlik bir alani kaplamaktadir. Her 100 m2’lik
kullanim alanina 6 araba hesabi ile otopark alani 26 hektar olmakta, yol
baglantilar, giris, ¢ikis noktalar: ile beraber toplam alan 50 hektari agmaktadir.
Bu biiyiikliikte bir kompleksin artan arazi fiyatlan karsisinda tek katli tasariminin
artik ekonomik olmadigi goriilerek yiiriiyen merdiven teknolojisinin gelisimi ile
de diizenlemede gok katli yapilara gidilmesi ve otoparkin bir bolimiinde de
kapali otopark halinde aligveris merkezi yapisi ile biitlinlesmesi zorunlu hale
gelmigtir.

Diikkan tinitelerinin ve miisteri dolagim alaninin tek kattan ¢ok kata gikmasi,
kolon akslarinda bir daralma yaratarak diikkanlarin ve dolagim alamnin esnek
tasarimim negatif yonde etkilemektedir. Yerinde dokiim betonarme, 6n yapim
betonarme ve ¢elik malzemeli karkas tasiyict sistemler kat adedine bagli olarak
farkli kolon araliklar ile kullanilmaktadar.

Iki diikkan siras1 ve miisteri dolasim alam genisligi ile birlikte toplam binann
genigligi 150m’ye c¢tkmustir. Diikkan alam sabit kalarak ince uzun diikkan
tasarimlary ile miigteri dolasim aks1 daha da kisaltilip yapr daha kompakt hale
getirilmigtir. *

Planlama agisindan ise genellikle aligveris merkezinin ortasinda yer alan bir
atrium ya da bir meydana baglanan dolasim alanlarn etrafina diikkanlar ve
aligveris eylemi disinda eglenme, dinlenme vb. farkli eylemlere olanak veren
mekanlar siralanmaktadir. %

Aligveris merkezlerinde ¢ok katli miisteri dolasim alam iizerinde dogal 151k

ihtivacimi da temin edecek sekilde yer alan kubbeler, tonoziar, piramitler

7 Neslihan Onat Giizel, Abdullah S6nmez, a.g.e., s. 42.
% Neslihan Onat Giizel, Abdullah S6nmez, a.g.c., s. 42.
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genellikle celik ve cam malzemeler ile uzay striiktiir, jeodezik kubbe ve ¢ergeve

tasiyict sistemler ile insa edilmektedir.**

» Bu safha diger safthalardaki 6rneklerden farklh olarak yerlesim diizeni ve aligveris
alanlarinin st kata alinarak zemin katin otopark kullanim1 yerine ¢evresi otopark
ile kapli, zemin ve birinci kati egit agirlikli olarak calisan alisveris mekan
dtizenlemeleri 6n plana gegmistir. Ayrica bu asamada kapali otopark ¢iziimleri
de goriilmektedir. Alisveris merkezinin altinda olugturulan otopark ¢éziimleri
tasryict sistemin aks araligin etkilemektedir. Aks araliklar: ya iki arabamn yada
ii¢ arabamin girebilecegi boyutta diizenlenmektedir.*°

» Uglincii safhamin karakteristik 6zelligi; bina kitlesindeki kompakt, biitiinliikk ve

kitlenin belirlenmis geometrisidir.®!

5.1.3. GONUMUZ ALISVERIS MERKEZLERI YURTICi ORNEKLERI

Tiirkiye ve diinyadan, degisik aligveris merkezi drnekleri fotograf ve plan destekli
olarak anlatilmig, 6rnekler tasarim ilke ve kriterleri acisindan degerlendirilmistir.

Incelenen Tiirkiye &rneklerinin kentsel referanslari haritalarla verilmistir.
5.1.3.1. TURKIYE (ISTANBUL) — CAPITOL

Istanbul'un Kadikdy yakasindaki “yol istii” konumu ile bélgede kapsamli bir
aligveris ve eglence merkezinin bulunmamasi nedeniyle Altunizade semtinde
konumlanan Capitol, bu semtin her iki yakaya da hizmet verebilecek bir konumda
bulunmas1 agisindan kent 6lgeginde hizmet verebilecek bir ticari merkez olarak

tasarlanmigtir,

Capitol, Eyliil 1993'te 19.860 m” arsa alam igersinde 25.000 m” si aligveris ve
eglence alanlari i¢in ayrilarak 60.000 m? toplam yap: alan: ile Mutlu Cilingiroglu ve
Adnan Kazmaoglu (MIAR Mimarlik Ltd.) tarafindan tasarlanarak hizmete agilmistir.

9 Neslihan Onat Giizel, Abdullah Sénmez, a.g.e.,s. 42.
650 Neslihan Onat Giizel, Abdullah Sonmez, a.g.e., s. 42.
! Sencer, Ayhan, a.g.e, ss. 51-68.
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Kaynak: http://www.maxihaber.net/arsiv/arsiv_eylul 2004.htm

Resim 5.4. Capitol Yol Cephesinden Bir Goriiniig

Turk halkinin aligveris konusunda, kent disinda otomobile bagimli Amerikan
tarzi bir aligveriy tarzina yatkin olmadigin bilinmesi kent iginde otoyla kolay
ulagilabilen, otobiis-dolmugla ve yaya olarak gidilebilen aligveris merkezleri daha
cok islerlik tagimasindan dolay:1 bakkal-market tipi aligveris hizmeti giintimiizde de
gecerliligini Tiirk halk: i¢in korumaktadir.

Capitol’tin tasariminda, Binanin tasannminda iki temel ilke oOncelik tasiyor;
kiitlesel ¢evresini ezmeyen ve cevreye katkisi olan bir kentsel landmark olusturmak

ve sosyal aktivite merkezi de olusturabilecek, canli bir aligveris odag: yaratilarak,

Capitol Aligveris ve Eglence Merkezi'nin tasariminda, baglica iki temel ilke
oncelik tagimaktadir . Bunlardan birincisi, Capitol'iin kiitlesiyle gevresini ezmeyen ve
cevreye katkisi olan bir kentsel landmark olmasi; ikincisi ise, Capitol'iin canli bir
aligveris oda@i haline gelerek geleneksel bir Kapalicarsi’'min “kentsel merkez”

niteligini ¢agdas anlama tagimaktir. Bu amagla, aligveris merkezine otoyla ve yaya
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gelis oraninin yar1 yariya olacak bi¢imde, kentle biittinlesmis bir merkezin geleneksel

tutum ve ulagim 6zellikleri agisindan daha tutarli bir ¢6zlim olacagi 6ne siiriilmiistiir.

Capitol Aligveris ve Eglence Merkezi, Tiirkiye'de "mall" tarzi ¢arsimin ilk

tos

uygulandig: 6rnek olarak Kadikdy'tin yiiksek diizeyli aligveris kapasitesini yogun bir
bicimde biinyesine ¢ekerek aligverisin yaninda her tiirlii sosyal aktivitelerle de bunu

pekistiren bir merkez niteligi tasimaktadir.

Kaynak: Domus, Say1 1, 1999, ss. 138-139.

Resim 5.5. Capitol Atrium Mekam

Yapi, kent i¢i konumu nedeniyle, ambar cepheli klasik “mall” yaklagiminin
tersine, gevresiyle diyalog kuran ve kentsel dis mekana kimlik kazandiran bir kiitle

anlayisiyla tasarlanirken, bu kiitlenin islevinden kaynaklanan biiyiikligii de ¢evresine

Olgeklendirilmeye caligilarak kademeli ve boliimlenmis cephe hatlariyla giderilmek
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istenmistir. Dig cephenin koyu kiremit rengi de binanin “mass” etkisini azaltmak igin

secilmistir.

Birinci ve ikinci bodrum katinda 500 araglik bir otopark ve teknik servisler;
zemin katta fast-food birimleri, konfeksiyon magazalar1 ve bir bliylik magazanin alt
kat1; birinci katta yine konfeksiyon magazalari ve biiylik magazamin st kati; ikinci
katta gida agirlikh biiyilk magaza, sarkiiteri ve gida satig tiniteleri, ev egyalan ve
konfeksiyon magazalari bulunmaktadir. Ugtincti kat ise eglence kat1 olarak
planlanarak ii¢ adet sinema, gocuk tiyatrosu, bowling, bilardo salonu ile fast-food
birimleri ile diizenlenmigtir. Ayrica, binanin dogu bahgesinde 250 ve yol boyunca

250 adet olmak tizere toplam 500 araglik agik otopark bulunmaktadir.

Binada, ii¢ ayn kottan yaya girisi ve yer alt1 garajina bir ara¢ girisi mevcuttur .
Boylece yogunlugun ii¢ ayri yone dagilmasi saglanmistir. Anayol cephesindeki giris
“portal” niteliginde ele alinarak, sagir cephesinin ortasinda i¢c mekana agilan bir
sahne gibi diizenlenmistir. Bu etki, gece goriinimiinde giriste aydinlatilmig sahne
esprisindeki parlak igiklarin yarattifi kontrastla giiclendirilmis, cephenin girig
boliimleri, acik renkte seritli cephe boyasiyla vurgulanmistir.

I¢ mekan diizenlemesinde, total mekamn binanin her kdsesinden algilanmasini
saglayan bir g¢ati olusturularak mekanin taminmasi kolaylagtinlmigtir. Her katin
geriye ¢ekilmesiyle kademeli olarak agilan i¢ mekan boglugu, hem gorsel iligkiyi
hem de ige doniik yapida ferahlik yaratmistir. Ana girisin kargisinda dort kati
diigeyde birbirine baglayan ve her kattaki lineer hatlarin agildigi orta mekan ile de
aligveris merkezi i¢inde bir “kent meydan1” havasi yaratiimigtir. Bu meydan, toplanti,
gosteri, defile, tiyatro, konser, dans ve ¢esitli animasyonlara olanak saglamaktadir.
Orta meydanda yer alacak etkinliklerin dért kattan ve yaklagik 2 bin kigi tarafindan
izlenebilir olmasi, sosyal hizmet ve ahgveris kavramlarmi bu merkezde
kaynagtirmaktadir. Meydan cevresi fast-food initeleriyle gevrilerek de bu alanin

carsinin en canli yeri olmasi saglanmigtir.

Dolasim arterleri, gereken noktalarda koprii gegislerle baglanarak gesitli tur
segenekleri olusturulmus, ikinci katta dort noktada orta mekana yénelik yuvarlak
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cumbalar yer almustir. Uglincii katta yer alan ve lineer bosluk boyunca biiyiik Slgekte
toplanma, oturma olanagi veren cumba balkonlar ile mekana ve dolagim galerisine
hareketlilik kazandirilarak ve binamin tammlanmis noktalarindan disa agilimlar
yapilarak ¢ars1 i¢inden dig mekanla gorsel iliski kurulmaktadir.

[k tasarimda binanin egrisel hatlarmin iigiincii boyutta devami olarak basik yay
biciminde tasarlanan cati Ortiisii, teknik nedenlerle diiz uzay kafes ¢ati olarak insa
edilmigtir. Uzay kafes gati, orta mekanda genisleyen bir hat boyunca giin 15181
saglayarak orta mekanda yaratilan kent meydami anlayisina olumlu katkida
bulunmaktadir. Uzay kafes ortii ve tavan kaplamasi igin segilen siyah renk, kafesin
gorsel karmasasi notralize edilmek istenmis, tavamin sonsuza uzayan bir izlenim
yaratmas! saglanmistir.Yapim sisteminde kural olarak baskin bir nitelik tagimayan,
dayanikli, az gesitlilikte malzeme kullamimi géze ¢arpiyor. Bunun nedeni renklilik ve
canliligin, magaza birimlerinin dekorasyonundaki cesitlilik ve hareketle elde

edilmesinin gerekliligidir.

Doseme kaplamasi igin gri renkli granit kullanilirken, duvarlar alg1 siva, tavan
ise yekpare al¢1 tavan olarak yapilmistir. Déseme ve tavan malzemeleri biitiinlesmis
bir sadeligi yansitmaktadir. Galeri parapetleri, siyah celik/cam konstriiksiyon olarak
tasarlanmistir. I¢ mekan tasariminda toplam dért gesit malzeme ile siyah kirk beyaz
ve gri olmak tizere yalnizca {i¢ renk kullamlmistir. I¢ aydinlatmada, asma tavandaki
noktasal yildiz dokusu aydinlatma, uzay kafesten bosluga isik veren aydinlatma
elemanlariyla desteklenerek parlak granit yer dosemesindeki yansimayla da igikta
zenginlesme saglanmigtir. Ayrica galeri boyunca, mekamin bir elemani olarak
tasarlanan ve parapetle biitlinlesen aydinlatma direkleri bir sokak etkisi
yaratmaktadir. Di1g aydinlatmada ile de giris kapilart vurgulanirken, binanin genel
olarak los bir etkide birakilmasi istenmistir. Merdivenli yaya yollarinda da bir serit

aydinlatma hatt1 5ngdrillmiistiir.

5.1.3.2. TURKIYE (iSTANBUL) - GALLERIA

“Tiirkive Emlak Bankasi A.S. tarafindan yapimi idistlenilen Galeria Aligveris
Merkezi, Tiirkiye 'de, 1980 sonrasinda uygulanan neo-liberal politikalarin ve yabanci
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sermaye yatirimlaruwun  serbestlestivilmesi sonucunda, 1990°li yillarda alisveris
merkezlerinin yayginlasmas: ile 1988 yilinda Turgut Ozal’n Houston’daki “The
Galeria” aligveris merkezinin ornek alinarak yapimasin istemesi iizerine hayata

gecirilmigtir, "%

Yat limani, otel, eglence ve kongre merkezi gibi yan tesislerden biri olarak kent

merkezine 20 km uzaklikta Atak6éy Turizm merkezinde yapilanmustir.

Dr. Hayati Tabanloglu tarafindan yine Tiirk Kiiltiir Ozellikleri ile Ttirk halkinin
yiizyillardir aligverig ettigi tamidik, bildik bir mekan anlayisi olarak geleneksel

“Kapaligarst” modelinin ¢agdag bir yorumu olarak tasarlanmstir.

Cesitli aligveris yerleri,buz pateni pisti,biiyiik eglence merkezi,yiyecek-igecek ve
diger rekreasyon alanlart 80.000 m* lik kapali alanda; yer almaktadir. Ayrica 2000
arabalik katli otopark ve 2750 metrekarelik bir stipermarketle de baglantilidir.

Tastyic: sistemi betonarme karkas olan yapinin kolon ve kirigleri 'yerinde yapim,
betonarme ddseme plaklari ise 6n yapim elemanlardir. Atrium catisi ise uzay kafes

sistemdir.”%>?

Galeria, 6 bloktan olusan bir kitledir. Ortasinda atrium bulunan 5 katli bloga bati
kismindan 3 katli, galerili uzun bir blok baglanir. Bu blogun batisinda 5 katli biiyiik
magaza bulunmaktadir. Atriumun dogusunda onu saran 3’er katli 2 blok ve bu iki
blogun kavradigt 4 katli bir blok eglence merkezini olusturmaktadir. Atrium
cevresinde alt katta, gepecevre cesitli yiyecek-igecek yerleri ve 1000 kisi igin oturma
olanaklar1 bulunmaktadir. Yaklasik 30x30 m’lik orta alanda ise buz pateni ve diger
gosteriler igin bir mekan olusturmaktadir. Ttim aligveris birimleri iki kath galeri ve

atrium ¢evresinde, gorsel bir biitiinliik ¢evresinde yer almaktadirlar.

552 Yasemin Sayar, Diirrin Siier, “Aligveris Merkezleri Turkiye Ornekleri”, Egemimarlik, Say1 40-
41,2001/4-2002/1,s. 14.
3 Tasarim, Kasim, 1989, ss. 32-41°den, Yasemin Sayar, Diirrin Stier, a.g.m, s. 14,
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5.1.3.3. TURKIYE (ISTANBUL) - CAROUSEL

Tirkiye’nin ilk gehir i¢i aligveris merkezi olan Carousel Aligveris Merkezi,
Istanbul’un en yogun bolgelerinden Bakirkéy’de Bayraktar Holding adina yapilan

ana merkezin ve aligveris arterinin i¢inde yer almaktadir.

Toplam ingaat alan1 75.000 m* olan merkezin 58.000 m? si aligveris merkezini,
17.000 m* si ise kiitlesel olarak birlikte planlandign 15 katli Cocuk ve Kadin Dogum
Hastane blogunu olusturmaktadir.

Algveris merkezinin dis gevreye kapali aligveris iinitelerine ait cephelerin bir
orta merkeze verilip, Bakirkéy’de yeni bir iistli kapali sokak ve ortak bir meydan
olusturulmasina dayanan ana konsepti ile bina dig cephesinde {iriinlerin
sergilenmesine olanak saglayan 45 m uzunlugundaki vitrin de su anda Tiirkiye’nin en

uzun sergileme mekanini olusturmaktadir.

Kaynak: http://www.carousel.com.tr/03sanaltur/sanaltur.asp

Resim 5.6, Carousel Girig Cephesi

Zemin ve birinci katta modiiler olarak kiralik diikkanlarin bulundugu merkezin
ikinci katinda fast-food birimleri ve toplam 600 kisi kapasiteli dort sinema yer
almaktadir. Ayrica birinci bodrum otopark katinda hipermarket, zeminde de 3.250

m*lik bsliim sergi ve showroom alani olarak diizenlenmistir.
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Ana caddeden yesil doku ve havuzlarla olusturulan peyzaj alamindan sonra
biiyiik vitrinin yer aldigi ve iistii 6zel camla kaplanmig sagagin altindan gegilen iki
ana giris ve yine sacakla korunmus vitrinlerin bulundugu tiglincii bir giris ile merkeze
ulagilir. Bu girislerle baslayan ve diyagonal yerlestirilmis sokaklar, cam bir piramitle
aydmnlatilan ortak atriumda bulugmaktadirlar. Ove Arup sirketi tarafindan hesaplar
yapilan cam piramidin iginde, direkt glines 1giklarindan korunma ve her tiirlii teknik
servisin yapilabilmesi amaciyla planlanan ikinci bir “Zakkurat” basamakli piramit

bulunmaktadir.

Tim ditkkan cephelerinin aym1 anda goriilebilmesini ve yoénlendirme problemi
yaganmamasini saglamak amaciyla atriumda seffaflik n planda tutulmus ve yliriiyen

merdivenler bile Tiirkiye’de ilk kez i¢ mekanizmanin gériilmesine olanak verecek

Kaynak: http://www.carousel.com.tr/03sanaltur/sanaltur.asp

Resim 3.7. Carousel’deki Atlikarinca

sekilde cam kenarl: olarak imal ettirilmigtir. Atriumdaki bu seffaflifin amaci, girisin
bir alt katinda, merkezin ortasindaki biiylik bir bahgenin i¢inde binaya da ismini
veren 1lm c¢apinda, 6m yiiksekliinde bir athikarinca bulunmasidir. Giimigigiyla
aydinlatilmig otoparktan c¢ikarken miisteriler yiirliyen merdivenlerle bu kata
ulagabilmektedirler. Merkezin 19 bin 700 metrekare alana yayilan toplam 800 arag
kapasiteli iki kat otopark: bulunmaktadir. Binanin cephe kaplamasi olarak granit

seramik Tirkiye’de ilk kez giydirme cephe sistemi ile uygulanarak kullanilmagtir.
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5.1.3.4. TURKIYE (iISTANBUL) - AKMERKEZ

Etiler ile Levent'in arasinda, Istanbul'un merkezinde konumlandirilan toplam
173.000 m” insaat alanina sahip bir c¢arst - biiro - apart otel kompleksi olan
Akmerkez’in 32.500 m?® ahsveris merkezi, 55.000 m*> otopark alam ile iist diizey

gelir grubuna hizmet vermektedir.

Kaynak: http://www.guideistanbul.net/ Kaynak: http://www.guideistanbul.net/
restaurant.htm restaurant.htm
Resim 5.8. Akmerkez Yol Cephesi Resim 5.9. Akmerkez I¢ Goriiniim

Tasarimi Fatih Uran tarafindan yapilan, Akkok, Tekfen ve Istikbal gruplarnin
birlikte ¢aligmalart sonucu tamamlanarak 18 Aralik 1993'te hizmete agilan
Akmerkez'de temiz, emniyetli ve konforlu gevre kosullar1 yaratilarak miisterilere
hizmet olanagmin saglanmasi amaciyla uygun donatima sahip, giivenlik agisindan

ikaz sistemleri ile kusursuz bir servis imkam saglanmig bir merkezdir.

Ug atriumun birlestigi ticgen seklinde bir alanda konumlanan Akmerkez taban
alaninin tamamini kaplayan ¢ katli aligveris blogunun her {i¢ ayag1 iizerinde
yiikselen herbiri 1.020 m olan 14 ve 17 kath iki adet yuvarlak biiro islevli kule ile 24
katli ve bes yildizli apart otel/ otel kuleden olugmaktadir.

Uggen formlu merkezin {ig atriumu ana dolagim yollar ile birbirine baglanmakta
ve bu alanda 41 yiiriiyen merdiven, 2 panoramik asansor ve hiz limiti yiiksek 30

biiyiik asans6ér mevcuttur.
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Kaynak: http://www.treescapes.com/re_photo_retailbig7.html

Resim 5.10. Akmerkez Atrium

Toprak seviyesi altinda iki otopark kati, bir tesisat kat1 ve bir ¢ars1 kati, toprak
seviyesi lizerinde ise ii¢ garsi kat1 olmak {izere oturum alani 15.000 m” olan binada;
merkezinde en kiigiigti 11.5, en biyiigii 1.300 m® olmak tizere toplam 245 birim
bulunmaktadir. Tamami betonarme karkas olarak insa edilen kompleks, aliminyum
cam giydirme cephe ile kaplanmis olup, gerekli tlim mimari, mekanik ve elektrik

donanimlara sahiptir.

Etiler Caddesi'nin yogun trafigine ragmen ayda 2-2.5 milyon insani agirlayan
Akmerkez; bay, bayan, ¢ocuk giyimi, kirtasiye, oyuncak reyonlari, spor merkezi,
gozliketiler, hediyelik esya ve elektronik esya magazalan, kuaf6r, terzi, gezi
acentalarmin yaninda, araba bakim iiniteleri ve iinlii restoranlariyla da ihtiyaci
kargilamaktadir. Diinyada sadece Milan ve New York'ta bulunan finlii Italyan

restoran1 Paper Moon Akmerkez'de de yer almugtir.

Akmerkez 1995 yilinda Uluslararasi Ahigveris Konseyi (ICSC) tarafindan
Avrupa'nin en iyi aligveris merkezi secilmis, 1996 yilinda da ayn: konsey tarafindan
organize edilen yarismada yine en iyi aligveris merkezi olarak o6diillendirilmigtir.

Biiyiik bir oy ¢ogunluguyla Uluslararas: Tasarim ve Gelistirme Odiiliine layik
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goriilen Akmerkez, diinya lzerinde boyle bir 6diili iki kez alan tek aligveris

merkezidir.

Diinya standartlarinda bir aligveris merkezinde kalma siiresi 2.5 saatken bu,
Akmerkez'de 3.5 saati bulmaktadir. Akmerkez, farkli kesimlerden ziyaretgilerine
rahat, glivenli, hos bir atmosfer saglamaktadir. Degisik sosyal, kiiltiirel aktivitelerin
organize edildigi Akmerkez, daimi miisterileri i¢in bir yagsam stili haline gelmistir.

5.1.3.5. TURKIYE (ANKARA) - ATAKULE
Ankara'min merkezinde; Cinnah Caddesi ile Cankaya Caddesinin kesisiminde

yer alan Atakule aligveris kompleksi, kath bir ¢arsi bolimii ve sosyal aktiviteleri

iceren mekanlartyla oldukga iyi diizenlenmis bir kent i¢i aligveris merkezidir.

Kaynak: http://www.bilten.metu.edu.tr/ Kaynak:http://vision1.eee.metu.edu.tr/
ISPRSWorkshopAnkara2006/ ~metafor/galeri/11120c_foto_serg_evren.htm
web/workshop/Default.asp

Resim 5.11. Atakule Resim 5.12. Atakule’ye bir Bakig

Yaklasik 24.000 m”lik alana sahip bu komplekste 145 perakende satis magazasi,
4 restoran, 1 banka subesi 1 oyun salonu ve ¢ok amagli bir salon yer alir. Bununla

beraber binaya simgesel bir deger kazandiran kule mevcuttur. Bes kat boyunca



230

yiikselen, tizeri cam tonoz ortiilti atriumu, yer yer kafe seklinde diizenlenmis galeri

ve vitrinleriyle ¢arpici bir i¢c mekéna sahiptir.

Atakule'nin mimar1 Ragip Bulug, kuleyi tasarlarken neler diigtindiigiinti su
sekilde agikliyor; "..Kulede bir¢ok kiiltiiriin birlesme imajimi bulacaksimz. Bu
imajlar: yakalamaya ozellikle ozen gosterdim. Ama bugiiniin yapist olacak mutlaka.

Ayrica yitkselmenin keyfini de yasatmak istedim..."

Ankara'min simgesi durumuna gelmis olan kulesiyle her ne kadar ana kiitleyle
biitiinlesmedigi konusunda elegtiri alsa da, aligveris merkezi binasimun 6nemli
unsurlarindandir. Panoramik asansérle ¢ikilan kulede bir kafe-bar kati, doner restoran

ve kokteyl salonu mevcuttur.

Kaynak: http://www.aegee-ankara.org/pwg/su05/pic.ankara.php

Resim 5.13. Atakule Genel Goriiniim

Kompleksin giris ve bodrum katinda magazalar bulunmaktadur. Ikinci bodrum
katta ise magazalarla birlikte Dreamland ve 2 restoran, iiglincii, dérdiincii ve besinci
bodrum katlarda ise otopark vardir. Birinci katta da magazalarla beraber banka
subesi ve gok amacli bir salon mevcuttur. Ikinci katta ise iki restoran ve kiitlenin geri

¢ekilmesiyle olusturulan ve botanik bahgesine bakan bir teras yer almaktadir.
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Carsida diisey sirkiilasyon; yiiriiyen merdivenler, atrium bosluguna bakan
panoramik bir asansér ve Botanik Bahgesi yontinde yarim daire geklinde digar1 tagsan
bir merdivenle saglanir. Servis i¢in ayr1 merdiven ve asansériin bulundugu merkezde
ylirliyen merdiven yalnizca insanlar1 bir merkezde toplamakla kalmayip, dagitim rolii

de tstlenmisgtir ki; bu da miisteri sirkiilasyonuna canlilik getirmektedir.

Ankara'nin biiyiik ¢apli ilk aligveris kompleksi olarak bilinen Atakule, sonradan
acilan benzerlerine ragmen cazibesini hala korumaktadir. Toplu tagima sistemiyle
kentin her yerinden kolaylikla ulasim imkfmnin bulunmasi, ayrica 6zel araciyla
gelenler igin bodrum katlarinda yeterli otoparkinin olmasi avantajlariyla da tercih

edilmektedir.

Son teknoloji malzeme ve yapim tekniklerinin kullanildip1 Atakule igin "..Jyi
diistintilmiis ve o6zenilmis teknik ayrintiar gururlandiryor insani. Ciinkii genellersek,

"340]larak tabir edilen merkezin

yapt ulusal teknolojik diizeyimizin bir gostergesi...
yansitict camdan olan dis ylizeyi "... Yeni insaat malzemesi ayna, yarattigi yansima
goriiniimleri ile insam diigsel bir algiya yoneltiyor. Mimari mekdn artik dordiincii
boyutun otesinde yeni boyutlar kazaniyor. Ragp Bulu¢'un Ankara Cankaya
tepesindeki aligveris merkezi postmodern mimarlia olgilii bir ornek sunuyor.
Cevredeki binalarin dis yiizeylerinin de ayna ile kaplanmas: herhalde yakin bir
gelecekte gergeklesecektir. O zaman dis yansimalarin artacag beklenebilir. Bu yapt,
malzemeyi simgesel bir diizeyde kullanmis goriinmiiyor. Ayna duvarlar binanin
somut gergekligini ortadan kaldiryorlar. Cevredeki kent dokusu simirlarim yitiren
binanmin cephelerinde yansiyor. Boylece hem negatif hem de ¢arpitilmis goriintiiler

#0653 seklinde ifade edilmektedir.

elde ediliyor.
Iginde bulundugu kentsel g¢evreye etkileyici kiitlesiyle farkli bir anlam
kazandiran Atakule, aligverisin yaninda insanlarin sosyal yonlerini kuvvetlendiren

sergi, gosteri, tanitim vb. aktivitelerle de sosyal bir merkez niteligini {istlenmistir.

4 sengiil Oymen Gir, “Atakule ve Yasam”, Mimarlik Dergisi, Sayi: 3, 1990.
653 Aksoy, a.g.m., (1992), s.
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5.1.3.6. TURKIYE (ANKARA) - KARUM

1991 Yilinda, Nurol Sirketler Grubu tarafindan yapimi {stlenilen Karum
Aligveris Merkezi, Von Gerkan Mark and Partner tarafindan tasarlanarak Ankara
Kavaklidere’de yer alan Sheraton Oteli Kompleksi biinyesinde hayata gegirilen kent

ici aligveris merkezidir.

Girisi Kugulu Park'a bakan giineybati ucunda olan Karum'un, bir atrium
bosluguna bakan zemin ile birlikte ilk ii¢ katinda carsi, sonraki dért katinda biiro
birimlerinin yer aldify merkezin insaat alan1 62.000 m* dir. Ana giris haricinde, arazi
egiminden yararlanilarak olusturulmus olan giiney cephesi boyunca her gars1 katina

dogrudan girigler mevcuttur.

Kaynak: http://fotoalbum.mobilarena.com/

Resim 5.14. Karum Genel Goriiniim

360 magaza, ¢ocuk oyun alani, oturma yerleri, cafe-restoran birimleri ile
aligveris merkezinin atriumunun {izeri kemer seklinde cam iskeletle Ortiilmiistiir.
Zemin katta magazalarin yanisira dinlenme ihtiyacinin karsilanabilecegi ofis alanlari

bulunmaktadir. Bodrum katta ¢ézlimlenen otopark alam kapasitesi 412 aragliktir.
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Cevresindeki magazalarin renkli dekorasyonu ile miisterilere canli bir sosyal
ortam sunan, zemin {izerinde yiikselen 7 katli prizmatik kiitlenin odak noktasinda yer
alan eliptik atrium, katlar arasinda gorsel baglantiy1 kurmakta ve gelik konstriiksiyon
tizerine geffaf Ortiisii ile mekana dogal 15181 da saglamaktadir. Carst katlarinda
kullanmilan hafif ve yansitici malzemeler,biiro katlarinin kapali sisteminden ayrilarak
fonksiyonel farklihigi vurgulamaktadir. Ayrica tagiyict sistemin gridal diizende i¢ ve
dis ylizeylerde yansitilmasi, bina bazinda oldugu gibi kompleks biitiiniinde de dil

birligi saglamaktadir.

Kaynak: Ece Calgiiner, Alisveris Merkezlerinde Bos Vakit Degerlendirmesi icin Mekansal
Tercihler, Bilkent Universitesi, Yiiksek Lisans Tezi, Haziran 1999, s. 68.

Resim 5.15. Karum Atrium
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Karum'da diisey sirkiilasyon ii¢ kati baglayan ve i¢ koridorlardan cepheye
agilmay1 saglayan donel merdivenler. atrium boyunca uzanan yiiriiyen merdivenler
ve dogu kisimda seffaf bir merdivenle ¢evrelenmis asansérle saglanmistir Ikinci ve
iigiincii katlarda atrium cevresindeki galerilerle ve ylirliyen merdivenlerin oturdugu

kopriilerle katlarin kendi aralarindaki baglantilar1 kuvvetlendirilmisgtir.

Karum, gerek baskent Ankara'nin sosyokiiltiirel yapisiyla ilgili olarak, gerekse
konumu sebebiyle yiiksek gelirli kesme hizmet vermektedir. Klasik aligveris
anlayisinin degismesiyle beraber tiiketici igin aligveris edilen yer; malin kalitesi ve
tiretimin uygunlugundan daha énemli hale gelmistir. Kompleksin sehir merkezine
yerlesmis olmasi ve ¢evredeki niifus karakterinin de etkisiyle eglence faaliyetleri ve
hizmet alanlar1 da alisveris alaminin iginde yer almaktadir. Otelin kulesi ¢ok amagh
kullanimlar1 birlestirmektedir ki; tiim bunlar aligveris merkezinin miisteri potansiyeli

acisindan 6nemlidir.
5.1.3.7. TURKIYE (ANKARA) — HOSTA

Hosta Aligveris Merkezi, Hosta Sirketler Grubuna ait olup; Selim Somuncu ve
Ali Goksucukur tarafindan tasarlanmigtir. Aligverige farkli bir yorum getirerek,
insanlara daha iyi {iriin, daha iyi hizmet ve daha iyi bir mekanda mutlu aligveris
yaptirmay1 amaglayan Hosta; konum olarak Ankara'nin batisinda ve Tem otoyolunun
Eryaman-Ayas kavsaginda gelismekte olan konut bolgesinin tam ortasinda kurulan
bulunmaktadir . Insanlarn otomobilleriyle rahathkla ulasabilecegi ve schir
merkezine yaklastk 25 dakika uzaklikta bulunan merkez, insanlarm her tiirli

ihtiyacina cevap verebilecek birgok fonksiyonu biinyesinde barindirmaktadir .

Kullanim alam 13.500 m® olan arsamn 5.300 m® lik alanmi kapsamaktadir.
Alisveris merkeziyle direkt baglantisi bulunan ve ana otoparktan ayr bir girisi olan,
Hosta Sirketler Grubunun idari ofis ve yonetim birimlerini biinyesinde barmndiran

merkez, 4.500 m” kullanum alanma sahip "Hosta Plaza" da yer almaktadir .

Hosta Aligveris Merkezi, giris ve ¢ikiglardaki yigilmalart Onlenmek ve

aligverisin monotonlugunu yok edebilmek amaciyla ti¢ katli olarak tasarlanmig, arsa
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Olgtilerinin sonucu uzun plan yapisi geregi de ti¢ girisli yapilanmigtir. Market arabali
insanlarin  rahatlikla aligveris yapabilmeleri ve engellilerin  zorlanmadan

dolagabilmeleri icin, diigey sirkiilasyon 6 adet ylirliyen rampa ile saglanmaktadir.

Bedesten ve agik pazar diislincesi gibi "tarihi mekan" kavramindan yola
cikilarak, yiyecek ve igecek boliimlerinde sicak ve ilgi ¢ekici bir ortam yaratilmaya
caligilan merkezde acikta baharat, manav, unlu mamuller ve restoran béliimleri bu

anlayisla diizenlenmis, insanlar1 sikmadan aligveris zevkli hale getirilmigtir.

Hosta Aligveris Merkezi'nin giris katinda diikkanlar, fast-food birimleri,
elektronik esya reyonlari, ziiccaciye-oyuncak-kirtasiye bolimleri ve unlu mamuller
standi; birinci katinda giyim boliimii, restoranlar ve ¢ocuk eglence merkezi; birinci

bodrum katinda ise gida bolimii bulunmaktadir .
5.1.3.8. TURKIYE (iZMiR-CiGLI) - KIPA

17 Agustos 1992 yilinda 100 girisimcinin katilimi ile Izmir'de kurulan Kipa
Kitle Pazarlama Ticaret ve Gida Sanayi Anonim Sirketi, 1999 yilinda agilan Kipa
Cigli Alisveris Merkezi ile Izmir'de agtig1 ikinci subesidir .

Kipa Aligveris Merkezi, Karsiyaka-Cigli giizergahinda bulunmaktadir... Bu
merkezde, 12.000 m* lik bir hipermarketin yamnda degisik ihtiyaglar1 daha detayli
bir bi¢imde karsilayacak olan oyuncak, spor, bilgisayar, beyaz esya donanimi gibi
uzmanlagmis magazalarin da yer aldig: 58.000 m* lik bir alanda kurulmugtur. Ayrica
icinde fast-food tarz1 birimler, restoranlar, kafeler, sinemalar ve farkli

biiytikliiklerdeki magazalar da bulunmaktadir.

Kipa-Cigli Aligveris Merkezi'nin i¢inde yer alan Kipa-Cigli Hipermarket,
yaklagik 40.000 ¢esit tiriin yelpazesiyle, miisterilerinin bir seferde her tiirlii ihtiyacim
karsilayacak bir potansiyele sahiptir. 12 kilometre uzunlugundaki raflarinda,
dondurulmug gidadan temizlik iriinlerine, igecekten taze gidaya, kozmetik
rlinlerinden dayanikli tiiketim esyalarina, kiiltlir-egitim iiriinlerinden tekstile kadar

aranilan her sey tiiketiciye sunulmaktadir .
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Kipa-Cigli Hipermarket, "Tiiketici haklidir" temas1 ¢ercevesinde, ucuz ve kaliteli
tiriinlerle birlikte 60 adet kasasi, genis koridorlar1 ve iirtin teshiriyle miisterilere rahat
ve huzurlu bir ortamda aligveris imkani sunarak miisterilerine verdigi hizmet

kalitesini her gegen giin arttirmaktadir .

32.000 m*> lik bir alanda, 1100 araglik kapali 700 araglik agik olmak iizere
toplam 1800 araclik otoparki bulunan aligveris merkezinde; otoparklarla hipermarket

katina ulagim yliriiyen bantlarla saglanmaktadir .

Kipa Cigli Alisveris Merkezi'nde, 6zel olarak tasarlanmig engelli araglan,
kasalar1, deneme kabinleri sayesinde, engelli miisteriler de kolaylikla aligveris imkam
bulabilmekteler ve ticretsiz miigteri servisleriyle de giiniin her am1 kent halki bu

merkezlere kolaylikla ¢ekilebilmektedirler.
5.1.3.9. TURKIYE (iZMIiR-BORNOVA) — EGS PARK

EGS Holding Grubu'mun Turkiye ¢apinda hizmet veren aligveris merkezleri
zincirinin halkalarindan biri olan EGS Park Mavigehir Aligveris Merkezi, Kasim

1999'da hizmete agilmistir.

Mimari tasarimi Atilla Sengonca’ya ait olan merkez, Bostanli Karsiyaka’ya 2
km. uzaklikta, Mavisehir Toplukonut alan igerisinde konumlandirilmis bir moda ve

aligverig merkezidir.

Betonarme karkas sistemde insa edilen ii¢ kat yiiksekliginde dikdértgen formlu
kiitlenin i¢ mekan organizasyonu, simetri aksinda konumlanan lineer atrium etrafinda
olusturulmugtur. Atriumun tonozlu seffaf iist ortiisii, 6n cephede de siireklilik arz

ederek ana giris vurgulanmistir.

Aligveris alanlari, 3M Migros-hipermarket, bowling salonu, sinema salonlar,
fastfood birimleri ile toplam yapi alam 11.000 m? olan EGS Park Mavigehir Aligveris
Merkezi, agik kapali otopark alanlar1 gerek yer aldiklarn gevre halki gerekse de kent
halki igin bir araya geldikleri, hosca vakit gegirdikleri bir merkezdir.
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5.1.4. GUNUMUZ ALISVERIS MERKEZLERI YURTDISI ORNEKLERI
5.1.4.1. A.B.D. (INDIANA) — CIRCLE CENTRE
Uluslararas1 Aligveris Merkezleri Konseyi yani kisa adiyla ICSC tarafindan 1997

yilinda "Onur Odiilii" ile odiillendirilen Circle Centre, kentsel-bolgesel merkez

niteligi tasiyan, dort katli, kapali aligveris merkezidir .

Kaynak: http://www.digitizethis.com/travelogue/2003_indianapolis/

Resim 5.16. Circle Centre Dig Goriiniis

8 Eyliil 1995 tarihinde agilan merkezin tasarmmu Ehrenkrantz & Eckstut
Architects, mimarisi Centre Venture tarafindan gergeklestirilmistir.  Bolgesel
alisveris merkezlerinin gelisim safhalarinin bir 6zelligi geregi genis olgekli olarak
toplam bitytikliigii 8.000.000 sq. ft. olan merkezde, yiiksek teknolojili bir aligveris
merkezini Indiana Polis kent merkezindeki tarihsel perakende alanlariyla
biitiinlestiren bir tasarim konsepti gerceklestirilmistir. Perakende satis alanlarinin
yamnda, bir eglence merkezi, 3000 araglik bir otopark ve kubbeli bir "sanat bahgesi"
ile kent merkeziyle biitiinlesme hedefli bir ticari strateji olarak kullaniciya sundugu
imkénlarin cesitliligi ve Indiana Polis kent merkeziyle sagladigt uyum ile kentin

geleneksel perakende alanlarini yeniden canlandirirken yatirimeilan da  kent
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merkezine geri ¢ekerek bolgenin yeniden merkezi is alam konumu kazanmasina

neden olmasi agilarindan bagariya ulagmis ticari bir merkezdir.

Merkezin temel ¢ekim alanlari arasinda, iki biiyllk magaza, restoranlar, gece
kultpleri, bir tiyatro ve sanal ger¢eklik eglence alanlar bulunmaktadir. Avrupa’daki
aligveris pasajlar1 gibi modellenen merkezin arkadlar1 ve diger kamuya agik alanlari

ile yakaladig1 biiyiik bagari, Circle Centre'in bu §diilii almasindaki en biiyiik etkendir.

Kaynak: Domus, Say1 1, 1999, s. 96.

Resim 5.17. Circle Center Atrium
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5.1.4.2. A.B.D. (COLORADO-LITTLETON) - PARK MEADOW

Denver’in giineyinde Colorado’nun Littleton banliy6siinde geleneksel aligverisg
merkezlerine doygun bir alan olmasina karsin insa edilmis Park Meadows bolgesel —
kapali aligveris merkezi, 30 Agustos 1996 tarihinde hizmete agilarak 1998 tarihinde

de ICSC tasarim Odiiliinii almaya hak kazanmuistir.

Tasarimi Communication Arts Boulder tarafindan yapilan aligveris merkezinin
mimarisi Anthony Belluschi Architects tarafindan gergeklestirilen merkezin toplam
buiytikliigii 1.662.794 sq. ft. olup 7400 arag kapasiteli genis otopark alan: ile bolgesel

merkez niteligini pekigtirmektedir.

Kaynak: Domus, Sayi 1, 1999, s. 98.

Resim 5.18. Park Meadow

Park Meadows, atrium’daki Kayalik Daglar bélgesine referansta bulunan kizil
kayalardan olusturulmus kiigiik selale, i¢ mekan tasariminda tipik Colorado salon
ozellikleri ve Ahgap kullanumu ile ¢evredeki sanatgilarin gergeklestirdigi el yapisi
sanat eserlerinin, kilimlerinin, deri egyalarimin kullanildigr dekorlar artik geleneksel
Amerikan aligveris merkezine doymus bir kitlenin kendisini “evinde gibi”

hissedebilecegi yerel ve tarihsel dokuyla biitlinlesmis bir perakende alanina duyulan
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istegi toplulukla iligkileri g6zeten bir boyuta tasimasi agisindan ulastigi basari

neticesinde de 6diillendirilmistir.®*

Kaynak: Domus, Say: 1, 1999, s. 98.

Resim 5.19. Park Meadow’ un Geleneksel Tarzda Diizenlenen Atriumu

5.1.4.3. A.B.D. (MINNESOTA) - MALL OF AMERICA

Minnesota eyaletinde Minneapolis ve St. Paul sehirlerinden esit uzaklikta
planlanan Mall of America, A.B.D.'nin en biiyiik aligverig merkezidir.

Kizil Meydan'in bes kat1 kadar bir biiyiikliie sahip olan merkezin toplam alan
420.000 m% hizmet verdigi alamn yarigap: ise 800 km'dir ve 28 milyon kisiyi
icermektedir. Merkezin hitap ettigi toplumsal kesimin zengin ve egitilmis bir halk

tabakasindan olusuyor olmasi ve bélgedeki perakende ticaret tesislerinin Amerika

6% Ikbal Polat, “Estetik ve islevselligi Bulugturan Kullanim Mekanlar1 “Mitkemmel”e Daha Yakm”,
Cev. Levent Elpen, Domus, Say: 1, Ekim-Kasim 1999, s. 98.
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ortalamasinin altinda bulunmasi, bu bélgenin genis kapsamli bir aligveris merkezi

icin uygun bir yer se¢imi oldugunun gostergesidir.

Mall of America, oOzellikle turizme yonelik olarak planlamasi ile g¢evre
eyaletlerle birlikte diger ulkelerden de biiylikk miktarda ziyaret¢inin ilgisini ve
begenisini cekmektedir. Iginde, kiigiik diikkanlardan biiyiik magazalara kadar cesitli

iinlii markalarin subeleri ile merkezin 246.800 m?’ si perakende ticarete ayrilmustir.

"Perakende ticaret alami, farkli yapida dort sokak seklinde planlanmigtir .
Bunlardan, Kuzey Bahgesi, yaz mevsiminin ortanminm simgelemektedir; Bati pazari,
uluslararasi alisveris ortamim sergilemektedir; Giiney Caddesi'nde kozmopolitan bir

goriiniim planlannugtir; Dogu Broadway ise enerjik bir ortama sahiptir. n637

Amerika'nin en biiyiik iistii kapali parki invanina sahip olan Mall of America
aligveris merkezinin orta boliimii, eglence parki olarak diizenlenmistir ve toplam
alam 30.492 m? dir. Bu parkta yesillikler iginde gbller, selaleler ve fiskiyeler yer
almaktadir. Ayrica, aligveris merkezi i¢inde lokantalar, gece kuliipleri, barlar ve 14
ekranl: bir sinema bulunmaktadir. Bu proje ile 10.000 kigiye yeni ig olanagi
saglanmaktadir.

5.1.4.4INGILTERE(SHEFFIELD) - MEADOWHALL ALISVERIS
MERKEZi

Meadowhall Limited Sirketi tarafindan, Ingiltere'nin Sheffield kentinde 1990
yilinda agilan merkez, 46.500 m’® satig alanma sahiptir. Otobiis, otomobil ya da
demiryolu ile ulagtmin miimkiin oldugu Meadowhall'da, 12.000 arag¢ kapasiteli

otopark mevcuttur.

Orijinal antikalarin ve el sanatlarimin satildigt magazalar, kurutulmus ¢igek, el
yapimi altin iglemelerin bulundugu diikkanlar, aligveris merkezindeki gbze garpan

unsurlardir. Aligveris merkezinin geneline hakim olan ¢ok biiylik avizeler, islenmis

7 yedia Dokmeci, “Titketimin Degismesi ve Mega Carsilar”, Yapy, Say:: 158, 1995, s. 69.
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demir ve piring esyalar, incelikle dugiiniilmiis bir zerafeti simgelemektedir. Atriumun

lizeri, dogal 151k almasi agisindan cam kemerle Srtiilmiistiir.

Kaynak: http://www.mimno.org/uk/sheffield/sheffield.html

Resim 5.20. Meadowhall Giris Cephesi

Meadowhall'in kalbi olan High Street, 100 diikkandan olugmaktadir. Her yas
grubundan ¢ocuklar i¢in oyun imkanlart meveut olup, video odasi, boyama, hikaye
anlatma, sarki s6yleme ve oyuncak odalari ile egitim alanlar1 bulunmaktadir.
Cocuklar burada giinde ortalama 2-2.5 saat kalmaktadirlar.

Alt katta; kaliteli bir atmosferde, biiyiik kapasiteli yemek ve eglence mekanlar
mevcuttur. Ust katta ise; taverna ve kafeler, dondurma salonlar1 ve en son filmlerin

gosterime girdigi bir sinema bulunmaktadir.

Yilin oniki ayr da tertemiz olan Meadowhall, miisterilerine rahat etmeleri i¢in

servis hizmeti de saglamaktadir.
5.1.4.5. KANADA - WEST EDMONTON MALL

Kanada'da bulunan, diinyanin bu alandaki en biiylik tesisi olan West Edmonton
Mall aligveris ve eglence merkezi, ticari canlilik i¢in kalabalik atmosferi hem tegvik

eden, hem de gerekli kilan bir mekansal komplekstir. Gerek yapisal gerekse de {irlin
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olarak bagka kiiltiirlere ait elemanlarin kullanilarak yapay bir ¢ekiciligin
olusturuldugu West Edmonton Mall'da hayat ¢ok renkli ve heyecanlidir.

2.5 Km uzunlugunda olan yapi iginde 1225 diikkan, 40 lokanta, 350 yatakli bir
otel ve 15.000m” lik tistii kapali ve iginde bir gol bulunan bir park mevcuttur.
Aligveris merkezi icindeki baz1 sokaklar Paris, Londra, Venedik ve New Orleans'i
hatirlatacak gekilde diizenlenmesi garsimin sadece aligveris ve eglence degil aym

zamanda turizm merkezi olarak da ¢ekim giicii yakalamgtir.

Kaynak: http:/www xtravel.ca/ Kaynak: http://www.stanford.edu/
Rocky%20Mountain/ ~wavelet/photos/Summer04
West%20Edmonton%20Mall.htm /Summer04.html

Resim 5.21. Eglence ve Spor Aktivite Mekani Resim 5.22. i¢ Mekanda Yaratilan Dogal Ortam

West Edmonton Mall, mega aligveris ve eglence merkezi olmakla birlikte biiyiik
bir mega - sosyal merkez niteligi de tagimaktadir . Iginde, kilise, cocuk bakimi ve
posta servisi bulunmakta; parasiz kukla ve yunus baliklart gosterileri yapilmaktadir.
Tiim bu tasarim Ozellikleri ile West Edmonton Mall, her ay yarim milyon kisi
tarafindan ziyaret edilmekte ve bunun da %65'ini sehir digindan gelenler

olusturmaktadir .

"Bazi elestirmenlere gore, West Edmonton Mall, 'bir tiketim tiyatrosu'dur.

Mallar ve sosyal gosteriler, tiiketimi tegvik edecek sekilde sergilenmektedir. #0658

658 yedia Dokmeci, a.g.m., s. 69.
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5.1.4.6. JAPONYA (KYUSHU-HAKATA) — CANAL CIiTY

Mimarisi ve tasarimi The Jerde Partnership International tarafindan yapilan
Canal City, kentsel alanda merkezin toplam biytikliigti 2.400.000 sq. ft. ile acik
aligveris merkezi olarak 20 Nisan 1996’da agilmig, 1997°de ICSC &diiliine layik

goriilmiis bir bolgesel merkezdir.

Kaynak: http:/transit-port.net/Galleries/Japan/pages/Fukuoka%20Canal%20city. htm

Resim 5.23. Canal City Atrium

Iki otel ve bir i3 merkezini de kapsayan Canal City Hakata Japonya tarihinde,
perakende aligveris, eglence, konaklama ve is alani iglevlerini birlestiren bir kentsel

proje olarak 6zel sektoriin gelistirdigi en biiylik gayrimenkul projesidir.
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Kaynak: http://www.fukuokahistory.com/live/content/view/50/53/

Resim 5.24. Canal City Goriiniis

Kentsel proje olarak Canal City, ana cadde islevini yiikledigi bir kanalin yaninda
yer almaktadir. Proje mimarlarinin Kkentlerin geleceginde aligveris mekan
tasarimlarinda yatan gili¢liigiiniin bu merkez i¢in yarattiklart “insanlarin biraraya
geldikleri mekanlarin insani deneyim Kkalitesini yiikseltmek” ifadelerindeki tarifi
gerceklestirmiglerdir. Bu anlamda da ticaretten 6nce insani hedef alan bir i¢ mekan
tasarim anlayisiyla, miisteri ile mimar iligkisini giiclendirerek projenin pazarlama,
planlama, operasyon ve kiralama stratejilerini de gézeten anlayisiyla bu merkez 6diil

almaya hak kazanmigtir.
5.1.4.7. SUUDI ARABISTAN (AL-KHOBAR) — AL-RASHID

15 Ocak 1995 tarihinde agilisi yapilan Al-Rashid Aligveris merkezi, ICSC
tarafindan 1998 “Onur Odiilti"ne layik goriilmiistiir. Ug katl1 ve Y bigimli olan kapalt
aligveris merkezinin Arc Center tarafindan yapilan tasarimin mimarisi Rashid S. All-

Rashid’e aittir. Al-Rashid Aligveris Merkezi, yerlesim bakimindan kent merkezinde
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olmamasina ragmen moda ve eglence konusunda kentsel bir bolgesel merkez olarak

toplam biiytikltigii 1.400.000 sq. ft."dir.

“Galerya” konseptinden hareketle 380 magaza, alt1 department store, fast food
alanlari, restoranlar ve bir eglence merkezini kapsayan merkezin i¢ mekan
tasariminda minimum siitun kullanilarak maksimum goriis agisi yaratilmaya
¢aligtlmis, uygun bir grafik yonlendirme sistemi ve elektronik enformasyon
kiosklariyla kullanim kolayligi saglanmistir. Ayrica yapimin atrium’unda bulunan
biylik bir “dort mevsim” g¢esmesi, bolgenin mimari &zelliklerinin kullanildig:

tasarimiyla tiiketiciler i¢in bir ¢ekim odag: yaratmaktadar.

Kaynak: Domus, Say:1:1, 1999, s. 99.

Resim 5.25. Al-Rashid Aligveris Merkezi On Cephe Goriintigii

Suudi Arabistan’in perakendeyi, yiyecegi ve eglenceyi bir ¢at1 altinda toplayan
tek aligveris merkezi olan Al-Rashid, perakendecilerin bir zamanlar tipik aligveris
alanlant olan “galerya”lart migterileri bolgenin tipik kum firtinalarn ve nemli yaz
sicagindan koruma amagh olarak yeniden hayata dondiirmek amaciyla bu aligveris

merkezi igin uyarlanabilmistir.

Yiiksek teknolojisi ile Suudi Arabistan’in zor iklim kogullarina uyarlanmig 1si,

havalandirma ve 1giklandirma sistemlerini kontrol eden merkezi otomasyon sistemi
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ile kontrol edilebilen i¢ mekan ozellikleri ile ve aligverigi eglenceyle bulugturan
yapisiyla yilda bes milyonu askin tiiketicinin ziyaret ettii Al-Rashid Aligveris

Merkezi bir sosyal kaynagsma mekani haline gelmeyi basarmistir.

5.1.4.8. KENYA - THE VILLAGE MARKET

Nairobi'nin hizla geligsen bir banliydstinde yapilanmig, bélgesel merkez niteligi
tasiyan tipik bir agik aligveris merkezi olan 1 Nisan 1996 tarihinde agilig1 yapilan The
Village Market’in mimarisi ve tasarimi Mehraz Ehsani'ye aittir. 1998 yilinda
ICSC'nin "Onur Odiilii"ne layik goriilen The Village Market, Afrika kdylerinde
goriilen "Agik Pazar" anlayisi ile kente, yeni aligveris ve eglence konseptlerini yerel

kiilttirle geligskiye diismeden sunmaktadir.

Kaynak: Domus, Say::1, 1999, s. 100.

Resim 5.26. The Village Market Dogal Cevre Goriiniimii

Merkezin toplam biiyiikliigii ise 140.314 sq. ft.'dir . Iginde 80 magaza, bir amfi-
tiyatro, ¢ocuk oyun alanlari, ¢esmeler, bir fast-food alani, minyatiir golf sahasi ve
500 araglik otoparki bulunan merkez, bélgenin tropik peyzaj 6zellikleriyle kale tipi

bir yapiy: bir araya getirmisgtir.
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Agik alanlar ile gorsel bir biitlinlik arz eden merkez, Nairobi’nin muson
yagmurlar1 da géz 6niinde bulundurularak ag¢ik bélgeler ile magazalar arasinda iistii
kapal1 gegitler yapilmig, bah¢ede minik kanallar olugturulmus, yesil bitki ortiisti ve

Ozellikle eglence alanlariyla tipik kdy atmosferi yaratarak bu 6diilii hak etmistir.

5.1.4.9. ZIMBABWE (HARARE) - EASTGATE

1 Nisan 1996’da Zimbabwe'de, Harare merkezi is alaninda kullanima agilan bir
aligveris plazasi olan Eastgate, 1997 yilinda ICSC'nin "Onur Odiilii"nii almaya hak
kazanmistir . Ofis binalar1 arasinda iki katli, agik uclu aligveris merkezi olarak
tasarimi Development Design Grup tarafindan, mimarisi Pearce Partnership'e aittir.

Merkezin toplam biytikliigi, 84.335 sq. ft.'dir.

Kaynak: Domus, Sayi:1, 1999, s. 97.

Resim 5.27. Eastgate Atrium
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Yiiksek Harare ovasinda son derece degisken bir iklim s6z konusu olmasindan
dolayi, aligveris merkezini tasarlayan mimarlar, 6ncelikle dogrudan giin 1s181m kesen
genis sagaklarla binanin 1s1 kazanmasim1 Onlemeye g¢alismuglardir. Pencerelerin
duvarlara orani, giines alan cephesi olan kuzey yoniinde, %25'i gegmemekle beraber
pencereler, iklim etkisini minimuma indirmek i¢in miihiirlenmigslerdir. Gegmeli 6rgii
tarzindaki yapida 1sinin binaya etkimesini azaltan alanlar arttirilmig, Zimbabwe'ye

0zgli giysilerin desenlerini yansitan binanin dig tasarimi ile de 1s1 kontrol edilmistir.

450 araglik bir otopark alaminin yanisira, i¢ mekaninda 50 magaza,
Zimbabwe'nin ilk fast food alan1 ve agik uclu perakende atriumu yer almaktadir. Bu
sayede geleneksel Afrika pazarlarinin ve bulugma yerlerinin agik hava duygusunun
yaratilmig, bu duygunun klima anlayisina yansimasiyla da Afrika'daki bina sicaklig

ve havalandirmasini tiimiiyle dogal araglarla kontrol eden ilk bina olmugtur.

Herhangi bir elektrik ya da mekanik klima sisteminin yer almamasi ciddi
boyutlara ulagan bir tasarruf saglamaktadir. Tiim bunlarin yaninda, binanin i¢ mekan
tasarimi, 6zel mimarisi, tasidifi yerel ve kiiltiirel 6zellikleri de odile layik

goriilmesinin diger nedenlerini olusturmaktadir.

5.2. GUNUMUZ ALISVERIiS MERKEZLERI iC MEKAN TASARIM
KRITERLERI

Tarihsel gelisim stirecindeki aligveris mekanlarindan daha genis Olgekli ve
derinlemesine etkilerle hayat diizeneklerimizin ¢ogunda yasananlara benzer bir
doéniigtime ugrayan aligveris merkezleri aslinda mekansal kullanim ¢dziimlerindeki

degisimin de 6nemli ve aydinlatici bir 6rnegini olusturmaktadir.®

Metropol hayat1 i¢inde yasayan bireyin, Benjamin’in flaneur’line benzer sekilde
kent sokaklarinda gezinip etrafi seyredecek vaktinin olmamasi, liretimden arta kalan
kisith zamanmim verimli kullanarak, tiiketim yaparak, eglenerek ve dinlenerek

gecirme istegi artik ¢agimizin yeni kamusal mekanlan olan aligveris merkezlerinde

659 «Kullamim Mekanlar: Olarak Aligveris Merkezleri: Yeni Agoralar ”, Domus, Ekim-Kasim 1999, s.
67.
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giderilmektedir. Bireyler, bu merkezlerde bireysel kimliklerinin tariflemesinin
yansimasi olarak tiiketim aktivitesinde bulunurlar; hem “gériir” ve “goriiliir’ler, hem
de bu mekanlarin biiyiilii ortamlarinda hayal alemine dalmaktadirlar.56°

7861 hitelemesi ile ifade edilen bu merkezler, kapitalizmin

“Tiiketim Tapwnaklar:
sistemli yapisi geregi bilhassa iiretim ve tikketim Orgiitlenmelerine getirdigi akile
yaklasimlar ile bu mekanlarin rastlantisal olmayan bir planlama ve mekan 6zellikleri

ile tasarlandiklar1 gercegini ortaya koymaktadirlar.

Planlanmis bir sehir plani iginde, ticaret bolgesi arsasi tizerinde, bir yatirimci
kurulus ve tek bir yonetim tarafindan ele alinan, ¢ok sayida aligveris isletmesini
barindiran, ticari amagli, biyik yatrimlar olarak®? bigimleri, goriiniisleri ve
buytikliikkleri itibariyla oldukga gosterisli cephe o6zellikleri ve i¢ mekanlariyla
Avrupa’da  1950’lerden  Tirkiye’de de 1990’lardan  itibaren  gelisim

gostermislerdir. %%

Planlama agisindan ilk o6rnekleri ¢ok kathh biliyik ve tek kathh kiicik
magazalardan olugan birbirinden bagimsiz yapilar, listii agik sadece yaya kullanimina
acik sokak dokusu iginde konumlanirken, ileriki agsama 6rnekleri bu ilk 6rneklerden
miisteri dolagim alanlarinin iistii ortiilerek magazalarla biitiinlegen kapali bir yapi
formuna doniismektedir. En son asamasinda da miigteri dolagim aksinin tek kattan
¢ok kata cikarilmasi ile ve otopark alanlarinin da bu planlama anlayisina uygun

64

olarak diizenlenmeleri®® ile aligveris merkezleri yapisal bir degisim siirecini

toplumsal siireglere paralel olarak ge¢irmisler ve gegireceklerdir.

Bununla birlikte “iyi bir mekan kisiye ve onun kiiltiiriine uygun olan; iginde

yasadig toplumun, kendi ge¢misinin, hayat i¢indeki yerinin ve tiim bunlar: kapsayan

31665

zaman-mekan evreninin farkinda olmasw  saglayan mekandr ilkesinden

%0 Tiilin Vural, a.g.m,, s. 86.

%! George Ritzer, a.g.e., s. 26.

82 Fatih Uran, “Akmerkez”, Yapi, Sayt: 158, Ocak 1995, s. 74.
663 Neslihan Onat Giizel, Abdullah Sonmez, a.g.m., s. 41.

864 Neslihan Onat Giizel, Abdullah Sénmez, a.g.m., s. 41.

53 Lynch, 1981, s. 142'den inci Uzun, a.g.c., s.
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hareketle aligveris i¢ mekan tasarimlart giiniimiizde iizerinde titizlikle durulmasi

gereken bir konu olmaktadir.

Mimarlik ve i¢ mimarlik disiplininin temel nesnesi olan “mekan”, ¢agdas
toplumsal yapilanma gergevesinde gergeklesen bu toplumsal siireclerde tiretimde ve
tiiketimde meydana gelen orgiitlenmelerin mimarlik ve i¢ mimarlik disiplinleri
agisindan “aligveris merkezleri” konsepti ile bugilin yatirimsal degerini kazanmig

titketim mekanlarina yaklagimin tasarim kriterleri belirlenmege ¢aligilmstir.
5.2.1. PLANLAMA

“Algveris Merkezlerinin tasarvminda temel amag, potansiyel miisterilerin
mekana c¢ekilmesini saglayacak ve kullamicilarim miimkiin oldugunca uzun siire
iceride tutarak daha fazla alisveris yapmalarim  saglayacak mekanlar

yaratmaktir. 666

Aligveris Merkezlerinde, mekan, kullanicilarin farkli istek ve ihtiyaglari g6z
Oniline alinarak 6zellikle en sevilen ve istenen etkinlikleri destekleyecek gekilde
islevsel, estetik tasarimi ve donatumi ile bu farkliliklara uyum saglayabilecek
esnekligi saglayabilmesi onemlidir. Ayrica mekanin kullanici tarafindan algilanarak
ulasilabilirliginin ve daha kolay kullamiminin saglanmasi gibi konular ydniinden de
mekanin sinirlarinin hem fiziksel hem de anlamsal olarak iyi belirlenmis olmas1 ve
sinirlarinin stirekliliginin saglanmas: 6nemlidir. Bu anlamda aligveris merkezinin
biittiniinde fonksiyonel mekan gruplan arasindaki uyum saglanarak gorsel odaklar ve
dolasim gsemas:1 gergevesinde belli bir ritm saglanarak merkezin anlamhilig

saglanmaktadir. 667

Aligverisin  merkezlere alinmasiyla misteriler aradiklarini bir arada
bulabilecekleri bir mekan olarak aligveris zamaniu kisa siirelere indirgeyerek bu
mekanlar, sehirde hizli ¢alisma temposu i¢inde yasayan insanlar i¢in etkin zaman

kullammi agisindan o6nemli konuma gelmiglerdir. Bu tiir merkezler sehir

86 Turgay Onbilgin, inci Uzun, a.g.m., s. 23.
7 Turgay Onbilgin, Inci Uzun, a.g.m., s. 25.



252

merkezinden ¢ok uzakta olsalar bile, gidildiginde herseyi bulmaya olanak vermesi
acisindan gidilmege deger goriilmektedir. Tasarimlart da bu anlayis1 daha fazla
kuvvetlendirecek bicimde daha ¢ok islevin mimari olarak bir tek “mega” mekanda

yatayda genislemesi yoniindedir.5®®

En biiytik aligveris merkezi ingaat sirketlerinden biri olan Mills Corporation’un
bir yOneticisine gore perakendecilikte ¢ok fazla aymiliin olmasi, aligveris merkezi
tasarimlarinin regete tarzi yapilanmalarinda sikinti yaratmasina karsin farkli tiirde

aligveris merkezi tasarimlari ile eglenceye yonelik bir egilimi dogurmustur.’®

Algveris merkezlerinde eglenceye daha ¢ok 6nem verilmesi tiiketicinin bir
aligveris merkezinden beklentilerinin degismesine bagli olmaktadir. Geligtirici
sitketler tarafindan G6zellikle orta avlular ¢ok amagh alanlar olarak g¢ocuklar ve
yetigkinler i¢cin 6nemli bir yer tutan eglenceye yonelik kaygi g6z oniinde tutularak
tasarlanmaktadir. Artik aligveris merkezleri arasindaki rekabet satiga dayali degil,
gevreye dayalidir. Insanlar ahigveris merkezlerine aligveris tiyatrosu igin

gelmektedirler.®”

Giderek 6nem kazanan gorsel {irlin yonetimi ile i¢ ve dis mekan tasarimlart
yonlendirilmektedir. Artan rekabet, elektronik perakendeciligin yaklasan tehdidi,
tilkketicinin kisitlh zamani ve dagilan ilgisi perakendecileri magazalara miigteri
¢ekebilmek igin yeni careler bulmaya yoneltmektedir. Marketing kurallarina iyi bilen
tasarim girketlerinin sayesinde vitrin ve i¢ mekan dekorasyonlar1 sadece gorsel bir

hosluk yaratmaktan &te islevler tistlenmektedirler.®”’

“Eglence endiistrisinin yeni teknolojilerle yasadigi doniigiim, bir yanda
etkilegimli internet televizyonculugunu yaratirken, Disneyland benzeri yatirimlarda
yeni bir eglence tiiriiniin, “sanal eglence parklar:”mn gelisimine de yol acti. Giderek

daha da tematik hale gelen alisveris merkezleri, eglence birimleriyle biitiinlesirken,

668 Yurdanur Ditlgeroglu Yiiksel, a.g.m., s. 59.

%9 George Ritzer, a.g.e., ss. 32-33.

670 Zeynep Yaman, “Tiiketiciyi Cezbeden Mimari”, Domus, Sayi:1, Ekim-Kasim 1999, ss. 101-102.
1 Ulvi Yaman, a.g.m., s. 104,
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sanal eglenceyi de biinyelerine kattilar, iistelik bunu bir pazarlama iletisimine

doniistiirmeyi de basardilar. *"?

Aligveris merkezlerinin planlamasi, geleneksel garsilarla aligilmis yol- diikkan
durumu bakimindan benzerlik gosterse de islevsel olarak kullanicilarin géremeyecegi

ancak merkezin ¢alismasi igin gerekli mahaller bulunmaktadir.t

Giintimiizde bu merkezlerin aligveris eyleminden ziyade kullanicilarin tiiketimini
bu merkezlerde gegirdikleri her dakikanin yeni tiiketim mallarmt ve magazalari
kesfetmeleri y6niinde mekansal diizenlemeleri geregi, miisteri dolasim yollarinin,
diikkan ve magazalarin ve 6zellikle de kullanicilarin bos vakitlerini gegirmelerini,
dinlenmelerini saglayacak mekanlarin planlanmalar1 6nemli i¢ mekan tasarim

kriterleri olarak ele alinmaktadir.
5.2.1.1. GIRiS VE CIKISLARIN PLANLAMASI

Kullanicilar ve yap agisindan ilk izlenimleri olusturmasi agisindan Yap: girisleri
biiylik 6nem tasiyan mekanlar olmaktadir. Giris mekanlar1 bina ve yakin cevresi
arasindaki iligkinin ifade edilmesi konusunda da belirleyici bir nitelige sahiptirler.
Bununla birlikte kullanici agisindan yapida ilk karsilagilan mekanlar olarak girisler,
yapt ile ilgili sembolik ve psikolojik anlamlar yiiklenebilmesi nedeni ile yapinin
kimliginin ortaya konularak kullanicilarin yapiy1r anlamlandirmalari agisindan da

Snem tagimaktadirlar.®™

“Girig ve ¢ikiglar genel sirkiilasyona yeterli bigcimde baglanmall, acil ¢ikislarin

yerleri hem igeriden hem digsaridan goriilebilmelidir. Alisveris merkezinin ana girisi

otoparka yakin olmalidir. #675

872 Ozgiir Ugkan, “Sanal Aligveris: Bir Tehdit mi? Tikla, Satn Al!..”, Domus, Say::1, Ekim-Kasim
1999, s. 112.

67 Fatih Uran, “Akmerkez”, Yapi, Sayt: 158, Ocak 1995, s. 74.

% Bzgen Sev, a.g.e., (2001), s. 45.

% Yurdanur Diilgeroglu Yiiksel, a.g.m., s. 64.
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5.2.1.2. IS YERI PLANLAMASI

Kentlerde aligveris eyleminin geleneksel mekanlarindan tek ve ¢ok kath olarak
planlanan kapalt aligveris merkezlerine olan degisimde satig birimleri bazen diikkan
bazen de daha karmagik bir mekan olabilmektedir. Ornegin, 4500 diikkanun
bulundugu Perpa aligveris merkezinde depo-magaza-biiro olarak tripleks (li¢ katlr)
bir mekan dahilinde 25 m?-500 m? ye degisen biiyiikliiklerde birimler bulunmaktadir.
Bu birimlerden dordiintin tist iiste gelmesi ile kiitle olarak dis cepheye de bir bigimde

yansimaktadir.

Giiniimiiziin aligveris merkezleri ile gegcmistekiler arasinda aligveris biriminin
¢ok degismedigi halde gars1 Slgeginin degistigi goriilmektedir. Bu durum eski garst
olan arastada birim tek diikkan ve onun alani (yaklagik 24-25 m?) ¢ok degismenmis,
ancak buglintin aligveris merkezlerine gore daha az diikkan biraraya gelmistir:
Perpa’da 4500 diikkan varken Sultan Ahmet arastasinda 72 diikkkan oldugu

bilinmektedir. 76

Bu durum aligveris merkezlerinde is yerlerinin planlamalarinin Snemini
vurgularken ayn: zamanda aligveris merkezlerinin karakterinin geleneksel aligveris
mekanlarindan farkli olarak bir sosyal tesis agirliini koruyarak kimlik niteligi
tastmamasindan dolayr merkezin biitiinliigii igerisinde diikkan karakter ve
biiyiikliiglinti rahatca ortaya koyabilmeli ve dolayisiyla satic1 i¢in dnemli olan esnek
tasarimi ekonomik kosullarin elverdigi olgiide farkli biiyiikliikteki diikkan
tasarimlarina yonelik olarak yatay ve dikey hatlarla planlama yapmak uygun

olmaktadir. ®”7

Cesitli tiirdeki is yerlerinin miisteri dolagim yollan {izerinde yer aldig: giintimiiz
aligveris merkezlerindeki tasarimlarinda, kuskusuz, baz1 6zelliklere dikkat edilmesi

gerekmektedir.

576 Yurdanur Diilgeroglu Yiiksel, a.g.m., s. 61.
577 Yurdanur Diilgeroglu Yiksel, a.g.m., s. 64.
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Is yerlerinin gereksinmeleri degisiklik gosterir. Bu nedenle béliinemez is yeri

alanlar1 diizenlemesi yerine, boliinebilen alan diizenlemesi uygulanacaktir.

* Bolme istegi proje déneminde belli olamayacagindan, konunun ¢dziimii i¢in
modiiler sistem se¢ilmektedir. Bu sistem, hem yap: konstriiksiyonu, hem de

tesisatlar1 i¢in gegerlidir.

Yap: konstriiksiyonunda modiiler sistem, kolon eksen araliklarinin dogru

se¢imiyle baglamaktadir.

* Merkezde vitrin bolmeleri aralifn olarak genelde 4.00m yaklasik aralik
uygulanmaktadir. Buna gore, kolon aks araliklar1 da 4,8,12... gibi degerler
olabilmektedir. Kuskusuz ekonomi etkeni de ele alinmaktadar.

» Merkez katimin altinda garaj yer aliyorsa, garajin zorunlu kolon
yerlesiminden olusacak aks araliklari, ¢arg: kati planlamasim etkileyecektir.
Bu gibi durumlarda garaj ve merkez kolon sistemini birlikte ele almak ve
¢oziim bulmak zorunluluktur.

* Bir is yerinin, birden fazla modiil kullanmak istemesi halinde, bolme
yapmadig1 halde vitrinleri arasinda kolon gériintiisii olmamasi i¢in bélme
duvar aks1 lizerindeki kolonun, vitrinler ekseni tizerinde degil, 80-100 cm gibi
daha igeride diizenlenmesi 6nerilmektedir.

» [s yerinin olusan vitrin genisligine gore, derinliginin ¢ok fazla olmasi da arzu
edilmez. Is yerlerinin ilgili konusuna gore, fakli derinlikler kullanilabiliyorsa
da, 1/3 oran planlamada uygun bir katsay1 sayilabilmektedir.

= s yerlerinin igleri, onlarin kendi is konulart saydig i¢in proje déneminde ele
alinacak  konstriiksiyon ozellikleri olmamaktadir. Ancak, merkezde
biitlinliigiin ve uyumun saglanmasi ve asma tavanlar ile ilgili baz1 kisitlamalar
getirilmesi uygun kabul edilmektedir.

* Kolon akslarinda diikkan bitimleri, miisteri dolasim alam ile diikkan vitrinleri
arasinda engelleyici kolon goriintiilerini ortadan kaldirmaktadir. Bu durum
dikkanlarin  tekdtizeligini  getirirken, miisteri dolasim aksim da
dogrusallagtirmaktadir. Ayrica diikkan vitrinlerini de daraltan Dbir

uygulamadir. Kolon aksindan ©6ne veya geri ¢ekilen diikkanlarin ise
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biiytikliikleri degisebilmekte ve kolonlardan arindiriimis daha biiyiik diikkkan

cepheleri olugturularak misteri dolasim alaninin daha serbest diizenlenmesi

miimkiin olmaktadir. Bu durumun bir dezavantaji diikkan vitrinleri ile

miigteri dolasgim aksi arasinda kalan tasiyict  kolonlarin  engel

olusturmasidir.5’®

® Ayrica modiiler sistemin hem konstriikksiyon, hem de tesisatlar yoniinden ele
almmasi zoruntu bulunmaktadir. Is yerlerinin herhangi bir dsnemde daraltilip
— genisletilmesi giindeme geldiginde, is yerinin yeni durumunda da konfor
kosullarinin degismemesi istenir. Bu konudaki agiklamalar tesisat boltimiinde

yer alacakuir. ¢

Aligveris merkezlerinde en karmagik ditkkan magazadir. Her bir diikkan ve
magazanin merkezin biitiinliigiinii bozmadan kendi konsepti ve isleyisine gore farkls

i¢ mekan diizenlemeleri olugturarak miisteriye hizmet vermesi gerekmektedir.

Ayrica igyerleri olarak diikkanlar ve magazalarin tasariminda iiriiniin miisteriye
sunumu aligveris merkezi tasarimina da birebir yansimaktadir. Vitrin diizeni,
igiklandirma, diikkan ya da magazanin isaret ya da simgesinin gekli, kullanilan

bitirme malzemeleri, kar amacina hizmet edebildigi siirece basarili sayilmaktad:®®

5.2.1.3. SIRKULASYON ALANLARI

Cok katli merkezlerde diigey ve yatay yaya sirkiilasyonu rahat olmali, zemin katta
duran yayanmn iist katlar1 ve bu katlarda bulunan diikkénlari hissedebilmesi, ¢esitli
katlarin degisik agilardan gorillebilmesi saglanmalidir. Bunun i¢in de aligveris
merkezinin giin 15181 almasi, bina digindan gegen agik asansor yapilmasi ilgiyi Uist katlara
¢ekmekte yardimci olacaktir. 4-5 katl aligveris merkezlerinde en 6nemli atraksiyon,
ortadaki bos mekdna inen bir yiirliyen merdiven olabilir (yiirliyen merdivenler,
asansorler ve merdivenler stratejik noktalara yerlestirilmeli ve 6nleri agik olmalidir).

%78 Neslihan Onat Giizel, Abdullah S6nmez, “Aligveris Merkezlerinin Yapisal Degisimi”, Yap,
Say1:40-41, 2001/4-2002/1, s. 45.

87 Fatih Uran, “Aligveris Merkezleri Tasarimi”, Yapi, Say1:158, Ocak 1995, ss. 78-79

0 yurdanur Diilgeroglu Yiksel, a.g.m., s. 62.
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Miigteri Dolagim Yollari,

Merkez i¢i dolasim yollari, is yerlerine ait vitrinlerin Oniinden gegildigi, vitrin
seyredildigi, isyerleri icine girilip-gikildigi, merkez yaya trafiginin saglandif:

elemanlar olarak bu hizmetleri gérmek tizere planlanmalidirlar:

*  Oncelikle, merkezin yol sebeke semasmin uygun olarak ¢6ziimlenmesi
Onerilmektedir.

» Olusacak semaya gére merkez giris-¢ikis kapilarinin yerlerinin saptanmasi,
cevre yollarimin 6nemine, nitelik, yon vb. 6zelliklerine gére olugsmalidir.

*  Dolagimdaki yogunluga, yap1 yonetmeligine gore genislikleri saptanmalidir.

»  Merkez i¢i yollara ulagim, merkez giris kapilar1 disinda, garaj ve otoparktan

da olabilecegi i¢in, bu baglantilar da yapilmalidir.

Merkez i¢i dolasimda olusan kalabalifin ve is yerinde caliganlarin gilivenligi

planlamada 6nem tagimaktadir.

»  Merkez yaya yollari; panik (yangin, deprem vb. ) hallerinde devreye girmek
tizere, kag1s kapilari, koridor ve merdivenlerle de baglantili olmalidir.

=  Yapilarda yangin, deprem ydnetmelikleri uygulanmalidir.

Merkez igi yollar tizerinde, hareketli bir miisteri akis1 bulunmalidir. Bu kural, bu

tiir merkezlerde en ¢ok aranan 6zellik olmaktadir.

= Dolasim yollarn uglarinda, hedef olabilecek yerlesimler diizenlenmelidir.
(Biiyiik magaza, market, atrium, kat merdiveni, kafe-eglence yeri vb.) Bu
hedeflere  yonelenlerin  hareketinden, aradaki vitrin  sahiplerinin
yararlanabilecegi g6z 6niinde tutulmalidir.

»  Cikmaz sokak tiirii, yol diizeninden kac¢inilmalidir. Ticari sakincasi yanisira,
tehlikesi de vardir.

» Cikmaz sokaklar gibi, yol sebekesinin esas dolagim yollar1 disinda, bu yollara
paralel, hatta dik yollar da uygun kabul edilmemektedir. Clinkii bu tiir
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dolasim yollari, ikinci smnif 6zelliginde kalmakta; yararli misteri akigi da

saglanamamaktadir.

Miisteri dolasim yollarinda msterileri sikmayacak, oyalayacak, dinlendirecek
bir ortam saglanmalidir.

® Dolagim alanlarinda al¢ak tavanlar uygulanmamalidir.

® Cok kath aligveris merkezlerinde, katlar arasi désemelerde yer yer déseme
bosluklari, genis merdiven yuvalart vb. diizenlemeler yaparak, hem ¢evreye
ferahlik, hem de miisteriye ¢arsinin 6teki katlarindaki vitrinleri gosterilerek,
bdylece ¢arsida hacim biitlinltigii saglanmak istenir.

®* Dolasim yollarina gidis yonli ve hedef olma hizmeti goren atrium bélgeleri
de, iclerindeki biiyiikk bosluk hacimleri ve katlardaki cevre vitrinleri ile,

yararli etki yaparlar.

Sehirlerdeki ¢ars1 anlayigina zit olarak aligveris merkezleri sehir yollarina vitrin

baglantilar1 olmayan, tiim isyerleriyle i¢e doniik cars: tipleridir. Bu anlamda;

= Planlamada, eczane diginda tiim is yerleri, i¢ dolasim yollarina agtlmalidir.

=  Tiim i§ yerleri, apartmanlardaki gibi, kendi giderleri diginda, ¢arginin ortak
hizmetleri ( 1sitma, havalandirma, aydinlatma, bakim ve temizlik, yonetim
vb.) giderlerine de katilmak zorundadir.

= Disa vitrini olabilen is yerlerinin ise, baglant1 kapilar1 bulunmamalidir.

Miisterilerin aligveris merkezi tiirli c¢arsilara gitmelerinin bir nedeni de,

gereksinmesi olan egyalar1 toplu olarak bu garsilarda bulabilmeleridir.

® Miisterilerin bu egilimi g6z 6niinde tutularak, ¢arst dolagim yollar {izerindeki
is yerlerinin, mal o6zelliklerine gére gruplar olusturmasina dikkat edilir.
Béylece, miisteri hangi mali, nerede bulabilecegi konusunda zorluk
¢ekmemektedir.

= “Department Store’l’, “Super Market” gibi biiyiik is yerleri, cok ¢esitli mali bir

biitiin olarak kendi i¢inde barindirdiklar i¢in de aranan ve istekle karsilanan
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yerlerdir. Planlamada, bunlarin bu 6zelliklerinden dolayi, dolagim yollar ug
bolgelerinde yer almalarina dikkat edilir. Cok sayida miisteri ¢ekme

kuvvetleri vardir.(magnet point) *'

Mal Trafigi ve Cars1 Servisleri;

Merkezin gerek is yerleri, gerekse garsi genel hizmetlerinin yapilabilmesi igin,
kuskusuz, birtakim servis bolgelerine, baglantilarina ve bunlarin kuskusuz

caligmalarina gereksinme vardir.

Esya, mal giris-cikis yerleri ve hareketleri hem dig, hem de i¢ ile baglantili
olmalidir.,

= Herseyden once, mal getirecek gotiirecek araglar i¢in yontemine gore bir avlu
yeri segilmesi gerekmektedir. Bu avlunun arag gelis gidisine, mal indirip
yiklemesine, ara¢ kapasitesine bagli olarak diizenlenmesinin yamsira;
miisteri trafifinden uzak ve sakli; ayni zamanda sehir yolu durumuna gore
uygun baglantili olmasi istenir.

* Esya giris-¢ikis kapilarinin bu bélgede olacagi kuskusuzdur. Kapilar,
gereksinmeye gore birden fazla olabilmektedir.

= Kapilar igeriden, servis koridoru, merdiveni ve egya asansériine bagh
olmalidur.

® Merkezde hizmet goérecek personelin giris-¢ikiglar: da buradan saglanacag
i¢in, personel servisleri de buraya baglantili olmalidir.

* Mal girisi yapilan yerlerden, c¢arsi i¢i is yerlerine baglanti, miisterilerin
géfmeyecegi, dolayisiyla miisteri trafigi ile servis trafiginin kesismeyecegi
bicimde diizenlenmesi gerekmektedir. Bunun i¢in ¢ tiir uygulama
yapilabilmektedir.

-Is yerlerinin arkasindan gegecek servis koridorlar: diizenlemesi,

-Baska bir ¢6zlimiin olanaksiz oldugu durumlarda, bu tiir servis
hizmetlerinin merkez kapaliyken yapilmasi,

-Her iki sistemin karisik olarak, birlikte kullanilmasi,

seklinde olmaktadir.

BlRatih Uran, a.g.m., ss. 74-76.



260

Is yerleri arkasindan gegen tiirde servis koridor diizenlemesi, en uygun olan
¢ozlimdiir. Bu ¢6zlim, merkezin temiz tutulmasina, merkez agik bile olsa, is yeri
agilislarinda ingaat-dekorasyon gibi ¢aligmalara kolaylik saglar, bir kisim tesisat

kanallarinin gegmesine, saat konulmasina yarar.

» s yerlerinin kendi alanlart disinda, yap: i¢i depolari, isletmenin birtakim
depolar, atelyeleri, tesisat merkezleri olacaktir. Bu yerlerinde servis aviusuna

baglantili olmalar: istenir,

Merkezin ¢op biriktirme, toplama ve digar1 ¢ikarma igleri de merkez isletmesinin
onemli islerindendir. Bu islerin diizgiin yapilabilmesi igin de, kugkusuz, yine dogru

planlamayla ilgilidir.

» Genelde, servis koridorlar1 tizerinde, is yerleri ¢opleri igin giinliik ¢6p
biriktirme yerleri diizenlenmektedir.

=  (op biriktirme yerlerinden merkez personelince alinan ¢6pler i¢in, servis
avlusuna baglantili, ¢6p toplama, bekletme depolar gerekir. Biiyiikliikleri,
merkez kapasitesine bagli olmakla birlikte biyiik ¢arsilarda, otellerdeki gibi,
¢Op muhafaza soguk odalarina da gerek olmaktadir.

» (6p toplama araglar1 gelene kadar ¢oplerin saklanmasi i¢in uygulanan bir
sistem de, servis avlusuna konan kompaktér denilen, igine atilan g¢opleri
sikigtirarak toplayan, metal biiyiik kutular kullaniimasidir.

* Merkez i¢i ¢Op servisinde kullanilan servis arabalarmin yikanmalar da
gerekli oldugundan, araba yikama yer veya yerlerine gereksinim vardir.

= Lokanta, kafe, snack-bar vb. mutfakli ig yerlerinin ¢6p konusu hem farkl,

hem de yogun oldugu i¢in ayr: bir 6zenle ele alinmalar1 gerekmektedir. ®

%82 patih Uran, a.g.m., ss. 76-78
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5.2.1.4. ATRIUM PLANLAMASI

Kaynak: Domus, Say::1, 1999, s. 91.

Resim 5.28. Atrium’da Yasam

Toplumlarin sosyal yasamlarmin bir geregi olarak ortak mekanlar, Yunan
Agoras’’nin, Ortagad’in Pazaryerlerinin, ¢arsi ve kent meydanlarmmizin saglamig
oldugu toplum yasamina katilim ihtiyacinin mekanlar1 olarak her désnemde 6nemli
bir yere sahip olmuslar ve toplumsal siireglere bagh olarak da doniigiim
gostermislerdir. Bu degisim aligveris eyleminin kamusal niteliginden dolay: kent
mekanlarindan giiniimiiz aligveris merkezlerine olan degisim stirecine paralel olarak

izlenebilen bir siire¢ olmustur.

Giiniimiizde kamusal yasamin i¢ mekanlara ¢ekilerek potansiyel misterilerin bu
mekanlarda daha uzun siire igeride tutularak daha fazla aligveris yapmalarim
saglamaya yonelik aligveris merkezi tasarimlarinda, ¢evrenin olumsuz kosullarindan

yalitilarak ¢esitli mekansal 6gelerle zenginlestirilmis ortamlar yaratilmasi ve bu
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ortamlarda kullanicilarinin rahat¢a dolasarak aligveris yapmalarimi saglayacak bir

mekansal kurgunun olusturulmasi 6nem kazanmaktadir.5®®

Eskinin kentsel mekanlarinin toplanma amagli olarak kullanimindaki anlayigin
degisimini ifade eden atriumlar, aligverig aligkanliklarindaki degisimin de tiiketim
olgusu ile neredeyse eslestirilebilecek bir yapida gelismesi ile olusan yeni tip
“titketici”ler igin ve tabii ki bu mekanlar tasarlayanlar i¢in ¢ok daha farkli anlamlar
tagimaktadir. Daha fazla insana kapali alanlarda kamusal yasam sunarak aligverisin
cazip kilinmasi ve bu merkezlere gekilebilmesi atrium mekaninin aligveris merkezleri

tasarimindaki 6neminin kavranmasi sayesinde ger¢eklesmektedir.

“ "Mimari merkez" kavrami, aligveris merkezlerinde c¢ok onemlidir. "Mall'larin
tasarim, boyut ve bicimleri serbest ve degisken olabilir ama bazi tasarim

gereklerinin karsilanmasi soz konusudur. %*

1970’lerde kapalr aligveris merkezlerine gegis olmugken yarn agik kapali
dengesinden aligveris merkezlerine gelisim siirecinde orta mekanin bosaltilmasi ile
iklim kontroliiniin yapilamama sorunu enerji krizi etkisi yaratmigtir. Giiniimiiziin
basarili kapali merkez tasarimlar: bu krizi en ekonomik dolayisiyla ekolojik olarak
teknolojinin imkanlarini kullanarak ¢ézen ve bu orta alam sergiler, oyunlar, eglence,

yeme — igme yerleri ile sosyal etkinlik odag: haline getirebilenlerdir. °*°

“Grintimiizde atrium olarak adlandirilan mekanlar, kapali, iklim kosullarindan
korunmug, dogal aydinlatmaya izin veren yapisi ile dis mekanda bulunma hissi

uyandiran ve kentsel 6l¢ekte de onem kazanmaya baslayan i¢ mekanlardir. ” %%

“Alisveris merkezlerinin bir atrium etrafinda kurgulanmas, tim katlarin aym

anda goriilmesini, burada bulunan insanlarin hem birbirlerini hem de mekandaki

%8 Turgay Onbilgin, Inci Uzun, a.g.m,,s. 23.
58 Yurdanur Ditlgeroglu Yiksel, a.g.m., s. 60.
%5 Yurdanur Diilgeroglu Yitksel, a.g.m., s. 60.
58 Turgay Onbilgin, inci Uzun, a.g.m., s. 23.



263

etkinligi algilamalarim saglarken, yatay ve diisey dolagim semasimin basit ve kolay
» 687

okunur olmasina yardimci olmaktadir.

Kaynak: Domus, Sayi:1, 1999, s. 72.

Resim 5.29. Aligverise Katkida Bulunan Gorsel Diizenekler

Aligveris merkezlerinin kullanicilart agisindan bir dolasim ve yo6nlendirme
mekani olan atrium, yapilarda tistlendigi bu merkezi rol geregi kendisini ¢evreleyen
mekanlarin da yonlendirme noktasidir. Bu konumuyla yaya ve mekanik dolagim
sistemlerinin konumlanmasi i¢in uygun olmaktadir. Atrium kurgusu ig¢inde
tasarlanmig yapilar, kapali sirkiilasyon ¢ekirdeginin tercih edildigi yapilara gore

kullanicilara daha iyi bir mekansal algilama saglamaktadir.

Atriumlu yapilarda diisey ve yatay dolasim semalar1, yapimin formu, islevi ve
atriumun tipolojik 6zellikleri ile yakindan iligkilidir. Bu anlamda merdivenler; farkli
diizlemlerdeki mekanlar1 baglama islevinin yanisira, konumlamglari, formlari ve
malzeme segimleri ile i¢ mekanin 6nemli hareket ve estetik Ogelerinden biri
olmaktadir. Merdivenler, kullanicilarin kolaylikla algilayabilecekleri kadar basit ve
net, ekonomik ve giivenli, kat diizlemleri ile de belirgin bir sekilde
baglantilandirilmig olmalar1 gerekmektedir. Yiiriiyen merdivenler; kullanim kolaylig
ve tagima kapasitesi yonlerinden ¢ok sayida insanin kullandifi, az kath, genis taban
alanina sahip aligveris merkezleri atriumlarinda, dolasim semasinda stirekliligi
saglama, yavag siiratine karsin bekleme gerektirmeme, yogun kullanim
karsilayabilme 6zellikleri ile uygun bir ¢6ziim olarak gériilmektedir. Ayrica katlarin

birbirleri ile baglantilandirilmasinda mevcut yatay dolasgim aksinin kullanimini

887 Turgay Onbilgin, Inci Uzun, a.g.m., s. 23.
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saglayacak sekilde konumlandirilmalari, daha iist katlardan birisine ulagsmayi
hedeflemis ziyaretginin gegtigi her katin yatay dolagimina dahil olarak mekanda kalig
sliresini uzatarak daha fazla aligveris yapmasina olanak vermesi ile de aligveris
merkezlerinin ana amagclari ile uygunluk gostermektedir. Yiiriiyen merdivenlerin
tasarimin etkinlifi agisindan uygun boyutlandirilmalan ve konumlandirilmalan da

Onem tagimaktadir.

Ayrica ¢ok kath aligveris merkezlerinde asansoriin kullanimi; kapali ve seffaf
asansorlerin kullanimi mekan etkisi bakimindan olumlu sonuglar vermekte, ayrica
asansOriin iginden mekani degisen diizlemlerden algilayabilme ve asansorlerin
hareketini atriumdan izleyebilme olanag: ile de mekan kullanicilar1 agisindan ilgi
¢ekici bir deneyim sunmaktadir. E. G. Otis’in 1851 yilinda yolcu asanstrlerini icad:
ile ortaya g¢ikist aymt dOneme rastlayan kapali atrium mekanlarinda asansérler,

islevsel, mekansal ve estetik amaglar dogrultusunda kullamlmslardir.®®8

Atriumlarin mekansal islevleri kent mekanina iligkin olarak ele alindiginda,
atriumlarin aligveris merkezlerinde yonlendirme ve dolagim stirekliliginin saglanmasi
acisindan mekansal bir eleman olarak bu stireklilik i¢ ile dig arasindaki iligkilerin iyi
kurgulanabilmesi ve mekanin kent dokusunda siireklilik olusturmasi agisindan

planlamalar1 da 6nem kazanmaktadir.

Bir aligveris merkezinin mekanin siirlarinin ve igerdigi diizenin de kolay bir
sekilde algilanabilir olmas1 gerektiginden atriumlar bu gerekliligin fiziksel ‘olarak

yonlendirme ve dolagim stirekliligi ile saglanmasinda yardimci olmaktadir.

Ayn1 zamanda aligveris merkezlerindeki atrium formunun kullanimi, mekansal
kurgu olarak aligveris merkezlerinin esnekligini arttirici olanaklar saglayan tasarim
ozellikleri nedeniyle alisveris merkezlerinin, kullamcilarm degisen istek ve
ihtiyaclan g6z Oniine alinarak igerdigi etkinliklerin g¢esitliligine uyum saglamasi ve
kullanicilarin  aligveris merkezlerine ¢ekilmesini saglamasi bakimindan bu

merkezlerde agirlik kazanmistir.

%88 inci Uzun, a.g.e., ss. 184-185.
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“Bir ortak mekan olarak atriumlarin insan ihtiyaglart agisindan uygunluk
gosteren mekansal islevieri, fiziksel konfor ile dinlenme, rahatlama, giivenlik
duygusu, insanlarla olan mesafenin korunmast gibi sosyal ihtiyaglar agisindan ele

alinmaktadr.” %%

“Sosyal a¢idan ele almdiginda, bazi kullamicilar  dinlenecekleri ve
rahatlayacaklari, bazilar: ise ortak mekan ve igerdigi ogeler ile aktif etkilegimde
bulunabilecekleri, kesfe, yeni deneyimlere ve etkinliklere katilabilecekleri mekanlar
tercih etmektedirler.”®® Bu anlamda atriumlar kapali aligveris merkezlerinin i¢
mekanlan ile giinlin modast ve degisen zevklerine uygun olarak siirekli degisen

tasarimlariyla cazip kilinarak ¢ekim noktalar1 olugturmaktadirlar.

Atriumlarin en g¢arpici fiziksel niteliklerinden biri pasif megguliyet alanlari
olmalar1 dolayistyla bu gevreyi izlemekten keyif alma mekanlar, birgeyler yapmak
ve konugmaktan ziyade seyretme eylemi agisindan agirlik kazanmaktadir. Bu sekilde
birey kendisini i¢inde bulundugu toplum ve ¢evrenin bir pargasi olarak kabul
etmektedir. ®' George Ritzer, giiniimiizde her gegen giin sayilar artan ve biiyiileri
bozulan aligveris i¢ mekanlarinin yeniden biiyililemesinin daha seyirlik olmalarina

bagli oldugunu ifade etmektedir.

Atrium mekaninin dinlenme olarak anlami, fiziksel dinlenmeden ¢ok psikolojik
dinlenme anlami igermektedir. Icerdigi doga ogeleri ve sanat eserleri ile gesitli
etkinlikler psikolojik yonden rahatlatmayi amaglamaktadir. Bu anlamda atriumlar
fiziksel konforun yanisira psikolojik konforun saglanmas: anlaminda planlamalar1 da

Onem tagimaktadar.

Ayrica ortak mekanlarda bulunmanin sebeplerinden biri de kullanicilar agisindan
mekanin dolagilarak kesfedilmesidir. Kullanic agisindan mekanin ¢esitli boltimlerini,
balkon, yiiriiyen merdiven, asansor, doga ve sanat yapitlar1 gibi 6gelerini kesfetmesi
ve mekandaki diger insanlar1 izleme imkani bulmasi ve degisen perspektifler ve

manzaralar yakalanmasi agisindan mimari elemanlarda zitlik ve ¢esitlilik saglanmas,

5% Turgay Onbilgin, Inci Uzun, a.g.m., s. 23.
%0 Turgay Onbilgin, Inci Uzun, a.g.m., s. 23.
! Turgay Onbilgin, inci Uzun, a.g.m., s. 23.
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yaratici etkinliklerin organize edilmesi gibi tasarim ve yonetim kararlan ile kesif

olgusu zenginlestirilebilmektedir.*?

Ulagilabilirlik kavrami, atriumlarin planlanmasinda, bu mekanlarin daha fazla
kisi tarafindan yogun olarak kullanimi ve kolay ulagimi agisindan 6nemli olmaktadir.
Mekana giris fiziksel oldugu kadar psikolojik bir konudur. Bu nedenle mekan
kolaylikla goriilebilir ve girilebilir olmali, mekanin kullanilabilir durumda oldugu
mesaj1 agik¢a verilmelidir.*”® Ulagilabilirlik kavrami fiziksel, gorsel ve sembolik

olarak ele alinabilmektedir.

“Fiziksel agidan ulasiabilirlik, mekanmin yas ve fiziksel nitelikler bakimindan
ayrim gostermeksizin tiim potansiyel kullamicilar i¢in herhangi bir fiziksel engel
olusturmamas: ve diger mekanlarla iyi iliskilendirilmis olmasidwr. Fiziksel
ulagilabilirlik acisindan diger bir unsur ise atriumun genel dolasim semast ile olan
iliskisidir. Atrium ve dolasim akslarimn baglantisimin, tasarim asamasinda iyi
kurgulanmas: gereklidir. Atriumlar mevcut dolasim aksi ile mekana zenginlik ve
geniglik hissi verecek sekilde baglanmalidwr. Gérsel ulasilabilirlik, atrium mekanmnin
disaridan bakildiginda kolayca algilanmasi, potansiyel kullanic ile arasinda gorsel
engel hissedilmemesi durumudur... Gorsel olarak algilanamayan mekanlar fiziksel
agidan iyi tasarlanmig ve uygulanmigs olsalar bile yeteri kadar kullamiimamakta ve
kullamici  sayisimin - azligy ise diger insanlarm mekant kullanma isteklerini

azaltmaktadr.

Gorsel ulasilabilirlik mekan giivenligi agisindan da Onem tasimaktadir.
Algilamarin eksik oldugu mekanlar hem kullanim, hem de toplum ve kanun éniinde

sug sayilan eylemlerin odag olma agisindan giivensiz olarak nitelendirilmektedir.

Sembolik ulasilabilirlik ise mekanin potansiyel kullamcilara agik ve kullanima
hazir oldugu mesajimn verilebilmesi durumudur... Atrium mekammin sembolik

ulagilabilirliginin eksikligi, o mekam kullanmasi muhtemel veya kullanmay: diisiinen

2 g Car, M. Francis, L. Rivlin, A. Stone, Public Space, Cambridge, Cambridge University Press,
1992, ss. 134-135, Turgay Onbilgin, inci Uzun, a.g.m., s. 24.

3 . C. Marcus, C. Francis, People Places: Design Guidelines for Urban Open Space, New York,
van Nostrand Reinhold, Turgay Onbilgin, Inci Uzun, a.g.m., s. 25.
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insanlarin mekana girisini psikolojik olarak engelleyen bir etken olmaktadir.
Sembolik ulasilabilirlik mekana kimlerin kabul edildiginin de bir gostergesidir. Bu
baglamda mekamn icerdigi islevierin niteligi, tercih edilen kullanict grubunun
kimligi ile ilgili baz bilgiler igerir.” %*

Atriumun i¢ mekandaki kiitle etkisinin olusumunda duvar ve agikliklarin form ve
ozellikleri 6nem kazanmaktadir. Ozellikle atriuma bakan katlarin birbirlerine gore
konumlanma sekilleri, atrium ve mekani saran i¢ cephe ylizeyi ile atrium mekaninin
tammlanmasinda ve algilanmasi konusunda farkli etkiler yaratmaktadir. Katlar
birbirlerine gére iistiiste, balkon veya konsollarla ileriye ¢ikmis veya geriye gekilmig

olabilmektedirler.5%

Giiniimiiziin en yaygin ortak mekanlarindan olan atriumlar, kentin karmagik ve
rahatsiz edici kosullarindan yalitilarak psikolojik rahatlama ve dinlenmeyi
saglayacak nitelikte ortamlar saglamaktadir. Atrium mekaninin estetiksel nitelikleri
kentin baskisina karsin kentli toplumun memnuniyetini saglamaktadir. Ayrica yapi
icinde ¢ok farkli formda yer alan atriumlar, yapt mekanlar1 ve yakin gevreleri ile
farkh sekillerde iligkilendirilmektedir. Bu planlama cesitliligi, mekansal algi ve
islevsellik agisindan pek ¢ok farkli secenek olusturmaktadir.

Atriumlar, yapi igindeki konumlari, disaris1 ve diger mekanlar ile olan
iligkilerine bagli olarak farkli agiklik derecelerine sahip olabilmekte ve mekan
organizasyonu agisindan farkli kurgular ve dolasim semalar1 sunmaktadirlar.
Bununla birlikte yapr veya yapi gruplarinin anlamlihigini arttiric: veya destekleyici
bir fonksiyon fistlenerek de aymi zamanda anlamliliin saglanmasinda aligveris
merkezinin biitiintinde ve atrium yapis1 6zelinde mekansal kurgu ile mekansal
Ozelliklerin uyum igerisinde olmasi kent dokusunda ylizyillardir uyum ve ahenk
yaratarak kentlerin kimlik 6geleri olan ortak alanlarin bagarisinin kapali merkezlerde

devamliliginin siirdiiriilmesi agisindan 6nemli bir kriter olmaktadir. 696

5% Turgay Onbilgin, Inci Uzun, a.g.m., ss. 25-26.
5% fnci Uzun, a.g.e., ss. 175-176.
8% Turgay Onbilgin, Inci Uzun, a.g.m., s. 23.
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Kapal aligveris merkezlerinin degisen tiiketim aligkanliklar: ile stirekli degisen
mekansal algis1 s6z konusu oldugunda basit bir dolagim gsemasi cerc¢evesinde
kurgulanan atrium formunun da anlamu, tiiketimin akilcilig1 dogrultusunda planlanan
ice doniik, zamanin ve mekanin dongiiselliginden kopuk mekanlar olarak tasarimina

iligkin arayislar ¢ergevesinde stirekli bir gelisim gostermektedir.

5.2.2. CAGDAS MALZEME KULLANIMI, RENK SECIiMI
AYDINLATMA OZELLIKLERININ iC MEKANA ETKILERI

Aligveris merkezinin canli bir aligveris odagi olmasimin gerekliligi ve i¢
mekanlarin tiiketici tarafindan algilanarak bu mekanlarin daha yogun kullamimlarina
iliskin kurgu ve tasarimlarinda malzeme, renk se¢imi ve aydinlatma 6zellikleri 6nem

tagimaktadur.

Aligveris merkezlerinde dolasim aksi ve atriumun yonlendirme ve mekanlar
arast baglantilarin saglanmasi yoniindeki fonksiyonlarina iligkin olarak bu kisimlarla
magaza birimleri ve hatta fastcourt, eglence,... birimleri arasinda kullanicinin
farkinda olmadan bu mekanlar1 gorsel olarak algilayarak ulagimim kolaylastirica
¢oziimler olarak malzeme, renk ve aydinlatma konularinda farkliliklar

yaratilmaktadir.

Kullanici aligveris merkezinde bir magazadan digerine giderken dolasim
aksindaki yer kaplamalarimin onu ¢ikisa veya bagka bir mekana yonlendirdigini
hissedebilmelidir.®” Bu anlamda da dolagim ve oturma alanlar1, atrium mekan ile
diikkan ve magaza zeminlerinde farkli renk ve doku farkliliklar1 ile ayrim

saglanmalidir.

Zemin mekam tanimlayan mimari gelerden biri olarak zeminde kullamlacak
olan malzemenin, yapinn islev, doku ve renk gibi genel mimari 6zelliklerine uygun,
kullanim yogunluguna uygun dayamiklilikta, yitizeyinin kayma tehlikesine kargi
giivenli ve bakiminin kolay, miimkiin oldugunca az gesitlilikte olmasmna dikkat

edilmelidir. Ayrica kentsel mekanin aligveris merkezi i¢ mekanlarinda sﬁrekliliginin

%7 Tuilin Vural, a.g.m., s. 86.
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saglanmas1 agisindan yer ddsemelerinin digarinin bir uzantis1 olarak algilanmasini

saglayacak malzemeler de kullarlabilmektedir.5*®

Zemin kullanim sekline ve vyerine g6re diz veya desenli olarak
dokulandirilabilmektedir. Ozellikle mekansal olarak gesitli mobilyalar, su veya sanat
objeleri ile donatildifi, karmagik bir kompozisyona ve kalabalik topluluklarin
kullanimma agilan atriumlarn  zemini, bu mekanin algisin1 rahatlatarak bu
elemanlara fon olusturma amagli desensiz uygulamalar ile desen farkliliklarinin
minimumda tutuldugu uygulamalar ile homojen dokular elde etmege yonelik

gergeklestirilmektedir.®”

Ic mekamn tigiincii boyutta gati Srtiisii olarak aydinlatma islevi ile baglantili
seffaf ve yan seffaf malzeme kullammina gidilmektedir. Enerji korunumu geregi
giines 1sinlarinin aydinlatmanin olumlu etkisini arttiracak yonde kontrollii olarak
mekanm yiizeysel doku 6zelliklerini 6n plana gikarmak amach kullamlan seffaf ve
opak malzemeler kombine edilebilmekte ve yapri striiktiirii ile biitlinleserek yapi
striiktiiriiniin digaridan algilanmasi yoniinde gérsel olarak binanin imajmna da katkida

bulunmaktadir.

Duvar gibi masif yiizeylerde genellikle seffaf cat1 Srtiistinden gelen 1s181n ve i¢
mekanin aydinhik etkisini arttirici agik renkler, zemin ddsemelerinde de bunu
tamamlayacak koyu renkler kullanilmaktadir. Kullamlan malzemeler, nitelik ve
detaylandirilmalarina bagli olarak mekanin o6zellik derecesi veya hedefledigi

kullanic1 grubuna iliskin mesaj da vermektedir.”®

Yap1 mekanlan ile atrium arasindaki gorsel ve fiziksel iligkiye bagl olarak da
diisey ylizeyler atriuma galeriler ve pencereler ile agilmakta, galeri kullannminda da
galeri ile atrium boglugunun simirlandirilmas: agisindan bu smrlan belirleyen
korkuluklarmn se¢imi ve detaylandirilmasi 6nem kazanmaktadir. Korkuluklarm masif,
seffaf veya cizgisel yiizeylerden olusmasi, hem atriumda bulunan kisilerin yapiyi

algilamasi, hem de galerilerden atriumun nasil algilandig: tizerinde etkili olmaktadur.

% M.J. Bednar, a.g.e., s. 127.
9 nci Uzun, a.g.e., s. 179.
™ fnci Uzun, a.g.c., ss. 181-182.
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Masif yiizeyler, galerilerde bulunan kisiler i¢in giiven duygusu yaratsa da atrium ile
galeriler arasindaki gorsel iliskinin kisitlanmasi bakimindan seffaf yiizeyler, gérsel
olarak gecirgen ve atrium mekamim genisletici bir etkiye sahiptir. Cizgisel
elemanlarin kullaniminda da seffaf ylizeylere benzer nitelikler goriilmekte, bu
nedenle de psikolojik olarak giivenli, gérsel olarak da engelsiz ¢6ziime ulagmak i¢in
belli bir yiikseklige kadar masif bir kaide iizerinde seffaf veya ¢ubuk seklindeki

korkuluklarin kullanimi uygun bir ¢dziim olabilmektedir.”!

Tim malzeme ozellikleri ile saglanan fiziksel, goérsel ve algisal mekan
Ozelliklerine katkida bulunan aydinlatma ile de ozellikle aligveris birimlerinde en
Onemli gorsel dZelerden biri olarak vitrinlerin diizenlemesinde yararlanilmaktadir.
Bir iirlin ¢ok 151k altinda ve ¢ok miktarda sergileniyorsa “ucuzlugu”, seyrek
yerlestirilmigse “kalitesi” vurgulanmak istenmektedir. 2 Magazalarda 1g1klandirma
plam giimsigim yiiksek ¢ikisli 1s1k kaynaklartyla dengeleyen bir ortam ahigverisi

tesvik edici bir ortam yaratmaktadir.”®

Aydinlatma, mekan zenginlestirici bir eleman olup, isik efekti kullanmak
yoluyla mekanlar arasi iligki kurulmasi sosyal etkilesim saglamak kadar ¢nemli bir

yer tutmaktadur.”**

5.2.3. GELISEN YAPI TEKNOLOJILERI VE iC MEKANA ETKILERI

Endiistri Devriminin 6zellikle 18. ylizyilin ikinci yarisindan sonra etkinligini
gOstermesine Karsin yap1 {retimindeki endiistrilesmenin gecikmesine karsin
insanlarin farkli islev ve etkinliklerini yerine getirebilmesi ihtiyacindan dolay: farkli
yap1 tipleri yapilmaya baglanmistir. Bununla birlikte yap: tiretiminde kullamilan
malzemelerin de gelistirilmesi ve gesitlilik g6stermesiyle yapi tiretimi giderek daha

Orgiitlii bir ig dali haline gelmistir.

™! inci Uzun, a.g.e., ss. 177-178.

™2 Yurdanur Diilgeroglu Yiiksel, a.g.m., s. 65.
3 Ulvi Yaman, a.g.m., s. 105.

" Yurdanur Ditlgeroglu Yiksel, a.g.m., s. 65.
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Endiistri devrimi konut, toplum ve endiistri yapilart talebini hizla arttirirken
uygulanan yapim y6ntemlerinin agir, ekonomik olmayan ve yetersiz kalmasi ayrica I.
Ve II. Diinya savaslari sonunda yikilan konutlarin yenilenmesi sorunu yap1
endiistrisinde ilerlemelere yol agmistir. Yapi {iretiminde endiistriyel yontemlerin
uygulanmas: I. Diinya savagindan sonra baglamig, II. Diinya savagindan sonra ise hiz
kazanmistir. Her ne kadar ilk prefabrike yap: kavrami 17. yiizyilda Amerika’ya gog
eden Ingilizler tarafindan gelistirilmisse de yapi {retiminin endiistrilesmesi
yolundaki ilerlemeler 1920’lerde baslamis ve 1940’lardan sonra gelismistir. Yapi
ihtiyacinin niifus, sehirlesme, dogal afetler, gé¢, toplumsal degisimler, eski yapilarin
yenilenme ihtiyac1 nedenleriyle hizla artmasina karsilik, yapr endiistrisinin agir
kalmasi, bu ihtiyaglarin karsilanmasinda daha hizli, ekonomik ve kaliteli yapi

iretiminin yapilabilecegi yapim teknikleri ortaya c,:lkarmlstlr.m5

Aligveris merkezi tasarimlarinin tagiyici sistemini olusturan diizenekler
genellikle betonarme karkas olup, yerinde yapim ve 6n yapim elemanlar aks
sisteminde imal edilerek st Ortillerinde uzaysal sistem uygulanmaktadir. Bina dig
cepheleri de yine son yiizyilda Onemli gelisimler kaydeden ve goriintii agisindan
cagdas, modern bir goriiniim veren i¢ mekana konfor kosullart saglamada etkili olan

alliminyum/cam/ granit seramik giydirme cephe sistemleridir.

Biiyiik hacimleri nedeniyle endiistri yapilarinda oldugu gibi standart bilesenlerce
tiretilen aligveris merkezleri, canli renklere biirlinmenin disinda belirgin bir kimlik
tastmamaktadirlar. Biitiiniiyle i¢ mekandaki aktivitenin ve elemanlarin zenginligi
dogrultusundaki c¢aba tamamen basit/prefabrik dis kabuklarin kullanilmasiyla
tamamlanmaktadir. Sonug olarak zaten tamamen i¢e doniik mekan kurgular: ile bu
endiistrilesmis mimari yapim sistemleri bu binalarin heryere ait olabilmelerini

olanakl kilmaktadir.”%

Uzay Kafes Sistemler; Uzay kafes sistemler, eksenel kuvvet tagiyan ¢ubuklarin
i¢ boyutlu diizenlerde diigiim noktalarinda birlestirilmesiyle elde edilen sistemlerdir.

Ug boyut kavramindan dolay: bu sistemler “uzay kafes” olarak adlandiriimaktadir.

5 Nilay Cosgun, Cagdas Yapim Teknikleri Ders Notlari, Edirne, T.U. Mith.-Mim. Fakiiltesi
Yayini, 1998, ss. 2-3.
7% Ebru Yilmaz, “Titketim Peyzajlar1 / Aligveris Merkezleri”, Yap, Say:40-41, 2001/4-2002/1, s. 22,
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Genis aciklikli yapilarin (aligveris merkezi, endiistri yapisi, spor salonu,..)
100m’yi gegen agikliklarin konstritktif zorlama olmaksizin &rtebilme 6zelligine
sahiptir. Sistem yerde hazirlanip daha sonra degisik yontemlerle yerine monte

edilebildigi gibi, yerinde de yapilabilmekte ve montaj kolaylig1 saglamaktadir.

Yatay yonde kullanimlarinin yanisira diigey yoénde de kullammi, diger tasiyic
sistemlere oranla daha hafif ozelligi ile farkli bigimsel olanaklar saglamaktadir.

Diizlem ytiizeylerin yanisira kubbe ve tonozsal bigimler de uygulanabilmektedir.

Uzay kafes ile genis agikliklarin gegilerek ortiilmesi tasarimda kapali mekanlar
olusturma, araziye yayilma anlaminda kolayliklar saglamigtir. Ayrica bu konstriiktif
dayarikli malzeme ¢at1 Ortiisti olarak kaplanmasinda zaman zaman aliiminyum ve

cam olabilmekte ve cati ortiisti ile i¢ mekanda farkli etkiler yaratilabilmektedir. 7

Betonarme Karkas Sistemler; Yapilarda Onemli bir goérevi olan betonarmenin
olusmasinda beton, armatiir(donati) ve kalip kullanilmaktadir. Beton tiretim
sisteminde hazir beton tesislerinin devreye girmesi ile giivenilirlik ve kalite artmgtir.
Cagdas kalip sistem ve uygulamalarmin gelisimi ile hem daha diizgiin satihlarla
genis agikliklar  gecilebilmekte hem de zamandan tasarruf edilerek Kkalite

saglanmaktadir, "

Prefabrike Sistemler; Prefabrikasyon (6n yapim), yapim sektériindeki
endiistrilesmenin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmig, bina bdliimlerinin bilyiik bir
kisminin veya tlimiiniin atdlye veya fabrikalarda endiistriyel yontemlerle tiretilmesini

Ongoren bir yapim sistemidir.

Yapmin prefabrike bilesenlerden olusturulmasi sistemi, yapim siirecine ve
organizasyonuna degisiklikler getirmistir.yapim siirecindeki islemler, fabrikada
Uretim ve santiye’de montaj olarak ayrilmaktadir. Santiyelerdeki islemlerin

atolyelere alinmasiyla mevsimsel bagimlilik azalmig, gesitli yapimlarin birbirine

"7 Nilay Cosgun, a.g.e., ss. 9-11.
7% Nilay Cosgun, a.g.e., s. 18.
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paralel gitmesi, isgiicli, malzeme ve zaman tasarrufu ve daha iyi bir kalite kontrolii

saglanmistr.

Bu sistemler kapali ve agik olmak iizere ikiye ayrilmakta ve bu gekilde tasarimda
ve uygulamada kolaylik saglamaktadir.Prefabrike sistemler tasiyici sistemlerine gore

de; iskelet sistemler, panel sistemler, hiicre sistemler olarak ayrilirlar.

Endiistrilesmis prefabrike yapim sisteminde tasarim ilkeleri;

= Boyutsal koordinasyon; yap1 iretiminde endiistrilesme ile baslayan
standartlasma ve boyutsal standartlar 6nem kazanmaktadir. Standartlarin
yerine getirilmesindeki temel amag “hangi karakteristiklerin hangi lgiilerde
kullanilacagini  belirlemek™tir.  Yap1  sisteminin  tasariminda ve
gerceklestirilme slireglerinde basar1 diizeyini etkileyen en Onemli faktor
“boyut”tur.

=  Modiiler koordinasyon; yapi1 sistemi i¢inde yer alan farkli biyiikliikler
arasinda sayisal iliskiler kurabilmek ve yapi bilesenlerini standartlastirarak
endiistriyel metotlarla iiretilmelerini saglamada yapi {iretiminde bir temel
Olgiisel modiil olugturulmasi gerekliligi sonucu 1950’lerden bu yana Avrupa
Prodiiktivite Ajans1 (AEP), Uluslar aras1 Modiiler Grup(IMG), Uluslararast
Yap1 Konseyi (CIB), Uluslararas1 Standardizasyon Orgiiti(ISO) ve Avrupa
Ekonomik Komisyonu (ECE) tarafindan hazirlanan raporlarla standart

“Temel Modiil”tin M = 4”(inch) = 10cm olmasi benimsenmistir.

“Yapisal Mekanin bir temel dl¢ti birimine dayandirilarak diizenlenmesi”
seklinde tanimlanabilen “Modiiler Koordinasyon™un ger¢eklesebilmesi i¢in,
ara¢ olarak, diizlemleri arasindaki araliklarin Temel Modiil veya onun kati
olan bir “Biiyiik Modiil” olgtisiinde tutuldugu bir “Hacimsel Kafes” veya
onun plan ve Kkesitlerdeki izdiislimi olan bir “Modiler Izgara”

kullanilmaktadir.

Modiiler sistem o6zellikle i¢ mekanda konstriiksiyon ve tesisat bakimindan
6zel olarak ele alimmasinin gerekliligi; ileride olugabilecek i¢ mekan

diizenlemelerinde “konfor kosullar”’nen devamhiliini saglamaktir.
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Modiiler 1zgara, 6zellikle tasarim sirasinda ve tasiyict sistem akslarimin
belirlenmesinde kolaylik saglamak amaciyla kullanilmaktadir. Herhangi bir
yapimin tasarmminda farkli alt sistemler igin (tastyici sistem, diisey bSlmeler,
kapilar, pencereler v.b.) farkli modiiler 1zgaralar kullanilabilmektedir. Ancak
bu modiiler 1zgaralari olusturan temel modiiliin katlarinin birbirleri ile uyum

icinde olmasi gerekmektedir.

Temel modiiliin katlar1 olarak Biiyiik Modiiller, Planlama Modiilii olarak;
kiiglik agiklikli yapilarda; 3M,

biiytik agiklikli yapilarda; 6M veya 12M,

diisey kesitlerde; 2M veya 3M’lik Biiyiik Modiiliin katlar1 alinmaktadar.

Modiiler koordinasyon kurallarina goére, bir eleman modiiler 1zgara veya
kafesin igerisine, diger elemanlarla arasindaki birlesim araligim da
kapsayacak sekilde ve metrik olarak yerlestirilir ve okunabilmektedir.
Izgaralarin dogrularindan olan koordinasyon dogrular1 elemanin yerini ve

digerlerine gore konumunu belirlemektedir. ’*

Endistrilesmis Cephe Sistemleri; Sistemlerinde barindirdiklar1 bilesenler

dolayistyla i¢ ve dis mekani ayiran bir yap: bilesenidir.”'°

Yapmnin dig goriintistinde ve dig duvarlar1 olusturan elemanlarin yapisini
etkileyen en 6nemli gereksinimler olan 1s1 ve ses korunumu saglayan dig duvarlar

biiyiik bir neme sahiptirler.

Endistrilesmis sistemde cephe elemanlarimi olusturan ve hafiflik, 1s1 ve ses
yalitim 6zelligi, montaj kolayligi, hava sartlarina dayamklilik, ¢esitli bigimlendirme
olanag gibi olumlu yonleri ile paneller, beton, metal, ahsap veya ahsap koékenli,

plastik, aspest malzemelerden tiretilebilmektedir.

709 Nilay Cosgun, a.g.e., ss. 55-60.

719 Serkan Bilgig, “Akilli Cephe Sistemleri”, Egemimarhk, Say:: 44, 2002/4, s. 21.
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Cephe panelleri, diisey yonde kat yiiksekliginde, parapet diizeninde veya birkag
kat1i kaplayacak sekilde siniflandirilarak  uygulanabilmektedir. Diger bir
simniflandirma ise; dogrudan monte edilen sistemler ve ¢erceve ile monte edilen
sistemler “giydirme cephe sistemleri” olarak adlandirilmaktadir. Bu sistemlerle

tastyici sistem gizlenebilecegi gibi acikta da birakilabilmektedir.

Giydirme cephe sistemlerinde montaj; asagidan montaj, {istten montaj ve aradan

montaj olmak tizere {i¢ uygulama se¢enegdi igermektedir.

Giydirme cepheler fonksiyonellik ve estetik olarak yaygin bir kullanim alani
olmugtur. Bunun gerekgeleri; 6zgiir tasarim yapabilme olanagi, modern ve estetik
goriintim, bakim istemeyen uzun 6miirlii malzeme olmasi, montaj ve yapim kolaylig1
sayesinde zamandan tasarruf saglamaktadir. Cok katli binalarda ve iklim kosullar
uygun olmayan iilkelerde dis cephe kaplamasi olarak “Element Fassade™ sistemi
segilerek fabrika sartlarinda binanin tlim projesi pargalar halinde iretilmektedir.
Yalmzca montaj santiyede tamamlanan bir siirecidir. I¢ mekanlarda yil boyu ¢alisma
imkami saglanmig olur. Tasarim olanaklar1 ve kontrol camlari (konfor cam)sayesinde

iceri giren 1s1 ve 151k kontrol edilebilmektedir.”"!

®= Dogrudan monte edilen sistemler; metal sandvi¢ paneller ve beton paneller

olarak incelemek miimkiindiir.

Metal sandvi¢ paneller; aralarinda 1s1 yalitimi (politiretan veya cam yiinti)
katmant bulunan aliiminyum veya galvanize sa¢ levha i¢ ve dig kabuklardan
olusmaktadir. Dis hava etkilerine dayamikli, hafif, ylizeyi boyanabilir,
emayelenebilir, cilalanabilir veya plastik kaplanabilmektedir. 12 cm uzunluga
kadar tiretilebilen bu paneller 5-8 cm kalinliktadirlar. Genislik olarak 100-200

cm. arasinda cephe genisligine gére belirlenmektedir.

Beton paneller; dis kabuk olarak dis hava etkilerine dayanikli, 1s1 yalitimi
kolaylikla uygulanabilen, yangina mukavemetli, hemen hi¢ bakim

! Durmug Temiz, “Bir Uygulamaci Bakis1 ile Giydirme Cephe Sistemleri”, Egemimarhk, Say:: 44,
2002/4,s. 18.
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gerektirmeyen, montaji kolay ve yiizey olusumunda ¢ok degisken olanaklar

saglayan bir sistemdir.

* (Cergeve ile Monte Edilen Sistemler; dogeme tarafindan taginabilen yatay ve
diisey elemanlardan olusan ger¢eve sistemidir. Diisey elemanlarin d6semeye,
alttan, Ustten veya aradan baglanti ile monte edilip, yatay elemanlarn ise
diigey elemanlara monte edildigi cam ve dolu panellerin de gergeveye monte

edildigi sistemlerdir.

Montaj korniyeri ile dosemeye monte edilen ¢ergeve sistemi genellikle
aliminyum elemanlardan olusmakta, dolgu eleman: olarak ise i1sicam ve

aliiminyum politiretan paneller kullanilmaktadir.”'?

Giydirme cepheyi, i¢ ve dig mekan arasindaki fiziksel ve gorsel etkilesimin
diizenlenerek kullanicilar i¢in uygun konfor kosullarmin olusturulmas: ve
bina kabugu ile saglanan iklim ve ¢evre kontrolii olarak ele aldigimizda cephe
uygulamalarinin  bu  gorsellik agisindan cam  afirhkli  olmasim
gerektirmektedir. Onlem almmadigi takdirde saydam yiizeylerdeki
istenmeyen 1s1 kaybi ve kazanglarmma neden olmaktadir. Bu durum
kullanicilar: olumsuz etkiledigi igin yapay iklimlendirme sistemlerinin yogun
kullammini gerektirmektedir ki bu durum binanin igletim maliyetlerini

arttirmaktadir.

1980’lerden sonra ekolojik ve siirdiirtilebilir mimarlik eylemleri ile birlikte
cam teknolojilerindeki gelismeler, fiziksel —gevresel etkilerin kontrolii
baglaminda cepheye farkli bir anlam yiiklemigtir. Degisen fiziksel etkilere
kars1, cagdas tasarimlarda bina konfor kosullarinin saglanmasi yaninda enerji
korunumuna yonelik kaygilari da igeren optimal bir yapiya d6niigsebilme
yetisi olarak “Akilli Cephe” kavrami yapi tasarumlarinda 6nem kazanmigtir.
Akillr cepheler, aligildik yap: malzemelerinin saydam ve opak elemanlarina

bir ara kesit getirerek yari gegirgenlik Ozelligini ve bunun dig gevre

12 Nilay Cosgun, a.g.e., ss. 60-77.
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kosullarina bagli olarak saydamlik ve opaklik arasindaki degiskenligini &n
plana ¢gikarmaktadir.

Enerji etkin tasarimi destekleyerek yapilarda enerji korumunun saglanmasini
ve yenilenebilir enerji kaynaklarmin(glines, riizgar ve jeotermal vb.)
kullanimim tegvik ederek enerji ihtiyacini minimuma indirmektir. Binaya
daha az enerji kullanarak kullanici konforunun saglanabilmesi i¢in degisen
cevre sartlarina uyum saglayabilme yetenegi ile akilli cepheler basarili

aligveris merkezlerinde dogru tasarlanarak uygulanan sistemlerdir.”"?

5.2.5. ALISVERIS MERKEZLERININ YONETIM-ORGANIZASYON
ETKILERI

Alisveris merkezlerinin  yonetiminin tek elden ylirlitilmesi, merkezin
ozelliklerinden birini olugturdugu bilinmektedir. Yonetimin; miisteri, is yeri sahip ve
personeli, bakim ve giivenlik gorevlileri ile i¢ baglantili ¢alismalan olacag: gibi; dis

iliskili calismalar1 da olabilmektedir.

»  Merkez biiyiikliigiine bagh olarak, yukaridaki yonetim kadrosunun, proje
doneminde saptanmasi; buna gore, planlamada uygun bir bolgede dogal
aydinlatmadan yararlanacak bir yer almasina galigilir.

» Kadronun olusturulmasi, uzmanhk isidir. Isbirligi gerektirmektedir.

* Yonetim tarafindan merkezin diizeni ve giivenli igletimini saglamak amaciyla
merkezde yer alan isletmelerin uymak zorunda olduklar1 bir isletme
yonetmeligi bulunmaktadir. Bu y6netmelik isletme kalitesini korumak ve
merkez i¢inde isletme dengelerini kontrol altinda tutmak igin yOnetim
tarafindan h::lzlrlanmls’ur.714

» Bu yonetmelik geregince, igletmeler ¢aligma saatleri, temizlik ve bakim,
giivenlik, genel ve idari olmak iizere genel bagliklar altinda kontrolii arttiric

merkeze 6zgii bir sistem olusturulmaktadir. I¢ mekan tasarimlarinda da

isletmeler, magaza, dikkkan i¢ mekan tasarimlarinda dekorasyon

3 Serkan Bilgic, a.g.m., ss. 21-25.
714 «piring Center isletme Yonetmeligi”, 24.12.1996 Tarihli Karar Esasinca, s. 1.
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tasarimlarinda 6nceden (merkezin 6zelligine gore) belirlenen uymak zorunda
olduklar: kriterler bulunabildigi gibi {irlinlerini dig mekana tasmama kogulu
ile ©n plana g¢ikarabilecek i¢ mekan tasarimlarinda serbesttirler. Ayrica
vitrinlerle ilgili olarak is yerlerinin birlikteligi, karmasay1 6nleme agilarindan
diikkkan sinirlari digina tagsma yapacak sekilde ilan, ¢ikartma, ticari reklam ve

dekoratif malzemeye izin verilmez. '

5.2.6. TUKETICI PROFILi UZERINDE GORSEL VE ALGISAL ETKIiLER
OLUSTURULMASI

Aligveris merkezlerinde tasarlanan i¢ mekanlarin ¢esitli birey ve gruplarin
fiziksel, sosyal ve psikolojik ihtiyaglarimi karsilamasmin gerekliligi nedeniyle bu
mekanlar hedeflenen tiiketici gruplarinin istek ve ihtiyaglarinin dogru olarak tespit
edilerek bu ihtiyag ve Dbeklentiler dogrultusunda mekansal kurguyla
donatilmaktadir.”'® Bu anlamda aligveris merkezleri toplum igindeki 6zel gruplar ve
hedeflenen tiiketici grubunun varhinin da géz oniine alinarak farkli alt gruplarnn
birbirlerini rahatsiz etmeksizin etkinliklerini siirdiirebilmelerine olanak saglamali ve

bu mekansal kurguya y6nelik de tasarlanmaktadirlar.”"’

Aligveris merkezinin tanimlanabilmesi i¢ mekéninin kolay algilanabilirligi ile
miimkiindiir. Ortak mekénlar olarak atrium gibi yardimci mekanlar aligveris
merkezlerinde agik, ferah alanlar yaratma yoluyla sosyal etkinlikler (toplanti, gésteri,
tiyatro, konser, dans vb.) i¢in bir odak olusturdugu gibi bu merkezlerde gorsel etkinin
de en iyi sekilde sunularak aligveris merkezinin gece gilindiiz merkezi bir bulusma,

goriisme, gériinme, aligveris, eglence ve gosteri merkezi olmasin saglamaktadirlar.

Giintimiiz aligveris merkezlerinin dis mekanla iligki kurulmayan ice doniik
kiitlelerinin yapay olarak aydinlatilmas: tiiketimin bir ideolojik bir tasarim kriterini
olustursa da enerji korunumu geregi dogal 1g1ktan yararlanilan tasarimlarda kullamci

agisindan binanin i¢ mekani ile dig mekam arasinda iligkinin kurulmas:

715 Fatih Uran, “Algverig Merkezleri Tasarimi”, Yapi, Say1:158, Ocak 1995, ss. 80-81

6 Marcus&Francis, a.g.e., 1990, s. 6.’dan, Inci Uzun, Mimarhkta Ortak Mekan Kavram
Kapsaminda Atriumlar Uzerine Bir Arastirma,izmir, Yiiksek Lisans Tezi, D.E.U., Fen Bilimleri
Enstitiisii, 2001, s. 14,

"7 Inci Uzun, a.g.e., s. 14.
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kolaylagmaktadir. Bunun i¢in de ¢ati fenerleri ve tonozlar, yan yiizeylerdeki
saydamliklar, tistii agik ya da yar1 kapali avlularla dis mekanla iligki kurularak dogal
151k igeriye alinmakta ve 15181n dogru sekilde yonlendirilmesi saglanmaktadir.”'® Bu
durum bir anlamda tiiketimin gergeklestigi kapali kutu niteligindeki mekanlarda
kullanic1 tarafindan aranilan dig- kentsel mekan 6zlemini gidermeye yonelik bir

tasarim eylemini ifade etmektedir.

Ayrica aligveris merkezi girislerinin ¢ok algak ve soluk 1gikla aydinlatilmas:
halkin bu kapali mekanlara kapatilmasi hissini pekistirme etkisi yaratacagindan,
yeterli 151k seviyeleri saglanmalidir.””® Bilhassa girislerin bu devasa ice doniik
kiitlelerin masif dis cephelerinde algilanmasi ve yonelmenin saglanmas: agilarindan

uygun, etkileyici armatiir ve aydinlatma sistemlerinin kullanimi saglanmalidir.

Aligveris merkezlerinde dis mekanla baglantili oturma yerleri, peyzaj
diizenlemeleri, yeme — i¢gme imkani saglayan biife ve kafeler “y6nlendirme” kavrami
agisindan 6nemle ele alinmaktadirlar. ° Ayrica marketing kurallarim iyl bilen
tasarim sirketleri alisveris merkezlerindeki vitrin ve i¢ mekan dekorasyonlariyla
gorsel hosluk yaratmaktan o6te farkli islevler yiiklemekte, vitrin ve tabela
diizenlemeleri, farkli dekorlar ile de miisterilerin aligveris merkezi iginde istenilen

sekilde yonlendirilmeleri saglanmaktadir.”!

“Aligveris merkezlerinde gorsel ve algisal yonlendirmeler ézellikle miisterilerin
magazalara ¢ekilmesinde daha bir énem kazanmaktadir. Aligveris merkezlerinin
kalict dekor ve yonlendirilmelerinde kurum kimliginin agwrhigimin  olmast
gerekliliginin yanmisira, yonlendirmelerin islevsel olmasi da olduk¢a dnem tagstyor.
Perakendecilerin alisilagelmis deyimlerinden “miisteri magazada ne kadar ¢ok
kalirsa aligveris sanst o kadar artar” séziinii dogru gelistirerek, alisveris merkezi
iginde miigterinin dogru bir sekilde dolasmasim, eglenmesini ve dinlenmesini

saglamak, miigterinin aligveris merkezi iginde harcadigi zaman diliminin kalitesini

718 yurdanur Duilgeroglu Yilksel, a.g.m., s. 64.

" yurdanur Diilgeroglu Yiksel, a.g.m., ss. 64-65.

720 yurdanur Dislgeroglu Yiksel, a.g.m., ss. 60-64.

2l Ulvi Yaman, “Ttiketiciyi Cezbeden Mimari”, Domus, Say1:1, 1999, s. 104,
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arttirmak, dogrudan satislari arttrabilecek bir yaklasim olarak tasarimcimin ve

uygulanacak tasarimlarin oncelikli hedefi olmalidir.” 722

Dinlenme yerleri kapsaminda yaya igin ilging yapay ortamlar olusturarak,
¢ogunlukla bu ortamlarda bir su elemant olarak bir havuz ya da bir ¢esme, bazen bir
plaza bazen de bir doga pargasi diizenlemelerinin’? cesitli anlayislarla bigimlenmesi
ile i¢ mekanlarda kullanicilara kentsel mekanlarin ferah ortamlarindaki yasami

hissettirilmek istenmektedir.

5.2.7. CALISAN FIRMALARIN KURUMSAL KiMLIK ETKILERI

Yeni tiiketici profilinin saglikli ve siirekli enformasyon beklentisi, 6zel tanitim
stratejilerinin bir kurum kimligi yaratarak aligveris merkezlerinin dinamizmini

stirdiirebilmesi agisindan 6nemi gok biiyiiktiir.

Hedef kitle ile dogrudan iligki kurulan kurumsal kimligin olusumunda marketing
stratejilerinin otesinde agilis kampanyasi, kent 6l¢eginde kékiinden degisen tanitim
konseptleri olarak {i¢ boyutlu bilboard ya da vitrin uygulamalari, performans
plastigini kullanan lansman event’leri, diinya standartlarinda bir grafik dil ve bu dilin
i¢ yonlendirmelerinin directory’lere yansimalari gibi stratejik ¢aligmalar 6nem tegkil

etmektedir.”**

Bir ¢ok perakendeci gerek tiketicilerin dikkatini ¢ekmek, gerekse de kurumsal
kimliklerine uygun en dogru imaj1 verebilmek icin 6zgiin ve iglevli vitrin, tabela,
yonlendirme ve dekorlar hazirlayabilmek igin ¢aba gostermektedirler. Amerika’da
Orlando’da Walt Disney World, Sea World ve diger bir ¢ok eglenceli atraksiyona
sahip mekanlarin yaninda, FAO Schwarz firmasimin burada yer alacak oyuncak
magazasinin fark edilebilmesi i¢in girisini gosterisli bir sekilde cephe tasarimi olarak

ters gevrilmis rengarenk bir oyuncak kutusu ve binanin g¢evresini saran oyuncak

22 Ulvi Yaman, a.g.m., s. 104.
2 Yurdanur Diilgeroglu Yiiksel, a.g.m., s. 61.
24 Ulvi Yaman, a.g.m., s. 103.
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kutusundan yere diismiis dev oyuncaklar goriiniimii ile magaza ilgi odag1 haline

gelmekte FAO’nun vermek istedigi imaj1 yansitmaktadir. 725

Magazalar kurulurken déseme ve tabelalarin esneklige olanak saglayacak sekilde
magazamn piyasadaki degisimlere uyum saglayacak bigimde evrimlesebilmesi olarak
esnekligi on planda tutulmalidir. Magazanin dekoratif malzemelerinin basit de
olsalar satilan iiriinii destekleyerek kurum kimligini dogru yansitan &zel atmosferler

yaratilabilmektedir. "¢
5.2.8. TESISAT SISTEMI ETKISi

»  Modiiler sistem, farkli bi¢imde tesisat konularina da uygulanabilmektedir.
Bunun i¢in yapi plamindaki is yerlerine ait her modiil alaninin havalandirma,
aritma, su, elektrik tesisat gereksinmeleri ayr1 ayr1 saglanir hale getirilmelidir.
Boylece, is yerinin ingaat modiilleri artmasi veya azalmasinda, konfor
kosullarinda degisme olmamaktadir.

s  Merkez is yerlerinde ayr1 ayn elektrik sayaglari bulunma zorunlulugu, baz
yonetim ve dekorasyon sorunlart olusturmaktadir. Bunlarin da ¢6ziimii
olarak, her kata bir sayag¢ odasi diizenlenmelidir. Bu diizen, modiiler sisteme
de uygun olmaktadir. Ciinkii is yeri bityiimesi veya kiigtilmesi halinde, sayag
odasinda saatlerin  baglanmasi veya ayrilmasi kolayca miimkiin
olabilmektedir.

» [s yerlerinin ozellidine gore, su tesisatindan her igyerinin yararlanmasi
gerekmeyebiliyor. Ancak, gerekmesi halinde, uygun yerlerde birakilmig pis
ve temiz su kolonlarindan baglant: alinmast miimkiin olmalidir.

» Merkezde her isyerine bir veya daha fazla telefon, faks baglantilarinin
saglanmasi kaginilmazdir. Geligen iletisim teknolojisi ve tekniiyle, artik
bilyiik yer kaplayan merkezi telefon santrallerine gerek kalmamusgtir.

s Merkez kati alanlar, ticari yonden 6nemli olduklari igin, her tiirlii tesisat
santrallerinin merkez katinda yer almalarindan kagimilmakta olup, bu gibi

yerlerin bodrum katlarinda diizenlenmesine gidilmektedir.

72 Ulvi Yaman, a.g.m,s. 104.
8 Ulvi Yaman, a.g.m., s. 105.
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* Isitma ve havalandirma santrallerinin, bodrum katlarinda yer almalar1 sonucu,
santrallerden merkez kat1 mahallerine tesisat baginda kesitleri biiylik hava
kanallar1 olugsmaktadir. Yap: konstriiksiyonu ele alindiginda, temiz tavan
yiikseklikleri saptanmasinda, kiris yiikseklikleri gibi; asma tavan i¢i hava
kanallari, kanal kesismeleri ve oteki tesisat armatiir yerlesmelerinde
cakismalar gibi konular incelenmelidir.

»  Merkez katlarinda doseme yiikseklikleri ¢ok titiz hesaplar ile saptansa bile,
yiiksekligin 460 cm den daha az olmamasi Onerilir. Ciink{i katlar aras1 bu
yiikseklik, kat merdivenini iki ara kat ylkselisi ile, minimum merdiven alam
saptanmasini saglayan en algak tavan yiiksekligidir.

=  Tesisat konularina deginmisken alisveris merkezi tipi ¢arsilarda, yangin
giivenligi ile ilgili olarak, hortum ve yagmurlama (sprinkler) ve otomatik
uyar1 sistemleri zorunlulugu bulunmaktadir. Konu, uzmanlik gerektiren bir

szellik olarak ihmal edilemez. '’

5.2.9. HIZMET ALANLARI

Bakim Temizlik Hizmetleri; Carsinin her yoniiyle, tlim erlerinin bakimli ve
temiz tutulma zorunlulugu vardir. Bu hizmetlerin goriilebilmesine olanak verebilmek

i¢in, proje déneminde dikkat edilmesi gereken hususlar sunlardir:

»  Temizlik ve bakim isleri i¢in gerekli kadin-erkek personel temin edilerek bu
personele, servis dig kapisina en yakin bolgede dolap, we, dus, dinlenme
yerleri diizenlenmelidir. Personel sayisi, merkezin biiyiiklligiine gore
degiskendir.

= Merkez bakimina, merkezin gilivenligi de dahildir. Bu nedenle, carsi
giivenligini saglayacak giivenlik gorevliligi ile ilgili, TV kontrol-kumanda
merkezi ve personelin nobet disi gereksinmeleri i¢in dinlenme mekamnin
yanisira biirolar da gerekecektir.

= Personeller ile ilgili yukaridaki yerlerin ihtiya¢ alanlar1 da, merkez katlarinin
ticari deSer ve Onemlerinden dolayi, alt katlarda diizenlemesine

gidilmektedir.

27 Fatih Uran, “Aligveris Merkezleri Tasarimi”, Yapi, Sayi:158, Ocak 1995, ss. 79-80
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®» Ancak kat temizlifi ve bakim ile ilgili esya, ara¢ gibi malzemelerin
korunmasi ve pas-pas yikama gibi islerin etkili ve kolay yapilabilmesi i¢in
her katta, kat temizlik odalar1 ve depolarina gereksinme olacagi géz 6niinde
tutulmalidur.

= Her merkez katinda, misteri kadin-erkek wc gruplarmin da olacag:
kuskusuzdur. Bunlarda kabin sayisi saptanirken, bu hizmetten merkez
katindaki is yeri personelinin de yararlanacagi; onlara ayrn wc grubu
diizenlemeye gerek olmayacagi hatirlanmalidir. Bazi biiyiikk alanli is

yerlerinin kendi i¢lerinde bakim odalar1 ve we diizenleri olabilmektedir. "2

Yiyecek Icecek Hizmetleri; Gelen miisterileri maksimum siirede merkez iginde
tutabilmek ve onlarin yiyecek igecek gereksinmelerini karsilayabilmek, boylece
carsiya daha ¢ok miisteri g¢ekebilmek amaglariyla toplu yiyecek bolimleri
diizenlemelerine gidilmektedir.”Food-Court, Fastfood” gibi adlarla ele alinan bu tlir
yerler, aligveris yapan miisterilerin dinlenebilecegi, hogca vakit gecirebilecegi yerler

olarak da degerlendirilmektedir.
Bu tiir b6lgelerin planlamada yerinin saptanmasi ¢ok nemlidir.

» Yeterli biiyiikliikte olmalar1 zorunludur. Bélge, yiyecek-igecek servisi veren,
mutfakli, banko diizeninde gesitli is yerleri ile; tiim miisterilerin ortak
kullandiklan, oturduklari, yemek yedikleri, genis alanlar1 kapsar.

*  Yer alan is yerleri konularinin, birbirinden farkli olmasi, aymi konuda rekabet
olmamasi istenir. Bu nedenle, bolgedeki yiyecek konularina gore yer sayisi,
yaklagik on-oniki kadar olabilmektedir.

= Banko diizeni ile agik servis yapan bu tiir ig yerlerinden bagka, lokanta gibi
kendi miisteri oturma alanina sahip is yerlerine de yer ayrilabilmelidir.

»  Merkez miisterisinin yiyecek-igecek-dinlenecek yer hizmeti géren bu bolge,
merkez yaya trafiginde g¢ekici yer, hedef nokta hizmeti gérmesi yoniinden de
Onemli sayilmaktadir. Bu nedenle, bahge, havuz, teras etkileyici dekorasyon

gibi konularla bu bolgeye ¢ekicilik verilmesine ¢aligilir.

728 Fatih Uran, a.g.m., s. 80.
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= Yiyecek hazirlayan ¢ok sayida mutfaklarin bir araya gelmis olmalari, tesisat,
havalandirma, egzost atimi, ¢6p hizmetleri gibi konulara 6zel bir yaklagimi
gerektirir.

* Merkezin kat is yerleri personeline, miisteri wc gruplarindan yararlanma
olanag1 verilmesine karsin; bu bélgede, Ozellikle, mutfaklarda c¢aligan
personel i¢in ayri we diizenlemeleri yapilmasi istenir. Mutfaklara ait dig
servis koridorlar1, bu tiir diizenlemeler igin uygun yerleri olustururlar.

= Algveris merkezlerinin bu tipik yiyecek-icecek toplu boélgelerine ek olarak,
merkez i¢i dolasim yollarinda yer yer veya atrium tabanlarinda, kafe tiirii

dinlenme yerleri diizenlemeleri de yapilmakta yararli bulunmaktadir. ™
5.2.10. GARAJ - OTOPARK

Biiylik misteri toplulugunun her giin, her saatte bu tiir merkezlere gelip gidecegi

g6z oniinde tutuldugunda, ulagim konularinin ortaya ¢ikmasi kagimlmaz olur.

= Sechir, ulagim araglarindan maksimum, yararlanilabilmek amaciyla otobiis,
tramvay, metro yollarinin bulunmasina dikkat edilir. Bu halde, yap1 disinda,
miisterilerin 6zel araglariyla gelmeleri de s6z konusu oldugundan, aligveris
déneminde araglarin pak edebilmeleri igin yeterli kapasitede garaj veya
otopark diizenlemesi yapilir. Imar yonetmeligi de bunu gerektirmektedir.
Yeterli otopark olanagi olmayan merkezlerin verimli olabilmeleri hatta,
caligabilir olmalar: beklenmemektedir.

= Garaj veya otopark diizeni kadar, cars1 baglantisinin da kisa, emin, rahat
olmas1 saglanmalidir.

= Garaj veya otopark plan diizenlemesinde bir ayricalik yoktur. Dogru
boyutlamaya ve trafik akisinin saglanmasina ¢aligilacagi kuskusuzdur.

= Garaj veya otoparka araglar ile giris-gikislarin miigteriler i¢in kolay olmasina

ozellikle dikkat edilmelidir.”*°

72 Fatih Uran, a.g.m., s. 80.
30 Fatih Uran, a.g.m., s. 81.
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V1. BOLUM
ORNEK iINCELEME ALANLARI

6.1. iZMiR KENT TARIHI

[zmir korfezi’nin i¢ kesimlerinde, bugiin Bayrakhi (Smyrna) olarak amlan
bolgede, M.O. 1102°de rivayetlere gore Tantalos tarafindan kurulan Smyrna kenti,
Izmir kentinin bilinen en eski merkezi olmustur. Izmir Korfezi’nin kuzeydogu
kosesinde, bir yarimada tiizerinde kurulan, asagida liman, arkasinda yerlesme,

731

yukarida akropol ve deniz ticareti gibi 6zellikleri ile’”". Hellenistik donemde Izmir’in

Iyon kentlerinde goriilen temel kurulus ozellikleri "2 tagiyan kent, M.O. 6-7. yy.
lardan sonra yanginlar, depremler ve Lidyalilarin tahriplerinden dolay: bu alan terk

edilmistir.

[zmir, M.O. 333 yilinda kente gelen Biiyiik Iskender’in gordiigii riiya {izerine
ikinci kez Pagus daginda (Kadifekale) tekrar kurulur. Kentin yeniden kurulusu
esnasinda inga edilen Kadifekale, kenti koruyucu bir unsur olarak ortaya ¢ikmus,
eteklerine yapilan tiyatro ve gymnasium yapisi ile kent sinirlar: glintimiizde bir yanda
Bahribaba Parki’na, diger yanda ise Meles Cayi’na uzanmigtir. M.O. 133’te Roma
Imparatorlugu’nun egemenlifine giren kent, bu donemde Tiyatro’yu ve
Kadifekale’deki akropolii kullanir. Ayrica asagi kisimlarda devlet agorasi olarak
kullanilan ve halen Agora olarak bilinen bir mekan ortaya ¢ikarmigtir. Bu mekanlar

birbirine gizli gegitlerle de baghdur. ™

Izmir 11.yy’da 1071 Malazgirt Zaferinden sonra Tiirklerin Anadolu’ya girmesi
ve batiya ilerlemesiyle birlikte Caka Bey’in 6nciiliigiinde Izmir’e gelen Tiirkler i¢in
bu kent ilk Tiirk beyliginin merkezi olmustur. Izmir’in Bizanslilarin eline yeniden
gecmesiyle, Venedik ve Cenevizlilerin yaptiklari anlagmalarla oturma ve ticaret
yapma ayricaliklarim kazanmuglardir. I. Hagli seferleri sonucunda kentin liman
bolgesini alan Latinler ile Kadifekale’ye siginan Tiirkler, yaptiklar anlagma geregi

kent Asag1 Izmir ve Yukar Izmir olarak ikili bir yap1 gdstermistir. Diger kentlerden

1Deniz Giiler, izmir Mimarlik Rehberi 2005, 1.b., Istanbul, Mas Matbaast, 2005, s. 1.
732 Neslihan Karatag, “Gegmisten Bugiine Kemeraltr”, izmir Kent Kiiltiirti Dergisi, Say1:4, s. 152.
™3 Deniz Giiler,a.g.e., 5. 1., Neslihan Karatag, a.g.m., s. 152.
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farkli olarak 14. yy’a kadar kentsel merkezini Smyrna, Kadifekale ve I¢ Liman
olmak tizere stirekli kaydiran kent, 17. yy’in ikinci yarisinda, Kadifekale ve igindeki
mabhalle yerlesimi terk edilerek sakinlerin kent igine yerlesmesine kadar bu ikili

yapisini siirdirmiistiir.

Izmir’in, 1426’dan sonra Osmanli egemenligine gecmesi ile Tiirkler,
Kadifekalenin kuzeybati eteklerinden inerek i¢ limana dogru yerlesim gostermisler
ve liman gevresindeki yerlesme ile biitiinlesme siirecine girilmistir. * Onceleri
azmlikta olan Tirkler, 1528 yilinda 940 kisilik (175 hane) niifusuyla kiigiik bir
kasaba gériintimiindeki kentte niifusun yiizde 18’lik kismunin oturdugu Basmane ve
Alsancak arasindaki Rum mahallesi diginda, Kadifekale ile I¢ Liman arasinda yer
alan Selatinzade, Han Bey ve Liman mahallelerinde biiyiik bir niifusa ulasiimistir. Bu
dénemden itibaren kent, morfolojik biitiinlesme egiliminden, etnik ve dini cemaatler

bazinda mahallelerden olusan bir béliinme géstermistir.

Sakiz Adasi’nin 1566’da ve Kibris Adasi’min 1571°de Osmanlilarin eline
gecmesi, Izmir’in dis ticaret limanna doniiserek diinya ekonomisine
eklemlenmesinde etkili olmustur. Kemeralti’nin en eski camisi Hisar Camii
glinniimiizde Kemeralti Caddesi’nin izini tasidig1 I¢ Liman kiyisinda 1597-1598

yillarinda inga edilmisgtir.

17. Yiizyihn ikinci yarisindan itibaren biiyiik bir liman kenti nitelifine kavusan
Izmir’deki ticaret akisini denetlemek icin bir giimriik yapisi ve bedesten insa
edilmistir. Kentin ticari merkezi, i¢ Liman etrafinda toplanmistir. I¢ Liman’in
girisinde, savunma amagch Liman Kale bulunmakta ve artan ticarete bagli olarak han
yapilarinin sayisida artmis ve 82’ye ulagmustir. I¢ liman g¢evresinde insa edilen
camilerden glintimiize ulagabilenler Sadirvan Camii(1636-1637), Kestanepazari
Camii(1667-1668) ve Kemeraltt Camii(1673) leridir. Kentte gayrimiislim niifusu
artmis, Rum, Yahudi ve Ermeni mahalleleri olusmugtur. 17. yy. ikinci yarisinda
Kadifekale’deki yerlesimin terk edilmesiyle kentin ikili morfolojik yapisi sona

ermistir.
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18. yy. sonlarinda, Izmir’in niifusu 100.000°e eriserek, Levant ticaretinin bu
kentte odaklanmasina neden olmus, 18. yy,’in sonunda I¢ Liman’in dolmasiyla da
gemilerin yanagabilmeleri rahatlamis ve tiiccarlar yeni ticaret bolgesine yerleserek
liman aktivitesini dolmakta olan I¢ Liman’in disina tasimislardir. I¢ liman’m yavas
yavag doldurulmasiyla, isleme ve depolamaya yonelik biiyiikk ve tas hanlar insa

edilmeye baslanmastir.

18.yy.’in sonlarinda Kemeralti’'nda yer bulamayan Sakiz adasindan gelen
tiiccarlarin, Hisar Camii’nden kuzeye yerlesmeye baslamalar ile Izmir’in yeni ticari
alam, Kemeralti’'ndan farkli bir alana kaymaya baglamistir. Kentin ticari hinterlandi
da bu yogunluktan etkilenmigtir. Buca, Bornova, Gaziemir(Seydikoy) ve Karsiyaka
gibi yerlesmeler, kentin varlikli kesimlerinin kent merkezinde ¢ikabilecek salgin
hastaliklara karsi Onlem olarak ortaya ¢ikan yerlesmeler olup bunlarin yerlesme

niteligi bu donemden itibaren Izmir kentinin metropollesen yapisim ifade etmektedir.

1838 yilinda Ingiliz-Osmanli Ticaret Anlagmasi ile 19.yy’mn ilk yarisinda
yabancilara dogrudan i¢ ticaret yapma izni vermesiyle Avrupa’nin sanayi
tiretimindeki kapitalinin Izmir’e y6nelmesiyle Izmir’in diinya ekonomisine
eklemlenme siireci de baglamistir. Diinya ekonomisine eklemlenme siireci de
Ingilizlerin 1843’te kurdugu Izmir Ticaret Bankasi, 1860’1 yillarda ise 6nce Credit
Lynoise, sonra 1863’te Osmanli Bankasi gibi bankalarn subeleri yoluyla Izmir’e
kapital akisi baglamig olmaktadir. Diinya ekonomisine eklemlenme i¢in gerekli
haberlesme ve ulasim kanallar1 kurulmaya baglanir. Béylece Osmanli Postasi ve
yerel telgraf haberlesme ag ile 19.yy’da Izmir 17 iilkenin konsoloslugunun

bulundugu zengin ve kozmopolit bir ticaret kenti olmustur.

19.yy.’da, Izmir’deki ulagim sisteminde dért degisim yasanmustir. Uzun mesfe
kervan ticaretinin yerini bolgesel kervan tasimaciliginin almasiyla baglayan degigim
demiryolu, karayolu ile denizyolu altyapilar1 kurulmaya baslanmistir. bu donemde
baslayan Izmir-Aydin demiryolu ingaatiyla, 19. yy’da kentin giris kapis1 roliinii
tistlenen 1859°da temeli atilan Punta Gan ile 1876’da agilan Basmane Gari, Izmir’in

modern kent imgesi ve morfolojisini olugmasinda bagat rol oynamiglardir.
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1867°de liman ve rihtim yapma imtiyazi ile Kordonboyu ve rihtimin ingaasi1 kiyi
kesimini hizla donustirmustiir. Levantenler, tliccarlar ve onlara aracilik yapan
Osmanlit tebaasindan Musevi, Rum ve Ermeniler, Kemeralti’'ndaki igyerlerini
bosaltarak kiy1 kesiminde yer almaya baglamiglardir. Mahallelerin cemaatlere gore
organize yapisinin yerini olugmakta olan burjuvazinin belirledigi prestijli yeni
semtlere birakmaya baslamistir. 1876’da tamamlanan kordon bu anlamda
gayrimiislim tebaanin kent i¢inde gériiniirliik ve prestij kazandiklar kentin en énemli

kamusal mekanina doniismiistiir.

1913 yilinda kentin ¢agdas goriiniim kazanabilmesi igin modernlesme
girisimlerine kalkisilmigtir. 1922 yilinda Basmane tarafinda ¢ikan yangindan sadece
Kordonboyu kurtulmustur. 1923 yilinda Tirkiye Cumbhuriyeti’nin kurulmasinin
getirdigi “ulusal” ivme ve yangin sonrasi Izmir’in yikint1 halinin modernist projeyi
tagiyabilmesi potansiyeli ile Rene ve Raymond Danger kardesler tarafindan Tﬁfkiye
Cumbhuriyeti’nin mekansallastiriimas1 ideolojileri 1924’te hazirlanan Izmir Imar
Plam ile gergeklestirilmeye c¢alistlmistir. Modern Izmir kenti yaratma stireci
baglamaklasiyla biliyiik caddeler ve kent imgesini yaratan meydan diizenlemeleri ile

modern kent ve kentli goriintiisii yaratilmaya ¢aligilmustir.

1950°lerde Ulusal séylemler asinmaya baslayarak yerlerini Uluslararas: Uslup’a
birakmaya baglamigtir. 1990’1 yillarda liberal ekonomi politikasinin olusturdugu
yeni sermaye girisimleri en ¢ok konut alaninda kendini gostermistir. Zenginlesen
malzeme kiiltiiri ve yeni miisteri profillerinin talepleri dogrultusunda, modern-
sonras1’nin ¢ogulcu ve disavurumcu ifadeleri aginarak, yerini liiks ve prestijin daha
rafine ifade arayiglarina birakmustir. 1997°de Kordonboyu kiy1 bandi, Cesme

Otoyolu’na eklenmek i¢in altinc1 kez doldurulmustur.

Glinimiizde ise yeni sermaye birikiminin ve yeni tiiketim kaliplarinin kalite
taleplerine yerel yonetimler de cevap vermeye c¢aligmakta ve kentsel yatirmlarda
kalite, prezisyon ve vizyon arayislari kendini, Bayrakli ve Giizelyali’daki iistgegit
képrii uygulamalari, Konak Pier yenilemesi, Kordon ve Bostanli kiy1 diizenlemeleri,
Konak Meydan1 ve Fuar’i yeniden “Kiiltlir Parki”na déniistiirme projelerinde

gOstermigtir. Sermaye birikiminin prestijli konut alanlari i¢in tercih edilen yeni
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alanlar, Inciralti, Narlidere, Urla, Seferihisar ya da Bornova’da oldugu gibi kentin
dogu-bat1 aksi iizerinde yogunlastig1 goriilmektedir. Aym kiiltiiriin Balgova, Inciralts,
Karsiyaka semtlerinde yogunlasan gosterisli yasam Dbigimleri ile aligveris

merkezleridir.

Turkiye toplumu bilimsel agidan yaklasik iki yiiz yildir bir kiiltiirel evrim siireci
yasamaktadir. Yaganan bu siiregte Tiirkiye’de modernlesme anlayiginin, ilerleme ve

......

olgu sanayi devrimi sonrasi olusan toplumsal yapida transformasyonlar yaratmasgtir.

Sanayilesmis toplumlar icin gegerli olan ulusal biling, kimlik ve kiiltiir
kavramlari, batili  toplumlarda “postmodernizm” olarak ifade edilen
“modernizm”stirecindeki elestirilerin toplumsal ve kiltiirel degerlendirmesi olarak
18. yiizyil ortalarindan itibaren yasanan uzun bir gelisim siirecine y6nelik gegerlilik
kazanmistir. Tiirkiye’de ise benzer bir sliregten bahsetmek zordur ve ancak
Cumbhuriyetin 70 yillik seriiveni g6z Oniine alinarak kisa bir zaman dilimindeki

sanayilesme ve kapitalist gelisimden s6z edilebilmektedir.

“1950’lerden sonra Tiirkiye’'de disa bagimli bir karakter kazanan kapitalizm
1970-1990 arast bu durumun daha da tirmandig: yillar olmugtur. 135 Batililagmay1
cagdag lagsmanin yolu olarak se¢mis bir iilke olarak Tiirkiye’de bu anlamda kiiltiirel

ve mimari egilimlere tan1 koymanin zorlugu bu ikilemde yatmaktadlr.73 6

70 Yillik stirede Tiirkiye’de “geleneksel ikili” toplumsal ve kiiltiirel yapimn
(halk kiiltiri-segkinler kiiltiirii), tam olarak gelisimini tamamlayamamast 6zellikle
son yillarda mimarideki egilimlerin kent mekaninda ve yeni aligveris merkezlerinde

hissedilen ikilemi ile son yillarda kendini bir “kiiltiir” problemi olarak s6z konusu

ettirmektedir.”>’

35 Anan U. Oskay, Kitle iletisiminin Kiiltiirel islevleri, Ahmet Oktay, a.g.e, s. 99.

8 Giilay Keles Usta, Ayhan Usta, “Tiirkiye’de Poptiler Killtir ve Mimari Egilimlerin Toplumsal
Baglami”, Arredamento, Say1:, s. 85.

37 Deniz Giiler, a.g.e., ss. 1-8.
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Kaynak: izmir Mimarhk Rehberi 2005, 1.b., istanbul, Mas Matbaasi, 2005.

Resim 6.1. izmir Kent Merkezi’ndeki Kemeralt: Ticaret Bolgesi ve Bu Bolgede Incelenen Ahgveris
Merkezlerinin Hava Fotografi ( Konak SSK Cars1 Tesisleri, Konak Pier ve Piring Center Aligveris
Merkezleri )
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Kaynak: izmir Mimarhk Rehberi 2005, 1.b., Istanbul, Mas Matbaasi, 2005.

Resim 6.2. izmir Kent Dis1 Agora Aligveris Merkezinin Bulundugu Bolgenin Hava Fotografi
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6.1. “KENT KULTURU” OLGUSUNUN “iZMiR- KEMERALTI
CARSISI” ORNEGINDE iRDELENMESI

Osmanli Devletinin kurulusundan sonra yapilmis olan g¢arsilardan Kemeralts,
Sivil Izmir’in asmalarla ortiilii sokak ve ditkkanlari ile tipik Tiirk garsilarinin en
giizellerindendir. Ozdes bilhassa Hisar Camii’nin meydani igin bu tiir ¢arsilanmaya
misal olmak iizere karakteristik ozellikler tagidigini belirtir ki; “Camii’nin bir
kenarma kiigiiciik kuliibeler halinde inga edilmis tesbihgiler, kitap¢ilar, karsida
diikkanlar, meydan iizerinde agik kahveler, ¢igekgi ve arzuhdlciler ile tam bir ¢argi
olan bu meydan, tas dosemesi, sadirvanlary, kiigiik ve biiyiik agaglart ve asmalar ile

1 738

hakikaten ¢ok giizeldir. s6zleri bu konudaki duygu ve diisiincelerini net olarak

ifade etmektedir.

Ozdes’in de degindigi gibi Ziya Gengel’de geleneksel Tiirk kentinin hem fiziksel
hem de toplumsal anlamda biitlinlesmesine ivme kazandiran ticaret alan1 oldugunu
vurgulayarak ticaret alaninin Onceleri kent merkezinden belirli bir uzaklikta
gergeklesmis ve zamanla karsit odaklardan merkeze dogru bir yayilma gdsterdigini
ifade etmektedir.””

Yayilmanin sonucu olarak da genis bir ticaret alan1 kale ile baglantil bir sekilde,
en islek sur kapisindan baglayan bir eksen etrafinda yogunluk kazanmaktadir.
Dolayisiyla gars1 meydanlari, sur kapilarindan birinin 6niinde, biiyiik kitlelerin ticari

aktivitelerine cevap verebilecek derecede agik alanlar1 kapsamaktadir.

Geleneksel Tiirk kent dokusunda yapilarin organizasyonu ile olusan “diizensiz
ve bigimsiz”,“dlizenli ve dengeli” iki farkli mekan vardir. Diizensiz bir gekilde
organize olmus mekanlar genellikle tamamen kapali olmayan gesitli bigimlere
sahiptir. Sokaklarin dar ve dolambaglt bir yol diizenine sahip olmas: ve merkezi
alanlarda stireklilik géstermesi ile Tiirk kentinin meydan formunun da kiilliyelerin
merkez mekanlar1 hari¢ geometrik formu igermemesi dolayisiyla da kapali meydan

ozelliligi geleneksel yol,yapi, meydan iligkisini ifade etmektedir. Geleneksel dokuda

8 Giinduiz Ozdes, a.g.e., s. 19.
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ozellikle meydana bakan binalarin mimarilerinin tekrar1 s6z konusu olmadigindan
meydanin mekansal dengesi yatay ve diisey giiclerle saglanamamakta mekansal etki
de tslupsal bigimlerdeki ve bireysel bina oOlgegindeki farkliliklara da bagh
olmamaktadir.

Geleneksel Tiirk kent meydanlarinda her zaman 6nemli bir yapr olmasina
ragmen, olusturulan mekan nadiren bu yapiya dogru ydnlendirilmigtir. Dolayisiyla,
geleneksel Tiirk kentinde oldukga sik rastlanan bu tip mekansal olusumlarda, cami
gibi énemli yapinin oryantasyonu, hacmi ve bi¢imi ile mekana hakim konumdadir.

Buna 6rnek olarak Hisar camii ve dniindeki meghur ¢ars1 meydani verilebilir.

Carst meydanlarinda tek diisey dogrusal element ise caminin minaresidir.
Bedestenler bulundugu meydanin hudutlar1 boyunca bir duvar olugturarak pozitif bir
mekan1 tanimladig gibi Snemlerine gore asagi yukar: aym dokuyu takip ettikleri
soylenebilmektedir. Cars1 meydanlarinda “birlik” ya da “biittinliik”, yerel mimari
yapi malzemelerinin kullammiyla saglandign soylenebilmektedir. Ornegin; cati
egimlerinin tekrar, sacaklar, ¢ati sirt1 detaylar1 ve benzer pencere ve kapilarin
kullanimlarinda oldugu gibi her elemanin uzunlugunun genislige ve genisligin
yiikseklige iliskisiyle de “birlik” saglandigini s6ylemek mimkiindiir. Yapilarn
tasarimi insan boyutlar1 ile iligkilidir. Biitlin ¢ars1 meydanlar, g¢evre binalarn
oryantasyonu, gruplagmalari ve bigimleriyle diizensiz ve bazen dogrusal formu
sunmaktadirlar. Bu tiir meydanlari olugturan mekanin bilylikligli kentin ticari
onemine bagli oldugu kadar, bulundugu yerin topografyas: ve cografik pozisyonu da
etkili olmaktadir. Mekanlarin gruplanmasi ise ana meydanin daha oransal

goriinlimiinii vermektedir.

Anitsal camiye erisim sadece merkezi mekanla mimkiin oldugu
s6ylenebilmektedir. Bu mekan, biitiin kent toplumu igin bir “diiglim” noktasi
olurken, cami de bu diigiim noktasinin odak noktasidir. Merkezi mekanla bol sayida
giris kapisinm olmast kiilliye ile ¢evre dokusu arasindaki ayrihifi en aza
indirmektedir. Dolayisiyla merkezi mekam kentsel dokunun 6nemli bir mekansal

pargast yapmaktadir.
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Giintimiizde dahi baz kiilliyelerin bu merkezi mekanlar1 kensel kamu mekanlar
ve diigtimleri olarak kullamlmaktadir. Diger taraftan, amitsal cami, kapali ve agik
avlusuyla, kiilliyenin pargalar1 olan diger yapilarda daha biiyiiktiir. Merkezi mekan
ona bir uzant1 olarak tesir eder ve dolayisiyla goriiniiste daha amtsal ve heybetli
gostermektedir. Diger yapilar camiden daha kiigiiktiir ve genellikle benzer 6lgiilere
sahiptirler.

Kiilliye mekanlarmi bolen ya da ayiwran en belirgin 6zellik duvarlarnn
kullammidir. Belirli yapilar1 kusatmak ve onlara belirli fonksiyonel &zellik veya
gizlilik kazandirmak i¢in kullanilan bu tasarim metodu, ozellikle klasik Osmanli
déneminde insa edilen biiyiik amitsal kiilliyelerde daha belirgindir. Duvarin
kullamiminda- 6n plana ¢ikan diger bir 6zellik ise amitsal caminin gevresinde
olugturulan merkezi mekanm tammlamaktir. Bir diger anlatimla, duvar olusturulan
mekana daha tanimli ve anlagilabilir 6lgek kazandirma rolii oynamaktadir. Daha
biiyiikk mekana yonelen kapilarla merkezi mekan olarak agik mekanin bir pargasi
konumundadir. Bu yitizden, kiviimli ve dar sokaktan baglayarak genellikle
diikkanlarin bulundugu agik mekana dogru gecis saglamaktadir. Buradan merkezi
mekana ve oradan da bir bagka agik mekana ya da cami avlusuna erisilebilmektedir.
Dolayisiyla olusturulan gesitli olgek biiyiikliiklerindeki mekanlarda hareket

saglanmis olmaktadir.”*°

Kent mekaninda ¢ars1 mekanlarinm gelisimi bize bu alanlarda gelisen aligveris

eyleminin etkinligi hakkinda 6nemli 6l¢tide fikir vermektedir.

“Kentlerin ticaret merkezleri, yalmzca yerlesimlerin ekonomik yapilarin
bigimlendiren aktiviteler dolayisiyla degil, bu eylemlerin gergeklesmesine bagl
olarak ortaya ¢ikan yasanti ve yasantimn sekillendirdigi mekanlar dolayisiyla da
ilgingtirler. Zamamn  yagsamin  kurgusundaki devinimin kolayca mekana
yansiyabildigi bu alanlar,bir bakima kentlerin yiizlerine tutulan yanalar gibidirler. O
ayna yakindan bakildiginda kentlere , biraz uzaga gidildiginde iilkelere , giderek de
diinyaya ait, sosyal, ekonomik, politik, kiiltiirel vb. verilerin bir gostergesidir. Biyle

bakildiginda tarihsel kent ticaret merkezleri de , degisen sosyo-ekonomik yapinin ve

0 Ziya Gencel, “Geleneksel Tiirk Kentinde Meydan Kavram1”, Egemimarhk, Say1: 34, ss. 23-25.
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farkhlasan iiretim/tiiketim bigimlerinin yiizylar boyunca iist iste biriken mekansal
katlarimi, bazen biitiin netligiyle, bazen de éniimiize koyan derinlikli aynalar olarak

nitelendirilebilirier.”

Bu anlamda Kemeralt1, Izmir’de deniz ticaretinin gelisiminin baglangicindan bu
yana ticari etkinligin merkezi olmug ve kentin tarihi boyunca ticari islevlerin en
onemlilerini barindirmay: siirdiirmiistiir. Ticaretin toplumsal olarak Orgiitlenme
bi¢imi tarihin her déneminde kendi mekansal formlarm tireterck ve &ncekileri
doniistiirerek yapilagmis ¢evreyi sekillendirmigtir. Béylece her dénemin kendine
6zgii ticari pratiklerini ve bu pratiklerde rol alan toplumsal gruplari temsil eden bir

dizi ticaret mekan: tipolojisi ortaya ¢ikmugtir.”*!

XVIL ylizythn ilk yillarinda Izmir, Uzak Dogu’dan gelen ipek ve Bati
Anadolu’nun {iriinlerinin dagitim merkezidir. Bu nedenle bu yillarda liman ve sehir
iktisadi bir atilim yaparak kent hareketli ve varlikli uluslar arasi bir ticaret merkezi
haline gelmistir. Ayrica bu dénemde gayrimiislim topluluklardan Rumlar, Ermeniler,
Yahudiler, kapitillasyon rejiminden yararlanarak ticari iliskilerde rol oynayan
Venedikliler, Cenevizliler, Fransizlar, ingilizler ve Hollandalilar Osmanlilarin bu
¢okiis stirecinde topraklar ifizerindeki hakimiyetini kaybetmesinden faydalanarak

sehre yerlegmislerdir. 2

Biitiin bu ticari gelismelere paralel olarak Kemeralt1 dokusunun giiniimiizde dahi
onemli pargasim olusturan han, bedesten, g¢arst gibi yapilar bu aktivitenin
yiiritilmesine yiizyillar boyunca hizmet vermislerdir. Doguya ozgli geleneksel
formda 6rgiitlenmis bir ticaret merkezi 6zelligi tagiyan Kemeralt: bolgesel mimarisi

mevcut sosyo-ekonomik yapinin karakteristikleri dogrultusunda bi(,:imlenmigtir.743

Uzun mesafe kervan ticaretinin alandaki yapilagmayr bigimlendirmesinin
yamsira Kemeralti geleneksel tarzda iiretimin ve zanaatin var oldugu bir kentsel

mekan olmugtur. Ticaret ve {iretim aktiviteleri, kiigtik diikkanlarin yam sira han,

™! Ayse Deniz Temiz, “Tarihi Kent Merkezi Kemeralt’nda 19. Yiizyildan Bugiine Meydana Gelen
Mekansal Déniistimler”, izmir Kent Kiiltiirii Dergisi, Say1:4, s. 81.

™2 Neslihan Karatas, a.g.m., s. 153.

™3 Emel Kayin, “Tarihi Ticaret Merkezi Kemeralti’'nda Degisen Uretim ve Tiiketim Modellerinin
Mekansal Yansimalarr”, Egemimarhk, Sayi: 40-41, 2001/4- 2002/1, 5. 27.
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bedesten, carst gibi yapilanmalar icerisinde gergeklestirilirken, sokak da daima
aligverise dogrudan katilan 6zel bir mekan niteliginde olmustur. Yemisgiler Carsisi,
Bakanlar Carsist gibi ana mekan igerisinde alt mekanlar tanimlayan adlar, hem
sokaklar bazindaki fonksiyonel bir diizenlemeyi, hem de lonca diizeni ile

agiklanabilecek mesleki bir 6rgiitlenmeyi ifade etmektedirler.”*

Farkli mekansal orgiitlenmeler gosteren hanlar, Ticaret, konaklama, depolama
aktivitelerinden bir veya birkagini biinyelerinde barindirabildikleri gibi plan semalar

agisindan da “avlulu”, “gecitli” olmak {izere g¢esitlenerek donemin ticaret ortaminin

gereklerine uygun ¢oziimler sunmuslardir. 7*°

Tiirk sehirlerinde ticari merkezde yaya alanlarina konut alanlarinda oldugundan
daha fazla 6nem verilmis ve bu nedenle.de yeterli biiyiiklikte iki diikkanin bitigik
olarak siralanmasina olanak taniyan sokaklara dar cephe veren parsel diizeni
saglanmustir.”*® Bu nedenle hanlarm avlulu ¢dziimleri i¢ mekanda rahatlama
saglamanin yanisira, sokak diizeyindeki ticari aktivitenin kademelenerek devamina
olanak veren avlulu ¢6ziimler yaygimn olarak kullanilmistir.gliniimiizde orijinal yapisi
olduk¢a zedelenmis olan Fazlioglu hani bu tip ¢6éziime bir 6rnek teskil etmektedir.
Avlulu sema, ortadan kalkmis bulunan Vezir Haninda 6rneklenebilecegi gibi ticari

fonksiyona odaklanan hanlarda da kullanilmugtir.”*’

19. Yiizyilda, kentin ticari merkezi ve sik kesimi olan Frenk sokaginda, Paris’ten
en son gelen mallar diger Avrupa iilkelerinde ve Amerika’da piyasaya gikmalarindan
hemen sonra satiga sunulan biiyilk magazalarin bulundugu bilinmektedir. Bu
dénemlerde deniz ticareti, tarim ve sanayi zengini olan Rumlar’a kargin tarimla
ugragan veya asker, memur gorevlerini benimsemis olan Tiirkler dini ve sosyal
nedenlerle de ige doniik, yeni tiiketim malzemelerine karsi ¢ekingen bir tutum

sergilemislerdir.”*®

" Emel Kaym, a.g.m., s. 28.

™ Emel Kaym, a.g.m., s. 28.

™8 Giindtiz Ozdes, a.g.e., 5. 19.

"7 Emel Kayin, a.g.m., s. 28.

8 Neslihan Karatas, a.g.m., s. 154.
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Izmir’de tarih boyunca ticaret limanla biitiinliik tegkil etmigtir. Roma Devri’nde
sehrin Agora’si ve bugday pazar limana yakin yer almistir. Glinlimiizde simirlar
kestirilemeyen biiyiik bir depremle girigi kapanan i¢ liman sehrin ticaret birimlerini
barindirmaktadir.”* Kemeralt1 yerlesiminin ticari niteligi limanla iliskisi anlamida
kentin “birikimli fiziki imaj unsuru” olarak toplumsal yagsam bigimlerini ve iiretim
iliskilerinin ortaya ¢ikmasim etkilemekte dolayisiyla kentin kimlik olusumunu
saglamaktadir.”® 19. yiizyilda fzmir, Frenk mahallesinin marinas1 veya rthtimmdaki

gezinti alanlari ile Avrupalinin géziinde tam bir Avrupa sehridir. 7

19. yiizyilin sonlarina kadar, defalarca doldurulmadan &nce deniz, Hisar Camii
oniinden baglamaktadir. Bugiin bile Hisar Camii’nin yanindaki ¢arsi, Saman iskelesi
olarak anilmaktadir. Bu da burada eskiden bir iskelenin bulundugunu géstermektedir.
Hisar Camii de adini, Cenevizliler doneminden itibaren burada bulunan ve limann

giivenligini saglayan kii¢tik bir kaleden almustir. 72

1228 tarihinde Germeyan Ogullarindan Yakup Bey tarafindan yapilmis olan
Hisar Camii’nin 6niinde, Ozdes fevkalade giizel ve tipik bir Tiirk carsis1 oldugunu
ifade etmektedir.”>® 1876°da yaptirilan Evliyazade Sadirvani ve 1883’te yaptirilan
Bakirci Mahmut Efendi Sadirvanlar1” * da bu ¢arsinin karakteristik 6gelerindendir.

™ Neslihan Karatas, a.g.m., s. 154.

750 y1ldirim Oral, “Sehirlerin Déniigtim Siirecinde Yaganan Kimlik Bunalimlari, [zmir’de Yerel
Siyaset ve Sehir Yénetimi Deneyimlerinin Dustindiirdiikleri”, Egemimarhk, 2002/2-42, s. 23.
! Neslihan Karatag, a.g.m., s. 154.

2 Neslihan Karatas, a.g.m., s. 154.

53 Gindiiz Ozdes, a.g.e., s. 61.

54 jzmir Kemeralt1 Rehberi, izmir, Toprak Ofset, Temmuz 2005, s. 66.
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 lzMin
HiSAR CAMIl MEYDANI

Kaynak: Giindiiz Ozdes, 1998, s. 66.

Resim 6.1. Hisar Camii Meydani

Kemeralt: ana aksinin iginde yer alan i¢ liman, sonralar1 kadifekale eteklerinden
yagmur ve sellerle gelen aliivyonlarla dolmus olan alan bugiin Anafartalar
Caddesinin ¢izdigi yay, i¢ limanin rhtimma uygun bir kavis gostermektedir. Roma
caginda yapilmis olan bu nhtim, Kemeralt’’nin binlerce yilin ardindan gelen bir

hatira oldugunu gostermektedir. >

Kent limam olan ve ticari aktiviteyi denetleyen Kemeralt1 ve gevresi hizli bir
gelisme gostermigtir. 19, Yiizyihn Osmanli’da “Batililagma™ dénemi, sosyo-
ckonomik yapida ve buna bagli olarak da ekonomik yapida ve ona bagli olarak
ticaretin oOrgiitlendigi binalarda da Onemli doniisimlere tanik olmustur.”®
Demiryollar1 ve buharli gemilerin yeni ulagim araglar1 olarak devreye girmesi, Gediz
Vadisi ile Kiigiik ve Biiyilk Menderes Vadilerinden taginan, Avrupa’nin yeni gelisen
sanayi niifusu ve de sehirlerince talep edilen tarimsal tirtinlerin ticareti uzun mesafe

ticaretinin yerini almgtir.”’

Bu degisen ticaret ve farklilagan {iriin talebi ile nakliyat bi¢imi Kemeralti’ndaki

hanlarmn niteliginde ve mimarisinde de degisikliklere yol agmustir. Bu anlamda ticaret

5 Neslihan Karatas, a.g.m., s. 154.
7% Emel Kaym, a.g.m., . 28.
7 B Miibeccel Kiray, Orgiitlesemeyen Kent: izmir, Istanbul, Baglam Yayinlari, 1998, s. 24.
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bolgesinde 6nemli fonksiyonel ayrigmalar geciren hanlar, eski uzun mesafe
hanlarindan farkli olarak konaklama fonksiyonundan bagimsiz, avlusuz, yalmz
ticaret ve depolamaya yo6nelik, gesitli mallarin ayr1 ayr1 kondugu, ortada teshir, yazil
kayitlar, pazarlik ve benzeri iligkiler igin ¢ok fonksiyonlu bos bir mekanin birakildif
yapilar olarak yeni ticaret seklinin kendine uygun mekan yaratmasidir. Ayrica tek
{inite olarak caligan toptanci mekam da goriilmektedir.””® Cakaloglu, Musevit
Hanlari’nda Orneklenebilen bu hanlar, bir tarafindan girilip diger tarafindan
¢ikilabilen ve ticarete hizmet veren gegcitli han tipi bu déneme 6zgiidiir. Genis bir
mekamn c¢atiyla Ortiilmesi ile bigimlenen depo hanlari da yine bu evrede
gergeklestirilmistir.””® Uzun mesafe kervanlarim barindiran hanlar da tamamen

kaybolmamis hatta Kizlaragasi Hami bu dénemde inga edilmistir.

Kaynak: http://www.izmir.gov.tr/turizm/kizlaragasi.aspx

Resim 6.2. Kizlaragasi Hani (Sokak Dokular1 Arasmdaki Gegigler )

Frenk mahallesine iki ucundan bedestenlerden ve dar gegitlerden girildigi
bilinmektedir. Giimriik binast karsisindan Basmane’ye degin Hisar Camii 6niine
¢ikan yol boyunca ilerlendiginde solda Caki ve Cuha Bedesteni olarak amlan yapi
yer almaktadir. Bu yapinin yaninda yer alan Biiyiik ve Kiigitk Vezir Hanlardan Frenk

%% B Miibeccel Kiray, a.g.e., s. 40.
° Emel Kaym, a.g.m., s. 28.
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mahallesine ¢ikilmaktadir. Burada biiyiik ziiccaciye magazalari yer almistir. Fasulye
semtinden Hisar Camii 6niine kadar olan béliimde biiyiik yanginda tamamen yok

olmustur.”*°

Kordon boyunca biiyiik oteller (Kramer Palas, ..), gazinolar(yabanci
orkestralarin geldigi), kltipler, cafeler, tiyatro ve sinemalar yer almistir. Dénemin
evlerinin zemin katlar1 depo, iist katlar1 konuttan olugmaktadir. Frenk mahallesi
disinda evlerin zemin katlar1 3-3,5m. yiikseklige kadar tas, iist kat1 ahsap ve karkas

olarak yapilmus, aralar1 tugla ve taslarla doldurulmus dayanikli evlerdir.

Kiyidan yukarilara gikildik¢a daha renkli, birgok bagrigin, miinakasanin, hayvan
seslerinin gogaldif, giiriiltiniin ve karisikligin arttig1 bir bélge olan baz sokaklarinm
Istanbulda’kiler gibi {istii ya catilarla ya da kemerlerle kapli, Izmir’in kalbinin attig1,
Izmir ile gevresini besleyen bir merkez olarak Kemeralt: yer almustir. Kemeralt: adi

ile anilan bu y6re ismini sahip oldugu kemerlerden almistir.

Kiiciik dar ditkkanciklarda kiymetli kumasglar, altin islemeli ortiiler, biblolar, eski
tiifekler, yabancilarin en fazla dikkatini ¢eken egyalar ile ana ticareti en fazla ¢eken

kuru meyve, deri, yiin, ipek, pamuk...olusturmaktadir.

Cumbhuriyet dénemi ile tiim Izmir kenti gibi Kemeralt: ticaret merkezinde de
onemli doniigiimlere neden olmustur. Orgiitlii ticaretin yansimalarini tagiyan
Kemeralt1 bolgesinde gelenekten kopan bir mimari varlifini hissettirmeye baglanug
tarihsel izlerde ciddi bir aginma yaganmigtir. Bu dénemde geleneksel tarzdaki iiretim
aktivitesi azalarak geg¢misin farkli cografyalarindaki iilkeler arasinda siiregelen
oOrglitlii ticaret modelinin yerini kiigtik 6lcekli imalat, kisa vadeli tiiketime yonelik
aligveris ve igportanin aldig1 goriilmektedir. Mekandaki degisim daha ¢ok kendini
ana arterde hissettirmis, “pasaj”, “cars1”, “ishani” deyimleriyle somutlasan bir
ayrnisma gergeklesmistir. Bu donemde inga edilen binalar, tarihle iliski kurmaya
calismayan, modern mimarinin sablonlart dogrultusunda hareket eden bir tavrin

tirtinleri olmustur.

% Neslihan Karatas, a.g.m., s. 155.
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Hanlardaki geleneksel ticaretten ¢ok farkli olan yeni aligveris tarzina kargilik
gelen pasajlar , temelde kiigiik diikkanlardan olusan , ancak kimi zaman banka ,
sinema gibi birimlerle ¢esitlenebilen bir bina programina goére Orgiitlenmislerdi.
Birden fazla sokakla iliskili olabilecek bi¢imde tasarlanan bu yapilar, genellikle uzun
kenarinda diikkan birimlerini, ortada ise ge¢it niteligindeki bir sirkiilasyon alanim
barindiran basit bir plan semasina sahiptiler. Bu yap1 tiirliniin oldukga erken bir

Ornegi Oska Pasajidur.

Mekansal diizenleri ve karakteristikleri gegmigin ¢arsilarindan ¢ok farkli olan
¢ars1 binalar1 da , aligveris yapilarimin bu evredeki bir bagka tlirlinii olusturmustur.
Kurgular1 dolayisiyla pasajlara benzeyen , ancak sunduklan aligveris ortaminin
niteligi dolayisiyla onlardan da ayrilan carsilar, daha ¢ok orta gelir diizeyindeki
tilketiciye hitap eden giyim egyalarimin satildigi, iiriinlerin diikkanlarin Oniine
¢ikarilabildigi canli mekanlar sunmaktadirlar.

Kemerat: Carsisinin sinir parsellerinde 1950 sonrasinda insa edilen ¢ok katlr is
hanlar1 da, doku igerisindeki varliklart tartigmali olan bir yapilagma bigimini
temsilcileri durumundadirlar. Modern mimari tarzda bigimlenmis olan bu binalarin
{ist katlarinda ofisler, zemin katlarinda ise magazalar ya da gesitli diikkanlar

bulunmaktadir.

Bu dénemde Kemeralti’nda farkli bir aligveris ortami gelisirken sokakla iligkisi
dogrudan kurulan kiigiik 6lgekte diikkanlar ve hanlar ayr1 adaptasyon sorunlartyla
ylizylize gelmislerdir. Kiigiik birimler, genelde kismi miidahalelerle gelismelere
uyum saglamaya g¢alisirken, bazi parsellerde kaginilmaz bigimde yeni yapilagmalar
ortaya ¢ikmistir. Ticaret, ofis ve imalat gibi fonksiyonlarla kullamlan hanlarda ise
onemli degisimlerin yagsandig1 ve ciddi tahribatlarin gergeklestigi gézlenmektedir.
Gegmiste iyi 6rgiitlenmis bir diizen iginde ¢aligan hanlarda mekanlann bagimsiz
birimler halinde ve ayr aktiviteler i¢gin kiralanmaya baslanmas: sonucunda, ihtiyag
duyulan kapsamli onarimlar gergeklestirilememis, pek ¢ok yenilemeler yapilmigtir.
Ozellikle atelye tiirti kullamimlarmn hanlarda biiyiik tahribatlara neden oldugu

saptanmuigtir.
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Doénemin modern aligveris yapilarmin bazilarmin , ge¢migin bir takim
konaklama ve ticaret yapilarinin yerlerine insa edilmis olmasi énemlidir. Ornegin
Oska Pasaj1 , Ekmek¢i Hanindan evrilerek bigimlenmis olan ve zemin katinda kismi
bir ticareti barindiran Ekmekgibas1 Otelinin yerini almistir. “Han”olarak anilmakla
birlikte aslinda hanlarla oteller arasindaki gegis dénemini temsil eden Bey Hani,
Esrefpasa Ham, Batak Ham gibi yapilann yerlerine Havuzlubey Carsis1 , Oktem
Pasaji , Zincirlioglu Carsist gibi yeni aligveris kiiltlirlinii yansitan binalar insa

edilmistir.

Yirminci ylizyilin sonlarina yaklagilirken Kemeralti’nda karakteristikleri
Ozellikle 1990’1 yillarda daha da belirginlesen yeni bir donem baglamigtir. Bu
dénemin en Onemli olgusu, ge¢misten giiniimiize cesitli dedisim agamalarini
gecirmekle birlikte, halen biiylik oranda varligim siirdiirmeyi basaran geleneksel
kimlikten kopularak, yeni ¢agin farkli tarzdaki aligveris kiltlirlinti ve o kiiltiirtin
binalarin1 geleneksel merkezin biinyesinde oturtma ¢abasidir. Ve bu g¢abanin
sonuglari olarak da Konak SSK Carsisi, Konak Pier ve Piring Center yapilan
Kemeralt: dokusundan tamamen kopuk farkli bir kiiltiirin geleneksel merkeze olan

yansimalar1 olmuslardir.
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6.2. “DEGISEN KENT KULTURU” OLGUSUNUN KONAK SSK
CARSISI ORNEGINDE IRDELENMESI

1955 yilinda yikilan Sarikigla Binasi’nin Konak Atatiirk Meydani’nda yarattig:
bosluk ile Milli Kiitiiphane Caddesi arasinda kalan alan, 1966 yilinda agilan ulusal
yarismada Orhan Ding’in, lineer bir arazi {lizerinde zeminden bir kat yukarida
olusturdugu plaza ve bu plazaya form ve olgek veren yiiksek bloklardan olusan
projesi ile inga edilen tesisin, sinema, oda tiyatrosu, ¢arsi, biiro, gazino, lokanta,
kafeterya ve sinema salonu gibi programlar1 6ngéren tasarimina karsin, yapi zaman

icerisinde konservatuar ve adliye gibi programlara ev sahipligi yapmugtir.

Kemeralti’nda tarihi ¢ars: bélgesi iginde 1967 tarihinde gerceklestirilmis olan ilk
en biiylik modern carst kompleksi olan S.S.K. Izmir Konak Tesisleri, kent igi
aligveris merkezi olarak birinci asama 6rneklerindendir. Birinci agama 6zelligi geregi
kompleks, bir sokak ve kii¢iik meydanims: bogluklar etrafinda gesitli biiyiikliklerde
magazalardan olusmaktadir. 14.522 m2 arsa lizerinde 48.296 m2 biirlit alana sahip
yerlesim i¢inde giyim esyasi, kitap vb. lirtinler satan kiigiik diikkanlarin yaninda dort
katl1 biiyiik bir magazadan olugmaktadir. ayrica bu merkezde bir sinema ile eglence

ve dinlenme amagli kafeteryalar yer almaktadir.”®!

Kaynak: Konak SSK Bolge Miudiirliigii Kaynak: Konak SSK Bolge Midirliigl
Mimarlik Ofisi, Izmir. Mimarlik Ofisi, [zmir.

Resim 6.5. Konak SSK Cars1 Bloklart Genel Gortiniis  Resim 6.6. Milli Kitiiphane Caddesinden
Bir Goriinlis

8! Neslihan Onat Glizel, Abdullah S6nmez, a.g.m., s. 42.
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1976°da tamamlanan yap1, Ikinci Diinya Savasi sonrasinda yayginlasan farkli
boyutlardaki modiil ve birimlerin ortogonal kompozisyon diizeni i¢inde bir araya
gelmesi ile olusan “grup tasarim” ilkelerine gére bigimlenen tesis, tist kotta yaratilan
plazanin gesitli galeri bosluklan ile ii¢ boyutlu bir nitelik kazanmas: ve bloklarmn
diizenlenme ilkesinin sagladig1 degisen perspektif algilar1 nedeniyle kent merkezinde

gerceklestirilmis en siradig1 ve modern projelerden biridir.

Konak SSK Carsisi, zemin kat1 olarak gegen 6.20 kotunda magaza, diikkkan,
cafe-pastane vs. igyerleri ile Plaza gériintimiindedir. Galeri bosluklar1 sayesinde yer
yer giimgig1 alan pasaj kati ise 2.20 kotundadir ve Konak Atatlirk Meydani’ndan
Kemeralt1 ticaret bolgesine kestirme gegis mekanlart ile bu mekanlara bakan
diikkanlar bulunmaktadir. Ticari aktivitenin yogun olarak stirdiiriildiigti bu gegis
mekanlari ayni zamanda kent merkezinden insanlarin dogrudan Kemeralti’na
aligverige katilmalari, yonlendirilmeleri bakimindan kentle organik bag kurmalari
acisindan t;nemlidirler. Isik almayan bolgelerde otopark ve servis mekanlar
bulunmaktadir. Konak Meydaniyla Kemeralti ticaret bolgesi arasinda aligverig
etkinligini devam ettirerek katilan gargi kompleksi bu ozelligi ile geleneksel dokuda

kent mekanina ve kamuya kendini kabul ettirmis bir yap: goriintimiindedir.

Bloklar arasinda yaratilan orta alana bakan kotta yer alan magazalar ve bina
girigleri yer almaktadir. Ayrica buradan bodruma inen merdivenlerle agagida yer alan
acik cay bahgelerinin iizeri asmalar ve yesil doku ile biitiinleserek bahgeli aviu

izlenimi vermekte kentsel kamu alani olarak herkese agik bulunmaktadir.
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Kaynak: Konak SSK Bolge Milditrliigis Mimarhik Pfisi, Izmir.

Resim 6.6. Zemin Ust Kotunda Tasarlanan Plaza

Bes bloktan (A,B,C,D.E) olusan kompleksin genelinde, bloklarin disa kapali
mimari karakterleri ve kiitlesel etkilerini zedelemeden, tesisi gorsel acgidan
biitiinl{iklii kilmak amaci ile benzer malzeme kullanimina gidilerek, bloklar arasinda
gorsel iligki kuran yatay serit pencere diizeni tercih edilmistir. Bloklarm i¢ mekan
tasarimlar1 serbest biiro kullanimina iligkin olarak diizenlenmig olup, bu binalar 4 ve

8 katl1, asansorlii binalardir.

E blogu, bolgesel aligveris merkezlerinin gelisim kriterlerine uygun olarak ¢ok
katli bir magaza (gliniimiizde YKM magazasi) ile yap1 kompleksi tamamlanmigtir ki
bu blok bu dort katl: magaza ile dort salonlu bir sinema da igermektedir. Diger A-B-
C-D bloklar ise magaza ve biiro kullanimina yonelik tasarlanmiglardir. A blok- 670
m?, B Blok- 1726 m?, C Blok- 2601 m?, D Blok-1507 m? toplam 6567 m? magaza
alani, 4592 m? ¢ok katli magaza, 2045 m? sinema salonlari, 716 adet biiro ile de

17.805.65 m? alan ofis alam olarak tayin edilmistir. "®*

623SK Bolge Mudiirtiigin Mimarlik Ofisi Literatiirleri & Deniz Giiner, a.g.e., s. 89.
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Cars1 ve ofis fonksiyonlarinin birlikte kurgulandigi yapi, modern ¢izgileri, disa
doniik yiiksek bloklardan olugan agir Kkitlesiyle Kemeraltt Carsis1 geleneksel
dokusuna yabancilasan bir 6ge olarak algilanmaktadir. Gelip gegenleri igeri almak
amaciyla zemin katta yaratilan bogluklar, Kemeralti'nda zemin kat diizeyinde
yogunlagan ticari aktivitelerin siirdiiriilmesi agisindan Konak SSK Carsisi’nin bu

masif kiitle etkisini giderememigtir.

Biiyiik olgekli ve ¢ok fonksiyonlu bina, hem agik-kapali alanlar ile, hem de

763 ile kentsel mekan

farkh katlar ve kotlar arasinda gorsel iligki kuran plaza atriumu
Ozelligi gostererek giinlimiiziin kapali aligverig merkezlerinin tamamen ice doéniik ¢ok
islevli yapisal tasarimindan farklilagmaktadir. Bu anlamda da yap:, Kemeralt1 ticaret

bolgesinde degisen kentsel mekana ve aligveris aligkanliklarina isaret etmektedir.
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Kaynak : Konak SSK Bolge Mudiirliigti Mimarlik Ofisi, [zmir.

Resim 6.8. Vaziyet Plam

763 Zeynep Ebru Yildizber, a.g.e., s. 135.
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Kaynak : Konak SSK Boélge Mudirligit Mimarlik Ofisi, [zmir.

Resim 6.11. +9.30 Kotu Plan1 O: 1/ 500
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Kaynak: Konak SSK Bolge Mildiirliigti Mimarlik Ofisi, Izmir.

Resim 6.14. +18.60 Kotu Plani1 O; 1/ 500
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Kaynak : Konak SSK Bolge Miidirliigii Mimarlik Ofisi, [zmir.

Resim 6.17. +27.90 ve +31.00 Kotu Planlar1 O: 1/ 500
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6.3. “DEGISEN KENT KULTURU” OLGUSUNUN PIRINC CENTER
ALISVERIS MERKEZi ORNEGINDE iRDELENMESI

Eski liman alanmmin doldurulmasiyla elde edilen arsalar itizerine bu dolgu
yapilmadan 6nce inga edilmis oldugu samlan Piring Han’m yerine 1996’da inga
edilmigtir. Bodrum, zemin, 1. ve IL. katlardan olugan bir atrium etrafinda diizenlenen
magaza birimlerinin yansira eglence ve 6zellikle de spor aktivitesine yonelik spor
merkezi mekan ile Piring Center bolgesel aligveris merkezlerinin kent ici aligveris
merkezi drnegi olarak kent merkezine ve Kemeralti’nin gtindelik yasamina farkli bir

yasam tarzi sunmaktadir.

Orjini olan Piring Han’in, tam olarak yapilis tarihi bilinmemesine karsin 1836-
1837 yillarinda Thomas Graves’in hazirlamis oldugu planlarda goriildigtinden, bu
tarihten 6nce varligi bilinmektedir. Piring Han, Tiirk Gumrligli olarak faaliyet
gosteren yapilarin hemen arkasinda bu donemde Halim Aga Carsisi’na agilan ve
¢ikmaz sokak olarak gériilen kisa bir yola agilan kapilar1 ile i¢ avlu boyuna gegilerek
Tirk Guimriigii’ne agildigi bilinmektedir. Ugtincti bir kapis1 daha oldugu bilinen
Han’1in bu kapis1 Uzun Han sokaga agilmaktadir.

Kaynak: Cinar Atay, 2003, s. 334

Resim 6.18. Piring Han



311

Pirin¢ Han ilk yapildig1 zamanlarda ti¢ ayr1 kisimdan olusan avlulu dikdétgen bir
form olarak ortaya ¢ikmigtir. Avlunun iginde geleneksellesmis bir yap: olan mescidin
yer aldigr bilinmektedir. Kuzeyde Cakaloglu Han ile birlesen yap1 gliney kosesinin

daralarak uzayan formu ile bi¢iminin bozuldugu goriilmektedir.

Piring Han, deve kervanlarimin ve kervancilarinin konaklamasi igin, Demir ve
Kizlar Agasi Han gibi olmasa da, bu tarzda yapilmis bir han olarak, ilk donemlerinde
klasik yapilagma ve ticari talepler dogrultusunda, piring ticaretine yonelik olarak bu
isle ugrasan “Piringcizade[ler]” tarafindan yaptirilmustir. ithalatin artmasi ile gorev
ve etkinligini yitiren han, 19.ylizyill ikinci yarisindan sonra arazi kullanim
kararlarinin da degisimine bagli olarak bigimsel degisiklikler ge¢irmistir. Bunlarin en
Onemlisi iiglincti kapimin kapanarak yerine biiro kullaniminin gelmesidir(2). Bu
kismin saginda, késeyi olusturan kisimsa(l), iki katli, ayr catili olarak hem disa,
hem de i¢ avluya baglantili bigimde diizenlenmistir. Buramn birinei katinin tonozlu
ikinci katinin ise volta désemeli oldugu bilinmektedir. Yap: depolama agirlikli bir

islev yliklenmistir.

Toplam 1900 m2’lik alana yayilan yapi, tek kat tizerine yapilmis olan ve yakin
zamana kadar dogu kismindaki dort boliimden (3,4,5,6) degisiklige ugramamugtir.
Kubbeli, kemerli, tas, tugla kansimindan yapilmistir. Bu kismin diginda kalan
bolmeler, kiremit gatiyla ortiilii ve hepsinin avluya baktig1 bilinmektedir. Avlu ise
¢epecevre aslinda hanin 6zgiin mimarisinde yer almayan genig bir sundurmayla
kenarlardan korunmustur. Ayrica geleneksel han yapi sistemi geregi 6n ve yan
cephesinde yer alan ¢ok sayida kiiciik diikkan, dzellikle Meyve Giimriigii Sokak’a
bakan 6n cephede biri lokanta(7) ve digeri kahve(8) olan kullanisi da sonralar1 Izmir
halk: tarafindan zaman zaman “ma@aza” tabir edilen tliccar yazihanesi olarak

kullanildig: bilinmektedir. (Bkz. Resim 6.18.)

Han insa edilme prensiplerini kaybettikce degisime ugrayarak bir ¢ok ozelligini

de kaybetmistir. 1850’1 yillarda baslayan degisim 1922 yilina kadar devam etmis bu
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donemde ¢ikan bir yangin geleneksel tarzda yapilmis olan Piring Han’mmn tarih

sayfalarindan silinmesiyle noktalanmustir.”%*

1980’1ere degin zahire deposu sonrasinda da soguk hava depolar1 olarak
diizenlenen alan, “kiiresel ekonomik diizenle biitiinlesme” yaklasimimn bir parcasi
olarak 1980’lerde izmir’deki korumaci séylemin 1990’11 yillarda “Kemeralt:’n1 24
saat canli kalan bir merkeze doniistirme” amagh, biiyilk sermaye katilimimn
gereklilifini vurgulayan yenileme s6ylemi ile bigimlenen aligveris merkezine
birakmugtir.

Bu anlamda aligveris merkezleri tipolojisinin banliydlerde konumlanmasinin
yanisira, bu tipolojinin kent merkezine taginmasi banliyé konumuna 6zgii degerlerin

kent merkezine hakim olmasina imkan vermistir.”®®

Kemeralti’'nda bu tipolojinin bir 6rnegi olarak, 1970°li yillardan sonra aligverig
merkezlerinin gelisimi dogrultusunda miisteri dolasim aksinin tek kattan ¢ok kata
¢ikarilmasi ile kompakt bir yapi sergileyen aligveris merkezi tasarimlarindan Piring

Center verilebilir.

Piring Center, Kemeralt1 ¢evresinde yeni gelismekte olan prestijli perakende
mekammnin bir pargasi gibi goriilmektedir. Ayrica sahildeki Konak Pier aligveris
merkezi ve Mimar Kemalettin Caddesi’nde gelistirilmesi diigiiniilen prestijli aligveris

bolgesiyle gliclii bir iligkiye sahiptir.

Ust ve orta smifi geleneksel kent aligveris merkezinde bir araya getiren bu
homojen mekan, tiiketim kiiltiiriine hizmet eden mekanlarda yaratilan statiisel ayrilig
kendi iginde eritebilmis goriinmekte ancak geleneksel merkezdeki rastlantisal
karsilagmalarin, sadirvan gélgeliklerindeki dinlenme ve pek ¢ok etkinligin mekani

olmaktadir. Sharon Zukin bu siireci, orta simif kimliginin, kent merkezini kullanan

7% Cmnar Atay, Kapanan Kapilar (izmir Hanlari),1.b., izmir Biiyitkgehir Belediyesi Kiiltiir Yayiu
Kent Kitaplig1 Dizisi, Say1:44, 2003, ss. 333-335.
76 Ayse Deniz Temiz, a.g.m., ss. 89-90.



313

farkl1 toplumsal gruplarin kimlikleri {izerinde hakimiyet kurmasi olarak

degerlendirmektedir.766

Ayrica her ne kadar bu kitleler bu mekanlarda biraraya gelebilseler de bu
merkezlerin 6zelligi geregi kapilarin giivenlik elemanlarinca denetleniyor olmalar
bu mekanlarda sokagin dilenci ve mendilci ¢ocuk gerceklerinin goériinmesi de
engellenmektedir. Bu anlamda Piring Center ve diger merkezler de aslinda kamusal
alanmus izlenimi yaratan fakat gesitli stratejiler ve ideolojilerle goriinmez sinirlarini

¢izerek, belli kullanici kesimlerini bu alanlara gekmektedirler.

Kent merkezinin barindirdign ¢esitlilik ve canlilik, sokagin tehlike ve

karmagasindan uzak giivenli ve temiz bir kapali bir mekanda yeniden yaratilmistir.

Aligveris merkezi tipolojisine 6zgii ige doniik mekan organizasyonu goriilen
Piring Center’da diikkan birimleri 6nceki Piring Hani’nin ortadaki dikdoértgen avlusu
ile ozdeslestirilebilecek ancak gelenekselinden farkli bigimlenisi olan atrium
etrafinda yerlestirilmistir. Ayrica atriumda bodrum katta yer alan ditkkan birimlerine
ragbeti arttiracak mekansal diizenlemeler ve yiiriiyen merdiven sistemi tasarlanmugtir.
Atriumla bigimlenen ice doniikliik dis cephede de dolu-bos oranlarinin biiytikliigtiyle
vurgulanmustir. Atrium igeride, bar-cafe ve ‘food court’ ile bir toplanma mekam

olmustur.

Yapinin ¢ati terasinda proje agamasinda tasarlanan otopark sonradan bir
degisiklikle uzay kafes sistemlerle ve seffaf tist ortii ile kaplanarak atrium mekan:

vurgulanmusgtir.

Piring Center’in i¢inde yer alan aligveris etkinligi, Kemeralti sokaklarinda yer
alan aligveris bi¢imleriyle zaman iginde biitiinlestirilme giidiisii tasisa da bu mekan
da giris yoniinde diga agilan diikkanlariyla, Uzun Han sokaga bakan diikkan
vitrinleriyle (projesinde sokaga agilan) ve ayrica Piring Haninin geleneksel yapisinda

yer alan {i¢ kap1 girisini (Kemeralt: sokak dokusundan kopmay: engelleyen)

768 Sharon Zukin, Urban Lifestyles: Diversity and Standardisation in Spaces of Consumption, Urban
Studies, 35, ss. 825-839°dan, Ayse Deniz Temiz, a.g.m., s. 90.
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tekrarlamasiyla Piring Center’m da Kemeralti geleneksel dokusuna bir sekilde
uydugu, ticaret merkezinin yapisinin kendi i¢ dinamiklerinden 6zgiirlesemedigi goze

carpmaktadir.

Geleneksel aligveris eyleminden ziyade Fevzi Pasa Bulvari’na doniik mimari
formu ile Kemeralt’’min dokusundan kopan yapi, dis mekanda gabarisi ile etrafindaki
yapilara uyumlu gibi davransa da cephesel 6zellikleri (dis mekanda dairesel kiibik
ylizeyleri birlestiren Kitle tasarimu, dairesel siitunlari, yine daire ve dikdértgen formlu
agikhiklar1 bigimsel denemelerde bulunulmus vurgulu girisi, malzeme ve renk

segimleri) ile bu kopuklugu daha da belirginlestirmektedir.”®’

Galerileri, ytiksek siitunlar1 ve geffaf ¢atih atriumu ile dis cephedeki kopukluk ic
mekaninda da hissedilmektedir. Bu aym zamanda aligveris merkezleri planlama
ilkelerinin geregidir. Miisteri dolagim alanlarinda malzeme, 151k ve renklerle saglanan
sade ve yalinlk, her bir vitrinin kendine 6zgii dekorasyonu ile, zaman zaman
mevsimlere, zaman zaman da {riiniin, kurumun kimligine yonelik ¢arpict
tasarimlarla her biri ayrm bir cazibe yaratarak tiiketiciyi kent mekanindan
soyutlayarak bu alana gekmektedir. Ayrica mekanin en iist kat1 spor merkezi olarak
diizenlenerek Kemeralt1 ve kent merkezi is alanlarinda ¢alisan saglikli bireysel
yasam konusunda bilingli kisiler tarafindan diizenli spor aktiviteleri ile her giin daha
da artarak gogalan bir tiiketici kitlesine hitap etmektedir.

Ayrnica Piring Center’mn, Kemeralti’'min geleneksel diikkkanlarina gére mal
cesitliligi ve Kkalite agisindan zincirleme magazalarin gubelerinden olusan
yapilanmasi da bu anlamda Kemeralt: miisterisi i¢in farkli taleplerin yaratildig: bir
mekan olmaktadir.

Tiiketim nesnelerinin herkese y6nelik olmasi, bu {iriinlerin kalite agisindan
standartlagmasinu ve gesitli zincir magazalarin giderek global mevcudiyet kazanmasi
yanlarinda aymi birornekligi getirmektedir. Bu standartlardaki kalite en yiiksek
olmasa da yine de standarttir ve baz1 bolgelerde daha 6nce var olanlardan daha

767 Emel Kaym, a.g.m., s. 30.
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yiiksek olabilmektedir.”® Bu anlamda da Kemeréltl’ndaki aligveris eyleminde
kaliteyi arayan miigteriler Piring Center’da aradiklarini ¢ogu kez bulabilmektedirler.
Tabii ki bu standartlagmanin bedeli de bu eylemin yer aldigi mekanlarin bigimlenisgi
ve bu mekanlarin, degil Kemeralt1 gibi geleneksel dokuya, diinyanin higbir yerine

aitligi saptanamayan mekanlar, mimariler olarak ortaya ¢ikmalaridir.

768 George Ritzer, a.g.e., ss. 222-223
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. Piring Center Bodrum Kat Plant

.19

im 6

Res

Piring Center Yo6netim Kurulu, {zmir,

Kaynak

Resim 6.20. Piring Center Zemin Kat Plani
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*

Kaynak: Piring Center Yonetim Kurulu, [zmir,

Resim 6.22. Piring Center Ikinci Kat Plam
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6.4. “DEGISEN KENT KULTURU” OLGUSUNUN KONAK PIER
ALISVERIiS MERKEZi ORNEGINDE iIRDELENMESI

“Eski Gtimriik Depolar1” binasi ve yakin gevresi ile tescil edilmis tarihi eserin

restorasyonu olan “Konak Pier” projesi Izmir kent merkezinde gerceklestirilmistir.

Fransizlarin, Basmane Gari’nin denize baglandigi noktada giimriklii mal
depolama alani ihtiyaci ile sahil seridinin darhmi ve gemilerin kiyiya
yanasamadigini bahane olarak One siirlilmesiyle zamanin sadrazamindan izin

alinarak bu alan glimriiklii mal depolama alami olarak kullanilmak (tizere

doldurulmustur.

FENEHGO pamda e el "Bk Franse Gran i Bloas wednies 1Ry eimand bieaktoristikloe korunarak sestore ¢uilier.

Kaynak: Yapi, Say1:196, Mart 1998, ss. 81.

Resim 6.23. Eski Giimriik Binasi (Balik Hali)
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1850 yillarinda baglanan tarihi bina ingaati tag soveleri, ¢at1 parapeti, ve bina
aksmdaki stislemeleri, dairesel yontulmus kése taslariyla 6zenli bir cephesi bulunan,
tek katli Gilimriikk Binasi ilk olarak 1854 yilinda “Eski Fransiz Giimriigii Binas1 ”
tamamlanmg, ardindan stirekli genisletilen dolgu ucuna 1860°tan sonra yigma tas
duvar ve ahsap konstriiksiyon ¢atisi ile “Osmanh Gilimriigii Binasi” ve 1865-70
yillar1 arasinda son zamanlarda kilavuz kaptanlar tarafindan kullamlan cephesinde
beyaz mermer payandalara oturtulmus mermer balkon bulunan iki katli yine yigma

tag striiktiirlii ticlincii bina “Bat1 Cephesi Giimriik Binasi” inga edilmistir.

Antrepolarin ¢elik konstriiksiyonlarinin, Eiffel’in miihendislerince tasarlanmis
elemanlann geometrik formlar ile benzesmesi nedeniyle Gustov Eiffel ekoliine ait
olabilecegi ve Eiffel’in yapilarinda kullandigi gelik konstriiksiyon elemanlarin
tiretildigi Belgika’daki atelyelerde tiretilerek, gemilerle taginip yerine monte edilmis,

769 Ayrica yapim

pik dokiim ve gelik profil kolon ve makaslardan olusmaktadir.
zamaninda Giimrilk Binasindan mallarin Basmane Gari’na tasinarak buradan
dagitimin yapilmasi ile olan iligkisi sonucu bu garin da gati makaslarinin da aym
yapim sisteminden etkilendiginin agik bir kamitim olusturmaktadir.”’’ Bu durum
yapilarin kentle iligkisini ve tarihsel bilinci kuvvetlendiren ve siirekliligini saglayan

bir yap:1 6zelligi olarak nitelendirilebilmektedir.

Pier’in catis, tarihi ¢elik konstrilksiyonu zorlamamak {izere, hafif ve dayanikli
malzeme olarak 6zel imalat aliiminyum profille yenilenmis, isiklandirmada da
“skylight” sistemi kullamilmigtir. Ayrica cati sistemi, herhangi bir nedenle
olugabilecek kilcal sizintilar ve i¢ hacimdeki yogunlasmadan kaynaklanabilecek

terleme sularim yonlendirip tahliye edebilecek elemanlara da sahiptir.

Merkezin 1sitma, sogutma ve havalandirmasinda iki ayrn sistemden
faydalanilmistir. Butik ve magazalarin yer aldigi bélimde. her birimde VRV tavan
tipi split klimalar; sinema, restoran, fast food birimleri ve kafeteryalarin isitma,

sogutma ve havalandirmasinda ise, kanalh tip kullamilmistir.

7 «Eski Giimritk (Balik Hali) Binalar1 Restorasyon ve Yenileme Projesi Konak Pier”, Yapu,
Say1:196, Mart 1998, ss. 81-87
0 Asaf Guingtren,Konak Pier Genel Miidiirti ile Goriisme
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Yap: eski eser restorasyonu kapsaminda oldugu i¢in yangin sisteminde spring
yagmurlama uygulanamadigindan hidrantlar kullanilarak yeterli sayida istasyonlar

olusturulmus ve her birimde yangin uyar1 sistemi kurulmustur.””!

Yapinin temelleri miinferit betonarme, désemeleri ise volta dosemedir. Temel
arasinda yer alan yer alan beton kanallar, i¢i bos pik dokiim kolonlardan inen yagmur

sularini toplayarak tahliye etmektedir.””

Miilkiyeti T.D.I. (Tiirkiye Denizcilik Isletmeleri A.S.)’ne ait olan bina 1954
yilina kadar Glimriik Binasi1 olarak kullanilmig, 1955-1960 yillarinda da bir bolimii
Deniz Kuvvetleri’ne ayrlarak, diger biiyiikk bir b6liimii de Belediye tarafindan
kiralanmigtir. Giiney Rihtimini igeren bu alan belediye tarafindan bir dénem balik
hali olarak diizenlenmis ve kullanilmustir. Bu nedenle, Izmir kent halkinin yasayan
orta yas grubu bu binay: “Balikhali Binas1” olarak hatirlarken geng yas grubu son
donemde bir boliimiinii otopark olarak diizenlemis oldugundan, bu binay: “Konak

Otoparki” olarak tanimaktadir.

Bugiin, “Konak Pier” olarak animakta olan yapi, tarihi binalarin IZMER
tarafindan “Aligveris, Kiiltiir ve Eglence Merkezi” olarak Mimar Salih Zeki Pekin
tarafindan yiiriitiilen restorasyon projesi ile yeniden diizenlenerek 2002 yilinda

kullanima ag¢ilmagtir.

Izmir Konak Meydaninda yaklasik 18.500 m2 kapali alana sahip mendiregin bir
aligveris, kiiltiir ve eglence merkezine déniistiiriilmesi projesi kapsaminda konsept
projeleri bir Amerikan mimarlik kurulusu olan ELS tarafindan gelistirilmistir.
Aynica, eski Glimriik Binasim gevreleyen rihtimlar ve deniz kenarinda (Mustafa
Kemal Caddesi boyunca) uzanan ve proje alam sinirlar iginde yaklagik 15.000 m2lik
rekreasyon alanlar1 ve yaklagik 200 arabalik cep otopark: igin EDAW tarafindan

master plan ve avan projesi hazirlanmigtir.

"celik Cargy, Konak Pier, Yeni Asir, Aligveris Eki, 6 Mart 2004 Cumartesi, s. 16.
2 Deniz Ozkut, fzmir Kent Rehberi 2005, s. 89, “Eski Giimritk (Balik Hali) Binalar1 Restorasyon
ve Yenileme Projesi Konak Pier”, Yapi, Say1:196, Mart 1998, ss. 81-87
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Kaynak: http://www.izmir.com.tr/PictureGalleries

Resim 6.24. Konak Pier’in Kentle iligkisi

MATU Mimarlik A.S. tarafindan hazirlanan mimari restorasyon projeleri ve
insaat uygulama-kontrolérliigii ise T.C. Kiiltiir Bakanlign Izmir 1 No’lu Kiiltiir ve

Tabiat Varliklarim1 Koruma Kurulu’nca onaylanarak yapim siireci tamamlanmugtir.

Alsancak’tan yliiriiylis mesafesinde, devlet kurumlarimin bulundufu sehrin
dinlenme ve ticari bolgesi olan Konak’ta yer alan Konak Pier Aligveris Merkezi, eski
giimriik yapisinin mekansal organizasyon 6zelliklerini tasimasindan dolay: aligveris
merkezlerinin tipolojik ozelliklerinden farkli mekansal yapist ve mimarisi vardir.
Aligveris Merkezlerinin gabarisi ile kent ve insan &lgegine uygun yapinn, Atatiirk
Caddesi’nde yapilan alt ve iist gegcitlerle sahil geridindeki yiiriiylis yolu ile
iligkilendirilen seffaf girisi, hemen oOniinde disa agik bir avlu benzeri ara mekanla
diizayak gegise imkan verecek bi¢imde iligkilendirilmesiyle sehirsel alanin organik
bir uzantis1 olarak hissedilmektedir. Hemen Oniindeki sebil ¢cesmesi ile de “kamuya

0zgli” imaj1 yaratilmak istenmistir.
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Konak sahil seridi yolu boyunca uzanan yapi kiitlesi, ¢ati hareketi ile bir diizen
arzeder. Denize bakan cephelerin agik teras-cafe diizenlemeleri ve bu kisimda seffaf
bina cephesi, i¢ ile disin gorsel olarak siirekliliginin saglayarak i¢ mekanlarin kent
yasam1 ile uyumunu pekistirmekte ve Izmir’in ticaret bolgesi (halka agik alan) ile
iligkilendirilmis bir yap: izlenimi vermektedir. Bu anlamda Konak Pier’in tasarim
Kent Kiltiirli agisindan kent merkezinde gerceklestirilen diger kapali aligveris

merkezleri tasarimlarina gore olumlu dzellikler tagtmaktadir.

7

Kaynak: Giilay Paga Kaynak: Giilay Pasa
Resim 6.25. Ontinde A¢ik Teraslarn Konumlandigi  Resim 6.26. Agtk Teraslardan Bir Goriiniim
Seffaf Cepheler
Ancak cephe duvarlarindaki pencerelerin kapatilarak sadece reklam amagh
kullamlmas: aligveris merkezlerinin tiiketim mekanlarinin genel 6zelligi olan “ige

doniiklik” mesajini burasi igin de gegerli kilmaktadir.

Ik olarak inga edilen “Eski Fransiz Guimriigii Binas1”, déneminin tim mimari
karakteristikleri ile korunarak restore edilmis ve yine aym donemde giimriik
mallarinin depolanmasi igin insa edilmis olan ¢elik konstriiksiyon “antrepo”nun bir
boéliimii, Biiyiik Magaza (Megastore) olarak biitiinlestirilmektedir. Bu béliimde inga

edilecek kismi batar kat ile magazanin kullanmim kapasitesi artirilmaktadir.

Bu eski antreponun bir bolimii Spor Aktivite ve Ticaret Merkezi olarak

tasarlanmis ancak bu alanda bir sinema uygulanmugtir.
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Kaynak: www. wowturkey.com Kaynak: www.wowturkey.com
Resim 6.27. Konak Pier Biiylik Holdeki Resim 6.28. Konak Pier Biiylik Hol
Sinema Girigi

Osmanli Déneminde ahgap tagiyici karkas olarak insa edilmis boliim, degisik
konularda butikler ve restoran olarak diizenlenmistir. Kuzey-dogu cephesi “Marina —

Yat Limani”na hizmet vermesi beklenen aktivitelere aynlmugtir.

Osmanhi Giimrik Binasi’nin kuzey cephesinde rihtim aktivitelerine yonelik
cafelerin yer almasi yoniinde caligmalar yapilmaktadir. Bu rihtimin daha ¢ok

genglerin ilgisini ¢ekmesi hedeflenmektedir.

Kaynak: www. wowturkey.com

Resim 6.29. Konak Pier Yaya Dolagim Alan
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Binamin bat1 cephesinde bulunan gelik konstriiksiyon antrepo (1880 yillarinda
insa edilmis) servis birimlerine ayrilmigtir. Ayrica binanin yine bati bélimii ile
denize bakan giiney cepheleri restoran-cafe ve kahve evi seklinde diizenlenmistir.
Kiiltiir aktivitelerinin organize edildigi bir mekan ile kitap ve miizik satiglarinin

yapilabilecegi biiyiik magaza yine genglerin en ¢ok ugrak mekani olmaktadir.

Binanin bati cephesinde bulunan ii¢ katli “Kilavuz Kaptanlar Koskii” restore
edilerek idari birimlere yonelik bir kullamlmaktadir. I¢ cadde {izerinde cesitli
kiosklar yer almaktadir. Bu caddenin giiney rthtimina bakan boliimii 8 adet restoran,
binanin giiney girisinin agildig1 biiyiik “Plaza” alaninin renkli ve canli atmosferinden

yararlanmaktadir.

Eiffel’in mithendislerince tasarlanmig gelik konstriiksiyon biiyiikk hol tek katlh
magazalara y6nelik olarak diizenlenmigtir. Degisik nitelikte ve aktivitedeki bu butik
magazalar 50-150 m2 arasinda alana sahiptir. Orijinal gelik konstriiksiyon ve ¢ati
1sikliklar: aynen korunmakta ve bu biiylik hole esas karakterini kazandirmaktadir.

Rihtim alanlar1 ile i¢ mekan yaya dolasim alanlart gorsel olarak birbirinin

devamu izlenimi vermekte ve dis mekana kesintisiz (ana girisler) baglanmaktadir.

Ttim bu 6zellikleri ile Konak Pier liks bir pasaj’ > 6zelligi gostermektedir.

Kaynak:www.wowturkey.com Kaynak: www.wowturkey.com
Resim 6.30. Konak Pier’in Resim 6.31. Konak Pier’in Konak
(Atatiirk Caddesi’nden) Girigi Meydani’na Bakan Girigi

7 Ayse Deniz Temiz, a.g.m., s. 90.
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Birgok ticari birimin bir yapi biitlinii icinde topluca diizenlendigi gilinlimiiz
aligveris merkezleri uygulamalarinda, her birimin kendine 06zgii karakteristigini
sergileyebilmesi onem kazanmaktadir. Bagimsiz, farkl, cekici ve rahat aligverig
ortamlar1 yaratarak miisteriyi etkilemek kaygisi onemli bir etmen olmaktadir. Bir
bagka 6nemli bir gergek de bu tlir uygulamalarda yaratilan aligveris ortamimin genel
nitelik, uyum ve bitlinltigii ile kullanim siirecinde servis, bakim kolayligi, ve
dayaniklilik gibi konularin gozetilmesi zorunlulugudur. “Konak Pier” 6rneginde ise,
tarihi eser yapiin 6zellikleri nedeniyle bagka bazi temel noktalar da eklenmektedir.
Restorasyon projesinin “koruma anlayisi”na aykir1 olmamasi ydniinde ve “korunan”
yap1 elemani, malzeme ve dokuya zarar vermeyen i¢ mimari ve mimari tasarim
ilkelerince onlan gizlemeyen bir tutum izlenmistir. Korunacak degerler olabildigince

g6z oniinde tutulmugtur, 774

Binanin fonksiyonel olarak bagka amaca iligkin tasarlanmasina karsin Konak
Pier 6zgilin yapisim1 koruyarak bir tarihi bina olarak bina cephelerinin 6zgilin
tasarimlari i¢ mekana sanki kentin bu eskiden ¢ok canli ticaret hayatina sahne olmus
mekaninda dolasiyor, aligveris yapiyor hissi uyandirmasi ve kentten kopmaktan
ziyade sanki kentin bu kisminda sesten ve trafik yogunlugundan uzak, kontrollii bir
mekanda bu aligveris eylemine devam edebilme hissi yaratmasi bakimindan

miigterileri bu mekana kolaylikla gekmekte bagarili bir 6rnektir.

Tiketim s6yleminin farkli igleve sahip geleneksel anlayigla yapilmis bir yap:
tizerinden ifade edildigi bir sonug {iriin olarak Konak Pier, ticari merkezin yagantisini
hareketlendiren gevresiyle uyumlu mimari tasarim ve i¢ mekan diizenlemeleriyle

kent kiiltiirii agisindan olumlu degerlendirilebilecek bir Grnektir.

™ «Egki Guimritk (Balik Hali) Binalar1 Restorasyon ve Yenileme Projesi Konak Pier”, Yapy,
Say1:196, Mart 1998, ss. 81-87
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6.5. “DEGISEN KENT KULTURU” OLGUSUNUN AGORA ALISVERIS
MERKEZi ORNEGINDE IRDELENMESI

Agora aligveris merkezi, sehir merkezine 7 km., havaalanina 15 km. mesafede,
Fahrettin Altay meydam, Uckuyular Vapur Iskelesi ve Dokuz Eyliil Universite
Hastahanesi tiggeni arasinda yer almaktadir. Bolgesel aligveris merkezlerinin ti¢tincti

asama kent dis1 aligveris merkezi drnegi olarak degerlendirilmektedir.

Gelismig bat1 iilkelerinde kent merkezinin oturma ve sanayi yerlesmeleri i¢in
¢ekici olmaktan ¢ikmasi sonucunda, Onemli bir banliylesme, kent merkezinden
kagis hareketi baglamigtir. Hizli ulagim, iletigim araglarindaki geligmeler, saglanan
hizmet ve olanaklarin merkeze gére ¢oklugu,ucuzlugu ve tutulan devlet politikas1 bu

desantralizasyon, kent digi geligim hareketini etkileyen faktorlerdir.””

Imar planinda, Cesmeye uzanan eski yol (Mithat Pasa caddesi) ile oto-yol
arasinda kalan Balgova’daki dar-uzun alan, 5000, 10.000 m?> biiyiikliiklerdeki
parsellerle aligveris merkezleri agurhikli islevlere aynlmistir. Izmir, Istanbul gibi,
Tiirkiye normlarinda tiiketim oburu sayilacak bir megapole Sykiintirken, parsellerin
kiictik tutulmas1 goze ¢arpmaktadir. (1.0) Insaat emsalli bu bilyiikliikte parseller ile

optimum biiyiikliikte alig veris merkezleri ingaasi rasyonel bulunmamaktadir.

Once 10.000 m? lik ilk parselde tek yapi olarak planlanip insa edilmis olan
Agora, daha sonra isin geregi olarak en az bir o kadar daha biiylimesi gerektigi
anlagilinca yandaki 2. parsel de almmugstir. Birgok sorun nedeniyle iki parsel
birlestirilip tek yap1 haline doniisiim gergeklesmeyince iki blok “képrii” gegitlerle
birbirine eklenmek zorunda kalinmustir. Bu tiir yapilarda yer alan islevsel bolimlerin
kendi aralarinda ¢ekim alanlar1 olusturup miisteri transferi meydana getirmeleri
onemli oldugundan, bu nedenle Agora aligveris merkezinde de sinema salonlari,
hazir-hizli yemek bolimii ve magaza alanlar1 birbirini destekler ozellik ve

hiyerarside ele alinmistur.

5 Rugen Keles, Kentbilim Ilkeleri, Sosyal Bilimler Dernegi Yaymlari; G-5, 1976, s. 55
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Merkezin ilk tasarnminda bu mekanlara egslik etmek {izere planlanan
stipermarketin yerini bu alanda ¢ekim noktast yaratmak tizere 1370 m? alanda
“Mudo” ve 720 m*’lik alanda da “Pagsabahge” gibi bliyiik magazalar yer almaktadir.
Bu konuda, bu merkezde yer alacak olan bir siipermarkete gére bu alanin yerini
biiylikk magazalarin almig olmasi Agora Aligveris Merkezi Genel Miidiirii Riigtii
...... ’e gore Agora’nin konumu ve hizmet verilen miisteri portfoyii agisindan olumlu
bir planlama olmustur. Agora’nin lineer aksinda zaten var olan diger siipermarket
zincirleriyle yarigmak yerine belli bir statli grubuna yo6nelik marka, tirlin ¢esidi ve
kalitesiyle hizmet vermektedir. Zaten aradifni uygun fiyath uriinleri bulamayan
ekonomik olarak diigtik gelirli miigteri grubu i¢in i¢ mekan tasarimlarinda kullanilan
tiim malzeme, dekorasyon ve donati ekipmanlariyla yaratilan gorsel esik etkisi bu
mekanlari tercih sebebi yapmazken, bu tiiketiciler i¢in bu mekanlar sadece gosteriye
katilabildikleri ancak bir haz alamadiklar1 mekanlardir. Bu mekanlar onlar igin
gecmislerindeki basarisizliklarindan dolay: hayal kirikligina ugradiklari ve artik
biiyiisii bozulmus mekanlardir. Bu nedenlerle bu tiiketiciler kendi gelir grubuna

y6nelik mekan arayiglarina girmektedirler.

Kaynak: http://www.agoraizmir.com/

Resim 6.33. Agora On Cephe Goriiniimii
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Agora aligveris merkezi belirgin bir atrium mekanina sahip degildir. Ik yapilan blok
ile sonradan eklenen bloklar ve bunlari birbirine baglayan gegitler arasinda, girisin
hemen karsisinda, merkezi alanda tasarlanan ¢ocuk oyun alanm bu mekan 6zellikleri
ile bir atrium mekanina isaret etse de seffaf cepheli gegitlerden algilanamayan gorsel
olarak tizeri kapali oyun ¢adir1 goriiniimiindeki ¢ocuk oyun alani, bu ifade anlamini
yitirmektedir. Buna karsin atrium mekani, A bloktaki plan diizeninde yaratilan galeri
bosluklar: ile yaratilan orta alanlar olarak seffaf cat: rtiileri ile kapatilarak giin 15151
merkeze ulagmaktadir. Agora’daki Atrium mekamnin bu ozelligi, aligveris
merkezlerinin giindelik yasamdan tamamen kopuk, simiilasyonun 6n plana
cikarldigi yapay mekanlar olarak tiiketim ideolojisine yonelik tasarimlarinda
yaratilmak istenen zamanin dongiiselliginden uzak kapali mekan tipolojisinden farkl:
bir 6zellik gostermektedir. Bu konuda giin 151g1mnin i¢ mekanda hissedilmesi, Agora
aligveris merkezi genel mudiiri Risti ....... icin miisterilerin diger kapali aligverig
merkezlerinden farkli olarak miisterilerin bu mekanlara hapsedilmis hissini gidererek

bireylerin sikilmadan, daha mutlu aligveris ettikleri yoniinde ifade edilmektedir.

Kaynak: www. wowturkey.com

Resim 6.34. Agora ¢ Mekan Atriumu

Iki bloktan ve iki kattan olusan Agora aligveris merkezinde A blokta galerili
dolasim aks1 etrafinda konumlanmug kiigiik diikkkanlar, B blokta ise zemin katta iki
bilyilik magaza ve kiigiik diikkanlar ile birinci katta yer alan sekiz salonlu sinema ve
yemek mekanlari ile yaklasik 40000m? yap1 kullanim alan1 bulunmaktadir. ige doniik
plan semasina sahip moda ve eglence mekanlarinin bulundugu bloklar arasinda kalan

i¢ avlu fiziksel ve gorsel agidan uyumsuzluk yaratmaktadir.
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Zemin katinda; kadm erkek hazir giyim, hediyelik esya, parfiimeri, optik,
telefon, saat, ev tekstili, kadin-erkek kuafor, ayakkabi, ¢anta, i¢c giyim, deri ve
aksesuar magazalar1 ve gazete biifesi yer almakta birinci katinda da, ¢ocuk- geng ve
spor giyim, miizik-kitap market, oyuncak, kirtasiye, hizli servis restoranlar,

sinemalar ve restoran bulunmaktadir.

400 metrekarelik alanda kurulu olan ¢ocuk oyun alani, kiigtikleri son teknolojiyi
igeren oyuncaklarla atli karincadan, tren ve top havuzuna, simiilatérlerden airhochey
ve elektronik oyuncaklara, aslinda 7°den 77°ye herkese hitap edebilecek nitelikler ile
donatilarak aligveris merkezi kimliklerini 6n plana ¢ikaran renkli, simiile edilmis
diinyalar yaratmaya odaklanmig i¢ mekan diizenlemeleri olusturulmustur. Ayrica
yine bu anlayisin hakim oldugu 1.214 metrekarelik alanda kurulan 8 sinema
salonunda toplam 1.121 koltuk kapasitesine sahip olan salonlar, 6zel dekorasyon, dev
ekran perde, love seat koltuklari, stadyum tarzi oturma diizeni ve dolby dijital ses

sistemi ile sinema keyfini en iist diizeye tastmaktadir.”’®

Diger kapali ve kontrollii titketim mekanlarinda oldugu gibi, ice doniik plan
semasiyla kentsel yagantiy: igine ¢ekmeyi amaglayan Agora Aligveris Merkezi’nde,
i¢ mekandaki kontrollii iklimlendirme ve 1giklandirma sistemleri sayesinde gece-

glindiiz ayrim ortadan kaldirilarak, aligveris etkinligi stirekli kilinmak istenmistir.

Betonarme karkas olarak degisik kolon aks araliklari (4.5x9m-8m-7m-6m gibi)
uygulanarak ve diikkanlar ileri geri ¢ekilerek degisik diikkan Dbiiytklikleri
planlanmistir. Diikkan cepheleri kolon akslarindan ileride veya geride oldugu i¢in
80cm'lik kolon kalinliklarimin diikkan cephelerini kiigiiltmesi ve dolagim aksinin
monotonlagmas: 6nlenmekle beraber dolagim alanlar iginde kalan kolonlar,
diikkanlar ve miisteriler arasinda engel olusturmaktadir. Magaza blogunda 54m
uzunlugundaki miisteri dolagim alam galeri ve yiiriiyen merdivenlerle baglanirken,
aym dolagim alani yemek ve eglence blogundaki dolasgim alam ile i¢ avlu etrafinda

birlesmektedir.

776 Agora’da Hergey Var, Yeni Asir, Aligveris Eki, 30 Ocak 2004 Cuma, s. 15.
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Binaya girenin ye- eglen- tiiket déngtistinden bag1 donmezse garajdaki arabasim
elleri kollar1 dolu olarak bulmas: ve evinin yolunu tutmasi beklenmektedir. ig
mekanlarda standart ¢6ziimlerin disina pek g¢ikilamiyor. Bu nedenle de kurallar,

“nasil- olursa- en- ¢ok- satilir” diigiincesiyle belirlenmisgtir.

Dis kabuk her ne kadar yapinin isminin (Agora) ¢agnstirdigi Antik Yunan
yapilarina benzetilmesi konusunda —ii¢gen frontalli, iyonik kolonlu girisler, vs, - mal
sahibinden igin baginda gelen bazi talepler gelmis olsa da, sonunda yalnizca, yapinin,
“bir —bagka- teneke- kutu- daha” olmamasi konusunda anlagsmaya varilmigtir. Dis
cepheler bu tipolojinin ige doniik mekanlari i¢in 6zellikle de kent dist alanlarda bir
ozellik ifade etmekten uzak masif kiitleler oldugu i¢in maliyet unsurlari, parsel
buytklikleri, KAKS, gabari, vs gibi kisitlamalarla da zaten dikdortgenler
prizmasimin disina ¢ikilmasi miimkiin olmamaktadir.1000 ara¢ kapasiteli (agik-
kapal1) otopark, sifinak, depo ve tesisat béliimlerinin yer aldigi bodrum katin
tizerinde iki kat yiikselen bloklarin masif etkisi, dig cephede egrisel giydirme cephe
kaplamalar1 ile hareketli hale getirilmeye ¢alisilmistir. Yine de, “fast- food”, sinema
vb. alanlarin disa vurumlarinda saglanan bazi form arayislan ile, “bilinenin-

yapilagelenin” 6tesinde bigimlendirmeler yaratilmigtir.””’

m “Agora Aligveris Merkezi”, Egemimarhk, Say1:40-41, 2001/4- 2002/1, s. 56,
Neslihan Onat Giizel, Abdullah Sénmez, “Alisveris Merkezlerinin Yapisal Degisimi”,
Egemimarhk, Say1:40-41, 2001/4- 2002/1, s. 45,
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Resim 6.36. Agora Zemin Kat Plamt
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Kaynak: Agora Yonetim Birimi, izmir

Resim 6.37. Agora Birinci Kat Plani
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VIL BOLUM
SONUC

Toplumsal hayatin ve insan yagamlarinin, 1950’lerden itibaren modernist ve
ekonomik kapitalist gii¢ler ve bu gii¢lerin sonu gelmeyen i¢ dinamikleri ile daha
Once tarihte goriilmemis bir hiz ve olgekte degistirildigi goériilmisgtiir. Teknolojik
gelismelerin  getirdigi kolayliklar, toplumsal yapimin degismesi, kapali yerel
ekonomiden sanayi ve ticaretin kurallarinin hakim oldugu bir topluma ve bugiiniin
kiiresel kapitalist ekonomisine gegis, insanlarin aligveris aligkanliklarinin ve
kiiltiirliniin degiserek tliketimin ve tiiketim kiiltlirlintin hiz kazandig1 bir déneme

gecilmistir.

Eski Yunan’da “Agora”larda, Roma’da “Forum”larda, Ortagag’da
“panayiryerleri’nde, hayvan ya da odun pazarlarinda, agik veya kapal
pazaryerlerinde antik ¢aglardan giiniimiize toplumsal olarak gerceklesen aligveris
. eylemi, para kavraminin ortaya ¢ikmasi ile diinyanin birgok iilkesinde kurulan ve

kurulmaya devam eden aligveris merkezlerinin kapali i¢ mekanlarina kaydirilmgtir.

Endiistri devriminin toplumsal dinamikleri olarak sanayilesme ve kentlesme ile
birlikte sanayi mallar: tiretimlerinin artmasi, iiretim araglarinin artmasi, yeni firetim

bigimleri, yeni pazarlar bulma ve yayilma zorunlulugu yaratilmistir.

Kirsal alanlardaki yasamdan, gelismis iilkelerde biiyiik bir cogunlugun kentlerde
yasadig1 bir diinyaya gegilmistir. Bu demografik degisim, insan yasam ortamlari ve
mekansal yapilanmalarindaki degigimlere paraleldir. Endiistrilesme ile birlikte
geleneksellesmis kullanimlarindaki sehir yapilarinda konut, atélye, aligveris ve
kamusal alanlar ile biraradalik gosteren kentsel merkezlerin yapilanmalarinda konut
ve sanayi alanlarinin kent diginda konumlandirilmalar: ile banliy6lesme hareketi

baslamagtir.

Kapitalizm ile birlikte sermayenin cografi bolgeler arasindaki farklilif: eriterek
karliligmi ekonomik kriterler iizerinden yeniden tamimlamasinin rahathkla

izlenebildigi alanlar metropollerdir. Metropoliten alanlarda kentsel yogunlasma ile
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baslayan banliySlesme hareketinin de etkiledigi mekansal 6rgiitlenme ve ekonomik,
sosyal iligkiler agisindan bu alanlarin sebekesel, ¢ok merkezli, gevsek, degisken,

esnek yapisina uygun olarak yeni bir oriintli meydana getirmistir.

Toplumsal ve ekonomik siireglerle siki baglar kuran kent mekan, tiiketim
stireglerinde ortaya ¢ikan doniisiimlerin de etkileriyle geleneksel merkezlere
alternatif olusturacak bir bigimde bazen kentin iginde bazen de kent disinda kendi
¢ekim alanlarim (merkezlerini) yaratan aligveris merkezleri yatirimlarma sahne

olmustur.

Bu anlamda toplumsal olarak olusturulmus tarihi kent mekanlarinda yeni
ekonomik diizen anlayisinin etkileri sonucu olusan bu yeni mekanlar ¢ok farkli
karakterler tagimakta ve farkli goriiniimler yaratmaktadir. Kentlerde aligverisin
yasandig1 mekanlardaki ¢ehreleri ve geleneksel tiiketim aligkanliklarinin degistigi
asikardir. Gegmisin toplumlarinin agoralarda, “tek bir nokta(merkez)”da baglattiklar:
aligveris eylemi, bugiin artik gelisen ve degisen diinyanin toplumlarinda “tek bir ¢ati

altinda” toplanma eylemine doniismiistiir.

Tarihsel stirecinde inceledigimiz aligveris mekanlarinin kentlerde agik alanlardan
kapali alanlar olarak tasarimlar farkli sekillerde geligmistir. Diikkanli cephelerin
onlerinde arkad tipi kullammlardan, aligveris caddelerinin {izerlerinin kapanmasiyla
baglayan, kitle liretimiyle gelen camin pasajlarda vitrin olarak kullamimi ve rastgele
sergilemelerden 6zel bir dekorasyon anlayigina yonelik vitrin teshirleri ile kapali

aligveris mekanlari toplumsal ve kentsel yasamda yer almaya baglamagtir.

Daha sonralar1 ise tiretime yonelik toplumun tiiketime yonelik topluma
doniismesini simgeleyen yeni bir yagsam tarzi ile biiylik magaza olgusu ve liiks
tiikketim tesvik edilmistir. Yeni sanayi {irlinlerinin pazarlamasinin yapildig: biiyiik
magazalar, kadinlarin hogca vakit gecirebilecekleri sosyal ortamlar olarak, kadinlarin
modern gehir hayatina katilimini da gergeklestirmistir. Bir prestij mekam olarak
kabul goren bu mekanlarda, bakmak ve bakilmak duygusu ile moda giidiimiinde bir
yagant: 6zellikle orta sinif bireyleri i¢in 6nem kazanmigtir. Modern toplum yapisinda

da devam eden bu egilim kisilerin statiiden gok bireysel olarak kimlik duygusuna
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yonelik tiiketimlerinin tesvik edilebilmesi amaciyla promosyon teknikleri, ambalaj ve

reklam sektorii de etkili konuma gelmiglerdir.

Kaynak tiiketimlerinin daha ¢ok hizlandigi, ekolojik kirlilik ve a¢ insanlara
ragmen, kullan-at psikolojisi ile tiiketimi kigkirtan “bolluk™ yanmilsamasi yaratan
tiiketime yonelik toplumsal yapilandirmanin mekansal diizenekleri aligveris
merkezleri de bu geligimi miiteakiben 19. yiizyildan itibaren kent mekanlarinda

gorliinmege baslamiglardir.

Geleneksel sehirlerde aligveris mekanlarinin kentsel agik alanlar ile iligkisi
Onemli bir kavram iken modern sehir yapisinda ekonomik olgularla bigimlenen
aligveris merkezleri, biiytileyici i¢ mekanlar ile kamusal yagami tamamen kapali bir
kutu i¢inde kentsel yasamdan kopuk, toplumsal ve Kkiiltiirel degerlerin nétralize
edildigi bu mekanlara ¢ekmektedir. Ayrica geleneksel toplumlarin giindelik
yasaminda yer alan aligveris mekanlarinda zaman dogal ritminde ve mekanla
ortiigerek bulundugu cografyanin karakteristiklerini yansitmaktadir. Sosyal simuf
ayrimmin olmadifi birebir iligkilere dayali toplum yapist ve etkinlikleri de
bulundugu zaman ve mekanla sinirlidir. Bu sinirlilik ulagim, iletisim, teknolojideki
kisitlamalar ile bu toplumlarin kapali ekonomilerinden kaynaklanmig olsa da
gintimiize kadar gelen ¢arsi ve pazarlar bu toplumsal yapt ve ekonomide
bigimlenmis mimari kalit unsurlann olmuslardir. Halbuki mekan ve zamanin
donilisimiini simgeleyen aligveris merkezleri her gegen giin yeniden kendilerini

tireterek farkli bi¢im ve goriiniislerde hemen her yerde ortaya gikabilmektedirler.

Modern sehir yapisinda kent igi ve kent dig1 olmak tiizere geligim gosteren
aligveris merkezlerine yonelik yeni yollar ve bu yollarin mevcut sehir dokusu ile
uyumsuzlugu, yollarin ve meydanlarin ulagim islevine ayrilmasi gibi nedenlerle de
kentsel agik alanlar kiiltlirel ve sosyal 6zelliklerini yitirmigler, kentli bireylerin

sehirsel mekan hissi yok edilmistir.

Geleneksel sehir sokaklarinda ve kent merkezlerinde yer alan aligveris eylemi
banliydlerde express bir yol kenarinda daha genis alanlara yayilarak ige doniik yapisi

ile giintimiiz aligveris merkezleri tasarimlarinda yer almaktadir. Onceleri kent
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merkezlerinde kentliyle i¢ i¢e ve o kentle anilan aligveris mekanlan giiniimiizde artik
o kentin geleneksel mimarisinden tamamen kopuk, aligveris eyleminin ruhuna uygun
olmayan, kente ve kentliye tamamen yabanci mekanlar olarak yer aldig1 gevreden

kopuktur.

liskilerin yozlastig1, bireysel yasamm 6n planda tutuldugu, satici, kasiyer ve
glivenlik gorevlileri tarafindan nasil davranacaklari onceden belirlenmis insan
iligkilerinin yer aldig1 mekénlar olarak bu merkezlerde insanlar kendi kendilerine
yetebilmekte, bu da sehir insanimin yalmizligini getirmektedir. Yalmzlik duygusunun
giderilebilmesinin yamnda tiiketimin de arttirilabilmesi igin aligverigin yeniden
tariflenerek bu mekanlarin tiiketim araglar1 olarak kullanicilarin fantezilerini tahrik
etmekte ve daha fazla tiiketimi gekici kilan gorsel diizenlemelerle, giivenlik, yeni
iletisim teknolojilerine hazir yapisal ozellik, boyut ve dikkat ¢ekici goértintimleri

kendilerine 6zgili bir kullanim mimarisini yaratmistir,

Modern diinyada ekonomik rasyonellik mantig1 ¢ercevesinde kapitalist
ekonominin dayattig1 mekan-zaman kurgusu ile giiniimiiz aligveris merkezlerinde ici
bosaltilan mekan homojen niteliktedir. Her tiirlii mekansal yapilanma, kapitalist
orgiitlenme ve sermayenin giidiimiinde karliligim maksimize edecek sekilde
aragsallasmistir. Aragsallasan aligveris merkezi i¢ mekanin diger tiim ozellikleri goz
ard1 edilerek niceliksel bir degere indirgemistir. Boylece bu i¢ mekanlar gesitli olay
ve nesnelerin sunuldugu altyapisal karakteri ile her tiirlii yerel ve kiiltiirel izden

soyutlanmustir.

Modern ekonomik kapitalist toplumun mekansal iiretim pratikleri, kapitalist
ekonominin ihtiyaglarina, gerekliliklerine ve degisen kosullarina bagl olarak her
defasinda yeniden tarif edilmekte, Srgiitlenmekte hatta piyasa ekonomisinin degisen
kosullarina uygun olarak tiimden yok edilerek yerine yeni iligkilerin ve durumlarin
yer alabilecegi yeni ortamlar yaratiimaktadir. Boylece toplumsal, kiiltiirel, cografi

pek cok mekansal degerler g6z ardi edilmektedir.

Kapitalizm, bu kendine ait soyut mekan ve zaman anlayigim her cografyada

tekrarlayarak o cografyayr kendi istekleri dogrultusunda bu anlayista yeniden
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kurmaktadir. Bu anlamda birbirinden ¢ok farkli cografyalar birbirlerine benzer

sekillerde kiiresel 6lgekte isleyen tek bir ekonomik sistemin pargas: olmaktadirlar.

Modernlesme ve kapitalizmin hep i¢inde barindirdiklar1 dinamikleri ile stirekli
olarak eskinin tanidik bildik yasam ortamlarinin yerine “biiyiikliik”, “hiz”, “miktar”,
“verimlilik™ gibi niceliksel degerlerle ifade edilen nesnellesmis mekanlar olarak yeni

yasam alanlari, kiiresel ekonomiyi benimsemis tilkelerde yaratilmaktadir.

Haftanin her giinti agilisindan kapanigina kadar binlerce insanin, kimi zaman
aligveris yapmak, bazen yalmizca gezmek amaciyla ziyaret ettigi bu tiir mekanlar
sunulan yasam bi¢iminin yanisira gerek biiyiikliikleri, ¢esitlilikleri, gerek ¢agdas ve
dikkat ¢ekici mimari tasarim Ozellikleri, gerekse de isletmecilik ve yo6netim
agilarindan topluma tiiketime yonelik bir yasam bi¢imi sunmaktadirlar. Burada
aligveris merkezlerinin kurumsal kimligi ¢ergevesinde konumlandiriimis, isletmelerin
firma kimliklerinin, {iriin kimliklerinin salt yiikselen degerler iizerinden karsimiza

cikan tiikketim olgusunun yapay mekanlar1 gbze ¢arpmaktadir.

Bu yapay mekanlar gibi olay ve nesnelerin de i¢inde bulunduklar zaman ve
yerle iligkisi kalmamigtir. Yerel ve geleneksel olan aligveris merkezlerinde yaratilan
yapay mekanlara yeniden bir sekilde dahil olabilmektedirler ancak bu yerel olanin
tamdikhgim ve geleneksel olamin da stirekliligini barindirmamaktadir. Bu sadece
eskinin 6zlem duyulan mekanlarinin bir gosterisel sunumu, zaman iginde bu
mekanlara dahil olabilen ve daha sonra yerini daha bagka ¢zlem ve arzularin
sunumuna birakabilen aligveris merkezindeki kullanicilarin istek ve arzularinin bir

yonlendirmesini ifade etmektedir.

Geleneksel yasamin yiiz yiize toplumsal iligkilerinin yerine kendi kendine
yetebilen insanlar olarak tiim ihtiyaglarimi kargilamak iizere aligveris merkezlerini
tercih eden giiniimiiz tiiketicileri, yagadiklar1 kentin yabancilagtiklar1 kamusal alan
Ogeleri olan sokak, meydan, c¢arsi ve pazar yerleri kadar, zaman gegirdikleri,
kontrollti, yabancilarin ve sugun olmadifi, zamamn dongtiselligi, iklimin

degiskenliginden uzak tiiketime elverigli bu mekanlara da yabancilagmiglardir. Cesitli
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etkinlikler ve eglenceye yonelik tasarimlarla bu mekanlara ¢ekilen ve hogca vakit

gegiren tliketiciler bu mekanlardaki gosterinin ancak izleyicisi olabilmektedirler.

Giintimiiz aligveris merkezlerinin ticari mekanlar olmalarinin yaninda geleneksel
sehirlerdeki aligveris mekanlar1 gibi kamusalligi da yiiklenmeleri bakimindan
caddeler, meydanlar, parklar ve diger tiim kamusal alanlarin birbirleriyle kurduklar
iligki ve gevreleriyle sagladig biitlinliik bu merkezlerin tasarimlarinda da géz 6niinde
bulundurulmas: gerekli bir unsurdur. Cevreyle gorsel olarak kent mekani yaninda bu
merkezlerin mimari mekani arasindaki iligkisinin kurulmasi, bu alanlarin toplumsal
karsilasma alanlar1 olarak yaya bolgeleri ile iligkilerinin saglanarak organik bir bag
kurulmasinin gerekliligi aligveris merkezlerini kullanan bireylerin sehirsel alam

kullanma bigimlerine yeni bir boyut kazandirmigtir.

Kent merkezlerinin yogunluk ve karmagasindan uzak, giivenli, rahat ve konforlu
ahigveris merkezlerinde kullanicilar, kent merkezlerinde daginik olarak yer alan bir
¢ok fonksiyonu ( aligveris, yemek, sinema, eglence...) bu komplekslerde bir arada
bulabilmektedirler ve bu anlamda aligveris merkezleri kentsel alanlarda bir ¢ekim
unsuru olarak bulunduklar: alanlara rant degeri saglamaktadirlar. Bu anlamda da kent
merkezi bu alternatif merkezler sayesinde defigsmekte ve merkezcil 6zelligini de
yitirmektedir. Ayrica otomobilin yaygmn kullanimi da kent merkezlerinin bu yondeki

gelisimini alt merkezlere yonelik olarak gelismesini destekleyici yonde olmustur.

Artik giiniimiiziin ¢agdas ahigveris mekanlar: diinyanin her yerindeki tiiketicinin
egilimleri ile belirlenen, standartlasmig nesnelerin tiikketiminin yapildigs, tliketicilerin
bu mekanlarda gereksinimlerini kargilamaktan 6te yaratilan tiiketim heveslerini
karsilamak iizere geldikleri yapay mekanlar olmaktadir. Bu ortamlarda “daha fazla
nasil tiiketim yapilir” duygusu hissettirilmeden yaratilan, gegici, gosterisel bytileyici
mekansal diizenlemelerle tiiketicilere empoze edilmekte ve beklenen karlilik oranlart
saglanmaktadir. Bu tamamen giiniin gegici modasinin sunuldugu ve daha sonra bir
bagka modaya yerini biraktii mekanlar tamamen kendi ice donitik mekanlarima
bireyleri hapsetmekte giivenli ve kontrollii mekan 6zellikleri ile de eskinin kentsel

aligveris mekanlarinin yerini almaktadar.
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Gegmisin ¢arst ve pazaryerlerindeki ve hatta kapali g¢argilarindaki “insan
ihtiyaclari”na dayanan belli bir toplumsal 6rgiitlenme sonucu iiretim ve tiiketim
faaliyetlerini de iceren mekansal diizen, insan iliskilerinin 6n planda oldugu giindelik
yasamin iginden ¢iktifi mekanlar olarak tarihten giinlimiize anlam yiiklenerek
geemisi gelecege tagiyan mekanlar olmaktadir. Bu anlamda bu alanlar bir kente ait
tiim cografik, toplumsal, kiiltlirel 6zelliklerin zaman ve mekan uzlagmasinda rahatga

okunabildigi alanlar olmaktadir.

Bu durum bir bakima toplumsal hareketliligin smirli olmasi, teknolojinin
kisitlamalan ve kapali ekonomik kosullarla belirlenmis olsa da aligveris kiiltiiriintin
en Onemli 6gelerini olugturan carsi ve pazarlar toplumlarin da 6zelliklerini yansitan
bir mimari kiiltiir 6gesi durumundadirlar. Dolayisiyla tarihsellik gergevesinde kent
merkezlerinde yaratilan bu mekanlar, salt aligverisin egemen oldugu mekanlar degil,
aynt zamanda giliniin siyasi, beseri, sosyal vb. konularinin konusuldugu, toplumun
cesitli katmanlarinin kaynastig1, gercek yasam bigimlerinin yer aldig: biitiiniiyle kent
kiilttiriiyle yogrulan mekanlar olmuglardir.

Biiylik hacimleri nedeniyle, disin gereksiz kilinarak i¢in 6nem kazandigi
aligveris merkezlerinin endiistri yapilarinda oldugu gibi standart bilesenlerce
tiretilmelerinden dolayi, yeni, sermayenin tiiketim mekanlar1 olarak kolayca her
cografyada yapilabilen gerekirse tiiketim mallar1 gibi yenisinin yapimina olanakh
basit dig kabuk ve canli, hareketli i¢ mekanlar1 ile bu merkezler her yere ait
olabilecek ve genel yayginlik kazanabilecek tiiketim amagh tasarim anlayiglan
dogrultusunda belirgin bir kimlik tagimamak iizere yapilandirilmaktadirlar. Bu
merkezlerin kullanicilari da eglence endistrisinin olanaklarn ile kendisine ve

¢evresine yabancilagmanin tadinm ¢ikarmaktadirlar.

Tiim bu 6zellikleri ile giinlimiiz aligveris merkezlerinin, ge¢misin kamusal
yagsam ile bir biitiin olarak ele alinan kentsel aligveris merkezlerine bir alternatif
olarak ciddi gelisim siiregleri rahatlikla izlenebilmistir. Ancak bu geligim ve
degisimler, bu merkezlerin insanlara sunduklar1 yeni heyecan ve deneyimlerle, insan
yagsamlarini kent ortamlarindan bu tiiketimsel kapali mekanlar igine vakumlamakta,

her gegen giin de ragbet kazanmaktadir. Kamusal kent yasaminin devami niteliginde
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gliniimiiz tiiketicilerine kentin bir metropol olarak kazandigi tiim olumsuz

kogullarindan uzak konforu ile cezp edici goriinmektedir. Tarihsel carsilar ve

pazaryerleri de hala canli, hareketli ve herkese agik mekansal karakterleri ile kent

merkezlerinde bu merkezler ile ciddi bir rekabet i¢indedirler. Bu anlamda bu ¢alisma

ile varilan sonuglar bu giintimiiziin kapali aligveris merkezlerinin tiim bu degisimler

sonucu kazandigi bu kamusal i¢ mekanlar kimligi ile gegmisin kentsel aligveris

mekanlarindan degigsen “degisen kent kultiirli” ¢ercevesinde, hem birbirinin devamui

niteliginde hem de birbirinden tamamen kopuk mekanlar olarak “Giintimiiz Aligveris

Merkezleri” tasarimlarma yonelik etkili olan fakt6rler olarak asagidaki bulgulara

varilmgtir;

Kentlesme Stirecleri; Endiistri Devrimi ile birlikte sanayilesme ve ekonomik
kalkinma, artan kent sayilar1 ve biiyliyen kentler, sosyal ve siyasal
doniistimler bu siirecin gostergeleridir. Tiim bunlara kosut olarak kentlerde
niifusun artmasi, {iretim sistemlerinin gelisimi ve {iretim mallarinin artis1 ve
cesitliligi ile sermayenin hareketlilik kazanmasi ve sosyal iligkiler, kent
merkezlerinin yeni bir déniigiim siirecine girmesini kolaylastirmigtir.

Ulasim Imkanlari; 1914 yilinda Henry Ford’un T model otomobilinin is¢i
sinifim1 da igeren kullammmim tegvik eden fordist iiretim sistemi ile araba
sahipliginin ve kullanimimin yayginlasmasi ve banliy6lesme hareketleri gibi
sebeplerle kentlerin merkezlerinin konut alanlarindan bosalarak yerlesmelerin
kent ¢evrelerinde yeni yatirimlar: da bu alanlara ¢ekerek yeni alt merkezler
olusturma siirecinde sebekesel metro aglar1 ve bunlara paralel isleyen otoyol
sistemleri bu kent dis1 hareketlenmeyi hizlandirmigtir. Ulagim imkanlarmin
kolaylagmasi kamusal alanlarin aligveris merkezlerinin kapali i¢ mekanlarina
yonelik niteliksel degisimini de saglamigtir.

Kiiresellesme ve Tiiketim; Kiiresellesme ile devletlerin biitlinlik arzeden
yapilari, kentlerin On plana g¢ikarildigt projelerle kamusalliktan ziyade
ekonomik tizerine odaklanan bir planlama anlayis1 dogurmustur. Sermayenin
karlilik arayiglari, kent mekaninda ve kentli bireye yonelik olarak mekanlarin

ttiketim anlayigini destekleyecek yonde bir tasarlanmalarini saglamastir.
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= Ekonomik ve Kiiltiirel Degisimler; Kapitalist ekonomi, mekamn yer ile olan
iligkisinde farkli cografya ve mekanlarda kurdugu ekonomik temelli iligki ile
mekansal degerlerin ve farkliliklarin yok edilerek gerektigi kogullarda
yeniden kurulmasi ilkesince bir doniisimii yaratmigtir. Mekanin yer ile
iligskisinin kalmamasi, iginde yasanan her tiirlii toplumsal iligkinin ve kiiltiirel
degerlerin nicellesmesini de getirmistir. Bu anlamda tiiketim toplumu
olusumuna yonelik, zaman, mekan ve yere iligkin soyut bir altyap:
saglanabilmigtir.

» Teknolojik Gelisimler ve Degisimler; Teknoloji hizinin artmasmna paralel
gelisen otomobil, otoyol, bilgisayar,... vb. teknolojinin somutlastig
sistemlerin yamsira yapt malzemeleri ve yapi Uretim sistemlerindeki
teknolojik gelismeler aligverig merkezlerinin tasarim stireclerini, bu stireglere
iligkin etkinlikleri biiyiik 6lgiide rahatlatmis ve gesitliliginde rol oynamagtir.

= Sosyal Yapidaki Degisimler; Kapitalist sistemler ve onun uzantisi olan
modernlesme, toplumsal yapida 6zellikle de sosyal devlet diizenlerinde
toplum ve birey tamimlamalarini yaparak bir piyasa diizeni ¢er¢evesinde

bireylerin tiiketime yonelik rollerinin belirlenmesinde rol oynamiglardir.

Giiniimiizde karlilik arayisindaki sermayenin hareketliligi stirdiik¢e titketim
aligkanliklarimiz ve tiiketim mekanlarimizda aymi hareketlilik ve hizda bu igi
bosaltilmis, homojen ve soyut mekanlar olarak giinlimiiz aligveris merkezleri ig
mekanlar1 her an tiiketimin istatistiklerle belirlenen egilimlerine gore
donistiiriilebilen, karliligini maksimize edecek sekilde de aragsallagarak tiiketimi
daha ¢ekici kilabilen gorsel ve mekansal diizenlemelerle ve ¢ok fonksiyonluluk
ozelligi ve kapali kent pargalar: (merkezleri) olarak tiiketiciler i¢in cazip nitelikler ile

yeni bir mimari dilin ciimleleri olarak tasarlanmaya devam edecektir.



345

YARARLANILAN YAYINLAR
Abali, Ayse Zekiye, “Kiiciik Olgekli Perakende Aligverisin Kent Merkezine Katkisi”,
Yapi Dergisi, Say1:81, Agustos 1988.

Acar, A., “GOsterig Tiketimi”, Standart, Sayi: 457, 2000.

“Agora Ahgveris Merkezi”, Egemimarhk, Say1:40-41, 2001/4- 2002/1.

“Agora’da Hersey Var”, Yeni Asir, Aligveris Eki, 30 Ocak 2004 Cuma.

Akin, Murat, “Giiniimiizde Kullamlan Nihai Tiiketicinin Satin Alma Davranig
Modelleri”, Pazarlama Diinyasi, Say1:68, Mart-Nisan, 1998.

Aktiire, Sevgi, 19. Yiizyil Sonunda Anadolu Kenti Mekansal Yap1 Coziimlemesi,
Yayinlanmig Doktora Tezi, Orta Dogu Teknik Universitesi, Mimarlik Fakdiltesi

Yayini, 1981.

Akyiirek, Yiicel, Pekigik, Goniil, “Gelisim Mimarlik ve Cam”, Egemimarhk, Say::
37,2001.

Alkas, Alvi, “Yeni Yasam Alanlar1”, Domus, Sayi1: 1, 1999.

Alsag, Ustiin, Tiirk Kent Diizenlemesi ve Konut Mimarhg, iletisim yayinlari,
[stanbul, 1993.

Altinkaynak, E., Bir Turizm Saheseri Goriilen Italya, Istanbul, Ercan Matbaasi,
1961.

Anabolu, Mikerrem Usman, Antik Cagda Et ve Bahk Pazarlan, Ege Yaymlan,
1.b., Istanbul, 2003.

Arkon, Cemal, Kent Merkezi-Yapisi-Degisimi (Ordu-Rize-Giresun Or.),
Yayimlanmamig Doktora Tezi, Izmir, Haziran 1982.

Arseven, C.H., Sehircilik, Istanbul, Devlet Bastmevi, 1937.

Aru, K. Ahmet, Yayalar-Tasitlar,istanbul, I.T.U. Mimarlik Fakiiltesi Yaynlar,
1965.

Aslanoglu, G., Kent, Kimlik, Kiiresellesme, Bursa, Ezgi Kitabevi, 1998.
Aslanoglu, Rana, Kent, Kimlik ve Kiiresellesme, Bursa, Arsa Yaynlari, 1998.

Aslanoglu, Rana, Yeryiiziinde Ilk Kentler, Kimlik ve Kiiresellesme, Bursa, Arsa
Yayinlar, 1998.



346

Atay, Cinar, Kapanan Kapilar (Izmir Hanlar),1.b., Izmir Biiyiiksehir Belediyesi
Kiltiir Yaymu Kent Kitaplig1 Dizisi, Say1:44, 2003.

Atalay, T., Genis Aciklikli Mekanlarm Ustiinii Orten Tasiyic1 Sistem Incelemesi,
Yiiksek Lisans Tezi, Izmir, D.E.U. Fen Bilimleri Enstitiisti, 2002.

Avrupa Kentli Haklar1 Deklerasyonu, (26.04.2004), www.tumbelsen.org./kentli
haklar

Ayata, Sencer, Ayata, Ayse Giines, Konut, Komsuluk ve Kent Kiiltiirii, Konut
Arastirmalar1 Dizisi 10, T.C. Bagbakanlik Toplu Konut Idaresi Bagkanligi 1996.

Aydin, Miimtaz, “Ortagag Kime Karanlik”, Sizint1 Dergisi, Say1: 85, Agustos 2000.

Batmaz, V., “Popiiler Kiiltiir Uzerine Degisik Kuramsal Yaklagimlar”, Iletigim,
Say1:1, AITIA Yaymi, 1981.

Baudrillard, Jean, Tiiketim Toplumu, Cev. Hazal Delicegayli, Ferda Keskin,1.b.,
Ayrint1 Yayinlan, Istanbul, Nisan 1997.

Bayhan, I.H., Sehir Planlamasi, Istanbul, Iskender Matbaasi, 1969.
Bednar, M.J., Interior Pedestrian Places, New York, Watson Guptill Pub., 1989.

Benjamin, Walter, Pasajlar, Cev. Ahmet Cemal, Istanbul, Yap:1 Kredi Yaymnlar,
2002.

Bilgi¢, Serkan, “Akilli Cephe Sistemleri”, Egemimarlik, Say1: 44, 2002/4.
Bilgin, Nuri, Esya ve Insan, Giindogan Yayinlari, Ankara, 1991.

Bilgin, [hsan, “Modern Bir Yerleg(tiyme Projesi Olarak Toplu Konut”, Domus,
Say1:11, 2001.

Bocock, Robert, Tiiketim, Dost Kitabevi Yayinlari, Ankara, Ekim 1997.

Bozdogan, Evrim, Kullanict Gereksinimlerinde Yasanan Degisimin Ahgveris
Merkezi Tasarnmina Etkileri, DEU, Mimarlik Boliimii, Yiiksek Lisans Tezi, Izmir,
Haziran 2002.

Braduel, Fernand, Maddi Uygarhk, Ekonomi ve Kapitalism 15.inci ve 18.inci
Yiizyillar, Gece Yaynlari, Ankara, 1983.

Breiness, S., Dean, W.J., The Pedestrian Revolution, Streets Without Cars, New
York, Vintage Books, 1974.



347

Cascino, Antony E., Organizational Implication of Marketing Concepts, in
Managerial Marketing, Ed.Lazzer and Kelly, London, 1962.

Cerasi, Maurice M., Osmanh Kenti, Osmanh Imparatorlugu’nda 18. ve 19.
Yiizyl’da Kent Uygarligi ve Mimarisi, Cev. Asli Atadv, 2.b., Istanbul, Yap: Kredi
ve Sanat Yayinlari, 1999.
Ceylan, Oguz, Geleneksel Tiirk — Osmanh Cars1 Yapilarinin Gelisimi ve Yakmn
Dogu Kiiltiirleri Ile Olan Etkilesimi, Doktora Tezi, M.S.U. Fen Bilimleri
Enstitiisii, Istanbul, 1989.

Cezar, Mustafa, Tipik Yapilariyla Osmanh $ehirciliginde Carsi ve Klasik Dénem
Imar Sistemi, M.S.U. Yayni, Istanbul, 1985.

Cezar, Mustafa, Typical Commercial Buildings of the Ottoman Classical Period
and the Ottoman Construction System, Istanbul, 1983.

Cosgun, Nilay, Cagdas Yapim Teknikleri Ders Notlari, Edirne, T.U. Miih.-Mim.
Fakiiltesi Yayini, 1998.

Cagatay, Neset, “Bir Tirk Kurumu Olan Ahilik ” Tiirk Tarih Kurumu, 1989.
“Celik Cars1, Konak Pier”, Yeni Asir, Aligveris Eki, 6 Mart 2004 Cumartesi.

Cikrikgi, I, Alisveris Merkezlerinde I¢ Mekan Olusumu Agqsindan Atrium,
Yiiksek Lisans Tezi, Hacettepe Universitesi, 1999.

Cubukgu, Aydin, “Kentler ve Yo6netimler”, Toplumun Gériinmeyen Yiizii Kent,
Say1: 91, 1999.

Dean, W.J., The Pedestrian Revolution, Streets Without Cars, New York, Vintage
Books.

Dirlik, Sinan, “Arena, Bogalar ve Matadorlar”, Domus, Say1: 1, 1999.
Dosya, Forum, Say1:10.

Dokmeci, Vedia, “Bati Alman Sehirlerinde ve Istanbul’da Yaya, Ticaret Aksi
Planlamasi”, Yapa, Say1:94.

Dokmeci, Vedia, Sehir Planlamaya ve Sehircilige Giris, Istanbul, ITU, Mimarlik
Fak. Yayinlari, 1982.

Dékmeci, Vedia, “Tiiketimin Degismesi ve Mega Carsilar”, Yapa, Say1: 158, Ocak
1995. '

Donmezet, Sulhi, Sesyoloji Dersleri, Istanbul, Istanbul Matbaasi, 1970.



348

Duby, Georges, Ortagag insanlan ve Kiiltiirii, Istanbul, Cev. Mehmet Ali Kiligbay,
1990.

Duru, Biilent, Alkan, Ayten, 20. Yiizyil Kenti, (Derleme ve Ceviri) Istanbul, (t.y)

Duygulu, Ihsan, “Satinalmanin Mimarhg veya Niye Vaktimizi Bagka Yerde
Degerlendirmiyoruz?” Egemimarhk, Say:: 42, 2002/2.

Diilger Tiirkoglu, Handan, “Ag¢ik Alanlarin Kapali Mekanlara Doniigimii Sehir
Merkezlerinde Aligveris Alanlar1”, Yapi, Say1:195, Subat 1998.

Diindar, Sebnem Gokgen, Cilingir, Tolga, “Planlama Sirecine Bir Miidahale:
“Kamusal” Tiiketim Mekanlar1”, Egemimarhk, Sayi: 40-41, 2001/4- 2002/1.

26. Diinya Sehirleri Kolokyumu Bildirileri, 2002.

Erem, Tung, Yonetim Acisindan Pazarlama, 3. b. , Istanbul, 1980.

Erkiling Ul}ger, Nuran Algveris Mekanlarmmm Degisen anlam ve Yer Secimi
Kriterleri Uzerine Bir Cahsma Izmir Ornegi, Yiiksek Lisans Tezi, D.E.U. Fen

Bilimleri Enstitiisti, Izmir, Mays, 1999.

Erpi, F., Mimari Uzerine Soylesiler, Ankara, Mimarlar Dernegi 1927 Yayimu
Kurtulus Matbaasi, 1999.

Ersoy, A., “Agoralar ve Bir Ticaret yapis1 Ornegi: Agora Stoalar’”, Egemimarhk,
Say1:95/1.

Ersoy, U., “Cam Mimari: Malzeme ve Kiitle”, Egemimarhk, Say1: 37, 2001.
Erogan, T., “Bos Zaman Davramginda Sosyal Farklilasma”, Mimarhk, Say1:74/9-10.

“Eski Giimriik (Balik Hali) Binalar1 Restorasyon ve Yenileme Projesi Konak Pier”,
Yapy, Say1:196, Mart 1998.

Eyiice, Ozen, “Teknoloji ve Mimarlik Iliskisinde Celik ve Cam Mimarlig Uzerine”,
Egemimarhk, Say:: 37, 2001.

Eyiice, Ozen, “Meydanlar”, Egemimarhk, Say1: 34, 2000.

Featherstone, M., Postmodernizm ve Tiiketim Kiiltiirii, Cev. M. Kiigiik, Istanbul,
Ayrint1 Yaylari, 1996.

Fitch, R., Knobell, L., Fitch on Retail Design, London, Phadion Oxford, 1990.

Gengel, Ziya, “Geleneksel Tiirk kentinde Meydan Kavrami”, Egemimarhk, Say1:34,
2000.

Giritoglu, C., Sehirsel Mekan (")geleri ve Tasarmm, Istanbul, I.T.U. Mimarlik
Fakiiltesi Bask: Atolyesi, 1991.



349

Goff, Le Jcaunes, Ortagag Bat1 Uygarhi@, Cev. Hanife-Ugur Giiven, [zmir, Dokuz
Eyliil Universitesi Yayinlari, 1999.

Gosling, D., Maitland, B., Design and Planning of Retail Systems, The
Architectural Press Ltd., London, 1976.

Goger, Orhan, Sehirlerde Ticaret Alanlar, Istanbul, L.T.0. Yayini, 1984.
Gormez, Kemal, Sehir ve Insan, M.E.B. Yayin, Istanbul, 1991.
Goze, Ayferi, Siyasal Diisiince Tarihi, Istanbul, Iimge Yayinlar1, 1996.

Guedes, P., Commercial and Administrative, The Macmillan Encyclopedia of
Architecture & Technological Change, London, The Macmillan Press Ltd., 1979.

Giiler, Deniz, Izmir Mimarhk Rehberi 2005, 1.b., Istanbul, Mas Matbaasi, 2005.

Gtir, ilhan, Kent Merkezlerinde Yayalagtirma (Karstyaka Ornegi) ,izmir, D.E.U.
Fen Bilimleri Enstitiisti Sehir Bélge Planlama Boltimii, 1987.

Giir, Sengiil Oymen, Mekan Orgiitlenmesi, 1996.
Giiveng, Bozkurt, Kiiltiiriin ABC’si, 2.b., Istanbul, Yap1 Kredi Yayinlar1, 2002.
Hablemitoglu, S., “Stipermarketlerde Aligveris”, Standart, Say1:417

Hacihasanoglu, Isil, Hacihasanoglu, Orhan “Mimari ve Kentsel Kimlik Venedik
Ornegi”, Yapi, Say1:158, Ocak 1995.

Harvey, David, Postmodernligin Durumu, Cev. S. Savran, Istanbul, Metis
Yayinlari, 1997.

Hasol, Dogan, Ansiklopedik Mimarhk Soézliigii, Yem Yayinlari, Istanbul 1995.

Huberman, Leo, Feodal Toplumdan 21. Yiizyila, Cev. Mehmet Ali Kiligbay,
Ankara, Iletisim Yayinlari, 1995.

Illich, Ivan, Tiiketim Kéleligi, Cev. Mesut Karagahan, Pinar Yayinlari, 1991.
Jay, D., Jary, J., Collins Dictionary of Sociology, Glasgow, 1986.

Kaftanci, Giingor, “Avrupa’dan Omeklerle Meydan Kavramina Bir Yaklagim”,
Egemimarlik, Say1:34, 2000/2.

Kaiser, Bruno, Kesifler ve Icatlar, Istanbul, Dogan Kardes Yayinlar1, 1995.

Karatag, Neslihan, “Geg¢misten Bugiine Kemeralt1”, Izmir Kent Kiiltiirii Dergisi,
Say1:4.



350

Karaman Toprak, Zerrin, Kent Yonetimi ve Politikasi, Abam Yaymlari, Izmir,
1988.

Kayin, Emel, “Marjinal Mekanin Gergekligi ve Gortintiisii”, Egemimarlik, Say1: 45,
2003/1.

Kaym, Emel, “Tarihi Ticaret Merkezi Kemeralti’nda Degisen Uretim ve Tiketim
Modellerinin Mekansal Yansimalari” Egemimarlik, Say1: 40-41, 2001/4-2002/1.
Keles, Rusen, Kentbilim ilkeleri, Sosyal Bilimler Dernegi Yaynlari: G-5, 1976.
Kemaloglu, A., Atriumlarda Peyzaj Mimarhg Ac¢isindan Tasarim ve Uygulama
Ilkelerinin Saptanmasi Uzerine Bir Arastirma, Yiksek Lisans Tezi, Ankara,
Ankara Universitesi, Fen Bilimleri Enstitlisii, 1990.

Kiligaslan, i_smet, Kentlesme Siirecinde Ekonomik ve Mekansal Yap: iliskileri,
[stanbul, ITU Mimarlik Fakiiltesi Yayinlari, 1981.

Kiray, B.Miibeccel, Orgiitlesemeyen Kent: Izmir, Istanbul, Baglam Yayinlar,
1998.

Kongar, Emre, Kiiltiir Uzerine, 4.b., Remzi Kitabevi, Istanbul.

Kog, H., Sénmez, E.I., Yaya Mekanlarmn Degisen Anlam, Istanbul, 23. Diinya
Sehircilik Kolokyumu, 3. Bin Yilda Sehirler/ Kiiresellesme-Mekan-Planlama, 1999.

Kogbeker, Fiiruzan, Kent Merkezlerinde Yayalagtirma (Abgveris Merkezi-
Otopark Iligkisi Acisindan Ankara Ornegi), [zmir, Yiiksek Lisans Tezi, D.E.U.

Fen Bilimleri Enstiriisii, Haziran 1982.

Konur, Ali, Ankara’daki Algveris Merkezlerinin Gelisimi ile Program ve
Tasarmm Kriterlerinin Degisimi, Yiiksek Lisans Tezi, Gazi Universitesi, Ankara,
1997.

Korkmaz, K., “Kinetik Bir Mimarliga Dogru ”, Egemimarhk, Say1: 37, 2001.

Kuban, Dogan, “Cagdas Cevre ve Tarihsel Mimari Kalit Sorunu”, Diyalog Arkitera
Forum, 2003.

Kuban, Dogan, “Kadin ve Kent Kiiltiirii”, Yapi, Say1:170, Ocak 1996.
Kuban, Dogan, “Kentin Kiilttirii”, Yapi, Say1:184, Mart 1997.

Kula, Onur Bilge, Demokratiklesme Siireci ve Elestirel Kiiltiir Bilinci, Giindogan
Yayinlari.

“Kullanim Mekanlan Olarak Aligveris Merkezleri: Yeni Agoralar ”, Domus, Ekim-
Kasim 1999.

Kurt, Giirsel, Sokaklarm Oliimii, Istanbul, Iletisim Yaynlar, 1997.



351

Lefebvre, Henry, Modern Diinyada Giindelik Hayat,Cev. 1. Glirbiiz, Istanbul,
Metis Yayinlari, 1998.

Marulyali, Y., Celik ve Mimarlik, Egemimarhk, Sayi: 37, 2001.

Moughtin, C., Urban Design, Street and Square, 2.ed., Great Britain, Architectural
Press, 1999.

Morley, D., Robins, K., Kimlik Mekanlar, Cev. E. Zeybekoglu, Istanbul, Ayrint:
Yayinlari, 1997. '

Murray, R., Fordizm ve Post Fordizm, Yeni Zamanlar, Istanbul, Ayrint1 Yaynlar,
1995.

Muyan, Cem, “Sera Yapilari: Hapsedilmis Doga”, Egemimarhk, Say1:44, 2002.
Odabagi, Yavuz, Tiiketim Kiiltiirii, Yetinen Toplumun Tiiketen Topluma
Doéniigiimii, 1.b., Sistem Yaymecilik, Istanbul, 1999.

Okay, Ayla, Kurum Kimligi, Istanbul, MediaCat Kitaplari, Nisan 2002.

Oktay, Ahmet, Tiirkiye’de Popiiler Kiiltiir, 2.b., Istanbul, Yap1 Kredi Yaymlar,
1994.

Okutan, M.,“Atriumlar: Iyi mi, K&tii mii?”, Arradamento Mimarlik, Say1: 100+ 7,
1998.

Onat Giizel, Neslihan, S6nmez, Abdullah, “Aligveris Merkezlerinin Yapisal
Degisimi”, Egemimarhk, Sayi: 40-41,2001/4-2002/1.

Oral, Yildirim, “Sehirlerin Déniistim Siirecinde Yasanan Kimlik Bunalimlari,
Izmir'de Yerel Siyaset ve Sehir Yénetimi Deneyimlerinin Diistindiirdiikleri”,
Egemimarhk, 2002/2-42.

Orhan Hangerlioglu, Ticaret Sozliigii, Remzi Kitabevi, Istanbul.

Owens, E. J., Yunan Roma Diinyasimnda Kent, Cev. Cana Birsel, Istanbul, Homer
Yayinlari.

Ozdes, Giindiiz, Tiirk Carsilari, Dulhan Matbaast, Istanbul, 1953.

Onbilgin, Turgay, Uzun, Inci, “Alisveris Merkezleri ve Atriumlar”, Egemimarhk,
Say1: 40-41, 2001/4 - 2002/1.

Ozdemir, D., “Pazaryerinden Shopping Mall’a Aligveris Merkezlerinin Kisa Tarihi ”,
http://www.hurriyetim.com/agora/ 11Nisan 2003.



352

Ozgen, O., “Tiiketicilerin Kredi Kart:1 Kullanma Aligkanliklar1”, Standart, Say:: 421,
1997.

ngﬁg, Nazmiye, Mitchell, William A., “Sehirlerin Alternatif Aligveriy Mekanlari:
Istanbul’da Haftalik Pazarlar”, M.S.U. Tasarim+ Kuram Dergisi, Say1:2, Mayis
2000.

Ozkut, Deniz, Izmir Kent Rehberi 2005, s. 89, “Eski Giimrik (Balik Hali) Binalar
Restorasyon ve Yenileme Projesi Konak Pier”, Yapi, Say1:196, Mart 1998.

Oymen Giir, Sengiil,“Atakule ve Yasam”, Mimarhk Dergisi, Say1: 3, 1990.
Pambukeu, Abdulgafur, Tarihsel Cevre Biitiinii .ic;inde Absveriy Merkezleri
Istanbul Kenti Orneginde Misir Cargisi ile llgili Inceleme, Yiiksek Lisans Tezi
Y1ldiz Universitesi, Istanbul 1986.

Pirenne, Henri, Oljta(;ag Kentleri, Kokenleri ve Ticaretin Canlanmasi, 4. b., Cev.
Sadan Karadeniz, Istanbul, iletisim Yaymlari, 1994

Piring Center Isletme Yonetmeligi, 24.12.1996.

Polat, Ikbal “Estetik ve Islevselligi Bulusturan Kullamm Mekanlar1 “Miikemmel”e
Daha Yakin”, Cev. Levent Elpen, Domus, Say1 1, Ekim-Kasim 1999.

Reman, O., “Yap1 Kabugu Camlar ve Fiziksel Ozellikleri”, Yap1, Say1: 178, 1996.

Ritzer, George, Biiyiisii Bozulmus Diinyay: Biiyiillemek, Cev. Sen Stier Kaya, 1.b.,
Istanbul, Ayrmnt1 Yaymlar, 2000.

Rubenstein, H.M., Pedestrian Malls, Streetcapes and Urban Spaces, New York,
John Wiley & Sons Inc, 1992.

Rudofsky, B., Streets for People: A Primer for Americans, New York, Van
Nostrand Reinhold, 1969.

Sander, Oral, Siyasi Tarih, ilk¢aglardan 1913’e, Ankara, Imge Yaynlari, 1989.
Saxon, R., Atrium Buildings, 2.ed., Hamshire, B.A.S. Printers Ltd., 1986.

Sayili, Tuba, Ahsveris Merkezlerinin Geligsimi, Smiflandirdmast ve Tasarimmm
Etkileyen Faktorler, Yiksek Lisans Tezi, M.S.U. Fen Bilimleri Enstitisii, Istanbul,
1992.

Yy

Sayar, Yasemin, Stier, Diirrin, “Aligveriy Merkezleri Tirkiye Ornekleri”,
Egemimarhk, Say: 40-41,2001/4-2002/1.

Sennet, Richard, Ten ve Tag, Bat1 Uygarhiginda Beden ve Sehir, 1.b., Cev. Tuncay
Birkan, Istanbul, Metis Yayinlari, Kasim 2002.



353

Sennet, Richard, Flesh and Stone, The Body and The City in Western Civilizations,
New York, 1994.

Sennet, Richard, “Goziin Viedani, Kentin Tasarim ve Toplumsal Yagam” Cev. S.
Sertabiboglu, Istanbul, Ayrint1 Yayinlari, 1999.

Sénmez, Ipek Ozbek ,“Kentsel Doniisiim”, Egemimarlik, 2005/1-53.
Sonmez, Iipek Ozbek, “Politikanin Kentlesmesi”, Arredamento, Say1:100+61.

Sonmez, Ipek Ozbek,“Yapisal Déniisiimler Siirecinde Yerel ve Yerel Ustii Iligkilerin
Mekansal Yansimalari”, Egemimarhk, Say1: 40-41, 2001/4- 2002/1.

Spiegel, E., “19. ve 20. yy. Sonlarnndaki S$ehir Biiylimeleri ‘Benzerlikler ve
Farkliliklar Acisindan Bir Bakis® , Cev. O. Giilsen, Yapu, Say:: 81, 1988.

Stier, Diirrin, “Berlin Kimlik Arayisinda Yeni Bir Meydan Potsdamer Platz”,
Egemimarhk, Say:: 35, 2000/3.

Siier, Diirrin, “Mimarlik — Tasiyic1 Sistem — Celik ve Cam Uzerine”, Egemimarhk,
Say1: 37, 2001.

Senkal, Abdiilkadir, Sendikasiz Endiistri iligkileri ( Genel Olarak Diinyada ve
Tiirkiye’de), Ankara, 1999.

Sengiil, Zeynep, Kent Merkezlerinde Mekansal Donilisim ve Sagliklagtirma
Stratejileri —Burdur Ornegi-, Yiiksek Lisans Tezi, DEU, Fen Bilimleri Enstitiisi,
Eylil 2003.

Temel Britannica, Cilt:1/13Ana Yayincilik, 1991.

Tek, Omer Baybars, Pazarlama Ilkeleri ve Uygulamalar, Mopak, A.S., Izmir,
1995.

Temiz, Ayse Deniz, “Tarihi Kent Merkezi Kemeralt'nda 19. Yiizyildan Bugiine
Meydana Gelen Mekansal Déniislimler”, Izmir Kent Kiiltiirii Dergisi, Say1:4.

Temiz, Durmus, “Bir Uygulamaci Bakisi ile Giydirme Cephe Sistemleri”,
Egemimarhk, Sayi: 44, 2002/4.

Toniik, Seda, Barkul, Omiir “Piazza, Plaza, Square, Platz, Praca, Meidan, Meydan”,
Egemimarlik, Say1: 30, 1999/2.

Turan, Biilent, “Demokratik Sokaklar”, Egemimarlik, Say1:30, 1999/2.

Tiimertekin, E., Ozgii¢, N., Beseri Cografya, Insan-Kiiltiir-Mekan, Cantay
Kitabevi, Istanbul, 1998.

Tiimer, Giirhan, “Kentler, Binalar, Olaylar, Insanlar ve Meydanlar”, Egemimarlk,
Say1:34, 2000/2, S. 12.



354

Tiirk Dil Kurumu Tiirkge Sozliik, Cilt:1, Istanbul, Milliyet Yaymlari, 1992.
Tiirkseven, Ilknur, “Uclincii Bine Dogru Mimarlikta Cam”, Yapy, Say1: 200, 1998.

Tiirkseven, [lknur, Mimarlikta Camin Tarihsel gelisim Stireci, Egemimarhk, Say::
29, 1999.

Tiirkgii, Cetin, Cekmeye Calisan Tasiyic1 Sistemler, Izmir, D.E.U. Yaymlari, 1997.

Uckan, Ilhan M., “Pazar yerinin Dogusu, Batisi, Aligverisin Kiiltlirel Cografyas1”,
Domus, Say1 1, Ekim-Kasim 1999.

Ugkan, Ozgiir “Agoralardan Aligveris Merkezlerine Diin, Bugiin, Gelecek”, Domus,
Ekim 1999, s. 75.

UIA. “Yagasin Kentler”, (22.02.2004), www.yasasin kentler.org.
Uran, Fatih, “Akmerkez”, Yapi, Say1: 158, Ocak 1995.
Uran, Fatih, “Aligveris Merkezleri Tasarimi”, Yapy, Say1:158, Ocak 1995, s. 74-76.

Urry, John, “Social Relations, Space and Time”, Social Relations and Spatial
Structures, Der:D. Gregory, J. Urry, Macmillan, Londra, 1985.

Usta, Ayhan, Keles Usta, Giilay, “Tiirkiye’de Popiiler Kiiltiir ve Mimari Egilimlerin
Toplumsal Baglam1”, Arredamento, Sayi:

Vitrivius, Mimarhk Uzerine On Kitap, Cev. S. Giiven, Ankara, Sevki Vanh
Mimarlik Vakfi Yayinlari, 1993.

Vural, Tilin, “Degisen Uretim-Tiiketim ve Alisveris Merkezleri: Elestirel Bir
Bakis”, Arredamento, Sayt: 100+59, 2003.

Walter, A. Henry, “Cultural Values Do Correlate With Consumer Behaviour”,
Journal of Marketing Research, Mayis, 1996.

Wilensk, H.L., Lebeaux, C.N., Endiistriyel Toplum ve Sosyal Refah, Cev. E.
Aydar, Ankara, 1969.

Wycherley, R.E., Antik Cagda Kentler Nasil Kuruldu?, Cev. Nur Nirven, Nezih
Basgelen, Istanbul, Arkeoloji ve Sanat Yayinlar1, 2000.

Yaman, Ulvi, “Tiiketiciyi Cezbeden Mimari”, Domus, Say1:1, 1999.

Yayla, Yildizhan, Sehir Planlamasmin Baghca Hukuki Meseleleri ve Istanbul
Ornegi, istanbul Universitesi Yayimni 2098, Istanbul, 1975.



355

Yildirim, S., ¢ ‘Tasarlanmus Derinsizlik® Kargiti ‘Tasarlanmug Derinlik” ve Nouvel
Mimarlig1 ”, Arredamento, Sayi: 100+29.

Yildizber, Zeynep Ebru, A¢ik ve Kapah Kamusal Mekanlarin Karsilastirmah
Degerlendirilmesi (Tiiketim Kiiltiirii Baglaminda), Yiksek Lisans Tezi, Izmir,
D.E.U. Fen Bilimleri Enstitiisii, Aralik 2003.

Yilmaz, Ebru, “Mimarlik — Teknoloji iligkisi Uzerine”, Egemimarhk, Say:: 37,
2001.

Yilmaz, Ebru, “Tiiketim Peyzajlar1 / Aligveris Merkezleri”, Yapi, Say1:40-41,
2001/4-2002/1.

Yirtics, Hakki, “Mekanin  Altyapisal Doniigiimiintin =~ Ekonomi  Politigi”,
Arredamento, Say1: 100+59, 2003.

Yirtici, Hakki, Belkis Uluoglu, “ Mekanin Altyapisal Dontisimi”, itlidergisi/a
mimarhk, planlama, tasarmm, Cilt:3, Say1:1, Mart 2004.

Yiiksel, Yurdanur Diilgeroglu, “Diikkkandan Merkeze Aligveris Mekanlar1”, Yapi,
Say1: 158, Ocak 1995.

Zengel, Rengin, “Tarih Iginde Degigen Tiiketim Mekanlar1”, Egemimarhk, Say1: 40-
41,2001/4-2002/1.

Zukin, Sharon, Urban Lifestyles: Diversity and Standardisation in Spaces of
Consumption, Urban Studies



356

YARARLANILAN INTERNET SITELERI

www.arkeolog.org./antik yunan medeniyeti

http://www.kent.fisek.com.tr/bilimsel/01.htm

www.tumbelsen.org./kentli haklar

www.yasasin kentler.org.

http://www.hurriyetim.com/agora/ 11Nisan 2003.

http://web.mit.edu/~mip/www/photos/rome/

http://www.trakya.edu.tr/edirneweb/edirne_fotol1.htm

http://www.restorasyon.org/ yeni/pages/mtuncer5.asp

http://www.discoverturkey.com/english/yeni/saheser/06/194.html

http://www.istanbulhotels.con/ istanbulinfo3.asp?placeid=42

http://www.turkeytravelplanner.com/photo_galleries/beyoglu/photopages/012.html

http://members.aol.com/eokamoto3 1/flaminio3.html

http://www.restaurantdoctor.com/trips/italy2000/day02p.html

http://www.alondonguide.com/ burlingtonarcade.html

http://www.raywms.com/ england.htm

http://www.maxihaber.net/arsiv/arsiv_eylul 2004.htm



357

http://www.carousel.com.tr/03sanaltur/sanaltur.asp

http://www.carousel.com.tr/03sanaltur/sanaltur.asp

http://www.guideistanbul.net/ restaurant.htm

http://www.treescapes.com/re_photo_retailbig7.html

http://www .bilten.metu.edu.tr/ ISPRSWorkshopAnkara2006/
web/workshop/Default.asp

http://visionl.eee.metu.edu.tr/~metafor/galeri/11120c_foto_serg_evren.htm

http://www.aegee-ankara.org/pwg/su05/pic.ankara.php

http://fotoalbum.mobilarena.com/

http://www.digitizethis.com/travelogue/2003_indianapolis/

http://www.mimno.org/uk/sheffield/sheffield.html

http://www.xtravel.ca/ Rocky%20Mountain/ West%20Edmonton%20Mall.htm

http://www.stanford.edu/~wavelet/photos/Summer04 /Summer04.html

http://transit-port.net/Galleries/Japan/pages/Fukuoka%20Canal%20city.html

http://www.fukuokahistory.com/live/content/view/50/53/

http://www.agoraizmir.com/

http://www.wowturkey.com/



358

OZGECMIS

Bulgaristan’in E.Cuma sehrinde 08.01.1977 yilinda dogdu. Izmir’de ilk, orta lise
ogreniminin ardindan Trakya Universitesi Mithendislik Mimarlik Fakiiltesi, Mimarlik
alaninda lisans Ogrenimini tamamladi. Bu Ogrenim siirecinde 1998 yilinda Kirklareli
Belediyesi Imar Planlan diizenlemesi ve tarihi sit alamnin tespiti ¢alismalarinda Trakya
Universitesi’nden Saymn Yrd. Dog. Dr. Ayse Sirel ve Saymn Ogretim Gorevlisi Umit Sirel ile
birlikte yer aldi. Yiiksek lisans egitimine Kocaeli Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii i¢
Mimarlik Boliimiinde baslamigtir. Egitim siirecinde Corners Aligveris Merkezi (Izmir)’nde
¢esitli i¢ mekan tasarim ve uygulama projeleri yapti. 2001-2003 déneminde Izmit B.Derbent
Belediyesi Fen Isleri Miidiirliigti'nde Belediye imar mevzuati ve uygulamalarinda, ayrica
belediyeye ait igyeri ve kooperatif projeleri tasarim ve uygulamalarinda bulundu. 2003
tarihinden beri Izmir’de Tefa Yap: Malzemeleri Ltd. Sti’nde ithal mutfak tasarim ve

uygulamalarinda gérev yapmaktadir.



Sekil 4.2 Genel Arazi Kullamis .~ " - | Savfa 417178



KEMERALTI PLANLAMA ETAPLARI

«

175000 RAZIM IMAR PLA
47 e s : et e

TAMAMLANAN-BOLGE

oy

GLLTMAR PLANL

WAL

iZMIR KONAK BELEDIYESI



