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ONSOZ

Kocaeli Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Miidiirliigii’niin yiiksek lisans
calisma programinin geregi olarak hazirlanan bu calismada, Tirkiye’de ve Asya
tlkelerinde “Medya Okuryazarlig1” alanindaki ¢alismalar, uygulamalar ortaya konulmus
ve Yeni Zelanda orneginde ¢aligsmalar ve uygulamalar derinlemesine incelenmistir.
Calismada tizerinde durulan noktalardan biri bu alanda Asya’da veya Tiirkiye’de yapilan
calismalarin 6gretmen, Ogrenci ve miifredat gibi konularin ayrintili incelenmesidir.
Ozellikle Tiirkiye béliimiinde Medya Okuryazarliginin ¢ok geng bir alan olmasi, tiim
uygulama ve etkinlikleri kronolojik olarak yer verebilme firsatin1 saglamistir ve bdylece,
medya okuryazarliginin gelisiminin ilgili aragtirmacilar tarafindan kolay takip edilebilir
kullanimda olmas1 hedeflenmistir.

Ikinci nokta ise Okyanusya’da bulunan Bati’ya en uzak giiney uc noktalarindan
biri olan Yeni Zelanda’nin bu alanda, gerek egitiminde gerek uygulamalarinda 6nde
gelen {ilkelerden birisi olmasindan dolayr incelemeye deger bir konu evreni
olusturmasidir. Yeni Zelanda Amerika, Kanada ve AB iilkeleri gibi medya okuryazarligi
alaninda olduk¢a duyarli ¢alismalar, uygulamalar yapmaktadir. Yeni Zelanda gelismis
ekonomisi ve medya diinyasiyla diinyanin dikkatini ¢ekmektedir. Medyada meydana
gelen gelismeler paralelinde medya okuryazarligi alaninda onu 6nde gelen iilkelerden
biri haline getiren sistemin, uygulamalarin ve calismalarin derinine inilerek
incelenmesiyle elde edilen ve dilimizde eksik olan yabanci kaynaklarin bu alana énemli
bir katkida bulunacag diisiiniilmektedir

Tiirkiye, Asya iilkeleri ve Yeni Zelanda’nin detayli incelenmesinden sonra
Tirkiye ve Yeni Zelanda arasinda medya okuryazarligi alanindaki uygulama ve
calismalarin bir karsilastirmasi yapilarak aradaki farkliliklara onerilerle birlikte sonug ve
degerlendirme kisminda yer verilmistir. Alanin Tiirkiye’de yeni olmasi ve Asya
tilkeleriyle ile ilgili bir medya okuryazarligi calismasi bulunmamas: ve kaynaklarin
neredeyse tamaminin yabanci dilde olmasi ¢alisma siirecinde karsilasilan en biiyiik
zorluk olmustur. Kaynak zorluklariyla ortaya ¢ikarilan bu ¢alismayi ilk kez hazirlamis
olmanin mutlulugunu yasiyor, arastirmacilarin ve ilgilenenlerin dikkatini bu bélgelere de
cekmeyi Umit ediyoruz.

Bu arastirmanin her asamasinda yardimlarini ve yol gostericiligini esirgemeyen
tez danismanim Dog. Dr. Nurdan Oncel Taskiran’a ve maddi manevi destekleri ile her
zaman yanimda olan aileme sonsuz tesekkiirlerimi bir borg bilirim.

Yavuz Selim Sdylemez



OZET

ASYA VE OKYANUSYA ULKELERINDE MEDYA OKURYAZARLIGI
EGITIMI: TURKIYE VE YENi ZELANDA KARSILASTIRMASI

Yavuz Selim Soylemez
Kocaeli Universitesi Iletisim Fakiiltesi, 2012
Danisman: Dog. Dr. Nurdan ONCEL TASKIRAN

Hizla ilerleyen ve degisen teknolojiyle kiiresellesme etkisindeki medya,
toplumsal yasantinin her alaninda 6nemli bir gii¢ olarak yer almakta olan bireylerin
davraniglarinin ve deger yargilarinin olusumunda onemli bir role sahip olmustur. Bu
sebeple artik medya iletilerini anlama, segme ve degerlendirme konusu biitiin diinyada
toplumlara verilmesi gereken 6nemli egitimler arasinda ele alinmaktadir.

Bu ¢alismada oncelikle medya okuryazarligi kavrami biitiin bilesenleriyle ele
alinmis ve buna bagh olarak tarihsel gelisimi, kuramlari, problemleri aktarilmigtir. Daha
sonra diinyada UNESCO ve AB c¢alismalar1 olmak iizere medya okuryazarlig1 alanindaki
caligmalara kisaca deginilmistir; fakat genel olarak basta Yeni Zelanda ve Tiirkiye olmak
Uzere Asya ve Okyanusya ulkelerinde yapilan medya okuryazarligi caligmalari ele
alinmustir.

Calismanin Tiirkiye bolimiinde bu alanda yapilan akademik, sivil ve devlet
calismalar1 incelenmistir. Tirkiye’de medya okuryazarligi kavramimin yeni olmasi
nedeniyle akademik dunyada buyuk ihtiya¢ duyulan, diinyadaki medya okuryazarlig
etkinlikleri bilgisine yer veren bu ¢alismanin arastirmacilara 151k tutmasi hedeflenmistir.
Daha sonra hakkinda konu malzemesiyle ilgili bilgi bulunabilen Asya iilkeleri ele
alinarak medya okuryazarlig1 alaninda ne diizeyde egitim verdikleri, 6gretmen egitim
sisteminin nasil oldugu ile sivil ve devlet girisimlerinin bilgileri aktarilmistir.

Caligmanin son boliimiinde Okyanusya’nin hem ekonomik hem de teknolojik
olarak en gelismis iilkelerinden ve medya okuryazarligi alanindaki g¢aligmalar1 ve
uygulamalariyla 6nde gelen bir {ilke olan Yeni Zelanda’nin medya okuryazarlig: egitimi,
uygulama ve etkinlikleri ele alinarak Tiirkiye deki medya okuryazarligi ile bir
karsilagtirmasi yapilmigtir.  Alanla ilgili az sayida bulunan kaynak, yontem ve konu
smirliligint kendiliginden belirlemis, temel olarak Yeni Zelanda odakli bir tarama,
inceleme ¢alismasi ortaya konulmustur.

Anahtar Kelimeler: Tiirkiye’de Medya Okuryazarligi Egitimi, Yeni Zelanda,
RTUK, MEB
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ABSTRACT
MEDIA LITERACY EDUCATION IN ASIA AND OCEANIA:
COMPARISON OF TURKEY AND NEW ZEALAND
Yavuz Selim Soylemez
Kocaeli University, Communication Faculty, 2012
Adviser: Assoc. Prof. Dr. Nurdan ONCEL TASKIRAN

Under the influence of rapidly changing technology and globalization, media
ranks as a significant power in every area of social life and has had an important role
in the formation of attitudes and value judgments of individuals. For this reason, the
training of how to understand, select and evaluate media messages is considered very
important for all communities all over the world.

In this study, first, all components of the concept of media literacy and its
historical development, theories and problems are considered and investigated. Then
some worldwide, such as UNESCO and EU, researches and activities in the field of
media literacy has been investigated; but mainly Turkish media literacy practices and
activities of Asian and Oceanian countries, majorly New Zealand has been studied
and investigated.

In the part of Turkey, studies and applications prepared by various academic,
civil and governmental organs have been discussed. Being very new in Turkey and
considering media literacy education and the need of the academic interests, this
study aims to be one of important sources for the researchers on the way. Media
literacy education practices and activities such as education level, teacher education
system with civil and public approaches in Asian countries have been investigated as
much as the information accessible.

In the last part, New Zealand media literacy education, practices and
activities, being one of the most technologically and economically advanced
countries in Oceania, has been extensively examined and compared with Turkish

media literacy.

Keywords: Media Literacy Education in Turkey, New Zealand, RTUK, MEB

vii
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GIRIS

Bu béliimde yapilan arastirmaya iliskin ¢alismanin amaci, 6nemi, problemi,

siirliliklar, yontem ve calismada ad1 gecen kavramlarin tanimlarina yer verilmistir.

20. yiizyil Gzerine ¢alisan ¢ok sayida tarihgi ve diisiiniire gore 19. yiizyil
bliyiikk bir donilisiim c¢ag1 olarak yorumlanmaktadir. Sanayi devriminin kent
toplumunu dogurdugu bu g¢aglarda, yeni bir toplumsal sinif olan emekci kesiminin
ortaya ciktig1 goriilmektedir. Ayrica bilim ve sanat alaninda son derece parlak ve
Oonemli gelismelerin yasandig1 bu donemde, biiyiik atilimlar ger¢eklesmistir (Saylan,
2002: 18).

20. yiizyildan 21. yiizyila aktarilan degerler arasinda egitimle iligkileri
acisindan bakildiginda en 6nemlileri kiiresellesme, cok dilli ve ¢ok kiltirli olma,
hayat boyu egitim, ¢ok kanalli egitim, kosullandirma, O0gretme yerine O0grenme,
ekonomi, nifus ve demokrasi kavramlaridir. Bu kavramlar disinda 21. yiizyilda,
bilgisayar ve iletisim alanindaki gelismeler ve kiiresellesme her alanda Ulkelerin
birbirlerine olan etkilerini gittikge artirmigtir. Bu geligsmeler {ilkemizi de sosyal,
kiiltiirel] ve ekonomik bakimdan derinden etkilemeye baslamistir. Bu etkilesimi
saglikli bir sekilde ytiriitebilmek ancak egitimle miimkiindiir (Oktay, 2004: 13).

19. yiizy1l i¢inde baslayip 20. yiizyilda gelisen yeni teknolojiler olarak insan
yasamina giren telefon, radyo ve televizyondan sonra masalstu bilgisayar ve diz
ustl, netbook, ipad, iphone gibi bilgisayar turevleri olan araclarla insanlarmn,
ulkelerin ve kitalararasi iletisimin 151k hizina ilerledigi gorilmektedir. Bilgisayarin
sagladig1 bu yogun iletisim olanaklari, diinyanin herhangi bir kdsesinde meydana
gelen yerel bir olaymn bile bazen biitiin diinyanin meselesi haline gelmesine neden
olmustur (Oktay, 2004: 14). Marshal Mc Luhan’in kiiresel koy tezi gittikge daha
somut bir hal almaktadir (McLuhan, 1960’dan aktaran; RTUK, 2007 ) Ornegin 2011
yilinda Japonya’da meydana gelen tsunami felaketi ve sebep oldugu niikleer facia
diinyanin giindemine iletisim araglariyla dakika dakika tasinmustir.

Bununla birlikte teknoloji, hayatimizin her alaninda biiyiikk kolayliklar
saglarken, diger yandan da bilingsizce kullanilmasinin zararlar1 diinyanin her yerinde
etkisini gostermeye baslamistir. Daha Onceki yillarda baslayan bilimsel gelismeler
20. yiizyi1lda artarak devam etmis, bilimsel buluslarin sonucu olarak ortaya g¢ikan
teknoloji triinleri insan hayatin1 biiylik Olglide etkiler hale gelmistir. Teknoloji

araciligi ile bilgiye ulasmak kolaylasirken, bilgiye ilk sahip olan ve onu kullanilabilir



hale getiren, digerlerine goére avantajli konuma gelmistir (Oktay, 2004: 15). Bu
noktada teknolojinin insana sundugu bu bilgi saganaginin toplum tarafindan dogru
alimlanmasini saglayacak “medya okuryazarlig1” ¢cevresindeki ¢aligmalardir. Boylece
kitlelerin kendilerine sunulan bilgiyi dogru okumak/anlamak kosuluyla yanlis
yonlendirilmelerin 6niine gegebilmesi miimkiin olacaktir. 21.ylizyilda okuryazarlik
sadece yazili metinlerin okunmasi olarak degil temel bilgisayar becerilerini de
kapsamaktadir. Bu becerilerin kazanilmasiyla birlikte kisi icinde bulundugu hayatin
gerektirdigi teknolojik zorunluluklara ayak uydurabilecek ve internet aracilig ile
bilgiye daha kolay ulasacaktir. Bu sekilde bilgi toplumu olma yolunda ilerleyen
uluslar yeni bir egitim sistemiyle elestirel bakmay1 6grenen bireyler olarak ortaya
cikacaktir. Yirminci ylizyilin ortalarinda baglayan, fakat 6zellikle son ¢eyreginde
yogunlagan ve hald devam eden paradigmatik degismeler, egitim sistemini
degismeye zorlamakta ve zorlamaya da devam edecek goOrinmektedir. Egitimin
amacia, Ogrenmenin dogasina, bilimsel bilginin degerine, okullarin yap1 ve
isleyisine iligkin bu degisimlerin egitimciler tarafindan anlamlandirilarak egitimin
¢agdas bir yorumunun yapilmasi gerekmektedir. Cinkl Bilgi Toplumu’nda egemen
olan “liretim paradigmasi1” bilgi tabanin1 degistirdigi gibi egitimli insanin tanimini ve
dgrenmeye-0gretmeye iliskin anlayislar1 da etkilemistir. (Ozden, 2005: 16).

Son yillarda diinyada ¢ok hizli bir degisimin oldugu, gerceklestirilen
yeniliklerin ~ toplumsal, siyasal ve ekonomik alanda etkisini gosterdigi
gozlemlenmektedir. Ornegin bilginin toplanmasi, islenmesi, aktarilmasi, kullanilmasi
ve yeni bilgi liretimine yonelik her alanda bilgi ve bilisim teknolojisinde degisimler
yasanmaktadir. Ayrica, toplumsal yasamimizdaki genel degisikliklerle dogru orantili
olarak egitim anlayisinda da bazi degisikliklerin yapilmasi zorunlu hale gelmektedir.
Ciinki bilgi toplumuna ulagsmadaki bu zorlu siirecte bilgi tabanli degisim hareketleri
insanlarin egitimden beklentilerini de farklilastirarak degistirmistir. Geleneksel
egitim anlayisinin yetersiz kaldig1 gliniimiizde egitim politikalarinda ve amaglarinda,
egitim kurumlarinin yap1 ve islevlerinde, egitim programlarinin igeriklerinde koklii
yenilikler ve bir dizi donisiimleri planlamak bir zorunluluk olarak karsimiza
¢ikmaktadir (Arslan ve Erarslan, 2003:1).

Bilgi toplumunun yiikselen degerleri arasinda hizli teknoloji dontigiimii, hizl
degisme ve gelisme, insan kaynagina ilgi, bilgiye dayali organizasyonlar, 6grenen
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modeli yer almaktadir. Iste bu model bilgiye ulasma yollar1 icinde merkez gic
kaynagi olarak var olan medyanin olumsuz etkilerini ortadan kaldirmak igin bilincli
bireylere ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu baglamda medya okuryazarligi egitiminin 21.
yizy1ll Ogrenmeleri igerisinde yer aldigi ve bilgi toplumuna bilingli bireyler
kazandirmada atilacak en Onemli adimin medya okuryazarligi egitimi oldugu
sOylenebilir (Apak, 2010: 4).
Arastirmanin Amaci
Bu calismanin amaci, alanyazin tarama yontemiyle elde edilen veriler
1s1ginda 6nce medya okuryazarligi kavramimm ele almak ve Tiirkiye, Asya ve
Okyanusya Ulkelerinde uygulanmakta olan medya okuryazarligi programlarini
inceleyerek alanda onemli bir yere sahip olan Yeni Zelanda’nin yaptig1 ¢alismalari
Tiirkiye 1ile karsilastirmaktir. Boylece Yeni Zelanda’nin Tiirkiye’ye 6rnek
olusturabilecek uygulamalar1 olup olmadiginin belirlenmesi hedeflenmektedir.

Calismada Tirkiye’de medya okuryazarligi egitimini tarihsel strecleri icinde
incelerken konu nesnesi Asya ve Okyanusya (Ulkeleri edinilebilen bilgiler
cercevesinde ele alinmig, detayli inceleme evreni Tiirkiye ve Yeni Zelanda olarak
planlanmistir.

Arastirmamiz, Okyanusya’daki Yeni Zelanda 06rnegi ile medya
okuryazarligimin batt medeniyetinin aksine dogunun en giiney kosesinde bulunan bir
tilkede nasil ilerledigi, bunu hangi yontem ve uygulamalarla basardigi, batiya ait bir
diisiincenin batiya ¢ok uzak bir dogu iilkesinde nasil uygulandiginin bir arastirmasin
hedeflemistir. Bu sekilde Tiirkiye’nin bu alanda 6rnek alinabilecegii uygulamalara
dikkat cekilecektir.

Arastirmanm Onemi
“Medya okuryazar1” medyada yeniden kurgulanan iletileri ayirt edebilmek ve
algilayabilmek, onunla ilgili yorumlarda bulunabilmek icin ayr1 bir beceri, altyapi
bilgisi ve egitsel organizasyon gerektiren bir egitim siirecinin sonucu medya yetkini
sifatin1 hak eden kisiyi betimleyen bir terim olarak tanimlanabilir (Taskiran, 2007:
7). Bu tanimdan da anlagildig1 iizere medya okuryazarligi sadece medyay1 6grenmeyi
degil onu yorumlamay1 6greten egitsel bir siirectir.
Medya okuryazarliginin amaci giinlik yasantimizda farkli sekillerde

karsilastigimiz medya mesajlarina  karst farkindaligin  artirilmasidir.  Medya



okuryazarligr egitimi vatandaglara, medyanin inanclarmi ve algilarini, popiiler
kiltirii  sekillendirisini ve kisisel secimleri iizerindeki etkisini nasil silizgegten
gecirdigini fark etmelerine yardimer olmalidir. Toplum 6nce medya kullanim
farkindaligina eriserek medya tarafindan kullanilan degil medyayr kullanan
olmalidir. Elestirel bir bakis agis1 kazandirilarak kendisine sunulan diinyanin
arkasindaki gergekleri gorebilmelidir. Bitiin bu yetenekleri kazanabilmesi ve medya
okuryazari olabilmesi i¢in egitimsel bir organizasyon gerekmektedir.

Calismada medya okuryazarliginin ne oldugu degisik kaynaklarla
aciklanirken diinyada, Asya’da, Tiirkiye’de ve Yeni Zelanda’da bu alanda yapilan
calismalar sistematik bir diizen igerisinde ele alinmis ve Ulkemizin medya
okuryazarligr alanindaki durum saptamasi ortaya konulmustur. Boylece bu alanda
tizerinde fazla calisma yapilmamus iilkelerle de ilgili kaynak eksikliginin bir nebze
kapatilmasi amaci glidiilmiistiir.

Problem

Sanayilesme ve sehirlesme ile birlikte ¢esitlenen ve daha karmasik hale gelen
egitim, medyanin teknolojiyle ve kiiresellesme sonucu artan gucl ile daha da
karmasik hale gelmektedir. Giinliik hayatin 6nemli bir parcasi haline gelen medya,
egitim stlirecine dahil olmakta, bireyin sosyallesmesine etkisi ginden gine
artmaktadir (Erdogan, 1998: 847). Artik medya ve egitim araglarinin, sosyallesme ve
O0grenme siireclerine, toplumun iletisim kiiltiiriine olan etkileri konu edilmektedir
(Vollbrect, 2004’ten aktaran Apak, 2010 s.6). Kiiresellesme ve teknolojik
gelismelerle birlikte diinyadaki bilgi dagilimmin artmasina Tiirkiye’de de kayitsiz
kalinmamustir. Internet kullaniminda Avrupa’da 6. olan Tiirkiye’de bu kadar yogun
bilgi akig1 karsisinda basta gencgler olmak tizere toplumun bu konudaki farkindaligi
artirilmalidir. Bu agidan medya okuryazarligi, gittikge farkindalik yaratilmasi
gereken bir konuma yiikselmistir. Bu dogrultuda medyanin bir¢ok alana oldugu gibi
egitim ve dgretime de etkisi yadsinamaz. Ozellikle cocuklar ve gencler Gzerinde gok
etkili olan medya, toplumun bilingli bir sekilde kullanabilmesi i¢in denetlenmesi
gereken bir olgu haline gelmistir. Medya okuryazarligi bu anlamda yapilacak
denetlemeyi insan odakli bir sekilde yapabilecek temel kavramlardan biri olarak
karsimiza c¢ikmaktadir. Medya ve egitim arasindaki iligkiyi olumlu yo6nde
diizenleyebilmek icin c¢ocuklarin medyay1 dogru okuma yetenegi kazanmalar1 ve

kendi medya mesajlarini tiretebilmeleri bilgi toplumu adina ¢ok anlamlidir.
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Giliniimiizde ¢ocuklarin medya ile olan iliskileri tartisilmakta ve bunlarin
pedagojik olarak desteklenmesi yoniine dogru gidilmektedir (Vollbrect, 2004: 308-
309; Apak, 2010: 6). Bu dogrultuda medya okuryazarligi, ¢ocuga elestirel diisiinme
becerisi kazandirabilen, medya metinlerini anlamasini ve yorumlamasini
saglayabilen 6nemli bir etken olmaktadir. Bu nedenle okullarda “medya asinaligin1”
saglayici bilgiler verilmelidir (Erdogan, 1998: 874). Bu asinalig1 kazandirabilecek
yegane ders medya okuryazarligi dersi olarak karsimiz ¢ikmaktadir.

Medyanin okullardaki yeri baglaminda medya-egitim iligkisi toplumu ciddi
sekilde etkileyen bir konu olup medyanin kontrolii ve dengeli davranislar1 toplum
tizerinde etkendir. Kontroliin amaci kanun, genel ahlak, etik ve ortak degerler
cergevesinde kalmak istegi ve gayretidir. Bu dogrultuda medya ¢alisanlarina
“pedagojik formasyon” kazandirilmast ¢ok onemlidir. Gani’nin de belirttigi gibi
medyaya kayitsiz kalinmamasi birey ve toplum icin 6nemli olup bu konudaki
calismalar desteklenmelidir (Gani, 1996’dan aktaran Apak, 2010: 6). Bu c¢alismalar
okul, aile ve medya cergevesinde gergeklestirilerek egitimin gecerliligi
saglanmalidir.

Arastirmanin temel problemi, TV, gazete, internet ve sosyal medya
kullamnminda diinyada ve Avrupa’da ilk siralarda yer alan Ulkemizde medya
okuryazarlig1 konusunda Avrupa ve diger diinya lilkeleri arasinda yaklasik 80 yillik
bir aranin olmasi ve bu alandaki ¢alisma ve uygulamalara dair gerekli alt yapinin
yeterince saglanip saglanmadiginin sorgulanmasidir. Yeterince alt yapi ¢alismasi
olmadan baslatilan bu uygulamalar da sonugta hedeflenen konularda yeterli egitimin
saglanamadigi bir sonucu getirecektir. Ogrencilere ve Ogretmenlere yapilan
anketlerden, kayit dis1 goriismelerden anlasilacagi gibi ilkdgretim programlarinin
istenilen bir sinifinda (6-7-8), sadece bir kez alinmak {izere iki saat segmeli olarak
okutulmaya baslanilan medya okuryazarligi dersi temelde bir¢cok eksiklik
tagimaktadir. Bu noktadan hareketle bu ¢alismada alan yazin taranarak ortaya konan
Olcutler dogrultusunda Tiirkiye’deki ve Okyanusya tilkelerinden Yeni Zelanda’daki
medya okuryazarligi egitimi programlarinin uygulama alanlar1 ve miifredat
programlari detayli olarak arastirilacaktir.

Simirhhiklar
Bu ¢aligmada, ¢alisma evreni olarak Tiirkiye, erisilebilen bilgiler kapsaminda

Asya tilkeleri ve Yeni Zelanda siir olarak belirlenmistir. Avrupa iilkeleri, Amerika
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ve Kanada konuya iliskin bilgiye erisim olanaklarinin kolay ve bilgi yeterliligi
bakimindan zengin oluslar1 dolayisiyla konu kapsami disinda tutulmustur.
Tiirkiye’de medya okuryazarligi calismalart ise ¢aligma bitimine kadar olan tarihsel
siiregte ele alinarak detaylandirilmigtir. Arastirma alani Asya kitast iilkeleri ve
erigimi miimkiin olan bilimsel, 6zel veya kamu arastirmalari, resmi site bilgileri
temel alinarak detayli Yeni Zelanda 6rnegi ile sinirlandirilmistir.

Yontem

Bu ¢alismada betimleme modeline uygun olarak alan yazin tarama yontemi
kullanilmis ve oOgrenci, Ogretmen, miifredat gibi c¢esitli yonlerden iki iilke
karsilastirilmistir. Once medya okuryazarligi kavrami ele alinmistir. Daha sonra
medya okuryazarliginin baslangicindan itibaren tarihsel gelisimi UNESCO ve
AB’nin ¢alismalar1 dogrultusunda diinya dlgeginde incelenmistir. Tiirkiye’de yapilan
calismalar da kronolojik olarak siralanmistir. Son olarak Yeni Zelanda g¢alismalari,
uygulama ve etkinlikleri betimleyici modelle ortaya konmustur. AB raporlarinda
deginildigi gibi (Buckingham ve Domaille; 2001) Yeni Zelanda’nin medya
okuryazarlig1 alaninda oldukga gelismisligi 6rnek sec¢ilmesinde en biyuk etkendir.

Calismada medya okuryazarlig1 alaninda ¢evrimici kaynak saglayan internet
sitelerinden, degisik medya okuryazarligi merkezlerinin yayinladigi raporlardan,
medya okuryazarligi konusunda c¢aligmasi yapilan Ulke profillerinden, resmi
makamlarin, tniversitelerin ve kuruluslarin ¢alismalarindan, Yeni Zelanda
hikdmetlerinin ve Universitelerinin  konuyla ilgili makale ve dokimanlardan
yararlanilmustir.

Tammlar

Bu arastirmada kullanilan kavramlarin iglevsel tanimlar1 sdyledir:

Medya (Media): Modern iletisim medyasinin tiimiinii igerir: televizyon,
sinema, video, radyo, fotograf¢ilik, reklamcilik, gazete ve dergiler, kaydedilmis
miizik, bilgisayar oyunlar1 ve internet 6rnek olarak sayilabilir (Frau-Meigs, 2006: 1).

Iletisim (Communication): Insanlar arasindaki her tiirlii bilgi, duygu ve
diisiince alig-verisi, bilginin ortaklasa kullanilmasidir (Isik, 2000: 31).

Medya Egitimi (Media Education): Medya egitimi okul disindaki giinliik
yasamimizda karsilagtigimiz medya iizerine odaklanir — seyredip eglendigimiz TV
programlari, okudugumuz dergiler, seyrettigimiz filimler ve dinledigimiz miizik

ornek olarak sayilabilir (Frau-Meigs, 2006: 2).



Medya Okuryazarligi (Media Literacy): Yazili ve yazili olmayan farkl
formatlardaki (televizyon, video, sinema, reklamlar, internet vs.) iletilere erigim,
onlar1 ¢oziimleme, degerlendirme ve iletme yetenegi olarak tanimlanmaktadir
(Inceoglu, 2007: 4).

Gorsel- Isitsel Medya (Audio-visual Media): Goze ve kulaga ayni anda
hitap eden, sesin eslik ettigi birbiriyle iliskili goriintiiler dizisinin uygun bir malzeme
iizerinde kaydedilmis halidir. Ornegin; hareketli goriintiiler, sesli slayt sunumlari,
radyo ve televizyon yayinlari, fotograf ve grafikler, video oyunlar, CD ROM ve
multimedya vb. (Inceoglu, 2007: 490).

Bilgi Okuryazarligi (Information Literacy): Bilginin varligindan haberdar
olmaktan baslayarak, kimligini, nerede, nasil, hangi formatta iiretildigini; ona nasil
erisilecegini; asil onemlisi, onun nasil kullanilacagini bilmeyi kapsar (Yurdadog,
2008: 22).

Sayisal Okuryazarhk (Digital Literacy): Internetin sadece bilgi
arama/edinme konusunda degil, alig-veristen, oy kullanmaya kadar bireylerin tiim
eylemlerinde de kullanilabilmesi anlamini tasir (Yurdadog, 2008: 22).

Bilgisayar Okuryazarligi (Computer Literacy): Bilgisayar1 kullanma
yetenegidir. Bununla birlikte, bilgisayar okuryazarligi cesitli amaglara ulasmada
bilgisayar1 ve programlart denetleme yetenegi, ¢esitli bilgisayar uygulamalarini
kullanma yetenegi, bilgisayarin birey ve toplum tizerindeki ekonomik, psikolojik ve
toplumsal etkilerini anlama yetenegi, bilgisayar1 bilgiyi elde etmede, iletisim
kurmada ve sorun ¢ézmede kullanma yetenegi olarak da tanimlamak miimkiindiir
(Akkoyunlu, 2007: 39).

Arastirmada Karsilasilan Problemler

Arastirma yapilirken karsilasilan en bulylk zorluklardan birincisi Turkce
olarak gerek diinyada yapilan g¢alismalarin gerekse Asya ve Ozelde de Yeni
Zelanda’y1 iceren bilgilerin Tiirk¢e ¢evirilerinin bulunmayisidir. Bu nedenle ulasilan
biitiin yabanci1 kaynakli bilgiler ingilizceden Tiirkgeye cevrilmistir. Diger dnemli
zorluk ise Ingilizce de bazi iilkelerin medya okuryazarlig1 alanindaki calismalarina
ulagilamamasidir. Buna en Onemli Ornek olarak Tiirki Cumhuriyetleridir. Bu
tilkelerde medya okuryazarlig1 alaninda herhangi bir ¢alisma oldugu konusunda bilgi
edinilememistir. Bu tlkelerdeki {iiniversitelerin iletisim fakiiltelerine yazilan e-

postalara da herhangi bir cevap alinamamuistir.



BIRINCI BOLUM
MEDYA KAVRAMI, MEDYA OKURY{&_Z{&RI.JI(V}ININ GEREKLILIiGI VE
MEDYA EGITIMI
Medya 19. yiizyildan itibaren toplumlarin hayatlarini, devletlerin siyasetlerini
etkileyen bir konuma yiikselmistir. Medya toplumu etkiledigi gibi ayn1 zamanda
ondan etkilenmektedir. Medya toplumun eglenme, haber alma, vakit gecirme,
kamuoyu olusturma ve iletisim gibi bir¢ok ihtiyacina cevap vermektedir. Bu kadar
yogun bir sekilde toplumla etkilesim halinde bulunan bir alanin egitim boyutunun
ihmal edilmesi diisiiniilemez. Bu amacla basta Kanada ve Ingiltere gibi batili iilkeler
olmak iizere degisik iilkeler tiiketicilerin medya konusunda egitilmeleri ve etkin
medya okuryazarlar1 olabilmeleri igin ¢esitli calismalar yapmaktadirlar.
Anlatilanlardan  hareketle medya kavrami, medyanin iglevleri ve medya

okuryazarligiin gerekliligi konularini incelemekte yarar vardir.

1.1. Medya Kavram

Medya (Media) Latincede ortam, ara¢ anlamina gelen “medium” sézciigliniin
cogul bigimidir. Tirk Dil Kurumu sozliigline gére medya iletisim ortamu, iletisim
araclar1 anlamina gelmektedir.1 Yaygin kullanimiyla medyay1 kitle iletisim araclari
(gazete, dergi, radyo, televizyon ve internet) olarak tanimlamak miimkiindiir.

Iletisim bilimleri alaninda izleyicinin medya metinleri ile yasadig1 olasi
sorunlar 1920’lerden beri hem ana akim iletisim paradigmasinda hem de Frankfurt
Okulu'na temellenerek gelisen elestirel iletisim paradigmasinda tartisilmistir.
Mutlu’ya gore ana akim iletisim paradigmasi, "toplumsal bilimei, islevselci, nicel
Ol¢iimler ve smanabilir hipotezlere Oncelik veren bir paradigmanin yonlendirdigi
kitle iletisim c¢aligmalarini betimleyen semsiye terimdir" (Mutlu, 2004: 22). Ana
akim iletisim paradigmasi iginde, once "gii¢li etkiler" (1920-1940), daha sonra
"sinirl etkiler" (1940-1970) ve nihayetinde de "yeniden giiclii etkiler" (1970’ten
gunumuize) donemi adi altinda medya metinlerinin izleyiciler iizerinde etkisi

anlagilmaya calisilmistir (Jensen, 2002: 139).

http://ww.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.4fa229de4056b9.67
718162 (Erisim Tarihi: 25.04.2012)


http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.4fa229de4056b9.67718162
http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.4fa229de4056b9.67718162

20. yiizyil pek cok sosyal bilimci tarafindan iletisim c¢ag1 olarak
adlandirilmaktadir. Bunda kitle iletisim araglarimin pek ¢ogunun bu yiizyilda
dogmasi ve olaganiistii yaygmlik kazanmasi onemli bir etkendir. Ozellikle 80’li
yillarla birlikte kitle iletisim araglarinin en keskin sigramalarin1 gerceklestirdigi
gorulmektedir. Bu yillar ayn1 zamanda kitle iletisim araglarmin da birbirleriyle
yakinlastigi, tekelleserek ayni sahiplerin yoriingesinde isledigi ve simdiye kadar
olmadig1 kadar biitiinlestigi yillar olmustur. Tam da bdyle bir ortamda, medya
kavrami yavas yavas kitle iletisim araclar1 kavraminin yerini almis ve giindelik dilde
siklikla kullanilir olmustur. Medya kelimesi ile tiim iletisim araglar1 ve ortami kast
edilmektedir. Ciinkii bu ortam ve araglar birbirini biitlinlemekte ve adeta ayrilmaz bir
gorinim sergilemektedir.

Taskiran’in da iizerinde durdugu gibi iletisim en az iki kisi arasinda,
simgelerin aktarimi ile gerceklesen bir etkilesimdir (Taskiran, 2007: 16). Medyanin
onem kazanmasiyla artik iki kisi arasindaki iletisimden yani kitle iletisiminden sz
etmek gerekir (Taskiran, 2007: 16). Bu noktada kitle kavrammi da agmak
gerekmektedir. Erdogan ve Alemdar’a gore kitle denildiginde giiniimiizde sayis1 belli
olmayan insan ¢oklugu anlatilmak istenir. Kitle iletisiminde bu sayis1 bilinmeyen
izleyici, okuyucu ve kullanic1 anlamindadir. Kiiltiir bazinda ise, kiiltiirii tiiketenler,
tiretim i¢in ihtiyaci iiretenlerdir (Erdogan ve Alemdar 2005’ten aktaran Taskiran
2007: 16). Goriilecegi lizere kitle, iletisim eyleminin hem hedefi hem iireticisidir.

Iletisim araglarinin gelismesi ve haberlesmedeki imkanlar sayesinde artik
diinyanin her yerine aninda ulasmak, orada yasanan bir gelismeden aninda haberdar
olmak miimkiindiir. Ozellikle internetin hayatimizda genis bir yer kaplamasiyla
yakimlar uzak, uzaklar da ¢ok yakin hale gelmistir. Kanadali iletisim Bilimci
Marshall McLuhan’in yillar 6nceki Ongoriisii olan diinyanin kiiresel bir koye
doniismesi giiniimiizde medya sayesinde canli tecriibe edilir hale gelmistir (RTUK,
2007).

1.1.1 Medya: Kurgu ve Gerceklik

Medyanin sundugu seyler, gercekligin birebir bir yansimasi degildir.
Medyada gordiiklerimiz ya da duyduklarimiz, gercekligin sadece bir temsilidir.
Medya, olaylar1 aktaran bir araci konumundadir ve bu aktarim siirecinde gergeklik,
medyanin iiretimini etkileyen ¢esitli faktorler nedeniyle degisiklige ugrar, yeniden

kurgulanir. Bu nedenle medya mesajlari, gergekligin mesaj1 iiretenin tercihleriyle
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yeniden diizenlenmesi sonucu ortaya ¢ikan temsilleridir. “Temsil etme” Stuart
Hall’un belirttigi gibi, “etkin bir segme ve sunma, yapilandirma ve bigimlendirme
isini ima ettiginden” (Hall, 2005: 84), medya mesajlar1 yapay olusumlardir
(Cetinkaya, 2008: 58). Bu noktadan hareketle medya bes temel anlayis {lizerine insa
edildigi goriilmektedir.
- Medya uriinleri kurgulanr.
- Medya mesajlarinda kendi kurallar1 olan bir iist dil kullanilir.
- Farkli insanlar ayn1 mesaj1 farkli algilayabilirler.
- Medya, bakis agilar1 ve toplumsal degerlerle ilintilidir.
- Medya mesajlar gii¢ ya da kér elde etmek i¢in kullanilir. 2
Medyaya hakim olan bu anlayis ve kendisiyle beraber tiiketici algisina yeni
bir boyut getirir. izleyici kendisine sunulan medya mesajlarim tiiketirken bireyin
kendisine sormas1 gereken bes temel soru ortaya ¢ikmaktadir.
e Bu mesaj kimin eseri?
e Dikkatim neyle nasil ¢ekiliyor?
e Diger insanlar bu mesaj1 benden farkli nasil algilarlar?
e Bu mesajda ne tiir hayat tarzi, degerler, bakis acilar1 bulunur?

e Bu mesaj ne icin gonderildi? (Malik, 2008: 2).

1.1.2. Medya ve Toplum

Medya ve toplum birbirinden ayrilamaz derecede biitiinlesiktir. Bu sebeple
her iki taraf da birbirini etkilemektedir. Toplumun hakim kurumlarin1 kontrol
edenlerin mesajin icerigini ve degerlerini yayma konusunda orantisiz bir etkiye sahip
olduklari goriilir. Dolayisiyla toplumun anlama kabiliyeti ve kavrama giict, sosyal,
entelektiiel, ekonomik ve politik diisiinceleri medya giiciinden etkilenmektedir.®

Goriilecegi tizere toplum medya mesajlarindan dogrudan etkilenmektedir. Bu
sebeple medya hakimiyetini elinde bulunduran gii¢ odaklarinin toplumu istedikleri

gibi yonlendirme tehlikesi her zaman bulunmaktadir.

2 http://www.kqed.org/education/digitalmedia/key-concepts.jsp

*British Columbia Association for Media Education (BCAME).
http://www.mediaawareness.ca/english/resources/educational/media_education/professional_associati
ons/bc_prof_associations.cfm (Erigim Tarihi: 28.03.2012)
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Len Masterman “Medya’y1 Ogretmek” (Teaching the Media) isimli kitabinda
medya ve insan baglaminda ¢alisirken medyanin insan temelinde toplum {izerinde ne
denli etkin olabilecegini maddeler halinde soyle siralar (Masterman, 1985: 2-13) :

Medya doyumu: Televizyon medyada doyumu saglayan tek ara¢ degildir.
Buna pop miizik, radyolar, gazeteler, dergiler, bilgisayar ve bilgisayar oyunlarint da
ekleyecek olursak kitle iletisimi konusunda iizerimize gonderilen mesajlarin bir
glinliigii ge¢miste yasamis yasitlarimizin bir ayda aldigi mesajdan daha fazladir
(Masterman, 1985: 2)

Medya etkisi: Medya bize “kitle psikolojisi” asilar (Masterman, 1985: 3).
Bize herhangi bir deterjant ya da arabayr almaktan ziyade sadece almayr salik verir.
Ornegin bir kanalda farkl gsirketler tarafindan Uretilen iki benzer Uriinin
reklamlarimin ardr ardina gosterilmesinden de anlasimaktadir ki televizyon kanali
icin hangisini aldiginizin 6nemi yoktur. Vurgulanan sey sadece iiriinlerden herhangi
birini satin almanizdir.

Uretim ve bilgi yonetimi: Bircok hiikiimet ve isyerinin halkla iliskiler birimi
vardir (Masterman, 1985: 7). Bunlarin amaci kendileri hakkindaki “iyi seyleri”
halka ulastirmaktir. Bunlarin bir¢cogu basarili olur. Ciinkii bize haber olarak sunulan
bircok mesaj bu kurumlarin halkla iliskiler boliimlerinde pisirilmis ve servis
edilmistir.

Medya egitimi ve demokrasi: Siyasi onderler medyamin  giiciinii
kesfetmislerdir (Masterman, 1985: 10). Medya sayesinde ¢ok diiriist olmasalar da
oyleymis gibi ortaya ¢ikabilmektedirler. Tiirkiye nin yakin siyasi tarihinde bu konuya
en uygun ornek Cem Uzan dir. 2002 genel se¢imlerinde sahip oldugu medya giictinii
kullanarak biiyiik bir propaganda kampanyasi neticesinde secimlerden % 7
civarinda oy alabilmistir.

Gorsel iletisimin ve bilginin artan onemi: Yiizyillar boyunca tiim toplumlar
okuma ve yazma olgularina biiyiik 6nem atfetmis ve okuryazarlara saygr duymugstur
(Masterman, 1985: 12). Fakat bugiiniin diinyasinda gorsellik yazili basindan daha
onemli bir hale gelmistir.

Gelecek icin egitim: Yukarida verilen bilgiler 1s18inda bakilacak olursa
yarimin diinyasi artan bir seviyede kitle iletisim araglariyla yonetilecektir. Gelecek
nesillerin kitle iletisim araglarmmin toplum tizerindeki etkilerini ogrenmeye ve

anlamaya ihtiyaglar: vardir (Masterman, 1985: 12).
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Bilgi gizliligi: Diinya ekonomisi hizli bir bilgi ekonomisine doniismektedir.
Bilgi sayesinde bir iiriin alimabilir veya satilabilir. Bu durum yaninda bazi
olumsuzluklarda getirmektedir. Bu tehlike yeni “bilgi zengini siifi” ya da “bilgi
fakiri sinifi” ayrismasidwr. Bilgi fakiri insanlarin yasam kalitesi bilgi varliklarinin
azliklarwyla veya ¢okluklariyla dogru orantilidir (Masterman, 1985: 13).

Ogretmenler Ogrencilerin toplum hayatina hazirlanmasina yardim eder.
Burada yardim etmenin alti ¢izilmelidir ¢ilinkii 6gretmenler bu konuda yalniz
degillerdir. Ebeveynler, diger 6grenciler, toplumsal gruplar, ailenin diger bireyleri,
dini kurumlar ve medya Ogrencilerin hayatlarinda ¢ok Onemli yer tutarlar. Bu
Ogreticiler uyum i¢inde Ogrenciye iletisim kurmayi, elestirmeyi, hesap yapmayi,
tiretmeyi, ilgilenmeyi ve paylasmay1 6gretir. Bu gegmiste oldugu gibi giiniimiizde de
yazili basin ve giizel sanatlar tarafindan desteklenmektedir. Fakat diinya degismekte
ve artik medya giiniimiizde ¢ok daha énemli rol oynamaktadir. Ogrenciler artik daha
fazla bilgi, yetenek, iletisim kabiliyeti, elestirme, liretme gibi yukarida daha 6ncede

saymis oldugumuz olgulara ihtiyag duyarlar.

1.2. Medyanin islevleri

Medya bireylerin en onemli haber alma aracidir. Bireyler c¢evrelerinde ve
diinyada neler oldugunu medya araciligiyla &grenirler. Medya aym1 zamanda
kamuoyu olusturma islevi de gorur.

1.2.1  Yeni Nesil Meddahlar: Medya

Dilinya medya ile evlere getirilir. Medyadan savaslari, barislari, ¢evreyi, yeni
bilimsel kesifleri dgreniriz. Insanlar bir anlamda diinyada meydana gelen fiziksel,
sosyal, ekonomik ve politik olaylar1 6grenmek i¢in medyaya baglidir (Berger, 2004:
134). Bir baska deyisle bizim insanlar ve olaylar hakkinda birinci elden edindigimiz
bilgilerin kaynagi medyadir. Ayrica toplum medyadan eglence i¢in de yararlanir. TV
ve filmler ¢agimizin meddahlaridir denilebilir. Tum bu hikayelerle bazen kim
oldugumuz, neye inandigimiz ve ne olmak istedigimiz sekillenir.

RTUK’iin Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmen El Kitabma gére medyanin
toplumsal yasamda oldukga onemli islevleri bulunmaktadir. Gelisen teknoloji sosyal
yasamda medyanin etkinligini arttirmakta ve insanlarin daha da fazla medyaya

baglanmasina neden olmaktadir. Bunlar;
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Haber ve Bilgi Verme: Medyanin en énemli iglevlerinden biri haber ve
bilgi sunmasidir. Modadan, saglhiga, siyasetten ekonomiye pek ¢cok alana
iligkin bilgi kitle medya araciligi ile genis halk kesimlerine ulasmaktadir.
Sadece ulusal diizeyde degil, uluslar otesi pek ¢ok bilgi ve haber
medyalar yoluyla bizlere ulagmakta, depolanmakta, islenmekte ve
dagitilmaktadir.

Toplumsallagtirma: Medya bireye icinde yasadigi toplumla
biitiinlesme olanagi saglayacak, toplumsal birlesmeyi ve kamusal yasama
etkin bir bicimde katilma icin zorunlu olan bilinglenmeyi kolaylastiracak
ortak bir bilgi ve diisiince formu olusturmaktadir. Ozellikle kamusal
vaywmciligi benimseyen medya kuruluslari, toplumsal yapinin gelismesine
ve bireylerin bu yapi iginde sosyallesmelerine olanak saglamaktadirlar.

Egitim: Medyayla diigiincenin gelismesine, kisiligin olusmasina,
vasamin biitiin agsamalarinda yetenek ve becerilerin elde edilmesine
yardimet olacak bilgiler iletilir. Ozellikle gelisme ¢agindaki cocuklarin
alg1 ve biling diizeyini yiikselterek, onlarin egitimlerinde yardimci bir rol
oynar.

Eglendirme: Medyanin en onemli islevlerinden biri de insanlar
eglendirerek, onlarin rahatlamasimi ve daha mutlu olmalarim
saglamaktir. Giindelik hayatin rutin isleyisi iginde yorulan sikilan
insanlar, ciddi haberlerden ¢ok, eglendirici haber ya da programlarla
“vakit gegirmeyi” yeglemektedirler ve en onemli eglence kaynagi da
siiphe yok ki medyadir. Ozellikle televizyon giiniimiizde yaygin
kullanimint da géz oniinde bulundurursak, tam anlamiyla bir eglence
merkezi oldugunu ileri siirmek saniriz yanlis olmamaktadir.

Kiiltiirel Degerlerin Korunmasi: Medyanin bir diger onemli islevi de
kiiltiirel degerlerin korunmasidir. Medya dogru kullanildig: takdirde
gecmis mirasin  savunucusu ve kiiltiiriin - gelistiricisi olarak rol
oynayabilir. Toplumlarin bellegi olarak islev gérebilen medya, estetik ve
kiiltiirel degerlerin yasatilmasinda da oéncii rol oynayarak tarihsel ve
sanatsal bir gorev yiiklenmektedir. Insanlar resim, edebiyat, miizik, siir,
vs. gibi pek ¢ok sanatsal faaliyeti, medya araciligi ile ogrenirler ve yine

medya araciligiyla katilirlar.
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Denetim/Elestiri ve Kamuoyu Olusturma: Medya kamusal bir gérev
ifa eder. Bu baglamda ozellikle de hiikiimeti, siyasi partileri, kamu
kuruluslarim, sirketleri, vs. kamu adina denetleme ve elestirme yetkisini
elinde bulundurur. Bu ozelligi medyaya 4. giic olma vasfini vermistir.
Denetim ve elestiri medyanin sorumlulugudur. Medya bu gérevini yerine
getirmezse, gorevini eksik yapmus olur.

Tamitim: Medya devletlerin, sirketlerin, kurum, kurulus hatta
bireylerin en onemli tanmitim aracidir. Tamtim iletisim demektir, iletisim de
giintimiizde yaygin olarak medya araciigiyla gergeklestigi icin medyanin
tamtimdaki rolii inkdr edilemez. Giiniimiiz ekonomisi pazarlama iizerine

kuruludur. Pazarlamarnin en onemli aract da medyadw (RTUK, 2007).

1.3 Medya Okuryazarh@inin Gerekliligi

Medya okuryazarligi alaninda yapilan c¢aligmalarin amaci toplumun medya
karsisinda savunmasiz kalmasini engellemeye yoneliktir. Toplum diziler, filmler,
haberler ve reklamlar gibi medya iirlinlerinin etkisi altinda kalmaktadir. Bireylerin bu
etkiler altindayken saglikli kararlar alabilmesi oldukg¢a zorlasir. Bu nedenle medya
okuryazarligr konusu 19. yiizyilin basindan itibaren degisik iilkelerin giindemine
girmistir. Basta Avrupa Birligi iilkeleri olmak {izere hiikumetler, toplumu medyaya
kars1 bilinglendirmek i¢in medya okuryazarlig1 egitiminin toplum i¢in gerekliligine
inanmaktadirlar. lk olarak 23 ve 24 Mart 2000 tarihindeki Lizbon Avrupa
Konseyi’nde “daha {ist diizeyde bir medya okuryazarliginin AB’nin daha kapsayici
bir toplum olmasina ve 6zellikle de daha rekabetci bir bilgi ekonomisi konusunda
hedeflerine ulagsmasina 6nemli derecede katki saglayabilecegi” Devlet ve Hikimet
baskanlarinca kararlagtirtlmigtir (EU, 2009).

1.3.1. Okuryazarhk Kavrami: Tanimlar

Bilginin kalici olmasina duyulan gereklilikle, paylasilabilir ortak dilin yazili
hale gelmesi saglanmistir. Onceleri taslara, zamanla Kil tabletlere, deri, papiris,
kumas, kagit, gazete, kitap, elektrik dalgalari, elektronik ortamlar, sayisal ortamlar
vb. islenebilir ve tasinabilir materyallere kaydedilen sifrelerin dili aslinda hep
¢oziilmek igindir (Tiirkoglu, 2006: 276). Sifrelerin ¢6ziilmesi beraberinde bu eylemin

de bir isminin olmasini1 beraberinde getirmistir ki bu da okuryazarliktir.
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Okuryazarhigin geleneksel tanimi, yazili basinin medya olarak ortaya ¢iktigi
ilk andan itibaren, s6z konusu ¢iktinin mesajlarini ¢6zme, anlama ve onunla iletigim
kurabilme olarak anlagilmistir. En genel ve geleneksel ifade ile okuma-yazma, alfabe
araciligiyla yazili metinlerin okunmasi ve yazilmasi olarak tanimlanmaktadir
(Longman, 2003). Bu tanimdan anlasilacagi {izere okumanin gerceklesebilmesi i¢in
yazili bir metnin bulunmasi ve bu metnin gorsel ya da fiziksel yolla girdiye
doniismesi gerekmektedir (Alderson, 2000). Dolayisiyla Kurudayioglu’nun belirttigi
gibi geleneksel olarak okuma-yazmadan bahsettigimizde, harflerin {izerine yazili
oldugu bir materyale (metin), bu materyal {lizerine harfleri isleyecek (yazar) ve bu
harfleri ¢6zimleyecek birine (okur) ihtiyag vardir. Genel olarak okuma-yazma
eylemini okur, metin ve yazar Uggeni icerisinde gergeklesen bir siire¢ olarak
algilamak miimkiindiir. Teknolojik gelismelerin bas dondiiriicli hizda yasandig1 yeni
bin yilda okur-yazar tanimi konusunda bir agilim yasandigini belirten Gunther Kress
(2003), yenicagda Anglo-Sakson gelenegin kavramsal bir iirlinii olan “okuryazarlik”
teriminin alan yazini iggal ettiginden bahsetmektedir. Genel anlamda okuryazarlik
“toplum tarafindan anlam verilen iletisimsel simgelerin etkili bir bi¢imde
kullanilabilmesi yetenegi” olarak tanimlanmaktadir (Kellner 2001; Kress 2003).
Tilizel’e gore bu tanimda vurgulanan “toplum tarafindan anlam verilen iletisimsel
simge olma” Ozelligi, ileride deginilecegi iizere okuryazarligi motorize eden,
yenileyen ve cagin ihtiyaglarina cevap verir hale getiren 6zellik olarak karsimiza
cikmaktadir. Zira toplumun beklentileri ve degerleri her cagda farkli bir 6zellik
gostermekte; ¢agin Ozelliklerine gore toplumsal kabul ve anlamlar degismektedir.
Dolayisiyla okuryazarlik bu manada c¢agin gerektirdigi bir beceri olarak
kavramlasmaktadir (Kurudayioglu ve Tiizel, 2010: 2).

Bahsedildigi gibi okuryazarlik artik ¢agin gerektirdigi bir beceri olmanin
yaninda farkli okuryazarliklara da evrilmektedir. Bunlarin basinda medyay1 okuyup
anlamaya yarayan okuryazarlik gelmektedir. Kitle iletisim araglari eliyle yaygin
olarak dolagima giren goriintii, ses ve yazilarin da i¢inde bulundugu kodlama ve kod
¢Oziimleme siiregleri, hem uygulayicilar hem de alicilar i¢in yeni donanimlar
gerektirmektedir. Medyanin (kitle iletisim araglar1) toplumsallagsma ile olan
baglantisi, medyanin kamusal egitim i¢inde kullanilmasini getirmis, medya ve egitim
iligkisi c¢esitli boyutlarda ele alinmistir. “Medya Okuryazarlig1” ise, “medya ve

egitim” iliskisiyle baglantili olmakla birlikte, ondan daha genis bir kavramdir
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(Turkoglu, 2006: 277). Elektronik medya gin gectikce bu alanda yerini

saglamlastirmaktadir. Bugiiniin diinyasinda okuryazar olmak sadece yazilar

okuyabilmek demek degildir. Baran’a gore okuryazar olmak;
*  Medyamin biitiin yonlerini ¢ozmek, anlamak, degerlendirebilmektir,
Medya okuryazarligi, yalnizca beceri kazanmaya degil, “elestirel ve
demokratik yurttashik” cercevesinde giintimiiz toplumlarinin yeni bir
agigina vurgu yapmaktadir. Boylece, yalnizca pratik islevsel ve arag¢sal
bir gereksinimi degil, elestirel aklin bir kez daha gerekligini giindeme
getirmektedir. Toplumsal iletisimde medyadan olabildigince ger¢ek¢i bir
varar saglamaya yonelik olarak gelistirilen “medya okuryazarligi”;
iletilere erisme, c¢oziimleme, degerlendirme ve iletileri iletisimde
kullanabilme kapasitesini ifade etmek igin kullanilan bir kavramdir,
» Okumak, degerlendirmek, yeni metinler ortaya ¢ikarmak, sesleri ve
gortintiileri tahlil edebilmektir. Okuryazarlik, dijital okuryazarlik ve
medya okuryazarligi aslinda yabancisi olmadigimiz koklere dayanir,
sozlii  kiiltiirden yazili  kiiltiive, tabiatin izlerine bakarak gelecegin
okunmasindan  bilgi  arkeolojisine,  gorsel  verileri  kaydeden
antropolojiden, giindelik yasamin metnini kesfetmeye c¢alisan kiiltiir
calismalarina, katilimcr sézlii tavih calismalarindan katilimer sanat
calismalarina, vb. gifreleri anlama seriivenimiz devam etmektedir
(Baran, 2004 'ten aktaran Tiirkoglu, 2006: 277).

Diger bir deyisle bireylerin medya okuryazarligi kadar resim okuryazarligi,
sayisal okuryazarlik ve teknolojik okuryazarliklart da gelistirilmelidir. Medya
okuryazarligr belli bir seviyeden sonra kiginin kendisine yakistirabilecegi bir
ozelliktir. Merkezi Kanada’da bulunan Medya Okuryazarligi Dernegi yoneticisi Neil
Andersen’e gore medya egitimi ise 6mir boyu devam edecek bir strectir. Konuyu
geleneksel okuryazarlik ile medya okuryazarlii arasindaki yakin iligkiye deginen
Stuart Ewen yardimiyla agmak gerekir. Even’e gore toplumun, kendi yasamlariyla
ilgili bilgiye ve uygun araclarla kamusal miizakereye etkin olarak katilim giiciine
sahip yurttaslardan olusmasi icin, tarihsel olarak okuryazarlik ve demokrasi
birbirinden ayrilamaz kavramlardir (Even, 2001°den aktaran Baran, 2004: 50). Bu iki

kavramin tarih boyunca birbirini besledigi goriilmektedir. Okuryazarligi genel

16



anlamda aslinda egitim oldugu i¢in en egitimli iilkelerin en demokratik iilkeler
oldugu goriilmektedir.

‘Okuma’ ve ‘yazma’ becerilerinin her ikisine birden sahip olmay: ifade eden
‘okuryazarlik’ kavrami, teknolojik gelismeler baglaminda ‘beceri’ tabanli bir
karaktere biiriinmiis durumdadir. Ozellikle “‘bilgi okuryazarhigr’,  “kiiltiir
okuryazarligr’, ‘bilim okuryazarligr’, ‘kiitiphane okuryazarhi§i’, ‘internet
okuryazarligl’ ve ‘ag okuryazarlifi’ kavramlari belirli becerilere dayanan siirecler
olarak anlamlandiriimaktadir. Oyle ki, Tallin Universitesi’nden Iletisim Bilimleri
boliimiinden Sirje Virkus’a gore medya okuryazarligi kavramimin ele alinisina
bakildiginda, Avrupa genelinde bir terminoloji karmasasi yasanmaktadir.
‘Enformasyon okuryazarlig’ (information literacy), ‘sayisal okuryazarlik’ (digital
literacy), ‘bilgisayar okuryazarli§i’ (computer literacy), ‘enformasyon teknolojisi
okuryazarligi’ (information technology literacy), ‘elektronik okuryazarlik’
(electronic literacy), ‘elektronik enformasyon okuryazarligi’ (electronic information
literacy) gibi farkli becerilere gondermelerde bulunan kavramlarin medya

okuryazarlig1 yerine sik sik kullanildig1 goriilmektedir (Pekman, 2006).

1.3.2. Medya Okuryazarh@ Kavram ve Tamimlar

Medya okuryazarligi, bize her giin medya tarafindan sunulan bilgilendirici,
eglendirici mesajlar1 analiz etme ve siizme yetenegidir. Medya okuryazarliginin tek
bir taniminin olmadig goriiliir. Ozellikle 1990’11 yillarla beraber tartigilir hale gelen
medya okuryazarligi kavraminin elestirel bir ¢oziimleme siirecine génderme yapmasi
disinda iizerinde anlasilmis bir tanimi yoktur. Burada degisik iletisim bilimcisi
yazarlarin tanimlarina yer verilecektir. AB tanimlamasiyla “medya okuryazarligi,
eski ve yeni tim medyada kolayca iletisim saglayabilmenin yami sira gilindelik
hayatimizda bizi sarmalayan gii¢lii goriintii, s6z ve seslere erisme, onlar1 ¢dziimleme
ve degerlendirme yetenegidir” (Avrupa Bilgi Toplumu, 2006). Tekrar okuryazarliga
deginilecek olursa Hepkon ve Aydin’a gore genel olarak okuryazarlik, yazil
sembolleri etkin ve yeterli bir sekilde anlama ve kullanma yetenegi olarak tanimlanir
(Hepkon ve Aydin, 2006: 46). Baran’a goére yazili olmayan medyanin gelisimi ile
iletisimin her tiir ¢esidini etkin ve yeterli bir bicimde anlamak ve kullanmak yetenegi
olarak genisletilen okuryazarlik kavrami, kitle iletisimi ile beraber medya

okuryazarligi olarak ele alinir (Baran 2004’ten aktaran Hepkon ve Aydin, 2006: 46).
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Medya okuryazarligi kavraminin genel kabul goren bir tanimi olmamasi farkh
yaklasimlarin triintidiir. Bu yaklasim gesitliliginin en onemli nedenlerinden biri
akademisyenlerden, egitimci ve eylemcilere genis bir kesimin tartigmaya dahil
olmasidir. Konuyla ilgili bu yaklasim cesitliligini siniflandirirken daha ¢ok ABD
merkezli olan ve medya okuryazarligini bir egitim sorunu olarak goren yaklagim ve
medya okuryazarligini politik ve ideolojik bir tercih olarak goren yaklasim seklinde
ikili bir ayrim yapmak miimkiindiir (Hepkon ve Aydin, 2006: 46). Yine Taskiran’a
gore “medya okuryazar1” medyada yeniden kurgulanan iletileri ayirt edebilmek ve
algilayabilmek, onunla ilgili yorumlarda bulunabilmek icin ayr1 bir beceri, altyap:
bilgisi ve egitsel organizasyon gerektiren bir egitim siirecinin sonucu medya yetkini
sifatin1 hak eden kisiyi betimleyen bir terim olarak tanimlanabilir (Taskiran, 2007:
7). Bu yetenek kisiye miizikten sinemaya; internetten diger alanlara kadar elestirel
diisiinme ve inceleme yetenegi kazandirir. Medya okuryazarligi ayn1 zamanda neyin
gercek neyin sahte oldugunu buldurmaya yarayan uygun sorulari sormaktir. Medya
tirtinlerinin arkasinda ne oldugunu sorgulamak icsel bir durumdur ve motifler, para,
degerler ve sahiplik gibi olgularin igerigi nasil etkiledigi géz ardi edilmemesi
gereken ¢ok 6nemli bir gergektir.

Medya egitimi medya diinyasina sorgulayici bir yaklasimi tesvik eder. S6z
konusu mesaj kime yoneliktir? Zeki ve akili olmayan, kiiltiir eksikligi olan kitleler
medyadan ne almaktadirlar? (Isik, 2008: 16) Kim bu mesajin izleyicilere ulagsmasini
istemektedir ve bunun amaci nedir? Olaylar kimin bakis agisindan anlatilmaktadir?
Biitiin bu mesaj bombardimani altinda kimlerin sesi duyuluyor ve kimlerin sesi
kaybolmaktadir. Bu mesaj bireylerin dikkatini ¢ekmek i¢in nasil bir strateji
izlemektedir? Birbiriyle etkilesimli, kiireselleserek kii¢iik bir koy haline gelmis olan
diinyamizda medya okuryazarlig1 dogru cevaplar1 almaktan ziyade bunlar gibi dogru
sorular1 sormak tizerine kuruludur.

Los Angeles merkezli Medya Okuryazarligi Merkezi (Media Literacy Center)
kurucusu ve bagkani Elizabeth Thoman medya okuryazarliginin ii¢ adim halinde
ilerletilmesi gerektigini anlatir. Ona gore ilk adim kisinin medya tiiketiminin farkina
vararak televizyonla, filmlerle, bilgisayar oyunlariyla ve gesitli medya araglariyla
gegirilen zamani verimli kullanmak olarak almabilir. ikinci adim kisinin elestirel
bakis agis1 kazanma yeteneginin gelistirilmesidir. Sahnede olan seyi ¢6zimleme ve

sorgulama ve bunun olusturulurken nelerin i¢ine alinip nelerin disarida birakildigin
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gorebilmektir. Elestirel bakis agisiyla sorgulama dersleri bunun i¢in oldukga iyi bir
yontemdir ya da etkilesimli grup faaliyetleri de en az yeni medya dili olusturmak
kadar énemlidir. Ugiinciisii sahnenin arkasini gdérmektir. Bize sunulan bu medya
urtnlerini kim hangi amagla sunmaktadir. Toplum bundan ne kazanir ne kaybeder?
Bu kazang-kayba kim karar verir. Sosyal, politik ve ekonomik analizlerin bu adimi
bize medyanin toplum iizerinde ne anlam ifade ettigini gérmemiz agisindan
onemlidir ve kiiresel anlamda tiikketimi nasil yonlendirdigini ortaya ¢ikarir. Bu
sorgulama bazen medya tarafindan engellenmeye caligilabilmektedir; fakat bunun
yaninda halk tutumunu etkilemektedir ve halktan destek gdrebilmektedir (Thoman,
1990’dan aktaran Malik, 2008: 8). Cagdas toplumda medya okuryazarhifi egitimi
medya tarafindan destekleniyor goriinmesine ragmen medya okuryazarlig
prensiplerinin ve pratiklerinin eksikligini tisortlerden internete, televizyonlardan
reklam panolarina kadar her yerde gormekteyiz. Bu mesajlar olaylara elestirel gozle
bakmayan insanlarin zihinlerinde yer etmektedir.

1.3.3. Medyaya Elestirel Bakis

Medya okuryazarligi ayni zamanda kitle iletisim araclarina bilgi 1s181nda
elestirel bir bakistir. Bu teknik inceleme, medya iiriinlerinin olusumunda {iriine
mudahale eden teknolojileri ve kurumlar1 incelemek oldugu gibi ayn1 zamanda
medya mesajlarint analiz etme ve hedef kitlenin bu mesajlarda oynadig: rolii tespit
etme girisimidir (Shepherd, 1993). Medya toplumu etkiledigi gibi toplum da
medyay1 etkilemektedir.

Medya okuryazarligi kavraminin elestirel medya okuryazarligi kavramina
evrilmesini tartismadan Once medya sektOriiniin nasil isledigi ve metin Uretim
pratiklerinin neler oldugu gibi sorulara cevap verilmelidir. Medya metinlerinin her
seyden Once meta degeri vardir, yani bu metinsel iiretimler pazarda alinip satilirlar.
Medya metinleri kapitalist pazar ekonomisi sisteminde sermaye sahiplerinin arti
degeri ¢ogaltmalarina ve kendi var oluglarini, mesruiyetlerini yeniden iiretmelerine,
dolayistyla toplumda bagimli siniflarin verili dogallastirilmis temsil pratikleri ile
basat siniflarin basat anlatilarina riza gostermelerine hizmet eder. Farkli aidiyet
tasarimlarina sahip izleryici kitleler ve tiiketiciler bu metinleri ¢esitli sekillerde
anlamlandirtp yorumlayabilirler. Ancak, medya metinlerinden anlamin iiretilmesi

siirecinde tiiketicinin etkinligi s6z konusu olsa da, bu medya metinlerinin
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kurumsallasmis pazar iliskileri igerisinde {iiretildigi gercegini ortadan kaldirmaz.
Ustelik medya sektorii, medya baronlar1 olarak adlandirilan az sayidaki sermaye
sahibinin elinde tekellesmekte, bu tekellesme yapisi dikey, yatay ve capraz
tekellesme seklinde ortaya c¢ikmaktadir (Binark ve Berk, 2007: 39). Tekellesme
herhangi bir is sektoriiniin tek bir girisimci tarafindan yiirttilmesi olarak
aciklanabilir ve yine Yildirim’a gére medya tekelleri, uluslararasi iletisim tekelleriyle
biitiinlesme siirecindedirler (Y1ildirim, 2003 ten aktaran Taskiran, 2007: 49).

Taskiran’a gore kartellesme, tiizel kisilikleri farkli, ekonomik ve mali yonden
birbirinden bagimsiz olan, fakat ayni sektorde mal ve hizmet iireten anlasarak ve
sozleserek kendi aralarinda rekabeti tamamen ortadan kaldirmalar1 ve piyasaya
hakim olmalarini ifade eder. iki ya da daha fazla firma arasinda gergeklesebilecek
olan anlagsmanin konusu ¢ok genis olabilir. Firmalar ortak fiyat politikas1 uygulamak,
iretim miktarin1 sinirlamak, pazar1 paylasmak vs. konular1 iizerinde anlasabilirler
(Taskiran 2007: 49). Dolayisiyla bu ¢esit birlesimler ve anlagsmalar sonucu arz edilen
triin tek bir elden c¢ikacagi icin Ureticiler Grin Gzerinde her tirll tasarrufu
yapabilmektedirler.

Medya sektorii meta liretiminin oldugu bir hizmet {iretimi alani ise, bu
sektorde c¢alisanlarda belli meslek pratikleri g¢ercevesinde hareket eden medya
profesyonelleridir. Medya profesyonellerinin ¢alisma pratiklerini  belirleyen
dinamiklerin basinda sermaye sahibinin ¢ikarlari, kurumun politikasi ve hakim temsil
pratikleri ile deger yargilarinin yeniden iiretimi gelir. Medya profesyonelleri, bagat
ve dogal kabul edilen bu temsil pratikleri i¢inde c¢alisirlar. Bu tarzda Uretimin
gerceklestigi medyaya bu nedenle ana akim ya da ana damar medya denilir (Binark
ve Berk, 2007: 41). Ornegin, Tiirkiye’deki kadinlarm namusunun korunmasi ve
namus nedeni ile “tore”’ye kurban edilmesi ana akim medyada sik¢a yer alir. Bunun
sebebi olarak son yillarda artan toplumsal projelerin de etkisiyle bu olaylarin haber
yapilmasinda cinsiyet rejiminin pek sorgulanmamasi gosterilebilir.

Ogretmenler medya elestirisi egitimi sirasinda ciddi bir yapi kurmak
zorundadir. Medya alaninin genis ve agik uglu oldugu g6z oniine alinacak olursa -Ki
bu yayilim geleneksel medya araglar1 olan gazetelerden dergilere, televizyondan
filmlere, moda akimindan oyuncaklara kadar uzanir- 6greticinin kars1 karstya kaldigi
durum daha iyi goérulebilir (Baldini, 2000: 101). Bu alanda fark olusturmak isteyen

kisi, konuyla baglantili alanlara ve karmasik tartisma konularini karsilayacak agik bir

20



cerceve ve smir belirflemek durumundadir. [lkdgretim 6gretmenleri igin bu ihtiyag
orta veya lise 6gretmenlerinden daha fazladir; ¢iinkii bu donem c¢ocuklarinda her sey
cocuklarmn hosuna gidip gitmemesiyle dogrudan ilgilidir (Cavalier, 2004). Ornegin
Simpson ailesinin, ya da revactaki herhangi bir ¢izgi filmin etkisinde olan ¢ocuklara
tam da bu anlarda bu Urlnlerle ilgi kurarak 6gretilen sey onlarda kalici bir etki ortaya
cikaracaktir. Bu ¢esit yapisal ¢alismalar son birka¢ yildir medya egitiminin diinya
capinda 0nem kazanmasiyla daha fazla gelistirilmistir ve bunlar bir gercegi ortaya
cikarmustir: Yapisal olarak belirli bir ¢erceveden ziyade herhangi bir gerceve sahibi
olmak. Burada bir 6rnek calisma gergevesinin incelenmesi faydali olacaktir. Bu
cerceve Kuzey York’ta “Medya Okuryazarligi Miifredat Programi’’ temelli olup
Iskogya Film Konseyi’nden Eddie Deck tarafindan ¢izilmistir (Shepherd, 1992).

Bu modelin merkez noktasi biitiin iletisim, sOylev olgularmi yeniden
anlamlandirilmasidir. Bu yapi, medyay1 yeniden tanimlarken 6grencilerin sorularina
cevap verilmesi anlaminda onlar1 dogru yonlendirebilir. Bu {i¢ genis alan metin

izleyici ve triindiir. S6z konusu sekil asagida su sekilde gosterilmistir.

¥ Inceleme 2
Metinler Katilimcilar
< Medyanin
Keltegon Yapisal Gercegi Cinsiyet
Tarz ik
Anlam Kodlari Yas
Hucay? " Yetenekler
ideoloji&Degerler Aliekeariliklas
:E§ya/MaI Hobiler
liski = A
Urin Ofkeler
Erkin Okuma
Teknoloji
Ekonomik
Mulkiyet/Kontrol
Uriin Uygulamalar
Tesis/Enstit
Dagitim
= Uygulama o

Sekiller Listesi 1: Rick Shepherd’in Miikemmel Medya Okuryazarligi Miifredat Modeli *

4. . .

Ozlem Apak, Tiirkiye, Finlandiya ve Irlanda Ilkogretim Programlarinin Medya Okuryazarligi Egitimi
Acisindan Incelenmesi, Kocaeli Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yayimlanmamus Yiiksek Lisans Tezi,
Kocaeli, 2008: 28.
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Insanlar ¢cogu zaman “metin” derken bununla yazili kelimeleri kast ederler.
Medya okuryazarliginda ise bu tamamen farkli anlamlara gelir. Ornegin iizerinde
calismak isteyecegimiz bir metin, TV programu, kitap, poster, revagta bir sarki veya
son moda akimi olabilir. Ogrencilerle bunun ne gesit bir metin oldugunu ve diger
metinlerden hangi yonleriyle ayrildigi sorgulanabilir. Medya okuryazarliginda
“metin” demek duyulan ve goriilen her seydir. Bunlar yazili ve sozli kelimeler
oldugu gibi resimler, grafikler, hareketli goriintiiler, sesler de olabilir. Bazen bu
“metin””’ i¢in “hikdye” ya da “ag¢ik metin” de denilmektedir. Cogu kisi icin ise
medya metni aynidir.

“Alt metin” bir ¢esit medya tamimudir. Bazen bu “gizli metin” olarak da
adlandirilir. Bu bizim zihnimizde yarattigimiz anlamdir. Medya iireticileri (genellikle
de reklamcilar) siklikla kisilerin kendi hayat tecriibelerine, bilgilerine, fikirlerine,
tutum ve degerlerine dayali anlamlar ¢ikarabilecekleri alt metinleri kullanirlar. Bu
ylizden medya alt metni kisilerin duyup gordiiklerine bagl olarak farkli anlamlara
gelebilir. Alt metin okumasi igin 6rnek bir ¢caligma yapilmasi faydali olacaktir.

Ornek:

Sherly Crow ve “Siitiin var m1?” reklamina bakalim.

Goriinen medya mesajinin “metni’:

- Sherly Crow arkasinda agik bir kapinin, lambanin ve bir yatagin bulundugu
odada bir elinde gitar kutusu diger elinde ise siit bardagi tutarken
gorulmektedir.

- Buradaki slogan “got milk?” (siitiin var m1?) ve “rock hard” (hizli salla)dir.

- Kisa paragraf: “Kitleleri ayakta tutabilmek igin vicudumu sutle formda
tutmaliyim. Arastirmalar gostermistir ki siitiin igerisindeki mineraller kilo
kaybetmede Onemli rol oynarlar. Eger sen de formda kalmak veya kilo
kaybetmek istiyorsan 24 saatte bir 24 gram az yagh ya da yagsiz siitii gilinliik
Ogliniine ekle. Daha fazlasi i¢in 2424milk.com adresini takip et. Bu seni daha
iyi hissettirecek bir degisiklik olacaktir.

- Diger slogan: “Siit. Senin diyetin. Kilo ver. 24 saatte 24 gram.”

- Sherly Crow’un “Wildflower” alblimii.
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Sekil 2: Sherly Crow ve “Siitiin Var M1?”” Reklam Fotografi >

*http://www.flickr.com/photos/50576036 @N00/3203441820/lightbox/ (Erisim tarihi: 03.03.2012)
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Simdi de muhtemel alt metinlere bakalim:
- Sherly Crow st icer.
- Sheryl Crow ancak siit icerse iyi performans sergileyebilir.
- Sherly Crow alblimunt satmak istiyor.
- Sut konserleri mukemmel hale getirir.
- Eger siit igersen kilo kaybedersin.
- Guzel insanlar st icer.
- Eger siit icersen sen de giizel ve Unll olursun.
- Sheryl Crow ucuz otellerde kalir.
- Rock yildizlar yirtik pantolonlar sever.

Medya metinlerini alan kisi - bir filmi izlemek ya da tiyatroya gitmek olabilir-
bu kitlenin bir parcasidir. Cocuklar i¢cin metnin anlasilmasi 6nemlidir. Metinler
genelde yeni hedef kitle ortaya ¢ikarmak i¢in de kullanilabilir. Urlin medya metni
olan her seydir. Teknoloji, miilkiyet ve ekonomi {iriiniin ortaya c¢ikis siirecinde
etkilidir. Ogrenciler siklikla ayrintilarla ve iiriiniin hileleriyle sasirtilirlar. Ogretmenin
odaklanmasi gereken sey lrlinlin diger degisik yonleriyle ve diger iki genis alanla
arasindaki iliskilerdir. Ornegin hikdyenin igerigiyle ticari kaygi arasindaki iliski
nasildir? Miilkiyet degerleri nasildir? Teknoloji bizim ne gorecegimize nasil karar
verir? Medya Urlnlerinin maliyeti nedir?

Cavalier bir medya iiriinii tartigildig1 zaman tiriiniin metin- izleyici / dinleyici
— Urlin yénleri birlikte ele alinmasi gerektigini savunur. Ogretici bunlar {izerinde
calisma yaptig1 zaman gorecektir ki bu iigli birbiriyle sarmalanmistir (Cavalier,
2004).

1.4. Medya Egitimi

Kanada’da medya {izerine konferanslar ve dersler veren Chris Worsnop
medya egitimcilerinin medya egitimi, medya dersleri ve medya okuryazarligi
terimlerini neredeyse birbirinin yerine kullanmakta olduklarin1 sdylemektedir
(Worsnop, 1994). Ona gore ise medya egitimi en genis kapsamli tanima sahip
olamidir ve medya temelli ders verilen smiflarda ders Ingilizce, tarih cografya hatta
fen bile olsa kullanilabilir. Bu dersler arasinda bazilarinin medya ile oldukea i¢li dish
olduklar1 gériilecektir. Ogrenciler neredeyse bitiin dersler igin gerekli olabilecek
baz1 anahtar kavramlar Ogrenirler. Medya egitiminin anahtar kavramlari soyle

siralanabilir;
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Amag: Medya mesajlar1 ve tirlinleri insanlar1 bilgilendirmek, eglendirmek,
siyasi ve ticari konularda kazanim elde etmek ve egitmek gibi amaglarla olusturulur.

Degerler: Medya mesajlartyla agik ve kapali degerler iletilir.

Temsil: Medya mesajlar1 gercek diinya ve hayal diinyasinin iiriinleridir.

Kodlar ve Karakteristik: Her yontem mesajlarint iletirken ve anlatirken
kendine 6zgu kodunu kullanir.

Uriin: Medyay1 daha iyi anlayabilen insanlar tarafindan daha iyi medya
mesajlart tiretilebilir.

Yorum: lIzleyici ve dinleyici kendi tecriibesi, bilgisi ve degerleri
penceresinden bu mesajlar1 yorumlar ve ona gore duygusal cevaplar verir.

Medyanin Izleyici ve Dinleyici Uzerindeki Etkisi: Insanlarmn tutumlari,
davranislari ve degerleri medyadan etkilenebilir.

Izleyici ve Dinleyicinin Medya Uzerindeki Etkisi: Medya kurumlar1 ve
tiretilen mesajlar da toplumdan etkilenebilir.®

1.4.1. Dersler

Medya dersi tanimi okullarda 6gretmenler tarafindan organize edilmis 6zel
dersler s6z konusu oldugunda da kullanilabilir. Medya etkinligi medya egitiminin ve
medya derslerinin beklenen sonucudur. Medya hakkindaki bilgilerimiz arttikca
medya okuryazarligimiz/yetkinligimiz de artar. Yine Chris Worsnop’a gore Medya
okuryazarligr deneyimleme, tercime etme, c¢oziimleme ve yeni medya Urlnleri
tiretme yetenegidir (Worsnop, 1994°ten aktaran Malik, 2008: 9).

Medya okuryazarligi dersleri; iletisime giris (iletisim, iletisimin slreci ve
ogeleri, iletisim tiirleri), kitle iletisimi (kitle iletisimi, kitle iletisim araglari, iletisim
ve kitle iletisim arasindaki iligki), medya (medya, medyanin baslica islevleri,
medyanin ekonomik boyutu, medya ve etik, medya okuryazarlig1 kavrami, amact ve
Oonemi), televizyon (etkili bir kitle iletisim araci olarak televizyon, Tiirkiye’de
televizyon yayinciligi, televizyon program tiirleri), aile, ¢ocuk ve televizyon
(televizyon izleme aligkanliklari, televizyonun olumsuz etkileri, televizyon program
analizleri, uyarict simgeler), radyo (bir kitle iletisim araci olarak radyo, radyonun

olumsuz etkileri, radyo program tirleri, radyo program analizleri), gazete ve dergi

® British Columbia Association for Media Education (BCAME).
http://www.mediaawareness.ca/english/resources/educational/media_education/professional_associati
ons/bc_prof_associations.cfm (Erigim Tarihi: 28.03.2012)
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(gazete ile 1ilgili temel kavramlar, gazetede haber ve fotografin Gnemi ve
karsilastirilmasi, gazete hazirlama uygulamasi, dergi tiirleri ve islevleri), internet
(internetin Ozellikleri ve islevleri, internet kullaniminda dikkat edilmesi gereken
hususlar) konu baglklarindan olugmalidir. ’

British Columbia Medya Okuryazarligi Dernegi (BCAME; British Columbia
Association for Media Literacy) bagskani Dan Blake’nin kurulusun resmi internet
sitesinde belirttigine goére de medya okuryazarliinin toplumlar tarafindan
Onemsenmesinin bes dnemli nedeni vardir. Bunlar;

1) Medyanin hayatin biitiin alanlarini etkiledigi bir ¢agdayiz.

2) Medya okuryazarligi elestirel diisiinmeyi gerektirir

3) Medya okuryazari olmak egitimli bir insan olmak demektir.

4) Medya okuryazarligi medya temelli sisteme etkin katilim1 saglar.

5) Medya iletisimi bize iletisim teknolojilerini anlamamiza yardim eder.?

Berger’e gore medya okuryazarligi bir¢ok bilginin birbirine ge¢mis bir halde
yogun olarak 6grencilere sunuldugu bir egitim degildir. Ger¢ek medya okuryazarligi
faaliyeti elestirel diisiinme yetenegini, estetigi, mesajlarin gercek degerini anlamayi,
medya araglarinin siyasi ve sosyal anlamlarini kolaylikla biitiinlestirerek anlamay1
amag¢ edinir (Berger, 2004: 134). Medya egitiminde cografya, kiiresel egitim, bilim
ve dil gibi birgok faaliyet alaniyla ile biitiinlesik ¢alisilir. Medya egitiminin bu genis
alanin1 diigiindigimiiz zaman medya kullanim tekniklerinden, cesitli medya
olgularinin tagidig gizli anlamlar1 ¢6zmeyi, medya ve medya etkisi lizerine elestirel
disinmeye kadar medyanin tek bir yaklasimla anlasilamayacak ve
coziimlenemeyecek kadar genis bir alana sahip oldugu ortaya ¢ikmaktadir.

Medya okuryazarlig1 her ne kadar 6nce yazili basin, gorsel basin ¢izgisini
takip etmisse de artik zaman hizla degiserek toplumun karsisina internet ve sayisal
yayincilik gibi yeni olgular ¢ikarmistir. Bu sebeple 6zellikle gelisen teknolojiyle
birlikte sayisal araclarin ve yayinlarin geligmesi medya okuryazarligi derslerinin

kendini durmaksizin yenilemesini ve ¢caga ayak uydurmasini gerektirmektedir.

" http://www.medyaokuryazarligi.org.tr/haberler/rtukten_velilere_cagri_10_eylul.pdf (Erisim tarihi:
11.03.2012)

® http://www.media-awareness.ca/english/resources/educational/media_education/ (Erisim Tarihi:
03.05.2012)
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1.4.2. Ogretmenler

Medya okuryazarliginda Ogretmenler ¢ok Onemli bir yer tutmaktadir.
Oncelikle bu alanda egitim almus kisilerin ve dersi verecek 6gretmenlerin medyanin
cozlimlemesini yaparak goriis bildirebilmesi i¢in medyaya yakin olmasi
gerekmektedir. Diinyada bu alanda egitimcilerin yetistirilmesi igin genellikle
tiniversiteler bu alana yonelik boliimler agtig1 gibi iletisim fakiilteleri 6grencilerinin
bu alanda istihdam edilmesi yoluna gitmektedirler. Ayrica egitim fakiilteleri cesitli
uzmanlarla ve kuruluslarla isbirligine giderek bu alandaki eksikligi kapatmaktadirlar.
Ulkemizde bu alanla dogrudan ilgili bir fakilte bulunmamaktadir. Genellikle sosyal
bilgiler 6gretmenligi bolimlerindede egitim gormiis 6grenci ve 6gretmenlere medya
okuryazarligi alaninda verilen bir aylik kisa egitimle bu dersin islenmesi yoluna
gidilmektedir. Bu sebeple tlkemizde hala bu dersi iletisim fakiilteleri 6grencilerinin
vermesi yoniinde giincel bir tartigma devam etmektedir. Bu tartisma 6zellikle medya
gibi giincel bir alanin bu alanda egitim almis kisilerce verilmesi hedeflenen amaca

bir adim daha yaklastiran bir basamak olarak goriilmektedir.
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IKINCI BOLUM
MEDYA OKURYAZARLI(?IN{&V(.}ENEL BAKIS: DUNYA VE AVRUPA
BIRLIGI (1920-2014)

Egitimin temel amaclarindan biri de demokratik bir toplum igin sorumlu
vatandaglar yetistirmektir. Sorumlu vatandaslik ise oy kullanmaktan ¢ok daha
fazlasini, bilingli kararlar verebilmeyi ifade eder. Medya okuryazarligt modern
toplumun kars1 karsiya kaldigi karmasik sorunlarin anlasilmasi igin gerekli olan
elestirel diisiinme becerilerini gelistirir. Bu anlamda medya okuryazarliginin ilk
¢iktig1 andan gliniimiize kadar gecirdigi seriivenin ele alinmasinda fayda vardir.

Taskiran’a gore medya okuryazarhig ilk olarak Ingiltere, Avustralya, Giiney
Afrika, Kanada ve Amerika’da gelismis ve Hollanda, Italya, Yunanistan, Avusturya,
Isvigre gibi iilkeler tarafindan da artan bir ilgiyle izlenmistir. Medya okuryazarlig:
aslinda medyanin kotii etkisi altinda kalmis insanlar1 korumak igin egitsel bir arag
olarak kurulmustur (Tagkiran, 2007: 92). Diinyada medya okuryazarligi
calismalarinin genel olarak Avrupa ve Amerika temelli oldugu goriiliir. Bunun
yaninda Avrupa’da medya okuryazarligi baglaminda medya egitiminin bolgelere
gore degistigi onemli bir gergektir.

Medya egitimi, 1920’li yillarda Avrupa ve Amerika Birlesik Devletlerinde
kitle iletisim araclarinin bir egitim materyali olarak kullanilabilecegi diisiincesi ile
ortaya atilmis, 1930’lu yillarda medyanin yonlendirmeci dogasina karsi, medya
karsit1 bir egitim haline doniismiistiir (Toker, 2010; inceoglu, 2007).

1920°1i yillarda Ingiltere’de de medya okuryazarhig: seferberligi baslatilmis
ve medyanin kotii etkisi altinda kalmis insanlar1 korumak i¢in medya okuryazarligi
egitsel bir ara¢ olarak kurulmustur. Bu agilayic1 paradigmayi ilk kullanan {ilke
1930’larda Biiyiik Britanya’dir. Bu degisiklik insanlar1 popiiler kiiltiiriin zarar
vereninin onde gideni olduguna inandirmaya calismaktan c¢ok, popiiler kiiltiir
dahilinde calismay1 6nemseyen bir degisikliktir ve popliler sanat paradigmasi olarak
bilinir (Taskiran, 2007: 91). Calismanin bu boliimiinden itibaren diinyada medya
okuryazarligr alaninda yapilan c¢alismalar UNESCO ve Avrupa Birligi basliklari
altinda incelenecektir.

2.1. UNESCO ve Medya Okuryazarhg Calismalar

Medya okuryazarlig: ile 6grencilerin iislibu anlamdan, goriintiiyii konudan,

politikayr kisilikten ve abartili anlattmi da gergekten ayirt etme becerisini
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kazandiklarma daha oOnce deginilmisti. Bu gercedi fark eden UNESCO 1980’1

yillarda su ciimlelerle tiim diinya uluslarinin konuya ilgisini ¢cekmeye ¢alismistir:

“Medyamin  kusku goétiirmez  giiciine karsi ¢ikmaktan ya da
desteklemekten c¢ok, yerlesmis bir gercek olarak tiim diinyada onemli
etkilere sahip oldugu ve yayginlastigini kabul etmeli ve de giiniimiiz
diinya kiiltiiriiniin bir parcasi olarak onemini anlamamiz gerekmektedir.
Ne iletisim ve medyanin gelisme siirecindeki rolii ne de medyanin
vatandaglarin  topluma etkin  kattlimimin  araglart  olarak  iglevi
kiiciimsenemez. Politik ve egitim sistemlerinin vatandagslarin iletisim
olgusuna yonelik elestirel bir anlayis gelistirmeleri konusundaki
yiikiimliiliiklerinin ~ farkina  varmalari  gerekmektedir.” (UNESCO,
1982 den aktaran, Altun 2009: 2).

UNESCO 1970’lerin sonlarina dogru medyanin artan toplumsal hakimiyetini
ve medya okuryazarlig1 cabalarinin 6nemini dikkate almistir.

1982 yilinda Almanya’da yapilan “Grunwald Medya Egitimi Bildirisi”
UNESCO’nun medya egitimi konusunda yaptig1 en 6nemli vurgu olmustur (Binark
ve Berk, 2007). Bu bildiri UNESCO’nun medya okuryazarligi konusunda yaptigi en
6nemli vurgulamalardan biri olmakla beraber medya okuryazarligi alanyazininda 6ne
cikan dokiimanlardan biridir. UNESCO medyanin toplum lizerinde gittikge artan
etkisi ve insanlarin medya karsisinda gecirdikleri siirenin de giderek artmasi gibi
sebeplerden otiirli boyle bir bildiri hazirlama ihtiyaci hissetmistir. Politika ve egitim
alanindaki karar vericilere vatandaslarin iletisim olgusuna yonelik elestirel bir
anlayis gelistirmeleri konusundaki ytikiimliiliiklerini hatirlatan UNESCO, bu konuda
egitim sistemlerinin hicbir sey yapmadigini ifade etmistir. Gengleri giiclii goriintiiler,
sozciikler ve seslerin diinyasinda yasamaya hazirlama konusunda okul ve aileye
onemli sorumluluklar yiiklemistir. Dinleyiciler, izleyiciler ve okuyucular arasinda
elestirel farkindaligin  daha fazla gelistirilmesi konusunda ebeveynlerin,
Ogretmenlerin, medya c¢alisanlarinin  ve karar mercilerinin daha fazla rol
oynayabilecekleri gercegini kabul ettiklerinde medya egitiminin ¢ok daha etkili
olacagini belirtmistir. UNESCO bu bildiride medya okuryazarlig1 egitimi konusunda

yapilacaklar1 da soyle Ozetler:
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Grunwald Medya Egitimi Bildirgesi, 22 Ocak 1982, Almanya

- Medya kullanicilar: arasinda elestirelligin gelismesini saglayacak
bilgi, beceri ve tutumlart gelistirmek amaciyla, okul dncesinden
iniversite diizlemine ve yetiskin egitimine kadar, etrafli egitim
programlarimi baslatmak ve desteklemek. Ideal olarak bu programlar
medya tiriinlerinin ve analizini, yaratici ifade araglari olarak medyanin
kullanilmasini, medya kanallarinin etkili kullanimini ve katilimu icerir.

- Bilgilerini ve medyaya dair kavrayislarint artirmak igin o6greticilere
yvonelik egitim programlart diizenlemek; uygun ogretme yontemleriyle
onlari donatmatk.

- Medya egitimi yararina, psikoloji, sosyoloji ve iletisim bilimleri
alanlarinda arastirma ve gelistirme etkinliklerini 6zendirmek.

- UNESCO tarafindan da ongoriilen ve kararlagtirilan medya
egitiminde uluslararasi isbirligini ozendirmeyi hedefleyen eylemleri
desteklemek ve giclendirmek (Binark ve Berk, 2007: 44).

1990 yilinda UNESCO Fransa’da (Toulouse) “Medya Egitiminde Yeni
Yonelimler” isimli bir konferans diizenlemistir. Bu konferansta medya okuryazarlig
kavrami ve medyaya iliskin anlayisimizin nasil bir degisim gecirdigi ele alinmistir.
“Medya egitimi”, “medya calismalar’” ve “medya okuryazarligi” kavramlarinin
dogru terimler olup olmadigi konusunda onemli tartigmalar yapilmistir. Sonugta
topluma tam anlamiyla katilmak i¢in bilginin okunmasi ve islemden gegirilmesi
yetenegi ile zihinsel birligi olmasi sebebiyle bu tartismanin galibi medya
okuryazarligr kavrami olmustur (Altun, 2009: 4). Bununla birlikte “medya egitimi”
kavrammin da alanda oncii olan ingiltere, Avustralya gibi iilkelerde kararli bir
sekilde kullanilageldigi de vurgulanmistir. Kavramsal tartisma medya
okuryazarligiin hem toplumdaki kitle iletisim sistemlerinin yapisi, ekonomisi ve
islevine iliskin bilgiyi hem de kitle iletisim araclarinin estetik ve ideolojik igerigini
okumay1 saglayacak analitik becerileri iceren bir kavram oldugunun ifade
edilmesiyle sonuglandirilmistir. Ancak UNESCO biinyesinde yapilan g¢alismalarin
bliylik bir kisminda “medya egitimi” kavraminin kullanilmaya devam ettigi
goriilmektedir. Konferansta medyaya iliskin anlayisimizin nasil bir degisim gegirdigi
de ele alinmistir. Gegtigimiz elli yilda modern toplum dilbilimsel bir okuryazarlik

cagindan elektronik okuryazarlik ¢agina gecti. Toplumda kitle iletisim araglarinin
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nasil ¢alistig1 ile ilgili anlayisimiz ve insanlarin medya mesajlari ile nasil etkilesime

girdigi, bu mesajlar1 nasil bir igleme tabi tuttuklariyla ilgili anlayisimiz oldukg¢a

gelismistir:
- Lzleyici 1950 ve 60’larda bir “tabula rasa” (kitle iletisim araglarinin
gliclii mesajlarinin yazabildigi bos bir levha) olarak goriilmekteydi. Bu
yiizden egitimsel giindem “cocuklarimizi ve kiiltiirel degerlerimizin
devamliligini  medyanmin  en  koti  aswriiklarindan  korumayr”
asilamaktaydi. Araglar ayirt etme (“iyi” medya ya da “kotii” medya) ve
iyi olamin estetik takdiriydi.
- 70 ve 80’lerde bu alan estetik sorulardan ideolojik sorulara kaydi.
Medya kimin ¢ikarina ve nasil ¢alisir? Nasil organize olurlar? Nasil
anlam tiiretirler? Gergegi nasil sunmaktadirlar? Bu kimin gercegidir?
Temel amag¢ bir yetenek olarak inceden inceye gelistirilen estetik
karardan ¢ok elestirel olarak bilingli bir anlayisin gelistirilmesi oldu.
- 90’larda da medya izleyicisinin bir anlam iireticisi oldugu
anlasimistir. Bizler her giin karsiya karsiya kaldigimiz bir¢ok medya
mesajint stirekli anlamaya ¢alistyoruz. Mesaj metni ve medya olayinin
icerigi ile izleyicinin ge¢misi, ge¢mis deneyimleri ve deger sistemi vb.
arasinda siirekli bir etkilesim vardw. Simdi egitimsel amag kitle iletisim
araglarimin -~ mesajlarint  islemden  gegirmesi  i¢in  izleyicinin
vetkilendirilmesi ve hem kisisel olarak hem de toplumsal olarak konuyla
ilgili  anlami  iiretmesidir ~ (Thoman, 1990). Boylece medyaya
bakisimizdaki degisimin medya okuryazarligi egitimini de derinden
etkiledigi ve sonugta medya okuryazarligi egitimi anlayisimizin korumaci
vaklasimdan yetkilendirici bir yaklasima dogru geligsim seyrettigi ortaya
konulmustur (Altun, 2009: 5).

1999 yilinda UNESCO tarafindan Avusturya’nin Viyana sehrinde “Medya ve
Sayisal Cag I¢in Egitim” adinda bir konferans diizenlenmistir. Bu konferansta medya
egitimi kavramiin bugiine kadar yapilmis en kapsamli agiliminin ortaya konuldugu
goriilmektedir. Bu acilim daha sonra 2002 yilinda Ispanya’da yapilan seminerde de
benimsenmistir ve UNESCO’nun kavramsal olarak medya egitimine bakisini

olusturmustur. Yine Altun’un aktardigina gore medya egitimi;
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* Tiim iletisim medyasiyla ilgilenir ve herhangi bir teknoloji ¢esidi ile
iletilen hem yazilmis kelime, grafik, ses, fotograf hem de hareketli resmi
icerir.

o Insanlarin toplumlarinda kullamlan iletisim medyasina ve bunlarin

calisma bigimlerine iliskin bir anlayisa sahip olmalarin ve baskalariyla
iletisime ge¢mek icin bu medyayr kullanma konusunda beceriler
kazanmalarin saglar.

« Insanlarin su davramslar: kazanmalarina yardimer olur. Birey boylece:
- Medya metinlerini analiz eder, elestirel olarak hatalarini bulur ve
medya metinleri yapabilir.

- Medya metinlerinin kaynagini, bu metinlerin politik, toplumsal,
ticari ve kiiltiirel kazang¢larini ve baglamlarini saptar.

- Medyanin sundugu mesajlari ve degerleri yorumlar.

- Kendi mesajlarint ve hikdyelerini iletmek icin planladiklar
izleyiciye ulasmanin en uygun yolu olan medyay: segerler;

- Hem yayin almak hem de yayin yapmak i¢in medyaya sahip olur
va da erisimi ister.

Medya egitimi ifade 6zgiirliigi ve bilgi edinme hakki i¢in ve demokrasiyi
insa etme ve giiclendirme araci olarak diinyadaki her iilkede her vatandasa yetki
vermenin bir pargasidir. Altun’a gore farkli iilkelerde medya egitiminin dogast ve
gelisimi ile ilgili farkli uygulamalar goriilmekle birlikte medya egitimi gerek 6gretim
programlar1 ile gerekse gayri resmi uygulamalarla ya da yasam boyu O6grenme
cercevesinde ele alinabilir (Altun, 2009: 5).

* Medya egitimi tiim medya araglarinda insanlara zengin ve farkl
kiiltiirel deneyimler saglayan c¢ok c¢esitli metinleri (yaziuli, hareketsiz
gortintii, sesli ve hareketli goriintii) ele alir.

* Medya egitimi, yeni teknolojileri toplumlarina tamitmaya c¢alisan

tilkelerde vatandaslarin medyanin kiiltiirlerini ve geleneklerini anlatma
va da bilerek yanlhs anlatma potansiyellerinin farkina varmalarina

yardimci olur.
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* Elektronik ve dijital teknolojilere ulasmanin sinirli oldugu ya da bu
imkdnin hi¢ olmadigr durumlarda, medya egitimi bu durumda medya
metinlerinin elde edilebilir olmasina bagl olabilir.

* Medya egitimi her toplumda tiim vatandaslara yetki vermeyi
amaglamalidir ve ozellikle toplumsal ve ekonomik olarak geri kalmis
olan insanlarin ozel ihtiyaglar: temin edilmelidir.

* Medya egitimi toplumsal ve politik ¢catismalar, savag, dogal afet, ¢evre
felaketi vb. durumlarda elestirel bir rol de oynayabilir ve bunlardan
sorumlu da olmalidir.

Ayrica konferansta medya egitimi konusunda atilmasi gereken adimlarla ilgili
cesitli tavsiye kararlart alinmistir (Altun, 2009: 5).

2.2. Avrupa Birligi ve Medya Okuryazarhgi

Pekman’a gére AB’nin birlik kimligiyle medya okuryazarligi kavramina
yaklagimina bakildiginda durum oldukga nettir. Bu yaklasim ¢ercevesinde one ¢ikan
kavramlar sayisal okuryazarlik ve medya okuryazarligi olarak belirginlesir. Sayisal
okuryazarlik, AB’nin enformasyon ve iletisim teknolojisi politikast iginde yer
almaktadir. Ayrica Avrupa vatandaslarinin sayisal teknoloji temelli bir yasama ve
calisma diinyasina uyum saglamasini, biiyiikten kiiciige herkesin bu teknolojiyi
kullanabilmesini ve bu teknolojiden yararlanabilmesini kastetmektedir (Pekman,
2006).

Ote yandan, Avrupa Birligi kurumsal bakisi icinde medya okuryazarligini,
sadece sayisal teknolojiyi veya bilgisayar ve interneti kapsayan ve bunlari
kullanabilme becerisiyle smirlandirilmig bir yaklagim olarak gormeyiz. Medya
okuryazarligi, BIT (Bilgi ve Iletisim Teknolojisi) politikastyla iligkili ama gérsel-
isitsel politikayla da baglantili olarak hem geleneksel medyay1, hem de yeni medyay1
konu alan ve kendini “kullanim becerisi”’yle sinirlamayan, elestirel bakisa da sahip
bir yaklagimi icerir. Yazili, isitsel ve gorsel medyayi bireylerin iletisim kurmak igin
kullanabilmeleri, buradan kendi mesajlarin1 olusturup iletebilmeleri ve baskalarinin
mesajlarina erisebilmeleri anlaminda bir “beceri’nin edinilmesi, kazandirilmasi
medya okuryazarliginin bir yoniidiir. Fakat medya okuryazarligi kavrami, medyadan
bize yonelen, giindelik hayatimizda maruz kaldigimiz biyiik “bilgi” akistyla bas

edebilme becerisinin edinilmesi ile de ilgilenir.
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2000 yilinda Avrupa Birligi Lizbon’da bir medya okuryazarligi zirvesi
diizenlemistir. Binark’in aktardigmma goére Avrupa Birligi iliye devletleri arasinda
ozellikle Ingiltere, Irlanda ve Iskandinav iilkelerinde medya okuryazarligi uzun
zamandir tartisilan ve cesitli uygulamalar1 goriilen bir konu olmasina karsin, AB
kurumsal diizlemine medya okuryazarligi kavraminin girmesi ancak 2000 yili
sonrasina denk gelir. 2000 y1l1 Mart ayinda yapilan Lizbon zirvesi Avrupa Birligi’nin
yeni bilgi ve iletisim teknolojisine dayali bilgi toplumu ve bilgi ekonomisinin
sekillendirdigi gelecegin Avrupa’sini, bir baska deyisle e-Avrupa’yr yaratma
konusundaki stratejilerin belirlendigi ve kararlarin alindig1 zirvedir. Zirvenin sonug

bildirgesinde vurgulanan noktalar soyle aciklanmistir.

“Avrupa Modeli Enformasyon Toplumu nun tanimlanmasi onerilmigtir.
Bu tamimlama “yiiksek diizeyde toplumsal icerme/kapsayicilik (“dijital
olarak okuryazar Avrupa”) ile Avrupa’min kiiltiirel ve dilsel
cogullugunun korunmasinda temellenir. Lizbon kararlar: dogrultusunda
“insana yatirim” ilkesi benimsenmistir. Bu da yasam boyu 6grenimin
desteklenmesi anlamina gelmektedir. Bu nedenle Avrupa Birligi
tarafindan, egitime genel biitcede ayrilan payin artmasina énem verilir.
Clinkii temel ilke insana yatirim ise, yeni insan kaynaklari becerilerinin
gelistirilmesi gerekmektedir. Bunlar ise, enformasyon teknolojilerini
kullanma becerileri, yabanci diller, tekno-kiiltiir bilgisi, girisimcilik ve
sosyal becerilerdir. Avrupa Birligi’nde enformasyon toplumu politikasi
bu sekilde ogrenme, toplumsal i¢erme/kapsama, topluluk kalkinmasi ve
demokratik katilim iizerine temellenmigstir.” (Binark, 2005 ten aktaran,
Tiirkoglu, 2006: 18).

Lizbon zirvesinden sonra AB’de enformasyon toplumu uygulamasina yonelik
olarak hazirlanan eylem planinda, 2002 yilina kadar telekomiinikasyon pazarinin
tamamen liberallestirilmesi  hedeflenmistir.  Internet kullanim  maliyetinin
diisiiriilmesi, 2001 yilina dek tiim okullarda internet erisiminin saglanmasi ve tiim
Ogretmenlerin internet kullanim bilgi ve becerisi ile donatilmasi, 2003 yilina kadar

temel kamu hizmetlerinde internet erisiminin saglanmasi ve e-devlete gecis yolunda
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gerekli altyapinin hazirlanmasi gibi hedefler konulmustur (Pekman, 2006: 19).
Bugiin bu hedeflerin hemen hepsi gerceklestirilmistir.

2001 yilinda Buckingham ve Domaille tarafindan diinya ilizerinde medya
egitiminin durumunu tespit etmek amaciyla “Youth Media Education Survey” adli
caligsma yapilmistir (Buckingham ve Domaille, 2001).

2002 yilinda Avrupa Konseyi’nin Sevilla’da gerceklesen toplantisinda ise, “e-
Avrupa 2005: Herkes I¢in Bilgi Toplumu Eylem Plan1” kabul edilmistir. Bu eylem
planinin “modern kamusal ¢evrimici hizmetler”, “e-hiikiimet” (e-government), “e-
o0grenme” (e-learning), “e-saglik” (e-health) ve “e-ticaret” (e-business) gibi alt
basliklar1 vardir” (Basaran, 2005: 77). Bu basliklardan e-egitim, digerleri gibi 2000
yilindan itibaren hazirliklarina girisilmis bir program olarak 25 yas alti egitim
cagindaki niifusun BIT temelli bir egitim sistemine dahil edilmesi, bu egitim
siirecinin - meyvelerinin hizla ekonomik ve sosyal yasamda toplanmasini
amaclamaktadir (Commission of the EU, 2000). Sayisal okuryazarlik konusu da hem
e-egitim plam iginde, hem de e-Avrupa projesinin ya da enformasyon toplumu
politikasinin genelinde siklikla vurgu yapilan bir baslik olarak bdylelikle giindeme
gelmistir. Medya okuryazarligi ise medyanin tiimiinii kapsamak tizere bu politikanin
baglica uygulayicist olan AB Bakanligi olarak nitelendirebilecegimiz komisyonun,
Bilgi Toplumu ve Medya Genel Miidirliigiiniin ve onun basindaki Komisyoner
Viviane Reding’in ¢alisma basliklar1 altina alinmigtir. Bu baglamda Avrupa Birligi
destekli bircok medya okuryazarlig: projeleri hazirlanmistir.

2003 yilinda medya okuryazarlig1 alaninda Avrupa Birligine kirk bes proje
basvurmustur ve bunlardan on altisinin desteklenmesine karar verilmistir. Proje
cagrisinda medyada temsilin ¢oziimlenmesi; medya okuryazarlig: ile ilgili igerigin
iiretilmesi ve dagitimi; toplumsal yasama katilimi artirmak i¢in medyay1 kullanmanin
6zendirilmesi; bu konuda ag kurma etkinlikleri girisimlerinin artirilmasi; medya
endiistrisi ve egitim arasindaki kopuklugun azaltilmasi gibi maddeler yer almigtir. Bu
projelerin sonunda hedeflenenler ise soyle siralanabilir:

e Medya okuryazarligi konusunda ders malzemeleri, teknikler, igerik
gelistirmek,
e Uzmanlarla seminerler diizenlemek,

e Video goriintiileri hazirlamak,
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e Elestirel medya okuryazarligini uygulamaya gec¢irmek, bu konuda ilkeler
gelistirmek,

e Daha az olanaklara sahip olanlara yeni iletisim teknolojilerini 6gretmek,

e Gengler, etnik azinliklar ve medya profesyonelleri arasinda bag kurarak
genclerin kendi programlarini iiretmelerini saglamak, kiiltiirler aras1 diyaloga
katkida bulunmak,

e  Ogzellikle yurttaslarin etkin katilimiyla ilgili drnekleri dolasima sokmak.

Bunlardan, ECML (Avrupa Medya Okuryazarligi Merkezi- European Center
for Media Literacy) icerikte ¢ok ciddi oranda medya okuryazarligi ile ilgili
malzemeyi bir araya getirmistir. Bunlarin tiim igerigine internetten erisilebilmektedir.
ECML, ayrica European Media Literacy Online Review (Avrupa Medya
Okuryazarligi Cevrimic¢i Dergisi) adli bir haber mektubu yayinlayarak, medya
okuryazarligr konusundaki haber, makale, orgiitlenmeler konusunda egitimcilere,
politikacilara, ailelere ve konuyla ilgililere bilgi vermektedir (Binark ve Berk, 2007:
70). Gortiilecegi iizere ECML toplumun hemen her kesimini bu egitimle ilgili
bilgilendirmek istemektedir. Clinkii medya okuryazarliginin sadece egitimciler ve
Ogrenciler arasinda gerceklesen bir ders olmadigi artik bilinmektedir.

2004 yilinda Avrupa’da “Daha Giivenli Internet” (The Safer Internet Plus)
1simli bir ¢alisma baslatilir. Daha gilivenli internet programi giivenli internet araglari
ile ebeveynlere, 6gretmenlere ve ¢ocuklara yetki vermeyi amaglamaktadir.

2005 yilinda Avrupa parlamentosu ve konseyi hazirlamis olduklart film
mirast konulu tavsiye kararinda medya okuryazarliginin desteklenmesi ve
yayginlastirilmasin1 6zellikle vurgulamiglardir. Medya okuryazarligi egitimle ilgili
programlarda da ele alinan konulardan birisidir. 15-25 yas gengligine yonelik
YOUTH programi, gengler arasinda medyanin ve iletisim teknolojilerinin
kullanimim gelistirmeye y&nelik projeleri destekler. MINERVA progranu okullara
medya egitimi projeleri kapsaminda kaynak saglar. Ayrica 2005 yilinda Varsova’da
gergeklestirilen 3. Avrupa Hiikiimet ve Devlet Baskanlar1 Zirvesinde kabul edilen
eylem planinda ¢ocuklart zararli medya igeriginden koruma konusunda medya
okuryazarlig1 becerilerinin arttirilmas: maddesi yer alir. Yine 2005 yilinda Kiev’de

gerceklestirilen 7. Avrupa Balkanlar Konferansi’nda ¢ocuklarin zararl igerige karsi
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korunmasi1 ve medya okuryazarliginin gelistirilmesine atif yapilir (Binark ve Berk,
2007: 70).

2006 yilindan itibaren Avrupa Birligi Komisyonu yapilan ¢agrilar kargisinda
harekete gecerek, medyanin, Bilgi ve Teknoloji endiistrilerinin ve e-Ogrenme
girisimlerinin destekledigi medya okuryazarligi projelerinin sonuglarina dayanarak
Avrupa Birligi gorsel-isitsel politikalart ve Lizbon stratejisi ¢ergevesinde medya
okuryazarlig1 iizerinde galismaya baslamistir. Komisyon ise Avrupa Komisyonu i¢in
tavsiyeler verebilecek ‘“Medya Okuryazarligi Uzman Grubu” olusturmakla ise
baslamistir. 2006 yilinin sonunda bir “Halka Danigma” c¢alismasi yapilmistir
(Zacchetti, 2011: 41). Alinan sonuglar, katilimcilarin gesitliligi ve diizeyleri goz
Ontline alindiginda oldukc¢a basarili bulunmustur. Sorularin soruldugu kisiler medya
organizasyonlar1 ve endiistri calisanlari, resmi ve gayri resmi egitim kurumlari
calisanlari, igerik saglayici ve iireticileri, arastirma ve kiiltiirel kurumlar personelini,
vatandaslar1 ve diizenleyicileri de igermektedir. Calisma Avrupa’da medya
okuryazarligmin farkli sekillerde ve seviyelerde egitimdeki farkliliklarini ortaya
koymustur. Bu aragtirma ayrica gostermistir ki medya okuryazarligimin sinirlarin
cizmek icin belli olgutler gelistirilmelidir. Iyi tecriibeler medya okuryazarliginin
biitiin yonleriyle anlasilmasi icin yeterli degildir.

2007 yilinin sonunda Avrupa Birligi Komisyonu tarafindan Avrupa isitsel ve
gorsel egitim politikasina bir biiylik ek daha yapilarak medya okuryazarligi ve
iletisim olgular1 benimsenmistir. Bu isitsel-gorsel medya servisi — bu kurulus biitiin
iiye devletler icinde medya okuryazarliginin seviyelerini komisyon i¢in aragtirmakla
sorumlu tutulmustur- ile MEDYA 2007 programina baglantilandirilmistir (Zacchetti,
2011: 42). MEDYA 2007 (MEDIA 2007) program karar1 medya okuryazarlig1 ve
film egitimi girisimlerinin 6nemine dikkat ¢cekmis ve Ozellikle okullarla igbirligi
icerisinde geng izleyicilere yonelik festivaller diizenlenmistir.

Altun’un aktardigina gore 2008 yilin1 bu komisyon “Avrupa Kiiltiirlerarasi
Diyalog Y1l1” olarak belirlenmis ve Avrupa kurumlarindan kiiltiirlerarasi bir diyalogu
ilgili medya okuryazarlig1 etkinlikleri ile iligskilendirmelerini istemistir. Komisyon
iye devletlere su ¢agrida bulunmustur:

» Gorsel-isitsel ve elektronik iletisim diizenlemesinden sorumlu otoriteleri
yukarida tamimlanan ¢egsitli medya okuryazarhigi diizeylerini gelistirmede

daha fazla rol almaya ve isbirligi yapmaya tegvik edin;
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* Medya okuryazarligimin farkli yonlerini ve boyutlarim diizenli olarak
inceleyin ve bunlari sistematik arastirmalarla destekleyin;

* Davranis kodlarint ve buna gore es diizenleyici yapilart ulusal diizeyde
tiim paydaslarla birlikte gelistirin ve uygulayin ve 06z diizenleme
girigsimlerini destekleyin (EU, 2007 'den aktaran Altun, 2009: 9).

2009 yilinda, komisyon tarafindan AB tiyesi iilkeler ile gelismekte olan
medya endiistrilerinin medya okuryazarlig: tizerindeki roliinii vurgulayan bir tavsiye
bildirisi yaymlanmistir. Ayrica zorunlu egitim miifredatinda medya okuryazarliginin
etkileri lizerine bir agik tartisma yapilmasi tavsiye edilmistir (Zacchetti, 2011: 42).

2010 yilinda, komisyonun medya okuryazarlig1 {izerine ¢aligmalari iizerindeki
temel sorumlulugu DGINFSO’dan (Bilgi Toplumu ve Medya Genel Midiirliigii-
Information Society and Media Directorate-General) DGEAC’ye (Egitim ve Kiiltiir
Genel Midirligi-Education and Culture Directorates-General) gegmistir. Bu
degisikligin gelecek bes yil igin, medya okuryazarhigi, kiiltir ve egitim gibi
konularda daha kapsamli bir politika ve stratejinin olusmasi hedeflenmektedir. Buna
ek olarak, Avrupa 2020 stratejisinin ve Avrupa Dijital Gundeminin kuresel siyasal
baglam iginde akilli, surdlrllebilir ve kapsayicit biiyiime saglayabilmesi igin
bulundugumuz sayisal ¢agin amaci vatandaslari giiclendirmek olmalidir. Arka plan
bilgisi, okuma yazma ve beceri eksikligi, medya ve bilgi toplumu tarafindan sunulan
yeni firsatlara erisim i¢in bir engel olmamalidir. Bu baglamda, medya
okuryazarhigma yonlendiren medya egitimi ile okullardaki egitsel medya egitim
kullanim1 arasindaki ayrimi vurgulamak énemlidir. Ikincisi medya okuryazarlig: ile
ilgilidir ama bu yeterli bir tanim degildir. Aslinda, medya egitimi ve okuryazarlik
egitimde medya kullaniminin basarili olabilmesi i¢in bir 6n sarttir (Zacchetti, 2011:
42).

2011 yilinda komisyonun biitiin iiye {ilkelerdeki medya okuryazarlig
diizeylerini ele alan bir rapor sunmasi diistiniilmiistiir. Gelecek iki y1l iginde Avrupa
Komisyonu okulda medya (ve film) okuryazarliginin rolii iizerine bir tartigsma
ortaminin olusmasini tesvik edecektir. Tiim iiye iilkelerin Egitim Bakanliklari
temsilcilerinden olusan yeni bir uzman grubu bulusacak ve zorunlu egitim
miifredatinda medya okuryazarligi egitiminin Onemini tartisacaklardir. Buna ek
olarak mevcut Avrupa okul egitiminde film okuryazarligi uygulamalarini incelemeyi

amaglayan bir ¢alisma yapilacaktir (Zacchetti, 2011: 42).
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2014 yilindan itibaren komisyon gelecekteki MEDIA Programi igine medya
ve film okuryazarlig1 konusunu da yerlestirmenin yolunu arayacaktir. 20 yil boyunca
MEDIA Programi Avrupa sinema endustrisinin ve Avrupa gorsel-isitsel eserler,
dagitim, 60zendirme ve gelisimini destekleyen programlar tzerinde galismistir. Simdi
uzun soluklu Avrupa filmleri izleyicilerini olusturabilmek igin o&zellikle geng
izleyicileri hedefleyen daha ileri diizey bakis agilar1 gelistirmenin zamanidir. Wim
Wenders’in de belirttigi gibi bir seyirci ¢ok az bir tarihsel bilgiyle bile Avrupa
sinemasinin zenginligini gorecek ve onun tadma varacaktir. Medya okuryazari
vatandaslar ve izleyiciler gérmek istediginizi segmek igin gerekli araglar kullanirken
ayni zamanda bu onlarmn 6zgirliiginii ve merakini daha yiksek bir derecede
tutacaktir (Zacchetti, 2011: 42). Ayn1 zamanda, ¢ocuklarin ¢ok erken yasta, Avrupa
filmlerini izlemesi igin daha fazla firsatlar1 olmalidir. lyi film okuryazarlig1 énciileri
Avrupa'da bulunmaktadir. Ancak bunlar ¢ocuklarin yararlanabilmeleri agisindan ¢ok
maliyetlidir ve kapsamlar1 da sinirhidir. Film ve medya okuryazarhig: icin bir Avrupa
agmin olusturulmasi, bu sorunlarin ele alinmast ve yeni bir sinerjinin gelistirmesi
icin maliyetleri disiirerek ulasilabilirligi artirmak gerekmektedir. (Zacchetti, 2011:
42).

39



UCUNCU BOLUM
TURKIYE’DE MEDYA OKURYAZARLIGI

Medya okuryazarliginin, Tiirkiye gibi medyanin halkin diislince diinyasinda
cok etkin olan bir Ulkeye 2000°li yillarda gelmis olmasi ge¢ bir tarih olarak
degerlendirilmelidir. Medya okuryazarligi calismalarinin ve egitiminin 2000’li
yillardan itibaren basta MEB olmak iizere RTUK ve akademisyenlerin de katkilariyla
okul miifredatlarinda yer almasi, Ogretmenlerin egitimi ve miifredat igerigi,

komisyonlarin olusturulmasi gibi ¢alismalar yapilmaktadir.

3.1.  Tiirkiye’de Medya Alt Yapilari

20. ylizyilla birlikte ortaya ¢ikan bilim ve teknolojideki hizli geligsme, biitiin
alanlarda oldugu gibi iletisim alanini da etkilemis ve bilim adamlar1 tarafindan iginde
bulundugumuz yiizyil “bilgi, bilisim ¢ag1” olarak adlandirilmistir.

Iletisim kanallar1  kitle iletisim araclarmin gelisimi dogrultusunda
cesitlenmistir. Bu bir yandan igerik doldurma sorununu beraberinde getirmis, diger
yandan bu “bilgi” ve “enformasyon” bollugunda “dogru bilgi”ye ulasabilme
sorununu ortaya ¢ikarmistir. Enformasyon, bir amag veya ilgiye ait verilerin bu amag
dogrultusunda diizenlenmesidir (Davenport ve Prusak, 2001: 24). Bilgi ise deneyim,
degerler, enformasyon ve uzman goriislerine yeni bir ¢ergeve saglamak i¢in deneyim
ve enformasyonun biitiinlestirilmesi, anlamli bir hale getirilmesi surecidir
(Brakensiek, 2002’den aktaran Durna ve Demirel, 2008: 8).

Ozellikle Tiirkiye gibi dogu ve bat1 arasinda kalmishik psikolojisine sahip ve
medyadan ¢ok cabuk etkilenebilen bir iilke i¢in yukarida s6z edilen dogru bilgiye
ulagsma sorunsalinin ¢oziilmesi énem arz etmektedir. Tiirkiye’de medyanin belirli
tekeller tarafindan yonlendirilmesi ve medyada bir ¢esit baronlugun hakim olmasi
s0z konusudur. Medya, yillardan beri g¢esitli tekellesme yontemleriyle belli
kesimlerin elinde bulunmaktadir. Tiirkiye’deki duruma bakildiginda, medya
sahiplerinin sektoriin hemen her alaninda faaliyet gosterdigi goriilmektedir.
Televizyon sahibi olan medya patronlarinin ayni zamanda radyo sahibi olmasi,
gazete ve dergilerinin bulunmasi, ayrica dagitim sirketlerinin de olmasi dikkat
cekmektedir. Ayni medya sahiplerinin, bununla da yetinmeyip program
tireten/dagitan sirketler kurmalari, reklam pazarlama igine soyunmalar1 da medyada
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yogunlasmayi artirmaktadir. Bunlarin yam sira, medya sahiplerinin medya sektOru
disinda da finans basta olmak iizere stratejik alanlarda yatinnm yaptiklar1 da
bilinmektedir.

Burada tekellesme konusunu agimlamakta yarar vardir. Isin tek elden, tek
girigimci tarafindan yiiriitiilmesi, kontrol altinda tutulmasina “tekellesme” denir.
Taskiran’a gore, dikey tekellesmede bir yayin organi tiretimin biitiin asamalariyla
bir gruba aittir. Grup izleyiciye sundugu tiriiniin (gazete, dergi, radyo, televizyon)
hammaddesinden pazarlanmasina, haber toplamadan baski ve dagitima kadar tiim
asamalarint kendi biinyesinde toplar. Boylece maliyet ve fiyat diisiisii saglayarak,
diger gruplara karsi rekabet giicii iistiinliik kazanir. Dogan medya grubunun sahibi
oldugu bir¢ok yaymn organum -Hurriyet, Milliyet- bu simiflandirmaya katabiliriz.
Yatay tekellesme, aymi tiirden medya igletmelerinin miilkiyetinin az sayida elde
toplanmasidir. Bir grup, birden fazla gazeteye, radyo ve televizyon kanalina sahiptir.
Dogan medya grubunun elinde bulunan birden fazla televizyonu —CNN, Kanal D-
buna ornek gosterilebilir. Capraz tekellesmede farkli tiirden medya isletmeleri
(gazete, dergi kitap televizyon, sinema, internet, ajans) ayni grubun miilkiyetinde
toplanmir. Yine aym grubun POAS, Yaysat, Dogan Music Company gibi bir¢ok farkl
alandaki sirketleri buna o6rnek verilebilir. Ultra ¢apraz tekellesmede ise grubun
medya disinda akla gelebilecek her sektorde yatirimlart vardir. Medya isletmeleri
kar: azamilestirmek ugruna, oteki gruplara ve gerektiginde siyasi yapiya karsi hem
kilic hem kalkan islevini yerine getirir. Bugiin Tiirk medyasimin baslica tekelleri
Dogan Holding (Aydin Dogan), Park Holding (Turgay Ciner) dir (Taskiran, 2007:
48).

Iletisim kanallarindaki sayisal artigin, aym sekilde nitelige yansimamasi s6z
konusu problemin derinlesmesine sebep olmaktadir. Elektronik medyanin
teknolojiden aldigi destekle kullanima sundugu kanallarin g¢esitliligi, ¢ocuklardan
yetiskinlere kadar biitiin kesimleri kendine ¢eken bir cazibe merkezi olusturmaktadir.
Bu yogun enformasyon altinda 6zellikle ¢ocuklar, sunulan malzemeyi segme sansi
olmadan ve bilingsizce dogrudan almakta ve o oranda da etkilenmektedirler. S6z
konusu gruplar medyada hékim olduklari igin toplumun bilgi alma yolunda ¢esitliligi

kaybetme tehlikesi yasadig1 sOylenebilir. Her ne kadar son yillarda gelisen internet

% http://www.tasam.org/tr-TR/Icerik/646/medyada_tekellesmenin_sakincalari (Erisim
Tarihi:31.10.2012)
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bu etkinin kirilmasinda O6nemli rol oynasa da Tiirkiye medya okuryazarligi
konusunda hizli bir ivme kazanmaya yardimci olacak farkindalik yaratma siirecine
girmis bulunmaktadir. Toplum, Ozellikle de gencler gittikce tekellesen bilgi
diinyasinda kendisine sunulan bilgilerin giivenilirligini tartisabilmek icin etkili birer

medya okuryazari olarak yetisme yolunda ilerlemektedirler.

3.1.1. Tiirkiye’de Medya okuryazarh@imin Temel sorunlari

Tiirkiye’de medya okuryazarliginin temel sorunlarimin basinda altyap:
eksiklikleri gelmektedir. Bir diger deyisle, alana olan ilginin ¢ok yeni olmasi
sebebiyle bilgi ve deneyim eksikligi yasanmaktadir. Hangi yasta, kime, ne
Ogretilecegi, kimin Ogretecegi, beklentiler, araclar, kaynaklar, gorsellik, medya
malzemeleri, mifredat, ideoloji, kavramlar, sinifa goére mifredat diizenlenmesi,
dersin segmeli mi yoksa zorunlu mu olmasi gibi ¢ok fazla konuyu kapsayan bilgi ve
bu genis ¢ergevedeki deneyim eksiklikleri gibi problemlerin konuya olan
yaklagimlar1 biiyiik 6l¢iide yavaslatan en biiyiik etkenler oldugu sdylenebilir. Medya
okuryazarligi ile ilgili sivil veya akademik tiim ¢aligmalarin ve yine AB’nin ¢esitli
calismalarmin  diinyanm ortak dili haline gelmis bulunan Ingilizce olarak
yayinlanmas1 bu alanda c¢alisan arastirmacilarin dile ¢ok iyi hakim olmalar
gerekliligi de sorunlardan biridir. Ayrica Tiirkiye’de medya tiiketimi yazili, basili,
gorsel ve isitsel medyanin disinda internet (sosyal medya) ve akilli telefonlardaki
igerigin tiiketimi de belli sorunlari beraberinde getirmektedir. BOylece sorunlar
alanlara béliindiigiinde medya okuryazarligi alaninda ortaya ii¢ temel sorun
¢ikmaktadir:

1. Medya okuryazarligi egitiminde Ogrenci Ogretimi: Miifredat hazirlanmasi,
temel kavramlar, icerik, zorunlu-se¢meli problemi, alt yapi1 eksiklikleri, kimin
hazirlamasi gerektigi ve biitlin bunlara karar verecek olan merciinin neresi
olmasi gerektigi bu konunun alt basliklar1 sayilabilir.

2. Medya okuryazarliglr egitiminde oOgretmen egitimi: Bu egitimi verecek
Ogretmenlerin hangi alandan olmalar1 ve nerede, nasil ve hangi siirede
egitilmeleri gibi problemler 6gretmen egitiminin 6nemli sorunsallaridir.

3. Medya okuryazarligi egitiminde ebeveyn egitimi: Medya okuryazarligi
kapsaminda ebeveyn egitimi de Oonem arz etmektedir. Yetiskin egitimi

kapsaminda yapilmasi gerekenler, STK’larin bu konudaki destekleri, medya
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okuryazarligin1 tesvik edici 6zel veya kamu kurum ve kuruluslariin
calismalar1, hedefler, konular ve mecralar, kurslar ve son olarak da egiticiler

tizerinde 6nemle durulmasi gerekli konular teskil etmektedir.

3.1.1.1. Okulda Ogrenci Egitimi

Medya okuryazarlig1 dersi 2006-2007 6gretim yilindan beri orta dgretimlerin
6-7-8. smiflarindan birinde segmeli olarak 2 saat okutulmaktadir. Bu dersin segmeli
olmasi, 0gretmenlerin bu konuda egitim almamig olmamalari, uygulama eksiklikleri
bu egitimin oniindeki en 6nemli engellerdendir. Bu ylzden Ggretmenlerin MEB’in
diizenledigi kitab1 ve miifredati uygulamakta zorlandiklar1 disiiniilebilir. Yapilan
aragtirmalarda ve anketlerde bu ders saatinde diger derslerin islendiginin anlagiimasi
baska sorunlar1 da beraberinde getirmektedir. Medya okuryazarligi egitimi elestirel
pedagojik egitimin bir pargasidir. Binark ve Bek’e gore ‘aktarmaci’ ve ‘Korumact’
egitime karsilik olarak gelistirilen elestirel pedagoji belli kaliplarin  disinda
diistinmeyi; bilgiye ulasmada ve olgular agiklarken sosyo-kulturel, politik, tarihsel,
ekonomik baglamlar1t géz Oniinde bulundurarak yorumlamayi1 temel almaktadir
(Binark ve Bek, 2007).

3.1.1.2. Ogretmen Egitimi

Tiirkiye’de medya okuryazarligi dersleri kisa bir egitim seminerlerinden
gecen sosyal bilgiler 6gretmenleri tarafindan, MEB onayli Medya Okuryazarligi
Dersi Ogretmen Kilavuz Kitabi’ndaki programa goére islenmektedir. Dersin belli bir
kitabi1 olmamasina ragmen, piyasada Medya Okuryazarhigi ile ilgili MEB’in
programina uygun Unitelere boliinmiis bireysel yazilmig Kitaplar da bulunmaktadir;
ancak medya okuryazarligi dersi 6gretmenlerinin kitap kullanmadig1 gorulmektedir
(Toker, 2010: 122-125). Konunun egitimini almis iletisim Fakiiltesi mezunu kisilerin
bu alanda istihdam edilmesi igin gerekli altyapinin bulunmayisi ayrica nitelikli egitici

kavramini tartismaya agmaktadir.

3.1.1.3. Yetiskin Egitimi

Tirkiye’de yetiskinlerin medya okuryazarligi konusunu tam olarak

bilmemeleri ve anlayamamalari bu konuda c¢ocuklara herhangi bir rehberlik
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yapamamalarint da beraberinde getiren ayri bir sorun alanini olusturmaktadir.
Aslinda bu durum medya okuryazarhiginin Tiirkiye giindemine yeni girmis oldugu
varsayilacak olursa anlagilabilir bir noktadir. 1 Temmuz 2012 yilinda yapilan ve
RTUK basta olmak iizere bir¢ok kesimden akademisyen ve uzmanin katildig
“Medya ve Cocuk™ calistayinda bu sorun ele alinmis ve bundan sonra yapilacak olan
calismalarda medya okuryazarliginin ebeveynleri de kapsamasi gerektigi sonug

bildirgesinde yer almustir. °

3.2. Medya Okuryazarh@ Kapsaminda Tiirkiye’de Medya Tiiketimi:
Istatistik Veriler

Turkiye medya tiketimi oldukg¢a hizli biiytiyen bir iilkedir; onlarca TV kanals,
gazete ve radyo istasyonu her giin yenileri eklenerek biiylimektedir. Dolayisiyla bu
kadar genis bir medya ag1 karsisinda toplumun egitimsiz birakilamayacagi gercegi
ortaya ¢cikmaktadir. Bu boliimde Tiirkiye’deki medya tiiketim oranlar1 incelenecektir.

3.2.1.  Yazih Medya Istatistikleri, Gazete-Dergi

Yazili iletisim ortami arastirmasi Ulkemizde ulusal, bolgesel ve yerel diizeyde
yayimlanan gazetelerin ve dergilerin genel yapisin1 kurumsal ve igerik yoniinden
degerlendirmek, sunulan hizmetin niteligi, siiresi, siklig1 ile ilgili bilgileri derlemek
ve karsilastirmak amaciyla Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) tarafindan 2005
yilindan beri yuruttlmektedir.

Yazili iletisim ortami arastirmasina iligkin anket sonuglarini igeren bu
boliimde 2010 yil1 sonuglar1 yer almaktadir. Buna gore;

- Ulkemizdeki gazetelerin % 90°1 yerel yayin yapmaktadir.

- 2010 yilinda gazete ve dergilerin sayist 2009 yilina gore % 6,4
artmigtir. 2010 yilinda 6,459 farkli gazete ve dergi yayimlanmistir. Bu
vaymlarin % 57 sini dergiler olusturmaktadir.

- Ulkemizde 2010 yilinda yayimlanan gazetelerin % 901 yerel, % 3,3 i
bolgesel ve % 6,7 si ise ulusal yayin yapmaktadir. Dergilerin ise %

35,8’i yerel, % 7,2’si bolgesel iken, % 57 ’si ulusal yayin yapmaktadir.

19 http://www.medyaokuryazarligi.org.tr/cal9.html (Erisim Tarihi: 26.07.2012)
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Yayin

tard Yillar | Toplam | % Yerel |% Bolgesel [% Ulusal |%

Toplam | 2009 6073 |100 3652 |60,1 351 5,8 2070 (34,1
2010 | 6459 100 38171591 357 5,5 2285 |354

Gazete 2009 2604 [100 2368 (90,9 73 2,8 163 6,3
2010 | 2780 100 2501 90,0 92 33 187 6,7

Dergi 2009 3469 |100 1284 (37,0 278 8,0 1907 |55,0
2010 | 3679 100 (1316 |358 265 7,2 2098 |57,0

Tablo 1: Gazete /dergilerin yayin bolgesine gore sayisi, 2009-2010 **

- Genel olarak bakildiginda ise gazete ve dergilerin % 59,11 yerel, %
5,571 bolgesel ve % 35,4 1i ise ulusal yayin yapmaktadir.

- Yillik toplam baskinin % 94,6 sin1 gazeteler olusturmaktadir.

- 2010 yilinda gazete ve dergilerin baski sayist 2009 yilina gére % 13,4
artmistir. 2010 yilinda iilkemizde yayimlanan gazete ve dergilerin yillik
toplam baski 2.571.694.304 olup, bunun % 94,6’sin1 gazeteler
olusturmaktadw. Yillik toplam baskinin % 16,6°s1 yerel, % 3,4t
bolgesel, % 80’1 ise ulusal gazete ve dergilerdir.

- Gazetelerin yillik toplam baskimin % 90,1 °ini giinliik gazeteler
olusturmaktadir. Dergilerin ise yillik toplam baskinin % 47,41 aylik, %
19°u ise haftaliktir.

- Gazetelerin % 14,41 giinliik, % 31’1 haftalik olarak yayimlanmakta
ve % 86,2 si siyasi/haber/giincel i¢erikli yayin yapmakta, % 8,8’i ise ek
vermektedir. Dergilerin ise % 23,2°si aylik, % 22,6’°s1 ii¢ aylik olarak
yayimlanmakta ve % 21°i sektérel/mesleki icerikli yayin yapmakta, %

9.5°1 ise ek vermektedir. 12

Uhttp:/iwww.tuik.gov.tr/PreTablo.do?tb_id=15&ust_id=5 (Erisim Tarihi: 09.03.2012)
http:/iwww.tuik.gov.tr/PreTablo.do?th_id=15&ust_id=5 (Erisim Tarihi: 09.03.2012)
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3.2.2. Bilisim Teknolojileri Istatistikleri — Internet

Avrupa Birligi yonetmeliklerine uygun olarak gerceklestirilen Hane halki
Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmasit sonuglari Tiirkiye’de, kent ve kir
ayriminda verilmekte iken, ilk defa TUIK’in 2011 yili haber biilteni ile Istatistiki
Bolge Birimleri Simiflamasi (IBBS) 1. Diizey (12 Bélge) ayrintisinda da
verilmektedir.

- Internete erisim imkdni olan hane orani %42,9’a yiikselmistir. 2011
vili Nisan ayinda gergeklestivilen Hane Halki Bilisim Teknolojileri
Kullamim Arastirmasi sonuclarina gore Tiirkiye genelinde hanelerin
%42,9°u internet erisim imkdnina sahiptir. Bu oran 2010 yilinin ayni
ayinda %41,6 idi.

- Internet erigim imkdani olan hane orani kentsel yerlerde %51,0 iken,
kirsal yerlerde %22,7 dir. IBBS Diizey-1’e gére %56,9 ile TRI-Istanbul,
%56,7 ile TR4-Dogu Marmara, %49,2 ile TR7-Orta Anadolu, %48,0 ile
TR5-Bati Anadolu ve %43,4 ile TR2-Bati Marmara bélgelerinde internet
erisim imkani olan hane oram Tiirkiye ortalamasinin iizerindedir.

- Hanelerin %39,37li genig bant baglanti ile internet erisim imkdnina
sahiptir. 2011 yui Nisan ayinda hanelerin %39,3 linde genis bant
internet (ADSL, kablolu ve kablosuz sabit baglantilar ile 3G baglanti)
erisim imkdam bulunmaktadir. ADSL %34,5 ile tiim haneler, %80,2 ile
internet kullanilan haneler arasinda internet erisim imkani saglarken, 3G
baglanti tiim hanelerin %3,3 ’iinde, internet kullanilan hanelerin ise
%12,2’sinde internet erisim imkani saglamaktadir. Genig bant baglanti
ile internet erisim imkdani kentsel yerlerdeki hanelerde %47,5 iken, kirsal
yerlerde %18,6 dwr. IBBS Diizey-1’e gére genis bant baglanti ile internet
erisim imkdammin en yiiksek oldugu bolge %56,1 ile TRI-Istanbul, en
diistik oldugu bolge ise %20,0 ile TRC-Giineydogu Anadolu bolgesidir.
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Tablo 2: Bilgisayar ve internet Kullaniminda Temel Gostergeler 2

- Bilgisayar ve internet kullanimi artmaya devam etmektedir. 16- 74 yas
grubundaki bireylerde bilgisayar ve internet kullanim oranlar: siwrasiyla
%46,4 ve %45,0 dir. Bu oranlar 2010 yilinda siwrasiyla %43,2 ve %41,6
idi.

- Bilgisayar ve internet kullaniminda kadin-erkek ve kent-kur arasindaki
sayisal ugurum devam etmektedir. Bilgisayar ve internet kullanim
oranlart 16- 74 yas grubundaki erkeklerde %56,1 ve %54,9 iken,
kadinlarda %36,9 ve %35,3 tiir. Bilgisayar ve internet kullanim
oranlarimin en yiiksek oldugu yas grubu 16- 24 yas grubudur. Bu oranlar
tiim yas gruplarinda erkeklerde daha yuksektir. Bilgisayar ve internet
kullanimi kentsel yerlerde %54,7 ve %53,2, kirsal yerlerde ise %626,9 ve
%25,7 dir. IBBS Diizey-1’e gére bilgisayar ve internet kullamminin en
yiiksek oldugu bolge %57,2 ve %56,5 ile TRI-Istanbul bolgesidir. Bunu
%353,3 bilgisayar ve %51,7 internet kullanim orani ile TR4-Dogu
Marmara bolgesi takip etmektedir.

- Internet kullanan bireylerin %89,5°1 interneti diizenli kullanmaktadir.
16- 74 yas grubundaki tiim bireylerin %306,2’si interneti diizenli olarak
hemen hemen her giin veya haftada en az bir defa kullanmaktadr. 16- 74

Bhttp:/iwww.tuik.gov.tr/PreTablo.do?th_id=15&ust_id=5 (Erisim Tarihi: 09.03.2012)
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vas grubunda internet kullanan bireylerin diizenli internet kullanim oram
ise 2689,5 olup, bu oran kentsel yerlerde %90,7, kirsal yerlerde %83,7 ve
IBBS Diizey-1’e gore TR1-Istanbul bélgesinde %92,8 dir.

- Internet kafelere ilgi azalmaktadir. 2011 yili ilk ii¢ ayinda (Ocak-Mart
2011) 16- 74 yas grubu internet kullanan bireylerin interneti en fazla
kullandigi yer %67,6 evdir. Bunu %33,0 ile isyeri, %18,7 ile internet
kafe, %16,8 ile arkadas, akraba vb. evieri, %7,2 ile egitim alinan yerler,
%23,2 ile kablosuz baglantimin yapilabildigi yerler takip etmektedir. Bir
onceki yil ayni dénemde internet kullanan bireylerin %20,0"1 interneti
internet kafelerde kullanmigtir.

- Internet en ¢ok cevrimici haber, gazete ya da dergi okuma ve haber
indirme icin kullanmilmaktadwr. 2011 yili ilk ii¢ ayinda (Ocak-Mart 2011)
internet kullanan bireyler interneti en ¢ok %72,7 ile cevrimici haber,
gazete ya da dergi okuma, haber indirme icin kullanirken, bunu %54, 1
ile saglik ile ilgili bilgi arama takip etmektedir. Web siteleri araciligiyla
(Blog siteleri, facebook, twitter) toplumsal ve siyasal konular ile ilgili
goritisleri okuma veya paylasma (%50,8) ve mal ve hizmetler hakkinda

bilgi aramak da (%646,6) kullanim amaclar: arasinda yer almaktadir.

3.2.3. Medya Urunlerinin En Cok Tiiketildigi Mecra: Televizyon

“Medya Okuryazarligr” dersi 2006-2007 egitim yilindan itibaren TUrkiye'de
bes ilde bes okulda pilot uygulama kapsaminda okutulmaya baslanmistir. RTUK Ust
Kurul uzmanlarindan Dr. Muhittin Bilge'nin verdigi bilgilere goére 6- 17 yas
arasindaki niifus arasinda TV izleme orani giinde 3-4 saattir ve ayn1 yas araliginin
%82'si TV izleme siiresini ve izleyecegi programi kendi se¢mektedir. Medya
okuryazarlig1 egitiminin amaglarindan birini de “medyanin sunduklarina miidahale
edebilecek bir anlayisa kavusmak™ olarak belirten Bilge, ikinci kisma yani “etkin
yurttas”a isaret etmektedir (RTUK, 2006).

Turkiye'deki uygulamalar simdilik, “etkin kullanic1” dan ziyade “medyadan
korunma” egiliminin daha agir basmasi yoniinde gelismistir. Oysa demokratik hayata
katilim i¢in gerekli olan “haber alma” araglar1 olarak elimizde giderek c¢esitlenen

medya organlarindan bagka pek bir sey yoktur. Dolayisiyla, medyay1 korkulmasi ve
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korunulmasi1 gereken bir sey olarak gérmekten ziyade isleyis mekanizmalarini
anlamaya ¢alismak gerekmektedir

RTUK’iin medya okuryazarlig1 sitesinde de belirtildigi gibi Kitle iletisim
araglarinin kolay ulasilabilirligi, bireyden topluma kadar her alanda etkili olabilen
cesitli yaymlarin evimizin i¢ine kadar gelerek, sadece yetiskinlerin degil, cocuklarin
da etkiye agik birer alict durumuna diismelerine neden olmaktadir. Bugiin tartismasiz
en etkili kitle iletisim araci olan televizyonun, Kkisilerin sosyal yasamlarinin
neredeyse “olmazsa olmaz” 1 haline geldigi de ¢cok agiktir. Ulkemizde 90’11 yillardan
bu yana 6zel televizyon yayinciligia gecis ve televizyon programlarindaki gérece
cesitlilik, lilkemiz insaninin ekrana daha bagimli hale gelmesine yol agmustir. 14

TUIK’in verilerine gére 2011 yili adrese dayali niifus kayit sistemine gére
ulkemizin nifusu 74.724.269 kisidir ve bu niifusun yarisindan fazlasi 29,7 yasindan
kiigiiktir. > Bu gen¢ niifusun zaman harcadigi en biiyiik faaliyet televizyon
izlemektir. Yine RTUK’iin resmi medya okuryazarlig1 sitesinde belirtildigi gibi
yapilan bilimsel arastirmalarda, Tiirkiye’deki televizyon izlenme oranmnin giinde
ortalama 4-5 saat oldugu goriilmektedir. Bir kisi y1lin %19’unu televizyon izleyerek
gecirmektedir. Kisinin yilin %33’iinli uyuyarak, %33 iinii ¢alisarak, %14 {inii de bu
etkinliklerin disinda kalan etkinliklerle gegirdigi g6z Oniine alindiginda bu oranin
oldukca biiyiik oldugu ortaya ¢ikmaktadir.

Cesitli uluslararasi arastirma ve istatistiklerde, ¢cocuklar da dahil olmak tizere
televizyon izlemenin, biiyilik bir zaman degerlendirme ya da baska bir deyisle zamani
tilketme olgusu olarak goziiktiigiine dikkat cekilmektedir. Bir bos zaman etkinligi
olarak gorilen televizyon izleme siireleri, yapilan uluslararasi istatistiklerde ortalama
olarak gunluk 2—4 saat olarak tespit edilmistir. Bu da tim hayati aktivitelerden arta

kalan zamanin televizyon karsisinda tiiketilmesi anlamina gelmektedir.16

3.2.4. Cocuk ve Medya

Cocuklarin televizyon karsisinda etkiye en agik, en hassas grubu olusturdugu
bir gercektir. Cocuklar icin, televizyon mesajlarina bu kadar agik olmanin diger

biiylik bir tehlikesi de gergeklik ile kurguyu ayirt edecek bir yasta ve donanimda

Yhttp://www.medyaokuryazarligi.org.tr/neden.html (Erisim tarihi 04.05.2012)
Phttp://www.tuik.gov.tr/PreTablo.do?tb_id=39&ust_id=11&tk_id=10736 (Erisim tarihi: 12.04.2012)
“http://www.medyaokuryazarligi.org.tr/neden.html (Erisim tarihi 07.05.2012)
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olmadiklarindan dolayi, gordiikleri her seyi gerceklik olarak algilayip olabilirligine
inanmalaridir. Cocuk zihinsel siireglerindeki Ozelliklerinden dolay1 izlediklerini
yetiskinler gibi algilayamamakta ve yetigkinlerden farkli bir bicimde etkilenmektedir.
Cocuklar kurmaca ve gercek arasindaki farki ¢ogu kez yetiskinler kadar kolay bir
bicimde algilayamamaktadirlar. Bircok agidan cocuklar televizyon karsisinda

yetigkinlere oranla daha korunmasiz durumdadirlar (Capli, 1996: 12).

Ingiltere’de yapilan bir calismada 3 yasindan baslayarak cocukluk gagt
boyunca ortalama 2- 3 saat televizyon izleyen ¢ocuklarin sinifta bulunma
stirelerinden daha fazla televizyon karsisinda zaman gecirdiklerini ortaya koymustur
(Gunter, 1990).

Milli Egitim Bakanlig1 arastirma verilerine gore diizenli olarak 2— 2,5 yasinda
televizyon izlemeye basladiklarini ifade edilmistir. Cocuklar i¢in bunun ne kadar
vahim bir durum oldugu da ortadadir. Yapilan bazi arastirmalar iilkemizde
cocuklarin televizyon izleme konusunda olduk¢a oOzgiir olduklarini ortaya
koymaktadir. 6— 17 yaslar1 arasindaki ¢ocuk ve gengler giinde ortalama 3— 4 saat
televizyon izlemektedirler. Yine ayni yas grubundaki cocuk ve genclerin okul
disindaki birinci etkinligi televizyon izlemektir. Benzer sekilde iilkemiz genelinde
Radyo Televizyon Ust Kurulu (RTUK) tarafindan 6.614 kisi iizerinde yapilan bir
arastirmada ¢ocuklarin ortalama giinde 3.42 saat televizyon izledikleri belirlenmistir
(Ozdiker, 2000). Yine Milli Egitim Bakanlig1 arastirma verilerine gére Gocuklarin,
yilin yaklasik olarak 900 saatini okulda, 1500 saatini ise ekran karsisinda gegirdigi
diistiniildiigiinde durumun ciddiyeti daha da anlasilacaktir. Ulkemizdeki ¢ocuklarin
% 82’si televizyon izleme, istedigi programi se¢cme ve istedigi kadar ekran basinda
kalma kararlarin1 kendilerinin verdigini sdylemektedirler. Bagka bir ifade ile
sOylersek televizyonun yogun etkisinin en hassas alicisi durumundaki ¢ocuklarin
%82’lik gibi biiyiikk bir kismi bu etkinligi, zamanin1 ve siiresini kendileri tayin
etmektedirler (MEB, 2006). Bu sebeple cocuklarin bilinglenmesi igin oncelikle
ebeveynin bilinglendirilmesi gerektigi agiktir.

Cocuklar siddeti sorunlarin ¢dziimiinde etkin, cesaret gerektiren, sosyal
kabulii saglayan ve odillendirilen bir davramig sekli olarak TV programlarinda
izledikleri icin kendileri de ayni sekilde davranisi sergiledikleri bildirilmistir

(American Academy of Pediatrics, 1995).
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Televizyonda siddet cogunlukla “gizli” ve “kibar” bicimde karsimiza
cikmakta ve ayrimina varmadan c¢ocuklar lizerinde olumsuz etkiler yaratmaktadir.
Televizyondaki siddetin ¢ocuklari, siddeti taklit etme, siddete karsi duyarsizlasma,
siddet duygularini uyandirma ve siddet duygularini bastirmada azalma seklinde
etkiledigi oOne sirilmistir (Gunter, 1990). Cocuklar medya siddetine sadece
televizyonda maruz kalmamaktadirlar. Cagimiz ¢cocuklarinin televizyon kadar konsol
ve bilgisayar oyunlarinda da siddete maruz kaldig1 goriilmektedir. Ozellikle erkek
cocuklarin bu oyunlarla gruplar halinde oynamalar1 ve bu oyunlar araciligiyla siddete

maruz kaldiklar1 bilinmektedir.

Bilgisayar ve internet giiniimiiz diinyasinda ¢ocuk ve genclerin artik odalarina
kadar girmistir. Bu sebeple ¢ocuk ve genclerin bilgisayar ve interneti ne amacla
olursa olsun kullanma siireleri de artmaktadir. Bu durum onlarin yasam bigimlerinde
olumlu ve ya olumsuz bir takim degisiklikler meydana getirmektedir. Bilgisayar
oyunlar1 (6zellikle siddet icerenler) acisindan baktigimizda cocuk ve gengler
lizerinde bilgisayar ve internetin fiziksel, psikolojik, sosyal ve Kkiiltiirel bakimdan
olumsuz davranis degisikliklerine yol actig1 yoniinde goriisler giderek artmaktadir.
Bu sebeple ¢cocuk ve genglerin bilgisayar oyunu oynama ve siddet igeren bilgisayar
oyunlarina yonelme nedenlerinin tespit edilmesinde her arastirma ayri bir 6neme

sahiptir (Kiran, 2011).

3.3.  Tiirkiye’de Kurumsal Medya Okuryazarhg Calismalari

Yapilan arastirmalar ve bunlar iizerinde yapilan degerlendirmeler gorsel,
isitsel ve yazili medya karsisinda savunmasiz bir alict durumunda bulunan
izleyicilerin, ilkogretimden baslayarak medya karsisinda bilinglendirilmelerinin
gerekliligini ortaya koymaktadir. Boylelikle birey medya karsisinda edilgen bir alici
olmak yerine, medyay1 okuyabilecek, medyanin dilini ¢ozebilecek biling diizeyine
ulasarak iletisim olgusunda etkin bir birey olarak yer alabilecektir.

RTUK’iin Ilkdgretim Medya okuryazarhign El Kitabi’'nda deginildigi gibi
Bati’da son 30 yildir ilkokullar i¢in medya okuryazarligi dersinin zorunlu olup
olmamas1 gerektigi tartisilmaktadir. Bu iilkelerin bazilarinda tipki matematik, fen
bilgisi ya da dil bilgisi gibi medya okuryazarlig1 dersi de diger dersler arasinda yerini

almistir. Ancak Kanada’da oldugu gibi bazi {ilkelerde ise medya okuryazarligina
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iliskin konular baska derslerin (sanat, edebiyat, vatandaslik bilgisi vb.) icerisinde
verilmektedir. Medya okuryazarligi dersinde, televizyon karsisinda en hassas ve
etkiye en acgik grubu olusturan cocuklarin ekranda izlediklerini, “gerceklik” ve
“kurgu” bakimindan ayirt etme becerisini kazanmalar1 beklenmektedir. Medyanin
olaylar1 ve olgular1 nasil ve neden belli yonleriyle yansittig1 ¢ocuklara anlatilacak ve
insanimiz ilkégretim cagindan baglayarak medyaya elestirel bakabilen, bilingli
alicilar olarak yetistirilecektir (RTUK, 2006).

Medya okuryazarligi Tiirkiye’de daha ¢ok RTUK ve MEB araciligiyla
yurutilmeye calisilmaktadir. Tiirkiye’de medya okuryazarligi alaninda yapilan
calismalarin basliklarin1 kisaca sdyle verebiliriz. Bunlar; Tiirkiye’de RTUK’iin
medya okuryazarligi alaninda yaptigi arastirmalar, Siddeti Onleme Platformu’nun
Medya ve Siddet Alt Calisma Grubu’nun yaptigi toplantilarin sonug raporu (2004),
Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi tarafindan gergeklestirilen 1. Uluslararasi
Medya Okuryazarligt Konferans1 (2005), MEB’in hazirlamis oldugu Medya
okuryazarligi Dersi Taslak Ogretim Programi ve Ogretmen Kilavuzu (2006) ve
[Ikogretim Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmen El Kitab1 (2007) (Altun, 2009: 9).
Bu anlatilanlardan hareketle basta RTUK ve MEB olmak iizere medya okuryazarlig

alaninda yapilan kurumsal ¢alismalara deginilecektir.

3.4.3.1. RTUK

Tiirkiye’deki tarihsel siireci i¢cinde incelemek gereklidir. Medya okuryazarligi
konusunu 20-21 Subat 2003 tarihlerinde diizenlenen iletisim Surasinda dile getiren
ve konuya Stiranin sonug bildirgesinde yer veren Radyo ve Televizyon Ust Kurulu,
Tiirkiye’de medya okuryazarligina yonelik bir ilginin ortaya c¢ikmasinda ve
yayginlagsmasinda en biiyiik paya sahiptir.

Radyo ve televizyon yayinlar ile ilgili olarak kamuoyunda dogan tepki,
begeni ve hassasiyetleri siirekli olarak izlemek ve gerekli yonlendirmelerde
bulunmak amaciyla kamuoyu arastirmalari yapmak ve yaptirmak Radyo ve
Televizyon Ust Kurulunun kanunla belirlenmis gérevlerinden biridir (RTUK, 2006).
Altun’un aktardigina gore yapilan ve yaptirilan ¢alismalardan bazilart sunlardir:

e Radyo ve TV de Tiirk¢e Kullanimi
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o Jlkégretim Cagindaki Cocuklarin Televizyon Izleme Aliskanliklar:
Arastirmasi - 2006
o Televizyon Izleme Egilimleri Arastirmasi - 2006
e Televizyon Haberleri Izleme Egilimleri Arastirmasi - 2007
e Radyo Dinleme Egilimleri Arastirmasi - 2007
e Kadnlarin Televizyon Izleme Egilimleri Arastirmast — 2007
e Almanya’da Yasayan Tiirklerin Televizyon Izleme Egilimleri Kamuoyu
Arastirmasi - 2007
e RTUK Orziirliilerin Televizyon Izleme/Dinleme Egilimleri Arastirmasi-
2007
Yapilan tiim bu c¢aligmalar medyanin toplum tizerindeki etkisini gostermekle
kalmamakta, bir medya okuryazarlig1 yaklasimi olan “medya farkindalig1” ile ilgili
olarak toplumda medyaya yonelik bir biling ve duyarlilik olusmasina da katki
saglamaktadir (Altun, 2009: 3). RTUK tarafindan ayrica televizyonlarda yapilan
programlarin igerigi hakkinda toplumun bilgilendirilmesi i¢in akili isaretler ve yine
cocuklar1 bilinglendirmek igin bir web sayfasi hazirlanmistir. RTUK {in yapmus

oldugu bazi ¢aligmalara da deginmekte fayda vardir.

3.3.1.1. 2003 - iletisim Sdras:

Medya okuryazarligi konusunu 20-21 Subat 2003 tarihlerinde diizenlenen
“Iletisim Stirasi”nda dile getiren ve konuya s(iranin sonuc bildirgesinde yer veren
Radyo ve Televizyon Ust Kurulu, bu ¢alismasiyla ilk defa Tiirkiye’de medya
okuryazarligina yonelik bir ilginin ortaya ¢ikmasinda ve yayginlasmasinda en biiyiik
paya sahiptir.

3.3.1.2. 2006 - Uluslararas1 Medya Okuryazarhgi Paneli

RTUK tarafindan 24 Kasim 2006 tarihinde Ankara’da “Uluslararas1t Medya
Okuryazarligi Paneli” diizenlenerek akademisyenlerin ve yabanci Ulkelerde gérev

yapan yetkililerin goriisleri ve deneyimleri paylasilmistir (RTUK, 2006°dan aktaran
Altun, 2009: 11).
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3.3.1.3. 2007 - Ilkégretim Medya Okuryazarhg Dersi Ogretmen El
Kitabi

Ogretmen El Kitabi medya okuryazarligi egitimini verecek &gretmenlere
gerekli donammi saglamak igin hazirlanmistir. 1lkdgretim Medya Okuryazarlig:
Dersi Ogretim Programi ve Kilavuzu’'nu temel alan calisma iki agidan &nemlidir.
Oncelikle 6gretmenlerin bu konuda saglikli bir sekilde bilgilenmelerine yardim
edecektir. Bu konuda bilgi diizeyi artan 6gretmenler medyaya elestirel bakabilen bir
neslin yetismesinin 6nemini fark edebileceklerdir. Bu ¢alisma, 6gretim kilavuzuna
gbre daha ayrmtil bilgiler igermektedir. Ogretmenlerin konuyu degisik boyutlariyla
ele alabilecek bilgi diizeyine ulasmalarinda yararli oldugu goriilmiistiir. Calisma, bu
konudaki sorumlulugun yalnizca 6gretmenlere ait olmadigini da gostermektedir.
Radyo Televizyon Ust Kurulu bu konudaki ihtiyacin giderilmesi yolunda ebeveynler
i¢cin de bir kilavuz hazirlama geregi duymustur. Ogrencilerin yasamlarmin dnemli bir
boliimiinde medya mesajlarina maruz kaldiklar1 ortamlarda gecirmeleri onlarin
medya karsisinda etkin bireyler olmalarimi saglayacak herkese 6nemli sorumluluklar
yiiklemektedir (RTUK, 2007: 3).

Uygulayici 6gretmenlere asagidaki konularda egitim verilmesi 6ngoriilmiistiir
(RTUK, 2007: 3) :

Iletisime Giris, Medya Kavrani ve Medyanin Islevleri, Medya Okuryazarlig
ve Tirkiye’deki Uygulama Alanlari, Aile, Cocuk ve Televizyon, Televizyon, Radyo,
Gazete ve Dergi, internet

3.3.1.4. 2009 - RTUK Ve Dekanhiklar Ortak Protokolii

RTUK 2009 yilinda Iletisim Fakiilteleri Dekanlar Kurulu (ILDEK) ile
Universiteler ve akademisyenler tarafindan iletisim sektori ile ilgili yapilan bilimsel
arastirma ve calismalarin RTUK tarafindan yaymnlanmas: konusunda bir protokol
yapmustir. Bu protokole gére RTUK Iletisim Fakiilteleri biinyesinde gerceklestirilen
bilimsel arastirma ve calismalarin yayimlanmasi yoluyla, iletisim Kitaplar1 Serisi
(ILKIiS) olusturulmasma katkida bulunacaktir. Yine bu baglamda izleyicileri,
aragtirmacilar1 ve yayincilart medya alanindaki gelismeler, sorunlar ve yenilikler
konusunda bilgilendirmek amaciyla baslatilacak olan yayim faaliyetini siirdiirmek
iizere "ILKIS Yaymm Komisyonu” olusturulmustur. ILKIiS Yaymm Komisyonu
RTUK'ten ii¢ ve ILDEK’ten U¢ olmak (izere alt1 iyeden olusturulmustur. RTUK
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temsilcilerini RTUK Baskanligi, ILDEK temsilcilerini ise, ILDEK Yiiriitme Kurulu
belirler. Yayim Komisyonu, yayim ilke ve esaslarimi belirler. Bu kapsamda
yaymmlanacak olan eserlerin tespitini yaparak RTUK Bagkanligina sunar. Eserlerin
basimi, sayist ve diger hususlarla ilgili konularda RTUK Bagkanlig1 yetkilidir.
Iletisim fakiiltesi dekanliklari yayimlanmasini istedikleri ¢alismalar1 ILKIS Yayim
Komisyonu'na gonderirler. Komisyon, yayimm ilke ve esaslarina uygun olan
calismalar1 belirleyip RTUK Baskanligma bildirir. Yayim Komisyonu tarafindan
belirlenerek RTUK bagkanhig: tarafindan basilan eserlerin basim giderleri RTUK
baskanlig1 tarafindan karsilanir. Eserlerle ilgili telif Ucreti veya herhangi bir ad
altinda higbir iicret 6denmez. ILKIS Yayimm Komisyonu, RTUK baskanliginin talep
etmesi halinde siparis wusulii ile arastirma, derleme, c¢eviri yaptirabilir ve

yayimlatabilir.*’
3.3.1.5. RTUK’iin Medyada Yaptig1 Cahsmalar

RTUK medya okuryazarhgiyla ilgili olarak toplantilarin ve panellerin
yaninda ayrica bu amagla yazili ve gorsel basinda ve sanal medyada konuyla ilgili
birgok farkli ¢calisma yapmaktadir. Bu ¢aligmalar televizyon ve internet ¢alismalari
olarak ayrilabilir.

3.3.1.5.1. Televizyon

Televizyon medya tuketicilerinin ve 6zellikle de bu tuketiciler icinde ¢ok
biiyiik bir orana sahip olan ¢ocuklarin en ¢ok tiikettigi medya aracidir. Bu sebeple
RTUK ozellikle televizyon konusunda kiigtikleri koruma, ebeveynleri, egitimcileri ve
arastirmacilar1 bilinglendirme amaciyla cesitli calismalar yapmistir. Bu calismalar
“Akilli Isaretler, Medya Okuryazarligi Tanitim Filmi, Iyi Uykular Cocuklar Projesi”
olarak siralanabilir.

3.3.1.5.1.1. Akill isaretler

RTUK’iin medya okuryazarligi konusunda yapmis oldugu calismalarin
onemli boliimiinii medyanin etkilerine karsi toplumu koruma ve egitme konusunda
yapilanlar olusturmaktadir. Bu c¢alismalardan biri Radyo ve Televizyon Ust
Kurulu’nun 2000 yilinda baslattigi simge sistemi c¢alismalarini sonuglandirarak

uygulamaya koydugu “Akilli Isaretler”dir. Altun’a gdre ebeveynleri program igerigi

7 http://ifop.kocaeli.edu.tr/RTUK_Protokol.pdf (Erisim Tarihi: 26.07.2012 )
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hakkinda bilgilendirerek, c¢ocuk ve genglerin yayinlardaki zararli igerikten
korunmasinda inisiyatif almaya yonlendirici sistem, kontrolii ve sorumlulugu izleyici
ile paylasmaya da bir basglangi¢ olarak goriilebilir (Altun, 2009: 3). Bu isaretler
ebeveynlere programlarin niteligi hakkinda bilgi vermektedir.

RTUK’e gore “Akilli Isaretler”, televizyon yaymlarmin igerigiyle ilgili
bilgilendirici bir siniflandirma sistemidir. Bu sistem, televizyon yayincilarinin, anne
babalarin ve genelde toplumun, ¢ocuklar1 ve gengleri televizyon yayinlarinin olasi
zararli etkilerinden koruma sorumlulugunu yerine getirmelerinde onlara yardimci
olmak tiizere tasarlanmstir. 8 Akilli Isaretler Siiflandirma Sistemi 6nemli bir talebi
karsilamaktadir. Toplumun farkli kesimlerinin temsil edildigi genis capl bir
aragtirma sonucu anne babalarin %80'e yakininin televizyon programlarinin igerigi
konusunda bilgilenmek ve uyarilmak istediklerini ortaya koymustur. Bu talep

sistemin en onemli gerekgesini olusturmaktadlr.19

RTUK’iin Medya Okuryazarlig1 resmi sitesinde “Akill1 Isaretler Sistemi”nin
konuyla ilgili bagimsiz uzmanlar tarafindan gelistirilmis karma bir sistem oldugu dile
getirilir. Yine RTUK iin kendi internet sayfasindan verdigi bilgilere gére bu sistem,
iki konuda bilgi vermektedir. Buna gore Oncelikle programin olasi zararli igerigi
tartistlmistir; daha sonra programimn hangi yas grubuna uygun oldugu ele alinmistir:

1) Programin olasi zararli igerigi: Zararl etkileri olabilecek igerik alanlari;
siddet ve korku, cinsellik ve érnek olusturabilecek olumsuz davraniglar (ayrimcilik,
alkol ve sigaramin asirt kullanimi, madde kullanimi, yasa disi davramiglar ile kaba
konusma /kiifiir) olarak belirlenmistir.

2) Programin hangi yas grubuna uygun oldugu: Programlardan etkilenme
diizeylerine gore yas gruplari, genel izleyici, +7 yag, +13 yas ve +18 yas olmak

iizere dort grupta ele alinmistir. ®

Bir programin hangi tiirde zararli igerik tasidigi ve hangi yas grubunun
izlemesinin uygun oldugunu belirleyebilmek i¢in bir soru formu gelistirilmistir. Soru
formuna "Ornek Kodlama Formu" bashigi altinda ulagilabilir. Bu form, siniflama

sistemine dahil tiim programlar i¢in yayinct kuruluslarin gorevlendirdigi ve sistem

18 http://www.rtukisaretler.gov.tr/RTUK/akilli.jsp (Erisim Tarihi: 25.04.2012)
9 http://www.medyaokuryazarligi.org.tr/isaretler.html(Erisim Tarihi: 25.04.2012)
20 http://www.rtukisaretler.gov.tr/RTUK/akilli.jsp (Erisim Tarihi: 25.04.2012).
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hakkinda onceden egitilmis sertifika sahibi kodlayicilar tarafindan elektronik
ortamda doldurulmaktadir. Form (zerinde isaretlenen yanitlara gére sonug otomatik
olarak saptanmis olur. Bir programin ne tiir bir zararli igerik tagidigini ve hangi yas

grubu icin Onerildigini belirtmek i¢in semboller kullanilir. 21

Programin televizyonda yayimi esnasinda ve yazili/gorsel-isitsel medyada s6z
konusu programlarin duyurulariyla veya ilanmiyla birlikte bu sembolleri gormek
miimkiindiir. Ayrica bu web sayfasinda ‘arama’ bashig: altinda da ilgili programla

birlikte aldig1 sembol ve ne anlama geldigi bildirilmektedir. %

@ @® 6 @

Genel izleyici Kitlesi 7 Yag ve Uzeri igin 13 Yag ve Uzeri igin 18 Yag ve Uzeri igin

giddet f Korku Cinsellik

Olumsuz Ornek Olugturabilecek
Davramglar

Sekil 3: Tiirk Televizyonlarinda Kullanilan Akilli isaretler 2
3.3.1.5.1.2. Medya Okuryazarhgi Tanitim Filmi

RTUK se¢meli medya okuryazarhigi dersinin daha fazla dgrenci tarafindan
secilmesi i¢in 6grenci ve velileri hedef alan “Medya Okuryazarligi Tanitim Filmi”
hazirlamigtir (Bkz. Ek-Video 1). Bu tanitim filmi pek ¢ok kanalda gosterilmektedir
(RTUK, 2006’dan aktaran Altun, 2009: 11).

2! http://www.medyaokuryazarligi.org.tr/isaretler.html(Erisim Tarihi: 25.04.2012)
“http://www.rtukcocuk.org.tr/ (Erisim Tarihi: 25.04.2012)
Bhttp://www.rtukisaretler.gov.tr/RTUK/ (Erigim Tarihi: 25.04.2012).
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3.3.1.5.1.3. Tyi Uykular Cocuklar Projesi

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu ile Televizyon Yaymncilari Derneginin
isbirligi sonucunda hazirlanan “Iyi Uykular Cocuklar Projesi”, okul &ncesi ve
ilkdgretim cag1 ¢ocuklarina aksamlart erken yatma aliskanliginin kazandirilmasini,
anne ve babalarin cocuklarin erken yatirilmasi konusunda duyarliliklarinin ve
etkinliklerinin artirllmasin1 ve cocuklarin ge¢ saatlerdeki televizyon yayinlarinin
olas1 zararli etkilerinden korunmasini amaglamaktadir. Bu proje kapsaminda iiretilen
goruntide Hacettepe Universitesi Cocuk ve Ergen Ruh Saghigi ve Hastaliklari
Anabilim Dali 6gretim iiyesi Ferhunde Oktem’in erken uyumanin énemi hakkinda
konustugu goriilmektedir (Bkz. Ek-Video 2).

Proje, aksamlar1 saat 21.30°dan itibaren ¢ocuklarin uyku saatinin geldigini
hatirlatan canlandirmalarin (¢izgi canlandirma), tiim ulusal televizyon kanallarinda
yayinlanmasint kapsamaktadir. Canlandirmalar, yayin kuruluslarina kullanim
kolayligi saglamak amaciyla, bant reklam formunda hazirlanmis ve ses
kullanilmamistir. Bodylece yayin kuruluslarinin  program akiglarini  bozmadan
canlandirmalar1 kullanarak cocuklara ve ebeveynlere televizyon izleme saatinin
bittigini animsatma iglevi yiiklenmistir.

Akilli Isaretler Sembol Sisteminin logosu olan Tele karakterinin oynadigi,
birbirinden farkli i{i¢ canlandirmada, ¢ocuklara, “Iyi Uykular Cocuklar’, “Haydi
Cocuklar Uykuya” ve “Bugiinliik Televizyon Yeter, Biitiin Cocuklara Iyi Geceler”
mesajlar1 verilmektedir.

Iyi Uykular Cocuklar Projesi, yasaklama ve yaptinm uygulama yerine
sorumluluk ve duyarlilik gelistirmeyi amaglamakta, diizenleyici otorite ile sivil
toplum isbirligine, yayinct sorumluluguna ve ebeveyn duyarliligina
dayanmaktadir. Ebeveynlerin ekrandaki hatirlatmay1 dikkate almalar1 ve ¢ocuklarini
erken yatirmalari, projenin basariya ulasmasinin en 6nemli kosulu olarak goériilmekte,
uygulamayla, ekran karsisindaki izleyicinin etkinliginin daha da artirilmasi

beklenmektedir. 2*

2 http://www.rtuk.org.tr/sayfalar/IcerikGoster.aspx?icerik_id=f1c09246-2671-48da-a664-
f3f41de8821d (Erisim Tarihi: 27.07.2012)
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3.3.1.5.2. internet

21. ylizy1l iletisim ve internet ¢agi olarak adlandirilmaktadir. Bu nedenle
gelisen internet olanaklariyla birlikte toplumun 6nemli bir kismi i¢in internet hayatin
vazgecilmezleri arasmna coktan girmistir. Bu nedenle RTUK yine basta c¢ocuklar
olmak tzere butln bireylerin internet konusunda bilinglenmesini hedeflemekte ve bu

amaca uygun cesitli caligmalar yapmaktadir.
3.3.1.5.2.1. Medya Okuryazarhg Web Sitesi

www.medyaokuryazarligi.org.tr ~ sitesinde  yetiskinlere,  6gretmenlere,
ogrencilere ve medya calisanlarina yonelik medya okuryazarhigi ile ilgili cesitli

bilgiler verilmektedir (RTUK, 2006’dan aktaran Altun, 2009: 11).

3.3.1.5.2.2. RTUK Cocuk Web Sayfasi

Medya okuryazarhigi konusunda RTUK tarafindan yapilan en Onemli
calismalardan biri de RTUK Cocuk Web Sayfasidir. www.rtukcocuk.org.tr Radyo ve
Televizyon Ust Kurulu’nun Misak-1 Milli ilkégretim Okulu, Thsan Dogramaci Vakfi
Ozel Bilkent Ilkdgretim Okulu ve Tiirkiye Emlak Bankasi Ilkogretim Okulu’nun
isbirligiyle dgrenciler tarafindan hazirlanan RTUK Cocuk Web Sayfasi, ¢ocuklarda
medya okuryazarhgini gelistirmeyi amaglamaktadir. RTUK, Akilli Isaretler, Cocuk
Haklari, Ne Izleyelim, TV Okuru gibi cesitli bashklarla medya okuryazarligimi
gelistirmeyi amaglayan bu web sayfasinda g¢ocuklar tarafindan yapilan medya

okuryazarlig1 calismalarina da yer vermistir (Altun 2009: 11).
3.3.1.6. Ankara Medya Okuryazarhgi Cahstay: - 2012 Temmuz

31 Haziran - 1 Temmuz 2012 tarihleri arasinda Ankara’da Aile ve Sosyal
Politikalar Bakani Fatma Sahin, RTUK baskan1 Davut Dursun ve diger RTUK
iiyelerinin katildig1 bir medya okuryazarlig1 calistayr gerceklestirilmistir. Ulkemizde
oldukca hizli bir sekilde yayginlasan internet, sosyal aglar ve yeni medya
alanlarindaki gelismeler dikkate alinarak mevcut uygulamalar gézden gegirilmis ve
calistay silirecinde medya okuryazarligi dersi, medya araciligiyla 6grenmek yerine,
medya hakkinda 6grenme baglaminda ele alinmuistir. Hedef kitlenin bu derslere etkin

katilim1 ve yaraticilik yeteneklerinin gelistirilmesi amag¢lanmistir. Calistayin sonug

59


http://www.medyaokuryazarliği.org.tr/
http://www.rtukcocuk.org.tr/

bildirgesinde medya okuryazarligi dersinin, uygulama agirlikli olarak (medya
cozimlemeleri ve Gretimi) planlanip yiiriitiilmesi, yasam boyu 6grenme kapsaminda
medya okuryazarlig1 egitiminin 6grenci, 6gretmen, aile liggeninde ele alinmasi ve
konuyla ilgili paydaslarin (kamu kuruluslari, STK’lar, medya kuruluslari, sendikalar
vb.) ve Ogretmenlerin, katilimc1 bir anlayisla medya okuryazarligi siirecine dahil
edilmesi Ongoriilmektedir. Ayrica sonug bildirgesinde medya okuryazarliginin

gelistirilmesi i¢in 0zetle su Oneriler dile getirilmistir.

e Okul oncesinden itibaren biitiin egitim kademelerinde (ilkokul,
ortaokul ve lise) ilgili derslerin ogretim programlariyla iliskilendirilerek
verilmelidir.

e Ortaokul diizeyinde bu dersin bagimsiz bir se¢meli ders olarak yerini
almast agirlikli olarak onerilmistir

’

o Lise diizeyinde “medya okuryazarligi ve uygulamalart” veya baska
adlar altinda ayni temada bir ders, se¢meli olarak sunulmalidr.

e Medya okuryazarhigiyla ilgili  program igerikleri  siirekli
yenilenmelidir.

e Medya okuryazarligi dersinin 6gretim materyalleri hem yazili hem de
kitle iletisim araclart ortamlarinda diizenlenmelidir.

e Her yil farkli bir temada olmak iizere ulusal ve yerel paydaslar da
stirece dahil edilerek okullarda medya okuryazarligi  haftas
dazenlenmelidir.

e Medya okuryazarligi dersi, alaminda yetkin ogretmenler tarafindan
verilmelidir. Ancak ogretmenler cesitli kaynaklardan
yararlanabilmelidir.

e Halihazirda bu dersi veren oOgretmenlerin mesleki gelismelerinin

saglanmasi i¢in mesleki hizmet i¢i egitimler duzenlenmelidir.

Bu calistayin kurumsallagtirilarak siirekliliginin saglanmasi ve sekretaryasinin

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu tarafindan yiiriitiilmesi dnerilmistir. *°

% http://www.medyaokuryazarligi.org.tr/cal9.html (Erisim Tarihi: 26.07.2012)
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3.3.2. Milli Egitim Bakanhg (MEB)

Daha oncede deginildigi gibi Tirkiye’de medya okuryazarligi ¢alismalarinin

en 6nemli iki aktdri RTUK ve MEB’dir. MEB medya okuryazarhiginin okullarda

secmeli ders olarak okutulmasini saglamistir. Bunun yaninda bu dersi verecek

Ogretmenlerin yetistirilmesi ve bu programin gelistirilmesi i¢in ¢esitli faaliyetler

yapmaya devam etmektedir. Asagida medya okuryazarligi dersini segen 6grencilerin

yillara gore oranlar1 verilmistir 26

Yillar Butln segmeli dersler Medya okuryazarligi
2007-2008 1277767 166398
2008-2009 1334335 349140
2009-2010 1386419 338171
2010-2011 1400525 132945

Tablo 3: Medya Okuryazarlig1 Dersi Secilme Oranlar1 6. Siif Tablosu

Yillar Butln segcmeli dersler Medya okuryazarligi
2007-2008 1229524 175997
2008-2009 1244440 271712
2009-2010 1297287 202356
2010-2011 1336788 70035

Tablo 4: Medya Okuryazarlig1 Dersi Secilme Oranlart 7. Siif Tablosu

Yillar Butlin segmeli dersler Medya okuryazarlig
2007-2008 1212640 79019
2008-2009 1205922 401496
2009-2010 1223439 332121
2010-2011 1273349 204996

Tablo 5: Medya Okuryazarlig1 Dersi Secilme Oranlart 8. Sinif Tablosu

26 www.medyaokuryazarligi.org.tr/documents/mehmetgrbz.doc
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Yillar 11 say1s1 Medya Toplam Medya Se¢im orant
okuryazarligini ogrenci okuryazarlig1
segen okul sayisi sayisl dersini segen
Ogrenci sayisi
2007-2008 81 3573 3719931 421414 %11,32
2008-2009 81 7294 3784697 1022348 %27
2009-2010 81 7104 3907145 872648 %22,33
2010-2011 81 4358 4010662 407976 %10,17

Tablo 6: Medya Okuryazarlig1 Dersini Secen Okul ve Ogrenci Sayis1 Tablosu

3.3.2.1. 2006 - Medya okuryazarhg Dersi Taslak Ogretim Program
ve Ogretmen Kilavuzu

Bu bolimde T.C. Milli Egitim Bakanlig1 ile Radyo ve Televizyon Talim ve
Terbiye Kurulu Ust Kurulunun 2006 yilinda hazirlamis oldugu “Medya
okuryazarligi Dersi Taslak Ogretim Programi ve Ogretmen Kilavuzu” kitabina
deginilecektir. Bilgi, insanlik tarihinin her déneminde Onemli olmakla beraber,
iletisim olanaklariin kiigiilttiigii diinyamizda en 6nemli etken durumuna gelmistir.
Cagimmizda tartisilmaz istinlik “bilgiyi treten” ve “bilgiyi kullananlar’mdir.
Bilginin  kazanilmasinda, kullanilmasinda ve donanimli insan giicliniin
yetistirilmesinde de en Onemli gorev egitim sistemine diismektedir. Kalkinma
planlar1 ve milli egitim shralarinda siklikla 6gretim programlarinin, 6grencilerin
bilgiye ulasma yollarin1 6grenmelerine, sorun ¢ézme ve karar verme becerilerini
gelistirmelerine olanak saglayacak sekilde yeniden diizenlenmesine ihtiya¢ oldugu
dile getirilmektedir. Tiim bu ihtiyaglar dogrultusunda diinyada yasanan gelismelere
paralel olarak Ogretim programlarinda yeni yaklasimlar dikkat ceker duruma
gelmistir. Bu nedenle Medya Okuryazarlig1 Dersi Ogretim Programi bilginin tagidig
degeri ve bireyin var olan deneyimlerini dikkate alan bir yaklagimla hazirlanmigtir
(MEB, 2006). Boylelikle etkinlik merkezli, bilgi ve beceriyi dengeleyen, 6grencinin
kendi yasantisini ve bireysel farkliliklarini dikkate alan, cevresiyle etkilesimine

olanak saglayan yeni bir anlayis yasama gecirilmeye ¢alisilmigtir.

3.3.3. Universiteler ve Akademisyenler

Medya okuryazarligi biitiin batili iilkelerde akademisyenlerin, sivil toplum
orgutleri ve universite destekli 6zel kuruluslarin her yasa ve seviyeye hitap eden

etkinlikleri, yarisma ve egitim programlariyla gelismektedir. Tiirkiye’de bu konuda
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yapilan caligmalar kamu denetimindeki ilgili kurum ve kuruluslarla akademisyen
arastirmalartyla, iletisim fakiiltesindeki lisans yliksek lisans ve doktora dersleri
biinyesinde ele alinmaktadir. Ozel sektoriin veya sivil toplum kuruluslarmin

gerceklestirdigi etkinliklere pek rastlanmamaktadir.

3.3.3.1. 2005 - Marmara Universitesi Iletisim I. Uluslararas1 Medya
Okuryazarhg Konferansi

“Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi olarak, toplumumuzdaki kitle
iletisim/medya ortaminin iyilestirilmesine katkida bulunmak amaciyla, Tiirkiye’de
“medya okuryazarlig1” konferans dizisini ulusal diizeyde baslatmak istiyoruz.” 2

Marmara {tniversitesi yukaridaki c¢agriyla birlikte 23-25 Mayis 2005°te
Marmara Universitesi iletisim Fakiiltesi “Iletisimciler Haftas1” i¢inde “Uluslararasi
Medya Okuryazarligit Konferansi” diizenlemistir. Bu konferansa c¢agrili
konusmacilarin yani sira yurt i¢i ve yurt disindan, bildiriyle ve etkin dinleyici olarak
pek cok akademisyen, medya calisani, medya ve sivil toplum kuruluslarinin
temsilcileri, 6grenciler ve halk katilarak medya okuryazarligimin 6nemi hakkinda
konusmalar yapmislardir. Tirkoglu’nun aktardigina gore Konferansi diizenleyenler
amaglarii soyle ifade etmislerdir: “Bilgi edinme ve edinilen bilgiyi kullanma hakka,
temel yurttashik hakkidir. Kitle iletisim araglari, bu hakkin gercgeklestirilmesi icin
vazgegilmez kaynaklardir. Yazili ve gorsel tiim kaynaklarin olusturdugu iletilerle
donatilmis bir diinyada yasamak icin yeni iletisim becerilerine gerek vardir.
Gazeteler, dergiler, radyo, televizyon, sinema ve internet, hizla gelisen teknolojiden
vararlanirken, yurttaglarin da yeni bir kavram olan “medya okuryazarligi” ile
tamismasi gerekmektedir. Bu amacla, Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi nde
her yil mayis ayinda diizenlenen “lletisimciler Haftasi "nda bu yil akademik
konferans ve bir dizi etkinlikle “medya okuryazarligi” konusunu ele alacagiz.
Oniimiizdeki yillarda genis katilimli olarak ulusal ve uluslararas: boyutlara tasimak
istedigimiz konferansimiza katkilarinizt bekliyoruz.” (Tiirkoglu, 2006: 9).

2005 yilindan sonra Istanbul Sehir Universitesi 5- 6 Ekim 2012’de “Bilgi
Okuryazarligi Konferans1” diizenleyerek ¢aligmalar1 uluslararasi alanda oldukga ilgi
goren ve Rhode Island Universitesi Harrington iletisim Ve Medya Okulu’nun

kurucusu ve dekani olan Prof. Dr. Renee Hobbs un konugmaci olarak katildigi ve

?"http://www.medyaokuryazarligi.org.tr/kaynaklar/konferans1.pdf (Erisim Tarihi: 25.04.2012)
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calistaylarla destekledigi iki glnlik bir etkinlik programi gerceklestirmistir. Bu
konferansta Renee Hobbs, sayisal ve medya okuryazarligi egitimindeki kiiresel

gelisimlere ve gelecekte ihtiya¢ duyulan doniisiimlere dikkat ¢ekmistir.

3.3.4. Sivil Toplum Kuruluslar:

Tiirkiye’de sivil toplum kuruluslarinin medya okuryazarligi konusunda etkin
oldugu soylenemez. Clnki bu c¢alismalar genellikle daha once de belirtildigi gibi
devlet eliyle gergeklestirilmektedir. Henliz bu konuda sivil tesebbiis diyebilecegimiz
bir olusum ve girisim yoktur.

3.3.4.1. 2004 - Tiirkiye’de Siddeti Onleme; Medya Ve Siddet Alt
Calisma Raporu

Aile ve Toplum Hizmetleri Genel Miidiirliigli bilinyesinde yapilan bu
calismada siddet igerikli arastirmalarin sonuglari bir rapor haline getirilip ilgili
makama sunulmaktadir. Bu raporda Once siddet tanimlanmis, sonra siddetin
cesitlerine deginilmis ve son olarak da medya Qzerinden bu konuyla ilgili neler
yapilabilir sorusuna cevap aranmistir. Bu raporda siddet genel olarak bir bireyin
diger birey iizerinde uyguladig1 fiziksel, sozel, duygusal ve cinsel saldir1 olarak
tanimlanmaktadir (Belkin, 1980°den aktaran, Siddeti Onleme Platformu Medya ve
Siddet Calisma Grubu Raporu 2004) Siddetin cesitleri “gii¢lii konumda olandan”
“gligsiize” yonelik olan “fiziksel siddet” ve psikolojik temellere dayanan “duygusal
siddet”tir. Bunun giinlimiizde en bilinen adi1 “Mobbing”dir. Bir diger siddet tiirii de
cinsel siddettir. Arastirmalar, 6zellikle kadina ve g¢ocuklara yonelik olan bu tiir
siddetin cinsel kimlik sorunlardan ve erkek otoritesine iliskin catismalardan
kaynaklandigini gostermektedir (Stark vd, 1988°den aktaran, Siddeti Onleme
Platformu Medya ve Siddet Calisma Grubu Raporu, 2004).

Biitiin bu anlatilanlardan hareketle Aile ve Toplum Hizmetleri Genel
Miidiirliigii’niin resmi sitesinden alman ve Siddeti Onleme Platformu, Medya ve
Siddet Calisma Grubu’nun hazirladigi  Oneriler 1li¢ farkli  kategoride
degerlendirilmistir.

a) Egitime Yonelik Oneriler
- Medya yoneticileri ve senaristler gibi medya ¢alisanlarimin siddete

iliskin duyarlhiliklarin arttirict seminerler diizenlenmesi;
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- Medya karsisinda bilingli izleyiciler olusturulmas: izleyiciye medya
okuryazarligi egitimi verilmesi;

- Egitim programlarina siddetin énlenmesine yonelik duyarlilik arttirict
etkinlikler konulmasi ve medya okuryazarliginin gelistirilmesi, aile-okul
isbirliginin daha etkin bir sekilde gerceklestirilmesi,

- Siddet ve medya okuryazarligi hakkinda kamu kurumlart ile sivil
toplum orgutlerine yonelik egitimlerin diizenlenmesi;

- Siddete wugramis kisilere bu alandaki haklarini  kullanmalart
konusunda bilgilendirici ve bilinci arttirici programlarin yapimasi;

- Cocuklart televizyonun olumsuz etkisinden korumak amaciyla
ailelerin televizyonu cocuklarla birlikte izlemesi, yorumlamasi, segici
olmast;

- Ogrenciler arasinda kisa filmler, spotlar ve sloganlar iiretilmesi ve
konularimin siddet ile iliskili olmasinin tesvik edilmest,

b) Ilgili Arastirmalara Yonelik Oneriler

- Cesitli alanlarda siddetin yer alma big¢imi ve etkileri konusunda bilgi
ve veri eksikligini tamamlamak tizere alan arastirmalarinin yapilmasi;
iletigim, psikoloji, psikiyatri, sosyoloji, egitim bilimleri ve diger ilgili
bilim dallarindaki ogretim iiyelerinin katkisinin saglanmasi.

- Siddete karst olusturulacak bir kampanya ¢ercevesinde iiniversitelerin
ilgili boliimlerinin bitirme ddevleri, 6grenci tiriinleri ve yuksek lisans ve
doktora tezlerinin konularimin siddet ile iliskili olmasinin saglanmasi,

¢) Medyaya iligkin diizenlemelere yonelik éneriler

- Ulusal kanallarda, toplumun énde gelen simalarimin yer aldigi ve
siddet karsiti icerikli spotlarin yayinlanmasi;

- Gorsel ve yazili basin kuruluslarinin siddet konusunda ozdenetim
anlayisina yonelmesi i¢in kampanyalar baglatilmasi;

- TRT tarafindan hazirlanacak siddet karsitt  haberler iceren
programlar yoluyla kamuoyunun duyarliliginin arttirilmasi;

- Siddet iceren programlar i¢in aileleri uyarici/bilgilendirici koruyucu

simge sisteminin uygulamaya konulmasi;
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- TRT Televizyon Dairesi Baskanhgi tarafindan halkin telefonla
katilacag tiirden haftalik veya aylik interaktif programlar ve spot filmler
hazirlanip yayinlanmast,
- Medyada, ailelerin siddete karsi tutumlar gelistirmesini ve bu yonde
degerler kazanmalarint saglayacak programlarin hazirlanmasi;
- Ortaégretim ¢agi ¢ocuklarina yénelik yarismalara, belgesellere,
filmlere veya ogretici oyunlara medyada yer verilerek ¢ocuklarin siddet
iceren yaywnlara yonelmesinin engellenmeye ¢alisiimasi,
- Cocuklarin  okuyabilecegi giinliik/haftalik gazete ve dergilerde
cocuklara yonelik késeler ya da sayfalar hazirlanmast,
- Cocuklarin hazirladigi egitici ve olumlu mesajlar iceren materyallere
yazili ve gorsel basinda yer verilmesi;
- Yayindan kaldirilan programlar yerine siddete karsi duyarlilig
artirict, kaliteli ve olumlu mesajlar veren egitici programlarin
olusturulmast;
- Televizyon kanallarinda yaywnlanan dini icerikli sohbetlerde siddete
karsi bilinci artiracak konusmalara yer verilmesinin saglanmasi,
- Siddet icerikli yayinlara uygulanan mueyyidelerin yaptirim giiciiniin
arttirtlmast ve uygulanabilmesi;
- Siddete karsi miicadele edecek kuruluslarin tesvik edilmesi,
- Medya sektorinin kurumsallasmasina katki  saglayacak frekans
tahsisi ihalesinin yapilmast,
- lletisimde Etik Kurulunun olusturulmasi, Basin Meslek Ilkelerine
uyulmasi ve bunun denetlenmesi igin gerekli tedbirlerin alinmasi;

Bu onerilerinden sonra komisyon tarafindan yapilan bazi faaliyetler
sunlardr:
- Oneriler dogrultusunda TRT Haber Merkezi Sabah haber kusaklart,
Saghk Olsun vb. haber programlarina konuk olarak davet edilecek
uzmanlarin, bilim adamlar: ve ilgili siyasilerin yaklasimiyla konunun
surekli olarak gundemde tutu/masini hedefleyen bir plan yapmis ve
uygulamaya da baslamigtir;
- TRT Televizyon Dairesi Baskanligi oniimiizdeki yayin déneminde

duyarliligi arttirici interaktif programlar hazirlayacaktir;
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- Ik ve orta égretim ders programlarina medya okuryazarhgi dersi
konulmasina ve ulusal televizyon  kuruluslarmmin  temsilcilerine
ayrimciliga ve siddete karst duyarliligin arttirilmasina yonelik egitim
verilmesine iliskin oneriler RTUK iin 22.09.2004 tarihli toplantisinda
giindeme getirilmis ve oy birligiyle kabul edilmistir,

- RTUK tarafindan ulusal TV kanallarinin denetim gorevlilerinin
vaywmlardaki siddet icerikli mesajlara karsi duyarliliklarimi arttirmaya
yonelik olarak Istanbul da bir egitim toplantisi diizenlemistir;

- Ayrica RTUK medya okuryazarhigi dersinin ders programlarina

eklenmesi icin MEB ile resmi temaslara baslamistir.”®

3.3.5. Basinda ve internette medya okuryazarhg:

2000°li yillardan itibaren RTUK ve MEB’in medya okuryazarligi alaninda
yapmis oldugu faaliyetler basinda da yer almaya baslamistir. Gerek yazili basindaki
gazete haberlerinde ve kose yazilarinda gerekse internet medyasinda medya
okuryazarligmin 6nemi {izerine bir¢ok haber, kdse yazisi, roportaj ve anket gibi
cesitli ¢alismalar yapilmistir. Medya bu konuda bir farkindalik olusturacak her
calismaya destek vermektedir. (Bu konuyla ilgili gazete ve internette ¢ikan haber,

fotograf ve kose yazilari igin bkz. Ek-1 ve Ek-2).

*http://www.athgm.gov.tr (Erisim Tarihi: 25.04.2012)
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DORDUNCU BOLUM
ASYA VE UZAKDOGU ULKELERINDE MEDYA OKURYAZARLIGI

Medya okuryazarligi diinyada uzun zamandan beri ABD, Kanada, Ingiltere
gibi basta batili devletler olmak tizere birgok iilkenin giindemindedir. Medya
okuryazarlig1 ¢aligmalarmin bati Ulkeleri lizerinden tanimlanmasina ve yapilan biitiin
calismalarin UNESCO ve AB tarafindan batinin sorunlart ve ydntemleriyle
hazirlandig bilinmektedir. Alanda Okyanusya iilkelerinden Yeni Zelanda’nin yapmis
oldugu uygulama ve arastirmalarin bati {ilkelerinde ve ABD’de inceleme alami
olusturmast bu {ilkenin calismaya deger bir dizin oldugu yoniindedir. Genel
cercevede Asya Ulkeleri ve detayda Yeni Zelanda incelenerek medya okuryazarligi

egitimi ve miifredatla ilgili genis bir arastirma evreni ele alinmustir.

41. Kita Asya’sinda Medya Okuryazarh@ Cahsmalar:

Asya kitasi denilince Ortadogu’dan Okyanusya’ya kadar olan bir alani igerse
de akla ilk gelen cografya Kita Asya’sidir. Asya kitasinda medya okuryazarligi
cesitli iilkelerin glindemine girmis olmasina ragmen yapilan arastirmalardan elde
edilen bilgilere gore Yeni Zelanda hari¢ bircok Asya ulkesinin bu konuda oldukca
geri kaldig1 goriilmektedir. Bu boliimde bu kitada medya okuryazarligi alaninda
calisma yapan iilkeler incelenmistir. Bu Ulkeler Rusya, Ukrayna, Cin, Hindistan,
Nepal, Bhutan, Avustralya, Japonya, Gliney Kore, Endonezya ve Malezya’dir.

4.1.1. Rusya

Binark ve Berk’in aktardigina gére Rus okullarinda medya egitimi zorunlu
degildir. Ancak baska derslerin (drnegin tarih, edebiyat, sanat gibi) iginde
islenmektedir. Zorunlu olmamasina ragmen 7- 17 yas arasindakiler i¢in bir izlence
tasarlanmistir. Bununla birlikte medya egitiminin merkezi bir amaci yoktur; bazi
Ogretmenler kurama, bazilar1 uygulamaya, bazilar ise estetik degerlere odaklanir
(Binark ve Berk, 2007: 85). Birlestirici faktor ise Rus medya Ogretmenlerinin
Ogrencilerin medya metinleri hakkindaki elestirel diisiinmelerini gelistirme araci

olarak medya egitimiyle ilgilenmeleridir.
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4.1.2. Ukrayna

Kiev’deki Towson Universitesi 2006 yilinda “Eski Komiinist Ulkelerdeki
Universitelerde Medya Okuryazarligi” isimli bir seminer diizenlemistir. Bu
programin amaci eski Sovyet lilkeleri ve Dogu Avrupa iilkelerinde iiniversitelerdeki
grencilere disiplinler aras1 medya okuryazarligim tamittirmaktir. %

2008 yilinda Internetnews Network kurulusu U-Media programinin altinda
medya okuryazarlig1 tartismasini baslatan ilk kurum olmustur. Internetnews Network
Ukrayna’da on yedi seneden beri yerel medyay1 giliglendirmek i¢in ¢aligsmaktadir.
2008-2011 yillart arasinda U-Media organizasyonu bagimsiz medyay1 destekleyen
caligsmalar yapmistir. 2009°dan sonra U-Media Ukraynalilar i¢in medya okuryazarlig
egitimleri baslatmistir (Negreyeva ve Prasad, 2012: 35).

4.1.3. Cin

Egitim Bakanligi 2002 yilinda hazirladigi “Medya Okuryazarhigi Egitimi
Policesi Beyaz Sayfa” programiyla medya okuryazarliginin bakanlik igin gittikce
6nemi artan bir alan haline geldigini ortaya koymustur. Bu amagla bir¢ok 6gretmen
egitime alinmig ve halka medyanin bireyler lizerindeki olumlu ve olumsuz etkilerinin
vurgulandig1 bir¢ok etkinlik gerceklestirilmistir.

2008 yilinda ilk ve orta dereceli okullarin egitim miifredatinda sosyal
Ogrenim yetenegi olarak yer alan medya okuryazarligi dersi resmi olarak 2011
yilinda temel medya okuryazarligi dersi olarak okul kitaplarinda yer almasi
hedeflenmistir.

Gecen yillar icinde medya okuryazarlig1 egitimi 9 yillik zorunlu egitimin bir
pargast olarak planlanmistir. Ogretmen egitimi ve miifredat buna gore
sekillendirilmistir.

2008 yilinda egitim bakanligi “Ilk Ve Orta Dereceli Okullarda Medya
Okuryazarligint Gelistirme Programi” adi altinda bazi hazirliklar yapilmasini

Ongormistiir. Bunlar:

1- Ogretim materyalleri arastirma ve gelistirme ¢alismasi: Bu ¢alismaya

diistintirler, medya ¢alisanlar, ilk ve orta dereceli okullarda gorev yapan

2 http://www.armyouthinfo.com/media-literacy-seminar-in-ukraine/ (Erisim Tarihi: 24.07.2012)
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ogretmenler davet edilerek 9 yillik zorunlu egitimde kullanilacak medya
okuryazarlig dersi materyalleri iizerine ¢alisma yapilmistir.

2-  Ogretmen egitimi: Bu egitimde Ogretmenlere medya okuryazarhgina
girig, yurttashk egitimi, metin ¢evirisi, medyaya erigim gibi egitimler
verilmistir.

3-  Okul ziyaretleri ders turlari: Universite hocalari, ézel sektor calisanlar
ve uzmanlar liselerde iicretsiz dersler vermislerdir. Bu derslere
ogretmenler ve veliler davet edilmistir.

4- Cesitli faaliyetler ve yarigsmalar: Okullarda, basili medyada, elektronik
medyada konuyla ilgili ¢esitli yarismalar diizenlenecektir.

5- Medya okuryazarligi platformu sitesi: Medya okuryazarligt dersinin

iceriginin paylasilacag: bir internet sitesi kurulacaktir.®

4.1.4. Hindistan

“Ulusal Egitim ve Arastirma Konseyi Tavsiye Raporu” Hindistan’in gelisen
medyast ve toplum iizerindeki etkisi bu raporun hazirlanmasina onciiliikk etmistir. Bu
raporda kitle iletisiminin, TV, radyo ve internet gibi iletisim araglarinin etkisine
deginilmistir.

Ulusal Egitim ve Arastirma Konseyi’ne bagl Egitim ve teknoloji enstitusi
radyo, TV, uydu ve siber medyanin egitimin her asamasinda ele alinmasi gerektigine
dair ¢aligma yiirtitmektedir. Egitim ve teknoloji enstitiisii 6grencilerin kendi medya
tirtinlerini gelistirebilmeleri i¢in firsatlar yaratmaktadir. Hindistan’da gerceklestirilen
baz1 medya okuryazarlig: faaliyetleri sunlardir:

Gandhi Medya Okuryazarligt Programi: Cocuklar igin Gandi Smriti ve
Darshan Samiti tarafindan 2003 yilinda Mahatma Gandhi’nin 1903 yilinda Giiney
Afrika’da kurmus oldugu ve hala yayini surdlren “Hint Diisiincesi” yili etkinlikleri
cercevesinde kurulmustur. Bu programa Delhi, Chandigarh, Solan ve Belgaum’dan
katilimlar olmustur. Gandhi medya okuryazarligi programi velilere, 6gretmenlere ve
Ogrencilere daha elestirel olmayi, medya okuryazarliginin faydalarini, kurguyla
gercegi birbirinden ayirt edebilmeyi ve medya mesajlar iizerine diisiinebilmelerini

Ogretmeyi hedeflemistir.

% http://english.moe.gov.twi/ct.asp?xItem=10938&ctNode=502&mp=1 (Erisim Tarihi: 24.07.2012)
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Balvani Gengliginin Sesi: Lalitpur’un 10 kdyiinden secilen yaslar1 8- 14 arasi
30 cocuga UNICEF tarafindan desteklenen bir sivil toplum kurulusu olan Saarthi
Vakfi tarafindan “cocuk muhabirlik™ egitimi verilmistir.

UNODC-Quest Medya Okuryazarligr Programi: Birlesmis milletler sucla ve
uyusturucuyla miicadele ofisi Quest okullarmin katilimiyla 50 6gretmenle beraber
medya okuryazarligi at6lyesi ger¢eklestirmistir.

KFI Okullar1 Medya Okuryazarlig1 Atdlyesi: Bu atdlye ¢alismasinda medya
ve medyanin c¢ocuklar, yetiskinler tizerindeki etkileri iizerine egitim verilmistir
(Yadav, 2007: 3).

4.15. Nepal

Nepal’de medya okuryazarligi konusunda herhangi bir hiikkumet ¢aligsmasi
olmadig1 gibi bu egitim okul miifredatlarinda da yer almamaktadir. Medya
okuryazarlig1 sivil toplum kuruluslar tarafindan siirdiiriilmektedir. Ornegin Diinya
Hristiyanlar1 Iletisim Vakfi tarafindan 2005 yilinda Dogu Morang ve Bati Rupandehi
bolgelerinde kadinlar i¢in bir medya okuryazarligi ¢alisma atolyesi yapilmistir. Bu
atolyede kadinlara medya farkindaligi ve medya takipgiligi gibi konularda egitimler
verilmistir. Calismanin amaci kadinlara kendi hayatlarinda degisiklik yapabilme
potansiyellerinin oldugunu ve kendi medya iirlinlerini iiretebilecekleri fikrini
asllamaktlr.?’l

4.1.6. Bhutan

Bhutan niifusunun % 50’den fazlasi 25 yasin altindadir ve bu geng niifus
reklamlar, video oyunlari, moda kanallari, eglence programlar1 ve siddet
goriintiilerine yogun oranda maruz kalmaktadirlar. Bu nedenle 2009 yilinda egitim
bakanligina bagli olan Bhutan Miifredat Arastirma ve Gelistirme Boliimi ilk ve
ortaokullar i¢in medya okuryazarligi projesi gelistirilmesine karar vermistir. Medya
okuryazarlig1 projesi oncelikle pilot ¢alisma olarak Khasadrapchu, Phuentsholing,

Trashigang, Mongar ve Yebilaptsa bolgelerindeki okullarda baglatilmistir. 32

31 http://asia.waccglobal.org/lang-en/news/63-campaign-on-media-literacy-for-women-asmita-
womens-publishing-house-kathmandu-nepal.html (Erisim Tarihi: 27.07.2012)
32 http://www.bhutanobserver.bt/separating-grain-chaff/ (Erigim Tarihi: 27.07.2012)
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Internette medya okuryazarhig: ile ilgili bircok kaynak bulunmasina ragmen
Bilgi ve lletisim Bakanligi okullarin yararlanabilecegi ayri bir mifredat

hazirlamustir.*®

4.2. Uzak Dogu’da Medya Okuryazarh@ Calismalar:
4.2.1. Japonya

Japonya medya okuryazarligi terimi ile ilk kez 1990’larin ilk yarisinda
tanismustir. Medya okuryazarliginin Japonya’da ¢ok eski olmamasi dolayisiyla metot
ve yoOntem sikintis1 yasanmaktadir. Kanada’daki Ontario eyaletinin milli egitim
bakanlig1 tarafindan hazirlanan “Media Literacy: Understanding Mass Media” kitab1
1992 yilinda Japonca’ya g¢evrilmistir. Bu ¢eviri kitabin ardindan Japonya’da medya
okuryazarhigina olan ilginin arttign goriilmektedir. 1999 yilinda Japonya Iletisim
Bakanlig1 tarafindan basinda Medya Okuryazarligi Arastirma Komisyonu’nun
kurulmasini saglayarak egitim ve medya arastirmalari alanlarinda okullarla, bolgesel
egitim birimleriyle, sivil toplum oOrgiitleriyle ve yayincilarla isbirligine gidilmis ve
2000 yilinda medya okuryazarliginin genel g¢ercevesini ortaya koyan bir ¢alisma
hazirlanmistir (Sakamoro ve Suzuki, 2010: 67).

Kasaoka Medya Okuryazarligi Egitimi Okul Miifradat1 Gelistirme Komitesi
ve CATV isbirligi igerisinde 2005 yilinda yeni bir medya okuryazarligi projesi
gelistirmistir. Bu proje li¢ asamadan ve 110 saatlik bir ders izlencesinden olusur. 30
saatten olusan birinci asamada ¢ocuklar TV programlarinin analizini yaparak
medyanin genel karakteristik yapisini anlarlar. 60 saatlik ikinci asamada ¢ocuklarin
kendi video c¢ekimleriyle kendi medya Grunlerini Uretmeleri istenecektir. 20 saatlik
son agamada ise 0grencilerin tirettikleri bu medyanin yaymlanmasi ve bunlar iizerine
caligsmalar yapilmasi yer alacaktir (Sakamoro ve Suzuki, 2010: 67). Bu calismalarla

cocuklarin medya iiretim siirecini anlamalar1 hedeflenmektedir.

4.2.2. Guney Kore

Glney Kore resmi olarak miifredatinda medya egitimi dersi
bulundurmamasina ragmen medya iizerine 6zel bir egitim g¢er¢evesi hazirlamay1

diistinmektedir. Son yirmi yilda medya okuryazarligi egitimi daha g¢ok anadil

3 http://www.doim.gov.bt/?page_id=775(Erisim Tarihi: 27.07.2012)
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Ogrenimi sirasinda verilmektedir. Bu egitimin amaci 6grencilerin medyadan gelen
politik, siddet ve cinsellik iceren mesajlar karsisinda elestirel bakmalarini
saglamaktir. 2000’li yillarin basindan itibaren internetin yayilmasiyla birlikte medya
egitimi okullarda se¢cmeli ders olarak verilmeye baslamistir (Park ve Biddix, 2008:
3).

Kore hiikumeti gelisen sayisal medyaya karsi farkindalik olusturmak igin
caligmalar yapmaktadir. Milli egitim bakanligi ‘‘Ubiquitous Dream Hall’> 2005
internet sitesiyle genglere sayisal medyanin gelismesiyle degisen egitim sekilleri
hakkinda bilgi vermektedir. Park ve Biddix’in aktardigina gore ulusal genglik
komisyonu da “Diizenli Takip Projesiyle” Koreli gencler arasinda popiiler olan
internet sitelerini izlemeye baglamistir. Bu komisyon ayrica bilgi ve iletisim alaninda
dijital medya egitimi veren Ogretmenlere cesitli faaliyetler igeren bir program
hazirlamistir. 2002 yilindan sonra hiikumet okullardaki rehber 6gretmenlere egitim
kitapgig1r dagitmistir ve danigsmanlar1 zararli medya igeriklerinin etkilerine karsi
egitime almistir. 2004 yilinda Ulusal Genglik Komisyonu “siber-etik imleyicisi”
programi gelistirerek dijital medyanin yan etkilerine maruz kalan kisilerle
ilgilenmistir (Park ve Biddix, 2008: 3).

Hikumetin yani sira 6zel kurumlar ve kamu kuruluslar: da 6zellikle sayisal
medya egitimi iizerine calismalar yapmaktadirlar. Ornegin Giiney Kore Kultir ve
Turizm Bakanligina bagl olarak calisan Kore Basin Vakfi bircok medya egitimi
programi diizenler ve uzman gazetecilerle igbirligi yaparak genclerin kendi medya
egitimlerini gerceklestirmelerine destek verir. Ayrica sayisal medya iireticileri, basin
kuruluglari, akademik dernekler ve medya saglayicilar1 gibi diger sivil toplum
orgiitleri de 06zel kurs ve egitimlerle medya ve sayisal okuryazarligi alaninda

calismalar yapmaktadirlar. (Park ve Biddix, 2008: 3).

4.2.3. Endonezya

Endonezya’da medya okuryazarligi ¢aligmalart 1990 yilinda Cocuk Haklarimni
Koruma Vakfi’'nin “Cocuklar ve TV Uzerine Asya-Pasifik” atdlye calismasiyla
baslamistir. Bu calismada medya okuryazarliginin ¢ocuklar ve ebeveynler igin
Ooneminin alt1 ¢izilmistir. Endonezya’da medya okuryazarlig1 hareketi 1990-2000 ve

2000-2010 tarihleri arasinda olmak lizere iki agamal1 gelismistir.
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2002 yilindan sonra cesitli kuruluslar toplumu medya okuryazarlig
konusunda bilin¢lendirmek amaciyla ¢alismalar yapmuslardir. 2011 yilinda c¢esitli
bolgelerden farkli gruplarin  katildigi bir medya okuryazarligi konferansi
gerg:eklestirilmistir.34

Medya okuryazarligi konusunda calisma yapanlari alti grupta toplamak
mumkinddr:

Birinci grup: Society Care Media(Toplumu Umursayan Medya), Rumah
Sinema, Bandung School of Communication Studies (BaSCom- Bandung iletisim
Bilimleri Okulu), The Habibie Center, Lembaga Studi Pers & Informasi (LeSPI-Pers
& Bilgi Egitimi Enstitiisii), Yayasan Jurnal Perempuan (YJP-Kadin Basii Vakfi)
gibi sivil toplum 6rgutleri ve vakiflardir.

Ikinci grup: Bati Java’daki Lentera Insan Child Development and Education
Center (CDEC-Lentera Insan Cocuk Gelisimi ve Egitimi Merkezi), Rumah Belajar
Semi Palar (Semi Palar House of Study- Semi Palar Egitim Evi), Early Childhood
Care & Development Resource Center (ECCD-RC- Erken Cocukluk Bakim ve
Gelisim Kaynak Merkezi) gibi okullardir. Bu okullarin medya okuryazarlig
programlar1 genelde diizenleyicilikten cok katilimcilik seklinde gerceklesir. Dogu
Java’nin Malang bolgesi 6gretmenleri medya okuryazarliginin faydalarini gérdiikten
sonra istirak¢i olmaya baslamiglardir.

Uciincli grup: University Indonesia, Universitas Islam Bandung, Unversitas
Diponegoro, Universitas Padjajaran, Universitas Paramadina gibi (niversitelerden
olusur. Bazi tiniversiteler medya okuryazarligi programlarina dogrudan katilmamakla
birlikte iletisim fakiiltelerinde bu derslere yer vermektedirler.

Dordinct grup: Medya okuryazarlhigi ¢alismalarint bireysel olarak yuriten
kisilerdir.

Besinci grup: Bilgi ve iletisim bakanligi, basin konseyi, Endonezya yayin
konseyi, UNICEF, UNESCO, gibi resmi kuruluslardir. Bu kuruluslar sivil toplum
kurumlarini medya okuryazarlig: etkinlikleri konusunda desteklerler.

Altinc1 grup: Bircok kurumun isbirligi sonucu ortaya ¢ikan gruplardir. Bu
gruplar biinyesinde okullari, hiikkumet kurumlarini, UNICEF’i, {iniversiteleri ve

bireyleri kapsar.

3 http://www.thejakartapost.com/news/2011/03/28/media-literacy-indonesia.html (Erisim Tarihi:
25.07.2012)
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Medya okuryazarliginin Endonezya’da gelismesinin 6niindeki en biiyiik engel

hikumetin konuya karsi ilgisiz tutumudur (Hendriyani ve Guntarto, 2011: 12).

4.2.4. Malezya

Her tlke gibi Malezya’nin da biiyiiyen bir iilke olarak bilgi ve iletisim
teknolojileri ag¢isindan kendini gelistirmesi hedeflenmistir. Malezyali liderler
tarafindan bilgi ve iletisim alanlarinda gelismis olmanin kiiresel gii¢ olmak, diger
ulkelerle rekabet edebilmek ve dretkenlik icin ¢ok oOnemli bir gercek oldugu
bilincindedirler. Bu ylzden yatirim karar1 almada ve kuresel rekabette bu kadar
onemli bir yere sahip olan bilgi ve iletisim teknolojileri alanindaki gelismislik
konusu Malezya i¢in hayati bir noktadir (Abdullah vd. 2009: 3). Kitle iletisim
araglarinin hizli gelisiyor olmasina ragmen medya okuryazarligmin bu hizin
gerisinde kaldig1 goriilmektedir. Medya okuryazarligi egitimini yeterince almamis
olan Malezyalilarin kitle iletisim araglarindan gelen bu yogun bilgi akisina kars
savunmasiz kaldiklar1 goriilmektedir. Malezya’da medya okuryazarlig1 konusunda az
da olsa ozel girisimler 6n plana ¢ikmaktadir (Abdullah vd. 2009: 3). Bu girisimler
2007 yilinda yapilan ve Malezyali kadinlarin medya okuryazarligi seviyelerinin
Olclimii, 6gretmenler arasinda medya okuryazarligi derslerine bakis arastirmasi ve
Sains Malaysia Universitesi’nin “Gengler ve Yeni Medya Sosyal Kullanimlar, Sosyal

Sekillenme ve Sosyal Sonuglar” arastirmasi gibi ¢alismalardir(Abdullah vd. 2009: 3).

4.3. Okyanusya’da Medya Okuryazarhg Calismalar:

Asya kitasina en uzak iilkelerin bulunduklar1 alan Okyanusya Boélgesidir. Bu
cografyadaki ulkeler Avustralya kitasiyla birlikte Okyanusya olarak bilinirler ve bu
calismada Okyanusya kategorisinde degerlendirilmistir. Okyanusya Ulkelerinden
Avustralya ve Yeni Zelanda medya okuryazarligi alaninda oldukga ileri diizeyde
basarili uygulamalara ve arastirmalara sahip olmalar1 bakimindan dikkate degerdir.

4.3.1. Avustralya

Park ve Biddix’e gore Avustralya’da medya egitimi dil egitim miifredatinin
onemli bir parcasidir. Avustralyali okullar sayisal medya ve yeni 6grenim yontemleri
acisindan oldukg¢a gelismistir. Medya egitimi eyaletler arasinda farklilik gosterse de

bu konunun 6nemi herkes tarafindan paylasilmaktadir. Medya okuryazarligi egitimi
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okullar kadar ¢esitli genclik gruplar1 ve endiistri cevreleriyle isbirligi icerisinde
yuritilir. Bitin bu kurum ve kuruluslarda en 6nemli nokta deneyimli medya
okuryazarligr egitmenlerinin egitim vermesidir (Park ve Biddix, 2008: 3).
Avustralya’da medya okuryazarligi biitiin eyaletlerin birinci ve ikinci kademe
okullarin mifredatlarinda yer alir. Medya okuryazarligi ilkokulda genel sanat
programlarinda, Ingilizce derslerinde ve okuma-yazma egitimleri gibi yetenek
dersleriyle beraber verilir.

Bati Avustralya eyaleti 1974 yiulinda ikinci kademe okul miifredatlarinda
medya okuryazarligina tam anlamiyla ilk yer veren iilkedir. Her ne kadar bu
program bugiinkii anlamiyla bir egitim veremedigi icin beklentileri karsilamaktan
uzak olsa da “Medya dersleri” olduk¢a ilgi ¢ekmistir. Bati Avustralya Egitim ve
Ogretim Bakanliginin internet sitesinden anlasilacagi iizere medya okuryazarlig
hala oldukga dikkat cekicidir ve egitmenler farkl kaynaklara ulasabilmektedir.

Queensland eyaleti olduk¢a gelismis bir medya okuryazarligi miifredatina
sahiptir. Miifredatin icerigi Queensland Egitim Bakanlig: tarafindan desteklenmekte
ve gelistirilmektedir.

Victoria eyaleti 1980 lerden beri medya konusunu ders olarak miifredatinda
bulundurmaktadir ve bu dersler 12. simifa kadar alvir. Aym sekilde Giiney
Avustralya da bu miifredati takip etmektedir.

Yukarida da bahsedildigi gibi resmi kurumlar disinda bir¢ok kurum ve
kurulus konuya ilgi gostermektedir. Avustralya Medya 6gretmenleri Birligi, Metro
Magazine ve Avustralya Ekran Egitimi dergileri ile egitime destek olmaktadirlar.
Enhance TV ve FEkran Haklart Ordusu oOgretmenlere gerekli  filmleri
saglamaktadriar.

Geng Avustralya Medyasi, Avustralyali Cocuklar Televizyon Vakfi, Netalert
(Avustralya giivenli internet birimi) gibi bir¢ok kurulusta medya okuryazarliginin

gelistirilmesine katkida bulunmaktadirlar. (Penman ve Turnbull, 2007: 36).

4.3.2. Yeni Zelanda

Yeni Zelanda’da medya okuryazarligi hem devlet eliyle hem de 6zel kurum
ve kuruluslar tarafindan strekli giindemde tutulmaktadir. Yeni Zelanda, Kanada ve
Avustralya ile birlikte medya okuryazarligi konusunda en avantajli iilkelerden biridir.

Medya egitim programi bu iilkelerde ayr1 bir ders olarak alindig: gibi anadil egitimi
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sirasinda da verilmektedir. Bu Ulkelerde medya endustrileri ile sivil toplum 6rgtleri
arasinda oldukca Onemli ¢alismalar yapilmaktadir. Bir¢ok vakif ve kurulus kendi
gazetelerini basmaktadir ve kendi internet sitelerine sahiptir. Igisleri bakanligi
internet sitesinde bireyler ve organizasyonlar i¢in internet giivenligi hakkinda egitici
bilgiler barindirmaktadir. The CyberKids isimli site 6gretmen ve velilere internet
okuryazarlig1 baglaminda destek olurken Ekonomi Bakanligi ise medya ve iletisim
teknolojilerinin ekonomik yonine destek olmaktadir.

Subat 2006’da  dogrudan medya okuryazarligi iizerine ¢alisan
www.mediascape.ac.nz isimli bir internet sitesi kurulmustur. Zanker’e gore
Mediascape isimli bu site Yeni Zelanda’daki medya hakkinda arastirmalari ve
bilgileri paylagsmaktadir (Zanker, 2006).

Computers in Homes (Evde Bilgisayar) kampanyasiyla Yeni Zelanda’nin
Aotearoa bolgesinde bilgisayarsiz evin kalmamasi hedeflenmektedir. Bu sekilde
toplumun internet bilgi ve iletisim teknolojilerine kolayca ulasabilmesi
hedeflemektedir. Bu projeyle bilgisayar alamayan ailelere bilgisayar dagitilmustir.

Bu projeyle birlikte o6grencilerin  ozgiivenleri artirtlarak medya
okuryazarhgi seviyeleri yiikseltilmistir.

Bu projeyle birlikte okulla her hafta dlzenli olarak e-posta izerinden
haberlesen veliler okulla daha i¢li digli olmaya baglamistir.

Sadece medya okuryazarligi degil okuryazarlik programiyla da okuma
yvazmast olmayan issiz velilere de ulasimistir.

Pasifik okyanusundaki bir¢ok aileyle bu sekilde iletisim kurulmugtur
ve onlarmn da projeye katilmlart saglanmistir (Weatherall ve Ramsay
2006: 14, 17).

Netsafe projesiyle yetiskinlere internetin zararli etkilerinden nasil
korunmalar1 gerektigi anlatilmigtir. Netsafe, ayrica genglere de Bebo ve Myspace
gibi sosyal paylasim sitelerinde karsilasabilecekleri olumsuzluklara karsi ¢alismalar

yapmustir (BSA, 2007: 37)
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BESINCi BOLUM

YENI ZELANDA’DA MEDYA OKURYAZARLIGI CALISMALARI

5.1. Yeni Zelanda’da Medya Okuryazarhg Calismalarina Genel Bakis

Asya’nin giiney dogusunda yer alan, Avustralya’nin kuzey bat1 komsusu olan
Yeni Zelanda, Asya ve Avustralya hari¢ biitiin kitalara ¢ok uzak olmasina ragmen
Guney Kore, Japonya ve Cin gibi tlkelerle ticaret, turizm ve go¢ gibi bircok konuda
yaptigi isbirligi neticesinde Asya-Pasifik bolgesinde gittikce 6nem kazanan bir Glke
konumuna gelmistir (Lealand, 2009: 1). Ulke, cografyasinin verdigi dezavantajlar
iklimi, bitki ortiisti gibi bir¢ok farkli yoniiyle avantaja ¢evirmistir.

Yeni Zelanda’nin dis diinya ile yaptig1 6nemli ¢aligmalardan birisi de medya
okuryazarligimin gelismesi ve medya egitiminin okul miifredatlarinda yer almasi igin
yaptig1 caligmalardir. Medya okuryazarlig1 alaninda hizli gelisme kaydeden {ilkelerin
genellikle batili iilkeler olmakla birlikte Dogu’da bir iilke olan Yeni Zelanda’nin da
medya okuryazarligi alaninda diinyada gosterilen cabalarin Onciilerinden olmasi
dikkate degerdir. 1900’11 yillarin bagindan itibaren medya okuryazarligi Amerika’da
giindeme gelmis ve yine aym yillarda Ingiltere tarafindan ¢ok 6nemli calismalar
yapilmaya baslanmistir. UNESCO ve AB 1960’11 yillardan itibaren bu konunun
diinya ve Avrupa giindemlerine girebilmesi icin c¢esitli toplantilar, arastirmalar
yapmig ve bildiriler yaymlamistir. Avrupa komisyonuna gore Yeni Zelanda
Avustralya ve Kanada’yla birlikte medya okuryazarligi alanindaki en avantajli
tilkelerden biridir. * Yine UNESCO’nun 2001 yili raporuna gére medya
okuryazarligt ve egitimi caligmalari Yeni Zelanda’da ozellikle ikinci kademe
okullarda 6nemli yer edinmistir (Domaille ve Buckingham, 2001: 36). Bu rapora
gore medya egitimi degisik formlarda ayri1 bir ders olarak okutuldugu gibi ana dil
derslerinin bir parcast olarak da okutulmaktadir. Bu iilkelerde egitimcilerin medya
endiistrisi ve diizenleyicileriyle dikkat c¢ekici bir isbirligi yaptiklar1 goriiliir ayrica
bircok vakif yayinladiklar1 gazetelerle ve internet siteleriyle bu konuya destek
vermektedir (NBSA, 2007: 20). Lealand’a gore Yeni Zelanda’nin medya

okuryazarlig1r caligmalari John Pungete’nin36 Center for Media Literacy vakfinin

% http://ec.europa.eu/culture/media/literacy/global/index_en.htm (Erisim Tarihi: 14.08.2012)
% Pungente Kanadali Medya Egitim Kuruluslar1 Dernegi (CAMEO) ve Toronto Cizvit iletisim Projesi
Direktorii bagkani. http://www.regiscollege.ca/faculty/john_pungente (Erisim Tarihi: 25.9.2012)
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internet sitesinde ortaya koydugu “Basarih Bir Medya Egitimi I¢in Olgiitler”
raporuna gore degerlendirilecek olursa oldukga basarilidir (Lealand, 2009: 1). Yeni
Zelanda bu alanda c¢aligmalar yapan bir¢ok iilke tarafinda da ilgiyle takip
edilmektedir.

Yeni Zelanda’nin bu alandaki basarisinin en biiylik 6zelligi medya egitimi ve
okuryazarligir konusunun ulusal bir biling icerisinde az ya da ¢ok butun tlke ¢apinda
gelistirilmis olmasidir. Bu, medya egitimi ve medya okuryazarlifi séz konusu
oldugunda olduk¢a nadir rastlanilan bir durumdur ¢iinkii diger (iilkelerle
karsilastirildiginda 6rnegin  ABD’de New Mexico, Kanada’da Ontario ve
Avustralya’da Queensland gibi bolgelerde daha c¢ok bolgesel ve eyalet capinda
calismalarin yapildig1 goriilmiistiir. Yeni Zelanda gibi ulusal ¢apta ¢alisma yapan
iilkeler ¢ok azdir. Benzer sekilde ingiltere’de iilke capinda 2006 yilinda 57.000
ogrenci Film ve Media Dersleri alarak GSCE sertifikas1 edinmislerdir (Lealand,
2009: 2). Her iki 6rnekte de oldugu gibi medya derslerinin varligi konuya ilgili bir
cergevenin var olmasiyla dogrudan ilgilidir.

Lealand’a gore boyle bir ¢erceve genellikle ulusal bir miifredat yapisini ya da
farkli egitim diizenlemelerini gerektirir. Medya dersleri 2000 yilindan itibaren Ulusal
Egitim Projesi kavraminda degerlendirilmis ve bdylece medya dersleri Yeni Zelanda
egitim sistemi icerisinde genis bir yer bulmustur (Lealand, 2009: 2). ideal olarak
boyle bir egitim ¢ergevesi lilkedeki biitiin 6grencilerin bu egitimden esit diizeyde

yararlanabilmesini gerektirir.

5.2. Yeni Zelanda’da Medya Okuryazarh@imin Gelisimi

1975 yilinda Auckland Universitesinde film derslerinin verilmesiyle baslayan
ve bu egitimin Ingilizce dersleri araciligtyla okullarin miifredatlarina sokulmasiyla
devam eden medya okuryazarhigi ¢alismalar1 Yeni Zelanda’da gercek anlamda bir
taban hareketi olarak kabul edilmektedir. Resmi egitimde medya igeriklerinin
bulunmasina yonelik ilk cesaret verici ¢alismalar Yeni Zelanda okullarinda ve
tiniversitelerinde c¢alisan yiiksek isteklendirmeli kiiciikk bir 6gretmen grubundan
gelmistir (Lealand, 2009: 2). 70’lerin sonunda ve 80’ler boyunca {liniversiteler medya
egitimi konusunda biiyiik ilerlemeler kaydetmislerdir.

Lealand’in aktardigina gore 1980’lerde Medya Egitimi, Kiiltiirel Calismalar,

Film ve Televizyon Dersleri gibi dersler c¢esitli yiiksekdgretim kurumlarinda
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verilmeye baslamistir. Bu akademik girisimler ders igin miifredat gelistirilmesi
caligmalarini tesvik ettigi gibi diger medya ve film ¢alismalarina da ilgiyi artirmaya
calismuistir. 1983 yilinda ismi daha sonra Ulusal Medya Egitimcileri Dernegi olarak
degisecek olan Film ve Televizyon Egitimcileri Dernegi kurulmustur (Lealand, 2009:
2). Horrocks’a gére medya calismalar1 yapan ogretmenlerin birbirleriyle tavsiye ve
kaynaklarini paylagsmalar1 i¢in kurulan bu dernek daha sonra daha giiclii lobi ve
cesitli gelistirme programlar1 yapabilmek amaciyla 2008 yilindan itibaren NAME
ismiyle ¢alismalarmi siirdiirmektedir (Aktaran Lealand, 2009: 2). Bu sekilde Yeni
Zelandali Ogretmenler bu alanda karsilastiklar1 sorunlart hizli bir gsekilde
danisabilecekleri bir kuruma sahip olmuslardir.

Yeni Zelanda’da medya okuryazarligi ilk defa 1983-84 yillarinda ikinci
kademe okullarda ders dis1 kurs olarak okutulmaya baglanmigtir. Bu yillarda verilen
kurs egitimi alt1 béliimden olusmaktaydi ve bu alt1 boliimii bitirenlere bir sertifika
verilmekteydi. Ulusal bir miifredatin olmamasi ve herhangi bir sinav sistemine dahil
olmamasi sebebiyle bu dersler “Yeni Zelanda Yeterlilik Kurumu” onayiyla yerel
Ogreticiler tarafindan verilmekteydi. Medya dersleri ad1 altinda baslatilan bu egitimin
odaginda oncelikli olarak film egitimi varken daha sonra gazetecilik de ayr1 bir konu
baslig1 olarak ilgi ¢ekmeye baslamistir (Horrocks ve Hoben, 2005: 5). Gazete, TV ve
radyonun yani sira internet de daha sonra bu sisteme dahil dilmistir.

1983 yilinda yaymlanan English Curriculum: Statement of Aims, Forms 3-5
isimli Ingilizce miifredat ¢aligmasinda izleme, gérme ve sekillendirme gibi gorsel dil
calismalar1 ii¢ 6nemli baslik olarak ele alinmistir. Ogretmenler bdylece fotograf ve
basili reklam gibi sabit imaj calismalari ile televizyon ve film gibi hareketli imaj
calismalarim Ingilizce dersleri igerisinde Medya Calismalari adi altinda isleyebilme
imkanma kavusmuslardir (Lealand, 2009: 2). Boylece medya egitiminin bagimsiz
olarak verilmesine dair ilk adimlar atilmaya baglanmistir.

1990’1larin sonuna kadar yazili basin egitim standartlar1 belirlenmis ayr1 bir
ders olarak verilmeye devam etmistir. Bu egitim standartlarini belirleyen Endistri
Egitim Kuruluslart (Industry Training Organisations-ITOs) basili yayin egitiminin
daha once oldugu gibi Ingilizce egitimcileri yerine yetkin gazeteciler tarafindan
verilmesini kararlagtirmistir. Bunun sonucunda okullarda verilen gazetecilik egitimi
yeterli gazeteci-egitimcinin bulunmamasi nedeniyle ¢ok ciddi bir sekilde diigsmiistiir
(Horrocks ve Hoben, 2005: 5). 1995 yilinda NAME Medya Dersleri i¢in bir taslak
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miifredat programi hazirlamistir fakat egitim bakanligi bu c¢alismaya yeterince ilgi
gostermemistir. Basta sanat tarihi ve sosyal bilimler 6gretmenleri olmak {izere 90’
yillarda Ogretmenler arasinda medya derslerine karst Onemli bir farkindalik
olusmustur. Bu amagla kurulan “Ulusal Medya Egitimcileri Vakfi” (National
Association of Media Educators — NAME) tarafindan Medya Dersleri igin bir
miifredat ¢alismasi yapilmasi onerilmistir. Daha 6ncede bahsedildigi gibi NAME’nin
birgok girisimi olmasina ragmen Egitim Bakanligi bu konuda yeterli destegi
vermemistir. Egitim sektoriinde medya egitiminin artmakta olan Onemine karsin
bakanligin konuya O6nem vermemesi Ogretmenler arasinda huzursuzluga neden
olmustur.

2000’11 yillarda medya egitiminin Film dersleri ve Medya Dersleri olarak
ayrildigi goriiliir. Sonunda Ulusal Egitim ve Basari Sertifikalar1 Enstitiisii’niin
(National Certificate of Educational Achievement -NCAE) calismalari sonucu
bakanlik tarafindan caligmalar baslatilmistir. Basar1 ve yeterlilik standartlar 2.
kademe okullar igin 2003 yilinda, 3. kademe okullar’’ igin ise 2004 yilinda
belirlenmis ve uygulamaya koyulmustur. Bakanlik 1. kademe okullarin medya
egitimini ingilizce derslerinde yeterince aldiklarini &ne siirerek herhangi bir standart
belirlememistir (Horrocks ve Hoben, 2005: 5). 2006 yilinda énemli sayida 6grenci
Yeni Zelanda okullarinda medya derslerini almistir. Aym1 yil icinde Medya
Calismalar1 Basar1 Standartlart ikinci kademede 26.641 6grenci, ligiincii kademede
16.350 o6grenci ders almis bu Ogrencilerden 303 tanesine Medya Dersleri Bursu
verilmistir. Yeni Zelandali medya 6gretmenleri bu 6grencilere gerekli materyalleri
saglama, yenileme ve temel diizeyde gelistirmede destek olduklar1 gibi diger Yeni
Zelanda okullarinda yapilan medya dersleri ¢alismalarini takip ederek bunlardan

faydalanabilmelerini de saglarlar (Lealand, 2009: 2).

% Yeni Zelanda egitim sisteminde 5-13 yas aras1 6grencileri “Primary School” denilen ilkgretim
okullarina devam etmektedirler. 13 yasinda itibaren ise “Seconday School” denilen ortadgretim
okullarina devam etmektedirler. 16 yasindan itibaren ise “Tertiary School” ve “Polytechnics School”
denilen ve zorunlu olmayan okullara devam etmektedirler. www.minedu.govt.nz (Erigim Tarihi:
13.08.2012)
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5.3. Yeni Zelanda’da Medya Yapisi

Kitle iletisim araglar1 19. ylizyildan baslayarak i¢inde bulundugumuz 21.
ylzyila degin toplumlarin hayatlarinin merkezinde yer almaya devam etmektedir.
Gelisen medya olanaklar1 bireylerin haber alma ve eglenme aliskanliklarim
degistirdigi gibi diisiince diinyalarinda da ciddi kirilmalara sebep olabilmektedir.
Dolayisiyla yeni fikirler veya projeler tretilirken bunlar az ya da ¢cok medya etkisi
tasimaktadirlar. Yeni Zelanda da medyanin bu giicline karsi toplumun
bilinglenmesini saglamak amaciyla basta medya okuryazarligi egitimi olmak iizere
onemli ¢alismalar yapmaktadir. Bu ¢aligmalara gegmeden 6nce Yeni Zelanda’daki

medya yapisina kisaca géz atmakta fayda bulunmaktadir.

5.3.1 Televizyon

Sifresiz Kanallar: Yeni Zelanda alt1 sifresiz kanala sahiptir. Bunlardan TV
One ile Crown Media Company’nin sahip oldugu TV2 en buyik iki televizyon
sirketidir. Bu televizyonlar genel izleyici kitlesinin % 65’ine ulasmaktadirlar.
Digerleri TV3 ve Kanadali CanWest Kiiresel iletisim sirketinin sahibi oldugu ve %
30’luk kismina halkin hissedar bulundugu C4 televizyon kanali, Prime Networks
Australia ve Channel 9 Australia sirketlerinin ortak oldugu Prime TV ve son olarak
devlet destekli MTS TV’dir (Maori Television Service). Bu kanalin izleyici kitlesi
genelde Maori halkidir (Lealand, 2005). Ulkede &zellikle Ingiliz ve Amerikan
kanallar1 basta olmak iizere batili televizyonlar takip edilmektedir.

Ucretli Kanallar: Sky Network Televizyonu tlkenin en blyik Ucretli
kanalidir. Karasal yayin, uydu yayini, radyo kanallar1 gibi genis bir yelpazede hizmet
vermektedir. %78.3’line Independent News Limited (INL) sirketi, % 8.39’una ise
Commonwealth Bank of Australia sahiptir. Yeni Zelanda’da 600.000’den fazla
kayith miisterisi vardir. Bu oran biitiin iicretli TV tiiketicilerinin % 85’idir (Lealand,
2005).

Bolgesel Kanallar: Bir¢cok bolgesel kanal bulunmaktadir. Bunlar;
Christchurch (NowTV, CTV), Invercargill (Mercury TV), Nelson (Mainland TV),
Channel 9 (Dunedin).

Kablolu Kanallar: Triangle TV (Auckland); BigTV (Hamilton)
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5.3.2. Radyo

Yeni Zelanda radyo yayinlar1 bakimindan oldukga zengindir. Ulkede 212 adet
radyo istasyonu vardir. Bunlardan 49’u Auckland’da bulunmaktadir (Lealand, 2005).
Newyork’ta 43, Londra’da 36 istasyon bulundugu g6z Oniine alinirsa radyo
medyasinin ne kadar giiclii oldugu gorulebilir.

Ticari Radyolar. The Radio Network sirketi 53 radyo istasyonuna sahiptir.
Irlandali Tony O’Reilly sahip oldugu Independent News and Media sirketine bagl
olarak caligirlar. RadioWorks/Radio Pacific/More FM bu radyolardan bazilaridir
(Lealand, 2005).

Ticari Olmayan Radyolar: Radio New Zealand, National Radio, Concert FM.
Bu radyolar kamu yayincilig1 ¢cercevesinde faaliyet gosterirler.

Toplumsal Radyolar: Kiwi Radio. Bu radyo istasyonu 1977°de kurulmus olup
korsan yayincilik (pirate radio) tiirii yayincilik yapmaktadir.

5.3.3. Gazeteler

Ulkede 26 farkli giinliik gazete yaymlanmaktadir. New Zealand Herald bu
gazetelerin icinde en biiyiigiidiir. Waikato Times en genis bolgesel gazetedir. iki
biiylik gazete medya grubu bulunmaktadir. Bunlardan birincisi Fairfax’tir. Haftalik
ve glinliik gazetelerin % 62,9’una sahip olan Avustralya sermayeli bu sirket
Dominion Post, The Press, Waikato Times, Sunday Star Times, Sunday News gibi
gazetelere de sahiptir. Diger medya grubu APN News & Media’dir. Haftalik ve
giinliik gazetelerin % 28,5’ine sahip olan Irlandali Tony O’Reilly sahip oldugu
Independent News and Media sirketine bagli bu medya grubu New Zealand Herald
gazetesinin yaninda dokuz bolgesel gazeteye de sahiptir (Lealand, 2005). Gazetelerin
% 8,6’s1 bagimsiz kisilere aittir. Bu gazeteler Otago Daily Times, National Business
Review’dir.

5.3.4. Dergiler

Ulkede yerli yabanci 4700 farkli dergi bulunmaktadir. Bunlardan 700’0 Yeni
Zelanda’da basilmakta ve yayilanmaktadir. En 6nemlileri: NZ Woman's Weekly, TV
Guide, AA Directions, Woman'’s Day, Skywatch. Baz1 6nemli yabanci basim dergiler
de vardir. En 6nemlileri Metro, North & South, Listener, New Zealand Women's
Weekly dir (Lealand, 2005). Yine dunyada popdler olan birgok dergi de ilgiyle takip
edilmektedir.
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5.3.5. internet

Yeni Zelanda kisi basi internet tiiketimiyle diinyada Finlandiya, ABD, Norveg
ve Izlanda’dan sonra 5. sirada .yer almaktadir. Yeni Zelandalilarin % 71,6’s1 en az
bir bilgisayara, % 95’1 cep telefonuna ve bilgisayar sahiplerinin % 64.5’i internete
sahiptir. Yeni Zelanda okullarinin yiizde %96-99’u internet baglantisina sahiptir
(BSA, 2007).

Ug biiyiik iletisim saglayicisi sunlardir: Telecom, TelstraClear ve Vodafone

5.3.6. Reklam

2004 yilinda iilkede reklam ve tanitima ayrilan para 2 milyar dolar olmustur.
Bu tiim zamanlarin en yliksek rakamidir ve bir onceki yila gore % 11 artmistir. Bu
paranin 643 milyon dolart (%31) TV reklamlari i¢in, 790 milyon dolar1 (% 38)
gazete reklamlari i¢in, 15 milyon dolar ise internet reklamlar1 i¢in ayrilmistir. Yeni
Zelanda’da 150 yerli ve yabanci rekldm sirketi bulunmaktadir (Lealand, 2005).
Reklamcilik sektorii diinyayla paralel olarak ¢ok hizli biiytimektedir.

5.3.7. Sosyal Medya

Sosyal medya olarak da nitelenen Facebook ve Twitter gibi sosyal paylagim
siteleri klasik medya anlayismna ciddi bir soluk getirmistir. Bu tiir paylagim
sitelerinde artik her hangi bir haber sansiir ve sinir tanimaksizin yayilabilmekte ve
aninda tim diinyanin haberi olabilmektedir. 4.5 milyon niifusa sahip olan bu iilkede
2.2 milyon Facebook kullanicisi bulunmaktadir. % Yine son yillarin yiikselen degeri
Twitter kullanicilar1 Yeni Zelanda’da da gittikge artmaktadir. Nielsen raporuna gore

Yeni Zelandalilarin % 27°si Twitter’i ziyaret etmis % 11°1 hesap agmugtir.>

5.4. Yeni Zelanda’da Medya Okuryazarhg: Politikalar

Yeni Zelanda’da medya okuryazarligi ge¢misi oldukga eskiye dayanmaktadir.
Bu calismalar devlet eliyle yapildigi gibi sivil toplum kuruluslari tarafindan da
gerceklestirilmektedir. Bu bolimde c¢alismalar hem devler hem sivil toplum

kuruluslar1 yoniinden ele alinacaktir.

% http://www.socialbakers.com/facebook-statistics/new-zealand (Erisim Tarihi: 06.09.2012)
% http://syengage.com/the-state-of-social-media-in-new-zealand-stats/#.UEhaoo0aP3U (Erisim
Tarihi: 06.09.2012)
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54.1 Devlet Politikasi

Yeni Zelanda’da medya egitiminin gelismesinde iki devlet kurumu 6nemli rol
oynamaktadir. Bunlar Egitim Bakanligi ve Yeni Zelanda Yeterlilik Kurumu’dur
(New Zealand Qualifications Authority - NZQA). NZQA medya egitiminin
gelistirilmesi ve gerekli materyallerin temin edilmesini sagladigi kadar Birim
Standartlar1 Yonetimi ve Basar1 Standartlari’ndan da sorumludur (Lealand, 2009: 4).
Bakanlik ise okullar da medya egitiminin diizenli bir sekilde islenmesinden
sorumludur.

Bu iki kurumun katilimiyla medya egitimi 12. ve 13. siniflarda zorunlu egitim
haline gelmistir. Medya egitimi “Gorsel Dil Calismalar1” bashig1 altinda ingilizce
egitim miifredatinin 6nemli bir boliimiinde yer alir. Kasim 2007°de bakanlik Yeni
Zelanda okullart i¢in yeni bir egitim miifredati gercevesi ¢izmistir. Bu c¢alisma
Ogretim Yontemleri, Degerler, Anahtar Yeterlilikler, Ogrenim Alan1 ve Prensipler
alanlarinda yenilikler getirmistir. McCrone’nin aktardigina gore 2009°da egitim ve
ogretimde kullanilmaya baglanan bu miifredat “bilgi ekonomisi ve internet ¢agi”
igerigine gore hazirlanmistir (McCrone, 2008). Medya dersleri bu yeni miifredata
dahil edilerek sosyal bilimler egitimleri i¢inde yer almaktadirlar.

Yeni miifredatin 6zel uygulamalar: {izerinde halen ¢alisilmaya ihtiyaci vardir.
Medya egitimcileri bu miifredatta yer alan medya egitimleri dersleri iizerinde
calisarak igeriginin belirlenmesine katkida bulunmusglardir.

Kaynak kitaplarin temin edilmesinde bakanlik ve NZQA c¢ok ciddi ¢aba
gostererek basili ve ¢evrimici materyallerin 6gretim ve degerlendirme igin “Te Kete
Ipurangi/The Online Learning” isimli bir site hazirlamigtir.
(www.tki.org.nz/r/media_studies/) Bu site igerigini sdyle agiklamaktadir:

“Bu site giincel medya konularimin ve geligsmelerinin 6gretmenlerin kendi
aralarinda paylasabilmeleri ve ayni zamanda cesitli egitim materyal kaynaklarindan
faydalanabilmeleri icin tasarlanmistir. Yeni Zelanda medya ogreticileri burada
Beacon Okullarina® ve diger cesitli kaynaklara erisim saglayabilirler ve kendi

aralarinda e-posta aligverigi yapabilirler”

“0 Beacon Okullar1 Yeni Zelanda’da medya derslerini programlarinda bulunduran ve medya
6gretmenlerinin, danismanlarinin destekledigi 6zel yeteneklere sahip ¢ocuklarin gittigi okullardir.
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Yeni Zelanda’da devlet Egitim Bakanlig: ile medya dersleri ve okuryazarligi
alaninda konuya destek verirken Icisleri Bakanlig1 da internetteki zararli igeriklerle
mucadele ederek giivenli internet hizmeti saglamaktadir. Bakanligin sitesinde
bireylere, ailelere ve kurumlara guvenli internet kullanimina yardimci olacak bilgiler
ve ¢esitli internet kullanim anlagmalar1 bulunmaktadir. Ayrica velilere ¢ocuklarinin
internet kullanimin1 denetim altinda tutabilmeleri i¢in tavsiyeler vererek ¢ocuklarla
acik iletisim kurmay1 tesvik etmektedir. Velileri, internet saglayicilart ve guvenli
internet kullanim1 konusunda yonlendirir.

Baska bir site de “Cyberkids”dir. Bu site ebeveynlere ve Ogretmenlere
internet giivenligi hakkinda ¢ocuklarin egitiminde yardime1 olmak i¢in tasarlanmustir.
Ekonomi ve Kalkinma Bakanlig1 ekonomik olarak medya ve iletisim teknolojilerinin
rekabet, yatirnm ve diizenleme gibi yonlerine destek vermektedir. Burada 6nem
verilen bir diger sey mekanik olarak genis bant erisimi ve alimi, kirsal alanlara
internetin ulastirilmast ve isitme engelli insanlara hizmet saglamak gibi internet
sorunlarmin ¢o6ziilmesi ¢aligmalaridir. Devletin 2005 yilinda hazirladigi “Sayisal
Gengiidiim Plani”na gore bu calismalara biitce ayrilmaktadir (NBSA, 2007: 63). Bu
plan c¢ercevesinde Yeni Zelandalilarin bilgi ve iletisim alaninda egitilerek birer
sayisal okuryazar olmalar1 hedeflenmektedir.

Ayrica Yeni Zelanda Yaym Olcitleri Kurumu (New Zealand’s Broadcasting
Standards Authority-BSA) medya egitimi ve okuryazarligi konusunda oldukga etkin
bir sekilde calismaktadir. 2007 yilinda BSA “Yeni Zelanda’da Medya Okuryazarligi
Bilgisi: Yetiskinlerle Ilgili Mevcut Bilgilerin Karsilastirilmas1” isimli bir rapor
yaymlayarak ¢ocuklarin medya kullanimi ve algisi iizerine bir aragtirma yapmustir.
Bunun yaninda BSA medya okuryazarligi alaninda iki farkli rapor daha
yaymlamustir. Bunlar 2008 yilindaki “Gériilen ve Isitilen: Cocuklarin Medya
Aliskanligi, Etki ve Cevaplar” ve 2001-2006 yillar1 arasinda c¢ocuklar arasinda
medya kullanim aliskanliklarinin degerlendiren “Goérillen Siddet: Gorsel ve Isitsel

Eglencedeki Siddet I¢eriklerinin Yetiskinlerde Algis1” raporlaridir (ACMA, 2009).

5.4.2. Medya Okuryazarhg Calismalarinda Ozel Girisimler

Kamunun yani sira 6zel girisimlerce de desteklenen medya okuryazarligi
calismalar asagidaki dernek ve kuruluslarin gesitli etkinlikleriyle genis ¢apta destek
bulmaktadir.
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5.4.2.1. Medya Egiticileri Ulusal Dernegi (NAME-National
Association of Media Educators, New Zealand)

Medya Egiticileri Ulusal Dernegi olarak bilinen NAME Yeni Zelanda’daki
medya egitimcilerini destekleyen ve genis ¢apta ulusal faaliyetler diizenleyen 6nemli
bir kurulustur. Kurulmus oldugu 1983 yilindan beri bu alanda g¢alismalar yapan
Ogretmen ve egitimcilerin sesi olmustur.

Ogretmenlerin bagli bulundugu NAME bir taban hareketi olarak 6gretmenler
i¢cin yine 08retmenler tarafindan yonetilen bir kurulus olmaya devam etmektedir. Bu
kurulus, tiyelerinin goniillii bagislariyla, iiye aidatlariyla ve mali destekleyicilik
anlagmalariyla gelir saglanmasinin yaninda Egitim Bakanliginin ve medya egitimini
destekleyen diger bir¢ok kurum ve kurulusun da destegini almaktadir. Lealand’in
aktardigina gére NAME, politikacilarin ve medya egitimcilerinin ortak bir ¢calisma
catist altinda bulunduklar en biiyiik organizasyondur (Lealand, 2009: 2). Bu kurulus,
bagimsiz ¢aligmalar yapmanin yani sira konuyla ilgilenen 6gretmenlerin ihtiyag
duyduklar1 materyallerin saglanmasina ve gelismelerin takip edilebilmesine yardime1
olur.

NAME organizasyonu Avustralya Medya Ogretmenleri Dernegi (ATOM-
Australian Teachers of Media- Avustralyali Medya Egitimcileri) ile yakin iliskiler
icindedir. Onemli sayida Yeni Zelandali medya egitimcisi Avustralya’daki yillik
ATOM toplantilarma katildigir gibi Avustralyali 6gretmenler de Yeni Zelanda’da
calismalar yapmaktadirlar. Lealand’in aktardigina gore ilk ATOM toplantist 1999
yilinda Auckland’da yapilmistir ve izleyen yillarda iki yilda bir olmak iizere Yeni
Zelanda’nin degisik sehirlerinde yapilmaktadir (Lealand 2009: 8). Bu konferanslar
Egitim Bakanligi tarafindan desteklenen Ogretmen Egitimi Kurslari Komitesi
tarafindan diizenlenmektedir. Ayrica devlet televizyon ve yaymn Kkurulu da bu
konferanslara mali destek saglamaktadirlar.

NAME yil i¢inde ¢ikardigi “Script” isimli dergiyle medya egitimcilerine
diizenli takip edebilecekleri bir kaynak olusturmaktadir.

5.4.2.2. Mediascape
Mediascape Yeni Zelanda’da www.mediascape.ac.nz adiyla medya

okuryazarligmma katkida bulunmak amaciyla 2006 yilinda kurulmus bir internet
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sitesidir. Bu internet sitesi Yeni Zelanda Yayin Standartlar1 Kurumu (BSA), Reklam
Standartlart Kurumu (ASA), Aile Komisyonu ve Christchurch Politeknik Enstitiisii
tarafindan desteklenmekte ve Yeni Zelanda Yayin Yiiksekokulu medya calisanlar
tarafindan yonetilmektedir. Zanker’e gore Mediascape bilgi paylasimi ve medya
arastirmalari lizerinde durmaktadir (Zanker, 2006:2). Bu site medya okuryazarligini,
medya arastirmalarini gelistirmenin yaninda Ogrencilerin, velilerin, 6gretmenlerin,
aragtirmacilarin ve diger Yeni Zelandalilarin medyanin nasil yonetildigi ve etkileri
tizerindeki goriislerini paylasabilmelerini hedeflemektedir (BSA Faaliyet Raporu,
2006: 63). Bu galisma ile beraber medya kullanicilari bilingli kararlar alabilmektedir
ve yeni firsatlar olusturarak Yeni Zelanda’da bilgi ve fikir aligverisi saglamaktadir.
Zanker, sitenin diger amaglarini sdyle siralar:

e Site, Yeni Zelanda’da bulunan ve herhangi bir bagla birbirine bagli olmayan
medya ve tanitim ¢evreleri arasinda bir bag kurmay1 hedefler.

e Bu anlamda ¢ok genis bir yelpazede ailelerin, 6grencilerin, genglerin,
politikacilarin, arastirmacilarin ve medya endiistrisi ¢alisanlarinin bu siteyi
aile, tiiziikler, yerel medya sorunlart medya kuruluslart ve diger
arastirmalarda kullanmasi1 beklenmektedir (Zanker, 2006:6).

Bu site Yeni Zelanda’da bu kadar genis capta calisma yapmasi acgisindan bir
ilktir.
5.4.2.3. Evde Bilgisayar Projesi (Computers in Home CIH)

Evde Bilgisayar projesi “20/20 Giivenli Iletisim” kampanyasi cercevesinde
hayata gecirilen ve Yeni Zelanda’da bilgisayarsiz ve internetsiz ev kalmamasini
hedefleyen bir projedir. Bu projeyle birlikte gelir diizeyi diisiik ailelerin egitim, bilgi
ve iletisim teknolojisi yoniinden desteklenmesi hedeflenmektedir. Bu proje sadece
kisisel gelisim icin degildir. Bu projeyle okullardaki gelir ve egitim seviyesi diisiik
ailelerin internet, e-mail ve giinliikk hayatlarinda kullanabilecekleri temel internet
becerilerinin artirilarak okulda ve iste performanslarinin artirilmasi diisiiniilmektedir.
Veli egitimleri okullarda verilecektir (20/20 Giivenli iletigsim, 2000, 2002).

Evde Bilgisayar Projesi 1997 yilinda Cannons Creek okulundaki gelir diizeyi
diisiik 25 aileye bilgisayar dagitimiyla baglamigtir. Daha sonraki yillarda bilgisayar
dagitimi artarak devam etmistir. Bilgisayarin yaninda internet, bilgisayar egitimi ve

destek sistemleri de saglanmistir (Weatherall ve Ramsay, 2006: 13).
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Yeni Iletisim Teknolojileri ve Aile Yasami raporunda bu projenin
faydalar1 soyle siralanmistir:
1- Okullarin web sitelerini yonetmek, giincellemek ve okula yeni
yvazilimlar kazandirmak gibi gérevler verilen o6grencilerin medya

okuryazarliklarimin yamnda kendilerine olan giivenleri de artmistir.

2- Bir¢ok veli okulla ilk defa diizenli iletisime ge¢cmistir ¢iinkii okullar
artik diizenli olarak velilere e-mail gondermektedir. Ayrica okullarda

veliler i¢in bilgisayar egitimi ¢alismalar: yapilmaktadir.

3- Bu projeyle birlikte okuryazarlik ¢alismalart da baslatilmistir ¢linkii
bir¢ok veli okuma sorunu yasamaktadir ve igsizdir. Bu projede egitimci
konusmacilar katilimcilara okuryazarlik egitiminin yanminda issizlere de

etkili 6zge¢mis yazmay: ogretmislerdir.

4- Denizasirt ailelerle gelistirilen etkili iletisim sonucu Pasifik
okyanusunda bulunan bircok ailenin projeye katilmasi saglanmistir. Ise
oncelikle kimliklerini yitirme tehlikesiyle karst karsitya kalan miiltecilerle
baslanmigtir. Bu projeyle aileler e-mail, cevrimici sohbet, ucuz telefon
gortismesi, video konferansi, aile fotolarimi internete yiikleme ve
internetten indirme gibi faaliyetlerde bulunabilmektedirler (BSA Faaliyet
Raporu, 2006: 64).

5.4.2.3.1 Evde Bilgisayar Projesi: Tuhoe Project
Daha 6nce belirtildigi gibi, Evde Bilgisayar Projesi, Tuhoe Egitim Kurumlari
ile birlikte “Tuhoe Egitim Kurumlar1 Projesi- iletisimde ilk 6-12 Aylar Raporu,
Cluster 1 & 2” ismiyle yaymlanmigtir. Bu projeyle elde edilen sonuglara goére
yetigkinlerin internette en ¢ok yaptiklari faaliyetler sunlardir:

e E-posta atma
e Web gezintisi
e Isicin bilgi arastirma

e Mizik dinleme
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e Sohbet etme
Cocuklarin faaliyetleri ise;
e Oyunlar,
e Cizimler,
e Sarki sOzleri arama olarak siralanabilir.
Ergen gengler daha ¢ok;
e Anlik sohbet
e Odev projeleri
e Hobiler, spor ve miizik arastirmalar1 yapmuslardir (BSA Faaliyet Raporu,
2006: 64).
5.4.2.4. SeniorNet (Yashlar interneti)

Yashlarin internet kullanimi Telecom’un destegiyle 1992 yilinda Yeni
Zelanda’da kurulan iletisim egitimi temelli bir kurulus olan SeniorNet tarafindan
desteklenmektedir ve 102 ayr1 grupla bu ¢alismalar devam etmektedir (SeniorNet,
2007). Telecom, SeniorNet gruplarina finansal destek, telefon hatlari, SeniorNet
kuliiplerine baglanabilecekleri iicretsiz internet saglayarak yasl insanlarin internet
kullanabilmelerine ve bilgi ve iletisim teknolojileri hakkinda daha cok sey
ogrenebilmelerine olanak saglar.

Seniornet son zamanlarda iicretsiz kullanima sahip olan ve emekli ya da
emeklilige yakin insanlarin faydalanabilecegi iiriinlerin bulundugu “GrownUps”
isimli bir internet sitesi de kurmustur. “GrownUps” y0Oneticisi Richard Poole gdre bu
siteyi ziyaret binlerce insanin ¢ogu 55 yas istiidiir ve internet kullanmaya oldukga
heveslidir (GrownUps Media Release, 2006). “GrownUps” i¢inde yash insanlarin
yapabilecekleri islerin bulundugu bir béliime, egzersiz ve ilag vakitlerini hatirlatan
bir gizelgeye ve Yeni Zelanda’nin hava durumunu sunan “Met Service”ye erisebilme
imkanina sahiptir (BSA Faaliyet Raporu, 2006: 64).

5.4.2.5. NetSafe

Netsafe, yetiskinlerin giivenli internete nasil erisebileceklerine dair bilgiler
sunmaktadir. Ornegin, site yetiskinleri sohbet ederken ve internette gezinirken
karsilasabilecekleri gorsel ve isitsel tehlikelere karsi bilgilendirir. Kullanicilar bu

sitede internetten tanistiklar1 insanlarla nasil iletisim kuracaklarina ve nelere dikkat
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etmeleri gerektigine dair bilgiler bulabilirler. Ayrica bilgisayar gilivenligi,
mahremiyet ve is hayatinda internet gibi bolumler de igermektedir. Baska bir
boliimde internetten nasil aligveris yapilacagina dair bilgilerin bulundugu ve TUketici
Isleri Bakanlig: tarafindan hazirlanan raporlar bulunmaktadir (BSA Faaliyet Raporu,
2006: 64).

Netsafe ayrica benzer sekilde geng internet kullanicilarmin “Bebo” ve
“Myspace” gibi sosyal paylasim sitelerinde nelere dikkat etmeleri gerektigini
gosteren bilgiler igermektedir. Bu bilgiler kullanicilarin bloglarda kisisel bilgileri
verirken ve fotograf paylasirken dikkat etmeleri gereken noktalar1 vurgular. Ayrica
internetten yapilan sanal taciz ve hakaretler karsisinda kisilerin nasil hareket
edeceklerine dair bilgiler bulunur. Site c¢ocuklara ve genclere internette
karsilagabilecekleri cinsel tacizlere karsi egitim verir. Bu egitimde bu tiir durumlarda
kisilerin tacizcileri nasil taniyacaklar1 ve karsilastiklarinda neler yapmalar1 gerektigi
ogretilir. Kisilerin boyle durumlarda Netsafe ile irtibat kurmalari istenmektedir (BSA
Faaliyet Raporu, 2006: 64).

Netsafe ayrica mesajla taciz ihbar hatti kurmustur ve ilk yilda yaklasik 750
thbar almistir. Bu ihbarlar % 45 1 yetigkinlerden %55°1 ¢ocuklardan gelmistir. Kasim
2006'da, NetSafe, Internet Giivenligi Grubu, Yeni Zelanda Polisi, Telekom ve
Vodafone ile mesaj ve telefon tacizlerine onlem almak icin karsi birlesmistir. Bu
cercevede Netsafe, okullar igin egitim paketleri hazirlamis ve okullara internet

givenligi danismanlar1 gondermistir (BSA Faaliyet Raporu, 2006: 64).

5.5 Medya Okuryazarhg Egitimi
5.5.1. Medya Okuryazarhginda Ogretmen Egitimi

Kuzey  Palmerston’daki Massey  Universitesi’nin ~ ve  Auckland
Universitesi’nin Egitim Fakiiltelerinde yapilan bazi galismalar disinda Yeni Zelanda
universitelerinin  Egitim Fakiiltelerinde medya okuryazarligi derslerini okullarda
verecek donanimli egitimciler yetistirilmesi adina ¢ok fazla ¢alisma yapilamamaistir.
Bu ihmalin 6nde gelen sebebi universitelerde yeterli nitelikte personelin
bulunmamasi ve uzun zamandir basili ve yazili egitim tizerinde mesai harcanmasidir.

Universiteler bu sorunu diger iiniversitelerle isbirligine giderek ¢dzmeye ¢alissa da

91



yeterince basarili olundugu soylenemez (Lealand, 2009: 5). Dolayisiyla bu alanda
yetismis egitimci orani ¢cok da yiiksek degildir.

Medya dersleri egitimcilerinin ¢ogu iiniversitelerin Sosyal Bilimler ve Sanat
Fakultelerindeki Medya Bilimleri boliimlerinde egitim almistir. Genellikle 6grenciler
bu boliimii bitirdikten sonra medya dersleri 6gretmenligi igin bir yil daha formasyon
almak icin egitimlerine devam etmektedirler. Lealand’in aktardigina gére medya
dersleri egitimcileri egitim bakanliginin ve NZQA’nin beraber diizenlemis oldugu
hizmet i¢i egitimlere alindiklar1 gibi NAME’nin organize ettigi atdlye ¢aligmalariyla
ve konferanslarla da kendilerini gelistirme olanagi bulabilmektedirler (Lealand,
2009: 5). Bu tiir ¢alismalarla alanda yetismis egitimcileri artirmak hedeflenmektedir.

Bircok Egitim Fakiiltesinin bu egitimi ihmal etmesine ragmen Auckland
Universitesi Egitim Fakiiltesi medya dersleri ve Ogretmen egitiminde &nde
gelmektedir. Daha da 6nemlisi medya dersleri alaninda son {i¢ yili kapsayan ¢ok
sistemli bir ¢alisma ortaya koyarak Auckland temelli tam gilin egitim programi
baslatmistir. Ornegin Deborah Thompson isimli oldukga tecriibeli medya egitmeni
zamaninin ¢ogunu Auckland ve North Island arasinda bu egitimi verebilmek i¢in
harcamaktadir. Onun bu ¢alismadaki rolii kaynak gelistirmek, uzak topluluklara
¢evrimi¢i medya dersleri vermek, Beacon Okullariyla isbirligi icerisinde bolgesel
toplantilar yapmak ve bilgi paylasimini saglamaktir (Lealand, 2009: 6).

Yeni Zelanda okullar1 Kanada’da oldugu gibi bolgesel egitim sistemine degil
daha merkezi bir egitim sistemine sahiptir. NAME her ne kadar Auckland merkezli
bir kurulus olsa da Waikato’da, Palmerston’da, Wellington’da ve Christchurch’te bu
organizasyona bagli medya Ogretmenleri gruplari bulunmaktadir. Bu bolgelerdeki
ogretmenler Auckland’da hizmet i¢i egitim programlarina katildiklar1 gibi bolgesel
organizasyonlarla da bir araya gelmektedirler. Beacon okullarinin katilimiyla
Auckland, Waikato, Hawkes Bay, Wellington ve South Island’da bolgesel toplantilar
yapilmaktadir (Lealand, 2009: 6). Bu toplantilarda tecriibeli 6gretmenler ve
deneyimli liderler etrafinda egitim programlarinin gelistirilmesi, 6grenci ve dgretmen
basarisinin artirilmasi ve yeni baslamis az tecriibeli 6gretmenlere faydali olmak
amaclanmaktadir. Ayrica 6gretmenler medya egitiminin gelistirilmesinden sorumlu
olan Egitim Bakanligi ve NZQA biinyesinde bulunan medya egitimi uzmanlariyla

0zel caligmalar yapabilmektedirler.
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5.5.1.1. Ogretmenlerin medya okuryazarhg degerlendirmeleri

Medya dersleri 6gretmenlerinin ulusal bir miifredat iizerine fikirlerini almak

amaciyla NAME tarafindan Upper North Island bolgesi 6gretmenleriyle Massey

Universitesinin Albany kampiisiinde 2004 yilinda bir toplanti diizenlenmistir.

Konuya hakim insanlarin hepsiyle bir arada boyle bir ¢alisma yapilmasi ¢aligmanin

ve anketin saglikli olmasinda 6nemli bir etkendir ( Smith, 2004). Calismadan ¢ikan

sonuclar 6zetle sunlardir:

5.5.1.1.1. Katihmcilarin Medya Egitimi Verdikleri Yil
Medya Egitimi Verilen Yil Katilhmer Sayisi Katimer Oram
0-5 18 60%
6-10 5 16.7%
11-15 1 3.3%
16-20 6 20%
Toplam 30 100%

Tablo 7: Medya dersi egiticilerinin Medya egitimi verdikleri yillar

Katilimcilarin ¢ogunlugu (% 60) bes ya da daha az bir sure medya egitimi

vermistir. Bunlarinda % 26,7’si bir veya daha az sire medya egitimi vermistir. En

tecriibeli egitimcilerin oran1 % 20’dir ( Smith, 2004).

5.5.1.1.2. Katihmcilarin Medya Egitimi Verdikleri Simiflar
Simif Medya dersleri veren | Medya dersleri veren katihmcilarin oram
katilnmcilarin sayisi

9.Smf |1 3.3%

10. Simf | 8 27.7%

11. Smmif |1 3.3%

12. Simf | 27 90%

13. Simf | 26 86.7%

Tablo 8: Medya dersi egiticilerinin medya egitimi verdikleri siniflar
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Katilimcilarin ¢ogu medya derslerini 12. ve 13. smiflarda vermektedirler.
Katilimcilarin yaklasik dortte biri 10.siniflara, sadece 2 katilimct 9. ve 10. Siniflara
ders vermektedir ( Smith, 2004).

5.5.1.1.3. Medya Dersleri Miifredati Uzerine Katilimci
Fikirleri
Katihmer sayis1 | Katilmer oram

Ulusal Miifredatin Gelistirilmesini Savunanlar | 19 63.4%
Ulusal Miifredata Kars1 Cikanlar 3 10%

Kararsizlar 7 23.3%
Oy Vermeyenler 1 3.3%
Toplam 30 100%

Tablo 9: Medya Dersleri Miifredati Uzerine Katilimei Fikirleri

Katilimcilarin ¢cogu (63,4%) bir medya egitimi miifredati gelistirilmesinden
yana fikir beyan ederken yaklasik dortte biri (23,3%) kararsiz ve % 10’u ise karsidir
( Smith, 2004).

Miifredat gelistirilmesi taraftar1 olan dgretmenler bu egitimin bu sayede bir
konum kazanacagini ifade etmislerdir. Sosyal bilimler baslig1 altinda kaldig: siirece
medya dersleri Ingilizce egitiminin bir parcasi olarak devam edecektir ( Smith,
2004). Fakat ayr1 bir konuma sahip olmasi bu egitimin gelismesine fayda
saglayacaktir.

Ogretmenlere gore miifredat gelistirilmesi ic¢in bir diger onemli sebep
miifredatin 6gretmenlere bir yap1 ve rehberlik saglamasidir. Ozellikle yeni baslayan
Ogretmenler bu miifredattan oldukg¢a faydalanacaklardir. Ayn1 zamanda miifredatin
varligi iilke capinda belli bir standarttin olusmasini saglayacaktir.

Katilimcilar diger 6nemli sebepleri sOyle siralanmiglardir.

e Miifredat olursa bakanlik daha ¢ok destek verecektir.

e Miifredatla medya derslerinin {ilke capinda degerlendirmesi yapilabilecektir.

e Mifredat ile birlikte egitimin anahtar kavramlari daha iyi anlasilacaktir.

e Miifredat bu egitimin yayginlasmasini saglayacaktir.
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e Kaynaklarin gelistirilmesi ve ¢ogaltilmas1 kolaylagsacak ve 6grenciler daha iyi

egitim alabileceklerdir.

Miifredata karsi olan Ogretmenler ise gelistirilecek olan ulusal miifredatin
Ogretmenlerin alandaki oOzgiirliiklerini kisitlayacagini ve hi¢ durmadan degisen
medya diinyasinda yeniliklerin gerisine diisiilebilecegi tehlikesini ortaya ¢ikaracagini
One surmektedirler ( Smith, 2004). Onlara gére medya dinamik ve degiskendir. Bu
ylizden medya dersleri esneklige sahip olmalidir ve degisimlere hizli cevap

verebilmelidir. Bu da egitim konu ve sistemlerinin her y1l glincellenmesini gerektirir.

5.5.2. Medya Okuryazarhginda Ogrenci Egitimi

Medya derslerinde ilerledik¢e Ggrencilerin bu dersleri kavrayislarinda ve
uygulama disiincelerinde derinlesmeleri beklenmektedir. Bu egitimle birlikte
Ogrencilerin odagi bagkalarinin ve kendilerinin medya kullanimini goézlemden
medyanin toplum igerisindeki yerini sorgulamaya dogru kayar ve dgrenciler medya
metinlerini genig bir sekilde inceleme imkanina kavusurlar. Metinlerin arkasina
gizlenmis Ortilk anlamlar1 ¢ikartabilirler. Bu egitimle birlikte 6grencilerin artik
Ogretmenlerden bagimsiz hareket ederek medya iirlinlerine daha elestirel
yaklasabilmeleri hedeflenmektedir.

Medya okuryazarliginin gelisimine bagl olarak derslerin degerlendirme ve
icerik gibi yonleri de gelisir. Bu anlamda gostergeler ogretmenlerin 6grencilerin
medya egitimindeki basarilarini ve yeterliliklerini belirledikleri davranis ve kabiliyet
ornekleridir. Ogretmenler eger isterlerse farkli kistaslar belirleyebilmektedirler. Yine
ders icerikleri ogrencilerin Ogrenim hedefleriyle dogru orantili ilerleyen ve
tavsiyelere acik egitim icerikleridir. Ogretmenler bolgesel sartlara, toplumsal yapiya
ve Ogrenci ilgisine ve ihtiyaglarina gore bu igerikleri degistirebilirler. Nitelik
degerlendirmesi bu derslerin 6nemli bir kismin1 olusturur. Yeni Zelanda
miifredatinda medya egitimi ile ilgili olan basar1 standartlar1 giin gectikce
gelistirilmektedir. Planladiklar1 bu degerlendirme c¢alismasi ii¢ kategoride ele
alimacaktir. Birinci kategoriye 2011 yilinda, ikinci kategoriye 2012 yilinda, ii¢lincii
kategoriye ise 2013 yilinda gecilmesi diisiiniilmektedir.**

*! http://seniorsecondary.tki.org.nz/Social-sciences/Media-studies/Learning-objectives (Erisim
Tarihi:06.09.2012)
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5.5.3. Medya Okuryazarh@ Mufredati

Resmi miifredatin olmamasindan dolayi, hazirlanan medya dersleri
caligmalar1 genellikle Britanya medya dersleri {izerine temellendirilmistir.
Alintilanan bu ¢aligmalarda gegen kurum, tanitim, anlatim, izleyici, ideoloji ve tiir
gibi kavramlar Yeni Zelandali 6gretmenlerin ¢ok da yabanci olmadigi seylerdir.
Birgok Ogretmen miifredatla ilgili kaynaklari Ingiltere’de medya egitimi
miifredatinin sekillenmesinde 6nemli rol oynayan BFI’den (British Film Institute -
Britanya Film Enstitust) saglamistir. BFI oldukca gelismis bir medya egitimi
cercevesine sahiptir ve kaynaklart oldukca yiiksek standartlar icermektedir. Buna
ragmen Yeni Zelanda medya egitimi miifredati gelistirilirken Yeni Zelanda egitim
geleneklerine bagl kalinmustir.

Medya dersleri Auckland Universitesinde oldugu gibi daha ¢ok medya
irtinleri Uiretim silireci ve endiistri lizerine yogunlasmaktadir. Britanya modeli
uygulaniliyor olmasina ragmen Auckland yaklasimi ¢ok teorik degildir. Bu egitim
modeli Yeni Zelanda egitim modeline uyarlanarak iilkenin gelismekte olan enerjik
medya yapistyla paralel hale getirilmeye calisilmistir (Hart, 1992). Ayrica bu
program problem ¢dziimiinde bir seviyeden digerine gecerken Ingiltere’de verilen
medya egitimini ¢erceve olarak almaktadir.

Medya okuryazarligi egitiminin okullarda yeni olmasindan kaynaklanan
sorunlar Ingilizce egitiminin ilk baslarda yasadig1 sorunlara oldukga benzemektedir.
Bugiin medya egitimi alaninda basarilan seyler bircogu resmi olarak bu konuda
egitim almamis olan gayretli egitimcilerin eseridir. Her ne kadar bu egitimciler
bireysel gayretleriyle c¢esitli calismalar yapmis olsalar da Yeni Zelanda i¢in artik
resmi bir miifredat olusturulmasi zamani geldigi disiinilmektedir. Sandra Smith
tarafindan 2004 yilinda yapilan ve otuz medya O6gretmeninin katildigi bir atdlye
calismasina gore 6gretmenlerin biiyiik kismi bir miifredat gelistirilmesi yoniinde fikir
beyan etmislerdir (Smith, 2005). Buna gore miifredat programi konunun bir stati
kazandirmas1 ve kaynak¢a gelistirmeyi giiglendirmesi hedeflenmektedir. Bazi
Ogretmenler ise boyle bir miifredatin ders igerigi hazirlamay1 kisitlayacagini ve
medya gibi degisken bir alanin sabitlenmesinin uygun olmayacagini ifade
etmislerdir.

Yeni Zelanda’da miifredat programi gelistirilmesine dair ihtiya¢ degisik

kesimlerce vurgulanmis olsa da heniiz resmi olarak bu hayat gecirilmemistir. Egitim
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bakanliginin ve NZQA’nin resmi olarak yayinladigi basar1 standartlari, iinite
standartlari, 6rnek ve soru kitap¢iklarinin yaninda Yeni Zelandali 6gretmenler Yeni
Zelanda temelli genis bir yelpazede egitim materyalleri hazirlamaktadirlar. Bir ¢ok
Ogretmen hala Britanya ve Avustralya egitim materyallerini kullanmaktadir. Bunlarin
basinda Stewart, Lavelle ve Kowaltzke’nin 2001 yilinda hazirladiklar1 “Media and
Meaning: An Introduction” calismasi ile yine Stewart and Kowaltzke’nin 2008
yilinda hazirladiklar1 “Media, New Ways and Meaning” calismalar1 gelmektedir.
Fakat Yeni Zelanda’da bu konuda yapilan bircok c¢alisma bulunmaktadir. Bunlar:
Geoff Lealand ve Helen Martin’in 2001 yilinda yaptiklar1 “I¢’s all done with mirrors:
about television”, Roger Horrocks ve Nick Perry’nin “Television in New Zealand
Programming the Nation”, Goode ve Zuberi’nin 2004 yilinda yaptiklar1 “Media
Studies in New Zealand”, Terry Jones ve Deborah Thompson’nun 2007 yilinda
yaptiklar1 “Year 12 Media Studies Study Guide NCEA Level 2" ve son olarak yine
Thompson’un 2007 yilinda yaptigi “Sandra Chesterman Media Studies Year 13
NCEA Level 3" ¢alismalaridir (Lealand: 2009. 17). Ayrica Yeni Zelanda yapimi
“Lord of The Rings” ve “King Kong” filmlerinden sonra gittik¢e artan bir seviyede
film endiistrisi temali kitaplar ¢ikmaya baslamistir. NAME yilda 3-4 defa ¢ikardigi
“Script” isimli dergiyle degisik egitim materyalleri saglamaya devam etmektedir.
Yine NAME 2005 yilinda Yeni Zelanda film komisyonuyla birlikte “Short Reels:
Ten New Zealand Short Films” isimli Yeni Zelanda’da ¢ekilen kisa filmleri igeren
bir DVD ¢ikarmustir.

5.5.4. Hedefler

Yeni Zelanda egitim sisteminde kendine oldukga iyi yer edinmis olan medya
okuryazarligr ¢alismalarinin kuskusuz onemli hedefleri vardir. Bireylerin medya
karsisinda bilinglenmesi ana hedef olmakla birlikte, Yeni Zelanda egitim sisteminin
medya okuryazarligindan bazi 6zel beklentileri de vardir. Yeni Zelanda egitim
miifredatina agik erisim saglanabilen www.tki.org.nz/ sitesinde medya okuryazarligi

ogrenci egitimi ¢iktilart hakkinda su bilgiler yer almaktadir:

e Jlk olarak toplum ve medya baglaminda ogrencilerin medya dersleri
aractligiyla medyanmin toplumla olan iliskisini anlayabilmeleri ve toplumsal
iceriklerin nasil olusturuldugunu kavrayabilmeleri hedeflenmektedir. Bu

kisim sosyal icerikler tarihsel, ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve politik bakis gibi
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konulardan olusur. Ogrencilerin ayrica medya ile olan iliskilerinde elestirel,
etkin,  bilgili ve sorumlu bir vatandas olarak hareket etmeleri
hedeflenmektedir.

Ogrencilerin medya metinlerini anlamlandirabilmeleri amaglanmaktadr.
Osrenciler medya dersleri araciligiyla medya metinlerine ve diline aliskanlik
kazanmirlar. Medya derslerinin icerik analizi, medya terminolojisinin uygun
kullamimi  gibi  derslerle  ogrenciler metinlerdeki  ortiik  anlamlar
anlayabilirler. Ogrencilerin metin gruplarina, metin yapilarina bakarak
yvakin  okuma yapabilmeleri ve bu metinlere cevap verebilmeleri
hedeflenmektedir.

Son hedef medya iiretimi yapabilme yetenegi edinmeleridir. Ogrenciler
aldiklart medya egitimiyle eglendirici ve bilgilendirici medya firtinlerini
kendileri  yapmayr  6grenirler. Medya  teknolojisinin  kullaniminda
veteneklerinin  gelismesiyle birlikte iletisim kabiliyetlerinin  gelismesi
hedeflenmektedir. Kendi iirtinlerini olustururken ve bagska iiriinlerle

karsilagtirmalar yaparken kendi tiretim yetenekleri de ayrica gelisir. 42

Medya dersleri 6grenim hedefleri birinci seviyede, 6grencilerin bilgi yetenek

ve tecrlibeleriyle medya kavramini, medya metinlerinin dilini, medyada iletisimi ve

medya tiretimi i¢in teknolojiyi kavramalarini, ikinci seviyede sorgulamalarini,

ticiincii seviyede degerlendirme yapabilmelerini hedeflemektedir. Bu hedefler 12. ve

13 smiflarda ayr1 olarak veya baska derslerin i¢inde gordiikleri medya derslerinde

istenen standartlar1 tanimlayabilmek igin tasarlanmistir. NCEA basari standartlarina

gore bu seviyelerde hedeflenen kazanimlar sdyle agimlanabilir:
Birinci seviyedeki ogrencilerin,
o bireylerin medya ile nasil iletisim kurduklarini anlamalari,
o secilmis medya 6gelerini algilamalari,
o belirli konulara medyanin nasil baktigini gormeleri,
e medya tiiriiniin karakterini tanimalari,
o genis medya gelenegi icinde medya tiriin kullanmimi hakkinda

yapabilmeleri,

*2 http://seniorsecondary.tki.org.nz/Social-sciences/Media-studies/Learning-objectives (Erisim
Tarihi:06.09.2012)
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o Yeni Zelanda medyasinin kurallarini 6grenebilmeleri,

o Hedef dinleyici kitlesi icin metinler hazirlayabilmeleri hedeflenmektedir.
Ikinci seviyedeKi ogrencilerin;

o tiiketicilerle medya arasindaki iliskiyi anlayabilmeleri,

e Oykuleyici medya metinlerini anlayabilmeleri,

o betimleyici medyayr anlayabilmeleri,

o medya tiirlerinin bakis acilarini anlayabilmeleri,

e medyada etik konusunu kavrayabilmeleri hedeflenmektedir.
Uclincl seviyedeki 6grencilerin,

o medya endiistrisinin bakis a¢isina hakim olmalari,

e Medya iiriinleri tizerinde farkli okumalar yapabilmeleri,

e Yeni Zelanda kultir ve toplumunun medyada tanitimini yapabilmeleri,

e Medya ile toplumun degisik kesimleri arasindaki iliskiyi anlayabilmeleri,

o kisa bilgi metinleri hazirlayabilmeleri,

® Medyadaki dikkat ¢ekici gelismeleri anlayabilmeleri hedeflenmektedir.

5.6. Yeni Zelanda ve Turkiye Medya Okuryazarhg: Profili

Genel Bakis

TURKIYE ve YENI ZELANDA MEDYA OKURYAZARLIGI PROFILI
Turkiye Degerlendirme: Dog¢. Dr. Nurdan Oncel Taskiran
Yeni Zelanda Degerlendirme: Ars. Gor Yavuz Selim Sfylemez

Hic Orta | Iyi | Cok lyi

Ogretim Medya becerileri gelisimi
programlarinda ve egitim programinda temel
yasam boyu TR YZ amagtir ve sistematik bir
o6grenmede Medya bicimde ele alinir.
okuryazarlig1 Yeterli kaynak bulunmaktadir.
becerilerine dnem Degerlendirme egitim sistemi
verilmektedir. icinde ve disinda gergeklesir.
Temel 6gretmen Medya okuryazarlig1 temel ve
egitimi TR YZ daha sonraki 6gretmen
verilmemektedir. egitimini olusturur. Hem
teknik hem de elestirel
farkindalik igerir.

Ebeveynler ve 6gretmenler
icin sistematik Medya
okuryazarlig1 egitimleri
mevcuttur.
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Medya okuryazarligi
degerlendirme sistemi

Medya okuryazarligi sadece
egitsel amacli olmayip temel

mevcut degildir. TR YZ yasam becerileri arasinda yer
alir.
Ogretici kaynaklarin Ogretmenler, ebeveynler ve
Uretimine sinirh alan uzmanlarina yonelik
ulasim olanaklar1 TR YZ egitici kaynaklar mevcuttur.
bulunmaktadir. lyi organize edilmis ve diizenli
olarak retilen giincel
kaynaklarin yer aldig1
merkezler bulunmaktadir.
Medya okuryazarlig1 Medya okuryazarliginda
uzerine rehberlik ve onemli yonlendirme ve
yonlendirme TR YZ rehberlik merkezleri
sistemleri bulunmaktadir. Yapilan
bulunmamaktadir. girisimlerin birlestirilmesi ve
esgiidiimiinde etkili sistemler
mevcuttur.
Medya Medya okuryazarliginda
okuryazarliginda onemli, biiyiik 6lgekli, genis
istikrarli kampanyalar TR YZ kapsamli girisimler ve
yuratulmemektedir. organizasyonlar
bulunmaktadir.
Medya okuryazarlig Kamu kurumlarinin ¢alisma
konusunda alanlarini bir araya getiren ve
uzmanlagmis TR YZ organize eden Medya
bakanliklar ya da okuryazarlig1 Merkezleri
devlet kurumlart bulunur.
bulunmamaktadir.
Medya okuryazarlig
Sivil kuruluglarin kapsaminda farkli birimleri bir
Medya okuryazarligi TR YZ araya getiren ve aralarindaki
ile ilgisi iligkiyi saglayan etkin ve
bulunmamaktadir. 6nemli organizasyonlar
bulunmaktadir.
Medya okuryazarligi Medya okuryazarliginda
alaninda diizenleyici TR |YZ duzenleme
bir otorite (yetkili kurullar1 daimi ve sistemli
kurum) olarak calisirlar. Siyasi,
bulunmamaktadir. kurumsal ve sivil katilim1
desteklerler.
Medya okuryazarliginin
gelisimini degerlendirirler.
Medya kuruluslari Diger kurum ve kuruluslarla
medya okuryazarligt baglantili olarak medya
programlarina iligskin TR YZ organlar tarafindan

girisimleri glindeme
tasir.

diizenlenen sistemli ve dizenli
medya okuryazarligi
programlar1 bulunur.
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Medya endustrisinin
iilke vatandaslarina

Sistemli ve tutarli galigmalar
mevcuttur. Medya

yonelik medya okur TR YZ okuryazarlig ile ilgili
yazarlig1 ¢aligmalari hizmetler bulunmaktadir.
gelismemistir. Tiiketici haklarini koruma ile
ilgili kuruluslarla baglanti
halindedir.
Medya okuryazarligi Medya okuryazarlig ile ilgili
tizerine oldukca Onemli etkinlikler ve fuarlar
gelisigiizel ve TR YZ diizenli olarak gergeklesir.
diizensiz gorunim ve Boylelikle sivil kurumlarin
kamuoyu tartigmasi destegi, Medya
mevcuttur. okuryazarligina vurgu ve
vatandaslarin etkin katilimi
saglanir.
Vatandaglarin yaratici Her anlamda blyuk olcude
iiretimleri i¢in tesvik tesvik mevcuttur. Alanla ilgili
edilmeleri soz konusu | TR YZ odiiller, destekler ve bagislar
degildir. vardir.
Ayrica 6zellikle ¢ocuklar ve
genclere yonelik festivaller ve
fuarlar dizenlenmektedir.
Aragtirmalar medya Arastirma i¢in 6zel kurumlar,
okuryazarlig1 kalic1 gozlem yerleri ve
konulariyla ilgilenir TR YZ diizenli, stiregelen ¢aligmalar
bulunmaktadir. Uluslararasi
alanda ylksek derecede
katilim s6z konusudur.
Uluslararas1 Alanla ilgili uluslararasi
isbirligine/ ¢aligmaya referans ve liderlik
katilim goriilmez. TR | YZ bulunmaktadir.
Uluslararasi baglantilarin
merkezleri mevcuttur.
Ebeveynlerin katilim Alanla ilgili kurumlagma ve
yoktur. adanmislik iyi seviyededir.
TR YZ Kurumlar arasinda dayanisma
ve birlik vardir.
Ulusal seviyede iyi bir katilim
s6z konusudur.
Bu konuda ticari Konu alanina 6zel merkezler
girigimler diisiik TR YZ ve girisimler bulunur.

orandadir.

Tablo 10: Turkiye ve Yeni Zelanda’da Medya Okuryazarligi Profili Karsilastirmasi
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SONUC ve DEGERLENDIRME

Tiim diinyada yaklasik yiiz yillik bir gecmisi bulunan medya okuryazarlig
calisma ve uygulamalar1 Tiirkiye’de yaklasik on yil, Yeni Zelanda’da ise yaklasik
kirk yillik bir gegmise sahiptir. Konu evrenimiz olan Asya (lkeleri ve dzellikle Yeni
Zelanda ile kiyaslandiginda bu kisa siire dahilinde Tirkiye’de ogretim
programlarinda ve yasam boyu Ogrenmede medya okuryazarligi becerilerine
yeterince 6nem verilmedigi gorilmektedir. Yeni Zelanda’da ise medya okuryazarligi
egitimi yasam becerileri gelisimi programinda temel amacgtir ve sistematik bir
bicimde ele alinir. Yeterli kaynak bulunmaktadir ve degerlendirme, egitim sistemi
icinde ve disinda gergeklesir.

Ogretmen egitimi konusunda her iki iilkede de o6zel bir program
bulunmamasia ragmen Yeni Zelanda’da iiniversiteler ve sivil toplum kuruluslari
medya okuryazarligi egitimi verecek egitimciler i¢in konferanslar, hizmet i¢i egitim
seminerleri gibi gesitli faaliyetler yapmaktadir. Bu ¢aligmalar hem teknik hem de
elestirel farkindalik igerir. Ebeveynler ve Ogretmenler igin sistematik medya
okuryazarhig: egitimleri mevcuttur. Ozellikle bilgisayar ve internet konusunda “Evde
Bilgisayar” ve “Seniornet” gibi projeler flretilmekte ve ebeveynlerin okullar
aracilifiyla bilinglendirilmesine c¢alisilmaktadir. Tiirkiye’de heniiz bu tiir girigimler
mevcut degildir.

Iki profil yan yana incelendiginde medya okuryazarlig1 degerlendirme sistemi
heniiz Tiirkiye’de mevcut olmadigi buna karsin Yeni Zelanda’da ilkogretimden
baslayarak medya okuryazarliginin sadece egitsel amacli olmayip temel yasam
becerileri arasinda yer aldig1 goriilmektedir.

Yeni Zelandal1 6gretmenler, ebeveynler ve alan uzmanlarina yonelik egitici
kaynaklar mevcuttur. NAME ve NZQA gibi 1yi organize edilmis ve diizenli olarak
tiretilen giincel kaynaklarin yer aldigi merkezler bulunmaktadir. Tirkiye’de ise
RTUK ve MEB tarafindan medya okuryazarligi konusunda &gretmen el kitabi
basilmis ve hazirlamis olduklari medya okuryazarhigi internet sitesi araciligiyla
cesitli kaynaklar tiretilmistir.

Tiirkiye’de medya okuryazarligi iizerine rehberlik ve yonlendirme sistemleri
genellikle RTUK ve MEB araciligiyla yapilmaktadir. Ogrencilerin bu dersi segmeleri

amaciyla kamu spotlar1 hazirlanmis ve veliler de bu konuda kitle iletisim araglarinda

102



yayinlanan ve ¢ok sik olmayan kamu spotlariyla tesvik edilmistir. Yeni Zelanda’da
ise bu dersin énemi 70’li yillardan itibaren kavranmistir ve medya okuryazarhiginda
onemli yonlendirme ve rehberlik merkezleri bulunmaktadir. Yapilan girisimlerin
birlestirilmesi ve esgiidiimiinde etkili sistemler mevcuttur. Medya okuryazarliginda
diizenleme kurullar1 daimi ve sistemli olarak ¢aligirlar. Siyasi, kurumsal ve sivil
katilimi desteklerler, medya okuryazarliginin gelisimini degerlendirirler.

Yeni Zelanda’da medya okuryazarliginda gerek devlet eliyle gerekse sivil
toplum kuruluglar1 araciligiyla olsun 6nemli, biiyiikk Olcekli, genis kapsamli
girisimler ve organizasyonlar bulunmaktadir. Tiirkiye’de ise zaman zaman yapilan
calistaylar disinda ¢ok istikrarli kampanyalar yurutilmemektedir.

Tiirkiye’de medya okuryazarligi konusunda uzmanlagsmis bakanliklar veya
devlet kurumlart bulunmamaktadir. Bu konuda sadece MEB’in bazi caligmalar
bulunmaktadir. Yeni Zelanda’da ise kamu kurumlarinin ¢aligma alanlarini bir araya
getiren ve organize eden NAME, NZQA gibi medya okuryazarligi merkezleri
bulunur.

Yeni Zelanda’da medya okuryazarligi kapsaminda farkli birimleri bir araya
getiren ve aralarindaki iliskiyi saglayan etkin ve Onemli organizasyonlar
bulunmaktadir. Auckland Universitesi gesitli programlar araciliiyla sivil toplum
kuruluslarin1 {iniversite biinyesinde bir araya getirmektedir. Tirkiye’de ise sivil
toplum kuruluslarinin medya okuryazarligi ile ilgileri hentiz yoktur.

Tiirkiye’de medya okuryazarligiin 2003 yilinda ilk defa giindeme
gelmesinden beri medya kuruluslari medya okuryazarhi§i programlara iliskin
girisimleri nadiren giindeme tasimaktadir. Tiirkiye’de medya endiistrisinde
vatandaglara yonelik medya okuryazarligi calismalar1 gelismemistir (Medyada ¢ikan
haber ve yazilar icin BKZ. EK-1 ve EK-2).Yeni Zelanda’da ise diger kurum ve
kuruluglarla baglantili olarak medya organlari tarafindan diizenlenen sistemli ve
diizenli medya okuryazarlig1 programlar1 bulunur. Tiiketici haklarini koruma ile ilgili
kuruluslarla baglant1 halindedir. Ornegin “Netsafe” isimli sitede internet ile ilgili her
tirlii problemde danisabilecekleri veya sikayette bulunabilecekleri bir internet sitesi
bulunmaktadir.

Yeni Zelanda’da medya okuryazarlig: ile ilgili 6nemli etkinlikler ve fuarlar
diizenli olarak gergeklesir. Ornegin Avustralyali medya egitimcileri dernegi ATOM

belirli yillarda toplantilarin1  Yeni Zelandali 6gretmenlerle Yeni Zelanda’da
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yapmaktadirlar. Boylelikle sivil kurumlarin destegi, medya okuryazarlifina vurgu ve
vatandaglarin etkin katilimi saglanir. Tiirkiye’de ise medya okuryazarligi iizerine
oldukga kopuk ve dagmik bir gértiniim mevcuttur. Isbirligi yapilan veya drnek alinan
bir lilke mevcut degildir. Yabanci kokenli misafir uzmanlar konferans verip
gitmekte, kalici bir etki i¢in isbirligine gidilmemektedir.

Tiirkiye’de vatandaglarin yaratici tiretimleri i¢in tesvik edilmeleri s6z konusu
degildir. Yeni Zelanda’da da okullarda &grencilerin medya alaninda kendi
iiretimlerini yapabilmelerine imkan sunan dersler vardir.

Yeni Zelanda’da arastirma i¢in 6zel kurumlar, kalici gozlem yerleri ve
diizenli, siiregelen ¢alismalar bulunmaktadir. Uluslararas1 alanda yuksek derecede
katilim s6z konusudur. Tiirkiye’de yapilan arastirmalar giin gectik¢e artmaktaysa da
yeterli seviyede degildir. Bu arastirmalar genellikle akademisyenler araciligiyla
gerceklestirilmektedir. Bu da daha ¢ok yetiskin egitimi ve elestirel bakis
cercevelerinde kalmakta miifredat igerigi, gorsel icerik ve Ogretmen egitimi gibi
temel sorunlara pek deginilmemektedir.

Yeni Zelanda’da alanla ilgili uluslararas1 bircok c¢alisma yapildigi gibi AB
komisyonunca bu iilke medya okuryazarliginda en avantajli iilkelerden biri olarak
kabul edilmektedir (Buckingham ve Domaille, 2001). Tirkiye’de ise uluslararasi
isbirligine/calismaya katilim nadiren gortlmekte, akademik alanda konuyla ilgili
calismalar yapan az sayida akademisyen tarafindan bireysel olarak
gerceklestirilmektedir.

Tiirkiye’de ebeveynlerin medya okuryazarligina sivil toplum g¢alismalarina
veya farkindalik uygulamalarma katilimlar1 da s6z konusu degildir. Ciinkii bu alanda
orgiitlenmis bir sivil toplum kurulusu yoktur. Yeni Zelanda’da ise alanla ilgili
kurumlasma ve adanmislik ileri seviyededir. Kurumlar arasinda dayanisma ve birlik
vardir. Cesitli kurumlar medya okuryazarliginin ebeveynlere de ulastirilmasi i¢in

calismaktadirlar. Konu alanina 6zel merkezler ve girisimler katkilarda bulunurlar.
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ONERILER

Toker’in de belirttigi gibi Tiirkiye’de medya okuryazarligi calismalari
olduke¢a yenidir; ilkdgretim miifredatinda da medya okuryazarligi dersi 2006 yilinda
RTUK ve MEB arasindaki isbirligi sonucu baslamistir. Sz konusu isbirligi bu
alanda atilmis olumlu bir baslangi¢ adimi olarak degerlendirilebilir; ancak medya
okuryazarlig1 alanindaki gelisimde devamliligin saglanmasi i¢in yapilmasi gereken
pek cok sey oldugunu da eklemek gerekmektedir (Toker, 2010: 144). Tirkiye’de
medya okuryazarliginin gelismesine yonelik c¢alismalara katkida bulunmasi igin
asagida yer alan oOneriler dikkate alinabilir:

1) Medya okuryazarliginin Oneminin kavranmasi: Tiirkiye’de medya
okuryazarliginin ge¢cmisinin ¢ok yeni olmasi nedeniyle gerek toplumun gerekse
idarecilerin konunun énemini tam olarak kavradiklar1 sdylenemez. Oncelikle medya
okuryazarligimin 6neminin toplumun her kesimine anlatilmasi gerekmektedir. Yeni
Zelanda’da medya okuryazarliginin yasam becerileri gelisimi egitim programinda
temel amag¢ olmasi bireylerin bu egitimi almis olarak yetismesini beraberinde
getirmektedir. Tiirkiye gibi bir yandan gelisen bir ekonomiye ve medyaya sahip bir
yandan ise olduk¢a geng bir niifusu bulunan bir iilkede bu egitimin zihinsel olarak
toplum bellegine yerlestirilmesi 6nem kazanmaktadir.

2) Egitimcilerin egitimi: Bu egitimin diger derslerden O6nemli farki
Ogrenildikten sonra hemen hayata gecirilebilmesi ve kisinin bu egitimin getirilerini
yine hayatin her alaninda kullanarak aydin bir birey olabilmesidir. Tagkiran’a gore
gorev sorumlulugunun bilincinde, verimli ve etkili iletisim kurabilen, yansiz ve
yaratict ruha sahip egitimcilerin se¢imi i¢in bir egitim komisyonu kurulmasi bu
egiticilerin  ozellikle iletisim okulu mezunlarindan olmasina 6nem verilmesi
gerekmektedir (Taskiran, 2007:149). Tirkiye’de bu egitimi verecekler i¢in 6zel bir
program bulunmamasi 6nemli bir eksikliktir. Yeni Zelanda’da da boyle bir program
bulunmamakla birlikte iiniversiteler ve sivil toplum kuruluglari 6gretmen egitimi
konusunda konferanslar, hizmet i¢i egitim seminerleri gibi c¢esitli faaliyetler
yapmaktadir. Tiirkiye’de ise bu alanda egitim vereceklerin iletisim fakiiltelerinden
mezun olan 6grenciler olmalar1 saglanmalaridir. Universite hayatlar1 boyunca medya

ve medya egitimiyle i¢ ige olmus bu 6grenciler kendilerine iKi senelik bir egitimden
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sonra verilecek Ogretmenlik egitim sertifikast neticesinde medya okuryazarligi
egitmeni unvaniyla okullarda degerlendirilebilirler.

3) Miifredat gelistirilmesi: Ogretmen egitiminin tek basina yeterli olmayacagi
aciktir. Konunun diger yoniinii miifredat olusturmaktadir. RTUK &gretmenlere
yardime1 olmast i¢in 2007 yilinda “Ilkdgretim Medya Okuryazarlii Dersi Ogretmen
El Kitab1” c¢ikarmistir. Fakat bu g¢alismanin ¢ok da yeterli oldugu sdylenemez.
Ogretmenlerin izleyecegi ve siirekli giincellenen bir egitim miifredat: internet sitesi
araciligiyla hazirlanmalidir. Ders programi kapsaminda kitap vb. materyallerin
hazirlanmasinin bir uzmanlik alani olarak goriilmesi gerektigi diisiincesiyle ders
kapsaminda kullanilacak materyallerin hazirlanmasinda MEB iiyelerinin yani sira
iletisim alaninda uzman kisilerin de destegi alinmalidir. Cesitli kurumlarca yapilacak
isbirligi ile Ogrencilerin seviyelerine uygun ders kitaplar,, gorsel ve isitsel
malzemeler Uretilebilir. Ders kapsaminda gerceklestirilecek pratik uygulamalar icin
gerekli ara¢ ve gerecler saptanabilir, okullarda 6zellikle televizyon, bilgisayar,
internet  gibi  olanaklarin  bulunmasi1 saglanabilir, Ggrenciler tarafindan
gerceklestirilecek etkinliklerde kullanilmak iizere yeterli bir biitge ayrilabilir.
Hazirlanan bu miifredatin 68retmenleri yeni arastirmalara tesvik eder sekilde olmasi
¢ok onemlidir. 2004 yilinda Yeni Zelanda’da yapilan bir 6gretmen anketinde medya
okuryazarlig1 miifredat1 hazirlanmasina karsi ¢ikan 6gretmenlerin en biiyiik gerekcesi
bir miifredatin 6gretmenlerin yaraticiliklarini engelleyecegi iizerine olmustur ( Smith,
2004).

4) Degerlendirme yontemleri: Medya okuryazarligi dersi sadece yazinsal bir
alan olmadig1 i¢in bu dersin degerlendirilme asamasi da sadece yazili sorulara cevap
vermek seklinde olamaz. Daha oncede bahsedildigi gibi 6gretmen ve Ogrenciler
medya araglarinin ne oldugunu 6grenmekten ziyade bu araglara karsi nasil hareket
etmelerini 6grenecekler ve kendi medyalarin1 kendileri tiretebilme kapasitesine
erisebileceklerdir. Dolayisiyla degerlendirme agamasinda soru cevap yerine medyay1
kavrayis ve medya tiretimi lizerinden degerlendirme yapilmasi gerekmektedir.

5) Zengin kaynaklar: Yeni Zelanda egitim sistemi medya okuryazarligini
destekleyici bir¢ok farkli kaynaga sahiptir. Gerek devlet gerekse sivil toplum
kuruluslar1 bu kaynaklarin gelistirilmesinde rol almaktadir. Tiirkiye’de bu ¢aligmalari
RTUK ve MEB yapmaktadir. ilgili kurumlar biinyelerinde kuracaklari medya

okuryazarligi birimleriyle bu konuda diinyay1r takip etmeli ve bu konudaki
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gelismeleri Tiirkiye sartlarina uyarlayarak miifredat: yenilemelidirler. Bu yenilemeler
web siteleri araciligiyla yapilarak erisim kolaylastirilmalidir. Ders programi
kapsaminda kullanilan materyaller gdzden gecirilirken UNESCO tarafindan iiretilen
materyaller de dikkate alinabilir.

6) Rehberlik ve danigmanlik: Yukarida bahsedilen birimlerin {istlenmesi
gereken onemli bir gorev de medya okuryazarligi konusunda okullara rehberlik ve
danismanlik hizmetleri vermek olmalidir. Cesitli faaliyetlerle medya okuryazarlig
topluma tanitilmali ve tesvik edilmelidir. Sistemli bir sekilde yapilan toplantilarla bu
alanda yapilabileceklerin arastirilmasi ve yerine getirilmesi gerekmektedir.

7) Sivil toplum kuruluslari: Medya okuryazarliginin énemli bir yonii de bu
konuda sivil toplum kuruluslarinin kurulmasinin tesvik edilmesidir. Yine Taskiran’a
gore sivil toplum oOrgiitleri ile igbirligi yapilarak ve uygulama alaninda ¢esitli basit
formlarda yarigma 6diil gibi tesvik edici unsurlarla toplumun her seviyesinde medya
egitimi alanina dikkat ¢ekme ve istek yaratma saglanmalidir (Taskiran, 2007:149).
Yeni Zelanda’da ozellikle 6gretmenler gesitli sivil toplum kuruluslariyla birlikte
hareket ederek bu egitimin gelistirilmesine c¢alismaktadirlar. Bu amagla Yeni
Zelanda’da bulunan NAME gibi bir ¢at1 kurulus kurulmalidir.

8) Medya destegi: Medyanin bu konuyla ilgili haberleri ve gelismeleri
giindeme getirmesi ve medya kuruluslarinin gazete ve televizyon binalarinda
okullarla isbirligi iginde medya iiretim siireglerini 0grencilerle paylasmasi tesvik
edilmelidir.

9) Uluslararas1 toplanti ve konferanslar: Tiirkiye’de bu konuyla alakali
uluslararas1 toplantt ve konferanslarin yapilmast gerekmektedir. Marmara
Universitesi 2005 yilinda bir konferans gerceklestirmistir. Bu tiir konferanslarin
artirilmasi ve biitiin {iniversitelerin katilimi tesvik edilmelidir. Bu konuda arastirma
yapacaklarin yurt i¢i ve dist ¢aligmalarda mali bakimdan {iniversitelerce
desteklenmesi gerekmektedir.

10) Ebeveyn egitimi: Medya okuryazarligi Ogrencilerin oldugu kadar
ebeveynlerin de gindemlerine girmelidir. Ozellikle yetiskin ve ebeveynlerin bu
olgunun Onemini, alt yapisini, dayandigi ideolojik dizgeyi kavradiktan sonra,
metinleri agimlayacak farkindaligi yakalayacak duruma gelmeleri ve bunu
O0zimseyerek cevresine yaymayi gorev edinmesini saglayabilmek, ilk safhada

atilabilecek en temel adimlar olarak goriinmektedir (Taskiran, 2007: 148). Ayrica
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ebeveynler icin medya okuryazarli§i seminerleri ve kurslar1 diizenlenerek bu
egitimden gegcirilmeleri ve farkindalik kazanmalar1 saglanmalidir. Ebeveynlerin
calisma hayati iginde olduklar1 g6z Oniine alinacak olursa bu egitici faaliyetlerin
dergi, gazete eki, film ve yarigsmalar gibi ¢calismalarla desteklenmesi gerekmektedir.

11) Ilkdgretim okullarinda 6, 7 ve 8. Smiflarindan birinde 1 saat segmeli olan
medya okuryazarlig1 dersi, zorunlu ders kategorisine alinmalidir (Taskiran, 2007:
148).

12) Haftalik 1 saat olan ders sayis1 2 saate ¢ikarilmalidir.

14) Medyanin, bireylerin diislincelerinin, davraniglarinin ve deger yargilarinin
olusumunda her gegen giin artan rolii dikkate alinarak medya okuryazarligi dersi
liselerde ve Universitelerde de yer almalidir.

15) Ders korumact bir yaklasim yerine, O6grencilerin medyanin {iretim
yapilanmasi, isleyisi ve igerigi konusunda sorgulayici olmalarini tesvik edecek
bicimde elestirel baglamda ele alinmalidr.

Sonu¢ olarak Binark ve Bek’in de belirttigi gibi medya okuryazarligi
uygulamalari, bireylerin iktidar iligkileri konusunda daha bilgili, “Oteki’ne saygili,
duyarli yurttaglar olmalarina katkida bulunmayr ve oOtekilestirici  degerleri,
mekanizmalar1 dontistiirmeyi hedeflemelidir (Binark ve Bek, 2007: 209). Bu egitimi
almig olan bireylerle demokrasi ve insan haklarma saygili, kimseyi Gtelemeyen ve
medyaya karst bilingle hareket eden bir toplum yapisi elde edilebilecektir. Bu
gerceklerden yola c¢ikarak medya okuryazarhiginin Tiirkiye’ye bakan yonii ele
alindiginda Tiirkiye’de medya okuryazarligi c¢alismalarinda alt yapmin yeterli
olmadigi, Ogrenciden Once egitici egitiminin ve miifredat yapilandirmalarinin
yetersizligi yapilan bu ¢aligmada ortaya konulmustur. Yeni Zelanda’nin Tiirkiye’nin
aksine bu alanda uyguladigi basarili yontemler iilkemiz adina faydalanilabilecek

Oonemli bir 6rnek teskil etmektedir.
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EKLER
EK-1 YAZILI BASINDA CIKAN HABER VE KOSE YAZILARI

EK-1.1. 09.11.2007 tarihinde Birgiin gazetesinde ¢ikan “Medyayr Hem Okuyacak
Hem de Yazacaklar” haber yazisi

“Medyayr Hem Okuyacak Hem De Yazacaklar”

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) ile Milli Egitim Bakanliginca
yiiriitiilecek  “Medya Okuryazarligi Projesi” ¢ergevesinde yeni dOgretim yiulinda
Tiirkiye'de ilk kez ilkégretim okullarinda “Se¢meli Medya Okuryazarhigi” dersi
okutulacak. RTUK ‘ten yapilan yazili acgiklamaya gore, "Cocuklariniz icin medya
okuryazarhigi dersini se¢in" sloganiyla yiiriitiilecek projede, 1 yilda 1 milyon 500 bin
medya okuryazar: Ogrencinin yetigtirilmesi amaglaniyor. RTUK ve Milli Egitim
Bakanlig, Tiirkiye genelindeki ilkogretim okullarinin 6, 7 ve 8. siniflarinda 6grenim
goren toplam 4 milyon égrenciden, 1 milyon 500 bininin 2007- 2008 égretim yili
icinde medya okuryazarligi dersi almasimin saglanmasini amagliyor. Ac¢iklamada,
medya okuryazarligi dersinin gecen ogretim yilinda 5 pilot ildeki 5 ilkégretim
okulunda basariyla uygulandig: da hatirlatild:.
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EDYA OKURYAZARLIGI TUT

RTUK ve Milli Egitim Bakanhgi'nin isbirligiyle 5 pilot ilde baslatilan 'Medya okuryazarligi' dersinin sonuglari hakkinda
rapor hazirlandi. Rapor, ders alan 6grencilerin artik televizyon konusunda daha bilingli tavir takindiklarini ortaya cikard

illi Egitim Bakanhg: ile UNICEF'in igbirli-

ginde yaklagik 3 yil dnce baglatilan
"Haydi Kizlar Okula" kampanyas gergevesin-
de Elazig'da okula giden kiz gocuklarinin ora-
ni ylizde 99.7'ye ulagti. Elazig Milli Egitim
Miduri Nihat Blyukbag, Elazig'in Dogu ve
Giineydogu Anadolu bolgesindeki iller ara-
sinda kiz gocuklaninin en fazla okullagtig il

KIZ OGRENCILERIN SAYISI ERKEK OGRENCILERI GECTi

oldugunu, Tirkiye genelinde de en iyi iller
arasinda bulundugunu sdyledi. llkdgretimde
okullagma oraninda erkek dgrencilerin sayisi-
nin 3 yil dnce kiz 6grencilerden fazla oldugu-
nu ifade eden Bilyikbag, "Bugun itibariyla er-
kek dgrencilerdeki okullagma oraninda yuzde
89,9'da kaldik. Kiz gocuklarinin okullagma
oraninda ise ylzde 99,7'ye yukseldik” dedi

ocuklarin ve genglerin tele-
vizyonun olumsuz etkilerine
kargi korunmalari amaciyla
Radyo ve Televizyon Ust Kurulu
(RTUK) ve Milli Egitim Bakanh-
g1'nin igbirligiyle 2006-2007 ogre-
tim yihinda 5 pilot ilde baglatilan
‘Medya okuryazarhg' dersinin so-
nuglar hakkinda rapor hazirlandi.

Rapor, ders alan ogrencilerin ar-
tik televizyon konusunda daha bi-
lingli tavir takindiklarini ortaya ¢1-
kardi. Ders alan ogrencilerin, bog
vakitlerinde televizyon kargisinda
vakit oldirmedikleri, daha gok ha-
berleri izlemeye bagladiklan kay-
dedildi. Beg ilde 780 yedinci sinif
ogrencisine verilen medya okurya-
zarhg dersi hakkinda RTUK ve
MEB Talim Terbiye Kurulu gorev-
lileri tarafindan medya okuryazar-
lig1 dersinin ogrenciler iizerindeki
etkileri konusunda hazirlanan ra-
por, gelecek donemler igin umut
verdi.

Medyanin, ¢ocuk ve gengler ara-
sinda siddeti yayginlagtirdigina ilig-
kin tartigmalarin doruk noktasina
¢iktig bir donemde, medya okurya-
zarhg dersinin pozitif sonuglar ver-
mesi hem Milli Egitim Bakanhgi'm
hem de RTUK'li sevindirdi. Dersin,
birkag yil iginde Tiirkiye genelinde
uygulamaya girebilecegi belirtildi.
Medya okuryazarhg dersini alan
ogrenciler tizerinde yaptig aragtir-
mada gu sonuglara ulagild:

W SUREKLI TV iZLEMIYORLAR:
Medya okuryazarhg dersi alan 6g-
rencilerin, televizyonda program ay-
nimi yapmaya bagladiklar, 6nceden
biitiin televizyon programlarmni rast-
gele izlerken, artik televizyonun za-
rarh yanlarini gorerek, kendilerine
bir geyler kazandiracak programlan
izlemeye bagladiklan tespit edildi.

B HABERE OZENDIRIYOR: Okul-
dan sonra eve giden ogrencilerin,
ginduz kugaginda ozellikle ev ha-
nimlarina iligkin programlan izle-
meyi biraktiklan ve haberlere ilgi
duymaya bagladiklan kaydedildi.
WINTERNETI DE ETKiLIYOR:
RTUK'Un araghrmasinda, medya
okuryazarlig dersini alan Ggrencile-
rin internet ortaminda da daha ¢ok
haberleni takip etmeye yoneldiklerini
ortaya grkards :
m OZEL YASAM HASSASIYET:
Ders alan ogrencilerin, "Artik haberler-
de bile unlilerin ozel hayatlanm gos-
teriyorlar. Bundan sikayetgiyim. Haber
biiltenlerinde tlkemizi ilgilendiren
ok az haber oluyor” seklinde gikayette
bulunmalan dikkat gekti.

B EGLENCEYE KAPILMIYOR-
LAR: Yine ders alan ogrencilerin,
"Televizyon eglendirici ama izlemeyi
bilmek gerek. Eglence programlan-
na qok fazla kendimizi kaptirmama-
lyiz" geklinde beyanlan dersin pozi-
tif olarak ne kadar etkili oldugunu
gozler ontine serdi.

M Diizgiin KARADAS/ ANKARA

Sekil 4: “Medya Okuryazarhig: Tuttu” Baslikli Gazete Haberi *®

EK-1.2. Ali Auf BIR’in 20.12.2007 tarihinde Bugin gazetesinde Cikan “Tki
Olay, Medya Okuryazarligi ve Anadolu Ajanst” yazisi

“Iki Olay, Medya Okuryazarligi ve Anadolu Ajanst”

Fazil Say'in Alman Suddeutsche Zeitung gazetesine verdigi roportajda
"Tiirkiyeyi terk edecegim" dedigi iddia edildi. Bu soz Uzerine yazmayan gizmeyen
kalmad.

Bir hafta sonra Fazil Say agikladi: "Ceviri hatasi, insanin terk edesi geliyor
dedim, terk edecegim demedim!"

Hi¢ kimse gidip de roportajin aslini okumadi mi acaba? Cumartesi giinii
FIFA Baskani SEPP Bateri Devlet Bakant Murat Basesgioglu’na yeni futbol yasasi
ile ilgili olarak goriislerini iceren bir mektup gonderdi. Ayni mektubu UEFA

“http://www.medyaokuryazarligi.org.tr/haberler/medya_okuryazarligi_tuttu.pdf (Erisim tarihi:
12.04.2012)
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Asbaskant Senes Erzik’e ve TFF Baskani Haluk Ulusoy’a da bilgi igin iletti. Spor
sayfalarinda mektubu anlatan haberlerin basliklar soyle:
Ulusoy’a FIFA Golii

Genel Kurul igin Acele Etmeyin

FIFA Baskani’'ndan Yasaya Onay

Genel Kurul’a Onay

FIFA secimi veto etti

FIFA’dan Yasa'ya Onay

Sepp Blatter’den Bakan’a tesekkiir

FIFA dan Basesgioglu’'na mektup

Tesekkiir ve tavsiye

Blatter yeni yasa igin Tiirkiye ye geliyor

FIFA yasay: begendi

FIFA’dan gelen mektup bir tane olduguna gore farkli yorumlara ne neden
oldu acaba? Yoksa mektubun aslini goren, okuyan, okusa bile son paragrafina dikkat
eden olmadi mi?

Blatter mektupta once nazikge tesekkiir ediyor ama daha sonra yine nazikge
"Genel Kurul’da oylamalar "gizli" yapmazsaniz se¢im oylamasini da Genel Kurul’a
birakmazsiniz yapilan Genel Kurul'u onaylamam" diyor.

Ustelik de mektubun sonunda éldiiriicii darbeyi vuruyor: "FIFA ya bagl 208
tilke arasinda futbolu bu kadar ayrintili yasayla diizenleyen bir siz kaldiniz, daha
gidecek ¢ok yolunuz var!"

Farkli yorumlara neden olan bakanhigin gelen mektubu kendi isine gelen
sekilde cergeveleyerek Anadolu Ajansi 'na ge¢mesi, ¢cogu spor servisinin de Anadolu
Ajansi 'min haberini sorgulamadan dogru kabul etmesi!

Diyeceksiniz ki AA devletin haber ajanst ona giivenmezsek neye giivenecegiz!

O zaman sorun bakalim haberi yapan muhabire mektubun aslint gérmiis mii?
Eger mektubun aslini goriip de meslektaslarint yaniltan o haberi yaptiysa bunun bir
cezasi olmali degil mi?

Buradan ¢ikan sonug su: Okudugumuz her habere (deviet kaynakli olsa bile)
daha ilk giinden inanmamak lazim!

Herhangi haberi okuduktan sonra bir siire bekleyin, olayin tiim yonleri
ortaya ¢iksin, herkes yazsin, ¢izsin, kanitlar ortaya konsun, siz bu arada olay: farkl
goriiglere sahip bir iki gazeteden takip edin daha sonra da kararmizi verin. Ne
dersiniz, yapabilir misiniz? Yapmaniz lazim. Bakin bu iki olayda da eninde sonunda
gercek, gercegin pesinde kosanlar (yine gazeteler tarafindan) tarafindan ortaya
¢tkarildi. Bu ¢agda yalan ya da yanlis haberin Bagdat tan dénmesi en fazla bir hafta
siiriiyor. Yoksa RTUK ilkogretime koydugu medya okuryazarhgi dersini yediden
vetmise herkese mi verse? Medya okuryazarligi derslerinde Anadolu Ajanst
cocuklara nasil okutuluyor ki! Umarim bu dersleri medyayr dogru okuyamayanlar
vermiyordur.

Bir kisinin davramslarini anlamak isteyen o kiginin inanglarint anlamaya
caligsin. (B.T mcy)44

* http://www.medyaokuryazarligi.org.tr/haberler/moy_ve_anadolu_ajansi.pdf (Erisim tarihi:
12.04.2012)
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EK-1.3Sevilay Yiiksel’in 13.11.2007 tarihinde Yeni Cag gazetesinde ¢ikan “Neden
Hletisimciler degil...” yazist

“Neden Iletisimciler Degil...”

Bes pilot ilde belirlenen ilkogretim okullarimin 7. siniflarina se¢meli ders
olarak konulan "medya okuryazarhigi", ogrenciler icin olduk¢a onemli bir ders.
Hetisim caginin yasandigi bu donemde okullarda béyle bir dersin segmeli de olsa
bulunmasi, gercekten biiyiik bir gelisme. Artik ¢ocuklar 2,5 - 3 yasindan itibaren
televizyon izlemeye basliyor. Gengler zamanlarinin énemli bir kismini televizyon
karsisinda gegiriyor. Yetigkinler gazete ve dergilerde okuduklarimin yogun etkisi
altinda kalyyor. Yani medya en kiigiigiinden en biiyiigiine kadar hemen herkesi etkisi
altina almis durumda. Ozellikle okul ¢agindaki cocuklar, gordiikleri ve izledikleri
haber ve programlarda gergekle kurguyu birbirinden ayirmakta zorlaniyorlar.
Hoslarina giden kurgulari ve kisileri ¢abucak model alabiliyorlar. Cocuklar ve
gengler medyada gordiikleri kahramanlary, iinliileri kendilerine ornek alarak taklit
edebiliyorlar. Iste bu yiizden medya okuryazarhigi dersi, gercekle kurgunun farkini
anlayabilmek i¢in biiyiik 6nem tasiyor.

Bu ders iyi islendigi takdirde ¢ocuklar televizyon yayinlar: konusunda daha
irdeleyici ve secici olacaklar: gibi, bu ailelerine de olumlu bir sekilde yansiyacak.
Medyanin giicii, medya okuryazarligi gibi dersler sayesinde daha faydali islev
gorecek. Ancak boyle bir dersin sosyal bilgiler dersi ogretmenleri tarafindan
okutulacak olmasi, tartismaya agik bir konu. Ciinkii iletisime giris, kitle iletigimi,
medya, televizyon, aile, cocuk ve televizyon, radyo, gazete ve dergi, internet konu
bashiklarindan olusacak bu dersi, sosyal bilgiler ogretmenlerinin hakkini vererek
anlatacaklarini pek sanmiyorum. Ustelik derste dgrencilere egitim ve spor icerikli
gazetelerin hazirlanmasi gibi konularda da bilgi verilecegi belirtiliyor. Hizmet igi
egitim alacak ogretmenlerin, bu konulart ogrencilere aktarirken ne kadar verimli
olacaklarini tahmin etmeye gerek yok. Bu dersin, iletisim ve medya konusunda
uzmanlasmig, yillarca bu isin egitimini almis kisiler tarafindan verilmesinin daha
dogru ve saglkli olacagini diisiiniiyorum. Gegtigimiz giinlerde bu konuda bir
girisimde bulunan Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dekami Prof. Dr. Suat
Gezgin, medya okuryazarligi dersini egitim fakiiltesi mezunlart yerine, iletisim
fakiiltesi mezunlarmmin vermesi gerektigini ifade etmisti. Gezgin, "Konunun uzmani
olmayan ogretmenlerin, sadece bir ka¢ ayhik hizlandirimig bir egitimle bu dersi
anlatmast ne kadar verimli olur” diyerek, iletisim fakiiltesi mezunlarina egitim
fakiilteleri  tarafindan formasyon egitimi verilerek, ogretmenlik imkdninin
saglanmasint istemisti. Hocamizin bu goriis ve onerilerine tiim iletigim mezunlar: ve
medyada bulunan profesyoneller gibi ben de katiliyorum. Ciinkii boyle bir dersin
iletisimciler tarafindan verilecek olmasi, 6grencilerin yaraticiliklar: ve geligimleri
adina faydali olacag gibi, Iletisim Fakiiltesi’nden mezun olan genglerin istihdami
acgisindan da onemli bir adim olacak!™

** http://www.medyaokuryazarligi.org.tr/haberler/neden_ileti%C5%9Fimciler_degil.pdf (Erisim
tarihi: 12.04.2012)
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EK-1.4. 23.08.2006 Tarihinde “Hiirriyet” gazetesinde ¢ikan “Ogrencilere
Medya Okuryazarligt Dersi” haber yazist

“Qt;rren cilere Medya Okuryazarligt Dersi”

Bes pilot ilde secilen ilkogretim okullarinda, gelecek egitim ogretim yiindan
itibaren se¢meli olarak medya okuryazarligi dersi okutulacak. Medya okuryazarlig
dersine iliskin protokol, Milli Egitim Bakanligi ile Radyo ve Televizyon Ust Kurulu
(RTUK) arasinda imzalandi. Imza toreninde konusan Devlet Bakam Besir Atalay,
medyanin ¢ocuklar ve gengler iizerinde biiyiik etkisi olduguna isaret ederek, "Bizim
istedigimiz dogru iligki. Genglik, genellikle gercekle kurguyu ayiramaz. Kurgulari
model almaya baslar. Cocuklarin daima televizyonlarda, medyada gordiigii degisik
profillerden, kahramanlardan, rollerden kendine modeller ¢ikardigini biliyoruz. Iste
0 gercekle kurgunun farkini bu dersler anlatacak” dedi. Medya okuryazarligi dersi
icin Adana, Ankara, Erzurum, Istanbul ve ILzmir pilot il olarak belirlendi. Dersin
2007-2008 6gretim yilindan itibaren yayginlastirilarak tiim ilkégretim okullarinin 7.
swmiflarinda se¢meli ders olarak okutulmasi planilaniyor. 46

EK-15. 25.11.2004 tarihinde Hiirriyet gazetesinde cikan “Okullara Medya
Okuryazarligr Dersi" haberi:
“Okullara Medya Okuryazarligr” Dersi

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK), Milli Egitim Bakanhg ile anlasma
saglarsa orta ogretim miifredatina elestirel izleyici yetismesini saglayacak "Medya
Okuryazarhigi” dersi konulacak. "Siddeti Onleme Platformu" iiyesi de olan RTUK,
platform ¢alismalarin desteklemek icin oncelikle yayincilart egitmeyi planiiyor.

TV’LERE KORUYUCU SIMGE

Televizyonlara koruyucu simge konmast icin de ¢alismalar yiiriiten RTUK,
medyanin her séyledigini dogru kabul etmeyen, elestirel izleyici yetistirmek amaciyla
Milli Egitim Bakanhg ile bir ¢alisma yiiriitecek. Buna gore, Ust Kurul MEB ile
anlasma saglarsa ortadégretim miifredatina "Medya Okuryazarlig1” dersi konacak.

RTUK TEN SIDDET OVGUSUNE CEZA

Son glnlerde tribun terdri olarak medyada yer alan ve bir izleyicinin
yasamini yitirmesiyle sonuglanan olaylar éncesinde RTUK "futbol oyun degildir,
oliim kalim meselesidir" sloganim kullanan bir yayin orgamini uyarmig ve reklam
vayindan kaldirimigsti.

Ust Kurul, gecmis donemlerde Real marka televizyon ve camasir makinesi
reklamlarinda kadina yonelik tokatl siddet sahnesi kullanildigi gerekgesiyle uyarida
bulununca tokatlama béliimii de yayindan kaldirildi. Ust Kurul "Kurtlar Vadisi"
filminde de yer alan siddet sahneleri nedeniyle kanala program durdurma cezasi
vermisti. Ote yandan RTUK, Irak’ta rehinelerin Sldiiriilmesi gériintiilerinin hi¢hir
gizlenmis kullanmadan yayinlanmasina izin vermedi, HSCB’nin bombalanmasi

*® http:/iwww.medyaokuryazarligi.org.tr/haberler/ogrencilere_moy_dersi.pdf (Erisim tarihi:
12.04.2012)
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swrasinda "suc¢ orgiitlerinin korkutucu ve yildirict ozelliklerinin yansitilmasina" karst

cikti (ANKA)Y

EK-1.6. 10.09.2007 tarihinde Hiirriyet gazetesinde c¢ikan “RTUK’ten Velilere
Cagr1” haber yazisi:

RTUK ’ten Velilere Cagrt

RTUK ile Milli Egitim Bakanhgi ' mn isbirligi sonucunda, 2007-2008 gretim
yilinda Tiirkiye'de ilk kez se¢meli medya okuryazarligi dersi iilke genelindeki
ilkogretim  okullarinda  okutulmaya baslanacak. Radyo ve Televizyon Ust
Kurulu'ndan (RTUK) edinilen bilgive gore, RTUK ve Milli Egitim Bakanhgi nin,
Tiirkiye genelindeki ilkogretim okullarimin 6, 7 ve 8’inci siniflarinda 6grenim géren
toplam 4 milyon dgrenciden 1 milyon 500 bininin 2007-2008 égretim yili icinde
medya okuryazarligi dersi almasinin hedeflendigi belirtildi.

2006-2007 ogretim yili verilerine gore, Tiirkiye ¢apindaki biitiin ilkégretim
okullarinin 6, 7 ve 8. siiflarindaki toplam sube sayisimin yaklasik 120 bin oldugu
belirtilirken, bu subelerde toplam 4 milyon ogrencinin ogrenim gordiigii kaydedildi.
Milli Egitim Bakanhg: ve RTUK ’iin éniimiizdeki ogretim yilinda 120 bin ilkogretim
okulu sinifinda ogrenim géren 1 milyon 500 bin ogrencinin medya okuryazarlig
dersini segerek almasimi hedefledikleri kaydedilirken, boylece 1 milyon 500 bin
ogrencinin bir ogretim yilinda medya okuryazarligi dersi almasinin saglanmig
olacag belirtildi.

TELEVIZYONLARDA TANITIM FILMI YAYINLANACAK

Medya okuryazarligi dersinin miimkiin oldugunca fazla dgrenci tarafindan
se¢ilmesini  saglamak amaciyla, RT UK, okullar acilmadan televizyonlarda
yayinlanmak iizere bir tanitim filmi hazirlatti. Ogrenci velilerine hitab eden filmde,
“Degerli Veliler, ¢ocuklarinizin televizyon izlerken, internet kullanirken, gazete
okurken, radyo dinlerken, secici olmasim, gercek ile kurguyu aywrt etmesini,
kontrollu izleyici olmasini, olumsuz etkilerden korunmasini, dogru sekilde
faydalanmasini, yorum yapabilmesini, elestirel bakabilmesini istiyorsaniz, simdi
bunu saglamak sizin elinizde. Tiirkiye'de ilk kez RTUK ve Milli Egitim Bakanlig:
isbirligiyle ilkogretim okullarinda se¢meli medya okuryazarligi dersi okutulacaktir.
Cocuklarinizin medyayr dogru algilamasi igin, medya okuryazarligi dersini se¢in”
mesajlarina yer verildigi belirtildi. RTUK ile Milli Egitim Bakanligi Talim ve
Terbiye Kurulunun ortak calismalart sonucunda, medya okuryazarligi dersi
ogretmenlerini yetistirecek ¢ekirdek kadronun olusturuldugu belirtilirken, medya
okuryazarligr dersini sosyal bilgiler ogretmenlerinin verecegi kaydedildi. Talim ve
Terbiye Kurulu, iletisim fakiiltelerinden veya basin yayn yiiksekokullarindan mezun
olup, su anda Milli Egitim sistemi icinde sinif ogretmeni olarak goérev yapan
ogretmenlerin de medya okuryazarligi derslerini okutabileceklerine karar verildigi
ogrenildi.

“http://www.medyaokuryazarligi.org.tr/naberler/okullara_moy_dersi.pdf (Erisim tarihi: 12.04.2012)
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BES ILDE PILOT UYGULAMA YAPILDI

Medya okuryazarligi dersinin gectigimiz ogretim yilinda bes pilot ildeki bes
ilkégretim okulunda basarwyla uygulandigi belirtilirken, uygulama esnasinda
okullarin her iki donemde MEB ve RTUK uzmanlarinca ziyaret edildigi kaydedildi.
2006-2007 ogretim yuimin sonunda Ankara’da medya okuryazarhigi dersi egitici
egitimi semineri gerceklestirildigi hatirlatilarak, seminere biitiin illeri temsilen
toplam ylz U¢ sosyal bilgiler 6gretmeninin katildigi belirtildi.

MEDYA OKURYAZARLIGI DERSI OZEL OKULLARDA DA OKUTULACAK

Devlet okullarimin yani sira medya okuryazarligi dersinin ézel okullarda da
okutulacagi bildirilirken, ozel okullarda gorev yapan ve okullarinca énumuzdeki
ogretim yilinda medya okuryazarligi dersini okutmasi planlanan ogretmenlerin
program hakkinda bilgilenmelerinin saglanmast amaciyla 11 Eylil 2007 tarihinde
Istanbul Ozel Okullar Birligi Genel Merkezinde, RT UK Baskani, Talim ve T. erbiye
Kurulu Bagkani ve programi hazirlayan komisyon iiyelerinin katilimiyla bir toplanti
diizenlenecegi belirtildi.

MEDYA OKURYAZARLIGI NEDiR?

Medya okuryazarligi, yazili ve yazili olmayan, biiyiik cesitlilik gosteren
formatlardaki (televizyon, video, sinema, reklamlar, internet vs.) mesajlara ulasma,
bunlart ¢oziimleme, degerlendirme ve iletme yetenegi olarak tanimlaniyor. Medya
okuryazarhgi dersinin amact ise, medya karsisinda etkiye en acgik, en hassas grubu
olusturan c¢ocuklarin, medya kurumunun yapisini, isleyisini, kurgulanmis igerigin
bilingli bir sekilde degerlendirilmesini ve elestirel olarak izlemesini ozetle, medya ile
ilgili dogru sorulart sorup dogru yanitlar: bulabilmesi seklinde ifade ediliyor.

MEDYA OKURYAZARLIGI DERSININ ICERIGI

Medya okuryazarhigr dersi; iletisime giris (iletisim, iletisimin siireci ve
ogeleri, iletisim tiirleri), kitle iletisimi (kitle iletisimi, kitle iletisim araglari, iletigim
ve kitle iletisim arasindaki iliski), medya (medya, medyanmin bagslca islevieri,
medyanin ekonomik boyutu, medya ve etik, medya okuryazarligi kavrami, amaci ve
onemi), televizyon (etkili bir kitle iletisim araci olarak televizyon, Tiirkiye’'de
televizyon yaywinciligi, televizyon program tiirleri), aile, ¢ocuk ve televizyon
(televizyon izleme aliskanliklari, televizyonun olumsuz etkileri, televizyon program
analizleri, uyarici simgeler), radyo (bir kitle iletisim araci olarak radyo, radyonun
olumsuz etkileri, radyo program tirleri, radyo program analizleri), gazete ve dergi
(gazete ile ilgili temel kavramlar, gazetede haber ve fotografin onemi ve
karsilagtiriimasi, gazete hazirlama uygulamasi, dergi tiirleri ve islevleri), internet
(internetin ozellikleri ve islevieri, internet kullamiminda dikkat edilmesi gereken
hususlar) konu basliklarindan olusacak. 48

“®Bhttp://www.medyaokuryazarligi.org.tr/haberler/rtukten_velilere_cagri_10_eylul.pdf (Erisim tarihi:
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EK-1.7. Sehriban Oghan’in 19.12.2006 tarihinde “Hiirriyet” gazetesinde c¢ikan
“Sanal Diinya Dersi Veliye de Verilsin” haber yazisi:

“Sanal Diinya Dersi Veliye de Verilsin”

AKP’nin sosyolog milletvekili Zeynep Karahan Uslu, Milli Egitim Bakani
Hiiseyin Celik’e internette ¢ocuk pornosu ve istismarun oniine gegilebilmesini
amaglayan ¢oziim onerilerinden olusan bir rapor sundu. Uslu, velilere "sanal diinya
dersi" verilmesini onerdi. AKP Istanbul Milletvekili Zeynep Karahan Uslu, ¢ocuk
pornosu istismarmin ontine gegmek i¢in sundugu onerilerini séyle siraladi:

Milli Egitim Bakanhgi’'min pilot uygulamasini yaptigr 2007-2008 ogretim
yilinda, iilke geneline yayginlagtirmayr planladigi "Medya Okuryazarligi” dersi
miifredatinda "internet-sanal diinya" baslhigr eklensin. Ebeveynlerin cocuklarinin
internette ziyaret ettigi siteleri incelemesi onemlidir. MEB, medya okuryazarlig
egitimlerini velilere de vermeli. MEB, ogrenci ve velilere, kisisel bilgisayarlara
indirilebilecek filtre programlar dagitsin.

YUZDE 700 ARTIS

Raporda mevcut durumla ilgili de ilging tespitler yer aldi. Bu tespitler soyle:
Internet kullamiciligimin artis hizi son bes yilda diinyada yiizde 189 iken, Tiirkiye’de
yiizde 700. Ulkemizdeki internet kullanicilart iginde en biiyiik grup 16-24 yas araligi,
ancak ¢ocuk kullanicilik verilerinin olgtimii yapilmamustir. Kendi sanal cemaat ve
kiiltiiriinii yaratan internette, uluslararasi verilere gore 372 milyon pornografik

sayfa, 100 bin ¢ocuk pornografisi sitesi bulunmakta ve bu rakam stirekli artmaktadir.
49

EK-2 INTERNET MEDYASINDA CIKAN HABER VE KOSE YAZILARI

EK-2.1 Mehmet Dizdar’in 11.09.2006 tarihinde www.aktifhaber.com sitesindeki
“Medya Dersi Nasil Okutulacak?” yazist

“Medya Dersi Nasil Okutulacak?”

Once iki baslik verelim.

Bir: Sunucu Akbal Giirpinar, Tiirkiye’'de bir¢ok televizyon kanalimin kavga, giiriiltii
ve ahlaksiz goriintiilerle dolu oldugunu, bu goriintiileri siirekli seyreden insanlarin
da bunalima siiriiklendigini soyledi.

Iki: Milli Egitim Bakanlig1 verilerine gore okul cagindaki ¢cocuklar giinde 3 ile 4 Saat
arasindaki bir stireyi televizyon karsisinda gegiriyor.

Yukaridaki iki basligi Milli Egitim Bakanligi’nin yeni uygulamaya koydugu “Medya
Okuryazarligi” dersinin 6nemini anlatmak icin verdim.

Konuyu bilmeyenler ic¢in birka¢ detay verelim.

MEB Talim ve Terbiye Kurulu Baskanligi ile Radyo ve Televizyon Ust Kurulu
(RTUK) arasinda bir protokol imzalandi. Protokolle “Medya Okuryazarligi” dersi
ilk planda bes pilot ilde daha sonra da tiim okullarda ders olarak okutulacak. Dersin
miifredati hazirlandi. Bu konuda ogretmenlere hizmeti i¢i egitim de verildi.

“http://www.medyaokuryazarligi.org.tr/haberler/sanal_dunya_dersi_veliyede_verilsin.pdf (Erisim
tarihi: 11.03.2012)
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Kisacasi 18 Eyliilde baslayacak uygulama i¢in bugtin itibariyle her sey hazir.

Burada sirasi gelmisken sunu da belirtelim. Derste sadece televizyon veya televizyon
yaynlarinin olumsuz yonleri anlatilmayacak.

Hazirlanan miifredatta medya ile ilgili her tiirlii ayrinti yer aliyor.

Diger yonleri de son derece olumlu geligsmeleri iceriyor.

Ancak, ben olayin ekran boyutuyla ilgiliyim.

Buradaki en 6nemli soru su:

Yeni dersle birlikte 6grenciler ekran karsisinda daha az vakit harcayabilecekler mi?
Bagska bir deyisle dersi alan 6grenciler ekran karsisindaki olumsuz goriintiilerden
kendilerini alabilecekleri olgunluga erigebilecekler mi?

Bence evet...

Kontfiigyiis iin meshur “karanliga kiifretme bir mum yak” soézii de konuya bir 151k
tutuyor.

Bugiine kadar bu konuda siirekli elestiri yapiliyordu.

Ik defa somut bir éneri ortaya konuluyor.

Ben uzun vadede olumlu sonuglar alinacagindan eminim.

Bu anlamda son derece dnemli bir gelisme olarak gordiigiim bu olayin oniimizdeki
donemden itibaren biitiin okullarda ders olarak okutulacak olmasi da bir baska
guzellik.

Medya okuryazarligi dersi herkese hayiwrli olsun...

mehmetdizdar@aktifhaber.com *°

EK-2.2. 11.10.2001 tarihinde www.haber7.com sitesinde ¢tkan “Medya
Okuryazarligi Dersini Kim Verecek?” haber yazist

“Medya Okuryazarligr Dersini Kim Verecek?”

Suat Gezgin iletisim mezunlarina egitim fakiilteleri tarafindan bigimlenme
egitimi verilmesini onerdi.  Iletisim fakiilteleri, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu
(RTUK) ile Milli Egitim Bakanligimn ortak karart sonucu 2007-2008 egitim-égretim
vilindan itibaren ilkégretim okullarmin 7. siiflarina se¢meli ders olarak konulan
medya okuryazarligi dersini iletisim fakiiltesi mezunlarinin vermesi gerektigi
konusunu tartisiyor. Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dekani Suat Gezgin,
konuyla ilgili ANKAya yaptig1 agiklamada, medya okuryazarligi dersi konusunun
gectigimiz aylarda Kirgizistan Manas Universitesinde yapilan Iletisim Fakiiltesi
Dekanlar: Toplantisi’'nda da gériisiildiigiinii ve tiim iletisim dekanlarinin medya
okuryazarhigi dersini iletisim mezunlarimin vermesinin gerektigi konusunda ortak
karara vardigini séyledi.

"ILETISIM MEZUNLARINA EGITIM FAKULTELERINDEN FORMASYON
HAKKI TANINMALI"

Dersin sosyal bilgiler o6gretmenleri yerine iletisim fakiiltelerinde 4 yil
boyunca isin egitimini almig profesyonellerce okutulmasinin saghkli olacagina
dikkat ¢eken Gezgin, bu yéndeki talebin gerceklesmesi icin rektorliik tarafindan
onaylanmasi gerektigini kaydetti. Gezgin, "Egitim fakiiltesinden mezunlara medya

*Ohttp://www.medyaokuryazarligi.org.tr/haberler/medya_dersi_nas%C4%B1I_okutulacak.pdf (Erisim
tarihi: 12.04.2012)
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okuryazarlig: dersi egitici egitimi semineri veriliyor. Fakat konunun uzmani olmayan
ogretmenlerin, sadece birka¢ aylik hizlandirilmis bir egitimle bu dersi vermesi ne
kadar verimli olur" dive konustu. Iletisim fakiiltesi mezunlarina, egitim
fakiiltelerinden tezsiz yiiksek lisans programlariyla formasyon alma hakk: tanminarak
mezunlarin bu dersi vermelerinin saglanmasi gerektigini vurgulayan Gezgin, bunun
iletisim mezunlarumin istihdami agisindan onemli bir adim oldugunu soyled;.

"DERSI, MEDYAYI TANIYANLARIN VERMESI GEREKIR"

Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dekan: Prof. Dr. Melda Ciman da,
Suat Gezgin’le ayni goriiste oldugunu belirterek, dersi verecek kisilerin analiz
vaparak goriis bildirebilmesi i¢in medyaya yakin olmasi gerektigini ifade etti.
Iletisim mezunlarina egitim fakiiltelerinden formasyon verilmesiyle konunun
¢oziilebilecegini soyleyen Ciman, "Her fakiilte kendi mezununa istihdam yaratmak
ister. Ama bu igi bilenlerin dersi vermesi daha uygundur. Egitim fakiiltesi mezunu
ancak mesaji ¢oziimleyebilir. Oysa iletisim mezunu medyaya dair iliskileri, bireysel
ve kurumsal baglantilari, hedef kitle arkasinda yatan nedenleri ve medyaya iliskin
bir¢ok seyi bilivor” diye konustu (Anka) **

EK-2.3. Nur¢ay Tiirkoglu’nun 08.29.2006 tarihinde “www.haberx.com” sitesinde
ctkan ""Medya Okuryazarligi" Dersi lletisim Mezunlarinca Verilmeli” konulu
yazsi

"Medya Okuryazarligi Dersi Iletisim Mezunlarinca Verilmeli”

Okuryazarhk, insanligin biiyiik modernlesme projesinin onemli bir unsuru
olarak yayginlasti. Halen diinyada temel egitim olanaklarindan yoksun milyonlarca
insan var. Birlesmis Milletler Genel Kurulumun 2003-2012 donemini "Birlesmis
Milletler Okuryazarlik Donemi" olarak ilan etme kararimin gerekcesinde yer alan
raporda, diinya tizerinde okuryazar olmayan 860 milyon kisi oldugu belirtiliyor. BM
raporunda, okuryazarligin yalnizca okuma ve yazmayt bilmekten ibaret olmadig,
diinya ile ozgiirce iletisim kurabilmenin gegerli ve anlamli yollarini 6grenmek ve
kullanmak oldugu vurgulantyor (UNLD, 2005). Biz Tiirkiye'deki iletisim
akademisyenleri de, toplumumuzdaki kitle iletisim/medya ortaminin iyilestirilmesine
katkida bulunmak amaciyla, 2005 yilinda genis kapsamli bir "medya okuryazarligt"
konferansi diizenledik. Bu konferanstaki en énemli vurgu, "bilgi edinme ve edinilen
bilgiyi kullanma hakkinin", temel yurttasihik hakkr oldugudur. Kitle iletisim araglari,
bu hakkin gergeklestirilmesi icin vazgegilmez kaynaklardir. Yazili ve gorsel tiim
kaynaklarin olusturdugu iletilerle donatilmis bir diinyada yagsamak igin yeni iletisim
becerilerine gerek var. Gazeteler, dergiler, radyo, televizyon, sinema ve internet,
hizla gelisen teknolojiden yararlanirken, yurttaslarin da yeni bir kavram olan
“medya okuryazarligi” ile tamsmasi gerekiyor. Bu amagla, Marmara Universitesi
Iletisim Fakiiltesi'nde 23-25 Mayis 2005 giinlerinde akademik konferans ve bir dizi
etkinlikle "medya okuryazarligi” konusunu ele aldik. ABD ve KKTC dahil, 17
tiniversiteden 45 akademisyen, yaklasik 30 bildiri hazirlayip sundu. Tiirkiye
Gazeteciler Cemiyeti, RTUK ve ILAD (Iletisim Arastirmalar: Dernegi) kurumsal
olarak destek verdiler.

*thttp://www.medyaokuryazarligi.org.tr/haberler/moy_dersini_kimverecek.pdf (Erisim tarihi:
12.04.2012)
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http://www.milef.com/duyurular/medyaokuryazarbildiriozet.pdf adresinden bildiri
ozetlerine erismek miimkiin. Konferansta sunulan bildirilerden olusan "Medya
Okuryazarlig1” kitabr su anda yayin asamasinda. Oniimiizdeki giinlerde kitap haline
gelmis bildirilerin tam metinleri de fakiilte web sayfasinda yer alacak. Konferansa,
cagrili konusmacilarin yani sira yurtici ve yurtdisindan, bildiri ile ve etkin dinleyici
olarak pek ¢ok akademisyen, medya ¢alisani, medya ve sivil toplum kuruluslarinin
temsilcileri, ogrenciler ve halk katildi. Dostlarimiz ve 6grencilerimiz sayesinde yazili
ve gorsel basinda oldukca genis bir yer aldik. Bu konferansa ozel televizyon
programlart bile yapildi. Universitelerde “medya okuryazarligi” derslerinin
programlara alinmasinin yani sira, ilk-orta0gretim miifredatinda da bu derslerin yer
almasi giindeme geldi. Amacimiz bir kamuoyu duyarliligi yaratmakti ve sanirim
kismen de olsa bunu basarabildik.

Iktidar cekismesi?

Medya okuryazarligini tartisirken unutulmamasi gereken, bir etkinlik halinin
oldugudur; yani sadece beceri sahibi olmak degil, bu becerilerin hayata
gegirilebilmesidir. Bu kavramdaki “okuryazarlik” vurgusu, medyaya erigimin,
degerlendirme ve elestiri yapabilecek donanima sahip olmak, iletileri yalnizca alma
becerisiyle yetinmeyerek, yeni iletileri olusturabilmek ve dile getirebilmek gibi etkin
katitlmi  da igerir. Medya okuryazarligt  kavramini, egitimde medyanin
kullanilmasiyla ilgili olarak 20. yiizyil basindan bu yana uygulanan, kitlesel iletigim
araciligiyla liberal toplumsallasma yaklagimimin bir devami olarak gérmek olasidir.
Medya okuryazarligi programlari, medyadaki her seyin kurmaca oldugu, gergekligi
medyanin olusturdugu, medyanin ticari, toplumsal ve siyasal baglantilarinin varlig,
medya iletilerinin ideolojik oldugu, medyada bi¢cim ve icerigin yakindan iligkili
oldugu, her aracin kendine has bir estetik formu oldugu yolunda uyarilarda bulunur.
Milli Egitim Bakanlhigi'min okullarda “medya okuryazarligi” dersinin okutulacagi
volundaki haberleri bizim icin bir baslangi¢ olarak sevindirici. En azindan konunun
onemi resmi egitim politikalar: tarafindan da anlasiimig goriiniiyor. Ancak, kisisel
olarak, bu baslangicin, medyayla iliskileri pek iyimser olmayan su andaki hiikiimetin,
medyaya ders verme yolu gibi algilanmasindan endise ederim. Bir iktidar ¢ekismesi
konusu olamayacak kadar hayati bir yurttashik meselesidir ¢iinkii “medya
okuryazarligi”. Bir de, bu dersin kimler tarafindan verilecegi meselesi oénemlidir.
Kanimca, bizim konferansta da onerdigimiz gibi bu ders, iilkemizde sayisi sanirim
25°1 gecgen iletisim fakiiltelerinden mezun olanlar tarafindan verilmelidir. Ciinkii
Milli Egitime bagli ¢alisan ogretmenlerimizin kendileri de medyanin giindelik
hedefleridir ve medyamin okunmasiin ve yazilmasimin da o6zel bir egitimle
ogrenilmesi gerekir. Biz de iste dort yillik iletisim fakiiltelerinde bu egitimi veriyoruz.
Ustelik iletisim fakiilteleri mezunlarinin ilk-orta ogretimde “medya okuryazarligr”
dersi vermek iizere gorev almalari, iletisim mezunlarmmin ciddi boyutlara ulasan
iletisim diplomall igsizlige karsi da ¢ok onemli bir ¢oziim olacagina inaniyorum.
Sonug olarak, 1970 lerde feminizmin slogani olan “feminizm herkese lazimdir-
erkekler hari¢ degil” soziinii medya okuryazarligt ig¢in hatirlatmak istiyorum: Medya
okuryazarligi herkese lazimdir-medya hari¢ degil!

NURCAY TURKOGLU: Prof. Dr. Marmara Universitesi Ogretim
Upyesi, Iletisim Bilimleri Anabilim Dali Baskanu. 52
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EK-2.4. 11.09.2006 tarihinde www.haber7.com’da “RTUK Cocuklarin Nabzini
Internette Tutacak” ¢ikan haber

“RTUK Cocuklarin Nabzimi Internette Tutacak”

RTUK, cocuklarin televizyon programlariyla ilgili duygu ve diisiincelerini
dile getirebilecekleri bir web sayfast hazirladi. Bugiin yayina giren sayfa ¢ocuklarin
eglenceli diinyasina da hitap ediyor. RTUK 'ten yapilan aciklamada, giinde ortalama
Uc saat televizyon izleyen cocuklarin elestirel izleyiciler olarak yetismeleri ve
programlart secerek izlemeleri icin “Akilli Isaretler ve Medya Okuryazarligt”
projelerinin  hayata gec¢irildigi ammsatildi. Ac¢iklamada, ¢ocuklarin televizyon
programlaryla ilgili duygu ve diisiincelerini dile getirebilecekleri bir web sayfasi
hazirlandig ifade edildi. www.rtukcocuk.org.tr adresinde bugiin yayina giren web
sayfasinda ¢ocuklarin hoslanacagr oyunlar, fikralar, bilmecelerin, oddevierini
hazirlarken yararlanabilecekleri  bilgilerin  yani sira, ¢ocuklarin televizyon
programlaryla ilgili duygu ve diisiincelerini, begeni, oneri ve elestirilerini
vazabilecekleri “Arkadagim Televizyon” ve “TV Okuru’ béliimleri bulunuyor.

RTUK COCUK WEB SAYFASINDA NELER VAR?

Radyo ve Televizyon Ust Kurulunun destegi ile Misak-1 Milli Ilkégretim
Okulu, Ihsan Dogramaci Vakfi Ozel Bilkent Ilkégretim Okulu ve Emlak Bankas:
Bilkent Ilkogretim Okulunun isbirligi sonucu, ilkégretim okulu 6grencileri tarafindan
hazirlanan sayfa hareketli nesnelerle dolu bir oda seklinde diizenlenmis. Odadaki
her nesneden sayfamn degisik béliimlerine ve c¢ocuklarin RTUK’e televizyon
vaymnlariyla ilgili dilek ve beklentilerini yazabilecekleri bir posta kutusunun
bulundugu bir bahgeye baglanti yapilabiliyor. Biitiin béliimleri interaktif olarak
hazirlanan sayfa, ziyaret¢ilere kolayca katilma ve mesaj gonderme imkdni sunuyor.

ANA BOLUMLER: TV OKURU VE ARKADASIM TELEVIZYON

“TV. Okuru” ve “Arkadasim Televizyon” sitenin temel boliimlerini
olusturuyor. Bu boliimlerde ogrencilerin televizyon programlariyla ilgili duygu ve
diistinceleri, goriis, oneri ve beklentileri yer alryor. Ziyaretgiler de kendi goriislerini
bu béliimlere ekleyebiliyorlar. Sayfada ayrica ¢ocuklarin program segebilmeleri igin
televizyon kanallarimin giinliik yayin akislariyla ilgili bilgiler bulunuyor.

MEDYA OKURYAZARLIGI DERSI CALISMALARINA DA YER VERILECEK

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu ile Milli Egitim Bakanligimn isbirligi
sonucunda hayata gegirilen Medya Okuryazarligi Projesi kapsaminda 2006-2007
ogretim yilinda bes pilot ildeki ilkogretim okullarinda okutulmaya baslanan medya
okuryazarligi dersiyle ilgili o6grenciler tarafindan hazirlanan projelere ve
calismalara da ¢ocuk web sayfasinda yer verilecek. >3

>3http://www.medyaokuryazarligi.org.tr/haberler/rtuk_cocuklar%C4%B1n_nabzini_internette_tutacak
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OZGECMIS
09.06.1984 tarihinde Gaziantep’te dogdum. Ilk ve ortadgretimi Istanbul’da
bitirdikten sonra Istanbul Universitesi Tiyatro Elestirmenlii ve Dramaturgi 2009
yilinda bolimanu bitirdim. Ayn1 y1l iginde askerlik gérevimi yaptiktan sonra gesitli
dershane ve Ozel okullarda ingilizce ve tiyatro 6gretmenligi yaptim. 2010 yilinda
Kocaeli Universitesi Radyo Televizyon ve Sinema bélumiinde yiiksek lisansa
basladim. Halen Mustafa Kemal Universitesi Iletisim Fakiiltesi Radyo Televizyon ve

Sinema boliimiinde arastirma gorevlisi olarak ¢alismaktayim.
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