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ONSOZ

Geleneksel medya olarak kabul edilen radyo ve televizyon gibi araglarin
yayginlagmasiyla birlikte bireylerin yogun bir medya akisina maruz kalmalari,
“medya okuryazarligi” egitimini gerekli kilmistir. Bununla beraber kitle iletisim
araclarinda 2000’lerin basinda hizlanan dijital devrim, medya okuryazarliginin
yeniden ele alinmasi ve gelistirilmesini beraberinde getirirken, yeni imkanlara da
zemin hazirlamigtir.  Dijitallik,  etkilesimsellik, multimedya bicemselligi,
hipermetinsellik, yayilim ve sanallik gibi kendine 6zgili bir takim 6zellikler tasiyan
yeni medya, gelmis oldugu noktada medya okuryazarligi egitimine ¢esitli katkilar
saglamaktadir. Medya okuryazarli§i konusunda yapilan calismalarda, ozellikle
konunun ders olarak nasil islenecegine dair programlar ve miifredatlar iizerinde

durulmaktadir.

Bu tez calismasinda yeni medyanin gelmis oldugu nokta, medya
okuryazarlig1 egitiminin desteklenmesi ve yayginlastirilmasi agisindan incelenmistir.
Media Smart web siteleri 6rnek uygulamasi lizerinden yapilan analizlerle yeni medya
platformlarinin tasidigi ozelliklerin ve sundugu olanaklarin, medya okuryazarligi

gelistiriminde nasil uygulandigi sorusuna yanit aranmistir.
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OZET

Yeni medya ve Internet kullanimmin giderek arttig1 giiniimiizde, web siteleri
medya okuryazarligr bilincinin kazandirilmasinda etkili bir ara¢ olarak karsimiza
cikmaktadir. Hazirlanan web sitelerinin yapisal ozellikleri ve yararlandiklar1 yeni
medya olanaklari, medya okuryazarliginin gelistirilmesi ve yayginlastiriimasinda

etkin bir rol Uistlenmektedir.

Bu tez calismasiin amaci yeni medya platformlarinin medya okuryazarligi
egitiminde kullanilmasini ve one ¢ikan site 6zelliklerini Media Smart web siteleri
izerinden inceleyerek analiz etmektir. Bu baglamda yapilan igerik analizi ile yeni
medya ve web sitesi Ozelliklerinin yani sira sitede yer alan e-6grenme unsurlari da
belirlenmistir. Icerik analizi ile elde edilen bulgular, arastirmanin son béliimiinde
yorumlanmistir. Yine bu boliimde bulgular, veri madenciliginin alt dali olan web
madenciligi ve algoritmalardan yararlanilarak yeniden degerlendirilmistir. Ortaya
cikan degerlendirme verileri yardimiyla bir medya okuryazarligi web sitesinde
olmast gereken Ozelliklere yonelik Onerilerde bulunulmustur. Calismanin sonug

kisminda ise Media Smart web sitelerinin islevselligi ortaya konmaya ¢alisiimistir.

Anahtar Kelimler: Medya Okuryazarligi, Yeni Medya, Media Smart, Icerik Analizi,
Web madenciligi
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THE USE OF NEW MEDIA PLATFORMS IN DEVELOPING
THE MEDIA LITERACY AND A CASE STUDY: MEDIA SMART
WEB SITES

ABSTRACT

In recent years increasing use of new media and Internet is an efficient tool in
developing the consciousness of media literacy. Structural properties of the websites
and the opportunities of new media are highly crucial in developing and spreading

the media literacy.

The purpose of this dissertation is to analyze how new media platforms are
used in the education of media literacy and to observe their main properties mainly
using Media Smart websites. In the light of the given content analysis not only the
new media and the properties of the websites are dealt, but also e-learning elements
are established. The results of the content analysis together with the findings of the
study are commented in the final section. The findings are also interpreted with
algorithms and web mining, which is a sub category of data mining. In the light of
these results proposals are raised for properties of the websites for media literacy. In

the final section functionalities of Media Smart web sites are outlined.

Key Words: Media Literacy, New Media, Media Smart, Content Analysis, Web
Mining
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GIRIS

Medya okuryazarhigi, siirekli etkilesim iginde bulundugumuz medya ve
egitimle dogrudan iligkili okuryazarlik kavramlarimin birlestigi bir yapidir.
Okuryazarlik kavrami, yazi1 yazabilme yeterliliginin yani sira ortaya ¢ikan yazilar
biitiiniinli  okuyabilme yeterliligini de icerecek sekilde tanimlanmaktadir.
Okuryazarlikla es anlamli olan literatire, literary ve litarate kavramlar1 ise ayni
zamanda yiliksek egitim diizeyleri ve daha edebi metinler ortaya koyabilmeye

gonderme yapmaktadirlar (Inal, 2009: 27).

Okuma ve yazmayi toplumsal ve kiiltiirel agidan ele almak bireylerin aldiklar
egitimin niteligini belirlemeye de yardimci olmaktadir. Burn ve Durran’a (2007: 1-3)
gore, okuryazarligl nitelemek icin kullanilan kiiltiirellik, elestirellik, dontistiiriiciiliik
ve yaraticilik gibi 6zellikler, medya okuryazarligi agiklamalarinda yer alan ortak
noktalardir. Bu baglamda kiiltiirel faktorlere iliskin islevsel becerilere yonelik bir
“iletisimsel yeterlilik” kavramindan s6z edilmektedir. Ortak deneyimler ve kiiltiirel
degerlere yonelik olarak ortaya ¢ikan baglantilar ise toplumsal kimliklerle iliskilidir.
Toplumsal agidan okuryazarligin kullanilmasi, kisiye toplum igindeki iligkiler,
gorevler ve hedefler dogrultusunda yol gosterme islevini iistlenmektedir. Boylece
kisinin anlama, yorumlama ve yeniden iiretme becerileri ile birlikte ¢evresiyle

iletisime girme becerisi de kazanmasi saglanmaktadir (Kurt, 2010: 81).

Giindelik yasamin biiyiik bir parcasini olusturan ve insanlarin hayatlar
tizerinde dogrudan ya da dolayl etkilere sahip olan medyanin dogru bir sekilde
yorumlanmas1 dnemlidir. Ozellikle ¢cocuklarin karsilastiklar: medya iletilerini ayirt
edebilmeleri, elestirel bir bakis agisiyla bu iletileri degerlendirmeleri ve boylece daha
bilin¢li secimler yapmalarinin saglanmasinda medya okuryazarligi egitiminin 6n
plana ¢iktigi goriilmektedir. Medya okuryazarligi egitiminin temelinde yer alan

yaklasimlar, medyanin kendi dinamikleriyle etkilesim i¢indedir. Bu agindan medya



okuryazarligi ¢aligmalarinda, medya kavraminin dikkatli bir bigcimde incelenmesi
gerekmektedir.

Medya kavrami, “16. yiizyilin sonlarindan bu yana kullanilmakta ve 17.
yiizyilin baslarindan bu yana da araya giren ya da araci olan (kisi) ya da ortam”
seklinde tanimlanmaktadir (Williams, 2006: 245). Kitle iletisim araglar1 yerine de
kullanilan medya, ortaya ciktifi zamandan giiniimiize kadar olan siiregte temel
anlamini korumakla birlikte i¢cinde olustugu toplumun dinamik yapist nedeniyle bir
takim degisikliklere de ugramistir. Sosyo kiiltiirel, ekonomik ve siyasi igerigi
degistirebilen medya, bu degisimlerin etkisiyle yeniden bi¢cimlenmektedir (Lazar,

2009: 62).

Dursun’a (2013: 33) gore, medya tiirleri tasidiklar1 dolaylama anlamiyla
insanlarin gergeklik ile kurdugu iligskiyi olusturma ve yapilandirma konusunda da
oldukga etkilidir. Toplumsal ger¢eklik medyanin frettigi anlamlar iizerinden
yapilandirilirken, kisisel deneyimlerin sekillenmesi de yine medyanin irettigi
gerceklikle iliskili olarak saglanmaktadir. Medyanin tasidigi toplumsal nitelik ve
insanlar iizerindeki etkileri gz Oniine alindiginda, kavramin ortaya atildig
zamanlardan itibaren merak konusu olmaya basladigini s6ylemek miimkiindiir. Bu
nedenle medya iliskilerini anlayabilmek adina yapilacak arastirmalara da gerek
duyulmaktadir. Bu arastirmalar, genellikle ana akim ve elestirel yaklagimlar etrafinda

sekillenerek ikiye ayrilirlar.

Liberal/¢ogulcu toplum idealini esas alan ana akim yaklasimda,
dogrusal/¢izgisel mesaj akist ve grup iligkileri 6n plandadir (Tiirkoglu, 2004: 96).
Gonderici, alic1 ve mesajdan olusan dogrusal akis tizerindeki medya arastirmalarinda,
bu o6gelerle birlikte mesajlarin anlamlandirilma siirecleri de dikkate alinmaktadir.
Yirminci ylizyilda gondericileri 6nemli bir konuma yerlestiren ¢alismalarin, daha
sonra alicilarin mesajlar1 yorumlamalar1 iizerine egildigi goriilmektedir. Boylece,

izleyicilerin medyadan etkilendigini savunan goriise gore gergekte medyanin bu



etkisinin nasil bir etki oldugunu belirlemek amaglanmaktadir (Smith, 2005: 230).
Mutlu’ya (2004: 22) gore, 1940’lardan itibaren Amerikan toplum bilim
calismalarindan etkilenen kitle iletisim arastirmalarinda, toplumsal yapilarin islevci

¢oziimlemeleri lizerinde dnemle durulmus ve nicel yontemler kullaniimstir.

Medyanin insanlar ve toplumlar lizerindeki etkisi her zaman merak uyandiran
bir konudur. Medyanin yapis1 gz oniinde bulundurularak olusturulan ¢alismalarda
toplumsal kontrol, ikna ve davranis degisikliklerine yonelik verilerin toplanmasi
amaglanmaktadir (Yaylagiil, 2014: 36). Yapilan ¢alismalar, medyanin etkisinin tam
olarak saptanabilmesi ve bireylerin yaninda gruplara yonelik etkilerin de

gosterilebilmesi agisindan 6nem arz etmektedir (Lazar, 2009: 67).

Ana akim yaklagimlara kars1 olarak gelistirilen elestirel yaklagimlar ise var
olan toplumsal iliskiler ve iktidar iligkileri ag¢isindan iletisimin oynadigi rolii
sorgulamaktadirlar (Slack ve Alor’dan aktaran Yaylagiil, 2014: 91). Marksizm,
psikanaliz, kiltiirelcilik, yapisalcilik, gostergebilim gibi farkli kaynaklardan
yararlanan elestirel yaklasimlarda, toplumsal iligkilerin biitiinlesme ve denetim
acisindan yeniden iiretimi s6z konusudur. Bu baglamda tahakkiim iligkileri de cesitli
bi¢imlerde arastirmaya dahil edilmektedir (Mutlu, 2004: 85). Yaylagiil (2014: 93-
94), kitle iletisim araglarini kiiltiirel ve ideolojik aygitlar olarak goren elestirel
yaklasimlarin, medya igeriklerinin siyasi ve ideolojik yorumunu yapisalci bir bakis
acistyla yaptiklari saptamasinda bulunmaktadir. Ona gore medya, lirettigi igeriklerle
egemen simifin ideolojisini toplumun her tabakasina yayabilecek bir insa siireci
baslatmaktadir. BoOylece bazi anlamlar disarida birakilarak yeni bir ¢ergeve

cizilmektedir.

Iki temel yaklasimdan yola ¢ikarak medya okuryazarh@g ile ilgili
calismalarin, medya calismalari ile benzer donemlerde ortaya ¢iktigin1 ve donemin
kosullarin1 yansitacak bigimde ilerledigini sdylemek miimkiin goriinmektedir. Yine

oncelikle medyanin yapisi iizerinde duran medya okuryazarligi, giiniimiizde medya



caligmalarina paralel bigimde, izleyicilerin medya igerikleri lizerindeki hakimiyetinin

ve medya iiretim silirecine katiliminin arastirilmasina yonelmektedir.

Kitle iletisim araclarinin egitim araci olarak kullanilmasi 1920°1li ve 1930’Iu
yillarda, Avrupa ve Amerika’da gergeklesmistir (Toker Erdogan, 2010: 47). Medya
egitiminin 6nemli bir konuma yerlestirilerek, okullarda ders olarak okutulmasi ise
1900’li yillarin ikinci yarisinda yasanan gelismelerden biridir. Medya egitimi,
Ingiltere’de 1950’lerde ortaya ¢ikmis, bunu 1970 ve 1980’lerde televizyonun
ilkogretim ¢agindaki cocuklar {izerindeki sosyal ve kiiltiirel deneyimlerinin
incelenmesine yonelik calismalar takip etmistir (Inal, 2009: 24). iskandinav
tilkelerindeki medya egitiminin gelisimi de benzer siireglerden gegmistir.
Finlandiya’da 1970’lerde ilkogretim miifredatina giren medya egitiminin bugiinkii
anlamin1 kazanabilmesi ancak 1990’larda miimkiin olmustur. Iskandinav iilkelerinde
zorunlu ders olarak okutulan medya egitimi, 6grenci merkezli egitim sisteminin
benimsenmesiyle ilk ortaya c¢iktigi donemlerdeki korumaci yaklasimdan uzaklagarak

gelisimine devam etmistir (Taskiran, 2007: 92).

Medya okuryazarligi egitimi uygulamalari, bazi iilkelerde okullarin egitim
programlarina dahil edilmis ve egitimin stirekliligini saglayabilecek ¢esitli aktiviteler
programlara yerlestirilmistir. Ornegin Portekiz’de 1989 yilindan beri okullarda her
sene Medya Haftas1 diizenlenerek Ogrenci-medya iliskilerinde medya ile birebir
etkilesime girilmesini saglamak amaclanmistir. Ayn1 sekilde 1986 yilindaki gazete
okumak daha ¢ok bilmektir sloganli Basin Konseyi kampanyasi da g¢ocuklarin
gazetelere elestirel bir yaklagim gelistirmesini tesvik etmistir (Binark ve Gencel

Bek, 2010: 92-93).

Tiirkiye’de medya okuryazarligi ¢aligmalart Avrupa’daki c¢aligmalara gore
daha gec¢ tarihlerde baslamistir. Konunun giindeme gelmesi ile tartismaya acilan
medya okuryazarliginin okullardaki egitim-6gretim programlarina dahil edilmesine

yonelik caligmalar giinlimiizde de devam etmektedir. Tiirkiye’deki medya



okuryazarlig1 ¢alismalar1, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) tarafindan kitle
iletisim araglarinin ¢ocuklar iizerindeki olumsuz etkilerine ve siddet iceren oyunlara
kars1 alinabilecek Onemler ¢ercevesinde tartisilmaktadir. Giiniimiizde bu konudaki
calismalar yine RTUK tarafindan cesitli kurum ve kuruluslarla yapilan isbirlikleri ile
yiirtitilmektedir. Medya okuryazarligi konusundaki bilgiler, aragtirmalar ve yayinlar

ise Medya Okuryazarligt Web Sitesi olan http://www.medyaokuryazarligi.org.tr

adresinden erisime sunulmaktadir. Web sitesinde medya okuryazarliginin tarihgesi,
Onemi ve tanimlarinin yaninda bu konuda yapilan ve yapilmasi planlarin etkinliklerin
yer aldigi alanlar da bulunmaktadir. Sitede medya okuryazarligi kisaca “yazili ve
yazili olmayan, biiyiik cesitlilik gosteren formatlardaki (televizyon, video, sinema,
reklamlar, Internet vs.) mesajlara ulasma, bunlar1 ¢dziimleme, degerlendirme ve

iletme yetenegi kazanabilmek™ olarak tanimlanmaktadir.

Paker (2014: 129), medya okuryazarliginin “insanlarin icinde yasadiklari
mesaj diinyasinin alt kodlarin1 anlamalarini, onlar hakkinda aktif sekilde
degerlendirme ve elestiri yapmak suretiyle kisisel yargilar gelistirebilmelerini ve yeni
mesajlar olusturmalarini miimkiin kilacak bir beceri” oldugunu belirtmektedir.
Elestirel bakis agisiyla ele alinmasi gerektigi savunulan medya okuryazarligi, degisen
teknolojiler ve Internet’in énem kazanmasiyla birlikte yeni medya iginde de tartisilir
hale gelmistir. Boylece yeni medya tarafindan desteklenecek egitimin kendine 6zgii
bir takim dinamikler tasimasi ve geleneksel medya egitimi yapisindan farklilasmasi
gerekliligi dogmustur. ilk olarak 1970’lerde ortaya atilan yeni medya kavrami,
1990’larda hayatimiza giren ve bilyiik bir hizla yayilan bilgisayar ve Internet
teknolojisiyle farkli anlamlar kazanmustir (Ozutku vd., 2014: 78).

Internet altyapisinda yasanan doniisiim siireci iginde World Wide Web
teknolojisi ve Internet tarayicilarin ortaya ¢ikmasiyla birlikte, web siteleri
tasarlanmaya baslanmistir. Az sayida icerige ve kolay kullanima sahip bu sitelerin
teknolojik yapist Web 1.0 olarak adlandiriimaktadir. Web 1.0 teknolojisi, zamanla
yerini kullanicilarin etkilesimine ve igerik iiretimine olanak saglayan Web 2.0

teknolojilerine birakmistir. Web 2.0°la ortaya ¢ikan sosyal aglar ise bireysel
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kullanimin O6nemini arttirmigtir. BOylece geleneksel iletisim araglar1 tarafindan
edilgen ve pasif olarak konumlandirilan medya tiiketicileri, aktif ve dogrudan

katilime1 bir goriiniim kazanmastir (Yagh, 2014: 52).

Lister ve digerlerine (2009: 13) gore, yeni medya kavrami; liretim, dagitim ve
kullanim siireglerindeki degisiklikleri genis bir bi¢imde ifade etmektedir. Teknolojik,
yazinsal, geleneksel ve kiiltiirel acgilardan yasanan bu degisimler, yeni medyanin bir
takim Ozellikler kazanmasini beraberinde getirmektedir. Bu ozellikleri dijitallik,
etkilesimsellik, hipermetinsellik ve sanallik olarak siralamak miimkiindiir. Yeni
medyanin medya okuryazarhi§i gelistirimi ve yayginlastirmasinda kullanimini
incelemek amaciyla hazirlanan tez calismasmin ilk béliimiinde, bu o6zelliklerin
tanimlarina yer verilmistir. Yeni iletisim teknolojilerinin gelisimi ve gegirdigi siirekli
degisim, insanlarin medya tizerinden edindigi bilginin ve giinliik hayatta karsilastig
iletilerin farkli boyutlarda incelenmesi gerekliligini dogurmaktadir. Bu baglamda
medya okuryazarligi egitimine yonelik olarak hazirlanan web sitelerinde, yeni
medyanin temel ozelliklerinden olan etkilesimsellik, hipermetinsellik, multimedya
bicemselligi, kullanici1 tiirevli igerik tretimi gibi ozelliklerin 6n planda olmasi

beklenmektedir.

Yeni medya, hem medya okuryazarliginin nemini artirmakta hem de bu
alandaki uygulamalarin gelistirimi ve yayginlastirilmasi konusunda yeni imkanlar
sunmaktadir. Yasamimizin 6nemli bir pargasi haline doniisen yeni medyayla birlikte
medya okuryazarligi calismalarinda bu platformlarin  da sik¢a kullanildigi
goriilmektedir. Bu tez ¢aligmasinda dncelikle medya okuryazarligi egitiminin ortaya
cikis siireci ve gecirdigi degisimler ele alinarak, yeni medya platformlarmin bu
egitimin islevselligine katkilar1 incelenmistir. Bu incelemedeki amag, medya
okuryazarlig1 egitiminin desteklenmesinde yeni medya platformlarinin kullaniminin
web siteleri ve yeni medyanin One ¢ikan Ozellikleri baglaminda getirdigi yeni
olanaklarin ortaya konmasidir. Konunun 6nemi web sitelerinin, hedef kitlelerine bu
olanaklardan yararlanmay1 saglarken, elestirel bir bakis agis1 kazandirarak medya

okuryazarligin1 desteklemelerinden kaynaklanmaktadir.



Tez ¢alismasmin Birinci Boliimii’'nde medya okuryazarligi ve yeni medya
iligkisi ele alinmigtir. Bu baglamda ilk boliimde medya okuryazarligi egitiminin
ortaya ¢ikis siireci, elestirel medya okuryazarliginin 6nemi, yeni medyanin 6zellikleri
ve yeni medya iizerine temel tartismalara yer verilmektedir. ikinci Boliim’de web
sitelerinin yapisal olarak tasimasi gereken oOzellikler ve tasarim oOzellikleri
incelenmektedir. Farkli goriislerden yararlanilarak yapilan inceleme sonucunda web
sitesinde bulunmasi1 gereken Ozelliklere yonelik bir kategorik soru tablosu
olusturulmustur. Bu tablo, medya okuryazarligi egitimini gelistirmek igin kurulan
web sitelerinin tasimasi gereken 6zellikleri belirlemek amaciyla kullanilmigtir. Media
Smart web siteleri baglaminda yapilan bu degerlendirme ile web sitelerinin
islevselligini ortaya koymak miimkiin hale gelmektedir. Media Smart programinin
amact ve kapsami da yine bu boliimde ele alinmaktadir. Cocuklarin o6zellikle
reklamlar konusunda bilingli seg¢imler ve degerlendirmeler yapabilmelerini
hedefleyen Media Smart, Avrupa’da medya okuryazarligi egitiminin benimsendigi
onciilerden Birlesik Krallik icin olusturulmus bir projedir. Iinceleme icin bu projenin
secilmesinin nedenleri; Birlesik Krallik ile sinirli kalmayan Media Smart’in, Avrupa
Birligi’nin kurucu ve oncii ilkeleri tarafindan da benimsenmesi, bu iilkelerin
hiikiimetleri tarafindan desteklenmesi ve okullardaki egitimin bir pargasi olarak
goriilmesidir. Programin dikkat ¢eken bir baska ozelligi ise reklam ajanslart ve

reklam verenlerle isbirligi i¢inde bulunmasidir.

Tez calismasinin son bdliimii olan Ugiincii Béliim’de arastirma ydntemleri
cergevesinde yararlanilan igerik analizi, veri madenciligi ve onun alt dali olan web
madenciligi yontemi ile ilgili bilgilere yer verilmistir. Media Smart web sitelerinden
elde edilen bulgular ve veri madenciligi uygulama yazilimi olan WEKA (Waikato
Environment for Knowledge Analysis) araciligiyla yapilan kategorik karsilagtirmalar
yine bu bolimde yer almaktadir. Karsilagtirmalarda Apriori ve Tertius
algoritmalarindan yararlanilarak web sitelerine iliskin ¢esitli tahminlere ulasilmistir.
Arastirmanin sonu¢ kisminda ise Media Smart web sitelerinin bir web sitesinde
bulunmasi gereken 6zellikler baglaminda islevsellikleri ortaya konmaya calisilirken,
yeni medya olanaklarinin medya okuryazarligi egitiminin ve bilincinin

yayginlastirilmasinda kullanimi bu siteler iizerinden tartismaya agilmaktadir.



Arastirmanin Amaci

Cocuklarin medya okuryazarligi konusundaki bilincinin gelistirilmesinde yeni
medya ortamlarinin etkili bir ara¢ olarak kullanilabilecegi diisiiniilmektedir. Bu
amagla olusturulan web sitelerinin yapisal 6zellikleri ve kullandiklar1 yeni medya
ogeleri, medya okuryazarliginin gelistirilmesi ve yayginlastirilmasinda etkin bir rol
ustlenmektedirler. Yeni medya platformlarinin tasidigi 6zellikler ve sagladigi yeni
olanaklar, medya okuryazarligina yonelik hazirlanan web sitelerinin islevsel bir

bi¢cimde kullanilabilmesine de etki etmektedir.

Bu tez caligmasinin amaci, medya okuryazarligi egitiminin ve bilincinin
yayginlastirilmasinda yeni medya platformlarinin kullanimi ve yeni medyanin hangi
ozelliklerinin 6ne ¢iktiginin Media Smart web siteleri lizerinden incelenerek analiz
edilmesidir. Bu baglamda Media Smart web sitelerinin hazirlanan tabloya gore sahip
olduklart web sitesi 6zellikleri tespit edilmis, medya okuryazarligi gelistiriminde ve
yayginlagtirilmasinda yeni medyanin hangi 6zelliklerinden yararlandiklar
belirlenmeye c¢alisilmistir. Boylece bu ozelliklerin Media Smart web sitelerinin

islevselligine sagladig: katkilar1 da ortaya koymak miimkiin hale gelmistir.

Arastirmanin Onemi

Medya okuryazarligt konusunda daha once yapilmis olan calismalar
incelendiginde birgogunun egitim bilimleri alaninda gerceklestirildigi goriilmektedir.
Iletisim alaninda bu konuda yapilan ¢alismalarin az olmasi ve medya okuryazarligi
web sitelerini, sayfa igerigi ve yapisi acisindan degerlendiren ¢aligmalara
rastlanilamamasi tez ¢aligmasinin dnemini ortaya koymaktadir. Bu baglamda yeni
medya platformlarinin medya okuryazarlig1 egitimi ve bilinglendirmesi agisindan ne
sekilde kullanildiklarina dair yapilacak olan bir incelemenin bu konuda daha sonra

yapilacak olan caligmalara degerli veriler sunacagi diisiiniilmektedir. Medya



okuryazarlig1r yayginlastirilmasinda yeni medya platformlarinin kullanilmasi yeni
medyay1 dogru sekilde okumay1 da kapsayan yeni medya okuryazarliina bir temel

olusturabilecek olmas1 bakimindan yine 6nem kazanmaktadir.

Tez c¢alismasinda igerik analizi ile elde edilen verilerin, iletisim
caligmalarinda kullanilmasina alisik olmadigimiz web madenciligi yontemi ile
sinanmas1 bu alanda yeni bir uygulama olarak calismanin 6zgiin yanini ortaya
koymaktadir. Bu sinama yardimi ile web sitelerinin 6ne ¢ikan 6zellikleri arasindaki
baglantilar tespit edilerek yeni olusturulacak sitelerin daha islevsel olabilmesi
acisindan hangi 6zelliklere birlikte sahip olmalar1 gerektigini tahmin etmek miimkiin

hale gelmektedir. Calisma, bu konuda 6ncii bir ¢alisma olmasi agisindan 6nemlidir.

Problem

Calismanin temel problemini, medya okuryazarligi egitiminin ve bilincinin
yayginlastirilmasinda etkili bir ara¢ olarak kullanilabilecegi diisiiniilen yeni medya
platformlarindan Media Smart’in, bunu gergeklestirirken yeni medyanin hangi
Ozelliklerinden  yararlandiginin  belirlenmesi  olusturmaktadir. Bu  problem
cercevesinde, web  sitelerinin  medya  okuryazarliginin  gelistirimi  ve
yayginlastirilmasinda islevsel bigimde kullanilmalarina katki saglayan web sitesi

ozellikleri ortaya konmaya calisilmistir.

Calismada alt problemler olarak belirlenen asagidaki sorulara cevap

aranmastir:
1. Media Smart web sitelerinde yeni medyanin hangi 6zellikleri 6ne ¢ikmaktadir?
2. Media Smart web siteleri hangi yapisal 6zellikleri tasimaktadir?

3. Media Smart web sitelerinde medya okuryazarligi egitimini gelistirmek i¢in hangi

¢oklu ortam unsurlar: kullanilmaktadir?



4. Media Smart web sitelerinin medya okuryazarlig1 gelistiriminde kullandiklar1 yeni
medya Ozellikleri ve web sitelerin yapisal 6zellikler agisindan benzerlikleri ve

farklar1 nelerdir?

Varsayimlar

Yeni medya platformlarinin, medya okuryazarligi egitiminin gelistirilip
yayginlagtirilmasinda ve c¢ocuklarin bu konuda bilinglerinin olusturulmasinda etkili
bir ara¢ olarak kullanabilecegi diisiiniilmektedir. Medya okuryazarligi programi
olarak Media Smart web sitelerinde bu etki, yeni medyanin etkilesimsellik, kullanici
tirevli igerik liretimi, multimedya bigemselligi ve hipermetinsellik 6zelliklerinin 6n

plana ¢ikarilmasi ile saglanmaktadir.

Bir web sitesinin basarili olarak degerlendirilebilmesi i¢in oncelikle hedef
Kitlesi tamimlanarak, sitenin kurulus amacimin agikga belirtilmesi gerekmektedir.
Ayrica, sitenin kullanilabilirlik, erisilebilirlik ve site i¢i ulasilabilirlik (navigasyon)
diizeylerinin yiiksek olmasi beklenir. Media Smart web siteleri de bu kosullar
saglamaktadir. Ayrica bu sitelerde, medya okuryazarligi egitimini gelistirmek igin
egitsel oyunlar, ders materyalleri, gorsel, isitsel ve hareketli ¢oklu ortam unsurlar

kullanilmaktadir.

Siirhiliklar

Bu tez calismasi, Birlesik Krallik onciiliigiinde baslayan, 7 Avrupa Birligi
tilkesi tarafindan desteklenen ve c¢ocuklarin reklam konusundaki bilinglerini
arttirmaya yonelik bir medya okuryazarligi projesi olan Media Smart web siteleri ile

sinirlandirilmastir.
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Media Smart web sitelerinin ve site igeriklerinin iilkelerin kendi dillerinde
hazirlanmis olmalar1 ve o toplumlarin kiiltiirel kodlarini tagimalari, ¢alisma acgisindan
tiim site igeriklerinin niteliksel olarak derin bir analizinin yapilmasina imkan
tamimamaktadir. Bu nedenle web sitelerinde yapilan incelemeler, hazirlanan soru
tablosu dogrultusunda web sitelerinin sahip oldugu o6zellikler ve 6ne ¢ikan yeni
medya oOzelliklerinin tespiti ve analizi ile smirlidir. Yapisal 6zelliklerin iizerinde
durulan galismada, kullanici goriislerini 6lgmeye yonelik bir incelemeye de yer

verilememistir.
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BIiRINCi BOLUM

MEDYA YAZARLIGI VE YENI MEDYA iLISKIiSi

Yeni medya kavrami, analog sinyallerle ¢alisan ve geleneksel medya olarak
da nitelenen radyo ve televizyon sistemlerinin yerine, daha dijital sinyallerin
kullanimina olanak saglayan araglarin gecmesi ile birlikte ortaya atilmistir. Bu
baglamda yeni medyay1, “cep telefonlar1, dijital kameralar, Internet uygulamalari,
MP3 calarlar, dokunmatik radyolar, dijital televizyonlar gibi dijital iletisim araglar1”
ile arasindaki baga vurgu yaparak tanimlamak miimkiindiir (Laughey, 2010: 157-
158). Kavramin tanmmini The Language of New Media (Yeni Medyanin Dili)
kitabinda tartismaya agan Manovich’e (2014: 164-165) gore yeni medya, “dijital
bilgisayar teknolojisini dagitim ve sunum agamalarinda kullanan kiiltiirel objeler”dir.
Dijital teknolojinin yeni medyanin 6nemli bir gostergesi oldugunu savunan
Manovich, televizyon, sinema ve yazili basin gibi geleneksel araglarin dijital iiretim,
dagitim ve saklama siireclerini kapsamadiklar1 i¢in yeni medya sayilmadiklarim

belirtmektedir.

Yeni medyanin bu dijitallik 6zelligi sadece kitle iletisim araglari iizerinde
etkili olmamis, bilgisayar teknolojilerinin gelismesi ve yayginlagmasiyla birlikte bu
araglar konusundaki egitimin farkli sekillerde ele alinmasina da katki saglamistir. Bu
siirecte Internet ve web siteleri dne ¢ikarken, medya okuryazarligi egitimlerinin
gelistirilmesinde s6z konusu teknolojilerin kullanilmaya baslandig1r gézlenmektedir.
Kellner’a (2014) gore, medya okuryazarligi gelistiriminde kullanilan gorsel, isitsel
imgelerin yani sira igerik ve anlatim da teknolojik gelisimlere uyum saglayabilmeli,

yeni medyanin etkilesim, hipermetinsellik gibi 6zelliklerini igerecek bigimde yeniden
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diizenlenmelidir. Bu baglamda ortaya c¢ikan yeni egitim diizenine yonelik

okuryazarliklar da gelistirilmelidir.

Yeni medya platformlarmin ve Internet’in, gocuklara ve genglere kendi
iceriklerini iiretme ve bu icerikleri dolagima sokma imkanini sunmasi medya
okuryazarligi a¢isindan onemli bir katkidir. Bu baglamda ¢ocuklar ve genglerin
Internet’i en ¢ok &grenme faaliyetleri icin kullandiklarmi belirten Livingstone,
cocuklarin ve genglerin doniisen 6grenme aktivitelerinin yazili kitaplardan g¢evrimigci
kaynaklara yoneldigi saptamasinda bulunmaktadir. Ona gore cocuklarin dersleri
konusunda yardim istedikleri aile bireyleri, yerlerini bir uzman olarak goriilen
Internet’e birakmaya baslarken; ¢ocuklar da kendi iirettikleri ¢evrimigi materyalleri,
dijital olanaklar yardimiyla baskalari ile paylasmaktadirlar (Livingstone’dan aktaran
Dogus, 2014: 134). Bu acidan degerlendirildiginde yeni medya platformlarinin
sundugu etkilesim ve katilm olanaklar1 gibi Ozellikler, medya okuryazarlig

baglaminda yeni uygulamalarin yolunu agmaktadir.

1.1.  Medya Okuryazarh@ Egitimi

Medya okuryazarligi, uzun yillardir iizerinde ¢alisilan ve 6zellikle ¢ocuklar
ile genglerin egitimi agisindan énemli bir yere sahip oldugu diisiiniilen bir kavramdir.
Kavramin ortaya ¢ikis ve gelisim siiregleri incelendiginde, medya okuryazarliginin
genel kabul goren bir taniminin olmadigina vurgu yapilir. Bunun en Onemli
nedenlerinden biri konunun akademisyenler, egitimciler ve eylemciler gibi genis bir

kesim tarafindan ele alinmasidir (Hepkon ve Saki Aydin, 2011: 74).

Medya okuryazarliginin, giindelik yasamin bir par¢asina donilisen medyanin,
incelenip anlasilmasinin yan sira bireyler {izerindeki etkilerinin ortaya konmasina da
katk1 saglayabilecegi ileri siiriilmiistiir. Medyanin bu etkileri ve medyaya karsi nasil

bir tutum sergilenmesi gerektigi ile ilgilenen medya okuryazarligini anlayabilmek
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icin Oncelikle medya ve egitim iliskisini incelemek gerekmektedir. Medya ve egitim
iligkisi ele alinirken medyanin ¢esitli derslere yardimci bir ara¢ olarak kullanilmasi
veya medyanin kendisinin bir egitim konusuna doniismesi séz konusudur. Topuz’a
(2011: 15-16) gore tarih, cografya, yurt bilgisi, Tiirk¢e ve sosyoloji gibi derslerde
yardim amaciyla gazete, radyo ve televizyondan yararlanilmaktadir. Bu yaklasimda,
medyadaki basili, isitsel ve gorsel dgeler, egitimin niteligini arttirmada tamamlayici
bir rol oynamaktadirlar. ikinci yaklasimda ise medyanin kendisi dersin konusu olarak
incelenmektedir. Medyanin olusum siireclerinin  belirlenmesi ve igeriklerin
karsilastirilmasi ile birlikte 6grencinin elestirel bir yorumlama yeterliligi kazanmasi
beklenmektedir. Geleneksel kitle iletisim araglar1 olarak kabul edilen radyo,
televizyon, gazete gibi araglardan gelen mesajlarin anlamlandirma siireglerinden
gecirilebilmeleri icin medyanin kamusal egitim i¢inde kullanilmasina ihtiyag
duyulmaktadir. Bu ihtiyag, mesajlari iireten ve alan taraflarin yeni donanimlara sahip
olmasini gerektirmistir. Boylece medya ve egitim arasindaki iliski de farkli
boyutlarda ele alinmig, medyanin kendisinin egitim konusu olarak kullanilmasi
amacini gerceklestirmeye yonelik calismalara yon vermistir (Tiirkoglu, 2011: 253-

254).

Buckingham (2008: 4), medya egitimini savunanlarin ¢alismalarini
tanimlamak ve dogrulamak i¢in siklikla okuryazarlik kavramina basvurduklarini
belirtmektedir. Ona gore, medya egitimi medya hakkinda bir 6grenim ve 6gretim
stireciyken, medya okuryazarligi bilgi ve beceriyi 6grenenlerin kazandigi bir sonuca
isaret etmektedir. Genglerde gorsel-isitsel diller ve yazi dilinin bir arada bulundugu
genis tabanli bir yetkinlik gelistirmesi beklenen medya egitimi, medya

okuryazarligin geleneksel okuryazarlik kadar 6nemli hale getirmektedir.

Okuryazarlik, yazil tarihin baslangi¢ doneminden itibaren tek basina kolayca
yorumlanamayan harflerin, anlamli bir biitiin olusturacak bigimde kagit iizerine
aktarilmasi ve ¢esitli sozciiklerin  dretilmesi ile ilgili bir beceri olarak
degerlendirilmistir. Ozellikle cocuklarin bu beceriyi kazanarak okuryazara

dontismeleri konusundaki zorluk, bu karmasik 6gretim siirecinin zamanla degisime
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ugramasinda biiyiik rol oynamaktadir (Jolls ve Thoman, 2008: 11). Degisen yasam
kosullar1 ve gelisen teknoloji ile birlikte kagit lizerine aktarilan yazilarin 6tesine
gecen okuryazarlik, harf ve sézciiklerin yani sira medya lriinlerinin tiiketimini ve bu
medya trtinlerini elestirel bir bicimde yorumlayabilme becerisini kapsayacak sekilde
genislemeye baglamigtir. Laughey’e (2010: 64) gore, okuryazarlik kavramindaki
degisim, bir seyler sdylemeyi ve yapmayir 6grenmenin yaninda, iyi bir medya

tiiketicisi olmakla da iliskilidir.

Cesitlenen medya {iriinleri karsisinda, her tiirlii uyarana daha agik olduklart ve
daha fazla etki altinda kaldiklar1 diigiiniilen ¢ocuklarin, bilingli bir sekilde
enformasyona erismelerini ve kendi medya mesajlarint olusturabilmelerini
saglayabilme noktasinda medya egitimi biiyilk 6nem kazanmaktadir. Tekinalp ve
Akkor Giul’e (2011: 396) gore, medya egitimi yaninda medya yetkinligi ve medya
okuryazarlig1 gibi terimlerin kullanilmasi ile birlikte ¢ocuklarin medya karsisinda
kendi iiretimlerini yapabilmelerine, daha aktif ve elestirel diisiinmeyi 6grenmelerine

yonelik egitimler tasarlanmaya baslanmustir.

1.1.1. Medya Okuryazarh@mn Ortaya Cikis Siireci

Medya egitiminin nasil olmasi gerektigi konusundaki g¢alismalar, medya
okuryazarlig1 i¢in de bir temel olugturmustur. Medya egitimi ve medya okuryazarlig
kavramlarinin baz iilkeler ve arastirmacilar tarafindan ayni anlama gelecek sekilde
birbirleri yerine kullamldigi goriilmektedir. Iki kavram, benzer iilkeler ve
donemlerde ortaya ¢ikmistir. Medya egitimi konusunda yapilan tartismalar gibi
medya okuryazarliginin da iizerinde uzlasilan tek bir tanimi1 bulunmamaktadir. Bu
nedenle daha ¢ok medya okuryazarligi egitiminde temel alinmasi gereken bir takim
kavramlardan soz edilmektedir. inceoglu (2011: 21), ortak bir tanimi bulunmayan
medya okuryazarligi i¢in kullanilan bu temel kavramlarin; iletisim ve medya, medya
tarihi, izleyici-okuyucu-dinleyiciler, medya tiirleri, medya dili ve medya estetigi

oldugunu belirtmektedir.
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[k olarak 1920’lerde Ingiltere’de basladigi kabul edilen medya okuryazarlig
caligmalari, daha cok Amerika ve Avrupa’nin belli iilkelerinde yogunlasmistir
(Taskiran, 2007: 94). Medya okuryazarligr ile ilgili ilk sistematik calisma, 1978
yilinda Finli aragtirmaci Sirkka Minkkinen tarafindan yapilmistir ve ona goére medya
okuryazarligimmin hedefleri bilissel, etik, felsefi ve estetik konulardaki becerileri
gelistirmektir (Inceoglu, 2011: 19). Bu baglamda 1990’larda énemli bir konu olarak
ele alman medya okuryazarli§i, Avrupa’da daha c¢ok Ingiltere ve Iskandinav
tilkelerinde tartisilirken, konunun Avrupa Birligi giindemine girmesi ise 2000°li
yillart bulmustur (Pekman, 2011: 38).

Medya egitimi acisindan oncii konumda olan Amerika ve Avrupa iilkeleri,
yaptiklart bilimsel etkinlikler ile medya egitimi caligmalarini tek bir noktada
birlestirmeyi denemisler, ancak bunu saglayamamislardir. 1993 yilinda Amerikali
egitimcilerin  gergeklestirdikleri Medya  Okuryazarligit  Ulusal  Liderlik
Konferansi’nda Ingiltere, Avustralya ve Kanada modelleri tartisilarak medya
¢oziimlemelerine dahil edilmesi gereken bir takim ilkeler ortaya atilmigtir
(Aufderheide’dan aktaran Hobbs, 2004: 123-124). Bu ilkelerden, medya
okuryazarlig1 egitimi kapsaminda medyanin incelenmesi ve sorgulanmasi amaciyla

yararlanilmistir.

Medya mesajlar kurgusaldir.

Medya mesajlar1 ekonomik, siyasal, tarihsel ve estetik baglamlarda tretilirler.

Mesajlarin anlamlandirilma siireglerinde, mesaji okuyan kisi, metin ve kiiltiir arasinda

bir etkilesim s6z konusudur.

Medyanin kendine 6zgii bir dili, tiirleri ve iletisim simgeleriyle ortaya ¢ikan bir

karakteristigi vardir.

Medyada tasarlanan igerikler, insanlarin sosyal gergekligi anlamlandirmalarinda rol

oynamaktadirlar.

Tablo 1: Medya Coziimlemelerinde Kullamlmasi Gereken Ilkeler
(Aufderheide’dan aktaran Hobbs, 2004: 123-124).
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Ulkelerin medya okuryazarligi gelistiriminde izledigi siiregler, ilk
zamanlardan itibaren farkli yaklagimlardan etkilenmistir. Kitle iletisim araglarindan
ozellikle televizyonun evlerde yayginlagsmasi ve giinliik yasamin bir parcasina
donlismesiyle birlikte, medya okuryazarli§i calismalarinda daha korumaci bir
yaklasim benimsenmistir. 1960-1970 yillari arasinda egitim kurumlarinda bu
yaklasimdan hareketle yapilan medya degerlendirmelerini, televizyonun egitimde
nasil kullanilabilecegi tartismasi takip etmistir. Bu baglamda New York’ta
belgelenmis olan en eski medya okuryazarligi egitim programi, devlet okullarinda
televizyonun egitim amagli kullaniminin da onciisii olarak gosterilmektedir (Giines,
2013: 86-87). Medya egitiminin okullara girmesi, korumaci yaklagimin yaninda
elestirel yaklagimlar1 da giindeme getirmistir. 1970’lere gelindiginde ise medya
okuryazarligir teknik bir egitimden ¢ok medyayr anlama ve medya konusunda
bilgilenme eylemine doniigmiis, s6z konusu egitimi bir bilinglenme alani olarak

kabul etme yoniinde bir egilim olusmustur (Inal, 2009: 37).

Boylece, 1990'1 yillarla beraber daha tartisilir hale gelen medya okuryazarligi
tanimlarinin ortak noktas1 “elestirel bir ¢oziimleme siirecine gonderme yapmak”™
olarak one ¢ikmistir (Hepkon ve Saki Aydin, 2011: 74). Bu baglamda gliniimiizdeKi
medya okuryazarhigi egitiminin hedefleri de daha elestirel ve medya karsisinda
farkindalig1 artmis olan bilingli medya tiiketicileri ve treticileri yetistirmek olarak

degismeye baslamistir.

Potter, medya okuryazarligini “bireyin ne sekilde medyaya maruz kaldigini
anlama, karsilastigi iletileri yorumlama becerisi” olarak tanimlamaktadir (Potter’dan
aktaran Binark ve Gencel Bek, 2010: 54). Medya okuryazarliginin ele alinig
bigimlerine bakildiginda medya igerikleri ile kurulan iliski ve medya metinlerine
kars1 gelistirilen durusun yaninda bireyler tarafindan bir takim dirlinlerin ortaya
konmasinin da 6nem kazandigi goriilmektedir. Bu baglamda medya egitimi alan
kisilerin de iiretim siirecine dahil olacagini belirten bir diger medya okuryazarlig
tanim1 Aufderheide’a aittir. Ona gore medya okuryazarligi, “gesitli baglamlarda ve

cesitli bicimlerde yazili, gorsel, isitsel ortamlardaki tiim iletilere erisme, bu iletileri
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alimlamada analitik yeterlilige ve gerekli degerlendirmeleri yapabilmek i¢in bilgi
birikimine sahip olma, son olarak da bizzat iletiler {iretip iletebilme kapasitesi”dir

(Aufderheide’dan aktaran Inal, 2009: 155).

Medya okuryazarligi, iletisim c¢alismalar1 agisindan degerlendirildiginde
baslangicta bir mesleki egitim olarak algilanmistir. Ancak giintimiizdeki teknolojik
gelismelerle birlikte bu algi da degismeye baslamigs, medya okuryazarligi yeni
medyayr kullanabilecek yeterlilik diizeyine ulasmak seklinde tanimlanmaya
baglanmigtir (Sahin, 2011: 5). Orhon (2011: 379), temel anlamda medya
okuryazarliginin “iletisime erisme, inceleme, elestirel bir bicimde degerlendirme ve
tekrar iiretebilme” olarak tanimlanabilecegi saptamasinda bulunurken, yeni iletigim
teknolojilerinin medya okuryazarliginin geleneksel medyayr iceren tanimlarina
eklenmesi gerektigini belirtmektedir. Ona gore Ozellikle g¢ocuklarm Internet
tizerinden eristikleri gorsel-isitsel igerikler, videolar, oyun vb. igerikler, medya
okuryazarlig1 agisindan onem kazanmaktadir. Medya metinleri arasinda bilingli bir
sekilde dolasabilmek ve karsilasilan igerikleri elestirel bir bakis agisiyla

yorumlayabilmek toplumsal yapi ile kurulan iliski tizerinde de etkili olmaktadir.

Jolls ve Medya Okuryazarligi Merkezi kurucusu Thoman, medya
okuryazarliginin temelinde arastirma ilkesinin yattigini vurgulamaktadirlar. Onlara
gore medya okuryazarligi, bir 21. ylizy1l yaklagimidir ve bu kavramin artik daha
genis ve gelismis sekilde tanimlanmasi gerekmektedir. Bu agidan medya
okuryazarhigindaki en 6nemli nokta, medya okuryazarliginin amacinin ¢ocuklarin
istenmeyen mesajlardan korunmasi olmadiginin bilinmesidir. Arastirmacilar bu
baglamda medya okuryazarligini yazili, hareketli araglar ile Internet arasinda yer alan
igeriklere erisme, bunlar1 analiz etme, degerlendirme ve yaratma yetenegine olanak
saglayan bir yap1 olarak gormektedirler. Toplumsal agidan ele alindiginda medya
okuryazarligi, medyanin roliiniin toplum tarafindan anlagilmasina imkan
vermektedir. Boylece vatandaslar, demokratik bir toplum yapisi i¢inde kendilerini

ifade etme yeterliligi de kazanabilmektedirler (Jolls ve Thoman, 2008: 33).
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Temel Kavramlar

Anahtar Sorular

Rehber Sorular

1 | Medya mesajlarinin

timi kurgulanmigtir.

Bu mesaj kim tarafindan

yaratildi?

Bu nedir? Nasil bir araya

getirilmistir?

2 | Medya mesajlari
kendine 6zgii kurallar
kullanilarak yaratici
bir dille

kurgulanmistir.

Bu mesajda ilgimi
¢ekebilmek icin ne tiir

teknikler kullanildi?

Ne goriiyor ve
duyuyorum? Koklayabilir
miyim? Dokunabilir veya
test edebilir miyim?
Bunun hakkinda
sevdiklerim ya da

sevmediklerim nelerdir?

3 | Ayni mesaji farkli
kisiler farkli sekilde
algilayabilirler.

Bu mesaj1 diger insanlar
benim anladigimdan farklh
olarak nasil anlamig

olabilirler?

Bunun hakkinda ne
diisiiniiyor ve
hissediyorum? Bagka
kisiler bunun hakkinda
benim diisiindiiklerim ve
hissettiklerimden farkli
olarak ne diisiinmiis ve

hissetmis olabilir?

4 | Medyanin gizlenmis
deger ve goriisleri

vardir.

Bu mesajda hangi yasam
bigimleri, degerler ve
goriislere yer verilirken

hangileri goz ard1 edilmistir?

Diger insanlarin
yasayislari ve davranislari
hakkinda bana neler
sOyliiyor? Digarida
birakilan bir seyler ya da

birileri var midir?

5 | Medyadaki mesajlarin
biiyiik cogunlugu
kazang ya da giic elde
edebilmek i¢in

diizenlenmistir.

Bu mesaj nigin

gonderilmistir?

Bana bir seyler satmaya
mi c¢alisiyor? Bana Dbir
seyler mi  soOylemeye

calistyor?

Tablo 2: Medya Okuryazarh@ Programlarinda

Kavramlar ve Sorular (Jolls ve Thoman, 2008: 54).
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Medya okuryazarligi egitiminde sorgulama siireci ve dogru sorular sormanin
onemi tizerinde de dikkatle duran Jolls ve Thoman, kendi olusturduklart medya
okuryazarlig1r uygulamasi i¢in Tablo 2’de yer alan sorular1 hazirlamiglardir. Boylece
medyanin  temel kavramlarinin  hangi anahtar sorularla tartigilabilecegi
belirlenmektedir. Rehber sorular ise medya okuryazarligi egitimi alacak olan
cocuklarin konuyu anlamasina yardimcit olmak igin yol gosterecek sekilde

planlanmustir.

Bir diger arastirmact Hobbs da medya okuryazarhigr ile ilgili yaptigi
degerlendirmede medya egitiminin merkezinde medya metinleri hakkinda soru
sorma eylemi olan sorgulama pedagojisinin yer almasi gerektigini belirtmektedir.
Boylece medya tarafindan sunulan igeriklere karsi daha sorgulayici, diistinsel ve
elestirel bir bakis agisiyla yaklasmak miimkiin hale gelecektir. Medya okuryazarlig
egitimlerinin temel amaglarindan biri olarak gosterilen elestirel diisiinme bilincinin
kazandirilmasi ve medya konusunda farkindaligin gelistirilmesi bu sorgulama siireci
ile olusturuldugunda egitimin de kalici olmasi saglanmaktadir. Egitim kurumlari
disinda karsilagilan her tlirli medya igerigi ise yine sorgulama siirecinden
gecirildiginde, kisiye dogru igerikler olusturma ve bunlar1 kullanabilme imkaninm

vermektedir (Hobbs, 2004: 135).

Ancak, kisinin medya igeriklerini sorgulamasi ve secerek kullanmasi tek
bagina yeterli degildir. Binark ve Gencel Bek (2010: 56-57), medya okuryazarliginin
bireyler tarafindan kendiliginden gelistirilebilecek bir silire¢ olmadiginin altini
cizmektedirler. Onlara gore, ideolojik ve politik bir siire¢ olan medya okuryazarhig,
kisilere medyaya yonelik beceriler kazandirirken, medyanin arkasindaki dinamiklerin
belirlenmesine de ihtiyag duyulmaktadir. Medya egitiminde 6nem verilen ne ve
neden sorulart ise medya okuryazarliginin toplumsal diizenlemeler, denetim ve

demokratik yap1 saglama araci olarak kullanilabilmesi acisindan 6nemsenmektedir.

20



1.1.2. Elestirel Medya Okuryazarhigmin Onemi

Yeni iletisim teknolojilerinin ortaya c¢ikmasi ve yayginlasmasi, medyanin
daha farkli bigimlerde tanimlanmasina, ¢aligmalarin yeni olanaklari da kapsayacak
sekilde genisletilmesine neden olmustur. Bu baglamda bireylerin igerik iiretim
siirecinde yer almalari; medya karsisinda korunmalar1 ve iiretilen iceriklere daha
elestirel bir bakis agisiyla yaklagmalar1 kadar 6nemli hale gelmistir. Buckingham’a
(2008: 4) gore, degisen medya egitimi, elestireldir ve aktif bir katilimi
amaglamaktadir. Medya egitimini alan geng bireyler, bilingli tiiketiciler olarak karar
alma ve yorumlamanin yaninda kendi igeriklerini olusturarak medya {ireticilerine
donlisme imkéan1 bulmaktadirlar. Bu agidan medya egitiminin genglerin elestirel ve

yaratici yanlarini gelistirmekle ilgili bir kavram oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Medya egitimi alarak medya okuryazarina doniisen bireylerin kendi medya
iletilerini Uretebilecek diizeye eristikleri varsayilmaktadir. Boylece medya yazarina
da doniisen bireyler (6zellikle ¢ocuklar), iirettikleri medya igerikleri araciligiyla
kendilerini ifade etme ve bunlan baskalartyla bilingli bir sekilde paylasma
yeterliligine sahip olmaktadirlar. Bu agidan degerlendirildiginde medya
okuryazarliginin bir diger amaci, bilingli medya okuryazarlarinda toplumsal haklarin
ve Ozellikle katilim haklarmin kullaniminin gergeklestirilmesidir (Cakmak, 2013:
43). Medya egitimi, medyanin kurgusal ve manipiilatif yapisina karsi daha
demokratik ve katilimci bir biling modelinin olusturulmasina katki saglamaktadir
(Inal, 2009: 15). Medya okuryazarligi, bu demokratik katilimi, bireylere kendilerine
ait fikirleri ortaya koyma ve trettikleri igerikleri rahat¢a dolasima sokma olanagi

sunarak desteklemektedir.

Cocuklar medya okuryazarligi egitimi ile medyanin olusum, dagitim ve
isleyis siireclerine iliskin bilgiler edinmektedirler. Boylece gergek diinya ve medya
tarafindan kurgulanan diinya arasinda karsilastirma yapmaya alismaktadirlar (Topuz,

2011: 16). Bilgi toplumunun geregi olarak medya egitimi, cocuklarin kendi baslarina
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ogrenebilen ve karsilastigi sorunlari ¢ozebilen bireylere doniistiiriilmeleri agisindan
kilavuz gorevi gérmektedir. Bu sayede kendi 6grenme becerileri ¢ergevesinde bilgiye
ulasabilen ve gerektiginde kendi triinlerini tretebilen ¢ocuklarn yetistirilmesi

saglanmis olmaktadir (Eristi, 2010: 8).

Binark ve Gencel Bek (2010: 25-26), medya egitimi siirecinde tiretilen ve
dolasima sokulan bilginin belirli, siyasal, tarihi ve ekonomik kosullar igerisinde
meydana getirilmis oldugunu belirtmektedirler. Onlara gore, medya egitimi alan
cocuklarin bilgiye erisimi ve bu bilgiyi yorumlayarak, kullanabilmesi i¢in egitimi
gerceklestiren aktorlerin de bilgi siireglerinin gerisindeki bu unsurlarin farkina
varmalar1 gerekmektedir. Boylece medya egitimi, ¢ocuklarin kiiltiir endiistrisi ve
pazar ideolojileri karsisinda bir direng olusturmalarini saglarken, yine bilingli bir

sekilde tretim stirecine katilmalarina da imkéan vermektedir.

Medya okuryazarligi egitiminin, medyayr anlamanmn yaninda kiiltiirel
metinlerin taninmasi ve analiz edilmesi ile yakin iligkisi bulunmaktadir. Bu baglamda
analitik ¢oziimleme yetenegi, kiiltiirel metinlerin anlamlandirilip incelenmesi igin
gerekli olan bir medya okuryazarligi kazanimidir. Medya okuryazarligi, kodlari
acimlama yetenegi gerektirmektedir (Kejanlioglu, 2011: 263). Ayrica medyanin
tasidig1 ideolojinin farkina varilabilmesi i¢in medya triinlerinin biligsel algiya sahip
bireyler tarafindan, toplumsal ve kiiltiirel 6geler ¢ercevesinde degerlendirilmeleri
onemlidir. Bu agidan medya egitimi alan bireylerde sosyal, ekonomik, kiiltiirel ve
ideolojik bir farkindalik diizeyinin olusturulmasi amaglanmaktadir (Taskiran, 2007:
82).

Gilinimiizdeki medya okuryazarligi c¢alismalarinda, bireyi medyadan gelen
igerikler karsisinda daha aktif ve kontrollii bir konuma getirme ¢abasindaki elestirel
yaklasim o6n plana ¢ikmaktadir (Alagozlii, 2013: 6). Bununla birlikte medya
okuryazarliginin yaratma, iiretme, yonetme, yazma ve yeniden diizenleme gibi

yeterlilikleri kazandirmay1 da hedefledigi soylenebilmektedir (Laughey, 2010: 65).
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Elestirel medya okuryazarligi, bireyi sadece medya karsisindaki tutumuna gore ele
almamaktadir. Medya okuryazarligi agisindan o6nemli olan medyayr okumayi
O0grenen bireyin, kazandigi beceriler ile birlikte kendi medya metinlerini iireterek

paylasabilme yeterliligine ulagsmasidir.

Medya okuryazarlig1 egitiminin 6grencileri medyanin her tiiriinde elestirel ve
okuryazar yapmasi gerektigi vurgulanmaktadir. Aslinda bu noktada 6nemli olan
bireyin erigilen medya metinleri karsisinda daha aktif bir rol alarak, gorsel-igitsel
iceriklerden etkilenen degil onlar1 kontrol altina alan bir konuma gegebilmesidir
(Jolls ve Thoman, 2008: 33). Medya okuryazarligina biiyiik katkilar saglayan,
Teaching the Media kitabinin yazar1 Len Masterman kisisel ozerlik kavramini ileri
stirmektedir. Bu kavram, medya okuryazari bireylerin mesajlart oldugu gibi
ezberlemeleri yerine dogru sorulart sorarak, kendi baslarina bir degerlendirme ve
tiretim yapabilme yeteneklerine dikkat ¢gekmektedir (aktaran Jolls ve Thoman, 2008:
33).

Medya metinleri ile kurulan iliskinin boyutu ve medya iireticisine doniistim
stireci, geleneksel medya okuryazarlig: ile elestirel medya okuryazarligi arasindaki
farki degerlendirebilmeye olanak sunmaktadir. Elestirel medya okuryazarligi medya
metinleri ile toplumsal ve Kkiiltiirel iligskiler kurulmasi, bunlara yonelik yeni

tiretimlerin desteklenmesi agisindan 6nemlidir (Binark ve Gencel Bek, 2010: 9-10).

Elestirel medya okuryazarligi egitimi, medya metinlerindeki kurgusalligin
farkina varilmasini ve metinlerin arkasinda yer alan siireglere direng gosterilmesini
saglamaktadir. Ayrica bu konudaki egitim, toplumsal katilim ve yurttashg da
desteklemektedir. Medya okuryazarligi “yurttaslar1 giliglendirecek ve onlar1 sosyal
yasamlarinda motive olmus ve yeterli (competent) katilimcilar yapacak becerileri
gelistirmeyle” de ilgilenmektedir (Inal, 2009: 99). Bu noktada Binark ve Gencel Bek
(2010: 18-19), elestirel medya okuryazarliginin yurttasin toplumsal, kiiltiirel, siyasal

ve ekonomik alanlarda etkin aktor olarak her tiirli karar mekanizmasinda yer
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almasmi ve aldigi karalarin da etik sorumlulugunu {istlenmesini amagladigini

belirtmektedirler.

1.1.3. Medya Egitimine Yonelik Genel Yaklasimlar: UNESCO ve Avrupa
Birligi Ornegi

Diinyanin ¢esitli iilkelerinde kendisine yer bulan medya egitimi, UNESCO ve
Avrupa Birligi gibi kuruluslar tarafindan da 6nemsenmektedir. Toplumsal ve kiiltiirel
stireclerin dahil edildigi ¢aligmalar ve konunun ele alinis bicimini incelemek, bu

kuruluslara tiye iilkelerin medya egitimi politikalarini anlamaya katki saglamaktadir.

Medya okuryazarligi agisindan en énemli kuruluslardan biri olan UNESCO,
kendisine iiye olan her devletin Milli Komisyonu ile egitim, bilim ve kiiltiir
alanlarindaki amaclarin1 gergeklestirmeye c¢alismaktadir (UNESCO Web Sitesi).
UNESCO’nun medya okuryazarligini arttirmaya yonelik ¢alismalari, 1982 yilindaki
Griinwald Deklarasyonu’na dayanmaktadir. Deklarasyonda yurttaglarin iletisim
konusunda elestirel anlayis gelistirmelerini tesvik etmek i¢in gerekli olan siyasi

kosullar ve egitim sistemleri lizerinde durulmustur.

Medya okuryazarligi, kitle iletisim araglarinin yayginlasmasi ve yeni iletisim
teknolojilerindeki gelismeler ile birlikte UNESCO’nun giindeminde yerini almistir.
Kurulusun amaci, yeni iletisim teknolojileri i¢in gerekli olan bilgi, beceri ve
tutumlart yurttaglara sunmaktir. UNESCO’ya gdére medya okuryazarlig ile ilgili
ciktilar su sekilde siralanmaktadir (Communication and Information, Media Literacy

URL):

e Demokratik toplumlarda medyanin roliinii ve islevlerini anlamak,

e Medyanin gorevlerini hangi kosullar altinda yerine getirebilecegini anlamak,
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e Medya igerigini elestirel bir sekilde degerlendirmek,
e Kendini ifade etme ve demokratik katilim,

e Kullanicr tiirevli igeriklerin {iretilmesi i¢in gerekli becerileri (bilgi iletisim

teknolojileri becerileri de dahil) kazandirmak.

UNESCO’nun medya okuryazarligmma yonelik calismalari, yeni iletisim
teknolojilerindeki hizl1 gelisimle birlikte yeniden ele alinmis, artan bilgi yayilim hizi
ve yogunlugu nedeniyle baska konular1 da kapsayacak sekilde yeniden tartisiimaya
acilmistir. 2007 yilinda Paris’te diizenlenen iki giinliik toplanti sonunda Medya
Egitimi (Medya ve Bilgi Okuryazarligi) Igin On Iki Tavsiye'nin olusturulmasiyla
medya okuryazarhi§i kavrami bilgi okuryazarligi ile birlikte kullanilmaya
baslanmustir. Iki okuryazarligi bir araya getiren “Medya ve Bilgi Okuryazarligi
(MIL)”, iki okuryazarlikta da iizerinde 6nemle durulan yurttashk egitimi ve yasam

boyu 6grenmeyi temel almaktadir (Communication and Information, Media Literacy

URL).

UNESCO, bilgi okuryazarligi ve medya okuryazarligi olmak iizere iki farkl
alan stratejik sekilde bir araya getirerek, bu okuryazarliklari, bugiin yasam ve
caligma i¢in gerekli yetkinliklerin (bilgi, beceri ve tutum) birlesik bir seti olarak
kullanmaktadir. Bu agidan, insanlarin Medya ve Bilgi Okuryazarligi (MIL) yoluyla
giiclendirilmesi, bilgi ve bilgiye esit erisimin tesviki i¢in 6nemli bir 6n kosuldur. Asil
hedef, medya ve bilgi okuryazari toplumlarin olusturulmasidir (Communication and
Information, MIL URL).

Avrupa Birligi ise medya okuryazarligi kavramimi 2000’de yapilan Lizbon
Zirvesi’nde ele almistir. Yeni enformasyon ve iletisim teknolojisine dayal1 bir bilgi
toplumu hedefleyen Avrupa Birligi, insana yatirnrm ve yasam boyu Ogrenme
ilkelerinden hareket etmektedir. Birlik, egitime ayirdig1 biitceyi onemserken, Avrupa

toplumunun  dijital  okuryazara  doniismesine  yonelik  calismalar da
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gerceklestirmektedir (Pekman, 2011: 41-42). Bu agidan degerlendirildiginde medya
okuryazarligi, Avrupa Birligi’nin {iye tlkeleri arasinda gergeklestirilmesi amaglanan
ortak ekonomik, siyasal ve kiiltiirel hedefler agisindan 6nem tagimaktadir. Daha 6nce
de belirtildigi gibi ortak bir Avrupa vatandasliginin olusturulmasi ve yeni iletisim
teknolojilerine uyumun saglanmasinda medya okuryazarliginin destegine ihtiyag
duyulmaktadir (Alagozlii, 2013: 45). Yeni iletisim teknolojilerinin gelisimi ve her
alanda yaygin bigimde kullanilmaya baslanmasi, yasam kosullari1 da
degistirmektedir. Medya okuryazarliginin, bu degisimden etkilenen medyay1

kullanma konusundan yeni olanaklar yaratmasi beklenmektedir.

Akkor Giil, “Avrupa Birligi’'nde Medya Okuryazarligi: Diizenleme ve
Caligmalarda Gozlemlenen Egilimler” isimli arastirmasinda, Avrupa Birligi’nin
medya okuryazarligina yonelme siirecini anlatmaktadir. Medya okuryazarhigi
girigsimi, 2005 yilinda Avrupa Parlamentosu’nun Avrupa Birligi Komisyonu’ndan
medya okuryazarligi konusunda politika iiretmesini istemesiyle baglamistir. Danisma
komitesi niteliginde olusturulan Medya Okuryazarligi Uzman Grubu ise ilk olarak
yasal diizenlemelerde yer alan medya okuryazarlig1 tanimini gelistirmeye ¢alismistir

(Akkor Giil, 2013: 18).

Avrupa Birligi’nin organlarindan biri olan Avrupa Komisyonu (European
Commission), medya okuryazarlig1 alaninda c¢esitli roller istlenmektedir. Komisyon
tarafindan TUstlenilen bu roller; medya okuryazarligit konusundaki eylem ve
girisimlerin desteklenmesi, projelerin, programlarin ve finansmanin ydnetilmesi,
calisma ve raporlarin hazirlanmasi, politikalar ve en 1yl uygulamalar konusunda iiye
devletlerle isbirliginin saglanmasi seklinde siralanmaktadir. Komisyona gére medya
okuryazarligi, “bireylerin televizyon, radyo, yazili basin, Internet ve dijital teknoloji
gibi farkli yollarla bilgiye ulasma ve anlama yetenegidir” (Avrupa Komisyonu Web

Sitesi).

26



Medya okuryazarhigmin tammlandii bir diger belge olan Gorsel Isitsel
Medya Hizmetleri Yonergesi’ne (2007) gore medya okuryazarligi, tiiketicilerin
medyay etkin ve giivenli kullanimina izin veren bilgi, beceri ve anlayistir. Y6nerge,
medya okuryazar1 bireylerin, bilingli se¢imler yapabilme, igerigin dogasini
anlayabilme ve yeni iletisim teknolojilerinin sundugu firsatlardan yararlanma

ozelliklerini tasimasini beklemektedir.

Avrupa’da medya okuryazarligi konusunda c¢alisan bir baska olusum da
Avrupa Medya Okuryazarligt Sozlesmesi’dir (The European Charter for Media
Literacy). Uye olan iilkeler tarafindan desteklenen olusumun temel amaglar1 su

sekildedir (Avrupa Medya Okuryazarligi S6zlesmesi Web Sitesi) :

e Avrupa’da medya okuryazarligli ve medya egitimi iizerinde netlik saglamak

ve genis uzlagmalar tesvik etmek,

e Medya okuryazarligi ve medya egitiminin kamu profilini tim Avrupa’da

yiikseltmek,

e Avrupa'daki kalic1 ve goniillii medya egitimcileri aginin gelistirilmesini tesvik

etmek, onlar1 kurumsal baglar ve ortak amaglarla birbirlerine baglamak.

Avrupa Birligi organlarindan Avrupa Konseyi’nin medya okuryazarligini
yurttaglik egitiminin bir pargast olarak gordiigli vurgulanmaktadir. Demokrasi
Ogrenimi; egemenligin halka dayandigini 6grenme ile ¢ocuklara politik giigleri ve
sorumluluklart oldugunu 6gretme seklinde iki ana eksende tanimlanir (Citizenship

Education’dan aktaran Paker, 2014: 130).

Ozellikle gocuklar ve genglerin egitimi iizerinde énemle duran UNESCO ve
Avrupa Birligi’nin, medya okuryazarligi egitimini ele alis bi¢cimlerine bakildiginda

genel anlamda ortak kavramlardan ve hedeflerden yararlandiklarini sdylemek

27



miimkiindiir. Iki kurulus da yasam boyu &grenme ve yurttashik egitimini igeren
tanimlardan yola ¢ikmaktadirlar. Ayrica demokratik katilim, bilgi erisimi ve bilgi
tretimi gibi ortak hedefleri bulunmaktadir. Elestirel bir bakis a¢isiyla medyayi
degerlendirme ve bilingli bir medya tiiketicisine doniiserek, kendi medya igeriklerini
hazirlama becerisi kazanma yine iki kurulusun ortak konular1 arasindadir. Kavramin
ele alinis ve tanimlanma big¢imlerinde teknolojik gelismeler ve yeni medyanin etkisi

bulunmaktadir. Boylece dijital bir toplumsal yapinin zemini de hazirlanmaktadir.

1.2. Yeni Medya Uzerine Temel Yaklasimlar

Yeni medya, kisaca her tiirlii bilgisayar yazilimi ve uygulamasini kapsayan
bir kavram olarak degerlendirilmektedir. Ancak yeni medyanin ¢ok daha genis bir
kapsamda ele alinmasi gerekir. Kavramin yayginlasmaya basladigi 2000’li yillara
bakildiginda, ozellikle gencler tarafindan kullanilan cep telefonlari, oyun konsollari
ve i-Podlar gibi teknolojik araglarin o donemin yeni medya Ornekleri olarak
gosterildiklerini soylemek miimkiindiir (Binark, 2007: 21). Yeni medya giiniimiizde
tek bir tamimla agiklanamayan ve teknolojik gelismelerle birlikte daha kapsayici ve
biitiinlestirici bir yapiya doniismektedir. Bu yap1 ise “bilgisayar, bilgisayar aglari,
bilgisayar dolayimli iletisim, Internet, Web 2.0, ¢evrimici habercilik, ¢evrimici
sohbet, laflama odalar1, wiki, e-ticaret, e-imza, dijital medya, dijital oyun, dijital
kiiltiir, dijital imgeleme, avatar, siber uzam, sanal uzam, sanal gercek” gibi

bilesenlerden olugmaktadir (Binark ve Loker, 2011: 9).

Dijital alt yap1 ve teknolojik olanaklarla iliskilendirilen yeni medya, bu
baglamda teknolojik araglarin ortaya c¢ikis ve gelisim siireglerine de vurgu
yapmaktadir. Yeni medyay1 bilgisayara 6zgii islemler ve iletisim araglarma 6zgii
yapilardan olusan melez bir biitiin seklinde ele alan Toérenli (2005: 87), yeni
medyanin, iletisim araglarinin “yeni” olma durumu ve bu durumun siirekli
giincellenmesi ile iliskili oldugunu belirtmektedir. Ona gore yeni medya teknolojileri,

geleneksel kitle iletisim araglarindan farkli bir sayisal teknolojiyle iretilmiglerdir.
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Yeni iletisim teknolojileri, yeni medyanin sayisal 6zelliklerini ve bilgisayar
teknolojilerini kullanarak kitle iletisim araclar1 ile kendisi arasinda verimli ¢alisma
alanlar1 olusturmaktadir. Boylece iki kavramin arasindaki ayrim asinmakta, yeni
iletisim teknolojileri, yeni medyayla yakindan iliskili ortak bir alan olarak ortaya
cikmaktadir (Aydogan, 2005: 259). Bununla birlikte iletisimin daha farkli bir
noktaya taginmasi, yeni medyanin etkilesim ve multimedya gibi 6zelliklerinin de
daha 6nemli hale gelmesini saglamaktadir. Boylece farkli gorsel, isitsel ve yazili
iletisim kaynaklariin tek bir iletisim ag1 yardimiyla yeni medya i¢inde sunulmasi

miimkiin olmaktadir (Yagli, 2014: 52-53).

1.2.1. Yeni Medyay: Geleneksel Medyadan Ayiran Ozellikler

Yeni medya, uygulamalar ve kullanicilar agisindan kendine 6zgii bir takim
Ozellikler tagimaktadir. Yeni medyayr geleneksel medyadan ayiran bu temel
ozellikler; dijitallik, etkilesimsellik, multimedya bicemselligi, kullanici tiirevli igerik,
hipermetinsellik, yayilim ve sanalliktir (Binark ve Loker, 2011: 9). Medyada yasanan
degisimle birlikte yeni medya olarak adlandirilmaya baslanan yapi, tasidigi 6zellikler

acisindan geleneksel medyaya gore dnemli 6lgiide degisim gostermektedir.

Manovich (2001), yeni medyay: geleneksel medyadan ayiran ilkelerden soz
ederken, bunlarin birbirlerini tamamladiklarin1 ancak mutlak olmadiklarini belirtir.
Bu acidan her yeni medya, bu o6zelliklerin tiimiinii biinyesinde tasimak zorunda
degildir. Yeni medya platformlarinda tiim &zelliklerin bir arada bulunmamasi bu
platformlarin yeni medya olarak tanimlanmasina engel degildir. Manovich (2001),
bunlara ek olarak yeni medyanin sayisal temsil, modiilerlik, otomasyon, degiskenlik

ve kod cevrimi 6zelliklerine sahip oldugunu 6ne stirmektedir.
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Yeni Medyanin Ozellikleri

Dijitallik

Etkilesimsellik

Multimedya bicemselligi

Kullanic tiirevli igerik tiretimi

Hipermetinsellik

Yayilim ve sanallik

Tablo 3. Yeni Medyay: Geleneksel Medyadan Ayiran Ozellikler

Dijitallik: Yeni medyanin dijital alt yapisinin temelinde, 1 ve 0’dan olusan
sayisal kodlar, bilgisayar dili ile hazirlanan veriler yer almaktadir. Bir ve sifir
dizilerinden olusan kodlar1 kullanmak, bilgisayar teknolojisini kullanmak anlamina
gelmektedir. Boylece, Internet sitelerindeki sayfalar icin ayn1 dil ve grafik kodlarina
yer verilmis olur. Bunun en 6nemli avantajlarindan biri biiylik miktarda bilgi akisina
olanak saglanmasidir. Uretmek, kaydetmek ve dagitim yapmanin daha kolay bir hale
dontismesi dijitalligin bir diger avantajidir (van Dijk, 2006: 9). Dijitallik, tiim
bunlarin yaninda yeni medyadaki her seyin sayisallasmasi ile birlikte lretici ve
tilketiciler agisindan da bir takim olanaklar sunmaktadir. Artik daha fazla veriyi
depolamak miimkiindiir. Bu verilerin olusturulmasi ve iletilmesi hiz kazanirken,
kullanicilarin da tiretim siirecinde aktif rolleri bulunmaktadir (Binark ve Loker, 2011:

9).

Etkilesimsellik: Geleneksel kitle iletisim araclarinin  yeni medya ile
karsilagtirildiginda, kullanicilara  sagladigi en Onemli o6zelliklerden  birinin
etkilesimsellik oldugunu sdylemek miimkiindiir. Cok genel bir tanim olarak

etkilesim, “bir etki ve tepki dizisi”dir. Etkilesimin en temel diizeyinde, cift tarafh
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veya ¢ok tarafli iletisim kurulmasi imkani bulunur (van Dijk, 2006: 8). Geleneksel
medyadaki pasif tiiketim yapisi, yeni medya ile etkilesime doniismistiir. Boylece
bilgiye erisim ve medya kullanimi, daha bireysel ve kullanici tercihlerine dayali hale
gelmistir. Buradan anlagilabilecegi gibi kullanicilar artik eristikleri metinleri veya

goriintiileri degistirme yetenegine de sahiptirler (Lister vd., 2009: 22).

Gelisen yeni teknolojilerle birlikte kullanici ve kaynak arasinda saglanan
etkilesim, teknik diizenlemelerin de etkisiyle kullanicilara daha aktif ortamlar
sunmaktadir. Web sitelerinin arayiizlerine erisim asamasindan baglayarak
kullanicilarin bir takim islemleri yapmalar1 ve veri girisinde bulunmalar1 s6z
konusudur. Siteye bireysel olarak yazilabilecek yorumlarin yami sira baska
kullanicilar ile bilgi paylasimi saglamak yine etkilesimsellik 6zelliginin sonucunda

ortaya ¢ikmaktadir.

Etkilesim siirecinde kullanicilar tarafindan olusturulan igeriklerin dagitilmasi
ya da bagkalarma ait iceriklerin alimmasi kaynak ve alicinin ayni anda orada
bulunmasini gerektirmemektedir (Rogers’tan aktaran Geray, 2003: 19). Burada yeni
medyanin eszamansizlik (asenkron olma) Ozelligi ortaya g¢ikmaktadir. Ornegin
kisilerin elektronik posta yoluyla iletmek istedikleri mesajlar, postayr alacak
kullanicidan bagimsiz bigimde olusturularak paylasima sokulabilir. Bilgisayar kapali
olsa bile elektronik posta adresine erisim saglandig1 anda daha dnceden gonderilmis
olan iletiye ulagim saglamak miimkiindiir. Benzer sekilde, verilecek yanitlar da yine
ayn1 anda gerceklestirilmek zorunda degildir. Yeni medyanin bu 6zelligi baglaminda
bir degerlendirme yapildiginda, yeni iletisim teknolojilerinin kullanicilara iletigimi
istedikleri zaman baglatma veya bitirme olanagi sundugunu sdylemek miimkiindiir.
Bu ozellik, etkilesim (mekin boyutu) 6zelliginden farkli olarak zaman boyutuyla
baglantilidir. Burada s6z konusu olan kazanim, kontroliin bir Ol¢iide kaynaktan

alictya dogru kaymasidir (Rogers’tan aktaran Torenli, 2005: 161).
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Multimedya Bicemselligi: Yeni medyanin geleneksel medya karsisinda
kazandig1 bir diger oOzellik, multimedya yardimiyla igerik olusturulmasidir.
Kullanilan ortamda birden fazla kaynak bulunur ve geleneksele ait diiz¢izgisel
yapinin kirildigi goriilmektedir. Multimedya bigemselligi; “telekomiinikasyon, veri
iletimi, kitle iletisimi gibi iletisimin farkli boyutlart ile imge, ses, metin ve sayisal
veri gibi farkli veri tiirlerinin bir arada bulunmasidir” (Binark, 2007: 21-22). Yeni
medyanin genellikle ¢oklu ortam olarak adlandirilmasmnin nedeni, sagladigi
multimedya destegi ile farkli veri tiirlerini aymi ortamda isleme ozelligidir. Yeni
medyanin en Onemli yapisal Ozelligi olan yondesme, multimedya kavrami ile
yakindan iligkilidir. Yakinsama siireci olarak da adlandirilan yondesme,
telekomiinikasyon, veri iletisimi ve kitle iletisiminin tek bir ortamda birlesmesidir

(van Dijk, 2006: 6-7).

Ornegin, bir medya okuryazarligi web sitesine ait sayfalar yazili, gérsel,
isitsel ve hareketli birgok 6geyi i¢inde barindirabilmektedir. Boylece site kullanicisi,
yazili metinleri okurken, sitede yer alan sesli bir icerigi dinleyebilmektedir. Yine
konuya iliskin gorseller daha hareketli hale getirilerek cesitli video igerikleri ile
desteklendiginde bilgi edinmek daha kolay hale gelebilmektedir. Ayrica bu sitede
cocuklara yonelik egitici oyunlara ve multimedya unsurlarina bagvurulmasi da
mimkiindiir. Boylece ¢ocuk, okuma-yazma bilmediginde bile ses, gorsel ve

videolarla desteklenen ders iceriklerini kullanabilmektedir.

Kullanict Tiirevli Icerik Uretimi: Kullanicilar, yeni medyada sadece bir
tiketim faaliyetinde bulunmazlar, ayn1 zamanda kendi iirlinlerini ortaya koyabilme
imkanma da sahiptirler. Kullanicilar tarafindan iretilen bu yeni driinler, “kullanici
tirevli icerik” veya “kullanici tarafindan yaratilan igerik” olarak ifade
edilmektedirler. Video paylasim aglarina yiiklenen gorsel-isitsel 6geler, dijital oyun
araylizleri, ¢evrimig¢i sitelerde yer alan yorumlar, web giinliigii anlamina gelen
bloglar kullanici tiirevli igeriklere birer ornek olusturmaktadir (Binark ve Loker,
2011: 10). Kullanici tiirevli igerik, bilyiik sosyal etkiler de barindiran bir kavramdir.

Kullanicilarin, bilgiyi iiretme, dagitma, bilgiye erisme ve onu yeniden kullanma

32



bicimindeki degisimleri Ozerkligi, katilimi, cesitliligi ve yaraticilifl arttirmistir
(OECD, 2008: 5).

Multimedya bigemselligi gibi yeni medya o&zellikleri kullanict tlirevli
icerikleri desteklerken, gelisen web teknolojileri ile yayginlagan Facebook vb. sosyal
paylasim aglar1 da bu igeriklerin en ¢ok yer aldigi ortamlar haline gelmektedir.
Boylece medyayr sadece kullanan degil, kendi igeriklerini iireterek dolagima
sokabilen katilimc1 bireyler ortaya ¢ikmaktadir. Medya okuryazarliginin amagladigi
gibi medyay1 anlayan ve bilingli olarak tiiketen bireylerin, yeni medyaya 6zgli de
birtakim yeterlilikler gelistirmesi beklenmektedir. Yeni medya okuryazarligi ile ilgili
olan bu yeterlilikler, bireyin ortama hakimiyetini artirirken, kendi iceriklerini de

biling¢li sekilde olusturmasina katki saglayabilecektir.

Hipermetinsellik: Hipermetin kavrami ilk kez 1945’te Vaneever Bush
tarafindan kullanilmistir. Ona gore metinsel bilgi tiirleri arasindaki baglant1 yapilari,
kullanicilarin bir metinden baska bir metne gec¢is yapmalarina olanak tanimaktadir
(Giilnar ve Balci, 2011: 73). Kavramin “hiper” 6neki Yunanca’dan tiiretilmistir ve
“lizerinde, Otesinde ya da diginda” anlamlarina gelmektedir. Dolasiyla hipermetin,
kendisinin disinda ya da 6tesinde bulunan diger metinlerle saglanan baglant1 aglarim
icermektedir (Lister vd., 2009: 26). Baglantilar arasindaki gegislerde kullanicilar
acisindan dikkat edilmesi gereken, aranan igerige dogru bir sekilde ulasimin
saglanabilmesidir. Metinler birbirlerine bagli olduklar i¢in niceliksel olarak biiyiik
bir bilgi yogunluguyla kars1i karsiya kalinmaktadir. Nitelikli olan igerikleri
secebilmek ise belli bir yetenek gerektirir ve bu da medya okuryazarligi ile yakin
iligkili bir konudur (Binark ve Loker, 2011: 12).

Medya okuryazarliginin yayginlastirilmasi amaciyla olusturulan bir web sitesi
arayiliziinde konu ile ilgili baska web sitelerinin iceriklerine yer verilmesi
hipermetinsellige 6rnek olarak gosterilebilir. Bu arayiizde kullanicilara sunulan bir

egitim videosu ya da ders materyali bagka bir sitede yiiklii olabilir ve kullanic1 bu
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icerige erismek icin tikladiginda baska bir arayiiziin icerigi ile etkilesime girebilir.
Boylece, siteler ve igerikler arasinda kurulan baglar yardimiyla uygulamalar arasinda
gecisler yapilmasi saglanabilmektedir. Bu baglamda, yeni medyanin hipermetinsellik
ozelligi ile desteklenen bir diger Ozellik yayilimdir. Yayilim, “arayiizeydeki bir
metnin hizla dagilmasini, bu metne farkli zamanlarda ve uzamlarda yeniden ve

yeniden erisilebilmesini” ifade etmektedir (Binark ve Loker, 2011: 12).

1.2.2. Yeni Medya ve internet’in Gelisim Siireci

Yeni medyanin lizerinde yiikseldigi ve kisa bir siire i¢inde Avrupa ve
Amerika’da giindelik hayatin bir pargas1 haline gelen Internet; e-posta, chat odalari,
biilten panolar1 ve World Wide Web araglarini igermektedir (Abercrombie ve
Longhurst, 2007: 187). E-posta, chat odalari gibi araclar Internet’in daha kisisel
amagh kullanimina olanak tanir. Biilten panolar1 ve World Wide Web alt yapisiyla
hazirlanan web siteleri ise kisisel kullanimlarin yan1 sira daha genis kitlelere yonelik

igeriklerin olusturulmasina imkan saglamaktadirlar.

Teknolojik gelismelerle birlikte kullanicilarima ¢esitli firsatlar ve iletisim
olanaklar1 sunan Internet, toplumsal yasam iizerinde de etkili olmustur. Bu baglamda
bilim, egitim, saglik, eglence, ticaret, kamu yonetimi gibi alanlarda, yeni medyanin
kendine 6zgii 6zelliklerini destekleyecek diizenlemelere yer verilmeye baslanmistir
(Giilnar ve Balci, 2011: 63).

Bilgisayar teknolojisi ile birlikte iletisim agisindan daha 6nemli bir konuma
yerlesen Internet, dijital olanaklar sayesinde bilginin hizli bir sekilde iiretilip
dagitilmasinda ve bu bilgiye kolay bir sekilde erisilmesinde etkili olarak kullanilir
hale gelmistir. internet, bu 6zelligi ile gesitli geleneksel medya araglarini ve yeni
iletisim olanaklarini bir araya getirerek toplumun farkli kesimlerine ulagilmasina da

katki saglamaktadir (Bat ve Akinc1 Vural, 2014: 123).
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Onemli Tarihler

Doniim Noktasi

Aciklama

1969

ARPANET

Internet, Amerika Birlesik Devletleri
Savunma Bakanlig tarafindan

kullanima ag1ldi.

1971

ELEKTRONIK POSTA

Tarihteki  ilk

Amerikali mithendis Ray Tomlinson

elektronik  posta

tarafindan gonderildi.

1972

ELEKTRONIK POSTA
ADRESI

Internet’e baglanan kullanicilarin
kimliklerinin tanimlanmas1 amaciyla
olusturulan ilk elektronik posta
adresleri, Internet’in gelisimini daha
da hizlandirdi.

1991

WORLD WIDE WEB
(WWW)

World Wide Web’in ortaya
¢ikmasiyla Internet’e erisim cok
kolaylasti. Tiirkgesi “diinyay1 saran
ag” olan World Wide Web, Internet
igerisinde bilgi aramay1 kolaylastiran

bir alt agdir.

1994

INTERNET
TARAYICILARI

Internet’te kolayca gezinmeyi
saglayan ilk ticari Internet tarayicisi

Netscape Navigator satisa sunuldu.

1999

Wi-Fi

Kablosuz Internet baglantisi ortaya

¢ikt1.

Bu baglant: tiiriine ingilizce
“wireless fidelity” (kablosuz
uygunluk) kelimelerinin kisaltmasi

olan “Wi-Fi” adi verildi.

2002

MILYONLARCA
KULLANICI

2002 yilina gelindiginde 500 milyon
bilgisayar ¢oktan Internet’e

baglanmsti.

Tablo 4. internet’in Déniim Noktalar1 (Cramer, 2013: 11).
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Tablo 4’te Internet’in ¢ikis noktas1 ve gelisim siiregleri yer alirken, diinyada
onemli kabul edilen tarihlere de isaret edilmektedir. Bu tez calismasi agisindan
tabloda yer alan en 6nemli gelisme, 1991 yilinda World Wide Web (WWW)’in
ortaya ¢ikmasidir. Tiirkcesi “diinyay1 saran ag” olan WWW, Internet’in bir alt agidir.
WWW, web siteleri gibi birden ¢ok igerigin ve yazili, gorsel, isitsel icerikleri bir
arada bulunduran platformlarin kullanima girmesine onciilik etmistir. Medya
Calismalar1 Sozliigii, World Wide Web’i, “Internet erisimi olan herkes tarafindan
okunabilir belgelerin yayinlanmasin1 saglayan bir dizi protokol” olarak
tanimlamaktadir (Abercrombie ve Longhurst, 2007: 367). Sozliikte, Internet ile
strekli karistirilan kavramin ayr1 bir kavram olarak ele alinmasi gerektigi
belirtilirken; webin ilk giinlerinde sadece metinden olusan bir yapida oldugunun alt1
cizilmektedir. Giliniimiizde ise her tirlii ses ve gorintinin kullanilmaya

baslanmasiyla birlikte web, multimedya bi¢gimine donlismiistiir.

Abercrombie ve Longhurst’a gore (2007: 367), World Wide Web geleneksel
basili medya gibi okuma iizerine tasarlanmistir. Ancak, baglanti (link) sistemi ve bir
web sitesinden bagka bir sayfaya baglanti saglayan koprii baglantilar (hypertext
links), World Wide Web’in bu medya araglarindan farklilasmasinin temelini
olusturmaktadir. Bu baglamda World Wide Web’in temel unsurlarini; adres sistemi
(URL-Uniform Resource Locator), ag protokolii (HTTP) ve hiper-metin isaretleme
dili (Hyper-Text Markup Language- HTML) olarak siralamak miimkiindiir
(Aydemir, 2013: 2).

World Wide Web’in ardindan Internet’in bir diger doniim noktasinda ilk
ticari Internet tarayicisi olan Netscape Navigator’un satisa sunulmasi yer almaktadir.
Internet tarayicilar1 (browsers); “web sunucularindaki metin, resim, ses, video vb.
dosyalarin istemci (client) bilgisayarlarda agilmasi, goriintiilenmesi, kaydedilmesi
vb. bir¢ok islemin http protokolleri kullanilarak gerceklestirilebilmesi i¢in gereken
yazilimlar” olarak tamimlanmaktadir (Aydemir, 2013: 5). Internet tarayicilarmin
gelistirilip yayginlastirilmasi ile kullanicilarin hazirlanan ilk web sitesi 6rneklerine

daha kolay ulasmalar1 saglanmistir. Kullanicilarin kendi web sitelerini olusturma
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olanagma erisimi de yine tarayicilarin teknolojik gelismeler dogrultusundan
yenilenmeleriyle miimkiin olmustur. Internet altyapisinda yasanan déniisiim siireci
icinde World Wide Web teknolojisi ve Internet tarayicilarmin ortaya ¢ikmasiyla
birlikte, gilinlimiizde kullanilan web sitelerinin ilk formlar1 da gelistirilmeye
baslanmigtir. Web siteleri ortaya ¢iktiklari ilk donemlerde, kullandiklart teknik
altyapt ve icerik Ozellikleri bakimindan gilinlimiizdeki web sitelerinden daha az
karmasik bir yapiya sahiptir. Giiniimiizdeki web sitelerinin ilk O6rnekleri olan bu

yapilar Web 1.0 uygulamalar1 olarak adlandirilmaktadir.

Webi Internet’in en yaygm uygulamasi olarak nitelendiren Timisi (2003:
138), Isvigre’deki CERN laboratuvarinda gelistirilen webin, “cesitli formlardaki
bilgilerin yerini belirlemek, bu bilgilere erismek, bu bilgileri indirmek ya da
gostermek i¢in birgok standart protokol kullanan bir istemci/sunucu sistemi” olarak

tanimlandigini belirtmektedir.

Insanlarin yasamlarma 1993 ile 2003 yillar1 arasinda giren Web 1.0, daha ¢ok
webin temelini olusturan HTML dili ve ilk tarayic1 6rnekleri ile birlikte anilmaktadir.
Donemde kullanilan teknik alt yapilarin sinirli olmasi, Web 1.0 uygulamalarinin
daha ¢ok okuma ve arastirma yapmak amaciyla kullanilmasina neden olmustur
(Laughey, 2010: 162). Webin gelismesi ve yayginlagsmasiyla birlikte kirilmaya
baslayan bu tek boyutlu kullanim sekli zamanla degismis ve Internet’e yonelik
algimin da donlismesine yol agcmistir. Bu baglamda web artik eglence, aligveris ve
kisisel tanitimlara yer verecek sekilde yeni big¢imlere doniismeye baslamistir

(Crowley ve Heyer, 2011: 476).

Yeni iletisim teknolojileri ile adindan siklikla séz edilen web, Internet
kullanicilarmin bu platformu hangi amaglarla ve ne sekilde kullandigr ile ilgili olarak
degisik isimler almaktadir. Webin o anki giincel uygulamasi, i¢inde gelistigi ortamin
temel Ozelliklerine gore sekillenmektedir. Yeni medyanin interaktif yapist ve

etkilesime agik olmasi, web uygulamalarinin Web 1.0’dan Web 2.0’ a donlismesine
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olanak saglamistir. Boylece kullanicilar tarafindan bir takim bilgilere ulagmak i¢in
ziyaret edilen web siteleri, yerlerini kullanicilarin kendi kisisel igeriklerini paylasima
acabilmelerine olanak saglayan sosyal aglara birakmistir (Parsa ve Aytas, 2014: 82).
Web 1.0’1n etkin oldugu ilk dénemlerde kullanicilarin igerige erisimi, tek tarafli bir
iletisimle mimkiinken; Web 2.0’in geligsmesiyle birlikte kullanicilar artik web
icerikleri ile daha etkilesimli, ¢ift yonlii bir iligki kurma olanagina sahip olmuslardir

(Parsa ve Aytas, 2014: 88).

Web 2.0 kavrami, Tim O’Reilly (2005) tarafindan ortaya atilmig, Web 1.0’1
Web 2.0 olarak tanimlamanin gerekliligi tizerinde tartigmalar yapilmistir. Tartigmalar
sirasinda Web 1.0 ve Web 2.0 ozellikleri incelenerek, web siteleri ve programlar igin
karsilagtirma listeleri olusturulmustur. Listelere gore Facebook, Twitter gibi kisisel
hesap agmaya olanak saglayan platformlar, kisisel goriislerin paylasilabildigi bloglar,
kullanicilar tarafindan girilen bilgilerle olusturulan ve bir konuda 6nceden girilmis
olan bilgilerin yeniden diizenlenebilmesini igeren elektronik ansiklopediler (Wikiler),
Web 2.0’m etkilesim 6zelligi basta olmak iizere yeni medya ozelliklerini tasiyan

yaygin uygulamalar arasinda yer almaktadirlar.

Bu uygulamalardan yola ¢ikarak yeni medyay: ele aldigimizda, glinlimiiz
kullanicilarinin  artik prosumer diye adlandirilan ve “Uretici-tiiketici-kullanict”
anlamina gelen kavramla tanimlandigi gortilmektedir. Web 2.0°1n kullanicilar artik
hem bilgiye ulasan hem de bu bilgileri diledikleri sekillerde yeniden tiretebilen bir
konuma gelmistir. Bu bir anlamda dijital 15 giicli olarak da degerlendirilmektedir
(Cakir, 2014: 126). Laughey’e (2010: 163) gore ise Web 2.0, daha 6nceki formlarina

gore daha devingen ve demokratik bir arag olarak karsimiza ¢ikmaktadir,

Giliniimlizde web uygulamalar1 dinamik yapisin1 korumakta, Web 2.0’in
etkilesimli ve katilimci yapisi daha da genigletilerek kullanicilara yonelik farkli
hizmetler gelistirilmektedir. Gelecegin web uygulamasi olarak giindeme gelmeye

baslayan Web 3.0 uygulamalar1 “semantik teknoloji ve hizmet temelli mimarinin
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(SOA) birgok tarafin sorunsuz ve seffaf bir sekilde bir¢ok hizmeti ortaya ¢ikarmasina
ve tiketmesine izin veren bir alt yapiyr yaratmasi i¢in kombine edilmesinin
planlanmas1” olarak tanimlanmaktadir (aktaran Ozel, 2014: 74). Bu baglamda Web
3.0, teknolojik araglarin Internet kullanicilarinin yapacagi islemleri onceden
anlamlandirmasi ile iligkilidir. Boylece bir sonraki kullanimda ya da farkh
uygulamalarin birlestirilip yorumlanmasinda Web 3.0 devreye girecektir (Parsa ve
Aytas, 2014: 82).

Web 3.0, bu yoniiyle kisisel deneyim ve ilgilerle daha baglantili bir yap1
olusturmaktadir. Kisisel begeniler, kullanicilarin yer/konum bilgileri, hatta sosyal
cevrelerinin ilgi alanlarma girebilecek konular, teknolojinin yardimiyla bir araya
getirilerek bunlarla iliskili igerikler kullaniciya kendiliginden sunulacaktir (Ozutku
vd., 2014: 65). Web 3.0’in daha 6nceki kullanici bilgilerinden yola ¢ikarak icerik
eslestirmesi ve kullaniciya sunmasina oOrnek olarak Facebook uygulamalari
gosterilebilir. Google arama motoru yardimiyla girilen anahtar kelimeler ya da
incelenen web siteleri ile ilgili sayfalar, Facebook’ta kullanici hesaplarinin belli
alanlaria yerlestirilmektedir. Boyle gegmiste o konuya iliskin herhangi bir inceleme
yapmis ya da icerik kullanmis olan Facebook kullanicisi, gelecekte de buna iliskin

bir uygulamaya yonlendirilebilecektir.
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IKiNCi BOLUM

WEB SITELERINDE TASARIM VE MEDIA SMART PROGRAMI

Web teknolojilerindeki gelismeler, ¢esitli konularda hazirlanan web
sitelerinin daha zengin igeriklerle sunulmasini beraberinde getirmistir. Boylece, web
sitelerinin hazirlanma asamalarinda tasarim Ozellikleri 6n plana ¢ikarilirken,
kullanicilara kolay ve verimli kullanim saglamak onem kazanmistir. Web sitelerini
daha dikkat g¢ekici ve islevsel hale getirmek i¢in yapilan ¢alismalar, bu sitelerin
yayginlagmasina ve egitim alanlarina da hizmet etmesine imkan tanimaktadir.
Gliniimiizde elektronik ortamlar, egitim programlari i¢in yeniden yapilandirilmakta,
Internet ve web teknolojilerinden temel alan e-6grenme uygulamalari
gelistirilmektedir. Bu agidan web sitelerinin yapisal 6zellikleri, egitim platformlari
icin de tizerinde siklikla durulan, 6nemli bir konuya doniismektedir. Ayni sekilde
medya okuryazarligi egitimine yonelik hazirlanan sitelerde, egitim platformlarinda
yararlanilan yardime1 unsurlar ile web sitelerinin yapisal 6zelliklerine dikkat edilmesi
beklenir. Bu nedenle ¢alismanin bu boliimiinde, web sitelerinin egitim araci olarak
daha etkin kullanimini saglamaya yardimci olacak tasarim ilkeleri tespit edilmeye

caligilmistir.

2.1. Web Sitesi Tasarim ilkeleri ve Yapisal Ozellikler

World Wide Web iizerinde bir araya toplanmis belge ve goriintiiler dizisi
olarak tanimlanabilecek web siteleri, site i¢inde ve siteler arasinda baglanti saglayan
yapilardan olusmakta, kendi amag¢ ve igeriklerine gore cesitlenmektedirler
(Abercrombie ve Longhurst, 2007: 363). Web sitelerinin ¢esitlendirilmesinde

sitelerin yapisal 6zellikleri ve islevlerini g6z onilinde bulundurmak gerekmektedir. Bu
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baglamda web sayfalarinin statik (HTML) ve dinamik (DHTML) olmak iizere iki
gruba ayrildigmi séylemek miimkiindiir. Statik web sayfalarinda amag bilginin
sunulmasiyken, dinamik yapida hareketli elementler ve kullanici etkilesimi 6n
plandadir. Boylece kullanici ve sayfa arasinda bir islem baglatilmakta, islemin
sonuglar1 da geri bildirim olarak kullaniciyla paylasilabilmektedir (Parsa ve Aytas,
2014: 85).

Dinamik web sitelerinin yapisina bakildiginda sitelerin genellikle tiklanabilen
baglantilar, animasyonlar, kayan meni secenekleri, etkilesimli Ogeler, ses ve
goriintliler olmak iizere ¢esitli yapisal elemanlardan olustuklar1 goriilmektedir. Bu
ozellikleri denemek ve denetlemek her zaman miimkiin olmadig: i¢in bazi web
siteleri, kullanima girmeden Once beta siirimleriyle belli hazirlik asamalarindan
geemektedir. Boylece sitenin hatalar1 ve eksiklikleri belirlenerek, sitenin kullanim

acisindan daha iglevsel hale getirilmesine imkan saglanmaktadir (Ambrose ve Harris,

2012: 101).

Kullaniciy1 merkeze alan tasarimlarin ortaya konabilmesi i¢in uygulamalarin
kullanic1 profiline uygun ve gereksinimleri karsilayacak bi¢imlerde diislintilmesi
gerekmektedir. Bu noktada hazirlanan beta siiriimlerin belli 6l¢iitlere gore kontrol
edilmesi, ana sitenin basarisina etki ederken; halihazirda kullanimda olan sitelerin
genisletilmesi ve giincellenmesi amaclarina da hizmet etmektedir. Nielsen’e (1993)
gore, sistemin bir biitiin olarak nitelikli bir yapist olmali ve kullanicilara ytiksek
kalitede bir hizmet verilmesi saglanmalidir. Bunu gergeklestirebilecek en onemli
kavramlardan biri ise kullanilabilirliktir. Kullanilabilirlik, kullanicilarin bir siteyi ne
kadar iyi kullanabildigi ile iliskili bir kavramdir. Ornegin, bir egitim yazilim
ogrenciye sundugu bilgilerle onun 6grenmesine katki sagliyorsa, bu yazilim yararlh
olarak nitelendirilmektedir. Kullanilabilirligin 5 yonii bulunmaktadir. Bunlar;
ogrenim kolayligi, verimli kullanim, kolay hatirlanma, az hata icerme ve kullanict
memnuniyetidir. Bu nitelikler, kullanicinin siteyi bilmese bile islem yapabilmesini,
siteyi 6grendikten sonra ise yiiksek diizeyde verimlilikle ve kolay onarilabilir kii¢iik

hatalarla kullanmasina izin vermektedirler (Nielsen, 1993).
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Hava (2012: 8), bu niteliklere ek olarak kullanilabilirligin basitlik, goriiniirliik
ve etkililik faktorleri ile baglantisi oldugunu belirtmektedir. Ona gore bu faktorler,
sitede kullanilan isaretlerin agik bir sekilde konumlandirilmasini, sitedeki islemlerin
en az adimla yapilmasini ve iglemlerin kullanici tarafindan tamamlanma diizeylerini
ifade etmektedirler. Kullanicidan beklenen, web sitesinde bulabilecegi bilgiyi en

dogru sekilde ve en kisa siirede bulmasidir.

Sadece yeni kullanicilar degil, siteyi daha dnceden kullanmaya baglayan
bireyler de siteden en verimli sekilde yararlandirilmalidir. Bu nedenle tasarimda
meniilerin iglevlerini gosteren kilavuzlarin varligi kadar kisa yollarin olusturulmus
olmasi da tasarimda onemsenmektedir. Boylece web sitesi daha esnek bir tasarimla
hem tecriibeli hem de tecriibesiz kullanicilara hitap edecektir (Demirel Uzun, 2012:
113). Bu baglamda web sitelerinin, evrensel tasarim igin uygun bir ortam olarak
degerlendirilmeleri gerekmektedir. Degistirilebilir ve kisisellestirilebilir icerikler,
icerigin bicimlerden ayrilarak cihazdan bagimsiz bir yapiya doniismesi, farkli
kullanict gruplarinin ihtiyaglarini karsilayabilecek ve daha esnek kullanima sahip

siteler sunulabilecektir (Horton’dan aktaran Rizvanoglu, 2009: 151).

Web sitelerinin ¢esitlenmesi ve sayica ¢ok olmasi, kullanicilarin dikkatini
cekmek ve onlara daha rahat kullanim olanaklari sunabilmek i¢in sayfa diizeni,
tasarim ilkeleri gibi konulara 6nem verilmesini gerekli kilmistir. Ambrose ve
Harris’e (2013: 174) gore, bu noktada gevrimigi sayfalarin diizen ve tasarim iglevleri
acisindan basili sayfalarla c¢ok bir farki bulunmamaktadir. Onlara gore web
sayfasinin tasarimindaki temel amaglar bir karsilik almak, bilgilendirmek,

eglendirmek veya okuyucuya kilavuzluk etmek olarak siralanabilmektedir.

Alican (2011: 78-79), bir web sitesinin tasarim agisindan basarili olarak
degerlendirilebilmesi i¢in erisilebilirlik, site i¢ci ulasilabilirlik (navigasyon), indirilme
hizi, igerik ve grafik tasarim ozelliklerinin incelenmesi gerektigini belirtmektedir

Erisilebilirlik, bir web sitesinin i¢erdigi bilgiler, tanimlamalar ve anahtar kelimelerle
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yapilan aramalar yardimiyla kolayca bulunabilmesidir. Site i¢i ulasilabilirlik
(navigasyon) ise gorsel-igitsel Ogelerle desteklenerek c¢oklu ortamlara doniisen

dinamik web sitelerinin karigik yapisinda hizli hareket etmeyi anlatmaktadir.

Sitenin icerdigi baglantilar, sayfalar arasinda gezinme ve ana sayfaya gegisin
hizli sekilde gergeklestirilmesi kullanict agisindan 6nem tasimaktadir. Web sitesinin
birgok 6geyi aymi anda i¢inde barindirmasi ve kullanici sayisindaki artig, Sitenin
indirilme hizin1 etkilemektedir. Bu baglamda daha hizli agilan siteler, kullanicilar
tarafindan da daha fazla ziyaret edilmektedirler. Icerik, web sitelerinin en 6nemli
unsurudur. Site igeriklerinin gilincel tutulmasi ve i¢inde bulundugu ortama uygun
sekilde diizenlenmesi gerekmektedir. Son olarak grafik tasarimi, amaca yonelik
estetik degerler, renk, yazi secimi ve gorsel biitiinliik ile site arayliziiniin daha etkin

hale getirilmesine imkan tanimaktadir (Alican, 2011: 78-79).

Birden fazla 6geden olusan web sitelerin, benzerlerinden siyirilarak o6ne
¢ikmasi ve kullanicilar tarafindan daha fazla tercih edilebilmesi, sitenin estetik bigimi
ile de iliskili bir konudur. Giiniimiizde gorsel-isitsel site iceriklerine daha fazla yer
verilmektedir. Ancak, web sitesinin bu icerikleri barindirmasi kadar, bunlar1 daha
dikkat cekici bigimde sunmasi da 6nemlidir. Bu baglamda grafik tasarim kavramina
bagvurulmaktadir. Ambrose ve Harris’e (2012: 10) gore, grafik tasarimi gorsel bir
sanattir ve fikirleri, kavramlari, metinleri alip elektronik siire¢lerden gecirerek carpici
gorsellere cevirmektedir. Onlara gore iletisim siirecini kolaylastiran grafik tasarima,
mesajin hedef kitleye ulastirilmasi ve anlagilmasina yardimci olmaktadir. Tasarimlar,
bu amag icin farkli unsurlar1 bir araya getirmektedir. Bunu yaparken de felsefi,

estetik, duygusal ve siyasal siire¢lerden gecebilmektedir.

Grafik tasariminin web sitelerin diizenini saglamaya yonelik bu temel
ozelliklerinin yaninda grafik tasarimcilar agisindan dikkate alinmasi gereken renk
unsuruna da deginmek gerekmektedir. Renklerin anlamlarimi bilmek, verilmek

istenen mesajin etkisini arttirirken, kullanicida belli duygular uyandirilmasina ve web
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sitesi kurulurken ortaya koyulan amacin desteklenmesine katki saglamaktadir.
Renkler, en yaygin sekliyle sicak ve soguk renkler olmak tizere iki farkli bigimde ele
alinmaktadir. Sicak renkler, dalga boyu yiiksek olan sar1, kirmizi ve turuncu; soguk
renkler ise mavi, mor ve yesildir. Sicak renkler, daha c¢abuk algilandiklari igin
tasarimda daha sik tercih edilmektedirler (Ugar, 2004: 47). Tasarimda sicak ve soguk
renkleri web sitesinde one ¢ikarilmak istenen igerige gore se¢mek ve gerektiginde

renkleri karigtirarak istenilen anlama yaklagmasini saglamak siklikla bagvurulan

yontemlerdir.

Sekil 1. Renk Carki (Color Basics URL)

Renk sicakliklari, nesnelerin konumunu ve goriiniimiinii belirlemeye yardimci
olarak psikolojik ve algisal etkiler yaratmaktadirlar. Ornegin sicak renkler
gozlemciye yakin goriinlirken, soguk renkler gozlemciden uzak bir goriinti
cizmektedirler. Tasarimlarda genellikle soguk renkleri sicak renklere gore daha az

yogunlukta ve daha bastirilmis sekilde kullanma egilimi vardir (Color Basics URL).

44



Chapman’a (2010) gore sicak renkler genellikle enerji veren ve olumlu
duygular yaratan renklerdir. Tasarimda tutku, mutluluk, cosku ve enerji yansitmak
amacimi tasimaktadirlar. Soguk renkler ise daha ¢ok rahatlatma, sakinlestirme,
profesyonellik duygularin1 vermek i¢i tercih edilirler. Tez calismasi kapsaminda
incelenen web sitelerinde agirlikli olarak kullanilan turuncu renk, canli ve enerjik
bir renktir. Genellikle degisim ve hareketi temsil eden renk, saglik ve canlilikla da

ilgili olarak kullanilirken, tasarim agisindan samimi olarak nitelenmektedir.

Soguk renklerden yesil, yeni baslangiglar ve biliylimeyi temsil edebilmektedir.
Aynm1 zamanda yenilenme anlami vardir. Yesil, iginde barindirdigi sar1 rengin
enerjisinin bir kismin1 da icermektedir. Tasarimlardaki etkisi agisindan dengeleme,
uyum, kararlilik, yenilenme, istikrar ve dogaya iliskin tasarimlar i¢cin uygun kabul
edilmektedir. Sakinlik ve sorumlulugu temsil eden bigimlerde kullanilan mavi ise
arkadas canlis1 bir renktir. Mavi renk koyulastik¢a daha giiclii ve gilivenilir bir ortam
yaratmaktadir. Bu agidan tasarimlarda kullanilan mavinin golge ayarlari ve renk
tonlarinda degisiklik yapilmasi, tasarim algis1 lizerinde etkili olmaktir (Chapman,
2010).

Web siteleri olusturulurken yararlanilan tasarimsal 6zelliklerin yani sira web
sitelerinin birtakim sorulara yanit vermesi de beklenmektedir. Boylece sorulara
verilen kapsamli yanitlarin renkler ve tasarimsal Ogelerle de desteklenmesi
sayesinde, kullanicilara daha nitelikli siteler sunulmasi1 miimkiin hale gelmektedir.
Ambrose ve Harris (2012: 125), bu amaglara hitaben hazirlanan sorularin; site amaci,
hedef kitle, hedef kitlenin site kullanim sekli, sitenin iletmek istedigi mesaj,
teknolojik gereksinimler ve web sitesinin kisithiliklar1 gergevesinde hazirlanmasi

gerektigini belirtmektedirler.
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Sorular

Kapsam

Sitenin amaci nedir?

Web sitesinin amaci ve hedef kitlesine gore
tasarlanmasi1  gerekmektedir. Burada hedef
kitlenin kim oldugu ve siteyi nasil kullanacagi
onem kazanmaktadir. Sitenin  teknolojik
araclara duydugu gereksinimlerin belirlenmesi

de yine bu asamada yapilmalidir.

Hedef kitle kimdir?

Web sitesinin her asamasinda etkili olacak

kullanicilari belirlemeye yoneliktir.

Hedef kitle web sitesini nasil

kullanacaktir?

Hedef kitlenin ilgi alanlarn ve kullanim
deneyimleri siteye erigimi etkilemektedir. Ana
sayfaya verilen Dbaglantilar bu  erigimi

kolaylastirmaktadir.

[letilmesi gereken mesaj nedir?

Web sitelerinin ana sayfasi basta olmak iizere
diger sayfalarinda da kullanicilara verilmek
istenen mesajlarin  6n plana ¢ikarilmasi,
tutarliliginin -~ ve  siirekliliginin  saglanmasi

kullanici agisindan 6nem tagimaktadir.

Teknolojik gereksinim ve kisitlamalar

nelerdir?

Genellikle web sitesinin deneme ve kullanilma
asamalarinda ortaya ¢ikan problemleri ifade
etmektedirler. Burada site kullanicilarinin sahip
olduklar1 teknolojik cihazlarin, web sitesinin
bir takim 6zelliklerinin kullanilmasina engel

olmas1 s0z konusudur.

Tablo 5. Web Sitesi Hazirlanirken Sorulacak Sorular (Ambrose ve Harris 2012:

125).

Hazirlanan web sitelerin, bu sorular1 dikkate alarak olusturdugu igerikler ve

grafik tasarimla ortaya koydugu estetik durus, kullanicilarin web sitesi ile kurdugu

iliskiyi gelistirmektedir. Ancak, bu iligki kurulurken siteye girilen iceriklerin gereksiz

metinler ve bilgilerden uzak olmasi da gerekmektedir. Kullanicinin aradig ya da ilgi

duydugu konuya istinaden yonelecegi sitede, bilgilerin dengeli bir sekilde
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yerlestirilmis olmasi site iglevselligi acisindan 6nem kazanacaktir. Bu nedenle site
icerigini zengin gostermek amaciyla girilen ekstra bilgilerin, gercek bilgilerin fark
edilme olasiligr agisindan risk tasidigini sdylemek miimkiindiir. Web sitesi
hazirlanirken metin ve bilgiler agik, anlasilir ve sade bir sekilde siteye aktarilmalidir
(Demirel Uzun, 2012: 113).

Site hazirhig1 tamamlandiktan sonra ¢evrimici varligin siirdiiriilmesi ve site
basarisinda istikrarin saglanmasi igin kullanicilarla siirekli etkilesim halinde
olunmasi gerekir. Bu noktada iletisim formlar1 devreye girmektedir. Bu form,
ziyaretgilerin site yetkilileri ile siirekli temasta kalmasi icin en basit ve giivenilir
yoldur. Kullanicinin genel sorularinin yanitlanmasinin yani sira siteye birakilacak
destek ve tesekkiir mesajlar1 da yine bu formlar sayesinde kolayca iletilebilmektedir.
fletisim formlarmn belli bir standardi olmamasina ragmen en sik kullanilan iletisim
formlar1; ad, konu, e-posta, telefon numarasi ve mesaj alanlarini igermektedir.
Iletisim formlarinda gerekli alanlar1 dolduran kullanici, site yetkilisine aninda e-posta

gonderebilmektedir (Contact Forms URL).

Web sitesi tasarim ve kullanim siirecleri ¢ocuk kullanicilar agisindan ele
aldiginda, genel kullanicilara uygulanan bu kurallarin temel anlamda gecerliliklerini
korudugunu sodylemek miimkiindiir. Cocuklar, ¢ok kiiciik yaslardan itibaren
teknolojiyle tamigmakta ve bu teknolojinin olanaklarindan yararlanmaktadirlar.
Ancak web siteleri kullanimi sirasinda karsilastiklar1 problemler ve olumsuz etkileri,
tasarim ilkelerinin ¢ocuklar agisindan da 6nemli oldugunu gostermektedir. Nielsen
cocuklara 6zel web sitelerinin kullanilabilirligini 6l¢tiigli ¢alismasinda, 6-12 yas
arasindaki ¢ocuklarin, kullanilabilirlik problemlerinden olumsuz etkilendiklerini
ortaya koymaktadir. Calismaya gore belirsiz ve tutarsiz dolasim sunumu, standart
olmayan etkilesim teknikleri ve karisik metinler ¢cocuklarin en ¢ok etkilendikleri
problemlerin basinda gelmektedir. Ayrica Nielsen, ¢ocuk kullanicilarin web
sitelerinde animasyon, ses efektleri ve {i¢ boyutlu haritalar1 tercih ettikleri

saptamasinda bulunmaktadir (Nielsen’dan aktaran Rizvanoglu, 2009: 85-86).
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Bu baglamda o6zellikle okuma yazma bilmeyen c¢ocuklara yonelik
tasarimlarda metin yerine ses, gorlintii ve animasyon formatli igeriklerin kullanimini
tercih etmek gerekmektedir. Yazili igeriklerde ise hedef kitlenin yas1 dikkate alinmali
ve ona gore bir font segilmelidir. Ornegin kiigiik yastaki ¢ocuklar igin hazirlanan

arayiizlerde daha biiyiik fontlara yer verilmelidir (Rizvanoglu, 2009: §87).

2.1.1. Web Sitelerinin Egitim Alanina Katkilari: E-Ogrenme

Teknolojik gelismeler ve yeni medyanin beraberinde getirdigi 6zellikler,
egitim ve dgretim araglar ile egitim yontemlerinin bir takim degisim ve doniisiimlere
ugramasini gerekli kilmaktadir. Bu baglamda medya ile etkilesim i¢indeki bireylerin,
belli bir farkindalik diizeyine ulasarak bilingli tercihler yapmalarini ve elestirel bakis
acilar1 kazanmasini hedefleyen medya okuryazarliginin 6nemi daha da artmaktadir.
Artik cagin gereklerine uygun sekilde, yeni medya olanaklarinin medya
okuryazarligi egitiminde de kullanilmaya baslanmasi s6z konusudur. Egitim alaninda
yeni medya ve Internet’in yayginlasmas: farkli bicimlerde gergeklesirken; egitime
verilen isimler, egitimin ne sekilde yiiriitiildiigiine ve kapsaminin ne olduguna bagl
olarak degisim gostermektedir. Egitimin yapilacagi alanin fiziksel olarak var
olmamas1 ve sadece Internet altyapisimin kullanilmasi ise egitimi kavram olarak
Internet tabanli égrenme, web tabanli 6grenme ve e-6grenme gibi gesitli dallara

ayirmaktadir.

Web 2.0’ dinamik yapisi, web sitelerini daha ileri boyutlara tagirken egitim
alanina da bir takim yenilikler getirmistir. Bu yeni web tabanli 6grenme ortamlarinin
tasidigr ozellikler ve onceki yontemlerle karsilagtirmas: Tablo 6’da yer almaktadir.
Geleneksel 6grenme ortamina gére daha interaktif ve ¢ok yonlii bir 6grenme sunan
yapilandirmaci yaklasimlar, yeni medya olanaklar ile birlikte yayginlasmaktadir.
Yeni medya olanaklariyla hazirlanan 6grenme ortamlari sayesinde ¢ocuk, hem kendi
bilgilerine yenilerini ekleme hem de ortama katki saglama imka&nina erismektedir.

Paylasim ve etkilesime acik olan bu ortam, yeni medyanin eszamansizlik 6zelligi ile
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de uyum saglamaktadir. Boylece Ogrenci ne zaman ve nereden isterse egitim
materyallerine ulasabilmektedir. Ogrencilerin konular1 kendi dgrenme diizeylerine

gore takip etmeleri ve birden fazla tekrarla pekistirmeleri de miimk{indir.

Klasik Ogrenme Ortami Web Uygulamah Ogrenme Ortami
Soyut anlatim agirlikli Hareketli ve interaktif 6grenme

Tek tarafli iletigim Cok yonlii iletigim

Bilgi agirlikl Bilissel ve motor beceriler agirliklt
Ogretmen merkezli Ogrenme merkezli

Tek tip bilgi ¢iktist Cok farkli sentezlenmis bilgi ¢iktist
Yaris tabanl Paylasim tabanl

Mekanda bulunma zorunlulugu Her mekandan baglanabilme
Zamana bagl Her zaman baglanabilme

Tekrar1 zor Cok tekrarl

Tablo 6. Ogrenme Ortamlarmin Ozellikleri (Baytak, 2014: 8).

Oral’a (2012: 188) gore, Internet’ten yararlanilarak hazirlanan uzaktan egitim
uygulamalarinda, web sayfalarinin kullanimi biiyiik bir 6neme sahiptir. Metin, grafik,
hareketli resim, ses, video klipleri gibi ¢oklu ortam unsurlarindan yararlanan web
tabanli egitim uygulamalari, bu kavramlarin destegi ile egitim sonunda 6grencilere
hedeflenen davranislar1 kazandirmaktadir. Bu nedenle egitim igerikli web sitelerinde
de hedef kitlenin agik¢a ortaya koyularak sitenin amag ve hedef bilgilerinin 6zellikle
ana sayfada belirtilmesi gerekmektedir. Web sitesinin hangi smif diizeyine gore
hazirlanacagi, erisime agilacak materyaller ve kaynak Onerileri ile 6grencilerin
disinda web sitesini kullanmasi beklenen gruplara yonelik igerikler yine bu
kapsamda olusturulmalidir. Web sitelerinde ana sayfalar, diger sayfalar ve farkli

web siteleriyle baglantilarin kuruldugu noktadir. Bu nedenle ana sayfada sitenin
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temel bilgilerinin yer almasi gerekmektedir. Daha Once incelendigi iizere web
sitelerinde sayfalara erisim hizi kullanict agisindan 6nemli bir 6zelliktir ve sitenin
islevselligi ve verimli kullanimi iizerinde oldukga etkilidir. Sayfalar arasi1 gegislerin
hizli bir sekilde saglanabilmesi igin ana sayfada yer alan sesli, gorsel ve isitsel

icerikler de sayica az tutulmalidir (Yurtseven Avci, 2014: 168-169).

Internet ve web tabanli 6grenme ortamlarinda &ne ¢ikan unsurlardan bir
digeri egitsel oyunlardir. Akpinar’a (1999: 81-82) gore oyunlar, yeni bilgilerin daha
hizli bir sekilde sunulmasina olanak tanirken; daha Once edinilmis bilgilerin
tekrarlanmasina ve daha iyi Ogrenilmesine de katki saglayabilmektedir Egitsel
oyunlar1 diger oyunlardan ayiran temel Ozellik, bu oyunlarin hazirlandig1 konu
alanina 0zgii baz1 formal bilgileri tasimalaridir. Ayrica bu oyunlar kavramlar ve
yontemsel bilgileri 0gretirken; oynayan kisiye karar verme, analitik diislinme ve

iletisim becerileri gibi cesitli beceriler de kazandirmaktadir.

Internet ve web altyapilarini kullanarak olusturulan egitim materyalleri;
bireysel ve ortak kullanimlar1 desteklemektedir. Eszamanli veya eszamansiz
yiiriitiilebilen bu materyaller, egitsel oyunlar ve ¢oklu ortam 6gelerinden yararlanan
yazilimlarla desteklenmektedir. Bu baglamda kullanilan altyapilar, 6grenme
kapsaminda sunulan hizmetlerin belli bir iiyelik yapisi icinde gergeklestirilmesini
zorunlu hale getirebilmektedir. Boylece hizmeti almak isteyen kullanicilar,
kendilerini tanimlamaya yarayan kullanic1 adi ve sifre bilgileri ile bu 6grenme
ortamlarinda islem gerceklestirebilmektedir (Tekinarslan, 2012: 160). Tekinarslan’a
(2012: 161) gore, Internet altyapisi ile hazirlanan bu 6grenme ortamlar1 kullanicilara
ihtiya¢ duyabilecekleri etkinlik takvimi, duyurular, teknik yardim, aragtirma yapmayi
saglayacak arama motorlari, elektronik veri tabanlart ve c¢evrimigi kiitliphane

baglantilar1 da sunabilmektedir.

Elektronik 6grenme (e-6grenme), ingilizcede “e-learning” olarak kullanilan

kavramin dilimizdeki karsiligidir. Elektronik ortamda gerceklestirilen uygulamalarin
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diger egitim uygulamalarindan farkli olarak kullandig1 teknik altyapi ve sahip oldugu
genel ozelliklere gore tanimlanmasi gerekmektedir. Bu baglamda genel olarak benzer
nitelikte olmalarina karsin e-6grenmeye yonelik ¢esitli tanimlar yapilmaktadir. En
yaygin kullanimi ile e-6grenme, bir uzaktan egitim anlayist ve kendi kendine
Ogrenme yontemi olarak tanimlanirken; yapilan tanimlarda bu 6grenmenin elektronik
ortamlarda ve bilgisayar araciligiyla gergeklestirildigi belirtilmektedir (Erdal, 2004:
60). E-6grenme igin yapilan baska bir tanima gore kavram, “bireysellestirilmis,
kapsamli, dinamik ve ger¢ek zamanli igeriklerin sunuldugu, yiiksek hizda degerler
zinciriyle biitiinlestirilmis tam zamaninda egitim” anlami tasimaktadir (Drucker’dan

aktaran Firat ve Yurdakul, 2013: 16-17).

Elektronik bir ortamda gergeklestirilmesi ve Internet’i kullanmasi e-
O6grenmenin yeni medyanin 6ne ¢ikan bir¢ok 6zelligi ile desteklenmesini beraberinde
getirmektedir. E-dgrenme, daha bireysel bir uygulamay! sunmanin yaninda Internet
ve web tabanli 6grenmelerde 6ne ¢ikan gorsel, isitsel ve hareketli coklu ortam 6geleri
ve oyunlar ile desteklenmektedir. Ayrica egitimlerdeki eszamansiz olabilme ve
etkilesim olanaklar1 yeni medya ozellikleriyle iliskilendirilirken; e-6grenmenin bazi
tanimlarinda, e-0grenme uygulamalarinin geleneksel oOgrenmenin o6zelliklerini
tamamen kaybetmeden yeni uygulamalarla birlestirildigi de belirtilmektedir. Yanik
(2004: 160), e-ogrenmeyi “Giincel bilgi ve yeteneklerin etkilesimli teknolojiler
kullanilarak istenilen zamanda ve istenilen yerde Ogrenilebilmesi siireci” olarak
tanimlamaktadir. Ona gore e-0grenme, geleneksel sinif egitiminin en 1yi yanlar ile
teknolojinin bir birlesimidir. Bu sayede 6grenme ve bilginin dolasimi1 da daha hizli
bir sekilde saglanmaktadir. E-6grenmenin bir diger katkisi ise uydu, video ve

bilgisayar teknolojileri ile eszamansiz (asenkron) egitime olanak tanimasidir.

E-6grenme, Internet teknolojisini performans ve bilgiyi arttirmak amaciyla
kullanirken, {ii¢ temel Ozellikten yararlanmaktadir. Bu o6zelliklerden ilki, e-
O0grenmenin bilgi ve egitimle iliskisini ifade eder. Buna gore e-O6grenme, iiretim,
dagitim ve depolamaya olanak saglayan bir ag yapisina sahiptir. Ozelliklerin ikincisi,

e-0grenmenin kullaniciya iletilen igerikler i¢in teknolojik bir altyapr sunmasina
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iliskindir. Uglincii ve son 6zellik ise e-dgrenmenin gelenekselden daha genis ve
elestirel bir bakis agisina odaklandigina isaret etmektedir (Rosenberg’den aktaran
Akar, 2010: 46).

Karagdz’e (2014: 48) gore, bilisim teknolojilerinin yerinde ve amacina uygun
olarak kullanilmas1 Ogrencilerin bilgi ve becerilerini desteklemektedir. Boylece
Ogrencinin basarist artarken egitim sistemindeki hedeflerin gerceklestirilmesi de
saglanmaktadir. Ogrenciye kazandirilan yetenekler, dgrencinin bilgiye ulasma ve
bilgiyi aktif sekilde kullanma becerilerini arttirmaktadir. Bu dogrultuda internet’le
birlikte yayginlasan web siteleri, kendine farkli alanlarda yer bulurken yeni medya

okuryazarlig1 da giderek 6nem kazanmaktadir.

2.2. Web Sitelerinin Medya Okuryazarhig1 Gelistiriminde Kullamm: Media

Smart Ornegi

Tez c¢alismasi kapsaminda analiz edilen Media Smart, yeni medya
olanaklarinin medya okuryazarligi egitiminin gelistirilmesi ve Yyayginlastirilmasi
amactyla kullanilmasmma Ornek bir medya okuryazarligi programidir. Program,
desteke¢i iilkeler tarafindan olusturulan web siteleri ve bu web sitelerinde
kullanicilara sunulan bilgiler ve egitim materyalleri ile yuriitilmektedir. Bu
kapsamda web sitesi hazirlayan ve medya okuryazarligi ¢aligmalar1 yapan iilkeler;
Birlesik Krallik, Almanya, Hollanda, Belcika, Isvec, Finlandiya, Portekiz ve
Macaristan’dir. Bu iilkelerin Media Smart web sitesi adresleri, Tablo 7’de yer
almaktadir. Programa dahil oldugu halde web sitesine ulasilamayan tek iilke
Belcika’dir. Belgika’ya ait Media Smart’in ana sayfasi, sitede heniiz icerik
bulunmadig1 yoniinde bir hata iletisi vermektedir. Bu nedenle s6z konusu web sitesi,

veri toplama asamasinda incelenemeyerek ¢alismanin disinda birakilmistir.
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Ulke Web Sitesi Adresi

Birlesik Krallik http://mediasmart.uk.com/

Almanya https://www.mediasmart.de

Hollanda http://www.mediarakkers.nl

Belgika http://www.mediasmart.be

Isvec http://mediasmart.se

Finlandiya http://www.mediasmart.fi

Portekiz http://www.mediasmart.com.pt/media_smart.1.html
Macaristan http://www.mediatudor.hu

Tablo 7. Media Smart Web Siteleri Adresleri

Media Smart, Kasim 2002’den beri faaliyettedir ve Birlesik Krallik igin
hazirlanmis olan ilk medya okuryazarligi programidir. Daha sonra diger iilkeler
tarafindan da ilgi goéren program, baslangicta 6-11 yas arast c¢ocuklar igin
tasarlanmistir. Daha sonra bu yas araligi Birlesik Krallik’m giincellenen web

sitesinde (http://mediasmart.uk.com/) 7-16 yas olarak genisletilmistir (Sekil 2).

Program, okul igindeki ve okul digindaki egitim-6gretim faaliyetlerinde
kullanilabilecek  sekilde tasarlanan egitim materyallerinden olusmaktadir

(Responsible Advertising and Children Web Sitesi).

P+ G| M Media Smart - the media liter... *

MediaSmart . 0T TAGERS  YOUNGPEORLE PARENTS  BLOG  CONTACT  Q

Welcome to Media Smart - the media literacy programme for 7 to 16 year olds

Young people grow up in a world of commercial messaging and there is a greater need than ever for all of us to be able
to understand exactly what is being su

But it's also one of the most creative and inspiring worlds where ideas come alive with drama, excitement and humour,

to keep us all entertained and engaged.

Jy. 3

Sekil 2. Media Smart Birlesik Krallik Web Sitesi Arayiizii
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Web sitelerine program kapsaminda eklenen igerikler, her iilkenin kendi
resmi dilinde sunulmaktadir. Sitelerdeki igerikler, genellikle herkesin erisimine agik
durumdadir. Ancak egitim materyalleri, sitelerin bazilarinda iyelik yoluyla
bazilarinda ise web sitesi yetkililerine atilacak mail ve formlarla erisilir hale
gelmektedir. Uyelik sistemi ile ¢alisan sitelerde, materyal indirme segenegi sadece
iiyeler icin aktiflesmektedir. Ornegin, Portekiz ve Macaristan Media Smart
sitelerinde site igerigini gérmek i¢in o6zel bir lyelige ihtiya¢ duyulmamaktadir.
Ancak, ders materyallerini temin etmek isteyen kullanicilar siteye iiye olmaya

yonlendirilmektedirler.

Portekiz kayit formunda agilir mentilerle ilge bilgisi secilmektedir. Formda
tiye tipleri olarak 3 kategori belirtilmistir. Bunlar; “ebeveynler, egitimden sorumlu
aile bireyleri”, “O6gretmen” ve “arastirmaci, danigman, diger” seklinde siralanmustir.
Macaristan’da form 6gretmenlere yonelik olarak hazirlanmistir. Burada kurum ad,
okul numarasi, posta kodu, sehir ad1 telefon ve adres bilgileri ile yonetecek kisinin

iletisim bilgileri 6nem kazanmaktadir. Formun alt kisminda e-biilten iiyeligi

kutucugu ve iiyelik sdzlesmesi de yer almaktadir.

Birlesik Krallik ve Isveg’e ait sitelerde ise sitelerin iceriklerine genel
kullanicilar tarafindan erisilememektedir. Bu sitelerdeki igerikleri gorebilmek ig¢in
tiyelik formu doldurularak giris sifresi edinmek gerekmektedir. Birlesik Krallik kayit
formunda yer alan kisi tanimlama alan1 6 kategoriye ayrilmaktadir. Bu kategoriler;
ogrenci, 6gretmen, ebeveyn, genglik lideri, endiistri ve medya’dir. Uye olmak isteyen
kisilerin ad ve soyadlarin1 da zorunlu alanlara girmeleri gerekmektedir. Isve¢ kayit
formunda ad ve soyadin yaninda okul ve smif derecelerini se¢gmek zorunludur.

Formda (Sekil 3), tiyelik i¢in kullanici adi olusturulmasi da istenmektedir.
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| | hitp://mediasmart.se/login/ 0 ~ & | H Skapa ett gratiskonto - Medi... * |._.

Skapa ett gratiskonto

For att lasa artiklar behover du registera dig eller logga in har till hoger.

mmmmmm

oooooo

Registrera dig

[ (7 et o) EXEE

Sekil 3. Media Smart Isve¢c Kayit Formu

Media Smart programinin amaci, benzer medya okuryazarlig1 programlarinda
oldugu gibi ¢ocuklara giinliik yasamlarinda kullanabilecekleri elestirel bakis agisini
kazandirmaktir. Program, Ozellikle ticari iletisim ve reklama yogunlasan icerigiyle
diger medya okuryazarligi programlarindan ayrilmaktadir. Sorumlu Reklam ve
Cocuk (Responsible Advertising and Children) olusumu, reklamlarin igerik ve
amacin1 anlamak i¢in hazirlanan egitim programlarinin ¢ocuklarin hayatinda kilit bir
rol oynadigini vurgulamaktadir. Bu baglamda Media Smart programi, ¢ocuklari
reklamlara kars1 bilingli tiiketiciler olarak gelistirmeye odakli bir medya
okuryazarlig1 projesi olarak ortaya ¢ikmistir ve Sorumlu Reklam ve Cocuk gibi
olusumlar tarafindan desteklenmektedir. Media Smart’ta genel olarak medya
okuryazarligr uzmanlarinin goriislerinden yararlanildigr belirtilmektedir. Programla
reklamlara yonelik bir biling gelistirilmesi amaglandigindan, reklamla 1ilgili
caliganlarin, markalarin ve reklam verenlerin de siteyi destekledikleri, sitede yer alan
bilgiler arasindadir. Ayrica programa dahil olan iilkelerin web sitelerinde bu
programlarin iilkelerin hiikiimetleri tarafindan desteklendigi de goriilmektedir.

Kendilerine ait Media Smart web siteleri bulunan iilkelerin kendi programlarini
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olusturmak {izere yaptiklari ¢aligmalar ve programin kar amaci giitmedigi bilgisi yine

sitelerde mevcuttur.

Media Smart’a yonelik en genis bilgilerin verildigi sitelerden biri Portekiz’e
ait olan web sitesidir. Bu sitede “Sik¢a Sorulan Sorular” olmak {izere bir¢ok baslik
altinda medya okuryazarligi ve Media Smart’in ne oldugu konusunda bilgiler yer
almaktadir. Web sitesi, s6z konusu programi 7 ve 11 yas arasi ¢ocuklar icin kar
amaci giitmeyen bir reklam okuma yazma programi olarak tanimlayarak, programi
kullanan ¢ocuklarda reklamlari anlama, yorumlama ve bilingli se¢imler yapma
becerileri gelisecegini varsaymaktadir. Portekiz’e ait sitede, ¢ocuklara reklam ve
medya okuryazarliginin temel ilkelerine yonelik elektronik kullanma olanaklari
sunuldugu aktarilmaktadir. Diger web sitelerinden farkli olarak Portekiz,
kullanicilarina bir e-6grenme platformu sunmaktadir. Bu platformda sanal bir sinif
ile bilgiye erisimi saglamak tizere bir medya okuryazarlig1 programi olusturuldugu

belirtilmektedir.

medig
sma
o r

Esteja em contacto
Connosco

facebook $4d 1+2-3
e e

asua Oplnlﬁo material de aposo para a sus aula

| SobreNés | Termose Condiches | Politica de Privacidade | Publicidade Digital |

2012-Todos os diel 2000 G v

Sekil 4. Media Smart Portekiz E-Ogrenme Programm Arayiizii
(http://digital.mediasmart.com.pt/pt/)
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Portekiz Katolik Universitesi ile ortaklasa gelistirilen “E-Ogrenme Media
Smart Platformu”, bilgisayar ve Internet baglantisi kullanilarak Ogretmeye ve
uzaktan O0grenmeye izin verecek yararli igerik ve bilgilere sahip bir olusum olarak
nitelendirilmektedir. Sitede yine bu egitim kurslarinin bir kural olarak gerekli uyum
ve 6grenme esnekligi saglayan modiiler bir yapist oldugunun, icerigin ve teknolojik
kaynak tasarimlarinin bir pedagojik metodolojiden yararlanilarak olusturdugunun alti
cizilmektedir. Burada ¢evrimigi gergeklestirilecek bu egitimlerin 6grenme esnekligi,

zaman tasarrufu ve kisisellestirilmis 6grenme gibi avantajlarina da yer verilmektedir.

Macaristan ve Hollanda web sitelerinde de yine e-6grenme programlarina
yakin uygulamalar bulunmaktadir. Macaristan, siteye iiye olan kullanicilarina
“Dijital Diinya” adin1 verdigi bir egitim programi sunmaktadir. Program, interaktif
uygulamalar, ¢evrimigi 6devler, indirilebilir ve yazdirilabilir ¢alisma sayfalari erisimi
sunmaktadir. Ilkokul ¢agmdaki 9-11 yas araligindaki cocuklar igin tasarlanan ve
Media Smart kapsaminda hazirlanan Dijital Diinya programlarinin amaclart su

sekildedir (Digitalis Vilag URL):

e Medyay etkin bi¢imde kullanmak,

e Medya tarafindan iletilen mesajlarin elestirel analizini yapabilmek,

e Internet ve yeni iletisim teknolojilerinden dogru sekilde yararlanabilmek,
e Yaratici igerikler olusturmak,

e (Cevrimig¢i alanlardaki riskleri ve tehlikeleri tanimak,

e (Cocuklarin medyada yer alan zararli veya saldirgan igeriklerden kendilerini

korumalarini saglamak.

Hollanda da benzer sekilde okullarin, 6grenci gruplarimin 6gretim yili i¢in

kayitlarina imkan taniyan reklam ve sosyal medya programlari olusturmustur.
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Hollanda’nin olusturdugu bu programlar, hayat boyu 6grenme kapsaminda tiim
ilkogretim okullarina iicretsiz olarak sunulabilmektedirler. Bunlar disinda medya
okuryazarligi egitimi acisindan O6nemli olan konuya iliskin caligmalar, bilimsel
etkinlik duyurular1 ve gergeklestirilen etkinliklere ait raporlar tiim web siteleri iginde

kullanicilarla paylasilmaktadir.

Tiirkce karsiligr “Akilli Medya” olan Media Smart web siteleri, genel olarak
programin olusturulma amaci, sitede kullanilan logo, ¢ocuklara yonelik igeriklerde
kullanilan ¢izgi karakterler, renk kullanim1 ve hedef kitle gruplari bakimindan benzer
ozellikler gostermektedir. Media Smart programinin logo rengi, sicak bir renk olan
turuncudur. Bu nedenle sitelerin bircogunda turuncu renge agirlik verildigi
gozlenmektedir. Ozellikle Birlesik Krallik, Macaristan ve Isve¢ web sitelerinde
agirlikli olarak turuncu ve sicak renkler kullanilmaktadir. Hollanda ve Almanya’ya
ait sitelerin arka planinda agirlikli olarak kullanilan renkler ise soguk renkler olan
mavi ve yesildir. Tim web sitelerinde hedef kitle olarak ¢ocuklar, 6gretmenler ve

ebeveynler gosterilmektedir.

mediasmart.dem o

Sekil 5. Media Smart Almanya Oyun Sayfasi (http://mediasmart.de/spiele.html)

58


http://mediasmart.de/spiele.html

Bazi sitelerin ¢ocuklar i¢in hazirladiklar1 sayfalarda egitim amacim
gerceklestirmeye katki saglayabilecek ¢oklu ortam unsurlarit ve egitsel oyunlardan
yararlaniimaktadir. Web sitesinde oyuna en ¢ok yer veren iilke Almanya’dir. Bu
baglamda Almanya’nin Media Smart sitesinin ana sayfasi c¢ocuklar igin
hazirlanmigtir. Sayfanin arayiizii cocuklarin dikkatini ¢ekecek bicimdedir. Sekil 5°te
Almanya’nin oyun sayfasi goriilmektedir. Sitenin i¢inde c¢ok sayida oyun ve
cocuklara yonelik bilgilendirici videolar bulunmaktadir. Oyunlarin basinda konu ile
ilgili bilgiler sunan ¢izgi karakterler vardir. Bu karakter yardimiyla hem konu genis
bicimde agiklanmakta hem de oyunun nasil oynanacagi ¢ocuklara aktarilmaktadir.
Diger sitelerden farkli olarak, Almanya’da yine ¢izgi karakter tarafindan anlatilan bir

“Tarihge” boliimii ve bir “Atik Sosyal Sorumluluk™ oyunu yer almaktadir.

Arayliz acisindan degerlendirecek olursak web siteleri arasindaki en farkl

goriiniim Finlandiya’nin web sitesine aittir.

=] http://www.mediasmart.fi/ 0O~ Ou Media Smart mainonnan luk... | @7\7

= medi%
S |smar

Media Smart on mainonnan lukutaito-ohjelma perusopetuksen 1-6- $&__=
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mahdollisuus kasitellda median ajankohtaisia ilmisita.
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- Lataa tastd [ (6:57min, MPEGT - 29,4 MB)
o Lataatisti | (PDF - 250 KB)
S Lataatistd [ (PDF - 2,9 MB)
Lataa tasta 3 (PDF- 112KB)
o palaute@mediasmart.fi
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Sekil 6. Media Smart Finlandiya Arayiizii
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Sekil 6’da goriilen siteye girildiginde herhangi bir agilir menii veya farkli
sayfalara baglanti i¢cermeyen tek sayfalik bir ana sayfa ile karsilasilmaktadir.
Program hakkinda kisa bir bilginin yer aldig1 web sitesinde sirali birka¢ videodan
baska bir igerik bulunmamaktadir. Site ile iletisim kurmak isteyen kullanicilar igin
sitede sadece bir mail adresine yer verilmistir. Finlandiya’nin Media Smart web
sitesinde, reklamlara yonelik medya okuryazarligi gelistirimi i¢in basili ortamlarda
kullanilabilecek formlar sunulurken, Ogretim materyallerinin egitim doneminde
kullanilmak iizere okullara gonderildigi bilgisi yer almaktadir. Bu baglamda yeni
medya olanaklari ve geleneksel Ogrenme metotlar1 arasinda iliski kurulmus

olmaktadir.

Yeni medya baglaminda, Web 2.0 ile birlikte dinamiklesen ve yayginlasan
web sitelerinin medya okuryazarligi alaninda kullanimi; bu bilincin ¢ok genis
kitlelere ulastirilabilmesini saglama agisindan ¢ok 6nemli bir konudur. Bu katkinin
hangi o6zellikler ¢ergevesinde gergeklestigini anlamak i¢in bu tez calismasinda Media
Smart web sitelerinde One c¢ikan oOzellikler incelenmistir. Boylece medya
okuryazarlig: sitelerinin islevsel bicimde kullanilmalarinda yeni medyanin kendine
0zgli oOzellikleri, web sitelerinde bulunmasi1 gereken oOzellikler ve e-0grenmeyi
destekleyen yardimci unsurlarin hangilerinin Media Smart web sitelerinde

kullanildig: ortaya konmaktadir.
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UCUNCU BOLUM

BULGULAR ve YORUM

Bu tez c¢aligmasinda, Media Smart web siteleri tasidiklari yeni medya
ozellikleri, web sitesi Ozellikleri ve tasarim ilkeleri ile e-6gretimin yardimci 6geleri
acisindan igerik analizi yontemi ile incelenmistir. Media Smart, ¢ocuklarin medya
okuryazarlig1 bilincinin gelistirilmesi ve yayginlastirilmasi amacini tasiyan bir
program olmasindan dolay1r onemlidir. Program, Avrupa iilkeleri ve bu iilkelerin
hiikiimetleri tarafindan desteklenmektedir. Boylece genis kitlelere hitap edebilen site,
medya okuryazarligi calismalarina 6nem veren Avrupa iilkelerinin konuyu ele alis
bicimleri agisindan zengin verilere sahiptir. Media Smart’in iilkelerin kendi resmi
dillerinde igerikler sunmasi ve farkl kiiltiirel kodlar tagimasi, analizde nitel verilerin
digsarida birakilmasini zorunlu kilmistir. Ancak, analizlerle medya okuryazarligi
sitelerinin genel degerlendirmesine yonelik sonuglar elde edilebilmistir. Tezde
kullanilan bir diger yontem olan veri madenciligi, sosyal bilimlerde kullanilmaya
uygunlugu agisindan smmanmaya calisilmustir. ilerde hazirlanacak olan medya
okuryazarhig: sitelerinde birlikte bulunabilecek temel 6zellikler de veri madenciligi

algoritmalarindan elde edilen tahminler 1s18inda degerlendirilmistir.

3.1. Arastirmanin Yontemi

Icerik analizi, kisaca “metin igerigi toplama ve analiz etme teknigi dir.
Burada igerik, iletilebilen her tiirlii sozciik, anlam ve resim gibi iiretimlere isaret
ederken; metin, iletisim ortami olarak kullanilan yazili, gorsel ve sozlii araglari

anlatmaktadir. Boylece arastirmacinin, iletisim araglarinda bulunan igerikleri ortaya
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koyabilmesi miimkiin hale gelmektedir (Neuman, 2007: 466). Nitel ve nicel olarak
ikiye ayrilan icerik ¢oziimlemesinde aragtirma farkli yonleriyle ele alinabilmektedir.
Tez c¢alismasinda tercih edilen nicel igerik ¢oziimlemesi, “Oncelikle, mesajlarin
iceriginde yer alan gostergelerin agik, belirgin anlamlarindan yola ¢ikarak igerige
iliskin degiskenler hakkinda tanimlayici veriler elde etmek amaciyla kullanilan

~ 29

istatistiksel bir aragtirma teknigi” olarak tanimlanmaktadir (George, 2003: 11).

Icerik analizindeki asil amag, bir metin igindeki belli niteliklerin ya da
kategorilerin ne kadar siklikla yer aldigim1 sayma isleminin gerc¢eklestirilmesidir.
Boylece iletilmek istenen mesajlarin ve temsillerin toplumsal agidan tasidiklari
anlamlar ve 6nemli noktalar konusunda bilgi verilmeye ¢alisilir (Hansen, 2003: 55).
Analizi baslatan asil adim, Ustlinde c¢alisilan icerigin ya da metnin kategorilere
ayrilarak, belirli kodlarin veya birimlerin belirlenmesidir. Kategorilestirme ile
arastirma metinlerinin tiimiine uygulanabilecek bir sistem olusturulmaktadir.
Kategoriler araciligiyla bilgilerin yogunluk derecelerinin 6lgiilmesi ve varsayimlarin
analiz edilmesi imkani ortaya ¢ikmaktadir (Tavsancil ve Aslan’dan aktaran Demirci

ve Koseli, 2010: 353).

Boylece yapilan analizler, kodlama sistemi ve belirlenen birimler araciligiyla
gerceklestirilir. Kodlama sistemi, bilgilerin sistematik olarak gozlenmesi ve
kaydedilmesi i¢in kullanilan kurallar1 anlatmaktadir. Bu kurallar, arastirmanin

giivenilirligini arttirma yoniinde etkide bulunmaktadirlar (Neuman, 2007: 469).

Veri madenciligi ise “cesitli sekillerde ve ¢esitli kaynaklardan toplanan
verilerin lizerinde islem yapilarak anlamli bilgilerin ¢ikarilmasi” islemidir (Seker,
2013: 25). Ozkan (2013, 38), veri madenciligi ile ilgili “Veri madenciligi, biiyiik
Olcekli veriler arasindan “degeri olan” bir bilgiyi elde etme isidir. Bu sayede veriler
arasindaki iliskileri ortaya koymak ve gerektiginde ileriye yonelik kestirimlerde

bulunmak miimkiin goriilmektedir” saptamasinda bulunmaktadir. Web sitelerindeki
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cok sayida verinin i¢inden amaca yonelik verilerin elde edilmesi veri madenciligi

yontemi ile daha kolay bir sekilde gerceklestirilebilmektedir.

Veri madenciligi verilerin temizlenmesi, biitiinlestirilmesi, indirgenmesi,
doniistiiriilmesi, veri madenciligi algoritmalarinin uygulanmasi1 ve sonuclarin
sunulup degerlendirilmesi asamalarindan olusmaktadir (Han’dan aktaran Ozkan,
2013: 39). Veri madenciligi modelleri ise smiflandirma, kiimeleme, birliktelik
kurallart ve ardigik zamanli Oriintiiler bagliklar1 altinda toplanmaktadir (Akpinar,
2014: 69). Bu tez calismasinda kullanilan veri madenciligi modeli birliktelik

kurallaridir ve yararlanilan algoritmalar da yine bu modelle iliskilidir.

Veri tabanlarindaki kayitlarin birbirleriyle iliskilerinin incelendigi modelde,
hangi verilerin birlikte olabilecegini belirlemek igin ¢esitli yontemlere
basvurulmaktadir. Bunlardan en Onemlisi pazarlama alaninda yaygin olarak
kullanilan “pazar sepet analizleri’dir. Birliktelik kurallarina dayanan pazar sepet
analizinde, miisterilerin iiriin satin alma aligkanliklar1 belirlenmektedir. Bu analizle
bir miisterinin satin aldig1 iiriiniin yaninda hangi {riinleri satin alabilecegini
belirlemek amacglanmaktadir. Bdylece, miisterinin markette satin alabilecegi
liriinlerin  birlikte yerlestirilmesi giindeme gelmektedir (Ozkan, 2013: 48-49).
Ornegin bir igecegi alan miisterinin ayn1 zamanda bir dergiyi takip ediyor olmasi ya
da bir yiyecegi de satin almasi birliktelik kurallar1 agisindan anlamli sonuglar ortaya
koyabilmektedir. Market sahipleri, miisterilerin iirlin satin almalarinda igecek, dergi
ve yiyecek baglantilarin1 tespit ettiklerinde market diizenlemesini bu tercihler

dogrultusunda yaparak satiglarini arttirabileceklerdir.

Veri madenciliginin World Wide Web verilerine uygulanmasi ise Web
madenciligi olarak adlandirilmaktadir. Web madenciliginin, ele aldig1 konular ve
inceleme alanlarina gore 3 ¢esidi bulunmaktadir. Bunlar; web icerik madenciligi,
web kullanim madenciligi ve web yap1 madenciligidir. Web icerik madenciligi, web

sitelerinin icindeki bilgilerle ilgilenmektedir. Web kullanim madenciligi 6zellikle
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web sitesi kullanicilar tizerinde gergeklestirilecek caligmalarda 6ne ¢ikmaktadir. Bu
tez ¢alismas1 agisindan daha uygun bir yontem olarak goriilen web yap1 madenciligi
ise web sitelerindeki baglantilar1 ve sitenin yapisimi dikkate almaktadir (Cooley
vd.’den aktaran Carus vd., 2008: 79). Dolgun ve digerleri (2009: 51), web yap1
madenciliginin inceleme alanini “Internet’in temel yapisini olusturan web siteleri,
web sayfalari arasi ya da web sayfasindaki baglantilar arasindaki iligkiler” olarak
belirtmektedirler. Web sitelerinden diger sitelere gegisler ya da sayfalar arasinda
gezinmeyi saglayan bu baglantilar, web tasarimcilarin siteyi ele alis bigimlerini
yansitmasi agisindan da Oonemsenmektedir. Web sitelerine ait yapisal veriler, site

harita bilgileri ile de ilgili hale gelmektedir (Das ve Tirkoglu, 2010: 114).

3.2. Media Smart Web Siteleri Analizinden Elde Edilen Bulgular

Media Smart web sitelerinin incelendigi bu ¢alismada, yeni medya
platformlarinin medya okuryazarligi gelistiriminde ve yaygilastirilmasinda
kullanimin1 nicel olarak analiz edebilmek i¢in Oncelikle igerik analizi yontemine
daha sonra da veri madenciligine bagvurulmustur. Analizin hareket noktasi, yeni
medyanin sundugu olanaklar g¢ergevesinde one ¢ikan Ozelliklerin, web sitelerinin
yapisal Ozelliklerinin ve e-Ogretime yardimci Ogelerin varliginin tespitidir. Bu
unsurlar, c¢alismanin konusu olan Media Smart web sitelerinin islevselligine
sagladiklart katkilar acisindan degerlendirilmeye c¢alisilmaktadir. Media Smart,
Birlesik Krallik i¢in hazirlanan ilk medya okuryazarligi programi olmasi agisindan
calisma &rneklemi olarak tercih edilmistir. Incelenen diger siteler, programa destek
veren llkelerin listesi gbz Oniine alinarak belirlenmistir. Boylece Avrupa’da medya
okuryazarhigi web sitelerinin, genel bir karsilagtirmasinin  yapilabilecegi

distiniilmistiir.

Icerik analizi icin oncelikle Birlesik Krallik, Almanya, Hollanda, Belgika,
Isveg, Finlandiya, Portekiz, Macaristan web siteleri birer birer incelenmistir. Elde

edilen genel goriiniim 6zellikleri ve yapisal dzellikler, olusturulan kategorik sorularla
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eslestirilerek analiz edilmistir. Soru kategorileri yeni medya ve Web 2.0’in, web
sitesi tasarimimin ve e-Ogrenme uygulamalarmin genel Ozelliklerine gore

olusturulmustur. Yararlanilan bu 6zellikler, Tablo 8’de yer almaktadir.

Etkilesimsellik

Multimedya bigemselligi

Yeni Medya Kullanic tiirevli igerik tiretimi
Hipermetinsellik

Eszamansizlik (asenkron olma)

Erisilebilirlik

Site i¢i ulasilabilirlik (Navigasyon)
Renk kullanim

Web Sitesi Hedef kitle ve tasarim amaci

Mesaj

Ana sayfa

Tletisim formlari

Egitsel oyunlar
Uyelik

Ders materyalleri
E-Ogrenme
Ses, gorsel, video ve animasyon kullanim

Etkinlik ve duyurular

Arama butonlari

Tablo 8. Soru Kategorileri ve Media Smart Web Sitelerinde Aranan Ozellikler
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Bu 6zellikler yardimi ile olusturulan sorular Tablo 9’da yer almaktadir. Media
Smart web sitelerinin incelenmesinde kullanilan bu sorulara verilen cevaplar ile s6z

konusu 6zelliklerin hangi sitelerde bulundugu tespit edilmektedir.

Web sitesindeki iletisimin ¢ift yonliiliik diizeyi nedir?

Kullanicilar, web sitesinde kendi igeriklerini {iretebiliyorlar mi?

Web sitesi, kendi sayfalari {izerinden bagka sitelere dig baglant1 sagliyor mu?

Web sitesi, arama motorlarinda yapilan aramalarda ilk siralarda ¢ikiyor mu?

Sitelerin birbirlerine gore karsilastirilmasinda site i¢i gezinme hizlar1 nasildir?

Sitede hedef kitle olarak tanimlanan gruplar nelerdir?

Sitenin kurulus amaci site i¢erisinde belirtilmis mi?

Sitede gorsel kullanimina yer verilmis mi?

Sitede sesli igerige yer verilmig mi?

Sitede video kullanimina ver verilmis mi?

Sitede medya okuryazarligi ile ilgili yazili materyallere yer verilmis mi?

Sitede medya okuryazarligi egitimine yonelik oyun bulunuyor mu?

Sitede medya okuryazarligina yonelik ders materyalleri bulunuyor mu?

Sitede medya okuryazarligina yonelik bilimsel etkinlik duyurulart var mi?

Site i¢inde arama butonu bulunuyor mu?

Web sitesindeki renk agirliklari nasildir?

Web sitesinde, sitenin Facebook ve Twitter hesabina erisim butonu bulunuyor mu?

Sitede, web sitesini ve igeriklerini sosyal medyada paylasma butonu bulunuyor mu?

Sitenin mobil aplikasyonu var mi?

Site icerigine ulagsmak i¢in siteye liye olmak gerekiyor mu?

Tablo 9. Site Analizinde Kullanilan Sorular
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Web sitelerinde arastirilan yeni medya ozelliklerinden ilki etkilesimsellige
iligkindir ve bunu belirlemek i¢in sitenin kullanicilarina sagladigi iletisimin ¢ift
yonliiliikk diizeyi sorgulanmistir. Bu baglamda yeni medyanin ve Web 2.0’ en
onemli Ozelliklerinden biri olan karsilikli etkilesimin, web sitelerinde ne sekilde
ortaya c¢ikabildigini O0lgmek i¢in 3 iletisim diizeyi belirlenmistir. Cift yonliiliik
diizeyi en diisiik olan web sitelerinde sadece telefon ve faks bilgi yer almaktadir.
Mail adresi bilgisinin sitede yer almasi orta diizey bir iletisime isaret ederken; yiiksek

diizeyde bir cift yonlii iletisimin saglanabilmesi i¢in iletisim formunun varligi

aranmaktadir.
Ulke Cift Yonliiliik Diizeyi Iletisim Kanah
Birlesik Krallik Yiiksek [letisim Formu
Almanya Yiiksek fletisim Formu
Hollanda Yiiksek [letisim Formu
Isvec Orta E-Posta Adresi
Finlandiya Orta E-Posta Adresi
Portekiz Orta E-Posta Adresi
Macaristan Orta E-Posta Adresi

Tablo 10. Media Smart Sitelerinin Ulkelere Gére Cift Yonliiliik Diizeyleri

Tablo 10’a gore, incelenen 7 Media Smart web sitesinin 3 tanesinin,
kullanicilarini iletisim formu ile iletisime yonlendirdigi ve yiiksek ¢ift yonliilik
diizeyine sahip oldugu goriilmektedir. Bu nedenle yiiksek cift yonliiliige sahip
Birlesik Krallik, Almanya ve Hollanda’da kullanicilar ile karsilikli iletisim kurma
diizeyinin de yliksek olmasi beklenmektedir. Diger 4 sitede ¢ift yonliiliik diizeyi orta
olarak tespit edilmistir. Web sitelerinde e-posta adresinin iletisim bilgileri arasinda

bulunmasi, sitelerin yeni medya olanaklarimi kullanmaya yatkin olduklarinin bir
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gostergesi olarak kabul edilmistir. Bir e-posta adresine sahip olmayan kullanicilar
icin Isve¢ web sitesinde telefon numarasi, Portekiz ve Macaristan web sitelerinde de

telefon ve faks numaralar1 ayrica yer almaktadir.

Medya okuryazarliginin hedeflerinden bir tanesi ¢ocuklarin bilingli tercihler
yapmalarinin yaninda kendi igeriklerini iiretebilme becerisini de kazanmalarini
saglamaktir. Icerik iiretimi, web sitesi kullanicilarinin sitedeki igeriklere ek olarak
tiretimler gergeklestirmeleri ve bunlar1 siteye ylikleyebilmeleri agisindan
degerlendirilmistir. Media Smart web sitelerinde dogrudan igerik tiretimi s6z konusu
degildir. Ancak medya okuryazarli1 i¢in hazirlanan oyunlarin ¢ocuklara kendine
Ozgili bir iirlin ortaya koyma imkanini sunmasi bu kapsamda sorgulanmistir. Site
yetkilileri tarafindan denetlendikten sonra yayinlanan site i¢i yorumlar da yine

kismen kullanici tiirevli icerik olarak ¢aligmaya dahil edilmistir.

43% O Hayir
B Kismen

Sekil 7. Media Smart Kullanicx Tiirevli icerik Uretimi Yiizdelik Dagilimi

Kismen kullanici tiirevli igerik iiretimine izin veren 4 sitedeki oyunlar,
cocuklara kendi dergilerini, televizyon karakterlerini ve logolarin1 yaratma imkani
sunmaktadir. Buradaki iiretimin kismen gergeklestirilmesi, ¢ocuklarin web sitesi

olanaklarini kullanarak yarattig1 igerikleri, web sitesinde yayinlama se¢enegine sahip
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olmamasmdan kaynaklanmaktadir. Bu baglamda Almanya, Hollanda, Isve¢ ve
Portekiz’de kullanicilarin yeni medya ve Web 2.0 dinamikleri ile iliskili olarak igerik
iiretim siirecine katilimlar1 s6z konusudur. Bdylece, medya okuryazarliginin en
biiyilik hedeflerinden biri olan kendi medya igeriklerini bilingli bir sekilde liretebilme
yeteneginin kazandirilmast da uygulamaya gegirilmektedir. Birlesik Krallik,
Finlandiya ve Macaristan olmak iizere geriye kalan 3 sitede ise ¢evrimigi iiretim

alanlarina erisilememistir.

Media Smart web sitelerinden program kapsamindaki tilke sitelerine ulasmay1
saglayan ya da medya okuryazarligi konusunda c¢alisan diger kuruluslara
yonlendirme yapan linkler dis baglantilar olarak kabul edilmistir. Bu baglantilarin
varlig1 ile yeni medyanin hipermetinsellik 6zelligi aragtirllmaktadir. Caligmanin daha
onceki boliimlerinde tanimlanmig olan hipermetinsellikte metinlerin, sayfalarin ve

baglantilarin birbirleri arasindaki gegisleri s6z konusudur.

B
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Sekil 8. Media Smart Macaristan Dis Baglantilar Sayfasi
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Media Smart web sitelerinin 7 tanesinde de dig baglantilar bulunmaktadir. Bu
baglantilar medya okuryazarligi konusunda ¢alisan diger kuruluslara, program
destekgilerine, cesitli egitim materyallerinin bulundugu sitelere ve Media Smart
programina dahil olan diger Avrupa iilkelerinin web sitelerine goénderme

yapmaktadirlar.

Web siteleri baglantilar site erisilebilirlikleri agisindan da 6nem tagimaktadir.
Bu konuda web sitelerinin arama motorlarinda ilk siralarda ¢ikmalar:
erigilebilirligin yiikksek kabul edilmesi i¢in bir degerlendirme kistas1 olarak ele
alinmaktadir. Arastirma kapsaminda incelenen web sitelerinin erisilebilirliklerini
belirlemek i¢in Google arama motorunda “Media Smart” ve “Media Smart Media

2

Literacy” anahtar sozciikleri kullanilarak aramalar yapilmistir. Yapilan aramalar
sonucunda ilk sayfada sunulan 10 web sitesinin yiiksek erisilebilirlik diizeyinde
oldugu varsayilmistir. Bu 10 site arasinda yer alan Media Smart web sitelerinin de
erisilebilirlik agisindan avantajli oldugu distiniilmektedir. Ancak arama sonuglari
degerlendirildiginde 7 web sitesinden sadece Birlesik Krallilk Media Smart web

sitesinin ilk sayfada ve ilk siralarda yer aldig1 gézlemlenmistir.

Calismada kullanilan kategorilerden site i¢i gezinme hizi, ulasilabilirlik yani
navigasyonla iliskilidir. Burada anlatilmak istenen Web 2.0’in dinamik yapisindaki
gorsel-igitsel Ogelerin de etkisiyle web sitesinin icinde hizli bir sekilde
gezinebilmektir. Ana sayfada yer alabilen bu &6geler ve site igindeki her tiirlii
baglanti, sitenin kendi sayfalar1 arasindaki gezinme hizini etkilemektedir. Gegisin
hizli olmasi, kullanicilarin site igindeki igeriklere daha rahat ulagmasini
saglamaktadir. Media Smart web sitelerinin hepsinde gezinme hizinin yiiksek
oldugunu sdylemek ve tiim siteleri ulasilabilirlik agisindan hizli siteler olarak kabul
etmek miimkiindiir. Bu sitelerin ana sayfalarinda gezinme hizini etkileyecek biiyiik
boyutlu ve yogun igerikler bulunmamaktadir. Egitim materyalleri ve gorsel, isitsel,

hareketli igerikler ise web sitelerinin gesitli sayfalarina dagilmis durumdadir.
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Web siteleri igin 6nemli kabul edilen giincellenme sikhigi, soru kategorilerine
dahil edildigi halde web sitelerinde bu 6zellige iliskin verilere rastlanamadigindan bu
soru degerlendirme disinda birakilmistir. Ancak web sitelerinde egitim etkinlikleri ve
yarisma duyurularinin giincel tarihlerle belirli sayfalarda paylasilmis oldugu bilgisi

de arastirmalar sirasinda elde edilmistir.

Ozellikle egitim igerikli web sitelerinin ana sayfalarinda agiklanmasi
beklenen site amaci1 ve hedef Kitle bilgileri, sitenin islevselligi agisindan da 6nem
kazanmaktadir. Calismada, Media Smart web sitelerinin ana sayfalarinda bu iKi
bilginin agik¢a yer alip almadigi incelenmistir. Ana sayfada aranan hedef kitle bilgisi
ise ¢ocuk-Ogretmen, ¢ocuk-ebeveyn ve Ogretmen-ebeveyn ikili gruplari ile ¢ocuk,
ebeveyn ve O0gretmenlerin bir arada bulundugu ii¢lii bir grup olusturularak analize
dahil edilmistir. Arastirma kapsamindaki 7 web sitesinin hepsi ana sayfalarinda
Media Smart’in bir medya okuryazarligi programi oldugunu belirtmekte ve sitenin
kurulus amacina acik bir sekilde yer vermektedirler. Web sitelerinin kurulus amaci,
Media Smart programinin hedef kitlesini de igeren bilgilerle desteklenmektedir. Ttiim
Media Smart web sitelerinde ¢ocuklar, 6gretmenler ve ebeveynler hedef kitle olarak
belirtilmektedir. Sitelerde bu hedef kitlelerin ihtiyaglar1 goz 6nilinde bulundurularak
her gruba ayri bir web sayfasi olusturulmustur. Her grubun web sayfasindaki
icerikler ve web tasarimi da grubun ihtiyaglar1 cercevesinde gergeklestirilmeye
calistimistir. Bu da e-6grenmeye destek olma noktasinda 6nemli bir adim olarak

degerlendirilmektedir.

Calismada yeni medya ve web sitesi 6zellikleri kadar dnemsenen e-6grenme
ozellikleri, site kategorileri arasinda da yer almaktadir. Dogrudan bir e-6grenme
platformu olmayan Media Smart, sundugu ¢evrimigi ders olanaklari ve sahip oldugu
bir takim 6zelliklerle e-6grenme platformlariyla benzerlik kurmaktadir. Media Smart
web sitelerindeki sayfalar gorseller, sesli icerikler, videolar, yazih materyaller,
ders materyalleri, egitsel oyunlar ve bilimsel etkinlik duyurular1 agisindan da
taranmistir. Bunlara yonelik sorular, yeni medya ve Web 2.0’1n dinamik yapisiyla

iligkili multimedya bigemselligini ve e-0gretime yardimci unsurlari belirlemeyi
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saglamaktadirlar. Bu tarama sonucunda elde edilen veriler, Media Smart sitelerinin
medya okuryazarlifi egitimi acisindan hangi egitim araglarini kullandigimi tespit

etmek agisindan da 6nemsenmektedir.

Bilimsel
. . Yazih Ders Egitsel o
Ulke Gorsel | Ses | Video ) Etkinlik
Materyal Materyali Oyun
Duyuru
Birlesik
+ - + + + - -
Krallik
Almanya + + + + + + +
Hollanda + - + 5 + + +
Isveg - - + + e - +
Finlandiya + - + + + - -
Portekiz + 3 i + + + +
Macaristan + - + + + - +

Tablo 11. Media Smart Sitelerinde Yararlanilan E-Ogrenme Ogeleri

E-6grenme oOgeleri acisindan yapilan taramanin sonuglari Tablo 11°de
goriilmektedir. Tabloya gore s6z konusu 6genin varlig1 “+” ile belirtilirken, 6zelligin

({34

olmamasi1 durumunda iilkenin karsisindaki alana isareti yerlestirilmistir. Isve¢’e
ait Media Smart web sitesi disinda kalan 6 sitede, farkli sayfalar ve boliimlerde yer
almak tlizere ¢esitli gorsel kullanimlari mevcuttur. Sitelerde ses kullanimi genel
olarak bulunmazken, cocuklar i¢in sesli yonlendirmelerin yapildig1 tek site
Almanya’dir. Incelenen 7 sitenin hepsinde e-6grenmeyi desteklemesi amaciyla ¢esitli
videolar, yazili materyaller ve ders materyalleri yer almaktadir. Ancak, bu
materyallerin birgogu iiye olmayan genel kullanicilarin ulasamayacaklart sekilde

kilitlenmistir. Egitsel oyunlar 7 {ilkenin sadece 3 tanesi tarafindan web sitelerinde

tercith edilmektedir. Bu iilkeler Almanya, Hollanda ve Portekiz’dir. Medya
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okuryazarlig1 egitimine iliskin bilimsel etkinlik duyurular ise Birlesik Krallik ve

Finlandiya disindaki 5 iilkenin web sitelerinde kullanicilarla paylagilmaktadir.

Web sitesinde arama butonlarmmin bulunmasi, web sitesinin barindirdigi
birgok bilgi ve icerik arasindan kullaniciya en gerekli olanlarin belirlenebilmesine
yardimc1 olmaktadir. Egitim igerikli sitelerde ise kullanicinin ilgi ya da ihtiyag
duydugu o6gretim materyallerinin net bir sekilde ortaya koyulmasi yine arama

butonlar1 sayesinde daha hizli bir sekilde gerceklestirilebilmektedir.

Birlesik
Kralhk

Hollanda

BUTONU

Sekil 9. Arama Butonuna Sahip Media Smart Web Siteleri

Media Smart web sitelerinin de belli bir konu kapsaminda hazirlanmasi ve
egitim olanaklar1 sunmasi goz Oniine alinarak, site i¢i arama yapilabilme
fonksiyonuna sahip olup olmadiklar1 sorgulanmistir. Buna goére arama butonuna

sahip web sitelerinin sayis1 5 olarak belirlenmistir.
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Media Smart benzer igerikler, karakter ve logo kullanimlar1 dolayisiyla grafik
tasariminda dikkat edilmesi gereken renk kullammm ozelligi agisindan da
degerlendirilmeye ¢alisilmistir. Bu noktada Media Smart web sitelerinin ana
sayfalarinda yogun olarak kullanilan renklerin sicak ve soguk renk araliklarina gore

karsilagtirmalar1 yapilmistir.

2,51

B Soguk
1,51 O Sicak
O Diger

0,51

Sekil 10. Media Smart Web Sitelerinde Renk Kullanimi

Renk karsilastirmalari i¢in 6ncelikle web sitelerinde agirlikli olarak kullanilan
renkler, sicak, soguk ve diger olmak tizere 3 ayr1 sik lizerinden degerlendirilmistir.
Bu degerlendirmeye gore Media Smart web sitelerinin 3 tanesinde sicak renklerin
(turuncunun) daha yogun oldugu gériilmiistiir. Ulkelere ait renk kullaniminda soguk
renkler ve diger seceneginin kullanimi esit diizeydedir. Soguk renklerden mavi 2
ilke tarafindan tercih edilirken, geriye kalan 2 {ilkenin diger se¢enegi ile beyaz rengi

agirlikli olarak tasarima yansittigi gdzlemlenmistir.

Web 2.0 ile birlikte giindeme gelmeye baslayan ve yayginlasan sosyal medya
hesaplar1 kullanict ile kurulan etkilesime de Onemli katkilar saglamaktadir.
Internet’in gelismesi Facebook, Twitter gibi sosyal paylasim aglarindaki yayilimi
hizlandirirken, belli konularda c¢alisan kuruluslar1 ve bu amagla hazirlanan

programlari da bu sosyal aglara yonlendirmistir. Bu nedenle Media Smart web
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sitelerinin  sosyal medyayr kullanma durumunu incelemenin gerekli olacagi
distiniilmistir. Media Smart web sitelerindeki bu incelemeler hem sitelerin kendi
Facebook ve Twitter hesaplarina erisimi saglayan hem de sitenin kendisini ya da
herhangi bir sayfasinda yer alan igerigi Sosyal medyada paylasan butonlar
acisindan gergeklestirilmistir. Sitelerde varligi arastirilan mobil aplikasyonlar da

yine Web 2.0’ dinamik yapis1 ve yeni medya olanaklari ile iliskilendirilmektedir.

Incelenen 7 web sitesinin 5 tanesi resmi sosyal paylasim aglarina erisim
butonu barindirmaktadir. Media Smart web sitelerinde yogun bir sekilde kullanilan
Facebook ve Twitter hesaplarinda, oOzellikle program kapsaminda yapilacak
etkinlikler ya da yarigmalar duyurulmaktadir. Bu 5 sitenin 3 tanesinde erigim
butonlarinin yan1 sira site igeriklerinin sosyal aglarda paylasimini saglayacak
butonlar da bulunmaktadir. Almanya’nin web sitesinde ebeveyn ve 6gretmenlere
ayrilan sayfalarda Facebook erisim butonunu goézlemlemek miimkiinken, ¢ocuklar
icin hazirlanan sayfalarda sosyal ag erisim butonunun olmamasi dikkat ¢ekmektedir.
Web sitelerin kendi site igeriklerini Facebook gibi sosyal aglarda dogrudan
paylasmalarini saglayan butonlar sadece Ingiltere, Almanya ve Isveg sitelerinde
gozlemlenmistir. Bu ii¢ lilkenin web sitelerinden, resmi Facebook hesabina erisim
olanagi da sunulmaktadir. Sosyal ag erisim ya da paylasim butonu bulundurmayan
iilke web sitelerinin sayis1 ise 2’dir. Incelenen sitelerin hicbirinde ise mobil

aplikasyon bulunmamaktadir.

Egitim amagli web sitelerindeki 6zel icerikler ve eszamanli veya eszamansiz
o0grenmeye yardimci birtakim 6geler, sitede tiyelik sistemi gerektirebilmektedir. Bu
sitelerde bireysel ihtiyaclar dogrultusunda yapilacak diizenlemelerin kisiye ozel
kullanict ad1 ve sifre yoluyla yapilmasi tercih edilmektedir. Uyelik sistemi, egitim
igeriklerine erigim disinda cesitli web sitesi anketlerine katilim ve yorum yazmak icin
de kullanilabilmektedir. Hazirlanan kategorik sorularda iiyelik, Media Smart web
siteleri igeriklerinin ve egitim materyallerinin genel kullanicilara agik olup
olmadiginin tespitine yoneliktir. Sitelerde goriis bildirmek i¢in istenen iiyelikler de

bu soru kapsamina dahil edilmistir ve bu tarz sitelerde tiyelik bilgisi “kismen” olarak
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isaretlenmistir. Kismu iiyelik gerektiren sitelerin igeriklerindeki indirme segenegi
sadece kullanici ad1 ve sifre ile yapilan girislerde aktiflesmektedir. Bu baglamda
incelenen Media Smart web sitelerinin 2 tanesi sadece tiyeler tarafindan erisilebilir
niteliktedir. Diger sitelerin 3 tanesi, sayfalar1 ve igerikleri genel kullanicilara agik
olarak sunmaktadir. Kalan 2 site ise igeriklere ulasim ve materyalleri edinme

noktasinda sifre istedikleri i¢in kismu tiyelik isteyen siteler olarak adlandirilmistir.

3.2.1. Apriori ve Tertius Algoritmalariyla Elde Edilen Bulgular

Media Smart web sitelerine iliskin igerik analizi ile ortaya koyulan veriler,
aragtirmada kullanilan bir diger yontem olan veri madenciligi ve onun alt dali web
madenciligi ile yeniden degerlendirilmistir. Bu degerlendirme i¢cin WEKA
yazilminin birliktelik kurallarina dayanan Apriori ve Tertius algoritmalar
kullanilmistir. Ulasilan karsilastirmali sonuglar, veriler arasindaki baglantilardan yeni
olasilik tahminleri yapmay1 saglamaktadirlar. Tahminler, web sitesinde var olan
ozelliklerden yola ¢ikarak baska hangi 6zelliklerin siteye eklenebilecegi konusunda

fikir vermektedir.

Analiz i¢in Oncelikle daha 6nce istiinde durulan kategorik sorular, Excel
tablosuna islenmis ve numerik kodlara doniistiiriilmiistiir. Bu kodlar, WEKA’ya
yiklenmeden oOnce yazilimin c¢alistigt dosya formati olan ARFF veri dosyasi
biciminde kaydedilmistir. WEKA yazilimi, ARFF veri dosyalarini ilk a¢tigi zaman
arastirmactya Sekil 11°deki grafik ekranini sunmaktadir. Ekranin sol boliimiinde iiye
kategorisinin isaretli oldugu goriilmektedir. Bunun nedeni WEKA arayiiziiniin ilk
acildiginda en son kategoriye ait verileri sunmasidir. Yazilimi kullanan arastirmaci,
tek tek diger kategorileri secebilecegi gibi birden fazla kategori secerek
karsilastirmali grafiklere de ulasabilmektedir. Ozelliklerin tiimiine ait grafikler, ise

“Visualize All” secenegi ile goriintiilenebilmektedir.
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Preprocess | Classify | Cluster | Assodate | Select attributes | Visualize

Open file... Open URL... Open DB... Generate... Undo Edit... Save...
Filter
Choose  None Apply
Current relation Selected attribute
Relation: OZELLIKLER Name: UYE Type: Nominal
Instances: 7 Attributes: 20 Missing: 0 (0%) Distinct: 3 Unique: 0 (0%)
Atrbutes No. Label Count
[ None Invert Pattem 1 |2
22 3
33 |2
No. Name
1| JcIFTYONDUZEY
2| JICERIKURETIM
3{JDISBAGLANT
4 [ARAMASIRAST
s[] SITEICIHIZ
6[_|HEDEFKITLE
7[CJAMAC
8| JGORSEL
9 JsEs
10 |VIDEO Class: UYE (Nom)

1] YAzt
12)
13
14
15|
16
17
13
19| |MOBIL

Remove

IDUYURU
[ARAMABUTONU
RENK
[SOSYALAGERISIM
SOSYALAGPAYLASIM

O ) o

Status

oK Log w x0

Sekil 11. WEKA Yazilimi Grafik Ekrani

Ekranin sag bolimiinde 7 Media Smart web sitesinin iyelik gerektirip
gerektirmedigine bakilmaktadir. Uyelik durumu evet, hayir ve kismen olmak iizere
lic secenekten olusmaktadir. Mavi, kirmiz1 ve yesil grafikler, sirasiyla secenekleri
temsil etmektedir. Grafiklerin tstiindeki sayilar ise web sitelerinin ka¢ tanesinin s6z
konusu secenege uygun oldugunu gostermektedir. Buna gore mavi grafikteki 2
tilkenin sayfa igeriklerine erigmek i¢in liyelik gerekmektedir. Kirmizi ile gosterilen 3
tilke igerik goriintiilemek i¢in kullanicidan iiye olmasini beklemezken; yesil renkli
son grafikte yer alan 2 iilkenin ise ¢esitli materyallere erisim saglamak igin kismen

tyelik gerektirdigi anlasilmaktadir.

Yazilimla Apriori ve Tertius algoritmalarimi kullanmak i¢in arayiiziin st
kisminda yer alan veri madenciligi modelleri secilerek, c¢alismalar1 en az hata ile
gerceklestirmeyi saglayacak degerleri denemek gerekmektedir. Bu tez ¢aligmasinda
algoritmalar, yeni medyanin 6nemli 6zelliklerden kullanicr tiirevli igerik liretimi ve

etkilesimsellik acisindan elde edilebilecek en 1yi 10 sonuca gore ayarlanmistir.
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Preprocess | Classify | Cluster Assocate | Select attributes | Visualize
Associator
Choose  Apriori-1-R N 10-T0-C0.9-D0.05-U 1.0-M0.1-5-1.0-A¥ <2
Associator output
Start top UISDRGLANII®I SIIEICINIZWI REUVETRIILE®I AMACI VIUEUSI ULKI™I UUIUKU®I AKAMASUIUNUSI JUSTALAGEKISIM®I MUDIL®Z ¥
Resultlst (ightdickfor ... |2 #
55417&;@;& DISBAGLANTI=1 SITEICIHIZ=1 HEDEFKITLE=1 AMAC=1 YAZI=1 DERS=1 DUYURU=1 ARAMABUTONU=1 SOSYALAGERISIM=1 MOBIL=2 4
10:27:41 - Apriori 2 %
10:31:28 - Aprioni DISBAGLANTI=1 SITEICIHIZ=1 HEDEFKITLE=1 VIDEO=1 YAZI=1 DERS=1 DUYURU=1 ARAMABUTONU=1 SOSYALAGERISIM=1 MOBIL=2 4
2: &
DISBAGLANTI=1 SITEICIHIZw=l AMACwl VIDEOwl YAZI=1 DERS=1 DUYURU=1 ARAMABUTONU=1 SOSYALAGERISIM=l MOBIL=2 4
2 4
DISBAGLANTI=1 HEDEFKITLE=1 AMAC=1 VIDEO=1 YAZI=1 DERS=1 DUYURU=1 ARAMABUTONU=1 SOSYALAGERISIM=1 MOBIL=2 4
2 4
SITEICIHIZ=1 HEDEFKITLE=1 AMAC=1 VIDEO=1 YAZI=1 DERS=1 DUYURU=1 ARAMABUTONU=1 SOSYALAGERISIM=1 MOBIL=2 4
2 4
Size of set of large itemsets L{ll): 1
large Itemsets L(11):
DISBAGLANTI=1 SITEICIHIZ=1 HEDEFKITLE=1 AMAC=1 VIDEO=1 YAZI=1 DERS=1 DUYURU=1 ARAMABUTONU=1 SOSYALAGERISIM=1 MOBIL=2 4
2 &
Best rules found:
1. ARAMABUTONU=1 4 ==> ICERIKURETIM=3 4 conf: (1)
2. OSYALAGERISIM=1 4 ==> ICERIKURETIM=3 4 conf: (1)
3. I=1 DUYURU=1 ARAMABUTONU=1 4 ==> ICERIKURETIM=3 4 conf: (1)
4. 1 DUYURU=1 SOSYALAGERISIM=1 4 ==> ICERIKURETIM=3 4 conf: (1)
5. SITEICIHIZ=1 DUYURU=1 ARAMABUTONU=1 4 ==> ICERIKURETIM=3 { conf: (1)
6. SITEICIHIZ=1 DUYURU=1 SOSYALAGERISIM=1 4 ==> ICERIKURETIM=3 4 conf: (1)
7. HEDEFKITLE=1 DUYURU=1 ARAMABUTONU=1 4 ==> ICERIKURETIM=3 4 conf: (1)
8. HEDEFKITLE=1l DUYURI SOSYALAGERISIMwl § ==> ICERIKURETIMe3 4 conf: (1)
9. AMAC=1 DUYURU=1 AR ONU=1 4 ==> ICERIKURETIM=3 4 conf: (1)
10. AMAC=1 DUYURU=1 SOSYALAGERISIM=1 4 ==> ICERIKURETIM=3 4 conf: (1)
Status
oK

Sekil 12. Apriori Algoritmas1 Kullaniel Tiirevli icerik Tahminleri

Sekil 12, Apriori algoritmasinin kullanict tiirevli igerik liretiminin analizinde
kullanimini ve birliktelik kurallarina gore elde ettigi tahmini degerleri ifade

etmektedir. Buna gore;

1. Medya okuryazarligina iligkin bilimsel etkinlik duyurular1 paylagan ve site igi
arama butonu bulunduran bir web sitesinin, kullanicilarin kendi igeriklerini

olusturmasina “kismen” izin vermesi beklenmektedir.

2. Medya okuryazarligina iligkin bilimsel etkinlik duyurular1 paylasan ve sitenin
resmi sosyal ag hesabma erisim butonu bulunduran bir web sitesinin,
kullanicilarin  kendi igeriklerini olusturmasma “kismen” izin vermesi

beklenmektedir.
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. Media Smart projesini destekleyen {ilkelerin sitelerine ya da medya
okuryazarhigiyla ilgili diger sitelere dig baglanti saglayan, medya
okuryazarligina iliskin bilimsel etkinlik duyurular1 paylasan ve arama butonu
bulunduran bir web sitesinin, kullanicilarin kendi igeriklerini olusturmasina

“kismen” izin vermesi beklenmektedir.

. Media Smart projesini destekleyen {ilkelerin sitelerine ya da medya
okuryazarligiyla ilgili diger sitelere dig baglanti saglayan, medya
okuryazarligina iliskin bilimsel etkinlik duyurulari paylasan ve kendi resmi
Facebook hesabina erisim butonu bulunduran bir web sitesinin, kullanicilarin

kendi igeriklerini olusturmasina “kismen” izin vermesi beklenmektedir.

. Birbirlerine gore karsilagtirildiklarinda sayfalar arasi gezinme hizi yiiksek
olan, medya okuryazarligina iliskin bilimsel etkinlik duyurular1 paylasan ve
arama butonu bulunduran bir web sitesinin, kullanicilarin kendi igeriklerini

olusturmasina “kismen” izin vermesi beklenmektedir.

. Birbirlerine gore karsilastirildiklarinda sayfalar arasi gezinme hiz1 yiiksek
olan, medya okuryazarligina iliskin bilimsel etkinlik duyurular1 paylasan ve
kendi resmi Facebook hesabma erisim saglayan bir web sitesinin,
kullanicilarin  kendi igeriklerini olusturmasma “kismen” izin vermesi

beklenmektedir.

. Hedef kitlesi c¢ocuk, ebeveyn ve Ogretmen gruplart olan, medya
okuryazarligina iligkin bilimsel etkinlik duyurulari1 paylasan ve arama butonu
bulunduran bir web sitesinin, kullanicilarin kendi igeriklerini olusturmasina

“kismen” izin vermesi beklenmektedir.
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8. Hedef Kkitlesi ¢ocuk, ebeveyn ve Ogretmen gruplari olan, medya
okuryazarligina iliskin bilimsel etkinlik duyurulari paylasan ve kendi resmi
Facebook hesabina erisim butonu bulunduran bir web sitesinin, kullanicilarin

kendi igeriklerini olusturmasina “kismen” izin vermesi beklenmektedir.

9. Kurulus amaci agik bir sekilde ana sayfasinda belirtilen, medya
okuryazarligina iliskin bilimsel etkinlik duyurular1 paylasan ve arama butonu
bulunduran bir web sitesinin, kullanicilarin kendi igeriklerini olugturmasina

“kismen” izin vermesi beklenmektedir.

10. Kurulus amaci agik bir sekilde ana sayfasinda belirtilen, medya
okuryazarligina iligkin bilimsel etkinlik duyurulari paylasan ve kendi resmi
Facebook hesabina erisim saglayan bir web sitesinin, kullanicilarin kendi

i¢eriklerini olusturmasina “kismen” izin vermesi beklenmektedir.

Elestirel medya okuryazarliginin hedeflerinden biri olan ve yeni medyanin en
onemli oOzellikleri arasinda sayilan kullanict tirevli igerik iiretimi, birliktelik
kurallarina gore farkli kategorik 6zelliklerden etkilenmektedir. Bu ozellikler; dis
baglanti, bilimsel etkinlik duyurulari, arama butonu, sosyal aglara erisim butonlari,
sitenin kurulug amaci ve hedef kitledir. Analize gore tiim bu 6zelliklerin bulundugu
web  sitelerinde, kullanici  tiirevli  igerik  iiretiminin  kismi  sekilde
gerceklestirilebilecegi ortaya ¢ikmaktadir. S6z konusu analizleri tiim kategoriler i¢in
ayrt ayrt yapmak miimkiindiir. Boylece farkli kosullarda bir araya gelebilecek
ozelliklerle ilgili farkli tahminler yapilabilecektir.

Media Smart web sitelerinde medya okuryazarligi egitiminin gelistirilmesinde
yeni medya olanaklarinin kullanilmasi, bir diger 6nemli 6zellik olan etkilesimselligin

ele alinmasimi gerektirmektedir. Bu 06zelligin web sitelerinde hangi o6zelliklerin

80



birlikteligi ile ortaya ¢ikabilecegine yonelik Apriori algoritmasi tahminleri Sekil

13’te goriilmektedir.

Preprocess | Classify | Cluster Assocate | Select attributes | Visualize
Associator
Choose  Apriori-1-R-N10-T0-C0.9-D0.05-U1.0-M0.1-5-1.0-A-¥ 1

Associator output
Start t UL SRGTAIN T RNRNAS TKAS T® T 3T TETC I 0w] REDET KL TLET RURCR L SEIZ VIUEUL TREI™L UIUN"Z UEKIw JUSTRERSFRTLASIIZ TBILNZ

Resultlst (ightdick for ... |1 3

10272417;&617:!1\;00;0(\ DISBAGLANTI=1 ARAMASIRASI=1 SITEICIHIZ=1 HEDEFKITLE=1 GORSEL=1 SES=2 VIDEO=1 YAZI=1 OYUN=2 DERS=1 SOSYALAGPAYLASIM=2 MOBIL=2 3
13
DISBAGLANTI=1 ARAMASIRASI=1 SITEICIHIZ=1 AMAC=1 GORSEL=1 SES=2 VIDEO=1 YAZI=1 OYUN=2 DERS=1 SOSYALAGPAYLASIM=2 MOBIL=2 3
13
DISBAGLANTI=1 ARAMASIRASIwl HEDEFKITLE=l AMACel GORSEL=l SESe2 VIDEOwl YAZI=l OYUNe2 DERS=1 SOSYALAGPAYLASIMe=2 MOBIL=2 3
13
DISBAGLANTI=1 SITEICIHIZ=1 HEDEFKITLE=1 AMAC=1 GORSEL=1 SES=2 VIDEO=1 YAZI=1 OYUN=2 DERS=1 SOSYALAGPAYLASIM=2 MOBIL=2 3
13
ARAMASIRASI=1 SITEICIHIZ=1 HEDEFKITLE=1 AMAC=1 GORSEL=1 SES=2 VIDEO=1 YAZI=1 OYUN=2 DERS=1 SOSYALAGPAYLASIM=2 MOBIL=2 3
13

Size of set of large itemsets L({13): 1

Large Itemsets L(13):
DISBAGLANTI=1 ARAMASIRASI=1 SITEICIHIZ=1 HEDEFKITLE=1 AMAC=1 GORSEL=1 SES=2 VIDEO=1 YAZI=1 OYUN=2 DERS=1 SOSYALAGPAYLASIM=2 MOBIL=2 3
s

Best rules found:

ARAMASIRASI=1 SOSYALAGPAYLASIM=2 3 ==> CIFTYONDUZEY=2 3  conf: (1)

conf: (1)
FTYONDUZEY=2 3  conf: (1)

SIRASI=1
- SIRASI=1 SOSYX PAYLASIM=2 3 ==> CIFTYONDUZ conf: (1)
10. ARAMASIRASI=1 GORSEL=1 SOSYALAGPAYLASIM=2 3 ==> CIFTYONDUZEY=2 3 conf: (1)

WE S e W N

Status

Sekil 13. Apriori Algoritmasi Iletisimin Cift Yonliiliik Diizeyi Tahminleri

Sekil 13’e gore etkilesimsellik agisindan Apriori algoritmasi ile elde edilebilecek

en iyi 10 sonucu su sekilde yorumlamak miimkiindiir:

1. Google arama motorunda “Media Smart” ve “Media Smart Media Literacy”
anahtar sozciikleri kullanilarak yapilan aramalarda ilk siralarda yer alan ve
sosyal aglarda web sitesini paylasma butonu bulunmayan bir web sitesinin,
mail adresi bilgisi igeren “orta diizey” etkilesime olanak saglamasi

beklenmektedir.

2. Medya okuryazarhigina yonelik egitsel oyunlara sahip olmamasina ragmen,
bu konudaki bilimsel etkinlik duyurularina yer veren bir web sitesinin, mail

13

adresi  bilgisi igeren “orta diizey” etkilesime olanak saglamasi

beklenmektedir.
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. Medya okuryazarligina yonelik egitsel oyunlara ve sitenin sosyal aglarda
paylasilmasina izin veren butonlara sahip olmayan bir web sitesinin, mail

(13

adresi  bilgisi iceren “orta diizey” etkilesime olanak saglamasi

beklenmektedir.

. Media Smart projesini destekleyen {ilkelerin sitelerine ya da medya
okuryazarligiyla ilgili diger sitelere dis baglanti saglayan, Google arama
motorunda “Media Smart” ve “Media Smart Media Literacy” anahtar
sozciikleri kullanilarak yapilan aramalarda ilk siralarda yer alan ve sosyal
aglarda web sitesini paylasma butonu barindirmayan bir web sitesinin, mail

(13

adresi  bilgisi iceren “orta diizey” etkilesime olanak saglamasi

beklenmektedir.

. Media Smart projesini destekleyen {ilkelerin sitelerine ya da medya
okuryazarligiyla ilgili diger sitelere dig baglanti saglayan, medya
okuryazarligina yonelik egitsel oyunlara sahip olmamasina ragmen, bu
konudaki bilimsel etkinlik duyurularina yer veren bir web sitesinin, mail

13

adresi  bilgisi igeren “orta diizey” etkilesime olanak saglamasi

beklenmektedir.

. Media Smart projesini destekleyen {ilkelerin sitelerine ya da medya
okuryazarhigiyla ilgili diger sitelere dis baglanti saglayan, ancak medya
okuryazarligina yonelik egitsel oyunlara ve web sitesini sosyal aglarda
paylasan butona sahip olmayan bir web sitesinin, mail adresi bilgisi igeren

“orta diizey” etkilesime olanak saglamasi beklenmektedir.

. Google arama motorunda “Media Smart” ve “Media Smart Media Literacy”
anahtar sozctikleri kullanilarak yapilan aramalarda ilk siralarda yer alan, site

ici gezinme hiz1 yiiksek olan, ancak sosyal aglarda web sitesini paylagsma
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8.

9.

butonu bulunmayan bir web sitesinin, mail adresi bilgisi igeren “orta diizey”

etkilesime olanak saglamasi beklenmektedir.

Google arama motorunda “Media Smart” ve “Media Smart Media Literacy”
anahtar sozciikleri kullanilarak yapilan aramalarda ilk siralarda yer alan,
sitenin hedef kitlesi ana sayfasinda agikc¢a belirtilen, ancak sosyal aglarda
web sitesini paylasma butonu bulunmayan bir web sitesinin, mail adresi

bilgisi igeren “orta diizey” etkilesime olanak saglamasi beklenmektedir.

Google arama motorunda “Media Smart” ve “Media Smart Media Literacy”
anahtar sozciikleri kullanilarak yapilan aramalarda ilk siralarda yer alan,
sitenin kurulus amaci ana sayfasinda agikca belirtilen, ancak sosyal aglarda
web sitesini paylasma butonu bulunmayan bir web sitesinin, mail adresi

bilgisi iceren “orta diizey” etkilesime olanak saglamasi beklenmektedir.

10. Google arama motorunda “Media Smart” ve “Media Smart Media Literacy”

anahtar sozciikleri kullanilarak yapilan aramalarda ilk siralarda yer alan,
sitede gorsel igerik barindiran, ancak sosyal aglarda web sitesini paylasma
butonu bulunmayan bir web sitesinin, mail adresi bilgisi i¢eren “orta diizey”

etkilesime olanak saglamasi beklenmektedir.

Yeni medyanin ve Web 2.0’ kullanicilara sundugu karsilikli etkilesim,

birliktelik kurallarina gore web sitesinde yer alan bir¢ok dinamikle iliski i¢indedir.
Bu dinamikler; arama motorlarinda yapilan aramalarda ilk siralarda yer almak,
bilimsel etkinlik duyurular1 paylasmak, dis baglantiya izin vermek, site gezinme
hizinin yiiksek olmasi, sitenin hedef kitlesinin ve kurulus amacinin agik bir sekilde
ana sayfada belirtilmesi ve sitenin gorsel igerik barindirmasidir. Birliktelik

kurallarina gore sitede egitsel oyunlarin ya da web sitesini sosyal aglarda paylasmaya
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yarayan butonlarin sitede olmamasi, ¢ift yonliiliikk diizeyinin zayif kabul edilmesini

gerektirmemektedir.

Cift yonliliik diizeyine yonelik tahminler, web sitesinin etkilesimselligini
ortaya koymasi bakimidan Onemsenmektedir. Bu nedenle aymi kategori, yine
birliktelik kurallarina dayanan Tertius algoritmasi ile yeniden ele alinmigtir. Tertius
algoritmasinda yapilan ayarlarla, web sitelerinde sorgulanan 6zelliklere yonelik 47
farkli 6nermeye ulagilmistir. Algoritma, bu farkli 47 6nermenin ortaya koyulabilmesi

icin egitim setinde 1911 hipotez arastirmasi yapmustir.

Preprocess | Classify | Cluster | Assocate | Select attributes | Visualize
Associator
Choose  Tertius X 10-FO,0-N1.0-R-L4-G0O-5-cO-H-ID-O-PO

St Stop issocumioutpul = =

Result st (right-cick.. === Associator model (full training set) ===

11:14:44 - Tertius

11:17:13 - Tertius £
Tertius
1. /* 0,979695 1,000000 0,000000 */ ARAMASIRASI = 2 and OYUN = 2 ==> CIFTYONDUZEY = 2
2. /* 0,750000 0,750000 0,000000 */ OYUN = 2 and DUYURU = 1 ==> CIFTYONDUZEY = 2
3. /* 0,750000 0,750000 0,000000 */ OYUN = 2 and SOSYALAGPAYLASIM = 2 ==> CIFTYONDUZEY = 2
4. /* 0,750000 1,000000 0,250000 */ GORSEL = 1 and ARAMABUTONU = 1 ==> CIFTYONDUZEY = 3
S. /* 0,750000 1,000000 0,250000 */ GORSEL = 1 and SOSYALAGERISIM = 1 => CIFTYONDUZEY = 3
6. /* 0,678024 0,666667 0,000000 */ ARAMABUTONU = 1 and UYE = 2 ==> CIFTYCNDUZEY = 3
7. /* 0,678024 0,666667 0,000000 */ SOSYALAGERISIM = 1 and UYE = 2 ==> CIFIYONDUZEY = 3
g. /* 0,678024 0,666667 0,000000 */ GORSEL = 1 and SOSYALAGPAYLASIM = 1 ==> CIFTYONDUZEY = 3
9. /* 0,678024 0,666667 0,000000 */ OYUN = 1 ==> CIFTYONDUZEY = 3
10. /* 0,678024 0,666667 0,000000 */ RENK = 2 ==> CIFTYONDUZEY = 3
11. /* 0,678024 0,666667 0,000000 */ ICERIKURETIM = 3 and UYE = 2 ==> CIFTYONDUZEY = 3

-
»

. /* 0,678024 0,666667 0,000000 */ DUYURU = 1 and UYE = 2 w==> CIFTYONDUZEY = 3

. /* 0,660563 1,000000 0,333333 */ OYUN = 2 ==> CIFTYONDUZEY = 2

14. /* 0,660563 1,000000 0,333333 */ ARAMASIRASI = 2 and SES = 2 ==> CIFTYONDUZEY = 2

15. /* 0,538289 0,500000 0,000000 */ ARAMASIRASI = 2 and RENK = 1 w=> CIFTYONDUZEY = 2

16. /* 0,538289 0,500000 0,000000 */ ARAMABUTONU = 2 ==> CIFTYONDUZEY = 2

17. /* 0,538289 0,500000 0,000000 */ RENK = 3 ==> CIFTYONDUZEY = 2

1e. /* 0,538289 0,500000 0,000000 */ SOSYALAGERISIM = 2 ==> CIFTYONDUZEY = 2

19. /* 0,538289 0,500000 0,000000 */ UYE = 3 => CIFTYONDUZEY = 2

20. /* 0,538289 0,500000 0,000000 */ DUYURU = 1 and RENK = 1 ==> CIFTYONDUZEY = 2

21. /* 0,538289 0,500000 0,000000 */ ICERIKURETIM = 2 and ARAMASIRASI = 2 ==> CIFTYONDUZEY = 2
22. /* 0,538282 0,500000 0,000000 */ ICERIKURETIM = 2 and SOSYALAGPAYLASIM = 2 ==> CIFTYONDUZEY = 2
23. /* 0,538289 0,500000 0,000000 */ ICERIKURETIM = 3 and OYUN = 2 ==> CIFTYONDUZEY = 2

24. /* 0,530741 1,000000 0,500000 */ ARAMABUTONU = 1 ==> CIFTYONDUZEY = 3

25. /* 0,530741 1,000000 0,500000 */ SOSYALAGERISIM = 1 ==> CIFTYONDUZEY = 3

26. /* 0,408206 0,750000 0,333333 */ SOSYALAGPAYLASIM = 2 ==> CIFTYONDUZEY = 2

A% /e A _4A07AL A ICANAN A 232323 4l SRC A _amd_nevveInLY ] T a

i
w

Status

Sekil 14. Tertius Algoritmasinin Ortaya Koydugu Onermeler 1

84



Preprocess | Classify | Cluster | Associate | Select attributes | Visualize
Assodator

Choose | Tertius K 10-FO0-N1.0-R-L4-G0-5<0-H-10-0-PO

Assodiator output
Start tog [(I¥ 77 U, 93820y U, 900000 U, 000000 7 UIE = 3 ==X CITIIUNDUZEYT = ¢
Resuitlst (right-dick... | 20+ /* 0,538289 0,500000 0,000000 */ DUYURU = 1 and RENK = 1 ==> CIFTYONDUZEY = 2
101444 Terus | | 21+ /* 0,538289 0,500000 0,000000 */ ICERIKURETIM = 2 and ARAMASIRASI = 2 ==> CIFTYONDUZEY = 2
113~ Tertis 22. /* 0,538289 0,500000 0,000000 */ ICERIKURETIM = 2 and SOSYALAGPAYLASIM = 2 ==> CIFTYONDUZEY = 2
23. /* 0,538289 0,500000 0,000000 */ ICERIKURETIM = 3 and OYUN = 2 ==> CIFTYONDUZEY = 2
24. /* 0,530741 1,000000 0,500000 */ ARAMABUTONU = 1 ==> CIFTYONDUZEY = 3
25. /* 0,530741 1,000000 0,500000 */ SOSYALAGERISIM = 1 ==> CIFTYONDUZEY = 3
26. /* 0,408206 0,750000 0,333333 */ SOSYALAGPAYLASIM = 2 ==> CIFTYONDUZEY = 2
27. /* 0,408206 0,750000 0,333333 */ SES = 2 and DUYURU = 1 ==> CIFTYONDUZEY = 2
28. /* 0,408206 0,666667 0,250000 */ SOSYALAGPAYLASIM = 1 ww> CIFTYONDUZEY = 3
29. /* 0,408206 0, 666667 0,250000 */ UYE = 2 we> CIFTYCNDUZEY = 3
30. /* 0,408206 0, 666667 0,250000 */ ICERTKURETIM = 3 and GORSEL = 1 we> CIFTYONDUZEY = 3
31. /* 0,400000 0,333333 0,000000 */ GORSEL = 1 and UYE = 1 ==> CIFTYONDUZEY = 3
32. /* 0,400000 0,333333 0,000000 */ GORSEL = 1 and ARRMABUTONU = 1 and RENK = 1 ==> CIFTYONDUZEY = 3
33. /* 0,400000 0,333333 0,000000 */ SOSYALAGPAYLASIM = 1 and UYE = 2 ==> CIFTYONDUZEY = 3
34. /* 0,400000 0,333333 0,000000 */ ICERIKURETIM = 2 and ARRMABUTONU = 1 ==> CIFTYONDUZEY = 3
35. /* 0,400000 0,333333 0,000000 */ ICERTKURETIM = 2 and SOSYALAGERISIM = 1 ==> CIFTYONDUZEY = 3
36. /* 0,400000 0,333333 0,000000 */ ICERIKURETIM = 2 and SOSYALAGPAYLASIM = 1 ==> CIFTYONDUZEY = 3
37. /* 0,400000 0,333333 0,000000 */ ICERTKURETIM = 2 and UYE = 1 ==> CIFTYONDUZEY = 3
38. /* 0,400000 0,333333 0,000000 */ ARAMASIRASI = 1 ==> CIFTYONDUZEY = 3
39. /* 0,400000 0,333333 0,000000 */ SES = 1 ==> CIFTYONDUZEY = 3
40. /* 0,400000 0,333333 0,000000 */ GORSEL = 1 and RENK = 1 and SOSYALAGERISIM = 1 ==> CIFTYONDUZEY = 3
41. /* 0,400000 0,333333 0,000000 */ DUYURU = 2 and ARAMABUTONU = 1 ==> CIFTYONDUZEY = 3
42. /* 0,400000 0,333333 0,000000 */ DUYURU = 2 and RENK = 1 => CIFTYONDUZEY = 3
43. /* 0,400000 0,333333 0,000000 */ DUYURU = 2 and SOSYALAGERISIM = 1 ==> CIFTYONDUZEY = 3
2

-

44. /* 0,400000 0,333333 0,000000 */ DUYURU and SOSYALAGPAYLASIM = 1 ==> CIFTYONDUZEY = 3
45. /* 0,400000 0,333333 0,000000 */ DUYURU = 2 and UYE = 1 => CIFTYONDUZEY = 3

46. /* 0,341925 1,000000 0,666667 */ ARAMASIRASI = 2 ==> CIFTYONDUZEY = 2

47. /* 0,341925 1,000000 0,666667 */ SES = 2 ==> CIFTYONDUZEY = 2

[ A T T

Number of hypotheses considered: 3675
Number of hypotheses explored: 1911

Status

Sekil 15. Tertius Algoritmasinin Ortaya Koydugu Onermeler 2

Tertius algoritmasinin ortaya koydugu oOnermelere gore, web sitelerinde
iletisim formlarmin kullanilmasi ile yliksek diizeylere ulasan cift yonli etkilesim,
Apriori’de oldugu gibi bir takim web sitesi Ozellikleri ile iligkilendirilmektedir.
Boylece bazi oOzelliklerin  sitede bulunmasi bu sitenin etkilesim diizeyini
arttirmaktadir. Ornegin, gorsel kullanimima yer veren ve arama butonuna sahip olan
web sitelerinde, cift yonliilikk diizeyinin yiiksek olmasi beklenmektedir. Ayn1 sekilde
gorsel kullanimina yer veren ve ayn1 zamanda web sitesinin resmi Facebook ya da
Twitter hesabina erisim butonu bulunduran web sitelerinde, iletisimin ¢ift yonliiliik

diizeyinin yine yliksek olmasi beklenmektedir.

Sekil 15 ve Sekil 16 {izerinde yapilan detayli incelemeler sonucunda, bazi

Ozelliklerin iletisimin ¢ift yonliilik diizeyinin yiiksek olmasin1 saglamada
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digerlerinden daha etkili oldugu tespit edilmistir. Bu 6zellikleri su sekilde siralamak

miumkindiir;

e Arama butonunun varhg,

e Sosyal ag erisim ve paylasim butonlarinin bulunmasi (ikisinden biri ya da

ikisi bir arada bulunabilir),
e Sitenin “kismen” de olsa iiyelik gerektirmemesi,

e \Web sitesinin, arama motorlarinda anahtar kavramlarla yapilan aramalarda ilk

sayfada, ilk 10 site icinde yer almasi,

e Web sitesinin kismen de olsa kullanicinin kendi igerigini iiretebilmesine izin

vermesi,
e Sitede egitsel oyunlarin bulunmasi,

e Sitede gorsel kullanimina ve sesli igeriklere yer verilmesi (ikisinden biri ya da

ikisi bir arada bulunabilir).

Bu 6zellikler baglaminda degerlendirme yapilacak olursa sosyal aglara erisim
butonunun bulunmasi ve web sitesi igeriginin goriintiilenmesi ic¢in herhangi bir
tyelik sistemine ihtiya¢c duyulmamasi, sitelerde cift yonliiliik diizeyinin yiiksek
olmasini saglayabilmektedir. Sitenin herhangi bir icerigi edinmek i¢in kismen tiyelik
gerektirmesi ya da Facebook, Twitter gibi sosyal ag hesaplarina erisim butonuna
sahip olmamasit durumunda ise ¢ift yonliiliikk diizeyinin orta seviyeye diismesi
beklenmektedir. Onermelere gore, web sitesinin kullaniciya kendi igerigini
olusturma, sosyal aglara erisim ve bu aglarda paylasim yapabilme imkani1 sunmamasi

da yine iletisimin orta diizeyde ¢ikmasina isaret edecektir.
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SONUC

Teknolojinin stirekli gelistigi ve hizli bir sekilde doniistiigii dijital bir cagda
yagsamaktayiz. Giinlik yasamimizda yogun bir iliski igerisinde oldugumuz medya,
bize ulasan medya igerikleri ve cok sayidaki bilgi akist tim bu degisim ve
doniistimlerden onemli Olgiide etkilenmektedir. Bu baglamda medya ile olan
iliskilerde belli bir biling diizeyine ulasmak ve elestirel bakis agilar1 gelistirmek igin
medya okuryazarhigi egitimine ihtiyag duyulmaktadir. Geleneksel Ogrenme
teknolojileri ile kitle iletisim araglarini kullanarak baslatilan medya okuryazarligi
egitimi, zamanla kitle iletisim aracglarinin kendisini konu edinmis, gelisen
teknolojilerle birlikte yeni medyaya yonelmistir. Yeni medyanin sagladigi olanaklar,
Web 2.0’la dinamik bir yapiya doniisen web sitelerin medya okuryazarligi egitiminde
ve bu egitimin yayginlastirilmasinda kullanilmaya baslanmasinin Oniinii agmuistir.
Internet altyapisinin egitim alaninda yer almasi ise e-dgrenme, internet ve web
tabanli 6grenme basta olmak {izere farkli uzaktan egitim uygulamalarina imkan tanir

hale gelmistir.

Medya okuryazarliginda yasanan tiim bu gelismelerin ortaya ¢ikardig
yapinin tespiti ve varilan sonuclar1 gérebilmek i¢in web siteleri iizerinde ¢alismalar
yapilmasi gerektigi diisiiniilmektedir. Buradan hareketle hazirlanan tez ¢alismasinda,
Birlesik Krallik, Almanya, Hollanda, Belgika, Isvec, Finlandiya, Portekiz ve
Macaristan tarafindan gelistirilen Media Smart programi, yeni medya platformlarinin
medya okuryazarligi egitiminde kullanimina 6rnek teskil etmesi acisindan tercih
edilmistir. Yapilan incelemelerde yeni medya, Web 2.0, web sitesi 6zellikleri ve e-

ogrenme 6geleri lizerine yogunlagilmigtir.

Media Smart web siteleri analizlerinden elde edilen sonuglara gore bu
sitelerde yeni medyanin ayirt edici 6zelliklerinden kullanici tiirevli igerik tiretimi,
hipermetinsellik ve multimedya bicemselligi Orneklerine rastlamanin miimkiin

oldugu soylenebilmektedir. Elestirel medya okuryazarliginin amaclarindan biri olan
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kullanicinin kendi icerigini liretmesi, web sitelerinde dogrudan gergeklestirilemezken
bu ozellik, kullanici yorumlari ve oyunlar aracilifiyla saglanmaktadir. Oyunlarda
cocuklardan {inlii bir televizyon karakteri yaratmalar1 ya da dergi tasarlamalari
beklenirken, cesitli bilgileri kendilerinin girmesi ve yaptiklari se¢imlerle oyunu
yonlendirmeleri istenmektedir. Benzer sekilde bazi sitelerde belli bir denetimden
gectikten sonra siteye eklenen kullanict goriis ve Oneri bolimleri bulunmaktadir.
Burada da kullanicilara siirli bigimde de olsa kendi diisiincelerini paylasabilme

secenegi sunulmaktadir.

Bu baglamda medya okuryazarlifina yonelik bir sitede, kullanici tiirevli
icerik olusturmay1 destekleyecek alanlarin gelistirilmesi gerektigi diisiiniilmektedir.
Yeni medyanin olanaklart ve medya okuryazarligi egitiminin degisen uygulamalari
ile birlikte web siteleri etkilesime ve kullanici tiirevli igerige daha uygun hale
getirilmelidir. Elestirel bakis agis1 kazanan ¢ocuklar, site yonlendirmelerinin yaninda
tamamen kendi medya iceriklerini olusturabilecekleri daha fazla uygulama alanina

sahip olmalidirlar.

Web 2.0’ en 6nemli katkilarindan biri olan karsilikli etkilesim, incelenen
web sitelerinde ¢ogunlukla orta diizeyde yer almaktadir. Iletisim icin mail adresini
tercih eden bu siteler, kullanicilara iletisim formu sunmamaktadir. Iletisim formu,
kullanicilarin hizli bir sekilde istek, oneri ve sikayetlerini web sitesi yetkililerine
ulagtirmasini saglamanin bir yoludur. Bu formu kullanabilen bireylerin, web sitesi
olanaklarindan da daha hizli ve etkili bir sekilde faydalanabilecegini sOylemek
miimkiindiir. Web sitelerinin sayisinin giderek arttig1 glintimiizde yetkililerle stirekli
iletisimde olmak sorunlarin hizli ¢oziilmesini beraberinde getirirken, web sitesinin
islevsel kullanimma da olumlu katkilar saglamasi beklenmektedir. Web sitelerinde
Facebook ve Twitter’a erisim butonlarinin bulunmasi ise Web 2.0’ 1n yayginlastirdigi

sosyal paylasim aglarinda goriintirliik agisindan 6nemli bir konudur.
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Hipermetinsellik agisindan tim web sitelerinde proje ortaklari, medya
okuryazarligi c¢aligmalari, konuyla ilgili kuruluslar gibi pek c¢ok farkli noktaya
baglantilar bulunmaktadir. Ayrica bu sitelerde, diger siteler tarafindan paylasilmis
videolar1 ya da yazili materyalleri takip edebilme imkan1 da vardir. Sitelerde genel
olarak yazili materyaller kullanilmaktadir. Bu materyallerin biiyiik kismi1 duyuru ve
bilgilendirme amac1 tagirken dogrudan egitimle ilgili olan ders materyalleri sadece
iiye kullanicilara sunulmak iizere kilitlenmekte ya da bu igeriklere erismek
isteyenlerden mail yardimi ile site yetkililerine bagvurmalar1 istenmektedir. Bu
noktada site islevselligi agisindan egitim materyallerinin, genel kullanicilar
tarafindan 6n izlemeyle goriintiilenebilmesi ya da 6rnek dosyalarla egitim hakkinda

bilgi edinilmesine uygun bigimde tasarlanmasi gerektigi diisiiniilmektedir.

Media Smart web sitelerinde yer alan gorsel, isitsel ve hareketli igeriklerin
oranlarina bakildiginda Isveg¢ disindaki tiim sitelerin gorsel kullanimina énem verdigi
soylenebilmektedir. Video, tiim siteler tarafindan kullanilan bir arag olurken, ses
kullanimi siteler tarafindan tercih edilmemektedir. Egitim amaciyla hazirlanan bu
web sitelerinde yazili materyaller ve ders materyalleri ise siklikla bulunmaktadir.
Egitsel oyunlar, bilimsel etkinlik duyurular1 gibi tamamlayic1t 6gelere bakildiginda
Almanya, Portekiz, Hollanda gibi iilkelerin web sitelerinde e-6grenme 6gelerinin
daha yogun yer aldigi saptanmaktadir. Cevrimig¢i ders igerikleri ve e-0grenme
platformlariyla desteklenen bu siteler, birer e-6grenme sitesi olarak da
degerlendirilebilmektedir. Yapilan degerlendirme sonucunda geleneksel 6grenme
metotlarinin disina ¢ikan ve 6grenciyi daha aktif bir noktaya getirmek isteyen medya

okuryazarlig: sitelerinin bu 6gelerden yararlanmalar1 6nemli gériinmektedir.

Media Smart web sitelerinde, Media Smart’in bir medya okuryazarligi
gelistirme ve yayginlastirma programi oldugu sitenin kurulus amaci olarak agik bir
sekilde belirtilmektedir. Sitelerin her birinde medya okuryazarli§i konusunda
kullanilabilecek igerikler ¢ocuk, ebeveyn ve dgretmen kullanimlarina gére ayrilmis
olup her kullanici grubuna farkli sayfalar ve igerikler sunulmaktadir. Web sitelerinin

islevselligi agisindan siteyi bolimlere ayirmak, kullanicilarin kendi niteliklerine
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uygun igeriklere erisebilmesini saglamak acisindan olumlu goriinmektedir. Bu
baglamda medya okuryazarligi egitimini gelistirmek ve yaygimlastirmak amaciyla
hazirlanan diger web sitelerinde de hedef kitlenin Media Smart web sitelerinde
oldugu gibi ¢ocuk, 6gretmen ve ebeveyn olarak ayrilmasi ve igeriklerin hedef

kitlelere gore diizenlenmesi dnemlidir.

Media Smart sitelerinin yapisal ozellikleri karsilagtirildiginda sitelerin genel
goriiniimlerinin birbirinden ¢ok farkli oldugunu sdylemek miimkiindiir. Grafik
tasarimindaki ortak nokta, sitelerin turuncu ya da mavi renklere agirlik verilerek
olusturulmasidir. Benzer karakterlerin kullanildig1 siteler, site i¢i ulasilabilirlik
acisindan aymi hiza sahiptirler. Ancak erisilebilirlik noktasinda arama motoru
Google’da yapilan arastirmalarda yalnizca projenin Onciisii olan Birlesik Krallik’in

sitesinin ilk siralarda yer aldig1 goriilmektedir.

Calisma sonucunda elde edilen tiim bu verilere gore medya okuryazarligina
yonelik projelerin birgogunun hazirlanan web siteleri lizerinden proje galismalarini
ve egitim materyallerini kullanicilara sunduklar tespit edilmistir. Hazirlanan web
siteleri belli bir projenin kapsaminda benzer hedeflerle hazirlanmig olsalar bile her
sitenin birbirleri ile benzer 6zellikler tasidig1 ya da bir standart etrafinda yapilagtigini
sOylemek her zaman miimkiin olmamaktadir. Yeni medyanin tim ozellikleri web
sitelerinde bir arada yansitilamadig1 gibi sunulan egitim igeriklerinin de her zaman e-
ogrenme ozellikleriyle birebir drtiismeyebilecegi diisiiniilmektedir. Incelenen bazi
sitelerdeki egitim materyalleri bu diisiinceyi destekleyecek sekilde, ¢evrimigi bir
kullanimdan ziyade siteden basili olarak alindiktan sonra fiziksel ortamlarda

uygulanmak {izere tasarlanmislardir.

Sitelere yonelik verilerin daha genis ¢ergevede ele alinabilmesi icin kullanici
arastirmalarima da yer verilmesi gerekmektedir. Bu c¢alismada iletisim bilimleri
kapsaminda denenen web madenciligi yoOnteminin, kullanicilarla yapilacak

arastirmalarda alternatif bir yontem olarak kullanilabilecegini soylemek miimkiindiir.
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Biiyiik veriler iizerinde yapilan ¢aligmalarda etkili sonuclar verdigi i¢in bir¢cok alanda
tercih edilen web madenciligi yontemi, bu caligmada kiigiik veriler iizerinde
denenmistir. Verilerin az olmasi nedeniyle, algoritmalar ile ulagilan tahminler sinirh
diizeyde kalmistir. Ancak ileriye doniik caligmalarda, kullanicilardan elde edilecek
biiylik veri gruplari; siniflandirma, kiimeleme, birliktelik kurallar1 gibi modellerle
daha genis kapsamda analiz edilebilecektir. Internet’in dinamik yapis1 ve web
sitelerinin siirekli degismesi, var olan durumu ortaya koymanin otesinde ileriye
doniik tahminler sunmaya imkan tanimasi agisindan da web madenciliginin, kullanici

caligmalarina uygun bir yontem olarak onerilebilecegi diistiniilmektedir.
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