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OZET

Giiniimiizde c¢ocuklarin tiiketici olarak tiiketim kavraminmn iginde 6nemi
bityiiktiir. Cocuklar artik 6zel bir tiiketici grubunu olusturmaktadir. Cocuk tiiketiciler
hem ailelerinin aligverisleri {izerinde etkili olmakta hem de kendi tiiketimleri
tizerinde s6z sahibi olmaktadirlar. Bu nedenle son yillarda gocuklar iizerinde etkili
olabilecek yeni pazarlama yontemleri uygulanmaktadir. Cocuklarin aligveris
aliskanliklarini etkileyebilecek en etkili yollardan biri de animasyon filmlerdir.

Bu tez ¢alismasinin temel amaci, tiiketim toplumunun etkisi ile yok olmakta
olan ¢ocukluk kavramma da deginerek animasyon filmlerinin gocuklarin tiiketim
aliskanliklarina olan etkisini incelemektir. Bu caligmada 6rneklem olarak Robotlar,
Barbie Moda Masali, Cedric ve Winx Club animasyon filmleri segilerek betimsel
analiz yontemiyle incelenmistir.

Calisma dort boliime ayrilmigtir. Birinci bdliimde ¢ocukluk kavrami,
animasyon filmlerinin yapisi ve medya incelenmis. Ikinci bsliimde tiiketim, tiiketici
kavramlari, kitle iletisim araglarinin ve g¢ocuk tiiketicinin dnemi gibi kavramlar
islenmigtir. Uglincii boliimde segilen filmlerin analizi yapilmistir ve son béliimde
analizlere bagl sonuglara yer verilmistir.

Inceleme sonunda animasyon filmlerin igeriklerinde cocuklarin tiiketim

aliskanliklart etkileyebilecek unsurlara ulagilmistir.

Anahtar Kelimeler: Animasyon Film, Cocuk Tiiketici, Tiiketim, Tiiketim

Aliskanligt



ABSTRACT

Nowadays, children have significant importance within the consumer
conception. Children become a special consumer group recently. Child consumers
both have effect on their families’ shopping and also have a voice in their own
consumption. Hence, during the recent years new marketing methods which may
have effect on children are being applied. One of the most efficient methods that may
affect the consumption patterns of children is animation movies.

The main purpose of this thesis study is to examine the effects of animation
movies on consumption patterns of children by referring also childhood concept that
is about to fade away with the effect of consumption society. In this study, Robots,
Barbie Fashion Tale, Cedric and Winx Club animation movies are chosen and
examined by descriptive analysis method.

Study is divided into four sections. Childhood concept, animation movies
structure and media was examined in first section. Concepts such as; consumption,
consumer concepts, massive communication instruments and the importance of child
consumer are discussed in second section. The analyses of chosen movies are made
in third section and the results related to the analyses are included in last section.

The factors which may affect the consumption patterns of children are resulted

within the context of animation movies at the end of the study.

Key words: Animation Movie, Child Consumer, Consumption, Consumption

Patterns
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GIRIS

Popiiler kiiltiir kavrami toplumlarin siniflara ayrildigt dénemlerden bu yana
karsimiza ¢ikan eski bir kavramdir. Ciinkii popiiler kiiltiir giinlilk yasamin bir
kiiltiiriidiir ve insanlarin giinlitk yasamindaki aligkanliklarin yeniden iiretilmesini

saglayan bir kitle kiiltiiriidiir. Popiiler kiilttir yiiksek kiiltiiriin karsit1 degildir. Yiiksek
kiiltiir ve halk kiiltiirii arasinda bir tabakada yer almaktadir.

Popiiler kiiltiir dar anlaminda, emegin giindelik sekilde yeniden iiretilmesinin
bir girdisi olan eglenceyi i¢ine alan bir kavramdir. Genis anlaminda ise belli bir
yasam bi¢iminin ideolojik dogrultuda yeniden {iretilmesinin ©6n kosullarin
saglamaktadir. Popiiler kiiltiir yoneten siniflarm egemen ideolojileri dogrultusunda,
yeni formiiller seklinde yansitarak yarattiklari kiiltiirel deger ve gelenekleri bagimli

bireylere sunduklar kiiltiiriin adidir (Oktay,2002:17).

Popiiler kiiltiir toplumda herkesin bir par¢asini barindiran, sarki, film, siir,
kitap, gazete vb. gerek ulusal gerekse bolgesel alanlari kapsamaktadir. Bir anlamda
toplumdaki bireyleri ortak bir paydada toplayan bir akimdir. Popiiler kiiltiiriin

tirettikleri ile o toplum kiiltiiriinii anlayabiliriz.

Erdogan’a gore (2004:8-9) popiiler kiiltiir, pazarin tiiketim igin siparis ettigi
1smarlama kitle kiiltiiriiniin en fazla kullanilan iiriinlerini, onlarin tiiketilmesini ve bu
Uriinleri tesvik ettiren duyarliliklar1 ve diislinceleri anlatmaktadir. Fiske’e gore
(1999:15) ise, poptler kiiltiir tabiler ile gii¢siizlerin kiiltiiriidiir ve kendisini
denetlemeye calisanlar i¢in her zaman gii¢ kosullarla ¢evrili daglik bir bSlgedir.
I¢inde iktidarin elinde bulundurdugu giice karst direnmenin ve bu giigten styrilmanin

izlerini bulundurur.

Degisen diinya ve ilerleyen teknoloji, popiiler kiiltiirlin olusmasina ve
gelismesine neden olmaktadir. Bu hizli gelisen kiiltiir, kitle iletisim araglari ile gerek
6gelerini gerekse de iiriinlerini hem olugturmakta hem de yaymaktadir. Kitle iletisim

araclari popiiler kiiltiiri olugturan yeni tiiketim kanallari yaratmaktadir.



Gelisen teknoloji kitle iletisim araglarmin katkisiyla sinir tanimayan bir
endiistrinin (gazete, radyo, televizyon, afis, sinema) de dogmasina neden olmustur

(Lazar, 1999:283).

Kitle iletisim araglar1 kiiltiiriin bir topluma yayilmasinda temel ve 6nemli bir
aractir. Ciinkii bu araglarla iletiler genis kitlelere ve uzak mesafede bulunan

birbirinden ayr1 bireylere ulagir.

Kitle iletisim araglart popiiler kiiltiiriin de en 6nemli yardimcisidir. Popiiler
kiilttir, kitle iletisim araglari tarafindan iiretilir (Giilltioglu, 2012: 65). Kitle iletisim
araglart medyanin yayin icerigi araciligi ile toplumun egilimine gore belirledigi hedef
kitlelerin, beklentileri ve istekleri dogrultusunda popiiler kiiltire bagimliligini

destegini ¢ekerek bu gelerin popiilaritesini kaybettirebilir.

Popiiler kiiltir diziler, filmler, miizikler, yarigma programlari, magazin
programlart ile toplumun her kesimine ulasarak tiiketici potansiyelini ve yeni tiiketim
taleplerini olusturmayi amaclar (Bal, 2004:145-146). Bu durumda kitle iletisim
araclar1 popiiler kiiltiirii tireten, ¢ogaltan ve yayan araglar olarak (Kaya,2009:23)

tanimlanabilir.

Popiiler kiiltlirde, toplumlarin kiiltiirel degisimleri {izerine en fazla etki eden
kitle iletigim araglart olarak televizyonlar1 kabul edebiliriz. Ciinkii televizyonlar en
fazla yayginliga sahip kitle iletisim aracidir. G6ze kulaga hitap etmesi nedeniyle de

etkinligi fazladir.

Televizyon; ses ve goriintiiyii bir arada kullanan, gergek ile kurgunun
ayriminin yapildig, zihinsel degisimlere neden olan sihirli bir kutudur (Yériikoglu,

1992:97).

Yapilan arastirmalara baktigimizda televizyon iizerinde ¢ok fazla elestiri
oldugunu ve televizyonun toplumlara etkisi tizerine ¢ok fazla g¢alisma yapildigini
gérmekteyiz. Bu caligmalar bize televizyonun gorsel ve isitsel iletiler gnderdigi icin
bireyler ve dolayistyta toplumlar iizerine etkili bir medya araci oldugunu

gOstermektedir.

Kaplan’a (1991:115-117) gore de, televizyon toplumlarin en etkin ve yaygin

kiiltir tiretme makinesidir. Televizyon yeni ve farklt olan kiiltiirel bir disavurum
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aracidir ve onu tanimlayan en belirgin 6zelligi, toplumlardaki en &nemli 6ykii

anlatma aygit1 olmasidir.

Giinlimiizde bos vaktini televizyon izleyerek gegiren hedef kitlelerden biri de
cocuklardir. Cocuklar disaridaki ¢evreyi tanimak, anlamak, yorumlamak igin
internetten, bilgisayardan, sinemadan ama 6zellikle de televizyonlardan yararlanirlar.

Televizyon programlari i¢inde ise ¢izgi filmler ¢ocuklar i¢in 6nemli bir yer tutar.

Cocuklar sevdikleri ve izlemekten zevk aldiklari bu animasyon filmlerden
farkinda olmadan ortiik olarak ¢ok fazla sey grenir. Animasyon filmler igerikleri ile
¢ocuklar yararli seyler yapmaya yonlendirebilir. Yapilan galismalara gore ilkdgretim
cagindaki ¢ocuklara yonelik animasyon film igeriklerinden anlasildig: iizere cocuklar

yararli ugraslara yonlendirilmektedir (Celenk, 1995:106).

Cocuklar 6-11 yas evrelerinde somut islemler donemindedir. Bu dénemde
cocuklar mantikli diisiinmeye baglarlar ve ¢evreden de etkilenirler. Cizgi filmlerde
veya filmlerde izledikleri karakterlerle kendilerini 6zdeslestirebilirler. Bu durum
cocuklar: etkileyebilir veya duygusal ve sosyal yonden davranig degisikligine sebep

olabilir.

Uriin, marka ve {iriiniin satildigi yerler hakkinda bilgi edinme siirecine,
titketicinin sosyallegmesi denir. Insanlarin tiiketici olarak sosyallesmesi de cocukluk
donemine dayanmaktadir. Cocuklarin ilgilendigi programlar onlar etkileyerek genc
titketicileri tirlin satin almaya veya markaya tesvik edebilmektedir (Chan ve McNeal

2006:78).

Cocuklar giiniimiizde gerek kendilerine verilen hargliklar biriktirerek gerekse
ailelerine bagvurarak istediklerini satin alma ya da aldirtma giiciine sahip birer
tiiketici hedef kitlesidir. Bu istekleri ailenin diger bireyleri tarafindan kabul gorebilir,
kabul gbérmeyebilir veya etkilenebilir. Ancak ¢ocuklar cevrelerinden &zellikle
medyadan etkilenerek kendilerine ozgii tiiketim bilinci, satin alma davranigi

olusturabilirler.

Cocuklarm ilgisini ¢eken ¢izgi filmler de medyanin birer aracidir ve tiiketim
toplumlarinda ¢ocuklar tiiketim kiiltiiriiyle yetisip marka bagimlist olabilirler. Bunun
yaninda yayinda yararli bir yayin igerigi ile bilingli bir tiiketici olarak da

yonlendirilebilirler.
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Calismada bu bilgiler 1s18inda birinci bslimde ¢ocuk ve animasyon film
bashiginda; cocuk ve gocukluk, animasyon film gibi kavramlara deginilip, animasyon
filmlerin diinyada ve Tiirkiye’de gelisimi, iletisim alanindaki temel kullanim alanlari,

cocuk ve medyayla iligkisi ve animasyon karakterler incelenecektir.

Ikinci béliimde ¢ocugun titketim aligkanligi ve animasyon film baslig altinda;
tilketim, tiiketici, tiiketim kiltiirli kavramlarindan ve tiiketici davranisiin
ozelliklerinden bahsedilip, cocugun tiiketim aligkanliginda 6nemli rol oynayan kitle
iletisim araglari, popiiler kiiltiir, animasyon filmler ve bunlarla ¢ocugun etkilesimi

irdelenecektir.

Ugiincii bsliimde ¢ocugun tiiketim aligkanliklarinda animasyon filmlerin etkisi
basligi altinda; incelenen Robotlar, Barbie Moda Masali, Cedric, Winx Club
animasyon filmlerine ait ¢aligmanin problemi ve yontemi gibi bilgilerin yanisira
bulgular, yorumlar ve genel degerlendirme béliimii yer almaktadir. Son olarak da

sonug bdliimiinde arastirmanin sonucunda elde edilen veriler sunulmaktadir.
Arastirmanin Hipotezi

Belirtilen konular dogrultusunda g¢aligmanin hipotezi “Animasyon (¢izgi)

filmler, cocuklarin tiikketim aligkanliklarint etkilemektedir” savi iizerine kurulmustur.
Arastirmanin Problemi

Animasyon filmlerde ¢ocuklarin tiiketim aligkanliklart nasil ve ne yénde

etkilenmektedir? probleminden yola ¢ikan ¢calismada:
e Karakterler aligveriglerini ihtiyaclari dogrultusunda yapiyor mu?
e Tiiketim bir haz kaynagi olarak gdsteriliyor mu?
e Uriin tiikketimi 6zendiriliyor mu?
e Dogal kaynaklarin kullanimi ile ilgili s6ylemlere yer veriliyor mu?
e [sraf konusuna deginiliyor mu?
e Marka kullanimina 6zendiriliyor mu?

o Karakterler aligverislerinde ¢evrenin (aile, arkadas, kitle iletigim araglari vs.)

etkisinde kaliyor mu?

e Karakterler tiikketimin nesnesi olarak gosteriliyor mu?
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e Karakterler tiiketim ihtiyaclarimi  kendi  kararlari  dogrultusunda

gergeklestirebiliyor mu?

e Karakterler iiriin kullanimlariyla tistiinliik mesajlar1 veriyor mu? sorularina

da yanit aranmaya caligiimustir.
Arastirmanin Amaci

Animasyon filmlerin ¢ocuklarn tiiketim aligkanliklarina olumlu ya da olumsuz

etkilerini ortaya koymaktir.
Arastirmanm Onemi

Calismada farkli olarak animasyon filmlerin iceriginden veri elde edilmesine
calisilmistir. Ayrica arastirmada kullanilan yontemle, alanla ilgili yeterli ¢alismanin

yapilmamasi da ¢aligmanin 6nemini arttirmaktadir.
Arastirmanin Sinirhliklari

Arastirma Robotlar, Barbie Moda Masali animasyon sinema filmleri ile 10’ar
boliim olmak tizere Cedric ve Winx Club animasyon dizi filmleri, ayrica dokiiman

incelenmesi ve betimsel analiz yontemiyle edinilen verilerle sinirlidir.
Arastirmanin Yoéntemi ve Arastirma Modeli

Bu calisma, genel tarama modelinin kullanildigi betimsel bir calismadir.
Calismanin  kavramsal ¢ergevesinde durum tespiti, bulgularin gegerliligini ve
giivenilirligini kanitlamak i¢in dokiiman incelemesi ydntemi, incelenen Robotlar,
Barbie Moda Masali, Cedric ve Winx Club animasyon filmleri i¢in ise betimsel

analiz yontemi kullanilmistir.
Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Aragtirmanin evrenini Tiirkiye’de 2000-2013 yillart arasinda yayinlanmis olan
animasyon filmlerden amagsal 6rneklem teknigiyle se¢ilmis olan Robotlar, Barbie

Moda Masali, Cedric ve Winx Club animasyon (¢izgi) filmleri olusturmaktadir.
Tanimlar

Animasyon (Canlandirma): Tek tek veya devinimsiz nesneleri gosterim
esnasinda devinim duygusu verebilecek sekilde diizenleme ve filme aktarma isi

(NND Sézlik, t.y.).
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Cizgi Film: Herhangi bir konuyla ilgili olarak karakterlerin hareketlerini
gosterecek bicimde art arda cizilmis resimlerden olusan bir sinema filmidir

(www.tdk.gov.tr).

Kitle Iletisim Araci: Yazili, sesli ya da gorsel ogelerin dagitilmas: ve
yayimlanmasinda yardimer her tiirlii teknik iletisim aracina kitle iletisim araci denir

(Yiiksel, 2001:4).

Kiiltiir: Doganin yarattiklarina karst insanoglunun ortaya koymus oldugu
maddi ve manevi her seydir. Bu tanim iginde 6rf, adet, gelenek ve goreneklerle,
yemek yeme aligkanligi, giyinme diger bir deyisle insanla ilgili her sey kiiltiirii

olusturmaktadir (Demirel, 2012:7).

Popiiler Kiiltiir: Giindelik yagamin kiiltiirii olarak lanse edilen bu Kkiiltiir, dar
anlamda emegin giindelik sekilde yeniden iiretilmesinin bir girdisi olan eglenceyi
kapsarken, genis anlamda belli bir yasam biciminin ideolojik olarak yeniden

tiretilmesinin gerektirdigi 6n kosullar1 saglamaktadir (Oktay, 2002:17).
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BIRINCI BOLUM

COCUK VE ANIMASYON FiLM

1.1. Cocuk ve Cocukluk Kavrami

Yiizyillarca yasanan toplumsal degisimler sonucu, yetiskinlik kavraminin
stirekli degismesi gibi, ¢ocukluk kavrami da degismis ve 20. yiizyilin sonlari,
cocuklugunun yok olusunun irdelenmeye baslandigi bir siire¢ olmustur. Modern
toplumdan beslenen kapitalizm ve neo-liberal politikalar ile birlikte kiiresellesme
sonucunda ¢ocukluk, hem bagimlilagtirilan hem de bagimsizlastirilan bir kategori
olarak karsimiza ¢ikmistir. Yeni ¢ocukluk imgesinde g¢ocuklar, sokakta, dogada
degil, bilgisayarda oynamakta; ebeveynleri ile ayni bilgisayar oyunlarin
paylasmakta, geleneksel oyun ve oyuncak anlayigini terk ederek; yetiskinlerle ayni
dili ve benzer ortamlari paylagmaktadir. Dolayisiyla modern ¢ocuk i¢in yasam,
kariyer, performans, risk, tiiketim, vizyon, misyon, kiiresel baglantilar gibi
kavramlarla neo-liberal bir iliski kalib1 i¢inde bigimlenir ve sonugta hizli yasayan,
daha ¢ok tiiketen, daha hirsli, maddi degerlere daha ¢ok nem veren, bencil, fiziksel

becerilerini yitiren bir ¢ocuk tipi hayat bulur (Sormaz ve Yiiksel,2012:996-997).

Cocukluk kavrami birgok kiginin zihninde genellikle saflik, temizlik,
masumiyet kavramlari ile anilmaktadir. Diger yandan ¢ocuk ve ¢ocukluk kavramlar
diinyada hassasiyetle ele alinmasi gereken, bircok toplumun ve devletin &ncelik
verdigi konularin basinda gelmektedir. Bugiin o6zellikle pedagoji ve psikoloji
alanlarindaki gelismeler c¢ocuk kavraminin sekillenmesini ve ¢ocuklarin

yetigkinlerden ayri bireyler olarak degerlendirilmesini saglamisgtir.

Cocukluk dénemini, yeterli olgunlasma saglanip yetiskinlige erisilene kadar
zihinsel ve bedensel olgunlasma ve gelisme siireci olarak tanimlamak miimkiindiir.
(Ertung, 2011:29). Cocugun karakterinin belirlenip, ¢ocuga temel insani degerlerin
ve kiiltiirel yapinin agilandi8i, ailenin-toplumun dogru bildiklerini en yogun bigimde
aktardig1 “cocukluk™ denilen siirecte algi ve grenme &yle hizli ve yogun olur ki,

hemen her sey egitim ve 6grenme siirecine girer (Fedakér, 2011.108).
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Cocukluk, ¢ogumuz igin yasam zincirinin dogal ve degismez halkalarindan biri
olsa da, degisik toplumlara ve tarih evrelerine, hatta ayni toplumun farkli kesimlerine
bakildiginda ¢ocukluga c¢esitli anlamlar verilebildigi goriilmektedir. Dolayisiyla
“cocukluk” toplumsal bir kavramdir ve diger toplumsal kavramlarda oldugu gibi
norm ve degerlere gore goreceli olarak belirlenmektedir. Bu dogrultuda ¢ocukluk
kavrami ya da ¢ocugun ne oldugu konusundaki diisiinceler dogru ya da yanlis, her
toplumda ¢ocuga taninan ya da taninmayan haklardan beklenilen davranislara,
yukiimliiliiklere, uygulanan ceza ve yaptirimlara ve de egitim modellerine kadar ¢ok

cesitli konularda belirleyicilik niteligi tagimaktadir (Tan, 1989: 71-72)

Cocuk kavramina yonelik tanimlamalar, hangi bakis agisiyla ele alindigina
gére degismektedir. Ornegin bir psikolog ile bir hukukgu farkli tanimlamalarda
bulunabilir (Salim,2011:3). Cocuk, en genel tanimiyla bebeklik donemi ile ergenlik
donemi arasindaki gelisme doneminde bulunan bireydir (NND Sozlik, t.y.)
Cocukluk dénemi ise dogumdan ergenlik dénemine ya da bir yasindan yaklasik on
dort yasina kadar stiren bir dénem olarak tanimlanabilir (Hangerlioglu, 1977:260).
Bu dénem ayrica bireyin anne ve babasina bagli olmak durumunda oldugu dénem

olarak da ifade edilebilir (Biiyiikbaykal,2011:34).

Cocukluk, icinde yasanilan toplumun kiiltiirel yapisina gore sekil alan bir
kavramdir ve sabit bir sey degildir; aksine toplumsal yasamda yer alanlarin olagan
karsiladiklart toplumsal bir icattir (Aktaran: Alver,2004:131). Bu tanimlara, ailenin
temel tasi, toplumun bellegi, gelecegin tasiyicisi gibi kavramlar da dahil
olabilmektedir (Kalay ve Gorpe, 2005:18). Kimi zaman ise ¢ocukluk kavrami
cocugun aile igindeki ekonomik katkisina gore tamimlanmistir. Yani ailesine
ekonomik katk: saglayan gocuk artik bir ¢ocuk olarak degil bir yetigkin olarak

degerlendirilmistir.

Birlesmis Miletler Cocuk Haklari’na Dair S6zlesme’nin birinci kisim birinci
maddesinde yapilan tanima gére, daha erken yasta resit olma durumu disinda, on
sekiz yasina kadar her insan gocuk sayilmaktadir (UNICEF,2004:5). Postman’a gore
ise gocukluk, biyolojik bir kategori degil toplumsal bir kurgudur (Postman,1995:7).

Cocukluk tanimlarinda ortak olan noktalar oldugu gibi ayrilan noktalar da
vardir. Bu noktalardan biri de ¢ocuklugun ne zaman bitecek oldugudur. Giiniimiizde

bu durumun Orneklerini 6zellikle hukuk alanlarinda gérebiliriz. Genel olarak on sekiz
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yasinin altindaki bireyler cocuk olarak kabul edilir. Ceza hukukunda ise onaltt
yasinin altindakilerin cezai ehliyetleri yoktur. Bunun gibi evlilige baglama yasi,
okula baglama yas1 ve okulu bitirme yasi gibi konularda farkli yas sinirlamalari

getirilmistir.

Sonug olarak ¢ocukluk kavramina dair ¢ok fazla tanim ve ¢ocuklara dair ¢ok
fazla bakis agist bulunmaktadir. Bu durum o toplumdaki degismelere ve bu

degisimler 15181nda sahip olunan bakis agisina gére degismektedir.

Cocukluk kavramina dair iki temel bakis a¢isi mevcuttur. Bunlar bir tanesi
cocuklugun, ¢ocuk kavraminin ne oldugunun kesfedilmesi, bir digeri ise ¢ocukluk

kavraminin yitirilmesidir.

Tarihsel perspektiften bakildiginda eski Yunanlilar cocugu belirli bir yas
grubuyla belirlemeyip onlar i¢in muglak sozler kullanirken, egitim seviyesi
diistiniiliip, ayip kavraminin yerlegmedigi diisiiniildiigiinde Orta Cagda da ¢ocukluk
kavrammnmn olusturulmadigi goriilmektedir. Cocukluk, Ronesans’in gelmesiyle
birlikte ortaya ¢ikan toplumsal bir kurgudur. Hatta Roénesans’in getirdigi diger
yeniliklere gore en insani olani ¢ocukluk fikrini ortaya ¢ikarmasidir denilebilir. 17.
ylizyilda ¢ocugun korunmaya ve 6zel bakima ihtiyact oldugu ve yetiskinlere gore
daha zayif bir yapida bulundugu kabul edilirken, 19. yiizyilla ¢ocuklar1 koruyucu ve
eriskinlerden daha belli ¢izgilerle ayirict gelismeler vuku bulmugtur. Bugiine kadar
da c¢ocuklarla ilgili biiyiik hassasiyet artarak etkisini siirdiirmektedir (Aktaran:
Karakaya ve Sahinli, 2013: 4)

Postman’a gdre Ronesans’ta bulunan c¢ocukluk kavrami giiniimiizdeki
elektronik medya ¢ag1 ile yok olmustur. Ancak bu kaybolus sadece masumiyetin
yitirilmesi degil bagka seylerin de yitirilmesi anlamina gelmektedir. Cocuklar medya
giiciiyle yetiskinlerle aynilagmaktadir. Ciinkii televizyonu anlamak, 6zel bir uzmanlik
egitimi gerektirmemektedir ve televizyon izleyicileri zihinsel olarak karmasik bir
sistemi ¢dzmek zorunda degillerdir. Bu durumda 6zellikle televizyon, izleyiciler
arasinda bir ayrim yapmamaktadir. Ayni programlar hem ¢ocuklar hem yetigkinler
tarafindan izlenmektedir. Sonu¢ olarak cocuklarin yetigkinlerin diinyasina dair
meraklart giderilmektedir. Cocuklar ile yetigkinler arasinda sinir kalmamakta yani
¢ocuklar, ¢ocuk caglarinda yetigkinlerin birer kopyasi olmakta ve ‘cocukluklarint’

yasayamamaktadir (Postman,1995:110; Sungur, 2008:175).
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Gergekten de medyanin gelisimi ve giinliik hayatimizda ¢ok fazla yer
kaplamasiyla nesiller arasindaki sinirlar kalkmistir ve c¢ocukluk kavrami kendini
koruyamamustir. Dolayisiyla kitle iletisim araglarinin hitap ettigi kitleleri ¢ocuk ya da
yetigkin olarak ayirmayip, yetigskinler icin sundugu deneyimleri ¢ocuklar icinde
sunmas1 ve ¢ocugu yasamin ciddiyetinden koruyamamasi sonucunda artik ¢ocuklar
yetiskinler gibi giyinmeye, onlar gibi yemek aliskanlifi kazanmaya kisacasi
yetigkinlerin birer kiicik kopyast haline gelmeye baglamistir. Bunun yaninda
yetigkinlere 6zgii davranig olan alkol kullanimi, uyusturucu kullanimi, kriminal
suglar gibi kotii aligkanliklar ve davraniglar da ¢ocuklar arasinda yayginlasmaya

baglamistir.

Bugiin ¢ocukluk kavrami insanlar tiikketime yoneldik¢e bir tiiketim nesnesi
haline gelmis ve ¢ocuklarin ¢ocuklart yok olmustur. Cocuklar her seyi bildikleri,
yetigkinlerin sahip olduklari bilgiye sahip olduklari i¢in artik yetiskin olmanin bir
anlami da kalmamugtir. Tiiketim aligkanligi ¢ocukluk kavramini eritirken ¢ocuklugun
kendine has 6zellikleri, safligi, giizelligi gittikge azalmig ve cocuklar, ¢ocuk yaslarma
ragmen birer yetiskin olmuslardir. Yetigsen kii¢iik kadin ve adamlarin, tiiketim
mekanizmalarinin da tegviki ile yetigkinlere ait olan iiriinleri ister hile gelmesini
Postman (1995:13), ¢cocuklugun tiikenisi olarak yorumlamaktadir. Yani ¢ocuklarin ve
yetigkinlerin davraniglarinin, tutum ve arzularinin, dillerinin hatta fiziksel
goriintiglerinin bile, giderek artan bir sekilde birbirlerinden ayirt edilemedigi

gorilmektedir.

Sanayilesen kentler, sanayide calisacak insan giicii gereksinimi, ¢ocuklardan
ucuz ig giici olarak yararlanma istegi, iletisim teknolojisi ile yetiskinlerin ve
cocuklarin arasindan kalkan sinirlar, 17. yiizyilda kesfedilen, 18. yiizyilda
gelistirilen, 20. yiizyilda ¢oziillen ¢ocukluk kavraminin 21. yiizyilda kalkmasinin

nedenlerinden biridir de denilebilir.

Cocukluk kavraminin yok olmasinda tek sorumlu medya degildir. Medyanin
yaninda ekonomi, politika, hukuk olgulari sorumludur. Saglikli bir g¢ocukluk
kavraminin siirdiiriilmesi i¢in ¢ocuk haklar1 yasalarla giivence altina alinmalidir.
Ayrica ekonomik sartlar iyilestirilmeli, ¢ocuklarm egitim olanaklar1 gelistirilmeli ve

egitim diizeyleri ylikseltilmelidir.
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1.2. Animasyon (Cizgi) Film Kavrami

Animasyon kelimesi Latince kokenli olup dilimize Fransizcadan ge¢mistir ve
sozlik anlaminda canlandirma (animation); sinema veya televizyonda tek tek
hareketsiz cisimleri veya resimleri gosterim sirasinda hareket duygusu olusturacak
bir sekilde diizenleme ve filme aktarma isi olarak tanimlanmaktadir
(Tuglac1,1971:390). Tirkiye'de canlandirma filmleri ¢izgi film olarak da
adlandirilmaktadir (Tiirker,2011:227).

Canlandirma, gergekte devinimi olmayan nesne veya goriintiilerin
devinimliymis izlenimi verecek sekilde diizenlenmesi ve kaydedilmesi yoluyla elde
edilen goriintii, canlandirma sinemasi ise bu goriintiilerin belirli bir senaryo etrafinda

sinema dili kullanilarak bir araya getirilmesidir (Hiinerli,2000:547).

Animasyon, gorsel ve igitsel bicimde insan gruplarini egitmek, eglendirmek ve
onlara mesaj vermek amaciyla yapilan canlandirmaya denilmektedir. Dolayisiyla
canlandirma, giiniimiiziin komik tiplemelerini, bir masal ve hayal kahramanini, tarihi
bir kisiligi, bir hayvant ya da bir meyveyi canlandirma seklinde olabilir (MEB,
2008:7).

Animasyonlart  gergeklestirmek igin yapilan canlandirmalar, dogrudan
insanlarca uygulamali olarak yapildiklart gibi, bugiin elektronik ¢aga uygun bir
sekilde televizyon, sinema ve bilgisayarlarda dijital ortamlarda tamamen teknoloji
kullanimiyla da yapilmaktadir. Bu tiir animasyonlara ise “Dijital Animasyon”
denilmektedir. Omegin giiniimiizde biiyiik kiigiik herkesin ilgisini ¢eken ve dijital
animasyonla yapilan Shrek, Kayip Balik Nemo, Arabalar vb sinema filmleri dijital

animasyonun oldukga basarili ve popiiler 6rekleridir (MEB, 2008:7).

Duragan goriintiilerin teknik imkéanlarla siralanarak hizli g6sterilmesi ile kare
kare haline getirilmis goriintiilerin birbiri ile iligkilendirilerek hareketli izleniminin
yaratilmasi yani durgun olan bir nesneye hareket ve canlilik kazandirmak

animasyonlarin en temel dzelligidir (Ince,1991:18).

Animasyon filmlerinin iki bliylik donlim noktas: vardir. Bunlardan biri sesli
filmlerin yapilmasi digeri ise bilgisayarin bu alanda kullanilmaya baslamasidir.
Animasyon filmlerinin ilk sesli filmini Walt Disney, Mickey Mouse filmine

yapmustir. Bilgisayarin kullanilmasiyla da animasyon filmleri daha zengin gorsel
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igerik ile donatilmis, bu filmlerde 6nce 2D (iki boyutlu), sonra 3D (ii¢ boyutlu), stop

motion, ve cut out gibi teknikler kullanilmaya baglanmistir.

Animasyon filmleri, ¢izgi film bi¢imiyle karsimiza daha yaygin ¢ikmaktadir.
Cizgi film, sinemanin bulunusu ile paralel gelisme kaydederek, sinema tarihinin bir
parcast olmus, bdylece sinemanin temel ilke ve prensipleri de ¢izgi filmin sinema

yapisini olusturmustur (Kosker, 2005:29).

Bir ¢izgi filmde; ¢izgiler, renkler ve miizik ¢ocuklara yo6nelik zengin bir
anlatim bi¢imidir. Ancak, anlamli bir konusu yoksa, bunlar ¢ocuk igin pek bir sey
ifade etmeyebilir. Bu filmlerde konu ve hareket birbiriyle bagintilidir. Konu,
dogrudan dogruya algilanan aksiyon olarak tanimlandiginda, ¢izgi filmde gergek
veya gercek dist yasanan birgok olay filmin hareketini saglamaktadir. Ayrica, ¢ocuk
yapitlarini sevecen yapan yapittaki karakterdir. Ciinkii ¢cocuklar ¢ogu zaman ¢izgi
film kahramanlari ile kendilerini 6zdeslestirmektedir. Cocuk filmin kahramam
aracilifiyla yaptig1 bu 6zdeslesim sonucunda tiim istek ve dzlemlerini gergeklestirir,
mutlu olur. Bu 6zellik ise ¢izgi filmlerin gocuklar iizerine etkisinin bir kanitidir

(Basal, 1999: 226; Unver, 2002:40).
1.3. Animasyon Filmin Tarihsel Gelisimi

Giiniimiizdeki anlamiyla animasyonun ilk temeli, goriintiilerin belli siireler
icinde hareket ettirilmesi prensibine dayanmaktadir. Bu prensibe ulasincaya kadar ise
birgok deneme ve buluslar ortaya konmustur. Tarih 6ncesi donemde birbirini izleyen
hayvanlarin hareketlerinin duvarlara resim olarak ¢izilmesi animasyonun ilk

ornekleri olarak kabul edilmektedir.

Animasyonun bagka 6meklerine tarih iginde bagka zamanlarda da rastlanmuistir.
Iran’da Burnt Kenti’nde yaklasik 5200 yillik kdsede bulunan bir keginin ziplayarak
bir agactaki yapragi koparmaya calistigi bes goriintiiden olusan sirali resimler

animasyonun bagka bir 6rnegi olarak kabul edilmektedir (Ball,2008:20).

1671 yilinda Biiyiili Fener adi verilen Athanasius Kircher tarafindan
gelistirilen alet, animasyon hareketinin baglamasini ve gelismesini saglamistir. Metal
bir kutudan olugan bu aletin iizerinde yuvarlak bir delik bulunmaktadir. I¢cinde
bulunan ayna ve merceklerden gegen 151k ise camdaki resmin biiyiiyerek karsidaki

duvara yansimasimi saglamistir (Furniss ve Gustafsson,2008:122).
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Tarihsel siiregte ¢izgi canlandirmanin, sinemanin olugmasina 6n ayak oldugu
soylenebilirken gergcek anlamda sekttrlesmesi ve standart arayiglari, Walt Disney
Stiidyolarinin her donemde iilkesinin yonetiminden aldigi biiyiik destek sayesinde
olacaktir. 1970’li yillara kadar sinema salonlarinda popiilerligini koruyan uzun
metraj ¢izgi, televizyon ve video teknolojisinin hizli tiiketimine ayak uyduramayarak
80’li yillarin sonuna kadar siirecek olan bir duraklama dénemi yasatmistir. Ancak bu
duraklama sektdr i¢inde yeniden yapilanma i¢in bir firsat dogurmakla birlikte,
gelisen teknolojiye uyum saglanmasi ve sektorde c¢alisanlarin sosyal haklarmnin

dernek ve sendikalagmalar ile giivence altina alinmasi gibi gelismeleri de beraberinde

getirmistir (Dedeal,1999:14).

1820 yilinda John Paris tarafindan gelistirilen Thaumatrope adli oyuncagimn
onitinde ve arkasinda bulunan resimlerin hizlica ters diiz edildiginde hareketliymis

gibi goriinmesi, animasyonlarin bugiinkii prensibine fikir babalig1 yapmmstir.

1824 yilinda Peter Mark Roget tarafindan yayinlanan “Persistence of Vision
with Regard to Moving Objects” (Hareket Eden Objeler Konusunda Gériintiiniin
Kaliciligr) adli eser Thaumatrope’un g¢alisma ilkelerinin arastirilmasinin sonucunda
ortaya ¢ikmistir. Peter Mark Roget ¢aligmalari, incelemeleri ve deneyleri sonucunda
goriintiniin stirekliligi ile ilgili dort temel kural bulmustur. Roget’in buldugu bu
kurallar sonucunda 1832 yilinda Josef Plateau, Phenakistoskop isimli aleti icat

etmigtir. (Furniss ve Gustafsson, 2008:126).

Phenakistoscope kelimesinin Yunan kdkeninde g6z aldatmast gibi bir anlami
bulunmaktadir (www.wikipedia.org). Phenakistoscope sekiz ya da onalti boliime
ayrilmis bir diskten olusurdu. Bu boliimlerin her birine, birbirini takip eden figiir
cizilirdi. Figiirlerin ¢izildigi yone ayna tutulunca izleyici bir delik goziiniin Sniinden
gectiginde ¢ok kisa siire icin de olsa disk iizerindeki figiirii, sonra da siradaki bir
diger figiiri gdriirdii. Retinadaki siireklilik yliziinden imgelerden olusan dizi, g6ziin
oniinde kesintisiz bir hareket gibi gdriindiigiinden bu da figiirlerin hareket ediyormus

gibi algilanmasini saglamistir (Kutlu,2007:1).

Phenakistoskop’un gelistirilmesinden sonra onun ¢alisma prensibine benzeyen,
ancak 12 tane resim iceren uzun seritlerin siralandigr Zoetrope isimli alet 1834
yilinda William George Homer tarafindan; Flip Book (Oynatma Kitab1 veya

Cevirmeli Defter) adi verilen resimli sayfalarin hizli ¢evrilmesiyle sayfalardaki
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resmin {iist liste algilanmasiyla animasyonun olustugu kiigiik kitabin 1868 yilinda
John Barns tarafindan; 1877 yilinda Flip Book ve Zoetrope’un, biskiivi kutusu ve
aynalardan olusan, goriintiilerin kesik kesik olmadigi “Praxinoscope” adindaki bir
alet ile gelistirilmesi Charles — Emile Reynauld tarafindan o yiizyila damgasini vuran

animasyonla ilgili yasanan 6nemli gelismelerdir.

20. ylizyilin baglarinda sinema; oyuncusu, seti, kamerasi ile calisilan canli
sinema ve oyunculari, nesneleri, dekoru, elle ¢izilen ve duragan bir kameraya sahip
animasyon sinemasi olarak ikiye ayrilmistir. 1917 yilinda El Apostol diinyanin ilk
uzun metrajli animasyon filmi olarak tarihe ge¢mistir. Quirino Cristian’in yazip
yonettigi yaklastk 70 dakika stiren film igin 58 bin kare ¢izim yapilmigtir
(Hiinerli,2005:12).

Amerika’da 1900°1i yillar baglarinda animasyon filmlerine gosterilen biiyiik
ilgi ve heyecan sonucunda bir¢ok animasyon sirketi kurulmasinin akabinde Dinky
Doodle’in maceralari gibi bir ¢ok seri film yapilmistir. Otto Messmer 1920°de Kedi
Felik (Felix the Cat) karakterini yaratip canlandirmasini yapmistir. O yillarin gok
popiiler bir karakteri olan Felix ilk “star” canlandirma karakteri olarak tarihe

geemistir (Tiirker, 2011:231). Sekil 1.de Felix karakteri goriilmektedir.

Sekil 1. Felix Karakteri

e o

Kaynak:(Ttirker, 2011:231).

1923 yilinda Walt Disney’in kendi stiidyosunu agmasi animasyon filmlerinde
yeni bir donemi baglatirken, bu stiidyoda g¢ekilen Kirmizi Baslikli Kiz, Mickey
Mouse gibi animasyon filmleri ilkler arasinda yerini almigtir. Disney Stiidyosunun
iyi planlanmig ve giizel canlandirilmig filmleri rakiplerini kolayca piyasanin disina
¢ikarmistir. Ote yandan Disney’in yaptig1 1932 yapimi “Flowers and Tree” (Cicekler
ve Agaclar) filmi renkli ve kisa filmler dalinda Oscar kazanan ilk film olma

ozelligini tasimaktadir (Ince,1991:37).
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Walt Disney’den sonra 1950°1i yillarin sonuna dogru kurulan Hanna Barbera
isimli sirket, animasyon filmlerinin gelismesinde dnemli bir baska yapim sirketi
olmustur. Tas Devri, Jetgiller, Ayr Yogi, Scooby Doo bu sirketin animasyon

yapimlarindan en bilinenleridir.

Animasyon filmlerinde Amerika’da yasanan bu hareketlilik kisa zamanda
diinyanin baska iilkelerinde de gozlenmeye baslanmistir. 1940’larin  sonunda
Japonya’da ve Cin’de yeni animasyon yapim sirketleri kurulmugtur. Diinyadaki bu
gelismelerin devaminda televizyon, rekldmlar ve medya animasyon yapim sektorii

icin 6nemli bir zemin olmustur.

Baslangicta elle ¢izildigi ve gergek goriintiiler iiretemedigi icin sinema olarak
kabul gérmeyen animasyon, giiniimiizde gercek filmlerin ¢ekebileceginden ¢ok daha
gercekei ve gergek iistii gorlintiiler iiretmeyi basarabilen bir konuma yiikselmistir

(Dogramaci, 2011:88).
1.4. Animasyon Filmin Tiirkiye’de Gelisimi

Tiirkiye’ye animasyon filmlerinin gelisi Ozellikle Walt Disney olmak iizere o
donemdeki filmlerin Tiirk sinemalarinda izlenmesiyle baglamistir. Bu filmleri izleyen

ozellikle karikatiiristler ve diger sanatgilar animasyona ilgi duyarak bu alana

yonelmislerdir (Hiinerli,2005:58).

Tiirkiye’deki animasyon film ¢aligmalar1 1948-1949 yillarinda Devlet Giizel
Sanatlar Akademisi’nde agilan ¢izgi film kurslari ile baglamistir. Ogretim gorevlisi
olan Vedat Ar’in kurstaki on bes 63rencisiyle birlikte yaptig1 ii¢ dakikalik, “Zeybek
Oyunu” adli ¢alismasi Tiirkiye’nin ilk animasyon filmidir (Onaran,1999:196).

“Evvel Zaman Iginde”, 1951-1957 yillar1 arasinda renkli olarak yapilan ve
banyo islemleri icin goénderildigi Amerika Birlesik Devletleri'nde kaybolan
Tiirkiye’nin ilk uzun metrajli film projesidir. Dogal olarak animasyon alaninda
onemli adimlarm atildigi bu yillarda filmin kaybolup onca emegin bosa gitmesi

sektdr tizerinde de olumsuz etkilere neden olmustur (Onaran,1999:196).

Sinemalarda gosterim 6ncesi reklam filmlerinin ¢ekilmeye baslanmasi, 1940’11
yillarda animasyon yapimlarma ilgiyi ve talebi arttirmigtir. Bu talepleri karsilamak
igin Istanbul Reklam Ajanst biinyesine karikatiirist sanatcilari toparlayarak biiyiik ilgi

gdren kisa ve basit animasyon filmleri hazirlamistir. Bu ilgi iizerine ¢izgi film
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konusunda egitim almak tizere yurt disina giden sanatgilar Tiirkiye’ye donerek yeni

stiidyolarin acilmasina, bilgi ve tecriibelerin aktarilmasina aract olmuslardir

(Hiinerli,2005:59).

1960’11 yillara gelindiginde reklam ajanslari ve animasyon stiidyolar:
kazandiklar1 paralarla yeni yeni uzun metrajli animasyon filmler iiretmislerdir. 1972
yilinda Tongug Yasar ve Sezer Tansu’nun birlikte hazirladigi “Amentii Gemisi Nasil
Yiirtidii?” isimli animasyon filmi 3. Altin Koza Film Festivali’nde 6zel 6diil
kazanmis ve 9. Annecy Cizgi Film Senligi’nde 6n elemeyi gegen ve gosterilmeye
deger nitelikte bulunan ilk Tiirk ¢izgi filmi olmustur (Onaran,1999:197). Film hat
sanatinin ¢izgisel olanaklariyla Arap alfabesinden olusan bir Osmanli kayiginin

kiirek ¢ekerek yiizdiiriilmesini konu almaktadir

Bu bagariyi yeni animasyon filmleri izlemistir. Bunlardan Italya’nin Usbino
kentinde animasyon egitimi alan Meral Erez’in II Gatto (Kedi) isimli animasyon
filmi, 1978 yilinda Balkan Film Senligi’nin Ulusal Kisa Film Yarismasi’nda
birincilik odiiliinti almugtir. Karikatiirist Tan Oral ise, 1969°da yaptigi “Sansiir” adli
animasyon filmi ile hem TRT Kiiltir ve Sanat Bilim Odiilleri Kisa Film
Yarigmast’'nda birincilik odiilii, hem de 1975 yilinda Aksehir Nasrettin Hoca
Canlandirma Film Yarigmasi’nda biiyiik 6diilii kazanmugtir (Hiinerli, 2005:64).

Sekil 2. Sansiir Animasyon Filmi

Kaynak: (www.otekisinema.com,2012).

1980’lerin baginda Tiirk animasyon sanatgilart yurt digindaki senliklerde ¢esitli
gosterimlere katilmig ve ddiiller almigtir. 1980 yilinda Ates Benice’nin “Stereo” filmi
Zagrep Canlandirma Filmleri Senligi’nde gosterilmis, bir sonraki yil da Portekiz’in

Espinho kentindeki bir yarisma i¢in 6zel ¢adri alarak gosterime girmistir. Bahattin
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Alkag’m “Tombigin Oykiisi” adli ¢izgi filmi 1980°de Almanya’da &vgiiye deger
bulunmustur. Ali Murat Erkorkmaz’in “Quick Case” isimli ¢alismasi da 1983’te

Annecy Canlandirma Film Festivali’nde ilk on’a girmistir.

TRT, Tirk yapimi ¢izgi filmlere yer vermeye 1980°li yillarda baslamistir.
1984°te Dervis Pasin ve Ates Benice’nin kurdugu Pasin-Benice Stiidyolarinda, TRT
i¢in “Tomurcuk™, “Siiper Civciv”, “Evliya Celebi”, “Karinca Ailesi”, “Ece ile Yiice”
gibi bir¢ok film ¢ekilmistir. Bunlardan en ¢ok bes dakikalik ve yetmis bes bsliimden
olusan “Karinca Ailesi” biiyiik ilgi g&rmiistiir ve yurtdisi pazarinda da gdsterime
girmistir. 1980°1i yillarin ikinci yarisinda ise Cizgi Reklam, Tung Izberk Stiidyosu,
Tele Cizgi, Animatek, Ajans Blu, Artnet gibi bir¢ok stiidyo, ¢esitli devlet kurumlari

i¢in egitici ve dgretici animasyon filmleri yapmaya baglamistir (Hiinerli,2005:65-66).

Tiirkiye’de ilk animasyon béliimii, 1990°da Anadolu Universitesi Giizel
Sanatlar Fakiiltesi’nde Cizgi Film (Animasyon) Boliimii adi altinda kurulmustur.
1990’ yillar iilkemizde animasyon tiiriinde gerek ¢izgi filmler gerekse kukla
filmlerinin gelisim gosterdigi gercek dénem olmustur. Devlet Bakanligi ve TRT,
“Cocuga dini ve milli ¢izgi film” sloganiyla 1990 ve 1991 yillarinda, “Siileyman
Celebi ve Mevlit”, “Emre”, “Insanlar Yasadik¢a” ,“Yusufeuk” isimli ¢izgi filmleri
yaptirmistir (Alan, 2009:59). Dedem Korkut, Manas Destani ve Ak Tay gibi ¢izgi
filmler yine bu yillarin 6nemli ¢izgi filmlerindendir. Ayrica 1993’te ¢izgi film

yapimindaki sanat¢ilar bir araya getirmek i¢in Cizgi Filmciler Dernegi kurulmustur.

1 Kasim 2008’de TRT Cocuk’un, Tiirkiye’nin ilk yerli ¢ocuk kanali olarak
yayma girmesiyle birlikte geligmekte olan animasyon sektorii yeni bir déneme
girmistir. 2009 yilinda Tiirkiye’nin ilk ti¢ boyutlu ¢izgi film serisi Keloglan, Animax
Animasyon Stiidyolar: tarafindan yapilarak TRT Cocuk kanalinda yaymlanmustir. Iki
sezon boyunca gosterilen ‘Bir Varmis Bir Yokmus Keloglan Masallari’, 2012
yilindan itibaren yeni boliimlerle ekranlara gelmektedir. Yeni ¢ocuk kanalinin
acilmasinin ardindan Kiigiik Hezarfen, Pepee, Harika Isler Takimi, Bu Ne Bu? isimli
canlandirmalar da yine Tiirk animasyon sektdriiniin son dénem basarili

calismalarindan olmustur.
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1.5. Animasyon Filmin Iletisim Alanindaki Temel Kullanim Alanlari

Animasyonun ilk 1950’lerden baglayarak ¢ocuklara yonelik reklam filmlerinde
kullanilmas1 evrimleserek giliniimiizde sistemlesmeye baglamistir. Animasyon, gorsel
sanatlar igerisinde, sinemanin sinirlarini zorlayan tasarimlarda, ticari boyutta, reklam
uygulamalarinda kisaca birgok alanda kargimiza ¢ikmaktadir. Cocuk kavrami ile
ozdeslestirilen animasyonun yaratim siirecine kattigi farkliliklar diisiiniildiigiinde,

sadece cocuklara yonelik kullanilmadigr asikardir (Bulut, 2005: 58,92).

Bilgisayar ve telekomiinikasyon teknolojilerinin gelismesiyle, animasyonun,
kullanim alanlar1 ve teknikleri gelismeye devam etmektedir. Daha kolay, daha hizli
ve daha diisiik maliyetli filmlerin yapilabilmesi sektdre bilyiime etkisi getirmistir.
Giiniimiizde artik gergcege ¢ok yakin goriintiilerin elde edildigi animasyonlar
iiretilmektedir ve bilgisayar oyunlarindan video kliplere, reklam filmlerinden, uzun
metrajlt filmlere kadar bircok alanda animasyon kullanilmaktadir. Teknolojideki bu
gelisimlere paralel olarak animasyonda yeni teknik ve kullanim alanlarmin

bulunmasi da kaginilmaz goriilmektedir (Bulut, 2005: 51).

Animasyon filmlerinin ¢ok ¢esitli kullanim alanlar1 vardir. Bu alanlar Giiler’e
(1992:92) gore; eglendirme amaci ile sinemalar i¢in yapilan uzun filmler,
sinemalarda smirli Slgiide tretilen kisa eglence filmleri, rekldm filmleri, endiistri,
bilim, teknoloji gibi alanlarda satiglar1 arttirmak ve insanlarla olan iletisimi
gelistirmek igin yaptirilan filmler, uluslararasi kuruluglarca yaptirilan filmler,
cocuklar i¢in hazirlanmis eglence filmleri, 5gretim amaci ile iiniversiteler ve liseler
icin ozellikle bilgisayar canlandirma filmleri, 6grenciler ve sanatgilar tarafindan

dgretim kurumlarinda gerceklestirilen bireysel anlatimli deneme filmleri seklindedir.

Dedeal (1999:13) ise bu smiflandirmayt; kisa veya uzun siireli filmler, dizi
filmler, ticari amagli mal veya hizmet tanitim, rekldm ve multimedya iiriinleri,
endiistri {iriinleri ve grafik amacl tanitimlar, test ve maket filmleri, 6zel konulu veya
serbest yarigma filmleri, yeni tarz veya tiplemelerin aragtirildigi deneysel filmler

seklinde yapmaktadir.

En ¢ok kullanildig1 alanlara gére yapilan bir siniflandirmada ise animasyon
filmlerin kullanim alanlari; bilimsel ¢alisma ve aragtirmalar, miithendislik, egitim ve
Ogretim, film endiistrisi, reklam, sanat, spor, bilgisayar oyunlar1 ve sanal gergeklik

seklinde siralanmaktadir (Akkaya,2011:41).
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Caliymada animasyon filmlerin iletisim alanindaki en temel kullanim
alanlarindan halkla iligkiler, reklam ve egitim filmleri ile deneysel filmlere

deginilmektedir.
1.5.1. Halkla Iliskiler Filmleri

Halkla iliskiler animasyon filmleri, &zellikle Ikinci Diinya Savasi sirasinda
propaganda amagli kullanilmistir. Ornegin ‘Anti Nazi’ isimli propaganda filmi Orta
Dogu’da gosterilmek iizere hazirlanmis, yine Ingiltere hiikiimeti, halki icin savas
sonrasinda ne yapmalar1 gerektigini gdsteren, Ingiliz halkini zeki, ¢aliskan, duygulu

olarak karakterize eden animasyon filmler yaptirmistir (Halas ve Manvell,1976:116).

Gegmisten giinlimiize ¢izgi filmlerdeki kahramanlarin da propaganda amagls
kullanildigr goriilmektedir. Televizyonlarda gordiigiimiiz bu sevimli ¢izgi film
karakterleri 6zellikle devletler veya politikacilar i¢in genis kitlelere ulagabilecek birer

propaganda araglari olmuglardir.

Walt Disney’in bu ideolojik yanini Mattelart ve Dorfman “Vak Vak Amca
Nasil Okunmali?” kitabinda elestirel bir bakig acisi ile incelemistir. Dorfman ve
Mattelart, yaptiklari ¢calismada, Walt Disney diinyasindaki diiriist ve masum goriiniis
arkasinda yatan degerlerin emperyalist karakterlerini ortaya koymaktadir. Disney’in
¢izgi romanlarindan Ornekler de veren yazarlara gore bunlar Amerikan
emperyalizminin gliclii birer ideolojik arag¢laridir; ¢iinkii ¢ocuklar: tiiketime tesvik
- etmek i¢in zararsiz eglence araglart olarak sunulmaktadir. Walt Disney yarattigi
kiiltiir ile kapitalist ve emperyalist degerleri desteklerken, ¢izgiyle anlatimin basitligi
de yazarlara ¢ok karmasik bir olguyu basitce gosterme olanagini saglamistir
(Aktaran: Okuyucu, 2012:64).

S6z konusu ¢aligmalarinda ideolojik temalarin dékiimiinii yapan Mattelart ve
Dorfman, bunlari; para saplantisi, i¢ten gelen, zorlayici bir tiiketicilik, Batili
maceraperestlerce ele ge¢irilmeyi bekleyen zenginlik kaynagi olarak egzotik iilkelere
(bagka bir deyisle liclincii diinyaya) devamli atifta bulunulmasi, iigiincli diinya
tilkelerinin ik ve kiiltiir yoniinden belli basmakalip ifadeler ile (6zellikle bu iilke
halklarinin ¢ocuklastirilarak) sunulmasi, kapitalist sinif iligkilerinin degismez, dogal

ve ahldken megsru gosterilmesi vb. olarak siralamaktadirlar (Sungur, 2007:136).
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Halkla iligkiler animasyon filmleri propaganda diginda tanitim amagh da
kullanilmaktadir. Bu sekildeki halkla iligkiler filmleri bir sirketin, bir grubun, bir
devletin veya hiikiimetin yaptig1 isleri ve tanitimint daha gérsel hale getirebilir. Bu
sekilde oldukga pratik ve etkili olan bu filmler araciligiyla sirketler yaptiklari islerin
sunumunu kolaylikla desteklemektedirler (Can, 1995:62).

1.5.2. Reklam Filmleri

Bugiin diinya niifusunun biiyilk bir g¢ogunlugunu ¢ocuklar ve gengler
olusturmaktadir. Bu ¢ogunluga ulagsmanin etkili yollarindan biri de animasyon
filmleridir. Reklamlar tiiketime dayali bir sekt6rdiir. Animasyon filmler de reklam

sektoriiniin tirlinlerini ¢ok iyi bir sekilde tanitabilecek bir aragtir.

Giiniimiizde ozellikle televizyon reklamlarinda film niteliginde bilgisayar
animasyonlar1 siklikla gériilebilmektedir (Ugur, 1996:12; Akkaya, 2011:43).
Reklamlarda animasyonun kullanilmasindaki amag bir iiriiniin ticari getiriye katkisini
arttrmaktir. Senaryolar, ¢izim agilari, renkler, miizik ve efektler yalnizca satisa
hizmet amaciyla tasarlanmaktadir. Canlandirmanin tanitimin igerisinde yalnizca
malzeme olarak tiiketilmesinin tek kabul edilebilir tarafi, uzun metraj kullaniminda
biiylik yatinmlar gerektirecek olan teknolojik gelismelerin ¢ok kisa siireli reklam
filmlerinde denenmesi ve ¢izginin dolayli yoldan da olsa giindemde kalmasini
saglamasi olarak diisiiniilebilir olsa da burada, ¢izgi sinemanin etkinliginden ve
giicinden bahsetmek miimkiin degildir. Hizla biiyiiyen iletisim ag1 ve getirdigi
yenilikler hayatimizda multimedya olarak lanse edilirken, tam anlamiyla tiiketime
dayal1 olan bu sistemde ¢izgi canlandirma arz talep dengesi i¢inde yerini almaktadir.

Bu dengenin de uluslararasi tiiketim kosullarinca soyutlanmasi diisiiniilememektedir

(Dedeal, 1999: 17).

Animasyon karakterler aracilifiyla tiiketicilerle bir bag kurmayi amaglayan
kurumlar, cesitli iletisim ortamlarinda hedef kitleleriyle bulugsmaktadir. Animasyon
ve igindeki karakterler, cesitli reklam kampanyalarinda yer alirken markanin veya
lirlinlin niteligini ya da yararlarini aktarmaktadirlar (Garretson ve Burton, 2005: 118).
Kisiler reklaémlarin her zaman dogruyu sdylemedigini diisiinebilir ve iiriinlere karsi
stipheli yaklasabilir. Ancak 6zellikle gocuklar animasyon filmler ve animasyondaki

karakterlerden kolaylikla etkilenmektedir.
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Animasyonlardaki karakterler kisilerin dikkatlerini rekldmlara cekmede
olduke¢a etkili yollara bagvurmaktadirlar. Ozellikle gocuklar sevdikleri animasyon
karakterleri ile duygusal bag kurarak rekldmi yapilan iiriine karsi olumlu tepkiler

gelistirmektedirler (Brand, 2007:5).

Animasyon tasarimi, bir saniyelik goriintii igin 24-25 kare c¢izimi
diistiniildiigiinde olduk¢a maliyetli bir secenek diye diisiiniilse de reklim metninin
icerdigi hikdye goz Ontine alindiginda kimi zaman daha ekonomik bir karar da
olabilmektedir. Ornek vermek gerekirse, otomotiv giivenlik sistemleri ile ilgili
¢ekilmesi planlanan 20 saniyelik reklam filminin, 15 saniyelik b&liimiinde
gerceklestirilmesi planlanan yol kayganligi nedeniyle gerceklesen 7-8 araclik bir
zincirleme trafik kazasi griintiisiiniin, gercek araglar kullanilarak istenen sekilde
¢ekilmesi icin yapilacak prodiiksiyon maliyeti; ayni goriintiiniin, animasyon

versiyonuna kiyasla ¢ok daha yiiksek maliyetli olacaktir (Bulut,2005:56-57)

Diger taraftan seri rekldmlar halinde c¢alisilan kampanyalarda, ayni
karakterlerin kullanilmasi; rekldm filminin hazirlanilarak gosterime sokulmasinda
zaman kazandirict bir etken olmaktadir. Ornegin maskotlastirdiklar1 animasyon
tavsan figiiriinii kullanan bir gida markasi, ambalajda kullandigi maskotunu, reklam
filmlerinde de yine ¢izgi karakter olarak kullanabilmekte; somutlastirdig:
oyuncaklarmi, promosyon faaliyetleri sirasinda miisterilerine dagitabilmektedir.
Ayrica akilda kaliciligin ve tekrar izlenilebilirligin, istenen etkinin yaratilmasinda
onemli bir faktor sayibdigi rekldm gibi bir alanda; anlatimda abartinin veya gorsel
algilama kuvvetinin saglanmasi, gercek yasam kurallariyla sinirlandirilamayan

animasyon teknigiyle ¢ogu zaman daha kolay gerceklestirilebilmektedir (Bulut,
2005:57-58).

1.5.3. Deneysel Filmler

Sanatgilarin  bir diisiinceyi yansitmak istemesi veya kullandifi ¢esitli
tekniklerin olasi sonuglarmi gorebilmek i¢in yaptiklari ¢alismalara deneysel filmler

denir.

Cok ¢esitli malzemelerle deneme/yanilma ve yeni bigimler aramaya yonelik
olan bu c¢alismalar, yapim sartlari ve malzemelerinden dolayr sanatsal
disavurumlarda, soyut, siirreal anlatimlarda ve farkli teknik arayislarinda tercih

edilmektedir. Calismalarda kullanilan teknikler ticari anlamda diinya ¢apina yayilma
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olasilig1 gelismemis teknikler olsalar da yenilik¢i, analizci ve arayis¢1 6zelliklerinden
dolayr animasyon sinemasmna farkli teknikler kazandirma potansiyeli yiiksek

niteliktedirler (Kartal,2010:79).

Deneysel animasyon filmlerin yapimi Avrupa’da baglamistir ve reklam,
propaganda, eglence tiirii filmlerinin disinda geligim g&stermistir. Bir yandan kamera
hareketleri ile gergekci film denemeleri, diger yandan soyut resim, cesitli sanat
akimlarindan etkilenerek yapilan animasyon filmleri (Unver,2002:50) o dénemlerde

genellikle ressamlar ve sairler tarafindan higbir ticari kaygi duyulmadan iiretilmistir.

Sanata yeni boyutlar katabilecek bir arag olarak yorumlanan (Unver,2002:50)
deneysel filmler sayesinde sanatgilar, 6nceden tasarlanmamis, beklenmeyen sonuglar
elde etmisler, mantiksiz, anlamsiz bigimlerden kendi diis diinyalarina rahatlikla
gecebilmislerdir (Can,1995:66). Ciinkii bu filmler animasyon sinemasi igerisinde
sanat¢inin dzglirce davrandigl, sanatginin kendi kapasitesini tehlikeli sinirlara kadar
zorladig1 ve kendiyle hesaplastigi 6nemli bir pencere niteligindedir. Sunus asamasina
gelmeme ihtimali veya periyodik bir sunusa baglanamamasi elde olmayan sikintilar
olsa da farkli ve dogru olan sonuglar yakalandiginda kalici ¢dziimler birakmasi

agisindan, deneysel filmler canlandirma sinemasinin yiiz akidir (Dedeal, 1999:20).

Deneysel filmlerde ayrica gercekgi ¢izgi film ile ¢esitli akimlardan etkilenerek
yapilan ¢izgi filmler birlestirilmis ve bu tiir, animasyona yeni bir bakis acisi

yaratacak sekilde yorumlanmistir (Unver,2002:50).

Gergekei filmlerin tizerine yerlestirilecek farkli boyutlu animasyonlar, efektler,
sesler sanatcilarin hayal giiciiniin neler yaratabilecegini ve teknigin yeni boyutlarini
kesfedebildigini gosteren gérsel sunumlari yansitmaktadir. Giiniimiizde deneysel

filmler, yeni yaraticiliklar kullanilarak basarili iiriinler vermeye devam etmektedir

(Can, 1995: 67).
1.5.4. Egitim Filmleri

Gelisen teknoloji ve bilimsel gelismeler bir toplumdaki bireylerin gelismelere
ayak uyduracak sekilde yetistirilmesi ihtiyacini, bu durum da gelisime ve degisime
dayalr bir egitim arayisimi beraberinde getirmektedir. Animasyon filmler de

gliniimiizde kullanilan en popiiler egitim araglarindan biridir.
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Cocuk, ilkokul &ncesinden baslayarak yasadigi cevre ile iligkilerini gorsel
olarak Kkitle iletisim araglarindan etkilenerek olugturmaktadir (Ince,1991:55).Soyut
kavramlarin somut olarak kisiliklerin eylemlerine yiiklenmesiyle egitim iletisimini
gergeklestiren (Cakmak,2010:33) animasyon filmlerde egitim amaci, bir konuyu
dgretip, o konuda kisiyi egitirken karmagikligi agikliga kavusturmak, ¢abuk ve 6zlii
bir 6gretim saglamaktir. Animasyon filmler kii¢iik yagslardan itibaren c¢ocuklarin
konusma, okuma ve kavrama yetenegini gelistirme bakimindan yararli ve uyaricidir
(Ozakgaoglu,2009:82). Onlar vasitasiyla trafik egitiminden, dis saghigma bircok
konuyu kolaylikla 6grenen ¢ocugun modern diinyaya aligma siireci ve hedeflenen
davranis bicimlerini gelistirmesi daha kisa siirede miimkiin olabilmektedir (Arikan,

2001:55: Ozyer, 2012:58).

Animasyon filmin egitim alaninda rol oynamasi, bu filmin yapisinda var olan
gorsel diizenlemeler ve hareket iliskisine dayanmaktadir. Bu filmler
gorsellestirmeden yararlanarak, canlandirma yoluyla hizli ve kalici 3grenme saglar.
Olaylar gergekei bir sekilde, yalinlastirilarak, gerektiginde esprili bir sekilde veya
karikatlirize edilerek anlatilir. Bu da egitim siirecini sevimli hale déniistiiriirken bilgi

edinme istegini ve renk ile sesin devreye girmesiyle de akilda kaliciligi arttirmaktadir

(Giiler, 1989:168—169; Can, 1996:90).

Egitim amach ¢izgi filmler ilk kez 1910 yilinda Thomas Edison ile baslamistir.
Edison ilk dgretici filmi “The Man Who Learned” ile pastorize siitiin tehlikelerinden
bahsetmistir. 1917°ye kadar gecen siirede endiistriyel egitim filmleri {iretilmistir.
Henry Ford bu yilda egitim amaglt filmlere maddi anlamda destek vererek ¢eligin
tiretim stirecini 6ykii olmaksizin sadece ¢izgi film araciligi ile anlatmistir. 1927 ve
1942 yillart arasinda Fastman Kodak ve Western Electric sirketleri, ilk ve orta

diizeydeki okullarda sinif i¢i egitici film yapimina hiz verip dagitimlarini yapmustir
(Madsen,1969:13).

1942’den giiniimiize animasyon filmlerin hem gorsel hem de isitsel anlamda
egitime katkist ¢esitli {iniversitelerde yapilan arastirmalarla incelenmis ve katki
sagladig1 kabul edilmistir. Giinlimiizde bilisim teknolojilerinin getirdigi gelismeler de

egitim alanmdaki ilerlemelere hiz kazandirmustir.
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1.6. Medya, Cocuk ve Animasyon Film Tliskisi

Bir g¢ocuk aile iginde biiyiir, 6grenir ve olgunlasirken, aile toplum ig¢inde
beslenir, sekillenir, degisir ve gelisir. Toplumsallasma siireci, insan yavrusunun
toplumun bir iiyesi hiline gelme siireci olarak ele alinmaktadir. Cocugun gelisim
stirecine etki eden toplumsal degiskenler i¢cindeki medya etkisi ise artik kaginilmaz
olarak baskdsedeki yerini almistir. Bugiin teknolojideki stirekli ve hizli degisim
paralelinde, medyanin yetigkine hitap ettigi kanisi, cocuklarin da gézard: edilmemesi

gerekliligine dontismiistiir (Ertiirk, 2011: 49).

Gerek cizgi olusu ve gergek kahramanlara yer vermeyisi, gerekse ele aldigi
konularin ¢ocuksulugu yéniinden ¢ocuklarin en ¢ok segtigi ve belki de yasam boyu
ilgisini devam ettirdigi tiir, canlandirma tiiriidiir. Cocuklarin diis diinyasina en uygun
olan, onlari sevdikleri kahramanlarla bulusturan, gesitli hayvan figiirleri iceren,
miizidi, sesi ve hareketleriyle cocuklara daha yakin olan canlandirma sinemasi,
cocuklardan gordiigii ilgi ve gelisen teknolojinin yardimi ile, her giin daha
milkemmel {irlinler sunmakta ve biitiin gelecek nesilleri de etkisi altina almaktadir

(Ocel,2002:252).

Geligim stiregleri itibari ile zihinleri 6grenmeye ve sosyallesmeye daha acgik
olan ¢ocuklar, ¢ok kiigiik yaslardan itibaren ekranda gérdiikleri (Muratoglu, 2009:78)
uyaricilara maruz kalmaktadir. Bu baglamda diisiinceleri ve hayata bakis agisini
etkileyen bir egitim aract olan medya ve araglari (Giroux,1999:2-3), ¢ocuklarin
diinyayr algilayisinda etkili olan popiiler kiiltiiriin olusturulmasinda ve bilginin
yeniden iiretimi konusunda s6z sahibi olmaktadir. Ozellikle ¢izgi filmler ve diziler
‘cocuklarin hayal giiclerine hitap etmekte ve onlar1 kendilerine bagimli héile

getirmektedir (Can,1996:1).

Cizgi filmler ¢ocuklarmm en c¢ok sevdikleri ve seyrederken de en ¢ok
eglendikleri yaymnlar oldugundan, iyi hazirlanmis ¢izgi filmler g¢ocugun
sosyallesmesine ve olumlu davranislar kazanabilmesine katkida bulundugu gibi
pedagojik acidan pek degeri olmayan ¢izgi filmler de ¢cocugun gelisimini olumsuz
yonde etkileyebilmektedirlef (Yagli, 2013:717-718). Bu filmlerdeki mesajlarin
icerigiyle uyarilan gocuk, gordiikleri ve algiladiklari hakkinda arkadas grubu veya
ailesiyle yorum ve paylagimda bulunabilmekte, bu da onun sosyalizasyon siireci

icerisinde gerceklesmektedir (Ertung, 2011:31).
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Animasyon, teknik veya biyolojik anlatimlart kolaylagtirmanin yaninda soyut
kavramlar1 gorsellestirerek verdigi mesajlar ile anlatima katkida bulunur. Ozellikle,
¢ocuklarin yetisme caginda izledikleri bu filmlerde birliktelik, sevgi, saygi vb.
toplumsal degerler, olaylar yolu ile vurgulanmakta ve kii¢iik dersler verilerek

¢ocuklarm o konuda anlam ¢ikarmalarina yardimer olunmaktadir (Kaba,1992:46).

Diger yandan ahlaki gelisme, sevgi ve saygt baglaminda ¢ok az sayida ¢ocuk
programinin olmasi, ¢ocuklarin kiiltiirii devralmalar1 anlaminda goriilebilecek olan
sosyallesmelerinde ¢ok ciddi ¢atismalara ve problemlere neden olmaktadir. Cocugun
sosyallesmesi ve zihinsel gelisim siirecinde 6nemli yere sahip olan sorular sorma ve
masal dinleme gibi bir egitim ve gelisme siirecinin yerini alan televizyon, 6zellikle
cocuk kusagi programlari, gliniin her saatinde tekrarlanan rekldmlarla ¢ocuklari
gercek diinyadan kopararak zihinsel durgunluk ve yetersiz sosyallesme problemine

maruz birakmaktadir (Karacoskun, 2002: 230-231)

Cocuklarin ¢izgi film izleme doneminin en yogun oldugu yaglar 5-11 yaglar
arast olarak saptanmigtir. 12-14 yasindan itibaren de daha gergek¢i konulara
yonelmeye baglarlar. Bununla birlikte ¢izgi filmler ve ¢izgi film izleme aliskanligi ilk
genglik doneminde, orta yasta ve hatta yaslilik doneminde kisacasi, her yasta yogun
olarak siirdiiriilebilen bir aliskanhk haline gelmektedir (Ocel, 2002:252).

Ekranda dikkatini ¢eken seyleri izlerken biiyiik keyif alan ¢ocugun bu haz
duygusu onun etkilenme derecesini daha da arttirirken s6z konusu etkilenme bazen
okuldan, aileden ve ogretmenden daha ileri boyutlara taginabilmektedir. Ciinkii
medya, ¢ocuklari hem sosyal hem de psikolojik agidan ¢emberi altina almaktadir.
Ozellikle dogru ve yanlisin, iyi ve kotiiniin, gercek veya hayal iiriinii unsurlarin ayirt
edilmesi i¢in birinci evre olan ¢ocukluk evresinde, karakterin sekillenmesinde ve
¢ocugun sosyalizasyon siirecinde medyanin ¢ocuklarin {izerindeki Onemli
etkilerinden biri de onlarda kalip yargilarin olusmasina yol agabilmesidir. Kalip
yargilar, bireyler hakkinda onlari genelleyen ve ayirt edici ifadeler kullanmak
anlamma gelir ki, bunlar ¢ogunlukla 6n yargili ve dislayici ifadeler olmaktadir. Ote
yandan ¢ocuklarin s6z konusu kalip yargilara sahip olmasi, ayrimci ve dislayici

davranislar gelistirmelerine neden olur (Ulas vd.,2012:10)

Buckingham’a gore (1997:286) c¢izgi filmler gerek c¢ocuklara, gerekse

yetiskinlere, eglenceli ve farkli bir diinyanin kapilarini agmaktadir. Ornegin, Walt
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Disney, aile eglencesi sunan g¢izgi filmler iirettiklerinden bahsetmistir. Bu tarz
animasyon filmlerin ortak &zelligi, ¢ocukluk kavramina yaptiklari géndermedir. Stz
konusu gonderme cocuklar i¢in, yasadiklari hayatin unsurlari iken; yetiskinler icin

gecmise ait nostaljik bir hayal olma islevi goriir.

Televizyonu izlerken c¢ocuklar diinyayr tanima ve anlamayi, yetiskinler
eglenmeyi istemektedir. Televizyonun ‘kurgulanmig gercekligi’ni ¢ocuklarin
yeterince analiz edememeleri onlari ciddi etkilere karsi savunmasiz bir konuma
disiirmektedir (Ertung, 2011:35). Ciinkii genellikle kullanilan medya igerikleri,
yetiskin algisina uygun bir akis icermekte, hizli gegis ve soyut kavramlar ¢ocuklarm

algisal yapilanmalarina hitap etmemektedir (Ertiirk, 2011:54).

Cocugun gelisimsel stirecini kitle iletisim araglart agisindan degerlendirecek
olursak, kitle iletisim araglarinin davranigsal etkileri “katarsis, taklit ve duyarlilik-
duyarsizhik” igermekte; duygusal etkileri, heyecansal gegisler, korku ve kayg ifade
etmekte; biligsel etkileri ise, yerlestirmekte olduklari inanglari, degerleri ve diisiince
iceriklerini kapsamaktadir. Dolayisiyla kolay ulagilabilirligi ve gereksinimi duyulan
duyguyu tatmin edebilme araci olmasi sebebiyle duygusal; rahatlama ve kagis etkisi
dolayisiyla davranigsal; hazir giindemin takibi, inan¢ ve deger sistemlerini
yerlestirmedeki giicii sebebiyle biligsel olarak teknolojik gelismelerle donatiimis bu

mecralara karsi bagimliligin olusmasi kagmilmaz olmaktadir (Ertiirk, 2011:54).

Cocuk ondan ayrilamayacak kadar kendisini televizyona bagimli hissettiginde,
seylerin dogrudan algilanmasina batip kalir; kendi imgelerini ve fantezilerini
olusturamaz hale gelir (Cheviron, 2011:197). Gergek ile kurgu arasindaki ayrimi
uzunca bir siire yapamayacagindan (en azindan ergenlik ¢agina kadar), ugmak ve

peri olmak, sihir yapmak ve zaman/uzama meydan okumak ister (Cheviron,
2011:198).

Televizyonun ¢ok fazla izlenmesinin ¢ocuklar iizerindeki belli basli olumsuz
etkileri su sekilde siralanabilir: Ders ¢alismaya karst isteksizlik, okuma aligkanliginin
yerlesmemesi, hir¢inlik huzursuzluk gibi davranis degisikliklerine sebep olma,
siddete bagvurma ve saldirganligin artmasi, kendini dogru bir bicimde ifade
edememe, diisiinme ve yorum yapabilme yetenegini yitirme, kendini televizyondan
izledigi kahramanin yerine koyarak gerceklerden uzaklagma, toplumsal iliskilerde

giicliiklerle karsilasma, toplumsal faaliyetlerden (arkadaslariyla oyun oynama, aile
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fertleriyle bir arada olma, spor yapma, resim yapma, sinema-tiyatroya gitme gibi)
uzaklagma, duydugu yanlis ifadeleri ve argo sdzciikleri benimseyip kullanma ve uzun
siire televizyon karsisinda kalmanin yarattig1 cesitli saglik sorunlari (Biiyiikbaykal,
2011: 35-38; Aral ve Aktas,1997: 100): dikkat sorunlari, uyku bozuklugu vs (Ilhan
ve Ulusoy, 2013:1148).

Erken yasta televizyon, internet gibi medya araglariyla tanigan ¢ocuklarin,
bahsedilen tehlikelerden dolayr medya ve araglari konusunda bilinglendirilmeleri
gerekmektedir. Oncelikle ailelerin ve ardindan gocuklarin medya okuryazari haline
getirilmesi i¢in hem egitim kurumlari, hem de sivil toplum kuruiuslari ¢aba
gostermelidirler. Televizyon kanallari, sorumlu yaymcilik anlayisi geregince,
cocuklarin televizyon izleyebilecekleri saatlerde onlar i¢in olumsuz icerik
ozelliklerine sahip yayinlart ekrana koymamayi, bir sorumluluk sorunu olarak
diisinmelidirler. Ayrica konuya iliskin kisiler veya yetkili merciler tarafindan 3 ay, 6
ay veya 1 yillik yayin donemini temsil eden, ¢ocuk programlarinin da bu bakimdan
incelenecedi c¢alismalarin  gergeklestirilmesi yarar saglayacaktir. Bu  gibi
sorumluluklarin  olusturulmasi;  gerektiginde  sivil  toplum  kuruluslarmmn
kampanyalari, gerektiginde de yasal diizenlemeler ile saglanmalidir (Cheviron,

2011:205; Ayranci vd., 2004:138).

Televizyonun olumsuz etkilerine ragmen &gretici, eglendirici vs. birgcok
ozelliginden de bahsedilebilir. Ancak, izleme siiresinin fazla olusu ve g¢ocuklar icin
hazirlanan kaliteli programlarm olmamasi sebebiyle televizyonun bu &zelligi 6n
pldna ¢ikamamaktadir (Aral vd.,2011:490). Diger yandan aileler kitle iletisim
araglarimin  olumsuz etkilerine karsi ¢ocuklarini korumak ve cocuklarmmn
hayatlarindaki televizyonun etkisini azaltmak ig¢in cesitli stratejiler gelistirebilir.
Ornegin gocuklarinin ilgilerini kitap okumak, bir spor daliyla ilgilenmek gibi farkl

alanlara yonlendirebilirler (Dogutas, 2013: 123).

Sonug olarak ¢izgi filmler popiiler kiiltiir tarafindan sekillenen medya
araglaridir. Medya ise diinyay1 bir pazar olarak gérmektedir. Bu bakis agisi ise en ¢cok
gercekle, gercek dis1 olaylar arasindaki iliskiyi ayirt edemeyen cocuklari
etkilemektedir. Cocuklart tiiketici bagimlist haline getiren, ¢ocuk olma olgusunu yok
eden ¢izgi filmlere karsi cocuklugu korumak asli sorumluluklarimiz arasina

girmektedir.
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1.7. Animasyon Filmlerde Yer Alan Animasyon Karakterler

Animasyon filmdeki oyuncular, animatérler tarafindan yaratilmis olan
karakterlerken, hikayenin, karakterler iizerinde anlatilmasinda bu karakteri
canlandiracak asil gergek oyuncular ise animatdrlerdir. Bundan dolayi, karakterin
canlandiriimasindan 6nce yapilacak hazirliklar bilyiik 5nem tagimaktadir. Karakterin
kisilik &zellikleri, (fiziki verileri, toplumsal ve psikolojik verileri, jest/mimikleri),
karakterin viicut dilini ortaya koyan en belirleyici 6zellikleridir. Karakterin fiziki
goriiniimii, onun nasil hareket edecegini belirleyen ilk &zelliktir. Iri, sisman bir
karakterin dinamik ve seri hareket etmesi gergek hayatta beklenmeyen bir 6zellikken
canlandirma sinemasinda bdyle bir karakterin ¢ok dinamik ve hareketli yapida
olmast miimkiindiir. Bu sekilde iri, sisman bir Kkarakterin dinamik bir
hareketlendirmeye sokulmasi muhtemelen gorsel bir komedi olusturabilir (Caliskan,

2011:188).

Bir filmde anlatilan &ykii, filmdeki karakterler arasindaki yasanilan
catismalarin bir biitiiniidiir. Karakterler ne kadar gii¢lii olursa ve alt yapilar1 ne kadar
saglam Uretilirse aralarinda olusacak catismalar da o kadar ilging ve etkileyici
olacaktir (Yesilot,2000:47). Cocuklar tipkr iliskide bulundugu aile bireyleri,
dgretmenleri, akraba ve arkadaglar1 gibi animasyon filmdeki karakterlerle de
etkilesimde bulunur ve onlarin da davranis bigimlerini gézlemleyerek 6grenmeye ya

da 6grendigi davranigi pekistirmeye baglar (Kalan, 2010:87).

Okul 6ncesi donemlerden itibaren ¢ocuklar kendilerine rol-model olarak
sectikleri dizi ve ¢izgi film kahramanlarini yagam bigimlerine ve oyunlaria
yansitmaya baglarlar. Ancak unutulmamasi gereken; 6zellikle ¢izgi filmlerde yer alan
kahramanlarin ¢esitli hareket ve davranislari ile cocuklar iizerindeki olumlu ve
olumsuz diirtiileri harekete gegirebilme potansiyelidir. Eger bu programlarda yer alan
karakterler sosyal degerleri yansitiyorsa bu g¢ocuk iizerinde olumlu bir sonug
dogururken, olumsuz diirtiilerin harekete gegmesi ise ¢ocugu saldirgan yapmakta ve
kendi kendine zarar verir duruma getirmektedir. Ciinkii ¢ocuklarm diirtiilerini kontrol

etme yetenekleri pek gelisgmemistir (Can,1996:1; Kirik,2013:194).

Cizgi filmler, ayrintiya inmemesi, olaganiistiiliiklerle dolu olmast vb.
ozellikleri sebebiyle masallara benzediginden onlar i¢in bugiiniin masallaridir da

denilebilir. Ayrica ¢izgi film kahramanlarinin; ¢ocuklar gibi kendi diinyalarindaki
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biiyiikler yaninda kii¢ik duran karakterler olmalari, devamli olarak biiyiiklerle
miicadele icerisinde bulunmalari, en giigsiiz/siradan varliklarin bile beklenmedik
basarilar gdstermesi, tipki masallardaki gibi her zaman iyilerin kazanip kétiilerin
kaybetmesi/cezalandirilmast ve iyilerin kalpleri kadar dig goriintiilerinin giizel;
kétiilerin ise i¢leri kadar diglarinin ¢irkin olarak yansitilmast onlarin ¢ocuklarca ¢ok

sevilmesinin gerekg¢eleri arasinda belirtilebilir (Tiirkmen,2012:142).

Animasyon filmlerinde karakterler iginde yer aldiklari hikdyenin mesajini,
duygusunu izleyiciye dogrudan iletebilme giicine sahiptirler. Bu filmlerde
karakterler kendilerini yaratan kisilerin hayal giiglerinin izlerini ve yaratildiklari
dénemin 6zelliklerini tasirlar. Ozellikle ana karakterlerin 6nemli gérevleri vardir.
Diger yardimer karakterler iyi veya koétii olabilirken bu ana karakterler bagkalarina
yardim ederler, yanhglklar diizeltirler, kotiiliikleri 6nlerler. Onemli olan ise iyinin
her kétiiliige ragmen zorluklarin iistesinden gelebilmesi ve mutlu sona erigilmesidir

(Aktaran: Cakmak,2010:35).

Animasyon filmlerde karakterler ile izleyici arasinda bir yakinlik ve iletisim
kurulur. Gegmisten bugiine animasyon tarihinde gelistirilen karakterlerin ¢ogu takip

edilen bir hayran kitlesi olusturmusg ve yaratilan bu karakterler 6liimsiiz olmustur.

Diger yandan dikkat edilmez ve engel olunmaya galisiimaz ise, ¢izgi film
karakterleri, her gecen giin ¢ocuklarin diinyasina yerleserek onlarin ciddi adaptasyon
sorunu yasamalarina (Demir, 2011:45) ilaveten agir1 abartili ve siddet igeren
konulardan olusan ¢izgi filmler, cocukta korku ve endise, yalniz kalmak istememe ve
uyku bozukluklart gibi durumlara neden olabilecektir (Dogan ve Goker 2012:10)
Ciinkii ¢cocuklar hayatlarina ve oyun oynarken oyunlarina, ¢izgi film kahramanlari ile
izledikleri ¢izgi filmlerden gordiiklerini katacak kadar ¢ok etkilenebilmekte ve bunun
sonucunda saldirganca davranislarda bulunabilmektedir (Ozakar ve Kogak, 2012: 38-

39).

Cocuklar, 6zellikle ¢izgi film ve bilgisayar oyunlarinda yer alan kahramanlarin
her sorunu ve kotii kisileri gii¢ kullanarak kisa zamanda bertaraf etmelerini 6rnek
alarak deneyip taklit etmeye ¢alisabilmekte, hatta ev, okul, sokak gibi hemen her
yerde bunu yapabilmektedir. Ciinki izledikleri siddet edimlerinin ozellikle de
diizenden ve yasadan yana olan yani ‘iyi’yi temsil eden kisilerce uygulanmasi onlarin

bu tiir negatif davraniglari normal veya hakli edimlermis gibi anlamalarina neden

37



olmaktadir. Yine ¢izgi filmlerde karakterlerin onca siddetten sonra ayaga
kalkabilmesi, siddetin zarar vermedigi gibi bir algilamaya da sebebiyet
verebilmektedir. Bu diisiincelerin ve davraniglarin ise hem kendilerine ve gevrelerine
zararl olmakta, hem de hayatin gerceginin bdyle olmadigin1 goriince hayal
kirikliklart yasanmaktadir. Bu nedenle c¢ocuklart yanlis rol modellerinin menfi
etkilerinden korumak gerekmektedir. Giinlimiizde televizyon programlarinda
uygulamaya konulan akilli isaretler (7 yas istii seyredebilir, siddet igerir, genel
izleyici vb.) bu yonde olumlu bir adim olarak disiiniilebilir, ancak yeterli degildir.

(Onder,2008:186-187;Avci, 2010: 130; Kuruoglu,2001).

Bir baska ¢nemli konu ise, ¢ocuklarin devamli olarak siddet ve saldirganlik
goriintiilerine maruz kalmalarinin zaman i¢inde onlarda giicliintin hakliligi seklinde
yanlis bir anlayisin gelismesine neden olmasidir. Boylesi bir durum ayni zamanda
baskici, zorba yonetim bi¢imlerinin de dogal veya normal bir toplum modeli oldugu
seklinde ters bir zihniyeti gelistirebilir. Bdyle bir tiir anlayisin olusmasi, toplumun
gelecekteki demokratik, hiimanist yapisina zarar verebileceginden yetkililer bu
hususu dikkate alip sinema, televizyon vb. iiriinlerdeki yayin igerigi ile ilgili gerekli

diizenlemeleri yapmalidir (Avc1,2010:140).

Diger yandan ilgili literatiirden farkli olarak yapilan 2011 yilindaki bir
calismada ¢ocuklarca izlenen ¢izgi filmlerin siddet ve saldirganliga biiyiik oranda yol
acmadigi, bu film kahramanlarin davranmiglarinin da c¢ocuklarin ifadelerinden
korunma ve kahramanlik olarak algilandigi gozlemlenmigstir. Bu yoniiyle
bakildiginda kahramanlar ¢izgi filmde oynadiklari rollerle, farkli hayat tecriibelerini
cocugun hayal diinyasina sunarak onlarm zihinsel gelisimine katki sunmaktadirlar.
‘Ben’in ayni anda bir¢ok kot kigiyle miicadele etmesi, ‘Caillou’nun arkadaslarina
ornek davraniglar sergilemesi, ¢evresindeki insanlara karsiliksiz yardim etmesi vs.
izleyen ¢ocuklar lizerinde, vatani koruma, arkadaglarina ve aile bireylerine iyi
davranma gibi -belki ilk bakista kahramana benzemek igin olsa bile- hem zihinsel
hem de ahlaki gelisim agisindan olumlu etkiler goriilebilmektedir (Oru¢ vd.,

2011:316-317).
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IKINCI BOLUM

COCUGUN TUKETIM ALISKANLIGI VE ANIMASYON FiLM

2.1. Tiiketim Kavrami

Giinlimiizde artan iletisim, yogunlasan etkilesim, sinirsiz teknolojik ve bilimsel
gelisme, kendini azalan insan yetenegi ve artan tiketim bagimliligi seklinde
gostermektedir. Tiiketici, tiim benligini piyasanin yeni ekonomik diizeninin ve
teknolojik-bilimsel gelismenin seyrine birakmistir. Insanlar, en basitten en karmasiga
dogru uzanan giindelik hayatin rutin islerini, isinde yetkin Kisilere, ilerleyen bilimsel
bilgiye, gelisen ve siirekli yenilenen teknolojik araglara havale edip, onlara bagimli

bicimde yasamaktadir (Babaogul ve Bener,2010: 109).

Bireylerin ilgi ve ihtiyaglarindan dogan tiiketim kavrami, insanlik var
oldugundan beri 6nemli bir kavram olmustur. Tiiketim kavramina farkl kisiler, farkli
zamanlarda, farkli anlamlar yiiklemistir ve bu kavramin karsihigt kosullara gére
degismistir.

Tiiketme kavraminin, daha ¢ok, harcamak, tahrip etmek, israf etmek, bitirmek
anlamlarinda kullanildigi ve tiiketim terimi i¢in de benzer ¢agrisimlarin gecerli
oldugu ifade edilmektedir (Featherstone, 1996: 49). Tiketim, toplumda kisilerin
dogrudan dogruya ihtiyaglarini kargilayan mal ve hizmetleri kullanma eylemine
denir. Tiiketim harcamalart da, bu eylemi gergeklestirmek adina yapilan parasal
6deme toplamlarindan olugmaktadir (www.ekodialog.com). Tiiketim, ayni zamanda
ekonomik mallardan 6zel fayda elde etmek icin yapilan davraniglar olarak
tanimlanabilecegi gibi, satin alma karari sonucunda olusan bir siire¢ ve bireysel bir

davranis olarak da ifade edilebilir (Erkan,2004:159).

Bir toplumda kiiltiirel degerler zamanla degisiklik gdsterir. Tiiketim ise kiiltiirel
degisimlerin odaginda yer alir. Bir toplumda niifus &zellikleri, gelir seviyesi,
kadinlarin is hayatina atilmig olmasi gibi faktorler ailelerin tiiketim aliskanliklarini

degistirmektedir. Tiiketim, yalnizca ekonomik yeterlilige sahip olmak anlaminda
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degildir. Tiiketim igin kisilerin tiiketim konusunda sahip oldugu bilgi ve yetenekler,

gelistirdikleri beceriler de biiyiik 6neme sahiptir (Aktuglu ve Temel, 2006:47).

Tiiketim olgusu ayn1 zamanda, sembol, gsterge ve igaretlerin de i¢inde oldugu
sosyal ve kiiltiirel bir olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Giiniimiizde tiiketim ihtiyag
karsilamaktan ziyade giderek istenen, hazzi duyulan bir durum haline gelmektedir;
ciinkii modern tiiketim anlayisi, medya aracilii ile; filmlerde, yazili basinda,
televizyonda gosterilen mallarla ilgili bireyler iizerinde alim gii¢leri olmasa bile

sahip olma istegi uyandirmistir (Bocock,2005:13).

Bir ihtivact karsilama, bir {irlin alma, bir hizmet alma, kullanma, yok etme
tikketim kavramina karsilik gelen kavramlar arasindadir. Bireyler gesitli sebeplerden
tilketim ihtiyaglarini kargilarlar. Biyolojik ihtiyaglar, fizyolojik ihtiyaglar, sevme
sevilme, sosyal statii, basarili olma, {irinii elde etmenin mutlulugu, psikolojik
gereksinimler, elde edilen driintin veya hizmetin kaliteli olmasi, giinliik olagan
aligkanliklarin disina ¢tkma, bir gruba dahil olma gibi olgular bireyleri tiiketime sevk

etmektedir.

Tiiketim giinlimiiz diinyasinin bir kavramidir. Bu kavramimn karsiliginin
temelinde daha fazla iiretim, bunun sonucunda daha fazla refah olacag goriisii
yaninda; tiiketimin insan 6zgiirliiginii kisitlayan, bireyleri birbirine bagimli héle
getiren ve onlarm yabancilasmasini saglayan Gnemli bir etken olarak goren

diistinceler de bulunmaktadir (Odabasi,1999:4).
2.2. Tiiketici Kavrami

Bireyler yasadigi siirece hayatinin devamliligini saglamak i¢in tiiketim
mallarina ve hizmetlerine sahip olmak ister; yani yasamini siirdiirdiigii siirece
tilketicidir (Eymiir,1999:35). Tiiketim genel olarak kisilerin mal ve hizmet
ihtiyaglarini karsilamak ise bu anlamda gereksinimlerini kargilayan her insan da bir
tikketicidir. Tiiketici; bir mal ya da hizmeti 6zel amaglar i¢in satin alip nihai olarak

kullanan, tiiketen gercek veya tiizel kisidir (DPT,1994:1).

Biitlin insanlar tiiketici olma 6zelligine sahiptir. Tiiketiciler, mal veya hizmet
sunan igletmelerin de odaginda bulunmaktadir. Isletmeciler tiiketiciyi yeni yeni
pazarlama teknikleri ile ylizlestirirken tiiketici kendi iradesi ile iiriinii/ hizmeti kabul

veya reddeder. Yani tiiketici karar veren, kisisel istekleri ve ihtiyaglari dogrultusunda
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pazarlama liriinlerini satin alma kapasitesinde olan veya satin alan gercek bir kisidir
(Islamoglu, 2003:5; Karabulut, 1985:14). Tiiketim etkinligini istenilen yagam
standartlarina ulagmak ve ihtiyag duyduklari sosyal, ekonomik ve Kkiiltiirel

gereksinimlerini kargilamak i¢in gergeklestirir.

Lembet (2010:305) modern donem tilketicilerini, tiiketimin yasamlarinda
dnemli bir rol oynadigr ve onlara kendilerini diger sosyal statii gruplarindan ayirt
edebilme yollar1 sagladigr gruplar olarak tanimlamaktadir. Ona gore tiiketim olgusu
da, bu gruplari olusturan bireylerin toplumsal bir kimlik duygusuna sahip olmalarina

imkan saglamaktadir.

Tiiketicilerin hava, su, yiyecek gibi temel biyolojik ihtiyaclarindan sonra,
sonradan edinilmis ihtiyaclar1 arasinda bir kiiltire dahil olma ile ortaya cikan
psikolojik ihtiyaclar da vardir. Bunlar statii, gii¢, gruplara katilma gibi ihtiyaglardir
(Tenekecioglu, 2005, 61). Tiketim toplumlarinda ihtiyagtan tiiketmek yerine
titketimin bash basina bir ihtiyag olarak diisiiniilmesi séz konusudur. Tiiketiciler
ihtiyaglarmi karsilamak yerine, hosca vakit gegirmek, stres atmak vb. nedenlerle
aligveris yapar olmuslardir (Alagéz, 2008:319). Dolayisiyla tiiketici bir iiriinii ya da
markay1 ihtiyacinin dogrultusunda satin alirken bu ihtiyag her tiiketici igin farkls bir
anlam ifade etmektedir. Ciinkii her tiiketiciye iiriin veya marka satin almak farkli

duygular yagsatmaktadir.

Tiiketicilerin egitim diizeyi firlin veya hizmetler ile ilgili mesajlarn dogru
sekilde algilanmasini olumlu yonde etkiler. Egitim diizeyi yiiksek olan tiiketiciler,
satin aldiklar1 iiriin veya hizmete mahsuben en iist seviyede doyuma ﬁlasmak
istedikleri igin s6z konusu iiriin veya hizmete iliskin kaynaklari kullanir. Bilingli
titketici, kalite, fiyat vb. 6zellikleri kargilagtirip, aile veya kisisel biitgesini, aldiklart
tiriin/hizmete iliskin giivenirlik unsurlarini, garanti ve kalite 6zelliklerini géz Sniinde

bulundurarak degerlendirir ve dyle tercihte bulunur (Aktuglu ve Temel, 2006:47-48).

Tiiketiciler; satin aldiklari markanin veya iiriiniin tagidig1 deger ve diisiinceleri
savunan, paylasan, hatta bu vesileyle onlar1 deneyimleyen kisiler hiline gelmektedir.
Kisi, kendisini tanimlarken, kendi taniminin i¢ine bu markalar1 da yerlestirmektedir.
Ornegin: Coca-Cola, yaz aylarinda igilecek zevkli bir icecek olmanin tesinde; tiim
eglencesi ve tim c¢ilgmhgi ile “hayatin tadi” oluvermekte; ya da Ferrari sadece

zenginligin degil, pahali ve tehlikeli bir hiz tutkusunun ayni zamanda asortik ve ince
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bir zevkin maceraperest simgesi haline gelebilmektedir. Kisi artik; kendi varolus

bigimini, tiikettigi iirtinler ile belirlemektedir (www.itusozluk.com).

Tiiketiciler tiiketim kararlarini alirken, bu kararlarla birlikte kendilerine
yiikledikleri sorumluluklarin ve kullandiklari kaynaklarin siirdiiriilebilirliginin de
bilincinde olmalidir. Tiiketim kaynaklarinin iiretim siirecine dahil olduktan sonra
islenerek tiiketime sunulmasi ve gergeklesen tilketim sonucunda ortaya g¢ikan
atiklarin  firetimde kullanilacak kaynaklara ve ¢evreye zarar vermemesinin
saglanmast ve hatta {iretim siirecine yeniden sokulup tiiketime sunulmasi ile

tilketimin stirdiiriilebilirligi saglanabilecektir (Aktaran: Hayta,2009:70-71).
2.3. Tiiketici Davramsimin Ozellikleri

Kisilerin ozellikle ekonomik iiriin ve hizmetleri satin alma ve kullanma
kararlar1 ile bunlarla ilgili faaliyet ve degerlendirmeleri tiiketici davranisi olarak
tanimlanir (Odabasi ve Barig, 2007:29). Kilig ve Goksel’e gore (2004:59) bu
davranislar tiiketicilerin harcama yapma, satin alma, kullanma kararlari ve eylemleri

ile sonuglanan zihinsel ve fiziksel aktivitelerdir.

Tiiketici davranislar1 ve ozellikleri iizerine ¢ok farkli tanimlar gelistirilmistir.
Tiketici davranislari, tiiketicilerin satin alma kararini verirken kullandigi yontemleri,
mal veya hizmetlere kars1 igsel veya digsal faktorler etkisiyle gelistirdigi tutumlart,
mal veya hizmeti se¢me Ozelligini ve seg¢imlerini kullanma &zelliklerini
kapsamaktadir (Muter,2002:21). Tiiketici davranigi, bireylerin veya gruplarin,
tirlinleri, hizmetleri, fikirleri veya deneyimleri segmesi, satin almasi, tiiketmesi,
kullanmasi ve kullandiktan sonra elden ¢ikarmas ile ilgili siiregleri inceleyen bir

bilimsel ¢alisma alani olarak kabul edilmektedir (Kog, 2011:22).

Tiiketici davranisi, ayn1 zamanda ihtiyacin hissedilmesi ile baglayan, ihtiyacin
karsilanmasi i¢in satin alinan malin yada hizmetin kullanilmasi ve kullanim
sonrasinda saglanan faydanin degerlendirilmesini kapsayan bir siirectir (Altunisik
vd., 2004:67). Tiketicilerin isteklerinin ve ihtiyaglarinin en iyi bigimde
karsilanabilmesi i¢in gereken bilgilerin toplanmasi, degerlendirilmesi ve tiiketici
davraniglarinin  her agidan anlasilmast ve pazarlama karmasinin buna gore

sekillendirilmesi (Oztiirk, 2011), giiniimiiz anlayismnin bir parcasidir.
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Tiiketici davraniglari neticede bir insan davranisi oldugu i¢in bu davranislarin
temelini insan davranist olusturur; ¢linkii davraniglar bireylerin ¢evre ile girdigi
etkilesim sonucunda meydana gelmektedir. Dolayisiyla insan davranigini etkileyen

her sey tiiketici davranislarini da etkiler.

Tiiketici davraniglarini olusturan unsurlar vardir. Bu unsurlardan bir tanesi
titketici davranislarinin dinamik olusudur. Cinkd tiiketiciler ve toplum, zaman iginde
degisir. Digeri ise tiiketici davranislari ¢evresel olaylar, davraniglar, duygulanim ve
kavrama arasinda degisim ve etkilesim igindedir. Duygulanim, agk, ofke gibi
duygusal durumlar1 veya dagilmig ruh halini, kavrama, bireylerin ¢evreye verdikleri
tepkileri ve zihinsel siirecleri ifade eder. Yani kavrama ¢evreyle ilgilenme, bireylerin
gecmis deneyimleri, karar verme, satin alma vb. psikolojik siireglerle de ilgilidir

(Aktaran:0zdemir,2007:45).

Tiiketici davranisinin kendine 6zgii bazi nitelikleri su sekilde 6zetlenebilir
(Odabast ve Barig, 2007:30-38): Tiiketici davranisi, giidiilenmis davranistir. Hedef,
karsilanmazsa gerilim yaratan ihtiyaglart ve istekleri tatmin etmektir. Tiiketici
davranigi, dinamik bir siiregtir. Thtiyacin olusmasi, se¢im yapma, satm alma ve
kullanma bir siire¢ olarak diigtintilebilir. Bu siiregte temel olan ii¢ adim s6z
konusudur. Bunlar satin alma 8ncesi faaliyetler, satin alma faaliyetleri ve satin alma
sonrasi faaliyetlerdir. Tiiketici davranisi, karmasik bir yapidadir ve zamana gore
farklilik gdstermektedir. Onemli bir titketim karari vermek durumunda kalindiginda,
uzun bir zamana ihtiya¢ duyulacagi ¢ok agiktir. Tiiketici davranisi siirecinde farkl
roller bulunmaktadir. Ornegin yeni bir ev almak veya tatil yoresini segmek tiim aile
bireylerini ilgilendirirken, deterjan almak biiyiik olasilikla annenin biitiin rolleri tek
basina iistlenmesini gerektirecektir. Tiiketici davranigi, ¢evresel faktorlerden
etkilenmektedir. Bir baska ifadeyle tiiketici davranigi, dis faktdrlere kolaylikla uyum
saglayabilmekte veya dis faktorlere gore farklilik gdsterebilmektedir. Tiiketici

davranisi, bireylere gére degisiklik gostermektedir.

Tiiketici davranigt farkli roller ile ilgilenir ve bir tiiketicinin satin alma
siirecinde farkli rollerin etkisi ve glici s6z konusudur. Bu roller su sekildedir

(Odabasi ve Barig, 2007:34) :

Baslatic1 Rol: Bazi ihtiyaglarin karsilanmadiina karar vererek satin almayi

Oneren kisidir.
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Etkileyici Rol: Istem dis1 ya da bilingli olarak satin alma davranisini, hizmet

kullanimini yonlendiren ve etkileyen kisidir.

Karar Verici Rol: Son karar1 veya se¢imi kabul ettirme konusunda finansal

giicii ve otoritesi olan kisidir.
Satin Alic1 Rol: Satin alma eylemini yapan kisidir.

Kullanmic1 Rol: Tiiketimi yapan, satin alinan {irlinii veya hizmeti kullanan
kisidir.

Tiiketici davranisi, bireylerin ihtiyaglarmin kargilanmasina bagli bi¢imde
gelistiginden ilk olarak kisilerin belli bir markayi tercih etmelerinde o markayla ilgili
bir istek duymalari ve giidiilenmeleri gerekir. Istek duyan tiiketici, s6z konusu
markayla ilgili bilgileri algilama araciligiyla, zihninde markaya iliskin bilgileri
konumlandiracaktir. Tiiketicinin markanin belli bir 6zelliginden etkilenip kendine
yakin bulmasi veya markayla 6zdeslesmesi neticesinde satin alma istegi olusur.
Tiiketicinin bir markaya yakinlik duymasinda ve onla ilgili pozitif tutumlar
gelistirmesinde kisilik 6zelliklerinin 6nemi biiyiiktiir. Ayrica tiiketicinin iiriin ya da
hizmetlere yonelik gelistirmis oldugu inanglar ve deger mekanizmalar1 da birgok

marka i¢inden birini tercih etmesinde yonlendirici etkiye sahiptir (Aktuglu ve Temel,

2006:47).

Tiiketicide satin alma istegi yaratabilmek i¢in Oncelikle tiiketici istek ve
ihtiyaglar1 anlagilmaya caligilmali ve bu istek ve ihtiyaglari en iyi sekilde
kargilayacak iiriin veya hizmetleri iretirken, rakiplerin sunduklarindan farkls
olmasmi saglayarak tiiketiciyi mutlu edebilecek bir deger sunulmalidir (Arslan,

2003:84).
2.4. Tiiketim Kiiltiirii Kavram

Tiiketim kiiltiiri son zamanlarda siklikla kargilasilan bir kavramdir. Bu
kavram,; {iretilen iiriin ya da hizmetleri tiikketiciye ulagtirmak i¢in kiiltiiriin baskin hale
gelmesi ile sosyal degerler, bireysel begeniler ve tiiketicilerin kendi hayat tarzlarinin

ifade edilis bi¢imi olmak izere iki farkli anlamda kullanmaktadir (Zorlu,2006:9).

Tiiketim kiiltiirli, aslinda tiiketicilerin genellikle yararci olmayan baskalar: ile
arasinda fark yaratmak, statli veya yenilik aramak gibi amaglarla iiriin veya

hizmetleri bilyiik tutkularla arzulayip pesine diistiikleri, elde etmek igin ¢alistiklar
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bir kiiltiire karsilik gelmektedir (Aktaran: Zorlu, 2003). Dogal olarak tiiketim
kiiltliriiniin titketim anlayis1 bir iiriine sahip olma ve sahip olmanin hazzini yasamaya
yoneliktir. Kisiler zevk aldigi, haz duydugu her iiriinii tilketmeye deger goriirler

ancak tliketimden alinan zevk gegicidir.

Baudrillard (2001:120)’a gore iginde bulundugumuz tiiketim Kkiiltiiriindeki
tilketim, dogal ihtiyaclarin mal veya hizmet aracilig: ile tatmin edilmesi degildir,
kodlar ve kurallarla diizenlemis kiiresel gdstergeler sistemi  seklinde
yorumlanmalidir. Bu dogrultuda tiiketim kiiltiirii de, toplumlarin sahip oldugu
kiiltiirel degerlerle birlikte diistintilmelidir. Nitekim iiretim, tiiketim gibi ekonomik
faaliyetler, toplumsal degerlerle sekillenmektedir. Dolayisiyla tiiketim davranisini

sadece ekonomik etkenler degil toplumsal degerler de etkilemektedir.

Tiiketim Kkiiltiirli, pazar ekonomisinin var oldugu ve pazar dinamiklerinin
egemen oldugu toplumlarin kiiltiiriidtir. Bu kiiltiiriin hakim oldugu toplumlarda
tiikketiciler arzularini ve begenilerini kargilamak igin yeterli maddi giice ve
demokratik haklara sahiptir. Bunun sonucunda kiiltiir tiiketime indirgenmektedir
(Odabas1,1999:26-27). Genel olarak tiiketim kiiltiirii, maddi iiriin ve hizmetlere
olumlu anlamlar atfedildigi hazcilik, bir gruba veya Kkiiltiire ait olma, gdsteris vb.
amaglar i¢in estetiklesmis iiriin ve hizmetlerin satin alinip sahiplenildigi, tiiketildigi
ve bir kisminin da pesine diigiildiigii bir ortamin kiiltiiriine denmektedir (Zorlu, 2006:

60).

Tiketim kiiltiirii David ve Julia Jary’e gére ise iki farkli sekilde
tanimlanmaktadir. 1k olarak, modern kapitalist toplumlarda kiiltiirel hakimiyetin
saglanmast i¢in mal ve hizmetlerin tiiketime ve pazarlanmaya yonlendirilmesi
bigiminde; ikinci olarak ise, bireylerin begenilerinin sadece yas, cinsiyet, egitim,
kimlik vb. sosyal konumlarmi yansitan degil, ayni zamanda sosyal degerleri ve
tiketicilerin ~ bireysel yasam tarzlarmi da yansitan, modern toplumlarin
farklilastirilmis statii ve boliimlenmis piyasa kiiltiirii bigiminde tanimlanmaktadir

(Aktaran: Velioglu,2010:16)

Tuketim kiiltiiriniin  kapitalizmin kiiltiirii oldugu, biitiin tartismalarin ©6n
kabultidiir. Nitekim kapitalist sistem, sermaye birikim siirecleri ve iiretim modeline
uygun her donemde farkli &zellikleri igerisinde barindiran bir tiiketim kiiltiirii

yaratmustir. Modern dSnemin baglarinda ise tiiketim kiiltlirii ve yasam tarzlari,
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insanlarin temel gereksinimlerinin Stesinde; yasamlarinda 6nemli bir rol oynadigi,
toplumsal kimlik ve sosyal grubu ayirt etme agisindan bir gdsterge olarak ortaya
cikmistir. Bu donemde fabrikalarda iiretilen mallar orta sinifin evlerine girmeye
baslamistir ve tist siniflarin yagsam bigimi olan bazi gdstergeler, kentli orta sinifin

kendisini tanimladig1 géstergelere doniismiistiir (Dagtas ve Dagtas, 2006: 24- 25).

Tiiketim kiiltiiriinii ana hatlariyla ifade edersek, yedi 6zelliginin incelenmesinin
gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir. Bunlar (Aktaran: Velioglu, 2010:17): Oncelikle
tilketmenin kiiltiiriidiir. Ayni zamanda pazar toplumunun kiiltiiriidiir. Ilke olarak
evrenseldir ve kigisel olmayan niteliklerdedir. Ozgiirliigii 6zel yasam ve 6zel secimle
tanimlar. Bu kiiltlirde tiiketici ihtiyaglari ilke olarak doyurulmaz ve siirsizdir. Post-
geleneksel toplumda kimlik ve statii belirleme i¢in ayricaliklt bir ortamdir. Cagdas

gli¢ deneyiminde kiiltiirlin Sneminin artigini temsil etmektedir.

Genelde medya ozelde ise televizyon tiiketim kiiltiirii ve sdylemlerini
yaratmakta, diger biitiin bireyler gibi gengler ve ¢ocuklar da tiiketici olarak
goriilmekte ve onlarda tilketim aliskanhgi yaratilmak istenmektedir. Ancak 6zellikle
ilgi ve istekleri 6nemsenen g¢ocugun g¢ocuklugu bu tiiketim kiiltiiriiyle birlikte
tilkenmistir (Yilmaz ve Ersoyol, 2013: 761) Giiniimiizde diinyanin pek ¢ok yerinde
cocuklar ve gengler cep telefonu, internet, kablolu televizyon, dergiler, bilgisayar
oyunlart vb. pek ¢ok farkli medya segenegine sahip olup tiiketim kiiltiiriiniin
sdylemlerine kolayca ulasabilirken ayni programlara, aymi karakterlere ve ayni
tiriinlere saatlerce maruz kalabilmektedir (Cesur ve Paker, 2007:109). Temel
gereksinim ise tiim bireyler i¢in bir nesneye duyulan ihtiya¢ degil, farklilasma
ihtiyacidir. Insanlar, kendi farkliliklarini ortaya koymak igin medya tarafindan
sunulan gostergeleri ve tiiketme yolunu benimsemektedir. Bdylece bir anlamda,
tilketim yapma beklentisi, tiiketimden daha onemli bir hdle gelmistir (Dagtas ve

Dagtas, 2006: 25).

Bu tespit, sadece gelismis Bat1 igin degil, Tiirkiye gibi azgelismis ya da
gelismekte olan iilkelerdeki toplumsal yapi ve medya igerikleri i¢in de aynidir.
Tirkiye'de medya, tiiketim kiiltiiriiniin ve yeni yasam tarzlarinin izler kitlcye
sunulmas yoniinde zengin igeriklere sahiptir. Bu baglamda, kapitalist toplumlarda
bos zamanin ekonomik ve siyasal anlami, birbirlerini kargilikli olarak iireten bir yap:

icinde ortaya cikmaktadir denilebilir. Yaratilan her toplumsal bos zaman ise,
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ekonominin ozellikle hizmet ve eglence sektdriine ve bunu dolayimlayan kitle

iletisim araglarina yeni kazang alanlar1 agmaktadir (Dagtas ve Dagtas, 2006: 25).
2.5. Kitle Iletisim Araclar ve Tiiketim ligkisi

Yiiz yiize iletisimi gerektirmeyerek hemen iletigim kurmay: saglayan ve bunu
genis kitleler lizerinde yapan araglara kitle iletisim araglari denmektedir. Kitle
iletisim araglari, elektronik iletisim araglarinin toplumun ¢ogunlugunu etkilemek igin
seri iretimi kullanimiyla yasamimiza girmistir (Tiirkoglu,2004:68). Kitle iletisim
araglarinin basinda televizyon, radyo, gazete, dergi, internet gibi sosyal medya

aracglari gelmektedir.

Kitle iletisim araglarinin en hizlist ve gérme duyusu ile isitme duyusuna direkt
hitap eden, milyonlarca izleyiciye ayni anda mesajlar verip, ayni duygularin
paylasiimasina neden olan televizyonlar (Tepecik,1990:3), insanlarin davranislarini
sekillendirme, onlara farkli konular perspektifinde model sunma, biling ve bilgi

saglama gibi hususlarda en 6nemli iletisim aracidir (Batmaz ve Aksoy,1995:3).

Her teknolojik iiriin, onu iireten toplumun kiiltiiriinii yansitir ve her arag bir
mesa] tasir. Kitle iletisim teknolojileri de bu araglart iiretip, en iyi sekilde kullanan ve
pazarlayan toplumlarin kiiltiirel degerlerini yansitip; digerlerini kendi kimlik ve

kiiltiirlerinden uzaklagtirmaktadir (Turan ve Esenoglu, 2006: 76).

Tiiketimi kiiltiirel dizgelere oturtan ve varligini biiyiik 6lgiide tiiketim kiiltiirii
dizgelerine bor¢lu olan kitle iletisim araglari, beslendigi kaynaklardan dolay:
ekonominin temel isleyisinden ayrilamadifindan arz-talep iliskisi dogrultusunda
hareket etmeyi tercih etmektedir. Medyanin bu anlamda iistlendigi misyon ise,
magazinlesen program igeriklerinde 6n plana ¢ikarilan reklamlar vasitasiyla firiin ile
miisteriyi bulusturup, sermaye sahibine satig imkani saglamaktir. Dolayisiyla tiiketim
olgusunun bir yasam tarzina doniismesinde ve yeni yasam tarzlarinin "geg
kapitalizmin kiiltiire] manti31" ¢ercevesinde bireylere sunulmasinda kitle iletisim

araglar1 (Dagtag ve Dagtas, 2006:22) merkezi bir rol oynamaktadir.

Kitle iletisim araglariyla dolayimlanan tiiketim kiiltiirii ve yasam tarzlarinin
toplumsallagsma siirecine etkisi, “(hazci) ve bencil bireysellige" katkida bulunarak
gerceklesmektedir. Bu katki, geleneksel toplumun ¢6ziilmeye bagladigi kapitalizmin

baslangicindan, bugiine degin uzanir (Dagtas ve Dagtas, 2006:5).
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Bu araglarla teknoloji, bireyleri kitleler i¢inde yanliliga ittiginden insan yasami
gittikge tek diize bir hal almaktadir. Kitle iletisim araglari daha ¢ok reklamlar ve
filmler araciligi ile tiiketim stirecinde, tiiketimi artirarak kitleleri yonlendirmektedir
(Bayhan, 1997:50). Bu araglar yolu ile hitap edilen kitle (tiiketiciler), satin almaya
hazirlanmaktadir. Dolayisiyla asil amag satmak degil, kitlelere diizenli bir sekilde
ulasarak talebi saglamaktir. Bir baska ifadeyle insanlara temel gereksinimlerini
karsilayacak iiriinleri saglamaktan &te; onlara tiiketim iiriinleri ile birlikte verilen
degerlerle 6zdeslesecekleri kimlikler sunmak ve bu yapay kimliklerin satin

alinmasini saglamak medyanin temel hedefidir (Dagtas ve Dagtas, 2006:23).

Kitle iletisim araglari, bir nevi tiiketicileri konut, besin, giysi, eglence ve
bilisim fiiriinleri vb. iizerinden tutum ve aligkanliklarla iireticilere baglamaktadir.
Uriinler birer 6greti gibi kosullandirilmakta ve birer yasam tarzi olmaktadirlar.

Béylece tek boyutlu diisiince ve davranig kalibi dogmaktadir (Marcuse, 1990:10-11).

Kitle iletisim araglarinin etkisinde kalan bireyler kendisine sunulan imgeleri
icinde yasadigi toplumsal ve kiiltiirel yapinin getirdikleri ile de iliskilendirerek
algilar ve anlamlandirirlar. Bu noktada kitle iletisim araglari ya var olan yapiyi
destekleyen igerikleri ya da s6z konusu toplum i¢in yeni olani sunma bigimiyle,
hedef kitlenin tiiketim aligkanliklarinin, satin alma karar siireclerinin ve yasam
tarzlarinin  sekillendirilmesinde etkili bir rol oynamaktadir. (Temel ve Yeygel,

2005:349).

Kitle iletisim araglar1 giiniimiizde yeni bir kiiltiir olusturmustur. Bu kiiltiire
medya kiiltiirli de denilebilir. Medya kiiltiirii, giindelik yasam i¢inde yiiksek tiiketici
sahislarini ve tiiketim ideallerini yansitici drnekler bulmakta ve tiiketicilere sorun

¢ozlimleri, iirlin memnuniyeti, Sykiinecek modeller yeni teknolojiler satmaktadir

(Kellner, 2010:7).

Kitle iletisim araglarmin sundugu mesajlar arasinda davranis modelleri de
vardir. Ozellikle televizyondaki bir dizide, filmde, reklimda veya cizgi filmdeki
kahramanlar izleyenler i¢in bir davranig modeli olabilmektedir. Yani insanlar kitle
iletisim araclar: ile kendilerine sunulan mesajlardan veya toplumsal modellerden ve
modellerin rollerinden etkilenmektedir. Bireylerin, bagka bireyleri kendilerine model
aldiklar diistiniildiigiinde, kitle iletisim araglarinda sunulan modellerin niteligi de

hem kaynak hem de alici kitle i¢in 6nem kazanmaktadir (Dokmen, 2000:41-43).
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Tirkiye’de medya igerigi, gosteri ve spor diinyasmin segkinleri ile sosyete
olarak adlandirilan iist gelir grubuna ait kisilerin 6zel yagsamlarindaki renkliliginin,
yiiksek refah seviyesinin ve sohretin cekici yonlerinin siklikla vurgulanmasina, yeni
tilketim 6zlemlerinin ekilmesine ve siddetin ¢ocuklar dahil tiim aile bireylerine
mesrulastirilmasina hizmet etmektedir. Bu tarz igeriklerin tiiketicisi olmanin 6tesine
géc;emeyen orta ve alt smiflara mensup aile bireyleri ise madalyonun diger yiiziiyle

nadiren karsilastirilmaktadir (Kara,2011:86-87).

Tirkiye'de artik, “kamusal yarar" fikri de ihméal edilmekte ve medya biiyiik bir
hizla  tiketim  ekonomisinin  kaliplart  dogrultusunda  kiiresel  diizeyde
orgiitlenmektedir. Bu yeni diizende izleyiciler birer yurttagtan ¢ok, bahsedildigi gibi
tikketici konumundadir. Bir bagka deyisle, medya, pazar kurallarinin giiciine teslim
edilirken; kiiltiirel ve birlestirici endiseler yerini iktisadi kaygilara birakir olmustur

(Dagtas ve Dagtas, 2006:24).
2.6. Popiiler Kiiltiir, Animasyon Filmler ve Tiiketim Iliskisi

Popiiler kiiltiir, sanayilesme sonucunda teknolojinin gelismesi ile birlikte
ozellikle medya araglari araciligiyla biiyiik ¢cogunluklari etkileyen, onlar tarafindan
en ¢ok tercih edilen ve begenilen kitle toplumunun kiiltiirii seklinde ifade edilebilir.
Popiiler kiiltiir, yas, cinsiyet, egitim, meslek ve sosyal smif ayrimeiligi yapmadan
genis kitlelerce kabul goriip halka mal edilmektedir. Miizikten eglenceye, spordan
edebiyata, televizyondan sinemaya, bilimden dini hayata, giyim ve gidaya kadar
giindelik hayatta yasanilan her seyde popiiler kiiltiir etkilerini g@rebilmek
miimkiindiir (Kaya ve Tuna, 2010: 237; Kizildag, 2001:31).

Popiiler kiiltiir, toplumun genis kesimlerinde islevsellik gosteren kiiltiirel bir
etkinlik alani olarak var olmustur ve varligimi siirdiirmektedir. Popiiler kiiltiir iiriinleri
egemen kesimlerin kendi degerlerini olusturup yaymasinda ve benimsetmesinde,
sonrasinda benimsenen egemen kiiltiiriin siyasal ve toplumsal yapisinin yeniden
tiretiminde ve devaminda ayrica toplumu tiiketim odakli yasama ydnlendirmede
kullanilmaktadir ve toplumsal sistem ile kitle iletisim araglari tarafindan

tiretilmektedir (Yapicioglu,2010:131).

Kapitalist piyasalarm temel dayanagi ve onun ayakta kalmasini saglayan
tilketim olgusu, popiiler kiiltiiriin hayat bulmasi i¢in dnemli bir faktdrdiir. Ciinkii
tiikketim, beraberinde popiilerligi getirmektedir. Baska bir ifadeyle tiiketime en ¢ok
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konu olan unsurlarm, popiilerligi de en yiiksek seviyede olmaktadir. Bu piyasadaki
tiretim bi¢imi ise modern toplumlardaki héliyle, kitle i¢in iiretim, kitle i¢in tilketim
bi¢iminde degil, yaratilmis ihtiyaglar igin iiretim ve tiiketim seklindedir (Ersoy,
2008: 149).

Tiim diinyadaki gibi bugiin Tiirkiye’de de, “halk i¢in halk tarafindan {iiretilen
ve halka ait olan kiiltiirii” ifade etmede kullanilan popiiler kiiltiir, “anlam kaymasi”na
ugramig ve “ticari bir meta olarak iiretilip pazarlanan ve her gecen giin daha fazla
titketilen giindelik tiiketim kiiltiirii” seklini almigtir. Bu kiiltiir, televizyon ve internet
gibi medya araglar1 etkisiyle egitim, yas, cinsiyet, meslek ve sosyal simif farki
aramadan toplumun tim kesiminde, en ¢ok da egitim ¢agindaki ¢ocuklarin aile igi
iligkileri tizerinde 6nemli Gl¢iide etkiye sahip olan bir kiiltiir haline gelmistir (Kaya

ve Tuna, 2010: 254).

Popiiler kiiltiir i¢inde gocuklar sevdikleri programlardan en ¢ok etkilenen ve
onlarin verdigi mesajlari en ¢ok dikkate alan gruptur. Cocuklar kendilerine yonelik
programlardan diinyay: tanimak i¢in faydalanirlar ve bu programlar ¢ocuklara yeni
ve bilindik olmayan seyleri &gretme konusunda goniilli bir 6gretmen roliini
iistlenirler (Wartella ve Knell,2004:222). Popiiler kiiltiir iiriinlerini kullanmaya ve
almaya olduk¢a hevesli ve istekli olan ¢ocuklarin kitle iletisim araglari ile
karsilagtiklar1 programlardaki kahramanlarin aksesuarlarini veya esyalarini satin alip

kullanmalari onlar i¢in olduk¢a 6nemlidir ve itibar kaynagidir.

Ancak giiniimiiz kosullarinda ¢ocugun deger ve {iisluplari ile yetigkininkiler
karisip birlesmeye dogru bir seyir izlemektedir. Ornegin cocuklara yénelik giyim
tarzi giderek ortadan kalkmaya baslamigtir. Artik erkek cocuklar, dogum giinii
partilerinde takim elbise ya da tayyoérler, kiz ¢ocuklar: yiiksek ckeeli ayakkabilar 60
yaslarindaki amcalar ise ayni partilerde kot pantolonlar giyebilmektedir (Postman,
1995: 162-163).

Medya popiiler kiiltiiriin bircok 6zelligini ortaya koyarken bu kiiltiiriin gocuklar
iizerinde etkili olmasini kolaylastirmaktadir. Ozellikle reklamlar, ¢izgi filmler ve
cocuklara yonelik hazirlanan dizi filmler ¢gocuklarin tiiketim davraniglar: basta olmak
izere tim davranislarint etkilemektedir. Kadinin is yasaminda daha aktif héle
gelmesiyle birlikte ¢alisan annelerin toplum igerisinde sayisinin artmig olmasi ve tiim

giin ¢cocuklarina yeterli zamani ayiramayan annelerin bunu ¢ocuklari i¢in daha fazla
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para harcayarak teldfi etme gayretleri de, ¢ocuklar1 kendi istekleri dogrultusunda

titkketim yapmaya y6neltmistir (Alagéz, 2008:320-321).

Tiim giin ¢ocuklarini gérememis olan ebeveynlerin aksamlari ya da hafta sonu
yapilan aligveris sirasinda ¢ocuklarin isteklerini geri ¢evirememelerine karsilik ayni
sartlara sahip olmayan g¢ocuklar da sosyal yasam igerisinde (okul, komsu vs.)
danisma gruplarindan etkilenmekte ve ayni sartlara sahip olabilmek i¢in gayret
gostermektedir. Bu gayret ise, ailelere yapilan baski neticesinde en azindan
harcanabilir gelirin daha biiyiikk bir bliimiiniin ¢ocuklarin istekleri dogrultusunda
harcanmasina yol agmaktadir. Sosyo-kiiltiirel yap1 ve tiiketimle ilgili bu degisim
siireci, aileleri ataerkil yapidan uzaklastirarak, ¢ocuklarin aile igerisinde verilen
kararlarda daha fazla s6z sahibi oldugu cocukerkil yapiya dontistiirmiistiir (Alagoz,
2008:321). Bu noktada aileler toplumun kiiltiiriinii ve sosyal mirasini yeni nesillere
aktarma gorevini yerine getirirken, ¢ocuklarini popiiler kiiltiir ve irtinlerinin olumsuz

etkilerinden korumalari gerektigini unutmamalidir (Kaya ve Tuna,2010: 242).

Cocuk egitimi de, bu ticarilesmis diinyanin i¢inde mitlestirilmis ve stereo
tiplestirilmis ara¢ gereclerle yiiriitiiliir hile gelmistir. Orgiin egitim basamaklar:
icinde bile, kullanilan ders ara¢ ve geregleri bu diinyanin sembolleriyle ¢agrisim
yapan gorsel motifleriyle siislii sekildedir. Bu nedenle bu diinya ¢ocugun gevresini
Oylesine sarmistir ki, giincel, yeni, modern, popiiler, vb. degerlendirmelerle ¢esitli
arac gerecler, oyuncaklar siirekli yenilenerek alict bulmaktadir. Ozellikle televizyon,
farkli program tiirleriyle dogrudan ve dolayl olarak bu diinyay:r hem tanitmakta hem
de icerigini buna gore kurmaktadir. Ornegin yaratilan ¢izgi film karakterleri bir
yaniyla oyuncak pazarmni idare ederken diger yaniyla da bir takim yeni tiiketim
iiriinlerine tesvik etmektedir. Benzer sekilde ¢ocuklar i¢in filmler kitaplar ve ¢esitli
oyunlarla vb. bir popiiler kiiltiir ortam1 yaratilmaktadir. Béylece gergekle yapay yer
degistirebilmektedir (Oniir, 2005:239,245).

Pazar stratejilerine uygun olarak {iretilen popiiler kiiltiir iiriinleri, es zamanlilik
ilkesi ile pes pese birgok tiriinlerin dizayninda ve deseninde yerini alirken hem iiriin
“yeni” olarak giincellenmis, hem de ¢ocuk kurgulanmis bu ticari diinyanin zevklerine
ve stillerine alistirilmis olmaktadir. Dolayisiyla ¢ocuk oyun oynarken ve cesitli
iiriinleri tiiketirken, kendisini ailesi diginda bir popiiler kiiltiir ortaminda bulmaktadir.

Kurgulanmis bu ¢ocuk kiiltiirii ise, kiireseldir. Diinyanin her yerinde, zaman iginde
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icerikleri ve tasarimlari degisse de var olan ¢esitli farkliliklara ragmen, cocuklar

ortak kiiltiirel bir zeminde bulusturulmaktadir (Oniir, 2005:241).

Ancak olusturulan bu popiiler kiiltiir iiriinleri gergekte uluslararasi endiistrilerce
hazirlandigindan ve yetiskinlere ait deger yargilarini igerdiginden, ¢ocuk bireyler
yetiskin aday olmaya yonelik ticari alanda olugturulmus davranig kaliplariyla

kimliklendirilmektedir (Soyer,2009:15).
2.7. Animasyon Film Karakterlerin Uriinlerinin Pazarlanmasi

Cocuklarin hayatinda ¢ok Snemli bir yeri olan ve onlarin hayal diinyalarini
gelistiren animasyon filmlerin ¢ocuk fiiriinleri ve oyuncak piyasasindaki etkisi ve
onemi bilyiiktiir. Ciinkii kii¢iik yaslarda renkli ve eglenceli oyuncaklarla ve iiriinlerle
biitlinlesen ¢ocuklarin siirekli izledikleri ve igerisinde kendilerini bulduklar
animasyon film kahramanlarint gérmeleri, onlarla ilgili pazar iriinlerine olan ilgi ve

istegi arttirmaktadir (Yalvak ve Karacan, 2012:3).

Kurumsal pazarlamacilar her sene artan bir oranda c¢ocuklarm aligveris
aligkanliklarini tahlil edip anne babalarinin harcamalarina olan etkilerini (bu duruma
“nag factor” denmektedir) maksimize etmeye calismaktadirlar (Zengingoniil,
2012:98). Kisa vadede gocuklar1 miisterileri gibi goriip degerlendiren, uzun vadede
markalarina baglamak i¢in duygusal 6gelerden yararlanan ve markalarint kalplerine
yerlestirmek isteyen pazarlama sektorii, ¢izgi film karakterleriyle marka siirekliligini
saglamaktadir; ¢linkii sektor stirekli yenilenen ¢izgi film karakterleri ile yeni
markalar1 olusturmaktadir. Nitekim bir dénemin en ¢ok tercih edilen ¢izgi film

karakteri markasi, yeni bir karakterin ortaya ¢itkmasi ile popiilerligini yitirmektedir.

Cizgi film karakterlerinin olusturdugu markali tiriinler diger iiriinlere oranla
daha yiiksek fiyatli irtinlerdir. Ancak bu duruma ragmen cocuklar ve aileler bu
lisansli markalagmig iriinleri tercih etmektedir. Giinlimiizde c¢ocuklarin giinliik
hayatta kullandiklar1 hemen hemen her tiiketim nesnesinde ¢izgi film karakterlerinin
markast basilmaktadir ve bu alanda dev bir sektdr s6z konusudur. Cocuklarin,
pazarlama sektdriinde kendisine sunulan binlerce iirlin ¢esitliligi i¢cinden markasi
izledigi ¢izgi filmlerin karakterlerinden olusan tiriinleri tercih etmesinin nedeni ise o
karakterle arasinda olusturdugu bagdir. Ozellikle kiiciik yas grubunda olan ¢ocuklar,
giinlik yasamlarinda moday1 takip edemezler, anlamazlar veya moda kavramina

hékim degillerdir ancak tiiketim aligkanliklarinda izledikleri ¢izgi filmlerdeki
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karakterin bulundugu nesnelere yonelirler. Marka olan veya markalagsmak isteyen
sirketler de ¢ocuklarm bu egilimini kullanabilmek igin diinyaca tnli ¢izgi film

karakterlerinin markalarinin lisans haklarini kiralama yoluna giderler.

Cocuklarin moda ile olan bagint izledikleri ¢izgi filmlerin karakterleri
kurmaktadir. Bu moda takibi yetiskinlerinkini aratmamaktadir. Cocuklarda ¢izgi film
karakterlerinin etkisi ile yetigkinlerinkine benzer bir aligveris aligkanlig1 ve tutkusu
olusmaktadir. Bu ¢izgi film karakterleri arasinda Barbie, Winx, Pepee, Hot Whells,
Caillou, Oriimcek Adam, Ben 10, Pokemon gibi popiiler karakterler yer almaktadir.
Bu kahramanlarin etkisine drnek vermek istersek Barbie yilda neredeyse 2 milyar
dolarlik bir sektordiir; yani her saniyede yaklasik ii¢ tane Barbie bebek satilmaktadir
(Sakin, ty:1).

Tiirkiye’de ozellikle ¢ocuklarin dogrudan etki ettigi pazarin payi 12 milyar
dolar iken, bu dev biit¢enin iginde lisansht iirlinlerin pay1 ise yaklagik 100 milyon
euro gibi bir rakama karsilik gelmektedir. Tabi bu pay son yillarda Winx Club
Kizlari, Ben Ten, Caillou, Oriimcek Adam gibi 6zellikle diinya capmda kabul
gbrmiis ¢izgi karakterler sayesinde hizla artmaktadir. Ornegin, bir ¢ikolata markasi
normalde bes kat talep aliyorsa, Caillou gibi sevilen bir ¢izgi film karakterinin
resmiyle ambalaji tasarlandiginda yirmi kat daha fazla talep gérebilmektedir (Giiler,

ty:1)

Karakter ticareti, tinlii kisilerin, film karakterlerinin veya tinlii ¢izgi film
kahramanlarinin isim, resim, imza, sembol vb. 6zelliklerini kullanip, onlarin hayrani,
izleyicisi olan Kkitlelerin ilgisini ¢ekerek iiriin ve hizmet pazarlamak anlamina
gelmektedir. Karakter ticareti, David Beckham gibi gergek kisileri, James Bond gibi
film karakterlerini veya Oriimcek Adam gibi animasyon film karakterlerini
kapsayabilmektedir. Bu ticarete &rnek vermek gerekirse, Oriimcek Adam’m isim ve
resmini igeren t-shirt, Mickey Mouse’nin ti¢ boyutlu seklini i¢eren oyuncak, Jennifer
Lopez’in ismini tastyan parfiim, Spice Girls’iin Pepsi Max igerken goriintiilendigi
rekldm filmi, Andre Agassi’nin ismini tasiyan tenis ayakkabilari sayilabilir

(Kurt,2012:1).

Bunlardan ¢izgi film karakterlerinin pazarlanmasi, hayéli karakterler
tizerindeki haklar kapsaminda miilkiyet haklari olarak tanimlanmaktadir. Miilkiyet

haklari; hayali karakteri kullanma, ondan yarar saglama ve onu yok etme haklarini
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icermektedir. Uygulamada iinlii kisiler veya film/¢izgi film karakterleri iizerinde hak
sahibi olan kisiler, genelde sahip olduklart haklar1 dogrudan kullanmayip lisans
vermektedirler. Hak sahibinin ya kendisi ya da bagli oldugu sirketi lisans
goriismeleri yapmaktadir veya bir acenteye lisans goriigmeleri yapmasi igin yetki
vermesi konusunda talimat vermektedir. Ornegin iilkemizde birgok film/cizgi film
karakterinin lisans konusunda temsilciligini yapmakta olan sirketler (Metropol
Lisans, Lisans AS., Gamma Medya vb.) bulunmaktadir ve lisans gériigmeleri bu
sirketler vasitasiyla yiiriitiilmektedir. Ote yandan hak sahibi, bir veya birkag lisans
anlagmasi yapabilmekte ve bu lisanslar bir iilke icinde tek bagma kullanim hakki
veren inhisari lisans ya da hak sahibinin bagkalarina da lisans vermesini saglayan

inhisari olmayan lisans seklinde diizenlenebilmektedir (Kurt,2012:1).

Lisans anlagsmalarinda ise genelde; lisans inhisari mi inhisari degil mi belirtilir.
Hukukumuzda ayrica belirtilmemisse lisans inhisari olmadigindan lisans sahibi diger
kigilere de lisans verebilir. Ayrica lisans anlagsmalarinda; sézlesmenin konusu
(6rnegin lisans alan tarafindan kullanilacak karaktere ait 6zellikler), lisansin gegerli
oldugu alan, igerigi ve marka, tasarim hakki, telif gibi haklar1 igerip i¢ermedigi,
lisansin dahil oldugu iriinler ve anlagmanin bu fiiriinlerin iiretimi, satimi ve
paketlenmesini kapsayip kapsamadigi, s6z konusu lisans anlagmasinin gegerli oldugu
zaman dilimi ve bu zaman dilimi gegince anlagmanin uzayip uzamayacagi ya da bu
zaman diliminden 6nce belli sartlarin olmasiyla anlasmanin sona erip ermeyecegi ve
anlagmanin erken sona ermesinin sonuglari, lisans sahibinin alt lisans/lisanslar verip

vermeyecegi unsurlari yer almaktadir (Kurt,2012:1).

Animasyon film karakterleriyle ilgili lisans haklarini elinde bulunduran
endiistriyel yapilanma genellikle Amerikan kdkenlidir. Amerikan sirketleri ¢ocuklara
yonelik olan piyasa i¢in oyuncaklarin cevresinde sekillenen animasyon filmler
yapmaya ve sirketlerinin sponsorlugunu yaptigi “kliipler’e kayitli olan genglere
dogrudan posta ile pazarlama faaliyetinde bulunmaya yonelmistir. Diger yandan
hemen hemen biitiin biiyiik saticilar, Barbie oyuncak bebek reyonlari agmislar ve
pazarlamacilar bu bebekleri bir reklam araci olarak kullanmak i¢in degerlerinden ¢ok
fazla fiyatlar 6deyerek: Barbieleri Reebok ayakkabilari ve Benetton giysileri vb. ile
donatmislardir (Durning, 1998: 111-112). Tiirkiye’de popiiler ¢ocuk oyunlari
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lizerinde egemenlik kurmus endiistrilerin en basinda da Toys’R’US diikkanlariyla

satis yapan Amerikan firmalari gelmektedir. (Erdogan ve Alemdar, 2005:169).

Amerikan kokenli oyuncak endiistrisinin “kiiresel liderlerinden” olan Mattel
Barbie bebekleri, cocuklarin severek izledigi Nickelodeon televizyon sirketiyle lisans
anlagmasi yaparak buradaki popiiler filmlerin hayali karakterlerinin oyuncak
lisanslarini alip ana figiirlerin oyuncaklarini ve dergilerini piyasaya siirmektedir.
Barbie’nin on bir dilde agilmis web sitesinde Barbie bilgisayar oyunlari, elektronik
tiriinleri, DVD, CD’leri vb. iriinlerinin rekldmlar1 genig bigimde yer almaktadir.
Yine Walt Disney de, Disney markasini oyuncak, giyim, ev dekoru, kitap, dergi,
interaktif oyunlar, kirtasiye, yeme-igme, elektronik, gorsel estetik iiriinler gibi tiim
diger ticari alanlara yaymak ve satmak i¢in 6zellikle Disney giyim-kostiim, Disney
oyuncak, aksesuar ve ayakkabi, saglik ve giizellik, gida, ev ve kirtasiye gibi alanlarda
uzmanlagmaya agirlik vermistir ve televizyon, kablo, radyo, yayimcilik ve internet

gibi alanlara da uzanmistir (Seckin, 2009:14).

Popiiler ¢ocuk dergileri ise, kendilerine adin1 veren orijinal ana {iriinlerin sahibi
olan kiiresel firmalarla bircok iilkede yerel veya kiiresel ortakli medya gruplarinca
lisans anlagmalar yapilarak ¢ikarilmaktadir. Tiirkiye’de ¢ocuk dergileri alaninda soz
sahibi kurulus olan Dogan Egmont Yayincilik ve Yapimcilik, Walt Disney basta
olmak iizere Mattel, Warner Bross, Cartoon Network, Nickelodeon gibi kiiresel
oyuncularla lisans haklar1 anlagmalari dahilinde ¢ocuk dergilerini ve kitaplarini
yayimlamaktadir. Bunlardan en popiileri olan Disney, Disney Yayimcilik Diinyast ile
diinyanin en biiyilk ¢ocuk dergi ve kitap yayimcist durumunda, 75 iilkede
milyonlarca tiiketiciyi yakalamaktadir. Cocuklara ve yetiskinlere kitaplar iireten
Disney Libri, Disney-ABC Televizyon grubunun bir parcasi olan Hyperion Books,
Jump at the Sun, Disney Editions ve Disney Press, Disney Kitap Grubu iginde
diinyaya stirekli tiretim yapmaktadir (Seckin,2009.13-14).

2.8. Tiiketim Toplumunda Cocuk ve Maruz Kaldig1 Uyaricilar

Batil1 kiiltiir endiistrilerinin Griinleri, diinyanin her bir yanina dagilarak yerlesik
kiiltiirleri etkiler hale gelmektedir. Yayginlasan Amerikan kitle kiiltiirii, dogrudan ve
dolayli olarak Kkiiltiirel ortamlar1 dontisiime ugratmaktadir. Boylelikle 6zel ve

kamusal alanin, ge¢misin ve gelecegin, giindelik yasamin yeniden yapilandigi

goriilmektedir. Kiiltiir endistrileri, diinya toplumlarinin kiiltiirleri iizerinde bir otorite
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kurmakta ve tiiketenlerde, duygu, sezgi, yansitma gibi sosyal deneyim kazanma

olanag1 yaratmaktadir (Oniir, 2005: 237).

21. yiizyilda c¢ocukluk olgusu tiiketim kiiltliriniin bir pargasi olarak
gelismektedir. Cocuklar mutlulugu tiiketim yaparak, tiikketim araciligi ile yakalamaya
calismaktadir. Cocuklarin oyun ve oyuncak anlayigindaki degisim de toplumun
tilketim anlayisinin ve tiiketim kiiltiiriiniin biitiin toplumlari etkisi altina almasinin bir

sonucudur.

Giiniimiizde kitle iletisim araglari ile bilgiye kolay ulasan ¢ocuklar, ulastiklar
bu bilgiler ile tiikketim ihtiyaclar1 konusunda tercih yapabilecek konuma gelmislerdir.
Cok erken yaslarda oyuncaklarini birakip teknolojik gelisimlere ayak uyduracak
yetkinlige erisen c¢ocuklar, bu siirecte, tiiketim aligkanliklarini da hizla
degistirmektedir (Lindstrom ve Seybold, 2003:216). Artik ¢ocuklar giderek artan bir
sekilde tiiketici olarak sosyallesmekte, metalagsma ve seylesme siireclerinin objesi

héline gelmektedirler (Sormaz ve Yiksel, 2012:1000).

Cocuk; 6zne olarak kendisiyle, 6teki 6zneler olarak da anne, baba, kardes vb.
ile eleltronik diinyanin aktdrlerini de ayni diizleme yerlestirerek, kendi “digsal ve -
icsel deneyim alanmi” biitiinlestirmektedir. Boylelikle, elektronik diinyanin iginde
sozii edilen endustriyel diinyanin inga ettigi oyuncaklar, giyim esyalari, mobilyalar,
kitaplar vb. yoluyla, fiziksel dig evrenin yani sira, sanal diinyanin nesneleri
kurgulanmaktadir. Artik gercek toplumsal alan ve sanal diinyanin normlariyla
diizenlenmis aktorler arast iligkiler, ¢ocugun diinyasinin sinirlarint ¢izmektedir.
Béylelikle ¢ocugu gelistiren ve toplumla uyumlastiran gergek diinya ile ¢ocugu
merkeze alan elektronik diinya birbiriyle 6rtiismekte ya da birbirini tamamlar hale

gelmektedir (Oniir, 2005: 237).

Tiiketim toplumlarinda tiiketime toplumsal olarak hazirlanilir. Topluma iiriinler
sunulur, bu {iriinler ihtiyagtir veya ihtiyag oldugu one siiriiliir. Bir nevi ihtiyag icat
edilir ve ihtiyact reddedecek bilingli kisi bu sistem igin istenmeyen Kkisidir
(Baudrillard, 1995:98). Sonug olarak g¢ocuklar tiiketim toplumlarinda yeniden ve
yeniden iretilen ihtiyag sistemleri igin olduk¢a uygun hedef olmuslardir. Ciinkii
oyunlarla ve oyuncaklarla bile titketim kiltiirii tekrar tekrar iiretilebilir. Tiiketim

toplumlarindaki piyasa ve popiiler kiiltiir anlayisinda en bilyiik sorun ise, iiriinlerin
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cocuktan bagimsiz, ¢ocuk Gtesi ve gocugun naif diinyasini agan bir {iriin héline

gelmesidir (Inal, 2007:134).

Tiiketim toplumu, daha ¢ocukluk ¢aglarinda bireyi karsisina almakta, kiiltiirel
bir diinyanin izlerini tagiyan ekonomik diiriinlerle, bos bir plaka olan koérpecik
beyinleri islemektedir. Bu dénemde ¢ocuktaki deger yapisi iizerine, bahsedildigi gibi
ozellikle ¢izgi filmlerin, ¢ocuk oyuncaklarinin ve bilgisayar oyunlarinin biiyiik
tesirleri olmaktadir. Cogu ¢izgi film veya bilgisayar oyunundaki kahramanlarin
oyuncak olarak somut bir sekilde pazara g¢ikmasiyla birlikte de, mevcut siireg,

cocugun diinyasini iyice kusatmaktadir (Ersoy,2008:151).

Giiniimiizde televizyon, ¢ocuklara kii¢iik yaslarinda bilgi veren, onlarin sézciik
bilgisini genigleten, annelerinden ve babalarindan sonra en 6nemli etken olarak
gosterilmektedir (Giiler, 1989:166). Cocuklar &zellikle dort yagindan sonra
televizyonda gegen konuyu algilayabilir ve program tiirlerini ayirt edebilir.
Aragtirmalara gore ¢ocuklarin yiizde 68,2311 giinde ortalama 3 saatten fazla, yiizde
26,39’u 5 saati agkin bir siireyle televizyon izlemektedir (Yiicel,2011). 2013 yilinda
Saglik Bakanlhig’nin koordinasyonunda, Diinya Saghk Orgiitii, Milli Egitim
Bakanlig1 ve Hacettepe Universitesi igbirliginde yapilan bir arastirma sonucuna gére
Tiirkiye’de ise 5 c¢ocuktan ikisi giinde 2 saatten fazla televizyon izlemektedir

(www.zaman.com.tr, 2013).

Cocuklar degisik yaslarda birbirinden farkli sekillerde televizyon izlerler ve
anlarlar. Bebeklik déneminde (18 aya kadarki donem) bebekler televizyondan gelen
1518in  ve sesin parcalart halinde tanmabilecek insan ve hayvan tiplerini
gruplandirirken; 18 ay-3 yas arasi televizyonda ne goriip isitirlerse, ayni1 2 yasin
altindaki ¢ocuklarin icecek rekldmlarindan edinmis olduklar1 ciimleleri taklit
etmelerinde oldugu gibi tekrarlar. 3-5 yas arasi televizyona bir arastirmaci goziiyle
baktiklarindan, seyrettikleri goriintiilerin konu igeriginde bir anlam aramaya baglarlar
ama dikkatleri genellikle sahnelerin hizli degisimi, karakterlerin hizli hareketleri,
beklenmeyen siirpriz goriintiiler veya siddet iizerinde olur. 6-12 yaslarinda seyirci
olarak cocugun dikkatini yayinlanmakta olan programa odaklamasinin uzunlugu ve
programda gordiigli entrikalar1 izlemedeki kavrama yetenegi geligir. Seyrettigi
karakterlerin,- kendilerine uygun hareketlerini taniyip anlamaya ve konunun

iceriginden sonuglar ¢ikarmaya baglar (Karaca vd., 2007:234-235).
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Cocugun ¢ok fazla televizyon izlemesi, onu okumaktan, oyun oynamaktan,
sinema ve tiyatroya gitmekten yoksun biraktigi gibi sosyal iligkilerini de
zayiflatmakta, onu ice kapali bir insan héline getirmektedir. Cocugun yasami
televizyon programlariyla diizenlenir olmustur. Cocuk anne ve babasiyla yemek
yemek icin masaya bile oturmamakta, yemek, ekran oniindeki ¢ocuga tepsi i¢inde
sunulmaktadir. Cocuk yemek yerken, televizyona bakmaya devam etmekte bazen de
ayni anda anne ve babasiyla sohbet etmektedir. Bu durum, yogunlasmayi, dikkati
belli noktalarda toplamayi, okul yasaminda basarisizliklar beraberinde getirmektedir
(Saym, 1999:174). Yasamlarini televizyon ile dolduran ¢ocuklar, ¢izgi filmler, ¢ocuk
programlar1 disinda birgok farkli programi da gozlerini kirpmadan izlemekte ve
bagka hicbir faaliyete yonelmemektedirler. Hatta yaptiklari resimler bile izledikleri
¢izgi film kahramanlarindan olugmaktadir (Akbulut ve Kartopu, 2005:255).

Ulusal kanallarda sabah ve dgleden sonra 6zellikle 6grencilerin okul dncesi ve
sonrasindaki zaman dilimlerinin yayin akiglarinda kendilerine ancak yer bulabilen
cizgi filmler, giiniimiizde tematik ¢ocuk kanallari sayesinde giiniin her saatinde
cocuklar tarafindan izlenebilmektedir. Bu 6zelligi sayesinde ¢ocuklarin daha fazla
ekrana baglanmasmnmn Oniinii agan tematik ¢ocuk kanallari, giindelik pratiklerini
belirleyen ve giindelik hayat i¢inde kendine dnemli bir zaman dilimi ayrilan bir
etkinlik halini almistir (Ilhan ve Cetinkaya, 2013:318-319). Yine Nicklodeon,
Tumer, Cartoon, Network-Disney, Fox Kids, vb. kanallar, ¢ocugu diinyanin

neresinde olursa olsun elektronik diinyanin iiyesi haline getirmistir (Oniir, 2005:238).

Cocuklara kitle iletisim araglart ile ulasan etkili bir diger uyarici ise
rekldmlardir. Rekldmiar irtinlerin veya hizmetlerin satiglarin arttirmak igin yapilan
iknd yontemidir (Oktay, 1996:251). Rekldmlar hareketlidir, sahneleri kisa siirer,
goriintiilerinde de iletilerini miizik esliginde ve kalici sloganlarla sik sik tekrarladigi
icin hitap ettigi kitlelerin dzellikle gocuklarm zihinlerinde rekldmi yapilan seyin

hatirlanmasina yol acar (Timisi,1998:46).

4 yas ve sonrasinda gocuklar neyi izlediklerini anlamaya baslayip konulari
algilamayr ve program tiirlerini aywt etmeyi Ogrenirler. 5-7 yas grubundaki
¢ocuklardan yalnizca %10’ u rekldmlarin kir amagh oldugunu anlarken, digerleri
reklamlarmn bir eglence tiirii oldugunu diigiintirler. 7 yasindan sonra ¢ocuklar yavas

yavas biligsel olgunluga erisirler, deneyim ve yeteneklerinin aktif kullanimiyla
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birlikte rekldmlarin gercek anlamini tam olarak anlamaya baslarlar. Yine bu
yaglardan sonra c¢ocuklar televizyon programlarinin konularini ve karakterler
arasindaki diyaloglar1 da anlamaya baslarlar. 10- 12 yaglar arasinda televizyonun
ekonomik gercegini iyice algilarlar ve reklamlardaki tiriinleri bilip, rekldmlara kars:

daha duyarli olurlar (Potter, 2001, 21).

Cocuklar genelde reklamlar araciligi ile bir markanin ismini 6grenir. Tiiketim
davraniginda ismini bildigi markay satin alir. Ismini bildigi markaya karsi olumlu bir
tutum sergiler ve ona 6zel ilgi duyar. Bu durum tiiketimde marka kalicili§in1 saglar.
Cocuk tiiketici yetiskin oldugunda da ayni markayr tercih etme davranisini
gosterecek konuma gelir ve medya boylelikle markalarin ¢ocuklar tarafindan

i¢sellestirilmesine neden olur.

Reklamlar, ¢ocuklarin tiiketim isteklerini harekete geciren, onlarda iiriinlere
sahip olma hirst uyandiran, ilgi ¢ekici gorsel ve isitsel 6geler barindiran titketim
uyaricilaridir. Bu uyaricilara maruz kalan ¢ocuklarin tiiketime egilimleri artmakta,
tilketimin bir esiri olmaktadir. Rekldmcilar yetigkinleri hedefleyen iiriinlerde de
cocuklarin dikkatini ¢eken Ggelere yer vermektedir. Nitekim yapilan arastirmalar,
modern ailelerin  ¢ocuklarinin  taleplerini  dnemli &lgiide  &nemsediklerini
gostermektedir. (Karaca vd., 2007:237-238). Ancak televizyon reklamlarinda yerli
yersiz ¢ocuklarin kullanilmasindan ve ¢ocuklara yonelik iiriinlerin gelisigiizel
sergilenmesinden dolay1 gocuklarin ruhsal yapilarinda olumsuz etkilenmeler olacag:
yadsinmaz bir gergektir. Reklamlarda goriilen degisken, renkli, hizla akip giden
goriintiiler ve abartili  ifadeler ¢ocuklart  psikolojik  a¢idan  olumsuz

etkileyebilmektedir (Dogan, 2003:111).

Anne-babalar ve fireticiler, kiigiik yasta olumlu yénde bilinglendirilmeyen
bireylerin gelecekte yaratacaklari toplum modellerini heniiz gérememektedir. Asil
tehlike ise, yalmizca tiiketime alistirilan ve siirekli bu yonde giidiilenen hizli ve
devingen bir bigcimde tiiketen ¢ocuklarin, gelecekte ¢evrelerinde tiiketebilecekleri bir
seyler kalmamasi durumunda yaratabilecekleri kaosun, siddete yonelik ve diizensiz
toplumun o ana dek var olan tiretim tiiketim bicimlerini de yok edecegi gercegini
heniiz gérememis olmalarindadir. Diger yandan ¢ocuklarin rastlantisal tiiketiciligin
Gtesinde, bilinglendirilmesi ¢abalari, yalnizca belli markalari ve iiriinleri tiikketmeye

yonelik ¢abalar seklinde degerlendirilmektedir. Halbuki ¢ocugun, her bir adimda

59



kendisini ve gevresini sorgulayan, bilingli bir yapilanmaya ihtiyaci vardir. Bu biling
onlara verilmezse, gelecekte i¢ine diigebilecekleri duygusal ¢okiintiileri atlatabilecek

dirence bile sahip olamayacaklardir (Ocel, 2002: 379).

Giiniimiiz  ¢ocuklar1  dikkatlerini belli bir siire yogunlagtiramayan,
konsantrasyon bozuklugu ¢eken, her seyden c¢ok ¢abuk sikilan, gereksinimlerin
otesinde siirekli ve yeni bir seyler tilketme aligkanligi olan, dogaiistii gii¢lerin
varligina sik¢a inanan, kendi iglerindeki yaratma giiciinii kullanmak yerine daha
onceki yaratilmis olanlar1 yinelemeyi segen bireyler olarak karsimiza ¢ikmaktadir
(Ocel, 2002: 379). Cocuklarn tiiketici savunma mekanizmalar1 yeterince gelismemis
oldugundan onlarin bu olumsuz etkilerden korunmalari i¢in, ailelerin siireg icerisinde
bulunmalari, devletin onlar1 koruyan kamu politikalarini gogaltmasi/gelistirmesi,
rekldm/medya okuryazarligi gibi egitim programlarinin gelistirilerek yaygin bir
sekilde uygulanmasi ve firmalarin etik pazarlama uygulamalarini benimsemeleri

almabilecek 6nlemler olarak diisiiniilebilir (Kirmizi, 2012:17-18).
2.8.1.Cocuk Tiiketiciler ve Medya

Medya, insanlara yeni ihtiyaglari noktasinda, gerek gorsel gerekse sozlii olarak
etkili bir ikna giicli olmaktadir. Bu gii¢ kargisinda en savunmasiz olan tiiketici grubu
ise cocuklardir. Bu ise bahsedildigi gibi medyanin etkilerine karsi bilinglenme
yoniinden yetersiz olmalarindan kaynaklanmaktadir (Yesiltuna 1999:147). Nitekim
onu c¢evreleyen medya araclari, gergekte yetiskinlerin olusturdugu iletisim
metinleriyle donatilmis oldugundan ¢ocugun bunlart benimseme ya da yadsima
olanag: pek fazla yoktur. Sonugta kendisine uygun goriilen iletisim bigimi ile kimligi
ve kisiligi bigimlenerek gelisen ¢ocuk, gelecegin toplumunun yapi tasi oldugunun
gercek anlamda bilincine bile varmadan belli aligkanliklar edinip, belli bir yasam
bigimini benimseyerek ilerideki belli iiretim ve tiiketim zincirlerinin halkasina

déniismektedir (Ocel, 2002:373).

Medya cocuklarin isteklerinin aileleri tarafindan dikkate alindigini gordiikge
cocuklar: tiiketimin merkezine koymaktadir ve g¢ocuk tiiketiciler konusunda ¢ok
hassas davranmaktadir. Cocuklar tiiketim kiiltiiriinii yayginlastiran medya araglarinin
basinda gelen televizyonla neye ihtiyaglari oldugu konusunda fikir edinmektedir.
Ayni zamanda siddet, bagimlilik, cinsel istismar, sug unsurlari ve bilingsiz tiiketim

gibi kotli aliskanliklarla da ilk olarak televizyonla karsilagmaktadir. Cocugun
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televizyona evinin rahatliginda sahip olmasi, izleme aliskanligi edinmesi ve birer

“medya tiiketicisine” doniigmesini ayni 6l¢iide kolaylagtirmaktadir (Ertung, 2011:32).

Kapferer (1991:171,178)’e gore ¢ocugun yasi biiyiidiikge, televizyonda ve
magazalarda her gordiigiinii isteme etkisi azalirken, tercihleri de belli bir istikrara
kavusur ve istedigi seyleri elde etme yollarini gesitlendirir. 7 yagindan itibaren pek
cok yeni iriin konusunda, kitle iletisim araglarinin rolii, yalnizca onu tanitmakla
sinirlt kalir, arkadaslarin etkisi 6nemli olmaya baglar. Cocugun {iriinii satin alma veya
almama konusundaki karari, ¢evresinde onun diisiincelerini yonlendiren bazi kisilere
baghdir. Ornegin, birgok blucin markasinin rekldmi yapiliyor olsa bile, bunlarin
icinden birinin satin alma kararini ¢ocuk ancak kendine referans olarak aldig:
arkadaslarinin giysileri iizerinde gézlemler yaptiktan sonra verecektir. Medyanin

etkisi burada direk degil, bir filtre etkisi yapan grup iizerinden miimkiin olmaktadir.

Var olusu itibariyle ticari kaygi tagtyan medya araciligiyla her yas grubundaki
birey tiiketim tesviki ile karsi kargiyadir; ¢iinkii kitle iletisim araglart medya kanah
ile ¢ok sayida bireye ayni anda istedigi etkiyi verebilmektedir. Ornegin diinyanin
farkli yerlerindeki iki ¢ocuk, ayni rekldmi izleyerek, ayni iiriinii alma hirsini
yagayabilmektedir. Cocuklar bir seylere sahip olma veya elde etme isteklerini
yetiskinler gibi engelleyememektedir. Ciinkii kisi satin alabildigine sahiptir ve daha
¢ok {iiriin satin alanin, sunacak ¢ok seyi de olacaktir (Chomsky, 1999:484).

Medya toplumdaki her bireyin karsisina egemen gii¢lerin ideolojilerini aktarma
araci olarak c¢ikarken bunu yapabilmek icin fark ettirmeden insanlar1 gerceklikten
kopartarak kendi hazirladigi gergekligin igerisine itmektedir. Medya araglari ile
cocuklara ve genglere erigen banal veya ideolojik icerikler, daha genis oranda, ¢ocuk
veya yetiskin herkesi i¢ine alan kiiresel tiiketim kiiltiiriiniin ve ideolojisinin
icerikleridir. Medya farkli programlarla, farkli formlarda, ideolojileri dogrultusunda
ayni mesajl ya da ayni amaca hizmet eden mesajlari iletirken savundugu egemen
giiclerin ideolojilerinin pekismesine ve devamina da destek olmaktadir

(Yapicioglu,2010:34,86; Cesur ve Paker, 2007:113).

Medyanin, insanlarn ihtiyaglarini giin yiiziine ¢ikarirken, olmayan ihtiyag¢larini
bile ihtiyag varmis gibi gdstermesine Baudrillard (2002:93) su yorumu yapmaktadir:
“ Bugiin biz sanal olani diisiinmiiyoruz, sanal olan bizi diisiiniiyor”. Bu duruma

drnek olarak, tanidik ve bilinirligin saglanmasi agisindan gocuk kitaplar1 ve masallari
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tizerinden cocuk filmlerinin yaratilmasiyla, ¢ocuklarin tiiketime motive edilmesi
verilebilir. Cocuk televizyon sovlartyla insansilagtirilan karakterlerin giysileri,
televizyon oyunlar1 vb. es zamanli olarak piyasaya siiriilmekte ve bu sekildeki medya
tiriinleri ¢cocuklar1 kendi diinyalarinin popiiler kiiltiire iligkin simgeleri iizerinde ya da
simgeleri tastyan oyuncaklari iizerinde bir araya getirmektedir. Bir yandan da medya,
cocuklart bu diinyada olup bitenlerden ve eglence diinyasindan haberdar edip

bilgilerini siirekli giincellemektedir (Oniir, 2005:242).

Kiiresel diinya ozellikle de bati diinyasi tarafindan medya kanali ile ¢cocuklara
sunulan cekici tiiketim nesneleri, artik her sosyoekonomik diizeydeki ¢ocugun
hayatindadir. Kimi zaman ailelerin bu nesneler i¢in ayirdiklar biit¢eler, ¢ocuklarin
egitimleri igin harcanandan bile fazla olabilmektedir. Ornegin ¢ocuga kitap ya da
egitici oyuncak almak yerine bir fastfood zincirinde yemek yedirip ¢izgi film
kahramanlarini igeren oyuncaklari almak veya ¢cocugun sokakta oynamasi yerine ona
evde tek bagina zaman gecirebilecegi bilgisayar oyunlar1 almak tercih

edilebilmektedir (Lindberg, 2013:7)

Tiiketim nesneleriyle ilgili bir diger husus, bas dondiiren goriintii ve ses
efektleriyle reklamlarda g@sterilen beslenme degerinin ¢ok az veya hi¢ olmad:ig:
yiyeceklerin fazla oranda tiiketilmesi, ¢ocuklarda istahsizliga ve yetersiz beslenmeye
yol agmaktadir. Bu durumda, ¢ocugun saglikli bir fizyolojik gelisimi i¢in ¢ocukluk
doéneminde bol miktarda almasi gerektigi, besin degeri ¢ok yiiksek olan meyve-sebze
gibi yiyeceklerin yeterli 6l¢tide tiiketimine engel olmaktadir. Diger taraftan ¢ocugun,
saatler boyu ekran karsisinda hareketsiz durmasi, yine onlarin saglikli bir sekilde
fizyolojik gelisimini tamamlamasini tehdit etmektedir. Dengeli ve saglikli olmayan
beslenme aligkanliklari, bu asir1 hareketsizlik ve yetersiz spor etkinlikleri ile
birlesince sinir, kas ve iskelet sistemlerinde bahsedilen nedenlere dayali bir takim

islevsel ve fiziksel gelisme bozukluklar: biiyiik Slgtide goriilebilmektedir (Arslan,
2004:3-4).

Medya ve ¢ocuk tiiketiciler iliskisinde yer alabilen bir 6ge de siirekli tiiketime
yoneltilmek istenen ¢ocuk i¢in dzendirici bir etken olarak dagitilan ddiil olmaktadir.
Cocuklarin son derece duyarli oldugu arastirmalarla saptanmis olan iiriinle birlikte
hediye verme olgusu, iilkemizde siklikla bagvurulan bir satis yontemidir. Her anin

programlandigi, gelismis toplumun iiyesi olan g¢ocuklara 6rnegin, anneler giiniinde
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annelerine kii¢lik mutfak egyalarindan birini satin alarak; babalar giiniinde ise
babalarina gomlek, kravat, trags makinesi gibi 6zel bir hediye alarak sevgilerini
gosterebilecekleri yoniinde mesajlar gonderilebilmektedir. S6z konusu giinlerin
oldugu doénemlerde c¢ocuklar, haftalarca televizyon kanallarinda duyurulan,
firmalarin giine 6zel kampanyalarindan onlar igin hangi hediyeyi segebilecegi

konusunda mesaj bombardimanina tutulabilmektedir (Yesiltuna, 1999: 142-143).

Tiiketim kiiltiiriine hizmet eden medyanin bireylerin davranislar: iizerine
olumsuz oldugu kadar olumlu da etkileri vardir (Mete, 1999:38-39). Ornegin medya
araglar1 ¢ocugun sosyal kimligini kazanma siirecinde bilinglenmesinde énemli bir
etken olabilmektedir. Ancak bu etki onlara sunulan programin niteligine, igerigine, o
programin izlenilme siiresinin azligina ya da ¢okluguna, programin sunulusunda

gerceklestirilen yonlendirilmelere bagli olmaktadir.

Cocuklarin ¢ogunlukla taklit edip 6grendikleri ve &grendiklerini uygulamaya
calistiklarr dikkate alindiginda, medyanin olumsuz etkilerini, bilhassa siddetle ilgili
olanlarini en aza ¢ekmek i¢in televizyon izleme siirelerinin giinde 1 veya 2 saatle
sinirlandirilmasi, televizyon izleme yerine atletizm, okuma gibi yaratici etkinliklere
yonlendirilmesi, aile bireylerinin ¢gocuga 6rnek olmak adina kimi zaman televizyonu
kapatip kitap okuma, miizik dinleme gibi farkli ugraslarda bulunmalart ya da
cocuklarin izleyecegi programlarin secimine katilip gordiiklerinin
anlamlandirilmasma yardim etmek igin onlarla birlikte televizyon seyretmeleri
(Ayranci, vd. 2004: 137) ve radyo, internet gibi diger medya araglarinda da asiriligin
oniine gegmek icin benzer adimlari izlemeleri yararli olabilecek uygulamalar

arasindadir.
2.8.2.Cocuk Tiiketiciler ve Onemi

Cocuklar, tiiketim kararlart verildiginde dogrudan ve ¢ok 6nemli bir karar
grubunu olugturmaktadir. Dogum &ncesi kontroller, alinan kiyafetler ve hazirlanan
oda ile ¢ocuklar heniiz diinyaya gelmeden aile biit¢esine ortak olmaktadir. Diinyaya
geldikten sonra ise c¢ocuk tiiketicilerin harcamalari daha da artmaktadir. Bu
gelismenin farkinda olan igletmeler de onlarin potansiyeline yonelik pazarlama
stratejileri gelistirmektedir. Nitekim cocuklar hem ailede satin alma Kkararlarina
katilmaktadir hem de ¢ocuklar1 etkilemek ve yonlendirmek yetigkinlere gore ¢ok

daha kolaydir. Bu nedenle yetiskinlere ait {irinlerin tanitimlarinda bile ¢ocuklari
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etkileyecek 6gelere yer verilmektedir. Cocuk tiiketicileri etkileme stratejisine drnek
olarak Hayat Su’yun g¢ocuklara 6zel sisesi verilebilir. Bu sisenin 6zelligi; iizerinde
Disney ¢izgi film karakterinin bulunmasi ve kolay agilir kapak olmasidir. Tiirkiye’de
bir ilk olan bu yenilikle Hayat Su, ¢ocuk tiiketiciyi gekerken ozel tasarladigi yeni
sisesiyle onlara kiigiik yasta su igme aligkanligi kazandirmay: ve onlar i¢in su igmeyi

daha zevkli hale getirmeyi hedeflemistir (Giines, 2010: 31-32).

Tiiketime ve tiiketim tirlinlerine endekslenen hayat, ¢ocuk ve yetiskin diinyasi
arasinda biligsel donanim farkini alt iist etmektedir. Bugiin arabadan, televizyona,
bilgisayardan, banka hesaplarina, cep telefonundan, ¢amasirlarin beyazlatilmasina
kadar pek ¢ok konuda bilyiikleri kadar ve hatta daha fazla bilgili, tiiketim “uzmani”
cocuklar yetigmektedir (Kar, 2008:192). Sahin ve Hatungil’e gére (2008:93)
gelecegin yetigkin tiiketicilerine temel olusturan ¢ocuk tiiketicilerin tiiketim
kimlikleri, psiko-sosyal kimliklerinde oldugu gibi 3-6 yas doneminde gelismeye
baglamaktadir ve biitiin yagamlarini etkilemektedir. Cocuklugun kendine has tiiketim
metalari, giyecekleri, oyuncaklari, oyunlari vb. yerlerini artik makyaj malzemelerine,

cep telefonlarina ve kredi kartlarina birakmigtir (Odabasgi,1999:18).

Cocuklar tiiketici olarak sosyallesirken belli asamalardan ge¢mektedir. Ikinci
(2011:67) reklam ve pazarlama stratejileri olusturulurken de goz 6niinde
bulundurulan bu asamalar1 sdyle ozetler: 3-7 yas arasindaki algisal dénemde,
cocuklar nesnelerin tek boyutunu algilar. Okumay1 bilmiyor olmalarina ragmen belli
markalari, magazalari, ¢izgi film karakterlerini tanryabilir. Ilgilerini ¢ceken bir iiriin
icin istekte bulunur ve israr eder. 7 yasinda baglayip 11 yasina kadar siiren analitik
dénemde ¢ocukta bilissel ve sosyal agidan biiyitk gelismeler goriiliir. Artik tercih
edecegi iiriinlerin tiim &zelliklerini incelemeye baslayip reklamlar ve markalar
hakkinda daha detayli bilgilere sahip olur. Bir sonraki asama 11-16 yas araligim
kapsayan yetiskinlie gegis olarak da kabul edilen yansitici dénem ise ¢ocugun
marka segimlerinde sosyal ¢evresinin bakis agigini Snemsedigi ve onlari etkiledigi,
segimlerinde kendi kararini alabildigi, tiiketici olma isteginin arttigi, bilissel ve

sosyal gelisimlerinin yeni boyutlar kazandig1 dénem olarak tanimlanir.

Bir kisinin tiiketimi sadece gelirine bagl degildir. Birlikte yasadig: ve iletisim
kurdugu kisilerin tiiketimine de baghdir (Kiray,2005:20). Aile, ¢ocugun tiiketicilik

tutumu, bilgisi ve yetenegini edinmesinde en 6nemli sosyallesme aracidir. Aile,
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¢ocuga harglik verirken paray: nasil harcamasinin dogru olacagini, aligveris yapmak
i¢in nereye gitmesi gerektigini, fiyat — kalite iligkisi, marka bilgisi gibi tiiketim ve
titketicilikle ilgili bilgileri &gretmektedir. Cocuklar, yaglar1 biiyiiyiip analitik
diisiinme kapasiteleri gelistiginde iiriinler, markalar, fiyatlar ve reklamlar hakkinda
bilgi ve deneyimleri arttigindan ailenin satin alma kararlarinda daha etkin rol

almaktadir (Atesoglu ve Tiirkkahraman, 2009: 225).

Ozellikle alim giicii yiiksek, belli bir sosyo-ekonomik diizeye kavusmus
ailelerde ¢ocuk, aile iginde ¢ok biiyiik Gneme sahiptir ve Snemli 6l¢iide s6z sahibidir
(Kuruoglu, 1999:198). Amerika’da g¢ocuklar ve gengler anne babalarinin marka
kararlarmi yonlendirerek yilda 600 milyar dolar tutarinda bir harcamanin
gerceklesmesine neden olmaktadir. Yilda 40 bin adet reklam izliyor olmalari ve aile
marka tercihlerinin yiizde 67’si tizerinde etkin rol oynuyor olmalari da ¢ocuklara ve
genglere yonelik pazarmn gekiciligini pekistirir niteliktedir (Lindstrom ve Seybold,
2003:23).

Kuramsal olarak, anne-babalar ¢ocuga “satin alma bilgisi” kazandirmak igin
pek ¢ok yol deneyebilmektedir: Ornegin cep harghigr uygulamasi, cocuga kendi
denemelerini-yanilmalarini yagsama firsati tanir ve burada anne-baba denetimi en alt
diizeydedir. Bu yontem, ¢ocuga belli bir satin alma bilgisi kazandirsa da bu isi en iyi
sekilde yapmasini saglayacak diizeyde bilgi vermez. Cocugun anne-babasimi
gozlemesini ve dmek almasini isteyen tutum ise onun biiyiiklerin karar siirecinde
izledikleri &lgiitleri ve kurallar1 kavrayabilecegini varsayimina dayanir. Oysa bu
siradaki iglemler, gocugun nasil segebilecegi konusunda gergek bir bilgi kazanmasina
firsat birakmayacak kadar hizla olup bitmektedir. Aligveris konularini bir ders gibi
ogretmek yaklagimini ise ¢ocuklarinin tiiketim aligkanliklari konusuyla ¢ok ilgili
anne-babalar uygulamaktadir. Ancak anne-babalar diger konularda gdsterdikleri
duyarhiligi  gocuklara tiiketim aliskanliklarini  kazandirma konusunda pek
gosterememektedirler. Clinkii onlara reklamlar disinda bilgi kaynaklar1 aramalarini,
tiriinleri birbiriyle karsilastirmalarint dgretmek pek istedikleri bir ugrasi degildir

(Kapferer,1991:188-189).

Arkadas grubu, kitle iletigim araglari, okul ¢evresi, perakendeciler, markalar
tiiketici olarak ¢ocuklarin sosyallesmesinde aileden sonra diger énemli sosyallesme

araglaridir. Arkadas gruplari; tiriinlerden ve markalardan haberdar olmada, {iriiniin
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denenmesi, nasil kullanilacaginin bilinmesi ve magaza ile marka tercihlerinde etkili
olabilmektedir. Kitle iletisim araglarindan televizyonda yer alan rekldmlar, ¢ocuklara
riinler ve markalar hakkinda bilgi vererek tiiketici olarak sosyallesmelerine katkida
bulunabildigi gibi, onlar1 gereksiz tiiketime tesvik ederek saglik, beslenme, milli
kiltir ve ahlaki davraniglar bakimindan da olumsuz etkiler meydana
getirebilmektedir. Ogretmenler, kitaplar, dersler ve diger faaliyetlerin araciligiyla
okul cevresi de g¢ocuklarin tiketicilik hakkindaki yetenek ve bilgisine katkida
bulunurken cocuklarin market ve magaza gezmeleri, perakendecilerin onlar icin
yaptiklar: faaliyetleri de tiiketici olarak sosyallesmelerinde etkilidir (Atesoglu ve
Tiirkkahraman, 2009: 225-226) Ote yandan markalar, kimliklerini olusturan
logolarinda kullandiklar1 sembollerle, sanal ve ¢izgi karakterlerle, tiiketicilerde geng
yaslarindan itibaren marka bilincinin olugmasini saglamada etkili olmaktadir (Yildiz

ve Denegli, 2013: 251).

Cocuklar, satin alma giigleriyle 6nemli bir tiiketici kitlesi ve markalar a¢isindan
gelecegin sadik miisterileridir (Alagéz, 2008:322). Cocuklar markalarla, biling
diizeyleri gelisjmeden Once, ailelerinin ve gevrelerinin sayesinde tanisir. Cocuk
bezleri, mamalari, vb. cocuklarin bilingli olarak tiiketmedikleri, ancak bizzat
kullandiklar1 tirtinlerdir (Celik vd., 2005:512). Bugiin ¢ocuklar, satin alma siirecinin
hemen hemen her béliimiinde giiglerini arttirirken, sadece kendilerini ilgilendiren
iriin gruplarinda degil diger kategoriler i¢in de s6z hakki kazanmis durumdadir
(Gulerarslan, 2011:135). Aligveris esnasinda, ailenin satin aldig iiriin ve hizmetlerde
ve marka kararlarinda etkili olan ¢ocuklar, markay iletisim yapmadan almamaktadir.
Markanin isminin, logosunun ve sloganinin goriilmesi onlar i¢in ¢ok dnemlidir. Bu
yiizden markalar ¢ocuklarla, onlarin tercih ettigi kitle iletisim araglar1 basta olmak
kosuluyla uygun yol ve yontemler ile devamli iletisim hélinde olmak durumundadir.
Ciinkii  ¢ocuklar, kendileriyle iletisim kurmayan markalari satin almayip

cezalandirabilecek giice sahiptir (Aktas vd., 2011:124).

Cocuklar en ¢ok zaman gegirdikleri televizyon ve internet sayesinde kendileri
icin gelistirilen, tasarlanan ¢ekici tiiriinlerden an be an haberdar olmaktadir
(Ikinci,2011:66).Ailelerin kendilerinin basaramadigs ve &zlem duydugu seyleri
cocuklarinin gerceklestirmesini istemeleri siirecinde ise tiiketim kiiltiiriiniin de etkisi

ile ¢ocuk sonu gelmez bir yapilmasi gerekenler listesiyle bas basa birakilmaktadir
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(Cer¢i,2009:40).Cocuklarin cinsiyetlerine gore tiiketime yonelimlerine bakildiginda
ise kiz ¢ocuklar1 dis goriintislerine erkek ¢ocuklarina gore daha fazla Snem verdikleri
ve anneleri ile daha sik aligverise ¢iktiklari igin hem giyim ve aksesuar
harcamalarinda hem de tiiketim davranislarinda onlara gore daha deneyimli

olmaktadir (Atesoglu ve Tiirkkahraman, 2009: 225).

Cocuk tiiketiciler birgok agidan nem kazanmaktadir. Oncelikle kadinlarin
isgiiciine giderek daha fazla sayida katilmasi ile artan aile gelirleri, cocuklara ek para
saglamayr milmkiin kilmistir. Is hayatina atilan kadmlarin daha az cocuga
bakabilecek olmalarinin etkisiyle aile bagina diisen ¢ocuk sayisi azalmasiyla
cocuklar, ailelerin kendileri i¢in ayirdig1 biitceyi ¢ok sayida kardes ile paylagsmak
zorunda kalmamistir. Ote yandan belirsiz ekonomik kosullar, aileleri bir cocuga
bakabilecek konuma gelene kadar ¢ocuk sahibi olmay: ertelemeye ittiginden geg
yaslarda ¢ocuk sahibi olan aileler ¢ocuklarinin daha ¢ok iistiine diisiip, onlara daha
cok para vermeye baslamistir. Giiniimiizde boganan aile sayisindaki artisla beraber
cocuklar daha erken yaslarda daha biiyilkk sorumluluklar almaya, tiiketici rolleri
istlenmeye baslamigtir. Ailelerin daha mesgul ve c¢ocuklarindan uzak hale
gelmesiyle de, daha az mesgul olan biiyiikbaba ve biiyiikanneler yardima kosmakta,
torunlarina, ailelerden daha ¢ok para ayirmaktadirlar. Bu da ¢ocuk tiiketiciler i¢in
ekstra gelir anlamina gelmektedir. Ayrica anne-babanin calisir hile gelerek biitiin
glin ¢ocugu yalmiz birakmalari, onlarda sugluluk duygusu olusmasina sebep
oldugundan giiniimiiziin materyalist toplumlarinda, aileler bu duyguyla basa ¢ikmak

i¢in, ¢ocuklara daha fazla iiriin satin almaktadir (McNeal 2000:32-34).
2.8.3. Cocuk Tiiketiciler ve Animasyon Film Tliskisi

Ulkemizde ¢ocuklara yénelik televizyon programlarinin dnemli bir boliimiinii
olusturan animasyon yani ¢izgi filmler tamamiyla dis kaynaklidir ve bunlarm
¢ogunlugu ABD, Avrupa ve Japon iilkelerinden alinmaktadir. Cocugun sahip oldugu
yasam bigiminin tagidigr 6zelliklere bagli olarak farkli sosyo-kiiltiirel yapinin {iriinii
olan bu filmlerin sembolleri ve figiirleri ile ¢izilen ideal tiplerle kurdugu iliski
diizeyinde farkliliklar olsa da (Yesiltuna, 1999: 141) ¢izgi filmler belli temalar
lizerinden devamli aymi tiir davranis kaliplarmi ve iligki bigimlerini yansitarak
ozellikle ¢ocuk izleyicilerin kapitalist ideolojinin temel dgeleri ile diisiiniis tarzini

icsellestirmesinde etkili olmaktadir (Aytag, 2009: 13).

67



Bu filmlerde kiiresel kapitalist kiiltiiriin digerlerinden (yerel ve ulusal)
tistiinliigiine vurgu vardir ve yerli kiiltiirler kargisinda egemen kiiltiiriin bireylerine
yiikledigi anlam semasinin daha uygar oldugu yansitilmaya ¢alisilmaktadir. Gezme
gorme alanlari, mekénlarin zenginligi, kadinligin, askin, sevginin birbirlerine olan
ilgilerinin tiikketim mallar1 iizerinden kurulmasi vb (Oniir, 2005:250) unsurlar ile
ozellikle kiicik ¢ocuklar yaratilan kahramanlara G6zendirilerek  tiiketime
yonlendirilmektedir. Cizgi filmler, yayin akiglari disinda da cocuklarin tiiketim
aligkanliklarini etkilemektedir. Cocuklar ¢izgi film kahramanlarina ulasabilmek i¢in,
bu karakterlerin oyuncaklarini, kiyafetlerini vb. satin alarak onlar giinliik
yasamlarinin bir parcast yapmaktadir (Timisi,1998:46). Ancak satin aldiklar
tiriinlerle, ¢izgi filmlerdeki kahramanlarin &zellikleri olan insaniistii davranis
ozelliklerini gosterememeleri onlarin hayal diinyasini karmakarigik edip olumsuz

yonde etkileyebilmektedir (Torlak, 2001:249).

Cizgi filmler, zaman zaman c¢ocuklarda marka aligkanligini gelistirerek,
onlarda bir markayr satin aldirma davranisini sergilemelerine yol agmaktadir. Bir
cizgi filmin i¢inde belli markalarin gegmesi, ¢izgi film igindeki kahramanlarin marka
tiriinler tercih etmesine ve kullanmasina, ¢ocuklarin belleklerinde o markalarin
kalmasina ve bir markaya sahip olma istegine neden olmaktadir. Galician, ¢ocuk
filmlerine yerlestirilen markalarin satilma seklini su ciimle ile agiklamaktadir:
“Filmler, sinema bileti satar; sinema bileti, aligveris karti satar; aligveris karti,
oyuncak satar; oyuncak, kiyafet satar; kiyafet, film satar ve dongii bu sekilde devam

eder” (Aktaran: Sartyer ve Ayar, 2013: 77).

Animasyon filmlerde goriilen diger bir 6zellik, bu tiirde yer alan yiyecek ve
iceceklerin ¢ocugun diinyasina daha yakin yiyecek ve igecekler olmasidir.
Animasyonlarda yer alan ve bugiin ¢ocuklarin en sevdigi yiyecekler arasinda
bulunan kola, hamburger, patates cipsi gibi gidalar gocuga daha yakin gidalardir ve
cocugu animasyonun icerisine daha ¢ok gekmektedir. Bu nedenle ¢ocuklarin saglikli
beslenmeleri agisindan bu filmlerde kullanilan yiyecek ve iceceklerin segimine 6nem
verilmelidir. Cocuklar tarafindan ¢ok fazla tiikketilmeyen ve sevilmeyen bir sebze
olan 1spanagin, Temel Reis (Popoe) ¢izgi filmi ile daha ¢ok tiiketilmeye baslanmasi

bu 6nemin en giizel isaretidir (Tiizel, 2009:76). Ote yandan cocuklar, bu filmleri
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izlerken televizyon izleme eylemine eslik edecek bigimde abur cubur yeme

aliskanlig1 da edinebilmektedir (Ocel, 2002:282).

Genellikle rekl&m wunsuru olarak gorillen animasyon sinema film
karakterlerinin oyuncak setleri, filmin gosterildigi sinemalara yakin olan yerlerde ve
fast food restoranlarinda, 6zellikle tiim Mc. Donalds’larda ve Burger King’lerde
piyasaya girmekte, cocuga liriinii ¢agrigtirarak bir kavram olusturmakta ve tiiketim
istegi, filmi gérme istegine doniismektedir. Filmi gérdiikten ve etkisi altina girdikten
sonra da ¢ocuk o filmle ilgili sevebilecegi bir aniya, bir oyuncaga sahip olmak
istemekte, filmden sonra yiyecek se¢imi degil, oyuncak se¢imi yapilmaktadir
(Ocel,2002:382). Sektorler bu sekilde, siirekli yenilenen ve yeni tiiketim nesnesi
olarak sunulan ¢izgi/dizi/sinema film karakterleriyle bir popiiler kiiltiir
olusturmaktadir. Bu film karakterleri ile sunulan oyunlar, oyuncaklar, kiyafetler vb.
bazi donemlerde moda olurken, yenileri iiretildiginde modasi gegen iiriin sinifina

girmektedirler (Karaman,2010.72).

Cizgi filmlerde dikkat ¢eken bir diger 6zellik de cinsiyet rol tanimlamalaridir.
Bu tanimlamalarda ¢ocuklar, bir kadin ya da erkegin nasil olmasi gerektigine iliskin
olusturulmus ideal tipleri gormektedir (Yesiltuna,1999:142). Cocuklar, rol
modellerini segerken aile biiyiikleri yerine medyada sunulan karakterleri esas alir
duruma gelmistir (inam ve Sandikgioglu, 2005: 497). Ornegin Barbie tipi televizyon
kahramanlar1 kadar karakterleri de kadin cinsiyetinin tipik 6zelliklerini
yansitmaktadir ve kiz cocuklar1 tarafindan 6rnek alinmakta hatta idol héalinde
goriilmektedir (Giines, 2010:66). Bu karakterler hi¢ ¢ile ¢ekmemis, estetik, ¢ekici,
sar1 sa¢li, mavi gozlil ve narin yapili olarak standartlagtirilmistir. Erkekler ise gliglii,
kasli her zaman kadindan iistiin, daha entelektiiel goriiniimlii olmaktadir. Kizlar
kralice, prenses, erkekler prens olarak temsil edilmelerine ragmen, giiniimiiz
toplumlarimin kisileri olarak her iki cinsin aktorlerinin de, tiiketim kiiltiirii {izerinden
kimliklerinin tanimlandig1 goriilmektedir. Ornegin kiz cocuklar, erkek ¢ocuklara
gére daha bakimli olsa da her iki cins de kozmetik endiistrisinin tiriinlerini tiiketen

kisiler olarak temsil edilmektedir (Oniir, 2005:246,251).

Diger yandan ¢ocugun kendine has olan giizelligi ve sevecenligi yerini makyaj
malzemelerinin ¢ekicili§ine birakmistir. Cocuk dogal giizelligiyle mutlu olmayip

yapay bir giizelligi tercih etmekte, yapay diinyanin bir aktorii olmak igin kendisine
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sunulan dizi—izgi roman kahramanlari, oyuncak bebekler vs. ile bir estetik
anlayisina girmekte; yani “yapay estetizmi® igsellestirmektedir. Bu sonucun
olusmasinda medya, reklamlar, aile ve akran gruplari temel belirleyici etkenler

olmaktadir (Aktaran: Eraslan, 2005:5).

Animasyon filmlerde resmi ¢izilen diinyada adaletsizlikler, esitsizlikler
bireysel katiiliiklerin sonucudur. Higbir toplumsal c¢atismanin yer almadigi bu
diinyada sistemin yapisal hi¢bir problemi yoktur. Higbir filmde karakterler hognut
olmadiklari kosullarin nedenlerini sorgulamaz ve toplum geneli i¢in daha adil-
esitlik¢i isteklerde bulunmaz, sadece kendi bireysel kosullarini iyilestirmek ister.
Sistemin gereklerini yerine getiren, kurallarina uyup ona hizmet eden ve onun i¢in
yeterli gabayr gosteren kisilerin sosyal ve ekonomik olarak daha giizel bir hayata
kavusmalart 6niinde ise hi¢bir engel yoktur. Bu sebeple animasyon filmlerde verilen
6nemli mesajlardan biri de yoksulluk gibi sorunlarla, koti yasam kosullarinin
kisilerin kendi basarisizliklarindan kaynaklandigi ve asil 6nemli hususun sistemin

varligini ve diizenini devam ettirmesi oldugudur (Aytag, 2009: 12).

Animasyon filmler sadece animasyon film olarak kalmamakta, izleyici
kitlelerinin ¢oklugu ile dogru orantili olarak sinema/televizyon sektoriinden bagka
alanlarda da kendilerini gdstermektedir. Begenilen pek cok ¢izgi karakter,
kirtasiyeden tekstile, miizikten mobilyaya kadar birbirinden farkli pek ¢ok alanda yer
almaktadir. Defter, kitap, kalem, kalemlik, silgi, cetvel, canta, etiket vb. okul
malzemelerinde; pantolon, gdmlek, sapka, kazak vb. kiyafetlerde; Tarkan’in
“Smmarik” adli par¢asinin “Mavi minikler”, Mustafa Sandal’in “Araba” isimli
sarkisinin “Gargamel” adli Sirinler ¢izgi film karakterleri igin yapilan uyarlamalari
vb. ile miizik sektériinde; ¢arsaf, yastik kilifi, yatak ortiisti, perde vb. ev tekstili
triinlerinde; yatak, sandalye vb. mobilyalarda ve daha pek ¢ok alanda/iiriinde onlarin
varhigint gérmek miimkiindiir. Dolayisiyla ¢izgi karakterler ekonomide de ciddi bir
kazang/harcama kapisi olusturmaktadir. Begenilen ¢izgi karakterlerin gordiikleri ilgi

onlari, bu sekilde birgok alanda birer ara¢ géreviyle hizmete sunmaktadir (Tiirkmen,

2012:141; Soyer, 2009:16).

Cocuklarin animasyon filmleri izlerken egitici, dgretici vb. olumlu y6nde
etkilenmeleri ve dogru aligkanliklar edinmeleri igin aile ve ¢evresindeki medya,

arkadas gibi etmenlerin etkisi disinda uygun animasyon film se¢imi de énemlidir. Bu
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yonde Pepee cizgi filmi ve karakteri, Tiirk kiiltiiriiniin aktarim araci olarak
faydalanilmasi bilincinde yapilan sistemli ilk 6rneklerden biridir. Giinliik giysilerin
yant sira Pepee, oyun oynarken “Doktorculuk”ta doktor, “ag¢ilik™ta as¢1 vb. giysisi
ile goriinmekte, horonda bir “Karadeniz usagi”, zeybekte bir “efe” olarak oyunun
yoresel kiyafetlerini iizerine gecirmektedir. Pepee, karmi aciktiginda diger cizgi
filmlerdeki gibi kahvaltida misir gevregi, sufle vb. yiyecekler yerine Tiirk
mutfaklarinda sik¢a pisirilen kuru fasulye, tursu, kofte, yogurt, coban salata vb.
yemekleri yemektedir. Pepee, sadece onlari tiiketmekle kalmayip, zaman zaman
onlarmn baglamina iliskin bilgiler de vermektedir. Biitiin bunlar da Pepee izleyicileri
arasinda paylasilan ortak bir Tiirk kiiltiiriintin temellerini atip, ¢ocugun ayni kiiltiir

unsurlariyla beslenmesine araci olmaktadir (Tiirkmen, 2012:148-152).
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UCUNCU BOLUM
COCUGUN TUKETIM ALISKANLIKLARINDA ANIMASYON
FILMLERIN ETKISI

3.1. Arastirmanin Konusu

Aragtirmanin konusu animasyon filmlerin ¢ocuklarin tiiketim aligkanliklarina
etkisinin Robotlar, Barbie Moda Masali, Cedric ve Winx Club animasyon (¢izgi)

filmleri drnekleri iizerinden incelenmesidir.
3.2. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Arastirmanin evrenini Tiirkiye’de 2000-2013 yillar1 arasinda yayinlanmis olan
animasyon filmlerden Robotlar, Barbie Moda Masali, Cedric (10 Boéliim) ve Winx
Club (10 B6liim) animasyon (gizgi) filmleri olugturmaktadir.

Bu c¢alismada ¢ok sayida elemandan olusan evrenden orneklem segerken
amagsal orneklem teknigine gore tiiketim eylemiyle ilgili sahneleri daha belirgin
goriilen animasyon filmler se¢ilmis ve bu filmlerden dizi serisi hilinde olan Cedric
ve Winx Club’in boliimlerinin se¢iminde de yine aymi teknige gore Cedric
animasyon filmden (1. Sezon: 1-2-4-9-10-11-12-14-16-19. béliimler) ve Winx Club
animasyon filmden (4.Sezon: 1.B6liim Peri Avcilari, 2. B6lim Hayat Agaci, 3.
Béliim Diinyadaki Son Peri, 4. B6lim Sevgi ve Evcil Hayvan, 5. Béliim Mitzi’nin
Hediyesi, 8. Boliim Beyaz Cember, 9. Boliim Nebula, 14. Béliim 7 Mitkemmel Say,
15. Bolim Sihir Dersleri, 19. Boliim Diana’nin Kralligi’nda) béliim  segimi

yapilmisgtir.

Bu dogrultuda Cedric, iki sezon yayinlannuig toplam 103 boliimliik animasyon
filmdir. Arastirma evreninden &rneklem seciminde bu béliimlerden Cine 5°te
yayinlanan yaklasik %10°luk boliim (birinci sezondan 10 bSliimii) incelenmistir.
Cedric ayrica Atv, Stv, Kanal 7, Kanal Tiirk, Kanal A, TV8, Kanal D Cocuk gibi

kanallarda da yaymlanmistir.
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Winx Club animasyon filminin ilk 4 sezonunun béliimleri Kanal D ve Smart
Cocuk’ta yayinlanmigtir. Tiirkiye’de 5. sezonunda Show Tv ve Nickelodeon
Tiirkiye’de yayinlanmaya devam etmektedir. Her sezon 26 béliimden olusmaktadir.
Calismada 5. Sezon béliimleri 17 Kasim 2013 itibariyle yeni yayinlanmaya
basladigindan 6rneklem se¢iminde degerlendirmeye alinmamuis, 4 sezon yaymlanmis
olan toplam 104 bélimden yaklagik %10’luk bolim (Kanal D’de yayinlanan 4.

Sezon boliimlerinden 10 bsliim) incelenmistir.
3.3. Arastirmanin Hipotezi

Aragtirmanin  hipotezi “Animasyon (¢izgi) filmler, cocuklarin tiiketim
aliskanliklarini etkilemektedir” savi iizerine kurulmustur. Bu hipotez dogrultusunda

aragtirmanin problem ve alt problemlerinden temalarm elde edilmesine ¢alisilmistir.
3.4. Arastirmanin Problemi

Belirtilen konular dogrultusunda bu ¢alismada ¢ocuklarin animasyon (gizgi)
filmleri ile aligveris aliskanliklarinin nasil bigimlendirildigi tiim y&nleriyle
incelenmeye calisilacaktir. Caligmada bu filmlerin ¢ocuklarin tilketim aliskanliklarini
etkiledigi hipotezi tlizerinde durulmaktadir. Bu hipotez dogrultusunda secilen
animasyon filmlerinde ¢ocuklarda titketim aligkanliklarini etkilemeye dair temalarin
olup olmadigi, eger etkilemeye dair temalar varsa etkisinin ne yonde oldugu

caligmanin problemini olusturmaktadir.
Bu problem dogrultusunda agagidaki alt problemlere yanit aranmustir:

1. Animasyon filmlerindeki  karakterler  aligveriglerini  ihtiyaclari

dogrultusunda yapryor mu?
2. Animasyon filmlerinde tiiketim bir haz kaynagi olarak gdsteriliyor mu?
3. Animasyon filmlerinde iiriin tiikketimi 6zendiriliyor mu?

4.  Animasyon filmlerinde dogal kaynaklarin kullanimi ile ilgili sdylemlere

yer veriliyor mu?
5. Animasyon filmlerinde israf konusuna deginiliyor mu?

6. Animasyon filmlerinde marka kullanimina 6zendiriliyor mu?
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7. Animasyon filmlerindeki karakterler aligverislerinde ¢evrenin (aile,

arkadas, kitle iletisim araglar1 vs.) etkisi altinda kaliyor mu?

8. Animasyon filmlerindeki karakterler tiiketimin nesnesi olarak gosteriliyor

mu?

9. Animasyon filmlerindeki karakterler tiiketim ihtiyag¢larini kendi kararlari

dogrultusunda gergeklestirebiliyor mu?

10. Animasyon filmlerindeki karakterler iirlin kullanimlariyla iistiinliik

mesajlar1 veriyor mu?
3.5. Arastirmanin Amaci

Aragtirmalardaki amag¢ ortaya konulan hipotezin (problemlerin ve alt
problemlerin) dogru olup olmadigini aragtirmaktir. Bu nedenle animasyon filmlerin
cocuklarin tiiketim aligkanliklarina olumlu ya da olumsuz etkilerini ortaya koymak

bu ¢alismanin amacidir.
3.6. Arastirmammn Onemi

Bu caligmanin 6nemi televizyon programlarindan ve sinema filmlerinden
cocuklarin en ¢ok ilgisini ¢ceken ve en ¢ok izledikleri program olan animasyon (¢izgi)
filmlerin ¢ocuklarin tiiketim aligkanliklarina olan etkisini diger akademik
caligmalardan farkli olarak ele alacak olmasidir. Bu ¢alismada diger ¢alismalardan
farkli olarak ¢ocuklarla veya velileri ile goriisme yapmak yerine animasyon filmlerin
icindeki temalardan verilerin elde edilmesine ¢aligilmigtir. Ayrica yapilan
caligmalarda cocuklarin tiiketim aligkanliklarina iliskin ¢ok fazla ¢alismanin
olmamasinin da bu alanda 6nemli veriler saglayacag: diisiiniilmektedir. Calismanin
yonteminin yapilan ¢alismalardan farkli olmasi da diger uygulamacilara ve bu

konuda calisanlara 6nemli katkilar saglayacagindan 6nemlidir.
3.7. Arastirmanin Modeli

Arastirmada genel tarama modeli kullanilmistir. Genel tarama modellerinde,
cok sayida elemandan olusan bir evrende, evrenle ilgili genel bir yargiya varmak
amaglanir. Bunun i¢in evrenin timii veya ondan alinan bir grup émeklem iizerinde

tarama diizenlemeleri yapilir (Karasar, 1995: 79).
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Genel tarama modelleri ile tekil veya iligkisel taramalar yapmak miimkiindiir.
Caligma iliskisel tarama yaklasimiyla incelenmistir. iki ya da daha fazla degisken
arasindaki degisim varligini ve/veya bu degisimin derecesini belirlemeyi amaglayan
arastirmalarda  kullamlan iliskisel tarama yaklagimiyla (Ozsoy,2012:47.49)
animasyon film izleme ve cocugun tiiketim aligkanlig1 arasinda iligski olup olmadigi

tespit edilmeye ¢alisiimistir.
3.8. Arastirmanin Yontemi

Konuya iligkin yazili kaynaklar dokiiman incelenmesi ile elde edilip kavramsal
cerceve hazirlanmistir ve animasyon filmleri incelemek igin igerik degerlendirme
formu olusturulmustur. Igerik degerlendirme formu hazirlanirken literatiir
incelenmistir. Ayrica Aile ve Sosyal Aragtirmalar Genel Miidiirliigii tarafindan
yaptirilan “Cocuklara Yonelik Programlar ve Bu Programlarda Yayimlanan
Reklamlarin Igerik Analizi Arastirmasi” adli ¢alismanm degerlendirme formunda yer
alan “Tiketim Kiiltiirti” bashgmdaki ilgili maddelerden de yararlanilmistir.
Dokiiman incelemesi teknigi, resmi ya da 6zel kayitlarin toplanmasi, sistematik
olarak incelenmesi ve degerlendirilmesinde yararlanilan bir metottur. Bazi konularda
yazilmis kisisel kayitlar, giinliikler, mektuplar, raporlar, duyurular, ders programlari,
filmler, ¢izgi filmler vb. ¢calismalar bir aragtirma i¢in veri kaynagi olabilir (Hitchrok
ve Hughes, 1995:21, Merriam, 1998:15). Bir arastirmada, yazili dokiiman
olusturuldugunda, bu belgeler artik bir veri kaynagidir. Arastirmaci ¢alisma boyunca
miilakat notlari, alan notlari, goézlem notlari, glinlitkler gibi pek ¢ok dokiiman

tiirtinden veri {iretir. Bu verileri analiz ederek ¢alismasina katki saglar.

Bu ¢alismada dokiiman incelemesi yonteminin kullanilmasinin sebebi, durum
tespiti ve ihtiya¢ belirleme, esas uygulama ve izleme degerlendirme asamalarinda
diger veri toplama araglariyla elde edilen bulgularin gecerlilik ve giivenirliligini

arttirmak ve bdylece aragtirmanin i¢ gecerliligini saglamaktir.

Arastirmada dokiiman incelemesi, literatiir taramasi anlaminda ¢alisma
siiresince stirekli kullanilmig; calismanin teorik temellerinin olusturulmasinda,
aragtirma metodolojisinin, veri toplama yontemlerinin ve araglarinin, verilerin analizi
yontemlerinin tespitinde konuyla ilgili literatiir dikkate alinarak ¢alisma

yiiriitiilmiistiir.
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Calismada segilen boliimlerdeki animasyon filmlerin ¢ocuklarin tiiketim
aliskanligina etkisinin tespit edilmesi amaciyla betimsel analiz yapilarak animasyon
filmlerin ilgili béliimleri hakkinda bilgi toplanmistir. Elde edilen bilgiler daha sonra

tablolar halinde sunulmustur.

Calismanin  kavramsal c¢ergevesi diginda, animasyon filmlerin ¢ocuklarin
titketim aliskanliklarina etkilerini incelemek igin Tiirkiye’de yayinlanan animasyon
filmlerinden &rneklem olarak secilenlerine uygulanan betimsel analiz ydntemiyle
animasyon filmlerin ilgili bélimleri hakkinda bilgi toplanmigstir. Elde edilen bilgiler
daha sonra tablolar halinde sunulmustur. Betimsel analiz, arastirma sorularina gore
ortaya ¢ikan temalara veya gozlem ya da gériisme siireglerinde kullanilan sorulara
gore diizenlenebilir. Betimsel analiz birincil diizey analizi olarak da tanimlanir.
Amag bir konunun resmedilmesi, tanimlanmast ve agiklanmasidir (Ekiz, 2009: 76).
Betimsel analiz, aragtirma konularina iliskin literatiirde yeterli kuramsal

aciklamalarin oldugu durumlarda kullanilir.

Betimsel  analizde, veriler betimlenirken literatiir =~ degerlendirmesi
dogrultusunda arastirmacilar bazi genel temalara ulasir ve aragtirma sorulari ile ilgili
Oneriler ortaya koyar. Bu analize gore arastirma sorusunun ortaya koydugu konulara
gore verilerden alman bilgiler dogrudan kullanilir, bulgular diizenlenip yorumlanarak

okuyucuya sunulur (Yildirim ve Simsek, 2006:52).

Bu arastirmada betimsel analizin kullanilmasinin nedenlerinden  biri
arastirmanin  kavramsal cergevesinin belli olmasi ve kuramla ilgili ydntemlerin
uygulanabilir olmasidir. Bu ¢aligmada animasyon filmlerin ¢ocuklarin tiiketim
aligkanliklarina etkisi arastirilmistir. Bu agidan ¢dziimleme siireci betimsel
¢oziimleme asamalar: dikkate alinarak gerceklestirilmistir. Bu asamalar su sekildedir

(Yildirim ve Simsek,2006:54):

1. Verilerin Yazili Forma Dikiilmesi: Bu asamada veriler ayrintili olarak
hazirlanan formlara aktarilmistir. Daha sonra bu kayitlarin tiimii ayrintili okunarak

degerlendirilmistir.

2. Verilerin Céziimleme Igin Diizenlenmesi: Animasyon filmlerin izlenme
stirecinde filmlerden elde edilen veriler her bir film ayri olmak iizere diizenlenmistir.
Birincil veri kaynagi olan filmlerin ayrintili d6kiimii tamamlandiktan sonra elde

edilen kayitlarla filmlerde yer alan sylemlerin tutarli olup olmadigi incelenmistir.
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Bu inceleme sonunda filmden elde edilen veriler ile sOylemler arasinda biiyiik

farklilik olmadig1 belirlenmistir.

3. Biitiin Verilerin Gozden Gegirilmesi: Bu siiregte animasyon filmlerinden
elde edilen veriler formlara aktarilmistir. Bu asamada yazili dskiimleri yapilan biitiin
veriler 6zenle okunmustur. Bu asama kodlama siirecine gegis asamasina adim

olmustur.

4. Verilerin Kodlanmasi: Bu asamada veri kodlanmamis, onun yerine tema
belirlenmistir. Genel temalar ve alt temalar olusturulmustur. Bu asamada arastirma
sorusuna iligskin literatiir taramasindan, verilerin yazili ddkiimlerinde yer alan

boyutlardan ve diger veri kaynaklarindan yararlanilmistir.

5. Verilerin Kodlama (Tema) Anahtarlarina Kodlanmasi: Bu asamada
aragtirmaci, elde ettigi bilgileri inceleyerek, anlamli biitiinlere ayirmaya ve her
bolimiin kavramsal olarak ne anlam ifade ettigini bulmaya g¢alisir. Bu béliimler
bazen bir sézciik, bazen bir cimle ya da paragraf, bazen de bir sayfalik veri olabilir.
Kendi i¢inde anlamli bir biitiin olugturan bu bdliimler, arastirmaci tarafindan
isimlendirilir, diger bir deyisle kodlanir. Arastirmaci; bu asamada verilerin kodlanip,
temalarm belirlenmesinden sonra, belirli bir sisteme gére elde edilen bu verileri
diizenler ve bdylece belirli bulgulara gére verileri tanimlamak ve yorumlamak
miimkiin olur. Caligmada film analizlerinde, olusturulan i¢erik degerlendirme formu
ile tiiketimle ilgili 6geler isimlendirilerek kendi igcinde anlamlr bir biitiin olusturacak

sekilde diizenlenmistir.

6. Kodlamalarin (Temalarin) Karsilastirilmas: ve Dogrulanmasi: Bu asamada
kodlamalarin (temalarin) karsilastiriimas: ve dogrulanmasi g¢aligmasi yapilmistir.
Arastirmanin ¢6ziimleme agsamasinda kodlamalarin dogrulugu ve tamligi kontrol
edilmistir, benzer ¢aligmalarda gerceklestirilen kodlamalardaki goriis birliklerine ve

ayriliklarina bakilmigtir.

7. Bulgularin Tammlanmasi: Giivenilirlik hesaplamalari yapildiktan sonra
baglamla ilgili biitiin bilgilerin ayrintilandirilmasinin olanakli oldugu bu asamada
diizenlenen temalar ile arastirma sorulari goéz Oniinde bulundurularak nitel
aragtirmalarda genellikle yararlanilan ilgili verilerden dogrudan alintilar yapmak,
sekillerden ya da ¢izelgelerden yararlanmak yoluyla temalarin betimlenmesi yoluna
gidilmistir.
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8. Bulgularin Yorumlanmasi: Veri ¢dziimleme siirecinde son asama, arastirma
bulgularinin ne anlama geldiginin yorumlanmasidir. Bu asamada bulgular, literatiirle

ve ilgili aragtirmalarla karsilastirilarak yorumlanmistir.
3.9. Arastirmanin Varsayimlari
Arastirmanin varsayimlari ise sdyledir:

1. Animasyon filmler g¢ocuklarin aligveris aligkanliklarini etkileyen bir

popiiler kiiltiir tiriinii haline gelmistir.

2. Segilen drneklem evreni temsil edecek niteliktedir.
3. Calismada sinirlanan animasyon filmlerinden elde edilen veriler gergegi
yansitmaktadir.

3.10. Arastirmanin Simirhiliklar:
Bu arastirma:

1. Her gegen giin artan animasyon filmleri iginde Winx Club animasyon
filminin 10 bolimii, Cedric animasyon filminin 10 bdliimii, Robotlar animasyon

filmi ile Barbie Moda Masali animasyon filmi ile,

2. Literatiir tarama yontemi ile elde edilen kaynaklar, bilimsel arastirmalar,

bagvurulan uzman goriigleri ile,

3.  Incelenen animasyon filmlere uygulanan betimsel analizinden elde edilen

verilerle sinirlidir.
3.11. Bulgular ve Yorum

Bu béliimde animasyon filmlerinden toplanan verilerden betimsel analiz ile
elde edilen bulgulara ve yorumlarina ver verilmigtir. Bulgular ve yorumlart

arastirmanin alt amaglar1 goz 6niinde bulundurularak, sirasi ile verilmistir.
3.11.1. Robotlar Animasyon Filmine Ait Bulgular

Robotlar (Robots) animasyon ¢izgi filmi, ABD yapimi bir animasyon filmdir.
Filmin g&sterim tarihi 25 Mart 2005°tir. Robotlar, Rodney Dibibakir isimli parlak
fikirleri olan bir robotun, yeni aletler iiretme hayalinin pesinden gittigi Robot

Sehri’nde yasadigi zorlu miicadeleyi konu edinmektedir.
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Bu zorlu miicadelesinde muhtesem robot Koca Kaynak ile tanismak, icadini
anlatmak ve robotlarin hayatini kolaylastiran icatlara imza atip mucit olmak isteyen
Rodney, gittigi Robot Sehri’nde beklediginden ¢ok farkli bir manzarayla karsilasir ve
umdugunu bulamaz. Ancak yilmayarak burada tanigtigi robot arkadaslariyla birlikte

amansiz bir miicadeleye girer.

Sekil 3. Robotlar Animasyon Filmi

Soru 1: Animasyon filmlerindeki karakterler aligveriglerini ihtiyaglari

dogrultusunda yapryor mu?

Tablo 1. Robotlar Thtiya¢ Dogrultusunda Tiiketim Davranist

Davranis (Gorsel veya Sozlii) Gozlenme Siklig1 (Sahne)
So6zlii Mesaj 4
Baba Robotun Tutumu 3

Yeni Robot Kiyafeti Alinmasina Karsi Cikis 8

Tablo 1’de goriildiigli gibi, Robotlar animasyon filminde on bes sahnede
aligveris davranisi ile ihtiyag arasinda iligki kurulmustur. Bunlardan en belirgin olan1
sozlii mesaj olarak cesitli zaman dilimlerinde farkli karakterler tarafindan dort farkls

sahnede; bir sahnede Koca Kaynak, iki sahnede Rodney ve bir sahnede Koca Popolu
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Teyze tarafindan tekrarlanan; “Once ihtiyacini belirle, sonra caresine bak” slogani

olmustur.

Ana karakter Rodney’in babasi Herb’in tutumu, ii¢ farkli sahnede hasta
olmasina ve yedek pargaya ihtiyacinin olmasina ragmen yeni birtakim robot
pargasini o giinlerde iyi oldugu, ihtiyacinin olmadigi gerekgesiyle istememesiyle
gosterilmektedir. Bu sahneler soyledir: Filmde Koca Kaynak, Rodney’in ailesinin
yanmna gittiZinde babasma birtakim yeni robot pargalari getirmistir ve babasi;
“Simdilik halimden pek bir sikdyetim yok” diye istememistir. Rodney, Robot
Kent’ten ailesine telefon etti§inde, babasina tamirci ¢agirildigi halde Rodney’e
telefonda; “lyiyim biraz soguk almisim, yedek parga bulmakta biraz zorlaniyorlar
hepsi bu” diye sdyleyerek ihtiyacini gizlemeye c¢aligmustir. Bir sahnede de; “Yasin
ilerleyip garanti siiren doldu mu dokiilmeye baglarsin” diyerek igyerinde pargalarinin

6l¢iistinii almaya baslamistir.

Robot kentteki robotlar parga ihtiyacini ucuz yedek pargalar ile
karsilayabiliyorken yeni pargalarin alinmasinin anlamsiz ve ihtiyag digi oldugunu
(yeni robot kiyafeti alinmasina karsi ¢ikis) sekiz farkli sahnede dile getirmistir: Bir
sahnede Camurluk karakterinin kirilan boyun pargasi igin yedek pargacida; “Béyle
seylere param yetmez ki, benim tek istedigim kiytirik bir boyun eklemi” diyerek, bir
sahnede yedek pargacinin oniinde toplanan robotlar kalabaligina yedek pargacinin
elinde sadece yeni modellerin oldugunu sdylemesine karsilik kalabaliktan ii¢
robotun; “Ama ben kendimi bdyle begeniyorum”, “Yeni modellere verecek paramiz
yok”, “Isini bitirelim” diyerek, bir sahnede Rodney’in Robot Kent’teki bu bozuk
robotlar1 tamir ederken yedek parca ihtiyaci olan robotlardan birine; “O kadar da
kotii degilsin” ve diger bir robotun kolu elinde kalmasina ragmen kolu i¢gin; “Aslinda
glcli” diye ifade etmesi ve bes sahnede Camurluk’un pargalarinin dokiilmesi
(expresste, Rodney’le miicadele ederken, siipiirgeye beni yakalayamayacaksin
derken, odasina Rodney’le gegerken ve kiyma makinesine gidiste) ancak
yenilenmeye ihtiyact oldugu héalde yenilenmemesi ile yeni robot pargalarinin
alimmasmna karsi cikildigi  goriilmekedir. Davraniglarin =~ goriilme  sikligini
inceledigimizde robotlar filminde karakterler, aligveris yaptiklar1 sahnelerde, tiiketim

davranigini ihtiyaglart dogrultusunda gostermislerdir.
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Soru 2:  Animasyon filmlerinde tiiketim bir haz kaynagi olarak gosteriliyor
mu?

Tablo 2. Robotlar Haz kaynagi Olarak Tiiketim Davranisi

Davranis (Gorsel veya Sozlii) Gozlenme Sikhig1 (Sahne)
Reklamlar 4
Giiglii-Yeni Imaji Ile Ozdeslestirme 4
Gosteris Icin Satin Alma 1
Marka Kullanimi 1

Tablo 2’de goriildiigii tizere Robotlar animasyon filminde tiiketimin haz
kaynagi olarak gosterildigi on farkli sahneye rastlanmigtir. D6rt sahnede film i¢inde
karakterlere yonelik yapilan reklamlar ile tiiketim zevk alinacak bir davranis olarak
gosterilmigtir. Bunlardan ikisinde; Robot Kent’te yedek par¢acinin dniinde yedek
par¢a sikintisindan yakinan robotlar kendilerini tamir edemeyince iiretilen yeni robot
kostlimlerin reklaminin gezici arabayla yapildigini gormiisler ve izlemislerdir. Diger
iki sahnede ise Camurluk, Rodney, Manivela gibi yakin arkadaslariyla yedek
parcacida hayranlikla yeni ¢ikan Koca Kaynak ilkbahar robot kiyafet koleksiyonuna
ve yedek pargacinin; “yenilen olsun bitsin” diyerek gosterdigi yeni robot kiyafetine

bakmislardir.

Giiglii-yeni imaj1 ile 6zdeslestirme dort farkli sahnede vardir. Bu sahnelerde
yeniye sahip olundugunda ¢ok giiclii, cok gdsterisli olunacagi imaji yaratilmistir. Bir
sahnede Rodney miknatislanmis savrulurken yeni robot kiyafet giymis giiliimseyen
robotun kiyafetinin ¢ok eski hurda haline gelmis robota gegmesini saglamistir ve eski
robot yeni giiclii imajiyla giiliimsemistir. Bir sahnede Disli karakteri, genel kurul
toplantisinda; “Bdyle eski moda degerleri bir kenara birakmalisiniz. Bunlar karin
doyurmuyor. Biz yardim dernegi degiliz’ soylemiyle hazza erismek igin
yenilenmenin gerekliligine dikkat ¢ekmis, bir sahnede Disli masaj yaptirirken; “Hig
bu kadar huzurlu olmamistim™ diyerek masaj hizmetiyle hazza eristigini belirtmis,
bir sahnede annesi Conta’ya yeni robot parcalama makinelerini hediye ederken;
“Tika basa benzin dolu sen gazladigin an ok gibi firlar” sdziiyle giiciin yeniye sahip

olarak miimkiin olabildigini géstermistir ve Conta buna ¢ok sevinmistir.
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Bir sahnede gosteris i¢in satin alma vardir. Bu sahnede ana karakter Rodney,
arkadas: ‘Camurluk’a neden iki burun birden satin aldigini sordugunda Camurluk

ona birini ihtiyagtan digerini gdsteristen dolay1 satin aldigint séylemistir.

Bir sahnede ise Camurluk’un sevgilisi Loretta’nin; “Hayir sekerim Brezilya
cilas1 kullaniyorum her giiniim festival gibi” s6ziliyle marka kullanimiyla tiiketimde
haz kaynagma ulasildigima vurgu yapilmistir. Robotlar filminde film i¢inde yapilan
reklamlarla, marka kullanimiyla, giice-yeniye sahip olmanin verdigi imajla tiiketim

bir haz kaynagi olarak gosterilmektedir.
Soru 3: Animasyon filmlerinde {iriin tiiketimi 6zendiriliyor mu?

Tablo 3. Robotlar Tiiketime Ozendirme Davranisi

Davranis (Gorsel veya Sozlii) Gozlenme Sikhgi (Sahne)
Gorsellik ve Moda Ile Tliskilendirme 22

Gosteris-ilgi Toplama 2

Dogrudan Tegvikle (Sozlii) 5

Tablo 3°de goriildiigii gibi yirmi dokuz sahnede tiiketime 6zendirme davranisi
vardir ve Robotlar animasyon filminde en ¢ok dikkati ¢eken durum filmin iiriin
tilketimine 6zendiriyor oldugudur. Gerek sozel gerekse gorsel iletiler ile bu mesaj
cok sik verilmektedir. Filmde yirmi iki farkli sahnede tiikketimin gerekliligi ile moda
ve modast gegmis tiriinlerin atilip yenisinin almmast arasinda ¢ok sik bir bag
kurulmustur. Rodney bir sahnede; “Bunlar biiyiik beden pargalarim mi ama hig
parlak degiller” diyerek modasi gegmis kiyafetleri olmasinin iiziintiisiinii ifade etmis,
bir sahnede 12. yas pargalari icin kuzeni Veronica’nin pembe kiyafetleriyle
mezuniyet albiimiinde kendini ezik hissederek poz vermistir. Bir sahnede Rodney
kiyma makinesi 6niinde; “Yenilenmemizi mi istiyorlar, yleyse yenilenelim” diyerek
arkadaglariyla birkag yeni par¢a edinmigstir. Bir sahnede Disli genel kurul
toplantisinda; “Yeni bir slogan buldum: Gicir gicir olmak varken niye boyle kalasin”
demistir ve iki sahnede bu slogan gorsel olarak girig kapisinda, iki sahnede de gezici
arabalarla goriilmiistiir. Bir sahnede ise Disli’nin bu slogan esliginde genel kurul
toplantisinda gorsel olarak ekranlara yansiyan goriintiilere katilimcilar hayranlikla

bakmistir. Digli Endiistrisi miuidiirii birgok kez modasi ge¢mis robotlari, mide
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bulandirici goriiniime benzetmistir ve bu robotlari 1skarta robot olarak tanimlamistir:
Bir sahnede Annesi Conta’ya; “Bundan sonra yedek parga yok. 2-3 haftaya kadar bu
gereksiz robotlar hurda metale dénmiig olacak. Bir siirii modast ge¢mis iskarta
robotun olacak”, Conta ile goriistiikleri kiyma makineleri Oniindeki bir baska
sahnede; “Hersey 151l 1511 Koca Kaynak yok. Eski robotlar yok” diyerek, bir sahnede
genel kurul toplantisinda; “Boyle eski moda degerleri bir kenara birakmalisiniz”
diyerek, bir sahnede yeni modelleri tanitirken; “...Yeni modeller iiret. Mali burdan
gotiiriiyoruz” demesi, bir sahnede genel kurulda alkis almasi ve fikrinin muhtesem
bir bulus olarak nitelendirilmesi, Rodney ve arkadaslariyla kiyma makinesinin
oldugu ortamdaki bir savas sahnesinde; “Bugiin modasi gegmis robotlarin hepsi yok
edilecek. Burasi yag goliine dénecek™ s6ylemiyle, Cappy’e genel kurul toplantisinda;
“Modas1 ge¢mis robotlara ne diyorum biliyor musun? Hurda yigni, ecis biiciis pas
i¢indeler. G&renin midesini kaldirtyorlar. Eve kosup firgalanasiniz geliyor” diyerek,
bir sahnede Conta’ya robot pargalama makineleri hediye ederken; “Yarindan itibaren
bu bebekler her gérdiigiimde midemi bulandiran o hurdalari dograyacak™ sdylemiyle,
bir sahnede yedek parcacinin Camurluk’a modasi gegmis kiyafetle dolasacagma
kiyma makinesine gitmesinin dogru olacagi sdylemi; “Yenilen olsun bitsin. Ya
yenilen ya kiyma makinesini boyla”, bir sahnede de Koca Kaynak ilkbahar
koleksiyonunu gostermesi, Manivela’nin ¢amurlugu tek kafasiyla gdriince;
“Sonumuz geldi isimiz bitti” diye aglamasi, bir baska sahnede Camurluk igin yedek
pargaciya; “Onun i¢in ne kadar &derler” demesi, arkadaglari yesil renkli biiyiik
robotun yeni modeller i¢in; “Biiyiik bedeni de var mi acaba” diye yedek parcaciya
sormast tilketimi moda ile iliskilendirme, gorsellikten etkilenerek tiiketime

6zendirme sahneleri/s6ylemleridir.

Gosterig-ilgi toplama ile tiiketime 6zendirme ise iki sahnede vardir: Camurluk
ve Rodney, bir sahnede Koca Kaynak Balosu’na yeni imajlari ve kiyafetleriyle
gittiklerinde igeri girebilirler. Bir sahnede de Loretta Vites Dislisi, Koca Kaynak
Balosu’nda gordiigii Camurluk’a “Sizin gibi tuhaf giyinen biri olsa olsa ¢ilgin bir

milyarderdir” diyerek yeni robot kiyafetli hiline ilgi gosterir.

Ana karakter Rodney bes sdylemde dogrudan tiiketime tesvik edilmistir. Bir
sahnede telefon kuliibesinde ailesiyle gériisen Rodney, telefonu kapadiginda telefon

ona; “Aile paketimizle onla ayda 500 dakika konusabilirsin” diyerek dogrudan
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tilketime tesvik etmistir. Rodney, Robot Kent’e geldiginde dort kez (teneke-celik
pankartli robotlarla, saat satmak isteyen satici robotla, vida dilenen robotla,
Camurluk’un; “Ayak basisinin anisi i¢in 50 dolar alayim, bir 50 dolar daha, starlarin
evlerini gosteren harita”) tilketime tesvik eden sdylemlerle karsilasmistir. Robotlar
filmi, film igindeki iiriinler {izerinde yapilan gorsellikle, moda kavraminin 6n plana
cikarilmasiyla, tesvik edici soylemlerle ve gosterig-ilgi toplama 6geleriyle izleyici

kitlesini iiriin tiiketimine dzendirmistir.

Soru 4: Animasyon filmlerinde dogal kaynaklarin kullanimi ile ilgili

sdylemlere yer veriliyor mu?

Tablo 4. Robotlar Dogal Kaynaklari Kullanim Davranisi

Davrams (Gorsel veya Sozlii) Gozlenme Sikhigi (Sahne)

Dogal Kaynaklarin Kullanimma Dair Soylemler 1

Dogal Kaynaklarin Kullanimina Dair Davraniglar | 0

Tablo 4’de goriildiigi gibi Robotlar animasyon filminde bir sahnede dogal
kaynaklarin kullanimina iliskin bir s6yleme rastlanmigtir. Bu bir sahnede arkadaslar
Grygry ve Manuela, Rodney’e robot siipiirgesini ve siipiiriilen robotlarin gétiiriildiigii
dev yedek par¢a eritme makinesinin islevini robot siipiirgesinden kagip saklandiklar:
yerde anlatmislardir: “Eger eski modaysan Camurluk gibi, seni siipiiriip kiyma
makinesine gotiiriirler ve orda seni eritip bagka bir esyaya doniistiiriirler”. Bu
soylemde bu dev kazanla robot iiretiminde ham madde olan metali elde etmek icin
eski yedek parcalarin eritilip daha sonra eriyen metalden tekrar yeni pargalar
tiretildigine dair bir doniisiim anlatilmaktadir. Robotlar animasyon filmi dogal

kaynaklarin kullanimu ile ilgili davraniglara yer vermemistir.
Soru 5: Animasyon filmlerinde israf konusuna deginiliyor mu?

Tablo 5. Robotlar Israf Davranisina Deginilmesi

Davranmis (Gorsel veya Sozlii) Gozlenme Siklig1 (Sahne)
Israf Konusuna Dair Davranislar 3
Israf Konusuna Dair S6ylemler 0
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Tablo 5°de goriildiigii gibi Robotlar animasyon filminde sozel olarak israfa ve
israfin sonuglarina dair hi¢bir mesaj verilmemektedir. Ancak ii¢ farkli sahnede israf
konusuna dair davranigslar bulunmaktadir. Bu sahnelerde kullanilan iiriinler
gereginden fazla veya gereksiz kullanilmistir. Ana karakter Rodney’in icat ettigi Bob
robot bir fincan kahveden bir yudum ve kurabiyeden bir parca alarak bir kenara
birakmistir. Bunun yaninda Rodney’in babasi restoranda calistigi sirada oglunun
bulusu muhtesem Bob ona yardimci olurken arka planda bulagiklar i¢in doldurulan
ancak kullanilmayan bityiik bir lavabo dolusu su ve kopiik dikkati cekmektedir. Koca
Kaynak Balosu sahnesinde de igeceklerin su fiskiyesi seklinde, karakterlerin
arkasinda devamli akmasi, arka planda goriilen sahnelerdir. Biitiin bu sahnelere
filmde higbir vurgu, olumsuzluguna dair higbir génderme yapilmamistir. Arka planda
izleyicilere kapali ve olumsuz bir gorsel mesaj olarak kalmigtir. Robotlar animasyon
filmi karakterlerin repliklerinde veya genel olarak film iginde israf konusuna ve

israfin olumsuz yanlarina dair sGylemlere ise yer vermemistir.
Soru 6: Animasyon filmlerinde marka kullanimina 6zendiriliyor mu?

Tablo 6. Robotlar Marka Kullanimmin Ozendirilmesi

Davranis (Gorsel veya Sozlii) Gozlenme Sikhigi (Sahne)
Kurgulanmig Bir Markanin Kullanimi 2
Bilinen Bir Markanin Kullanimi 0

Tablo 6’da goriildiigli gibi Robotlar animasyon filminde bugiin kullanilan,
bilinen {iriin markalarindan hi¢birinin adi gegmemektedir. Ancak film icinde iki
sahnede kurgulanan markalardan s6z edilmektedir. Bir sahnede Disli’nin Conta ile
goriigtiikleri kiyma makineleri dniinde; “Hersey 1s1l 1s1l. Koca Kaynak yok. Eski
robotlar yok™ diyerek “Disli Endiistrisi” ile her seyin 151l 1s11 olacagindan
bahsetmesi, bunun yaninda baska bir sahnede Disli endiistrisinin sekreteri
Loretta’nin telefonda arkadasma; “Brazilya Cilasi’nin” ¢ok iyi oldugunu ve onu
kullandigin1 anlatmasi ile filmde kurgulanan markalara génderme yapilmistir.
Robotlar animasyon filmini genel olarak inceledigimizde marka kullanimina dair

6zendirme baskin olarak yapilmamistir.
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Soru 7: Animasyon filmlerindeki karakterler alisverislerinde g¢evrenin (aile,

arkadas, kitle iletisim araglari vs.) etkisi altinda kaliyor mu?

Tablo 7. Robotlar Tiiketimde Cevrenin Etkisi

Davranis (Gorsel veya Sozlii) Gozlenme Sikhigi
(Sahne)

Kitle Iletisim Araglarindan (Rekldm Yoluyla) Etkilenme | 2

Arkadaglarindan Etkilenme 1

Saticidan Etkilenme 1

Tablo 7°de goriildiigii gibi Robotlar animasyon filminde karakterlerin aligveris
kararlarinda ¢evrenin etkisinde kalindigina 6rnek olabilecek dért farkli sahne tespit
edilmistir. Iki farkli sahnede gezici arabalarla yapilan g@sterisli robot kostiimii
reklamlarin1 Robot Kent’te yasayan, bozulmus ve yedek parca bulamayan onlarca

robot, yedek par¢a diitkkaninin 6niinde beklerlerken izlemisgler ve etkilenmislerdir.

Arkadasindan etkilenme olarak; Camurluk bir sahnede kendine yedek parga
olarak Rodney’in bacagini edinmek istemistir ve etkilendigi bu bacak i¢in Rodney ile

miicadeleye girigsmistir.

Bir sahnede boynu kirilan Camurluk isimli robot, yedek parca almak igin bir
dilkkéna gittiginde diikkdn sahibi, “yenilen olsun bitsin” diyerek yeni robot
koleksiyonunu gostermektedir. Diikkdna gelen Camurluk’un robot kardesi ve
arkadaslari paralari olmadigi halde yeni robot satin alma davranigina ilgi gdstermisler
ve diikkan sahibinden (saticidan) etkilenmislerdir. Robotlar filminde gegen sahneleri

inceledigimizde karakterler aligveriglerinde ¢evrenin etkisi altinda kalmustir.

Soru 8: Animasyon filmlerindeki karakterler tiiketimin nesnesi olarak

gosteriliyor mu?

Tablo 8. Robotlar Karakterlerin Tiiketimin Nesnesi Olma Durumlar:

Davranis (Gorsel veya Sozlii) Gozlenme Sikhig1 (Sahne)

Tiiketimin Nesnesi Olma 2
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Tablo 8’de goriildiigli gibi Robotlar animasyon filminde karakterler iki farkli
sahnede tiiketimin bir nesnesi olarak gosterilmistir. Bir sahnede Disli, tiiketiciler i¢in;
“Salak vatandagin parasini cebe indirme” olarak tanimladigi pazarlama politikalarini
agtklamigtir. Bunun yaninda bir sahnede Rodney’in evini aramak i¢in kullandig
robot telefon, Rodney ile babasi arasindaki duygusal bagi one ¢ikarip Rodney’e
telefon konugma tarifesi satma girisiminde bulunmustur. Robotlar animasyon
filminde karakterlerde tiiketim davramiginda tiiketimin nesnesi olarak gosterilme

sahnelerine rastlanmistir.

Soru 9: Animasyon filmlerindeki karakterler tiiketim ihtiyaglarini kendi

kararlar1 dogrultusunda gerceklestirebiliyor mu?

Tablo 9. Robotlar Karakterlerin Tiiketim Kararini Kendi Kararlar:

Dogrultusunda Vermesi

Davrams (Gorsel veya Sozlii) Gozlenme Sikhgi
(Sahne)
Kisisel Kararlar Dogrultusunda Tiiketim 6

Tablo 9’da goriildiigli gibi alt1 sahnede kisisel kararlar dogrultusunda tiiketim
vardir. Robotlar animasyon filminde karakterler dogrudan bir aligverig veya tiiketim
eyleminde. bulunmamislardir. Kisisel bir karar dogrultusunda tiiketimin
gergeklesebilecegini belirten altt sahne ise sunlardir: Bir sahnede ana karakter
Rodney’in Robotlar kentine geldigi ilk anda istasyonda karsisina ‘Camurluk’ isimli
karakterin g¢ikmasi; kendisine iiriin satmak istemesi ve Rodney’in iiriin almak
istemedigini sOyleyerek reddetmesi, bir sahnede Rodney’in evini aramak igin
kullandig1 robot telefonun telefon konusma tarifesi satma girisimine Rodney’in
olumlu bakmamasi, iki sahnede (teneke-celik pankartli robotlarla, saat satmak
isteyen satici robotla) Rodney’in tiiketim davraniginda kendi istegiyle bulunmamasi,
Rodney’in babasi1 Herb’in, Koca Kaynak’in yenileme teklifine; “Sikayetim yok™ diye
kararin1 belirtmesi ve Camurluk’un yedek parcacida yenilenmeye gerek gérmedigini

ifade etmesi.

Soru 10: Animasyon filmlerindeki karakterler iiriin kullanimlariyla iistiinliik

mesajlari veriyor mu?
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Tablo 10. Robotlar Karakterlerin Uriin Kullanimu ile Verdigi Ustiinliik

Mesajlar:
Davranis (Gorsel veya Sozlii) Gozlenme Sikhigi (Sahne)
Daha Gosterigli-Ilgi Cekici Olunacagt 9
Daha Zekice Oldugu Soylemi 2
Daha Gii¢lii Olma 8
Gorsel Olarak 3

Tablo 10°da goriildiigli tizere Robotlar animasyon filminde iiriin kullaniminin
tistiinliigiine dair yirmi iki farkli sahne tespit edilmistir. Ozellikle yeni iiriin alip
kullanmanin kisileri farklilagtirdiginin ya da kisileri digerlerinden daha iistiin hale

getirdiginin mesajlar1 sik sik verilmistir.

Yeni iirline sahip olmanin daha gosterig-ilgi gekicilik kazandirdig1 ve iistiinliik
mesajmin verildigi dokuz sahneden ii¢ii Digli’ye aittir. Bunlar; Disli’nin Cappy’e
genel kurul toplantisinda; “Modast gegmis robotlara ne diyorum biliyor musun?
Hurda yigmi, ecis biiciis pas i¢indeler. Gorenin midesini kaldirtyorlar. Eve kosup
firgalanasiniz geliyor”, yine genel kurul toplantisinda; “Yeni modeller iiret. Malt
burdan gétiirliyoruz” ve Conta’ya robot pargalama makineleri hediye ederken;
“Yarindan itibaren bu bebekler her gordiigiimde midemi bulandiran o hurdalari
dograyacak” sdylemleridir. Bir sahnede Manivela’nin, Rodney’e mevcut haliyle
Koca Kaynak Balosu’na gitmesinin imkansiz oldugunu; “Yilin en meshur balosu
seni iceri bile almazlar” diyerek belirtmesi, bir sahnede Tim’in Rodney’i
kiictimseyip; “Senin ki olmayacak duaya dmin demek™ diyerek Koca Kaynak’mn
igyerinden iceri almamasi, bir sahnede Camurluk ve Rodney’in, Koca Kaynak
Balosu’na yeni imajlart ve kiyafetleriyle gittiklerinde alinmalari, bir sahnede
Rodney’in mevcut héliyle gériindiigii gazetede; “Kétii robot balodakileri rahatsiz
ediyor” diye haberinin ¢ikmasi, bir sahnede Koca Kaynak’in Rodney’in kendisini
bulmak icin Cappy’le yanina geldigi sahnede Rodney’e; “Disliyle para herseyin
Oniine gecti. Ben artik demode oldum. Bir hurdayim” diyerek iistiinliigiin yenilikte ve
parada oldugunu ima etmesi ve bir sahnede Loretta Vites Dislisi’nin, Koca Kaynak

Balosu’nda gordiigii Camurluk’a; “Sizin gibi tuhaf giyinen biri olsa olsa ¢ilgin bir
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milyarderdir” diisiincesiyle ilgi gostermesi sahneleri iiriin kullanimiyla daha gdsteris-

ilgi ¢ekicilik kazanilip iistiinlitk mesajlarinin verildigi sahnelerdir.

Bunlarin disinda iki s6ylemde iirtin kullaniminin zekice oldugu ima edilerek
tstiinliik mesaj1 verilmektedir. Disli, genel kurul toplanti sahnesinde eski robotlari
tamir etmektense yeni robot giysisi pazarlamanin daha zekice bir is oldugunu ima
eden; “Bana sorarsaniz parlak bir bulug” der ve toplantidaki bir robot; “Muhtesem bir

fikir digli” diye onu destekler.

Robotlar animasyon filminde karakterlerin iiriin kullanimlarina iliskin iistiinliik
mesajlarinda giiclii-saglam olmayla istiinliigiin dzdeslestirilmesine iliskin sekiz
sahne ise su ifadelerle yer almaktadir: Bay Gicik’in Rodney’e; “Sen bir bulasik¢inin
ikinci el oglusun ve hep boyle kalacaksin™ demesi iiretildigi malzeme geregi ondan
giiclii olduguna iligkin {istiinliik mesaji olarak diigiiniilebilir. Rodney’in kente
geldiginde expresse binmeden 6nce duyulan anonsta; “Yiiksek benzin basmci ya da
radyator uzantilari olanlarin normal hatta binmeleri tavsiye edilir” denmesi ile giiclii
olanlarin ancak expresse binecegi belirtilmistir. Yedek par¢acinin Camurluk’a; “Sen
resmi olarak 1skartaya ¢ikmigsin. Ya yenilen ya kryma makinesini boyla. Parcalarini
buldugumuzda indirimde olacaklar” diye giilmesi ile iistiinliigiin yenilenerek giiclii
olmayla s6z konusu olacag: ifade edilmistir. Digli, yenilikle giicii elinde
bulundurdugunu ti¢ sahnede ifade etmistir. Bir sahnede genel kurul toplantisinda
kalabaliga; “Salak vatandasin parasini nasil son kurusuna kadar cebe indirecegimizi
konusalim” demis, bir sahnede Koca Kaynak’in; “Ister yeni, ister 2. el ister yedek
pargalardan iiretilmis olun yine de 151l 151l parlayabilirsiniz” sdziine istinaden; “Pes
yani ne miithis bir nasihat. Tam da swadan robotlara gore..” diye soziinii
kiiglimsemis, bir sahnede Rodney ve arkadaslariyla kiyma makinesinin oldugu
ortamdaki miicadelede; “Bugiin modas1 ge¢mis robotlarin hepsi yok edilecek. Burasi
yag goliine dénecek™ soziiyle listiinliik mesaji vermistir. Bir sahnede Disli’nin annesi
Conta’nin yeni robot parcalama makineleriyle Rodney ve arkadaslarina; “Sizinle
isleri bittiginde sokaklari da temizleyecekler” diyerek yeni makinelerin iistiinliigiine
vurgu yapmasi ve bir sahnede kiyma makinesi 6niinde Rodney’in; “Yenilenmemizi
mi istiyorlar Syleyse yenilenelim” diyerek arkadaglariyla birkag yedek par¢a edinerek

gii¢c elde etmesi yine iirlin kullanimiyla iistiinliik mesajini ifade eden sdylemlerdir.
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Ayrica gorsel olarak da {i¢ sahnede {irtin kullanimiyla istiinlik imaji
verilmistir: Tki sahnede gezici reklam arabasinin iizerinde Disli’nin gii¢lii resmi ve
bir sahnede genel kurul toplantisinda Disli’nin izlettigi yeni robot kiyafeti giyen
robotlarin fiziksel olarak daha giiglii gosterildigi goriilmektedir. Robot Kent’teki

halki olusturan robotlar ise onlarin yaninda daha gii¢siiz ve ¢elimsiz kalmistir.
3.11.2. Barbie Moda Masali Animasyon Filmine Ait Bulgular

Barbie Moda Masali animasyon filmi 3 Aralik 2010 yilinda gdsterime girmis
Amerikan yapimi animasyon filmdir. Barbie Moda Masali animasyon filmi, modaci
teyzesine yardim etmeye c¢alisan Barbie’nin Paris’te yasadigi maceralari
anlatmaktadir.

Sekil 4. Barbie Moda Masali Animasyon Filmi

Soru 1: Animasyon filmlerindeki karakterler aligveriglerini ihtiyaglari

dogrultusunda yapryor mu?

Tablo 11. Barbie Ihtiyac Dogrultusunda Tiiketim Davranis:

Davranis (Gorsel veya Sozlii) Gozlenme Siklig1 (Sahne)

Ihtiya¢ Dogrultusunda Tiiketim 0
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Tablo 11°de goriildiigii gibi Barbie Moda Masali animasyon filminin hi¢bir
sahnesinde karakterler ihtiyaglar1 dogrultusunda tiiketim davranisi gostermemislerdir.
Filmin iginde karakterler yogun bir sekilde aligveris yapmasina ve tiiketim
davranislar1 icinde olmasma ragmen, tiiketimin nedenine veya bir ihtiyag
dogrultusunda tiiketim yapildigina deginilmemistir. Aligveris davranisi genel olarak
karakterlerin tiiketim {irliniine hayranlik duymasi, alma istegini dizginleyememesi
nedeniyle gergeklesmistir. Yani filmin genelinde suni ihtiyaglarin ihtiya¢ gibi
gosterilmesi ile tilketimde bulunma eylemi vardir. Ken, Barbie’ye romantik bir jest
yapmak icin, Barbie yaz tatilinin son haftalarint gegirmek, eski isyerinden
uzaklasmak adina ugak bileti satin almislardir. Millicent teyze ise tasarimlarmin
begenilmedigi diisiincesiyle moda evini satma eyleminde bulunmustur. Barbie Moda
Masali animasyon filminde karakterlerin aligveriglerini ihtiyaglari dogrultusunda

yaptiklarina dair bir sdylem veya davranig bulunmamaktadir.
Soru 2:  Animasyon filmlerinde tiiketim bir haz kaynagi olarak gosteriliyor
mu?

Tablo 12. Barbie Haz kaynagi Olarak Tiiketim Davranisi

Davranis (Gorsel veya Sozlii) Gozlenme Sikhgi (Sahne)
Gorsel Gostergeler 27

Tiiketimin Bozulan Morale lyi Gelmesi S6ylemi 1

Fiyat Uygunlugu 1

Hayranlik Kaynagi 15

Tablo 12°de goriildiigii gibi Barbie Moda Masali animasyon filminde tiiketimin
bir haz kaynagi olarak gosterilmesi davranigina (gdrsel veya sozlii) kirk dért sahnede
rastlanmistir. Haz kaynagmin gorsel ya da sozsel ifadesinde daha ok gorsel
efektlerin ¢ok fazla kullanildig: parlak, dikkat cekici kiyafetlere sahip olma istegi 6n
plana cikarilmistir. Karakterler birbirlerinin elbiselerine biiyiik bir hayranlikla
bakmakta, bakarken yiizleri sasirtici derecede giilmekte, satin alirken de gorsel
efektlerle karakterlerin g6zleri parlamaktadir. Karakterlerin baktigi elbiselerde ve
aksesuarlarda 6zellikle kolyelerde, karakterler inceledigi anda bir parlama ve 1silti

belirmektedir. Karakterlerin elbise satin alma davranisi ile fiziksel olarak giizel olma
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kavrami iligkilendirilmistir. Karakterler elbiseleri incelerken boyle giizel elbise
gormediklerini, mutlaka sahip olmalar1 gerektigini, biitiin diinyanin kendilerini bu

elbiseyle gérmelerini istediklerini biiyiik bir zevkle anlatmiglardir.

Filmde yirmi yedi sahnede tiiketimin haz kaynagi oldugunu gosteren gorsel
gostergeler yer almistir. Barbie’nin bir sahnede kdpegi Sequin’le ugaga bindiginde
ucaktaki videoyu izlerken ve bir sahnede kopegiyle birlikte taktiklar1 géz bandi ile
mutlu olmalari, bir sahnede miisteri bayanin gosterisli bir elbise satin alip moda
evinden ¢ikarken iki bayanin da onu hayranlikla izlemesi, Flair’lerin sekiz sahnede
(bir sahnede Sequin’in kiyafetine, dort sahnede Alecia’nin tasarladigi elbiselere, bir
sahnede Jacqueline’in tasarimlarina, bir sahnede Ken’in kiyafetine, bir sahnede
limuzinlere kullandigi sihir) parilty, 1s1lt1 ve g6z kamastiricilik yaymalari, bir sahnede
Alecia ve Barbie’nin hayranlikla Paris’teki yeni kumaslara bakmalari, bir sahnede
Sequin’in iizerindeki ikinci tasarimi Barbie, Millicent ve Alecia’nin birlikte
hayranlikla izlemesi, bir sahnede Alecia’nin pembe kiyafetli tasarimini da
hayranlikla ti¢iiniin izlemesi, ii¢ sahnede Barbie’nin arkadaglari Teresa ve Grace’nin
Moda Masali Koleksiyonu’nu bilgisayarlarindan izleyip mutlu olurken goriilmeleri,
defilede gosterilen dokuz kiyafetin gorsel olarak dokuz kez isiltili olarak gésterilince
izleyicilerin hayran dolu bakislarina ve alkislarma sahne olmasi (Besi Barbie’nin,
ikisi Sequin’in, biri jacques’in biri Jilliana’nin olmak iizere), Barbie’nin bir sahnede
Alecia’le Paris sokaklarinda gezinirken bir bayana resimlerini yaptirirken mutlu

goriinmeleri tiiketimin haz kaynagi oldugunun gostergeleridir.

Bunun yaninda bir sahnede iki sylemde tiiketimin bozulan morale iyi gelecegi
soylemi vardir. Bunlar: Ana karakter Barbie isinden kovulup erkek arkadagmdari
ayrildiginda ve bunlarin sonucunda morali bozuk oldugu zaman Barbie’nin arkadas:
Grace, Barbie’ye; “Teresa ve ben seni bu setten uzaklastirip kendini iyi hissedecegin
bir yere gotiirecegiz....Ben aslinda manikiir, pedikiir ve buzlu igecekler igin
Melrose’u diisiinmiistiim™ demesi ve Barbie’nin; “Uzak bir yere gitmeliyim” derken

Teresa’nin aklina Hawai’deki bir aligveris magazasinin gelmesidir.

Bir sahnede fiyat uygunluguyla tiiketimin haz kaynagi oldugu ifade
edilmektedir: Bu sahnede Barbie’nin {iiriiniin satiginda fiyat konusunda; “Séylemek
zor. Bu istiin bir tasarim. Uzerinizde miikemmel durdu” derken, miisteri; “Bence

2%

bedava aliyorum” “Cantaya gerek yok tizerimde kalacak. Tiim diinyanin beni bu
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elbiseyle gdrmesin istiyorum” diyerek tiiketimde hazzin 6n plinda oldugunu

vurgulamigtir.

Tiiketimin hayranlik kaynagi olduguna iliskin sdylemler de on bes sahnede
goriilmektedir: Jacqueline’in bir sahnede Barbie’yi caddede yiiriirken goriince;
“..Bagislaymm ama moda zevkiniz kesinlikle miithig” diyerek kiyafetine duydugu
hayranlig1 dile getirmesi, bir sahnede Millicent’in vitrininde gdrdiigii yeni tasarimlar
icin; “Vitrinindeki su elbiseler muhtesem. Hi¢ boylelerini gormemistim” sdylemi, bir
sahnede Jacqueline’in Flair’lere yaptiklart sihirden sonra; “... Elbiselerim ¢ok
glizel.. Elbiselerim miikemmel..” diye hayranligini ifade etmesi, bir sahnede
meslektast Millicent’e; “Defilen bir harikaydi. Koleksiyonunuz hi¢ gérmedigim
kadar tutkuluydu” diyerek hayranligini ifade etmesi, Milicent teyzenin 1siltili Alecia
tasarimi igin bir sahnede; “Waov iste bu dikkate alinacak bir elbise. Bu olaganiistii”,
bir sahnede; “Bayildim bu kadar yetenekli oldugunu bilmiyordum”, bir sahnede; “Bu
elbiselerin ikisini de bugiin mii yaptin” diyerek saskinligint ve hayranligini dile
getirmesi, Flair’lerin bir sahnede; “Cok sik bir araba” diyerek limuzinlerden
etkilendigini ifade etmesi, bir sahnede kagirilan Flair’lerin, Jacqueline ve Delphine’e;
“Alecia’nin tasarimlari inanilmaz” demesi, bir sahnede hayvan modasi i¢in kdpegi
Sequin’in kiyafetini begenen Barbie’nin, Flair’lerin, Jacques’in sdylemleri: “Vay
canma Sequin....”, “Flairler, olaganiistii giizellikteki Sequin’le tanisin.... ”, “Son
moda bir képek bu”, “Cok giizelsin..”, “Muhtesem goriiniiyorsun”, bir sahnede
Barbie’nin Alecia’nin tasarimint ilk goérdiiginde; “Su elbiseye baksana Vogue’a
¢citkmaya deger” diyerek begenisini ifade etmesi, bir sahnede de Millicent teyzeye;
“Bu ¢ok sik pembe patenler ne bdyle” diye sSylemesi, bir miisterinin bir sahnede
Millicent teyzenin moda evine gelip; “... hi¢ boyle bir sey gérmemistim.. O la la
bunu mutlaka almaliyim...” diye elbiseye olan begenisini dile getirmesi, bir sahnede
Spencer’in Barbie’yi defiledeki son kostiimilyle gériince; “Barbie sen muhtesemsin”
diyerek hayranligini dile getirmesi, bir sahnede moda masali koleksiyonunu izleyen
bir bayanin; “Muhtesem bir defileydi. Hemen on bin pargalik bir siparis vermek
istiyorum....Size hemen bir ¢ek yazabilirim” diye mutlu bir sekilde goriilmesi.
Barbie Moda Masali filminde {iriine sahip olma dolayisiyla tiikketim haz kaynagi

olarak gosterilmigtir.

Soru 3: Animasyon filmlerinde iiriin tiiketimi 6zendiriliyor mu?
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Tablo 13. Barbie Tiiketime Ozendirme Davramsi

Davranis (Gorsel veya Sozlii) Gozlenme Siklig1 (Sahne)
Internet Kullanimi 8
Dergi/Gazete Okuma 3
Gorkemli Yatak 1

Arag Kullanimi 5

Taki Kullanimi 25 (Adet)
Tarz S6ylemi 4
Karakterlerin Kiyafet Kullanimi 27 (Adet)
Uriinlerin Fiyatinin Uygunluguna Vurgu Yaparak 1

Son Model Cep Telefonu Kullanimi 14 (Adet)
Tablet Bilgisayar Kullanimi 1

Laptop Kullanimi 5

Plazma TV 1

Tablo 13°de goriildiigii gibi Barbie Moda Masali animasyon filminde
izleyenleri tiiketime 6zendiren yirmi dokuz sahne ve toplam altmig alti adet (son
model cep telefonu, taki ve kiyafet olmak iizere) 6geye yani doksan bes unsura
rastlanmigtir. Karakterler bu sahnelerde son model cep telefonlari, laptoplar, tablet
bilgisayarlari, araglar ve gosterigli kiyafetler vb. kullanmiglardir. Animasyon filmde
takilar, kiyafetler ve cep telefonlari gorsel olarak son model ve ¢ok gosterigli bir

sekilde sunulduklarindan goérsel olarak adetleri yanlarina yazilmistir.

Barbie Moda Masali’nda internet kullanimina &zendiren sdylemler veya
davraniglar sekiz sahnede bulunmustur. Bu sahnelerde karakterler internete
baglanmakta, kendileri hakkindaki yorumlar1 okumakta ve bloglarina yazi
yazmaktadir. Bu sahneler soyledir: Barbie bir sahnede internette kendisi hakkindaki
yorumlari okuyup kovuldugu haberinin dedikodu sitelerine yayildigini gorerek, iki

sahnede defilenin varligint web sitesine ve genis kitleye baglanti verdigini ifade
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ederek; “Spencer dedikodu sitelerine sizdirmis ..... yorumlara bakin...”, “Internetten

4

haberi yayacagim...”, “Web baglantimiz ¢ok iyi..” soylemleriyle, bir sahnede
yonetmen Todd, google istatistiklerine gore zombilerin bir numara oldugunu
kanitlayarak; “Go6rdiin mii bir numara”, bir sahnede Spencer, Barbie’yi ildndan
buldugunu soyleyerek; “Defilenin ilanin1 gérdiim..”, Teresa ve Grace laptoplarindan
defileyi canli izlerken ti¢ sahnede goriilerek gorsel veya s6zlii olarak internet

kullanimini 6zendiren sdylemlerde ve davraniglarda bulunmuslardir.

Filmde ii¢ sahnede karakterler gazete veya dergi gorseliyle medya araglarinin
kullanimina 6zendirmektedir: Barbie ugakta Paris’in moda dergisini okumaktadir.
Teresa filmde Yakity Yak dergisini okudugundan sz eder ve yine elinde bir dergi

vardir. Ken’in tuttugu taksici Le Paris gazetesini okumaktadir.

Barbie kendi film g¢ekimleri sirasinda prenses roliindedir. Roliiniin geregi
olarak ona istirahat etmesi i¢in merdivenle g¢ikabilecegi ¢ok yiiksek, gérkemli bir
yatak verilir ve Barbie bu jest karsisinda ¢ok mutlu olur. Bu da iiriine sahip olma

istegine 6zendiren bir sahnedir.

Karakterler seyahat etmek/gezmek icin son teknoloji araglar kullanmislardir:
Filmde iki sahnede ugak (Ken ve Barbie), bir davete katilmak i¢in bir sahnede iki
adet limuzin, bir sahnede gosterisli fayton (Barbie, Ken, Millicent, Alecia binmistir),
bir sahnede Alecia ve Barbie gezmek igin bir motorsiklet (Alecia, Barbie)

kullanmiglardir.

Karakterler filmde giydikleri kiyafetlerle ve taktiklari takilarla da goz
kamagtirarak tiiketime Gzendirmektedir: Karakterler yirmi bes farkli taki
kullanmislardir (Altt Barbie, bir Teresa, bir Grace, bir Raquelle, iki Delphine, iki
Jacqueline, ii¢ Millicent, {i¢ Alecia, ii¢ Flairler, bir miisteri, bir Lilliana Roxelle ve
bir yanindaki defileyi izleyen bayan olmak iizere). Takilar zaman zaman kullanilan
gorsel efektlerle igerikte sozlii olarak desteklenmese bile dikkat c¢ekici hale
getirilmistir. Ayrica filmde karakterlerin giydigi yirmi yedi farkli kostiim
goriilmektedir. Bunlardan Barbie sekiz farkli kostiim, Millicent teyze doért farkli
kostiim, Alecia, Delphine ve Jacqueline ticer farkli kostiim, Teresa, Grace ve Ken ise

iki farkls kostiim giymislerdir.

Filmde dort sahnede alti sdylemde tarz kelimesi gecerek tarz olusturmak icin

tilketime &zendirme yapilmaktadir: Bir sahnede Kedi Jilliana Barbie’nin kdpegi
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Sequin i¢in; “O da tarzin t sini bile bilmez” derken Sequin; “Ben Barbie ile
takiliyorum ve o bana gergek tarzin kendini korkusuzca ifade etmek oldugunu
Ogretti....Tarzim sana ilham veriyorsa...” diye tarza sahip oldugu imajini yansitir ve
Jilliana daha sonra bir sahnede; “Belki de hem tarz sahibi hem de kendin gibi
olabilirsin” diyerek tarzini begendigine iliskin séylemde bulunur. Bir sahnede
Flair’ler kedi Jilliana i¢in; “Giizellik akil ve cesaret iste buna tarz denir” diyerek
Jilliana’nin tarzina géndermede bulunurlar. Bir sahnede Millicent teyze de Alecia
icin; “Insanlar ne derse desin tutkunun pesinden gidecek kadar cesursun. Gergek tarz
budur” diyerek tarz yaratmanin tutkuya sahip ¢ikmakla miimkiin olabilecegine; yani
aslinda tiiketim icin tutkularin pesinden gitmenin ve modaya uygun tarz

olusturmanin 6nemine génderme yapmaktadir.

Bir sahnede iki sdylemde ise Millicent’in moda evine gelen miisteri bir {iriinii
satin alirken; “Bence bedava” ve “Aliyorum, ¢antaya gerek yok iistiimde kalabilir”

diyerek alinan {irliniin fiyatinin 6nemli olmadigint vurgulamigtir.

Barbie Moda Masali’nda karakterler kullandiklart son model teknoloji
tiriinleriyle de tiiketime 6zendirmektedir: Karakterler on dort kez son model cep
telefonuyla goriilmiistiir: (Nicky ararken, Ken’in ses kaydini dinlerken, Ken’i Barbie
ararken, defile oncesi Ken’le resimlerine bakarken, ugakta Ken’le fotografina
bakarken, Ken Barbie’yi ararken, Ken Barbie’nin arkadaglarini ararken, Ken treni
kagirinca taksi tutmak igin arama yaparken, Barbie’nin arkadaglari Teresa ve Grace
ile Ken goriistirken, Grace Barbie’nin elinden telefonu alip Ken’i engellerken,
Barbie’nin ugak bileti almak igin Grace’den telefonu alirken, Barbie Paris’te cep
telefonuyla fotograf cekerken, Ken’in bindigi taksinin softrii lastik i¢in arama
yaparken, Spencer Barbie’ye yonetmenlik teklifini gotiiriirken), bir sahnede Spencer
karakteri tablet bilgisayariyla google istatistiklerini sdylemektedir. Kovuldugunda
esyalarini toparlamaya calisan Barbie kovuldugu haberini ve kendi hakkindaki
sitedeki yorumlari1 okurken laptopuna iki sahnede, Teresa ve Grace defile sahnesini
izlerken ti¢ sahnede bakmustir. Barbie’nin kovuldugu igin egyalarini toparladid

sahnede arka planda plazma televizyon goriilmektedir.

.Soru 4: Animasyon filmlerinde dogal kaynaklarin kullanimi ile ilgili

sdylemlere yer veriliyor mu?
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Tablo 14. Barbie Dogal Kaynaklari Kullanim Davranisi

Davranis (Gorsel veya Sozlii) Gozlenme Sikhig1 (Sahne)

Dogal Kaynaklarin Kullanimina Dair S6ylemler 0

Dogal Kaynaklarin Kullanimina Dair Davranislar 0

Tablo 14’de goriildiigii gibi Barbie Moda Masali animasyon filminde dogal
kaynaklarin kullanimlarina dair hi¢bir séyleme ve davranisa yer verilmemistir.
Tiiketimin bu kadar yogun oldugu filmde karakterler tiiketim konusunda ¢ok rahat
davranmaktadir ve dogal kaynaklarin kullanimlarina ait ise hicbir bilgiye yer

verilmemistir.
Soru 5: Animasyon filmlerinde israf konusuna deginiliyor mu?

Tablo 15. Barbie Israf Davranisina Deginilmesi

Davramis (Gorsel veya Sozlii) Gozlenme Siklig1 (Sahne)
[sraf Konusuna Dair Soylemler 0
Israf Konusuna Dair Davranislar 3

Tablo 15°de goriildiigii izere Barbie Moda Masali animasyon filminde israf
konusuna direkt olarak hi¢ deginilmediginden animasyon filmde israf konusuna dair
sOyleme rastlanmamistir. Ancak ii¢ farkli sahnenin arka planinda ve satir aralarinda
karakterler tiiketim malzemelerini kullanirken gerekli 6zeni gostermemistir. Moda
evini kurtarmak i¢in defileye elbise yetistirmeye ¢alistiklari bir sahnede biitiin bir top
kumasin ortasindan kiigiik bir parca alip birakmiglardir. Ayni sahnede elbise
tasarlarken aldiklart kumaglari bir kenara atmiglardir. Moda evini tasinmak ig¢in
topladiklart bir sahnede yerlere dékiilen malzemelere hi¢ dokunulmamis malzemeler
yerlerde kalmistir. Film boyunca da gosterisli 1siklara ¢ok Onem verildigi

goriilmektedir.

Soru 6: Animasyon filmlerinde marka kullanimina 6zendiriliyor mu?
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Tablo 16. Barbie Marka Kullaniminin Ozendirilmesi

Davranis (Gorsel veya Sozlii) Gozlenme Sikligi (Sahne)
Kurgulanmig Bir Markanin Kullanimi 14
Bilinen Bir Markanin Kullanim1 4

Tablo 16’da goriildiigii gibi Barbie Moda Masali animasyon filminde marka
kullanimi on sekiz farkli sahnede vardir. On sekiz sahnenin on’unda cizgi filmin
icinde kurgulanan moda evi sahiplerinin markalart 6n pléna ¢ikarilmigtir. Bir
tasarimeinin, bir modacinin koleksiyonunu ve markasint takip etmek ¢ok énemli ve
gerekli bir giyim aligkanligi gibi gosterilmistir. Jacqueline kendini Barbie’ye
tanitirken “Moda evinden Jacqueline” der ve kendi moda evi olan Jacqueline’s ismini
isaret eder. Daha sonra bu isim kendi defilesini sunma sahnesinde tekrar goriiliir.
Millicent’s ismiyle Millicent teyzenin moda evi alti sahnede goriiliir. Millicent’in
ozel moda koleksiyonu olan olan Moda Masali Barbie’nin cep telefonundan A

Fashion Fairytale M amblemi seklinde ve defile sahnesi boyunca goriiliir.

Barbie’ye arkadasi Teresa kovuldugu haberinin internete diistiigiinii 6grendigi
anda (kurgulanmis bir marka olarak) okudugu bir yaymndan edindigi bilgiyi soyler;
“Internetin yeralt1 beyin yikama uzmanlari tarafindan y&netildigini herkes biliyor. Ne
var Yakity Yak’da okumustum”. Barbie’nin arkadasi Grace’in Barbie’ye morali
bozuk oldugu i¢in gitmeyi teklif ettigi mekan olan Melrose da yine kurgulanmig bir
mekan adidir. Ken, arkadasi Raquelle ile yine kurgulanmig bir mekan olan Wally’s
mekaninda goriiliir. Ken’in aracina bindigi taksici kurgulanmig bir marka olan Le

Pari$ gazetesini okumaktadir.

Bilinen marka ismi kullanimma ise Barbie’nin kendi iiriinleri ile ilgili dort
sahnede rastlanmigtir. Barbie internette kendisi hakkindaki yorumlari okuduktan
sonra baktig1 duvarda kendi film afigi “Barbie in A Mermaid Tale”i goriir. Baska bir
sahnede Barbie, Alecia’e sihirli s6zleri bulmasina yardimci olmak i¢in konusurken;
“Ug Silahgorleri yaparken gok ¢ok eski bir Fransiz Kalesi’nde ¢ekim yapmistik..”
diyerek 2009 yapimi “Barbie ve Ug Silahsorler” filmine géndermede bulunur. Bunun
yaninda bir sahnede defile esnasinda ¢alinan miizik CD’sinin iizerinde Barbie’nin

kendi markasi yazmaktadir. Bir sahnede ise kendi web sitesine géndermede bulunur;
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“Anlamiyorum nerde bu insanlar web sitemiz ¢ok iyi ve her yere baglantt verdim. Bu
koltuklar kapis kapis gitmeliydi”. Barbie Moda Masali animasyon filminde
karakterler, film iginde kurgulanan ve ger¢ek markalara olan bagliliklari ile izleyici

kitlesine marka kullanimina dair 6zendirici mesajlar vermektedir.

Soru 7: Animasyon filmlerindeki karakterler aligverislerinde c¢evrenin (aile,

arkadas, kitle iletisim araglar1 vs.) etkisi altinda kaliyor mu?

Tablo 17. Barbie Tiiketimde Cevrenin Etkisi

Davrams (Gorsel veya Sozlii) Gozlenme Sikhigi (Sahne)
Kitle Iletisim Araglarindan 9
Magaza Gorevlilerinden 2
Moda Elestirmenleri 4
Izlenen Defile 1

Tablo 17°de goriildiigii gibi Barbie Moda Masali’nda on alti sahnede iiriine
sahip olmanimn dolayisiyla tiiketimin gevresel etkisine génderme yapilmistir. Filmde
toplam dokuz sahnede kitle iletisim araglari kullaniminin (filmde; internet ve basin)
cevresel etkisine deginilmektedir. Bunlar bahsedildigi gibi su sahnelerdir: Barbie’nin
oynadig1 filmin yonetmeni Todd, bir sahnede filmine ekledigi zombilerin google
istatistiklerinde bir numara oldugunu sdyler. Barbie; “Spencer internet sitelerine
sizdirmig, baksaniza tiim internete yayilmis...Su yorumlara bakin..”, Alecia’e
yapacaklar1 defile igin; “Internetten haberi yayacagim. Bir siirii insan gelecek buna
eminim” ve defileye kimsenin gelmedigini goriince; “Anlamiyorum nerde bu
insanlar web sitemiz ¢ok iyi ve her yere baglanti verdim. Bu koltuklar kapis kapis
gitmeliydi” sozleri ile 1ii¢ sahnede internet kullanimiyla herseye aninda
erigilebilecegini, internetin genis bir kullanici yelpazesi oldugunu ifade etmistir.
Barbie kovuldugu i¢in esyalarini toparladigi bir sahnede arkadagi Teresa (kovuldugu
haberinin internete diistiiglinti 6grendigi anda) okudugu bir yayindan edindigi bilgiyi

<

soyler; “...Yakity Yak’da okumustum”. Bu ifade ise kitle iletisim araglarindan
internet hakkinda bilgi edinebilmek icin dergi kullanimina isaret etmektedir. Ucaga
bindigi bir sahnede Barbie, Paris’teki moday: incelemek igin moda dergisine

bakmaktadir. Alecia, Barbie ile tanistirildigi bir sahnede Jacqueline’in ¢evresel etki
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olarak basin ve reklama para harcayip zirvede oldugunu iddia eder: “O Millicent gibi
gercek tasarimcilar: taklit eder ve biitlin zamaniyla parasint rekldim yapmaya ayirir.
Bdylece basin ona bayilir ve bagka kimseye aldirig etmezler”. Millicent teyze moda
evini satisa ¢ikarma nedeni ile ilgili bir sahnede; “Demode, eskimis, alakasiz” olarak
basinda yer aldigini sdyler ve medyada yer alan ifadelerden etkilendigine génderme
yapar. Spencer, Barbie’nin Lillana’nin davetine gittigi sahnede (bu sirada cep
telefonunu gosterdigi icin cep telefonundan) defilenin ilanimi goriip Barbie’yi

buldugunu sgyler.

Animasyon filmde cevresel etki olarak dort sahnede alti sdylemde meda
elestirmenlerinden etkilenme s6z konusudur. Bu sahneler soyledir: Bir sahnede
Millicent teyze, Alecia’ya defilesinde yardim etmek ister ve Barbie’ye ve ona; “Son
zamanlarda elestirmenler tasarimlarimi begenmiyordu” der. Bir sahnede Jacqueline
defilesine gelen taninmis moda elestirmeni Lilliana igin; “Bu hayallerimin gecesi
Delphine. Lilliana Roxelle bile burda. Paris’in en iinli moda elestirmeni. Bu
elbiseleri gordiiklerinde sonsuza dek Paris’in en iyi tasarimcisi olarak taninacagim”
diye mutlulugunu ifade eder. Bir sahnede Barbie de Millicent’in yerine gelen {inlii
moda elestirmenini goriince biiyiik saskinlik yasayarak; “Bu Lilliana Roxelle, o da
gelmis” der ve ayni sahnede Alecia; “Ger¢ekten mi...Nefes alamayacak kadar
heyecanltyim” ve Millicent; “Ben de &yle”  sdylemleriyle biiyiikk heyecan
yasadiklarini ifade ederler. Bir sahnede Lilliana’nin; “Yeni bir koleksiyondan hig bu
kadar etkilenmemistim. Bilyiileyiciydi. Sizi bu aksam ki siyah beyaz ve pembe
partime davet ediyorum...Size araba yollarim” séyleminden Millicent, Alecia ve

Barbie ¢ok etkilenir ve Barbie; “Gelmeyi ¢ok isteriz” diye memnuniyetini ifade eder.

Barbie Moda Masali animasyon filminde iki sahnede moda evlerindeki
gorevliler (Barbie, Jacqueline) miisterilerini yonlendirmek ve ikna etmek istemistir.
Barbie, bir nevi magaza gorevlisi gibi; “Bu matmazel Alecia’in son derece 6zel ve
orijinal bir tasarimi. Millicent’in bir numarali tasarimcisi. Ik géren de sizsiniz”
diyerek tiiketim eylemine destek vermektedir. Jacqueline bir sahnede kendini
Barbie’ye tanitirken Delphine ile birlikte kendi moda evini gdstermekte, bir nevi

moda evinden aligveris yapmasini istemektedir.

Bir sahnede de ‘Moda Masali Koleksiyonu’nu izleyen bir bayan; “Muhtesem

bir defileydi. Hemen on bin pargalik bir siparis vermek istiyorum....Size hemen bir
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¢ek yazabilirim” diyerek genis bir kitlenin izledigi defileye duydugu hayranlikla

tiiketim eyleminde bulunur.

Soru 8: Animasyon filmlerindeki karakterler tiiketimin nesnesi olarak

gosteriliyor mu?

Tablo 18. Barbie Karakterlerin Tiiketimin Nesnesi Olma Durumlar:

Davranis (Gorsel veya Sozlii) Gozlenme Sikhigi (Sahne)

Tiiketimin Nesnesi Olma 1

Tablo 18’de goriildiigii gibi Barbie Moda Masali animasyon filminde
Barbie’nin defileye ¢iktig1 bir sahnede ana karakter Barbie tiiketimin bir nesnesi
olarak gbsterilmistir. Barbie olusturulan elbiseler igin yapay bir gereksinim
yaratmistir ve tiiketimin kendisi bir ihtiya¢ héline gelmistir. Barbie, giydigi elbiseleri
defilede sergilerken kendi giizelligi ile elbiselerin giizelligini hedef kitle 6niinde
iligkilendirmis elbiselerin satis1 i¢in kendisi bir araci ve hedef konumuna gelmistir bu
nedenle Barbie Moda Masali animasyon filminde ana karakter Barbie tiiketimin

nesnesi olarak g6sterilmistir.

Soru 9: Animasyon filmlerindeki karakterler tiiketim ihtiyaclarini kendi

kararlart dogrultusunda gergeklestirebiliyor mu?

Tablo 19. Barbie Karakterlerin Tiiketim Kararmi Kendi Kararlan

Dogrultusunda Vermesi

Davranis (Gorsel veya Sozlii) Gozlenme Sikhig1 (Sahne)
Kisisel Kararlar Dogrultusunda Tiiketim 7
Arkadag Etkisi 1

Tablo 19’da goriildiigii gibi Barbie Moda Masali animasyon filminde
karakterler yedi sahnede kisisel karar dogrultusunda bir sahnede arkadas etkisiyle
tiikketim eyleminde bulunmuslardir. Kisisel karar dogrultusunda tiiketim eyleminin
goriildiigii sahneler ise sunlardir: Bir sahnede yoldan gegen bir bayan Barbie’nin
arkadagsi Alecia’nin tasarladig: elbiselerden birini vitrinde gordiigii ilk andan itibaren

¢ok begenmis, satis1 gergeklestiren Barbie’nin ydnlendirmeleri olmasina ragmen,

101




alma kararini kendisi vermistir. Bir sahnede Barbie Paris’e gitmek i¢in u¢aga binme
kararmi kendisi vermistir. Ken ise sadece bir sahnede Barbie’nin arkadasi Grace’in;
“Ilk ugakla Paris’e git” diisiincesinden etkilenip Barbie’yi bulmak i¢in ucaga binme
karari almigtir. Onun disinda iki kez ugak, bir kez taksi, bir kez de tren yolculugu i¢in
kararin1 kendisi vermistir. Bir sahnede Moda Masali Koleksiyonu’nu izleyen bir
bayan; “Muhtesem bir defileydi. Hemen on bin pargalik bir siparis vermek
istiyorum...Size hemen bir ¢ek yazabilirim” derken yine tiiketim kararini kendisi
vermistir. Barbie Moda Masali animasyon filminde karakterler genellikle tiiketim

ihtiyaglarini kendi kararlart dogrultusunda yapmaktadirlar.

Soru 10: Animasyon filmlerindeki karakterler iiriin kullanimlariyla iistiinlitk

mesajlart veriyor mu?

Tablo 20. Barbie Karakterlerin Uriin Kullammu ile Verdigi Ustiinliik

Mesajlan
Davranis (Gdorsel veya Sozlii) Gozlenme Sikhigi (Sahne)
Teknoloji Kullanmanin Ustiinliigii 5
Elbiseye/ Egyaya Sahip Olma 5
Mekéna Sahip Olma 2

Tablo 20°de goriildiigii gibi Barbie Moda Masali animasyon filmi, iiriin
kullaniminda iistiinlitk mesajlar1 iceren sahnelere ve sdylemlere on iki sahnede yer
vermektedir. Karakterler iiriin kullanmanin iistiinliigiine dair s6zlii olarak ¢ok fazla
bir iletide bulunmamislardir. Tletide bulunurken de ellerindeki iiriinii kullanmanin
sasirtict  giiclinden bahsetmektedirler ve mesajlari olduk¢a dikkat cekicidir.
Karakterler birgok sahnede cep telefonlar1 veya tablet bilgisayarlari ile sosyal iletisim
aglarina aninda baglanabilmekte, bir haberi aninda kitlelere iletebilmekte ve bunu

cok sik vurgulayabilmektedirler.

Filmde toplam bes sahnede internet, cep telefonu ve basin gibi teknoloji
araglarinin kullanimina iligkin iistiinliitk mesaji verilmistir: Bir sahnede Barbie’nin
oynadifr filmin yo6netmeni Todd, filmine ekledigi zombiler igin yardimcisi

Spencer’a; “Spencer bana zombilerin Google istatistiklerini sdyle...” derken Spencer
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ona; “Bir numara Todd sen muhtegemsin” dediginde Todd; Duydun mu bir numara..”
sOylemiyle modanin takibini internetle yaptiginin iistiinliik mesajini vermektedir. Bir
sahnede Barbie’nin teknoloji araglarindan internet kullanimiyla herseye aninda
erisilebilecegini ifade ettigi; “Spencer internet sitelerine sizdirmis, baksaniza tiim
internete yayilmis” ve bir sahnede Alecia’ye yapacaklari defile i¢in; “Internetten
haberi yayacagim. Bir siirii insan gelecek buna eminim” sdylemi de internet
kullaniminin iistiinliigiine génderme yapmaktadir. Bir sahnede Barbie karakteri kendi
cep telefonunu Grace’nin elinden alirken de; “Sadece ugak bileti almaliyim” diyerek
ucak biletini cep telefonundan alacagi imasiyla cep telefonunun {istiinliigiine
gonderme yapmuistir. Bir sahnede ise Alecia, Jacqueline’nin iistiinltigiinii reklam,
basin gibi araglara parasini harcamasina borglu oldugunu ifade etmis ve bu

yontemleri kullanmanin iistiinliigii mesajin1 vermistir.

Barbie Moda Masali’nda elbise ya da esyaya sahip olmayla da beg sahnede
iistiinliik mesaj1 verilmistir. Bu sahneler ise sdyledir: Jacqueline, Barbie’yi caddede
yiiriirken goriince ona; “..Bagislayin ama moda zevkiniz kesinlikle miithis” diyerek
kiyafetine istiinliik imaj1 yiiklemektedir. Flair’ler kagirildiktan sonra Delphine’in
kendilerine siktiklar1 seye; “Olamaz ucuz parfiim, berbat kokuyor” diye tepki
gostererek pahali parfiimiin distiinliigiine gonderme yaparlar. Barbie, Millicent
teyzeye; “Bu ¢ok sik pembe patenler ne boyle” diye begenisini ifade eder. Bir
miisterinin Millicent teyzenin moda evine gelip; “... hi¢ bdyle bir sey gérmemigtim..
O la la bunu mutlaka almaliyim...Tim dinyanin beni bu elbiseyle g6rmesini
istiyorum” diye elbiseyi iistiin buldugunu dile getirir ve Spencer, Barbie’yi defiledeki

son kostiimiiyle goriince; “Barbie sen muhtesemsin” diyerek hayranligini belirtir.

Millicent’in moda evini satin alan dev sosis kostiimlii Hotdogeteria’nm sahibi
iki sahnede; “Burayr yikmami O&nleyecek kadar para kazanabileceginizi mi
diisiiniiyorsunuz” ve “Hepsi iyi hos ama bana yliklii miktarda para vermezseniz
burayi yarin sabah yikicagim” diyerek moda evine sahip olmanin iistiinlik mesajini

vermektedir.
3.11.3. Cedric Animasyon Filmine Ait Bulgular

Cedric ¢izgi filmi ilk olarak 2001 yilinda yayinlanmig Fransa yapimi ¢izgi
filmdir. Cizgi filmin hikdyesine gére Cedric, 8 yasinda bir cocuktur. Cinli sinif

arkadasi Chen'e agiktir. Sira arkadasi Christian, onun en iyi arkadasidir. Bir numarali
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diismani, sinifinda, babasi bir diplomat olan Nicolas’dir. Cedric’in babasi dogu
kilimleri saticiligi yapmaktadir. Annesi Mary Rose ¢ok kuralci bir yapiya sahiptir ve
Cedric evinde ailesiyle pek iyi gecinemeyen bir karakterdir. Babasi Robert
kayimnbabasi Paul ile anlasamaz. Cedric'in biiyiikbabasi Paul ise torunu Cedric'i en iyi
anlayan kisidir. Cedric’in hep yardimina kosar. Komedi ¢izgi filmi olan Cedric,
okulda sorunlar yasayan kiigiik bir ¢ocugun kurdugu basit hayalleri anlatmaktadir
(Blogcu,2008).

Sekil 5. Cedric

Soru I: Animasyon filmlerindeki karakterler aligveriglerini ihtiyaclar:

dogrultusunda yapiyor mu?

Tablo 21. Cedric Thtiya¢ Dogrultusunda Tiiketim Davranisi

Davranis (Gorsel veya Sozlii) Gozlenme Sikhgi (Sahne)
Ebeveyn Davranisi 3
Ihtiya¢ Dis1 Harcamalar 4

Tablo 21°de goriildiigii gibi Cedric animasyon filminde yedi sahnede tiiketim
davranigi goriilmektedir. Filmde ana karakter Cedric ihtiyag dis1 tiiketim eyleminde
bulunurken, ebeveynleri ihtiyaca yonelik davranislar sergilemislerdir. Ug sahnede

ihtiyagtan dolay: titketim eylemi s6z konusudur. Cedric’in babasi Robert iki sahnede
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ihtiyag dolayisiyla tiikketim eyleminde bulunmustur: Bir sahnede Cedric’in video
oyunu bagimlist olup kétii etkilenmemesi i¢in ona yapboz oyunu satin almigtir. Bir
sahnede ise esinin aligveris listesine uygun aligveris yapmistir. Bu da Paul’un damadi
Robert’a; “Kizim sana bir liste verdigi zaman herseyi satin aldigini biliyorum”
ifadesinden anlagilmaktadir. Cedric’in annesi Mary Rose da bir sahnede babasina

ihtiyacindan dolay1 yeni terlik almistir.

Ihtiyag disi harcamalara ise dért sahnede rastlanmustir. Bu sahnelerin iicii
Cedric’e biri Chen’e aittir. Bir sahnede Cedric’e babasi; ”Gidip biiyiikbabana kiigiik
bir hediye al bakalim” diye para verdiginde Cedric paray: kiz arkadasini sinemaya
gotiirmek igin harcamistir. Diger iki sahnenin birinde arkadaglariyla sinemaya
gitmek, birinde Chen’i panayira gétiirmek i¢in tiiketim eyleminde bulunmustur. Bir
sahnede de Nicolas’in tavsiyesine uyan Chen, kullanilir hilde olmasina ragmen eski
kaykayint  degistirmistir.  Cedric’e; “Sonunda ondan  kurtuldum....... eski
kaykayimdan...Tiim  hargliklarbmt  onun  i¢in  harcadim. Ama  yeni
kaykayimla.....yarislara hazirlanmasi igin Caprice’e yardimci olabiliriz” diyerek

bunu ifade etmektedir.
Soru 2:  Animasyon filmlerinde tiiketim bir haz kaynagi olarak ggsteriliyor
mu?

Tablo 22. Cedric Haz kaynagi Olarak Tiiketim Davranisi

Davranis (Gorsel veya Sozlii) Gozlenme Sikhigi (Sahne)
Yeni Uriine Sahip Olma 8
Kitle Iletisim Araclarini Kullanma 7
Video Oyunu/Atari Oynama 5
Tlgi Cekici-Giizel Olma 4
Aligveris Istegi 1

Tablo 22°de goriildiigli izere Cedric animasyon filminde yirmi bes sahnede
tilketim haz kaynagi olarak gosterilmistir. Yeni iirline sahip olmanin getirdigi haz
sekiz sahnede goriilmektedir. Bunun bes sahnesi Nicolas’a, {i¢ sahnesi Cedric, Chen

ve Paul’e aittir. Cedric’in diismani olarak gordiigii sinif arkadasi Nicolas, zengin bir
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ailenin ¢ocugudur. Okula kimi zaman yeni alinmig egyalar veya pahali oyuncaklarla
kimi zaman da dis1 parlayan arabalarla gelmektedir. Nicolas yeni aldigi her esyasiyla,
arabasiyla vb. dviiniip bunun mutlulugunu anlatmaktadir. Cevresindeki karakterler de
bu durumu hayranlikla izlemekte, onun gibi olmak istemektedir. Cizgi filmin ana
karakteri Cedric de zaman zaman bu durumu kiskanmakta, yeni, pahali ve gésterisli
esyalara sahip olmanin mutlulugunu yasamak istemekte, bunu dile getirmekte ve

hatta bu ylizden sik sik kilim saticist olan babast ile de tartigmaya girmektedir.

Animasyon filmde yeni iiriine sahip olmanin getirdigi hazza iligkin sekiz sahne
ise goyledir: Nicolas bir sahnede Chen’in ilgisini yeni av kdpegiyle ¢ekmistir. Chen;
“Gergekten ¢ok tatli peki senin mi” der. Iki sahnede Nicolas kendinden emin bir
sekilde 6zel sof6riiyle arabasina binerken goriiliir. Arkadaglarinin; “Vay canmna suna
bakar misin”, “Kravati bile var”, “Tam bir centilmen olmugsun” sdylemleriyle ve
Chen’in; “Cok yakisikli olmussun Nicholas” ovgiisiiyle karsilagir. Bir sahnede
elindeki yeni fotograf makinesiyle Chen’in dikkatini ¢ekmeyi basarmistir. Cedric ise
bir sahnede Chen’le olan hayalinde lilks seylere sahip olunca hazza erismistir:
Chen’le birlikte son model araba icindedir. Ozel s6forii vardir. Otele girerler.
Hizmetliler yardimer olur. Gosterigli  bir kanepede Chen’le televizyon
izlemektedirler. Chen igecegi ona uzatirken; “Muhtesem bir film Cedric” der ve
Cedric ¢ok mutludur. Bir sahnede Chen eski kaykayindan kurtulup yeni kaykay
almaktan mutlu oldugunu dile getirmistir: “Sonunda ondan kurtuldum....eski
kaykayimdan...”. Bir sahnede biiyiikbaba Paul’un yeni terligi i¢cin Cedric; “Aa bir
¢ift yeni terlik ha”, Robert; “Ne miithis bir fikir”, Mary Rose; “Son derece rahat

terlikler”, “Ve ¢ok sik” diyerek tiiketimin bir haz kaynagi oldugunu vurgulamigtir.

Kitle iletisim araglarindan sinema ve televizyon yedi sahnede tiiketimde hazzin
kaynag1 olarak gosterilmistir: Cedric iki sahnede Chen’le birlikte sinemadayken
mutlu goriinmektedir. Bunu ayrica Cedric; “O giin benim i¢in harika ge¢misti. Cok
glizeldi. Bilylidiigiimiizde Chen ve ben istedigimiz zaman sinemaya gidebilecegiz”
sozleriyle dile getirmektedir. Bir sahnede ailesi izin vermediginden televizyonda
istedigi filmi izleyememis, arkadaglarindan filmi dinlemistir. Arkadaslari ise filmi
izlediklerini mutlu bir sekilde anlatirlar: Christian; “Ve sonra géktasimin efendisi
isiniyla  evren canavarini  yok etti”’, Marvin; “Kahramanin galaksiyi nasil

kurtardiklarin1 gdrmeni isterdim Cedric”, bagka bir arkadasi; “Bu yiizden nerdeyse
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tim insanlik yok olacakti ve sonra o kahraman giizel prensesle evlenerek
ddiillendirildi”. Cedric bir sahnede televizyon izlerken filmden etkilenmis, Chen’le
kendini filmdeki gibi hayal etmistir. Iki sahnede babasiyla televizyonda mag izlerken
goriilir ve “Harika” diye tuttugu takimi destekler. Bir sahnede ise Marvin’in
televizyonda izledigi filmi anlatmasindan etkilenerek bunu; “Gergekten mi peki
filmdeki o adam ne yapmisti ha”, “Ilging bir hareket peki sonra ne oldu”, “O an icin
filmin hikdyesini olagantistii bulmustum. Kendimi kahraman olarak hayal

ediyordum” sozleriyle dile getirir.

Video veya atari oyunu, bes sahnede tiiketinde haz kaynagi olarak
gosterilmigtir: Cedric’in, arkadasi Christian’la video oyunu oynarken bir sahnede;
“Evet harika onu yok et kafasmni ugur”, “Miikemmel”, “Evet harika”, “Evet pekala
isini bitir” gibi s6ylemlerle bityiik keyif aldigi anlagilir. Iki sahnede ise ayni oyunu
keyif alarak gizlice oynarken goriilmektedir. Biiyiikbaba Paul de bir sahnede aym
oyunu oynarken olduk¢a mutlu goriinmektedir. Bir sahnede ise Cedric atari oynarken

neseli goriilmektedir.

Animasyon filmde ilgi ¢ekme veya giizel olmanin tiiketimin haz kaynag olarak
gosterildigi sahneler ise dort tanedir: Mary Rose bir sahnede oje siirmektedir ve
mutlu goériinmektedir. Cedric iki sahnede kiz arkadagi Chen’le bulusmadan &nce
mutlu bir sekilde banyoda hazirlaniyor gériinmektedir ve parfiim kullanmistir. Cedric
bir sahnede, Chen’i panayira davet ederek génliinii kazanmayi hedeflerken Chen bu
Jestten ¢ok mutlu olur; “Beni panayira davet etmen gergekten biiyiik incelik”, “Vay
canina ¢ok hizli gidiyor. Cok eglenceli. Biiyiik dalgalarda s6rf yapmak gibi bir sey”

diyerek mutlulugunu belirtir.

Cedric animasyon filminde bir sahnede aligverisin tiiketimin haz kaynagi
olduguna iligkin ifadeye rastlanmistic. Bir sahnede babasi Robert’le aligveris yapmak
icin disar1 ¢ikacagmni grenen Cedric mutlu bir sekilde; “Siipermarkete mi gidiyoruz

ha” diyerek aligveristen hoslandigini ima etmistir.

Soru 3: Animasyon filmlerinde tiriin tiiketimi 6zendiriliyor mu?
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Tablo 23. Cedric Tiiketime Ozendirme Davranis:

Davranis (Gorsel veya Sozlii) Gozlenme Sikhgi (Sahne)
Televizyon, Video Oyunu, Atari, Cizgi Roman 21

Paten 5

Yeni Uriine/Esyaya Sahip Olma 7

Sinema/Panayira Gitme 3

Yiyecek/Alisveris Istegi 2

[lgi Cekme 2

Tablo 23°de goriildiigii gibi Cedric animasyon filminde kirk farkli tiiketime
ozendirici sahneye rastlanmistir. Genel olarak animasyon filmde gerek Cedric’in kiz
arkadast Chen olsun, gerekse diger karakterler olsun, Cedric ile Nicolas arasindaki
rekabette elindeki oyuncagi veya kullandigi esyast yeni, gosterigli ve pahali olan
karakter desteklenilmektedir. Bu kisi ilk 6nce Nicolas olmaktadir. Cedric’in bu
duruma {iziilmesi, ailesinden yardim istemesi ile ailesinin imkanlarini zorlayarak
Cedric’in isteklerini yerine getirmeleri, Cedric’in de yeni esyalar almasiyla kiz
arkadag1 Chen veya diger arkadaslarinin Cedric’in yaninda yer almalari, ona ilgi
gostermeleri, Cedric’in isteklerine sahip olduk¢a mutlu bir ¢ocuk olmasi ile bu

titketime 6zendirici davraniglar goriilmektedir.

Cedric animasyon filminde tiiketime 6zendirme yirmi bir sahnede televizyon,
video oyunlar1 vb. ile olmustur. Bunlardan tii¢ sahnede Cedric video oyunu
oynamaktadir. Bir sahnede Christian’in zombilerle ilgili video oyunu séyleminden
etkilenmistir: Christian; “Video oyunu oynayalim mi. Zombi yok edicileri 6’yi
getirmis”. Cedric; “A bu sehir fatihi Kong’un en son versiyonu degil mi”; Bir
sahnede bilyiikbaba video oyunu oynamaktadir. Bir sahnede Christian; “Biliyor
musun dostum ask bu hayattaki tek sey degil. Televizyon ve video oyunlar1 da var”
diyerek tiiketim eylemine tesvik eder. Cedric iki sahnede atari oynamakta, bes
sahnede ¢izgi roman okumaktadir. Cedric sekiz sahnede ise televizyon izleyerek
tilketime 6zendirmektedir: Bir sahnede Chen’in dogum giinii partisinde televizyon

seyretmektedir. Bir sahnede televizyonda film izleyerek Chen’le ilgili hayallere
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dalar. Bir sahnede biiyiikbabasiyla eve gelince televizyon agmistir. Bir sahnede
babasiyla mag izlemektedir. Dort sahnede televizyonda izlenen film séylemlerinden
veya filmlerden etkilenmistir: (Marvin’in Chen’in elini tutmasi igin anlattigi film,
Christian’in ve diger arkadaglarinin anlattigi galaksi saldirilart filmi, Christian’in
kizlar1 etkilemek igin anlattigi film, Christian’in Galaksinin Doniisii filmini haber

vermesi).

Tiiketime 6zendirme unsuru olarak bes sahnede paten kayma eylemi vardir
(Arkadaglart Cedric’i paten kaymaya davet ederken, Cedric’in Chen’le birlikte
evlendiklerini diigiedigi hayalinde, Chen’i etkilemek icin birlikte ayni patende
kayarken, Chen’in yeni patenine eglik ederken, bagkan i¢in konugma metni yazarken

disarda bir ¢ocugun paten kaymast).

Yeni iriine veya farkli bir esyaya sahip olmakla tiiketime 6zendirme yedi
sahnede vardir: Nicholas alti sahnede (ikisi arabayla, bir fotograf makinesi, bir av
kopegi, iki takim elbiseli; Chen’e eslik edip piyano calarken ve resepsiyona
katilirken) tiiketime 6zendirici davraniglar sergilemistir. Cedric bir sahnede hayalinde

son model araba, 6zel sof6r, hizmetli vb. ne sahip olmusgtur.

Cedric animasyon filminde tiiketime 6zendirmede Cedric iki sahnede sinemaya
(kiz arkadasinin génliinii kazanmak ve arkadaglarindan geri kalmamak igin) gitmistir
ve bir sahnede kiz arkadagina sevdigini s6ylemek i¢in onu panayira gotiirmiistiir.
Ancak bunlar i¢in ¢esitli zorluklara katlanmak durumunda kalmistir. Panayira gitmek
i¢in kumbarasini kirmig, sinemaya gitmek i¢in de biiyiikbabasina hediye almasi igin
verilen parayr harcamis ve ailesini yaslanma konusundaki uydurma hikdyesiyle

¢ileden g¢ikartmustir.

Iki séylemde yiyecek ve aligveris istegi vasitasi ile tiiketime 6zendirme
eyleminde bulunulmustur: Robert bir sahnede; “..Biz de siipermarkete gideriz”
diyerek oglu Cedric ile torbalar dolusu esya ile eve dénmiistiir. Cedric ise; “Patates
kizartmasima ne dersin baba” diyerek babasini patatesle ilgili yemek yapma

konusunda ikna etmeyi basarmistir.

Cedric iki sahnede kiz arkadaginin ilgisini kazanmak igin onunla sinemaya

gitme eylemi 6ncesinde parfiim ve deodorant kullanmistir.
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Soru 4: Animasyon filmlerinde dogal kaynaklarin kullanimi ile ilgili

sdylemlere yer veriliyor mu?

Tablo 24. Cedric Dogal Kaynaklari Kullanim Davramsi

Davranis (Gorsel veya Sozlii) Gozlenme Sikhig1 (Sahne)

Dogal Kaynaklarin Kullanimina Dair S6ylemler 0

Dogal Kaynaklarin Kullanimina Dair Davraniglar 5

Tablo 24’de goriildiigii gibi Cedric animasyon filminde dogal kaynaklarin
kullanimlarma dair hi¢bir soyleme rastlanmamistir. Sadece karakterlerden Robert ve
Mary Rose dort sahnede bulasik yikarken lavabo ¢ok fazla kopiiklii su ile doludur ve
karakterlerden Mary Rose’un elindeki su yerlere akmaktadir. Bir sahnede biiyiikbaba
Paul bardagindaki suyu bitirmeden sofradan kalkmistir. Bunun disinda karakterler

dogal kaynaklarm kullanimu ile ilgili hi¢bir davranisa ve sdyleme yer vermemistir.
Soru 5: Animasyon filmlerinde israf konusuna deginiliyor mu?

Tablo 25. Cedric Israf Davranisina Deginilmesi

Davranis (Gorsel veya Sozlii) Gozlenme Sikhigi (Sahne)
Israf Davranisina Dair Séylemler 2
Israfa Dair Davranislar 13

Tablo 25’de goriildiigii gibi Cedric animasyon filminde israf konusuna sozlii
olarak iki sahnede deginilmistir: Chen kullanilir durumdaki eski kaykayindan
kurtuldugunu, kaykayint yeniledigini; “Sonunda ondan kurtuldum. Elbette eski
kaykayimdan....Tim  har¢hklarimi  onun  igin  harcadm  ama  yeni
kaykayimla....yarislara hazirlanmasi i¢in Caprice’e yardimei olabiliriz” sézleriyle
ifade etmektedir. Cedric’in babast Robert ise; “Tamam patatesleri biraz fazla kalin

kestigim dogru ama bu bize meniiyii diisiinmek i¢in zaman kazandirir” demektedir.

Karakterler genel olarak tiiketim malzemelerini kullanirken gerekli 6zeni
gostermemislerdir. Filmde israfa dair davranisa on ti¢ sahnede rastlanmistir.
Cedric’in annesi ve babasi bulasik yikarken dort sahnede deterjanli lavaboyu

dolduran suyun i¢ine boca edilmistir. Bir sahnede Chen’in dogum giinii partisi
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sirasinda Nicolas’la Cedric arasindaki gerginlikte Cedric pastay1 Nicolas’in suratina
atmistir. Bir sahnede Cedric kiz arkadasi Chen’le panayira gitmek i¢in kumbarasini
parcalamustir. Bir sahnede Nicolas’in Chen’in elini tutmasina sinirlenmistir ve
tuvalet kagidin1 yere atmigtir. Bagkanla konusma metni yazmak i¢in iki sahnede hem
anne Mary Rose hem Cedric kagit burusturup yere atmistir ve yerler burusturulmus
kagit doludur. Bir sahnede biiyiikbaba Paul bardagindaki suyu tam igmeden sofradan
kalkmigtir. Babasi Robert’in yemek hazirladigi Cedric’in de ona yardim ettigi iki
sahnede yemek malzemeleri kullanilmadan ¢ope gitmektedir. Bir sahnede de yerlere
dokiilmiistiir. Cedric ¢izgi filminde karakterler israfa rnek davraniglar sergilemis,
israfin olumsuz yanlarina dair ya da israfi 6nleyici sdylemlere/davranislara ise yer

vermemistir.
Soru 6: Animasyon filmlerinde marka kullanimina 6zendiriliyor mu?

Tablo 26. Cedric Marka Kullaniminin Ozendirilmesi

Davranis (Gorsel veya Sozlii) Gozlenme Sikligi (Sahne)
Kurgulanmis Bir Markanin Kullanimi 0
Bilinen Bir Markanin Kullanimi 0

Tablo 26’da goriildiigii gibi Cedric animasyon filminde gerek giinliik hayatta
karsilagabilecegimiz markalara gerekse ¢izgi film i¢inde kurgulanan markalara

6zendirici sahnelere veya sylemlere rastlanmamistir.

Soru 7: Animasyon filmlerindeki karakterler aligveriglerinde g¢evrenin (aile,

arkadas, kitle iletisim araglar1 vs.) etkisi altinda kalryor mu?

Tablo 27. Cedric Tiiketimde Cevrenin Etkisi

Davranis (Gorsel veya Sozlii) Gozlenme Sikhigi (Sahne)
Arkadaslarinin Etkisinde Kalma 12
Kiz Arkadagimi Etkileme 2

Tablo 27°de goriildiigii gibi animasyon filmde on dort sahnede tiiketimde veya
tiriin kullaniminda cevrenin etkisinde kalindigi soylenilebilir. Bunlardan on ikisi

arkadas etkisi, ikisi kiz arkadasini etkilemedir. Cedric animasyon filminde Cedric
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disinda diger karakterler genellikle aligveris eyleminde bulunmazken ana karakter
Cedric, genellikle kiz arkadagini etkilemek ve okul gevresindeki arkadaglarindan geri

kalmamak i¢in tiiketim eyleminde bulunmustur.

On iki sahnede arkadas etkisiyle tiiketim eyleminde bulunma iste§i s6z
konusudur. Chen bir sahnede Nicolas’a danisarak eski kaykayini yenilemeye karar
vermistir. Nicolas; “Bana giiven. Bu tiir durumlar bekletmeye gelmez. Bir an &nce
bitirmek en iyisidir” diyerek eski kaykayindan kurtulmasini ister ve Chen “Sanirim
haklisin” diyerek kaykayini yeniler. Bir sahnede Cedric’in okul arkadasi Christian;
“Bu arada cumartesi filme geliyor musun? Galaksi’nin Doniisii’nii gdsterecekler”
soziinden etkilenerek sinema bileti almistir. Nicholas iki sahnede takim elbiseli 6zel
softriiyle arabaya binerken, bir sahnede yeni bir av képegine sahip olarak Chen’i
etkilerken, bir sahnede fotograf makinesiyle Chen’in ilgisini ¢ekerken Cedric onun
gordiigii ilgiden rahatsiz olmustur. Cedric, alti sahnede ise arkadaslarinin etkisiyle
televizyon izlemek ve video oyunu oynamak istemistir: Christian; “Video oyunu
oynayalim m1? Zombi yok edicileri 6’y1 getirmis” derken Cedric; “A bu sehir fatihi
Kong’un en son versiyonu degil mi” diyerek etkilendigini ifade eder. Christian;
“Televizyon seyret kendine ac1 ¢ektirme dostum™ derken Cedric televizyon izlemek
i¢in onun yanmna gelir. Christian’mn; “Bunu gérmen gerekirdi Cedric” diye kizlari
korkutup ilgi toplanabilecegini anlattigi filmden, Marvin’in kizlari etkilemek igin
anlattigi bir diger filmden, okul arkadaslarindan Christian, Marvin ve bir kiz
arkadasimnin anlattigi galaksi saldirilari filminden Cedric’in etkilenmesi ve bir
sahnede Cedric’in televizyondaki filmi izlerken Chen’le ilgili hayaller kurabilmesi
bu etkilenmelerin oldugu sahnelerdir. Cedric ¢izgi filminde karakterler aligverislerini

cevrenin etkisinde kalarak gerceklestirmislerdir.

Cedric iki sahnede kiz arkadasi Chen’in ilgisini kazanmak icin tiiketim
eyleminde bulunmustur. Bunlardan ilkinde Cedric biiyiikbabasina hediye almasi i¢in
verilen parayr kiz arkadasinin génliini almak igin harcamistir. Digerinde kiz

arkadasina sevdigini sdylemek i¢in onu panayira gétiirmiistiir.

Soru 8: Animasyon filmlerindeki karakterler tiiketimin nesnesi olarak

gosteriliyor mu?
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Tablo 28. Cedric Karakterlerin Tiiketimin Nesnesi Olma Durumlari

Davranis (Gorsel veya Sozlii) Gozlenme Sikhgi (Sahne)

Tiiketimin Nesnesi Olma 4

Tablo 28’de goriildiigii gibi tiiketimin nesnesi olma dort farkli sahnede
goriilmektedir. Cedric animasyon filminde ana karakter Cedric, ii¢ farkli sahnede,
Chen bir sahnede tiiketimin nesnesi olarak gdsterilmistir. Cedric kendi yaptig
aligverislerde ihtiyaci olmadigi halde ii¢ sahnede tiiketime yonelmis, tiiketim onun
i¢in ihtiyaglarint karsiladigr bir arag degil, kendisine itibar kazandiran bir amag
olmustur. Bunlar; Chen’in gonliinii kazanmak i¢in bir sahnede sinemaya bir sahnede
onu panayira gétiirmesi, bir sahnede okul arkadaslarinin anlattigi hikdyelerden geri
kalmamak ve Chen’le birlikte olmak i¢in sinemaya gitmesidir. Chen ise kendisinin
kaykayr oldugu halde yeni kaykay alma eyleminde Nicolas’in goriislerinden
etkilenmistir. Kendisinin itibar gérmesiyle tiiketim davranigini iliskilendiren Cedric

¢izgi filminde karakterler tiiketimin nesnesi olarak gosterilmistir.

Soru 9: Animasyon filmlerindeki karakterler tiiketim ihtiyaglarini kendi

kararlart dogrultusunda gergeklestirebiliyor mu?

Tablo 29. Cedric Karakterlerin Tiiketim Kararmm Kendi Kararlar

Dogrultusunda Vermesi

Davranis (Gorsel veya Sozlii) Gaozlenme Siklig1 (Sahne)

Kisisel Kararlar Dogrultusunda Tiiketim 7

Tablo 29°da goriildiigii gibi Cedric animasyon filminde yedi sahnede kisisel
kararlar dogrultusunda tiiketim s6z konusudur. Ana karakter Cedric dogrudan bir
aligveris davranisia cok fazla girmemistir. Tiiketim eyleminde bulundugu iic
sahnede cevresel etmenler etkili olsa da kararlarini hep kendisi vermistir. Chen de
kaykayini yenileme davranigsinda arkadagt Nicolas’dan etkilenme sz konusu olsa da
kararini kendisi vermistir. Bir sahnede anne Mary Rose babasina kendi istegiyle yeni
terlik almistir. Baba Robert bir sahnede Cedric igin yapboz alirken, bir sahnede ise

aligveris listesine gére aligveris yaparken kendi Kkarariyla tiiketim eyleminde
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bulunmustur. Cedric ¢izgi filminde karakterler tiiketim ihtiya¢larini kendi kararlar

dogrultusunda yapmaktadir.

Soru 10: Animasyon filmlerindeki karakterler iirtin kullanimlariyla iistiinlitk

mesajlar1 veriyor mu?

Tablo 30. Cedric Karakterlerin Uriin Kullanim ile Verdigi Ustiinliik

Mesajlar
Davranis (Goérsel veya Sozlii) Gozlenme Sikhgi (Sahne)
Daha Fazla Itibar Kazandirdig: 4
Daha Zekice Oldugu 2
Zamana Uygun Oldugu 1

Tablo 30°da goruldiigii gibi Cedric animasyon filminde karakterlerin iiriin
kullanmanin istiinliigtine dair mesajlarina yedi farkli sahnede rastlanmistir. Filmde
son model ya da farkli bir Urlin kullanan bireyin davranislart degismekte, yiizii
giiliimser bir ifadeye biiriinmekte ve daha dik bir ylirliylis sergilemektedir. Ayrica
arkadas c¢evresinde daha fazla ilgi gbrmekte, anlattiklar1 daha ilgiyle
dinlenilmektedir. Cedric ¢izgi filminde karakterler itibdr kazanmak, zekice
davranmak, zamanin gerisinde kalmamak gibi nedenlerle {iriin kullanmanin

tistlinltigiine dair mesajlar vermistir.

Dort farkli sahnede tirtin kullanan bireyin gevresinde daha fazla itibar sahibi
oldugu yansitilmistir. Cedric animasyon filminde iiriin kullanimiyla iistiinliik
mesajlart genellikle filmin varlikli, diplomat oglu olan karakteri Nicolas tarafindan
verilmektedir. Nicolas zaman zaman 6zel $6forii olan babasinin arabasiyla okula
gelir veya herkeste olmayan bir iriine sahiptir. Soylu aileden gelmesinin
kahramanliklarint anlatir. Kimi zaman takim elbiselidir. Bir davete katildigi zaman
cok sik giyinir. Kisacasi okuldaki en gozde 6grencidir. Filmde iistiinliik mesaji
verdigi soylemleri ise kendisini gérmeye gelen okul arkadaslarina; “Sadece babam
icin onunla birlikte madalya alacagi konusma yapacagi bir resepsiyona gitmek
zorundayim. Basin mensuplart da gelecek. Bu yiizden takim elbise giydim”, bir

bagka sahnede Cedric top oynarken okul arkadaslari da onun yanina kosarken;
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“Inanilmaz gocuklar gazetede fotografim ¢ikti bakin” sozleriyle ifade edilmektedir.
Nicolas bir sahnede, Cedric’in hayalinde sovalye kiyafetine sahiptir ve Cedric
postact kiyafetiyledir. Cedric’in mevcut héline; “Gergekten c¢ok demode”
demektedir. Bir sahnede Cedric’in babasi Robert ise biiyiikbabasi Paul ile
konusurken yapboz oynamanin istiinliigiine; “Ingiltere kraligesinin diinya yapboz

sampiyonlarindan biri oldugunu bilmiyorsun degil mi” sdzleriyle deginmektedir

Iki sahnede iiriin kullanmanin veya tiiketim eyleminde bulunmanin zekice bir
davranis oldugu imaji verilmektedir: Cedric, biiyiikkbabasina hediye almasi icin
verilen parayr kiz arkadasi Chen’i sinemaya gétiirmek i¢in harcamis; “Zekice bir
fikir oldugunu itiraf etmeliyim biiyiikbaba...Chen haftalarca o filmden s6z edip
durdu” diyerek {iistiinlitk mesaji vermistir. Biiyiikkbabasi Paul de bir sahnede video
oyunun {istiinliigiine; “Bu oyun goriindiigii kadar aptalca degil refleksleri
gelistiriyor.. karar verme yetisini ve sorumluluk alma bilincini” diyerek
deginmektedir.

Paul ayrica bir sahnede; “Biraz zamana uyum saglamaya ¢alis. Biitiin cocuklar
oynuyor. Cedric’in de digerlerinden farkli olmasini istemediginden eminim” soziiyle
video oyunu oynamayi zamana ayak uydurma olarak nitelendirerek iistiinlitk mesaji

vermistir.
3.11.4. Winx Club Kizlar1 Animasyon Filmine Ait Bulgular

Iginio Straffi tarafindan olugturulan Winx Club, Italyan animasyon televizyon
cizgi dizisidir. 28 Ocak 2004'de ilk g&sterimini, 13 Kasim 2009 tarihinde de son
gosterimini yapan seri, ilk baslarda 4 ve 16 yas arast hedef kitlesine yonelik de olsa,
aslinda 16 yas iistii hedef kitlesini takip etmistir. Dizinin, kitap, oyuncak, giysi, video
oyunlari, dvd’leri iiretilmis ve uzun metrajli CGI animasyonlu 2 filmi yapilmistir.
Diinyada 131 iilkede izlenip birgok dile ¢evrilmis olan “Winx Club Kayip Kralligin
Sirr” adli sinema filmi ise 22 Subat 2008°den itibaren Tiirkiye dahil bir¢ok iilkede

gOsterime girmistir (www.wikipedia.org).
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Sekil 6. Winx Club

Soru 1: Animasyon filmlerindeki karakterler aligveriglerini ihtiyaglar:

dogrultusunda yapiyor mu?

Tablo 31. Winx Club Thtiya¢ Dogrultusunda Tiiketim Davranist

Davrams (Gorsel veya Sozlii) | Gézlenme Sikhigi (Sahne)

Ihtiyac Tiiketimi 0

Tablo 31°de goriildiigii gibi Winx Club ¢izgi filminde ihtiya¢ dogrultusunda
tikketim davranigina rastlanmamistir. Filmin hicbir sahnesinde karakterler aligveris
yapmamakta, ihtiyaglarini dogatistii giigleri araciligiyla kargilamaktadir. Kampa
gittiklerinde kamp kiyafeti, eglenceye gittiklerinde parti kiyafetleri, okulda
ogretmenlik yaparken giinliik hayattaki kiyafetleri, gérev basinda iken peri
kryafetleri vs. hepsini istedikleri an elde eden karakterler, bunun i¢in hicbir zaman
aligveris yolunu kullanmamiglardir. Winx Club ¢izgi filminde karakterler

aligverislerini ihtiyaglar1 dogrultusunda yapmamustir.

Soru 2:  Animasyon filmlerinde tiiketim bir haz kaynagi olarak gosteriliyor

mu?
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Tablo 32. Winx Club Haz kaynagi Olarak Tiiketim Davranisi

Davranis (Gorsel veya Sozlii) Gozlenme Sikhig1 (Sahne)
Elbise Alimi Ile Giizel Olmay1 Ozdeslestirerek 9
Tiiketimle Mutluluk Iliskisi Kurarak 7

Tablo 32’de goriildigi gibi Winx Club animasyon filminde tiiketim, giizel ve
mutlu olmak ile bagdastirilarak ve gorsellikle desteklenerek izleyenlere on alti
sahnede haz kaynagi olarak gosterilmistir. Karakterlerin giydigi biitiin kiyafetler

gosteriglidir. Isiltilidir, parlaktir, dikkat ¢ekicidir ve herkesin goziinii biiyiilemektedir.

Elbise alimi ile giizel olmanin 6zdeslestirildigi dokuz sahne vardir. Bunlar ise
sOyledir: Winx kizlarmin bir aligveris magazasina girdigi bir sahnede iki bayan
aralarinda konusmaktadir; “Diin giizel bir elbise aldim”, “Bende birazdan gidip
bakacagim”. Bir baska sahnede Stella ayni magazada bir elbise denerken mutlu
gorinmektedir. Bir sahnede Stella kendi tasarladigi elbiselerle Winx kizlarinin
kiyafetlerini yenilemistir ve Bloom; “Harikasin Stella. Bu giysiler ¢ok giizel olmus”
diyerek yeni kiyafetlerle hos goriindiiklerini ifade etmektedir. Stella bir sahnede
Alfea okulunda miidirenin peri kitabina bakarken; “Yeni giysiler hemen
bakmaliyim” diye heyecanla kitabin sayfalarini agmak istemektedir. Timmy bir
sahnede yeni getirdigi kiyafetleri arkadaglarina sunarken; “Bunlar bu sene ¢ok
modaymig” demektedir. Stella bir sahnede; “Tatlm bana ¢abuk bir yeni giysi
hazirlayalim” diyerek yeni kiyafet giyinmek istemektedir. Son peri Roxy bir
sahnede, Winx kizlarmin kiyafetleri igin; “Hepinizin harika giysileri var” derken
Stella’nin sihriyle kendisi de giizel bir kiyafete sahip olur ve Roxy; “Vay canma tam
tizerime gére” diye mutlu olur. Bir sahnede Bloom’un arkadagi Andy, Miusa’ya;
“Bugiin ¢ok giizelsin. Bizim gruba ¢ok yakisirsin” diyerek yanina gelmekte, Miusa
buna ¢ok sevinmektedir. Bagka bir sahnede Bloom arkadasi Andy’e; “Sen harika
goriintiyorsun” der ve Andy, Bloom’a lens taktigini ifade ederek; “Sende ¢ok

giizelsin bu arada” diye yeni kiyafetiyle begendigini ifade eder.

Winx kizlar1 canlar1 sikkin oldugunda veya yorgun olduklarinda bir seyler
icebilecekleri ve yiyebilecekleri bir yerlere gitmektedir ve burada mutlu olmaktadir.

Yedi farkli sahnede Winx Club ¢izgi filminde tiketim mutlu olmak ile
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bagdastirilarak ve gorsellikle desteklenerek izleyenlere haz kaynagi olarak
gosterilmistir: Tecna bilgisayarda oynadigi video oyunundan etkilendigi bir sahnede;
“Bu oyun gercekten muhtesem” demektedir. Bir sahnede Andy’nin sarki soyledigi
Frutti miizik barda Winx kizlart; “Cok lezzetli”, “Harika” diyerek Bloom’un ¢ilekli
frapesini tilketmektedir ve bu sahnede meyve salatasini da; “Cok lezzetli”, “Renkleri
de giizel”, “Magic’de bunun gibisi yok™ s6zleriyle giizel bulduklarindan mutlu
olduklarini ifade ederler. Bir sahnede Sky; “Merhaba Bloom su sevdigin meyveli
icecekten ister misin canim” derken Bloom bu jest karsisinda mutlu goriinmektedir.
Bir sahnede Riven’a Roxynin babasi; “Ozel tarifimdir. Kesinlikle kendini harika
hissedeceksin” diyerek kendi hazirladigi i¢ecegi sunmaktadir. Bir sahnede Brandon
calistiklart mekandaki iki bayan miisteriye; “Harika kokteyler, giizel ortam, siiper bir
miizik grubu daha ne istersiniz ki” der ve onlar da; “Evet ¢ok giizel” diye mutlu
olurlar. Bir sahnede Sky, Timmy ve Riven’a karigik meyve kokteyli verirken; “Evet
beyler lezzet kralindan karisik meyve kokteyline ne dersiniz” derken karakterler
mutlu bir sekilde kokteyli alirlar. Bir sahnede Nabu biiyiik bir keyifle tepsideki
kiiciik pastadan yerken Layla; “Agir ol Nabu. Digerlerine de kalsin” diyerek

giiliimsemektedir.

Soru 3: Animasyon filmlerinde {iriin tiiketimi 6zendiriliyor mu?

Tablo 33. Winx Club Tiiketime Ozendirme Davranisi

Davranis (Gorsel veya Sozlii) Gozlenme Sikhigi (Sahne)
Ana Karakterlere Ozendirerek (Popiilerlik) 14

Moda Ile Iliskilendirerek 6

Uriin Kullanimini1 Gorsellikle Destekleme 54

Tablo 33’de goriildiigii gibi Winx Club animasyon filminde yetmis dort
sahnede tiiketime Ozendiren sahne bulunmaktadir. Winx Club ¢izgi filminde
karakterlerin klyafétleri, aksesuarlari, kullandiklart araglar vs. hepsi istedikleri anda
hizla degisebilmektedir. Degisen kiyafetlerin, aksesuarlarin ve araglarin renkleri
canli, gz alic1, degisen 6geler ise ¢evredeki diger karakterlerin 6zendigi nesnelerdir.
Ancak Winx Club kizlar1 bu nesneler i¢in higbir maddi kaynak kullanimina

gitmemislerdir. Her seyi sihirli giigleri ile yapmaktadir. Bu olaylar kargisinda peri
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olmayan karakterler de bu tiiketim davranigina 6zenmektedir. Winx Club ¢izgi filmi
ana karakterlere 6zendirme, moday1 6n planda tutma ve iiriin kullanimini gorsellikle

destekleme gibi unsurlarla firtin tiiketimini 6zendirici 6gelere yer vermistir.

Bunlardan on dort sahnede ana karakterlerin popiiler olmasiyla
iligkilendirilerek tiiketime 6zendirme vardir. Bu sahnelerdeki davranislar ve
soylemler su sekildedir: Bir sahnede Stella; “Simdi popiileriz” derken bir grup onun
fotografin1 ¢ekmektedir ve diger Winx kizlariyla da; “Bu gergekten ¢ok heyecanli”
diye konusmaya baglarlar ve gruptan bir kisi Bloom’a; “Bir imza alabilirmiyim
liitfen™ diyerek hayranligini ifade eder. Alti sahnede Winx Club internet sitelerinin
popiilerligine iliskin; “Harika web sayfalari var”, “Isler ¢ok iyi gidiyor”, “Harika
calisiyor”, “Winx Club sitemize onlarca insan giriyor”, “Tek yapmaniz gereken
tarayicidaki Winx ana sayfasini tiklamak™ ,“Ne kadar ¢ok ziyaret¢i girmis” gibi
sdylemler vardir. Bir sahnede gazeteciler Winxlerin fotografini ¢ekip soru sorarlar ve
Bloom; “Bu kadar popiiler oldugumuzu bilmiyordum” der. Bir sahnede Winxlerin
erkek arkadaslari onlari televizyonda fotograflari ¢ekilirken gérmektedir. Bir sahnede
Brandon Stella’ya; “Sizi televizyonda gordiik. Unlii olmak zor olmali” derken Stella;
“Elimizde birka¢ imzali fotograf var. Sana sonra veririm tamam mi1 ” demektedir. Bir
sahnede iki bayan; “Sen Stella degil misin”, “Dogru bu 0, “Winx’ten biri” diyerek
Stella’ya yaklasmak isterler. Bir sahnede Stella; “Bizi tanimadiniz m1. Biz Winxiz.
Bu ormanda televizyon yok mu yoksa” diyerek kendi popiilerliklerine géndermede
bulunur. Bir sahnede Winxle ilgili dort kanalda haberler ¢ikarken iki kisi; “Hey
gittikge popiiler oluyorlar tiim kanallarda winx konusuluyor” demekte ve bir sahnede
kara ¢ember bityliciileri; “Winx gittikce daha da popiiler oluyor. Insanlar onu
seviyor...ve her gecen giin onlara bir kiz daha inaniyor” diyerek yine onlarin

popiilerligini ifade etmektedir.

Moda ile iliskilendirerek tiiketime 6zendirme ise alti sahnede yer almaktadir:
Bir sahnede Winx kizlarindan Stella, Bloom’un ailesine; “Burasit mobilyalarla biraz
monoton olmus. Ben olsam duvarlara biraz renk katardim. Mesela ¢ilgin bir kirmizi”
diyerek tavsiyede bulunmaktadir. Bir sahnede ise, Brandon’a; “Mitzi mi ha evet su
berbat giyinen” diyerek tarzini begenmedigini ifade etmistir. Bir sahnede Tecna,
Bloom’un evindeki televizyon kumandasini yenilemis; “Kumanday: yenilemistim.

Cok demode bir teknolojiydi ¢iinkii” diye bunu sdylemistir. Bir sahnede Sky;
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“Duruma uygun giyinmissiniz tam turist kiyafeti” diyerek Winx kizlarinin
kiyafetlerini begendigini ifade etmistir. Bir sahnede Timmy; “Bunlar bu sene cok
modaymis” diye yeni kiyafetlerle gelmistir. Bir sahnede ise; “Aa bu motor ¢ok ilkel”

diye eski teknoloji gordiigii diinya teknolojisi kargisinda sagkinligini dile getirmistir.

Winx Club ¢izgi filminde elli dort sahnede gorsellikle iiriin kullanimini
Ozendirici davraniglara rastlanmigtir. Winx Club animasyon filminde on sahnede
karakterler cep telefonu kullanarak tiiketime 6zendirmislerdir (Bir grup iki sahnede
cep telefonuyla Stellanin fotografini ¢eker, Bloom, Sky ariyor diye cep telefonunun
yanina gitmektedir. Stella cep telefonuyla Bloom’un evinde konusurken
goriilmektedir. Bir bayan elinde cep telefonu Love Pet diikkdninin &niinde
konugmaktadir. Bir kisi Sky’in babasint cep telefonuyla ¢ekmektedir. Miusa cep
telefonuyla plak prodiiktoriiyle konusmaktadir. Bir bayan cep telefonu kullanip evcil
hayvanlarin fotografini cekmektedir. Bloom cep telefonuyla Roxy’le konusmaktadir.

Winx kizlarinin erkek arkadaslarini bir bayan cep telefonuyla fotografini geker).

Winx Club animasyon filmde on dokuz sahnede bilgisayar kullanimiyla
tiiketime 6zendirme s6z konusudur. Bunlardan on sahnede Tecna’nin, bes sahnede
miidire Faragonda’nmn, {i¢ sahnede de evcil hayvan indirmek isteyen iki bayanmn
bilgisayarlar1 gériilmektedir. Bir sahnede de arka planda bilgisayar gériilmektedir.
Bu sahnelerde Tecna, Winx internet siteleriyle ilgili giincellemeler, sanal diikkan

igin, bayan Faragonda ise Winx kizlarina ulagmak i¢in bilgisayar kullanmustir.

Winx Club ¢izgi filminde yirmi sahnede igecek gorintiisiiyle veya
karakterlerin igecek kullanimryla tiiketime 6zendirme vardir. Bunlar ise soyledir: Bir
sahnede Stella ve arkadaglari bir cafede iki tabak dondurma ve iceceklerle
goriilmektedir. Dort sahnede arka planda igecekler rafta griinmektedir. Bir sahnede
Brandon; “Buyrun bayanlar iste igkileriniz” demektedir. Bir sahnede Cheysin’in
diigiiniinde herkes igecek igmektedir. Bir sahnede Sky ve Helia icecek servis
etmektedir ve iki miisteri icecek igmektedir. Bir sahnede Riven icecek servis ederken
miisteriler icerken goriilmektedir. Bir sahnede Layla Frutti Bar’da; “Yani sen
birseyler igmeden gitmemizi mi bekliyorsun” demektedir. Bir sahnede evcil
hayvanlar topluca igecek igmektedir. Bir sahnede Layla ve Nabu icecek igmektedir.
Bir sahnede Andy’nin sarki soyledigi Frutti miizik barda Winx kizlar1 iceceklerle

goriilmektedir. Bir sahnede Frutti Bar’da Bloom icecek igmektedir. Bir sahnede bir
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kisi Miusa ya icecegini kaldirmaktadir. Bir sahnede Sky partideki iki kiza icecek
ikram etmektedir. Bir sahnede Sky, Timmy ve Riven’a karisik meyve kokteyli
vermektedir. Bir sahnede Nabu tepsideki kiigitk pastadan yemektedir. Bir sahnede
Flora ile sevgilisi igecek igmektedir. Bir sahnede Brandon, Sky, Layla, Nabu, Tecna,
Riven, Helia, Flora, Bloom ellerinde iceceklerle goriilmektedir ve Sky; “Merhaba
Bloom su sevdigin meyveli icecekten ister misin canim” diyerek kokteyl ikram

etmektedir.

Animasyon filmde bes sahnede karakterler kullandiklar: diger kisisel esyalarla
da titketime 6zendirmislerdir. Bir sahnede Mitzi karakteri kredi kart1 kulianarak evcil
hayvan satin almak istemistir. Bir sahnede Winx kizlari toplu halde bisiklet
kullanirken goriilmektedir. Bir sahnede Stella saglari bigudili, elinde sa¢ kurutmasi
ve fira tarakla gayet bakimli gériinmektedir. Bir sahnede; “Burda oldugumuzu
anladilar. Umarim yeni parfimiim yiiziinde degildir” diyerek kullandigi parfiimle
tilketime gonderme yapmaktadir. Bir sahnede ise kullandigi ayna ve gozliik ile dikkat

cekmektedir.

Soru 4: Animasyon filmlerinde dogal kaynaklarin kullanimi ile ilgili

sGylemlere yer veriliyor mu?

Tablo 34. Winx Club Dogal Kaynaklari Kullamim Davranisi

Davranis (Gorsel veya Sozlii) Gozlenme Sikhgi (Sahne)

Dogal Kaynaklarin Kullanimina Dair Davranislar 1

Dogal Kaynaklarin Kullanimina Dair Séylemler 2

Tablo 34’de goriildiigi gibi Winx Club ¢izgi filminde yalmzca ii¢c sahnede
dogal kaynaklarin kullanimma iligkin sdylem veya davranisa yer verilmistir. Bir
sahnede dogal kaynaklarin uygun kullanilmadigina iligkin davraniga rastlanmistir:
Winx kizlarinin aksam yemeginde Stella ve Brandon gereginden fazla kopiiklii su

dolu lavabo 6niinde goriilmektedir ve iki bardaktaki su yarim goriilmektedir.

Bir sahnede Flora; “Doga canlidir ve her giin bizimle konusur. Ona saygi
duyulmasi gerekir” sdylemiyle doganin 6neminden bahsetmektedir. Bir sahnede yine
Winx kizlarindan Flora; “Olamaz, bitkiler, agaglar tam bir yikim kim bdyle bir sey

yapabilirki” der ve Tecna’nin; “Bunu periler yapmis olamaz bu insan isi” sdzii

121




karsisinda yine; “Neden ormana aci ¢ektiriyorlar sadece aci var aci ve bu ¢ok giiglii

bir ac1” diyerek dogal kaynaklarin uygun kullanimina iligkin séylemde bulunur.
Soru 5: Animasyon filmlerinde israf konusuna deginiliyor mu?

Tablo 35. Winx Club Israf Davramisina Deginilmesi

Davranis (Gorsel veya Sozlii) Gozlenme Sikhigi (Sahne)
Israf Davranigina Dair Séylemler 0
Israf Davranigina Dair Davraniglar 1

Tablo 35°de goriildiigti gibi Winx Club ¢izgi filminde israf konusuyla ilgili
sozli ifadelere yer verilmemistir sadece bir sahnede karakterler tiiketim
davraniglarinda dikkatli olmamigslardir. Bu sahnede Winx kizlarinin aksam
vemeginde Stella ve Brandon gereginden fazla kopiiklii su dolu lavabo 6niinde
gorillmektedir ve iki bardaktaki su yarim birakilmistir. Winx Club c¢izgi filminde
israfa 6rnek sahnelere yer verilmistir ancak israfin bir durum olduguna iliskin ya da

israfi onlemeye yonelik herhangi bir séyleme veya davranisa yer verilmemistir.
Soru 6: Animasyon filmlerinde marka kullanimma 6zendiriliyor mu?

Tablo 36. Winx Club Marka Kullamimmnin Ozendirilmesi

Davranis (Gorsel veya Sozlii) Gozlenme Sikligi (Sahne)
Kurgulanmis Marka Kullanimi ‘ 0
Bilinen Marka Kullanimi1 14

Tablo 36°da goriildiigii tizere Winx Club ¢izgi filminde kurgulanmis markalara
yer verilmemistir. Bunun yerine bilinen marka kullanimi on dort sahnede séz
konusudur. Winx Club ¢izgi filminde iki sahnede Pour Elle, bir sahnede VF markasi,
bes sahnede Frutti Bar gorsel olarak yer alirken, alt1 sahnede kendi winx club internet
sitelerinin hem gorsel hem sdylem olarak yer almasi s6z konusudur. Alt1 sahnedeki
sOylemler ise su sekildedir: “Tecna sanal ditkkan camekéni, giincellemeler ve hayvan
edinme i¢in web sayfamizla ilgilenecek”, “Belki daha canli modern bir sey
diigiinmeliyiz. Mesela Winx Club internet sitesi gibi”, “Harika web sayfalar1 var”,

“Isler harika gidiyor Stella. Winx Club sitemize onlarca insan giriyor”, “Ne kadar
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¢ok ziyaret¢i girmis? Winx Club internet sitemizi gelistirmek istiyordum”, “Tek

yapmaniz gereken tarayicidaki Winx ana sayfasini tiklamak™.

Soru 7: Animasyon filmlerindeki karakterler aligveriglerinde g¢evrenin (aile,

arkadas, kitle iletisim araglari1 vs.) etkisi altinda kaliyor mu?

Tablo 37. Winx Club Tiiketimde Cevrenin Etkisi

Davranis (Gorsel veya Sozlii) Gozlenme Siklig1 (Sahne)
Yaptiklar Gorevin Etkisi 13

Arkadasg Etkisi 3

Reklamin Etkisi 2

Internetin Etkisi (Web siteleri) 6

Tablo 37°de goriildiigii gibi Winx Club animasyon filminde karakterler yirmi
dort sahnede tiiketim eylemlerinde g¢evrenin etkisinde kalmiglardir. Winx Club
kizlari, izlenilen ¢izgi filmlerde aligveris yapmamuglardir. Ancak titketim ihtiyaglarini
sihirli giigleri ile gevrenin etkisinde kalarak gidermislerdir. Winx Club karakterleri
on ii¢ sahnede kiyafetlerini gorevleri geredi degistirmistir (Dort sahnede Kara
Cember bilyiiciileri ile savasirken, Alfea’da 6grencilerine gosteri yaparken, Roxy’i
bulmak i¢in, dogay1 kurtarmak i¢in, minik perileri kurtarmak igin, kaplan yavrusunu
kurtarmak i¢in, Mitzi ve arkadaglariyla savagirken, uzmanlar ve erkek arkadaslarini

kurtarmak i¢in, sihirle izlerini yok etmek igin, hediyeleri sofixi kullanmak i¢in)

Winx Club animasyon filmde ii¢ sahnede karakterler arkadag etkisiyle tiiketim
eyleminde bulunmustur/ bulunmak istemislerdir. Bir sahnede Winx Club kizlarindan
Miusa sa¢ini yapimcisinin istedigi gibi kestirmek istemektedir: “Sence bana kisa sag
yakisir mi ya da farkli bir kesim. Belki Cheysin kisa sa¢ seviyordur”. Bir sahnede
Stella kendi tasarladigi elbiselerle Winx kizlarini giydirmis ve tiim karakterler
yenilenen kiyafetlerinden mutlu olmustur. Bir sahnede Roxy, Stella’nin sihiri

yardimiyla kiyafet degistirmistir.

Animasyon filmde iki sahnede karakterlerin satig eyleminde rekldmin etkisinde
olduklari goriilmektedir. Bir sahnede Stella evcil hayvanlarin satisinda; “Sadece

reklamin giiciiyle” ifadesiyle reklamin etkisiyle satig yapacaklarina inanmaktadir. Bir
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sahnede ise Stella; “Biitiin kasabaya reklam dagittik” diyerek rekldmin etkisine

géndermede bulunmaktadir.

Filmde alti sahnede winx club internet sitesinden bahsedilerek evcil hayvan
satist yaptlmakta oldugu ifade edilmektedir: “Tecna sanal diikkan camekani,
giincellemeler ve hayvan edinme i¢in web sayfamizla ilgilenecek”, “Belki daha canli
modern bir sey diisiinmeliyiz. Mesela Winx Club internet sitesi gibi”, “Harika web
sayfalar1 var”, “Isler harika gidiyor Stella. Winx Club sitemize onlarca insan
giriyor”, “Ne kadar ¢ok ziyaretgi girmis? Winx Club internet sitemizi gelistirmek
istiyordum”, “Tek yapmaniz gereken tarayicidaki Winx ana sayfasimi tiklamak™.
Winx Club ¢izgi filminde karakterler aligverislerinde c¢evrenin etkisi altinda

kalmaktadir.

Soru 8: Animasyon filmlerindeki karakterler tiiketimin nesnesi olarak

gosteriliyor mu?

Tablo 38. Winx Club Karakterlerin Tiiketimin Nesnesi Olma Durumlar:

Davranis (Gorsel veya Sozlii) Gozlenme Sikhig1 (Sahne)

Tiiketimin Nesnesi Olma 0

Tablo 38°de goriildiigi gibi Winx Club kizlari dogrudan bir aligveris ve
titketim davramigina girmedikleri igin tiiketimin nesnesi konumunda olduklari
herhangi bir sahne tespit edilememistir. Ancak ¢izgi film karakterleri egemen
ideolojinin pargasi olup onu mesrulastirmaya calismakta, kadin gérselligini (giizellik,
bakim) ve tiikketimi 6n plana ¢ikaran sGylemlerde bulunup davranmglar

sergilemektedirler.

Soru 9: Animasyon filmlerindeki karakterler tiikketim ihtiyaglarint kendi

kararlar1 dogrultusunda gercgeklestirebiliyor mu?

Tablo 39. Winx Club Karakterlerin Tiiketim Kararmi Kendi Kararlar

Dogrultusunda Vermesi

Davranis (Gorsel veya Sozlii) Gozlenme Sikhgi (Sahne)

Kisisel Kararlar Dogrultusunda Tiiketim 0
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Tablo 39°da goriildiigii gibi Winx Club ¢izgi filminde kisisel karar
dogrultusunda tiiketim eylemi bulunmamaktadir. Ciinkii karakterler bahsedildigi gibi
dogrudan bir aligveris davranisi géstermemistir. Tiiketimlerini sahip olduklari peri
giiciiyle kargilamaktadirlar. Winx Club kizlar1 Bloom, Stella, Flora, Tecna, Muisa ve
Layla, var olan giicleriyle gerceklestirdikleri tiiketimlerinde ise cevrenin etkisinde
kalmis olmalarma ragmen kendi kararlari ve istekleri dogrultusunda tiiketim

yapmaktadirlar.

Soru 10: Animasyon filmlerindeki karakterler {iriin kullanimlartyla iistiinliik

mesajlart veriyor mu?

Tablo 40. Winx Club Karakterlerin Uriin Kullamimi ile Verdigi Ustiinliik

Mesajlarn
Davranis (Gorsel veya Sozlii) Gozlenme Sikhigi (Sahne)
Teknoloji Kullanmanin Ustiinliigii 7
Algverisin Ustiinliigii 1
Daha Giizel Gériinmenin Ustiinliigii 2

Tablo 40°da gorildiigii tlizere Winx Club animasyon filminde iiriin
kullaniminda {istiinlitk mesajlarma on farkli sahnede rastlanmigtir. Bunlardan yedisi
teknoloji kullanimina iligkindir. Winx kizlarindan Tecna karakteri teknoloji perisidir
ve bir sahnede bilgisayar kullanimiyla ilgili tistiinliik mesaji vermektedir: “Aaa evet
bilgisayarin sadece is igin olmadigini kesfettim. Birseyler &grenmek icin de
kullanabiliyor mugsun: Yabanci dil hatta oyun oynamak i¢in bile”. Diger alt1 sahnede
ise kendi internet sitelerinin iistiinliigiine iliskin bahsedilen séylemler vardir: “Tecna
sanal diikkkdn camekani, giincellemeler ve hayvan edinme igin web sayfamizla
ilgilenecek”, “Belki daha canli modern bir sey diisiinmeliyiz. Mesela Winx Club
internet sitesi gibi”, “Harika web sayfalar1 var”, “Isler harika gidiyor Stella. Winx
Club sitemize onlarca insan giriyor”, “Ne ne kadar ¢ok ziyaretgi girmis? Winx Club
internet sitemizi gelistirmek istiyordum”, “Tek yapmaniz gereken tarayicidaki Winx

ana sayfasini tiklamak”.
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Winx kizlarindan Stella bir sahnede aligveris magazasinin iizerinde
arkadaslariylayken; “Aligveris merkezinde bulamayacagin  hicbirsey  yok”,
“Aligverisin nesi kotii” diyerek aligveris yapma eyleminin iistiinliik mesajint

vermektedir.

Giizel goriinmeyle iistiinliik mesaji ise iki sahnede gériilmektedir. Bir sahnede
Winx kizlarindan Bloom’un arkadast Andy, Miusa’ya; “Bugiin ¢ok giizelsin. Bizim
gruba c¢ok yakisirsin” diyerek gilizel goriinmesinin istiinliigiiyle grupta yer
alabilecegini ifade etmektedir. Bir sahnede Bloom, elbiselerini tasarlayan Stella’ya;
“Harikasin Stella. Bu giysiler ¢ok giizel olmus” der ve Stella; “Elbette ben
tasarladim” diyerek giizel gériinmenin ve yeni kiyafetlere sahip olmann iistiinliik

mesajini verir.
3.12. Genel Degerlendirme

[htiyag dogrultusunda tiiketim davranislarina bakildiginda Barbie Moda Masali
ve Winx Club ¢izgi filmlerinde ihtiyag dogrultusunda tiiketim davranigina
rastlanmamistir. Barbie animasyon filminde karakterler yapay ihtiyaglarin etkisiyle;
yani iiriine olan hayranlik, romantik jest yapma gibi isteklerle tiiketim eyleminde
bulunurken filmde tiiketimin nedenine iligkin bir ifadeye rastlanmamistir. Winx Club
animasyon filminde her ihtiya¢ sihirli giiclerle karsilanabildiginden yine ihtiyagtan
dolay1 bir tiiketim eylemi s6z konusu degildir. Robotlar animasyon filminde tiiketim
eylemine ihtiyact olan birgok karakter buna ragmen tiiketim eyleminde bulunmamus,
on bes sahnede (s6zlii veya gorsel olarak) yenilige imkéansizliklar dolayisiyla, kimi
zamanda tutumlu davraniglari geregi karst ¢ikmustir. Cedric animasyon filminde ise
ebeveynler ii¢ sahnede hep ihtiyagtan dolay: tiiketim eyleminde bulunmus, ¢ocuk
karakterler dort sahnede ihtiyag dig1 davraniglar sergilemislerdir. Izlenilen animasyon
filmlerde goriildiigii gibi ihtiyactan dolay: tiiketim eylemi sadece ebeveynlerle sinirli

kalmistir.

Izlenilen animasyon filmlerde tiiketimin haz kaynagi olduguna iliskin gorsel ve
sozlii ifadelere; Barbie Moda Masal: filminde kirk dért sahnede, Cedric animasyon
filminde yirmi bes sahnede, Winx Club animasyon filmde on alti sahnede ve
Robotlar animasyon filminde on sahnede rastlanmistir. Bunlardan en az haz kaynagi
dgesi olan Robotlar filminde dort sahnede haz kaynagi daha ¢ok giigliiliik dolayisiyla

yeni olma imajiyla 6zdeslestirilirken, diger animasyon filmlerde giizellik, yeni iiriine
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sahip olma istegi, kitle iletisim araglarint kullanma gibi eylemler haz kaynagi olarak
gosterilmistir. Bu sahnelerden daha ¢ok Barbie Moda Masali’nda kirk iki sahnede ve
Winx Club’da dokuz sahnede giizellikle, modaya uymayla iliskilendirilen haz
kaynag tiiketim eylemi, Cedric’de sekiz sahnede yeni iiriine ilgi ¢ekici olmak i¢in

sahip olma, arkadaslarindan geri kalmama gibi eylemlerle iliskilendirilmistir.

Tiiketime 6zendirme davranisi en fazla rastlanilan unsur olarak izlenilen
animasyon filmlerde karsimiza ¢ikmaktadir. Tiiketime 6zendirme daha ¢ok yeni son
model teknoloji tirtinlerini kullanmaya yo6nelik olarak bu filmlerde goriilmektedir. En
fazla tiiketime 6zendirme davranigina yirmi dokuz sahne ve altmis alti gérsel 6ge ile
Barbie Moda Masali’nda rastlanmistir. Onu yetmis dokuz sahne ile Winx Club, kirk
sahneyle Cedric ve yirmi dokuz sahne ile robotlar filmi izlemektedir. Tiiketime
6zendirme Barbie Moda Masali (yirmi ii¢ sahne, altmig alt1 gérsel 6ge), Winx Club
(altmis sahne) ve Robotlar animasyon filminde (yirmi iki sahne) en ¢ok gorsellik ve
moda ile iligkilendirilirken, Cedric animasyon filminde bunlardan farkli olarak (yirmi
bir sahnede) televizyon, video oyunu gibi araglarmn kullanimi ve bunlara iligkin

sOylemler ile iligkilendirilmistir.

Animasyon filmlerde dogal kaynaklarm kullanimmna iliskin sadece Winx
Club’da doganin 6nemine yonelik sdylenen s6zlerde ve Robotlar animasyon filminde
metal madeni ile ilgili s6ylemde rastlanmistir. Bunun disinda animasyon filmlerde
karakterler dogal kaynaklarin kullanimina iligkin alti sahnede su kaynag ile ilgili
olumsuz davranig drnekleri sergilemistir. Bunlardan besi Cedric animasyon filmde
ebeveynlerin bulasik yikama ve su igme davraniginda, biri Winx Club filminde ayni

davranista goriilmektedir.

Incelenen animasyon filmlerde israfla ilgili davranisa yirmi sahnede, israfla
ilgili sdyleme ise iki sahnede olumsuz sekilde yer verilmistir. Israf davramisina
Robotlar ve Barbie animasyon filmlerinde ayni oranda fiiger sahnede rastlanirken,
Winx Club’da bir sahnede rastlanmis, en fazla israf davramisina ise Cedric
animasyon filminde on ii¢ sahnede ve iki sdylemde rastlanmistir. Israf davranisinda
en belirgin goriilen su kaynagmin gereginden fazla kullanilmast Winx Club’da bir
sahnede, Robotlar’da iki sahnede, Cedric’de bes sahnede goriilmektedir. Barbie

Moda Masali’ndaki ti¢ sahnedeki israf eylemi ise kumaslarin kullanimiyla ilgilidir.
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Incelenen filmlerin genelinde en ¢ok israf davranist on ii¢ sahneyle Cedric

animasyon filminde kargimiza ¢ikmaktadir.

Animasyon filmlerde marka kullanimin 6zendirilmesine iliskin otuz dort sahne
bulunmaktadir. Bunlardan Cedric animasyon filminde marka kullanimina iliskin
herhangi bir unsura rastlanmazken, Robotlar animasyon filminde sadece iki
kurgulanmig markaya, Barbie Moda Masali’nda on doért sahnede kurgulanmisg, dort
sahnede bilinen (Barbie’nin kendi iiriinleri) markaya yer verilmistir. Winx Club
animasyon filminde ise kurgulanmis bir markaya yer verilmeyip bilinen markalara
on dort sahnede yer verilmistir. Dolayisiyla en fazla marka kullanimima 6zendiren

animasyon filmler Barbie Moda Masali ve Winx Club ¢izgi filmleridir.

Izlenen animasyon filmlerde tiiketim eyleminde c¢evre etkisi verilerine
baktigimizda elli sekiz sahnede tiiketimde ¢evrenin etkisi goriilmektedir. Winx Club
animasyon filminde karakterler on ti¢ sahnede en ¢ok gorevleri geregi liiriin
kullanimina gitseler de toplam sekiz sahnede (altist internet ikisi rekldm) belirgin
olarak interneti kullanma ve rekldm verme eylemi yer almaktadir. Barbie Moda
Masali’nda kitle iletisim araglarindan (internet, basin vb.) etkilenme dokuz sahnede,
Cedric’de televizyonun etkisi beg sahnede, Robotlar animasyon filminde iki sahnede
(reklam) goriilmektedir. Cedric animasyon filminde arkadastan etkilenme on dort
sahneyle daha yogun gdriiliirken, Winx Club’da {i¢ sahne, Robotlar’da bir sahne
arkadas etkisi s6z konusudur. Barbie Moda Masali’nda ise hi¢bir sahnede arkadas

etkisi goriilmemektedir.

Animasyon filmlerde tiiketimde nesne olarak gosterilme durumlarini
inceledigimizde yedi sahnede bu durum goriilmektedir. Bunlardan Cedric animasyon
filminde dort sahnede, Robotlar animasyon filminde iki sahnede, Barbie Moda
Masali’nda bir sahnede karakterler tiiketimin nesnesi olarak gosterilmistir. Winx
Club animasyon filminde ise dogrudan bir aligveris ve tiikketim davranisi olmadig
icin tilketimin nesnesi konumu s6z konusu degildir. Karakterler, Cedric animasyon
filminde itibar kazanmak, Barbie Moda Masali’nda gosterisli, giizel ve ilgi ¢ekici
olmak, Robotlar Moda Masali’nda ise gii¢lii, zengin olmanin kaynagi olarak

tiiketimin nesnesi olarak gdsterilmistir.

Incelenen animasyon filmlerde tiiketim kararmi toplam yirmi sahnede

karakterler kendileri vermistir. Barbie Moda Masali’nda yedi sahnede, Cedric
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animasyon filminde yedi sahnede, Robotlar animasyon filminde alti sahnede
karakterler kendi kararlar1 dogrultusunda tiiketim eyleminde bulunmustur. Sadece bir
sahnede Barbie Moda Masali’nda arkadas etkisi goriilmektedir. Winx Club
animasyon filminde ise karakterler sihir glicleriyle ihtiyaglarini kargilamakta,
dogrudan bir bedel karsilig1 tiiketim eyleminde bulunmamaktadir. Sihir giigleriyle
yaptiklar1 eylemlerde ise kendi kararlari s6z konusudur. Incelenen filmler genel

olarak degerlendirildiginde karakterler tiiketim kararlarini kendileri vermektedir.

Animasyon filmlerde genel olarak bakildiginda en fazla iiriin kullanimryla
iistiinliik mesajinin Robotlar filminde yirmi iki sahnede verildigi goriiliirken onu on
iki sahneyle Barbie Moda Masali, dokuz sahneyle Winx Club, yedi sahneyle Cedric
izlemigtir. Robotlar animasyon filminde daha ¢ok yeni robot - eski robot
ayrimciligini giicle bagdastiran (on bir sahnede) iistiinliik mesajlari, Barbie Moda
Masali (on sahnede) ve Winx Club’da (dokuz sahnede) daha ¢ok teknolojiye sahip
olma, giizel goriinme dolayist ile verilmektedir. Cedric animasyon filminde ise
iistiinlik mesaji  daha c¢ok (dort sahnede) itibar kazandirma ydniiyle

iliskiiendirilmistir.
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SONUC

Gliniimiizde ihtiya¢ dogrultusunda tiiketime gitme davranigi farklilasmistir.
Artik tiiketim toplumlarinin geregi olarak ihtiyag i¢in tiiketme davranisi yerini
tilketimin bir ihtiyag haline getirilmesi davranigina birakmustir. Ciinkii egemen
ideolojinin de varligini siirdiirmesi buna baglidir. Medya da bu dogrultuda, insanlarin
ihtiyaglarini ortaya ¢ikarirken, olmayan ihtiyaglarini bile ihtiya¢ varmig gibi gosterir,
boylelikle ihtiyaglar yeniden {iretilir ve bu mesaji alan bireyler olmayan
ihtiyaglarmm var olduguna inanmaya baslarlar. Medyanin tiikketim  kiiltiirii
soylemlerine yogun bir sekilde maruz kalan en savunmasiz kitle ise cocuklardir.
Cocuklar ozellikle animasyon filmler basta olmak {izere internet, televizyon vb.
cesitli medya araclarinin ideolojik iletilerini anlamlandirma erigkinligine sahip
olmadiklarindan bu araglardan ve soylemlerinden yogun bir sekilde

etkilenmektedirler.

Tez konusu geregi, ¢ocuklarin tiikketim aligkanliklarinin animasyon filmlerden
nasil ve ne sekilde etkilendigi tespit etmeye calisilirken incelenen filmlerden
kavramsal ¢erceveyi de destekleyen sonuglara ulagilmigtir. Bu dogrultuda elde edilen
sonuglara bakildiginda; 6rneklem olarak segilen animasyon filmlerinde karakterler
aligverislerini genelde ihtiyaglari dogrultusunda tiiketim davranisi géstermemislerdir.
Yine izlenen animasyon filmlerde neden tiiketime bagvuruldugu ve iiriin alindig
sorgulanmamistir. Barbie Moda Masal1 ile Winx Club animasyon filminde ihtiyag
dogru'tusunda tiiketim davranisi hi¢ goriilmemistir. Yapilan tiiketimin hangi
kaynakla yapildigina dair de higbir bilgi sunulmamistir. Robotlar ile Cedric
animasyon filminde ise biitiin sahneler géz Gniinde bulunduruldugunda ¢ok az bir
kisminda ihtiyact kargilamak i¢in tiiketim davranigma bagvurulmustur. Ihtiyag
kargisinda tiiketim davraniglarini gdsteren kahramanlari inceledigimizde ise baba,

anne, bilyiik baba gibi ebeveyn karakterler cogunlukla gériilmektedir.

Animasyon filmlerinde izleyenler igin tiiketim bir haz kaynagi olarak
gosterilmistir. Karakterlerin satin alinan triin igin gézleri parlamakta ve mutlu
olmaktadir. Uriinii alan kisi, cevresi tarafindan hayranlikla izlenmistir. Yeni
alinmayan, karakterlerin elinde mevcut olan iriinler igin genelde modasi gegmis,

yakismayan iriinler tanimi yapilirken, yeni alinan iiriinlerin alicilar i¢in mutluluk
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getirdigini destekleyen sahnelere gokga yer verilmistir. Tiiketim davranisi kisilerin
mutlu olmasi, fiziksel olarak giizel olmasi, ilgi g¢ekici olmasi gibi 6zelliklerle
iliskilendirilmistir. Bu dort film iginde sadece Robotlar animasyon filmi bu unsura
digerlerinden daha az yer vermistir. Cizgi filmler tiiketimi, haz kaynagi olarak
gosterebilmek igin birtakim imajlarla tiikketim sonucu elde edilecek iiriinleri
dzdeslestirmislerdir. Bunlar gii¢lii olma, giizel olma, popiiler olma, begenilen olma,
gosterisli olma, aliml1 olma gibi imajlardir. Bu imajlarin karakterlere yerlesmesi icin

de ¢okga gorsel efektler kullanilmistir.

Tiiketimin zevk alinan bir aligkanlik oldugunu vurgulamak i¢in ¢izgi film
icinde rekldmlara da bagvurulmustur. Tiiketim toplumlarinda tiiketim istegi, hosca
vakit gecirmek, stres atmak, mutlu olmak gibi nedenler aligsveris nedenleri olarak
goriilmektedir. Kisiler zevk aldig1 ve haz duydugu her iiriinii tiiketmeye deger
goriirler, bu yilizden medya tiiketimden haz alma davranigint 6n planda tutar ancak
tilketimden alinan zevk siirekli degildir. Ciinkii hedeflenen tiiketim degil, tiiketim
talebinin siirekliliginin saglanmasidir ve giiniimiizde medya bireyleri hazci, bencil ve

bireyselci bir titketim kiiltiirii i¢inde yetistirmektedir.

Orneklem olarak segilen animasyon filmlerin hepsi izieyenleri tiiketime
dzendiren sahneleri barindirmaktadir. Tiiketim mallarinin alinma gerekgesi 6zellikle
moda ile bagdaslastirilmigtir. Modasi ge¢mis iiriinlerin kullanilmasi olumsuz bir
davranis olarak gosterilmistir. Karakterler moda olan iiriinlerin kullanilmasina tesvik
edilmistir. Cizgi filmlerde karakterler son moda teknolojik esyalart kullanmislardir.
Sahne arkasinda da son model ev egyalarma yer verilmistir. Bunlar1 kullanmanin
kolayhigina da deginilmis, karakterin bu iriinleri kullanmasina dair tesvik edici
soylemlere yer verilmistir. Yan karakterlerin ana karaktere hayran olmasi saglanmus,
tilketen karaktere baglilik yasanilmasi kurgulanmistir. Bu hayran olma durumu
gorsel Ogelerle desteklenmis, karakterler yeni aldiklari her nesnede biiyiilii bir
diinyanin kapisini agryormus gibi gosterilmeye caligilmistir. Tilketim toplumu geregi
genellikle kisiler statii saglama, bagkalari ile arasinda fark yaratma, yenilik arama

gibi amaglarla tiikketime yonelmislerdir.

Animasyon filmlerinde dogal kaynaklarin kullanimlari ile ilgili bilgilendirici
unsurlara yer verilmemis, sadece Robotlar filminde robotlara ham madde olan

metallerin eritilmesine, Winx Club animasyon filminde de doZanin Onemine
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deginilmistir. Bunun disinda ¢izgi filmlerdeki karakterler dogal kaynaklar: ¢ok rahat
kullanmaktadir. Bu sonu¢ olumsuzdur. Ciinkii tiiketim davranigini gdsterirken
tilketiciler kullandiklar1 kaynaklarin siirdiirebilirliginin de bilincinde olmalidir.
Tiiketim yapilirken tiiketim sonrasi ortaya ¢ikan atiklarin iiretime zarar vermemesine
dair, tiiketim sonuglarinin yeniden iiretime sokulmasina dair biling olusturulmalidir.
Oysa tiiketimin siirdiiriilebilirligini saglayacak soylemlere ve davraniglara yer
verilmedigi gibi bu filmlerde kimi zaman dogal kaynaklarin gereksiz ya da ¢ok asiri

kullanildig1 da gériilmektedir.

Animasyon filmlerinde israfin 6nlenmesine ve israfin zararlarina dair hicbir
sdyleme veya gorsel sahneye yer verilmemistir. Karakterler israfa 6rnek olan
davraniglar gostermiglerdir. Genelde gereginden fazla yiyecek ve icecek olup
tilketilememesi ya da suyun ¢ok harcanmasinin sonucu israfin olusmasi Srnek
davraniglarina yer verilmistir. Ote yandan tiiketim toplumu ile kamusal yarar kavrami
da ortadan kalktigindan ¢izgi filmlerde veya kitle iletisim araglarinda israfi 6nlemeye
yonelik yayinlarm yapilmamas: tiiketim kiiltiiriiniin  geredi olmaktadir. Clinkii
giiniimiiz tilketim anlayist ile kisiler birer yurttas degil potansiyel tiiketici olarak
goriilmektedir. Oysa kamusal yararla ilgili ¢alismalarda medya araclarinin kullanima,

arzulanan saglikli ve bilingli toplumlarin gelismesine hizlandiric1 bir etki yapacaktir.

Cocuklar kitle iletisim araglari ile bir markanin ismini 6grenirler. Ogrendikleri
markay satin alirlar. Ogrendikleri markaya karsi olumlu tutum sergilerler ve marka
cocuk tilketicide kalic1 olur. Animasyon filmlerinde genelde giiniimiizde bilinen,
popiiler olan markalardan ziyade kurgulanmis markalara yer verilmektedir. Bilinen
markalar olarak Barbie kendi iriinlerine (web sitesi, film, CD), Winx Club kendi
web sitesine ve diger bilinen (VF Tekstil Uriinleri, Frutti Bar, Pour Elle Parfiim) ii¢
markaya yer vermistir. Bu sekilde marka bilinci verilmeye g¢aligilmistir. Marka

kullanimina Cedric ¢izgi filminde ise yer verilmemistir.

Cocuklarin tiiketici olarak yetismesinde, tiiketim kararlarinda aile, kitle iletisim
araglari, okul cevresi, ireticiler, arkadas gruplari etkili olmaktadir. Bu unsurlar
cocuklara iriinler ve markalar hakkinda bilgi vermektedir ve tiiketici olarak
gelismesini saglamaktadir. Bunun yaninda bu sosyallesme araglari, ¢ocuklart kimi
zaman olumsuz yonde etkileyebilmekte, Ornegin gereksiz tiiketime tesvik

edebilmektedir. Animasyon filmlerinde de karakterler tiiketim davranislarini
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gosterirken ¢ogunlukla ¢evrenin etkisinde kalarak karar vermislerdir. Genelde de
kitle iletisim araglarinin, arkadas ¢evresinin etkisinde kalmiglardir. Arkadas
cevresinin yonlendirmesiyle onlarin kendilerine yakistigini sdyledikleri, almasin
Onerdikleri ya da begeni toplayacagmi diistindiikleri iirtinleri almayi tercih eden
karakterler, kitle iletisim araglarindan moday1 ve modacilari takip etmek, her bilgiye
ya da kolayliga aninda erisebilmek, teknolojik istiinlitkten geri kalmamak adina

faydalanmiglardir.

Animasyon filmlerinde karakterler nadir de olsa tiiketimin birer nesnesi olarak
gosterilmistir. Karakterler tiiketim igin zaman zaman kendilerine yapay bir
gereksinim yaratarak tiiketimin nesnesi olmusglardir. Genelde animasyon film
icindeki hedef kitlenin Oniinde iiriinler ile ana karakterlerin kendi o6zellikleri

iliskilendirilmis ve diger karakterlerin de bu iiriinleri tiikketimi saglanmigtir.

Kitle iletisim araglari kisilere 6rnek davranis modelleri de sunar. Ozellikle bir
¢izgi filmdeki kahramanlar ¢ocuklar i¢in davranis modeldir. Cocuklar da bu davranis
modellerinden etkilenirler. Cizgi filmde kahramanlarin kendi tiiketim kararlarmi
kendilerinin vermig olmasi ¢ocuklar i¢in de 6rnek teskil eder ve ¢ocuklarin kendi
tiikketim kararlarini kendilerinin almasinda &nemli rol oynar. Izlenilen animasyon
filmlerinde karakterler, cocuklar i¢in davranis modeli olarak aligveris sirasinda tercih
ettikleri iriinlerde zaman zaman ¢evreden etkilenseler de, aligveris yapma karari ve

iiriinii satin alma davraniginda genellikle kendi kararlariyla tiiketim yapmuslardir.

Animasyon filmlerinde iiriin kullanimmin iistiinliik sagladigina dair mesajlara
sikca yer verilmigtir. Karakterler iiriin kullandlkga daha dik yiirlimekte ve daha
kendinden emin olmaktadir. Teknoloji tiriinlerinin kullanimiyla da karakterler genis
kitlelere ulagmakta, sosyal medyayi kullanmakta, bunu da bir iistiinliik olarak
yansitmaktadir. Uriin kullanan karakterler cevresinden daha fazla ilgi goriirken,
cevresindeki karakterler de onlara, daha dogrusu aldiklari iiriinlere biiyiik bir
hayranlik duymaktadir ve bu durum da yeni iiriin alan veya {iriin kullanan karakteri
daha da yiiceltmektedir. Sonug itibariyle ¢izgi filmlerde iiriin kullanirken daha
gosterisli olma, daha dikkat ¢ekici olma, daha zeki olma, daha giiglii olma,
teknolojiyi daha iyi kullanma, daha giizel olma, daha fazla ilgi ve tarafta toplama gibi
karakterlerin istiinliik kurabilecekleri alanlar belirtilmistir. Tiiketim kiiltiiriinde

titketim nesnelerinin yaygin kullanimi bir iistiinliik, g&steris yapma istegi, bir iiriine
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sahip olma istegi benimsenen diistince olup, medya araglarinda iiriin kullaniminin

tistiinliik sagladigina dair mesajlara yer verilmistir.
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