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OZET
GORSEL ILETISIMDE KITSCH OLGUSU UZERINE BiR ARASTIRMA

Kapitalizmle birlikte her seyin metaya ¢evrildigi sanayi devriminde, kitlesel
tiretimin ¢ogalmasiyla, biriciklik yok olmaya baslar ve ilk Kitsch formlarin ortaya
¢ikist bu doneme rastlar. Kitsch, Alman dilinde Werkitschen (ucuzlatma) sdzciigiinden
kendine dayanak bulur. Ucuzlatma, serilestirme, ticarilestirme, estetik yoksunluk gibi

kavramlarla agiklanabilir.

Kitsch, agir1 6zenti olarak kabul edilen, seri iiretilen, estetik kaygi giitmeyen,
diisiindiirmeyen bir popiiler kiiltiir yaratimidir. Giizel olmasi, kitlenin begenisine
sunulmasi i¢in yapilmis olduke¢a duygusal bir kavramdir. Ancak seckin begeniye hitap
etmedigi i¢in ¢cogu zaman dislanir. Bununla birlikte, kitleler de bir tiirlii ondan

kopamaz.

Daha ¢ok resim ve porselen objelerde yer alan ve basit estetizme igaret eden
Kitsch kavrami, giinlimiizde gorsel iletisimde de karsimiza ¢ikmaktadir. Kitlenin her
giin karsilastigi logolar, amblemler ve bunun gibi diger grafik ¢izgilerde yer

almaktadir.

Bu c¢alisma gorsel iletisim {riinlerinin konu dahilinde arastirilmasina
bagvuracaktir. Bu ¢ergeve igerisinde, var olan iiriinlerin estetik degerleri ve Kitsch ile

olan iligkisi incelenecektir.

Anahtar kelimeler: Gorsel iletisim, estetik, Kitsch
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ABSTRACT
A RESEARCH ON KITSCH IN VISUAL COMMUNICATION

In the industrial revolution everything has been gotten merchandise with
capitalism and increasing of mass production, singularity disappears and the
emergence of the first Kitsch forms appear. Kitsch, bases on Werkitschen in German.

It means cheaping, serialization, commercialization, aesthetic deprivation.

Kitsch is a popular culture creation that is considered to be extreme aptitudes,
produced in series, aesthetically unimportant, without thought. It’s excessive
emotional concept for liking of public. But it’s excluded because it doesn’t appeal to

the elite. However, the public can’t be separated from it.

The Kitsch concept, which is mostly found in paintings and porcelain objects
points to simple aesthetics, also participates in visual communication. It takes part in

graphical lines such as logos, emblems and so on that the people meet every day.

This study will research visual communication products. In this case, aesthetic

values of products and their relation to Kitsch will be analyzed.

Keywords: Visual communication, aesthetic, Kitsch
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GIRIS

Bildigimiz dillerde konusuyor, sonsuz kavramlarla anlastyoruz. Ciinkii goriintii
varsa bakilir, ses varsa duyulur, s6z varsa dinlenir. Birey, var olma siireci igerisinde
cevresindeki olaylar1 ve yasanmusliklari, siirekli olarak bagkalarina aktarma
cabasindadir. Insanoglu, eski zamanlardan bu yana, iletisim ihtiyacin1 giderebilmek
adina farkli yontem ve arag¢ gere¢ kullanmistir. Magara duvarlarina ¢izilen ilk resimler
ile baslayan siirec, teknolojinin gelismesiyle farkli mecralara kaymis ve oradan da
tasarim yolculuguna dogru hizla ilerlemistir. Tasarim alani anlasmak igin bu
yolculukta farkli ve gorsel bir dil kullanir. Tasarim yapmak, gorsel iletisim, gorsel

grafik tasarlamak; yeni bir yaklagim kurgulamak, yeni bir anlatma teknigi yaratmaktir.

Ancak giiniimiiziin hizli tiikketim ¢aginda kitleye hitap etme giidiisii ile “yeni
bir yaklasim” eksikligi yasanir. Klise, ucuz, seri, emeksiz iretilen bir¢ok tasarim
iiriinleri siirekli kendini tekrarlamaktadir. Iste kalicithgm degil, giinii kurtarmanin
pesinde olan Kitsch kavrami burada hatirlara gelir. Yiginlara ve onlarin diisiik
begenisine hitap ederek asir1 6zentili iirlinlerin dogmasina yol acar. Bylece estetik
kayg1 gormezden gelinir. S6z konusu durum, Adorno’nun “Hafif sanat, ciddi sanatin
toplumsal vicdan azabidir” soziinii akillara getirmektedir. Hafifligin, sorgulatip
diistindiirmemenin giinii kurtarmak sayildigi cagimizda, estetik degerler ve sanatsal

kaygiy tartismak biiyiik 6nem arz etmektedir.

Gorsel Iletisimde Kitsch Olgusu Uzerine Bir Arastirma bashkli bu yiiksek
lisans tezinin konusu Kitsch’in gorsel iletisim izlegindeki etkileri tizerinedir. Bu
cercevede calismamizin amaci, gorsel iletisim iirlinlerinin estetik giidiilerini
sorgulamak, Kitsch kavraminin farkli tanimlamalarina isaret etmek, konuyla ilgili
cesitli goriislere dayanak olusturan diisiin ve eserleri inceleyerek “tasarimda Kitsch 'in
yeri nedir?” problem ciimlesi iizerinde yogunlasmaktir. Bu ama¢ baglaminda, ¢alisma
yaratici siireg igerisinde Kitsch’in yerinin ne oldugunu belirlenmesini hedeflemistir.
Bu yoniiyle yiiksek lisans tezimiz kesfedici arastirma modeli ile meveut durumun

ortaya konulmasina yonelik tamamlayici bir ¢calismadir.

Tezimiz li¢ boliimden olusturulmustur. Calismamizin birinci boliimiinde gorsel
iletisim {izerinde durulmus, bu kapsam dahilinde 6ncelikle tanimi1 ve tarihinden yola

cikilarak tasarim ogeleri ve ilkeleri, gorsel iletide tasarim problemi, gorsel ileti ve algi,



algiy1 bicimlendiren faktorler, gorsel algilamanin fiziksel ve psikolojik boyutu
incelenmistir. Ikinci béliimde Kitsch kavrami detayli bigimde ele alinmis, bu kavramin
tanimi1 ve tarihi incelenmistir. Yine bu boliimde gorsel iletisim ve Kitsch iliskisi
sorgulanarak, diinyada ve Tiirkiye’den bu alanda tiretilen tiriinler agiklanmistir. Kitsch
kavramini viicuda getiren sanatgilar ve eserlerine verilen drnekler ise tezimizin ti¢iincii

boliimiinii olugturmaktadir.

Arastirmanin evrenini Kitsch olgusunun gorsel iletisim tasarimindaki gelisim
stireci; orneklemini 20. ve 21. ylizyll arasinda yayimnlanan gorsel iletisim ornekleri,
simirin1 ise modernizm ve kapitalizm ile baslayan Kitsch’in gilinlimiiz sanat ve
tasarimina degin siiregelen felsefesi, gorsel iletisim tasariminda 6ne ¢ikan logolar,
amblemler, logotipler, tipografi, piktogramlar, afisler gibi gorsel iletisim iiriinleri
olusturmaktadir. Yontem olarak konuya 151k tutabilecek kitap, dergi, makale, tez gibi
kaynaklardan literatiir taramas1 yapilmis, elektronik ortamda uygun goriilen metinler

ve gorseller kaynak olarak kullanilmistir.



BIiRINCi BOLUM
1.GORSEL ILETIiSIM

Gorsel iletisim, iletisimin endiistrilesmis vasitalarindan  biridir. Ileti
gondermenin ve almanin gorsel agidan birgok islevini gorsel iletisim yerine getirir.
[letisimde énemli yere sahip bu alan bir¢ok yerde karsimiza ¢ikar. Bu boliimde gorsel
iletisimin 6nemine istinaden konunun {iizerinde durulacak, bu kapsam dahilinde
oncelikle tanimi, kavrami, 6zellikleri ve tarihine dogru yola ¢ikilacak, gorsel iletisim
tasarimi denildiginde akla gelecek temel 6ge ve prensipler incelenecek ve gorsel algiya

deginilecektir.
1.1.ILETISIM ARACI OLARAK GORSEL iLETISIM

Giinlik yasantimizin neredeyse tiimiinii kaplayan iletisim diinyasi, bilgi
aktarma ve paylagma siirecinin belkemigini olusturmaktadir. Dolayistyla iletisimsiz
bir toplum miimkiin degildir. Saglikl1 ve mutlu iliskilerin kurulmasi i¢in iletisim olmak
zorundadr. Iletilmek istenen bir mesaj hedefe ulasip giinliik hayata aktarildig1 vakit
toplum da ilerler. Boylelikle saglikli ve mutlu nesiller olusur. Cagimizin bu denli
onemli iletisim kavrami, ayni zamanda kitleyi yonlendirme, yonetme giicline de
sahiptir. iletisim 20. yiizy1l sonlarinda sekillenmeye baslamis ve yasantimizin olmazsa

olmaz bir olgusu haline gelmistir.

Iletisimin bu denli 6neminden bahsetmisken, tanimina da deginmek gerekir.
Oncelikle kelimenin kokenine indigimizde Latince “communicare” ve Ingilizce
“communication” kelimeleri karsimiza ¢ikmaktadir. Tiirkgede ise “iletisim” olarak
gecen kelime; “duygu, diisiince veya bilgilerin akla gelebilecek her tiirlii yolla
baskalarina aktarilmasi”dir (TDK sézligi, 1998, s.1067). Bu durumda iletisimin en

onemli vurgusu, “aktarim” tizerine dayalidir.

Yine bir bagka tanima gore de iletisim, “diisiince ve duygularin bireyler,
toplumsal kiimeler, toplumlar arasinda soz, el kol devimi, yazi, goriintii vb. aracilig
ile degis tokus edilmesini saglayan toplumsal etkilesim siireci” (Ozankaya, 1984: 64)
olarak tanmimlanmaktadir. Boylelikle iletisimin igerisine neredeyse bes duyuya ait

ogeler de dahil olmakta, etkilesimli bir ileti kavrami toplumu sarmalamaktadir.



Tipki bir aligveris olarak ifade edilen iletisim ise, bir bagka kaynakta,
“gonderici ve alic1 olarak adlandirilan iki insan ya da insan grubu / kitlesi arasinda
gerceklesen bir duygu, diisiince, davranis ve bilgi alisverisi” (Becer, 2002: 11) olarak
da nitelendirilmektedir. S6z konusu alisveris, topluluklar arasinda uzlasim saglamaya
dayali1 bir benzetmedir. Ayrica bir topluluktan diger topluluga aktarildigi i¢in sonradan

Ogrenilebilen, nesilden nesile gegebilen bir etkinlik oldugunu da sdyleyebiliriz.

Iletisimle bu denli hem-hal olan ¢cagimizda gérsel iletisim kavrami da genis bir
yer tutar. Iletisimin en etkili 6gelerinden biri, belki de en 6nemlisi gorsel iletisimdir.
Gorsel iletisimde kullanilan gorseller, simgeler, isaretler genellikle evrensel
olduklarindan konusarak kurulabilecek iletisimden daha anlasilir ve etkilidir (Ketenci,
Bilgili, 2006:256). Boylelikle diinya insanlari1 arasinda uluslararasi ortak bir dil

olusmaktadir.

Gorsel iletisim olarak isimlendirilen iletisim bigimi, aktarilmak istenen
iletilerin gorsel malzemeler vasitasiyla aliciya ulastirilmasidir. S6zliikk anlami olarak
gorsellik, “gdrme ile, gérme duyusuyla ilgili, gormeye dayanan,” manasina gelir (TDK
sozligil, 1998, s.877). Bu durumda gorsel iletisim tasarimi, “goriintiillerden olusan
bilgi aligveriginin tasarimi1” olarak tanimlanabilir. Fikirlerin ya da kavramlarin sozler
yerine goze hitap eden semboller kullanilarak ifade edilmesi, gorsel iletisim
tasarimidir. Evrensel olmasi, herkese hitap etmesi sayesinde gorsel iletigim

giintimiizde en hizli ve kolay iletisim bi¢imidir.

Gorsel iletisim seklinde olusturulmus mesajlarin isitsel iletisimden belirgin bir
farki ise, kalicilig1 ve dolayl olarak farkli zamanlarda etkinligini siirdiirebilmesidir.
Bu 6nemli fark gorsel iletisimin kaliciligini ve belge niteliginde kullanilmasini1 6ne

cikarmustir (Ugar, 2004: 19).

Gorsel iletisim triinlerinin niteligi, onu olusturan etki elemanlar ile ifade
bulmaktadir. Bir ¢izgi, bir renk, bir bi¢im veya ton her zaman 6nemli unsurlardir.
Gorsel bir tasarimin meydana gelmesinde nokta, ¢izgi, renk, bi¢cim, doku, deger, leke,
Olcti, denge gibi etkili olan gorsel tasarim elemanlar1 vardir. Bu elemanlar ile sonsuz

sayida tasarimlar elde edilebilir bir gorsel ifade ortaya konulabilir.



Muhtelif sayidaki gorsel iletisim {iriinlerinden en 6nemli ve temel ornekler
tizerinden gidilmesi gerekirse, ilk akillara gelen afisler, tipografi, logolar, amblemler,

logotipler olacaktir.

1.1.1.Gérsel Iletisimin Tarihi

Tasarimin ve sanatin neredeyse tiim dallarinin tarihinin ilk ¢agdaki magara
resimlerine dayandirildigini biliyoruz. Giintimiizde de viicuda gelmekte olan sanat ve
tasarim Urinlerinin izi strildigiinde, bu asirlar 6ncesi insan yapitlarina rastlamak

oldukgea ilgi ¢ekicidir.

Iletisimin gorsellestirilmesi de sanat tarihinin bu ilk caglarinda kaynagin
bulmaktadir. Magara duvarlarina ¢izdigi boga resmi ile mucize yaratan insanoglu,
gintimiize dek ¢izerek ya da boyayarak iletilerini yiizeylere yansitmis, nesillere

aktarmugstir.

Yaklasik olarak MO. 15000°1i yillardan bize ulasan en eski magara resimlerini
yapmig olan atalarimiz, gordiiklerini algilayabiliyor ve resmedebiliyordu. Bu
resimlerde av sahneleri ve insanoglunun varlik sembolii olarak kullanilmiscasina el
resimleri vardi. Bu resimler, imgelerin insan iizerinde etkisine iliskin sekil ¢izerek
yapilmis ilk gorsel iletisim Ornekleridir (Ugar, 2004: 17). Dolayisiyla ilk ¢ag
insanlariin birbirleri arasinda iletisim kurmalari i¢in konusmaya gerek duymayarak
yaptiklart magara resimlerini bugiinkii gorsel iletisimin ilk adimlar1 olarak ifade etmek
yanlis olmaz. Gegmisten gelip glinlimiize yansiyan ilk 6rnekler gérmeye dayali bir

iletisim kavraminin da habercisidir.

Gorsel iletisimin bugiinkii hali ise 20. Yiizyilin sonlarinda bilgisayarin da
etkisiyle bicimlenmeye baslamistir. Evrensel iletisimin temelleri bu ddnemde
atilmistir. Giinlimiizde ise toplumun yasam tarzinin vazgecilmez bir olgusu haline
gelmis, neredeyse her yerde karsimiza c¢ikan bir goriintiilii bilgi alisverisi olmustur.
[letisim agmin bugiiniin dokunmatik yapisi igerisinde ¢epegevre sarilmis insanoglu
icin gorsel iletisim tasarimi etkin rol oynamaktadir. Gelecekte ise teknolojinin de

etkisiyle bas dondiirticii bir hizla gelisecegi kusku gotiirmez bir gercektir.



1.1.2. Gorsel iletisim Uriinleri

Gorsel iletisim, icerisinde tipografi, illistrasyon, sayfa diizenlemesi, hareketli
grafik, web tasarimi, logo, amblem, logotype, piktogram, afis, kitap gibi birgok ¢esitli
disiplinleri barindirir. Ancak ¢alismamizin sinirliligi dahilinde logolar, amblemler,

logotipler, tipografi, piktogramlar, afisler gibi gorsel iletisim tiriinleri incelenecektir.

1.1.1.1. Logolar

Gorsel iletisim uygulamalari denildiginde akla gelen tirtiinlerden biri logolardir.
Logolar bir firmanin ya da markanin gorsel kimliginin yaratilmasinda 6énemli rol

oynamakta, markalarin sézlii kimligini gorsel bir temsilciye dontistiirmektedir.

Harf bicimleri veya logotype kullanimi yoluyla bir kurum, firma veya marka
icin tasarlanan tamamlayicit amblem, sembol, isaret veya ikon, logo olarak adlandirilir
(Wigan,2012:163). Dolayisiyla bir firmay1 ya da markayi imaj yoluyla temsil etmek

gorsel bir iletisim kurma yontemidir.

Logo, bilindigi iizere, Latince ‘logos’tan gelir; anlami ‘konusma’ ve ‘mantik’
ile ortlidiir. Dolayisiyla kendisini gérenlere ‘seslenir’ ama kullanimi da ‘mantikl’
(Camdereli, 2013: 233). vizyonlarini,

olmalidir Bir kurulusun degerlerini,

misyonlarin1 mantik ¢ergevesinde ve resmi bir sekilde simgelemelidir (Resim I).
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Resim 1.

Cesitli logo 6rnekleri
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Logolar bir sirketin, {irlinlin, hizmetin ya da tlizel yapinin karakterini temsil
eden grafik sembollere verilen isimdir (Ambrose and Harris, 2010: 148). Harf veya
0zel isaretlerden meydana gelen logo, bir {iriinli digerinden ayirt edicidir ve alici ile
satic1 arasinda aract konumdadir. Bununla birlikte, grafik logo tasarimlari, markalar

somutlastirarak aninda tanimirlik saglar (Wigan, 2012:163).

Iyi bir logo uygun, ayirt edici ve zamansizdir. Kimliginin agirligini kesin ve
boliinmez bir sekilde tasimaktadir (Rivers, 2008: 12). Logo bir markanin aynasidir.
Bir markanin ya da firmanin miisterisine neleri vaat ediyorsa onu yansitir. Ayni

zamanda bu vaatlerini géze hitap edecek sekilde ifade eder.

Logo, aliciyla aradaki aligverigin ilk goriilen yiiz, kilit unsurudur. Sadece
logoya bakarak markanizin ya da firmanizin hangi alanla ilgili oldugu, vermek istedigi

mesaj1 ilk bakista anlagilmalidir.

Kurumsal bir logo, genellikle marka-kurumun gérsel sembolii olan bir amblem
ile kurum adinin ayirt edici bigimde bir araya gelmesinden olusur ve ¢esitli bigimlerde
tasarlanabilir; yuvarlak, kare, oval, dikey, yatay (Camdereli, 2013: 233). Bununla
birlikte, iyi bir logonun ozellikleri, 6zgiinliik, biitiinliik, karakteristlik, yalinlik,
okunabilirlik, rakiplerine gore fark edicilik ve yaraticilik icermelidir. Ayni zamanda
hedef kitlesine de uygun olmalidir. Ko6tii tasarlanmis bir logo, markanin imajini

zedeler, kotii bir izlenim yaratabilir. Tyi bir logo i¢in iyi bir caba gerekmektedir.

1.1.1.2. Amblemler

Bir kurum ya da firmayz, iirlin ya da hizmeti tanimlamaya yarayan, kimi zaman
yazi ve genellikle ¢izgi ve resimle olusturulmus gorsel 6geye amblem adi verilir
(Pircivan, 2010: 10). Amblem, ¢izgi ve resimle yapilan, gorsel dil olusturan
isaretlerdir. Bazen logo ile karistirilabilmektedir ancak logo hem yazi hem de ¢izgi ve
resim ile olusturulmus isaretlerdir. Amblem ise gorsel agirliklidir. Bu baglamda
ikisinin de gayesi, adin1 tagidig1 lirlin veya firmayi en 6zgiin bigimde ayirt ettirmektir.
Insanlar amblemler ve logolar sayesinde firmalarin ¢alisma alanini, kisiligini bi¢im ve

renkleriyle fark edebilmelidir (Resim II).

Cizgi ve resimle yapilan isaretler anlamina gelen amblem, daha genis

tanimiyla, kurum ve kuruluslara kimlik kazandiran, sozciik 6zelligi gostermeyen;



gorsel goriintiilerle ya da harflerle olusturulan sembollerdir. Olusturdugu gorsel dil ile
temsil ettigi firmay1 isimlendirerek onu rakiplerinden ayirt ettirecek bir kimlik

kazandirr.
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Resim 2.

Cesitli amblem ornekleri

Bir amblem olusturulurken tipki logodaki gibi etkenler gbéz Oniinde
bulundurulmalidir. Burada da ilk belirleyici olan dgeler; yalinlik, basitlik, 6zgiinliik
gibi unsurlardir. Yine logodaki gibi amblem de amaca uygun olmali ve hedef kitlenin
isteklerine cevap vermelidir. Ayn1 zamanda hizmet ettigi iriiniin karakteristik
0zelligini de barindirmalidir. Resim ve yazidan olusan amblem, kiiciildiiglinde ya da

biiyiitiildiiginde deforme olmamalidir.

1.1.1.3. Logotipler

Logotipler, ait olduklar1 6rgiitii dogrudan ismiyle tanimlarlar ve bu isimler, s6z
konusu orgiitiin gliglii yonlerini veya anlayislarini ifade edecek karakterler kullanarak
yazilirlar (Ambrose - Harris, 2010: 148).



Logotip, herhangi bir resimsel ve ¢izgisel gosterge olmadan, sadece marka
isminin tipografi ile ¢izilip kullanildig1 s6zel gostergedir. Logotipte yalnizca marka
ismi bulunur ve markanin kendine 6zgii karakterine sahip font yer almaktadir. Yazisal
logo, sadece harflerden olusturulmus logo olarak kabul edilebilir (Resim I11).
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Resim 3.

Cesitli logotip drnekleri

Bir tasarimin logotip olarak sayilmasi i¢in, sade ve kolay anlasilir, kurulusun
markasi ile cagrisim yapabilen, rakiplerine kars1 ayirt edici 6zellikli, 6zgiin ve tipografi
tasarimi1 markaya yonelik olmasi gerekir. Logotip her kesimden insanin kolayca

anlayabilecegi sekilde ve yapida olmalidir.

Logotipte yine digerlerinde oldugu gibi iyi bir analiz yapilmalidir. On bilgiler
edinilmelidir. Kullanilan unsurlar marka ya da kurulusu iyi temsil edilmelidir. En
onemlisi de uzun Omiirli olacak sekilde tasarlanmalidir. Baska logotiplerle
karistirilacak sekilde olmamali, onlar1 andirmamalidir. Goriildiigli gibi burada da

0zgiinliik anlayis1 gecerliligini korumaktadir.

1.1.1.4. Tipografi

Tipografi, oncelikle kelime olarak Yunancadan dilimize gegmistir. “Typos”
(form) ve “Graphia” (yazmak) kelimeleri ile birlestiririlip “typographia” halini alan bu

sOzciik, “tipografi” olarak Tiirkg¢elestirilmistir.

Tipografi; dilin, insanligin form ve bicimlere yansimis, sekillenmis 6nemli bir

anlam olgusunun yansimasi olarak tanimlanabilir. (Ketenci, Bilgili, 2006: 235).
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Tipografi insanlar arasinda iletisimi kolaylastiran bir unsurdur. Tipografi i¢in harf ve
sembolleri bir araya getirerek olusturulan yazi bilimidir diyebiliriz. Zira bir¢ok

kaynakta yazi bilimi adi ile eslestirilmektedir.

Gorsel iletisimin en 6nemli 6gelerinden biri yazidir. Yazinin yasamimizdaki
yeri ve Onemi oldukca aciktir ve kullanim alanlarinin zenginligi 6nemli iletisim
yontemlerimizden biri oldugunun gostergesidir. Yazi yasam bi¢imimizi zenginlestirir,
renklendirir ve ¢evremizle iletisim kurmamizi kolaylastirir (Ketenci, Bilgili, 2006:

267).

Bu bilimin ilk ortaya ¢ikis1 13. yiizyila rastlar. Metal harflerle dizgi ve baski
ilk kez 13. yiizyilda Kore’de gerceklestirilir. 1450’lerde Gutenberg tarafindan
Avrupa’da kullanilmaya baglayan ve yer degistirebilir metal harf kaliplartyla yapilan
yiiksek baski teknigi ise tipografik baski olarak adlandirilir ve tipografi terimi de bu
teknikle birlikte yaygin olarak kullanilmaya baslar (Becer, 2010: 14).

Gilinliik hayatimizda yazi, iletisim siirecinde etkin olarak kullandigimiz bir
Ogedir. Gazete ve Kkitaplarin igeriklerine, adina harf dedigimiz bu isaretlerin
¢coziimlenmesiyle ulasiriz (Ugar, 2004: 21). Bu isaretler sayesinde aliciya verilen

mesaj daha etkili hale gelir.

Tipografinin belkemigini yaz1 tipi (font), satir aras1 mesafe, satir uzunlugu, harf
boyutu (punto) gibi unsurlar olusturur. Bu unsurlar tipografi i¢in olmazsa olmazdir.
Ayni zamanda tipografinin psikolojik etkileri de 6nemli bir unsurdur. Tipografinin
psikolojik etkisi, tasarimcinin vermek istedigi duyguya ayna tutar. Ornegin resmi ve
ciddi bir tasarimin ciddiyetine uygun olusturulmus bir tipografi daha etkileyici
olacaktir. Diger yandan, oldukca eglenceli bir konu i¢in de ona uygun eglenceli

tipografi kullanilmalidur.

Basarili bir tipografik {iriin nasil olmalidir? Tasarimlar okuyucuya gore
tasarlanmal1 ve diizenlenmelidir; ayrica anlatilmak isteneni anlatir olmalidir. Higbir
sey anlatmayan ama iyi goriinen tipografi sadece iyi bir resimdir (Erdal, 2015: 124).
O halde yazi karakteri basli basina bir tasarim ve sanatsal ugrasi siirecinden

gecmektedir.
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Iyi bir tipografik tasarim aym zamanda hiyerarsik yapiyr da biinyesinde
barindirmalidir. Ornegin verilmek istenilen mesajda &nem sirasina gore tipografi

olusturulmalidir. En 6nemli unsur daha ¢ok vurgulanmali, 6n plana ¢ikarilmalidir.

Gorsel iletisimde bu denli etkiye sahip tipografi, ge¢cmisi ve bugiinii ile tasarim
diinyasinin 6nemli etkenlerinden biri olagelmektedir. Teknolojinin de etkisiyle, el
emeginin ve eski baski makinelerinin yerini dijital diinya almistir. Giiniimiiziin sonsuz

teknolojik imkani tipografiyi herkes tarafindan ulasilabilir kilmaktadir.

Resim 4.
Tipografik Afis
(Tasarimet: Si Scott) (Wigan, 2012:110).

Yukaridaki ¢alisma, Ingiliz grafik tasarimci ve illiistratdr Si Scott tarafindan
tasarlanmistir. Gorsellerini once ince uglu kalemle elde cizerek daha sonra dijital
ortamda sadelestiren tasarimcinin ¢aligmalari, tipografi, ¢izim ve tasarim disiplinlerini

kaynastirmaya duydugu sevgiyi yansitmaktadir (Wigan, 2012:110).
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1.1.1.5. Piktogram

Piktogram, resimlerle ifade edilen, evrensel iletisimi kolaylastiran,
yonlendirme ve bir ileti verme amaci tasiyan grafik sembollerdir. Daha ¢ok somut

ifadeler i¢in kulanilan bu terim, resimlere dayal1 yazi olarak da ifade edilir.

Antik caglarda iletisim kurmak adina ilk 6rneklerini gosteren resimli yazi dili,
glinlimiizde piktogram olarak kullanilmaktadir. Bu dil olduk¢a sade, kolay ve ¢abuk

anlagilan, akilda kalan, yalnizca yerele degil, evrensele hitap eden bir dildir.

Piktogram, ifade ettigi nesnenin dis goriiniisiinii ¢izgisel unsurlarla tanimlar.
Ornegin, agaci ifade etmek icin agaca benzer bir sekil kullanilir. Agag direkt yazi ile

degil resim ile anlatilir.

Pek cok simge, sekil ve isaret davranislarimizda bize yon verir, mesaj aligverisi
ve karar verme siirecinde 6nemli, ayn1 zamanda kalict bir etkiye sahiptir (Ugar, 2004:

21). Piktogram bu 6zelligiyle yazidan belirgin bir sekilde farkini ortaya koyar.

Peki, piktogram hangi alanlarda kullanilir? Biz piktogramlari nerelerde
gorebiliriz?

-Toplumun giinliikk yasamindaki haberlesmelerde,

-Ulasim ve tagimacilikta,

-Trafik isaretlerinin diizenlenmesinde,

-Turizm alaninda,

-Uluslararasi kiiltiir ve spor faaliyetlerinde,

-Kullanim malzemelerinin kodlanmasinda,

-Kent i¢i haberlesmelerde,

-Tehlike, ikaz, uyarilarda (Ertan - Sansarci, 2016:188).

Boylelikle giinliik yasamimizda sokaga ciktigimiz anda her daim s6z konusu

resimsel iletisim drneklerini gormek miimkiindiir.
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Resim 5.

Cesitli Piktogram 6rnekleri

1.1.1.6. Afis

Bilgilendirme, bilinglendirme, duyurma, satig artirma vb. amaglarla hazirlanip,
daha c¢ok kitlesel iletisim araci olarak degerlendirilen afisler, sanatsal kaygilarin da en
yogun oldugu grafik iriinlerdir (Ertan — Sansarci, 2016: 162). Afis tasarimi
giiniimiizde oldukca popiiler bir tasarim alanidir. Dis ya da i¢c mekanlarda her daim
karsilastigimiz afisler, 6ncelikle belli bir mesaj iletme kaygisindadir. Ancak her afis

bu kaygida basarili degildir.

Bir afisi basarili kilan, sade, estetik, g6z yormayan, okunabilir, anlasilabilir,
yalin, bir anda fark edilip mesaji dogru verme 6zelliginde olmasidir. Basarili bir afis
kafa karisikligina yol agmamali, g6ze temiz goriinmelidir. Ayn1 zamanda bos alanlara

dikkat edilerek bosluk doluluk oranlar: yaratilmalhdir.

Bir afis tasarlarken afisin amaci sorgulanmali, hedef kitlesi goz oOniinde
bulundurulmalidir. Renkler dahi bu amaca hizmet ettirilmelidir. Eger reklam afisi
tasarlaniyorsa iirlin 6ne ¢ikarilmali; sosyal icerikli afis s6z konusu ise verilmek istenen
mesaj dikkate alinmali, kiiltiirel afisler tasarlanacak ise de sinema, tiyatro, konser gibi
etkinliklerin konusuna gore bir yol izlenmeli ve etkinligin tarih ve mekén bilgileri

ozellikle okunabilir olmalidir.
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Resim 6.

Reklam afisi

Afis eger bir iiriinii tanitmaya yonelikse ilk dikkat ¢ekici sey o triin olmalidir.
Yukaridaki afiste goriildiigii gibi usta grafik tasarimei Ihap Hulusi Gérey’in tasarimi
konuya 6rnek olusturabilir. Bir iirlin tanitim1 olarak ayakkabi reklam afisinde biiyiik

ayakkabilar ilgi ¢ekicidir.
1.2. GORSEL iLETiSiM TASARIMINDA TEMEL OGE VE PRENSiPLER

Bir tasarim iirlinii viicuda getirilirken genel olarak tasarim Ogelerine ve
ilkelerine bagvurulur. Bu ilke ve 6geler basarili bir tasarim yolculugunda temel rehber
gorevindedir. Tipki plastik form degerlerindeki gibi gorsel kayitlar kullanilarak temel
fikir edinme, yorumlama, sorgulama, anlama, gorsel izlenim ve ifade olanaklarina
yoneliktir. Bu 6ge ve ilkelerin goz ard1 edilisi, estetik kaygilardan yoksun tasarimlarin

ortaya ¢ikmasina sebep olur.
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1.2.1. Temel Tasarim Ogeleri

Tasarimi temel dgelerini nokta, ¢izgi, doku, sekil, deger (valdr), yon, renk gibi
unsurlar olusturur. Bu Ogeler tasarimin olmazsa olmazlar1 temel unsurlaridir. Bir

duyguyu ya da diislinceyi ifade etmede en 6nemli yardimecilardir.

1.2.1.1. Nokta

Tasarim 6nce nokta ile baslar. Nokta, bir tasarimin en kiigiik ancak en 6nemli
0gesidir. Ciinkii bir diisiinceyi, bir tasariy1 kagida dokmek, nokta ile baslar. Bir biitiinii
de en kiigiik pargaya boldiigiimiizde nokta karsimiza gikar. Dolayisi ile nokta bir
tasarimin Oziidiir dersek yanlis olmaz. Tek bir nokta duraganlig: ifade edebilirken
birkag noktanin bir araya gelmesiyle dinamik bir goriintii elde edilebilir. Bir
kompozisyon olustururken, noktalar birleserek ¢izgiye donisebilir veya sonsuz

cesitlilik gdsterebilirler.

Sekil 1.
Nokta

1.2.1.2. Cizgi

Cizgi, iletisimin temel aracidir (Ocvirk, Stinson, Wigg, Bone, Cayton, 2015,
5.98). Dogada sonsuz gesitte ¢izgi mevcuttur. ilk ¢aglardan itibaren yiizeyler {izerine
bir ileti ortaya ¢ikarma, ¢izgi ile baslamistir. insanoglunun nesiller boyu ardima

biraktigi kalict iz, ¢izgidir. Dolayisiyla ¢izgi kutsal bir nitelik tasimaktadir.

Bir tasarim olustururken yiizeyde yapilan gizgilerin belli 6zellikleri vardir. iki

gorsel unsur arasina konulacak bir ¢izgi, izleyiciye bunlart optik olarak ayirmasi
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gerektigini bildirir (Becer, 2002, s.56). Ayrica ¢izginin dik, egik, kavisli olusu ya da
¢izginin ortaya ¢ikardigi yon, farkli etkilere yol agmaktadir.

Dik gizgiler statiktir. Bakildiginda durgunluk etkisi birakir. Ayni1 zamanda giic,
kuvvet, resmilik ve erkeksilik anlami verir. Yatay cizgiler, rahatlik, genislik, sakinlik,
durgunluk gibi monoton bir etki yaratir. Diyagonal (egik) ¢izgiler, hareket, cosku,
canlilik, heyecan gibi etki yaratir ve oldukc¢a dikkat c¢ekicidir. Kivrimli ¢izgiler ise

kadinsilik ve zarafeti simgeler.

Sekil 2. Dik Cizgi Sekil 3. Yatay Cizgi

/ \M

Sekil 4. Diyagonal Cizgi Sekil 5. Kivrimli Cizgi
1.2.1.3. Doku

Bir yiizey tlizerinde tekrarlara dayali bigimsel bir diizen olusturulmussa orada
bir dokunun varligindan s6z edilmelidir (Ketenci, Bilgili, 2006, s.282). Dogadaki her
nesnenin bir dis yiizeyi bulunmaktadir. Zira bir nesnenin sahip oldugu her sey onun
dokusunu ve yiizeyini de olusturur. Bu yiizeyler mat, parlak, diizgiin, piiriizlii, ince,
kalin, sert, yuamusak gibi yapilara sahiptir. Doku, nesnelerin bu tiir dig yiizeylerinden
olusmaktadir. Ayn1 zamanda birgok Ggenin bir araya gelmesiyle birlikte de doku
olugsmaktadir. Gokaydin’a gor ise doku; bir kompozisyonun orgiitlenmesi, 6gelerin

kendi etkinliklerini yitirerek, topyektn bir etki uyandirmalaridir. Her maddenin bir
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dokusu vardir. Bu etkinlik elle veya gozle algilanabilir. Doku farkli 1sikta farkli
algilanir (Gokaydin, 2010:76).

)
h

/'-_-"'b.

@

N
N—

™

\\

Sekil 6.
Doku

Bir tasarim uygularken, nesnelerin dokular1 15181 yansitmaya yararlar. Ozellikle

1slak, parlak yiizeyler mat yiizeylere gore 15181 daha ¢ok yansitir.

1.2.1.4. Sekil

Tasarimin 6gelerinden biri olan sekil, yiizey lizerinde boyutlu bir kiitledir.
Dogadaki organik ya da amorf sekillerden, geometrik sekillere dek sinirsiz gesitler
mevcuttur. Sekiller gorsel etki yaratabildikleri kadar duygusal etki de yaratabilirler.
Sertlik- yumusaklik iligkisi gibi etkiler sekiller kullanilarak kolaylikla verilebilir.
Ornegin, dik sekiller genellikle sert ve erkeksi etki yaratir (Resim 10). Egri ve yuvarlak

sekiller de kadmnsi1 bir duygu uyandirmaktadir (Resim 11).

D

O

Sekil 7. Dik Sekiller Sekil 8. Yuvarlak Sekiller
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1.2.1.5. Deger (Valor)

Herhangi bir rengin siyaha ya da beyaza dogru gegisleri deger (valor) olarak
adlandirilir. Bir kompozisyon olustururken 1s1k yogunlugunu deger ile kontrol ederiz.
Ton olarak da isimlendirilen bu tasarim 6gesi, bir rengin ¢esitlerinden olusmaktadir.
Renkler bu skalada koyudan agiga, agiktan koyuya ya da soguktan sicaga, sicaktan

soguga dogru gegislerde gosterilir.

Sekil 9.
Deger (Valor)
1.2.1.6. Yon

Cizgilerin dikey, yatay, ¢apraz ya da egri bir yonii vardir. Her bir yoniin de
seyirci lizerinde degisik etkisi bulunmaktadir. Bu yiizden bir tasarim olustururken
cizgilerin yonleri verilen mesaja gore olusturulmali, bu sayede dikkat ¢ekici tiriinler
meydana getirilmelidir. Yatay yonler hareketsiz, sessiz duygu anlamina gelirken
(Resim 13); yukariya dogru olan yonler, hayat, canlilik, cosku ifadesi verir (Resim 14).
Yercekiminin tersine olan yonler ise cansizlik ve bitkinlik duygusu uyandirmaktadir
(Resim 15). Genel olarak tek yonlii yiizeyler sikici olarak goriilebilmektedir.
Boylelikle tasarimda bir mesaji verirken dikkat edilecek en 6nemli 6gelerden birisi

kuskusuz yondiir.
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Sekil 10. Yatay Yon Sekil 11. Yukar1 Yon Sekil 12. Asag1 Yon

1.2.1.7. Renk

Dogada sari, kirmizi, mavi olmak tizere ii¢ ana renk vardir. Kirmizi ve sarinin
karisimindan turuncu, mavi ve kirmizimin karisimindan mor, sar1 ve mavinin
karisimindan ise yesil olmak {izere {i¢ ara renk olusur. Ayn1 zamanda, kirmizi, sar1 ve
turuncu atesi ¢agrisim yaptigi i¢in sicak renkler olarak ifade edilir. Mavi, yesil ve mor

renkleri ise suyu animsattigi i¢in soguk renkler olarak adlandirilir.

Sekil 13.
Renk carki

Basarili bir tasarim i¢in renk ¢ok giiclii bir iletisim aracidir. Renkler 118
etkisiyle var olurlar ve izleyenler tizerinde degisik duygular uyandirabilirler (Ketenci,
Bilgili, 2006, s.281). Cok renkli bir kompozisyon enerjiyi, gengligi, coskuyu, yaz
mevsimini ifade ederken; tek rengin tonlarinin hakim oldugu kompozisyon ise farkli
etki yaratacaktir. Bununla birlikte, renklerin bir orkestra gibi birbirleriyle uyumlu
olmasi gerekir. Bilingli yaratilan tezatliklar dahi yine tipki bir orkestradaymiscasina

Olcilii, ahenkli olmalidir.
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Rengin bu denli 6nemli oldugu var sayilirsa ayn1 zamanda iletisim alaninda da
giicli bir etkisi s6z konusudur. Gorsel iletisim agisindan; marka, logo, ambalaj, web
tasarimi @ibi kullanim alanlarinda tasarimcilar rengi davraniglar1 motive etmek,
cagrisim yapmak, yonlendirmek, uyarmak, siireklilik saglamak ve bir duyguyu disa
vurmak i¢in kullanirlar (Teker, 2009: 64).

Bir tasarim uygularken hedef Kitlenin renk tercihlerini de goz 6niine almak
gerekebilir. Ornegin, Amerika’da yapilan bir arastirmada erkeklerin maviye,
kadinlarin ise kirmiziya egilimli olduklart belirlenmistir (Becer, 2002: 59). Cinsiyetin,
yasin, mensup olunan iilkenin ve birgok diger etmenlerin goz 6niine alinmasi, renk
konusunda daha faydali sonuglar yaratacagi su gotirmez bir gergektir. Renk bir
tasarima uygulanan son ve en énemli dokunustur. Rafta duran bir irtinii elimize aldiran

ilk etmen, kuskusuz 0 iriiniin rengidir.

1.2.2. Temel Tasarim ilkeleri

Bir kompozisyon meydana getirilirken yukarida agikladigimiz tasarim dgeleri
disinda, oran — oranti, vurgu, ritim, altin oran (altin kesim) gibi tasarim ilkeleri de
onemli etkenlerdir. Carpici, uyumlu, etkili ve basarili bir tasarim i¢in bu ilkeler de

olmazsa olmaz sayilmaktadir.

1.2.2.1. Denge

Insan viicudu bir denge igindedir. Bu dengeyi anlamak icin insan viicudunun
ortasindan gecen hayali bir dikey eksenin varligin1 diistinmek gerekir (Caglarca, 1999,
s.39). Insan viicudundaki denge gibi tasarimda da estetik olusumlar igin dengeye
dikkat ¢ekilmelidir.

Bir kompozisyon meydana getirirken denge 6nemli bir ilkedir. Denge, 6gelerin
iki boyutlu diizlemde dogru sekilde diizenlendigini duyumsamamiza neden olur. Bir
tasarimda denge unsuru varsa o tasarim kendisiyle “barisik’ demektir (Ketenci, Bilgili,

2006, s.282). Dengesizlik, rahatsizlik duygusu yaratmaktadir.
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Sekil 14.
Denge

1.2.2.2. Oran - Oranti

Oran- oranti, bir kompozisyondaki objelerin birbirleri arasinda ve biitiinle olan
iliskisini ifade eder. Bu objelerin birinin biiylikliigii, baska seylerin kiigiik olmasi ile
kiyaslanir ve bu da gorsel vurguyu olusturur. Hiyerarsik olarak en énemli unsur oran

olarak en biiyiik olandir.

Pargalarin oranlar1 biitiine mantiksal olarak iliskili gibi goriindiigiinde, oranlar

armoni ve denge yaratir (Ocvirk, Stinson, Wigg, Bone, Cayton, 2015, s.75).

Sekil 15.

Oran-Oranti
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Bigimler farkli veya benzer olsun bunlarin her biri gerekli biiyiiklikte
olmalidir. Olgii, tasar icim dnemli bir unsurdur (Gékaydin, 2010: 58).

1.2.2.3. Vurgu

Vurgulama, bir elemani digerlerinden ayirma ve One c¢ikarma olarak
tanimlanabilir. Vurgu, bir tasarimi sikict olmaktan kurtarir, dikkat ¢ekerek izleyiciyi
aktif bir konuma getirir. Izleyici, dikkatini tasarimin belli dgelerine yonlendirilir,

egemen olan kisim vurgulanir. Bu da gorsel hiyerarsiyi olusturur.

Sekil 16.
\Vurgu
1.2.2.4. Ritim

Bir kompozisyonda farkli elemanlarin Dbirbiri arasinda uyum iginde
siralanmalari ritmi olusturmaktadir. Birbirleri ile uyumlu olan renkler, ¢izgi ve objeler
ritmik bir ahenk igindedir. Dogada da zitliklar vardir ancak her biri birbirleri ile uyum

igcindedir. Dolayisi ile tasarimda da zitliklarin uyumu ritm olusturmaktadir.
BB e 8
BB B E B B
E A B R 0 B

Sekil 17.
Ritim
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1.2.2.5. Altin Oran (Altin Kesit)

Altin kesim geometrik oranti ve bigim milkkemmeliyetinin anahtaridir
(Caglarca, 1999, s.65). Bu tasarim ilkesinde kiigiik par¢anin biiyiikk pargaya orani,
biiylik parganin biitiine orani ile esittir. Leonardo da Vinci insan viicudunun anatomik
yapidan altin oranini hesap etmistir. Ayrica tasarimda altin kesit oran1 da 1:1.61803 ya
da kabaca 8:13’tiir (Resim 22). Cogu 6nemli sanat ve tasarim {irlinlerinde altin orana
dikkat edilmektedir.

atb _a

= §=o=1.61803

Sekil 18.
Altin Kesit

1.3. GORSEL iLETIDE TASARIM PROBLEMIi

Stirekli gorsel iletiler ile hemhal oldugumuz giiniimiizde etrafimizi saran
tasarimlar bize igerigi en iyi sekilde anlatmak iizere kodlanmaktadir. Ancak hizli
tiretim ve tiikketim ile birlikte tasarim alaninda bir kisir dongii hali olugsmaktadir. S6z
konusu durumu yok etmek admna gorsel algi agisindan doygun tasarimlar

olusturulmalidir. Bu bdliimde konuyla ilgili gorsel algi kavrami incelenecektir.

1.3.1. Gorsel ileti ve Ozellikleri

Gorsel ileti, gorsel 6geleri kendine rehber edinerek gérme yoluyla kurulan bir
tiir etkilesim unsuru olarak tanimlanabilir. Bu baglamda duygu, diisiinceler ya da
kavramlar kelimeler yerine semboller kullanilarak ifade edilmekte ve bir gorsel dil

meydana getirilmektedir. Gorsel dil ise Mark Wigan’a gore, fikirlerin iletimi igin
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gorsel imgelerin kullanilmasidir ve bunlar illistratoriin  kavramlarinin temsil
edilmesidir. Sembolizm, abarti, gorsel mecaz, benzetme ve bitistirme gibi gorsel
dillerin yan1 sira gesitli yaratict olanaklarin da kullanilmasiyla izleyicinin duygu ve
davraniglart miidahaleye ugrar (Wigan, 2012:104). Bununla birlikte tasarim
problemine ¢6ziim bulmak adina bir dil olusturularak izleyiciye anlatilmak istenilen
ileti gorme yolu ile ulastirilir. Boylelikle gorsel iletisim meydana gelir. Gorsel iletisim
her ne kadar konusma diline gbre siirli olsa da lisanini bilmedigimiz insanlar ile
iletisime gegebilmemizi saglamasi nedeniyle evrensel boyutlara sahiptir (Ertan —

Sansarci, 2016: 88).

Giliniimiizde bas dondiiriicti hizla siirekli gorsel iletiler bombardimani altinda
kalinmaktadir. Etrafimiz1 saran tasarimlar, bir icerige ve igerigi en iyi sekilde anlatmak
tizere kodlanmis gorsel ogelere sahiptir (Bati, 2006: 1). Gilinlimiiziin begenisi ve
tislubu, basarili isi, géze hos goriinen, iyice indirgenmis sekille iliskilendirmekte ve
modern hayatin karmasiklig1 ve hizi, bir anda etkili olacak uyarilar gerektirmektedir
(Arnheim, 2015: 167). Hizl iiretim, hizli algiyr ve hizli tiiketimi de beraberinde

getirmekte ve bu durum siirekli kendini tekrar etmektedir.

1.3.1.1.Gorsel ileti ve Alg

“Gorsel” kelimesi sozlikte “gérme ile, gérme duyusuyla ilgili, gérmeye
dayanan,” manasina gelir (TDK sozligii, 1998: 877). Bu durumda, etrafta gézlimiize

rastlayan, goze hitap eden her sey “gorsel” olarak adlanabilir.

Gorsel algi, gorme eyleminde kendine dayanak bulur. Kokeni Latince’de

2

“almak” manasindaki “capere” kelimesinden gelen algi, dis diinya ve Kkisinin i¢
diinyasi ve arasinda kurulan neden-sonug iliskisidir (Ertan — Sansarct, 2016: 19). Algi,
bireyin etrafindaki iletileri; tecriibelerine, yasam tarzina ve kiiltiirline dayanarak

yorumlamasi olarak da tanimlanabilir.

Gozlimiize giren 151810 meydana getirdigi duyumsal etkilerle ya da izlerle dis
cevredeki ayrintilarin algilanmasi olay1, gorme eylemidir (Ertan — Sansarci, 2016: 71).
Algilayici konumundaki biz, nesneleri, olaylari, iliskileri, gorerek anlar ve
anlamlandiririz. John Berger, “gérme konusmadan once gelir,” demistir (Berger, 2005:

7). Cocukken etrafimizdaki nesneleri séze dokmeden oOnce onlari gozlerimizle
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tanimisizdir. Boylece gorsel bir algimiz olusmus, deneyim sahibi olmusuzdur. Bu
deneyimlerimizin birikiminin 15181 altinda goziimiiziin yakaladigi gorsel ipuglarini
yorumlayarak nesneleri algilariz (Bayazit, 2008: 326). Bu gorsel ipuglari, sézler yerine
goze hitap eden semboller, simgeler ve isaretler manzumesidir. Tipki insanlarla
anlagtigimiz dil gibi, gorsel alginin da bir dili vardir. Konusurken kullandigimiz
sozciikler kadar, gorsel unsurlar da kendi aralarinda ciimle kurup gorsel bir dil

sunarlar. Bu karsiliklr etkilesim, tipk1 heyecanli bir seriiven gibidir.

Dilin gorselligini kurmak; algiya agik olmak, gérme eylemi ile g¢evredeki
nesnel diinyayla birlikte etkilesmek olarak adlandirilabilir. Yaraticiligin duyular
yardimi ile elde edildigi diisiiniiliirse, gorsel algi bu durumda olduk¢a dnemli bir

konuma yerlesecektir.

1.3.1.2.Algiy1 Bi¢imlendiren Faktorler

Algilama bireyin ¢evresine bir anlam verdigi siirectir (Teker, 2009: 55).
Kisiden kisiye farklilik gdsteren algi, ayni kisi i¢in farkli zamanlarda dahi degismekte

olan bir durumdur. Bu degiskenlik algilama siirecinin yapisindan kaynaklidir.

Insanin gevresini bilme ve analiz etme siirecinde énemli bir yeri olan algi
kavrami, nesnel diinyayr duyularimiz yoluyla bilincimize aktarmak olarak
tanimlanmaktadir (Ertan — Sansarci, 2016: 57). Bes duyumuz yardimiyla ulagtigimiz

alg1 kavramina en ¢ok etki eden faktor gorsel algilamadir.

1.3.1.3.Gorsel Algilamanin Fiziksel Ozellikleri

Cevreyi algilamada yaptigimiz ilk eylem gorme olayidir. Nesneleri oncelikle
gorerek taniriz. Yalnizca baktigimiz seyleri goriiriiz. Bakmak bir segcme edimidir. Bu
edimin sonucu olarak gordiigimiiz nesne ulasabilecegimiz bir alana getirilmis olur
(Berger, 2005: 8). Peki, bu gérme eylemi nasil olur? Nesnelerin tizerine diisen 151k
bunlardan yansir ve goziin bilinen fizik yapisi sonucu g6z kiiresinin i¢inde bir goriintii
olusturur. Bu goriintii, meydana gelen kimyasal siire¢ sonucu sinir sinyallerine
dontiserek beyne iletilir. Gorme islemi dedigimiz bu olay, ilke olarak her gdzlemcide
ayni bicimde yiirimektedir. Gorme siirecindeki benzerliklerin aksine anlamlandirma
kisilerde farkli frekanslarda olusur (Ucar, 2004: 59). Zira bakmak ile gérmek ayni

seyler degildir. Bir insanin baktiginda goremedigi seyi bir bagkas1 aninda goriir ve fark
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eder. Gormek, bakmay1 bir aract konumuna getirir. Bakmak, goérmek icin yapilan bir
eylemdir (Ertan — Sansarci, 2016: 76). Bes duyularimizdan bir tanesi “gdérme”
tizerinedir. Gozlerimizle bakariz ancak algimizla goriiriiz. Gérme eylemi, gozlimiize
giren 131k sayesinde olusan duyumsal etkilesimlerle ¢evredeki detaylarin algilanmasi
olayidir. Goziimiiz siirekli hareket halinde oldugundan, bizler gorerek -etraftaki
unsurlari tanir, onlar1 adlandirir, birbirleri arasinda gorsel olarak gruplandiririz. Estetik
zevkimizi bu gorsellige gore sekillendiririz. Fiziki anlamda gérme olaymin

gergeklesmesinin ardindan artik gorsel alginin psikolojik boyutu devreye girer.

1.3.1.4.Gorsel Algilamanin Psikolojik Boyutu

Insanoglunun gérsellik duygusu, giizel seyleri gdrme, onlar1 digerlerinden ayirt
etme lizerinedir. Cevresinde giin boyu binlerce gorsel goriir ve bunlar1 hafizasinda
kaydeder. Bilingli ya da bilingsiz olarak, goz, kendine gore giizel olan1 yakin bulur,

olmayanlar ise ayirir.

Insan biling sahibi bir varlik olarak, kendisinin disinda bulunan nesneleri
kavradig: gibi, kendi varligini, i¢ gdzlemle kendi bilincini de kavrar. Bu kavramaya
bilme adi verilir. Bilme olayinda, bu algilayan, kavrayan biling varligina, ben’e “siije”

dendigi gibi, algilanan, kavranan varliga da “obje” denir (Tunali, 2004: 23).

Psikolojik baglamda gorsel algilamada Gestalt kurami gelir akillara.
1900’lerde Alman ve Avusturyali psikoloji uzmanlarinin viicuda getirdigi bu kuram,
g06zilin nasil gordiigline, cok pargali bir grseli biitiin olarak algilamaya dayanir. Gestalt
kuramina gore, problemin bir biitiin olarak derinligine kavranip, soruna biitiin olarak
¢ozlim aranmasi, kisiyi hizli ve 6zgiin buluslara, ¢6ziimlere gotiiriir (Ketenci — Bilgili,

2006: 272).

Gestalt kelimesinin tanimina baktigimizda, “kendine 6zgii bir biitiinligii olan
sekil” anlamma geldigini gormekteyiz. Diger bir deyisle biitiinlesme, tamamlama
anlamlarm1 da kapsamaktadir (Ertan — Sansarci, 2016: 55). Algt teorilerinin en
onemlilerinden biri olan Gestalt teorisi, denge, esbigimli uygunluk, algisal gruplama
ve benzesme-ayrisma gibi ilkeler ile gorsel iletisimin sistematigini ve algilama

slirecini anlamak adina fikirlerin birlesmesinden olusur (Ketenci — Bilgili, 2006: 268).
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Gestalt kurami1, mantik ve sezgi lizerine kuruludur. Yapisallik ¢cer¢evesinde ¢ok
Oonemli bir biitiincii ilkeyi ortaya koyar. Buna gore, benzer bigimler gozii benzer sekilde
uyaracagindan gorsel organizasyon meydana gelir. Benzerlik olgusu, biitiinii olusturur

Gokaydin, 2010: 51).

1.3.1.5.Gérsel Iletisim ve Kiiltiir

Bireyin algisinin olusmasinda en az gorsel duyu kadar igerisinde yasadigi
toplum, sosyoekonomik etkenler ve kiiltiir de 6nemlidir. Gorsel algilarimiz kiiltiirel
temellere bagli hareket etmektedir. Farkli hayat tarzlari kisilerin algi siirecini
etkilemektedir. Birisi i¢in 6nemli olan bir unsur, bir baska kisi i¢in ayn1 6nemi arz
etmemektedir. Hayatimizda yer alan gorseller ve gorsellere ilistirilmis olanlar sosyal,
politik ve kiiltiirel hayatimizdan yararlanir. Gérme bigimimiz ve gordiiklerimize bagl
olarak verdigimiz tepkiler, temellerini kiltirimiizden ve ge¢mis gorsel
deneyimlerimizden alir. Birey, etrafindaki c¢agrisimlart kendi kiiltiirel gegmisi
stizgecinden gecirerek yorumlar. Bu baglamda, gorseller de sosyal olarak insa edilmis

olur. Dolayisiyla bir gorsel ileti olustururken hedef alinan bireylerin kiiltiirel yasantisi

da dikkate alinmasi gerekir.
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IKiNCi BOLUM
2. KITSCH OLGUSU

Tasarimda gorsel bir dil olustururken bazen estetik ilkeler ve 6geler ihmal
edilerek sirf begenilmek ugruna asir1 duygusal ifadelere yer verilmekte ya da orijinal
olan taklit etmek tercih edilmektedir. Bu ifadeler sanatta Kitsch olarak anilmaktadir.
Bu olguyu iyi anlamak i¢in, ikinci boliimde kavramin kdkeninin nereden geldigini, ne
zaman ortaya c¢iktigin1 anlatmak, gorsel iletisim tasarimi ile baglanti kurmak,

calismamiza iyi bir baglangic olacaktir.

2.1. KITSCH OLGUSUNUN TANIM SORUNSALI

Glinlimiiz sanat ve tasarim anlayisi gegmise nazaran daha esnek bir sekil alarak
stirekli degisime ayak uydurmustur. “Sanat i¢in sanat” ya da “toplum icin sanat”
anlayist git gide “herkese sanat” halini alms; kitleye hitap eden, satisa doniik Kitsch

iriinlere rast gelmek kacinilmaz olmustur.

Yogun duygusallik igeren ya da orijinalin kdtii bir kopyasi niteliginde olan ve
kitleye hitap eden bir¢cok sanat ve tasarim alanlarinda, gorsel iletisim triinlerinde
Kitsch’ten s6z edilebilir. Modernizmin, kiireselligin, kapitalizmin bag tac1 ettigi bir
olgu olarak Kitsch, tiim kiiltiirlerde heybetli bir sekilde varligini siirdiirmektedir.
Giliniimiizde ¢abuk tiiketime, kitleye yonelik iiretilen, ucuz, basit ve kliselere dayanan
bir kavram olarak pek cok yerde karsimiza ¢ikmaktadir. Satafatli, iddiali ve aym
zamanda basit ve s1§ islerde kendine yer edinen Kitsch, ¢irkin bir kopya, kétii bir taklit
olarak kabul edilir. Fazla diisiindiirmeye gerek duyurmadan kitlelerce kendini sevdiren
bu kavram, riske girip insanlar1 zorlamaz. Ucuz veya pahali da olsa orta sinifa hitap

eder.

S6z konusu kavramin tanimlart pek ¢ok kaynakta kendine yer bulmaktadir.
Ancak kesin ve net bir tanim1 olmadig1 i¢in, bu sorunsal uzmanlar tarafindan farkl

tanimlar ortaya konularak acgiklanmaya calisilmistir.
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Grant Pooke ve Graham Whitham ‘a gore Kitsch, Almancada “¢op” anlamina
gelen ama sanat tarihinde higbir estetik degere sahip olmayan veya begenilmeyen

imajlara veya objelere isaret etmek i¢in kullanilir. (Pooke-Whitham, 2012: 235).

Mark Wigan’a gore ise, Kitsch; Almancada, ¢op, ucuzluk, kabalik, kiistah sanat
ve popiiler, duygusal, ticari kiiltiirle bagdastirilan kelimedir. Cizgi romanlarin, ucuz
edebiyatin, reklamcilifin ve dergi kapaklarinin ‘Kitsch’ denen ticari tarzi, yliksek

sanatin zidd1 bayagi sanat sayilir. (Wigan, 2012:151).

Kitsch, yalanci bir 151ltis1 ya da parlakligi olan, bayagi ve diisiik zevk anlaminda
bir sozciiktiir (Sanat diinyamiz, 1996:143). Ayrica 6zellikle 20. yiizyilin son geyregi
ve gilinlimiiz i¢in gegerli olan sanat kavramidir. Higbir estetik deger tasimayan, belli

bir zevki yansitmayan sanatsal tiretimler i¢in kullanilir (Eroglu, 2013: 83).

Teryy Barret’a gore ise Kitsch kavraminin, genellikle kitlesel iiretilmis
dekorasyon, moda ve eglence nesnelerinin hos olmadig1 diisliniiliir. Bazen ironik

yaklasilir bazen de sanatin konusu olurlar. (Barret, 2015:336).

G. ilbeyi Demir ise s6z konusu kavrami Kitsch ve Plastik Sanatlar adli
yapitinda yogun olarak tiiketilmek iizere yapildigin1 savlamaktadir: “(...) sanatsal
degeri olmayan, gostermelik, bayagi, yoz, riikkiis gibi tanimlamalar yiiklenebilen
Kitsch, estetik degeri pek bulunmayan, gorsel begeni diizeyine indirgenmis bigimlerin
kullanildig1, temel kaygis1 sanatsal bir yapiya sahip olmak yerine, sanatsal gibi
gosterilen bir etkilemeyle yogun olarak tiiketilmek tlizere yapilandirilmis triinleri

tanimlamak igin kullanilmaktadir” (Demir, 2009: 17).

Kitsch, 19. Yiizyil sonlarinda aristokrasinin elitist kiiltiiriine 6zenen Miinih
burjuvazisinin zevksizligini tanimlamak tizere kullanilmaya baslamigtir. Ama artik,
piyasanin begeniyi giittiigii bir cagda, gecerli olan zevk bu zevksizliktir (Artun, 2012:
41).

Modernizmin, kiireselligin, kapitalizmin bas taci ettigi bir olgu olarak Kitsch,
tim kiiltiirlerde heybetli bir sekilde varligini siirdiirmektedir. Giliniimiizde c¢abuk
tikketime, kitleye yonelik iiretilen, ucuz, basit ve kliselere dayanan bir kavram olarak
pek cok yerde karsimiza ¢ikmaktadir. Satafatli, iddiali ve ayn1 zamanda basit ve s1g
islerde kendine yer edinen Kitsch, ¢irkin bir kopya, kotii bir taklit olarak kabul edilir.
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Fazla diisiindiirmeye gerek duyurmadan kitlelerce kendini sevdiren bu kavram, riske

girip insanlar1 zorlamaz.

Seckin kiiltiiriin 6rnek ya da odlgiitlerine beceriksizce dykiinen ve genellikle
hizli iiretim yoluyla elde edilen, diisiik degerli sanat ve zanaat iirtinleri (Hangerlioglu,
2006: 719) olarak tanimlanan Kitsch, koken olarak Almanca Werkitschen (ucuzlatma)
sozciigiinden tiiretilmistir. Ozellikle sanayi devriminin ardindan Almanya’da kdyden
sehre go¢ eden halkin sonradan gorme Ozentiligiyle kendilerine orada yer edinme
cabas1 kiiltiir yozlagsmasini dogurmus ve Kitsch kavrami gilin yiiziine ¢ikarilmistir.
Catigsma, gerilim, karisim, ayr1 olma vb. 6zellikleri biinyesinde barindiran ve popiiler
kiiltiire ait sanatin bir goriinimii olan Kitsch’in bugiin artik ¢ok genis bir alana
yayilmis olmasi s6z konusudur (Erol, 1999: 8). Bu durum popiiler kiiltiir ile birlikte

s1g bir zevkin ortaya ¢ikmasina yol agmistir.

Kitsch, kotii bir kopya olarak adlanirken, ayni zamanda; ticari endiselerle
yaratilmis olan banal nesnelere de génderme niteligindedir. Ayn1 zamanda yapay bir
olgudur ve halk kiiltiirlinlin tagidig1 gelenekselligi ve organikligi icermemekte, o
kiiltiirin 6zglinliigiinii tastmamaktadir. Yani halkin benimsedigi, halka hitap eden bir

olgu iken halkin kendi kiiltiiriinii g6z ard1 ettigi bir durumdur ayni1 zamanda.

Genel olarak, estetizmin tam karsiti, agir1 duygusal, sahte, adi ve yapay olan
triinlerde kendine yer bulur Kitsch. Biiyiikk bir ¢ogunlugun sevdigi i¢in lizerine
sorgulanacak bir durum da yaratmamaktadir. Gegmiste kabul edilen bir sey simdi de
kitle tarafindan kabul edilir, sevilir. Giinlimiiz kosullarinda, birinin giizel dedigine,
digeri Kitsch der, burun kivirip geger; yani gergekte bir nesnenin Kitsch olup
olmadigina sadece dznenin kendisi karar verir (Ozisik, 2008: 8). Estetik duygu da
dedigimiz bu durum, sanatin ve gergekligin ortaya ciktig1 estetik olaylarin kavranmasi
stirasinda insanin 6zgiil coskulari duyma yetisidir. Bir yandan begeninin gelisimine
baglidir; 6te yandan insanin biitiin tinsel kiiltiirline, diinya goriisiine, ideolojik, siyasal
ve moral inanglarina, i¢ egilimlerine, duygusal yakinliklarina ve sogukluklarina vb.

baglidir (Eroglu, 2013: 51). Estetik zevk, estetik bakis bunu digerlerinden ayirabilir.
2.1.1.Kitsch’in Tarihi

Kitsch olgusu oldukg¢a eskilere dayanmaktadir. Eskilerden beri siiregelen

miitkemmeliyet¢i, 6zgiin, yaratici bir yiice sanat ve bir de bunun tam karsisinda Kitle
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sanatt s0z konusudur. Bu ayirim kendini ortagagin karanligindan aydinlanmaya gegis

stirecinde kiiltiirel degisimlerde kendini hissettirmektedir.

Avrupa’da ortagagin sonlarinda baslayan ve hizla gelisen sosyal degisim siireci
18. yiizyila gelindiginde daha da belirginlesmistir. Boyle bir gelismenin ortaya
c¢ikardig sosyal / kiiltlirel gériiniim 1700’1 yillara damgasini vurmus ve bu yiizyil ile
sonrasinda karsilasilan tiim kiiltlirel degisimlerde gdzlemlenmistir (Erol, 1999: 1). Bu
onemli siireg, feodalizmle kapitalizmin yerini degis tokus ettirmis ve giiniimiize kadar
etkili bir sonu¢ olmustur. Bu baglamda hizli kentlesme, sanayilesme ve tiiketim gibi

toplumu sekillendiren gelismeler, sanatsal alana da yansimuistir.

Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra, sanat diinyasi, Bati’min kiiltiir merkezini
birka¢ yillik bir siirede Paris’ten New York’a kaydirmayi basaran bir Amerikan
avangardinin dogusuna ve gelismesine tanik oldu (Gauilbaut, 2009: 9). Kapitalizmin
bunalimindan ve yonetici sinifinin ¢okiisiinden buhrana kapilan Bati, sanati da
Paris’ten Amerika’ya tasimak durumunda kalmisti. Boylelikle Paris’in yiiksek sanati
Amerika’da avangardlasmis ve soyut sanata yonelmis, “sanat, sanat i¢indir” kavrami

meydana gelmisti.

Unlii sanat elestirmeni Clement Greenberg’iin 1939°da Partisan Review
dergisinde ele aldigi makalede ise avangardla ayni donemde Almanya’da Kitsch

kavraminin dogdugunu 6greniriz:

“Avangard akimla es zamanli olarak sanayilesmis Bati’da ikinci bir
yeni kiiltiirel olgu ortaya ¢ikmisti:  Almanlarin Kitsch gibi harika bir
isim verdigi sey: renkli baskilar, dergi kapaklari, illiistrasyonlar,
reklamlar, ucuz romanlar, ¢izgi romanlar, Tin Pan Alley miizigi, step
dansi, Hollywood filmleri ve benzerleriyle popiiler, ticari sanat ve
edebiyat.” (Greenberg, 2010).

Sanayi devriminin ortaya ¢ikmastyla kente go¢ eden halk kiiltiirii kentle uyum
saglamaya calisarak yiiksek sanata Oykiinerek Kitsch kavramini dogurmustur. Yine

Greenberg’iin makalesine donersek konuyu daha iyi anlayabiliriz:
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“Isci sinifi olarak sehirlere yerlesen kéyliiler ve énemsiz burjuvalar
kolaylik olsun diye okuma yazma ogrendiler, ama sehrin geleneksel
kiiltiiriinden tat almalarimi saglayacak bos vakit ve konforu elde
edemediler. Bununla beraber, arka planmt tagra olan halk kiiltiiri
zevklerini yitirdiler ve ayni zamanda kendilerini alisik olmadiklar: bir
can sitkintistmin i¢inde buldular, sehirli yeni kitleler kendi tiiketim
aliskanliklarina uyacak bir ¢esit kiiltiir saglamast igin toplum tizerinde
baski uygulamaya basladilar. Yeni pazarin talebini karsilamak igin
veni bir meta tasarlandi: ozgiin kiiltiiriin degerlerine karsi bilgisiz, ama
yine de sadece herhangi bir tiir kiiltiiriin sunabilecegi eglence igin ag¢

olan kimselere hitap eden taklit kiiltiir, Kitsch.” (Greenberg, 2010).

1930’lardan  baslayarak, ama Ozellikle 1970’lerde, postmodernist
‘aydinlanma’yla birlikte, Kitsch ve popiiler kiiltiir konular1 sanat elestirisini fazlasiyla

isgal eder (Artun, 2012: 27). Kitsch terimi en az popiiler kiiltiir kadar yaygin bir

kavramdir. Matei Clinescu’ya gore ise bu terim 1860 ve 1870’lerde Miinih’teki ressam
ve sanat aracilarinin jargonunda kullanima girmis ve ucuz sanatsal malzemeyi

belirtmek iizere kullanilmistir ( Calinescu, 2013: 260).

Ikinci Diinya Savasi’nin son bulmasindan bu yana bir¢ok sanatg1 bir kiskirtma
olarak ya da girisimlerinin popiiler boyutunun altim1 c¢izmek i¢in bu alana
basvurmustur. Sanatlarin kiiltiirel hiyerarsisini ¢iiriiten Postmodern anlayis, ortak
yanlar1 1981-1987 arasinda East Village’in yan yana galerilerinde sergiler agmak olan
bazi New York’lu sanatgilarin yapitlarindaki kent burjuvazisi Ktsch’inin yeniden
ortaya ¢ikisini desteklemistir. Bunlarin cirtlak yapitlart tiirleri biiyiik bir nese ve seving
icinde birbirine karistirir ve ¢esitli bicimler altinda ortaya ¢ikan zevksizligi yliceltir

(Sanat Diinyamiz, 1996:143).

20. yiizyilda sanayi devriminin getirdigi kapitalizmle beraber, o doneme dek
bireye odaklanan tiretim yontemi, “kitle”’yi hedef almaya yonelmistir. Bant usuldi, seri
ve ucuz Uretimin ardindan artik birgok seyin estetik yoksunlugu giliniimiize dek
stiregelmistir. Bu durumda da biz tiiketiciler kitlesel iiretimin bas dondiiriicii hizina

dahil olmakta ve kitlesel tiiketim agina karigsmaktay1z.
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Kitle burada halki temsil eder ancak Kitsch kiiltiirii ile halkin kendisinin
tiretimi olan halk kiiltlirii de birbiriyle karistirllmamalidir. Halk kiiltliri anonim ve
geleneksel bir yapidadir. Igerisinde o kiiltiiriin deger yargilarini, simgelerini igerir.

Kitleye hitap etmek i¢in liretilmez ve ¢izgisiyle, rengiyle, dokusuyla bir mesaj iletir.

Ancak Kitsch, anonim degildir ve kitleye hitap eder. Mesaj iletme, sorgulama,
diisiindiirme kaygisi yoktur. Farkli bir agidan bakmaya imkan saglamaz. Bilinenleri
ortaya sunar, halk kiiltiirii gibi hikayesi, gizliligi, bilinmeyeni yoktur. Bu yiizden
Kitsch, sanatsal bir bakis agis1 olmayan, yar1 egitim gormiis, kente uyum saglamaya
calisan kitleye hitap eder. Nicelik anlaminda kitleye hitap eder, sayis1 gogalir; ancak
niteligi oldugu yerde sayar.

2.2.GORSEL ILETIiSIMIN KITSCH ILE iLiSKiSi

Daha 6nce tanimi yapilan ve tarihine deginilen Kitsch teriminin bu bolimde
gorsel iletisim ile iligkisi sorgulanacak, diinyada ve Tiirkiye’de Kitsch olgusuna olan

bakis acis1 irdelenecektir.

2.2.1.Gorsel Iletisimde Kitsch

Gilinlimiiz tasarim diinyasi, her zamankinden ¢ok daha fazla gorsel. Cagdas
hayatin ¢ogu boliimii ekranlar lizerinden ger¢eklesmektedir. Bu dogrultuda, tasarim
cok daha fazla gorsellestirilmis durumdadir. Tasarim temel bir insan eylemidir.
Amaclanan belli bir hedefe yonelik, planlanan insan eylemleri tasarlama siirecini
olusturur. Her c¢esit sanatsal iiretim sonug olarak toplumun {iriiniidiir ve tasarima 151k

tuttugu yonlerini de topluma geri yoneltmektedir. (Artun, 2012: 73).

Tasarim anlamli bir diizen ortaya koyan, bilingli bir eylemdir (Bayazit, 2008:
175). Hayatin esas pargasini olusturan bir reaksiyondur. Bu olay kullanilarak, hayatin
amacina (fonksiyonuna) uygun bir bicimde sanatin miihriinii vurma isinden ibarettir
denilebilir (Gokaydin, 2010: 45). Tasarim yapmak, bir anlamda gorsel bir iletisim
kurmak, yeni bir yol, yeni bir yaklasim kurgulamak, yeni bir anlatma teknigi meydana

getirmektir.

Giliniimiiz tasarim diinyasinin kitle endiistrisinde c¢ogunlukla estetizmden

yoksun iriinler fark edilmektedir. Kitleye ulagsma ¢abasinda olan seri tiretim tiriinleri,
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¢ogu birbirinin taklidi tasarimlart kiiltiir endiistrisine sunar. Kiiltiir endiistrisi, taklit
olan1 mutlak olanin yerine koyar (Adorno, 2007: 62). Boylece kisir dongii sonsuza dek
stirlip gider. Ekonominin sartlari, niifus artigi, harcamanin artisi, yetersiz egitim, bos
zaman artigl, heyecana duyulan istahin tatmini isteyen genis kitleleri meydana
getirmistir. Eglence sanayii, sinema, TV, miizik, reklamcilik gibi, tasarimcilarin
estetik kaygidan Once bu heyecani tatmin kaygilarint duymaya zorlamaktadir

(Gokaydin, 2010: 46).

Kitle kiiltiiriine kars1, yaratici ve 6zgiin, estetik agidan doygun gorsel tasarimlar
yapmak en temel ideal olmalidir. Bir tasarimciya diisen gorev, kullandig1 gorsel dili
miimkiin oldugunca estetik olarak izleyiciye sunmaktir. Ancak tasarimda karsimiza
¢ikan duvarlardan biri, kuskusuz Kitsch kavramidir. Bu kavramda farkli nesneler
uyumsuz bir sekilde bir araya gelir. Yaraticiligin alt tapisinda “nasil” sorusu

mevcutken, Kitsch’te aslolan bu degildir, bir nevi taklit estetigidir.

(Cagdas bir estetikci olan Gordon Bearn, giiniimiizdeki Kitsch 6rneklerini sdyle

siralar:

“Hummel heykelcikleri, siyah kadife iizerine ¢izilmis aglayan palyago ya da
mutlu bir Elvis Presley, Muzak, Eyfel Kulesi seklinde kagit égiitiicii, meme
seklinde kesme sekerler, ce-e yapan seyler, Margaret ya da Walter Keane
tarafindan meshur edilmis kocaman gozlii iizgiin ¢ocuk resimleri, Walt
Disney’in Tudor ya da Bavyera tipi mimarisi, kalp seklinde mezar taslart, sirin
kediciklerle siislii tabaklar; bazi elestirmenler bu érneklerin arasina Adolphe-
William Bouguerau’nun, Lawrence Alma-Tadema’nin, Andrew Wyeth n,
Norman Rockwell’in resimlerini, Robinson Jeffers’in gsiirlerini ozellikle
koyarlar, bazilart daha da ileri gidip Richard Wagner ve Salvador Dali’yi
Kitsch’in “ustalart” ilan ederler” (Barret, 2015:53).

Ise yaramazlik olarak diisiiniilen kitsch kavrami aslinda teknik yetersizliginden
elestirilmez. Zira en Kitsch tasarimlarda dahi bir beceri mevcuttur. Genel olarak
niteligi elestirilmekte ve sanattan farkli oldugu tartisilmaktadir. Bu durum da sahte ve

siradan olmasindan ileri gelmektedir.

Kitsch oldukga basit, yapay ve yiizeysel de olsa oldukea etkili bir cazibeyle
yiikliidiir (Oz1s1k, 2008: 41). Ciinkii bize aslinda gercek anlamda sanatsal ve estetik

34



olan ile olmayani ayirt ettirir. Bearn, Kitsch kavramiin 6nemli oldugunu diisiiniir
¢linkii Kitsch’in ne oldugunu saptayarak sanatin ne oldugu konusunda daha net bir
anlayisa ulasiriz. Bearn Kitsch’e yonelik ii¢ tarihsel itirazi soyle 6zetler: Kitsch’in ¢ok
kolay, c¢ok formiile edilmis ve yalan oldugu sdylenir. Bazilar1 Kitsch’in kolay
eglendirmesi bakimindan ya da sadece eglendirici olmasi yiiziinden ¢ok basit
oldugunu ve sadece duygulara hitap eden bir eglenceden baska bir sey olmadigini
distiniirler. Ayrica Kitsch, ¢ok duygusal ve ¢ok sirin olarak tanimlanir (Barret, 2015:
53).

2.2.2.Gérsel Iletisimde Kitsch Uygulamalar

Bir tasarim yaparken tasarimin temel 6gelerinden faydalanilir: Cizgi, sekil,
doku, bosluk, boyut, ton, renk. Bu temel 6geler, kullanilis sekillerine gore sayisiz
degisik tasarim meydana getirebilirler. Tasarimin prensipleri ise yukarida bahsi gegen
Ogelerin nasil kullanilacagini belirlemeye yardimci olur. Dort tasarim prensibi vardir:

Denge, vurgu, ritim ve biitiinliik (Bat1, 2006: 7).

Iste Kitsch tasarimlar bu &geler ve prensipler gdz 6niine alinmadan, kiilfetsiz
bir tavirla seri sekilde iretilir. Estetik ifade gozlerden kagirtlir. Bu kisimda gorsel

iletisim iiriinleri tizerinden Kitsch uygulamalara ve 6rneklere yer verilecektir.

Resim 7°de Londra 2012 Olimpiyat Oyunlar1 i¢in tasarlanmig bir logo
gormekteyiz. Dikkat ¢ekici bicimiyle oldukga abartili, zayif tipografisiyle ve ¢oklu
Ogeleriyle karmasik oldugundan dolayr estetikten yoksun bir goriiniimdedir. Bu
konuda Ingiliz tasarim elestirmeni olan Alice Rawsthorn’un sozlerine de dikkat

etmeliyiz:

“2012 Olimpiyat oyunlari logosu yanlis sebeplerle unutulmaz oldu ciinkii
acemi tipografisi ve gosterisli sekilleriyle ¢ok cafcafli goriiniiyor. En kétiisii ise
bir izleyicinin BBC ye gorselin animasyon versiyonun epilepsi nébetine sebep
oldugu hakkinda yakinmasiydi.” (Londra,2012 http://www.mimarizm.com/
haberler/gundem/logolar-ile1924-tenbugune-yaz-olimpiyatlari_127339)

Direkt olarak dikkat ¢ekmek i¢in yapildigi anlagilan logo, kendini Kitsch

olgusundan ayr1 tutamaz.
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Resim 7.
Kitsch Logo Ornegi. Londra Olimpiyat Oyunlar1, 2012

Iki farkli iilkenin adeta birbirleriyle yarisircasina ortaya koydugu turizm
logolarin1 Resim 8 ve Resim 9°da incelemekteyiz. Bulgaristan’in bir¢ok unsuru bir
arada kullandig1 karisik logosu cafcafli renklerle ve organik hatlariyla gozleri
yormaktadir. Kirgizistan logosuna yatay ¢izgi ¢ektigimizde ise sasirtict bir sekilde
benzer ogelere rast geliriz. Ustelik Bulgaristan’in “Paylasilacak bir kesif® ve
Kirgizistan’in “Kesfedecek ¢ok sey var” sloganlar1 dahi benzerlik gostermektedir.
Benzer kompozisyonlari, gosterigli renkleri, g6z yorucu tipografileri ve taklit 6geleri

ile burada da Kitsch bir tasarim ile rastlasiriz.
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*Bulgariao Kgggzsmn

A Discovery to Share So much to discover!

Resim 8. Resim 9.
Kitsch logo 6rnegi. Kitsch logo 6rnegi.
Bulgaristan turizm logosu, 2012 Kirgizistan Turizm Logosu, 2012
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Mersin Valiligi’nin ortaya koydugu bir gorsel iletisim iirlinii ile Resim 10°da
karsilasmaktayiz. Logonun genel renkleriyle uyumsuz bir tipografi hakimdir. G6z
yoran, kitlelere bir ¢irpida derdini anlatan, olduk¢a cafcafli bir tasarim olarak yine

konumuz olan Kitsch unsurunu bizlere hatirlatmaktadir.

Resim 10.
Mersin Valiligi Logotipi

Resim 11°de Istanbul’da bir fastfood restoranmn logosunun Kitsch imarelerine
rastliyoruz. Logoda baska bir unsura (Facebook’a) ait olan tipografik 6ge, bambaska
bir unsura eklenmis ve fastfood restoranina uyarlanmistir. Ayrica tipografinin yaninda
sosyal medyaya ait grafiksel ikonlar ve emoji de eklenmistir. Renkler dahi orijinali ile
tipatip uygun sekildedir. Kitsch sevenlerinin aradigi sey de budur. Halihazirda
bildikleri, her zaman gordiikleri ve benimsedikleri nesnelerdir. Daha ¢ok tanidiklarini
daha sempatik bulurlar. Zira farkli gelen, kolay kabullenilmez. Bu tipografi de bu

duruma en iyi 6rnektir diyebiliriz.

facefood

Resim 11.

Kitsch tipografi 6rnegi.
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Resim 12°de ise karsimiza yine Kitsch ozelligini vurgulayan bir logo
¢ikmaktadir. Marka Kitsch iiriinler satan bir firmaya ait oldugundan, logosu da bu
kavrami yansitmaktadir. Oldukca gosterisli renklere sahip olan tasarim bununla
birlikte asir1 abartili tipografiye de sahiptir. Aym1 zamanda Kitsch ibaresi da
biiyiitiilerek vurgulanmistir. Logonun ayrica hizmet ettigi {iriiniin arabesk bir tarzi

oldugu da asikardir.

Resim 12.

Kitsch logo 6rnegi

gieny

Resim. 13.
Kitsch Tipografi Ornegi (Tiirk Grafik Tasarimcilari-Logo, 2006:42)

Resim 13’deki tipografi 6rnegi uyumsuz font yapisi, 6zensiz tasarimi, estetik
yoksunlugu ve renklerindeki uygunsuzluk sebebi ile Kitsch olgusuna Ornek

gosterilebilir.
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“cilingir sofrast”

Resim. 14.
Kitsch Logo Ornegi (Tiirk Grafik Tasarimcilari-Logo, 2006:113)

Resim 14’teki logo 6rneginde de yine Kitsch olgusu akillara gelmektedir. Salt
begenilmek ve dikkat cekmek ugruna bir ¢aligma ortaya konulmus ancak tasarim ilke
ve Ogeleri ihmal edilerek uyumsuzluk yaratilmistir. Zor okunmasi ve tipografik

uyumsuzlugu sebebiyle de bu belirti giiclenmektedir.

ToRKiSH FOOD

ALL YOU WILL TASTE IN PARADISE

Resim. 15.
Kitsch Logo Ornegi (Tiirk Grafik Tasarimcilari-Logo, 2006:149)

Kitsch logo orneklerimize Resim 15°teki gorselimiz ile devam etmekteyiz.
Yine burada da uyumsuz fontlar, ¢ok renkli ve uyumsuz ogeler dikkat ¢cekmektedir.
Bir logonun olduk¢a sade olmasi gerektigi bilgimizden otiiri bu logo c¢eliski

igermektedir.
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Resim. 16.
Kitsch Logo Ornegi (Tiirk Grafik Tasarimcilari-Logo, 2006:213)

Daha 6nce de belirttigimiz tizere, bir logo olabildigince az dgeler igermeli, sade
olmalidir. Ancak, Resim 16’daki logo bu duruma iyi bir 6rnek degildir. Cok renkli,
uyumsuz olan bu logo, hizmet ettigi firmanin neler vaat ettigini bir c¢irpida
anlatamamaktadir. Bununla birlikte, zor da olsa secilen doga manzarasi, izleyicide

Ktsch olgusunu hatirlara getirmektedir.

Resim. 17.
Kitsch Logotip Ornegi (Tiirk Grafik Tasarimcilari-Logo, 2006:170)

Resim 17’de ilk bakildiginda kitleye hitap eden bir logotip 6rnegi gormekteyiz.
Bu 6rnek bir manikiir ve pedikiir dilkkanina hizmet etmektedir. Ancak vermek istedigi

mesaj zayiftir ve Kitsch olgusundan ayr1 tutulamamaktadir.
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Resim. 18.
Kitsch Logo Ornegi (Tiirk Grafik Tasarimcilari-Logo, 2006:186)

Resim 18’de Bisergen Bogaca adli firmanin logosunu gérmekteyiz. Logonun
kitleye hitap etmek amaci ile olusturdugu yap1 burada da Kitsch olarak goriilmektedir.
Ayn1 zamanda logo tam olarak okunamamaktadir. Sadece dikkat ¢cekmek amaci ile

yapilmis olan logo, estetik endise de tagimamaktadir.

Resim. 19.
Kitsch Logo Ornegi (Tiirk Grafik Tasarimcilari-Logo, 2006:208)

Bir tatil kOyiiniin logosu olan Resim 19’daki gorselimiz estetik kaygidan
uzaktir. Karmasik renkleri ve 6geleri bulunan logo, bir tatil kdyii i¢in asir1 duygusallik

icermektedir. Dolayist ile Kitsch unsurlardan ayr1 durmamaktadir.
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Asagidaki gorselde (Resim 20) birden fazla unsur kullanilarak anlam karmasasi
yaratilmigtir. Biiyiik yer kaplayan figiiriin etrafinda pek ¢ok farkli anlam igeren dgeler
estetik kaygi tasimamaktadir. Ozellikle figiiriin arkasindaki dag ve dogan giines hicbir
sekilde izleyiciyi diisiinmeye yoneltmemektedir. Ayn1 zamanda gorselin geneline

hakim olan renkler de birbirleri arasinda uyumsuzluk igerisindedir.

Bu gorseli inceleyen bir goz i¢in bosluk — doluluk orani da rahatsiz edicidir.
Her bir kdsesi objeler ile dolu olan gorsel, iletmek istedigi mesajlar1 da saglikli bigimde

iletememektedir. Zira hem renk hem de ¢izgisel yapisi hiyerarsiden yoksundur.

Resim 20. Kitsch Resim Ornegi
(Arno Lobbe ,Yesil Otoportre, Tuval Uzerine Yagliboya, 1985)
(Demir, 2009:27)

Resim 21°deki gorselde giinlimiiz mutfak reklami afisine rastliyoruz. Afiste
Johannes Vermeer’in {inlii tablosu Siitgii Kiz eserindeki figiir oldugu gibi bu afise

transfer edilmis. Ancak bulundugu ortam oldukea farkli bir mutfak. Orijinal olan ile
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taklit olan yer degistirmis. Ayn1 zamanda olduk¢a yogun duygusallik eklenerek “Bu
kadarmmi hayal etmemisti” denilmis. Boylelikle bu gorsel iletisim tiriinii de Kitsch

olgusuna déhil edilebilir durumdadir.

Resim 21.
Kitsch Reklam Afisi Ornegi (Demir, 2009:57)

Kitsch begenisinin alt yapisinda olan unsurlardan birinin taklit oldugunu daha
once belirtmistik. Kitsch severlerin kendilerine yakin buldugu sey, onlarin her zaman
bildigi, her zaman gordiigli ve benimsedigi unsurlardir. Bu unsurlar uygulandiginda,
orijinal olan benzerleriyle taklit edildiginde, kolay bir sekilde Ktsch’e ulasilabilir.

Yukaridaki gorselde de bu duruma 6rnek olusturacak unsurlari gorebiliriz.
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Resim 22.
Kitsch Reklam Afisi Ornegi

Yine bir reklam afisi 6rnegi olarak Absolut markasmin afigini inceliyoruz
(Resim 22). Ozellikle yaratic1 ve hep ses getiren reklamlari olan marka, yine burada
da farklilik yaratmistir. Resimdeki gorsel, Absolut’un bir reklam ilanidir. El yapim
porselen bir sisede, agik mavi renkte boyanmis “Absolut Vodka” kelimesiyle, bu
kelimeler arasinda ise siyah miirekkepli el yazisiyla “Isve¢ Ulkesi” yazihidir. Sise,
pastel ve soluk sar1 ¢icekleri olan (ayrica sisenin boynundaki amblemi c¢evreleyen)
porselen bir altlik iizerinde durmaktadir. Uzerinde de bir geyik, bir tavsan ve bir
kaplumbaga durmaktadir. Her yaratici reklam afisi gibi, s6z konusu marka burada da

farklilig1 yakalamis, Kitsch’in ticari ve yogun duygusal olgusuna atifta bulunmustur.
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Resim 23’te gordiigiimiiz gorsel iletisim triini, bir korku ve gerilim filmi
afisinin el ¢izimi versiyonlarindan biridir. Olim ve korku temasmi yogun duygu
katarak ifade eden bu afis, kitleye hitap ederek Kitsch olgusuna dahil olmaktadir. Ayni
zamanda yogun renkler ve biiylik gorsellerle tasarim ilkelerine uyulmadig: da dikkat
¢ekmektedir.

Resim 23.
Kitsch Film Afisi Ornegi. (Wigan 2012: 151)
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2.2.3.Diinyada Kitsch Algisi

19. yiizy1l Avrupa’sinda Endiistri Devrimi, aristokrasinin burjuvaziyle yer
degisimi, sehirlesme, gb¢, hazir iiretim, kapitalizm, makinelesme, teknolojik ve
toplumsal gelismeler Kitsch’in tohumlarini atmasina yol agmustir. Boylelikle elit ve
soylu toplumun icerisinde mevcut olan yiiksek sanatin kitleye yayilmasi viicut

bulmustur.

Sanat¢inin ekonomik endise tasimasi, estetik kaygilardan mesafeli durmasi,
yalnizca begeni diizeylerini Onemsemesi sanat kavraminin yozlagmasina sebep
olmustur. Diinyada Kitsch olgusu, modern zamanlarin baslangiciyla sanat sahnesinde

yerini almis bulunmaktadir.

Terim anlami olarak kokeni Almanca asilli bir sozciik olsa da tiim diinyaya
hizla yayilmistir. Baz1 lisanlarda Kitsch’e karsilik gelen terimlerin oldugunu dikkate

alirsak, bu kelimenin tesadiifi ya da bolgesel degil, uluslararasi bir olgu oldugu agiktir.

Giliniimiiz diinyasinda popiiler kiiltiirde ya da ¢agdas sanatta da Kitsch ibarelere
rastlamak miimkiindiir. Dénem donem Kitsch reddedilse de bazi donem toplum

tarafindan ragbet gérmektedir.

2.2.4.Tiirkiye’de Kitsch Algisi

Tiirkiye’de Kitsch olgusunun ortaya ¢ikist Osmanli Devletine dek uzanir
dersek yanlis olmaz. Avrupa’daki Endiistri Devriminin bag gostermesiyle degisime
ugrayan Osmanli Devleti de bu durumdan paymi almistir. Endiistrilesmenin iilkeye
girisi ile geleneksel sanatin yeri ile hazir tikketim triinleri yer degistirmistir. Yine
Avrupa’daki gibi kitle de bu durumu kendilerince yorumlamis, hazir iirlinleri

sorgusuzca benimsemistir.

Cumbhuriyetin ilanindan sonra ise Bati kiiltiirline ulasma endisesi ile yine
yiiksek sanat siirhilik  dahilinde kalmistir.  Sehirlesme, koyden kente gog,
makinelesme, sosyolojik ve ekonomik degisim gibi etmenler Tiirkiye’yi Bati- Dogu
arasinda sikistirmistir. Bu ve bunun gibi durumlar da Kitsch olgusunun ortaya

¢ikmasina sebep olmustur.
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1980°1i yillarda kdyden kente goclin hizla yayilmasi, gecekondulasma
kiiltiiriiniin meydana gelmesi sonucu Kitsch olgusu arabesk kelimesi ile birlikte
anilmaya baslamistir. Ozellikle miizik alaninda karsimiza sik¢a ¢ikan bu kavram

gitgide diger sanat dallarina da yayilmistir.

1990’11 yillar ise 1980’lerin tagrasinin biiyiik kentlere iyiden iyiye yayildigi
donemdir. Sanat ve tasarim iiriinleri de sehirlesmenin niteliginde bu gelismeye cevap
vermistir. Tiirkiye’de arabesklesme siireci olarak addedilen bu dénem, kdyden kente
gb¢ eden ve kendi kiiltiirleri ile sehir kiiltiirinii melezlestirmesiyle ortaya ¢ikmistir.
Bunun disinda, 1990’larin sanat ve tasarim anlayist eklektik biinyesiyle bircok
gelenegin bir araya gelmesi ile olusturulmustur. Bu yiizden disipinlerarasilik da

barindirir.

S6z konusu donemde yiiksek kiiltiir, agsag: kiiltiir, segkin sanat ve kitle sanati
birbiri ile harmanlanmis duruma gelmistir. Bu durumdaki ¢esitlilik Kitsch olgusunu

her an karsilasilabilecek hale getirmistir.

1980’11 yillarin ¢oziimlemeci 6zellikleri olan {iriinlerin yerini, 1990’larin
alelacele ve kullanildiktan sonra unutulup kaldirilip atilabilecek, estetik kaygidan

uzak, seri iiretim igler almistir.

Glinlimiizde sanat ve tasarim alaninda az Once bahsettigimiz durum
degismemis, Kitsch begeni kavrami tiim alanlarinda mevcut duruma gelmistir. Taklit
etmek, kitleye hitap eden tirtinler liretmek, 6zentiyi baz almak, Kitsch eserlerin temel

Ozelliklerinden biri olmustur.
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UCUNCU BOLUM
3.SANATTA KITSCH VE KITSCH ESERLERDEN ORNEKLER

Calismamizin ikinci boliimiinde gorsel iletisim tasariminda Kitsch olgusuna,
tamimsal sorununa, tarihine ve gorsel 6rneklerine deginmemizin ardindan; ti¢lincii
bolimde de s6z konusu kavramin Onciileri ve temsilcileri irdelenecek, ornekler

verilecektir.
3.1. KITSCH ESER URETEN SANATCILARA ORNEKLER

Modernizmin dislayip kiigiik gordiigii Kitsch; postmodernizm ile beraber
yuicelestirilmis, giinliik hayata, sanata, tasarima dahil edilmistir. Postmodernizmin bir
uzantisi olan ¢agdas sanatta da Kitsch tiriinler —estetik bakis acisinda problem unsuru
olsa da- oldukca ragbet gormektedir. Yogun duygusalligi ve kitleyi kendine amag
edinen, bir sekilde sanat1 Kitsch ile kesismis sanat¢ilarin bazilarimi ve eserlerini bu

baglamda kisaca 6rneklendirecegiz.

3.1.1. Kitsch Olgusuna Diinyadan Ornek isimler

Diinyada Kitsch tarihinde pek ¢ok sanat¢i vardir. Ancak tezimizin smirliligi
acisindan bu kisimda, Jeff Koons, Odd Nerdrum, Mike Bidlo, Arch Connelly, John
Fekner, Keith Haring, Nicolas Moufarrege, Walter Robinson, Kenny Scarf, Peter
Schuyff, Maxfield Parrish ve Thomas Kinkade gibi Kitsch denince akla gelen isimler

ve onlarin eserleri yer alacak, Kitsch olgusu dahilinde incelenecektir.

3.1.1.1. Jeff Koons

Kitsch denilince giintimiizde akillara ilk gelen ¢agdas isimlerden biri kuskusuz
Jeff Koons’tur. Devasa boyutlarda ve kiskirtici isleriyle taninan Amerikan sanatg,

oldukga ses getiren ve biiyiik paralarla ticarilesen eserleriyle yaygin bir iine de sahiptir.

Jeff Koons tiim eserlerinde kitleyle olan bir iliski halindedir. Halhalli’ya gore,

Koons’un eserlerindeki popiiler imgeler, Kitsch ikonlar, kitleyle olan iligkiyi
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hizlandirmakta ve dogrudan bir sempati yaratarak, izleyiciyi zorlamadan alanina
¢ekmektedir (Halhalli, 2013: 191).

Resim 24.
Jeff Koons, Rabbit, Heykel, 1986. (Schneider, E., K. Siegel, I. Sischy, 2007: 217)

Jeff Koons’un en iinlii ¢aligmalarindan birini Resim 24’te incelemekteyiz.
Goriiniirde bir tavsan heykeli olan bu galisma, biyiikligii ve gosterisli olmasi
sebebiyle dikkat ¢ekmektedir. Elindeki havucu agzina gétiirmesi Kimi otoritelerce
cinsel bulunurken, kimilerince de elindeki nesnenin bir mikrofonmuscasina playboy
tavsan olarak goriilebilmektedir. Burada sadece dikkat cekmek amaci ile yapilmasi ve

sorgulatmamasi sebebiyle Kitsch sayilabilir.
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Resim 25.

Jeff Koons, Amore, Banality, 1988. (Schneider, E., K. Siegel, 1. Sischy, 2007:
259)

Jeff Koons’un Resim 25°teki ¢alismasi diger 6rnek gosterdigimiz ¢alismasina
oranla dogrudan Kitsch sayilabilmektedir. Zira ismi ile dikkat ¢eken ¢alisma “Amore,
Banality” olarak belirtilmektedir. Gorsel olarak da kitlenin begenebilecegi, sevimli ve
cok renkli bir goriintiisii mevcuttur. Yine burada da sorgulatmayan ve diisiindiirmeyen,
estetik endiseden uzak ve bayagilik igeren bu caligma Kitsch olgusundan uzak

tutulamaz.

3.1.1.2. Odd Nerdrum

Odd Nerdrum, Kitsch sanatgilar arasinda ticarete ve kitleye en uzak olan
sanatgidir. Ancak teknigi ve aykiri yaklagimi ile akademik g¢evrelerin digslanmasiyla
kars1 karsiya kalmistir. Nerdrum, figiiratif eserleriyle tinlenmistir. Diger sanatgilara
nazaran, kendi kendisini Kitsch ressam olarak addeder. Dramatik sahneler ve yogun
duygular igeren eserleri bu diisiincesini desteklemektedir. Geleneksel resme odaklanan
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Nerdrum, dramatik ve duygusal sahneler yaratmistir. Kitsch’i 6ncii bir ifade bigimi

haline getirmistir.

Nerdrum, “Kitsch Uzerine” adl1 bir eser kaleme almis, icerisinde bircok makale

yayimlamistir. Kitapta gegen sdylemlerinden biri soyledir:

“Kitsch ebedi insan meseleleriyle, bicimi ne olursa olsun acikli olan, ‘insan’
olarak adlandirdigimiz seyle ilgilidir. En iist diizeyinde Kitsch’in gorevi
vasamda giilmeyi durduracak kadar yiice bir ciddiyet yaratmaktir. Sanatin

ironisi ve tutkusuzlugunun tersine, Kitsch yasama hizmet eder ve bu yiizden
bireyi arar.” (Nerdrum, Odd (2010: 11).

Resim 26.
Odd Nerdrum, “Dawn”. 1990

Bireyi ele alan Nerdrum’un figiiratif eserlerinden birini gérmekteyiz Resim
26’da. Dawn yani Safak isimli bu eser sanat¢inin tarzina bir 6rnek teskil etmektedir.

Esere bakildiginda dort figiirle dolu kasvetli ve ¢orak bir manzara ile karsilasilir.
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Birbirine benzeyen dort figiir yanyana oturmus sekilde durmaktadir. Gizemli doga

icerisinde bulunan gorselde, figiirler siyah pelerinleriyle gizemini korumaktadir.

3.1.1.3. Mike Bidlo

1953 dogumlu ¢agdas Amerikan kavramsal sanat¢1 Mike Bidlo, Appropriation
Art olarak da bilinen, orijinal sanat eserinin kopyasi iizerine uygulamalar yapilan
caligmalariyla tnlidiir. Sanatgi, isinin dongiisel dogasina atifta bulunarak, tarihin
ilImik ve devamliliklarla ilgili oldugunu belirtir (http://www.artnet.com/artists/mike-
bidlo/)

Resim 27.
Mike Bidlo / (Not) Duchamp's, 1987 / 15 x 11 cm. (kagit tizeri kalem)
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3.1.1.4. Arch Connelly

Arch Connelly, 1980’lerin basinda Bat1 Yakasi sanat sahnesinde 6nemli bir
heykeltirastir. Connelly, taki, pariltili ve payetli gosterisli materyalleriyle meshurdur.
Sanatin parasal degerinin yani sira, eserleri genellikle ironik ve normatif toplumsal
cinsiyet rollerini sorgulayict niteliktedir.  (http://www.artnet.com/artists/arch-
connelly/) Asagida (Resim 28) Arch Connelly’nin Kitsch eserlerinden birini
gormekteyiz. Pariltili ve payetli, gosterisli tarz1 burada da dikkat cekmektedir.

Resim 28.
Connelly, Car,1983

3.1.1.5. John Fekner

John Fekner, Amerika Birlesik Devletleri’nde, Isve¢’te, Kanada’da, Ingiltere
ve Almanya’da, acik havada, sablonlu yazilar, semboller, tarihler ve ikonlardan olusan
yiizlerce ¢evresel, sosyal, politik ve kavramsal eserleri yaratan bir sokak ve
multimedya sanatc¢isidir. “X Americana X serilerinde, Fekner, Kitsch bulunan
resimlere sprey boyalar sikarak c¢evresel felaketleri ve oOlumliligi betimler
(http://www.johnfekner.com/). Bu serilerinde ¢Oplere atilan veya sanat magazalarinda

bulunan, garaj satiglarindan satin alinan Kitsch resimlerin tizerini spreyle boyamustir.
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Asagidaki (Resim 29) gorselde John Fekner’in iddiali islerinden birini
goriiyoruz. Aslinda gorselin genelinde Kitsch dgeler hakim durumda. Ancak Fekner
bu c¢alismasinda Kitsch olgusunun Gtesine gegmis, izleyiciyi diigiinmeye ve
sorgulamaya itmistir. Gorselin orta yerine biiyiik puntolarla “toxic” ibaresi yerlestiren
Fekner, Kitsch bir gorselin toksik maddeye yani bir zehire doniistiigiinii belirtmek

istemis olmas1 miimkiindiir.

Fekner bagka bir diisiince olarak da yagliboya manzara resminin asir1 duygusal
oldugunu belirtmek istemis olabilir. Bu yiizden de “toxic” ibaresini dijital bir tarzda

uygulamis, giiniimiiz dijital diinyasinda génderme yapmuistir.

Resim 29.
John Fekner, Toxic, 1985

3.1.1.6. Keith Haring

1958 Amerika dogumlu ressam Keith Haring, 1978 yilinda New York sehrini
kendi tuvaline dondirmiistiir. Metro istasyonlarindaki siyah bos alanlar Keith’in

dikkatini ¢ekmis ve tebesir ile ¢izimler yapmaya baslamistir. Kisa siirede doneminin
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en popiiler sanatgist haline gelmistir. Resim ve heykellerinin ¢ok pahali olmasindan
dolay1, Pop Diikkani adinda bir yer agmis ve burada ¢izimlerinden olusan poster, tisort
bask1, diigme gibi malzemelerle sanatin1 daha genis kitlelere satabilir hale gelmistir.
Yakalandigi AIDS hastaligi sebebiyle son yillarinda hastaligin1 anlatan posterler
cizmistir. Keith Haring‘in cesur ¢izgileri, aktif figiirleri, canlilik ve birlik mesaj1 veren

dokunakli resimleri vardir. (http://www.nkfu.com/keith-haring-kimdir/)

Resim 30’da Keith Haring’e ait bir eseri incelemekteyiz. Ressamin AIDS
hastaligindan otiirii bu calismasinda hastalifa dikkat c¢ekmek istemistir. Cesur

cizgileri, renkli tarz1 ve dokunakli islerinin yansimasi burada da goriilmektedir.

Art Attack-on A[DS

Resim 30.
Keith Haring, Art Attack on AIDS, 1988, Serigrafi baski ve kagit iizeri boya

3.1.1.7. Nicolas Moufarrege

36 yasinda 1985°te 6len Moufarrege, bir elestirmen, kiiratér ve sanatgiydi.

Misir dogumlu sanatci, Liibnan’da, Beyrut’ta ve daha sonra Paris ile New York’ta
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tanind1. Etnik ve kiiltiirel koklerinin karmagik bir karisimint farkli bir duyarliliga
doniistiirdiic.~ kendine O0zgli  resimleriyle sanatini akillara  kazidi.

(https://www.visualaids.org/artists/detail/nicolas-moufarrege)

Moufarrage’in konuya 6rnek gosterilecek eserini Resim 31°de gormekteyiz.
Eserde dncelikle ¢ok lizgiin kadin ve tagkin bir deniz dalgasi dikkat ¢cekmektedir. Daha
sonra su yazi seyirci tarafindan okunur: “/ don’t care! 1'd rather sink than call brad
for help!”. Tirkceye cevrildiginde ise yazinin, “Umurumda degil! Yardim
cagirmaktansa batmayi tercih ederim!” diye belirtildigini fark etmekteyiz. Goriildigi
gibi yazida yogun bir duygusal hava sezilmektedir.

Gorselin genel havasinda asir1 duygusallik, hiiziin hakim oldugundan dolay:
burada Kitsch’e atifta bulunulmustur. Ayrica canli renkleri ve konusma balonlart ile

pop art akimina yapilan géonderme de dikkatleri ¢geken bir durumdur.

Resim 31.
Nicolas Moufarrege, Title Unknown (I'd rather sink...), 1984, thread and pigment on
embroidery fabric, 39" x 32"
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3.1.1.8. Walter Robinson

Walter Robinson 1950°de Wilmington’da (DE) dogmustur. 1973’te sanatgilar
tarafindan tasarlanan ve New York galerilerinde iicretsiz olarak dagitilan Art-Rite
dergisini kurmustur. 1970’1lerin sonlarinda, 1980°de Times Square Show’da yer alan
sanat¢1  Kkolektifinin isbirlik¢i projelerinin diizenledigi sergilerde ¢aligmalarini
sergiledigi, 0 zamana kadarki en eski romantik fotograflarini resmetmeye baslamistir.
(http://philadelphiafreepress.com/walter-robinson-paintings-and-other-indulgences-
p5734-95.htm)

Resim 32.
Walter Robinson, Society Nurse, 2011

Walter Robinson’1n islerinden birini gormekteyiz Resim 33’te. Beyaz ve mavi
tonlarinin hakim oldugu gorselde, Kitsch olgusunun temel unsurlarindan biri olan

karistk ve gosterigli renkler bulunmamaktadir. Bununla birlikte daha once
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inceledigimiz gorsellerdeki gibi yogun duygusallik da 6n planda mevcut degildir.
Ancak, buradaki duygusallik, gorseldeki figiirlerin yiiz ifadesinde fark edilmektedir.
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Resim 33.

Walter Robinson, Courtesy of the artist, Acrylic on canvas.

Walter Robinson’in bir bagka farkli ¢aligmasini incelemekteyiz Resim 33’te.
Bu calisma bir onceki calismasina oranla ilk bakildiginda direkt olarak Kitsch

olgusunu hatirlara getirmekte. Zira capcanli ve ¢oklu renklerin bir araya gelmesi bu

durumu gii¢lendirmektedir.

Gorselde bir¢ok unsurun kiigiiltiilerek yan yana gelmesi ve bunun yani sira iki
adet biiylik figlirin 6n planda olmasi uyumsuzluk yaratmistir. Estetik perspektifle
baktigimizda gorselde genel bir zitlik hakimdir.

Onceki boliimlerde Kitsch olgusunun taklit, estetik yoksunluk ve yogun
duygusallik igerdigini belirtmistik. Gorselimizi inceledigimiz zaman figiirlerin

ifadelerinde yogun duygusallig1 fark etmek miimkiindiir.
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3.1.1.9. Kenny Scarf

1958 Los Angeles dogumlu resim, heykel ve performans alanlarinda igler
iireten sanatci, amacinin 30 yil 6nce belirledigi rotay: siirdiirmek oldugunu belirtir.
Ustlendigi her proje gecmis deneyimlerine dayanmaktadir. Calismalarmin ¢ok énemli
bir ilkesi olarak, sanatinin elitist sinirlarinin 6tesine uzanmak ve sanatiyla popiiler

kiiltiire baglanmak oldugunu soyler (http://kennyscharf.com/bio/).

Resim 34.

Kenny Scarf, Baccanalba, 2003, 30x22 inch, oil on canvas

Resim 34’te Kenny Scarf’in hem popiiler kiiltiire hem de Kitsch olgusuna
hizmet eden ¢alismasi ile kars1 karsiyayiz. Agirlikli olarak mavi ve tonlariin hakim
oldugu gorselde Yunan heykellerinin, Yunan mitolojisinin 6nemli unsurlarindan

birini, asma yapraklarini ve salkimlar1 gérmekteyiz.
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Bilindigi gibi Kitsch olgusunun temel yapilarindan biri taklittir. Burada da bir
oykiinme ve taklit unsuru kullanilmistir. Ayrica, gegmis ile bugiin harman edilerek

popiiler kiiltiire de gonderme yapildig: dikkat ¢gekmektedir.

3.1.1.10. Peter Schuyff

1958 Bearn, NL dogumlu ressam, heykeltiras ve miizisyen olan Peter Schuyff,
Neo-Geo akimimin 6nemli bir iiyesidir. Ayn1 zamanda g¢alismalarin1 Leo Castelli
Galeri, Gagosan Galeri, Pat Hearn Galeri’de sergilemistir. Son zamanlarda birgok
bienal ve c¢agdas sanat fuarlarinda yer almakta ve Hollanda’da yasamaktadir.
(http://schuyff.com/)
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Resim 35.
Peter Schuyff, King Clown, 2011
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Resim 35°te Peter Schuyff’in ¢aligmalarindan biri goriilmektedir. Bir palyaco
figiiriiniin iizerinde, onunla alakasiz duran, oldukga biiyiik, gosterisli, yaldizli bir
bagka unsur eklenmistir. Boylelikle uyumsuzluk yakalanmis, sorgulatmayan ve

diistindirmeyen, Kitsch bir ¢aligma ortaya ¢ikarilmistir.

3.1.1.11. Maxfield Parrish

Tam adi Frederick Maxfield Parrish olan sanatci, 1870°te dogup 1966’da
Olmistiir. Birlesik Devletler’de 20. yiizyilin ilk yarisinin belki de en popiiler ve ticari
sanat¢ist olan Amerikan ressam ve illlistratordiir. Parrish, gen¢ kadin figiirleriyle
doldurdugu fantezi manzara tasvirleri ile meshurdur. Titizlikle betimledigi ana hatlari,
ayrmtili, dogal arka planlar1 ve sira dis1 renkleriyle resimlerine riiya gibi bir atmosfer

vermektedir (https://www.britannica.com/biography/Maxfield-Parrish).

Resim 36.

Maxfield Parrish, “Contentment” Edison Mazda Lamp Advirtesement
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Maxfield Parrish’in en iinlii resimlerinden biridir Resim 36°daki gorsel. Ayni
zamanda bir duvar takvimidir. Yukarida bahsettigimiz gibi, Maxfield Parrish’in
calismalarinda kadin figiirleri gormek asinadir. Burada da iki adet gen¢ kadin figiirii
gormekteyiz. Koyu mavi manzaranin 6niinde giin batimini seyreden bu geng kadinlar;
biz seyircilere ay 1s18inda oturan iki kisi resimlerini, yani seyirciyi sorgulamaya ve
diisiinmeye yoneltmeyen ¢alismalar1 hatirlatmaktadir. Genel olarak belli bir felsefesi

olmayan bu calisma, izleyiciye Kitsch olgusunu hatirlatmaktadir.

Resim 37.
Maxfield Parrish, Air Castles (Bubbles), 1904

Maxfield Parrish’in genel olarak tarzini anlamak i¢in bir ¢alismasini daha
ornek gostermekte fayda vardir. Yine bir manzaranin onilinde Parrish’in figiiratif

calismasint gormekteyiz (Resim 37). Burada da Yunan heykel sanatina yapilan
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Oykiinmeyi fark edebilirsiniz. Zira figiiriin durusundaki asalet, lizerine serilmis uzun

ve kirisik kumas pargasindan hissedilebilir.

Bir onceki gorseldeki gibi (Resim 36), bu gorselde de bir manzara ve figiir
disinda seyirciyi diisiinmeye, sorgulamaya, yeni ufuklar agtirmaya yoneltecek unsurlar

bulunmamakta. Boylelikle bu ¢alisma da Kitsch eserler arasinda yerini almakta.

3.1.1.12. Thomas Kinkade

1958 Kaliforniya dogumlu sanat¢i, cogunluga hitap eden bir sanat yaratmaya
kendini adamistir. Onun g¢aligmasi1 sadece popiiler zevkleri ve beklentileri tatmin
etmekle kalmaz, ayni zamanda Kkitle tarafindan iretilen ev esyalarmni, kolektif
koleksiyonlar1 tesvik eden popiiler siteleri isgal ederek, sanat diinyasinin sinirlarinin
Otesinde pazarlama kanallarin1t kullanmaktadir. Ressam Kinkade’nin sanatin1 her
Amerikan evinde bir varlik haline getirmeye adadigini bildirmek hi¢ de abartilmig
olmaz. Aslinda neredeyse bunu basarmustir da. Her yirmi Amerikan evinde bir

calismasi oldugunu iddia etmektedir.

Kinkade kendini “is18in ressami” olarak ilan etmistir. Fakat ayni zamanda
Glinesin Krali olarak da adlandirilabilir, ¢linkii insanlarin siklikla hoslandig1 konularla
oviniir: konforlu evler, ¢icek patlayan bahgeler, capcanli selaleler, sirin kemerli
kopriiler ve uzak dag manzaralari... (Weintraub, 2003: 18). Kinkade’nin yetenegi

aslinda birgok tiir ve sanatsal tarzi1 kapsamaktadir.

Thomas Kinkade’nin ¢alismalar1 giiniimiiziin yogun ve acele temposunda, bir
sigiak islevindedir ayn1 zamanda. Eserlerine bakildiginda sakin, sessiz, huzurlu bir

doga icerisinde yagsamlar vaat etmekte, seyirciyi hayal diinyasina gotiirmektedir.

Kartpostallara, posta pullarima da uygulanan Kinkade’nin eserleri, birgok
insanin hayatina dokunmustur. Onlarin yasamlarinda bir fark yaratarak giizel sahneler
olusturmaya g¢abalamistir. Bu yilizden ¢ok fazla insana ulagsmis, ¢ok fazla hayati

etkilemistir. Kinkade, Kitsch sanat¢ilardan en fazla taninan isimlerdendir.
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Resim 38.

Thomas Kinkade, Everett’s Cottage, 1998, Dimensions variable, Canvas Lithograph
(Weintraub, 2003: 19).

Kinkade’nin manzara resimlerinden biri Resim 29’da gosterilmektedir. Kitleyi
adeta igine alan bu resim, tiim insanlarda yalnizca seyretme istegi uyandirir. Herhangi
bir sorgulatma yasatmadan izleyici yalnizca seyreder. Bir davasi yoktur Kinkade’nin
resimlerinin ya da bilinmeyen bir sirr1 yoktur. Her sey ortadadir ve izleyicisini
beklemektedir.

3.1.2. Kitsch Olgusuna Tiirkiye’den Ornek Isimler

Diinyadan Kitsch eserler iireten sanat¢ilar ve eserlerini tanidiktan sonra
Tiirkiye’den devam ediyoruz ¢alismamiza. isimleri dogrudan Kitsch sanatci olarak
sayilmasa da eserlerinin bir kism1 Kitsch addedilebilir. Bu sanatgilardan ilk akla
gelenler: Giilsiin Karamustafa, Hale Tenger, Kezban Arca Batibeki ve Sener

Ozmen’dir.
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3.1.2.1. Giilsiin Karamustafa

1946 Ankara dogumlu olan Giilsiin Karamustafa, ressam ve ayn1 zamanda film
yonetmenidir. 1980°1i yillarda resimden heykel ve enstalasyon sanatina yonelmistir.

Calismalarina ¢agdags sanat alaninda devam etmektedir.

Karamustafa, eserlerinde genel olarak toplumsal gergekgi tarziyla konu

islerken ayn1 zamanda ““arabesk” olgusunu da 6n planda tutmaktadr.

Resim 39.
Gulsiin Karamustafa, Dertler Benim Olsun, 1981
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Giilsiin Karamustafa’nin arabesk ve Kitsch bir eserini incelemekteyiz Resim
30’da. Arabesk ve Kitsch diyoruz, zira bu ¢alisma her iki olguya da oldukg¢a yakin
durumda. Arabesk objeler ve donemin hakimi olan arabesk miizik 6geleri dikkat
¢ekicidir. Calismanin genel yapisinda yogun bir duygusallik hakimdir. Uyumsuz ve

canli renkler de bu durumu desteklemektedir.

3.1.2.2. Hale Tenger

1960 izmir dogumlu sanatc1, Istanbul’da yasamakta ve ¢alismaktadir. Sanatc,
alaninda tek bir yonde degil, cok yonde ilerlemistir. Sadece seramik ya da heykel degil
pek cok alanda eserler iiretmistir. Tenger, eserlerinde tema olarak sosyal, siyasi ve

felsefi konular ele alir.

Resim 40.
Hale Tenger, World Cracker (Diinya Kiracagr), 1992, 4x7x22 cm, Rus findik

kiracagi ve oyuncak diinya

Hale Tenger’in tarzini en iyi anlatan islerinden birini gérmekteyiz Resim 40°ta.
Bir donem seramik ve heykel calismalar1 iireten Tenger, yukaridaki gibi hazir

nesnelere de yonelmistir. S6z konusu ¢alisma, buluntu nesnelerin bir araya
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getirilmesiyle olusmus, herhangi bir el emegi ya da iscilik igermeyen g¢alismadir.
Burada da Kkitleye hitap edilmis olup sanat ve tasarim anlayisi ucuzlastirilmistir.

3.1.2.3. Kezban Arca Batibeki

Kezban Arca Batibeki, 1956 Istanbul dogumlu bir sanatgidir. Marmara
Universitesi’nden mezuniyetinin ardindan cesitli filmlerde sanat yonetmenligi
yapmistir. Bunun disinda sanat iizerine yazilari da mevcuttur ve ayni zamanda
grafikerdir. Batibeki, daha sonra resim {izerine yogunlagsmis ve bircok sergiye

katilmistir. Tarzindaki popiiler kiiltiir olgusu O’nu ¢agdas sanat mecralarinda meshur

kilmigtir. Batibeki’nin ¢alismalarindaki Kitsch olgusu da agikga hissedilmektedir.

Resim 41.
Kezban Arca Batibeki, Kitsch Oda Projesi Nereye Kadar?, 2005, 220x220x220 cm

Resim 41°de Istanbul Modern Sanat Miizesi’nde de sergilenen bir ¢alismasini
gormekteyiz Kezban Arca Batibeki’nin. Bu ¢alisma, arabesk ve Kitsch 6gelerinin bir
arada oldugu, bu kiiltiire ait esyalarin sergilendigi bir odadan ibarettir. Oyle bir
gergekei tasarlanmistir Ki, sanki az 6nce bir insan tarafindan kullanilmis ve terk edilmis
gibidir. Zira televizyon agik kalmus, kiil tablasinda sigara izmaritleri sondiirtilmistiir.
Izleyici, bu ¢alismay1 incelerken, 6zellikle 80°li yillarn arabesk doneminden izler
bulacaktir. Bununla birlikte, duvarlardaki sergilenen objelerin Kitsch olgusunu

hatirlattig1 agikca ortadadir.
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3.1.3.4. Sener Ozmen

1971 Sirnak dogumlu sanatgi Sener Ozmen, Tiirkiye, Berlin, Almanya’da
yasamakta ve calismaktadir. Calismalarinda agirlikli olarak politik ve ironik bir
yaklasim goriilmektedir. Giindelik yasam igerisinde ¢ok farkli ve sira dis1 sahneleri
konu edinmektedir. Ozmen, Tiirkiye’de katildig1 bienallerin disinda, ayn1 zamanda

yurt dis1 mecralarinda da pek ¢ok sergide yer almistir.

Resim 42.
Sener Ozmen, Siipermiisliiman, 2013, C-print fotograf baskis1, 70x50 cm (Ozmen,
Yeni Bir Umutsuzluk, 6 Nisan-12 Mayis 2019)

Ozmen’in politik ve ironik yaklagiminin uzantisi olarak Resim 42°de 6rnek bir
caligmasini incelemekteyiz. Diinyanin pek ¢ok yerinde sergilenen s6z konusu ¢alisma,
evrensel bir ag igerisinde ¢ogaltilarak anonim bir nesne gibi sosyal medya iizerinden
tilkeler arasi paylasim ¢ilginligina katilmistir. Milliyetgilik kavraminin ve Kitsch
olgusunun ibarelerinin hissedildigi bu ¢alisma “Siipermiisliiman” adi ile izleyicinin
karsisina ¢ikmaktadir. Altindere, ¢izgi film kahramani1 Super Man’i Tirklestirmis, bir

nevi taklit etmis, Tiirkliigii ironik bir sekilde sergilemistir.
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SONUC

Bu calismada oncelikle Kitsch olgusu c¢oziimlenerek gorsel iletisim ve
tasarimdaki yeri irdelenmistir. Bu baglamda incelenen gorsel iletisim iiriinleri tezin

yapitaglarini olusturmaktadir.

Arastirmamizin problemi olan, “tasarimda Kitsch’in yeri nedir?” sorusuna
cevaplar bulmaya galistigimiz ¢alismamizda, Kitsch olgusu pek ¢ok alanda karsimiza

cikmaktadir. Gegmisi ve bugiinii ile tasarimin vazgeg¢ilmez bir unsuru olarak kalmstir.

Amacimiz olan, “gorsel iletisim iirlinlerinin estetik giidiilerini sorgulamak,
Kitsch kavraminin farkli tanimlamalarina isaret etmek” konusu dahilinde, Kitsch’in
tanim sorunsalina ve tarihine deginilmistir. Bunun yani1 sira gorsel iletisimde estetigi
sorgulamak adma tasarimin basat ozellikleri tizerinde durularak temel Ggeleri ve

ilkelerine deginilmistir. Her bir ilke ve 6ge 6rneklerle agiklanmistir.

Tezin son boliimiinde sanatgilarin yapitlari incelenirken Kitsch olgusunun izi
stiriilmistiir. Gorsel iletisim ve Kitsch ¢oziimlenmeye calisilarak, yabanci ve Tiirk

sanat¢ilarin konumu incelenmistir.

Tiim bu unsurlar 1518inda, goriilmektedir ki, Kitsch olgusu hayatimizin her
alaninda mevcuttur. Yiiksek sanatin, tasarimi miikemmeliyet¢i degeri Kitsch olgusu
ile boyut atlamistir. Aslinda Kitsch sayesinde gergek sanat eserlerinin degeri daha iyi

anlasilmaktadir.

Kiiresel sermayenin basroliinde olan sanatta, sdz sahipleri yine bu sermayenin
sahipleridir. Bu ylizden Kitsch, artik alt kiiltliriin zevki olmaktan ziyade, sermaye
sahiplerinin zevkidir. Sermaye sahipleri ayn1 zamanda sanati yonlendiren aktorlerdir.
Bu ikilem, Kitsch ve sanat arasinda da mevcuttur. Aralarinda ¢ift yonlii bir iligkini
oldugu varsayilabilir. Bu ¢ikar bagi, iki tarafin da birbirinden yararlanmasi baglaminda
ele alinmaktadir. Artik Kitsch her yerde goze carpmaktadir. Yogun duygusallik

icermekte ve kitleyi derinden etkilemektedir.

Cogu onemli kurum ve kuruluslar gorsel iletisim dahilinde estetik kaygiyi
yadsidig tespit edilmistir. Bunun yam sira dikkat ¢ekici olmak adina asir1 detayl ve
yogun duygusal iiriinler ortaya cikarildigi incelenmistir. Boylelikle gorsel iletisim

tirtinleri kurumlarin itibarin1 da zayiflatici niteliktedir.

69



Calismamiz 1s18inda yukaridaki etkenlere bagli olarak tasarimin temel
sorunlarmdan birinin Kitsch olgusu oldugunu sdyleyebiliriz. ileride bu durumu
gelistirmek ve iyilestirmek adina baska sanatcilarin eserleri incelenebilir, gorsel
iletisimin diger alanlarindaki Kitsch {iriinler arastirilabilir. Arastirmamiz daha sonra
yapilacak calismalara iliskin Oneri olusturacak niteliktedir. Zira gilinlimiiz dijital
diinyasinin hizla gelisen gorsel iletisim alaninda daha pek ¢ok Kitsch olgusuna rast

gelinecektir.

Bu calismanin alan katkisi, daha Once sanatin ve tasarimin diger alaninda

karsimiza ¢ikan Kitsch olgusunun gorsel iletisimdeki yerini detayli incelemektir.
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bedsheet-works-arrive-at-vito-schnabel-gallery Erigim tarihi:10.04.2019

Resim 34: http://kennyscharf.com/bio/ :Erigim tarihi:10.04.2019
Resim 35: http://schuyff.com/ Erigim tarihi: 01.03.2019

Resim 36: https://www.britannica.com/biography/Maxfield-Parrish Erisim tarihi:
01.03.2019

Resim 37: https://www.ebay.com/itm/Air-Castles-bubbles-Maxfield-Parrish-1904-
framed-period-frame-/132455262775 Erisim tarihi: 01.03.2019

Resim 39: http://www.gazetemsi.com/arabesk-muzik-ve-resim-anlayisinin-
turkiyedek-14737 Erisim tarihi: 05.05.2019

Resim 40: http:www.galerinevistanbul.coAm/artist/hale-tenger/?tab=selected_works
Erisim tarihi: 05.05.2019

Resim 41: https://www.artsy.net/artwork/kezban-arca-batibeki-kitsch-room-project-
where-to-dot-dot-dot-1 Erisim tarihi: 05.05.2019

74



OZGECMIS

1990 dogumlu Esra BOSTAN, 2016 yilinda Istanbul Kiiltiir Universitesi Sanat
ve Tasarim Fakiiltesi iletisim Tasarimi béliimiinii dereceyle bitirmistir. Ayn1 yil,
Kocaeli Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Gorsel Iletisim Tasarimi ve
Reklamcilik Anabilim Dali’nda yiiksek lisans egitimine baslamistir. Bu siiregte cesitli
ulusal ve uluslararast karma sergilere, sempozyumlara ve kongrelere katilmistir.
Akademik calismalarinin yani sira, illiistrasyon sanati, yagliboya resim, hareketli

grafik, kurgu ve interaktif yayincilik ile ilgilenmektedir.
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