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OZET

KOCAELI VE ISIK UNIVERSITESINDE OKUYAN GENCLERIN
TUKETIM ALISKANLIKLARI BAGLAMINDA DERGILERI SATIN ALMA
DURUMU

Sevgi CATALBAS
Yuksek Lisans Tezi, Gazetecilik Bolumui
Damsman: Dr. Ogr. Uyesi Goktiirk YILDIZ
Mayzis, 2019- 240 sayfa

Bu calisma, devlet iiniversitelerinden Kocaeli Universitesi ile &zel
tiniversitelerden Isik Universitesinde dgrenim géren 18- 30 yas araligindaki genglerin
tiiketim agisindan dergileri satin alma durumunu ortaya koymay1 amaglamaktadir.

Aragtirmanin drneklemini Kocaeli ili Umuttepe yerleskesinde bulunan Kocaeli
Universitesi ile Istanbul ili Sartyer ilgesinde bulunan Isik Universitesinde dgrenim
goren gencler olusturmaktadir. Arastirmada yiiz yiize veri toplanmis olup, 300 kisiyle
anket uygulamasi gergeklestirilmistir. Ayrica, SPSS (Statistical Package for the Social
Sciences) Windows 17. 0 programi kullanilarak analiz edilen veriler, % 95 giiven
araliginda, %5 anlamlilik diizeyinde degerlendirilmistir. Aragtirmanin ilk bdlumiinde
dergicilik olgusu ve ikinci boliminde tiuketim olgusu, tuketim kiltird ve tiketim
toplumu baglaminda detayli olarak ele alinmis; son bolimiinde ise genclerin dergileri
satin alma eylemini ortaya koymak amaci ile yapilan anket uygulamasina yer
verilmistir.

Arastirmanin  sonucunda, ankete katilan Kocaeli Universitesi dgrencilerinin
%55,3’1 1500- 3000 aras1 bir gelire sahip oldugu, % 68,7’sinin dergi okudugu,
%51,5’inin ayda bir kere dergi satin aldig1, %34°inin dergi se¢giminde higbir faktorin
etkisi altinda kalmadig1 ve %46,6’sinin tiiketici dergilerini tercih ettigi, %34 tnun ise
bos zamanlarin1 degerlendirmek i¢in dergi satin alma eyleminde bulunduklar
ogrenilmistir. Istk Universitesinde ise ankete katilan dgrencilerin %49,3 ’iiniin 3000 ve
tizeri gelire sahip oldugu, % 72,7’sinin dergi okudugu, %40,4’tiniin ayda bir kere dergi
satin aldig1, %36,7 sinin dergi se¢iminde higbir faktorden etkilenmedigi ve %32,1’inin
tlketici dergilerini tercih ettigi, %28,4’tnun diinyadaki ve iilkemizdeki farkli
alanlardaki gelismeleri takip edebilmek i¢in dergi satin aldiklar1 6grenilmistir.

Anahtar Kelimeler: Tiketim, Tiketici, Dergi, Universite Gencleri
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ABSTRACT

THE SITUATION OF JOURNAL PURCHASING ACCORDING TO THE
CONSUMPTION ROUTINES OF YOUTH PEOPLE STUDYING AT
KOCAELI AND ISIK UNIVERSITY

Sevgi CATALBAS

Master’s Thesis, Department of Journalism
Consultant: Dr. Lecturer Goktirk YILDIZ
May, 2019- 240 page

This study aims to reveal the situation of purchasing magazines in terms of
consumption of young people between the ages of 18-30 studying at Kocaeli
University, a state university and Isik University, a private university.

The sample of the study consists of young people studying at Kocaeli University
in Umuttepe Campus in Kocaeli Province and Isik University in Sartyer District of
Istanbul. Face-to-face data were collected and 300 people were surveyed on. In
addition, the data analyzed by using SPSS (Statistical Package for Social Sciences)
Windows 17.0 program were evaluated at a 95% confidence interval and 5%
significance level. In the first part of the research, the phenomenon of journalism and
in the second part of the phenomenon of consumption are discussed in detail in the
context of consumer culture and consumer society; In the last section, a survey is
carried out with the aim of revealing the action of young people to purchase magazines.

As a result of the research, 55.3% of the students of Kocaeli University have an
income between 1500-3000, 68.7% read magazines, 51.5% purchased magazines once
a month, 34% were not influenced by any factors in the selection of journals and 46.6%
preferred consumer magazines and 34% of them purchased magazines to evaluate their
free time. In Isik University, 49.3% of the surveyed students have 3000 or more
income, 72.7% read magazines, 40.4% buy magazines once a month, 36.7% were not
influenced by any factors in the selection of journals, 32.1% preferred consumer
magazines and 28.4% purchased magazines in order to follow developments in
different areas in the world and in our country.

Keywords: Consumption, Consumer, Magazine, Survey, Young University
Student
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GIRIS
“Tiiketim, giincel diinyamizin ahlaki haline geldi”.
Jean Baudrillard/ Tuketim Toplumu

Bu calisma, 18-30 yas araligindaki Kocaeli ve Istk Universitesi genglerinin
dergileri satin alma durumunu, tiiketim aliskanliklar1 baglaminda ortaya koymay1
hedeflemektedir.

Diinya niifusunun biiyiik bir kisminin aclikla miicadele ettigi ve yoksulluk i¢inde
yasadigi; diger yanda ise modern olarak nitelenen gelismis toplumlarda tiikketimin, her
alana sirayet ederek kitleleri kusattigi diisiiniildiigiinde ¢alismamizin konularindan
birini olusturan “tiiketim” kavraminin ehemmiyeti kendini gosterecektir.

Modern zamanlara h&kim goriinen "mutlulugu, daha ¢ok kazanma ve
kazandigiyla daha c¢ok tiiketme ekseninde algilayan bakis agisi, kapitalist sistemin
temel dayanagini olugturmaktadir. Hazzi hayatin en temel amaci haline getirerek
yasayan tiiketim toplumu insan1 maddilesen, estetiklesen ve siirekli farklilasan bir
kiiltiire ayak uydurma ¢abasindadir" (Featherstone, 2005: 38).

Tiiketim, ekonomik bir etkinlik olmanin Gtesinde bireyin hayat tarzini insa
ederek varligini stirdiirmeye devam etmektedir. Neye ihtiyaci oldugunu ve bu ihtiyaci
hangi mal ya da hizmetle karsilayacagina karar veremeyen, tiiketim g¢arkinin igine
hapsolan tiketici, diisiinme yetisi elinden alinan bir nesne haline gelmistir.
Bagkalarimin takdirini, dostlugunu, sevgisini kazanmak ya da konumunu degistirmek,
yeni bir kimlik edinerek kendisini oldugundan daha farkli gostermeye ¢alismak, hazza,
mutluluga, gilice ancak tiiketimle ulasabilecegini diislinen bir tiiketici profili
giinlimiizde bas gostermektedir.

Tiiketim yasamin ayrilmaz bir pargasi olmakla beraber toplumda “yasamak i¢in
tilketmenin yerini, tiiketmek i¢in yasamak™ aldig1 takdirde artik bilingli tiikketimden
bahsedilemez ve ortaya tiiketimin bir kiiltiir haline geldigi, tiiketimin 6zentiye ve hirsa
doniistiigli yeni bir yapi ¢ikar. Genel olarak tiikketim tlizerinde ihtiyaclar, gelir duzeyi,
egitim diizeyi, yas, cinsiyet, meslek, yasam tarzi, toplumun gelismislik diizeyi, kiiltiir
ve aligkanliklarin etkisi goriiliir. Ayrica ¢evresel kosullar ve pazarlama faaliyetlerinin
etkinlikleri de tiiketim iizerinde dogrudan etkide bulunur (Bayuk ve Kuguk, 2008: 17-
40).

Bireylerin bazilar1 satin alma siirecinde birgok faktoriin (aile, arkadas vb.) etkisi

altinda kalirken bazilar1 ise satin alma eyleminde higbir faktoriin etkisi altinda

1



kalmadan amacin1 gergeklestirebilmektedir. Sosyo-kiiltiirel faktorler, kisisel ve
psikolojik faktorler de tiiketici davramiglarini etkilemektedir. Ayrica satin alma
eyleminde bir malin 6zelligi, markasi, fiyati, promosyon gibi etkenler de tlketici igin
onemli olmakta ve her gecen gun bireylerin tiiketimden beklentileri ve satin alma
tutum ya da davranislart degismektedir. Beklentiler, ihtiyaglar, tiiketim tarzlar ise
bireyden bireye farklilik gostermektedir.

Toplumumuzda bir yasam felsefesi haline getirilen tiiketim, bireyler i¢in bir arzu
haline gelmistir. Kapitalist sistem, “arzula ve tiiket” anlayisin1 bireylerin zihinlerine
empoze etmekte 6zellikle kitle iletisim araglarini kullanarak hegemonyasini toplum
tizerinde saglamlagtirmaktadir. Tiketim birey i¢in kaginilmaz olmus ve her alanda
bireyi ¢cepegevre sarmustir.

Calisma ii¢ bolimde ele alinmustir. Birinci boélimde, dergi ve dergicilik
kavramlarindan hareketle derginin 0Ozelliklerine, avantaj ve dezavantajlarina,
siiflandirilmasi ve gazeteler arasindaki farklari tizerinde durulmustur. Ayrica, tarihsel
slire¢ icerisinde Dunya’da ve Tirkiye’deki dergi yaymciligindan bahsedilerek
giiniimiiz Tiirkiye’sindeki dergicilige deginilmistir.

ikinci boliimde ise tiiketici davranislarini etkileyen sosyo-kiiltiirel, kisisel ve
psikolojik faktorlerden hareketle tliketici, tiiketim ve tiiketici davranislarina 11k
tutulmaya calisilmistir. Bunun yani sira tiiketim tarzlari (sembolik, hedonik,
materyalist, gosterisci tiikketim) ve kusak kavramlarina deginilerek kusaklarin
siniflandirilmasina yer verilmistir. Ikinci béliimiin son baslklarinda ise tiiketim
toplumu ve tiketim kaltard, Gniversite gengliginin tiiketimi agiklanmustir.

Uciincii béliimde ise dergilerin satin alinma durumuna yonelik gerceklestirilen
bir arastirma metodolojisi ile sonuglart sunulmaktadir.

Bu arastirma Kocaeli Universitesi ve Isik Universitesinde 6grenim goren 18-30
yas araligindaki oOgrencilere yapilan anket calismast ve sonuglarinin analizini

icermektedir.



BIRINCI BOLUM
1. DERGI VE DERGICILIK OLGUSU
Bu boliimde dergi ve dergicilik kavramlarinin tanimlar1 yapilarak dergilerin
simiflandirilmasina yer verilecektir. Dergilerin avantajlar1 ve dezavantajlarinin yani
sira diger basili kitle iletisim araci olan gazeteden ayrilan yonleri iizerinde
durulacaktir. Alt basliklarda ise diinyada ve Tiirkiye’de dergiciligin tarihsel gelisimine

ve giiniimiiz Tiirkiye’sinde dergi yayinciligina deginilecektir.

1.1. Dergi ve Dergicilik Kavramm Uzerine

Yazili basin alaninda giderek daha da etkin bir yer edinen dergiciligin tarihsel
kokleri almanaklara (yillik) dayanmaktadir. Gorsel-isitsel iletisim araglar1 ile yazili bir
basin olan gazete arasindaki rekabet bunun Onemli sebeplerinden biri olarak
gosterilebilir (Yapar Goneng, 2006: 5). Gazeteler; olaylar1 giinii giiniine duyurma
tekelini radyo ve televizyon karsisinda kaybetmistir. Olaylar1 gorsel-isitsel iletisim
araglarindan takip edenler daha ayrintili bilgi ve aciklamalarla ele alabilme 6zelligine
sahip olan dergilere yonelmislerdir. Dergiler sadece igeriksel olarak degil ayni
zamanda gorsel olarak da okuyucularinin dikkatini ¢ekmeyi bagarmistir. Konular
detayli bir sekilde ele alan dergiler, gorselligi kullanarak da konularin daha g6z alici
olmasini saglamaktadir

Dergiciligin islevini ve yapisini agik bir bicimde ortaya koyan Fransiz Basin
Tarihi adl1 yapitta yer alan su betimlemeye gore; “Dergicilik basin alaninin aristokrat
kesimini simgelemektedir ve dergi yayimciligiyla ugrasanlar sunduklar1 hizmetin
bilincindedirler. Revue Nationale Dergisi’nin 6nso6ziinde dergicilikle ilgili sunlar
sOylenmektedir: “Dergiler yapilarindan 6tiirii siyasal, ekonomik ve toplumsal, bilimsel
ve sanatsal konularin irdelenmesine daha uygun yayin organlaridir. Bir kitabin eylemi
cok yavas ve zihinler lizerinde ¢ok kisith bir etkiye sahiptir. Gilinliik gazeteler ise ne
kadar basarili olurlarsa olsunlar zaman darligindan konular1 derinlemesine ele alamaz”
(Bellanger, 1969: 306).

Dergiler isledikleri konular1 ayrintili bir sekilde ele alarak okura sunmaktadir.
Kitabin okunmas1 belli bir siireyi gerektirirken, gazete kisa siirede hazirlanarak
okuyucusu tarafindan kisa siirede okunmaktadir.

Ulkemizde dergicilik teknik olarak gelismis olmasina ragmen icerik olarak Tiirk

toplumunun ihtiyaglarin1 karsilayabilecek nitelikte degildir. Cagdas teknolojiyle
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donatilmis medya merkezlerinde gerek kagit gerek baski niteligi agisindan tiim diinya
ile boy 6lciisebilecek binlerce dergi basilmaktadir. “Ulkemizdeki matbaalarda basilan
afis, dergi ve ambalaj malzemesi ileri iilkeler teknolojisi ile yaris edebilecek diizeye
ulagsmistir” (Duran, 1987: 11). Yani basim alaninda teknik olarak bir sikinti
yasanmamaktadir. Bununla birlikte bu dergilerin okunma oranlar1 oldukga diisiik
duzeydedir.

Ulkemizde ise dergicilik alanmin yeterli ilgiyi gdrmemesinin ii¢ temel nedeni
bulunmaktadir:

v" Kimlik sorunu,

v Dagitim,

v Bilgi eksikligi
(http://www.megep.meb.gov.tr/mte_program_modul/moduller_pdf/Dergi%20Haberc
111%C4%9Fi.pdf) Erisim Tarihi: 03.03.2019).

Ulkemizde yayimlanan birgok derginin adi yabanci kokenlidir. Tiirk insaninimn
kimligini yansitmaktan uzak olan dergiler, Tiirk insaninin beklentilerine ve sorunlarina
yanit verememektedir. Yabanci dergileri taklit etmeleri bunun en 6nemli sebebi olarak

karsimiza ¢ikmaktadir.

Ali Saydam, Tirkiye’de dergicilik sektoriinlin basariya ulasamamasinin temel
nedenini sdyle belirtmektedir: “Su sirada Tiirkiye’de yayimlanmakta olan dergilerin
adlarmni siralayalim ve bu adlar Tiirk halkinin telaffuz ettigi gibi okumaya ¢alisalim.
Marie Claire, Elele, Harper’s Bazaar, TV Guide... Denilebilir ki bu dergilerin bazilar
uluslararas1 yayinlar. Bunlar her iilkede var! Evet, dogru ama bu dergiler o iilkelerin
dergileri degildir. O {ilkelerin asil dergileri, yani tirajlar1 yiiksek olanlar1 ve sayica ¢ok

olanlar1 kendi dillerindeki isimlere sahip olanlardir” (Saydam, 1993: 4).

Gergekten de lilkemizde yabanci isimle yayimlanan dergiler, okurlar tarafindan
yanlis ya da zor telaffuz edildiginden tercih edilememektedir. Iceriksel ya da gorsel
olarak kendine daha c¢ok hitap eden ve sdyleyis agisindan kolay olan dergilerin bir

tercih nedeni oldugunu soyleyebiliriz.

Bu so6zlerden de anlasilacagi iizere ¢ok sayida dergi bulunmasina ragmen bu
dergilerin birgogu Tiirk kimligini yansitacak nitelikte degildir (Karpuz, 2011: 7). Diger
bir Glkede yayimlanan dergilerin Tiirk¢eye ¢evrilmis hali olarak okura sunulmaktadir.

ikinci 6nemli sorun ise tim diinyada dergi gelirinin biyiik bir bolimiiniin abone



dagitimina dayanmakta olmasidir. Oysa iilkemizde bu diizenek basin alaninda
yeterince yayginlasmamistir. Bunun baslica nedenlerinden biri de gazete kagidina
yapilan sik zamlardir. Ayrica iilkemizde dergi yayinciligina devlet tarafindan parasal
destek verilmemesi ve gerekli yasal diizenlemelerin yapilmamasi da yayginlasmanin

onundeki buyuk engellerdir (Yapar Goneng, 2006: 6).

Bir diger 6nemli sorun ise dergicilik ve gazeteciligin birbirine karistirilmasidir.
Gazete yaymmlayan her kisinin dergi de cikarabilecegi diisiiniilmektedir. Oysa
dergicilik alaninda basariya ulasmais tilkelerde dergi yayincilig1 gazetelerden bagimsiz
olarak gerceklesmektedir. “Avrupa ve Amerika'da dergi yaymevleri hepsi birer
bagimsiz kurulugsken (Hachette, Baver, Gruner&Jahr, Conde Nast, Hearst, Time
Wamer) Tiirkiye'de dergiler gazetelerin (Bir Numara Yayincilik, Karacan Medya-
Sabah, ATV, Hurglin- Hurriyet, Show TV, Milliyet Yayinlari, Kanal D, Ihlas
Yaymncilik, Tirkiye Gazetesi, TGRT) ya da TV'lerin (Interpres- Kanal 6)
himayelerinde ve onlarin altyapt ve olanaklarini kullanarak ayakta kalirken, bu
kategorilerin disinda kalanlar ise (Gelisim Yayinlari, Giines Yayinlari, Nokta
Yaymecilik, Boyut Yaymcilik {letisim) varliklarini giigliikle surdurdikleri
goriilmektedir” (Saydam, 1993: 3).

Mehmet Yilmaz ise llkemizde dergilerin yeterince satmamasi iki temel
nedene baglamaktadir: Bunlardan birincisi dergi fiyatlarinin yiiksek, digeri ise
igeriginin yetersiz olmasidir. “Fiyatlar pahali, haftalik dergiler 5-5,5 milyon civarinda.
Ayda 20 milyon TL yapar. Ayda 20 milyonu dergi okumak i¢in veren bir insanin bagka
masraflar1 da vardir. Yani o ayn1 zamanda giinliik gazete de okuyordur, ayn1 zamanda
kitap okuyucusudur da ayda bir iki tane de kitap aliyordur, sinemaya da gidiyordur
ayda 2-3 kere. Bunlar ist iiste koydugunuz zaman 6yle bir rakama geliriz Ki
Tiirkiye'de ortalama aydin diyebilecegimiz okur- yazar kesim o parayr harcayamaz.
ClnkU Tarkiye'de tniversite mezunu, mihendis, doktor, mimar, avukat gibi meslek
sahibi insanlar ya kamuda caligirlar ya da 6zel sektordedirler ve iicretlerin genel
seviyesi de diisiiktiir. Hele bunlar hayatin basindaki geng¢ insanlarsa maaslar1 daha da
diisiiktiir. Maaslarinin i¢inde o kadar 6nemli bir boliimii oralara harcayamazlar, bazi
seylerden tasarruf etmek gerekir. O zaman neden tasarruf edecegini belirleyecek olan
sey de aldig1 tatmin duygusudur. Ayda bir tane Amerikan filmi seyrederek Amerikan
filmi duygunu tatmin ediyorsan bir taneye gidersin, ikinciye gitmezsin. Okudugun

kitap seni tatmin ediyorsa, ikinci kitab1 okumazsin, dergi i¢inde boyle. Para verdigin
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dergi seni tatmin etmiyorsa bir daha o dergiyi almazsin. Yani vazgecilmez degil.
Nitekim satiglar1 iyi olan dergilere bakarsak, Maison Frangaise gibi dergilere, onlarin
igerikleriyle okuyucular1 tatmin ettiklerini gériiyoruz. Onun igin de satiyorlar zaten”

(Y1ilmaz, 2005: 12).

Giiniimiizde ise basta haber dergilerinin satiglarini artirmak igin fiyatlarini
indirdiklerini sdyleyebiliriz.

Dergi kavrami, eskiden kullanilan “mecmua” soziinii karsilamak tizere, 1950’11
yillarda yaygin olarak kullanilmaya baslanan bir kavram olup, “siyaset, edebiyat,
teknik gibi konular1 inceleyen ve belirli araliklarla ¢ikan siireli yayin” seklinde
tanimlanmaktadir (Tiirk¢e S6zliik Yeni Baski, TDK, Ankara, 1988). Diger bir tanima
gore; “dergi diizenli araliklarla yayimlanan, belirli bir ya da birkag ilgi alanina iliskin
haber, makale, deneme, inceleme, arastirma ve elestiri gibi yazilari, ¢esitli edebi
urtinleri ya da belirli konulara yonelik derlemeleri iceren ve genellikle resimli olan
basili yayin” dir (Ana Britannica, Dergi Maddesi, Cilt 7, 1986).

“Siireli yaymlarin gazeteler disindaki tiirlerini ‘dergi’ genel bashgi altinda
toplamak olanaklidir. Bizde eski dilde mecmua yeni dilde dergi diye adlandirilan bu
yayin tiirii derlemek, toplamak anlamlarini tagiyan kelimelerden tiiremistir. Tiirk¢e’de
mecmua ya da dergi kavrami, kitaba yakin olan ve haftada ya da on bes giinde bir
yayinlanan magazine’e degin tiim siireli yayinlari1 kapsayacak sekilde anlagilmaktadir”
(Kocabasoglu, 1984: 64- 65).

Dergi soziiniin karsiligi bat1 dillerinde “magazine”dir. Magazin kelimesi tarih
boyunca cesitli anlamsal degisiklikler gecirmistir. Kokeni itibariyle Arapga olan,
Ispanya Emevileri araciligiyla Fransizca’ya giren “mahazin” yani “mahzen”in ¢ogulu,
icinde esya depolanan yer anlamina geliyor. Fransizcada zamanla “diikkan” (i¢inde
birgok esyanin satildigi yer) anlamini kazanan “magazin” kelimesi Tiirk¢e’de
“magaza” bi¢imiyle var olan kelime ile aym kokii paylasarak “satis”a iliskin
cagrisimlar edinmistir (Belge, 1986: 427).

“ ... ‘magazin’in glinlimiizde edindigi ‘satig’a iliskin ¢agrisimlar bosuna degil.
Aslinda bunun bir tiir dergi anlamini kazanmasi da diikkanla benzerliginden, i¢inde
cesitli mallarin istiflendigi diikkan yerine, iginde gesitli bilgiler istiflenen bir yaym. Tlk
olarak Ingiltere’de kullanilmis bu anlamiyla, 1731°de Edward Cave’in yayimladig
Gentlemen’s Magazine (Beylerin Magazini) ile” (Belge, 1986: 427).



Bizde de 1891°de yayimlanan Serveti Fiinun’a kadar Ahmet Mithat Efendi’nin
kendi dergilerine koydugu Kirkambar ve Dagarcik gibi adlara uygun bicimde, ilk
yayimlanan dergiler her seyi iglerine alan derlemelerdi (Ozerdim, 1974: 6).

Diger bir tamimlamayla dergi din, bilim, hukuk, spor, siyaset, kiltir gibi
alanlarda diizyazi tiirlerini igeren (makale, elestiri, arastirma vb.) gorsel olarak da
okuyucuya seslenen ve diizenli araliklarla yayimlanan siireli bir yaymn olarak da

tanimlamak mimkindiir.

Fransiz Basin Terimleri sozliigiinde dergicilik tanimi ise “gecen belli bir stirenin
bilangosunu yapan, 6zgiin yapitlar ortaya koymaya calisan ya da uzmanlarin goriisiine
yer veren ¢ogunlukla aylik ya da ii¢ aylik siireli yayinlar” (Lexique des termes de
presse, CFPJ, Paris, 1990: 111).



1.1.1. Dergilerin Ozellikleri, Avantajlari ve Dezavantajlari

Bu bashk adi altinda dergilerin genel Ozelliklerinden, avantaj ve

dezavantajlarindan bahsedilecektir.

Dergilerin Ozellikleri: Dergilerin temel 6zelliklerinden biri, yoneldikleri belirli

hedef kitlenin olmasidir. Dergilerde kullanilacak reklam iletileri, okuyucu kitleye daha

kolay ve daha hizli ulasacaktir.

Dergi reklamlari, 6zellikle yeni {iriin ya da hizmetlerin tanitildig1 6gretici

kampanyalarda kullanilmaktadir. Gazeteye oranla daha uzun metin kullanilabilir,

clinkii dergi okuyucular1 dergilerine gazetelerinden daha fazla okuma siiresi

ayirmaktadir. Bunun sonucunda dergiler genellikle uzun bir zaman dilimi siiresince

saklanir ve reklam tekrar tekrar okunur (Wilmhurst, 1992: 152).

v

Dergilerin en belirgin 6zelliklerini su sekilde siralamak miimkiindiir:
Okuyucuya metnin gortnimind kontrol edebilme, kendi yetenek ve ilgilerine
gore hizli ilerleme imkani sunmaktadir.

Diger kitle iletisim araglariin aksine dergiler, okuyucularina sadece bir kere
ulasma olanagi ile sinirli degildir. Yayinlandigir anda izlenip, dinlenip ya da
anlamay1 gerektirmemektedir. Okuyucu bir metni anlamadiginda yeniden gézden
gecirmesi ve metin tizerinde diistinmesi miimkiindjir.

Bazi dergiler yiiksek saygmliga sahiptir. Ozellikle bazi1 basili araglarin okuyucu
goziinde 6zel bir sayginligi vardir ve bundan dolayr okuyucularin, belirli yayin
organlar karsisinda ¢ok kolay etkilendikleri goriisii ileri siiriilmektedir.

Dergiler degisik merkezlerde basilmaktadir. Dagitim kanallar1 ise ¢ogu kez
gazetelerle aynidir.

Farkli yayin frekanslarinda yayimlanmaktadirlar.

Dergilerin baski kaliteleri gazetelere kiyasla daha iyi olup degisik sayfa
boyutlarda olabilmektedirler. Sayfa sayilari ise gazetelere gore daha fazla olup,
tamamina yakin sayfasi renkli basilmaktadir.

Dergilerin ulastirdig1 haber mesajlari, saklanabilir bir belge niteligi tasimaktadir

(Girgin, 2000: 66- 67).



Bir yaymin dergi olarak nitelendirilebilmesi i¢in Oncelikle diizenli araliklarla
yayimmlanmasi gerekmektedir. Bu aralik, iilkiisel olarak en az bir hafta en fazla ii¢ ay
olmalidir. Dergi stireli bir yayindir ve belli araliklarla yayimlanmasi gerekmektedir.
“Siireli yaymlarin gazete disindaki en onemli tiirii dergi ya da eski dildeki adiyla
mecmua derlemek, toplamak anlamlarini tasiyan kelimelerden almistir adini. Ulke-
mizde mecmua ya da dergi kavrami, kitaba yakin olan ve yilda 3-4 kez yayinlanan
“revue”, “review”’lardan, gazeteye yakin olan ve haftada ya da on bes giinde bir yayin-
lanan “magazin”e kadar tiim siireli yayimlar1 kapsayacak sekilde algilanmakta ve
kullanilmaktadir” (Kocabasoglu, 1984: 3).

Derginin i¢inde gorselliginin ve metninin olmasi diger 6zelliklerindendir. Bu
noktadan hareketle Meral Alpay’in sOyle bir tanimlamasi vardir: “Kisilerin ¢esitli
diisiince ve duygularim 6zlii ve cabuk bir sekilde yayinlatarak duyurma isteginden
dogmus, stireli yayin” (Alpay, 1973: 33).

Dergiler, diger yayimlardan ayri olarak dagitilmahdir. Bir gazete ile dagitilan
dergi, dergi niteligini kaybetmekte ve ek konumuna diigmektedir. Yine derginin
ciltlenmis olmasi, okuyucusu tarafindan istenmesi veya para karsiliginda satiliyor
olmasi diger 6zellikleri arasinda sayilabilir.

"Kimi zaman dergi sozciigiiniin yerine kullanilan magazin, Arap¢a depo ya da
esyalarin saklandigi yer anlamindaki mahzen sézciigiiniin ¢ogulu otan "mehasin" den
gelir. Magazin sézciigii ilk kez 1731'de Ingiliz basimci Edvvard Cave'in Gentel- man's
Magazine adli dergisinde kullaniimistir. Cesitli yazarlarin makale ve éykiilerini bir
araya getiren dergiler gazetelerden farkli olarak ‘ciltli’ dir; yani sayfalar tel zimba ya
da yapistiriciyla baglanmistir. Her derginin bir kapagi vardir. Kapakta ¢ogunlukla
ozel olarak ¢ekilmis ya da se¢ilmis bir fotograf yer alir. Dergi kapaklarinda karikatiir
ve cizgilerden kompozisyonlar da olabilir. Dergilere siireli yayin da denir. Haftada
bir (haftalik, iki haftada bir, ayda bir (aylik), yilda dort kez (ii¢ aylik) gibi belirli
araliklarla diizenli olarak yayimlamirlar” (Temel Britannica, Hurriyet Ofset, Cilt 5,
Istanbul, 1992: 187).

Jean-Marie Charon gore ise bir derginin 6zellikleri sunlardir:

v Gorsellik,

v" Yaym araligi,

v" Belirli bir hedef kitle,
v

Sectigi hedef kitleyi yansitabilme 6zelligi,
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v Bir yayin grubuna bagli olma,
v Ele alinan konulari uluslararasilastirilabilme (Charon, 1999: 4- 6).
Yani bir yayinin okurlar tarafindan dergi olarak algilanabilmesi i¢in biinyesinde
bes temel 6zelligi barindirmas1 gerekmektedir:

v Diizenli bir yaym araligimin bulunmasi gerekir. (En az haftada bir- en

fazla t¢ ayda bir)

v Icinde okunacak metinlerin yer almasi gerekir. Ozellikle haber

dergilerinde yer alan dosya konulari, okurlarin en fazla ilgisini ceken bolimlerdir.

v Okurlar tarafindan talep edilmesi ya da para karsiliginda satin alinmasi

gerekir.

v Diger yayimlardan bagimsiz olarak dagitilmasi gerekir.

v" Ciltli olmas1 gerekir
(http://www.megep.meb.gov.tr/mte_program_modul/moduller_pdf/Dergi%20Haberc
ilik%C4%9Fi.pdf Erisim Tarihi: 03.03.2019).

Unlii Tiirk diisiiniir ve yazar Cemil Meri¢’in dergi hakkindaki su ciimlesi dikkat
cekmektedir: “Kitap fazla ciddi, gazete fazla sorumsuz. Dergi, hiir tefekkiiriin
(diistince) kalesi. Belki serseri ama taze ve sicak tefekkiir. Kitap, ¢cok defa insanin
eseri, tek disiincenin yankisi; dergi bir zekdlar toplulugunun, bir neslin
vasiyetnamesidir dergi. Vasiyetnamesi, daha dogrusu mesaji. Kapanan her dergi,
kaybedilen bir savas, hezimet veya intihardir”
(https://www.edebi.net/index.php/edebi-eserler/denemeler/3831-cemil-meric-dergi-
hur-tefekkurun-kalesi Erigim Tarihi: 16.12.2018).
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Dergilerin avantajlart ise soyledir:

v’ Dergiler diger basili yayinlara gore gorsellik anlaminda daha kaliteli

kagit kullanmaktadirlar.

v’ Dergilerin uzun siire saklanabilme 06zelligi farkli kitleler tarafindan
defalarca okunmasimi getirmektedir. Dergiler, gazeteler gibi gunluk olarak
tlketilmedikleri i¢in birden fazla kisiye ulasirlar. Hatta insanlarin yogunlukla
bulundugu mekanlarda (doktor muayenehaneleri, kuaforler gibi) bulunan dergiler

cok kisiye ulasabilmektedir.

v" Dergilerin en biiyiik avantajlarindan biri de dergilerin giderek belirli ilgi
gruplarina ozel olarak hazirlanmasi ve belirli bir hedef kitleye dogrudan
ulagsmasidir. Dergiler belirli bir kitleye hitap ettikleri icin 6zel mesajlar
reklamlarda verilebilir ve bdylece hedefkitlesine dogrudan ulasan mesaj amacina

daha kolay ulastirilabilmektedir.

v' Dergiler, gazeteler gibi kisa siirede ve televizyonlar gibi aninda
tiiketilmeleri gerekmedigi igin uzun siire okunabilirler. Ozellikle ilgi alanlarina
0zel dergiler de siirelerinin disinda okunmakta, hatta baz1 dergiler
arsivlenmektedirler.

v’ Dergiler, ozel ilgi alanlarmna hitap ettikleri i¢in referans olma 6zelligi
tasirlar. Bagvuru kaynagi olan bu tiir dergilerde yer alan reklamlar o hedef kitle
tarafindan yiiksek imajl1 algilanirlar.

v Dergilerle birlikte verilecek satisi destekleyecek g¢aligmalar (insert
gibi) ve promosyonlar hem ilgili iirlin ya da hizmet hakkinda daha fazla bilgi
edinilmesini saglayacak hem de belirli ilgi alanlarina hitap ediyor olmasindan

dolay1 bu alanda hedef kitlenin daha ¢ok ilgisini ¢cekecektir (Erol, 2011: 78- 79).

Ayrica dergi okurlar televizyon izleyicilerine oranla reklamlar1 daha ¢abuk
kabullenmektedir. Hedef kitlenin daha geng boliimlerine dergi reklamlar televizyonda
yayinlanan reklamlara oranla daha inandirici gelmektedir. Ozellikle is diinyasina
yonelik dergilerde okurlar, okuduklar1 reklamdaki yeni {iriin ya da hizmet hakkinda
daha fazla bilgi edinmek igin reklama dikkat edip okumaya daha fazla zaman
ayirmaktadirlar (Engel, Warshaw, Kinnear, 1991: 440).

11



Dergilerin dezavantajlari ise su sekildedir:

v" Reklamla ulasilan kisi basina diisen maliyetlerin yiiksek olmasi ve
reklamlarin ne kadar algilandiginin 6l¢iilememesi dergileri diger mecralar arasinda
pahali duruma getirmektedir. Bu nedenle reklam verenler reklami algiladig:
agirlikla tespit edilebilen daha spesifik alanlara yonelik dergileri kullanmaktadir.

v" Dergilerde yerlestirilen reklamlarin art arda yerlestirilmesi reklamlarin
birbirine karigmasina ve okurun goziinden kagmasina neden olmaktadir.

v Dergiler, yapilar ve farkl frekanslari nedeniyle ulagilmak istenen hedef
Kitlenin timiine ulasmamaktadir. Hedef kitlenin tiimiine ulagmak istendiginde
genis bir mecra karmasi kullanmak zorunda kalinmakta, bu da maliyetleri
artirmaktadir.

v' Dergiler ses, hareketli goriintii veya animasyonlar tagimadiklari i¢in
reklamin goériiniirliigli ve etkinligi radyo Ve televizyonlara gore azdir (Erol, 2011:

80).
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1.1.2. Dergilerin Siniflandiriimasi

fletisimin her gecen giin artmasi ile birlikte giinimiizde her alana hitap eden
dergiler hazirlanmakta, farkli meslek gruplari ve ilgi alanlarma yonelik dergiler
yayimlanmaktadir. Hangi hedef kitleye hangi 6zellik, igeriklerle seslenebilecegini
bilen reklam verenler de bu belli dergileri kullanarak belirledigi hedef kitleye
dogrudan ulasabilmektedir. Giin gectik¢e sayisinda ve igeriginde goriilen farkliliklarla
yayimlanan her derginin birbirine benzedigini sdylemek olanaksizdir. Ayrica
dergilerde goriilen bu farkliliklar, smiflandirmanin da gerekliligini beraberinde
getirmistir.

Bu amagcla dergiler farkli sekillerde siniflandirilabilir. Birinci yonteme gore;
dergiler yatay (horizontal) ve dikey (vertical) siniflandirilabilir. Yatay dergiler, kitlesel
bir hedef kitle belirlemekte ve spesifiklesmeden bu genis kitleye yonelik
hazirlanmaktadirlar (Walsh, 1986: 126). Birgok glnlik gazete ya da genel dergiler bu
gruba ornek olabilir. Dikey dergiler ise daha spesifik ve belli konular tzerinde
yogunlagsmaktadir (Walsh, 1986: 410). Meslek ya da ilgi alanlarina hitap eden dergiler
ornek verilebilir.

Ikinci yonteme gére ise dergiler; periyotlarina, konularma ve dagitim kanallarina
gore siniflandirilabilir:

1. Periyodlarina gore: Dergilerin siniflandirilmasinda en 6nemli kriterlerden
biri periyodlaridir. Dergiler, hitap edilen kitlenin talepleri ve igeriginin geregi olarak
haftalik, iki haftalik, aylik, iki aylik ve {i¢ aylik olabilmektedir.

2. Konularina gore: Dergiler konularina gore de farklilik gosterebilirler. Bu
konuda da belirgin bir cesitlilik goze carpmaktadir. Bu ¢esitlilik B2B (business to
business) ve B2C (business to customer) diye ikiye ayrilir. B2B dergiler profesyonel
konulara yer verir. B2C dergiler okurun ilgi alanlarmi konu edinir. Hemen her ilgi
alanina yonelik bir dergi bulundugu gibi ¢ogunlukla aktiiel, teknik, kadin, erkek, spor,
saglik, otomobil, moda, kiiltiirel (sanat, edebiyat, din, bilim) hobiler, yemek, ekonomi,
cocuk yetistirme, spor, gezi gibi temalarla ¢ikarilmaktadir.

3. Dagitim kanallarina gére: Dergilerin okurlara ulastirilmasinda iki yol
kullanilir. Birincisi arada higbir aracinin bulunmadigi, dagitimin bir ucunda {iretici
diger ucunda alicinin bulundugu dogrudan dagitim ya da abone sistemidir. ikinci yol
ise derginin okuyuculara ulastirilmasinda birtakim aracilara bagli dagitim kanali

yapisinin kullanilmasi yani dolayli dagitim sistemidir (Giil, 2002: 80).
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Dagitim kanallar1 agisindan dergileri iki baglik altinda inceleyebiliriz:

a. Okura Dolayli Dagitim Yoluyla Ulasan Dergiler: Dolayli dagitim, dergilerin
dagitim isini iistlenen ¢esitli aracilarin bir araya gelerek olusturduklar1 bir dagitim
siirecidir. Bu siireci meydana getiren aracilar yayinevleri, dagitim sirketleri,
basbayiler, son saticilar ve okuyucular seklinde siralanirlar.

Sistem, dagitimi yapilacak yaymnlarin birbirlerinden farkli olmasi nedeniyle
karmasik bir yapr sergilemektedir. Yayinlarin sayi, agirlik, hacim, hedef Kkitle,
pazarlama ilkeleri vb. farkliliklar1 dagitimi giiclestirir. Bu tip dagitimda, basin
isletmeleri arasinda pazarlama amag¢ ve politikalarinda yakinlagsma ve paralellik
saglanabildigi 6l¢lide dagitimdaki problemler ortadan kalkarak isletmeye kar getirecek
dizeye gelir. Yakinlasma ve paralellik olgusunun bir rekabet ortaminda
gerceklesmeyecegi diisiiniildiigiinde, basinla dagitim sirketlerinin birbirlerinin
pazarlama amag ve politikalarini bilmeleri gerekir. Ancak bu sayede bu tiir dagitimda
hiz — maliyet dengesi saglikli bigimde belirlenir (Gul, 2002: 83).

b. Okura Dogrudan Dagitim Yoluyla Ulasan Dergiler: Ulkemizde gazete ve
dergi dagitiminda kullanilan sistemlerin birisi dogrudan dagitim sistemidir. Bu
sistemin bir diger adi da “abone sistemi”dir. Abone sisteminde dagitim, postayla
adrese teslim olmak iizere gerceklestirilir (Erol, 2011: 73- 74- 75).

Abone yolu ile dagitim sisteminin tercih edilmesinin bir takim sebepleri vardir.
Bu sebepler soyle siralanabilir (Guery, 1992: 119):

v" Okurun zahmetsizce dergisini edinebilmesi,

v' Okur sadakati,

v' Satilmadan kalan yayin miktarini yani iadelerin oranimi azaltmak,
dolayisiyla satisi karli hale getirmektir.

Dergilerin smiflandirilmasinda kullanilan {igiincii yontemde siireli yaymlar
tiplerine gore bes baslik altinda toplanabilir
(http://www.megep.meb.gov.tr/mte_program_modul/moduller_pdf/Dergi%20Haberc
11i%C4%9Fi.pdf Erigim Tarihi: 03.03.2019).

1. Tuketici Dergileri: Reklama dayali yayim yapmalart en dnemli 6zelligidir. Bu
dergilerin amaci, dergi araciligilyla daha fazla tiiketim gerceklestirilmesini
saglamaktir. Glinlimiizde yayimlanan bircok dergi tiiketici dergisi kapsaminda yer

almaktadir. Gilinimiizde dergicilik sektoriiniin bdtlininde tek bir alana yonelme
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egilimi vardir. Ulkemizde yayimlanan dergi tirleriyle ilgili bilgilere asagida yer
verilmigtir.

a. Haber Dergileri: “Haftalik aktiialite dergisi, haftalik siyasi dergi” gibi
sifatlarla da bilinen haftalik haber dergilerinin Tiirkiye’de piyasaya ¢ikislar1 1950’li
yillara rastlar. “Akis, Devir ve Kim” dergileri, bu dergi tiiriinii o yillarda Tiirk okuruna
tanitan dergilerdir. Haftalik haber dergisi tiirliniin 6zelligi; haberlerin siyaset, dis
politika, sanat, kiiltiir, magazin gibi giinliik hayati ilgilendiren her tiirlii alanda renkli
bir iislupla yazilmasidir.

Cogunlukla haftalik periyotlarla yayimlanan haber dergilerinde amag haftanin
giindemini zamaninda, kisa ve 6zet bir sekilde okurlara sunmaktir. Bunu yaparken
hafta boyunca televizyon kanallari, gazeteler ve internet haber siteleriyle haber
bombardimanina tutulan okurlarina, sorulmayan sorularin yanitlarini vermeyi
hedefleyen dergiler, haftanin giindemini farkl: bir bakis agisiyla, yorum ve analizlerle
aktarmaktadirlar.

Haftalik haber dergisi tiriiniin 3 Mart 1923’te “Time” dergisinin
yayimlanmasiyla basladigi sodylenebilir. Bu derginin olusturup diinyaya yaydig
formiil suydu: “Haftanin haberlerini belirli 6beklere ayirarak cazip bir paket halinde
okurlara sunmak”.

Bu dénemde haftalik haber dergileri, haber kavramini yalniz siyaset ve asayis
konulartyla sinirlamayarak; hayatin ¢esitli yonlerini, ekonomi, sanat, kiiltiir, yasam,
spor ve moda gibi ayri béliimler de sunuyorlardi. Ikinci 6zellikse haberlerin
sunulusundaki iislupla ilgiliydi. Haberler sanki tek elden ¢iktig1 izlenimi yaratilarak;
renkli, ¢arpici ve yer yer klise kokan bir iislupla hikaye ediliyordu. Amagc, gazetelerde
bolik porcuk verilen haberleri tarihsel bir perspektife yerlestirerek anlasilir duruma
getirmekti.

Ulkemizde yayimlanan ilk haber dergisi “Akis” dergisidir (14 Mayis 1954).
Derginin 30 Mayis 1960°’ta ¢ikan sayist 150 bin adet satarak dergicilik tarihine
gecmistir.

Ulkemizde yayimlanan haber dergilerinin tirajlar1 ¢ok yiiksek degildir. Ciinkii
maliyeti yiiksek olan haber dergiciliginde, reklam gelirleri kisithdir. Bu nedenle
dergiler daha ¢ok yazili basin kuruluslarinin yan alanlar1 olarak ¢ikarilmaktadir.

b. Kadin Dergileri: Kadinlara yonelik saglik, moda, giizellik, cinsel yasam vb.

konularinin yer aldig1 kaliteli kagitlara basilan dergilerdir. Ulkemizde yayimlanan ilk
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kadin dergisi Terakki gazetesinin eki olarak ¢ikan ve o donem kadmini egitmek ve
bilinglendirmek amacimi tastyan Terakki-i Muhadderat (iffetli kadmlar ilerlemesi
anlamma gelir) dergisidir. Imtiyaz sahibi kadin olan ve kadinlar tarafindan ¢ikarilan
ilk dergi ise Siikufezar (Cigek Bahgesi) dergisidir.

Dergicilik sektortiniin tek alana yonelmesiyle birlikte kadin dergileri de ilgi
alanlarii genisletmis; gen¢ kizlara yonelik dergilerin, moda dergilerinin, ¢alisan
kadinlara yonelik dergilerin, annelere yonelik dergilerin, ev isi, yemek vb. alanlarda
cikan dergilerin sayis1 artmaya baglamistir.

Kadin dergilerinin  goriintirdeki islevleri, kadinlara giinlik yasamda
yararlanabilecekleri bilgiler sunmak ve sorunlarina yol gosterici nitelikte ¢oziim
Onerileri getirmektir. Tiim sayilanlarin yaninda eglenceli vakit gegirmelerini saglamak
da kadin dergilerinin islevlerindendir.

Bununla birlikte giiniimiizde kadin dergilerinin en énemli islevi, diger tiiketici
dergilerinin hepsinde oldugu gibi bireyleri tiiketim mallarini tiiketmeye yoneltmek ve
bu mallar1 yasamlarinin vazgegilemez bir gereksinimi konumuna getirmektir.

Gunimuz kadin dergilerini siniflamak gerekirse;

v’ anne-gocuk iligkisini ele alan dergiler,
yemek dergileri,
kadin sagligi dergileri,
moda dergileri,

guzellik dergileri,

AN N NN

ev ve el 151 dergileri,
v' dekorasyon dergileri gibi bir¢ok alt basliga ulasabiliriz.

c. Magazin Dergileri: Cesitli konulari, her kesimden okuyanin anlayacagi ve
sevecegi bir bigimde bol fotografla aktaran periyodik yayimlara “magazin dergileri”
ad1 verilmektedir. Igerdigi konular ne denli degisik olursa olsun tiim magazin
dergilerinin birtakim degismez 6zellikleri vardir. Bu 6zelliklerin en belirgin yanlari ise
bicim alaninda kendini belli etmektedir. Tiim magazin dergileri, giiniin en gelismis
teknigini kullanir. Cogunlukla biiyiikk boydadirlar ve goz alici kapaklari vardir.
Kapaklarin degismeyen konusuysa ¢ogunlukla kadinlardir. Popiiler kisiler, olaylarin
en carpici yanlarini iceren fotograflar, kadinlardan sonra magazin dergilerinin bir diger
ortak kapak konular1 olmustur. Yazidan ¢ok ya da en az yazi kadar resim ve fotografa

agirlik verilmesi de magazin dergiciliginin bir diger ortak 6zelligini olusturmaktadir.
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Okurun zamanmi c¢almamak istercesine kisa, kolay anlasilir bir iislupla yazilmis
yazilar biiylik boy resim ve fotograflarla desteklenir. Magazin dergilerinde en basit
olaylar, tizerinde merak unsuru yaratacak bir bicimde diizenlenir. Ilgi ¢ekici, carpic
basliklar en siradan yazinin bile okunmasini saglar.

Ulkemizde yayimlanan ilk magazin dergisi Ciizdan’dir (1873). Daha sonraki
yillarda ¢ikarilan magazin dergilerinden bazilarini ise sdyle siralayabiliriz: Sehbal
(1909), Resimli Kitap (1908), inci, Siis, Resimli Ay, Yedigiin, Ayda Bir, Hayat vb.

¢. Cocuk Dergileri: Cocuklara yonelik hazirlanan dergilerde bilmece-bulmaca,
fotograf, biyografi, seri karikatiirler, resimli oykii, armaganli resim boyama, oyun,
oyuncak, genel kiiltiir, ilging bilgiler, egitici bilgiler vb. konular yer almaktadir. Bu
tiirliin en 6nemli 6rnegi, Yap1 ve Kredi Bankasi’nin kiiltiir hizmeti olarak ¢ikardig
Dogan Kardes dergisidir. 1980’11 yillardan sonra ¢ocuk dergilerinde ders konularina
yonelik testler ve ansiklopedik ekler yaygin bir sekilde kullanilmaktadir.

d. Spor Dergileri: Cesitli spor dallartyla ilgili konular1 (futbol, basketbol,
formula, zeka vb.) ele alan dergilerdir. Igeriginde haftanin maglari, mag¢ yorumlari,
roportajlar, haberler vb. konular yer almaktadir. Ulkemizde yayimlanmakta olan
gazetelerde spor sayfalarinin sayist giderek artmaktadir. Bu durum iilkemizde spor
dergilerine olan ilgiyi azaltmaktadir. Yayimlanan spor dergilerinin 6nemli bir kismi
kurum ve kuruluslarca ¢ikarilmaktadir.

e. Edebiyat ve Kiiltiir-Sanat Dergileri: Ulkemizde yayimlanan kiiltiir-edebiyat
ve sanat dergileri de artik alanlagmayla birlikte 6zel alanlara (sinema, tiyatro, edebiyat,
kiltir-sanat vb.) gore yayimlanmaya baslamistir. Bu dergilerde alanlarla ilgili
haberler, tanitim yazilari, etkinlikler, soylesiler gibi farkli igeriklerdeki haberler yer
almaktadir. Bunun yaninda gosterime girecek ve gosterimdeki filmlerin tanitimlari,
film elestirileri, tiyatro oyunlari, miizik alaninda yeni ¢ikan albiimler, en ¢ok satan
albiim listeleri, en son yayimlanan kitaplar vb. gibi konular1 da sayfalarina
tasimaktadirlar.

f. Bilisim ve Teknoloji Dergileri: Teknolojik gelismeleri okuyucularina
aktarmay1 hedefleyen dergilerdir. Bilgisayar ve internet diinyasindaki gelismeleri sade
bir dil ile son kullanicilara yonelik hazirlanan pratik bilgiler seklinde sayfalarina tasir.
Hedef Kkitleleri; teknolojiyle yakindan ilgilenenler, bilgisayar ve internetle i¢ ige

olanlar ile bu konularla ilgili her tiirlii gelismeyi yakindan takip edenlerdir.
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g. Ekonomi, Yonetim ve Pazarlama Dergileri: Ekonomiyle ilgili olarak haftanin
giindemini sayfalarina tasidiklart gibi bu alandaki tim gelismeleri de takip ederek
okurlarina ulastirmay1 hedefleyen dergilerdir. Ekonomi dergilerinde is diinyasi, para,
borsa, gayrimenkul, bireysel girisimcilik, yonetim anlayislar1 gibi pek cok konuyla
ilgili haberler yer almaktadir. Kisacasi ekonomi dergileri; yonetimden arastirmalara,
sanayiden yeni yaklasimlara kadar her tiirlii yeniligi okurlarina sunmaktadir.

Tuiketici dergilerinin belli bash 6zelliklerini sOyle siralamak miimkiindiir:

v" Reklam: Bir derginin tiketici dergisi olarak kabul edilebilmesi icin
reklam almasi gerekmektedir.

v’ Parayla satilmasi zorunludur.

v' Kapagi bulunmalidir. Kapak tiiketici dergilerinde satig 6gesi olarak
Oonem kazanmaktadir. Diinya standartlarinda bir derginin kapagina bakilma siiresi
uc saniyedir. O nedenle kapak son derece 6nemlidir, ilgi ¢ekici olmalidir.

v Kategorisinde tutarh olmasi gerekmektedir.

v Niisha satig1 + abone satig1 + sergileme olmalidir (Yapar Goéneng, 2006:
9).

Ulkemizde yukarida sayilan alanlarin disinda genglikten miizige, fotograftan
sinemaya, emlaktan hobi ve beceriye, sagliktan spora, erkek dergilerinden gezi
dergilerine kadar pek ¢ok alanda dergi yayimlanmaktadir.

2. Kurumsal Dergiler: Kurumsal dergi, sirketlerin ¢alisanlar ve paydaslarla kurdugu
iletisimi en etkili hale getiren yontemlerden biri olarak tanimlanmaktadir

(http://contentive.com.tr/kurumsal-dergi-cikarmak-icin-6-gecerli-neden/ Erisim

Tarihi: 22.12.2018). Isletmeler tarafindan ¢ikartilan bu dergiler ¢alisanlara, ortaklara,
miisterilere, bayilere vb. yonelik hazirlanir. Bu tiir dergilerde kurulusta meydana gelen
olaylar, ziyaret¢iler, isletme faaliyetleri, atamalar, kutlamalar vb. yer alir (Erol, 2011:
76).

Kurum dergiciligini kurum dis1 ve kurum igi dergiler olarak siniflandirilabilir.
Her iki dergi tiirli de uzmanlik gerektirmektedir. Kurum i¢i dergilerin temel amaglari;

v’ calisanlarla iletisim kurmak,
motivasyonu artirmak,

v
v' verimliligi artirmak,
v' bilgilendirmek,

v

egitmektir.
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Kurum dis1 dergilerin temel amact ise bir Urun, hizmet ya da fikri satmaktir
(Yapar Goneng, 2006: 10).
3. Sektorel Dergiler: Sektorel dergi kelime anlamu itibariyle belli bir sektorii
hedefleyen haber ve konulara yer veren siireli yaym  demektir.

(https://pldturkiye.com/sektorel-dergi-kavrami-uzerine-dusunceler-ve-neden-dijital-

dergi/ Erigim Tarihi: 22.12.2018). Bu dergiler 1s1, ses, su ve yangin yalitimi; metal,
makine, turizm ve organizasyon, tesisat vb. sektorlerle ilgili ¢ikarilan dergilerdir.
Sektor dergileri, igeriginde gayrisafi milli hasilay1 olusturan mal ve hizmet iiretimi,
dolasimi1 gibi konulara yer verirler. Sektor dergileri, sektor i¢i iletisimin saglanmasi
acisindan Onemlidir. Herhangi bir sektore ait dergide o sektorle ilgili gelismeler,
yenilikler okuyucularina aktarilmakta boylelikle sektoriin gelismesi hedeflenmektedir.
Sektor dergilerinde o sektorle ilgili yeni pazar alanlari, yeni Urlnler, yeni ureticiler,
teknolojik gelismeler ayrintili bir sekilde okuyuculara aktarilmaktadir. Abonelik
sistemiyle dagitilan sektdr dergilerinin hedef kitleleri bellidir. Sektor dergilerinde
cogunlukla teknik kavramlar kullanilabilir ¢iinkii dergi okurlar1 bu sektorde ¢alisan
kisilerdir. Sektorel yayimcilik yapan kuruluglar Sektorel Yaymncilar Dernegini
kurmuslardir. Sektorel yayimeilik yapan kuruluslarca olusturulan bu dernege su an
itibariyle 36 yaynci, 25 yaymecr firma ve 79 sektorel dergi Uyedir
(http://www.academia.edu/34735153/Dergi_Habercili%C4%9Fi?auto=download
Erisim Tarihi: 22.12.2018).

4. Bilimsel Dergiler: Bilimsel konulari1 ele alan ve akademik ¢evreler tarafindan
yayimlanan dergilerdir. Bu dergilerde de hedef kitleye yonelik hazirlandiklar1 igin
herkesin anlayacagi kavramlarin disinda teknik terimler yer alabilmektedir. Bilimsel
dergilere ornek olarak tiniversitelerin yayimladiklar: dergiler gosterilebilir (Yapar

Gonenc, 2006: 10).
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Asagidaki tabloda sunulan siireli yayinlara bakmak gerekirse;

Tablo 1: Siireli Yaymlarm Tipleri ve Karakteristik Ozellikleri

SURELI YAYINLARIN TiPLERI

Tuketici Ticari Dergiler Bilimsel Dergiler | Kurumsal
Dergileri Dergiler
Amag Ilgi gekici Profesyonellerin Bilimsel- teknik Kurumlarin
popller ve ihtiyaci olabilecek aragtirmalari, goriis | kurum ici ve
glindemdeki bilgileri paylagsmak, | ve makaleleri dis1 iletigimini
olaylar diizenli iletigimi paylasmak. saglamak.
hakkinda saglamak.
bilgilendirmek.
Dil Herkesin Alanla ilgili Akademik ve teknik | Basit, teknik
anlayabilecegi profesyoneller igin bir dille yazilir. olmayan,
basit dille fakat akademik dile kurum faaliyeti
yazilir. gore daha anlagilir icinde genel
bir dille yazilir. usluba uygun
. bir dille yazilir.
Hedef Kitle Belirli bir ilgi Alan ile ilgili Akademik gevrelere | Kurumun
alanindaki okur | profesyonellere ve arastirmacilara mesajlarini
kitlesine hitap hitap eder. hitap eder. iletmek istedigi
eder. hedef kitleye
hitap eder.
Yazarlar Profesyonel Akademisyenler, Akademisyenler, Kurum ile ilgili
gazeteciler profesyoneller ve arastirmacilar profesyoneller,
uzman gazeteciler uzman
gazeteciler
Gorunim Genellikle Genellikle parlak Genellikle mat Genellikle
parlak kagida veya farkli tiirevde kagida da basilir. parlak kagida
basilir. kagitlara basilabilir. | Siyah/ beyaz blyuk ve renkli
Cogunlukla Renkli fotograflar resimler, genis fotograflar
renkli ve bilyuk | kullanilabilir. Grafik | grafikler, tablolar ve | kullanilir.
fotograflar tablolar ve diyagramlar
kullanilir. diyagramlar kullanilir.
gorulebilir.
Yayimlanma Cok sik Cogunlukla aylik Yilda en az iki kez Yilda 4 veya 6
Sikhig1 araliklarla da yayimlanir. veya daha sik say1
yayimlanabilir periyotlarda yayimlanabilir.
(haftalik, on bes yayimlanabilir.
giinlik gibi).
Yayinci Ticari Ticari Yaymcilar Universiteler, Ticari
Yayincilar Arastirma kurumlar,
Enstitileri Vakif, Oda,
Dernekler
Konu Genellikle cok | Alaninda etkinlikler, | Derinlemesine bilgi | Kurumun
uzun olmayan aragtirmalar, igeren, sekillerin faaliyetlerini,
metinler halinde | giindem konularim grafiklerin bol goriislerini,
konulari ele alir. Bazen oldugu konulara yer | guindemini
derinlikli ele referans gosterebilir. | verir. Yazilarin bildiren yazilar
alir. Referans sonunda kaynakga, bulunur.
veya kaynak referans bulunur.
gosterilmez.
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Gonderim Sekli | Genellikle Alaniyla ilgili Ucretsiz génderim Okurlarina
okurlarina kisilere ticretsiz s6z konusudur. lcretsiz
bayide satig gonderilir, ayrica Ayrica iicretli gonderilir.
kanaliyla tcretli abonelik ve abonelik de
gonderilir. ilgili satig yapilabilir.

kanallarinda satigt
gorulebilir.
Kaynak: New Mexico State University, NMSU Library, “Types of Periodicals”,

http://lib.nmsu.edu/depts/reference/documents/Typesofperiodicals.pdf, (1 Mayis 2011).

5. Marjinal Dergiler: Bigimi, yayimi, ulastirilmasi, yonetimi kendine 6zgii olan
dergilerdir. Bu dergilerin icerigi, sunumu ve dagitimi diger dergilerden farklidir.
Dergileri ebatlarina gore, yayim periyotlarina gére ve alanlarina gore de siniflamak
mumkundr.

a) Ebatlarina gore dergiler: Piyasada yayimlanan dergiler ¢ok farkli ebatlarda
yayimlanabilmektedir ancak en sik kullanilan ebatlar tabloid boy ve A4 boyutlu
dergilerdir.

b) Yayim slrelerine gore dergiler: Haftalik, 15 giinliik, aylik, 2 aylik, 3 aylik, 6
aylik, yillik, vb.

C) Alanlarina gore dergiler: Muzik dergileri, tiyatro dergileri, sinema dergileri,
popliler bilim dergileri, tarih dergileri, avcilik dergileri, havacilik dergileri, mimarlik,
dekorasyon ve tasarim dergileri, zekd oyunlar1 dergileri, sehir ve yasam dergileri vb.
alanlarda yayimlanan dergiler bu siniflama igerisine dahil edilebilir.

M. A. Yar ise “Tiirkiye’deki Elektronik Dergiler” adli makalesinde dergileri su
sekilde siiflandirmaktadir:

1) Ash basili olan ve ancak elektronik olarak da yayinlanan dergiler (paralel
yayincilik)

2) Asli elektronik ve az miktarda basili yayimnlanan dergiler

3) Elektronik dergiler.

Elektronik dergiler erisim sekillerine gore;

a) Ucretsiz elektronik dergiler: Ucretsiz dergilere elektronik ortamda erisim igin
degisik modeller bulunmaktadir: Herkese agik, iicretsiz, tam metin erisime olanak
saglayan dergiler; Ucretsiz, sinirli igerige erisim saglayan dergiler ve glncel bilgi

duyurusu gibi belli hizmetlerle desteklenen ve tam metinlerine erisilebilen dergiler.
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b) Yillik olarak abone olunan elektronik dergiler: Elektronik dergilerin abonelik
ucretleri, genelde tek abonelik Ucreti veya paket olarak belirlenmektedir.
) Parc¢a bast ticret denen elektronik dergiler (Yar, 2004: 450- 453).
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1.1.3. Dergiler ve Gazeteler Arasindaki Farklar

Gazeteler ve dergiler arasindaki en 6nemli ayrim yayin araligidir. Gazeteler
genelde giinliik olarak yayimlanmaktadir. Yani haberler yirmi dort saat igerisinde
yetistirilmek zorundadir. Oysa dergi daha genis bir zaman araliginda yayimlanmak-
tadir. Bu da dergicilik ve gazetecilik alanlarinda habere yaklagim agisindan ayriliklarin

ortaya ¢ikmasina yol agmaktadir (Yapar Goneng, 2006: 10).

“Dergilerin en kalici ozelliklerinden biri, haberler tizerine derinlemesine analiz

sunmak oldugu gibi yeni bilgilerle giindem olusturmaktir. O yiizden gazeteciligin en

heybetli kaleleri dergilerdir ” (Dumanli, 2005).

Gazeteler ve dergiler arasindaki farkliliklari genel hatlartyla o6zetlemek
gerekirse; gazetecilikte zaman kavraminin 6nemli oldugunu gérmekteyiz. Bir habere
ulasildig1 anda o haberin yayimlanmasi gerekmektedir. Cilinkii gazetecilikte haber
atlamamak esastir. Dolayisiyla bir gazeteci dogru zaman gozetmeksizin harekete
gecmelidir. Dergicilikte ise bu durum farklidir. Tiiketme siiresi uzun oldugundan
dergilerde zaman kavrami sorun olmamaktadir. Ancak bu durum dergilerin konulari
daha detayl ele alinmasini gerekli kilmaktadir. Ayrica, dergilerde yer alan metinlerin
icerigi gorsellerle desteklenmesi dnemlidir. Ozellikle yazilara, gorsellere ve sayfanin
diizenine ihtimam gosterilmelidir. Dergi ¢alisanlarinin her alanla ilgili bilgi birikimine
sahip ve konularinda uzmanlasmis kisi olmalar1 6nem tasimaktadir. Dolayisiyla dergi
calisanlarinin hata yapmamasi beklenir. Bunun yani sira dergiyi dikkat cekici kilan
diger bir 6zelligi ise kapaginin olmasidir. Genelde okuyucu ilk olarak dergi kapagina
bakmakta ve alip almama konusunda 0 anda karar vermektedir. Tasariminin etkileyici

olmasi, derginin satin alinmasini dogrudan etkilemektedir.

Dergilerde uzun, akict ve suriikleyici bir dil kullanilarak metinler yazilirken;
gazetelerde ise kisa ve sade bir dil kullanilmaktadir. Ayrica dergilerin ciltli olmasi

gazetelerden diger bir farkini ortaya koymaktadir.

Gergekte basmnin birbirini tamamlar gibi goriilen bu iki alan1 birbirine rakiptir.
Gorsel olarak derginin gazeteden daha cekici olmasi da bir diger farkliliktir. Gazete
kagidinin niteligi” ve gazete basimimin hizli yapilmas: gerekliligi gazetelerin bu alanda
dergilerden olduk¢a geride kalmasina yol ag¢maktadir. Bu nedenle dergiler
gazetelerden daha ¢ok saklanmakta ve okurlar tarafindan genelde arsivlenmektedir
(Yapar Goneng, 1999: 9- 10).
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Jean Marie Charon dergilerin gazetelerden 6 Onemli {istiin 6zelligi oldugu
gercegini vurgulamaktadir: “Bu Ustlnluklerden ikisi tdr ile ilgilidir: Yaym araligiin
uzun olmasi1 dergilere zaman kazandirmakta ve glindemi daha derinlemesine
incelemelerini saglamaktadir; metnin fotograf ile desteklenmesi giindemin daha iyi
anlasilmasini ve okurun hosuna gitmesini saglamaktadir. Diger iki 6zellik okur ile
ilgilidir: Dergiler okurlarin uzmanlik alanlarma ya da yas gruplarmma gore
boliinmislerdir; dergi ile okur kitlesi arasindaki baglanti ¢ok gii¢liidiir. Derginin
giindemle ilgili bilgi vermesi zorunlu degildir, 6nemli olan okurun beklentilerine yanit
verebilmesidir. Diger iki 6zellik dergi kurulusu ile ilgilidir: Dergiler iceriklerine ve
ticaret kurallarina gore etkinlik gostermektedir. Ayrica uluslararasi alanda da etkinlik
gosterebilirler. Bu 6zelliklerin hicbiri gazetelerde bulunmamaktadir” (www.u-

paris2.fr/ifp/recherch/renlign/rl enlQ4.htm).

Dergicilik sektoriinde ¢alisan bir gazeteci, bir olay1 her yoniiyle ortaya koymali
ve ele aldig1 konular hakkinda detayli bilgiye sahip olmalidir. Yaratici ve bilgi sahibi
olan bir gazeteci, Ozellikle hedef kitlesi olarak belirledigi okurunu aydinlatmali ve

onlar ilgilendirebilecek her seye hassasiyet gostermelidir.

Jean-Frangois Barbier- Bouvet dergicilik alaninda basariya ulasilmasinin 7

onemli nedeni oldugunu ileri stirmektedir:

1- Dergiler, i¢inde yasadigimiz zamana miikemmel bir tepki verme aracidir. Bu
tepkiyi verirken biiyiik bir uyum esnekliginden yararlanmaktadir. Bu tepkiler siirekli
yeni konularmm yaratilmast ve halka gore igeriginin parcalanmasi iizerine

kurulmaktadir.

2- Icerikler iizerinde ¢ok calisiimaktadir. Halkin beklentileri gdz &niine alin-
maktadir. Bu konuda bir¢ok anket yapilmstir.

3- Dergiler, kiiltiiriin akisina kapilmis olan insanlar i¢in zamani bir an i¢in olsun
durdurmaya yaramaktadir.

4- Carpici1 bir sayfa diizeni kullanilmaktadir. Boylece dergiler televizyonla

rekabet etmeye caligmaktadir.

5- Dergilerde bigimin yani sira ayrintilar da ¢ok dnemlidir. Dergi, haberlerin bir
baglamda yer almasina ve habere anlam katilmasima olanak tanir. Onemli olan her

haberi vermek degil verilen haberi en iyi bigimde vermektir.
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6- Dergicilik empati yapmaya olanak tanir. Olaymn gectigi yeri yeniden kur-
gulayarak sozii, taniklara ve okuyuculara birakir. Bu baglamda heyecan, yalnizca
televizyona 6zgii bir olgu degildir.

7- Dergiciligin uygulamaya yonelik haberlerin yararina bir kullanimi vardir. Bu
haberler, her biri bir sonuca ulasan bir dizi sorudan olusmaktadir. Aralarindan 6rnek
vermek gerekirse; bosanma, ¢ocuklarin egitimi, uyusturucu, su ya da bu hastalik, evcil
hayvanlar vb. burada gergek bir “¢oziimler kiltird” vardir (Www.u-

paris2.fr/ifp/recherch/r enlign/rl en104.htm).

30 Mayis- 2 Haziran 2004 tarihleri arasinda Istanbul'da gergeklesen Diinya
Gazeteler Birligi toplantisina katilan Uluslararast Periyodik Basin Federasyonu
Bagkani Donald D. Kummerfeld bir dergi muhabirinin sahip olmas1 gereken 6zellikleri
ise soyle belirtmektedir: “Dergi muhabiri, haber dergisi bile olsa gunlik gazetede
calisan kisiden c¢ok farkli olmak zorundadir. Mutlaka bir yabanci dil bilmesi gerekir.
Hatta mumkinse ikincisini. Ikinci dil demisken, Ispanyolca égrenmelerini siddetle
tavsiye ederim. Ciinkii Ispanyolca artik diinyamn en ¢ok konusulan ikinci dili. Sadece
dil de degil; muhabir, karsisinda soru sordugu kisiyi etkileyebilmeli. Haber kaynagi,
farklh gercekleri soyleyebilmek icin diigiiniir hale gelmeli. Her muhabirin bir ya da
birkag ilgi alant olmali. Ben moda ile ilgili her hafta haber almak isterim ondan. Bu
haber hem giincel olmali hem de gazetelere yansimamis olmali. Yansisa bile
muhabirin donanimu ile olayin farkl bir yonii ortaya ¢ikartilmali. Eger bir muhabir 3
ay tist tiste eksik kaliyorsa, hi¢ diigiinmeden baska bir muhabirle degistirilmeli. Evet,
is glivencesi var ¢alisanlarin; ama gazetecilik i¢in béyle bir sey soz konusu olamaz.
Uzman muhabir, haberi gazeteden ogrenip takip etmez. O gazete haberi yazdigi anda
biliyor olur. Hatta onceden arastirmaya baglamistir. Daha guzeli, gazeteye ve
televizyona yansimayan haberleri bulup ¢ikartmak. Fakat etrafimiz bin bir cesit
iletigim araci ile sarilmigken boyle bir seyden bahsetmek soz konusu olamiyor artik.
‘Haberden kagis yok’'cagindayiz” (http://wvtfw.tempoderaisi.com.tr/sovlesi/05671/.
05.08.2004).

Dergi yazilar giinlik gazetelerdeki yazilara nazaran yazim bi¢imi ve igerik
bakimindan farkliliklar gdsteririr. Dergi yazilarinda daha rahat bir anlatim kullanilir.
Daha ¢ok serbest yazi tiirlerinden hikaye ya da roportaja benzemektedir. Bu yazilarda
inceleme, bilgi, arastirma ve gozleme dayali anlatimlar da kullanilir. Gazetelerden

ayrilan bir diger yonii ise dergilerde ele alinan konularda her tiir anlatim bigiminin
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kullanilmasidir. Ayrica, bir iinliilyle roportaj yapan bir dergi muhabiri konugma
esnasinda o unliiniin her ayrintisina dikkat etmelidir. Mimik ve jestlerine, sorular
karsisindaki olumlu- olumsuz tepkilerine, beden diline, giyimine ya da ses tonuna dair
her tiirlii ayrintiya 6zen gostermelidir. Detaya iliskin her tiirlii bilgiyi veren bir dergi

okuru tarafindan daha cazip hale gelecektir.
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1.2. Dergiciligin Tarihsel Gelisimi

Tarihsel gelisim siireci i¢inde diinyada, Tiirkiye’de Osmanlt Dénemi, Kurtulus
Savast Donemi ve Cumhuriyet Donemi dergi yayinciliginin iizerinde durularak
glinlimiiz Tirkiye’sindeki dergicilikten s6z edilecektir.

1.2.1. Diinya’da Dergi Yaymcilig

Tarihsel kokenleri el yazmasi, kitapgik, el ilani, balad, halk masali ve
almanaklara kadar inmekle birlikte, gercek anlamda dergiler Bati’da basimciligin
gelismesinden sonra ¢ikmaya baslamistir (Kilig, 1991).

Dergi yayinciligi, gazete yayinciligindan farkl bir kitle iletisim araci olarak 17.
yiizyilda bir dizi toplumsal, kiiltiirel ve bilimsel gelismenin sonucunda ortaya ¢ikmistir
(Yapar Goneng, 2006: 14).

“Sosyal Bilimlerin ortaya ¢ikisi ve bilginin topluma arzi, bilgiyi aktaracak
araglarin dogusunu hazirlamistir. Bu araglar igerisinde en etkili ve kalici olanlari, uzun
stire saklanabilen, ¢ok sayida bireye ulasma imkani olan yazili kaynaklardir. Ayrica
giincel bilginin kamuya arz1 ihtiyact da periyodik olarak bu islevi gorecek araglarin
arayisim baslatmustir. Iste dergicilik boyle bir gereksinimin dogal sonucu olarak ortaya
cikmistir. Dergilerin yayinlanmasiyla daha once bir Olgiide bilgi aktarim islevi
gobrmekte olan gazetelerden icerik olarak farkli bir iletisim araci ortaya ¢ikmistir”
(Simsek, 2001).

[k dergiler, bilimsel ve akademik hayattaki geligmeleri tartisma ve yayma
geregi ile bilim adamlar1 arasindaki iletisimin saglanmasi amaciyla dogmustur. Bilinen
en eski dergi Hamburg’ta yayimlanan bilimsel igerikli ‘Erbauliche Monaths-
Unterredungen’i-Ornek Aylik Diisiinceler (1663- 1668) olmustur. Bunu, 1665 yilinda
Fransa’da yayimlanan ‘Journal des Savants’ dergisi, (Erol, 2009: 8) aymi yil
Ingiltere'de yayrmlanan ‘Philosophical Transaction’ isimli tip dergisi ile 1668'de
Roma'da ¢ikarilmaya baglanan ‘Giornale de Letterati’ adli dergiler izlemistir (Erol:
2009). 1682 yilinda ise Latince ilk dergi olan ‘Acta Eruditorum’ yayimlanmistir
(Simsek, 2001).

Edebiyat dergileri yoniinde ilk adimlar, diizenli kitap kataloglarina eklenen
elestiri yazilariyla baglamistir. Okuyucuyu eglendirmeye, meraklarini gidermeye ve
yararli bilgiler vermeye yonelik yayimlanan bu dergiler, 1672°de yayimlanan

‘Mercure Galant’la baglamistir (Carpinlioglu, 2013: 10).
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1688 yilinda Almanya’da ‘Monatsunterregunden des Thomasius’ dergisi
cikarilmaya baslanmistir. Ingiltere'de ise ilk dergi 1731 yilinda ‘Genteleman’s
Magazine’ adi altinda aylik olarak yayimlanmaya baslamistir (Yapar Goneng, 2006:
15).

|| 70e Gentieman's M:igu:in;: |

Resim 1: The Gentleman’s Magazine, 1731- 1818

“Dergiciligin sektor haline ilk doniistiigii iilke, dogal olarak Ingiltere ydi.
Charles Knight ‘Faydali Bilgilerin Yayilmast Dernegi’ icin yaymmladigi Penny
Magazine ve Penny Cyclopedia ile 1830- 1840'li yilarin oncii dergicisi oldu.
Ingiltere’nin ikinci biiyiik sehri olan Edinburd'da, William ve Robert Chambers
kardesler 24 yul siireyle Chamber's Journal adiyla bir dergi ¢ikardi. Penny Magazine,
Almanya'da Pfennigmagazin adi ile Johann Jakob Weber'in yayinladigi dergi icin de
isim babast olmustu” (Temel Britannica, age, $.188).

Bilimsel gelismeleri tartisma ve yayma gereginden dogan bu ilk dergiler, hemen
her alana iligkin yazilar icermektedir. Bu arada diizenli kitap kataloglarina eklenen
elestiri yazilariyla edebiyat dergileri yoniinde de ilk adimlar atilmistir. “18. yiizyilda
okuryazarligin ve yeni diislincelere ilginin artmasiyla, dergiler daha oturmus bir yap1
kazanarak okuyucular1 aydinlatmaya ve yonlendirmeye basladilar. Sansiiriin yogun
oldugu kimi tilkelerde edebiyat dergileri 6ne ¢ikt1” (Ana Britannica, s.162).

1830’larda daha genis okuyucu kitlelerine ulasmak amaciyla ¢ikarilan ilk ucuz
dergilerin egiticilik islevi zamanla yerini farkli konularda ilgi uyandiran bilgilere
birakmistir. Bazilar1 ¢ocuk, kadin, aile gibi belirli kesimlere hitap eden bu dergilerde
gorsellige bolca yer verilmeye baslandi (Caligkan, 2006: 31).

19. yiizyilda dergicilik agisindan iki onemli gelisme daha yasanmistir. Birincisi,
kagit tiretiminden baski tekniklerine kadar basim sanayindeki gelismeler maliyetleri,

dolayisiyla dergi fiyatlarin1 diislirmiistiir. Bu diisiis ise dergi tirajlarinin artmasini
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saglamistir. Buna bagli olarak yasanan ikinci gelisme ise tirajlarin yiikselmesi iizerine
reklamcilarin dergilere ilgi duymasiyla baslamistir. “Artik kitlesel boyutta yayinlar
durumuna gelen dergilerde ticari reklamlar goriilmeye baslandi. Bu yiizyilda kiiltiirel
ve teknolojik agidan Bat1 etkisine acik olan Avusturya, Hindistan, Cin gibi iilkelerde
de ilk dergiler yayinlanmaya basladi. Edebiyat ve diisiin dergileri de ¢esitli giincel
sorunlarin tartisildig1 forumlara doniistii. Ayrica yeni arastirma alanlarinin agilmasiyla
bilimsel uzmanlik dergileri de bu ylizyilda yayginlast1” (Ana Britannica, s.163).

20 ylizyilda teknik gelismelerin de etkisiyle dergilerin bask1 kalitesi, tirajlar1 ve
maliyetleri onemli oranda artmistir. Reklamcilarin, konular1 ve ulastiklart kitleler
acisindan dergileri belirli mallarin tanitilmasina elverigli bulmalari, yayincilarinsa
artan maliyetlerini kargilama istekleri sonucu dergiler reklama yonelmislerdir.
Ozellikle Amerika’da bazi popiiler dergiler pazarlama sisteminin pargasi durumuna
gelirken, reklam ajanslarinin carpicit gorlintiiler sunma ¢abasi, dergileri sayfa
duzenlerine daha cekici bi¢cim vermeye yoneltmis, renkli baskiya gegilmesinde de
reklamcilarin biiyiik etkisi olmustur. Ayrica reklamcilarin mali baskis1 dergilerin
iceriklerini ve yayin politikalarini etkilemeye baglamistir (Bacaksiz, 2010: 72).

1930’lardan sonra genel dergiler giderek gerileme sirecine girdi. Benzer
kosullardan etkilenen kadin dergileri, yeni begenilere uygun olarak ilgi alanim
genisletme yoluna gitti. Geng kizlara hitap eden dergi tiirleri yayginlasti. Ayni
zamanda gazetelerde hafta sonu, pazar ekleriyle bir 6lglde dergicilik alanina girmeye
basladilar. Ozellikle 1. Diinya Savasi’ndan sonra hizli bir siyasal ve toplumsal
degisimin yasandig1 Asya, Afrika ve Gliney Amerika iilkelerinde dergicilik alaninda
da canli bir gelisme goriildii (Caliskan, 2006: 37).

20. ylizyilin insanlarin yasamlara getirdigi hizli tempo kisa yoldan bilgi
edinme geregini dogurmus, bunun sonucu 1920’li yillarda bir tiir olarak haber
dergiciligi ortaya c¢ikmustir. Bunun ilk Ornegi haber dergiciligine Onciiliik eden
Amerikan Time (1923) dergisi olmustur. Time’in genis okuyucu kitlesi bulmasi ve
kazandig1 ticari basar1 bu tiir dergiciligin gelismesine ve kisa siirede ABD’de ve
diinyanin diger iilkelerinde benzer tiirde dergilerin yayimlanmasina cesaret vermistir
(Suicmez, 2009: 7).

1920’lerin Onemli bir gelismesi de baska kaynaklardan alinan bilgileri
Ozetleyerek sunan ‘Reader’s Digest’ dergisinin 1922’de Amerika’da yayimlanmasi

olmustur. Reader’s Digest her tiir okuyucuya seslenip her zaman okunabilecek
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konulara yer verdiginden referans olarak da kullanilan bir tir el kitabiydi. ‘Biitiin
Diinya’ adiyla Tiirkce’ye de ¢evrilmis, gazete bulmacasindan en son teknik gelismeye,
cografyadan tibba, aile iliskilerinden diinya sorunlarima, dine kadar her konuyu
kapsadigindan demokratik ¢ogulculugun gercgek temsilcisi gibi sunulmustur. 2. Dlnya
Savagi sonrasinda ise Amerikan kiiltiir emperyalizmini yaydigi elestirisine hedef
olmus, 1980°lerde 13 dilde 18 milyonluk tiraja ulagmistir. Reader’s Digest’in basarisi
bir tiir olarak cep dergilerinin yayginlasmasina neden oldu. 1950’1i yillarda, Tempo
(1950), People Today (1950) ve Jet (1951) gibi fotograflarin biiyiik yer tuttugu, kiictik
ebatli haber dergileri basar1 kazandi (Ana Britannica, 5.163).
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Resim 2: Time Magazine, 1923 Resim 3: Reader’s Digest Dergisi, 1922

Dergi tiirlerinin genis bir alan1 kapsamaya baslamasiyla birlikte reklamcilik
sektorii de dergilere daha fazla ilgi duymaya baslamistir. 1950’lerden itibaren
dergilerin gazetelere gére daha kalic1 olmasi sebebiyle dergiler daha ¢ok reklam alir
ve reklam verilir duruma gelmistir. Ekonomik agidan dergilere biiyiik bir rahatlik
yaratan bu durum dergilerin kurumlagsmasina imkan vermistir (Suigmez, 2009: 8).

Gilintimiizde teknolojinin de etkisiyle dergicilik alani ¢ok gelismis, dergiler
elektronik olarak yayin yapar duruma gelmis, diinyanin her tarafindan bilgisayarlar
araciligiyla bu tiir dergilere ¢ok kisa stirede ulasmak miimkiin olmustur.

Diinyadaki en popiler dergileri sdyle siralamak miimkiindiir
(http://shareranks.com/296,Best-Magazines-in-the-World Erisim Tarihi: 23.12.2018):

v" National Geographic
v' Time Magazine
v' Playboy
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Rolling Stone

The Economist

Top Gear Magazine

Men’s Health

The New York Times Magazine
Vogue

The Lady Magazine
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1.2.2. Tiirkiye’de Dergiciligin Tarihcesi

Tiirk dergicilik tarihindeki ilk girisimlerin yasandigi donem, Tanzimat
Donemi’dir. 19. yiizyilin ikinci yarisindan itibaren giinliik gazetelerle birlikte haftalik,
on bes giinliik ve aylik dergilerin yayimlanmaya basladigi bu donem, Tiirk dergiciligi
acisindan onemlidir (Ana Britannica, 1986; Dergi Maddesi, Cilt 7. s. 162).

Aysun Erol’un, “Diinyada ve Tiirkiye’de Elektronik Yayincilik” isimli yiiksek
lisans tezinde yer aldig1 iizere, lilkemizde dergi yayinciliginin kékeni 1700’11 yillarin
sonlarma dayanmaktadir. Osmanli Imparatorlugu’nda 1795 yilinda Fransiz
Buytukelgiligi tarafindan yayimlanan ‘Bulletin de Nouvelles (Haberler Biilteni)’ isimli
dergi yabanci dilde yayimmlanan ilk siireli yaym olmustur. Tiirkge dergilerin
yayimlanmasi ise aradan 50 y1l gegtikten sonra gerceklesmistir (Erol, 2009).

Bati’da 17. ylizyilda ortaya ¢ikan dergiciligin lilkemize gelisi iki ylizyil gecikme
ile 19. ylizyilda olmustur. Bunun en 6nemli nedeni ise matbaanin iilkemize ¢ok gec
gelmesidir. Dolayisiyla basin hareketlerinin iilkemizde ¢ok ge¢ baslamis olmasidir.
Ancak ilk gazetenin yayimlanmasindan kisa bir siire sonra dergicilik de tlkemizde
yayginlagmaya baglamistir. Zaman iginde, kosullarin gelismesiyle birlikte dergi
tirlerinde 6nemli bir artis yasanmig ve her tiirlii dergi tilkemizde de yayimlanmaya
baslamistir (Goneng, 2006: 22).

Osmanlh Donemi’nde Dergicilik

Osmanli doneminin ilk Tiirk¢e gazetesi, yenilik¢i padisah Mahmut II (salt. 1808
- 1839) onciiliigiinde, Istanbul'da yayin yasamina giren Takvim-i Vekayt 'dir. Birinci
sayist 11 Kasim 1831'de basilan bu gazete, resmi nitelikteydi. Amaci, devlet
gorevlileri ve aydinlar basta olmak Uzere Osmanli yurttaglarina olaylarin gelisimini
resmi goriis dogrultusunda yansitmak ve devlet isleriyle ilgili duyurularda bulunmakti.
Zaman iginde tam anlamiyla bir ‘resmi gazete’ niteligini kazanan Takvim-i Vekayi,
Osmanli Devleti'nin sona erdigi 4 Kasim 1922'ye degin yayin yasamini siirdiirdii.
Gunumuzdeki Resmi Gazete, bunun devami niteligindedir (Akkilig, 2003).

“Istanbul'da ilk Tiirkge 6zel gazete, William Churchil adli bir Ingiliz tarafindan
¢ikarildi. 3 Temmuz 1840'tan itibaren yayinlanmaya baglanan bu gazetenin ad1 Ceride-
i Havadis'tir (Haberlerin gazetesi). Onceleri tiraji1 300 dolayinda olan gazetenin sahibi
Mr. Churchill'e, Osmanli Devleti 2.500 kurus aylik baglamisti. 1856'daki Kirim Savasi
sirasinda gazetenin tiraji 10.000 dolaylarina ulasmisti (Akkilig, 2003).
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Alpay Kabacali’ya gore ‘Ceride-i Havadis’ daha ¢ok dergiye benzemekteydi;
“Ceride-i Havadis, icerik ve bicim yonlerinde Takvim-i Vakayi’e benziyordu. Ilk
sayilarinda degisik Ulkelerde gecen garip olaylara, cografya ve tarih bilgilerine yer
veren ve bu igerigiyle bir dergiye benzeyen, on ginde bir yaymlanan Ceride-i
Havadis’in okuyucu sayisi ilk yillarda 150’yi asmadi...” (Kabacali, 1998: 61).

Avrupa’da oldugu gibi ilk Tiirk dergileri de ilmi cemiyetlerin yayin organi olarak
ortaya ¢ikmislardir. Bu anlamda iilkemizde yayimlanan ilk dergiler bilimsel nitelik
tasimaktadir.

Osmanli'nin ilk dergisi, 1849'da aylik araliklarla Takvim-i Vekayi’den 18 yil
sonra ¢ikmaya baslayan Tiirk¢e ve Fransizca olarak basilan Vakayi-i Tibbiye (Tip
Olaylar1) adli siireli yaymdir. Dergi 1851°de kapanmistir (1880-1887 arasinda
Mekteb-i Tibbiye-i Sahane tarafindan ayni adi tasiyan bir dergi daha c¢ikarildi)
(Kabacali, 1998: 69).

Ok =4
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Resim 4: Vakay-i Tibbiye (T1p Olaylari) Dergisi, 1849

Bunu Miinif Pasa’nin baskanligmi yaptign Cemiyet-i ilmiye-i Osmaniye
tarafindan 1862'de yayimlanan Mecmua-i Fiinlin (Bilimler Dergisi) adli dergi
izlemigtir. Dergide, Miinif Pasa’nin yani sira Edhem Pasa, Cemil Pasa gibi Avrupa’da
egitim gdrmiis ya da Istanbul’da Fransizca 6grenmis egitimli zamanin seckin kisilerin
yazilar1 bu dergide ¢ikiyordu (Toprak, 1984: 14). Ayrica bu dergi ger¢ek anlamdaki
ilk dergi oldugu bilinmektedir.

Cemiyet-i Ilmiye-i Osmaniye’nin yenilik¢i ekibi tarafindan yayimnlanan
Mecmua-i Fiinun’la rekabet etmek amaciyla Bab-1 Ali kétiplerinden olusan bir grup,

Cemiyet-i Kiittap adiyla 6rgiitlenirler. Bu cemiyet tarafindan Mecmua-i Fiinun’a karsi
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Mecmua-i ibritname adryla bir dergi ¢ikarmuslardir. Miinif Pasa, dergiyi 1866 yilinda
yeniden yayinlamaya baslamis, fakat uzun siire devam ettirememistir. 1869°da ise hem
cemiyet hem de dergi kapanmustir (Ertug, 1970: 187-198).

Yine ayn1 donemlerde Takvim-i Ticaret, Ayine-i Vatan, Tuhfet-iil Tib, Ciizdan
adli dergiler ¢ikarilmistir. Bu donemde dergilerin sayisinda biiyiik bir artis olmustur.
Ancak bu dergilerin birgogu yalnizca bir say1 yayimlanmislardir (Karpuz, 2011: 22).

Tirk dergiciliginin ilk 6rneklerinden birisi de Mecmua-i Fiinin’un yayinlandigi
yil ¢ikarilan ve ilk resimli Tiirk dergisi unvanina sahip Mirat adli dergidir. Mustafa
Refik tarafindan 1862°de ¢ikarilan ancak ii¢ niisha nesredilebilen dergi, kisa émiirlii
olmustur (Ertug, 1970: 188).

1862-1864 yillar1 arasinda Mecmuai-iber-i IThtibah 8 say1 yaymlanmistir
(Toprak, 1984: 15).

Musiki-i Osmani ise 1863 yilinda yaymnlanan miizik dergisidir. ilk Tiirk miizik
dergisi unvanina sahip olan dergi ancak on say1 yayinlanabilmistir (Oral, 1967: 101).
Daha sonra 15 gunlik Ceride-i Askeriye (Askeri Gazete) 1864-1919 yilinda ¢ikti, Fuat
Pasanin ¢abalariyla yaymlanmis olan derginin idaresinde Ahmet Mithat’ta

bulunmaktayd: (Ertug, 1970: 189).

Resim 5: Ceride-i Askeriye dergisinin logosu, 1864

Tiirk dergiciliginde bir ilk olan diger girisim ise 3 Ekim 1869 yilinda
Miimeyyiz’in ¢ikarilmasidir. Ayni adla bir gazetenin haftalik eki olarak yayinlanan
Mimeyyiz, ilk cocuk dergisi unvanina sahiptir (Ertug, 1970: 212).

[k siireli kadin dergisi 1869°ta ¢tkmistir. Bu dergi, Ali Nasit ve Filip Efendi’nin
birlikte ¢ikardiklar1 ‘Terakki’ gazetesinin pazar giinleri yayinladiklar1 Miisliiman
kadin demek olan ‘Terakki-i Muhadderat’ adl1 ektir
(http://www.byegm.gov.tr/yayinlarimiz/NEWSPOT/2000/March/N14.htm16.06.200
4).
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Resim 6: Ilk Kadin Dergileri, 1869

1869 yilinda Teodor Kasap tarafindan Diyojen adli mizah dergisi
yayimlanmigtir. Donemin diger dergileri arasinda Dagarcik, Kirk Anbar, Keskiil,
Mitat-1 Iber, Muharrir, Derme-Catma, Yadigar ve Mecmua-i Ulum yer almaktadir
(Goneng, 2006: 23).

Istibdat déneminde yayinlanan en dnemli dergi, 1891 yilinda haftalik olarak
yayinlanan Servet-i Fiinun Dergisi’dir. Ahmet Thsan Tokgdz tarafindan ¢ikarilan dergi
bati edebiyatindan etkilenen edebiyatgilarin bulustugu bir yer olmustur. 1928 Harf
Devrimi sonrasinda Ali Ihsan Tokgdz ‘Servet-i Fiinun’ un adin1 ‘Uyanis’a ¢evirmistir
(Girgin, 2001: 122). Servet-i Finun Dergisi’ne rakip olarak eski edebiyati savunan
Malumat Dergisi Istanbul’da 1894 yilinda yaymlanmaya baslamistir (B. ULUSOY,
Gorilisme, 08.01.2004).

Tiirkiye’de, 1880-1890 yillar1 arasinda elliye yakin dergi yaymmlanmustir.
Mecmua-i Ebiizziya bunlar arasinda en énemlilerinden biridir: “Istanbul’da énce on
bes giinde bir sonra haftalik olarak yayinlanmis edebiyat ve diisiin dergisi olan
Mecmua-i Ebuzziya’nin sahibi ve yoneticisi Ebuzziya Tevfik’ti. Dergideki yazilarin
biiyiikk ¢cogunlugu da kendisine aitti. 21 Agustos 1880°de yayimnlanmaya baslayan
dergide Namik Kemal ve Ziya Pasa’nin da siir, yaz1 ve mektuplarina yer veriliyordu.
Zaman zaman kesintiye ugrayan yayini sansiir yasasimin getirdigi kisitlamalar
nedeniyle 30 Ekim 1886°da 53. sayida durmus, 16 Mart 1896°da 54. sayiyla yeniden
¢ikmaya baglamistir. Ebuzziya Tevfik’in tutuklanarak Konya’ya siirglin edilmesi
tizerine 1 Nisan 1900 tarihli 93. sayisindan sonra bir kez daha kapanan dergi, II.
Mesrutiyet’in ilanindan {i¢ y1l sonra 5 Mayis 1911°de 94. sayisiyla yeniden ¢ikmaya
baslamistir. Genel olarak edebiyat, tarih, fen, tip vb. konularda yazilarin yer aldig
derginin diger yazarlar1 arasinda Sinasi, Sadullah Pagsa, Ahmed Mithat, Ahmed Rasim
gibi isimler de yer aliyordu. 15 Agustos 1912°deki 159. sayisiyla da yayin yagami
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timuayle sona erer. Mecmua-i Ebuzziya kendi admi tasiyan matbaasinda
basilmaktaydi” (B. ULUSOY, Goriisme, 08.01.2004).

II. Megrutiyetin ilani1 ile birlikte gazete ve dergi sayisinda yeniden bir artig goriil-
mistiir. Bunda ¢esitli diistince akimlarinin ve Batililasma g¢abalarinin da etkisi blyuk
olmustur. “Biitiin diislince akimlar1 kendi yayin organlarini ¢ikariyordu” (Duran, 1998:
133).

1908- 1911 yillar1 arasinda Salah Cimcoz ve Celal Esad tarafindan Kalem adli
bir mizah dergisi yayimlanmistir. Donemin diger karikatiir agirlikli mizah dergileri ise
sunlardir: Davul (1908), Alem (1909), Cem (1910) (Yapar Goneng, 2007: 66).

1908-1914 yillar1 arasinda ¢ikan donemin bir diger dergisi Resimli Kitab
dergisidir. Bu dergi fikir ve aktiialite dergisi olarak 51 say1 ¢ikmustir. Dergi konular
hakkinda yazilarin yani sira fotograflara da yer vermistir (Turan, 2005: 23).

1909-1914 yillar1 arasinda magazin dergisi olan Sehbal biiyiik bir ilgi gérmiistiir.
Glincel olaylara yer veren dergi “kadinlara yonelik olarak moda ve kadinin sosyal
yasamina dair yazilara” da deginmistir (Hi¢yillmaz ve Evren, 1984: 50).

Dini agirhikli yazilara veren Islami dergiler de ayn1 dsnemde destek bulmus ve
cogalmistir. Bunlardan 1908 yilinda yayinlanmaya baslayan Beyan-Ul Hak bu tur
dergidir. Dergi guincel olaylara da yer vermekteydi (Turan, 2005: 24).

Ayrica bu donemde Batililasma yanlis1 dergilerin de etkin oldugu goriilmektedir.
Bu dergiler arasinda Mehmet Cavit, Riza Tevfik ve Ahmet Suayip’in ¢ikardigr Ulum-
u Iktisadiye, Abdullah Cevdet’in gikarttig1 Igtimaiye Mecmuast ve her anlamda Bati
hayrani olan Igtihat dergileri yer almaktadir. Tiirk Yurdu, Geng Kalemler ve Felsefe
gibi dergiler ise hem Tirkc¢li hem Bati yanlist olma 6zelliklerini tasgimaktadirlar.
Bunlarin yani sira Istirak, Halka Dogru gibi sosyalist yaymnlar da bulunmaktadir
(Yapar Goneng, 2006: 24).

Kurtulus Savasi Donemi’nde Dergicilik

Milli Miicadele yillarinda maddi olanaksizliklar son raddesine ulagmuistir.
Saltanat isgal devletlerinin gdzetimine girmis, cogu yorede ordu terhis edilmistir.
Bundan boyle yokluklar ortaminda manevi giice ve yart mistik bir girisimeci ruha
yaslanmak gerekir. Boylesi bir ortamda fikir, sanat ve edebiyat dergisi Dergah on bes
gunluk bir dergidir. 1921-1923 aras1 42 say1 ¢ikar. Derginin fikir babasi Yahya Kemal
(Beyatli)’dir. Yahya Kemal, konularin se¢iminden dizgi ve tashihe kadar derginin her

seyiyle yakindan ilgilenir. Mesul Miidiirii Mustafa Nihat (Ozon) olan Dergah ruhgu,
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mistik yan1 agir basan ve Milli Miicadeleyi destekleyen bir ¢izgi izlemistir (Toprak,
1984: 31).

“Kurtulus Savasi’nda gazeteler iki kutupta yer almislardi. Bir grup Mustafa
Kemal ve arkadaslarinin aleyhinde yazilarmi yazarken, bir kismi hatta Anadolu’da
¢ikarak Kurtulus Savasi’na destek vermekteydiler. Bu donemin dergileri ise Milli
Miicadele yanlis1 yayin yapmiglardir. Bu donemin 6nemli dergileri arasinda Biiyiik
Mecmua (1919), Umid (1919), Kurtulus (1919), Aydede (1920) ve Aydilik (1921)
yer almaktayd1” (Yapar Gonenc, 1999: 47).

“Bu dénemde Istanbul basminin en faal gazetecisi Sedat Simavi’dir. Birinci
Diinya Savasi sirasinda Hande adli mizah dergisini ¢ikarmis (1916-1917) olan Sedat
Simavi, bu kez kendisinin de Karikatiirler ¢izerek katkida bulundugu, renkli
kapaklariyla dikkati ¢eken dergiler Diken (mizah dergisi), Inci (kadin dergisi), Hanim
(kadin dergisi), Hactyatmaz (¢ocuk dergisi), Yeni Inci (kadin dergisi) ¢ikarmistir”
(Duran, 1998: 151).

Cumbhuriyet’in ilanindan onceki donemde dergilerin agirlikli olarak para,
sOhret veya yazinsal igerikli olarak ¢ikarildiklarini sdyleyebiliriz.

Cumbhuriyet Donemi’nde Dergicilik

Cumbhuriyet’in ilk yillarinda 1922 yilinda Yusuf Ziya Orta¢ ve Orhon Seyfi
Orhon tarafindan yayimlanmaya baslayan siyasi mizah dergisi Akbaba biiyiik ilgi
gormiistiir. Derginin kurulmasinin amaci Aydede Dergisi’nin boslugunu doldurmaktir.
Bu dergi 1977 yilina kadar yayin yagamin siirdiirmiistiir (Yapar Goéneng, 2006: 25).

Cumbhuriyetin ilanindan sonra Zekeriya Sertel tarafindan 1924 yilinda
yayimlanmaya baslanan kiiltiir-magazin dergisi Resimli Ay dergisi halka yonelik bir
dergi olma Ozelligi tasimistir. “Gergekei bir halk dergisi saviyla yayin hayatina
baslamistir” (Cumbhuriyet Ansiklopedisi 1923-1940, Cilt 1, Istanbul: Yap: Kredi
Yayinlari, 2002: 43).

Bu donemdeki 6nemli dergiler sunlardir: Haftalik Mecmua (1925, magazin),
Milli Mecmua (1923, fikir-edebiyat), Hayat (1926, Milli Egitim Bakanlig: tarafindan
yayinlanan fikir-sanat dergisi) (Turan, 2005: 31).

Aylik fikir dergisi Kadro, Tiirk dergicilik tarihinde ilk ilan alan dergi olarak
bilinmektedir. 1932 yilinda yayimlanmaya baslamis ve 1934 yilina kadar yayin

yasamini siirdlirmiistiir. Bir diger 6nemli dergi ise sayfalarinda illlistrasyonlara ve
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cizgilere yer veren, 7 Gun dergisi 1933 yilinda Sedat Simavi tarafindan ¢ikarilmais;
kadin ve gocuk, siyaset gibi konular islenmistir (Turan, 2005: 32).

Fikir ve sanat dergileri olarak karsimiza ¢ikan donemin diger dergileri arasinda
Yasar Nabi Nayir ve Nihat Sirr1 Orik tarafindan ¢ikarilan Varlik, Ismail Hakki
Baltacioglu tarafindan ¢ikarilan Yeni Adam, Hiiseyin Cahit Yalcin tarafindan ¢ikarilan
Fikir Hareketleri, Hifz1 Oguz tarafindan ¢ikarilan Cigir ve Halkevleri Genel
Merkezi’nin yayin organi olan UIK( dergileridir. Bunun yani sira 1933-1949 yillari
arasinda yayin yasamini siirdiiren ve ismi Mustafa Kemal Atatiirk tarafindan verilen
Ulkii Dergisi’nin yazar kadrosunda Recep Peker, Malik Aksel, Fuat Kopriilii, Ahmet
Agaoglu, Necip Ali gibi isimler bulunmaktadir (Yapar Goneng, 2006: 27).

“Ankara Halkevi’nin organi olarak subat ayinda yayimlanmaya baslayan
Ulkii’yii Recep Bey (Peker) bir “kiiltiir ve mefkure’ dergisi olarak tamtiyor ve “biiyiik
davaya inananlari, bu davaya Tirk halkini da inandirmaya’ ¢agiriyordu” (Cumhuriyet
Ansiklopedisi 1923-1940, Cilt 1, Istanbul: Yap1 Kredi Yayinlar1, 2002: 212).

Toplumbilim, tarih ve edebiyat konularina deginen Cigir dergisi ise 1933-1948
yillar1 arasinda yaym yasamini siirdiirmiis, derginin kadrosu Peyami Safa, Halit Ziya
Usakligil, Hiiseyin Rahmi Giirpinar ve Kemalettin Kamu gibi isimlerin oldugu yazar
ve sairlerden olusmustur. Donemin yayimlanan diger dergileri arasinda Yiicel (1935),
Bozkurt (1939), Cinaralt1 (1941) ve Millet (1942) sayilabilir. 1939 yilinda yayimlanan
ve Islamci-Anadolucu bir cizgi benimseyen Hareket Dergisi ise Nurettin Topgu
tarafindan ¢ikarilmistir. Ayrica fikir ve sanat dergisi olarak yayimlanmaya bagslayan
Yurt ve Dunya Dergisi (1941), milliyetcilik konularini ele alan Biiyiik Dogru (1943)
Dergisi ¢ikarilan dergiler arasinda yer almaktadir (Yapar Goneng, 2006: 28).

1930-1940 Tek Parti Yonetimi ve Ikinci Diinya Savas1 dergicilik alaninda bir
yavaglamaya yol agcmistir. Bu donemde Markopasa, 1946 yilinda yaymn hayatina
baslamistir. “Markopasa'nin tasarlanan ilk sayis1 25 Kasim 1946 Pazartesi gilinii ¢ikt1.
Haftalik siyasi mizah gazetesi olarak sunulan Markopasa, 26x41 cm boyutlarinda ve 4
sayfa olarak ¢ikarildi” (Saydur, 2001: 13).

Cikis amaci ilk sayisinda halki giilerek diisinmeye yonlendirmek olarak
belirtilmistir. “Markopasa mizah gazetesi siyasi iktidara karsi uzun siiren suskunluk
ve korkaklik donemini sona erdirmis ve mizahg¢ilar bu donemde canlar1 pahasina agir

bir politik miicadeleye girismislerdir” (Arik, 2003: 93).
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Markopasa dizisi toplam 7 ad, 77 sayi, 8 sahip (gesitli tarihlerde 15 kez
degiserek), 10 yazi igleri miidiirii (13 kez degiserek), 1'i teksir makinesi olmak iizere
9 matbaa (15 kez degiserek), 1'i posta kutusu olmak iizere 10 adres (12 kez degiserek)
degistirerek cikmistir. Hatta bu durum gazetenin 14 Ocak 1949 tarihli sayisinda
okurlara sdyle duyurulmustur: “Bu gazete cuma giinleri saat sekizde ¢ikar. Sekizle
dokuz arasinda firsat bulursa satilir. Dokuzda toplatilir. Saat 10'da muharrirleri
sorguya ¢ekilen basin hiirriyetinin kurbani felaketzede bir gazetedir” (Saydur, 2001:
193).
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1.2.3. Giiniimiiz Tiirkiye’sinde Dergicilik

Dergiler, ortak bir ad altinda yilda en az iki defa ve belirlenmis araliklarla ¢ikan,
her sayis1 numarali1 ve tarihli olan, degisik kisilerin makale, 6ykii gibi yazilarini i¢eren,
sonsuza dek yayimlanacagi varsayilan ve belli bir amaca yonelik olarak hazirlanan
yayinlardir (Kiguk, Al ve Olcay, 2008: 309).

Dergi diizenli araliklarla yayimlanan, degisik ilgi alanlarina hitap eden, deneme,
makale, inceleme, arastirma ve elestiri gibi yazi basliklarindan olusan, degisik edebi
tiirleri ya da belirli konulara yonelik derlemeleri igeren basili yayimlardir. Belirli bir
konunun  ayrintili  olarak  incelendigi  yazili  bir iletisim  aracidir
(http://medyatiki.blogspot.com/ Erigim Tarihi: 01.01.2019).

Gilinlimiizde  dergicilik  alaninda  her tirlii  teknolojik  olanaktan
yararlanilmaktadir. Yayimlanan dergilerin tiimiiniin teknik olarak eksiksiz oldugunu
sOylemek olasidir. Hemen hemen hepsi her tiirlii teknik donanima sahip
basimevlerinde kuse kagida ve renkli olarak basilmaktadir. Yani hedef kitleye gorsel
olarak da seslenmektedir (Yapar Goneng, 2007: 74).

Ulkemizde her kesime hitap eden pek ¢ok dergi yayimlanmakta ve bu dergilerin
sayis1 ve ¢esitliligi her gecen giin artmaktadir.

Ulkemizde ¢ok sayida dergi yayimlanmasina karsin bu alanda biiyiik bir ¢ikmaz
s0z konusudur. Gazetelerle aynm1 gruplar tarafindan yayimlanan dergiler cogunlukla
gazetelerden daha kolay kapatilmakta ya da gazetelerin eki konumuna
gelebilmektedir. “Dergicilik, gazete eki haline getirilerek bir sektor oldirilip,
savurganligin 6rnegi veriliyor” (Dall1, 1998).

Belirli bir alanda yayin yapan dergiler o alana ilgisi olan kitleye ulasmay1

amaglar. Ornegin, bir politik kurulus veya orgiitlenmeye bagh siyasal dergilerde
insanlara birtakim konular1 6gretme amaciyla tartigmalar ve siyasal etkinliklerle ilgili
haberler cokca yer tutar. Bilgisayar, elektronik, resim ve araba gibi hobileri ve muhtelif
spor dallarim1 esas edinen dergiler ise genellikle gen¢ okur kitlesine hitap eder.
Magazin, moda tasarim, aligveris gibi konularda yayin yapan dergiler de ¢ogunlukla
kadinlara yonelik sekilde diizenlenmistir (Caliskan, 2016: 50).
Fikir diinyasinda dergilerin yeri onemlidir. Dergiler 6zgiin calismalariyla diisiince
diinyamiza biiyiik hizmet veren ¢aligmalardir. Giintimiiz Tiirkiye’sinde birgok dergi
yayin hayatini istikrarli bir sekilde siirdirmektedir. Dergilerden birgok fikir adami1
yetismistir. Clinkii dergilerin bir 6zelligi de bir “fikir okulu” gibi ¢aligmasidir.
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21 yilizyillda dergiler, “hiir tefekkiiriin kalesi” olmaya devam etmektedir.
Dergilerde yetisen yazarlar, daha basarili ve daha ¢ok ufuk agici yazilar yazabiliyorlar.
Bunun 6rneklerini Tiirkiye’de gérmek miimkiindiir. Iyi yazarlar, dergilerde yetisir.
Ayn1 zamanda iyi okurlar da dergilerden ¢ikar. Dergi okurunun hayal diinyasi da genis
olur
(http://www.istanbultimes.com.tr/dergiler-para-kazanmaz-insan-kazanirmakale,699.
htm!.01.01.2019).

Dergilerin genis bir alan1 kapsamaya baslamasiyla birlikte reklamcilik sektorii
dergilere daha fazla ilgi duymaya baslamistir. Son yillarda teknolojik gelismeler ile
iletisim teknolojilerinin de ilerlemesi dergiciligin gelisimine onemli katkilar
saglamistir. Dergilerin gazetelere gore daha kalic1 olmasi sebebiyle dergiler reklam
verenler i¢in cazip hale gelmistir. Giiniimiizde teknolojinin de etkisiyle dergicilik alan1
cok geligmis, dergiler elektronik olarak yayin yapar duruma gelmistir. Diinyanin her
tarafindan online, on-time bu tiir dergilere ulasilabilmesi dergicilik tarihinde énemli
bir evrime yasandigina isaret etmektedir (Erol, 2011: 73).

Tiirkiye Istatistik Yillig1 verilerine gore Tiirkiye’de 2500 civarinda dergi
yayinlanmaktadir. Bu dergiler akademik dergiler, popiiler dergiler, haber dergileri ve
gazetelerden olusmaktadir (Al, 2007).

GunUmiizde dergi yayinciligr gazetelerde oldugu gibi belli gruplarin igerisinde
yapilmaktadir. Tirkiye’de belli basli dergi ¢ikaran medya gruplarini su sekilde
siralayabiliriz (Bacaksiz, 2010: 75):

1-Dogus Grubu: Dogus Holding A.S. (Dogus Grubu), Tiirkiye'nin en biiyiik ii¢
0zel sektor grubundan birisidir. Tiirkiye'nin en biiyiik bankalarindan biri olan Garanti
Bankasi; Porsche, Audi ve Volkswagen yetkili saticilifi; perakendecilik ve gida
magazalari; insaat firmalar1 ve turizm isletmeciligi dahil olmak {izere 25 sirketli bir
portfdye sahiptir.

1951 yilinda Ayhan Sahenk tarafindan ingaat sektoriindeki yatirimlariyla
temelleri atilan Dogus Grubu, bugiin birgok sektordeki global markalariyla hizmet
agirlikli faaliyet gosteren bir gruptur. Ayhan Sahenk'in 6lmesiyle sirketi Ferit Sahenk
devralmistir.

Televizyon, radyo ve dergi gibi medya kuruluslarinin yan1 sira Garanti Bankasi,

Dogus Otomotiv, Dogus Holding biinyesinde hizmet vermektedir.
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Grubun yayimladig1 dergiler ise sunlardir: Motor Boat, National Geographic,
National Geographic Kids, CNBC—e Business, Billboard, Slam, F1 Racing, Evo
(http://tr.wikipedia.org/wiki/Do%C4%9Fu%C5%9F Holding E.T: 01.01.2019).

2. Dogan Grubu: Tirkiye’de en ¢ok dergi ¢ikaran medya gruplarindan birisidir.
Grubun ¢ikardig dergileri su sekilde siralayabiliriz: Atlas, Auto Show, Blue Jean,
Burda, Capital, Chip, Dr. Kushan’la Diyet, Ekonomist, Elele, Elle, Elle Decor, Ev
Bahge, Evim, Formsanté, Giincel Hukuk, Hafta Sonu, Hello, Hey Girl, Istanbul Life,
Level, Lezzet, Maison Francaise, Pc Net, Seda Magazin, Seninle, Tempo, Yacht
Turkiye, Goal (Ayrica 16 ¢ocuk ile 2 genglik dergisi)
(http://www.turkeyforum.com/satforum/showthread.php?t=433696 E.T: 01.01.2019).

3- Calik Grubu: Calik grubuna bakacak olursak, ¢ikardigi dergileri su sekilde
belirtmek mumkinddr: Yeni Aktiiel, Bebegim ve Biz, Sinema, Sofra, Home Art,
Xamdan Plus, Para, Global Enerji, Transport, Hukuki Perspektifler, Cosmopolitan,
Harper’s Baazar, Auto Classic, Auto Motors & Sport, Cosmo Girl, Cosmopolitan
Bride, Esquarie, Forbes Turkiye, House Beautiful, Hilya.

4- Ciner Grubu: FHM, Arena, Rolling Stone, OK, Marie Claire, Empire, Stiper
Dergi, PC Magazin, Seventeen, Marie Claire Maison, Electronic Gaming Monthly,
Joy adli dergileri ¢ikarmaktadir
(http://www.turkeyforum.com/satforum/showthread.php?t=433696 E.T: 01.01.2019).

5- Cukurova Grubu: Dergi, Alem, Total Film, Stuff, Platin, FourFourTwo,
AutoCar, Eve, Maxim
(http://www.cukurovaholding.com.tr/turkce/index2.htm E.T: 01.01.2019).
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IKINCi BOLUM
2. TUKETIM OLGUSU, TUKETIM TOPLUMU VE TUKETIM KULTURU
Bu bolimde kaynak taramasina dayali olarak tiikketim ile ilgili bilgilere yer

verilecektir.
2.1. Tuketim ve Tiiketici Kavramlari

Tiiketim belirli bir ihtiyac1 tatmin etmek amaciyla bir iiriinii veya bir hizmeti
edinmek, sahiplenmek, kullanmak ya da yok etmek anlaminda karsimiza ¢ikmaktadir.
Bu eylemleri gergeklestiren bireye ise tliketici denmektedir (Odabasi, 1999: 4).
Tiiketici, mal ve hizmet tiikketerek ihtiyacglarini karsilayan kimsedir. Tiiketicinin bu
tanima gore mali satin alan kisi olmas1 gerekmemektedir. Mali satin alan degil, mal
tiikketen kisi tiiketici olmaktadir (Ozkazang, 1996: 28). Bir baska tanimda “tiiketici,
hayattan zevk almak amaciyla arastirarak mantikli se¢cim yapan bireyler olarak
goriilmektedir” (Lunt ve Livingstone, 1992: 2). Bireyler genellikle ihtiyaclar1 ya da
istekleri dogrultusunda tiikketime egilim gosterirler. Bu nedenle 6ncelikle ihtiyag ve
isteklerden s6z etmek gereklidir. Ihtiyac ve istekler birbirleri ile iliskilidir. Ihtiyac,
herhangi bir seyin yoklugundan dogan istek halidir. Antonides ve Raaij’e (1998) gore;
ozellikle yoklugu hissedilen, hayatta kalmak ve kendimizi iyi hissetmek agisindan
onemli ise yoklugunun yaratacagi gerilim daha da giiglii hissedilmektedir. Bir {iriine
duyulan istek, o iiriine ihtiyaci igermektedir. Thtiyag ise eksigi ortaya ¢ikarmaktadir.
Bu nedenle ihtiyaclar biz tiiketicileri harekete gecirmekte ve guidillemektedir. ihtiyac
kavrami lizerine yogunlasan Maslow, bireylerin ihtiyag¢larini bes asamada giderdigini,
hayatta kalmak adina ilk 6nce suya, gidaya, barinmaya yani fizyolojik seylere ihtiyag
duydugunu, ardindan giivenlik, sosyallesme, basari ve kendini gergeklestirme
ihtiyaglarm tatmin ettigini vurgulamustir. Istek ise hissedilen ihtiyaci tatmin etmek
i¢in tercih edilen bir olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Antonides ve Raaij, 1998:

169-170).
Tiiketim, insanin oldugu her yerde mevcuttur. Tiikketim toplumsal yapiya,
doneme ve kiiltiire gore degiskenlik gosteren sosyal bir olgudur (Tiikel, 2014: 1).
Ingilizcedeki tiiketmek fiili consume, Latince consumere kelimesinden
gelmektedir. Yiyip bitirmek, kullanmak ve israf etmek anlami tagimaktadir. “Tiiketim,

bir seyi sarf etmek, ortadan kaldirmak ya da zayi etmeyi nitelerken, tiikketmek fiilinin
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kendisi de bir olumsuzluk olarak algilanmistir” (Sengiil, 2001: 4041). Genel olarak
yirminci ylizyilin baglarindan giinlimiize kadar uzanan siire¢ igerisinde belirginlesen
ve bazi olumsuz anlamlardan arinan tiiketim, kavram olarak pek cok yaklasimda
“herhangi bir {iriin ya da hizmetin se¢ilmesi, satin alinmasi, kullanilmasi, onarilmasi

ve atilmasi olarak tanimlanmaktadir” (Yaniklar, 2006: 23).

GUniimiizde tiiketim kavrami farkli anlamlarda kullanilmaya baglanmis ve
tlketiciler 6zellikle tiikettikleri mal ya da iiriinlerle ¢evresindekilere deger yargilari,
diisiince ve davranis tarzlari hakkinda ileti vermeye calisarak psikolojik bir doyum
saglamaktadirlar. Tiiketilen hizmet ya da {iriin ile aslinda ¢ok 6zel biri olduklar1 imajin

vermeye ¢aligmaktadirlar.

Tiiketim, iktisat¢ilar tarafindan mal ve hizmetlerin insan ihtiyaglarina cevap
verecek sekilde kullanilmasi olarak ifade edilir (Bugra, 2000: 10). Ekonomik kuram,
tilketicinin finansal kaynaklarinin ve ihtiyaglarimin farkinda olarak en iist diizeyde
fayda elde etmeyi amaglamasi ve akilc1 davranmasini savunur (Cemalcilar, 1999: 61-
75). Ekonomi temelinde tiketim, bir mal veya hizmetin Uretim ve muibadele
stireglerinin kapsami olarak tanimlanir (Hiz, 2009: 3). Tiiketim, ekonomik oldugu
kadar psikolojik, toplumsal ve kiiltirel de bir olgudur (Bocock, 2014: 10). Ornegin
yiyecek, icecek, giyecek, televizyon ve video izleme, ev esyalar1 ve ev doseme gibi
konularda ¢alisan siniflarin tiiketim tarzlari ile orta sinifin alt gelir grubunun tarzlari
arasinda Onemli farkliliklar vardir. Orta smifin alt gelir grubundakilerin hedefi

sayginlik, prestij kazanmaktir (Bocock, 2009: 71).

Kavramin son déonemde aldig1 yeni tanimlardan biri, tiiketimin Onceki hali gibi
temel ihtiya¢ giderme eylemi olmanin yani sira bir dinlence ve eglence stili haline
gelmis olmasidir (Organ, 2008: 24). Dolayisiyla zamanla tiiketimin manas1 basari,
haz, eglence ve Ozgiirliik gibi kavramlar kapsayacak sekilde genislemis ve daha iyi
bir yasamim temeli olarak goriilmeye baslanmustir (Ustiin ve Tutal, 2008). Aym
zamanda tiiketim, sosyal smiflarin kendilerini ifade etme sekli olarak da
gorilmektedir. Tuketim bireylerin imajlar, gostergeler, imgeler ve sembollerle;
siyasal, sosyal ve kisisel kimliklerini sunmalarina olanak saglamaktadir (Organ, 2008:
24). Diger taraftan yasam standartlarinin artmasiyla birlikte gereginden fazla tiketmek
giiciin ve mutlulugun gostergesine doniigmiis, sosyal yasamin temel orgiitleyici ilkesi
olan smifin yerini alan yasam tarzi, giderek sosyal kimligin de temeli olarak

algilanmaya baslanmistir (Ustiin ve Tutal, 2008: 259). Dolayisiyla, modern
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toplumlardaki tiiketim, zamanla degisim ve gelisim gostererek geleneksel
toplumlardaki hizmet ve mallarin tiiketimine ek olarak degerlerin de tiiketimi halini

almistir (Organ, 2008: 24).

Gorildugi gibi artik tiiketimcilik, Batili ve diger toplumlardaki milyonlarca
kisinin giinlik uygulamalarinda ve giinliik yasaminda, kisaca her yerde, zenginin de
fakirin de biling dis1 arzularina seslenmektedir (Bocock, 2014: 120). Bugiin, satin alma
kisinin somut bir ihtiyacina yonelik olmaktan ziyade, Oncelikli olarak bir soruya
verdigi cevaptir. Satin alma, kisiden aralarinda degiskenler dizisine gore her nesne i¢in
tercih yapmasinin beklendigi bir oyundur. Satin alma eylemi bir se¢imdir. Alici burada
dolaysiz nesnenin faydaliligiyla ilgili soruyla ilgilenmez, dolayli nesnenin degiskeleri

sorusuna cevap verir (Baudrillard, 2016: 130).
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2.2. Tiiketici Davramslar ve Tiiketici Davramislarim Etkileyen Faktorler

Tiketici davranislart pazarlama biliminin temel konularindandir ve insan
davraniginin alt bdliimlerinden biridir. Insan davranis1 bireyin gevresiyle etkilesime
gectigi biitlinsel siireci ifade eder. Tiiketici davraniglari ise satin alma baglaminda
insan davraniginin 6zel tiirleriyle ilgilenir (Brennan, 1983: 11-12). Buradan hareketle
tikketici davranisi, “bireylerin veya gruplarin mal, hizmet, fikir ve deneyimleri
secmesi, satin almasi, tilketmesi, kullanmas1 ve elden ¢ikarmasi ile ilgili siiregleri ve
bu stiregleri etkileyen faktorleri inceleyen bilimsel bir ¢alisma alanidir” (Kog, 2016:
38).

Tiiketiciler bir mal ya da hizmet satin alma siirecinde, igsel ve digsal faktorlerin
etkisi altinda kalmakta ve bu faktorlerin etkisiyle satin alma eyleminde
bulunmaktadirlar. Tiiketici davraniglarin etkileyen faktorler sosyo-kultlrel, kisisel ve
psikolojik faktorler olarak ii¢ baglik altinda degerlendirilmektedir (Odabasi ve Baris,
2011).

2.2.1. Sosyo-Kulturel Faktorler

Tiiketicilerin satin alma karar ve davraniglarini etkileyen unsurlardan olan
sosyo-kiiltiirel faktorler aile, arkadaslar, sosyal sinif, kultlr ve referans grubundan
olusmaktadir (Alooma ve Lawan, 2013: 791).

2.2.1.1. Aile

Alicilar iizerinde aile iiyelerinin etkisi ¢ok giigliidiir. Aile en 6nemli tiiketici alim
orgiitiidiir. Pazarlama yoneticileri kar1 koca ve ¢ocuklarin gesitli mal ve hizmetlerin
alimindaki etki ve rolleri ile yakindan ilgilidir. Bu roller fikir vericiler, etkileyiciler,
karar vericiler, fiilen satin alimi yapanlar ve kullanicilar olarak bes gruba ayrilabilir.

Bazen bu rollerin tiimii veya birkag1 bir kisiyle birlesebilir (Tek, 1997: 203).

Aile, tiyelerine toplumun kiiltiirel degerlerini ileten bir alt kiiltiir olarak hizmet
etmektedir. Cocuk sosyal ve Kkiiltiirel degerlerini, tilketim aligkanliklarini aileden
kazanir ve yasami boyunca onlarin izlerini tasir. Bu nedenle tiikketim aliskanliklarini
ailenin yasam egrisi ile agiklamak miimkiindiir (Pazarlama Diinyasi, Mart/Nisan 1991:

21).
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2.2.1.2. Arkadas

Arkadas cevresi de tiiketicilerin satin alma karar ve davranislarini belirleyen
onemli etkenlerden biridir. Tiiketicinin dogdugu ve biiyiidiigii donem, kendisiyle ayni
donemde dogan diger insanlar arasinda benzer deneyime sahip olmalar1 nedeni ile
aralarinda bir etkilesim olugmaktadir. Dolayisiyla tiiketiciler, kendilerini aymi yastaki
digerleriyle ya da kendileriyle benzer ge¢misi olan insanlarla birlikteyken daha rahat

hissetmektedirler ve genelde onlara 6zenmektedirler (Orhan, 2002: 5).
2.2.1.3. Sosyal Simf

Tiiketicilerin satin alma karar ve davranislarinda etkili olan sosyal sinif; benzer
hayat tarzini, bir toplumun ayni degerlerini, ayn1 ilgilerini ve davranis bigimlerini
benimsemis alt boliimleri olarak tanimlanmaktadir. Amerikali Sosyolog W. Lloyd
Warner sosyal siniflart bireyin 6grenim durumu, oturulan evin tiirli, bireyin meslegi
gibi degiskenlere bagl olarak degistigini savunmustur (MEB, 2012). Ayn1 sosyal
sinifa sahip iyelerin davraniglarinda belirgin benzerlikler gdzlenmistir. Yani bu
tiyelerin kisiliklerinde, giyimlerinde, deger yargilarinda benzerlikler bulunmaktadir.
Ayni sosyal sinifa ait tiiketicilerin benzer mal veya hizmet satin alma karar ve
davraniginda bulunmaya, benzer magazalardan aligsveris yapmaya egilim gostermekte
olduklart goriilmistiir (Milli Egitim Bakanligi, 2012: 19-20).

2.2.1.4. Kultar

Kiiltiirii bilimsel olarak ilk defa inceleyen Tylor’a gore; “Kiiltiir ya da
medeniyet, toplumun bir ferdi olarak insanin sonradan edindigi aliskanliklar,
yetenekler, gelenekler, ahlaki ilkeler, sanat, hukuk, inang, bilgi gibi unsurlarin

olusturdugu karmasik bir biitiindiir” (Dénmezer ve digerleri, 1983: 89).

Kdltdr, her toplum iiyesi olarak insanoglunun yagsam bigimini belirler. Baska
bir anlatimla toplumun tiiketim bigimleri, ihtiyaclari, ihtiyaclarin oncelik siras1 ve
ithtiyaclarin tatmin sekilleri kiiltiirtin bir islevidir. Kiiltiirel degerler tiiketici davranigini
dolayisiyla tiiketimi etkilemektedir. Kiiltiirel degerler sosyal etkilesim yoluyla ailede,
okulda ve isyerinde 6grenilir ve birey davranisini kuvvetli bir sekilde etkiler (Kavas

ve digerleri, 1995: 152).

Kiiltiirel farkliliklar 6zellikle uluslararasi pazarlamacilar igin dnemlidir. Bu
nedenle capraz kiiltiirel aragtirmalarin 6nemi biiyiiktiir. Boylece iilke i¢indeki ve ¢esitli

iilkelerdeki kiiltiirel degismeler incelenerek buna uygun {riin tasarimlanabilir.
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Tiirklerin konuklarina limon kolonyasi ikrami bir Amerikaliya yapildiginda hemen

hemen hicbir anlam veremeyecek belki de elini bile uzatmayacaktir (Tek, 1997: 198).
2.2.1.5. Referans Grubu

Referans gruplari, bir kimsenin davranis ve tutumlarina dolayli veya dogrudan
etki eden biitlin gruplardan olusur. Birey bu grubun veya kisilerin degerlerini,
inanglarini, tutumlarini, amaclarint ve davraniglarint model alarak kendisini

degerlendirir. Bu gruplar, tiiketici satin alma kararlarinda énemli bir role sahiptir

(Mucuk, 2014: 77).

Tiiketiciler referans gruplarina, bilgi edinmek (enformasyonel etki),
odillendirilmek veya ceza almamak icin (faydaci etki) ve benlik anlayislarini
olusturmak, siirdiirmek veya degistirmek i¢in (deger ifade etme etkisi) uyum
gosterirler (Schiffman ve Kanuk, 2007).

Referans grubu teorisi, bir tiiketicinin davraniginin (6rnegin satin alma karari)
akranlarinin goriislerinden etkilenebilecegini vurgular. Bu referans grubu etkisi, diger
sosyal faktorlere benzer bir etkiye sahiptir ve davranigsal niyetin dogrudan bir
belirleyicisi olarak kabul edilir. Insanlar belirli gruplara iiye olarak aidiyet duygusu
gelistirirler. Boylece sosyal kimlik algilari, grup eylemine katilim yoluyla bir grupla
0zdeslestiklerinde ve rol iistlendiklerinde artmaktadir (Hsu ve Lin, 2016: 44).

2.2.2. Kisisel Faktorler

Kisisel faktorler, durumsal ve demografik faktorler olmak {iizere iki grupta

incelenmektedir (Yesiloglu, 2013: 30).
2.2.2.1. Durumsal Faktorler

Tuketici davraniglarini etkileyen faktorlerden birincisi bir markanin ya da malin
kullanilma durumudur. Markanin ya da malin nereden, ne zaman, nasil ve hangi
nedenle satin alinacagina iliskin  kararlar durumsal faktorler iginde
dlgiimlendirilmektedir (Islamoglu ve Altumsik, 2008: 220). Kisilerin satin alma
davraniglarini etkileyen durumsal faktorler pazarlama agisindan 6nemli faktorlerdir.
Durumsal faktorlerin kavramsal olarak tanima, belirli bir zamanda ve belirli bir yerde
gozlemlenebilen mevcut bir davranis Uzerinde gorindr bir etki yaratan tim faktorlerdir
(Yesiloglu, 2013: 31).
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2.2.2.2. Demografik Faktorler
Tiketici gruplarinin sahip olduklar yas, cinsiyet, egitim ve gelir diizeyi gibi

demografik 6zelliklerine bagli olarak farkli satin alma davranislarinda bulunmalarini

ifade etmektedir (Aracioglu ve Tatlidil, 2009: 437).
2.2.2.2.1. Yas

Tiiketicilerin yaslarina bagli olarak degisen satin alma; her yas déneminin
ihtiyaclari, beklentileri, zevkleri ve tabii ki tiim bunlar1 karsilayacak gelir diizeylerinin
farkl1 olmasindan kaynaklanmaktadir. Ornegin, bireylerin 6grencilik yillarindan sonra
yeni bir hayata atildiklari, bu yeni hayatlarinda olusturmaya calistiklar1 yeni yasam
tarzlar1 (25-36 yaslar1 arasinda) satin alma karar ve davranmislarinda farkliliklar
meydana getirmektedir. Yeni bir hayata, yeni bir ise, evlenerek yeni bir aileye sahip
olan bireylerin tiiketim davraniglari bastan asagi degisiklik gosterebilmektedir (Rocha,

Hammond ve Hawkin 2005: 385).
2.2.2.2.2. Cinsiyet

Tiiketici davranislarinda cinsiyet hem aile hem de ililke ekonomisinin
isleyisinde uzun siirelerden beri kullanilan bir degiskendir. Kadinlar ile erkeklerin
satin alma davranislar1 agisindan belirgin 6lgiide farklilastiklarin1 gdsteren galisma
sonuglarina gore; cinsiyetin tiim kiiltiirlerde 6nemli bir kategori oldugu ve tiim
kiiltiirlerde kadin (feminen) ve erkek (maskiilen) olgularinin genis bir ¢erceveye sahip
oldugu belirlenmistir (Eksi, 2016: 10). Ornegin erkeklerin aligveris yaparken daha az
zaman harcadiklari, magazaya girdikten sonra hemen karar verdikleri goriiliirken,
bayanlarin daha az hedefe yonelik hareket ettikleri ve magazadaki daha fazla

uyarandan keyif alarak aligveris yaptiklari gozlemlenmistir (Kog, 2016: 461).
2.2.2.2.3. Meslek

Tiiketim davraniglar ve tiikketim kararlar iizerinde etkili olan diger 6nemli bir
faktor ise meslektir. Ogretmen, ev hanimi, miihendis, doktor, gazeteci gibi meslekler
gruplara ayrilirken bireyler de dogal olarak mesleklerine uygun olarak satin alma
eyleminde bulunacaklardir. Ornegin, bir makine miihendisi ile bir ¢ocuk bakicisinin
ithtiya¢ ve istekleri birbirinden farklilik gosterecektir. Mesleki duruma bagli olarak
ayni zamanda alt seviyedeki meslek gruplari, daha ucuz tiriinler tercih ederlerken, iist
diizey meslek gruplar1 daha pahali ve gosterisli tirlinleri tercih edecektirler (MEB,

2012: 25).
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2.2.2.2.4. Ogrenim Diizeyi

Bireylerin egitimleri arttikca tiiketim bilinci de artacaktir. Genellikle 6grenim
diizeyi artan kisiler daha bilingli, ¢evreci ve sosyal sorumlu tiketim
gerceklestireceklerdir. Yine egitim durumu yiiksek tiiketici daha kaliteli, daha

karmasik ve doyurucu iiriinler talep etmektedirler (Eksi, 2016: 11).
2.2.2.2.5. Medeni Durum

Evli bir kisi iiriin satin alma karar1 verirken gelirini, esini ve ¢ocuklarini diigiinme
gibi ozelliklere bagli olarak bekar bir tiiketiciye karsin belirgin farkliliklara sahiptir.
Zira bekar bir tiiketici marketten kendisine gore Ozgiirce aligveris yapabilirken, evli

tiikketici ailesinin istek ve taleplerine gore aligveris yapmaktadir (Eksi, 2016: 12).
2.2.2.2.6. Gelir Duzeyi

Bireyin elde ettigi gelir ne kadar ¢oksa, tilketim harcamalarina gidecek olan
kisim da o kadar ¢ok olacaktir (Glinay ve Bener, 2011: 214). Tuketicilerin fiyat ve
kalite algilamasiyla alakali olarak yapilan aragtirmalarin sonuglart incelendiginde,
tiiketicilerin mal ya da hizmet satin alimlarinda kalite ve fiyat arasinda pozitif bir iligki
bulundugu goriilmektedir. Fiyat, bir mal veya hizmetin degerini, kalitesini
gostermektedir. Uriin ya da hizmetler arasinda segim yapilirken fiyat nemli bir
belirleyici olarak etki etmektedir. Bu sebeple, tiiketiciler marka secimlerinde
imkanlarinin el verdigince genelde kaliteli iiriinleri tercih etmektedirler ve kaliteli tiriin
ile yiiksek fiyat1 bagdastirmaktadirlar. Bundan otiirii yapilan arastirmalarda,
tiikketicilerin sahip olduklar1 gelir diizeyi yiikseldik¢e daha yiiksek fiyatli ve daha iyi

markali tirtinleri satin almak istedikleri goriilmektedir (Aktuglu ve Temel, 2006: 46).
2.2.2.2.7. Yasam Tarz1

Yasam bicimi, benlik kavraminin disa yansimasidir ve en basit ifadesi ile nasil
yasadigimizdir. Yasam bigimi, tiiketicinin satin alma kararini etkileyen en 6nemli
faktorlerden biridir (Odabasi ve Barig, 2002: 219). Ayni sosyal sinif, alt kiiltiir ve hatta
ayni meslekten olan insanlar bile ¢cok farkli hayat tarzlarina sahip olabilirler. Kisinin
yasam sistemi, onun faaliyet, ilgi ve fikirlerinde ifadesini bulan yasam tarzidir. Yasam

stili, kisinin sosyal sinifi ve kisiliginden daha fazla seyleri icerebilir (Tek, 1999: 205).
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2.2.3. Psikolojik Faktorler

Gudulenme, algilama, 6grenme, kisilik, inanglar ve tutumlar ise tiiketicinin satin

alma karar siirecini etkileyen baslica psikolojik faktorlerdir.
2.2.3.1. Gudulenme

Giidiilenme, kisiyi belli bir amag i¢in belli bir davranisa yonelten durumdur.
Baska bir ifade ile giidiilenme, kisinin i¢sel ya da dissal uyaricilarilar sayesinde

harekete gecme durumudur (Inceoglu, 1985: 2).

Tevruz, Artan ve Bozkurt’un (1999) ¢alismalarinda ise bu kelime (motivasyon),
“igten gelen itici bir takim kuvvetlerle belli bir hedefe dogru yonelme ve maksatl
davramslar” seklinde tanimlanmistir. Ornegin, acikan bir tiiketici yiyecek ihtiyacini
hamburger, ev yemegi ya da islenmis gida olan cipslerle giderebilmektedir. Acikma
ithtiyact bu tilir yiyecekleri cagristirirken, dis giidiilerin etkisiyle birey kendisini
korumaya yénelik olarak sadece ev yemegi satin alabilir. Ornekten de anlasildig iizere
giidiillenmenin tiiketicilerin satin alma karar ve davranislarinda etkisi oldugu
goriilmektedir (Eksi, 2016: 6).

2.2.3.2. Algilama

Algilama, duyular yardimiyla ¢cevreden gelen uyarilara gore nesneler ve olaylar
hakkinda bilgi edinmektir. Algilama sadece fizyolojik bir olay degil ayn1 zamanda
kisinin inang, tutum ve kisisel 6zelliklerinden etkilenen subjektif bir olgudur. Algilama
ithtiyag, glidii ve tutumlara yon vererek tiiketicinin satin alma davranigina etki eder
(Mucuk, 2014: 79).

Bir bagka tanima gore algilama, ¢esitli duyular yardimiyla (gérme, isitme,
koklama, dokunma ve tatma) cevreden edinilen bilgileri bir araya getirip kendileri icin
anlama ve yorumlamaya iligkin siire¢lerdir. Algilama siirecini etkileyen faktorler
kisisel ozellikler ve ge¢cmiste edinilen deneyimler, algilanan nesnenin 6zellikleri,
algilama siirecinin gergeklestigi fiziksel, sosyal ve orgiitsel ¢evre kosullaridir (Eren,
2008: 68).

2.2.3.3. Inanc ve Tutumlar

Inang ve tutumun bir arada incelenmesinin sebebi bu iki kavramin birbirine
neden-sonug iliskisiyle bagli olmasi dolayisiyladir. Insanlar bazi olaylar karsisinda
tutumlarin belirli inanglara gore sekillendirirler. Inanclar, insanlarin i¢ diinyalar ile

ilgili algilarin ve tanimlarin ortaya ¢ikardigi siirekli duygulardir. Ayrica inang bilgi,
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inanma ve imani kapsayan psikolojik bir olaydir. Tiiketiciler inanglarini ifade etmek
istedikleri zaman bunu davranig ve tutumlar ile belli etmeye calisirlar (Eren, 2008:
173). O halde tutum, tiiketicilerin iiriine veya hizmete iliskin olumlu veya olumsuz
duygularini ifade ederek bireyin algi ve davraniglarini bire bir etkilemektedir (Mucuk,
2014: 80).

Tiiketicinin piyasaya yeni siirlilen bir iiriinii satin almak istemesi, eskiden almis
oldugu {riinii baska bir iriinle degistirmesi, kisinin tutum olusturmasi ve
degistirmesiyle ilintilidir. Bir bagka ifade ile tutum, bireyin bir durum hakkinda
gdsterdigi durusu veya his ve duyguyu ifade eder. Uriinler ile ilgili tutumlar tercih
etme veya etmeme olarak ortaya cikarken, bireyin kendisi ile ilgili tutumu 6z saygi,
kendisine verdigi deger ve kendi imaji ile ilgilidir. Ornegin, iilkeler arasi
anlagmazliklar sebebi ile tiiketici kendisine ve iilkesine zarar verebilecegi diisiincesiyle
bu {rlinlere karsi negatif tutum olusturarak iiriinleri satin almayabilir veya

cevresindekilerin de almasini engellemeye ¢alisabilir (Kog, 2015: 293- 297).
2.2.3.4. Ogrenme

Ogrenme, satin alma karar siirecinde kisinin davranisinin yonlenmesinde ve
olusmasinda rol oynayan onemli bir olgudur. Tutumlarin, degerlerin, davranislarin,
simgesel anlamlarin kazanilmasinda 6nemli bir etkiye sahip olan 6grenme, insan
hayatinin hemen hemen her asamasinda yer alan bir olgudur. Ogrenme “zaman iginde
yasantt ya da uygulama sonucu insan davraniglarinda meydana gelen kalici

degisiklikler” olarak tanimlanabilir (Islamoglu ve Altunigik, 2008: 115).

Deneyim sonucu insan davramisinda olusan degisikleri ifade eden 6grenme,
yalnizca bilgilerin zihne kaydedilmesi degil ayn1 zamanda 6grenme sonucunda kisinin
davraniglarinin da degismesi demektir. Pazarlama ve tiiketici davranisi agisindan
O0grenme, pazarlama iletisimi ile tiiketici kitlesinin 6grendikleri sonucunda tutumlarini
degistirmesi, reklami yapilan iiriinii satin almasi veya daha sik almasi anlamina
gelmektedir. Tiiketici satin aldigi liriinii begenmisse 6grenme pekistirilmis olur ve o
iiriinii almaya devam edebilir. Aksine eger begenmezse o iriinii almamaya 6zen
gosterir, bu durumda da 6grenme gerceklesir fakat olumsuz yonde olur (Kog, 2015:

188).
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2.2.3.5. Kisilik

Kisilik, insanin dis diinyaya yansiyan bir ifadesi veya insani digerlerinden ayiran
bir iligski bi¢cimidir (Kog, 2015: 338). Kisilik tiiketicinin kendi agisindan fizyolojik,
zihinsel ve ruhsal ozellikleri hakkindaki bilgisidir. Insanm toplum iginde belirli
Ozelliklere ve goreve sahip olmasi, onun bagkalar1 agisindan kisiligini olusturur (Eren,

2008: 83).

Tiketici davranis1 incelemesinde kisilikle ilintili {ic 6nemli konu 6n plana

¢ikmaktadir (Schiffman ve Kanuk, 1991: 101):
v' Kisilik degisebilir.
v" Kisilik tutarh ve siireklidir.
v" Kisisel farkliliklar s6z konusudur.

Kisilik, bir insan1 diger insanlardan ayiran psikolojik ve kisisel 6zelliklerinin
toplamudir. Insanlar, kisiliklerine gére tarzlarmi ve yasam stillerini belirlerler. Farkli
kisiliklere sahip bireylerin tiikketim aliskanliklari da farklilagsmaktadir. Bu durumu iyi
bilen iireticiler farkli kesimlere hitap edecek sekilde uzmanlagmaya calisirlar (Tiifekei,
2018: 24). Tiiketiciler kendi kisiliklerine yakin hissettikleri, kendilerini daha gok ifade

ettigini diisiindiikleri iirlin ve markalara ilgi gostermektedirler (Durmaz ve digerleri,

2011: 114).
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2.3. Tiiketim Tarzlari

Tiketicilerin artik satin alma davraniglarinda bir iirlin ya da hizmetin tasidigi
sembolik, hazsal, gosteris vb. anlamlarin etkisi oldugunu séylemek miimkiindiir. Bu
baglamda tiiketim tarzlar1 bagligr altinda sembolik, materyalist, hazsal ve gosterisci

tiketime yer verilecektir.
2.3.1. Sembolik Tuketim

Gilinlik hayatta yapilan tiiketim ile insanlar c¢evresindekilere kendini ifade
edebilmektedir. Cevre dostu tiriinler kullanilarak ¢evreye duyarli bir kisilik olundugu
vurgulanirken, diyet {iriinleri tiiketilirken sagligima Oonem veren biri oldugu
vurgulanmaktadir. Bunun yaninda sevdigimiz spor tiirleri kendimizi ifade etmede ve
nasil biri oldugumuzu baskalarina aktarmada énemli bir yere sahiptir (Odabasi, 1999:
58).

Uriin ya da hizmetler, sembolik olarak tiiketicinin kendisinin bu riinler
sayesinde ne olabilecegini gosterdigi gibi ne olamayacagini da gosterir. “Ne tiikettigini
sOyle, kim oldugunu sdyleyeyim” sozii sembolik tiiketim kavramini en iyi sekilde
aciklamaktadir. Sembol, nesne ya da fikir gibi bagka bir seyin yerine gecen isaretler
olarak aciklanabilir. Isaretler ise herhangi bir seyi belirlemeye yarayan resimler,
sozciikler gibi belirti ve gostergelerdir. Uriinlerin ve markalarin birer sembol oldugu
diisiiniildiiglinde tiiketimin bir sembolik yOniiniin oldugu ve tiiketim ile insanlarin
kendi haklarinda bir seyler iletmek istedigi sdylenebilir. Sembolik tuketim nedenlerine
ise asagida yer verilmistir (Odabasi, 1999: 58);

v’ statii ya da sosyal sinif belirtmek,

v" kendini tanimlayip bir role biiriinme,

v’ sosyal varligini olusturmak ve koruyabilmek,

v kendisini bagkalarina ve kendine ifade edebilmek,
v kimligini yansitmak.

Sembolik drinlerle tiketici, diger insanlarla iletisim kuramaya ¢alisir. Bu
iletisim kurma siireci ii¢ boyuttan olugmaktadir. Bunlar; kisinin benlik kavrama,
izleyenler ya da referans gruplari ve sosyal semboller olan iirlinlerdir. Birinci asamada
tiikketiciler izleyicilere kendini ifade edebilmek i¢in benlik kavramini sembolize eden
bir Urlinii satin alirlar. ikinci asamada iriiniin sembolik dogasinin izleyenler tarafindan
algilanmasi beklenir. Son agamada ise referans gruplarinin tiiketicinin iiriinle ayn
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sembolik kaliteye sahip oldugunu diisiinmeleri beklenir (Celik, 2009: 78- 79).

Sembolik tliketim, iirlinlerin kismen de olsa sembolik degerlerinde gore
degerlendirilip, satin alinmas1 ve tiiketilmesi olarak tanimlanabilir. Bir¢ok {iriiniin
satin alinmasinda ve tiiketilmesinin ana nedeni {iriiniin tagimis oldugu sembolizm
ozelligi olabilmektedir. Uriin sembolizmi reklamcilar, marka yoneticileri, tasarimeilar
gibi uzmanlar tarafindan gelistirilmektedir. Tiiketimin anlamlar ve degerler sunmasi
sonucu tiiketicinin bireysel ve sosyal diinyasinin olusturulmasinda ve devam
ettirilmesinde reklamlar, sembolik anlamlarinin 6nemli kaynaklarindan biri olarak
kabul edilmektedir (Odabasi, 1999: 59-60).

Tiiketicilerin, iiriinler ve onlarin markalarinin tagidiklari anlamlar1 daha fazla
anlamaya ve yararlanmaya yoOnelmeleri, sembolik tiiketim kavraminin Onemini
arttirmistir. Bunun yaninda bu durum, sembolik tiiketim kavramimin tiikketim
kiiltiirinlin ana unsurlarindan biri haline getirmektedir. Glinlimiizde tiiketicilerin kendi
sembolik kimliklerini, iiriinlerin ve markalarin sembolik anlamlariyla ortiistiirdiikleri
bir gercektir. Lacoste’nin timsahi zenginlik, rahatlik, hayranlik uyandirma gibi
sembolik anlamlar tasirken, Pepsi susuzlugu gidermenin yaninda kendini daha iyi ve
Ozgiir hissetme gibi sembolik anlamlar tasimaktadir (Odabasi, 1999: 70).

2.3.2. Hazsal/ Hazel (Hedonik) Tuketim

Dissal ve igsel faktorlerin etkisi ile karar verilen tiiketim eylemine hedonik
tiikketim ad1 verilmektedir. Hedonizm felsefi agidan hazza asir1 bir sekilde diiskiinliik
durumu olarak ifade edilebilmektedir. Bu tlketim eylemini sergileyen birey icin
O6nemli olan kriter maksimum tatmine ulagsmaktir. Tiiketim eylemi igindeki birey
maksimum tatmin noktasina duyular, duygular ve diigsel diirtiilerle ulagsmaktadir
(Babacan, 2001: 12). Yukarida anlatilanlardan da anlasilabilecegi gibi hedonik
yaklasimda asil unsur tiiketicinin haz almasidir. Literatiirde tiiketicinin haz almasini
saglayan bazi unsurlar su sekilde siralanabilmektedir (Ozdemir ve Yaman, 2007: 81-
91);
duyularin tatmin diizeyine ulagmasi,
baskalar1 tarafindan begenilme diirtiisiiniin karsilanmasi,

dinlenme duirtiistiniin karsilanmasi,

tliketim eylemi iginde iyi vakit gegirme,

D N N N N

tiketilen riin ya da hizmetin baskasinda olmamasi,
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korunma ihtiyacinin karsilanmasi,

merak ve yeniyi arama ihtiyacinin karsilanmasi,
iirlin ya da hizmetin basit kullaniml1 olmasi,

uriin ya da hizmetten uzun sireli yararlanabilmek,

iiriin ya da hizmetin ekonomik olmasi,

N N N N RN

alinan iirlin ya da hizmet ile prestij kazanmak,
v’ iriin ya da hizmetin moda ve trende uygun olmasidir.

Hedonik tuketim, tiketicinin alisveriste eglence ve haz beklentisinin dncelikli
oldugu durumlan ifade eder (Unal ve Ceylan, 2008: 266). Hedonik tiiketim goriisii
1982 yilinda Hirschman ve Holbrook tarafindan ileri siiriilmistiir. Buna goére
tiiketiciler sadece yarar saglamak i¢in aligveris yapmamakta, aligveris deneyimini bir
zevk olarak gorebilmektedir. Dolayisiyla bu zevki tatmin etmek i¢in tiiketiciler
aligveris yapmaktadirlar. Tatlar, sesler, kokular, bakislar, dokunmaya iliskin olan ve
kisinin kendini tanimlamasi i¢in kullandigi unsurlar hedonik tiiketimin temelini
olusturmaktadir (Deniz ve Ercis, 2010: 145).

2.3.3. Materyalist Tuketim

Endiistrilesme ile ortaya ¢ikan yeni yasam tarzi, diinya mallarina 6nem vermeyi
zorunlu hale getirmistir. Hatta bu durum maddi nesnelerin sembolik anlamlar1 bir
taraftan insanlar arasinda farklilik yaratabildigi gibi tiiketimin artmasi ve
yayginlagsmasi sonucu insanlar arasindaki farkliliklar1 da ortadan kaldirdigi ileri
stiriilebilir. Ekonomik gelisme ve kitle tiiketim mallarinin artmasi materyalizmi ve
materyalizmin dayanagi olan yagam bi¢iminin 6nemini arttirmaktadir (Odabasi, 1999:
94).

Materyalizm, icerdigi “materia” sozciigiinden dolayr giinliik dilde maddeye
onem vermek anlaminda kullanilmaktadir. Materyalizm kavraminin bir¢ok disiplinde
incelenmesine ragmen ortak bir tanimi1 bulunmamaktadir (Aslay ve digerleri, 2013:
46). Bu anlamda ilk tanimlamayr Wackman ve Ward yapmistir. Bu tanima gore
materyalizm, bireylerin para ve materyalleri kisisel mutluluk ve sosyal ilerleyislerine
giden bir yol olarak gérmesidir. Tiiketici ve tiikketim agisindan materyalizmin tanima
bakildiginda ise materyalizm, tiiketicinin diinyevi degerlere verdigi 6nem olarak ifade
edilmektedir ve bu degerler bireyin yasaminin merkezinde yer almaktadir (Belk, 1985:

265). Ozellikle gelismis ve sanayilesmis iilkelerdeki materyalist degerlerin dneminin
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arttig1 ve arkadaslik, paylasma, toplumsal oncelikler, 6zgiirliik gibi sosyal amaglarin
onemini yitirdigini soylemek miimkundir (Mucuk, 2014: 82).

Materyalist diisiincede basarmin, para ve paranin satin alabilece8i seylerle
simgelendigi ve bireylerin ne olduklarina gore degil, neye sahip olduklarina gore
degerlendirildikleri bir yap1 s6z konusudur. Tiiketim aligkanliklarinin kaliplari ve
bicimlerinin degismesi sonucu mutlu bir birey olabilmek icin daha fazla ve cesitli
tikketim gerekliligi vurgulanarak veya sahip olunamazsa tiiketimi arttirmazsaniz gibi
Oneriler ile materyalist yasam tarzi pekistirilmeye ¢alisilmaktadir (Odabasi, 1999: 95-
97). Glinimiizde FIAT markal1 bir otomobil yerine BMW markali bir otomobil satin
alabilmek birey olmanin, ¢ok 6zel ve farkli biri olmanin en kolay yolu olarak ifade
edilebilir. Boylece kisinin ¢evresinde bulunan kisiler tarafindan daha fazla
onemsendigi, saygt duyuldugu ve belli bir statiiye sahip olundugu goriilmektedir
(Mucuk, 2014: 82).

2.3.4. Gosterisci Tiiketim

Gosteris tiiketimi kavraminin iktisat ve sosyoloji literatiiriinde kabulii Veblen’le
olmustur (Babaogul ve Bugday, 2012: 76). Thorstein Veblen, Amerika’nin en bilinen
etkili sosyal diisiinlir ve elestirmenlerinden biri olarak kabul edilmektedir (Barut,
2018: 17). 1lk kez 1899°da yayimlanan “The Theory of The Leisure Class” (Aylak
Smifi Teorisi) adli kitabinda, tiiketimin gosteris amaci ile de yapilabildigini ileri
slirmils, toplum- ekonomi arasindaki iligskiyi sinifsal farklilagmalarla da
iliskilendirmistir. Bu baglamda Veblen, gosterisci tiiketimin iist sosyal sinif ve bunlara
benzemeye calisan diger siniflar tarafindan gosteris amacli olarak yapilan aligverisler
oldugunu o6ne stirmiistiir (Giileg, 2015: 62). Veblen, bu tiketim bigiminin eski
caglardan giiniimiize biitiin toplumlarda hakim ve mevcut oldugunu belirtmistir.
Veblen’e gore tiiketimin bu alisilmis yapisi kolay kolay degisiklik gostermemektedir
(Babaogul ve Bugday, 2012: 87).

Gosterisci tiketim, Duesenberry tarafindan tiiketim egiliminin zamanla neden
azalma g0stermedigi nispi gelir hipotezinde aciklanmaktadir. Duesenberry ilk
cikariminda, “bireylerin bir kere ulastiklari tiikketim diizeyinden pek fedakarlik etmek
istemedikleri, gelirleri diigse dahi tiiketim aligkanliklarindan vazgegmediklerini” 6ne
siirer. Duesenberry ikinci ¢ikariminda ise “bireylerin kendi sosyal cevrelerine ayak
uydurma, tiiketim harcamalari ile c¢evresindeki insanlari etkileme gibi egilimleri

oldugunu” ileri sitirer (1952: 75). Duesenberry, bireylerin tiketim ve tasarruf
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davraniglarinin i¢cinde bulunduklar1 toplumsal ¢evre ile biiyiik dl¢iide iligkili oldugunu
gozlemlemistir. Belli bir gelir diizeyindeki kisi, gelir diizeyi yiiksek komsu ¢evresinde
yastyor ise daha diisiik gelirli bir ¢evrede yasarken yapacagi tiilketimden daha ¢ok
tiiketim yapmaktadir (Branson, 1989: 270- 271).

Insanlar daha kaliteli veya daha iyi sayilan tiiketim iiriinleri ve tiiketim bicimleri
ile tanistikga, ihtiyaclarini karsilayacak yeni yollar edindikge, gelirleri degismese dahi
daha fazla tiiketme egilimi gosterirler. Daha fazla tiikketme isteginin artis1 daha kaliteli
tiketim Grlnleri ile iletisimlerinin sikligina baghdir. Duesenberry (1952: 76) bu etkiyi
“demonstration effect” yani “gosteris etkisi” olarak a¢iklamaktadir.

Gosterisci tliiketim sekli, sembolik deger kavramiyla ve tiiketicinin dahil oldugu
veya olmak istedigi referans gruplarinin dikkatini ¢ekebilmek igin bir {iriinii satin
almasiyla alakalidir (Babaogul ve Bugday, 2012). Gosteris tiiketimi, diger bazi
ihtiyaglar gibi kisinin sadece kendi tatmini i¢in degil, baskalarinin goziinde dnem
kazanmak i¢in yapilir. Bu tarz tiiketime egilim gosterip gostermemesinde kisinin
karakteri, psikolojik yapisi ©6nemli rol oynuyorsa da tiketim davranisinda
yadsinamayacak en onemli etken, i¢cinde bulunulan toplumun kiiltiirel degerleridir
(Barut, 2018: 18).

Toplumun kiiltiirel ve sosyal yapisinin gosteris meraki karsisindaki tutumu,
kisinin davranisina yon vermektedir (Cinar ve Cubukcu, 2009: 277). Kisi her yerde
oncelikle kendinden hoslanmaya ve kendini begenmeye O6zendirilir. Kendini
begenerek bagkalarinin begenisi kazanma sansina eristigini bilmektedir (Baudrillard,
2016: 113). Bu sorunlu iliskiler aginda “kendi varligini kabul ettirmek”, “nitelikliligini
gostermek™ degil ama digerleriyle iliski kurmak ve onaylarin1 kazanmak, olumlu
yakinliklarini ve yargilarini istemek s6z konusudur (Baudrillard, 2016: 222).

Insanlar, bireysel hazzi ve bireysel gosterisi on plana ¢ikaran hedonizmi
yayginlastirarak, gosterisci/kiskandirict atraksiyonlar gostererek, kapitalizmin kendini
yenilemesini saglamistir. Boylelikle, gelismis endiistriyel toplumlarda tiikketim, bireyin
gosterisei tatmin isteginin giderilme alani olarak One c¢ikmistir. Bunun igin de
tlketmek, normal olmaktan ¢ikarak ¢ilginca yapilan, bireyin yeni statiiler ve prestij
gostergeleri edindigi, bunu baskalarini kiskandirma icgiidiisiiyle yaptigi bir eyleme
doniismektedir. Daha ¢ok tiikketmenin, ist simf isareti olarak goriilmesi, sinif
yiikseltme arayisindaki kesimin gosteris¢i tilketim sembolleri kullanmasina, sahiplik

durumunu abartili sekilde sergilemesine yol agmaktadir. Dolayisiyla, meta ve
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tiketimci  performans, baskalarindan iistin olma aract olarak kullanilmaya
baslanmistir (Osmanli ve Kaya, 2014). Diinyanin zengin kesimine ait olan bu tiikketim
kaliplarinin ~ gosterimi, yoksulluktan veya kisith tiiketimden ¢ikmis, gecis
toplumlarinda “biz de bunlar1 hak ediyoruz” fikrini olusturmaktadir. Bununla birlikte
gecis toplumlari da bu seviyeye ulagsma veya bu seviyeye yaklasma arzusunu

tasimaktadirlar (Ger, 1999: 276).
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2.4. Tuketim Olgusu

Tiiketim, tretilen ya da ortaya ¢ikarilan herhangi bir unsurun kullanilmasi veya
kullanilarak harcanmasi anlamina gelmektedir (Biilbiil, 2010: 12). “Tiiketim herhangi
bir {iriin veya hizmetin se¢imini, satin alinmasini, kullanilmasini, tamirini ve atilmasini
iceren bir eylem olarak diisiiniilebilir” (Campbell, 1995: 96). Warde ise tiketimi,
“insanlarin  kendi kimliklerini gdstermesi, sosyal gruplara katilmayir gdsterme,
kaynaklar biriktirme, sosyal farklar1 gosterme, sosyal etkinliklere katilma ve bunlar
gibi pek cok seyi saglayan bir dizi uygulamay1 kapsar” seklinde tanimlamaktadir
(Warde, 1991).

Tiiketim kavramina farkli bir bakis acisi getiren ise Kevin Robins’tir. Robins’in
tanimlamasina gore (1999: 179), “tiketim gergek diinyayla basa c¢ikmak icin
gelistirdigimiz, kurumsallagmis bir toplumsal savunma stratejisidir”.

Insan ihtiyaglarmin sonsuz olmas, tiiketim kiiltiiriinde hayati bir éneme sahiptir.
Kapitalist sistem 6zellikle yapay ihtiyaglar yaratarak, insanlari bu ihtiyaglara tesvik
etme yoniinde stratejiler belirler. Jessua’nin da sdylemiyle (2015: 63), bir iiriin veya
hizmet yalnizca ihtiyaca binaen pazara siiriilebilir, neticede de iiretimine devam edilir.

Herbert Marcuse ise tiiketim ideolojisinin sahte ihtiyaclar yaratti§ini ve bunlarin
bir sosyal kontrol sekli olarak islevsellestirildigini ileri sirmektedir (Storey, 2000:
137). Bu baglamda tiiketim zevk olmaktan ¢ikmis, 6dev haline getirilmistir. Bir bagka
deyisle, giinlimiizde tiiketim 6dev olarak kitlelere benimsetilmektedir (Aydogan,
2005: 17).

Marcuse, tiiketimin konumunu su sekilde aciklamaktadir: “Insanlara &nerilip
kabul ettirilen, sahip olmak, tiiketmek, ugrasmak, arag-geregleri, aletleri, motorlari
stirekli olarak yenilemek, bu mallari insanin kendi yikimi pahasina kullanmak igin
duyulan gereksinim, “biyolojik” bir gereksinim halini almigtir” (Bocock, 2005: 97).
Marcuse’lin iizerinde durdugu “yanlis ihtiyaglar” bireylerin kendi ihtiyag ve
arzularinin ifadesi degil, i¢inde yasadiklar1 toplum tarafindan dayatilan ve mutsuzluk
icinde mutlu yagamalarint saglayan ihtiyaclardir. Neticede Marcuse, tiiketicilerin
0zerk olmadiklarmi ve yanlis bir bilince sahip olduklarini ileri siirmektedir (Yaniklar,
2006: 111- 113).

Marcuse’lin aksine bazi diisiiniirlere gore tiiketim Ozgiirlestirici bir eylemdir.
Grup kimliklerini tiikketim Oriintiilerinin belirledigini ileri siiren bu yazarlar, metalarin

kullanim1 sayesinde bireyin kendini olusturdugunu ve benini yarattigin1 belirtirler
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(Aydogan, 2005: 21). Tiiketimi O6zgiirlestirici radikal bir etkinlik olarak goren bu
yazarlarin baginda John Fiske gelmektedir. Fiske, iiretim ve tiiketimin taleplerine karsi
isleyen tiim etkinlikleri (s6zgelimi, aligveris merkezlerinde oyalanmay1) bizim bireyler
olarak denetledigimiz ve tanimladigimiz kullanim oOrnekleri olarak goriir (Willis.
1993: 20). Fiske bu anlamda, tiiketimin Ozgiirlestirici potansiyeline dikkat
cekmektedir. John Fiske’ye gore; tiikketim nesnesi olarak dagitimi yapilan iiriinler,
aslinda giindelik yasami olusturan birer hammaddedir. Ciinkii tiiketim anlam
tiretimidir. Fiske bu baglamda, bireylerin kendine 6zgi dlgiitleri dogrultusunda baska
kurallara ihtiyaci olmayacak derecede ozgiirlestigini ileri siirmektedir (Aydogan,
2005: 21).

Bocock (2014), glinlimiizde tiiketim {iriinlerinin sembolik anlamlar icerdigini,
bireylerin iirlinlerle birlikte semboller de tiikettigini ifade etmektedir. Sembolik
tliketim, bireylerin metalara fiziksel ihtiyaclarimin yaninda kendini tatmin etmek,
sosyal saygilik kazanmak gibi psikolojik ve sosyal ihtiyaclarini gidermek amaciyla
yonelmelerini ifade etmektedir (Azizagaoglu, Altunigik, 2012: 40).

Kapitalist sistem insanlarin mutlu olmak, prestij kazanmak, varligini
hissettirmek, kendini degerli kilmak gibi manevi ihtiyaglar1 karsilayabilecek metalar
uretmektedir. Sadece nesnelerin degil ayni zamanda duygularin da satildigim
gbrmekteyiz. Simgesel mallara ne kadar sahip olursak o kadar 6zgur, degerli, mutlu
oluruz anlayis1 bireylere empoze edilmeye ¢alisilmaktadir. Bireylerin deger sistemini
kusatan kapitalist sistem, bireyleri tliketime yonlendirmekte ve tiikettikce tiikenen bir
birey haline getirmektedir. Her seyi tiiketen birey, kapitalist sistemin bir pargasi
olmakla birlikte daha mutsuz, 6ziine yabancilasan ve giderek yoksullagsan bir birey

olarak hayatin1 idame ettirmektedir.
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2.4.1. Tuketim Kultaru

Tiiketim kiltiiri mutlulugun meta sahipliginde arandigi, statii elde etme,
sayginlik kazanma veya yeni bir kimlik sahibi olma adina metalarin simgesel
niteliklerinden istifadeye yonelik, insanlar arasi iligkilerin 6zsel niteliklerinden
soyutlanarak maddi boyutlara indirgendigi, bireyin degerinin digerinin nazarinda
maddi anlamryla varlik ve deger kazandig1 bir kiiltiirii ifade eder (Kaymak, 2017: 9).
Aytag’in da ifade ettigi gibi (2006: 31) “yarar esprisi, doyumcul zevk arayisi, meta
fetisizmi, kullan-at arzular, aligveris bagimliligi vs. bu kiiltiiriin tipik 6zelligini
olusturur”. Kgse ise tiketim kiiltiirtinii $0yle tanimlamaktadir: (2010: 25) “Susamadan
icmenin, actkmadan yemenin, disiiniip idrak etmeden sindirmis olmanin, kisaca
maddi ve kaltarel Grlnlerin kiiltiirel, toplumsal ve diisiinsel degerlerden daha 6nemli
hale geldigi tarihsel bir evrede, artik statii pesinde kosan bireylerin, yeni ilgilerin ve
zevklerin maddi alim giicliyle degerlendirildigi bir dénemin kiiltiiriidir tiiketim
kaltard”.

Tiiketim kiiltiiriinii tiiketicilerin cogunlugunun yenilik arama, kiskancligi tesvik
etme, statll arama ve faydaci olmayan hedefler dogrultusunda firtinleri biiylik bir
tutkuyla arzuladiklar kiiltiir olarak tanimlayabiliriz.

Schudson (1991)’a gore tiiketim kiiltiirli, insani degerlerin alt {ist oldugu ve
tirlinlerin insanlardan daha degerli hale geldigi bir toplumda iirtinlere sevgi, dostluk
iliskisinde oldugu gibi asir1 deger verildigi ve bitmeyen bir sekilde iirlinlerin
birbirleriyle yer degistirdigi bir kiiltiirdiir (Zorlu, 2006: 60). Dolayisiyla nesneye daha
cok deger veren insanlar, tliketimi bir yasam bi¢imi haline getirmektedirler.
Tiiketicilerin neye ihtiyaclar1 olup olmadigina kendileri karar verememekte, ihtiyaci
moda ve reklamlar belirlemektedir.

Tuketim kdltirinin en 6nemli  6zelliklerinden biri onun serbest piyasa
iligkilerine dayali kapitalist toplumlarin bir iiriinii olmasidir (Yaniklar, 2006: 52).
Modern kapitalist toplumlarda mal ve hizmetlerin pazarlanmas1 ve tiikketime dogru
yonelmesinin kiiltiirel bakimdan bagsat duruma gelmesi olarak tanimlanir (Mutlu,
2004: 223). Kapitalist tuketim kiltiriinde birey, tiketimin temel unsuru olarak ele
alinip, sahsi ozellikleri bakimindan tiiketim egilimli 6zellikleri ile kullanilir (Torlak,
2000: 155). Kapitalizmin 6nemli bir asamasi olan tiiketim kiiltiirii bir yagsam bigimi
olarak bireylere sunulmakta ve bireyler tiiketimi igsellestirerek aktif bir tiiketici olarak

var olmaktadirlar.
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Tiiketim kiiltiirtiniin yukaridan asag1 empoze edilen, halkin sessizce kabul edip
etkinlikleriyle birlikte yasatip siirdiirdiigii bir yasam bi¢imidir (Odabasi, 2006: 152).
Tiiketim kiiltiirii maddi hizmet ve iriinlere olumlu anlamlar kazandiran hedonist,
gosteris ve bir gruba veya kiiltiire ait olma gibi amaglar ile estetiklesmis iiriin ve
hizmetlerin satin alindigi, sahiplenildigi, tiiketildigi ve bir boliimiin de pesine
diisiildiigii bir ortamin kiiltiiriidiir (Zorlu, 2006: 60). Tiiketim kiiltiirii tiiketicilerin statii
arama, ilgi uyandirma, yenilik arama gibi niteliklerle 6ne ¢ikan hizmet ve tiriinleri
istedikleri, pesine diisiip edindikleri bir kiiltiiriin tanimidir ve tiiketim Kkiltlrinden
bahsedebilmek icin gerekli ve zorunlu olan tuketim diizeyinin tzerinde bir toplumun
veya grubun var olmasi gerekir (Odabasi, 2006: 45- 46). Tomlinson’un belirttigi gibi
tiketimcilik ya da tiiketim kaltirinde mihim olan kafalarini tiiketmeye takmis bir
kiiltiir olmasidir. Yapay ihtiyaglarin siirekli olarak iiretildigi ve tiiketicilere dayatildigi
tiketim kultirinde, kisi eger digerleri gibi tiiketemiyorsa kiiltiirel olarak al¢aldigini
veya itibarini kaybettigini hisseder veya bdyle hissedecegi yapay bir durum yaratilir
(Yaniklar, 2006: 85, 209).

Tuketim kaltaranun 6zelliklerini su sekilde siralamak miimkiindiir (Odabas,
1999: 25):

Tuketim kulturd tiketmenin kalttradar.

Tiiketici kiiltiirti “pazar toplumu”nun kaltaradar.

Tuketici kiiltiirti 6ncelikle evrensel ve kisisel olmayan niteliklerdir.
Tiiketim kiiltiirli 6zgiirliigii, 6zel yasam ve 6zel secim ile 6zdeslestirir.

Tiiketici ihtiyaglari ilke olarak sinirsiz ve doyurulmazdir.

AN N N N SN

Tuketim kaltirh post-geleneksel toplumda kimlik ve statli belirlemede
ayricalikli bir ortamdir.
v’ Tiiketim kiiltiirii, cagdas gii¢ deneyiminde kiiltiiriin 6neminin artigini
temsil eder.

Tiiketim kiltilirliniin  etkisine maruz kalan insanlar metalarin kullanimi
konusunda birbirleriyle yarismaktadir. Tuketim kultlrinu benimseyen bir gruba dahil
olmada 6n kosul onlar gibi giyinmek, icmek, diisiinmek, onlarin bakis agisiyla hayati
yorumlamak, yasamaktir. Tiiketim kiiltiirli, genis bir kesimi etkilemektedir ve kendisi
gibi diislinmeyen bireyleri oOtelestirerek cezalandirmaktadir. Tiiketerek varligim
hissettirmeye calisan bireyler ancak kendisi gibi tilketme eylemi igerisinde olan

bireylerle iliskisini siirdiirmektedir. Kendini degersiz hissetmek istemeyen birey ise
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cevresindeki kisilerin kullandigi metalar1 satin almaya gayret etmekte ve onlardan biri
olmak icin sirekli tiketime meyletmektedir. Aksi halde ¢evresindekilerinin nazarinda
kiiciimsenecek, diglanacak, deger ve varligini koruyamayacaktir.

Kapitalist sistem daha rahat yasamak, daha saygin olmak, daha yakisikli/glizel
olmak, daha degerli olmak adina empoze ettigi mesajlari, tiiketimle 6zdeslestirdigini
gormekteyiz. Gilin gectikge ayni iirliniin farkli ¢esidi ve rengi piyasaya cikmakta,
boylelikle insanlarin daha ¢ok tliketmesi amaglanmaktadir. Her {iriiniin her ¢esidini,
rengini tiikketen birey var oldugunu, farkli oldugunu ispatlamaya c¢aligmaktadir. Pahali
giysileri, parfumleri, son model cep telefonlar1 ya da arabalari, liks mekanlar: tiiketen
bireyler yeni bir kimlik edinerek, metalarla goriiniir olmaya ¢aligmaktadir. Bu noktada
Bocock’un su ciimlesi dikkat ¢ekmektedir: “Tiiketim, insanlarin kim olduklari, kim
olmak istedikleriyle ilgili duyarliklarin1 ve bu duyarliklart korumalarini saglayan
yontemleri etkilemektedir” (2014: 10).

Tiiketim kiiltiiriinde israf 6nemli bir rol oynamaktadir. Tiikettigimiz her seyde
yemede, igmede, eglencede vb. israf kendini gostermektedir. Market ya da AVM’lerde
sepetler gerekli olmayan bir¢ok iirlinle dolmakta, insanlarin dolaplarinda
kullanilmayan ayakkabilar, giysiler, ev esyalar1 vb. yer isgal etmektedir.
Kullanilmayan bu iiriinler ise belli bir zaman sonra atilmaktadir. Sistemin ulagsmak
istedigi hedef ise bireylerin kendilerine hazir sunulan metalar1 tliketerek,
tiikkenmelerini saglamaktir.

Uretimin temele alindig kiiltiiriin yerine tiiketimin temele alindig1 bir kiiltir
haline gelinmistir. Onceden “calismak 6zgiirlestirir” felsefesi gecerliyken; giinimuzde
“tiiketmek Ozgiirlestirir” felsefesi gegerli olmaktadir. Onceden akilc1 ve iiretken olan
‘homorekonomicus’ bireyin yerini glinimuzde tuketmeyi hayatin amaci olarak géren
‘tiiketimus’ seklinde adlandirilan bireyler gézlenmektedir. Soziinii ettigimiz tiketim
kilturine uyum saglayamayan veya saglamak istemeyen insanlarda olusan olumsuz
duygularin ve nevrotik davranislarin olugsmasinin nedenleri sunlardir: Sosyal smif
farkliliklarinin ayrismaya baslamasi, siniflar arasi gecislerin gittikce zorlasmasi, hazir
bir tiikketim kiiltiirii bireyi olmak istemesine ragmen tiiketim imkanlarinin sinirli olmasi

ve bastirilmis tiiketim istegidir (Odabasi, 2006: 32, 59).
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2.4.2. Tuketim Toplumu

Toplum kavramini tarihsel gelisme i¢inde, ayn1 toprak pargasi tizerinde birlikte
yasayan ve ortak bir uygarligi olan, yasamlarini siirdiirmek, bir¢ok temel ¢ikarlarini
gergeklestirmek i¢in isbirligi yapan insanlarin tiimii olarak tanimlayabiliriz.

Toplum, genel anlamiyla insanlarin belirli bir zaman ve mekéanda ortak kiiltiir,
yagsam ¢ercevesinde olusturdugu birliktelik olarak da ifade edilmektedir. Kendilerini
olusturan kiiltiir kaliplariyla bir nitelik edinen biitiin toplumlarin bu niteliklerini
onlarin kiiltiirel, dini, cografi, ekonomik vb. degerleri belirler (Cosgun, 2012: 843).
Tuketim toplumu ise toplum icerisinde tuketime verilen énemin bir sonucu olarak
ortaya ¢ikar ve bireylerin ya da toplumsal gruplarin kendilerini tiilketim bi¢imleri ve
aligkanliklar1 ile ifade etmek i¢in kullanilan bir kavramdir (Araboga, 2018: 11).
Gordon Marshall’a gore; tiketim toplumu bazen modern toplumlar i¢in kullanilan, bu
toplumlarin giderek mal ve hizmet liretiminden ziyade tiiketim etrafinda birlegsmelerini
anlatan bir ifadedir (Aydin, 2005: 13). Diger bir tanimlamaya gore, tiketim toplumu,
ideolojik planda mutlulugun tiiketimden gectigini varsayan bir goriise dayanir
(https://www.google.com/search?g=toplum+nedir&oq=TOPLUM+NED&ags=chro
me.0.0j69i57]014.11981j0j7&sourceid=chrome&ie=UTF-8 E.T: 23.04.2019).

Dolayisiyla kisilerin yasaminda tiiketimin 6nemli bir diizeye ulastigi, siirekli
yeni iiriin veya hizmet arayigina girdigi, baska bir deyisle “tiketimin ihtiyaglardan cok
arzulara gore sekillendigi, giincellik degerinin 6nem kazandig1 bir toplum tipi olarak
nitelendirilebilir” (Bilgin, 2007: 403).

Tuketim toplumu olgusunun tarihi kdkeni konusunda incelemeler yapan Grant
McCracken, tiiketim konusundaki gelismeleri “tiikketim devrimi” olarak adlandirmakta
ve tiketim toplumunun Avrupa kdkenli oldugunu ileri siirmektedir. Bununla ilgili de
ti¢ farkli iddiay1 kanit olarak gostermektedir. N. McKendrick’in iddiasina gore tiiketim
devrimi 18. yiizyilda Ingiltere’de dogmustur. N. McKendrick tiiketim devriminin
Ingiltere’de dogusunu, 1690’11 yillardan sonra Hindistan’dan getirilen muslin
kumaslariin Ingiliz tiiketicileri arasinda moda olmasi ve iiretim igin mekanik
isletmelerin devreye girmesi olarak gostermektedir. Williams ise tiikketim devriminin
19. yilizyiln sonlarina dogru Fransa’da ortaya c¢iktigini ve “yogun bir tiikketim
gezegeni” olarak nitelendirdigi Paris’te perakende ve reklam diinyasindaki doniisiimii
delil olarak gostermektedir. Ayni zamanda boliime dayali magazaciligin ve ticaretin

sergilenip gosterilmesini de ekler (Organ, 2008: 24- 25).
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Tiiketim toplumunun ortaya ¢ikist ile tarihsel siire¢ hakkinda farkli yaklagimlar
bulunsa da Ikinci Paylasim Savasi sonrasinda, Amerika Birlesik Devletleri’nde ortaya
ciktigr fikri hakimdir. Savas sonrasi olusan toplumsal refah, 1929 Ekonomik
Bunalimin1 tekrarlamamak i¢in toplam talebi arttirmayr hedefleyen Keynesyen
ekonomi politikalarinin tercih edilmesi ve fordist {iretim tarzi sonucunda Amerikan
toplumunda baslayarak diger Batili iilkelere yayilan tiiketimdeki artig, tiiketim
toplumu ve tiiketim kiiltiirii kavramlarini ortaya ¢ikarmistir (Dagtas ve Dagtas, 2009:
7).

Baudrillard’a (2016: 95) gore; tiketim toplumu tiikketimin 6grenildigi, tiiketime
toplumsal bir sekilde alistirma toplumudur; yani yeni tiretim giiglerinin ortaya ¢ikmasi
ile verimlilik tasimakta olan ekonomik sistemin tekelci yeniden yapilanmasiyla
orantili olarak yeni ve 6zglin bir toplumsallagma tarzidir. Baudrillard, meta mantiginin
(nesnelerin alinip satildig1 ya da degis tokus edildigi) hakim oldugu bir zamanda amag
sadece tiiketmek olarak belirlenmistir, der. Bu bakimdan tiiketimin 6zendirilmesi i¢in
her yolun denenmesi gerektigi diislincesi giiniimiizde hakim bir diisiince olmustur. Bu
sebeple tuketim toplumunda bireyler tiiketmeye tesvik edilerek daha ¢ok tiiketme
egiliminde olmaktadir. Postmodern zamanda bireyler gercek ile hayal {iriinii olan1 ayirt
edemez hale gelir ve Baudrillard (2010) buna “hipergerceklik” der. Bunda medyanin
bliylik bir etkisinin oldugunu goérmekteyiz. Cilinkii medyayla birlikte insanlar tek
tiplesmeye baslamiglardir. Baudrillard’in bu kavramindan hareketle Bauman (2010)
ise postmodern zamanda bireylerin esas olarak tiiketici/oyuncu olarak inga
edildiklerini ileri siirmektedir. Bu baglamda giinliik yasamda degisen ve sekillenen
yeni irilinler, yeni tiiketici tipini meydana getirmistir. Yeni tiiketicilerin tiiketim
yaptiklart mekanlardan biri olan aligveris merkezleri; satin alma zorunlulugu olmadan,
bltln triinler arasinda bireylere rahatga dolasabilme imkani veren, tiiketicileri her
zaman daha iyisi ve daha yenisine g¢agiran, eglence odakli ve giiven veren bir
mekandir. Renkli, 151kl1 ve g6z alan bu mekanlar, dis diinyanin monotonlugundan
sikilan insanlar1 ¢ekip alan ve aradig1 ya da aramadigi her seyi tek bir ¢atinin altinda
gostermekte, insanlar1 tiiketim alanina ¢ekmekte ve bu alanda daha uzun siire vakit
gecirmelerini saglamaktadir (Ritzer, 2011: 51). Tiiketim toplumunda ayiric1 6zellik
olarak, kisiler ihtiyaglari i¢in tiilketmek yerine tiiketimin belli bagl bir amag ve ihtiyag
haline gelmesi karsimiza ¢ikmaktadir. Bireyler hafta sonu tatillerini dogada gegirmek

yerine AVM’lerde gecirmektedir (Cinar ve Cubukgu, 2009: 279).
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Daima tuketmeye ve yok etmeye konsantre olan; zevki, gereksinimini
karsilamaktan ziyade yok etmekten alan, mutlu olmak amaciyla daimi olarak tiikketen
insanlarin ve onlar1 bu dogrultuda hareket etmeye iten kanaat onderleri, iinliiler vb.
gibi yol gostericilerin; firmalar, markalar vb. gibi kurumlarin; kitle iletisim araglar1 vb.
gibi kiskirticilarin; ritiiellerin, norm ve deger dizgelerinin bulundugu devrimizde
tiketim en mihim olgulardan biri olarak gorulmekte; hatta birgok sosyal bilimci
tarafindan cagdas toplum, tuketim toplumu olarak nitelendirilmektedir (Bakir ve
Celik, 2013: 48).

Tiiketim toplumunda bireysel tiiketimin hizla arttigi gozlemlenmekte ve kitle
iletisim araglarinin etkisinin yogunlagmasi, reklamlarin ve internetin bireyler
tizerindeki tahakkiimiiniin artmasiyla birlikte tiikketimin kaginilmaz oldugu bir toplum
haline gelinmistir. Internetin gelismesiyle zamansal ve cografi smirlarin ortadan
kalktig1 bir toplumda birey, istedigi her seye bir anda ulasabilmektedir. Diinyadaki her
alandaki gelismeleri yakindan takip edebilmekte ve istedigi bir iiriine bir tikla ayagina
getirebilmektedir. Toplumu yo6nlendirme ve manipiile etmede kullanilan internetin
etkisi giin gectikce artmaktadir. Bireylerin ihtiyaclar1 arttk medya tarafindan
belirlenmektedir. Sanal diinyaya hapsolan bilingsiz tliketiciler neye ihtiyaci oldugunu
diisiinecek vakti bulamamakta ve Oniine sunulan segeneklere ihtiyaglar1 olmadiklar
halde evet yanit1 verebilmektedirler. Giliniimiiz toplumunda sahte ihtiyaclar ile gergek
ithtiyaclar arasindaki fark ortadan kalkmig; birey tiiketim mallarini satin almanin
kendisine toplumsal bir ayricalik, prestij vb. sagladigina inandirilmustir.

Giydigimiz kiyafetler, gezdigimiz mekénlar, kullandigimiz marka c¢anta,
ayakkabi, parfiim, araba vb. kisacasi tUm metalar sembolik bir hal almistir.
Guntimizde her ne kadar toplumsal siif atlamak miimkiinmiis gibi goziikse de
O6denmesi gereken bir bedel vardir. O da agir ¢calisma sartlari. Artik insanlar hayatlarini
idame ettirmek i¢in degil de istedigi nesnelere sahip olabilmek i¢in siirekli ¢alismak
zorunda kalmakta ve bu durum insanlari ¢alismaya tutsak hale getirmistir.

Endiistrilesmis toplumda bireylerin; iiretmekten cok tiiketen, hayatlarini
sistemin bakis acisiyla yasayan, kendilerine ¢izilen rotadan sapmayan, ne zaman neyi
harcamalar1 Ogretilen, diisinme yetileri kaybolan bir birey haline geldiklerini
gOrmekteyiz.

Tiiketim toplumu diizenli olarak firsatlar yelpazesine yeni metalar ekler,

boylelikle bireylerin ihtiyaglar1 da artmis olur. Siirekli artan iiretkenlikte bireyin neye
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ihtiyact oldugu konusunda uzmanlardan yardim almasi zorunlu hale gelmistir.
Reisman’a gore; “kentsel uzmanlagsmis toplumda seyahat acenteleri, tatil beldesi
yoneticileri, spor egitmenleri, sanat 6gretmenleri, dans O6gretmenleri gibi Kkisiler,
aligverigin yan Uriinii olarak bireyin yapmak istedigi seyi bulmasiin yerine bir mah
ya da hizmeti satarlar” (Aydogan, 2005: 15).

Nuri Bilgin ise tiiketim toplumu kavramini soyle agiklamaktadir: “Tiiketim
toplumunda reklamlarin ve kitle iletisimlerin yarattig1 ve sundugu bir diinyada insanlar
‘herkes kral olabilir’, ‘herkes zirveye ¢ikabilir’ illizyonuna sahiptir; prestij ve stati
yarigin1 kazanmanin, digerlerinde olmayani elde etmekten gectigi anlayis vardir. Bu
ise esyalarinla digerlerini gec¢ ya da digerlerinden geri kalma sloganinin, sosyal bir
buyruk havasina sokmaktadir” (Bilgin, 1991: 103). Glinimizde insanlara diizmece bir
yasam sunulmakta ve sahte bir mutluluk vaadiyle tiikketime yonlendirilmektedirler.

Tiiketim toplumlarinda iist siif ile orta sinif hatta bazen alt sinif bile tiketim
tarz1 karsisinda cevapsiz duramazken, tiiketici toplumlarda gelir gider dengesinin
uyumlu oldugu st sinif disinda diger siniflar tiiketime katilmak konusunda zorluk
cekerler. Tiiketim mallarina karsi asir1 istegin olmasina kars1 bunu karsilayacak giice

sahip olmamak, orta ve iist sinifta huzursuzluklara neden olur (Organ, 2008: 29- 30).
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2.5. Kusak Kavrami ve Kusaklarin Siniflandirilmasi

3

Toplum bilim terimleri sozliiglinde kusak kavrami “yaklasik yirmi bes, otuz
yillik yas kiimelerini olugturan bireyler 6begi, gobek, nesil, batin, jenerasyon” olarak
ifade edilmektedir. Tlrk Dil Kurumu Felsefe Terimleri s6zliigiinde ise kusak kavrami
“yaklasik olarak ayni yillarda dogmus, ayni ¢agin sartlarin1 dolayistyla birbirine
benzer sikintilari, kaderleri paylagsmis, benzer 6devlerle yiikiimlii olmus kisilerin
toplulugu” olarak tanimlanmaktadir

(http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.5c9

f56b773ce25.44404917 Erisim Tarihi: 30.03.2019).

Lower (2008: 81), her kusagin kendine ozgii ozellikleri, deger yargilari,
tutumlari, giiclii ve zayif yonlerinin oldugunu belirtmistir.

Belirli bir donemde dogmus kisilerin gelisim donemlerinde tecriibe ettikleri
sosyal, kiiltiirel, politik olaylar ve teknolojik gelismeler onlar1 diger gruplardan
farklilagtirir. Bir grubun olaylara verdigi tepkiler, kendilerini ifade etme tarzlar,
hayalleri, istekleri, hedefleri ve motivasyon kaynaklari kusaklari olusturmaktadir
(Basgozde ve Bayar, 2015: 118- 130).

Tarihsel siireclere  bakildiginda  kusak  kavramina  iligkin  farkli
siniflandirmalarin ve tanimlarin yapildig1 gézlemlenmistir. Ayn1 donemde yasayan ya
da ayni kiiltiirel ve sosyal ortamlari paylasan bireylerin davranis kaliplar1 benzerlikleri,
bu kusaklarin smiflandirilmasinda genellemeler yapilmasini saglamistir. Ayrica
kusaklararasindaki farkliliklarin ortaya ¢ikmasinda yasanilan donemdeki kiiltiirel ve
tarihsel olaylarin etkili oldugunu sdyleyebiliriz.

Kiiresellesmenin de etkisiyle gelisen teknolojiler beraberinde insanlik ig¢in
degisimin baslamasina neden olmustur. Tarihsel siireclere gore tanimlanan kusaklar
teknolojinin  baslattigt  donemle birlikte teknolojik  gelismelerin  15181nda
nitelendirilmeye baslanmistir. Kusaklar 1965 yilindan sonra sosyolojik gelismelere
paralel olarak nitelendirilmistir. X ve Y Kusagindan sonra yasamini teknolojinin
merkezinde sekillendiren Z Kusagi tanimlanmistir (Kuyucu, 2014: 56 ).

Arastirmacilar tarafindan kusaklar, belirli tarihsel siire¢ler icerisinde
degerlendirilmis ve her donem icinde farkli adlarla kategorilestirilmistir. Gegmisten
bugiine kusaklar bes farkli grup altinda siniflandirilmigtir (Williams ve Page, 2011: 2-
8).
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Tablo 2: Tiiketici Kusaklarmin Siiflandirilmasi

Sessiz Kusak 1925- 1945 aras1 doganlar
(The Slient Generation)

Bebek Patlamas1 Kusagi 1946- 1964 aras1 doganlar
(The Baby Boomer Generation)

X Kusagi 1965- 1979 aras1 doganlar
(Gen X)

Y Kusagi 1980- 1999 aras1 doganlar
(Gen Y, Gen Me, Milenyum, nGen)

Z Kusagi 2000 ve sonrasi doganlar
(iGen, Next Generation, Instant

Online)

Kaynak: DeVaney, 2015: 11; Acilioglu, 2015: 24

Her kusak kendine ait 6ncelik ve degerlerle yasamini devam ettirecegi ongoriisii
ile pazarlama faaliyetlerinde farkliliklarin 6lgiimlenmesi de 6nemlidir. Kusaklar ayni
zamanda bir lilkenin tarihsel gelisiminden de etkilenir. Bu donemde yasanan makro
diizeydeki sosyal, politik ve ekonomik olaylar gelisme cagindaki bireyleri ve
dolayisiyla i¢inde bulunduklart kusagin deger ve inang sistemini, beklentilerini ve
davraniglarini etkiler (Okan ve Yalman, 2013: 140).

2.5.1. Sessiz Kusak (1925- 1945)

1925-1945 yillar1 arasinda iki diinya savasi arasinda dogan savas kusagi olarak
da adlandirilan kusaktir. Bu donemin en 6nemli olaylar1 ekonomik kriz ve 1l. Dlnya
Savas1’dir
(http://www.dunya.com/ozel-dosya/isim-iletisim/kusaklar-x-y-z-diyeayristipazarlamacilarin-
kafasi-karisti-haberi-171279 Erigim Tarihi: 21.10.2016).

Bu nesil Biiyiik Buhran, Siddetli Toz Firtinasi, Ikinci Diinya Savas1 ve Kore
Savasinm1  gOormiistiir. McCarthy doneminde inanglari hakkinda konusma
Ozgiirliigiinden yoksun olan bu kusagi, 1951 yilinda Time Dergisi “Sessiz Kusak”
olarak adlandirmistir (http://www.forbes.com/sites/neilhowe/2014/08/13/the-silent-
generation-the-luckyfew-part-3-of-7/#6fcc57f11e54 " Erisim Tarihi: 30.12.2016).

Yasamak i¢in caligmay1 hayat goriisii olarak gordiikleri sdylenebilmektedir
(Kurtoglu, Sonmez ve Temiz, 2016: 419).

Sessiz kusaga atfedilen oOzellikler soyledir; yurtsever, giivenilir, toplum

kurallaria uyumlu, otoriteye saygili, sosyal ve finansal agidan tutucu, saglam bir is
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ahlakina sahip (DeVaney, 2015: 13). Yetiskinler olarak bu bireyler finansal giivence
konusunda biiyiik bir arzu igerisindedir. Bosanma devrimine dnciiliikk eden bu kusak
“orta yas krizi” kavramini popiiler hale getirmistir
(http://www.forbes.com/sites/neilhowe/2014/08/13/the-silent-generation-the  luckyfew-part-
3-of-7/#6fcc57f11e54 " Erisim Tarihi: 30.12.2016).

Bu kusakta dogan insanlar gegmisten gelen savaglar ve devam eden savaslar
nedeni ile savasa katilamayacak cocuklardan olusmaktadir. Bu cocuklarin da en
Onemli kiiltiirel yapisi genis aileler ve bu durumun getirdigi daha yakin komsuluk
iliskileridir. Bu iligki ag1 deger agidan otoriteyi kabullenme, baglanma gerektiginden
fazla calisma ve vatana kendini adama gibi kavramlarin yogun yasanmasina yol
acmistir (Akdemir ve digerleri, 2013: 11- 42). Bu donemin insanlari donemin
zorlugunun getirdigi gereklilik olarak daha dikkatli olup macera aramayan, hayal giict
zayif bir yapidadirlar (Sercemeli, Kurnaz ve Ozcan, 2015: 261- 276). Karar vermekte
zorluk cekerler ve Kararlar1 otoritenin vermesini beklerler. Liderlerine sadiktirlar ve
emirlerine kosulsuz itaat ederler (Demirkaya ve digerleri, 2015: 186- 204).

2.5.2. Bebek Patlamas1 Kusag (1946- 1964)

Bebek Patlamasi Kusagi, Ikinci Diinya Savasi sonrasinda dogum artis
oranlarinin ¢arpici bir sekilde yiikseldigi donemde diinyaya gelenlerden olugsmaktadir
(Williams ve Page, 2011: 4). Bu kusak biiylime, refah, iiriin ve hizmete kars1 6zlem
duyulan bir donemde yetismistir. Yasam miicadelesinin getirdigi yokluklarin geride
birakildigi, varliga kavusulmaya baslandigi déonemde savasin izleri devam etmistir
(Acilioglu, 2015: 24). Bebek Patlamas1 Kusagi televizyonla biiyliyen ve televizyonun
etkili bir iletisim arac1 oldugunu fark eden ilk kusaktir (Bati, 2015: 145).

Bu kusag tiim kusaklar i¢inde farkli bir noktaya tasiyan en onemli 6zellik,
efsanelestirilen 68 kusaginin mimarlari olmalaridir. 68’liler televizyon ile biiyiiyen ve
televizyonun etkili bir iletisim aracit oldugunu fark eden ilk kusaktir. Bu ozellik,
onlarin yerel bir boyutta baglayan hareketi, televizyon aracilign ile kiiresele
tagimalarini kolaylastirmistir (Benlisoy, 2008: 31). Bir yaniyla bireyci, 6zgiirliigiine
diigkiin, diinyayi, hazzi kesfetmeye ve sonuna kadar yasamaya odaklanmis bir
kusaktir. Diger yaniyla ise uyumlu, amacina odaklanan, pozitif ve yeniliklere agik
olmakla birlikte kadin erkek iliskilerinde muhafazakar ¢izgiden ayrilmayan bir kisilik
sergilemektedir (Mengi, 2011). Bebek Patlamasi Kusagi ¢ok ¢aliskan ve toplumsal
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sorumluluk duygusu gelismis bir kusak olarak degerlendirilmektedirler (Izmirlioglu,
2008: 44; Hammill, 2005).

Bebek Patlamasi Kusagina atfedilen ozellikler soyledir; iskolik, idealist,
rekabet¢i, sadik, materyalist, kisisel tatmin arayan, kilit makamlara ve unvanlara deger
veren (DeVaney 2015: 13). Bu kusak igin aile degerleri ¢ok onemlidir. Cogunun
cocuklar1 evden ayrilmis evlenmis ve onlara torunlar diinyaya getirmistir (Williams
ve Page, 2011: 5). Ayrica, Bebek Patlamas1 Kusagi iiyeleri azla yetinebilen, ¢alisma
azmi olan, baglilik duygusu gelismis, kendi motivasyonunu saglayabilen, tutarl,
degisim konusunda gelismelere acik, is odakli bir yap1 sergilemektedir (Kurtoglu,
Sonmez ve Temiz, 2016: 419).

Zor ise ve uzun saatler calismanin Onemine inanirlar. Kendilerini motive
edebilen ve takdir edilmekten hoslanmayan bir yapiya sahiptirler. Is hayatinda
oncelikleri aldiklari ticretlerdir. Ekip calismasina ve ekip iletisimine onem verirler.
Savas doneminden ¢iktiklari i¢in eglenceye diskiindiirler (Adigiizel, Batur ve Eksili,
2014: 19). Bu kusagin digerler kusaklara aktardigi ve giinlimiizde hala devam eden en
onemli miras mal varlig1 ve emeklilik sistemlerinin olusmaya baslamasi1 (Demirkaya
ve digerleri, 2015: 186- 204), kadin-erkek esitligi, irk ayrimina kars1 miicadele ve
cevreye duyarli olmaktir (Basol ve Aydin, 2014: 1- 15).

Bebek Patlamasi Kusagi ekonomik giivence ve basarili bir kariyer kaygisi
tagimaktadir (Jackson ve digerleri, 2011: 2). Calismanin karsiligini ileride alacaklarina
inanan Bebek Patlamasi Kusagi iyi yasam sartlarinin calismakla elde edilecegini
diisiinmektedir. Bu kusak kendini diger kusaklardan daha engin bilgiye sahip olarak
konumlandirmaktadir. X ve Y Kusaklarmin kendilerini dinleyerek kararlarim
uygulamalarin1 istemektedirler. Geng¢ kusaklar da Bebek Patlamasi Kusaginin
teknolojik anlaminda yetersiz oldugunu, yeniliklere karsi kapali bir sisteme sahip
olduklarii diisiinmektedir (Acilioglu, 2015: 25).

Giclii, motive olmus bir kusak olan Bebek Patlamasi Kusagi, iginde yasadigi
kosullarin sonucu olarak, belirli bir tiketim profili gcizmekten uzak kalmig ve tiikketim
toplumunun etkisi altina girmemistir. Burokrasiyi sevmemekle birlikte onlara
micadele edecek bir gerekce gosterilirse ellerinden gelenin en iyisini yapmaya
calisacaklari belirtilmektedir (Williams ve Page, 2011: 5).
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Bu kusakta saglik cok 6nemlidir. Ayrica esnekligi ve secenekleri sevmektedirler.
Sonsuza kadar geng kalmayi1 arzu eden bu kusak, eglencenin kendilerine eslik etmesini
istemektedirler.

2.5.3. X Kusagi (1965- 1979)

X Kusagi 1965 ile 1979 yillar1 arasinda dogan bireyleri ifade etmektedir (Kyles,
2005: 52). X Kusagi s6z konusu olan donemin 6n plana g¢ikan oOzellikleriyle ve
donemde meydana gelen olaylarin sonucunda “Uyusuklar”, “Golge Kusak™ gibi
bircok isimle tanimlanmaktadir.

X Kusagma atfedilen 6zellikler sdyledir; kendine glivenen, ortama uyabilen,
otoriteye giivensiz, becerikli, girisimci ve teknolojiden anlayan (DeVaney, 2015: 13);
ayrica X Kusagi hedef odakli, bagimsiz, teknolojiye ve bilgiye kars1 istekli yapidadir
(Kurtoglu, Sénmez ve Temiz, 2016: 419). Kendilerini yetistirmek i¢in biyiik
sorumluluk almakta ve daha az geleneksel olma egilimi gostermektedirler. X Kusagi
icin hicbir sey kalict degildir, kiiltiir ve evrensel diisiince norm haline gelmistir
(Williams ve Page, 2011: 6). X Kusagi her seye kendine 6zgii bir sekilde tepki
vermektedir (Fishman, 2016: 3).

X Kusag lyeleri is yasaminda sadik, kanaat duygular yiiksek ve ayni iste uzun
yillar calismis bireyler olarak bilinmektedir. Daha iyi kariyer imkanlar1 arayan X
Kusag1 iiyeleri, teknolojik devrime denk geldiklerinden zorunlu olarak teknoloji
kullanmaya baslamiglardir. Toplumsal sorunlara karsi duyarli, is motivasyonlari
yiiksek ve otoriteye saygilidirlar. Kadinlarin is giiciine katilmaya baslamasi ve az
cocuk sahibi olmak istemeleri bu kusak i¢in 6nemli degerlerdir (Mengi, 2009).

X Kusagini bigimlendiren yillarda aile, din ve hiikiimet destek programlari ¢ok
zayiftir. Girisimei bir ruh tastyan X Kusagi, erken yastan itibaren kendi kendilerinden
sorumluydular, bu yuzden bireysel kusaklardir. Bir grubun igine g¢ekilmekten
hoslanmamaktadirlar. X Kusagi digerlerinin ne yaptigin1 gozlemleyen, bireysel
ithtiyaclari olan, bir kaliba girmekten hoslanmayan kusaklardir (Fishman, 2016: 4).

Kendinden 6nceki nesillerin ¢ok sayida ¢ocuklar1 olmasi sebebiyle genellikle
thmal edilmis bir kusak haline gelmistir. Kalabalik ortamlarda yer alan X Kusagi 6n
plana ¢ikabilme giidiisii ile bireysellesmistir. Is yasaminda da bireysellesen bu kusak
calistiklar i yerlerine sadakat gostermis, yiikselme ve kendini gésterme cabalarinda

olmustur (Acilioglu, 2015: 2).
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Coupland’a (1989: 83) gore X Kusagi, kendini topluma ters gormekle birlikte
siyasi ¢ikiglar yapan, farkli giyim stiline ve yasamina sahip olan bir kusak olarak
gorulmektedir. Bunun yaninda bu kusak kendini saygin bir statiiye sahip olma, asir1
sosyallesme ve para ile varhiginmi ifade etmeye ¢alismaktadir. X Kusagi daha onceki
kusaklarin aksine 6zgiirliiklerine diiskiindiir ve sorumluluk bilincini kii¢iik yaslarda
aldiklar1 i¢in yOnetilmek yerine yaraticiliklart ile wulagabilecegi hedeflere
yonelmektedir (Toruntay, 2011: 74).

X Kusagi is odakli, bireysel olarak iyi ¢alisan, sabirli olmayan, is ve 6zel yasam
arasindaki dengeyi dnemseyen bir yapidadir (Latif ve Serbest, 2014: 140). X Kusagi
is ve aile hayati arasinda bir denge istemektedir. Basit bir hayata sahip olmanin ise
yaradigina karar vermistirler. Onceki kusaklar tarafindan belirlendigi gibi uzun saatler
calismak istememekte ve cogu zaman bu konuda isvereni etkilemektedirler. Bu onlarin
tembel oldugunu gostermemektedir. Onlar hayatta kalmak i¢in kendi yollarini
aramaktadir. X Kusagi sevdigi isleri yaparak basarili olmak istedigi i¢in ilgisini ¢eken
bir isi diisiik maasina bakmaksizin kabul edebilmektedir (Fishman, 2016: 4).

Farkli seyler yapmaktan hoslanan X Kusagi, kendi beceri ve yeteneklerinin tek
sahibi olarak bilinmektedirler. Tarih onlar1 kendi kendilerine bakmalar1 i¢in zorladig1
icin onlar bu duruma alismistir. Eger bir projeden ya da projenin bir pargasindan
sorumlu tutulurlarsa onu yakindan idare etmek istememektedirler. Bu onlar igin
yaratict kalmanin yoludur. X Kusag: sirketteki unvanlari, calistiklart boliimler, kag
yasinda olduklarina bakilmaksizin fikirlerinin dinlenmesini beklemektedirler
(Fishman, 2016: 5).

2.5.4. Y Kusag (1980- 1999)

1980- 1999 yillar1 arasinda dogan nesil Y Kusagi olarak adlandirilmaktadir.
Teknolojinin gelismis oldugu bir donemde diinyaya gelen bu kusak, dogduklar1 andan
itibaren dlnya ile iletisimleri baglamistir. Y Kusagindakiler biiyiidiikleri dénemin
Ozellikleri itibariyle birden fazla seceneklerinin olmasit bir nevi g¢esitlilik ile
biiylimelerinden dolay1 yerel farkliliklari 6nemsememektedirler. Ayni1 zamanda is,
eglence ve sosyal aktivitelerini bir arada yasama 6zelligine sahiptirler (Carik¢i ve
Goktas, 2016: 857). Y Kusagi genellikle ¢alisan anne babaya sahiptir. Ebeveynlik yasi
yiikselmektedir. Bu kusagin ebeveynleri 6nceki kusaklarin ebeveynlerine gore ¢ok
farklidir. Cocugunun 1iyi sartlar altinda biiyliyebilmesi, iyi bir egitim almasi ve

givende olmalar1 konularinda daha ¢ok aktif rollere sahip anne babalar
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bulunmaktadir. Is, eglence ve sosyal faaliyetler i¢ ice gegmektedir. Cesitlilik ile
biliylimekte olan Y Kusag1 neredeyse yok sayacak ol¢iide insanlar arasindaki etnik
farkliliklar1 dikkate almamakta ve bu 0Ozelligiyle X Kusagindan farkli olmaktadir
(Cemberci ve digerleri, 2014: 61).

Ozgiivenleri oldukea yiiksek, dzgiirliiklerine diiskiin ve kendi menfaatlerini 6n
planda tutan bir kusaktir. Teknolojiyle birlikte biiyliyen kusak; bilgisayarlari, interneti
ve cep telefonlarin1 aktif bir sekilde kullanmislardir. Beklentileri yiiksek bireyler
olarak tanimlanan Y Kusag1 hayatlarini rahat bir sekilde yasamak oldukca onemlidir.
Ayrica, teknolojiye yatkin olmalari sayesinde bilgiye rahatlikla ulagabilmesi bu
kusagin diislince 6zgiirliigiine de ulasma imkan1 yaratmaktadir. Boylece fikirlerini
sOylemekte oldukg¢a rahattirlar. Diger kusaklardan farkli olarak Y Kusaginda biiyliyen
nesil yiiksek beklentileri igeren egitim hayatini yasamis olmalaridir. Bu nesil 6zgiiven
duygusuna sahip bir kusaktir (Sergemeli ve digerleri, 2015: 263).

Aligveris ve satin alma aligkanliklarina bakildiginda, sosyal medya
uygulamalarini aktif olarak kullanmalari nedeniyle ¢ogunlukla online aligverisi tercih
etmektedirler. Satin alma tercihlerinde ise fiyat unsurunun 6n plana ¢iktigin1 goriiriiz.
Y Kusagi bireyleri internet tizerinde aligveris yaparlarken genellikle alacagi iirtinlerin
fiyatlarim1 arastirmas1 ve karsilastirma yapma oOzellikleri 6n plana c¢ikmaktadir

(http://blog.parapusula.com/x-y-ve-z-kusaklarinin-nitelikleri-ve-alisveris-aliskanliklari, E.T:
17.05.2017).

Y Kusagina su anda ve oOzellikle yaslandik¢a anlik geri bildirim ve ovgi
gerekmekte, olumlu geri bildirime c¢ok ihtiya¢ duymaktadirlar (Fishman, 2016: 3).
Sessiz Kusak yasam miicadelesi verirken, Bebek Patlamasi Kusagi Soguk Savasin
golgesinde kalarak daha temkinli yasamis ve harcamistir. Ailelerinden ¢ok fazla ilgi
goremeyen degisen diinya dinamiklerine adapte olmakta zorlanan X Kusagi, kendini
ispat etme miicadelesi yasamistir. Y Kusagi ise hayatin tadini ¢ikarmak i¢in yagamaya
onem verirken bu 6zelliklerini ¢calisma hayatina da tasimistir (Acilioglu, 2015: 29).

2.5.5. Z Kusag (2000- )

2000 yilindan itibaren dogan g¢ocuklar1 kapsamasi sebebiyle teknoloji kusagi
olarak adlandirilan Z Kusagi halen egitim 6gretim hayatinin iginde bulunmaktadirlar.
Ayni zamanda is hayatindaki davraniglari, tiikketici davranislari ve satin alma egilimleri
hakkinda bilgiler yok denecek kadar azdir (Okumus, 2016: 11- 12). Ayrica Z Kusagi

gelecek nesil, kristal gocuklar, internet kusagi olarak da adlandirilmaktadir.
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Sosyal medyada gegirdikleri zaman disarda gegirdikleri zamandan ¢ok daha
fazla olan bu kusak temsilcileri, bilgi ¢aginin i¢ine dogduklarindan kesfetmeye,
ogrenmeye en agik kusaktir. Teknolojiye olan bagliliklarini kendinden 6nceki kusak
olan Y Kusag1 ebeveynlerinden alan Z Kusagi, daha 6nceki kusaklara nazaran daha
bilgili, daha donanimli ve de daha merakli yetismektedir. Bu nedenle de daha 6zgdr,
yenilik¢i, aragtirmaci ve de merakhidirlar. Bu kusak temsilcileri ilerleyen zamanlarda
ekonomik 6zgiirliiklerine sahip olmaya basladiklarinda her seyi ellerinin altindaki ya
da bileklerindeki teknolojik aletler ile yapacaklar (Kavalci, 2015: 91).

Bu kusagin tiyeleri, iligki ve iletisimlerinde gliven ararlar. Uzmanlar tarafindan
“derin duygusal” olarak adlandirilirlar. Bu duygusal yapilar1 nedeniyle uzun donem
hafizalar1 da ancak hikayelestirme ve hayaller ile etkinlestirilebilmektedir. Y Kusagi
gibi ayn1 anda birden fazla is yapabilirler. Ancak bu esnada dikkat ve konsantrasyon
eksikligi yasayabilecekleri de diisiiniilmektedir. Saglik ve beslenme kosullarindaki
iyilesmelerin etkisiyle ortalama yagam omiirlerinin daha yiiksek olacagi dolayisiyla is
yasaminda bulunma siirelerinin de kendilerinden 6nceki kusaklara gore daha fazla
olacagi tahmin edilmektedir (Vatan ve Ispartali, 2013).

Geleneksel egitim yontemlerinden ¢ok interaktif, modern, esprili ve ironik
egitim yontemlerini tercih ederler. Bu bakimdan bu kusaga yonelik egitim ortamlarinin
grafik ve resim gibi gorsel malzemelerle gugclendirilmesi 6nemlidir. Tuketim
kararlarinda etkilerinin ytliksek olmasina, dogustan ve hizli tiiketici olmalarina ragmen
marka sadakatlerinin kendilerinden onceki kusaklara gore daha zayif olacagi tahmin
edilmektedir (Toruntay, 2011: 82).

Z Kusagi tlyelerinin, maddi agidan daha fazla kaynak saglanmis oldugundan
kendilerinden 6nceki kusaklara gére daha planli, daha iyi egitimli, ¢ok diplomali, daha
donanimli, daha uzman ancak daha simarik olma egiliminde olacaklar1 tahmin
edilmektedir. Komplekssiz ya da kendilerinden onceki nesillere gore daha az
kompleksli ve daha 6zgiivenli olacaklar1 varsayilmaktadir. Bu yapilarinin saglayacagi
avantajla is hayatina atildiklarinda gelismis iilkelerle iletisimlerinde kendilerinden
onceki nesillere gore daha uyumlu olacaklar diistiniilmektedir (Vatan ve Ispartali
2013).
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Tablo 3: Kusaklari Genel Ozellikleri

Sessiz Jenerasyon

Savagslarin getirdigi yokluk, kitlik gibi nedenlerden dolay1
sadece jenerik ihtiyaglarin karsilanmasina yonelik tiiketim
bilincine sahip olan bir nesildir.

Bebek Patlamasi
Kusag

Savag sonrast dogan bu kusak; ¢alismayi yiicelten, gorev
bilinci yliksek, iiretim odakli bireylerden olusmaktadir.
Ayrica ihtiya¢ oldugunda aligveris yapilir diisiincesine
sahiptirler. Toplumsal rollere gére yasanmali duygusu
vardir.

X Kusag

Zamanin hizli degisimine adapte olmak zorunda kalan, bir
onceki neslin irettiklerini koruyan, tasarruf odakli bir
tilkketim bilincine sahiptirler. Gegmis ve gelecek arasinda
toplumsal degerlerin, tiikketim anlayisinin, teknolojinin
bas dondiiriicii bir bi¢imde degisimine tanik olan X
Kusagi; isine sahip c¢ikan, calismaya Oncelik veren,
sorumluluk duygusu aile temelli olan, topluma karsi
rolleri, gorevleri ¢ergevesinde onceliklerini siralamig bir
kusgaktir.

Y Kusagi

Onceki kusaklara oranla daha konforlu bir ¢ocukluk ve
genclik donemi yasayan Milenyum Kusagi; ¢aligmanin
rahat yasamak icin bir ara¢ oldugunu diisiinen, toplumsal
olarak dayatilan rolleri sorgulayan, kendisini degerli
hissettigi is ve sosyal yasamin iginde olmak isteyen,
kusaklar igindeki aidiyeti pekistiren biz kavraminin ben
kavramima dogru evrildigi, kisisellestirilmis hizmetleri
tercih eden tiiketici davraniglarina yansima olarak da
gorebildigimiz, tiiketim odakli bir nesildir. Aligveris
yaptiklar1  ortamda  yasadiklar1  deneyime Onem
vermektedirler. Marka sadakati disiik diizeydedir. Y
Kusagi kendisine deger katan, yatirim yapan isletmelerde
calismay1 tercih etmektedir. Sadakat duygulari 6nceki
nesillere oranla ¢ok diisiiktiir. Bireyselligini 6n planda
tutan kararlar alan bu kusak bireyleri is degistirme
kararlarin1 kolay vermektedir.

Z Kusag

Isterse her seyi yapabilecegine inanan girisimcilik
duygular1 ve cesaretleri ¢ok yiiksek olan bir nesildir.
Kendini tiiketimle ifade eden, tiiketmenin verdigi
hedonistik duygular1 normal kabul eden bir bakis agilari
vardir. Istek ve ihtiya¢ kavramlaria bakis agilar1 dnceki
nesillere gore farklilik gostermektedir.

Kaynak: (Y1ilmaz, 2018: 79)
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2.6. Universite Gengligi ve Tiiketim

Gengclik, bebeklikten yetiskinlige kadar olan donemi anlatmak i¢in kullanilan bir
terimdir. Bu terimin fizyolojik, demografik, sosyolojik durumu yansitmada bir alt
kiltlir olarak kullanilmasinda ergenlik, grup etkilesimi tizerinde durulur
(http://www.wikizero.biz/index.php?g=aHROcHMG6L y90ci53aWtpcGVkaWEub3JnL
3dpa2kvR2Vuw6dsaWs Erisim Tarihi: 27.04.2019).

Diger bir tanimlamaya gore; genglik, cocuklukla yetiskinlik arasinda yer alan
gelisme, ruhsal olgunlasma ve ileriki yasama hazirlik donemidir (Biikiisoglu ve
Bayturan, 2005: 173). Genglerin topluma katilabilmeleri, yetigkinler arasindaki
yerlerini ve konumlarini alabilmeleri, bu gelisme déneminde belirli bilgi, beceri ve
deneyimlerin kazanilmis olmasina baghdir (Gonen ve digerleri, 2001: 140).
Ulkemizde TUIK (Tiirkiye Istatistik Kurumu) verilerine gore 15-24 yas grubundaki
geng nifus 12 milyon 983 bin 97 oldu ve gen¢ nifus, toplam nifusun %16,1’ini
olusturmaktadir
(file:///C:/Users/Onurum/Downloads/%C4%B0statistiklerle_Gen%C3%A7lik_16.05.
2018.pdf Erisim Tarihi: 27.04.2019).

Endustri oncesi toplumlarda gocukluktan ergenlige gecis hizli ve erken yasta
olurken, endiistrilesme genclerin yerine getirecekleri yeni roller yaratmistir. “Ergen”
kavrami Neyzi’nin de ifade ettigi gibi ABD nin Ikinci Diinya Savasi’ndan siiper giig
olarak ¢ikmasiyla birlikte artik belirli bir tiiketici kitlesini tanimlamaya baglamistir.
Ancak bu doneme gelinceye kadar Batida gengligin tanimini ve muhtevasini degistiren
baz1 sosyal siirecler vuku bulmustur. Sanayilesme “kiigiik yetiskinlik” tanimiyla
cocuklarin kisa bir zamanda yetiskin yasama katilma seklindeki toplumsal gelenegi
ortadan kaldiran bir sosyal doniisiimii gergeklestirmistir. Bu doniisiim ayn1 zamanda
egitim olgusunu sanayi sektoriinde bir zorunluluk olarak ortaya ¢ikarmistir. Sanayinin
yetismis insan giiciine duydugu ihtiyag ergenlik doneminin 6zel bir egitim, beceri ve
performans gelistirme donemi olarak kabul gormesini saglamistir. Dolayisiyla genclik
iiretim silirecinden zorunlu olarak koparilmis, kendisinden 6nceki nesle bagimli ve
daha ¢ok tiiketim odakl1 bir yagsam bi¢imiyle sinirlandirtlmistir (Sahin, 2005: 161).

Gengler iiretim siirecine dahil olmadan Once tiiketen konumdadir. Zamanla
degisen yapi1, genglerin de kendine has bir tiikketim kiiltiirii olusturmalarini saglamstir.

3

Gengler “yeni iletisim teknolojileriyle” 6zdeslesmis, teknolojinin gelismesiyle de
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tilketim diizeyinde giliniimiizde popiiler kiiltiir {irtinlerinin biiyiik cogunlugu neredeyse
herkes tarafindan tiiketilme olanagina sahip olmustur (Sahin, 2005: 176).

Tuketme arzusu bugiin toplumumuzun ve 6zellikle geng neslin en blyiik amaci
haline gelmistir. Tiiketim kiiltiirii genglerin tiiketim egilimleri tizerinde ¢ok 6nemli bir
etkiye sahiptir. Insan ise tiiketimin objesi olma noktasinda aragsallastirilmistir
(Cosgun, 2012: 838).

Tiiketimin yaygin oldugu toplumlarda bireyin var oldugunu anlaminin bir yolu
baskalar1 kendisini ve yasadigi, kullandigr mekanlar1 seyrettigi Olclide olmaktadir.
Kiginin kendi diinyas1 icinde yasamasi ise sagliksiz bir durum olarak
nitelendirilmektedir (Karabiyik Barbarasoglu, 2006: 15). Baudrillard da kisinin
tiketim toplumunda var oldugunu ve yasadigini gereginden fazla tiikettigi oranda
hissedebilecegini ifade etmektedir (Baudrillard, 2004: 41).

Konuyla baglantili olarak kimlik olgusuna deginmek gerekirse, “kimlik, bireyin
kendi algilayis1 ve baskalarmin o bireye iliskin algilartyla dogrudan iliskili bir
kavramdir” (Erman, 1997: 312). Kimlik kazanma ihtiyacinin en yogun oldugu dénem
genclik donemidir.

Bir alt kiiltiir olarak gen¢ tanimi i¢inde ele alabilecegimiz tiniversite gencligi,
toplumun sosyokiiltiirel yapisinin en dinamik unsurunu olusturmaktadir. Bu dinamik
unsur toplumda kendini bulmaya, anlamaya, kimligini sekillendirmeye c¢alisan
kesimdir. Universite gengligi iiniversite ortamina katilarak geleneksellik disinda yeni
bir yasam alani ile tanigmakta, bu durum onun var olan toplumsal norm ve kurallar
arasinda uyum gii¢liigli yasamasina yol agmaktadir (Uygun, 2004: 231).

Psiko-sosyal gelisimin icerisinde olan gengler bireysel kimliklerini olusturmada
cesitli tirlin ve hizmetlerden yararlanmaktadirlar. Karsilagilan c¢esitlilikler arasindan
gencler, kendi begenilerine en ¢ok hitap eden iiriinlere yonelmektedirler. Farkli
arayislar icerisinde olan gengler cogunlukla bireyselligi tercih etmektedirler. Ayrica,
bir gruba ait olma onlar i¢in 6nemli olmaktadir. Grubun sahip oldugu o6zellikleri
icsellestirme, ayn1 marka giysi, ayakkabi vb. kullanmanin bireyde, digerlerinden farkli
oldugu algisini1 yaratmaktadir.

Neticede genglerin farklilik yaratmak, yeni kimlik edinmek, statii kazanmak vb.
icin yararlandiklar1 tiiketim egilimleri, markalar ya da moda bireysel farkliligi

yaratmaktan ¢ok toplumsal benzesmeye neden olmaktadir.
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UCUNCU BOLUM
3. DERGILERIN SATIN ALINMA DURUMUNA YONELIK BIR
ARASTIRMA
Calismanin son boliimiinde ise kuramsal ¢ergeve genel hatlariyla ele alinmaya
caligilacaktir.

3.1. Arastirmanin Konusu
Kocaeli ve Isik Universitesinde okuyan belli yas araligindaki genclerin tiiketim

aligkanliklar1 baglaminda dergileri satin alma durumu bu aragtirmanin konusunu
olusturmaktadir.

3.2. Tanimlar

Tiraj: Tiraj, Fransizca “tirage” sdzciiglinden gelmektedir. Anlami ise bir gazete, kitap
ve derginin bir seferde basilan niishalarmin tiimiine denir. Ozetle basilan miktardir
(https://bisorubicevap.com/bi-n/ne-demektir/tiraj-ne-demektir-turk-basininda-tirajin-
onemi-nedir Erisim Tarihi: 26.01.2019).

Tabloid: Gazete endiistrisinde kullanilan 430 mm x 280 mm ebatlarinda kuguk bir
gazete formatidir (https://tr.wikipedia.org/wiki/Tabloid Erisim Tarihi: 26.01.2019).
Almanak: Yilin boliimlerini, bayram, yi1l doniimii gibi belli giinleri gosteren ve bir
takim astronomik, meteorolojik, istatistik bilgileri kapsayan; edebiyat, sanat, bilim
konularinda agiklamalar yapan, bunlara fikralar, 6zdeyisler vb. ekleyen takvim veya
kitap bigiminde yillik (https://www.lafsozluk.com/2010/10/almanak.html Erigim
Tarihi: 26.01.2019).

Balad: Bat1 siirinde efsanemsi, masalimsi, ¢ogu zaman acikli, kimi zaman giiliing
olaylari, soylenti niteligindeki eski hikdyeleri isleyen; 3 uzun 1 kisa bentten olusan bir
nazim bi¢imi ve tiri (https://www.turkedebiyati.org/balat.ntml Erisim Tarihi:
26.01.2019).

Modernizm: Bilimsel, siyasal, kiiltiirel gelismelerle ve sanayi devrimiyle birlikte
hareketlenen biiyiikk toplumsal degisime eslik eden zihniyetin tamami igin

kullanilabilen bir terimdir (https://www.edebiyatogretmeni.org/etiket/modernizm-ve-

postmodernizm-nedir/ Erisim Tarihi: 12.05.2019).

Postmodernizm: Modernizm sonrasi ve Otesi anlamindadir. Modernitenin
sorgulanmasi, insan1 merkeze alan, sekiiler ve hiimanist diinya gorilisii anlamindaki

modernizmi elestirip sorgulayan, alternatif gelistirmeye ¢abalayan biitiin diigiinceler
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(https://www.superhaber.tv/postmodern-darbe-nedir-ne-anlama-geliyor-postmodern-

ne-demek-28-subatta-ne-oldu-post-modern-kelime-anlami-nedir-haber-178894 E.T:
12.05.2019).

Kapitalizm:  Uretim  araclariin 6zel  miilkiyetine ve  bunlarm Kar amaciyla

isletilmesine dayanan bir ekonomik sistemdir
http://www.wikizero.biz/index.php?q=aHROcHMG6Ly90ci53aWtpcGVkaWEub3JnL
3dpa2kvS2FwaxXRhbGI6bQ Erisim Tarihi: 12.05.2019).

Fordizm: Henry Ford’un Onciiliigiinii  yaptigl, tiretim  bandinin uygulamaya

konmasini igeren Uretim sistemi
(http://www.wikizero.biz/index.php?g=aHROcHM6L y90ci53aWtpcGVkaWEub3JnL
3dpa2kvRm9yZGI6bQ Erisim Tarihi: 12.05.2019).

Fordist Uretim Sistemi: Hareketli iiretim bantlari, zel amagl takim tezgahlari

aracilifiyla standartlagsmis mallarin kitlesel seri iiretiminin 6ngorildigi, iiriin
standartlagsmasinin  liretimin ~ verimliligini artirdi§i  ve artan istemin de bu
standartlagmay1 hizlandirdig1 ve otomobil iireticisi Henry Ford’un gelistirdigi liretim
bicimi  (https://www.nedirnedemek.com/fordist-%C3%BCretim-bi%C3%A7imi-ne-
demek Erisim Tarihi: 12.05.2019).

ideoloji: Siyasal ya da toplumsal bir 6greti olusturan, bir hiikiimetin, bir siyasi
partinin, bir toplumsal simifin davraniglarina yon veren politik, hukuksal, bilimsel,
felsefi, dinsel, ahlaki, estetik diisiinceler biitiinii
(http://www.wikizero.biz/index.php?g=aHROcHM6L y90ci53aWtpcGVkaWEub3JnL
3dpa2kvxLBkZW9sb2pp Erisim Tarihi: 12.05.2019).

Empoze etmek: Bir diisiinceyi veya bir inanci, bir kisiye kendi istegi ve rizasi
olmadan  kabul ettirmek, zorla  benimsetmeye  ¢alismak, dayatmak
(http://www.wikizero.biz/index.php?g=aHROcHM6Ly90ci53aWtpcGVkaWEub3JnL
3dpa2kvxLBkZW9sb2pp Erisim Tarihi: 12.05.2019).
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3.3. Arastirmanin Amaci
Bu g¢alismanin amaci, Tirkiye’deki devlet {iniversitelerinden Kocaeli
Universitesi ile 6zel iiniversitelerden Isik Universitesi’nde 6grenim goren 18-30 yas
araligindaki gencglerin demografik 6zellikleri (yas, cinsiyet, egitim ve ailenin gelir
durumu) g6z o6nunde bulundurularak, genclerin hangi sebeplerle dergileri tercih
ettikleri ve tiiketimin genglerin dergileri satin alma eylemi tizerindeki etkisini ortaya
koymaktir.
3.4. Arastirmanin Onemi
»  Yapilacak bu ¢alismayla, bu alana bir ¢alisma daha saglanmis olacaktir.
»  Bu calismayla tiiketim baglaminda genglerin dergi satin alma eyleminde
bulunurken hangi faktorlerin etkisi altinda olduklar1 ortaya cikarilmaya
calisilacaktir.
»  Bu calisma genglerin tiilketim konusunda farkindaligini artiracak ve yeni

bir bakis agisiyla yorumlanmis olacaktir.
3.5. Arastirmanin Simirhiliklar:

Calisma, Kocaeli Universitesi ile Istk Universitesinde okuyan 18-30 yas
araligindaki gencleri kapsamaktadir. Elde edilen verilerin tilkedeki tiim liniversitelere
genellemesi miimkiin degildir. Anket uygulamasi, Kocaeli Universitesi’nde 20 Subat-
6 Mart 2018 tarihlerinde 09:00- 18:00 saatleri arasinda 150 kisiyle gerceklestirilmistir.
Istanbul ili Sariyer ilgesinde bulunan Isik Universitesinde ise 13 Mart- 27 Mart 2018
tarihlerinde 09:00- 18:00 saatleri arasinda 150 kisiyle gortisiilmiistiir. Rastlantisal
yontemle secilen deneklerle yiiz yiize goriisme seklinde gerceklestirilen anket
uygulamasinda, sorularin toplamda 300 denek tarafindan yanitlanmasi saglanmistir.
Bu arastirma bulgulari, veri toplama aracinin 6l¢tiigii maddeler ve deneklerin bu
maddelere verdikleri cevaplarla sinirhdir.

3.6. Arastirmanin Varsayimlari
>  Kocaeli ve Isik Universitesinde okuyan ogrencilerin daha ¢ok tiiketici
dergilerini tercih ettikleri diistiniilmektedir.
>  Isik Universitesinde okuyan 6grencilerin Kocaeli Universitesi dgrencilerine
gore daha sik dergi satin aldiklar1 varsayilmaktadir.

»  Genglerin daha cok dijital ortamdan dergileri takip ettikleri varsayilmaktadir.
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>  Kocaeli Universitesi ile Isik Universitesi dgrencilerinin dergi satin alma
nedenleri arasinda farkliliklar oldugu ongdriilmektedir.

>  Isik Universitesi 6grencilerinin Kocaeli Universitesi dgrencilerine gére gelir
durumlarinin daha yiiksek oldugu 6ngoriilmektedir.

>  Dergi satin alma eyleminde, Isik Universitesi Ogrencilerinin Kocaeli
Universitesi dgrencilerine nazaran gevresel faktorlerin (aile, arkadas vb.)
daha ¢ok etkisi altinda olduklar: diistiniilmektedir.

3.7. Arastirmanin Yontemi

Bu calisma niteliksel bilgiye ulagsmay1 hedefleyen ve arastirmaya konu olan
Kocaeli ve Isik Universitelerinde egitim goren 18-30 yas aralifindaki genglerin
tiketim aligkanliklar1 baglaminda hangi dergileri, ne siklikla satin aldiklar,
dergi/dergileri tercih etmelerindeki hangi etkenlerin belirleyici oldugunu (vb.) ortaya
koymay1 amaglamaktadir.

Kuramsal ve saha olmak Uzere 2 asamasi bulunan calismada, kuramsal
cercevede literatiir taramasi yapilarak, calismanin temeli olusturulmustur. Ikinci
asamada ise nitel arastirma yontemi kullanilmistir. Nitel aragtirma; gozlem, goriisme
ve dokiiman analizi gibi veri toplama yoOntemlerinin kullanildigi, algilarin ve
olaylarin, natiirel ortamda gergekei ve totaliter bir bigimde ortaya konmasina yonelik
bir siirecin izlendigi arastirma seklidir (http://educasedanismanlik.com/nicel-ve-nitel-
arastirma-nedir/ Erisim Tarihi: 26.01.2019).

Nitel aragtirma yonteminin tercih edilmesinin katkisi; aragtirma grubu olarak daha az
sayida kisi ile daha fazla gorlisme mesaisi harcamak suretiyle konunun detayina
inebilmek imkani1 sunmasidir (Kavut, 2015: 77).

Nitel aragtirma yontemiyle yapilan arastirmada anket teknigi uygulanmistir.
Secilen evrenden alinan drneklemlerde, bir anketor tarafindan rastlantisal yontemle
kisiler se¢ilmis ve bu kisilerle yiiz yiize goriisme seklinde anket teknigi uygulanmustir.

Anket ¢alismas1 Kocaeli’de ve Istanbul’da demografik durumlaria gore segili
2 ilgeyi kapsamaktadir. Goniillik esasina bagl olarak toplamda 300 kisiyle anket
uygulamasi gergeklestirilmistir. Uygulama genellikle kisilerin ders saatlerinde ya da
ders aralarinda yapilmistir. Birkag istisnada kafe, kantin gibi yerler kullanilmistir.

Kapali ve acik uclu sorular seklinde olusturulan anket formu, arastirma
kapsamindaki ilgili bilgiye ulasiimasina elverigli 18 soruyu igermektedir. Anket

formunun kapali uglu sorular1 demografik 6zellikleri, dergilerin okunup okunmadig,
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okunuyor ise hangi tiir dergileri hangi sebeplerle ve ne siklikla vb. tercih ettiklerine
yoneliktir. Son 2 soru ise agik uglu soru olup, kisilerin mevcut okuduklar1 dergi
isim/isimleri ve dergi ¢ikarmak isteseler ne tiir dergi ¢ikaracaklari sorulmustur.
Arastirmada elde edilen veriler SPSS (Statistical Package for the Social Sciences
) Windows 17. 0 Programi kullanilarak analiz edilmistir. Veriler degerlendirilirken
tanimlayici istatistiksel metotlar (say1, ylizde, ortalama, standart sapma) kullanilmistir.
Niteliksel gruplu degiskenler arasinda Ki-Kare analizi uygulanmistir. Elde edilen bulgular

% 95 gliven araliginda, %5 anlamlilik diizeyinde degerlendirilmistir.
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3.8. Arastirmanin Bulgular1 ve Bulgularin Yorumlanmasi

Bu béliimde, arastirmaya katilan Kocaeli Universitesi ve Istk Universitesinde
okuyan belli yas araliindaki genclerin anket sorularina verdikleri yanitlar ile bu yanitlarin
analizi sonucunda ulasilan bulgular yer alacaktir. Bulgular ise elde edilen verilere dayali

olarak yorumlanmaya ¢alisilacaktir.

Tablo 4: Kocaeli Universitesi ile Istk Universitesinin Karsilastiriimasi

Tablo 4.1. Yas ile Grup Arasindaki Iliski

Grup
Yas Kocaeli Universitesi [Isik Universitesi| Toplam X?Ip
n % n % n %

18-19 16 %10,7 21 %14,0 |37 | %12,3
20-21 44 %29,3 44 %29,3 |88 | %29,3
22-23 39 %26,0 36 %24,0 |75 |%25,0 [X?=1,187
24-25 28 %18,7 24 %16,0 |52 |%17,3 |p=0,880
26 ve Uzeri 23 %15,3 25 %16,7 |48 | %16,0
Toplam 150 %100,0 150 | %2100,0 |300|%100,0

Yas ile grup arasinda anlamli iliski bulunmamustir (X?=1,187; p=0,880>0.05). Grubu
Kocaeli Universitesi olanlarm 16'smin (%10,7) 18-19, 44'lnin (%29,3) 20-21,
39'unun (%26,0) 22-23, 28'1 (%18,7) 24-25, 23'Unln (%15,3) 26 ve Uzeri; grubu Isik
Universitesi olanlarm 21'i (%14,0) 18-19, 44'Uniin (%29,3) 20-21, 36'smin (%24,0)
22-23, 24'Unin (%16,0) 24-25, 25'i (%16,7) 26 ve tizeri oldugu goriilmektedir.

Tablo 4.2. Cinsiyet ile Grup Arasindaki liski

Grup
Cinsiyet Kocaeli Universitesi [Isik Universitesi| Toplam X2Ip
n % n % n %
Kadin 94 %62,7 77 %51,3 (171 %57,0 X2=3 930
Erkek 56 %37,3 73 %48,7 |129| %43,0 p=0,631
Toplam 150 %100,0 150 | %2100,0 {300 |%100,0

Cinsiyet ile grup arasinda anlamhi iliski  bulunmustur (X2:3,930;
p=0,031<0.05). Grubu Kocaeli Universitesi olanlarin 94'iiniin (%62,7) kadin, 56'sinin
(%37,3) erkek; grubu Isik Universitesi olanlarin 77'si (%51,3) kadin, 73"iniin (%48,7)

erkek oldugu goriilmektedir.
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Tablo 4.3. Egitim Durumu ile Grup Arasindaki Iliski

Grup

_Kocaeli | Isk
Universitesi [Universitesi

Egitim Durumu Toplam X?Ip

n % n % n %
Lisans 132 | %88,0 |126 | %84,0 |258 | %86,0
Yiksek Lisans 16 | %10,7 |14 | %9,3 |30 |%10,0 [X?=5,606
Doktora 2 | %1,3 |10 | %6,7 |12 | %4,0 |p=0,061
Toplam 150 |%100,0 {150 |%100,0 |300 |%100,0

Egitim durumu ile grup arasinda anlamli iliski bulunmamistir (X?=5,606;
p=0,061>0.05). Grubu Kocaeli Universitesi olanlarin 132'si (%88,0) lisans, 16'smin
(%10,7) yiiksek lisans, 2'si (%1,3) doktora; grubu Isik Universitesi olanlarin 126'smin
(%84,0) lisans, 14'iniin (%9,3) yiliksek lisans, 10'unun (%6,7) doktora oldugu
gorulmektedir.

Tablo 4.4. Aile Gelir Diizeyi ile Grup Arasindaki iliski

Grup
Aile Gelir Kocaeli Isik
Duizeyi Universitesi Univzrsitesi Toll g Xl
n % n % n %

1000-1500 34 %22,7 13 %8,7 47 | %15,7
1500-3000 83 %55,3 63 | %42,0 |146|%48,7 |X?=27,833
3000 ve Uzeri 33 %22,0 74 | %49,3 |107 | %35,7 |p=0,000
Toplam 150 %100,0 150 | %2100,0 (300 |%100,0

Aile gelir diizeyi ile grup arasinda anlaml iliski bulunmustur (X?=27,833;
p=0,000<0.05). Grubu Kocaeli Universitesi olanlarin 34'{iniin (%22,7) 1000-1500,
83'linlin (%55,3) 1500-3000, 33'liniin (%22,0) 3000 ve tzeri; grubu Isik Universitesi
olanlarin 13'iiniin (%8,7) 1000-1500, 63'Unun (%42,0) 1500-3000, 74'tnun (%49,3)

3000 ve tizeri oldugu goriilmektedir.

Tablo 4.5. Dergi Okuma Durumu ile Grup Arasindaki fliski

Grup
Dergi Okuma Kocaeli Isik 5
Durumu Universitesi Universitesi Toplam X/p
n % n % n %
Evet 103 0068,7 109 | %72,7 |212|%70,7 (X?=0,579
Hayir 47 %31,3 41 %27,3 |88 | %29,3 |p=0,263
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[Toplam | 150 | %100,0 |150 | %100,0 |300[%6100,0 |

Dergi okuma durumu ile grup arasinda anlamli iliski bulunmamistir (X?=0,579;
p=0,263>0.05). Grubu Kocaeli Universitesi olanlarn 103'iiniin (%68,7) evet, 47'si
(%31,3) hayir; grubu Isik Universitesi olanlarin 109'unun (%72,7) evet, 41'i (%27,3)

hayir oldugu goriilmektedir.

Tablo 4.6. Takip Edilen Dergi Tiirii ile Grup Arasindaki Iliski

Grup
Takip Edilen Dergi Kocaeli Isik
P Turd ) Universitesi Univzrsitesi Toplam X:fp
n % n % n %
Ulusal Dergi 68 %66,0 66 | %60,6 [134|%63,2 ?=0.681
Uluslararasi Dergi 35 %34,0 43 39,4 |78 | %36,8 pZO,é 47
Toplam 103 %100,0 (109 | %100,0 |212|%100,0

Takip edilen dergi tiirii ile grup arasinda anlamli iliski bulunmamistir (X?=0,681;
p=0,247>0.05). Grubu Kocaeli Universitesi olanlarin 68" (%66,0) ulusal dergi, 35'i
(%34,0) uluslararasi dergi; grubu Isik Universitesi olanlarin 66'smin (%60,6) ulusal
dergi, 43"iniin (%39,4) uluslararasi dergi oldugu goriilmektedir.

Tablo 4.7. Dergileri Okuma Platformu ile Grup Arasindaki iliski

Grup
Dergileri Okuma Kocaeli Isik
glatformu Universitesi Uninrsitesi Toplam X?Ip
n % n % n %
Dijital 61 %059,2 38 | %34,9 |99 | %46,7 X2=12 626
Baski 42 %40,8 71 | %65,1 |113]|%53,3 p=0,0dO
Toplam 103 | %100,0 |109 | %100,0 |212{%100,0

Dergileri okuma platformu ile grup arasinda anlamli iliski bulunmustur (X?=12,626;
p=0,000<0.05). Grubu Kocaeli Universitesi olanlarm 611 (%59,2) dijital, 42'si
(%40,8) baski; grubu Isik Universitesi olanlarin 38'1 (%34,9) dijital, 71'i (%65,1) baski

oldugu goriilmektedir.

Tablo 4.8. Dergi Satin Alma Sikhg ile Grup Arasindaki iligki

Grup

Dergi Satin Alma _ Kocael - Isik Toblam X2/
Sikhig1 Universitesi Universitesi P P

n % n % |n| %
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Haftada Bir Kere 10 %09,7 8 %7,3 18 | %8,5

ki Haftada Bir Kere 12 %11,7 20 2%18,3 |32 | %15,1

Ayda Bir Kere 53 %51,5 44 | %40,4 |97 | %45,8 |X%=4,212
Ayda iki Kere 10 %9,7 12 | %11,0 |22 |%10,4 |p=0,378
Yilda Bir Kere 18 %17,5 25 | %229 |43 |%20,3

Toplam 103 %2100,0 |109 | %100,0 |212{%100,0

Dergi satin alma siklig1 ile grup arasinda anlamli iliski bulunmamistir (X?=4,212;
p=0,378>0.05). Grubu Kocaeli Universitesi olanlarin 10'unun (%9,7) haftada bir kere,
12'si (%11,7) iki haftada bir kere, 53'Untin (%51,5) ayda bir kere, 10'unun (%9,7) ayda
iki kere, 181 (%17,5) yilda bir kere; grubu Isik Universitesi olanlarin 81 (%7,3)
haftada bir kere, 20'si (%18,3) iki haftada bir kere, 44'Uniin (%40,4) ayda bir kere, 12'si
(%11,0) ayda iki kere, 25" (9%22,9) yilda bir kere oldugu goriilmektedir.

Tablo 4.9. Derginin Nereden Satin Ahndig ile Grup Arasindaki Iliski

Grup
Derginin Nereden Kocaeli Isik 9
Satin Alndig Universitesi | Universitesi | | °P/2m XIp
n % n % n %
Market 14 | %136 |31 | %28,4 |45 |%21,2
Bufe 17 | %165 | 27 | %24,8 |44 | %20,8

Aboneyim. Evime, is 3 %2.9 7 | %64 |10 | %47

yerime vs. geliyor. X?=15,676
Ipterpet ﬁz_ermden 9 %8,7 6 %55 |15 | %71 p=0,003
siparis veriyorum.

Diger 60 %58,3 | 38 | %34,9 |98 | %46,2

Toplam 103 | %100,0 [109 | %100,0 |212 (%100,0

Derginin nereden satin alindigi ile grup arasinda anlamli iligki bulunmustur
(X?=15,676; p=0,003<0.05). Grubu Kocaeli Universitesi olanlarm 14%iniin (%13,6)
market, 17's1 (%16,5) biife, 3'linilin (%2,9) aboneyim, evime is yeri vs geliyor, 9'unun
(%8,7) internet lizerinden siparis veriyorum, 60'min (%58,3) diger; grubu Isik
Universitesi olanlarm 31'1 (%28,4) market, 27'si (%24,8) biife, 7'si (%6,4) aboneyim,
evime is yeri vs geliyor, 6'sinin (%5,5) internet iizerinden siparis veriyorum, 38'i

(%34,9) diger oldugu gortilmektedir.
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Tablo 4.10. Dergi Seciminde En Cok Etkileyen Faktor ile Grup Arasindaki iliski

Grup
Dergi Seciminde En Kocaeli Isik
Cok gEtkil%eyen Faktor | Universitesi Univzrsitesi Toplam Xfp
n % n % n %

Ailem 0 %0,0 1 %0,9 | 1 | %0,5
Arkadaslarim 16 %155 | 23 | %21,1 |39 | %18,4
Reklamlar 11 | %10,7 |19 | %17,4 |30 | %14,2 X2=10.628
Haberler 27 | %26,2 |22 | %20,2 |49 | %23,1 p=0,05’9
Dizi Karakterleri 14 | %13,6 4 %3,7 |18 | %8,5
Hicbiri 35 | %34,0 |40 | %36,7 |75 | %35,4
Toplam 103 | %100,0 |109 | %100,0 |212|%100,0

Dergi seciminde en ¢ok etkileyen faktor ile grup arasinda anlamli iligki bulunmamistir
(X?=10,628; p=0,059>0.05). Grubu Kocaeli Universitesi olanlarin 16'smin (%15,5)
arkadaglarim, 11'i (%10,7) reklamlar, 27'si (%26,2) haberler, 14'iiniin (%13,6) dizi
karakterleri, 35'i (%34,0) hicbiri; grubu Isik Universitesi olanlarm 1'i (%0,9) ailem,
23'Unun (%21,1) arkadaglarim, 19'unun (%17,4) reklamlar, 22'si (%20,2) haberler,
4'iniin (%3,7) dizi karakterleri, 40'inin (%36,7) higbiri oldugu goriillmektedir.

Tablo 4.11. Agirhkh Takip Edilen Dergi Tiirii ile Grup Arasindaki liski

Grup
Agirhikh Takip Edilen Kocaeli Isik
© Dergi Tl'JprU Universitesi Uninrsitesi Toplam X:fp
n % n % n %
Tuketici Dergileri 48 %46,6 | 35 | %32,1 |83 |%39,2
Bilimsel Dergiler 23 %22,3 | 29 | %26,6 |52 |%24,5
Kurumsal Dergiler 4 %3,9 7 %6,4 |11 | %5,2 [X?%=4,901
Sektorel Dergiler 13 %12,6 | 18 | %16,5 |31 |%14,6 |p=0,298
Marjinal Dergiler 15 %146 |20 | %18,3 |35 [%16,5
Toplam 103 | %100,0 |109 | %100,0 (212 (%100,0

Agirlikhi takip edilen dergi tiirii ile grup arasinda anlamli iligki bulunmamistir
(X?=4,901; p=0,298>0.05). Grubu Kocaeli Universitesi olanlarin 48'i (%46,6) tiiketici
dergileri, 23'Uniin (%22,3) bilimsel dergileri, 4'Gnin (%3,9) kurumsal dergileri,
13'0nin  (%12,6) sektorel dergileri, 15 (%14,6) marjinal dergileri; grubu Isik
Universitesi olanlarm 35" (%32,1) tiiketici dergileri, 29'unun (%26,6) bilimsel
dergileri, 7'si (%6,4) kurumsal dergileri, 18'i (%16,5) sektorel dergileri, 20'si (%18,3)

marjinal dergileri oldugu goriilmektedir.
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Tablo 4.12. Takip Edilen Tiiketici Dergi Tiirii ile Grup Arasindaki Iligki

Grup
Takip Edilen Tuketici Kocaeli Isik 2
Dergi Tur Universitesi | Universitesi Toplam X’lp
n % n % ni %

Guncel Haber Dergileri 3 %6,2 2 %5,7 51 %6,0
Kadin Dergileri (yemek, | 11 | o009 | g | 9257 |20]%24,1
moda, guzellik vs.)
Erkek Dergileri 7 %14,6 0 %0,0 |7 | %84 5?=6.619
Magazin Dergileri 5 %10,4 4 | %114 |9 |%10,8 pza 2’51
Mizah Dergileri 12 %25,0 8 %22,9 20| %?24,1 ’
Kultdr, Bilim, Edebiyatve | 1 | o508 |12 | %343 [22|%265
Sanat Dergileri
Toplam 48 | %100,0 |35 | %100,0 |83|%100,0

Takip edilen tuketici dergi turi ile grup arasinda anlamli iliski bulunmamistir
(X?=6,619; p=0,251>0.05). Grubu Kocaeli Universitesi olanlarm 3'iniin (%6,2)
giincel haber dergileri, 11'1 (%22,9) kadmn dergileri yemek, moda, guzellik vs. 7'si
(%14,6) erkek dergileri, 5'i (%10,4) magazin dergileri, 12'si (%25,0) mizah dergileri,
10'unun (%20,8) kiiltir, bilim, edebiyat ve sanat dergileri; grubu Isik Universitesi
olanlarin 2'si (%5,7) giincel haber dergileri, 9'unun (%25,7) kadin dergileri yemek,
moda, guzellik vs. 4'inuin (%11,4) magazin dergileri, 8'1 (%22,9) mizah dergileri, 12'si
(%34,3) kiiltiir, bilim, edebiyat ve sanat dergileri oldugu goriilmektedir.

Tablo 4.13. Satin Almaya Yonelten Neden ile Grup Arasindaki Tliski

Grup

Satin Almaya Yonelten Kocaeli Isik 9

Neden Universitesi | Universitesi Toplam Xp

n % n % n %

Bos zamanlarimi 35 | %340 |28 | %257 |63 |%29,7
degerlendirmek igin
Okumay: aliskanlik haline | 16 | o155 | g | 073 |24 | %113
getirdigim i¢in
inilnhlssetmeml sagladi@ | 19 | 04107 |26 | %239 |37 | %175
o — X?=13,131
pielextuet cusunme 20 | %194 |14 | %12,8 |34 | %16,0 |p=0,022
bicimimi gelistirdigi i¢in
Dunyadaki ve lkemizdeki
farkli alanlardaki 0 0 o
gelismeleri takip edebilmek 20 | %194 |31 | %284 |51 |%24.1
icin
Hicbiri 1| %10 |2 | %18 |3 | %14
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[Toplam 1103 | %100,0 {109 |%100,0 [212%6100,0 |

Satin almaya yonelten neden ile grup arasinda anlamli iliski bulunmustur (X?=13,131;
p=0,022<0.05). Grubu Kocaeli Universitesi olanlarin 35'i (%34,0) bos zamanlarimi
degerlendirmek icin, 16'simin (%15,5) okumayi aligkanlik haline getirdigim icin, 11
(%10,7) iyi hissetmemi sagladig icin, 20'si (%19,4) entelektiiel diisiinme bi¢cimimi
gelistirdigi icin, 20's1 (%19,4) diinyadaki ve iilkemizdeki farkli alanlardaki gelismeleri
takip edebilmek icin, 1'i (%1,0) hichiri; grubu Isik Universitesi olanlarin 28' (%25,7)
bos zamanlarimi degerlendirmek icin, 8'1 (%7,3) okumayi aligkanlik haline getirdigim
icin, 26'smin (%23,9) iyi hissetmemi sagladigi icin, 14'liniin (%12,8) entelektiiel
diisiinme bicimimi gelistirdigi i¢in, 31'1 (%28,4) diinyadaki ve iilkemizdeki farkli
alanlardaki geligsmeleri takip edebilmek i¢in, 2'si (%1,8) hicbiri oldugu goriilmektedir.

Tablo 4.14. Dergiden Fayda Sagladigim Diisiinme ile Grup Arasindaki iliski

Grup
Dergiden Fayda Kocaeli Isik p
Sagladigim Diisiinme Universitesi | Universitesi Toplam XIp
n % n % n %
Dergi okumak bana
toplumsal stati 12 | %11,7 | 9 | %8,3 |21 | %9,9

kazandiriyor.

Dergi okuyarak diger
insanlardan farklilastigima | 9 %8,7 | 27 | %24,8 |36 | %17,0

inantyorum. .
Farkli alanlarda, konularda X"=45,428
bilgi sahibi olmam: 71 | %689 |31 | %284 [102|%a4s,1 |P70:000
sagliyor.

Beni havali gosteriyor 8 %7,8 |39 | %358 |47 | %22,2

Bana bir sey 3| %29 |3 | %28 |6 | %28
kazandirmiyor.

Toplam 103 | %100,0 {109 {%2100,0 (212 (%100,0

Dergiden fayda sagladigini diigiinme ile grup arasinda anlaml iliski bulunmustur
(X?=45,428; p=0,000<0.05). Grubu Kocaeli Universitesi olanlarin 12'si (%11,7) dergi
okumak bana toplumsal statii kazandiriyor, 9'unun (%S8,7) dergi okuyarak diger
insanlardan farklilastigima inantyorum, 71'i (%68,9) farkli alanlarda, konularda bilgi
sahibi olmami sagliyor, 8'1 (%7,8) beni havali gosteriyor, 3'linlin (%2,9) bana bir sey
kazandirmiyor; grubu Isik Universitesi olanlarin 9'unun (%8,3) dergi okumak bana
toplumsal statii kazandiriyor, 27'si (%24,8) dergi okuyarak diger insanlardan
farklilagtigima inaniyorum, 31'1 (%28,4) farkli alanlarda, konularda bilgi sahibi
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olmamai sagliyor, 39'unun (%35,8) beni havali gosteriyor, 3'liniin (%2,8) bana bir sey

kazandirmiyor oldugu goriilmektedir.

Tablo 4.15. Dergi Tercih Olgiitii ile Grup Arasindaki iliski

Grup
. e Kocaeli Isik 2
Dergi Tercih Olcutt Universitesi | Universitesi | | °P12M XIp
n % n % n %
Kapaginmn ilgi gekici 16 | %155 |11 | %101 |27 |%12,7
olmas1

Gorselliginin olmasi
(resim, tablo, cerceve vs.)

Kagit, yaz1 karakteri 0 0 . .
secimi ve harf biiyiklugi 6 %58 | 3 | %28 |9 ) W42 \X2=11,695

20 | %194 | 8 | %7,3 |28 |%13,2

Istek ve Intiyaglarima | 96| 9350 | 51 | 0p46,8 |87 |%41,0 P0.0%9
yanit vermesi

Butgesinin uygun olmast | 3 %2,9 3 | %28 | 6 | %28

Hepsi 22 | %214 |33 | %303 |55 | %259
Toplam 103 | %100,0 |109 | %1000 |212 [%100,0

Dergi tercih Olgiitii ile grup arasinda anlamli iliski bulunmustur (X?=11,695;
p=0,039<0.05). Grubu Kocaeli Universitesi olanlarin 16'smin (%15,5) kapaginin ilgi
cekici olmasi, 20'si (%19,4) gorselliginin olmasi resim, tablo, gerceve VS. 6'sinin
(%5,8) kagit, yaz1 karakteri se¢imi ve harf biiyiikliigii, 36'sinin (%35,0) istek ve
ihtiyaglarima yanit vermesi, 3'tiniin (%2,9) bitgesinin uygun olmasi, 22'si (%21,4)
hepsi; grubu Isik Universitesi olanlarin 11'i (%10,1) kapaginm ilgi ¢ekici olmasi, 8'
(%7,3) gorselliginin olmasi resim, tablo, ¢erceve vs. 3'liniin (%2,8) kagit, yazi
karakteri se¢imi ve harf biiyiikliigii, 51'1 (%46,8) istek ve ihtiyaglarima yanit vermesi,

3'liniin (%2,8) biitcesinin uygun olmast, 33'liniin (%30,3) hepsi oldugu goriilmektedir.

Tablo 4.16. Okunan Dergi Disinda Baska Dergi Tercihi ile Grup Arasindaki iliski

Grup
Okunan Dergi Disinda Kocaeli Isik
Baska Derg% Terscihi Universitesi Univzrsitesi Toplam Xl
n % n % n %
Evet 80 | %77,7 |100 | %91,7 |180|%84,9 =g 184
Hayir 23 | %22,3 9 %8,3 |32 | %15,1 p=0,dO4
Toplam 103 | %100,0 [109 | %100,0 |212|%100,0
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Okunan dergi disinda baska dergi tercihi ile grup arasinda anlamli iliski bulunmustur
(X?=8,184; p=0,004<0.05). Grubu Kocaeli Universitesi olanlarin 80' (%77,7) evet,
23'iniin (%22,3) hayir; grubu Isik Universitesi olanlarin 100'iniin (%91,7) evet,
9'unun (%8,3) hayir oldugu goriilmektedir.

Tablo 4.17. Promosyonlarin Dergi Satin Almada Etkisi ile Grup Arasindaki iliski

Grup
Promosyonlarin Dergi Kocaeli Isik
Satin Azllmada Etkisig Universitesi Univzrsitesi Toplam Xilp
n % n % n %
Evet 64 | %62,1 | 64 | %58,7 (128 |%60,4 X2=0.259
Hayir 39 | %379 |45 | %41,3 |84 | %39,6 p:0,3:56
Toplam 103 | %100,0 (109 | %100,0 |212|%100,0

Promosyonlarin dergi satin almada etkisi ile grup arasinda anlamli iligki
bulunmamustir  (X?=0,259; p=0,356>0.05). Grubu Kocaeli Universitesi olanlarm
64'Unin  (%62,1) evet, 39'unun (%37,9) hayir; grubu Istk Universitesi olanlarin
64'linilin (%58,7) evet, 45'1 (%41,3) hayir oldugu goriilmektedir.

Tablo 4.18. Satiin Cok Iyi Olmasmmin Kalite Gostergesi Olmasi ile Grup

Arasindaki Tliski
Satisin Cok Tyi Grup
ausin Lo yi .
Olmasinin Kalite . Kocaeli 1}~ Isk Toplam X2Ip
. . Universitesi | Universitesi
Gostergesi Olmasi
n % n % n %
Evet 60 | %58,3 |45 | %41,3 |105| %49,5 X2=6.009
Hay1r 43 | %41,7 | 64 | %58,7 (107 |%50,5 pza 0’10
Toplam 103 | %100,0 |[109 | %100,0 (212 |%100,0 ’

Satisin ¢ok 1yi olmasmin kalite gostergesi olmasi ile grup arasinda anlaml iliski
bulunmustur (X?=6,099; p=0,010<0.05). Grubu Kocaeli Universitesi olanlarmn 60'min
(%58,3) evet, 43'iiniin (%41,7) hayir; grubu Isik Universitesi olanlarin 45'i (%41,3)
evet, 64'iniin (%58,7) hayir oldugu goriilmektedir.
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Tablo 4.19. Dergilerin Sosyal Sorumluluk Projelerinde Kullanilmasinin Satisa

Etkisi ile Grup Arasindaki iliski

Dergilerin Sosyal Grup
Sorumluluk Projelerinde | Kocae]i | Isk Toplam X2/p
Kullanilmasinin Satisa Universitesi | Universitesi
Etkisi n % n 0% n %
Evet 82 | %79,6 |93 | %85,3 [175|%82,5 =1 108
Hayir 21 | %20,4 |16 | %14,7 |37 | %175 p:0,1’80
Toplam 103 | %100,0 |109 |%100,0 |212 |%100,0

Dergilerin sosyal sorumluluk projelerinde kullanilmasinin satisa etkisi ile grup
arasinda anlaml iliski bulunmamistir (X?=1,198; p=0,180>0.05). Grubu Kocaeli
Universitesi olanlarin 82'si (%79,6) evet, 21'i (%20,4) hayir; grubu Isik Universitesi
olanlarin 93'iiniin (%85,3) evet, 16'sinin (%14,7) hayir oldugu goériilmektedir.

Tablo 4.20. Satin Almada Sosyal Medyada Kullanilan Reklamlarmn Etkisi ile
Grup Arasindaki iligki

Grup
Satin Almada Sosyal Kocaeli Isik
Medyada Kullanilan L0kl IS L Toplam X?/p
. Universitesi | Universitesi
Reklamlarin Etkisi
n % n % n %

Evet 79 | %76,7 |77 | %70,6 [156|%73,6 X2=0 999
Hayir 24 | %23,3 |32 | %29,4 |56 | %26,4 pza 1’99
Toplam 103 | 9%100,0 (109 | 9%100,0 |212 |%100,0 ’

Satin almada sosyal medyada kullanilan reklamlarin etkisi ile grup arasinda anlamli
iliski bulunmamustir (X?=0,999; p=0,199>0.05). Grubu Kocaeli Universitesi olanlarin
79'unun (%76,7) evet, 24'iniin (%23,3) hayir; grubu Isik Universitesi olanlarin 77'si
(%70,6) evet, 32's1 (%29,4) hayir oldugu goriilmektedir.

Tablo 4.21. Satin Almay1 En Cok Etkileyen Sosyal Medya Ag ile Grup

Arasindaki Tliski

Satin Al En Cok Srup

atin Almay1 .

. Kocaeli Isik )
Etkileyen SonslyaI Medya | (yniversitesi | Universitesi | | °Plam XIp

& n % n % n %

Facebook 9 %114 |8 | %10,4 |17 |%10,9 |X?=9,027
Instagram 44 | %55,7 |49 | %63,6 |93 |%59,6 [p=0,108
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Twitter 20 | %253 |11 | %14,3 |31 |%19,9
Google+ 4 %05,1 5 %6,5 9 | %5,8
Tumblr 2 %2,5 0 %0,0 2 | %1,3
Diger 0 %0,0 4 %5,2 4 | %2,6
Toplam 79 | %100,0 |77 | %100,0 |156 (%100,0

Satin almay1 en ¢ok etkileyen sosyal medya agi ile grup arasinda anlamli iligki
bulunmamistir  (X?=9,027; p=0,108>0.05). Grubu Kocaeli Universitesi olanlarin
9'unun (%11,4) Facebook, 44'Unln (%55,7) Instagram, 20'si (%25,3) Twitter, 4'Unin
(%5,1) Google+, 2'si (%2,5) Tumblr; grubu Isik Universitesi olanlarin 8' (%10,4)
Facebook, 49'unun (%63,6) Instagram, 11'i (%14,3) Twitter, 5'i (%6,5) Google+,
4'iniin (%5,2) diger oldugu goriilmektedir.

Tablo 4.22. Dergilerde Reklamlarim Fazla Oldugunu Diisiinme ile Grup
Arasindaki iliski

. Grup
Dergilerde Reklamlarin Kocaeli Isik

Fazla Oldugunu L0sasd ) IR L Toplam X?/p

o 8 Universitesi | Universitesi
Diisiinme
n % n % n %

Evet 43 | %41,7 |51 | %46,8 |94 | %44,3 2=0 545
Hayir 60 | %58,3 | 58 | %53,2 |118| %55,7 p=5 2’7 4
Toplam 103 | %100,0 (109 | %100,0 (212 |%100,0 '

Dergilerde reklamlarin fazla oldugunu diisiinme ile grup arasinda anlamli iligki
bulunmamistir (X?=0,545; p=0,274>0.05). Grubu Kocaeli Universitesi olanlarin
43'Unln (%41,7) evet, 60'min (%58,3) hayir; grubu Isik Universitesi olanlarin 51'
(%46,8) evet, 58'1 (%53,2) hayir oldugu goriilmektedir.

Tablo 4.23. Hangi Dergilerin Okundugu ile Grup Arasindaki iliski

Grup
Hangi Dergilerin Kocaeli Isik
ngundl?gu Universitesi Univzrsitesi Toplam X:fp
n % n % n %

Dergi Okumuyor 47 %31,3 | 41 | %27,3 |88 | %29,3
2¢e 2 %1,3 0 %0,0 | 2 | %0,7
Akademik 0 %0,0 1 %0,7 | 1 | %0,3 =152 24
Aktel 1 %0,7 1 %0,7 | 2 | %0,7 p=0,20§
All Magazine 0 %0,0 2 %1,3 2 | %0,7
Altyazi 0 %0,0 1 %0,7 | 1 | %0,3
Analist, BM Dergi 1 %0,7 0 %00 |1 | %0,3
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Arayis 0 %0,0 1 %0,7 1 | %0,3
Arka Kapak Dergisi 0 %0,0 1 %0,7 | 1 | %0,3
Arkeoloji ve Sanat 0 %0,0 1 %0,7 | 1 | %0,3
Art 0 %0,0 2 %1,3 | 2 | %0,7
Art Academy 1 %0,7 0 %0,0 1 | %0,3
Atlas 1 %0,7 2 %1,3 | 3 | %1,0
Atlas, Istanbul 1 %0,7 0 %0,0 |1 | %0,3
Atoblye 1 %0,7 0 %0,0 | 1 | %0,3
Ayrag 1 %0,7 0 %00 |1 | %0,3
Ayrag, Fakir Fikirler 1 %0,7 0 %0,0 1 | %0,3
Aysha 0 %0,0 1 %0,7 | 1 | %0,3
Ay Vakti 0 %0,0 1 %0,7 | 1 | %0,3
Bavul 0 %0,0 2 %1,3 | 2 | %0,7
Bavul, Mirmir 1 90,7 0 90,0 1 | %0,3
Bavul, Ot 1 %0,7 0 %0,0 | 1 | %0,3
Besiktas 0 %0,0 1 %0,7 | 1 | %0,3
Bilge Adamlar 1 %0,7 0 %00 |1 | %0,3
Biige AT Q 1| %07 |0 | %00 |1|%03
Bilim 1 %0,7 0 %0,0 | 1 | %0,3
Bilim ve Disiince, 0 | %00 |1 | %07 |1 |%03
Milliyet

Bilim ve Gelecek 2 %1,3 1 %0,7 | 3 | %1,0
Bilim ve Gencg 1 %0,7 0 %0,0 |1 | %0,3
Bilim ve Teknik 5 %3,3 1 %0,7 | 6 | %2,0
Bilim ve Utopya 2 %1,3 2 | %13 |4 | %13
Bilisim 3 %2,0 1 %0,7 | 4 | %1,3
Bilisim, Is Zekas1 1 %0,7 0 %00 |1 | %0,3
Burda 2 %1,3 0 %0,0 | 2 | %0,7
Call Center 1 %0,7 0 %0,0 | 1 | %0,3
Cins 0 %0,0 1 %0,7 | 1 | %0,3
Cosmogirl 0 %0,0 1 %0,7 | 1 | %0,3
Cosmopolitan 0 %0,0 2 %13 | 2 | %0,7
Cosmopolitan, Vogue | 1 %0,7 0 %0,0 | 1 | %0,3
Davet Mektebi 0 %0,0 1 %0,7 | 1 | %0,3
Dekor 0 %0,0 1 %0,7 1 | %0,3
Dergi L 1 %0,7 0 %0,0 | 1 | %0,3
Dergipark, Bundle 0 %0,0 1 %0,7 1 | %0,3
Derin Tarih 0 %0,0 2 %1,3 | 2 | %0,7
Dil ve Edebiyat 0 %0,0 1 %0,7 | 1 | %0,3
Doga ve Saglik 1 %0,7 0 %0,0 1 | %0,3
Diisiinbil, A¢ik Bilim 1 %0,7 0 %0,0 1 | %0,3
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Diisiinbil 1 %0,7 0 %0,0 |1 | %0,3
Ekonomi 0 %0,0 1 %0,7 1 | %0,3
Ekonomist 0 %0,0 1 %0,7 1 | %0,3
Elele 1 %0,7 2 %1,3 | 3 | %1,0
Elle 5 %3,3 3 %2,0 | 8 | %2,7
Elle, Vogue, Maria | 4 | 557 | 0 | %00 |1 | %03
Claire

Eskop, Diisiinbil 1 %0,7 0 %0,0 1 | %0,3
Estetica 2 %1,3 0 %0,0 | 2 | %0,7
FAR 1 %0,7 0 %0,0 |1 | %0,3
Fakir Fikirler 1 %0,7 0 %0,0 |1 | %0,3
Fayrap 0 %0,0 1 %0,7 | 1 | %0,3
Fermuar, Girgir 0 %0,0 1 %0,7 1 | %0,3
Fitbol 0 %0,0 1 %0,7 | 1 | %0,3
Focus 1 %0,7 1 %0,7 | 2 | %0,7
FocTgRllim Ve 1| %07 |0 | %00 |1 |%03
Utopya

Focus, Elle 1 %0,7 0 %0,0 1 | %0,3
Forbes, TUBITAK 0 %0,0 1 | %0,7 |1 | %03
Galatasaray 1 %0,7 0 %0,0 |1 | %0,3
Gececi, Tuhaf 0 %0,0 1 %0,7 1 | %0,3
Geng 0 %0,0 1 %0,7 | 1 | %0,3
Geng Beyin 3 %2,0 0 %0,0 3 | %1,0
Geng Doku, Diinyal1 1 %0,7 0 900,0 1 | %0,3
Genclik Spor 0 %0,0 1 %0,7 | 1 | %0,3
Genglik Soleni 0 %0,0 2 %1,3 2 | %0,7
Harvyard Business 0 %0,0 1 %0,7 1 | %03
Rewiev

Home 1 %0,7 1 %0,7 | 2 | %0,7
Hortlak 0 %0,0 1 %0,7 | 1 | %0,3
ICM Dergisi 1 %0,7 0 | %00 |1 |%0,3
In Style 0 %0,0 1 %0,7 | 1 | %0,3
Insan ve Hayat 1 %0,7 0 %0,0 |1 | %0,3
I[stanbul Art News 0 %0,0 1 %0,7 1 | %0,3
[zdiham 1 %0,7 0 %0,0 | 1 | %0,3
Kafa 7 %4,7 5 %3,3 |12 | %4,0
Kafa, Ot 1 %0,7 0 %0,0 | 1 | %0,3
Kafa, Ot 1 %0,7 0 %0,0 |1 | %0,3
Kafka 1 %0,7 0 %0,0 |1 | %0,3
Kafkaokur 1 %0,7 1 %0,7 2 | %0,7
Kafkaokur Dergisi 1 %0,7 0 %00 |1 | %0,3
Kafkaokur, Ot 1 %0,7 0 %0,0 |1 | %0,3
Kis 0 %0,0 1 %0,7 | 1 | %0,3
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Kozmetik 1 %0,7 0 %00 |1 | %0,3
Leman 0 %0,0 1 %0,7 1 | %0,3
Limon 0 %0,0 1 %0,7 1 | %0,3
Magazin 2 %1,3 0 %0,0 | 2 | %0,7
Magazine 1 %0,7 0 %0,0 1 | %0,3
Maison Francaise 0 %0,0 1 %0,7 | 1 | %0,3
Maison Francaise 1 %0,7 0 %0,0 |1 | %0,3
Marti 0 %0,0 1 %0,7 1 | %0,3
Matematik Diinyas1 0 %0,0 1 %0,7 1 | %0,3
Men Of Year 0 %0,0 1 %0,7 1 | %0,3
Mirmir 0 %0,0 1 %0,7 1 | %0,3
Mikrop 0 %0,0 1 %0,7 | 1 | %0,3
Moda 0 %0,0 1 %0,7 | 1 | %0,3
Mono, Auto Show 1 %0,7 0 %0,0 1 | %0,3
National Geographic 0 %0,0 4 %2,7 | 4 | %1,3
New York Time 1 %0,7 0 %0,0 1 | %0,3
Newsweek 0 %0,0 1 %0,7 | 1 | %0,3
Ot 2 %1,3 3 %2,0 |5 | %l1,7
Otohaber, Autoshow 1 %0,7 0 %0,0 |1 | %0,3
Oyungezer 1 %0,7 0 %0,0 1 | %0,3
PC Ekstra 1 %0,7 0 %0,0 | 1 | %0,3
Penguen 2 %1,3 2 %1,3 4 | %1,3
Platin 0 %0,0 1 %0,7 | 1 | %0,3
Popular Science 1 %0,7 0 %0,0 |1 | %0,3
ﬁ_ggr)il;]lar Science, NTV 1 %07 0 %00 | 1 | %03
Psikesinema, Alt Yaz1 | 1 %0,7 0 900,0 1 | %0,3
Psychologies 1 %0,7 0 %0,0 |1 | %0,3
Rotary Dergisi 1 %0,7 0 %0,0 1 | %0,3
Rove Mag, L'Offical 1 %0,7 0 %0,0 |1 | %0,3
Santra 0 %0,0 1 %0,7 1 | %0,3
Semerkand 0 %0,0 1 %0,7 1 | %0,3
Ses 0 %0,0 1 %0,7 | 1 | %0,3
Siyah Sanat 0 %0,0 1 %0,7 | 1 | %0,3
Socrates, Fitbol 1 %0,7 0 %0,0 1 | %0,3
Spor Diinyast 1 %0,7 0 %0,0 1 | %0,3
Samdan 0 %0,0 2 %1,3 2 | %0,7
Tempo 0 %0,0 1 %0,7 1 | %0,3
Time 0 %0,0 1 %0,7 | 1 | %0,3
Time, Popular Science | 0 %0,0 1 %0,7 1 | %0,3
Toplumbilim 0 %0,0 1 %0,7 | 1 | %0,3
Uykusuz 2 %1,3 1 %0,7 | 3 | %1,0
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Uykusuz, Fitbol 1 %0,7 0 %0,0 1 | %0,3
Uykusuz, Leman 0 %0,0 1 %0,7 | 1 | %0,3
Uykusuz, Mirmir 1 %0,7 0 %0,0 1 | %0,3
Varlik 0 %0,0 1 %0,7 1 | %0,3
Vizon, Mecmua 0 %0,0 1 %0,7 1 | %0,3
Vogue 1 %0,7 4 %2,7 5 | %1,7
Woman's Health 0 %0,0 1 %0,7 1 | %0,3
Womenhealty 0 %0,0 1 %0,7 1 | %0,3
Yapi 0 %0,0 6 %4,0 | 6 | %2,0
Yedi Kita 1 %0,7 0 %0,0 1 | %0,3
Yem 0 %0,0 1 %0,7 1 | %0,3
Yonetim ve Ekonomi 1 %0,7 0 %0,0 1 | %0,3
Toplam 150 | %2100,0 |150 | %100,0 {300 (%100,0

Hangi dergilerin okundugu ile grup arasinda anlamli iligki bulunmamistir
(X?=152,242; p=0,209>0.05). Grubu Kocaeli Universitesi olanlarin 47'si (%31,3)
dergi okumuyor, 2'si (%1,3) 2¢e, 1'i (%0,7) Aktuel, 1'i (%0,7) Analist, BM dergi, 1'i
(%0,7) Art Academy, 1'i (%0,7) Atlas, 1'i (%0,7) Atlas, Istanbul, 1'i (%0,7) Atolye, 1'i
(%0,7) Ayrag, 1'i (%0,7) Ayrag, Fakir Fikirler, 1'i (%0,7) Bavul, Mirmir, 1'i (%0,7)
Bavul, Ot, 1'i (%0,7) Bilge Adamlar, 1'i (%0,7) Bilge Adamlar, Berceste, 1'i (%0,7)
Bilim, 2'si (%1,3) Bilim ve Gelecek, 1'i (%0,7) Bilim ve Geng, 5'i (%3,3) Bilim ve
Teknik, 2'si (%1,3) Bilim ve Utopya, 3'lniin (%2,0) Bilisim, 1' (%0,7) Bilisim, s
Zekast, 2's1 (%1,3) Burda, 1'1 (%0,7) Call Center, 1'1 (%0,7) Cosmopolitan, Vogue, 1'i
(%0,7) Dergi 1, 1'i (%0,7) Doga ve Saglik, 1'i (%0,7) Diisiinbil, A¢ik Bilim, 1'i (%0,7)
Diistinbil, 1'i (%0,7) Elele, 5'i (%3,3) Elle, 1'i (%0,7) Elle, Vogue, Maria Claire, 1'i
(%0,7) Eskop, Diisiinbil, 2'si (%]1,3) Estetica, 1'i (%0,7) F4R, 1'i (%0,7) Fakir Fikirler,
1'i (%0,7) Focus, 1'i (%0,7) Focus, Bilim ve Utopya, 1'i (%0,7) Focus, Elle, 1'i (%0,7)
Galatasaray, 3'linin (%2,0) Geng Beyin, 1'i (%0,7) Geng Doku, Diinyali, 1'i (%0,7)
Home, 1'i (%0,7) ICM Dergisi, 1'i (%0,7) insan ve Hayat, 1'i (%0,7) Izdiham, 7'si
(%4,7) Kafa, 1'i (%0,7) Kafa, Ot, 1'i (%0,7) Kafa, Ot, 1'i (%0,7) Kafka, 1'i (%0,7)
Kafkaokur, 1'i (%0,7) Kafkaokur dergisi, 1'i (%0,7) Kafkaokur, Ot, 1'i (%0,7)
Kozmetik, 2'si (%1,3) Magazin, 1'i (%0,7) Magazine, 1'i (%0,7) Maison Frangaise, 1'i
(%0,7) Mono, Auto Show, 1'i (%0,7) New York Time, 2'si (%1,3) Ot, 1'i (%0,7)
Otohaber, Autoshow, 1'i (%0,7) Oyungezer, 1'i (%0,7) PC Ekstra, 2'si (%1,3)
Penguen, 1'i (%0,7) Popular Science, 1'i (%0,7) Popular Science, NTV Tarih, 1'i
(%0,7) Psikesinema, Alt Yazi, 1'i (%0,7) Psychologies, 1'i (%0,7) Rotary dergisi, 1'i
(%0,7) Rove Mag, L'Offical, 1'i (%0,7) Socrates, Fitbol, 1'i (%0,7) Spor Diinyast, 2'si
(%1,3) Uykusuz, 1'1 (%0,7) Uykusuz, Fitbol, 1'1 (%0,7) Uykusuz, Mirmir, 1'1 (%0,7)
Vogue, 1'i (%0,7) Yedi Kita, 1'1 (%0,7) Yonetim ve Ekonomi; grubu Isik Universitesi
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olanlarin 41'i (%27,3) dergi okumuyor, 1'i (%0,7) Akademik, 1'i (%0,7) Aktiel, 2'si
(%1,3) All Magazine, 1'1 (%0,7) Altyazi, 1'1 (%0,7) Arayis, 1'1 (%0,7) Arka Kapak
dergisi, 1'i (%0,7) Arkeoloji ve Sanat, 2'si (%1,3) Art, 2'si (%1,3) Atlas, 1'i (%0,7)
Aysha, 1'1 (%0,7) Ay Vakti, 2'si (%1,3) Bavul, 1'i (%0,7) Besiktas, 1'1 (%0,7) Bilim
ve Diisilince, Milliyet, 1'1 (%0,7) Bilim ve Gelecek, 1'i (%0,7) Bilim ve Teknik, 2'si
(%1,3) Bilim ve Utopya, 1'i (%0,7) Bilisim, 1'1 (%0,7) Cins, 1'i (%0,7) Cosmogirl, 2'si
(%1,3) Cosmopolitan, 1'i (%0,7) Davet Mektebi, 1'i (%0,7) Dekor, 1'i (%0,7)
Dergipark, Bundle, 2'si (%1,3) Derin Tarih, 1'i (%0,7) Dil ve Edebiyat, 1'i (%0,7)
Ekonomi, 1'i (%0,7) Ekonomist, 2'si (%1,3) Elele, 3'lnin (%2,0) Elle, 1'i (%0,7)
Fayrap, 1'i (%0,7) Fermuar, Girgir, 1'i (%0,7) Fitbol, 1'i (%0,7) Focus, 1'i (%0,7)
Forbes, TUBITAK, 1'i (%0,7) Gececi, Tuhaf, 1'i (%0,7) Geng, 1'i (%0,7) Genglik
Spor, 2'si (%1,3) Genglik Sdleni, 1'i (%0,7) Harward Business Rewiev, 1'1 (%0,7)
Home, 1'i (%0,7) Hortlak, 1'i (%0,7) In Style, 1'i (%0,7) Istanbul Art News, 5'i (%3,3)
Kafa, 1'i (%0,7) Kafkaokur, 1'i (%0,7) Kis, 1'i (%0,7) Leman, 1'i (%0,7) Limon, 1'i
(%0,7) Maison Francaise, 1'1 (%0,7) Marti, 1'1 (%0,7) Matematik Diinyast, 1'i (%0,7)
Men of Year, 1'i (%0,7) Mirmur, 1'1 (%0,7) Mikrop, 1'1 (%0,7) Moda, 4'Unun (%2,7)
National Geographic, 1'i (%0,7) Newsweek, 3'Unin (%2,0) Ot, 2'si (%1,3) Penguen,
1'i (%0,7) Platin, 1'i (%0,7) Santra, 1'i (%0,7) Semerkand, 1'i (%0,7) Ses, 1'i (%0,7)
Siyah Sanat, 2'si (%1,3) Samdan, 1'i (%0,7) Tempo, 1'i (%0,7) Time, 1'i (%0,7) Time,
Popular Science, 1'i (%0,7) Toplumbilim, 1'i (%0,7) Uykusuz, 1'i (%0,7) Uykusuz,
Leman, 1'i (%0,7) Varlik, 1'i (%0,7) Vizon, Mecmua, 4'iiniin (%2,7) Vogue, 1'1 (%0,7)
Woman's Health, 1'i (%0,7) Womenhealty, 6'sinin (%4,0) Yapi, 1'1 (%0,7) Yem
oldugu goriilmektedir.

Tablo 4.24. Dergi Cikartilsa Ne Tiir Olacag ile Grup Arasindaki iliski

Grup
Dergi Cikartilsa Ne Kocaeli Isik
’grii(r: Olacag Universitesi Univzrsitesi Toplam X:fp
n % n % n %

Dergi Okumuyor 47 %31,3 | 41 | %27,3 |88 | %29,3
Akademik Dergi 1 %0,7 0 %0,0 1 | %0,3
Bilimsel Dergi 22 %14,7 17 | %11,3 |39 | %13,0
Kurumsal Dergi 0 %0,0 2 %1,3 2 | %0,7
Marjinal Dergi 9 %6,0 6 | %40 |15 | %50 |X?=7,498
Mizah Dergisi 1 %0,7 1 | %07 |2 | %0,7 [p=0,379
Sektorel Dergi 6 %4,0 13 | %8,7 |19 | %6,3
Tuketici Dergisi (SPOr, | g1 | 04427 |70 | %467 |134| %447
moda vs.)
Toplam 150 | %100,0 |150 | %100,0 {300 {%2100,0
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Dergi c¢ikartilsa ne tiir olacagi ile grup arasinda anlamli iliski bulunmamistir
(X?=7,498; p=0,379>0.05). Grubu Kocaeli Universitesi olanlarm 47'si (%31,3) dergi
okumuyor, 1'i (%0,7) akademik dergi, 22'si (%14,7) bilimsel dergi, 9'unun (%6,0)
marjinal dergi, 1'1 (%0,7) mizah dergisi, 6'sinin (%4,0) sektorel dergi, 64'liniin (%42,7)
tuketici dergisi (spor, moda); grubu Istk Universitesi olanlarin 411 (%27,3) dergi
okumuyor, 17'si (%11,3) bilimsel dergi, 2'si (%]1,3) kurumsal dergi, 6'sinin (%4,0)
marjinal dergi, 1'i (%0,7) mizah dergisi, 13'0nin (%8,7) sektorel dergi, 70'i (%46,7)
tiketici dergisi (spor, moda vs.) oldugu goriilmektedir.

3.9. Arastirmanin Sonucu

Arastirmada Kocaeli Universitesi ve Istk Universitenin demografik dzelliklerine
bakildiginda, yas ve egitim durumu ile grup arasinda anlaml bir iliski bulunmazken;
cinsiyet, aile gelir diizeyi ile grup arasinda anlamli bir iligki bulunmustur. Yas ile grup
(Kocaeli Universitesi ve Isik Universitesi) arasindaki iliskide, grubu Istk Universitesi
olanlarin % 29,3’ii; grubu Kocaeli Universitesi olanlarin % 29,3°ii 20- 21 yas araligimni
olusturmaktadir. Cinsiyet ile grup arasindaki iliskiye deginildiginde, grubu Isik
Universitesi olanlarm % 51.3’ii kadin, % 48,7’si erkek; grubu Kocaeli Universitesi
olanlarin % 62,7’si kadin, % 37,3’1 erkek oldugu bilinmektedir. Egitim durumuna
bakildiginda, grubu Isik Universitesi olanlarin % 84°ii lisans; grubu Kocaeli
Universitesi olanlarin % 88’1 lisans programi oldugu gériilmektedir. Aile gelir diizeyi
incelendiginde, grubu Isik Universitesi olanlarin % 49,3’{i 3000 ve iizeri; grubu
Kocaeli Universitesi olanlarm ise % 55,3 iiniin 1500-3000 aras1 bir gelire sahip oldugu
gorulmektedir.

Aragtirma kapsaminda Kocaeli ve Istk Universitesi dgrencilerinin dergi okuma
durumlarina dair puanlar1 karsilastirildiginda, Isik Universitesi 6grencilerinin % 72,
7’si evet, % 27,3 hayir yanitimi verirken; Kocaeli Universitesi dgrencilerinin % 68,7’si
evet, % 31,3 hayr yanitin1 vermistir. Dolayistyla anlamli bir iliski bulunmamaktadir.

Takip edilen dergi tiiril ile grup arasindaki iliskiye bakildiginda, Istk Universitesi
dgrencilerinin % 60,6’s1 ulusali tercih ederken; Kocaeli Universitesi 6grencilerinin %
66’smin da ulusal dergileri tercih ettigini goriiyoruz. Yine anlamli bir iligskiye
rastlanilmamustir.

Dergi okuma platformu ile grup arasinda anlamli bir iliski oldugu anlagilmis ve
bu iliski incelendiginde, grubu Isik Universitesi olanlarin % 65,1°i baskiy1 tercih

ederken; grubu Kocaeli Universitesi olanlarin % 59,2°sinin dijitali tercih ettigi
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gorilmektedir. Her iki iiniversitede de toplam % 46, 7 oraninda dijital olarak yanit
verilirken; baskiya ise toplamda % 53,3 oraninda yanit verilmistir.

Dergi satin alma sikligi ile grup arasindaki iliskiye bakildiginda, grubu Isik
Universitesi olanlarin % 7,3’ii haftada bir kere, % 18,3"ii iki haftada bir kere, % 40,4’
ayda bir kere, % 11°1 ayda iki kere, % 22,9’u yilda bir kere iken; grubu Kocaeli
Universitesi olanlarm % 9,7’si haftada bir kere, % 11,7’si iki haftada bir kere, % 51,5’
ayda bir kere, % 9,7’s1 ayda iki kere, % 17,5°1 y1lda bir kere dergi satin aldiklar tespit
edilmis ve anlaml bir iligskiye rastlanilmadigi anlasiimistir.

Derginin nereden satin alindigi ile grup arasinda anlamli bir iliski oldugu
anlasilmis olup, grubu Isik Universitesi olanlarin % 34,9°u ve grubu Kocaeli
Universitesi olanlarm % 58,3’ii diger yanitin1 vermistir.

Dergi se¢iminde en c¢ok etkileyen faktdrler ile grup arasindaki iligki
incelendiginde, grubu Isik Universitesi olanlarin % 36,7’si; grubu Kocaeli Universitesi
olanlarin % 34’4 higbiri seklinde yanit vermis ve anlamli bir iliski olmadigi
anlagilmistir.

Grup ile agirlikli takip edilen dergi tiirli arasindaki iliskiye bakildiginda ise Isik
Universitesi 6grencilerinin % 32,1°i; Kocaeli Universitesi 6grencilerinin % 46,6’sinin
da tlketici dergilerini tercih ettigi ve anlamli bir iliskiye rastlanilmadigi tespit
edilmistir.

Takip edilen tiiketici dergi tiirli ile grup arasinda anlaml bir iligki bulunmamais
ve bu iliski incelendiginde, Isik Universitesi dgrencilerinin % 34,3’ii kiiltiir, bilim,
edebiyat ve sanat dergilerini tercih ederken; Kocaeli Universitesi 6grencilerinin % 25’1
mizah dergilerini tercih etmistir.

Satin almaya yonelten neden ile grup arasindaki iliski incelendiginde, grubu Isik
Universitesi olanlarin % 28,4°ii diinyadaki ve iilkemizdeki farkli alanlardaki
gelismeleri takip edebilmek igin seklinde yanit verirken; grubu Kocaeli Universitesi
olanlarin % 34’ii bos zamanlarimi degerlendirmek i¢in seklinde yanit vermistir.
Dolayistyla anlamli bir iliskiye rastlanilmistir.

Grup ile dergiden fayda sagladigini diisiinme arasinda anlamli bir iliskiye
rastlanilmistir. Grubu Isik Universitesi olanlarm % 35,8°1 beni havali gdsteriyor ve
grubu Kocaeli Universitesi olanlarin % 68, 9’u farkl1 alanlarda, konularda bilgi sahibi

olmami sagliyor seklinde yanit vermistir.
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Grup ile dergi tercih Olgiitii arasindaki iliski incelendiginde, grubu Isik
Universitesi olanlari % 46,8’i; grubu Kocaeli Universitesi olanlarin % 35°i istek ve
ihtiyaclarima yanit vermesi seklinde belirtmistir. Dergi tercih 6l¢iitii ile grup arasinda
anlaml bir ilisi bulunmustur.

Okunan dergi disinda baska dergi tercihi ile grup arasindaki iliskiye
bakildiginda, grubu Isik Universitesi olanlarin % 91,7’si; grubu Kocaeli Universitesi
olanlarin % 77,7°si evet yanitini vermistir. Anlamli bir iliskiye rastlanildigi
anlagilmistir.

Promosyonlarin dergi satin almada etkisi ile grup arasinda anlamli bir iliski
bulunmadig1 anlasilmis ve grubu Isik Universitesi olanlarm % 58,7’si; grubu Kocaeli
Universitesi olanlarin % 62,1°i evet yanitin1 vermistir.

Satisin ¢ok iyi olmasinin kalite gostergesi olmasi ile grup arasindaki anlamli bir
iliski bulunmus ve grubu Isik Universitesi olanlarin % 58,7’si hayir yanitini verirken;
grubu Kocaeli Universitesi olanlarin % 58,3’ii evet yanitin1 vermistir.

Sosyal sorumluluk projelerinde kullanilmasinin satiga etkisi ile grup arasinda
anlamli bir iliski bulunmamistir. Grubu Isik Universitesi olanlarm % 85,3’ii; grubu
Kocaeli Universitesi olanlarm % 79,6’s1 evet yanitini vermistir.

Satin almada sosyal medyanin etkisi ile grup arasinda anlamli bir iligki
bulunmamis ve grubu Isik Universitesi olanlarin % 70,6’s1; grubu Kocaeli Universitesi
olanlarin % 76,7’si evet yanitint vermistir.

Satin almayi en ¢ok etkileyen sosyal medya ile grup arasinda anlamli bir iligki
bulunmamistir. Grubu Isik Universitesi olanlarin % 63,6’s1; grubu Kocaeli
Universitesi olanlarm % 55,7’si Instagram olarak yanit verdigi goriilmiistiir.

Dergilerde reklamlarin fazla oldugunu diisiinme ile grup arasinda anlamli bir
iliski bulunmamis ve grubu Isik Universitesi olanlarin % 53,2’si; grubu Kocaeli
Universitesi olanlarin % 58,3’ii hayir seklinde yanitladiklar: anlasilmistir.

Hangi dergilerin okundugu ile grup arasindaki iliski incelendiginde, grubu Isik
Universitesi olanlarin % 27,3’ grubu Kocaeli Universitesi olanlarin % 31,3’liniin
dergi okumadig1 anlagilmis olup, anlamli bir iliskiye rastlanilmamaistir.

Dergi ¢ikartilsa ne tiir olacagi ile grup arasindaki iliskiye bakildiginda, grubu
Istk Universitesi olanlarin % 46,7’si; grubu Kocaeli Universitesi olanlarin %
42,7’sinin tiiketici dergisi (spor, moda vb.) olarak yanit verdikleri tespit edilmis ve

anlamli bir iliskiye rastlanilmamistir.
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SONUC

Bu calismanin amaci, Kocaeli Universitesi Umuttepe yerleskesi ile Isik
Universitesi Maslak yerleskesinde bulunan farkli fakiiltelerde, 18- 30 yas araligindaki
tiniversite 0grencilerinin demografik 6zellikleri dikkate alinarak dergi tliketmeyen
tiniversite genglerinin yani sira dergi tiiketiminde bulunan genglerin hangi nedenlerden
dolay: tiikketime yoneldiklerini ortaya koymaktir. Ayrica bu ¢alisma, tiketimin gencler
uzerindeki etkisini de ortaya koymay1 hedeflemektedir.

Arastirmada her iki tiniversitede egitim goren belli yas araligindaki 300
Ogrenciyle yliz ylize goriisme seklinde anket uygulamasi gerceklestirilmis ve elde
edilen veriler SPSS (Statistical Package for the Social Sciences) Windows 17.0
programi kullanilarak analiz edilmistir.

Bu arastirmada elde edilen bulgularin sonuglarina 6zetle deginmek gerekirse;
grup ile agirhikli takip edilen dergi tiirii arasindaki iliskiye bakildiginda, Isik
Universitesi dgrencilerinin % 32,1°i; Kocaeli Universitesi 6grencilerinin % 46,6 sinin
da tiiketici dergilerini tercih ettigi goriilmektedir.

Dergi satin alma siklig1 ile grup arasindaki iliskiye bakildiginda, grubu Isik
Universitesi olanlarin % 7,31 haftada bir kere, % 18,37 iki haftada bir kere, % 40,4’
ayda bir kere, % 11°i ayda iki kere, % 22,9’u yilda bir kere iken; grubu Kocaeli
Universitesi olanlarin % 9,7’si haftada bir kere, % 11,7’si iki haftada bir kere, % 51,5’
ayda bir kere, % 9,7’si ayda iki kere, % 17,51 y1lda bir kere dergi satin aldiklar: tespit
edilmistir.

Dergi okuma platformu ile grup arasindaki iliski incelendiginde, grubu Isik
Universitesi olanlarin % 65,1’ baskiy1 tercih ederken; grubu Kocaeli Universitesi
olanlarm % 59,2’sinin dijitali tercih ettigi goriilmektedir. Her iki Universitede de
toplam % 46, 7 oraninda dijital olarak yanit verilirken; baskiya ise toplamda % 53,3
oraninda yanit verilmistir.

Satin almaya yonelten neden ile grup arasindaki iliski incelendiginde, grubu Isik
Universitesi olanlarin % 28,4°ii diinyadaki ve iilkemizdeki farkli alanlardaki
gelismeleri takip edebilmek igin seklinde yanit verirken; grubu Kocaeli Universitesi
olanlarin % 34’1 bos zamanlarimi degerlendirmek icin seklinde yanit vermistir.

Aile gelir diizeyi ile grup arasindaki iliski incelendiginde, grubu Isik Universitesi

olanlarmn % 49,3’ii 3000 ve iizeri; grubu Kocaeli Universitesi olanlarin ise %
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55,3’linlin 1500-3000 arasi, % 22’sinin de 3000 ve {izeri bir gelire sahip oldugu
gorulmektedir.

Dergi se¢iminde en c¢ok etkileyen faktorler ile grup arasindaki iliski
incelendiginde, grubu Isik Universitesi olanlarin % 36,7 si; grubu Kocaeli Universitesi
olanlarin % 34’ hicbiri seklinde yanmit vermistir. Ayrica, grubu Isik Universitesi
olanlarmn % 0,9’u ailem, % 21,1°i arkadaslarim; grubu Kocaeli Universitesi olanlarin
ise % 15,51 arkadaslarim seklinde yanit vermistir.

Ortaya konulan hipotezlerde; Kocaeli ve Isik Universitesinde okuyan genglerin
daha cok tiiketici dergilerini tercih ettikleri dogrulanmistir. Ayrica, her iki tiniversite
ogrencilerinin dergi satin alma nedenleri arasinda farkliliklar oldugu ve dergi satin
alma eyleminde Isik Universitesi dgrencilerinin Kocaeli Universitesi dgrencilerine
gore, cevresel faktorlerin (aile, arkadas) daha c¢ok etkisi altinda kaldiklar
ispatlanmustir. Bunun yani sira Istk Universitesi 6grencilerinin Kocaeli Universitesi
ogrencilerine nazaran gelir durumlarinin daha yiiksek oldugu ve Isik Universitesinde
okuyan &grencilerin Kocaeli Universitesi dgrencilerine gore daha sik dergi satin
aldiklar1 bu arastirma sonucunda elde edilmistir.

Ancak her iki universitede de genglerin daha ¢ok dijital ortamdan dergileri takip
ettikleri varsayimi dogrulanamamis, aksine genglerin % 53,3’iinlin baskiy1 tercih
ettikleri bilgisine ulasilmistir.

Arastirma kapsaminda elde edilen veriler sonucunda, Kocaeli ve Isik
Universitelerinde dgrenim goren dgrencilerin % 70,7’si dergi okumakta ve % 29,3’ii
dergi okumamaktadir. Her iki tiniversitede de Ogrenciler agirlikli olarak tiiketici
dergilerini tercih etmekte ve dergi se¢iminde farkli etkenlerin (aile, arkadas, reklamlar,
haberler vb.) etkisi altinda kalmaktadirlar. Bunun yani sira ogrencilerin bos
zamanlari degerlendirmek, kendilerini iyi hissetmek, farkli alanlardaki geligsmeleri
takip edebilmek ya da toplumsal statii, prestij, kendini digerinden farkli gérmek ve
hissettirmek gibi nedenlerden dolay: dergileri tercih ettiklerini soyleyebiliriz.

Tiiketicilerin, “bir materyal diinyasinda yasayan” varliklar olarak goriilmesi
tiketim toplumunun ruhunun kesfedilmesidir. Diinyamiz tiiketim objeleriyle
desteklenen anlayisla isgal edilmekte, insanlarin sahip olduklar1 seylerle karakterleri
analiz edilebilmektedir. Pazarda gegirdigimiz vakit, rutin sosyal iligkilerin disinda,

giderek objelerin pesinden kogmaya ayirdigimiz vakit haline gelmistir. Baskalariyla
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gunliik konusmamiz bile tiiketim hakkinda yapilmaktadir (Joy ve Walendorf, 1996:
107).

Gilinimiiz modern toplumlarinda hakim olan tiiketim kiltlri ve ideolojisi
gencleri etkileyen degistirici ve donistiirticti faktorler arasinda yer almaktadir.
Tuketim kalturu, 6zellikle pazar ekonomisine sahip olan toplumlarin kiiltiirii olarak
bilinmektedir. Ancak kiiresellesme, teknoloji, kitle iletisim araglari, medya ve
reklamlarin etkisiyle birlikte bu durumdan en kiigiik yerlesim yerleri bile nasibini
almistir. Bu baglamda guinimuzde tiiketim davranisi bir ihtiyag giderme davraniginin
disina ¢ikarak daha c¢ok kendisiyle sembolik anlamlarin iiretildigi ve tiiketildigi
neticesinde de bireylerin haz alarak kendilerini tatmin ettikleri bir kisir dongii haline
gelmigstir. Bu anlamda genglik de kullandiklart nesnelere yiikledikleri anlamlarla
kendilerini tanimlamakta ve ifade etmektedir. Sahip oldukca ve tiikettik¢e kendilerini
mutlu hissetmekte, yoksun birakildiklarinda ise sikinti yasamaktadirlar (Koroglu,
2014: 267).

Genglik toplumsal degismeden etkilenen kesimlerin basinda gelmektedir. Clinkii
toplumsal doniisiimlerin merkeze aldig1 bireysellesme, hareket yetenegini en ¢ok
gengler i¢in sunmaktadir. Dogan’a gore (1994) genclerin bu yetenegi kullanma
bicimleri ise birbirinden oldukg¢a farklidir. Bu farklilik bireysellesmenin temel
hedefleriyle ilgili oldugu gibi genglerin sosyo-ekonomik ve sosyo-kiltirel diizeyleri
ile de ilgilidir. Ayrica, teknolojinin giinliik hayata getirdigi yeni standartlar karsisinda
toplumun ayni hizla yeni degerler yaratamamasinin ortaya c¢ikardigi boslugun

toplumsal etkileri en ¢ok gengcler tizerinde etkisini gostermektedir (Dogan, 1994: §).
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EK-1

ANKET SORULARI
Yas:
Cinsiyet: K() E()
Egitim Durumu: Lisans () Yiiksek Lisans () Doktora ()
Ailenin Gelir Durumu: 0-800 ( ) 800-1000 ( ) 1000-1500 ( )

1500-3000 () 3000 ve uzeri ( )

1. Dergi okuyor musunuz?
a) Evet b) Hayr

2. Ulusal dergi mi yoksa uluslararasi dergi mi takip ediyorsunuz?
a) Ulusal dergi b) Uluslararas1 dergi

3. Dergileri daha ¢ok hangi platformlarda okuyorsunuz?
a) Dijital b) Baski

( Yanitiniz A segenegi ise 5.soruyu bos birakiniz.)

4. Ne siklikla dergi satin alirsiniz?

a) Haftada bir kere b) Iki haftada bir kere c¢) Ayda bir kere

d) Ayda iki kere e) Yilda bir kere

5. Dergiyi nereden satin alirsiniz?

a) Market b) Blfe c) Aboneyim (evime, is yerime vs. geliyor)

d) Internet iizerinden siparis veriyorum

6. Dergi seciminde sizi en ¢ok etkileyen faktor hangisidir?

a) Ailem b) Arkadaslarim c) Reklamlar

d) Haberler e) Dizi karakterleri f) Hicbiri

7. Hangi tiir dergileri agirlikl olarak tercih ediyorsunuz?

a) Tuketici dergileri b) Bilimsel dergileri c¢) Kurumsal dergileri
d) Sektorel dergileri e) Marjinal dergileri

Yanitiniz A segenegi ise en ¢ok hangi tiir tiikketici dergilerini takip ediyorsunuz?

a) Giincel haber dergileri  b) Kadin dergileri ( yemek, moda, guzellik vs.)

c) Erkek dergileri d) Magazin dergileri

e) Mizah dergileri f) Kiiltiir, bilim, edebiyat ve sanat dergileri g) Diger

8. Sizi dergi satin almaya yonelten sebep nedir?

a) Bos zamanlarimi degerlendirmek igin

b) Okumay1 aligkanlik haline getirdigim icin

¢) Iyi hissetmemi sagladig igin

d) Entelektiiel diisiinme bi¢imimi gelistirdigi i¢in

e) Diinya’daki ve lilkemizdeki farkli alanlardaki gelismeleri takip edebilmek icin
f) Diger (Sebebi:

g) Hicbiri
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9. Satin aldigimiz dergilerin size bir fayda sagladigini diisiiniiyor musunuz?
a) Dergi okumak bana toplumsal statii kazandiriyor

b) Dergi okuyarak diger insanlardan farklilastigima inaniyorum

c¢) Farkli alanlarda, konularda bilgi sahibi olmami sagliyor

d) Beni havali gosteriyor

e) Diger (Sebebi:

f) Bana bir sey kazandirmiyor

10. Tercih edeceginiz dergideki 6l¢iit nedir?

a) Kapaginin ilgi ¢ekici olmasi

b) Gorselliginin olmasi ( resim, tablo, ¢erceve vs.)
c) Kagit, yazi karakteri se¢imi ve harf biiytikligi
d) Istek ve ihtiyaclarima yanit vermesi

e) Biit¢esinin uygun olmasi

) Hepsi

11. Okudugunuz dergi disinda diger dergileri de tercih eder misiniz?
a) Evet b) Hayir

12. Dergilerin yaninda hediye olarak verilen promosyonlar dergi aliminizi etkiler mi?
a) Evet b) Hayir

13. Satisin ¢ok 1yi olmasi sizce dergi kalitesini belirler mi?
a) Evet b) Hayir

14. Dergilerin sosyal sorumluluk projelerinde kullanimi satigini artirir mi1?
a) Evet b) Hayir

15. Bir dergiyi satin almanizda sosyal aglarda gordiigiiniiz reklamlar etkili oluyor mu?
a) Evet b) Hayir

Yanitiniz A secenegi ise en ¢cok hangi sosyal medya agi etkili oluyor?

a) Facebook b) Instagram c) Twitter

d) Google+ e) Tumblr f) diger

16. Size gore dergilerde yer alan reklamlar fazla midir?
a) Evet b) Hayir

17. Hangi dergi/dergileri okuyorsunuz?
[smi:

18. Siz bir dergi ¢ikarsaniz ne tiir bir dergi ¢ikarirsiniz?
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EK-2
ANKET VERILERI

Kocaeli Universitesinin Degerlendirilmesi

Dergi Okuma Durumu ile Yas Arasindaki liski

Dergi Yas
Okum 26 ve
a 18-19 20-21 22-23 24-25 izeri Toplam X2/p
Durum
u n{f % |IN| % [n| % [n|] % |n| % n %
Evet i %68,8 ‘;’ %72,7 3 %69,2 i %75,0 % %52,2 130 %68,7
1 1 1 X?=3,7
Hayir |5 |%31,2 5 %27,3 5 %30,8 | 7 {%25,0 1 %47,8 |47 {%31,3 |73
Toplam 1 (%100, {4 {%100, |3 (%100, |2 |%100, | 2 {%100, {15 {%100, p=0.438
6 0 4 0 9 0 8 0 3 0 0 0

Dergi okuma durumu ile yas arasinda anlamhi iliski bulunmamistir (X?=3,773;
p=0,438>0.05). Yas1 18-19 olanlarin 11'1 (%68,8) evet, 5'1 (%31,2) hayir; yas1 20-21
olanlarin 32'si (%72,7) evet, 12'si (%27,3) hayir; yas1 22-23 olanlarin 27'si (%69,2)
evet, 12'si (%30,8) hayir; yas1 24-25 olanlarin 21'1 (%75,0) evet, 7'si (%25,0)
hayir; yasi26 ve iizeri olanlarin 12'si (%52,2) evet, 11'1 (%47,8) hayir oldugu
gorulmektedir.

Dergi Okuma Durumu ile Cinsiyet Arasindaki Iliski

Cinsiyet
Dergi Okuma Durumu Kadin Erkek Toplam X?Ip
n % [n| % n %
Evet 61| %64,9 (42| %75,0 (103 | %68,7 =1 666
Hayir 33| %35,1 (14| %25,0 |47 | %31,3 p:O,l'33
Toplam 94 |%100,0 |56 (%100,0 [150 |%100,0

Dergi okuma durumu ile cinsiyet arasinda anlamli iligki bulunmamistir (X2=1,666;
p=0,133>0.05). Cinsiyeti kadin olanlarin 611 (%64,9) evet, 33'liniin (%35,1)
hayir; cinsiyeti erkek olanlarin 42'si (%75,0) evet, 14%iniin (%25,0) hayir oldugu
gorilmektedir.
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Dergi Okuma Durumu ile Egitim Durumu Arasindaki Iliski

Egitim Durumu
Dergi Okuma Lisans Yl.Jksek Doktora | Toplam X?Ip
Durumu Lisans
n % n % ni % n %
Evet 92 | %69,7 |11 | %68,8 |0| %0,0 (103 |%68,7 =4 448
Hayir 40 [%30,3 | 5 | %31,2 |2|%100,0|47 |%31,3 p:0,1’08
Toplam 1321%100,0 (16 | %100,0 (2 (%100,0 {150 |%2100,0

Dergi okuma durumu ile egitim durumu arasinda anlamli iliski bulunmamistir
(X?=4,448; p=0,108>0.05). Egitim durumu lisans olanlarin 92'si (%69,7) evet, 40'inin
(%30,3) hayir; egitim durumu yiiksek lisans olanlarin 11'1 (%68,8) evet, 5'1 (%31,2)

hayir; egitim durumu doktora olanlarin 2'si (%100,0) hayir oldugu goriilmektedir.

Dergi Okuma Durumu ile Aile Gelir Diizeyi Arasindaki Iliski

Aile Gelir Duzeyi
perd! Okuma 50 1500 [1500-3000 | 30°Ve | Toplam | X%p
urumu uzeri
n % n % n % n %
Evet 20| 9658,8 |50 [7LL [24 | %72.7 [103 %687 | ,
Hayrr 14]%41,2 [24%28.9 | 0 | %27.3 |47 [ %3L3 |- S
Toplam 34]96100,0 [83[%6100,0 |33 | %100,0 |150 |%100,0

Dergi okuma durumu ile aile gelir diizeyi arasinda anlamli iligki bulunmamistir
(X?=2,009; p=0,366>0.05). Aile gelir diizeyine 1000-1500 olanlarin 20'si (%58,8)
evet, 14'tiniin (%41,2) hay1r; aile gelir diizeyine 1500-3000 olanlarin 59'unun (%71,1)
evet, 24'tiniin (%28,9) hayr; aile gelir dizeyine 3000 ve iizeri olanlarin 24'{iniin
(%72,7) evet, 9'unun (%27,3) hayir oldugu gortilmektedir.

Takip Edilen Dergi Tiirii ile Yas Arasindaki iliski

Takip Yas
Edilen | 1a19 | 20-21 | 2223 | 24-25 | 2V | Toplam | xp
Dergi Uzeri
Tard In| % |n| % [n| % [(n| % |n| % |n| %
U|US<’?1| 5 %45, |2 | %68, |1 | %63, |1 | %71, 9 %75, 68 %66,
Dergi 5 |21 8 (7| O |5] 4 0 0 [x2=29
Uluslarar 5 %54, |1|%31, [1|%37, 5 %28, 3 %25, 35 %34, |98
as1 Dergi 5 |0 2 (0] O 6 0 0 |p=0,55
Toplam 1 {9100 |3 |9%100 |2 |9%100 |2 |9%100 |1 |%100 |10 |%100 |8

i1 0 (2| 0O (7| 0 |2 0 |2| ,0 3 ,0
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Takip edilen dergi tiirii ile yas arasinda anlamli iliski bulunmamistir (X?=2,998;
p=0,558>0.05). Yas1 18-19 olanlarin 5'i (%45,5) ulusal dergi, 6'sinin (%54,5)
uluslararas1 dergi; yast 20-21 olanlarin 22'si (%68,8) ulusal dergi, 10'unun (%31,2)
uluslararas1 dergi; yast 22-23 olanlarin 17'si (%63,0) ulusal dergi, 10'unun (%37,0)
uluslararas1 dergi; yas1 24-25 olanlarin 151 (%71,4) ulusal dergi, 6'sinin (%28,6)
uluslararas1 dergi; yas1 26 ve tizeri olanlarin 9'unun (%75,0) ulusal dergi, 3'liniin

(%25,0) uluslararasi dergi oldugu goriilmektedir.

Takip Edilen Dergi Tiirii ile Cinsiyet Arasindaki fliski

Cinsiyet
Takip Edilen Dergi Taru Kadin Erkek Toplam X?Ip
ni % [(n| % n %
Ulusal Dergi 38| %62,3 |30 | %71,4 |68 | %66,0 220,975
Uluslararasi Dergi 23| %37,7 (12| %28,6 | 35 | %34,0 p=0,2,27
Toplam 61 {%100,0 (42 |%100,0 {103 |%100,0

Takip edilen dergi tiirii ile cinsiyet arasinda anlamli iliski bulunmamstir (X2=0,925;
p=0,227>0.05). Cinsiyeti kadin olanlarn 38'i (%62,3) ulusal dergi, 23"iniin (%37,7)
uluslararas1 dergi; cinsiyeti erkek olanlarin 30'unun (%71,4) ulusal dergi, 12'si
(%28,6) uluslararasi dergi oldugu goriilmektedir.

Takip Edilen Dergi Tiirii ile Egitim Durumu Arasindaki Tliski

Egitim Durumu

Takip Edilen Dergi Tura Lisans |YUksek Lisans| Toplam X?Ip
n % n % n %
Ulusal Dergi 59|%64,1 | 9 | %818 |68 |%66,0 X221 370
Uluslararasi Dergi 33|1%359 | 2 918,2 |35 | %34,0 p:0,2,06
Toplam 92 (%100,0( 11 | %100,0 |103|%100,0

Takip edilen dergi tirii ile egitim durumu arasinda anlamli iliski bulunmamistir
(X2=1,37O; p=0,206>0.05). Egitim durumu lisans olanlarin 59'unun (%64,1) ulusal
dergi, 33"liniin (%35,9) uluslararas1 dergi; egitim durumu yiliksek lisans olanlarin
9'unun (%81,8) ulusal dergi, 2'si (%18,2) uluslararasi dergi oldugu goriilmektedir.
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Takip Edilen Dergi Turii ile Aile Gelir Diizeyi Arasindaki Tliski

Aile Gelir Duzeyi
Takip Edilen Dergi | ;) 1500 [1500-3000| 39%0V€ | Toplam | X%p
Taru uzeri
n % n % n % n %
Ulusal Dergi 15| %75,0 |39 | %66,1 |14 | %58,3 |68 | %66,0 %=1 361
Uluslararas1 Dergi 5 1%25,0 (20| %33,9 |10 | %41,7 |35 | %34,0 p=0,5’09
Toplam 20 (%100,0 (59 |%100,0 {24 | %100,0 {103 |%100,0

Takip edilen dergi tiirii ile aile gelir diizeyi arasinda anlamli iliski bulunmamigtir
(X?=1,351; p=0,509>0.05). Aile gelir diizeyine 1000-1500 olanlarin 15' (%75,0)
ulusal dergi, 5'i (%25,0) uluslararasi dergi; aile gelir diizeyine 1500-3000 olanlarin
39'unun (%66,1) ulusal dergi, 20'si (%33,9) uluslararasi dergi; aile gelir diizeyine 3000

ve lizeri olanlarin 14'iniin (%58,3) ulusal dergi, 10'unun (%41,7) uluslararasi dergi

oldugu goriilmektedir.

Dergileri Okuma Platformu ile Yas Arasindaki Mliski

Dergiler Yas
i 26 ve
Okuma | 1819 | 2021 | 2223 | 2425 | 22V | Toplam | yep,
Platfor
o % |n| % [n| % In| % [n| % |[n]| %
Dijital 96455 | L 106594 | L |9655.6 |+ |o652,4 | |0601.7 |61 |%659,2
9 5 1 1 X2=6.6
Bask 9654.5 | L 106406 | L |0044.4 |1 |a7.6|1 | %8.3 |42 |0640 8 |2
L 3 L 2 H O ) H ] p:0’15
ootam_ |1 |%100, |3 [%100, |2 [%100, |2 %100, | 1 %100, |10 [%100, [5
P o (2] o [7] o |1] o |2] o |3 o

Dergileri okuma platformu ile yas arasinda anlamli iliski bulunmamstir (X?=6,652;
p=0,155>0.05). Yas1 18-19 olanlarin 5'1 (%45,5) dijital, 6'sinin (%54,5) baski; yas1 20-
21 olanlarin 19'unun (%59,4) dijital, 13'liniin (%40,6) baski; yast 22-23 olanlarin 15"
(%55,6) dijital, 12'si (%44,4) baski; yas1 24-25 olanlarin 11" (%52,4) dijital, 10'unun
(%47,6) baski; yast 26 ve lizeri olanlarin 11'1i (%91,7) dijital, 1'i (%8,3) baski oldugu
gorilmektedir.
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Dergileri Okuma Platformu ile Cinsiyet Arasindaki liski

Cinsiyet
Dergileri Okuma Platformu Kadin Erkek Toplam X?Ip

n % n % n %
Dijital 32| %52,5 (29| %69,0 | 61 | %59,2 =2 834
Baski 29| %47,5 (13| %31,0 |42 | %40,8 p:0,669
Toplam 61 (%100,0 (42 {%100,0 {103 (%100,0

Dergileri okuma platformu ile cinsiyet arasinda anlamli iliski bulunmamistir
(X?=2,834; p=0,069>0.05). Cinsiyeti kadin olanlarin 32'si (%52,5) dijital, 29'unun
(%47,5) baski; cinsiyeti erkek olanlarin 29'unun (%69,0) dijital, 13'iniin (%31,0)
baski oldugu goriilmektedir.

Dergileri Okuma Platformu ile Egitim Durumu Arasidaki Iliski

Egitim Durumu
Dergileri Okuma Platformu| Lisans |Yuksek Lisans| Toplam X?Ip
n| % n % n %
Dijital 50| %54,3 |11 | %100,0 |61 |%59,2 52=8.479
Baski 421 %45,7 | O %0,0 |42 | %40,8 p:O,dOZ
Toplam 92 (%100,0 (11 | %100,0 |103{%100,0

Dergileri okuma platformu ile egitim durumu arasinda anlamli iligki bulunmustur
(X?=8,479; p=0,002<0.05). Egitim durumu lisans olanlarin 50'si (%54,3) dijital, 42'si
(%45,7) bask; egitim durumu yiiksek lisans olanlarin 11'1 (%100,0) dijital oldugu

gorulmektedir.

Dergileri Okuma Platformu ile Aile Gelir Diizeyi Arasindaki fliski

Aile Gelir Duzeyi
Dergileri Okuma 1, 5,4 1500 |1500-3000 | 39%0V€ | Toplam | Xp
Platformu Uzeri
n % n % n % n %
Dijital 9 | %45,0 [37|%62,7 |15 | %62,5 |61 | %59,2 =2 079
Baski1 11| %55,0 |22| %37,3 |9 | %37,5 |42 | %40,8 p:0,é54
Toplam 20 (96100,0 (59 [%6100,0 |24 | %100,0 |103 {9%6100,0

Dergileri okuma platformu ile aile gelir diizeyi arasinda anlamli iligski bulunmamistir
(X?=2,079; p=0,354>0.05). Aile gelir diizeyine 1000-1500 olanlarm 9'unun (%45,0)
dijital, 11 (%55,0) baski; aile gelir diizeyine 1500-3000 olanlarin 37'si (%62,7)
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dijital, 22'si (%37,3) baski; aile gelir diizeyine 3000 ve iizeri olanlarin 15'i (%62,5)
dijital, 9'unun (%37,5) bask1 oldugu gorilmektedir.

Dergi Satin Alma Sikhg ile Yas Arasindaki Iliski

Dergi Yas

Satn | 4919 | 2021 | 2223 | 2425 | 26V¢ |t 2
- - - - o oplam X¢lp

Alma Uzeri

SIKhgi\n| % |n| % |n| % [(n| % |n| % |n| %

Haftad

aBir {0]%0,0 [1]%3,1 |5 (%18,5|0 | %0,0 |4 |%33,3 (10 | %9,7

Kere

Iki

;'anitfd 11%9,1 (3]|%94 (3 |%11,1|5 (%23,8|0 | %0,0 {12 (%11,7

Kere

Ayda 2—

Bir 5 (%45,5 411 %43,8 é %059,3 i %066,7 |4 [%33,3 |53 [%51,5 ;<9_34’2

Kere 0,005

Ayda P=0

Tki 2 %18,2 |6 |%18,8(2 | %7,4 |0 | %0,0 |0 | %0,0 (10 | %9,7

Kere

Yilda

Bir 3 (%27,3|8 |%25,0(1 | %3,7 |2 | %9,5 |4 |%33,3 |18 |%17,5

Kere

Topla |1 |%100, |3 |%100, |2 |%100, | 2 |{%100, |1 |%100, {10 [%100,

m 1 0 2 0 7 0 1 0 2 0 3 0

Dergi satin alma sikhig1 ile yas arasinda anlamli iliski bulunmustur (X?=34,259;
p=0,005<0.05). Yas1 18-19 olanlarin 1'i (%9,1) iki haftada bir kere, 5'i (%45,5) ayda
bir kere, 2'si (%18,2) ayda iki kere, 3'liniin (%27,3) yilda bir kere; yas1 20-21 olanlarin
1'i (%3,1) haftada bir kere, 3'Unin (%9,4) iki haftada bir kere, 14'liniin (%43,8) ayda
bir kere, 6'sinin (%18,8) ayda iki kere, 8'1 (%25,0) yilda bir kere; yas1 22-23 olanlarin
5'1 (%18,5) haftada bir kere, 3'liniin (%11, 1) iki haftada bir kere, 16'sinin (%59,3) ayda
bir kere, 2'si (%7,4) ayda iki kere, 1'1 (%3,7) yilda bir kere; yas1 24-25 olanlarin 5
(%23,8) iki haftada bir kere, 14'Unlin (%66,7) ayda bir kere, 2'si (%9,5) yilda bir
kere; yas1 26 ve tizeri olanlarin 4'liniin (%33,3) haftada bir kere, 4'iiniin (%33,3) ayda
bir kere, 4'liniin (%33,3) yilda bir kere oldugu goriilmektedir.
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Dergi Satin Alma Sikhg ile Cinsiyet Arasindaki Iliski

Cinsiyet
Dergi Satin Alma Sikhgi Kadin Erkek Toplam X?/p
n % |n % n %
Haftada Bir Kere 6| %98 [4]| %95 |10 | %9,7
Iki Haftada Bir Kere 4| %6,6 |8 |%19,0 |12 | %11,7
Ayda Bir Kere 33| %54,1 {20 | %47,6 | 53 | %51,5 [X?=3,952
Ayda iki Kere 6| %98 |4 | %95 [10 | %9,7 |p=0,413
Yilda Bir Kere 12| %19,7 |6 | %14,3 | 18 | %17,5
Toplam 61 (%100,0 |42 {%2100,0 {103 (%100,0

Dergi satin alma sikligi ile cinsiyet arasinda anlamli iliski bulunmanmustir (X2=3,952;
p=0,413>0.05). Cinsiyeti kadin olanlarin 6'sinin (%9,8) haftada bir kere, 4'liniin
(%6,6) iki haftada bir kere, 33'linilin (%54,1) ayda bir kere, 6'sinin (%9,8) ayda iki kere,
12'si (%19,7) yilda bir kere; cinsiyeti erkek olanlarin 4'iniin (%9,5) haftada bir kere,
8'i (%19,0) iki haftada bir kere, 20'si (%47,6) ayda bir kere, 4'inun (%9,5) ayda iki
kere, 6'sinin (%14,3) yilda bir kere oldugu goriilmektedir.

Dergi Satin Alma Sikhg ile Egitim Durumu Arasindaki iliski

Egitim Durumu
Dergi Satin Alma Sikhg Lisans |Yuksek Lisans| Toplam X?Ip
n % n % n %

Haftada Bir Kere 7| %76 |3 %27,3 |10 | %9,7
Iki Haftada Bir Kere 12{%13,0 | O %0,0 12 | %11,7
Ayda Bir Kere 50| %54,3 | 3 | %27,3 |53 |%51,5 |X%2=13,460
Ayda iki Kere 101 %10,9 | O %0,0 10 | %9,7 [p=0,009
Yilda Bir Kere 13|%14,1 | 5 %455 |18 | %175
Toplam 92(%100,0( 11 | %100,0 (103 {%100,0

Dergi satin alma siklig1 ile egitim durumu arasinda anlamli iligki bulunmustur
(X?=13,460; p=0,009<0.05). Egitim durumu lisans olanlarm 7'si (%7,6) haftada bir
kere, 12'si (%13,0) iki haftada bir kere, 50'si (%54,3) ayda bir kere, 10'unun (%10,9)
ayda iki kere, 13"iniin (%14,1) yilda bir kere; egitim durumu yiiksek lisans olanlarin
3'liniin (%27,3) haftada bir kere, 3'liniin (%27,3) ayda bir kere, 5'i (%45,5) yilda bir

kere oldugu goriilmektedir.
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Dergi Satin Alma Sikhigi ile Aile Gelir Diizeyi Arasindaki iliski

Aile Gelir Duzeyi

Dergi Satin Alma | 15, 156 (1500-3000 [ 3000V€ | Toplam | Xp
Sikhigi uzeri
n % n % n % n %

Haftada Bir Kere 2 %100 (2| %3,4 |6 | %25,0 |10 | %9,7
ﬁ‘érlgaftadaB“ 2 %100 |6 |%10,2 | 4 | %167 |12 |%11,7

2
Ayda Bir Kere  |12] %60,0 [31| %52,5 |10 | %41,7 |53 | %515 x_61047,1119
Ayda iki Kere 3 [%150 |6 |%10,2 |1 | %42 |10 | %97 |°
Yilda Bir Kere 1] %50 (14|%23,7 | 3 | %125 |18 | %17,5
Toplam 20 (%100,0 [59 [%100,0 | 24 | %100,0 |103]%100,0

Dergi satin alma siklig: ile aile gelir diizeyi arasinda anlamli iliski bulunmamistir
(X?=14,419; p=0,071>0.05). Aile gelir diizeyine 1000-1500 olanlarin 2'si (%10,0)
haftada bir kere, 2'si (%10,0) iki haftada bir kere, 12'si (%60,0) ayda bir kere, 3'n{n
(%15,0) ayda iki kere, 1'i (%5,0) yilda bir kere; aile gelir dizeyine 1500-3000
olanlarin 2'si (%3,4) haftada bir kere, 6'sinin (%10,2) iki haftada bir kere, 31'1 (%52,5)
ayda bir kere, 6'sinin (%10,2) ayda iki kere, 14'liniin (%23,7) yilda bir kere; aile gelir
diizeyine3000 ve iizeri olanlarin 6'sinin (%25,0) haftada bir kere, 4'liniin (%16,7) iki
haftada bir kere, 10'unun (%41,7) ayda bir kere, 1'i (%4,2) ayda iki kere, 3'lnin
(%12,5) yilda bir kere oldugu goriilmektedir.

Derginin Nereden Satin Alindigi ile Yas Arasindaki Tiski

Dergini Yas
n 26 ve
Nereden | 18-19 20-21 22-23 24-25 Gizeri Toplam X2/p
Satin % 0 0 0 0 0
Ahndig o |In| % |In| % |n| % |n| % n )0
Market %57’ 5 %é5’ 5 %28’ 1(%4,8 |0 |%0,0 |14 %23'
. %18, %15, %11, %28, %16,
Biife 5 5 5 3 1 6 5 1(%8,3 |17 5
Aboneyi
m. X?=17.7
(evime, | 10000 |1 (%31 |0 ]9%0,0 |2 | %95 |0 | %00 |3 |29 [
is yerime p=0,338
VS.
geliyor)
Internet %14
Uzerinde %9,1 ({3 |%9,4 |4 8’ 1({%4,8 |0[%0,0 |9 [%8,7
N Siparis
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veriyoru
m.
Diger 5 %45, |1 | %56, |1 | %55, |1 |%52, |1 | %91, 60 %58,
5 |8 2 |5 6 |1 4 |1| 7 3
Toplam 1 (%2100 |3 |%100 |2 |%100 (2 {%100 |1 |%100 |10 |%100
11,0 |2 0 (7] 0 |1 0 2] 0 (3] ,0

Derginin nereden satin alindigi ile yas arasinda anlamli iliski bulunmamistir
(X?=17,765; p=0,338>0.05). Yas1 18-19 olanlarin 3'iiniin (%27,3) market, 2'si
(%18,2) bife, 1'i (%9,1) internet iizerinden siparis veriyorum, 5'i (%45,5)
diger; yas1 20-21 olanlarin 5'i (%15,6) market, 5'1 (%15,6) biife, 1'1 (%3,1) aboneyim,
evime is yeri vs geliyor, 3'iniin (%9,4) internet lizerinden siparis veriyorum, 18'i
(%56,2) diger; yasi 22-23 olanlarin 5'1 (%18,5) market, 3'inun (%11,1) bife, 4'Unin
(%14,8) internet lizerinden siparis veriyorum, 15'i (%55,6) diger; yas1 24-25 olanlarin
1'1 (%4,8) market, 6'sinin (%28,6) biife, 2'si (%9,5) aboneyim, evime is yeri vs geliyor,
1'i (%4,8) internet lizerinden siparis veriyorum, 11'1 (%52,4) diger; yas1 26 ve Uzeri
olanlarin 1'1 (%8,3) biife, 11'i (%91,7) diger oldugu goriilmektedir.

Derginin Nereden Satin Alindig ile Cinsiyet Arasindaki iliski

Cinsiyet

Derginin Nereden Satin Alindig1 | Kadin Erkek Toplam X?/p

n| % [n| % n %
Market 11| %18,0 |3 | %7,1 |14 | %13,6
Bife 11]|%18,0 |6 | %14,3 | 17 | %16,5
,;tiio;oery)/lm. (evime, is yerime vs. 0l %00 |3] %71 |3 | w20 \=.884
Intc?rnet tizerinden siparisg 7 %115 |2 | wasg | 9 | %87 p=0,064
veriyorum.
Diger 32| %52,5 |28 | %66,7 | 60 | %58,3
Toplam 61 %100,0 |42 (%100,0 {103 |%100,0

Derginin nereden satin alindifi ile cinsiyet arasinda anlamli iliski bulunmamaistir
(X?=8,884; p=0,064>0.05). Cinsiyeti kadin olanlarin 11 (%18,0) market, 11'i
(%18,0) bufe, 7'si (%11,5) internet Uzerinden siparis veriyorum, 32'si (%52,5)
diger; cinsiyeti erkek olanlarin 3'iniin (%7,1) market, 6'sinin (%14,3) biife, 3'liniin
(%7,1) aboneyim, evime is yeri VS. geliyor, 2'si (%4,8) internet iizerinden siparisg

veriyorum, 28'i (%66,7) diger oldugu goriilmektedir.
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Derginin Nereden Satin Alindigi ile Egitim Durumu Arasindaki Iliski

Egitim Durumu
Derginin Nereden Satin . Y uksek 9
Alindig1 Lisans Lisans Toplam Xlp
n| % n % n %
Market 14| %15,2 | O %0,0 |14 | %13,6
Biife 16| %174 | 1 %9,1 17 | %16,5
Aboneyim. (evime, is yerime 0 0 0
vs. geliyor) 3| %33 |0 %00 ]3] %29 X?=5,773
Inte_rnet tizerinden siparis 9| %98 |0 | %00 9 | %e.7 p=0,217
veriyorum.
Diger 50(%54,3 (10 | %90,9 |60 |%58,3
Toplam 92 (%100,0(11 | %100,0 |103|%100,0

Derginin nereden satin alindigi ile egitim durumu arasinda anlamli iliski
bulunmamustir (X?=5,773; p=0,217>0.05). Egitim durumu lisans olanlarin 14'iiniin
(%15,2) market, 16'sinin (%17,4) biife, 3'liniin (%3,3) aboneyim, evime is yeri vs

geliyor,

9'unun (%9,8) internet tlizerinden siparis veriyorum, 50'si (%54,3)

diger; egitim durumu yiiksek lisans olanlarin 1'i (%9,1) biife, 10'unun (%90,9) diger

oldugu goriilmektedir.

Derginin Nereden Satin Alindig ile Aile Gelir Diizeyi Arasindaki Tliski

Aile Gelir Duzeyi

3000 ve

Derginin Nereden 2

Satin Almdig 1000-1500 |1500-3000 izeri Toplam X?lp
n % n % n % n %

Market 3 | %150 |8 | %136 |3 | 12,5 |14 | %13,6

Biife 4 1%20,0 [10|%16,9 |3 | 12,5 |17 | %16,5

Aboneyim. (evime, is 0 0 0 0

yerime vs. geliyor) 1| %50 |2| %34 |0]| %00 |3 | %29 X?=4 425

Internet tizerinden | 5 1 o150 |3 | 051 |3 | 06125 | 9 | we7 P08

Siparis Veriyorum

Diger 9 | %45,0 |36 | %61,0 |15 | %62,5 |60 |%58,3

Toplam 20 (%2100,0 59 [%100,0 {24 | %2100,0 |103 |%100,0

Derginin nereden satin alindigi ile aile gelir diizeyi arasinda anlamli iligki
bulunmamustir (X?=4,425; p=0,817>0.05). Aile gelir diizeyine 1000-1500 olanlarin
3'liniin (%15,0) market, 4'iniin (%20,0) biife, 1'1 (%5,0) aboneyim, evime is yeri VS.
geliyor, 3'iniin (%]15,0) internet lizerinden siparis veriyorum, 9'unun (%45,0)
diger; aile gelir diizeyine 1500-3000 olanlarin 8' (%]13,6) market, 10'unun (%16,9)

132




biife, 2'si (%3,4) aboneyim, evime is yeri vs. geliyor, 3'lnin (%5,1) internet tGizerinden
siparis veriyorum, 36'sinin (%61,0) diger; aile gelir diizeyine 3000 ve {izeri olanlarin
3'0ndn (%12,5) market, 3'Unin (%12,5) bufe, 3'Unin (%12,5) internet Uzerinden
siparis veriyorum, 15'1 (%62,5) diger oldugu goriilmektedir.

Dergi Seciminde En Cok Etkileyen Faktor ile Yas Arasindaki liski

Dergi Yas
Seciminde 26 ve
EnGok | 18-19 | 2021 | 2223 | 24-25 | <° "0 | Toplam | yzy,
Etkileyen
Faktor |N % |In| % |n| % (n| % |n| % |n| %
Arkadaslar 9 9018, 30694 |5 0018, 4 919, 9 %16, 16 %015,
m 2 ' 5 0 7 5
[0) 0, 0
Reklamlar {0 | %0,0 |7 /051’ 11%3,7 |0|%0,0 |3 /035’ 11 A);LO’
%27, %21, %29, %038, 0 %26,
Haberler |3 3 7 9 8 5 8 1 1|%8,3 |27 2 Ixe=168
Dizi ; . 0 %13, |02
Karakterle |2 /";8’ 6 /"ég’ 3 /"il’ 2 | %95 |1 |%83 |14 /"23' p=0,394
ri
.. %36 0028, |1 | %37 %33 %41 %34
Higbiri 4 19 ' 17 15 " {35 '
4 1 0 0 3 7 0
Toplam 1 (%100 |3 {%100 |2 |%100 |2 |%100 |1 |%100 |10 {%100
P 1] 0 (20 0o |7] 0 |1] 0 |2 0 [3] 0

Dergi seciminde en ¢ok etkileyen faktor ile yas arasinda anlamli iliski bulunmamigtir
(X?=16,865; p=0,394>0.05). Yas1 18-19 olanlarin 2'si (%18,2) arkadaslarim, 3'iiniin
(%27,3) haberler, 2'si (%18,2) dizi karakterleri, 4'Gnun (%36,4) higbiri; yas1 20-21
olanlarin 3'iniin (%9,4) arkadaslarim, 7'si (%21,9) reklamlar, 7'si (%21,9) haberler,
6'sinin (%18,8) dizi karakterleri, 9'unun (%28,1) higbiri; yas1 22-23 olanlarin 5'i
(%18,5) arkadaslarim, 1'1 (%3,7) reklamlar, 8' (%29,6) haberler, 3"'iniin (%11,1) dizi
karakterleri, 10'unun (%37,0) hicbiri; yas1 24-25 olanlarin  4'liniin  (%19,0)
arkadaslarim, 8'1 (%38,1) haberler, 2'si (%9,5) dizi karakterleri, 7'si (%33,3)
hicbiri; yasi 26 ve lizeri olanlarin 2'si (%16,7) arkadaslarim, 3'intin (%25,0) reklamlar,
1t (%8,3) haberler, 1'i (%8,3) dizi karakterleri, 5'i (%41,7) higbiri oldugu
gorilmektedir.
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Dergi Seciminde En Cok Etkileyen Faktor ile Cinsiyet Arasindaki iliski

. - Cinsiyet
DergEltiﬁ%gE:]nggEgr(;ok Kadin Erkek Toplam X?/p
n % n % n %
Arkadaslarim 6 | %9,8 [10|%23,8 |16 | %15,5
Reklamlar 6| %98 [5|%11,9 |11 | %10,7
Haberler 171 %27,9 |10 | %23,8 | 27 | %26,2 |X?=5,562
Dizi Karakterleri 11| %18,0 |3 | %7,1 |14 | %13,6 |p=0,234
Hicbiri 21| %34,4 |14| %33,3 | 35 | %34,0
Toplam 61 |%2100,0 |42 |%2100,0 {103 [%100,0

Dergi seciminde en c¢ok etkileyen faktor ile cinsiyet arasinda anlamli iliski
bulunmamustir (X?=5,562; p=0,234>0.05). Cinsiyeti kadm olanlarm 6'smin (%9,8)
arkadaslarim, 6'sinin (%9,8) reklamlar, 17'si (%27,9) haberler, 11'1 (%18,0) dizi
karakterleri, 21'i (%34,4) hicbiri; cinsiyeti erkek olanlarin  10'unun  (%23,8)
arkadaslarim, 5'i (%11,9) reklamlar, 10'unun (%23,8) haberler, 3'liniin (%7,1) dizi
karakterleri, 14'liniin (%33,3) hicbiri oldugu goriilmektedir.

Dergi Seciminde En Cok Etkileyen Faktor ile Egitim Durumu Arasindaki Iliski

Egitim Durumu
Dergi Seciminde En Cok . Y uksek
?Etkil%yen Faktdr(; Lisans Lisans Toplam XIp
n % n % n %
Arkadaslarim 131%14,1 | 3 | %27,3 |16 | %155
Reklamlar 10(%10,9 | 1 | %9,1 |11 |%10,7
Haberler 26|%283 |1 | %9,1 |27 |%26,2 |X2=3,160
Dizi Karakterleri 131%14,1 | 1 | %9,1 |14 |%13,6 [p=0,531
Hicbiri 30| %326 |5 | %455 |35 |%34,0
Toplam 92(%100,0 (11 | %100,0 {103 |%100,0

Dergi seciminde en cok etkileyen faktor ile egitim durumu arasinda anlamli iligki
bulunmamaistir (X2=3,l60; p=0,531>0.05). Egitim durumu lisans olanlarmn 13"iniin
(%14,1) arkadaslarim, 10'unun (%10,9) reklamlar, 26'sinin (%28,3) haberler, 13"iniin
(%14,1) dizi karakterleri, 30'unun (%32,6) higbiri; egitim durumu yuksek lisans
olanlarin 3'iniin (%27,3) arkadaslarim, 1'i (%9,1) reklamlar, 1'i (%9,1) haberler, 1'i
(%9,1) dizi karakterleri, 5'1 (%45,5) hi¢biri oldugu goriilmektedir.
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Dergi Seciminde En Cok Etkileyen Faktor ile Aile Gelir Diizeyi Arasindaki iliski

. Lo Aile Gelir Duzeyi
Dergi Segiminde 3000 ve
En Cok Etkileyen [1000-1500 {1500-3000 L Toplam X?Ip

) Uzeri
Faktor
n % n % n % n %

Arkadaslarim 7 %350 (8 | %136 |1 | %4,2 |16 | %15,5
Reklamlar 1] %50 |3 ]| %51 (7 |%29,2 |11 | %10,7
Haberler 8 | %40,0 |14|%23,7 |5 | %20,8 | 27 | %26,2 |X?=24563
Dizi Karakterleri 2 |%10,0 |8 |%13,6 |4 | %16,7 |14 | %13,6 |p=0,002
Hichbiri 2 | %10,0 (26| %44,1 |7 | %29,2 |35 | %34,0
Toplam 20 (%100,0 |59 {%100,0 (24 {%100,0 {103 (9%6100,0

Dergi seciminde en ¢ok etkileyen faktor ile aile gelir diizeyi arasinda anlamli iligki
bulunmustur (X?=24,563; p=0,002<0.05). Aile gelir diizeyine 1000-1500 olanlarmn
7's1 (%35,0) arkadaslarim, 1'1 (%5,0) reklamlar, 8'i (%40,0) haberler, 2'si (%10,0) dizi
karakterleri, 2'si (%210,0) hicbiri; aile gelir diizeyine 1500-3000 olanlarin 8' (%]13,6)
arkadaglarim, 3'Uniin (%5,1) reklamlar, 14'Gnun (%23,7) haberler, 8' (%13,6) dizi
karakterleri, 26'siin (%44,1) higbiri; aile gelir diizeyine 3000 ve {izeri olanlarin 1'i
(%4,2) arkadaglarim, 7'si (%29,2) reklamlar, 5'1 (%20,8) haberler, 4'iiniin (%16,7) dizi
karakterleri, 7'si (%29,2) higbiri oldugu goriilmektedir.

Agirhikh Takip Edilen Dergi Tiirii ile Yas Arasindaki Tliski

Agirhk Yas

I g9 | 2021 | 2223 | 245 | 26V€ | Toplam
Takip Uzeri P X2/p
Edilen

Dergi ([n| % |[n| % |n| % |n| % |n| % |n| %

Tird
Tiketic
L 16 6545 |t |%37.5 | |9655.6 | L |9657.1|3 [9625.0 |48 |%646.6
Dergile 2 5 2
ri
Bilimse
L 1o loeis2 |t |ows1.2 |6 |%22.2]2 | %95 |3 [9625.0 23 [9622,3 [x2=16.0
Dergile 0 07 :
ri

=0.4

Kurums p=0,453
al 1110691 (2962 |0 ]%00 [1|%a8 |0]%00 |4 |%39
Dergile
ri
femre 01%00 |3|%94 |2| %74 |4|%190]|4 |%33.3]13 |%12,6
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Dergile
ri
Marjina
I
Dergile
ri

2 |%18,2 |5 (%15,6 |4 (%14,8(2 | %9,5 |2 (%16,7 |15 |%14,6

1 {%100, |3 |%100, |2 |%100, |2 (%100, |1 {%100, |10 (%100,

Toplam 15\ 0™ 15170 17 0 1] o 2] o |3 o

Agirlikli takip edilen dergi tiirii ile yas arasinda anlamli iliski bulunmamigtir
(X?=16,007; p=0,453>0.05). yas1 18-19 olanlarin 6'sinin (%54,5) tiiketici dergileri,
2'si (%18,2) bilimsel dergileri, 1'i (%9,1) kurumsal dergileri, 2'si (%18,2) marjinal
dergileri; yas1 20-21 olanlarin 12'si (%37,5) tiiketici dergileri, 10'unun (%31,2)
bilimsel dergileri, 2'si (%6,2) kurumsal dergileri, 3'inun (%9,4) sekttrel dergileri, 5'i
(%15,6) marjinal dergileri; yas1 22-23 olanlarin 151 (%55,6) tiiketici dergileri, 6'sinin
(%22,2) bilimsel dergileri, 2'si (%7,4) sektorel dergileri, 4'Unin (%14,8) marjinal
dergileri; yas1 24-25 olanlarin 12'si (%57,1) tiiketici dergileri, 2'si (%9,5) bilimsel
dergileri, 1'i (%4,8) kurumsal dergileri, 4'Uniin (%19,0) sektorel dergileri, 2'si (%9,5)
marjinal dergileri; yasi126 ve iizeri olanlarin 3'tiniin (%25,0) tiiketici dergileri, 3'iiniin
(%25,0) bilimsel dergileri, 4'tnin (%33,3) sektorel dergileri, 2'si (%16,7) marjinal
dergileri oldugu goriilmektedir.

Agirhikh Takip Edilen Dergi Tiirii ile Cinsiyet Arasindaki iliski

5 . . . Cinsiyet
Agirhkh Ta_llfl..p .Edllen Dergi Kadin Erkek Toplam X?/p
Hrt ni % ([(n| % n %

Tuketici Dergileri 31| 9%50,8 {17 | %40,5 | 48 | %46,6
Bilimsel Dergileri 12 9%19,7 |11 %26,2 | 23 | %22,3
Kurumsal Dergileri 2| %33 |2 | %4,8 | 4 | %3,9 [X2=2,449
Sektorel Dergileri 6| %98 |7 |%16,7 |13 |%12,6 |p=0,654
Marjinal Dergileri 10| %16,4 |5 | %11,9 | 15 | %14,6
Toplam 61 {%100,0 (42 |%100,0 {103 |%100,0

Agirliklh takip edilen dergi tiirli ile cinsiyet arasinda anlamli iligki bulunmamistir
(X?=2,449; p=0,654>0.05). Cinsiyeti kadin olanlarin 31'i (%50,8) tiiketici dergileri,
12'si (%19,7) bilimsel dergileri, 2'si (%3,3) kurumsal dergileri, 6'sinin (%9,8) sektorel
dergileri, 10'unun (%16,4) marjinal dergileri; cinsiyeti erkek olanlarin 17'si (%40,5)
tuketici dergileri, 11'i (%26,2) bilimsel dergileri, 2'si (%4,8) kurumsal dergileri, 7'si
(%16,7) sektorel dergileri, 5'1 (%11,9) marjinal dergileri oldugu goriilmektedir.
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Agirhikh Takip Edilen Dergi Tiirii ile Egitim Durumu Arasindaki Tliski

Egitim Durumu

Agirhikh Taki"p }Zdilen Dergi Lisans Yl"jksek Toplam X2/p

Tard Lisans

n % n % n %

Tuketici Dergileri 441%47,8 | 4 | %36,4 |48 | %46,6
Bilimsel Dergileri 211%22,8 | 2 | %18,2 |23 |%22,3
Kurumsal Dergileri 41 %43 |0 | %00 4 | %39 [X?=6,604
Sektdrel Dergileri 9| %98 |4 | %36,4 |13 |%12,6 [p=0,158
Marjinal Dergileri 141%152 | 1 %9,1 |15 |%14,6
Toplam 921%100,0|11 | %100,0 |103(%100,0

Agirlikli takip edilen dergi tiirii ile egitim durumu arasinda anlamli iligki
bulunmamstir (X?=6,604; p=0,158>0.05). Egitim durumu lisans olanlarin 44'{iniin
(%47,8) tuketici dergileri, 21'1 (%22,8) bilimsel dergileri, 4'tniin (%4,3) kurumsal
dergileri, 9'unun (%9,8) sektorel dergileri, 14'Unin (%15,2) marjinal dergileri; egitim
durumu yiiksek lisans olanlarin 4'iniin (%36,4) tiiketici dergileri, 2'si (%18,2) bilimsel
dergileri, 4'Unun (%36,4) sektorel dergileri, 1'i (%9,1) marjinal dergileri oldugu
gorulmektedir.

Agirhikh Takip Edilen Dergi Tiirii ile Aile Gelir Diizeyi Arasindaki iliski

Aile Gelir Duzeyi
Agirhkh Taki 3000 ve
e d”gen Dergm}’m 1000-1500 |1500-3000 | - Toplam | X%p
ni % ([(n| % n % n %

Tuketici Dergileri 13| %65,0 |26| %44,1 | 9 | %37,5 |48 | %46,6

Bilimsel Dergileri 3 | %15,0 (16| %27,1 | 4 | %16,7 |23 | %22,3
Kurumsal Dergileri |0 | %0,0 [3 | %51 |1 | %4,2 | 4 | %3,9 |X?=7,568
Sektorel Dergileri 1| %50 |7 |%11,9 |5 | %20,8 |13 | %12,6 |p=0,477
Marjinal Dergileri 3 |%150 |7 |%11,9 |5 | %20,8 |15 | %14,6

Toplam 201%100,0 |59 |%100,0 (24 | %100,0 {103 (%100,0

Agirlikli takip edilen dergi tirii ile aile gelir diizeyi arasinda anlamli iligki
bulunmamistir (X?=7,568; p=0,477>0.05). Aile gelir diizeyi 1000-1500 olanlarmn
13'Unin (%65,0) tuketici dergileri, 3'0ntun (%15,0) bilimsel dergileri, 1'i (%5,0)
sektorel dergileri, 3'Unln (%15,0) marjinal dergileri; aile gelir diizeyine 1500-3000
olanlarin 26'sinin (%44,1) tiikketici dergileri, 16'sinin (%27,1) bilimsel dergileri, 3'Ginin
(%5,1) kurumsal dergileri, 7'si (%11,9) sektorel dergileri, 7'si (%11,9) marjinal
dergileri; aile gelir diizeyine 3000 ve {izeri olanlarin 9'unun (%37,5) tiiketici dergileri,
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4'Undn (%16,7) bilimsel dergileri, 1'i (%4,2) kurumsal dergileri, 5'i (%20,8) sekttrel
dergileri, 5'1 (%20,8) marjinal dergileri oldugu goriilmektedir.

Takip Edilen Tiiketici Dergi Tiirii ile Yas Arasindaki fliski

Takip Yas

Edilen 26 ve
o 18-19 20-21 22-23 24-25 . Toplam

Taketi tzeri X2/p
Ci

Dergi In| % |[n| % |[n| % |[n| % |n| % [(n| %
Tara

Gincel
Haber 0 0 0 0, 0, 0
Dergile 0| %0,0 [0 ]%0,0 [1]|%6,7 [2 [%16,7|0]| %0,0 |3 | %6,2
ri
Kadin
Dergile
ri 1
(yemek [1]%16,7 |3 |%25,0 | 3 |%20,0 |4 |%33,3 |0| %0,0 1 %22,9
, moda,
guzelli
kvs.)
Erkek
Dergile (2{%33,3 |1 | %8,3 [2 |%13,3 |0 | %0,0 |2|%66,7 |7 |%14,6
n 2—
Magazi ;( =18,05
rli])ergile 11%16,7 |2 |%16,7 |2 |%13,3|0 [ %0,0 |0| %0,0 |5 [%10,4 |p=0,584
ri
Mizah 1
Dergile [1(%16,7 |4 |%33,3 |4 |%26,7 | 3 |%25,0 (0| %0,0 5 %25,0
ri
Kultdr,
Bilim,
Edebiy 1
atVe [1|%16,7 |2 |%16,7 |3 |%20,0 |3 |%25,0 |1|%33,3 0 %20,8
Sanat
Dergile
ri
Toplam |6 %100, [1 (%100, [1 (%100, |1 %100, 3 %100, (4 (%100,
0 2 0 5 0 2 0 0 8 0

Takip edilen tiketici dergi tirii ile yas arasinda anlamli iliski bulunmamigtir
(X?=18,057; p=0,584>0.05). Yas1 18-19 olanlarin 1'i (%16,7) kadin dergileri yemek,
moda, guzellik vs., 2'si (%33,3) erkek dergileri, 1'i (%16,7) magazin dergileri, 1'i
(%16,7) mizah dergileri, 1'i (%16,7) kaltdr, bilim, edebiyat ve sanat dergileri; yas1 20-
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21 olanlarin 3'iniin (%25,0) kadin dergileri yemek, moda, giizellik vs., 1'i (%8,3)
erkek dergileri, 2'si (%16,7) magazin dergileri, 4'nln (%33,3) mizah dergileri, 2'si
(%16,7) kultdr, bilim, edebiyat ve sanat dergileri; yas1 22-23 olanlarin 1'i (%6,7)
guncel haber dergileri, 3'tinin (%20,0) kadin dergileri yemek, moda, giizellik vs., 2'si
(%13,3) erkek dergileri, 2'si (%13,3) magazin dergileri, 4'Unin (%26,7) mizah
dergileri, 3'Unin (%20,0) kaltar, bilim, edebiyat ve sanat dergileri; yasi 24-25
olanlarin 2'si (%16,7) giincel haber dergileri, 4'liniin (%33,3) kadin dergileri yemek,
moda, gizellik vs, 3'Unln (%25,0) mizah dergileri, 3'Unin (%25,0) kaltar, bilim,
edebiyat ve sanat dergileri; yasi26 ve lizeri olanlarin 2'si (%66,7) erkek dergileri, 1'i
(%33,3) kaltar, bilim, edebiyat ve sanat dergileri oldugu goriilmektedir.

Takip Edilen Tiiketici Dergi Tiirii ile Cinsiyet Arasindaki liski

-, L : Cinsiyet
Takip Edllen"Tl.,!ketICI Dergi Kadm Erkek Toplam X?/p
Tardu
ni % [(n| % [|n| %

Guncel Haber Dergileri 2| %65 (1| %59 |3 | %6,2
K__adm_DergiIeri (yemek, moda, 11| %355 |0 | %00 [11|%22,9
guzellik vs.)
Erkek Dergileri 1| %3,2 |6 |%353 |7 |%14,6 %?=14.596
Magazin Dergileri 4 (%129 |1 | %59 |5 |%10,4 p:0,0£2
Mizah Dergileri 7 1%22,6 |5 | %29,4 |12 | %25,0
KUIth, I_3i|im, Edebiyat ve Sanat 6 | %194 |4 | %235 |10]9%20.8
Dergileri
Toplam 311%100,0 {17 |%100,0 {48 |%100,0

Takip edilen tiketici dergi tlrl ile cinsiyet arasinda anlamli iliski bulunmustur
(X?=14,596; p=0,012<0.05). Cinsiyeti kadin olanlarin 2'si (%6,5) giincel haber
dergileri, 11'i (%35,5) kadin dergileri yemek, moda, giizellik vs. 1'i (%3,2) erkek
dergileri, 4'liniin (%12,9) magazin dergileri, 7'si (%22,6) mizah dergileri, 6'sinin
(%19,4) kultdr, bilim, edebiyat ve sanat dergileri; cinsiyeti erkek olanlarin 1'i (%5,9)
giincel haber dergileri, 6'sinin (%35,3) erkek dergileri, 1'i (%5,9) magazin dergileri,
5'1 (%29,4) mizah dergileri, 4'nln (%23,5) kultdr, bilim, edebiyat ve sanat dergileri
oldugu goriilmektedir.
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Takip Edilen Tiiketici Dergi Tiirii ile Egitim Durumu Arasindaki Tliski

Egitim Durumu
Takip Edl|en"Tl.,!ketICI Dergi Lisans Yt_Jksek Toplam X2/p
Tardu Lisans
n % |n % n %
Guncel Haber Dergileri 3| %6,8 [0 %0,0 3| %6,2
Kadmn Dergileri (yemek, moda, ;4 |95 10 | 0400 |11]%22,9
guzellik vs.)
Erkek Dergileri 51%11,4 {2 | %50,0 |7 |%14,6 S(2=E 517
Magazin Dergileri 51%11,4 (0| %00 |5 |%10,4 pza 3’56
Mizah Dergileri 11| %25,0 |1 | %25,0 |12|%25,0 ’
Kultgr, I_3|I|m, Edebiyat ve Sanat 9 (%205 1| %250 [10|%208
Dergileri
Toplam 441%100,0 |4 | %100,0 |48|%100,0

Takip edilen tlketici dergi tird ile egitim durumu arasinda anlamli iliski
bulunmamaistir (X2:5,517; p=0,356>0.05). Egitim durumu lisans olanlarin 3'iniin
(%06,8) giincel haber dergileri, 11'1 (%25,0) kadin dergileri yemek, moda, giizellik vs.
5'1 (%11,4) erkek dergileri, 5'i (%11,4) magazin dergileri, 11'i (%25,0) mizah dergileri,
9'unun (%20,5) kaltdr, bilim, edebiyat ve sanat dergileri; egitim durumu yiksek lisans
olanlarin 2'si (%50,0) erkek dergileri, 1'1 (%25,0) mizah dergileri, 1'1 (%25,0) kiiltiir,

bilim, edebiyat ve sanat dergileri oldugu goriilmektedir.

Takip Edilen Tiiketici Dergi Tiirii ile Aile Gelir Diizeyi Arasindaki Tliski

Aile Gelir Duzeyi
Takip Edilen 3000 ve
TUketicipDergi Turi 1000-1500 |{1500-3000 (izeri Toplam X?Ip
n % n % |n % n %
Guncel Haber 0| %00 |1| %38 [2] %222 |3 | %6,2
Dergileri
Kadin Dergileri
(yemek, moda, 3| %23,1 (7 |%26,9 |1]| %11,1 [11|%?22,9
guzellik vs.)
Erkek Dergileri 1] %77 |3 %115 3] %333 |7 | %14,6 |X2=13,156
Magazin Dergileri 1| %7,7 |2 | %7,7 |2| %22,2 |5 | %10,4 |p=0,215
Mizah Dergileri 4 1%30,8 |7 |%26,9 |1| %11,1 (12| %25,0
Kaltar, Bilim,
Edebiyat Ve Sanat 4 1%30,8 |6 |%23,1 |0| %0,0 [10|%20,8
Dergileri
Toplam 13{%100,0 |26 {%100,0 |9 | %100,0 {48 (%100,0
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Takip edilen tlketici dergi tir( ile aile gelir diizeyi arasinda anlamli iliski
bulunmamustir (X?=13,156; p=0,215>0.05). Aile gelir diizeyine 1000-1500 olanlarmn
3'intin (%23,1) kadin dergileri yemek, moda, giizellik vs. 1'i (%7,7) erkek dergileri,
1'i (%7,7) magazin dergileri, 4'Gnin (%30,8) mizah dergileri, 4'Unin (%30,8) kultdr,
bilim, edebiyat ve sanat dergileri; aile gelir diizeyine 1500-3000 olanlarin 1'i (%3,8)
giincel haber dergileri, 7'si (%26,9) kadin dergileri yemek, moda, giizellik vs, 3'iniin
(%11,5) erkek dergileri, 2'si (%7,7) magazin dergileri, 7'si (%26,9) mizah dergileri,
6'smin (%23,1) kiiltiir, bilim, edebiyat ve sanat dergileri; aile gelir diizeyine 3000 ve
tizeri olanlarmn 2'si (%22,2) giincel haber dergileri, 1'i (%11,1) kadin dergileri yemek,
moda, guzellik vs. 3'Unun (%33,3) erkek dergileri, 2'si (%22,2) magazin dergileri, 1'i
(%11,1) mizah dergileri oldugu gériilmektedir.

Satin Almaya Yénelten Neden ile Yas Arasindaki iliski

Satin Yas
oumaya | 1819 | 2021 | 22:23 | 2425 | 20V | Toplam | Xefp
Onelten Uzeri
Neden n| % [n| % |n| % |n| % |n| % |[n| %
Bos
Zomantarim | 55, 1119637, (1 | %37, |, |%19, |, (%33, |, | %34,
< . 5 (2] 5 (0] O 0 3 0
Degerlendir
mek Icin
Okumay1
Aligkanlik
Haline 3 %57’ 5 %éS’ 4 %é'4’ 3 %;'4’ 1{%8,3 |16 %25'
Getirdigim
Icin
Iyi
rlissetmeml | o 1960,0 |4 | *2%" |1 |%3,7 |5 |23 |1 |%68,3 |11 |20 |x2=18,9
Sagladig 5 8 7 49
Igin 0=0,525
Entelektiiel '
Diuistinme
Bicimimi |1 |%9,1 |3 |%9.4 |7 %55’ 7 %33’ 2 %%6’ 20 %19'
Gelistirdigi
Icin
Dunyadaki
ve
ulkemizdeki
Farkl: 2|20 17| M2h 15 | %008 |2 Jos0,5 (4| 7035 |20 | 779
Alanlardaki
Gelismeleri
Takip
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Edebilmek

Icin

Hichbiri 01(%0,0 {1{%3,1|0|%0,0 (0 [%0,0 [0 [%0,0 |1 |%1,0

Toplam 1 (%100 |3 |%100 |2 |%100 |2 |%100 |1 |%100 |10 [%100
i1 0 1|2y 0 |7 0 |2 ,0 |21 0 |3} ,0

Satin almaya yonelten neden ile yas arasinda anlamli iliski bulunmamustir (X?=18,949;
p=0,525>0.05). Yas1 18-19 olanlarin 5'i (%45,5) bos zamanlarimi degerlendirmek
i¢in, 3'liniin (%27,3) okumay1 aliskanlik haline getirdigim i¢in, 1'1 (%9,1) entelektiiel
diisiinme bicimimi gelistirdigi icin, 2'si (%18,2) diinyadaki ve iilkemizdeki farkli
alanlardaki gelismeleri takip edebilmek i¢in; yas1 20-21 olanlarin 12'si (%37,5) bos
zamanlarimi degerlendirmek i¢in, 5'1 (%15,6) okumay1 aliskanlik haline getirdigim
i¢in, 4'liniin (%12,5) 1y1 hissetmemi sagladigi i¢in, 3'liniin (%9,4) entelektiiel diisiinme
bicimimi gelistirdigi icin, 7'si (%21,9) diinyadaki ve tilkemizdeki farkli alanlardaki
gelismeleri takip edebilmek igin, 11 (%3,1) higbiri; yas1 22-23 olanlarin 10'unun
(%37,0) bos zamanlarimi1 degerlendirmek i¢in, 4'iniin (%14,8) okumay1 aliskanlik
haline getirdigim i¢in, 1'1 (%3,7) 1y1 hissetmemi sagladigi i¢in, 7'si (%25,9) entelektiiel
diisiinme bi¢imimi gelistirdigi i¢in, 5'1 (%18,5) diinyadaki ve {ilkemizdeki farkli
alanlardaki gelismeleri takip edebilmek icin; yas1 24-25 olanlarin 4'{iniin (%19,0) bos
zamanlarimi degerlendirmek icin, 3'Uniin (%14,3) okumay: aligkanlik haline
getirdigim igin, 5'1 (%23,8) iyi hissetmemi sagladigi i¢in, 7'si (%33,3) entelektuel
diisiinme bi¢imimi gelistirdigi i¢in, 2'si (%9,5) diinyadaki ve iilkemizdeki farkli
alanlardaki gelismeleri takip edebilmek i¢in; yas1 26 ve tizeri olanlarin 4'tiniin (%33,3)
bos zamanlarimi degerlendirmek i¢in, 1'i (%8,3) okumay1 aligkanlik haline getirdigim
icin, 11 (%8,3) 1yl hissetmemi sagladig icin, 2'si (%16,7) entelektiiel diisiinme
bicimimi gelistirdigi i¢in, 4'liniin (%33,3) diinyadaki ve lilkemizdeki farkli alanlardaki

geligmeleri takip edebilmek i¢in oldugu goriilmektedir.

Satin Almaya Yénelten Neden ile Cinsiyet Arasindaki Iliski

Cinsiyet
Satin Almaya Yonelten Neden | Kadin Erkek Toplam X?Ip
ni % [n| % n %

15| %24.,6 |20 | %47,6 | 35 | %34,0

Bos Zamanlarlml'
Degerlendirmek I¢in
Okumay1 Aliskanlik Haline
Getirdigim I¢in

Iyi Hissetmemi Sagladig I¢in 4| %66 |7 |%16,7 |11 | %10,7
Entelektiiel Distinme Bigimimi
Gelistirdigi I¢in

14| %23,0 |2 | %4,8 |16 | %155 [X2=13,487
p=0,019

141 %23,0 |6 | %14,3 | 20 | %19,4
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Diinyadaki ve tilkemizdeki Farkli
Alanlardaki Gelismeleri Takip 13| %21,3 | 7 | %16,7 | 20 | %19,4
Edebilmek I¢in
Hicbiri 1{%16 (0] %00 |1 | %10

Toplam 61 |%100,0 |42 (%100,0 {103 |%100,0

Satin almaya yonelten neden ile cinsiyet arasinda anlamli iliski bulunmustur
(X?=13,487; p=0,019<0.05). Cinsiyeti kadin olanlarin 15'i (%24,6) bos zamanlarimi
degerlendirmek i¢in, 14'liniin (%23,0) okumay1 aliskanlik haline getirdigim igin,
4'liniin (%6,6) 1yi hissetmemi sagladig: icin, 14'liniin (%23,0) entelektiiel diisiinme
bicimimi gelistirdigi ic¢in, 13'lnlin (%21,3) diinyadaki ve {llkemizdeki farkli
alanlardaki gelismeleri takip edebilmek igin, 11 (%1,6) higbiri; cinsiyeti erkek
olanlarin 20'si (%47,6) bos zamanlarimi1 degerlendirmek i¢in, 2'si (%4,8) okumay1
aliskanlik haline getirdigim i¢in, 7'si (%16,7) 1yi hissetmemi sagladig: i¢in, 6'sinin
(%14,3) entelektiiel diisiinme bigimimi gelistirdigi i¢in, 7'si (%16,7) diinyadaki ve
tilkemizdeki farkli alanlardaki gelismeleri takip edebilmek i¢in oldugu goriilmektedir.

Satin Almaya Yénelten Neden ile Egitim Durumu Arasindaki iliski

Egitim Durumu

Satin Almaya Yonelten Neden | Lisans T_lﬂsl,(:r?;( Toplam X?Ip
n % n % n %
Bog Zamanlarim 3219348 |3 | %27.3 |35 | %34.0

Degerlendirmek Igin
Okumay1 Aliskanlk Haline
Getirdigim I¢in

Iyi Hissetmemi Sagladigi Icin 9| %98 (2 | %18,2 |11 | %10,7
Entelekttiel Dlistinme Bigimimi 7| 0195 | 3 | 96273 |20 | 919,4
Gelistirdigi I¢in

Dinyadaki ve iilkemizdeki Farkli
Alanlardaki_Gelismeleri Takip 18] 9%19,6 | 2 | %18,2 |20 | %19,4
Edebilmek I¢in
Higbiri 1]1%11 |0] %00 |1 | %10
Toplam 921%100,0 (11 | %2100,0 {103 |%100,0

15(%16,3 |1 | %9,1 |16 | %155

X2=1,662
p=0,894

Satin almaya yonelten neden ile egitim durumu arasinda anlaml iligki bulunmamastir
(X?=1,662; p=0,894>0.05). Egitim durumu lisans olanlarm 32'si (%34,8) bos
zamanlarimi degerlendirmek i¢in, 15'1 (%16,3) okumay1 aliskanlik haline getirdigim
icin, 9'unun (%9,8) iyi hissetmemi sagladig i¢in, 17'si (%18,5) entelektiiel diislinme
bicimimi gelistirdigi i¢in, 18" (%19,6) diinyadaki ve iilkemizdeki farkli alanlardaki
gelismeleri takip edebilmek i¢in, 1'i (%]1,1) higbiri; egitim durumu ylksek lisans
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olanlarin 3'liniin (%27,3) bos zamanlarimi degerlendirmek i¢in, 1'1 (%9,1) okumay1
aligkanlik haline getirdigim i¢in, 2'si (%18,2) 1yi hissetmemi sagladigi i¢in, 3'liniin
(%27,3) entelektiiel diislinme bicimimi gelistirdigi i¢in, 2'si (%18,2) diinyadaki ve

tilkemizdeki farkli alanlardaki gelismeleri takip edebilmek i¢in oldugu goriilmektedir.

Satin Almaya Yénelten Neden ile Aile Gelir Diizeyi Arasindaki Iliski

Aile Gelir Duzeyi

Satin Almaya 1504 1500 |1500-3000 | 3000 V@
Yonelten Neden uzeri

n|i % |n| % [(n| % |[(n| %

8 | %40,0 {19|%32,2 |8 | %33,3 | 35 | %34,0

Toplam X?/p

Bos Zamanlarimi

Degerlendirmek igin
Okumay1 Aliskanlik
Haline Getirdigim 3 | %15,0 (10| %16,9 |3 | %12,5 |16 | %15,5
I¢in

Iy1 Hissetmemi 2 1%10,0 |7 |%11,9 |2 | %8,3 |11 | %10,7

Sagladi1 igin
Entelektiiel Diisiinme X?=3.304
Bi¢imimi Gelistirdigi |5 | %25,0 {10| %16,9 |5 | %20,8 | 20 | %19,4 p:69’73

I¢in
Diinyadaki ve

tilkemizdeki Farkli

Alanlardaki 2 | %10,0 {12]|%20,3 |6 | %25,0 |20 | %19,4
Gelismeleri Takip

Edebilmek I¢in

Hicbiri 0| %00 [1]| %17 |0 | %00 |1 | %1,0

Toplam 20(%100,0 |59 |%100,0 (24 |%100,0 {103 {%100,0

Satin almaya yonelten neden ile aile gelir diizeyi arasinda anlaml1 iligki bulunmamigtir
(X?=3,304; p=0,973>0.05). Aile gelir diizeyine 1000-1500 olanlarmn 8'i (%40,0) bos
zamanlarim1 degerlendirmek icin, 3'liniin (%15,0) okumayr aligkanlik haline
getirdigim i¢in, 2'si (%10,0) iyi hissetmemi sagladig icin, 5'1 (%25,0) entelektiiel
diistinme bigimimi gelistirdigi igin, 2'si (%10,0) diinyadaki ve tilkemizdeki farkli
alanlardaki gelismeleri takip edebilmek igin; aile gelir diizeyine 1500-3000 olanlarin
19'unun (%32,2) bos zamanlarimi degerlendirmek i¢in, 10'unun (%16,9) okumay1
aliskanlik haline getirdigim i¢in, 7'si (%11,9) iyi hissetmemi sagladigi i¢in, 10'unun
(%16,9) entelektiiel diisiinme bicimimi gelistirdigi i¢in, 12'si (%20,3) diinyadaki ve
tilkemizdeki farkli alanlardaki gelismeleri takip edebilmek igin, 1'i (%1,7) higbiri; aile
gelir duizeyine3000 ve iizeri olanlarin 8'i (%33,3) bos zamanlarimi1 degerlendirmek
icin, 3'lniin (%12,5) okumay1 aligkanlik haline getirdigim ig¢in, 2'si (%8,3) iyi

hissetmemi sagladigi icin, 5'i (%20,8) entelektiiel diisiinme bi¢cimimi gelistirdigi i¢in,
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6'sinin  (%25,0) diinyadaki ve ilkemizdeki farkli alanlardaki gelismeleri takip

edebilmek i¢in oldugu goriilmektedir.

Dergiden Fayda Sagladigim Diisiinme ile Yas Arasindaki Iliski

Dergiden Yas
Fayda 26 ve

SRR 18-19 | 20-21 | 22-23 24-25 o
Sagladigini uzeri

Diisinme n| % (n| % |n| % |n| % [n| % [n| %
Dergi
Okumak
Bana
Toplumsal |3
Statu
Kazandirty
or

Dergi
Okuyarak
piger %25
Insanlardan |1 |%9,1 (2 |%6,2 |1 |%3,7 |2 |%9,5 |3 '
Farklilast1ig
1ma
inamyomm

Farkli
Alanlarda,
Konularda
Bilgi 7
Sahibi
Olmamu
Sagliyor
Beni
Haval 0 |%0,0 |5
Gosteriyor

Bana Bir

Sey 0(%0,0 [2 %62 |1]%3,7 |0 [%0,0 [0]%0,0 |3 |%29
Kazandirmm

yor

Toplam | X?/p

%27, %22, %11,

2 | %6,2 |6 0|%0,0 [1|%8,3 |12

9 | %8,7

X?=21,1
58
p=0,173

[EEN
[N

%63, |2 | %65, %63, %85, %066, %68,

71

0
P15 1o los7.4 |1 | %48 0| %00 | 8 |%7.8

1 1%100 |3 [%100 |2 {%100 |2 {%100 |1 |%100 {10 (%100

Toplam 3170 1510 |71 0 [1] o 2] o |3 0

Dergiden fayda sagladigini diisiinme ile yas arasinda anlamli iliski bulunmamistir
(X?=21,158; p=0,173>0.05). Yas1 18-19 olanlarin 3'iiniin (%27,3) dergi okumak bana
toplumsal statli kazandiriyor, 11 (%9,1) dergi okuyarak diger insanlardan
farklilagtigima inanmiyorum, 7'si (%63,6) farkli alanlarda, konularda bilgi sahibi
olmami sagliyor; yasi120-21 olanlarin 2'si (%6,2) dergi okumak bana toplumsal stat
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kazandiriyor, 2'si (%6,2) dergi okuyarak diger insanlardan farklilastigima inaniyorum,
21'1 (%65,6) farkl alanlarda, konularda bilgi sahibi olmami sagliyor, 5'1 (%15,6) beni
havali gosteriyor, 2'si (%6,2) bana bir sey kazandirmziyor; yasi 22-23 olanlarin 6'sinin
(%22,2) dergi okumak bana toplumsal statii kazandiriyor, 1'1 (%3,7) dergi okuyarak
diger insanlardan farklilastigima inaniyorum, 17'si (%63,0) farkli alanlarda, konularda
bilgi sahibi olmamai sagliyor, 2'si (%7,4) beni havali gosteriyor, 1'1 (%3,7) bana bir sey
kazandirmiyor; yas124-25 olanlarin 2'si (%9,5) dergi okuyarak diger insanlardan
farklilastigima inaniyorum, 18'1 (%85,7) farkli alanlarda, konularda bilgi sahibi
olmami sagliyor, 1'1 (%4,8) beni havali gosteriyor; yas1 26 ve lizeri olanlarin 1'1 (%8,3)
dergi okumak bana toplumsal statii kazandiriyor, 3'liniin (%25,0) dergi okuyarak diger
insanlardan farklilagtigima inaniyorum, 8'1 (%66,7) farkli alanlarda, konularda bilgi

sahibi olmami sagliyor oldugu goriilmektedir.

Dergiden Fayda Sagladigim Diisiinme ile Cinsiyet Arasindaki Iliski

Cinsiyet
Kadin Erkek Toplam X?Ip
ni % (n| % n %

6| %98 |6 |%14,3 |12 | %11,7

Dergiden Fayda Sagladigini
Diisiinme

Dergi Okumak Bana Toplumsal
Statli Kazandiriyor

Dergi Okuyarak Diger Insanlardan
Farklilastigima Inaniyorum

Farkli Alanlarda, Konularda Bilgi

3| %49 [6 %143 | 9 | %8,7

X?=4,182
46| %75,4 |25| %59,5 | 71 | %68,9 [p=0,382

Sahibi Olmami Sagliyor

Beni Havali Gosteriyor 41 %66 |4 %95 | 8 | %7,8
Bana Bir Sey Kazandirmiyor 21 %33 [1]| %24 | 3 | %2,9
Toplam 61 (%100,0 |42 {%100,0 {103 (%100,0

Dergiden fayda sagladigini diisiinme ile cinsiyet arasinda anlamli iliski bulunmamigtir
(X?=4,182; p=0,382>0.05). Cinsiyeti kadin olanlarin 6'sinin (%9,8) dergi okumak
bana toplumsal statli kazandiriyor, 3'liniin (%4,9) dergi okuyarak diger insanlardan
farklilagtigima inanityorum, 46'sinin (%75,4) farkli alanlarda, konularda bilgi sahibi
olmami sagliyor, 4'liniin (%6,6) beni havali gdsteriyor, 2'si (%3,3) bana bir sey
kazandirmyor; cinsiyeti erkek olanlarm 6'sinin (%14,3) dergi okumak bana toplumsal
statli kazandiriyor, 6'sinin (%14,3) dergi okuyarak diger insanlardan farklilagtigima
inantyorum, 25" (%59,5) farkli alanlarda, konularda bilgi sahibi olmami1 sagliyor,
4'liniin (%9,5) beni havali gosteriyor, 1'i (%2,4) bana bir sey kazandirmiyor oldugu
gorilmektedir.
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Dergiden Fayda Sagladigimi Diisiinme ile Egitim Durumu Arasidaki Tliski

Dergiden Fayda Sagladigini

Egitim Durumu

Yuksek

Diiiinme Lisans Lisans Toplam X?Ip
n % n % n %

Dergi Okumak Bana Toplumsal 11]9%120 |1 | %91 |12 |9%117
Statii Kazandirtyor
Dergi Okuyarak Diger
1nsanlardan Farklilastigima 6| %65 |3 | %27,3 | 9 | %8,7
Inaniyorum X2:6,276
Farkl1 Alanlarda, Konularda =
Bilgi Sahibi Olrr;am1 Sagliyor 64|%69,6 | 7 | %63,6 |71 | %689 p=0.478
Beni Havali Gosteriyor 8| %8,7 |0 | %0,0 8 | %7,8
Bana Bir Sey Kazandirmiyor 3| %3,3 |0 | %0,0 3 | %2,9
Toplam 92 %100,0 {11 | %100,0 |103 {%100,0

Dergiden fayda sagladigini diisiinme ile egitim durumu arasinda anlamli iligki
bulunmamaistir (X2=6,276; p=0,179>0.05). Egitim durumu lisans olanlarin 11"
(%12,0) dergi okumak bana toplumsal statii kazandiriyor, 6'sinin (%6,5) dergi
okuyarak diger insanlardan farklilastifima inantyorum, 64'iniin (%69,6) farkli

alanlarda, konularda bilgi sahibi olmami sagliyor, 8'i (%8,7) beni havali gosteriyor,

3'lintin (%3,3) bana bir sey kazandirmiyor; egitim durumu yiiksek lisans olanlarin 1'i
(%9,1) dergi okumak bana toplumsal statii kazandiriyor, 3'liniin (%27,3) dergi
okuyarak diger insanlardan farklilastigima inantyorum, 7'si (%63,6) farkli alanlarda,

konularda bilgi sahibi olmami sagliyor oldugu goriilmektedir.

Dergiden Fayda Sagladigimi Diisiinme ile Aile Gelir Diizeyi Arasindaki Tliski

. Aile Gelir Duzeyi
Dergiden Fayda 3000 Ve
Sagladigimi 1000-1500 |1500-3000 izeri Toplam X?p
Diisiinme
n % n % n % n %

Dergi Okumak Bana
Toplumsal Stat 4 %200 |5 | %85 |3 | %125 |12 | %11,7
Kazandirtyor
Dergi Okuyarak
Diger Insanlardan ;| o050 |5 | opg5 [3 {06125 | 9 | %87 |x?=10,643
Farklilagtigima _
. p=0,223
Inaniyorum
Farkli Alanlarda,
Konularda Bilgi | o176 0 |45 | 06763 12| %500 | 71 | %68,9
Sahibi Olmami
Sagliyor
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Beni Havalt 1| %50 |3 %51 [4| %167 |8 | %78
Gaosteriyor

Bana Bir Sey 0] %00 |1 %17 |2| %83 |3 | %29
Kazandirmiyor

Toplam 20 %6100.0 |59 [%100.0 |24 [%100.0 |103 %6100 0

Dergiden fayda sagladigini diisiinme ile aile gelir diizeyi arasinda anlamli iligki
bulunmamustir (X?=10,643; p=0,223>0.05). Aile gelir diizeyine 1000-1500 olanlarmn
4'liniin (%20,0) dergi okumak bana toplumsal statii kazandiriyor, 1'1 (%5,0) dergi
okuyarak diger insanlardan farklilagtigima inamiyorum, 14'liniin (%70,0) farkh
alanlarda, konularda bilgi sahibi olmami sagliyor, 1'1 (%5,0) beni haval
gosteriyor; aile gelir diizeyine 1500-3000 olanlarin 5'i (%8,5) dergi okumak bana
toplumsal statii kazandiriyor, 51 (%8.,5) dergi okuyarak diger insanlardan
farklilagtigima inamiyorum, 45'1 (%76,3) farkli alanlarda, konularda bilgi sahibi
olmami sagliyor, 3'liniin (%5,1) beni havali gosteriyor, 1'1 (%1,7) bana bir sey
kazandirmiyor; aile gelir diizeyine 3000 ve tizeri olanlarm 3'Uniin (%12,5) dergi
okumak bana toplumsal statii kazandiriyor, 3'liniin (%12,5) dergi okuyarak diger
insanlardan farklilagtigima inaniyorum, 12'si (%50,0) farkli alanlarda, konularda bilgi
sahibi olmamu sagliyor, 4'liniin (%16,7) beni haval1 gdsteriyor, 2'si (%8,3) bana bir sey

kazandirmiyor oldugu goriilmektedir.

Dergi Tercih Olgiitii ile Yas Arasindaki Iliski

Yas

Dergi 26 ve
Tercih | 18-19 | 20-21 | 22-23 | 24-25 Toplam | X?p

Olgiiti uzeri

Kapagimin
Igi Cekici |3
Olmas1

%27, %21, %19, %15,

1|%3,7 |4 1{%8,3 |16

Gorselligi
nin
gér;fn“ 2 %18, | %625, |, 19614, | %23, [ (40 3 |20 | %19 xemno 0
tablo, 80
cerceve p=0,453
VS.)
Kagit,
Yaz1
Karakteri |1 [%9,1 |1 |%3,1 |3
Secimi ve
Harf

0
ALl 1|%4,8 |0 [%0,0 |6 [%5,8
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Biiyiiklig
i

Istek ve

Ihtiyaglari %18, %25, |1 | %40, %42, %50, 36 %35,
ma Yanit 2 0 1] 7 9 0 0

Vermesi

Butcesinin
Uygun 1{%9,1|0|%0,0 (2 |%7,4|0|%0,0|0[%0,0|3 |%2,9
Olmasi

%18, %25, %22, %33, 99 %21,

3 4
1 [%100 |3 |%100 |2 [%100 |2 [%100 |1 {96100 |10 [%100
11 0 (2] 0 |7] 0 2| 0 |2 0 [3] .0

Hepsi 2 2 |%9,5 |4

Toplam

Dergi tercih Olgiitii ile yas arasinda anlamli iliski bulunmamistir (X?=20,080;
p=0,453>0.05). Yas1 18-19 olanlarin 3'iniin (%27,3) kapagmin ilgi ¢ekici olmast, 2'si
(%18,2) gorselliginin olmasi resim, tablo, ¢erceve vs. 1'i (%9,1) kagit, yaz1 karakteri
secimi ve harf biiyiikligi, 2'si (%18,2) istek ve ihtiyaglarima yanit vermesi, 1'i (%9,1)
bltcesinin uygun olmasi, 2'si (%18,2) hepsi; yas1 20-21 olanlarin 7'si (%21,9)
kapaginin ilgi ¢ekici olmast, 8'1 (%25,0) gorselliginin olmasi resim, tablo, ¢cergeve Vs.
11 (%3,1) kagit, yaz1 karakteri se¢imi ve harf biyiikligi, 8'1 (%25,0) istek ve
ihtiyaglarima yanit vermesi, 8'1 (%25,0) hepsi; yas1 22-23 olanlarin 11 (%3,7)
kapaginin ilgi ¢ekici olmasi, 4'liniin (%14,8) gorselliginin olmasi resim, tablo, ¢erceve
vs, 3'Uniin (%11,1) kagit, yaz1 karakteri se¢imi ve harf biiytikligi, 11'1 (%40,7) istek
ve ihtiyaglarima yanit vermesi, 2'si (%7,4) blit¢esinin uygun olmasi, 6'sinin (%22,2)
hepsi; yas1 24-25 olanlarin 4'iniin (%19,0) kapaginin ilgi ¢ekici olmasi, 5' (%23,8)
gorselliginin olmasi resim, tablo, cerceve vs. 1'i (%4,8) kagit, yazi karakteri se¢imi ve
harf biiyiikliigii, 9'unun (%42,9) istek ve ihtiyaclarima yanit vermesi, 2'si (%9,5)
hepsi; yas1 26 ve iizeri olanlarm 1'i (%8,3) kapagmin ilgi ¢ekici olmasi, 1'i (%8,3)
gorselliginin olmasi resim, tablo, cerceve vs. 6'smin (%50,0) istek ve ihtiyaglarima

yanit vermesi, 4'iniin (%33,3) hepsi oldugu goriilmektedir.

Dergi Tercih Olgiitii ile Cinsiyet Arasindaki iliski

Cinsiyet
Dergi Tercih Olgutl Kadin Erkek Toplam X?/p
n % n % n %
Kapaginin Ilgi Cekici Olmasi 9 |%14,8 |7 | %16,7 |16 | %155

Gorselliginin Olmasi (resim, tablo,
cerceve vs.)

Kagit, Yaz1 Karakteri Se¢imi ve
Harf Biiytkliigi

8 | 9%13,1 |12| %28,6 | 20 | %19,4 |X2=4,329
p=0,503

4| %6,6 |2 | %48 | 6 | %58

149



IstekVe_IhtlyaglarlmaYamt 24| 9%39.3 [12] %286 | 36 | %35.0
Vermesi

Biitgesinin Uygun Olmasi 21 %33 |1 %24 |3 | %2,9
Hepsi 141 %23,0 | 8 | %19,0 | 22 | %21,4
Toplam 61 1%100,0 (42 (%100,0 {103 {9%0100,0

Dergi tercih 6lgitl ile cinsiyet arasinda anlamli iliski bulunmamustir (X?=4,329;
p=0,503>0.05). Cinsiyeti kadin olanlarin 9'unun (%14,8) kapaginin ilgi ¢ekici olmasi,
8'1 (%13,1) gorselliginin olmasi resim, tablo, ¢erceve vs. 4'liniin (%6,6) kagit, yazi
karakteri secimi ve harf biiylikliigli, 24"niin (%39,3) istek ve ihtiyaglarima yanit
vermesi, 2'si (%3,3) bitgesinin uygun olmasi, 14'liniin (%23,0) hepsi; cinsiyeti erkek
olanlarin 7'si (%16,7) kapaginin ilgi ¢ekici olmasi, 12'si (%28,6) gorselliginin olmasi
resim, tablo, cerceve vs. 2'si (%4,8) kagit, yazi karakteri se¢imi ve harf bliyiikligi,
12'si (%28,6) istek ve ihtiyaglarima yanit vermesi, 1'1 (%2,4) biitgesinin uygun olmasi,
8'1 (%19,0) hepsi oldugu goriilmektedir.

Dergi Tercih Olgiitii ile Egitim Durumu Arasindaki Iliski

Egitim Durumu

. e . Yuksek 2
Dergi Tercih Olc¢utl Lisans Lisans Toplam X?Ip
ni % n % n %

Kapagimin ilgi Cekici Olmasi 15| %16,3 | 1 %9,1 |16 | %155
Gorselliginin Olmasi (resim, 18196196 | 2 | %182 |20 |%19.4
tablo, cerceve vs.)
Kagat, Ya21 Ifil{akterl Secimi Ve 6| %65 |0 | %00 6 | %58
Harf Biiyiikliigii X?=2,005
p=0,848

IstekVe_IhtlyaglarlmaYanlt 3109337 | 5 | %455 |36 |%350
Vermesi

Biitcesinin Uygun Olmasi 3|1 %33 (0| %00 |3 | %29
Hepsi 19| %20,7 | 3 | %27,3 |22 | %21,4
Toplam 92 (%100,0 (11 | %100,0 {103 |%100,0

Dergi tercih 6l¢uti ile egitim durumu arasinda anlamli iliski bulunmamisgtir (X?=2,005;
p=0,848>0.05). Egitim durumu lisans olanlarin 15'i (%16,3) kapagmin ilgi ¢ekici
olmasi, 18'1 (%19,6) gorselliginin olmasi resim, tablo, ¢cergeve vs. 6'sinin (%6,5) kagit,
yazi karakteri se¢cimi ve harf biiytikligi, 31'1 (%33,7) istek ve ihtiyaglarima yanit
vermesi, 3'liinlin (%3,3) biitgesinin uygun olmasi, 19'unun (%20,7) hepsi; egitim
durumu yiiksek lisans olanlarin 1'i (%9,1) kapaginin ilgi ¢ekici olmasi, 2'si (%18,2)
gorselliginin olmasi resim, tablo, ¢erceve vs. 5'1 (%45,5) istek ve ihtiyaglarima yanat

vermesi, 3'tiniin (%27,3) hepsi oldugu goriillmektedir.
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Dergi Tercih Olgiitii ile Aile Gelir Diizeyi Arasindaki Iliski

Aile Gelir Duzeyi

Dergi Tercih Olgiitl |1000-1500 |1500-3000 38(2’2r‘i’e
n| % |n| % n|] % |[n]| %
Kapaginim ilgi Cekici 2 |10, 11| 186 | 3 | %125 | 16 | %155
Olmasi

Gorselliginin Olmasi
(resim, tablo, cerceve | 3 | %15,0 |9 | %15,3 |8 | %33,3 |20 | %19,4
VS.)

Kagit, Yaz1 Karakteri
Secimi ve Harf 3 1%150 |3 | %51 (0| %00 | 6 | %58 |x2=9,819
Biiyiikligi p=0,456
Istek ve Ihtiyaglanma | 6 | o130 § 122 | 0637,3 | 8 | %333 | 36 | %35,0
Yanit Vermesi

Butcesinin Uygun

Toplam X?Ip

1| %50 (2| %34 (0| %00 |3 | %29

Olmast
Hepsi 51%25,0 (12| %20,3 | 5 | %20,8 |22 | %21,4
Toplam 201%100,0 {59 (96100,0 |24 |%100,0 {103 |%100,0

Dergi tercih olgltu ile aile gelir diizeyi arasinda anlamli iliski bulunmamistir
(X?=9,819; p=0,456>0.05). Aile gelir diizeyine 1000-1500 olanlarm 2'si (%10,0)
kapaginin ilgi ¢ekici olmast, 3'liniin (%15,0) gorselliginin olmasi resim, tablo, gerceve
vs, 3'liniin (%15,0) kagit, yazi karakteri se¢imi ve harf biiytikliigi, 6'sinin (%30,0) istek
ve ihtiyaclarima yanit vermesi, 1'1 (%5,0) biitgesinin uygun olmasi, 51 (%25,0)
hepsi; aile gelir dizeyine 1500-3000 olanlarin 11'i (%18,6) kapaginin ilgi gekici
olmasi, 9'unun (%15,3) gorselliginin olmasi resim, tablo, ¢erceve vs. 3'Unin (%5,1)
kagit, yazi karakteri se¢imi ve harf biiyiikliigi, 22'si (%37,3) istek ve ihtiyaclarima
yanit vermesi, 2'si (%3,4) biit¢esinin uygun olmasi, 12'si (%20,3) hepsi; aile gelir
diizeyine 3000 ve tizeri olanlarin 3'iniin (%12,5) kapagmin ilgi ¢ekici olmasi, 8'i
(%33,3) gorselliginin  olmasi resim, tablo, cergceve vs. 81 (%33,3) istek ve

ihtiyaglarima yanit vermesi, 5'1 (%20,8) hepsi oldugu goriilmektedir.
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Okunan Dergi Disinda Baska Dergi Tercihi ile Yas Arasindaki Iliski

Okuna Yas

n 18-19 20-21 22-23 24-25 26 ve Topl
Dergl tzeri oplam
Disind

a X?Ip
Baska
Dergin%n%n%n%n%n%
Tercih

i
Evet |9 |%81,8 2 %81,2 2 %81,5 L %71,4 |8 |%66,7 |80 |%77,7

6 2 5 X2=18

Hayir |2 [%18,2|6 |%18,8 |5 |%18,5|6 [%28,6 |4 |%33,3 |23 |%22,3 |81
Topla |1 %100, |3 |%100, |2 |%100, | 2 |%100, |1 (%100, |10 {%100, |P=0,758
m 11 0 (2| 0O (7| O (1| O |2] O 3 0

Okunan dergi disinda baska dergi tercihi ile yas arasinda anlamli iliski bulunmamstir
(X?=1,881; p=0,758>0.05). Yas1 18-19 olanlarin 9'unun (%81,8) evet, 2'si (%18,2)
hayir; yas1 20-21 olanlarin 26'sinin (%81,2) evet, 6'sinin (%18,8) hayir; yas1 22-23
olanlarin 22'si (%81,5) evet, 5'1 (%18,5) hayir; yas1 24-25 olanlarin 15'1 (%71,4) evet,
6'sinin (%28,6) hayir; yas1 26 ve iizeri olanlarin 8'1 (%66,7) evet, 4'liniin (%33,3) hayir

oldugu goriilmektedir.

Okunan Dergi Disinda Baska Dergi Tercihi ile Cinsiyet Arasindaki iliski

Ok Derei D Bask Cinsiyet
unan Dergi Disinda Baska ™0 Erkek | Toplam X2Ip
Dergi Tercihi
ni % ([(n| % n %
Evet 50| %82,0 30| %71,4 |80 | %77,7 5?=1 593
Hayir 11] %18,0 |12| %28,6 | 23 | %22,3 p:E 1’54
Toplam 61 |%100,0 |42 (%100,0 {103 |%100,0 ’

Okunan dergi disinda baska dergi tercihi ile cinsiyet arasinda anlamli iliski
bulunmanmustir (X?=1,593; p=0,154>0.05). Cinsiyeti kadin olanlarm 50'si (%82,0)
evet, 11'i (%18,0) hayir; cinsiyeti erkek olanlarin 30'unun (%71,4) evet, 12'si (%28,6)
hayir oldugu goriilmektedir.
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Okunan Dergi Disinda Baska Dergi Tercihi ile Egitim Durumu Arasindaki Iliski

Egitim Durumu
Okunan Dergi Disinda Baska . Yuksek
Derg%Terscihi ' Lisans Lisans Toplam Xifp
n % n % n %
Evet 71| %772 |9 | %81,8 |80 |%77,7 %220 129
Hayir 21| %228 | 2 | %18,2 |23 | %22,3 p=0,5’37
Toplam 92 %100,0 (11 | %2100,0 |103{%100,0

Okunan dergi disinda baska dergi tercihi ile egitim durumu arasinda anlamli iliski
bulunmamistir  (X?=0,122; p=0,537>0.05). Egitim durumu lisans olanlarm 71"
(%77,2) evet, 21'1 (%22,8) hayir; egitim durumu yiiksek lisans olanlarin 9'unun
(%81,8) evet, 2'si (%18,2) hayir oldugu goriilmektedir.

Okunan Dergi Disinda Baska Dergi Tercihi ile Aile Gelir Diizeyi Arasindaki Iliski

. Aile Gelir Duzeyi

Okunan Dergi 3000 ve

Disinda Bagka  |1000-1500 |1500-3000 izeri Toplam X?Ip

Dergi Tercihi

ni % [(n| % |n % n %

Evet 17| %85,0 |46 | %78,0 (17 | %70,8 |80 | %77,7 =1 260
Hayir 3 |%15,0 |13]%22,0 | 7 | %29,2 |23 | %22,3 p:BéSO
Toplam 20 (%2100,0 (59 (%6100,0 {24 | %100,0 {103 |%100,0 ’

Okunan dergi disinda baska dergi tercihi ile aile gelir diizeyi arasinda anlamli iliski
bulunmamstir (X?=1,269; p=0,530>0.05). Aile gelir diizeyine 1000-1500 olanlarmn
17'si (%85,0) evet, 3'liniin (%15,0) hayir; aile gelir duzeyine 1500-3000 olanlarin
46'sinin (%78,0) evet, 13'nilin (%22,0) hayir; aile gelir diizeyine 3000 ve Uzeri
olanlarin 17'si (%70,8) evet, 7'si (%29,2) hayir oldugu gérilmektedir.

Promosyonlarin Dergi Satin Almada Etkisi ile Yas Arasindaki Iliski

Promosyonl Yas
arin Dergi 26 ve
Satin 18-19 | 20-21 | 22-23 | 24-25 (izeri Toplam X2Ip
Almada
Etkisi nf % |n|{ % |n| % (n| % |n| % |n| %
%63, |2 | %65, |1 | %55, |1 |%52, |1 %83, %62,
Evet "6 |1 6 |5] 6 1] 4 [o] 3 [®] 1 |xe=3g
Hayir 4 %36, |1 | %34, |1 | %44, |1 | %47, 9 %16, 39 %37, |14
4 1| 4 (2| 4 |0| 6 7 9 |[p=0,43
Toplam 1 (%100 |3 |%100 |2 |%100 |2 |%100 |1 |%100 |10 (%100 (2
1,0 |2 0 |7 0 (2 0 (2| 0 |3| 0
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Promosyonlarin dergi satin almada etkisi ile yas arasinda anlamli iligski bulunmamistir
(X?=3,814; p=0,432>0.05). Yas1 18-19 olanlarin 7'si (%63,6) evet, 4'iiniin (%36,4)
hayir; yas1 20-21 olanlarin 21'i (%65,6) evet, 11'1 (%34,4) hayir; yas1 22-23 olanlarin
15'1 (%55,6) evet, 12'si (%44,4) hayir; yas1 24-25 olanlarin 11'1 (%52,4) evet, 10'unun
(%47,6) hayir; yas1 26 ve iizeri olanlarin 10'unun (%83,3) evet, 2'si (%16,7) hayir

oldugu goriilmektedir.

Promosyonlarin Dergi Satin Almada Etkisi ile Cinsiyet Arasindaki fliski

. Cinsiyet
Pmmoi}:lo r:wl;?jgnElt)lfigigl Satin Kadin Erkek Toplam X?Ip
ni % [(n| % n %
Evet 39| %63,9 (25| %59,5 |64 | %62,1 52=0.206
Hayir 22| %36,1 |17 | %40,5 | 39 | %37,9 p:0,4’01
Toplam 61 |%100,0 |42 (%100,0 {103 |%100,0

Promosyonlarin dergi satin almada etkisi ile cinsiyet arasinda anlamli iliski
bulunmamustir (X?=0,206; p=0,401>0.05). Cinsiyeti kadm olanlarm 39'unun (%63,9)
evet, 22'si (%36,1) hayr; cinsiyeti erkek olanlarin 25'i (%59,5) evet, 17'si (%40,5)
hayir oldugu goriilmektedir.

Promosyonlarin Dergi Satin Almada Etkisi ile Egitim Durumu Arasindaki iliski

Egitim Durumu
Promosyonlarin Dergi Satin . Y Uksek
A):Imada Etkisig Lisans Lisans Toplam X:fp
n % n % n %
Evet 551%59,8 | 9 | %81,8 |64 | %62,1 =2 028
Hayir 37|%40,2 | 2 | %18,2 |39 | %37,9 p:0,1’36
Toplam 921%100,0 |11 | %100,0 {103 (%100,0

Promosyonlarin dergi satin almada etkisi ile egitim durumu arasinda anlamli iliski
bulunmamaistir (X2:2,028; p=0,136>0.05). Egitim durumu lisans olanlarin 55'i
(%59,8) evet, 37'si (%40,2) hayir; egitim durumu yiliksek lisans olanlarin 9'unun
(%81,8) evet, 2'si (%18,2) hayir oldugu goriilmektedir.

Promosyonlarin Dergi Satin Almada Etkisi ile Aile Gelir Diizeyi Arasindaki iliski

Aile Gelir Duzeyi
Promosyonlarin 3000 Ve
Dergi Satin Almada |1000-1500 |1500-3000 . Toplam X?Ip
. . uzeri
Etkisi
n] % [n| % [n] % [n| %
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Evet 10| %50,0 |37 | %62,7 |17 | %70,8 | 64 | %62,1 X222 032
Hayir 10| %50,0 |22 | %37,3 | 7 | %29,2 |39 | %37,9 p=63:62
Toplam 20 (%100,0 |59 |%100,0 {24 {%100,0 |103 |%100,0 ’

Promosyonlarin dergi satin almada etkisi ile aile gelir diizeyi arasinda anlamli iliski
bulunmamustir (X?=2,032; p=0,362>0.05). Aile gelir diizeyine 1000-1500 olanlarmn
10'unun (%50,0) evet, 10'unun (%50,0) hayzr; aile gelir diizeyine 1500-3000 olanlarin
37's1(%62,7) evet, 22'si (%37,3) hayir; aile gelir diizeyine 3000 ve iizeri olanlarin 17'si
(%70,8) evet, 7's1 (%29,2) hayir oldugu goriilmektedir.

Satisin Cok iyi Olmasimin Kalite Gostergesi Olmasi ile Yas Arasindaki Iiski

Satisin Yas
Cok Iyi 26 ve
Olmasm | 1819 | 2021 | 2223 | 2425 | ©°* | Toplam
n Kalite X?Ip
Gosterg
esi % |In| % |In| % |n| % |n| % n %
Olmasi
Evet 9672.7|2 %6656 | L 06481 | - |966.,7 |4 |233,3 |60 |0658 3
1 3 4 X?=6,4
1 1 72
0, 0, 0, 0, 0, 0,
Hayir %273 |1 %344 |, | %5197 (0633,3|8 |0666,7 43 (96417 | ) o
Toolam | & [%6100. |3 %100, 2 %100, |2 (%100, |1 [%100, |10 [%100, |7
P 0o (2] o (7] o [1] o |2 o |3] o

Satisin ¢ok iyi olmasinin kalite gostergesi olmasi ile yas arasinda anlamli iligki
bulunmamaistir (X2:6,472; p=0,167>0.05). Yas1 18-19 olanlarin 8'1 (%72,7) evet,

3Yniin  (%27,3) hayir; yast 20-21

olanlarin 21'1 (%65,6) evet,

11 (%34,4)

hayir; yas1 22-23 olanlarin 13'liniin (%48,1) evet, 14'lintin (%51,9) hayir; yast 24-25
olanlarin 14'iniin (%66,7) evet, 7's1 (%33,3) hayir; yas1 26 ve iizeri olanlarin 4'iniin
(%33.3) evet, 8'1 (%66,7) hayir oldugu goriilmektedir.
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Satisin Cok Iyi Olmasinin Kalite Gostergesi Olmasi ile Cinsiyet Arasindaki iliski

o Civi Ol Kalit Cinsiyet
atisin Cok lyi Olmasimin Kalite Kadmn Erkek Toplam X?Ip

Gostergesi Olmasi
ni % [n| % n %
Evet 35| %57,4 25| %59,5 | 60 | %58,3 X2=0 047
Hayir 26| %42,6 |17|%40,5 |43 | %41,7 p=0,4’95
Toplam 611%100,0 |42 |%100,0 {103 |%100,0

Satisin ¢ok iyi olmasinin kalite gostergesi olmasi ile cinsiyet arasinda anlamlr iligki
bulunmamustir (X?=0,047; p=0,495>0.05). Cinsiyeti kadi olanlarin 35' (%57,4) evet,
26'smin (%42,6) hayir; cinsiyeti erkek olanlarin 25'1 (%59,5) evet, 17'si (%40,5) hayir
oldugu goriilmektedir.

Satisin Cok Iyi Olmasimin Kalite Gostergesi Olmasi ile Egitim Durumu

Arasindaki Tliski
Egitim Durumu
Satisin Cok Iyi Olmasinin : Yiiksek )
Kalite Gostergesi Olmasi Lg>ans Lisans Toplam X°lp
n| % n % n %

Evet 55[%59,8 | 5 | %455 |60 |%58,3 52=0.829
Hayir 37|%40,2 | 6 | %545 |43 | %41,7 pza 2’76
Toplam 92 (%100,0 |11 | %100,0 {103 %100,0 ’

Satisin ¢ok iyi olmasinin kalite gostergesi olmasi ile egitim durumu arasinda anlamhi
iliski bulunmamistir (X220,829; p=0,276>0.05). Egitim durumu lisans olanlarin 55'i
(%59,8) evet, 37's1 (%40,2) hayir; egitim durumu yiiksek lisans olanlarin 5'1 (%45,5)
evet, 6'sinin (%54,5) hayir oldugu goriilmektedir.

Satisin Cok Iyi Olmasimin Kalite Gostergesi Olmasi ile Aile Gelir Diizeyi

Arasindaki Tliski
. Aile Gelir Duzeyi
Satisin Cok lyi 3000 ve
Olmasimnin Kalite |1000-1500 |1500-3000 o Toplam X?Ip
. . Uzeri
Gostergesi Olmasi
nl % |[n| % n % n %
Evet 11| %55,0 |34 | %57,6 |15| %62,5 | 60 | %58,3 X2=0 975
Hayir 9 | %45,0 (25| %42,4 |9 | %37,5 |43 | %41,7 p=68’72
Toplam 201%100,0 |59 |%100,0 (24 |%100,0 {103 |%100,0 ’

Satisin ¢ok iyi olmasinin kalite géstergesi olmasi ile aile gelir diizeyi arasinda anlaml
iliski bulunmamstir (X?=0,275; p=0,872>0.05). Aile gelir diizeyine 1000-1500
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olanlarin 11'i (%55,0) evet, 9'unun (%45,0) hayir; aile gelir diizeyine 1500-3000
olanlarin 34'iniin (%57,6) evet, 25" (%42,4) hayir; aile gelir dizeyine 3000 ve Uzeri
olanlarin 15'1 (%62,5) evet, 9'unun (%37,5) hayir oldugu goriilmektedir.

Sosyal Sorumluluk Projeleri Kullanimin Satisa EtKisi ile Yas Arasindaki iliski

Sosyal Yas
Sorumlul 26 ve
uk 18-19 20-21 22-23 24-25 o Toplam
Uzeri
Projeleri X‘p
Kullanim
m Satisa | % |n| % |n| % |n| % [n| % [(n| %
Etkisi
Evet 1 (%90, |2 | %84, |1 |%70, |1 |%81, 9 %75, 82 %79,
o 9 (7| 4 (9| 4 |7] O 0 6 [X%=29
%15 %29 %19 %25 %20, |13
0 b ) i) b )
Hayir 1[%9.1 (5 6 8 6 4 0 3 0 21 4 |p=057
Toolam 1 (%100 |3 [%100 |2 |9%100 |2 |%100 |1 |%100 |10 |%100 |2
P 1] 0 |2l 0 [7] 0 (21| 0 |2] 0 [3] ,0

Sosyal sorumluluk projelerinde kullanilmasinin satiga etkisi ile yas arasinda anlamli
iliski  bulunmamistir (X2=2,913; p=0,572>0.05). Yas1 18-19 olanlarin 10'unun
(%90,9) evet, 1'1 (%9,1) hayir; yas1 20-21 olanlarin 27'si (%84.,4) evet, 5'1 (%15,6)
hayir; yas1 22-23 olanlarin 19'unun (%70,4) evet, 81 (%29,6) hayir; yas1 24-25
olanlarin 17'si (%81,0) evet, 4'linlin (%19,0) hayir; yas1 26 ve lizeri olanlarin 9'unun
(%75,0) evet, 3'linilin (%25,0) hayir oldugu goriilmektedir.

Sosyal Sorumluluk Projelerinde Kullamlmasinin Satisa Etkisi ile Cinsiyet
Arasindaki Tliski

Cinsiyet
Kadin Erkek Toplam X?Ip

Sosyal Sorumluluk Projelerinde

Kullanilmasinin Satisa Etkisi
ni % ([(n| % n %
Evet 50| %82,0 |32 | %76,2 |82 | %79,6 X2=0.511
Hayir 11| %18,0 |10 | %23,8 | 21 | %20,4 p:0,é18
Toplam 61 (%100,0 |42 {%2100,0 {103 (%100,0

Sosyal sorumluluk projelerinde kullanilmasinin satisa etkisi ile cinsiyet arasinda
anlamli iliski bulunmamistir (X?=0,511; p=0,318>0.05). Cinsiyeti kadin olanlarin
50'si (%82,0) evet, 11'i (%18,0) hayir; cinsiyeti erkek olanlarin 32'si (%76,2) evet,
10'unun (%23,8) hayir oldugu goriilmektedir.
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Sosyal Sorumluluk Projelerinde Kullanilmasinin Satisa Etkisi ile Egitim Durumu

Arasindaki iliski
Egitim Durumu
Sosyal Sorumluluk Yiiksek
Projelerinde Kullanilmasinin Lisans . Toplam X?Ip
.. Lisans
Satisa Etkisi
n| % n % n %

Evet 741%80,4 | 8 | %72,7 |82 | %79,6 5%=0.360
Hayir 18| %19,6 | 3 | %27,3 |21 | %20,4 p:63:96
Toplam 921%100,0 (11 | %100,0 {103 {%100,0 ’

Sosyal sorumluluk projelerinde kullanilmasinin satisa etkisi ile egitim durumu
arasinda anlamli  iliski bulunmamustir (X?=0,360; p=0,396>0.05). Egitim
durumu lisans olanlarin  74'tiniin  (%80,4) evet, 181 (%19,6) hayir; egitim
durumu yiiksek lisans olanlarin 8'i (%72,7) evet, 3'iniin (%27,3) hayir oldugu
gorulmektedir.

Sosyal Sorumluluk Projelerinde Kullanilmasimin Satisa Etkisi ile Aile Gelir

Diizeyi Arasindaki iligki

Sosyal Sorumluluk Aile Gelir Duzeyi
Projelerinde 1,5, 1500 |1500-3000 | 2%%0Ve | Toplam | Xp
Kullanilmasinin uzeri
Satisa Etkisi nl % |(n|l % |n| % n %
Evet 17| %85,0 |45| %76,3 |20 | %83,3 |82 | %79,6 %220 968
Hayir 3 1%15,0 (14| %23,7 |4 | %16,7 |21 | %20,4 p=6 6’16
Toplam 20 (%100,0 (59 |%100,0 {24 {%100,0 |103 {%100,0 ’

Sosyal sorumluluk projelerinde kullanilmasinin satisa etkisi ile aile gelir diizeyi
arasinda anlamli iliski bulunmamistir (X2=0,968; p=0,616>0.05). Aile gelir
diizeyine 1000-1500 olanlarin 17'si (%85,0) evet, 3'iniin (%15,0) hayir; aile gelir
diizeyine 1500-3000 olanlarin 45'i (%76,3) evet, 14'iinlin (%23,7) hayir; aile gelir
diizeyine 3000 ve tizeri olanlarin 20'si (%83,3) evet, 4'liniin (%16,7) hayir oldugu
gorilmektedir.

Satin Almada Sosyal Medyanin Etkisi ile Yas Arasindaki iliski

Satin Yas
Almada 26 ve

Sosyal 18-19 20-21 22-23 24-25 izeri Toplam X2/p
Medyan

n Et)l/(isi n{f % [n| % |n| % |n| % |n| % |[n| %
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Evet 8 |%72,7 g %71,9 Z %88,9 é %71,4 |9 (%75,0|79 |%76,7 | X2=3,1
Hayir 3 |%27,3|9 (%28,1|3 [%11,1|6 |%28,6 | 3 (%25,0 |24 |%23,3 810 54
1 {%100, |3 |%100, |2 (%100, | 2 |%100, | 1 |%100, |10 %100, ||, '
Toplam
11 0 (2] 0 |7 O 1] O (2] O |3 ]| O

Satin almada sosyal medyanin etkisi ile yas arasinda anlamli iligki bulunmamistir
(X?=3,104; p=0,540>0.05). Yas1 18-19 olanlarin 8' (%72,7) evet, 3'iiniin (%27,3)
hayir; yas1 20-21 olanlarin 23'iniin (%71,9) evet, 9'unun (%28,1) hayir; yas1 22-23
olanlarin 24'iniin (%388,9) evet, 3'liniin (%11,1) hayir; yas1 24-25 olanlarin 15"
(%71,4) evet, 6'sinin (%28,6) hayir; yas1 26 ve lizeri olanlarin 9'unun (%75,0) evet,
3'liniin (%25,0) hayir oldugu goriilmektedir.

Satin Almada Sosyal Medyanin Etkisi ile Cinsiyet Arasindaki iliski

Cinsiyet
Satin AlmadzllE ﬁ:)_syal Medyanin Kadm Erkek Toplam X2/p
a ni % |n| % n %
Evet 47| %77,0 [32|%76,2 | 79 | %76,7 X2=0.010
Hayir 14| %23,0 |10 | %23,8 | 24 | %23,3 p=0,5’51
Toplam 61 {%100,0 (42 |%100,0 {103 |%100,0

Satin almada sosyal medyanin etkisi ile cinsiyet arasinda anlaml iligki bulunmamistir
(X?=0,010; p=0,551>0.05). Cinsiyeti kadin olanlarm 47'si (%77,0) evet, 14'iniin
(%23,0) hayir; cinsiyeti erkek olanlarn 32'si (%76,2) evet, 10'unun (%23,8) hayir

oldugu goriilmektedir.

Satin Almada Sosyal Medyanin Etkisi ile Egitim Durumu Arasindaki Iliski

Egitim Durumu
Satin Almada Sosyal . Y uksek
Medyanin Etkis}i, Lisans Lisans Toplam X:fp
n % n % n %
Evet 71| %772 | 8 | %72,7 |79 | %76,7 %?=0.100
Hayir 21| %228 | 3 | %27,3 |24 | %23,3 p=0,4‘:97
Toplam 921%100,0|11 | %100,0 |103{%100,0

Satin almada sosyal medyanin etkisi ile egitim durumu arasinda anlamli iligki
bulunmamaistir (X2=0,109; p=0,497>0.05). Egitim durumu lisans olanlarin 71'i
(%77,2) evet, 21'1 (%22,8) hayir; egitim durumu yiiksek lisans olanlarin 8'i (%72,7)
evet, 3'Undn (%27,3) hayir oldugu goériilmektedir.
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Satin Almada Sosyal Medyanin Etkisi ile Aile Gelir Diizeyi Arasindaki iliski

Aile Gelir Duzeyi
Satin Almada 3000 ve
Sosyal Medyanin |1000-1500 (1500-3000 - Toplam X?Ip
. Uzeri
Etkisi
n % n % n % n %
Evet 16| %80,0 (42| %71,2 |21 | %875 |79 | %76,7 %222 60
Hayir 4 19%20,0 |17]|%28,8 | 3 | %12,5 |24 | %23,3 p=62’60
Toplam 20 (%100,0 {59 |9%100,0 |24 | %100,0 {103 |%100,0 ’

Satin almada sosyal medyanin etkisi ile aile gelir diizeyi arasinda anlamli iliski
bulunmamustir (X?=2,692; p=0,260>0.05). Aile gelir diizeyine 1000-1500 olanlarn
16'sinin (%80,0) evet, 4'liniin (%20,0) hayir; aile gelir diizeyine 1500-3000 olanlarin
42'si (%71,2) evet, 17'si (%28,8) hayir; aile gelir diizeyine 3000 ve iizeri olanlarin 21'i
(%87,5) evet, 3'Unlin (%12,5) hayir oldugu goriilmektedir.

Satin Almay1 En Cok Etkileyen Sosyal Medya ile Yas Arasindaki liski

Satin Yas
Al
ook | 1819 | 2021 | 22-23 | 2425 | 28V€ | qoplam
nCo Uzeri X2/p
Etkileye
nSosyallnl % [(n| % |n| % [n| % |n| % |[n| %
Medya
Eaceboo 0] %00 |3 [%13.0(2 | %83 |1|%6,7 |3|%33,3|9 |%11,4
Instagra 1 1 4
ul 6|%75,0 |, |%60,9 |5 %542 |8 |%53,3(3|%333 |, |%55,7

5 X2=117
Twitter [2|%25,0 |3 |%13,0 | 7 |%29,2|5 %33,3 3|%33,3 | 5 |%25,3 |96
Google+ [0] %0,0 |2 [ %87 |1 |%4.2 |1 |%6,7 [0] %0,0 |4 | %5,1 p=0,758
Tumblr 0] %00 |1 | %43 |1 | %42 |0]%0,0 |0] %00 |2 | %25
Tonlam |a| %6100 |2 [%100, [2 [%100, |1 %100, |, |%100, |7 |%100,
P o 3| o |4] o |s] o 0o |9| o

Satin almayr en ¢ok etkileyen sosyal medya ile yas arasinda anlamli iliski
bulunmamistir (X?=11,796; p=0,758>0.05). Yas1 18-19 olanlarm 6'sinin (%75,0)
Instagram, 2'si (%25,0) Twitter; yas1 20-21 olanlarin 3'iniin (%13,0) Facebook,
14'Gnin (%60,9) Instagram, 3'Gnin (%13,0) Twitter, 2'si (%8,7) Google+, 1'i (%4,3)
Tumblr; yas1 22-23 olanlarin 2'si (%8,3) Facebook, 13'Unun (%54,2) Instagram, 7'si
(%29,2) Twitter, 1'i (%4,2) Google+, 1'i (%4,2) Tumblr; yas1 24-25 olanlarin 1'i
(%6,7) Facebook, 81 (%53,3) Instagram, 5% (%33,3) Twitter, 1'i (%6,7)
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Google+; yas1 26 ve iizeri olanlarin 3'liniin (%33,3) Facebook, 3'liniin (%33,3)
Instagram, 3'Unuin (%33,3) Twitter oldugu goriilmektedir.

Satin Almay1 En Cok Etkileyen Sosyal Medya ile Cinsiyet Arasindaki fliski

i Cinsiyet
Satin Alrgzgf;jnM%(al;ftklleyen Kadin Erkek Toplam X?/p
ni % [(n| % |n| %

Facebook 3| %6,4 [6|%18,8 |9 |%11,4
Instagram 31| %66,0 |13 | %40,6 (44| %55,7

Twitter 10| %21,3 |10| %31,2 |20 | %25,3 |X?=8,834
Google+ 1] %21 |3 | %9,4 |4 | %51 |p=0,065
Tumblr 2| %43 |0] %0,0 |2 | %25

Toplam 47(%100,0 {32 |%100,0 |79 |%100,0

Satin almay1 en ¢ok etkileyen sosyal medya ile cinsiyet arasinda anlamli iligki
bulunmanmustir (X?=8,834; p=0,065>0.05). Cinsiyeti kadin olanlarmn 3'iiniin (%6,4)
Facebook, 31'i (%66,0) instagram, 10'unun (%21,3) Twitter, 1'i (%2,1) Google+, 2'si
(%4,3) Tumblr; cinsiyeti erkek olanlarin 6'sinin (%18,8) Facebook, 13'unun (%40,6)
mstagram, 10'unun (%31,2) Twitter, 3'Uniin (%9,4) Google+ oldugu goriilmektedir.

Satin Almay1 En Cok Etkileyen Sosyal Medya ile Egitim Durumu Arasindaki

Miski
Egitim Durumu
Satin Almayi1 En Cok Etkileyen . Y uksek
Sog,yal M%dya Y Lisans Lisans Toplam X:fp
ni % (n % ni %
Facebook 6| %85 [3| %375 |9 |%ll4
Instagram 421 %59,2 (2 | %25,0 (44| %55,7
Twitter 171 %23,9 |3 | %37,5 |20|%25,3 |X2=8,030
Google+ 4| %56 (0| %00 |4 | %51 [p=0,090
Tumblr 2| %28 |0 %00 (2| %25
Toplam 71(%100,0 (8 | %100,0 |79 (%100,0

Satin almay1 en ¢ok etkileyen sosyal medya ile egitim durumu arasinda anlaml iligki
bulunmamaistir (X2=8,03O; p=0,090>0.05). Egitim durumu lisans olanlarin 6'sinin
(%8,5) Facebook, 42'si (%59,2) Instagram, 17'si (%23,9) Twitter, 4'Unln (%5,6)
Google+, 2'si (%2,8) Tumblr; egitim durumu yiksek lisans olanlarin 3'tiniin (%37,5)
Facebook, 2'si (%25,0) Instagram, 3'Uniin (%37,5) Twitter oldugu goriilmektedir.
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Satin Almay1 En Cok Etkileyen Sosyal Medya ile Aile Gelir Diizeyi Arasindaki

Miski
Aile Gelir Duzeyi
Satin Almayl En Cok 3000 ve
Etkileyen Sosyal |1000-1500 [1500-3000 (iZeri Toplam X?Ip
Medya
n % |n % n % ni %
Facebook 1| %6,2 |6 %143 (2| %95 |9 %114
Instagram 9 | %56,2 {25 %59,5 |10 | %47,6 |44 | %55,7
Twitter 5 (%312 |9 |%21,4 |6 | %28,6 (20| %25,3 |X?=3,951
Google+ 1| %6,2 |1 | %24 [2| %95 |4 | %51 |p=0,862
Tumblr 0| %00 [1]| %24 |1 | %4,8 |2 | %25
Toplam 16 (%100,0 |42 (%100,0 |21 | %2100,0 |79 {%100,0

Satin almay1 en ¢ok etkileyen sosyal medya ile aile gelir diizeyi arasinda anlamli iligki
bulunmamaistir (X2=3,951; p=0,862>0.05). Aile gelir dizeyine 1000-1500 olanlarin 1'i
(%6,2) Facebook, 9unun (%56,2) Instagram, 51 (%31,2) Twitter, 1'i (%6,2)
Google+; aile gelir duzeyine 1500-3000 olanlarin 6'sinin (%14,3) Facebook, 25'i
(%59,5) Instagram, Qunun (%21,4) Twitter, 1'i (%2,4) Google+, 1'i (%2,4)
Tumblr; aile gelir diizeyine 3000 ve iizeri olanlarin 2'si (%9,5) Facebook, 10'unun
(%47,6) Instagram, 6'sinin (%28,6) Twitter, 2'si (%9,5) Google+, 1'i (%4,8) Tumblr
oldugu goriilmektedir.

Dergilerde Reklamlarin Fazla Oldugunu Diisiinme ile Yas Arasindaki Iliski

Dergilerd Yas
e 26 ve
Reklamla | 18-19 | 20-21 | 22-23 | 24-25 | £ | Toplam
uzeri XZ/p
ri Fazla
Oldugunu n| 9% |n| % |n| % |n| % [n| % |[n| %
Diisiinme
%27, |1 [ %46, [1 [ %44, | %38, |_ [%4a1, %41,
Evet 15l 9 2l a B 1 [Pl 7 B 7 |14
Hawnr g | %72, [1|%53, |1 | %55, [1 %61, |, |%58, |, | %58, |90
y 7 |71 1 |5| 6 [3]| 9 3 3 |p=0,82
Toolam | L |%6100 [3 %100 |2 {9100 |2 {9100 |1 [%100 |10 [%100 8
P 1 0 |21 0 [7] 0 |2] 0 [2| 0 |3] 0

Dergilerde reklamlarin fazla oldugunu diisiinme ile yas arasinda anlamli iliski
bulunmamustir (X?=1,490; p=0,828>0.05). Yas1 18-19 olanlarin 3'iiniin (%27,3) evet,
8'1 (%72,7) hayir; yast 20-21 olanlarin 15'1 (%46,9) evet, 17'si (%53,1) hayir; yas1 22-
23 olanlarin 12'si (%44,4) evet, 15'1 (%55,6) hayir; yasi 24-25 olanlarin 8'i (%38,1)
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evet, 13'linilin (%61,9) hayir; yas1 26 ve lizeri olanlarin 5'1 (%41,7) evet, 7'si (%58,3)

hayir oldugu goriilmektedir.

Dergilerde Reklamlarin Fazla Oldugunu Diisiinme ile Cinsiyet Arasindaki Iliski

Dergilerde Reklaml Fazl Cinsiyet
ergrerce Reldamiarin tazla Kadin Erkek Toplam X?Ip
Oldugunu Diisiinme
n % |n % n %
Evet 25| %41,0 (18| %42,9 |43 | %41,7 220,036
Hayir 36| %59,0 (24| %57,1 | 60 | %58,3 pza 5’05
Toplam 61 (%100,0 |42 (96100,0 {103 |%100,0 ’

Dergilerde reklamlarin fazla oldugunu diisiinme ile cinsiyet arasinda anlamli iliski
bulunmamustir (X?=0,036; p=0,505>0.05). Cinsiyeti kadin olanlarmn 25'i (%41,0) evet,
36'sinin (%59,0) hayir; cinsiyeti erkek olanlarin 18' (%42,9) evet, 24'liniin (%57,1)
hayir oldugu goriilmektedir.

Dergilerde Reklamlarin Fazla Oldugunu Diisiinme ile Egitim Durumu

Arasindaki iliski
Egitim Durumu
Dergilerde Reklamlarin Fazla . Yuksek 5
Oldugunu Diisiinme Bisans Lisans Topldi Xlp
n| % n % n %

Evet 39|%42,4 | 4 | %36,4 |43 | %41,7 220 147
Hayir 53| %57,6 | 7 | %63,6 |60 | %58,3 pza 4’82
Toplam 921%100,0 (11 | %100,0 (103 |%100,0 ’

Dergilerde reklamlarin fazla oldugunu diisiinme ile egitim durumu arasinda anlamli
iliski bulunmamistir (X?=0,147; p=0,482>0.05). Egitim durumu lisans olanlarin
39'unun (%42,4) evet, 53"niin (%57,6) hayir; egitim durumu yiiksek lisans olanlarin

4'liniin (%36,4) evet, 7'si (%63,6) hayir oldugu goriilmektedir.

Dergilerde Reklamlarin Fazla Oldugunu Diisiinme ile Aile Gelir Diizeyi

Arasindaki Tliski
) Aile Gelir Duzeyi
Dergilerde 3000 ve
Reklamlarin Fazla |1000-1500 |1500-3000 (izeri Toplam X?Ip
Oldugunu Diisiinme
nf % ([(n| % |n % n %

Evet 9 | %45,0 (25| %42,4 |9 | %37,5 |43 | %41,7 220 275
Hay1r 11| %55,0 |34 | %57,6 |15 | %62,5 |60 | %58,3 p=0,é72
Toplam 20 {%100,0 59 |%100,0 {24 {%100,0 |103 |%100,0
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Dergilerde reklamlarin fazla oldugunu diisiinme ile aile gelir diizeyi arasinda anlamli
iliski bulunmamstir (X?=0,275; p=0,872>0.05). Aile gelir diizeyine 1000-1500
olanlarin 9'unun (%45,0) evet, 11'1 (%55,0) hayir; aile gelir diizeyine 1500-3000
olanlarin 25" (%42,4) evet, 34'liniin (%57,6) hayir; aile gelir dizeyine 3000 ve Uzeri
olanlarin 9'unun (%37,5) evet, 15'1 (%62,5) hayir oldugu goriilmektedir.

Hangi Dergilerin Okundugu ile Yas Arasindaki Tliski

Hangi Yas
Dergilerin 26 ve
OkSn qug | 1819 | 2021 | 2223 | 2425 | (U | Toplam | X
u |n| % |n| % |n| % |n| % |n| % |n| %
Dergi 5 | %31, |1 [9%27, [1]%30, |, [%25, [1]%47, |, [%3L,
Okumuyor 2 12| 3 |2] 8 0 |1] 8 3
2¢e 11%6,2 [0]9%0,0 [1[%2,6 [0]9%0,0 [0]%0,0 |2 [%1,3
Aktuel 01%0,0 [1 [%2,3 [0]%0,0 [0[9%0,0 [0]%0,0 |1 [%0,7
glr\‘/?'gt’ . 1019%0,0 |0]%0,0 |1 |%2,6 |0]%0,0|0]%0,0|1 |%0,7
ergi
Art 0{%0,0 |1 |%2,3 |0 |%0,0 |0 |%0,0 |0|%0,0 | 1 |%0,7
Academy
Atlas 0 [%0,0 [0 [9%0,0 [1 [%2,6 [0]9%0,0 [0]%0,0 | 1 [%0,7
Allas, 0 [960,0 |0 [960,0 |0 [960,0 |1 [%3,6 |0 [90,0 | 1 |%0,7
Istanbul
Atélye 0 9%0,0 |1 [%2,3 [0]%0,0 [0[9%0,0 [0]%0,0 | 1 [%0,7
Ayrag 0 [9%0,0 [0 [9%0,0 |1 [%2,6 [0]9%0,0 [0]%0,0 | 1 [%0,7
Ayrag,
Fakir 11%6,2 |0 ]%0,0 |0 |%0,0 |0 |%0,0 |0 |%0,0 | 1 |%0,7 [X?=297,
Fikirler 042
Bavul, p=0,602

0 [%0,0 |0]%0,0 |1 |%2,6 |0]%0,0 [0 [%0,0 | 1 |%0,7
Mirmir

Bavul, Ot |0 |9%0,0 |0 |%0,0 [0 [%0,0 |1 |%3,6 [0 [%0,0 | 1 |%0,7
Bilge 0 [%0,0 |0]%0,0 [0 [%0,0 |0 ]%0,0 |1 [%4,3 |1 |%07
Adamlar
Bilge
Adamlar, |0 |%0,0 [0]%0,0 |1 |%2,6 |0]%0,0 |0 |%0,0 | 1 |%0,7
Berceste
Bilim 0 [%0,0 |1]%2,3 [0 [%0,0 [0]%0,0 [0 [%0,0 | 1 [%0,7

Bilim Ve 14 1940,0 |1 [962,3 |0 90,0 |0 |060,0 |1 |43 | 2 [%1.3
Gelecek
ggr']rg Ve 10|%0,0 |1|%23{0|%0,0 |0|%0,0 |0[%0,0 |1 |%0,7
Bilim v 15 1960,0 |3 | 66,8 |0 [%0.0 [0 |%0,0 |2 |%8,7 | 5 |%3,3
Teknik
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- -
Bilimve 1, 1912, 14 16:0 0 |0 [960,0 |0 | 90,0 [0 [%0.0 | 2 |%1.3
Utopya 5

Bilisim |0 |%0,0 |1 [%2,3 |1 |%2,6 |1 |%3,6 |0 |%0,0 | 3 |%2,0
g;llglsfl 15 10 90,0 |09%00 |1 %26 |0]%0,0 |0 [%0,0 |1 %07
Burda 10%6.2 |1 (%230 [%0.,0 |0 [%0.,0 |0 [%0,0 ]2 |%1.3
Call Center |0 |%0.0 |1 |%2.3 [0]%0.0 [0]%0.0 [0|%00 | 1 |%0.7
;ﬂsr{‘/‘;gﬂg 01%00 |1]%230]%0,0|0[%0,00[%0,0 |1 |%07
DergiL |0 |%0,0 |0 |%0,0 |0 [%0,0 [1]%3,6 |0 ]%0,0 | 1 |%0,7
Is)g’ggl‘;‘kve 09%0,0 |1 |%2,3 |0 |%0,0 |0 [%0,0 [0[%0,0 | 1 |%0,7
Eﬁgﬁlﬂn 019%0,0 |0 %0,0 |0 [9%0,0 |1 [%3.6 [0 %00 |1 |%07
Diisiinbil |0 | %0,0 |0 |%0,0 |1 |%2,6 [0 |%0,0 [0 [%0,0 | 1 |%0,7
Elele 0]%0.0 |0 %00 |1 %26 |0 [%0.0 |0 [%0,0 | 1 |%07
Elle 10962 [2|%45 |1 %26 |1|%36|0|%00|5 |%33
Elle,

\I\;(;?i“ae' 01900 |0 %00 |0]%0.,0 |1 [%36 |0 [%0,0 |1 |%07
Claire

E;Z?ifl'bﬂ 01%0.0 |0 ]%0.0 |0 ]%0,0 |0 [%0,0 |1 %43 |1 |%07
Estetica |0 |%0.0 |0 |%0,0 |0 %00 |1 %36 |1|%43 |2 |%13
Far 01%0.0 |0 [%0.0 |0 |%0.0 |1 [%3.6 |0 %00 | 1 |%07
E?Ilfilrrler 01%0.0 |0]%0.0 |0 ]%0,0 |1 [%36 |0 [%0,0 |1 |%07
Focus 0 [%0,0 |0 %00 |1 %26 |0|%0.0 |0 %00 | 1 |%0,7
Focus,

Bilimve |0]%00 |1 (%23 [0]%0.0 |0[%0,0|0]%00 |1 |%0,7
Utopya

Focus. Elle |0 |%0.0 [0 |%0.0 [0 |%0.0 [0 %00 |1 |%43 |1 |%0.7
;Ba'atasara 01%0.0 |0]%0.0 |1]%26|0[%0,0|0[%0,0 |1 |%07
Geng 0, 0, 0, 0, 0, 0,
Beyin 01%00 |2 |%45|0]%00 |1]%36|0]%00 |3 |%2,0
Geng

Doku, 01900 |1]%230]%0.0|0[%0,0|0[%0,0 |1 |%07
Diinyali

Home 0%0,0 |1 |%2.3 |0 [%0.0 |0 |%0.0 |0 %00 | 1 |%0.7
'Dcegisi 01%0.0 |0]%0.0|0]%0.0 |1 [%36|0[%0,0 |1 |%07
ﬁ;;la’tve 0|%0,0 |0 [%0,0 |1 |%2,6 |0 [%0,0 [0 [%0,0 | 1 |%0,7
izdiham |0 |%0.0 |0 |%0.0 |0 [%0.0 |1 |%3.6 |0 |%0.0 | 1 |%0.7
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%12,
Kafa 2767 2| %45 |2 | %51 [0 [%00 1]%43 |7 %47
Kafa Ot |1 ]%6.2 |0 |%0.0 |0 ]%0.0 |0 [%0.,0 |0 [%0,0 |1 |%07
Kafa, Ot |0 ]%0.0 |0 |%0.0 |1 %26 |0 |%0.,0 |0 [%0,0 | 1 |%07
Kafka 0 [%0,0 |0 |%0.0 |0 |%0,0 |1 |%3.6 |0 |%0,0 | 1 |%0,7
Kafkaokur |1 |%6.2 |0 |%0,0 |0 |%0.0 |0 [%0,0 [0 |%00 | 1 |%0.7
Kafkaok

Dergf‘; U 10 1960,0 |0 [260,0 |0 [ 20,0 |1 [%3,6 |0 [%0,0 | 1 |%0.7
gi‘fka"k“r’ 01900 |0]%0,0 |0 ]%0,0 |1 [%3,6 |0 [%0,0 |1 |%07
Kozmetik |0 |%0.0 |1 |%2.3 |0 |%0.0 |0 %00 |0 [%0,0 | 1 |%0.7
Magazin |1 |9%6,2 |0 ]%0,0 [0 ]%0,0 [1 [%3,6 [0 [%0,0 |2 [%13
Magazine |0 |%0,0 |0 ]%0,0 |1 ]%2,6 [0 [%0,0 [0 [%0,0 [ 1 [%0,7
Maison

Francaise |0 |%60.0 |1 %23 [0 %000 |%00 0900 | 1 |%0,7
N 01%00 |1]%23 |0]%00 |0|%0 9 0
At , 62, 60, 60.0 [0 (%00 | 1 |%0,7
New York

Tm"]ve 01200 |0]%0,0 [0 ]%0,0 |0 [%0,0 |1 (%43 |1 |%07
o 01%0.0 |0 ]%0.0 |0 %00 |2 [%7.1 |0 [%0.0 | 2 |%1.3
0

Aﬁggﬁgc\, 01900 |1]%23 020,00 [%0,00[%0,0|1 |%07
Oyungezer |0 |%0,0 [0 |%0,0 [0 [%0,0 |1 [%3,6 |0 |%0,0 | 1 |%0,7
Pc Ekstra |0 |%0.0 |0 |%0.0 |1 |%2.6 |0 |%0.0 |0|%00 | 1 |%0.7
Penguen |0 |%0,0 |2 |%4,5 [0 |%0,0 [0 [%0,0 [0 [%0,0 [ 2 [%1,3
Popular

Sci%nce 01%0.0|0]%0.0|0]%0,0 |1 [%36|0[%0,0 |1 |%07
Popular

Science. |0 90,0 [0 %00 |1 |%62,6 [0 %00 |0 |%0,0 | 1 |%0.7
NTV Tarih

Psikesi

: Alfg‘:;‘ 01%0.0 |0]%0.0|0]%0,0|0[%0,0 |1 |%43 |1 |%07
Psychologi

essyc 0109" 19 19600 [0 |9%0.0 |1 |%2.6 |0 %00 [0 %00 | 1 |%0,7
Rotar

Dergﬁs’i 01%0.0|0]%0.0 |1]%26|0[%0,0|0[%0,0 |1 |%07
Rove M

L.Ofﬁcalag' 01%0.0 |0]%0.0 |1]%26 |0[%0,0|0[%0,0 |1 |%07
Socr

Fitb;‘ltes’ 01%0.0 |0]%0.0 |1]%26 |0[%0,0|0[%0,0 |1 |%07
]S)%‘;ryam 01%00 |1]%230]%0.0|0[%0,0|0[%0,0 |1 |%07
Uykusuz |0 |%0,0 |1 |%2,3 [1 |%2,6 [0 |%0,0 [0 [%0,0 |2 [%13
Uvku

Fi3t’bofuz’ 01%0.0 |0]%0.0 |1]%26 |0|%0,0|0[%0,0 |1 |%07
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Uykusuz, 0 |%0,0 [1|%2,3 |0 |%0,0 |0 [%0,0 |0 |%0,0 | 1 |%0,7
Mirmir

Vogue 0]%0,0 |0 {%0,0 |1|%2,6 |0 [%0,0 [0]|%0,0| 1 |%0,7
Yedi Kita [0 |%0,0 |0 [%0,0 [0 |%0,0 |0 {%0,0 [1]|%4,3 |1 |%0,7

Yonetim
ve 0 [{%0,0 {0 |%0,0 [0 |%0,0 |0 |%0,0 |1 |%4,3 |1 |%0,7
Ekonomi

1 (%100 (4 (%100 |3 {%100 |2 [%100 |2 {%2100 |15 (%100
Toplam

6| 0 |4( 0 (9] 0 |8 0 (3] 0 |O| ,0

Hangi dergilerin okundugu ile yas arasinda anlaml1 iliski bulunmamistir (X?=297,042;
p=0,602>0.05). Yas1 18-19 olanlarin 5'i (%31,2) Odergi okumuyor, 1'i (%6,2) 2¢e, 1'i
(%6,2) ayrag, fakir fikirler, 2'si (%12,5) bilim ve Utopya, 1'i (%6,2) burda, 1'i (%6,2)
elle, 2'si (%12,5) kafa, 11 (%6,2) kafa, ot, 1'i (%6,2) kafkaokur, 1'i (%6,2)
magazin; yas120-21 olanlarin 12'si (%27,3) Odergi okumuyor, 1'i (%2,3) akttel, 1'i
(%2,3) art academy, 1'i (%2,3) atolye, 1'i (%2,3) bilim, 1'i (%2,3) bilim ve gelecek, 1'i
(%2,3) bilim ve geng, 3'liniin (%6,8) bilim ve teknik, 1'i (%2,3) bilisim, 1'i (%2,3)
burda, 1'i (%2,3) call center, 1'i (%2,3) cosmopolitan, vogue, 1'i (%2,3) doga ve saglik,
2'si (%4,5) elle, 1'i (%2,3) focus, bilim ve Utopya, 2'si (%4,5) genc beyin, 1'i (%2,3)
geng doku, diinyali, 1'i (%2,3) home, 2'si (%4,5) kafa, 1'i (%2,3) kozmetik, 1'1 (%2,3)
maison francaise, 1'i (%2,3) mono, auto show, 1'i (%2,3) otohaber, autoshow, 2'si
(%4,5) penguen, 1'1 (%2,3) spor diinyasi, 1'1 (%2,3) uykusuz, 1'1 (%2,3) uykusuz,
mirmir; yasi 22-23 olanlarin 12'si (%30,8) Odergi okumuyor, 1'i (%2,6) 2¢e, 1'1 (%2,6)
analist, bm dergi, 1'i (%2,6) atlas, 1'i (%2,6) ayrag, 1'1 (%2,6) bavul, mirmur, 1'i (%2,6)
bilge adamlar, berceste, 1'i (%2,6) bilisim, 1'i (%2,6) bilisim, is zekasi, 1'i (%2,6)
diisiinbil, 1'1 (%2,6) elele, 1'1 (%2,6) elle, 1'1 (%2,6) focus, 1'1 (%2,6) galatasaray, 1'i
(%2,6) insan ve hayat, 2'si (%5,1) kafa, 1'i (%2,6) kafa, ot, 1'i (%2,6) magazine, 1'i
(%2,6) pc ekstra, 1'i (%2,6) popular science, ntv tarih, 1'i (%2,6) psychologies, 1'i
(%2,6) rotary dergisi, 1'i (%2,6) rove mag, l'offical, 1'i (%2,6) socrates, fitbol, 1'i
(%2,6) uykusuz, 1'i (%2,6) uykusuz, fitbol, 1'i (%2,6) vogue; yasi 24-25 olanlarin 7'si
(%25,0) Odergi okumuyor, 1'i (%3,6) atlas, istanbul, 1'i (%3,6) bavul, ot, 1'i (%3,6)
bilisim, 1'1 (%3.6) dergi 1, 1'i (%3.6) diisiin bil, acik bilim, 1'i (%3,6) elle, 11 (%3,6)
elle, vogue, maria claire, 1'i (%3,6) estetica, 1'i (%3,6) f4r, 1'i (%3,6) fakir fikirler, 1'i
(%3,6) geng beyin, 1'i (%3,6) ICM dergsisi, 1'i (%3,6) izdiham, 1'i (%3,6) kafka, 1'i
(%3,6) kafkaokur dergisi, 1'i (%3,6) kafkaokur, ot, 1'i (%3,6) magazin, 2'si (%7,1) ot,
1'i (%3,6) oyungezer, 1'i (%3,6) popular science; yasi126 ve tizeri olanlarin 11'i (%47,8)
Odergi okumuyor, 1'i (%4,3) bilge adamlar, 1'i (%4,3) bilim ve gelecek, 2'si (%8,7)
bilim ve teknik, 1'i (%4,3) eskop, diistinbil, 1'1 (%4,3) estetica, 1'1 (%4,3) focus, elle,
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1'1 (%4,3) kafa, 1'1 (%4,3) new york time, 1'i (%#4,3) psikesinema, alt yazi, 1'1 (%4,3)
yedi kita, 1'1 (%4,3) yonetim ve ekonomi oldugu goriilmektedir.

Hangi Dergilerin Okundugu ile Cinsiyet Arasindaki Iliski

Cinsiyet
Hangi Dergilerin Okundugu Kadin Erkek Toplam X?Ip
n % |n % n %

Dergi Okumuyor 33| %35,1 (14| %25,0 |47 | %31,3
2¢e 0| %00 |2 %36 | 2 | %1,3
Aktuel 0] %00 |1]| %18 |1 | %0,7
Analist, BM Dergi 0| %00 |1]| %18 |1 | %0,7
Art Academy 0] %00 (1] %18 |1 | %O0,7
Atlas 11%11 (0] %0,0 |1 | %0,7
Atlas, Istanbul 1|1 %11 (0] %00 | 1 | %0,7
Atolye 0| %00 [1]| %18 |1 | %0,7
Ayrag 1] %11 |0| %0,0 | 1 | %0,7
Ayrag, Fakir Fikirler 0| %00 (1 %18 |1 | %0,7
Bavul, Mirmir 1] %11 (0| %00 | 1 | %0,7
Bavul, Ot 0] %00 |1]| %18 |1 | %0,7
Bilge Adamlar 1| %11 (0] %0,0 |1 | %0,7
Bilge Adamlar, Berceste 1| %11 (0] %0,0 | 1 | %0,7
Bilim 0| %00 [1]| %18 |1 | %0,7
Bilim ve Gelecek 1] %11 |1]| %18 |2 | %1,3
Bilim ve Geng 1| %1,1 |0| %00 | 1 | %0,7 [X2=89,320
Bilim ve Teknik 3| %32 (2| %36 |5 | %3,3 |p=0,141
Bilim ve Utopya 0| %00 [2| %36 | 2 | %1,3
Bilisim 2| %2,1 |1]| %18 | 3 | %2,0
Bilisim, Is Zekasi 11%11 (0] %0,0 |1 | %0,7
Burda 2| %2,1 |0]| %00 | 2 | %1,3
Call Center 1]%11 (0] %0,0 |1 | %0,7
Cosmopolitan, Vogue 1]%11 (0] %0,0 |1 | %0,7
Dergi L 0| %00 (1| %18 |1 | %0,7
Doga ve Saglik 0 %00 |1]| %18 |1 | %0,7
Diisiin Bil, Agik Bilim 0| %00 |1]| %18 |1 | %0,7
Diisiinbil 1]%11 (0] %0,0 |1 | %0,7
Elele 1]%11 (0] %0,0 |1 | %0,7
Elle 5| %53 |0 %00 | 5 | %3,3
Elle, Vogue, Maria Claire 1] %11 |0 %00 |1 | %0,7
Eskop, Diisiinbil 1] %11 |0 %0,0 [ 1 | %0,7
Estetica 1]1%11 (1] %18 |2 | %1,3
F4R 0| %00 [1]| %18 |1 | %0,7
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Fakir Fikirler 0| %00 (1 %18 | 1 | %0,7
Focus 0 %00 (1| %18 |1 | %0,7
Focus, Bilim Ve Utopya 1| %11 [0] %00 | 1 | %0,7
Focus, Elle 0| %00 |1]| %18 |1 | %0,7
Galatasaray 1|%11 |0 %00 |1 | %0,7
Geng Beyin 3] %32 [0] %0,0 |3 | %2,0
Geng Doku, Diinyali 0] %00 |1 %18 |1 | %0,7
Home 1] %11 |0 %0,0 [ 1 | %0,7
ICM Dergisi 0| %00 (1| %18 |1 | %0,7
Insan Ve Hayat 1| %11 [0| %00 |1 | %07
Izdiham 1] %11 (0] %0,0 |1 | %0,7
Kafa 7| %74 |0 %00 | 7 | %4,7
Kafa, Ot 11%11 (0] %0,0 |1 | %0,7
Kafa, Ot 1]%11 (0] %0,0 |1 | %0,7
Kafka 1]%11 (0| %0,0 |1 | %0,7
Kafkaokur 1] %11 |0 %00 |1 | %0,7
Kafkaokur Dergisi 0| %00 (1| %18 |1 | %0,7
Kafkaokur, Ot 1| %11 (0| %0,0 |1 | %0,7
Kozmetik 1| %11 (0] %0,0 | 1 | %0,7
Magazin 11%11 (1] %18 |2 | %1,3
Magazine 0] %00 (1] %18 |1 | %0,7
Maison Francaise 0| %00 [1]| %18 |1 | %0,7
Mono, Auto Show 0] %00 (1] %18 |1 | %0,7
New York Time 0| %00 |1 %18 |1 | %0,7
Ot 1] %11 (1| %18 |2 | %1,3
Otohaber, Autoshow 0| %00 [1]| %18 |1 | %0,7
Oyungezer 1| %11 |0 %00 |1 | %0,7
Pc Ekstra 0| %00 |1]| %18 |1 | %0,7
Penguen 11%11 |1 | %18 |2 | %1,3
Popular Science 0| %00 [1| %18 |1 | %0,7
Popular Science, NTV Tarih 1] %11 |0 %00 |1 | %0,7
Psikesinema, Alt Yazi 1] %11 (0| %00 | 1 | %0,7
Psychologies 1| %11 (0] %0,0 |1 | %0,7
Rotary Dergisi 1] %11 |0 %00 |1 | %0,7
Rove Mag, L'offical 1] %211 |0]| %00 |1 | %0,7
Socrates, Fitbol 0| %00 |1 %18 |1 | %0,7
Spor Diinyast 0 %00 |1]| %18 |1 | %0,7
Uykusuz 0| %00 [2]| %36 | 2 | %1,3
Uykusuz, Fitbol 0| %00 [1]| %18 |1 | %0,7
Uykusuz, Mirmir 1] %11 |0 %0,0 [ 1 | %0,7
Vogue 1| %11 (0] %0,0 |1 | %0,7
Yedi Kita 1| %11 (0] %0,0 |1 | %0,7
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Ydnetim Ve Ekonomi 0 %00 |1]| %18 |1 | %0,7
Toplam 94 19%100,0 (56 (90100,0 {150 {%6100,0

Hangi dergilerin okundugu ile cinsiyet arasinda anlamli iliski bulunmamistir
(X?=89,320; p=0,141>0.05). Cinsiyeti kadin olanlarm 33'iiniin (%35,1) Odergi
okumuyor, 1'i (%1,1) atlas, 1'i (%1,1) atlas, istanbul, 1'i (%1,1) ayrac, 1'i (%1,1) bavul,
mirmir, 1'1 (%]1,1) bilge adamlar, 1'1 (%]1,1) bilge adamlar, berceste, 1'i (%1,1) bilim
ve gelecek, 1'i (%1,1) bilim ve geng, 3'iniin (%3,2) bilim ve teknik, 2'si (%2,1) bilisim,
1'i (%1,1) bilisim, is zekasi, 2'si (%2,1) burda, 1'i (%1,1) call center, 1'i (%1,1)
cosmopolitan, vogue, 1'1 (%1,1) diisiinbil, 1'1 (%1,1) elele, 5'1 (%5,3) elle, 1'i (%]1,1)
elle, vogue, maria claire, 1'i (%1,1) eskop, diistinbil, 1'i (%1,1) estetica, 1'i (%]1,1)
focus, bilim ve Utopya, 1'i (%1,1) galatasaray, 3'lniin (%3,2) geng beyin, 1'i (%1,1)
home, 1'i (%1,1) insan ve hayat, 1'i (%1,1) izdiham, 7'si (%7,4) kafa, 1'i (%1,1) kafa,
ot, 1'i (%1,1) kafa, ot, 1'i (%1,1) kafka, 1'i (%1,1) kafkaokur, 1'i (%1,1) kafkaokur, ot,
1'i (%1,1) kozmetik, 1'i (%1,1) magazin, 1'i (%1,1) ot, 1'i (%1,1) oyungezer, 1'i (%1,1)
penguen, 1'1 (%]1,1) popular science, ntv tarih, 1'i (%1,1) psikesinema, alt yazi, 1'i
(%1,1) psychologies, 1'i (%1,1) rotary dergisi, 1'i (%1,1) rove mag, l'offical, 1'i (%1,1)
uykusuz, murmir, 11 (%1,1) vogue, 1'i (%]1,1) yedi kita; cinsiyeti erkek olanlarin
14'0n0n (%25,0) Odergi okumuyor, 2'si (%3,6) 2¢e, 1'i (%1,8) aktiel, 1'i (%1,8)
analist, bm dergi, 1'i (%1,8) art academi, 1'i (%1,8) atdlye, 1'i (%1,8) ayrac, fakir
fikirler, 1'i (%1,8) bavul, ot, 1'i (%1,8) bilim, 1'i (%1,8) bilim ve gelecek, 2'si (%3,6)
bilim ve teknik, 2'si (%3,6) bilim ve Utopya, 1'i (%1,8) bilisim, 1'i (%1,8) dergi I, 1'i
(%1,8) doga ve saglik, 1'i (%]1,8) diisiin bil, agik bilim, 1'i (%1,8) estetica, 1'i (%1,8)
far, 1'i (%1,8) fakir fikirler, 1'i (%1,8) focus, 1'i (%1,8) focus, elle, 1'i (%1,8) genc
doku, diinyali, 11 (%1,8) ICM dergsisi, 1'i (%1,8) kafkaokur dergisi, 1'i (%1,8)
magazin, 1'i (%1,8) magazine, 1'i (%1,8) maison francaise, 1'i (%1,8) mono, auto
show, 1'i (%1,8) new york time, 1'i (%1,8) ot, 1'i (%1,8) otohaber, autoshow, 1'i (%1,8)
pc ekstra, 1'i (%1,8) penguen, 1'i (%1,8) popular science, 1'i (%1,8) socrates, fitbol,
1'1 (%]1,8) spor diinyasi, 2'si (%3,6) uykusuz, 1'i (%1,8) uykusuz, fitbol, 1'i (%1,8)

yonetim ve ekonomi oldugu goriilmektedir.

Hangi Dergilerin Okundugu ile Egitim Durumu Arasindaki iliski

Egitim Durumu
Har(l)gllantiirl?lgIErln Lisans {lljsfﬁé( Doktora | Toplam X?Ip
n % n % [n| % n %
Dergi Okumuyor |40 [ %30,3 |5 | %31,2 |2|%100,0|47 | %31,3 2=80.856
2¢e 2 | %15 |0 | %0,0 [0 %0,0 | 2 | %1,3 pzl,OdO
Aktuel 1| %08 |0 | %00 [0 %0,0 |1 | %0,7
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Analist, BM Dergi | 1 | %0,8 [0 | %0,0 |0| %0,0 | 1 | %0,7
Art Academy 1 | %08 |0 | %00 0] %00 |1 | %07
Atlas 1 1 %08 |0 | %00 |0] %00 |1 | %07
Atlas, Istanbul 0 | %00 |1 ] %62 |0] %00 | 1 | %07
Atolye 1 %08 |0 | %00 |0] %00 |1 | %07
Ayrac 1 | %08 | 0| %00 |0] %00 |1 | %07
ﬁi{(rifféfak" 1 | %08 |0] %00 0] %00 | 1 | %07
Bavul, Mirmir 1 %08 |0 | %00 |0] %00 |1 | %07
Bavul, Ot 1 %08 |0 | %00 |0] %00 |1 | %07
Bilge Adamlar 0 | %00 |1 ] %62 |0] %00 | 1 | %07
Egizgfam'a“ 1| %08 |0 %00 0] %00 |1 | %07
Bilim 1 %08 | 0| %00 |0] %00 |1 | %07
Bilim ve Gelecek | L | %08 |1 | %62 |0] %00 | 2 | %13
Bilim ve Geng 1 | %08 |0 | %00 |0] %00 |1 | %07
Bilim ve Teknik | 3 | %2.3 | 2 | %125 |0] %00 | 5 | %33
Bilimve Utopya | 2 | %1,5 |0 | %00 |0] %00 | 2 | %13
Bilisim 3 | %23 |0 ] %00 [0] %00 |3 | %20
Bilisim, Is Zekas1 1| %08 (0| %0,0 |[0] %0,0 | 1 | %0,7
Burda 2 | %15 |0 ] %00 0] %00 | 2 | %13
Call Center 1 | %08 |0 | %00 |0] %00 |1 | %07
Sosm"po"ta”' 1| %08 [0 %00 |0] %00 |1 | %07
ogue

Dergi L 1 | %08 |0 | %00 0] %00 | 1 | %07
Doga ve Saghk 1 %08 |0 | %00 0] %00 |1 | %07
gi‘ﬁr‘:]“Bﬂ’ Agk 11 | 008 0| %00 |o] %00 | 1 | %07
Diisiinbil 1 | %08 |0 | %00 0] %00 | 1 | %07
Elele 1 | %08 |0 | %00 0] %00 | 1 | %07
Elle 5 | %38 |0 | %00 |0] %00 |5 | %33
Elle, Vogue, Maria | 4 | o008 |0 | %00 |0 %00 | 1 | %07
Claire

Eskop, Diistinbil 0 [%00 |1]| %6,2 |0 %0,0 | 1 | %0,7
Estetica 2 | %15 |0 ] %00 0] %00 | 2 | %13
FAR 1 %08 |0 | %00 0] %00 |1 | %07
Fakir Fikirler 0 | %00 |1 ] %62 |0] %00 | 1 | %07
Focus 1 1 %08 |0 | %00 |0] %00 |1 | %07
E‘:g;?f"'mve 1 %08 |0 %00 0] %00 |1 | %07
Focus, Elle 0 | %00 |1 ] %62 |0] %00 | 1 | %07
Galatasaray 1| %08 |0 %00 [0] %0,0 |1 | %0,7
Geng Beyin 3 ] %23 |0 ] %00 [0] %00 |3 | %20
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Geng Doku,

Diinyal 1 |%08 |0 | %0,0 |0 %0,0 | 1 | %0,7
Home 1| %08 |0 ] %00 [0] %00 |1 | %07
ICM Dergisi 1 |%08 |0 ] %00 [0] %00 |1 | %07
Insan Ve Hayat 1| %08 |0| %00 [0] %00 |1 | %0,7
izdiham 1] %08 [0] %00 [0] %00 [ 1 | %07
Kafa 7 | %53 |0 ] %00 [0] %00 | 7 | w47
Kafa, Ot 1 [ %08 [0] %00 [0] %00 [1 | %07
Kafa, Ot 1| %08 |0 ] %00 [0] %00 |1 | %07
Kafka 1| %08 |0] %00 [0] %00 |1 | %07
Kafkaokur 1| %08 |0 ] %00 [0] %00 |1 | %07
Kafkaokur Dergisi | 1 | %0,8 |0 | %0,0 [0]| %00 | 1 | %0,7
Kafkaokur, Ot 1 [ %08 [0] %00 [0] %00 [1 | %07
Kozmetik 1 [ %08 [0] %00 |0] %00 [1 | %07
Magazin 2 | %15 [0] %00 [0] %00 |2 [ %13
Magazine 1| %08 [0] %00 [0] %00 [1 | %07
Maison Francaise | 1 | %0,8 |0 | %00 (0| %00 | 1 | %0,7
Mono, Auto Show | 1 | %0,8 [0 | %00 [0] %00 | 1 | %0,7
New York Time | 0 | %0,0 |1 | %62 [0] %0,0 | 1 | %0,7
Ot 2 | %15 [0 ] %00 [0] %00 |2 | %13
gh‘igzﬁgg\l 1| %08 |0 | %00 |0 %00 |1 | %07
Oyungezer 1|1 %08 |0 %00 [0] %0,0 |1 | %0,7
Pc Ekstra 11| %08 |0 %0,0 (0] %0,0 [ 1 | %0,7
Penguen 2 |1 %15 (0| %0,0 [0 %0,0 | 2 | %1,3
Popular Science 1 (%08 |0| %00 [0 %0,0 |1 | %0,7
E‘?Rj'%ﬁﬁ'ence' 1] %08 |0]| %00 |0| %00 |1 | %07
zz;es'”ema' Alt 10 1 %00 |1 | %62 [0] %00 |1 | %07
Psychologies 1| %08 |0 | %00 [0 %0,0 | 1 | %0,7
Rotary Dergisi 1| %08 |0 | %00 [0 %0,0 | 1 | %0,7
Rove Mag, 1| %08 |0| %00 [0] %00 |1 | %07
L'offical

Socrates, Fitbol 11| %08 |0]| %00 (0] %0,0 | 1 | %0,7
Spor Diinyast 1| %08 (0| %0,0 |[0] %0,0 | 1 | %0,7
Uykusuz 2 |1 %15 (0| %00 [0 %0,0 | 2 | %1,3
Uykusuz, Fitbol 11| %08 |0]| %0,0 (0] %0,0 [ 1 | %0,7
Uykusuz, Mirmir 1| %08 (0| %0,0 |[0] %0,0 | 1 | %0,7
Vogue 1 |%08 |0 | %0,0 |0 %0,0 | 1 | %0,7
Yedi Kita 1 |%08 |0 | %0,0 |0 %0,0 | 1 | %0,7
\E(lfgﬁmi"e 0| %00 [1]| %62 [0] %00 | 1 | %07
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[Toplam 1132%6100,0 |16 | %100,0 |2 %6100,0 |150 |%100,0 | |

Hangi dergilerin okundugu ile egitim durumu arasinda anlamli iliski bulunmamistir
(X?=89,856; p=1,000>0.05). Egitim durumu lisans olanlarm 40'min (%30,3) Odergi
okumuyor, 2'si (%1,5) 2¢e, 1'i (%0,8) aktiel, 1'i (%0,8) analist, bm dergi, 1'i (%0,8)
art academy, 1'i (%0,8) atlas, 1'i (%0,8) atdlye, 1'i (%0,8) ayrac, 1'i (%0,8) ayrac, fakir
fikirler, 1'i (%0,8) bavul, mirmir, 1'1 (%0,8) bavul, ot, 11 (%0,8) bilge adamlar,
berceste, 1'i (%0,8) bilim, 1'i (%0,8) bilim ve gelecek, 1'i (%0,8) bilim ve geng, 3'Unin
(%2,3) bilim ve teknik, 2'si (%1,5) bilim ve Utopya, 3'iiniin (%2,3) bilisim, 1'i (%0,8)
bilisim, is zekasi, 2'si (%1,5) burda, 1'i (%0,8) call center, 1'i (%0,8) cosmopolitan,
vogue, 1'1 (%0,8) dergi I, 1'1 (%0,8) doga ve saglik, 1'1 (%0,8) diisiin bil, agik bilim, 1'i
(%0,8) diistinbil, 1'i (%0,8) elele, 5' (%3,8) elle, 1'i (%0,8) elle, vogue, maria claire,
2'si (%1,5) estetica, 1'i (%0,8) f4r, 1'i (%0,8) focus, 1'i (%0,8) focus, bilim ve Utopya,
1'i (%0,8) galatasaray, 3'iiniin (%2,3) geng beyin, 1'i (%0,8) gen¢ doku, diinyali, 1'i
(%0,8) home, 1'i (%0,8) ICM dergisi, 1'i (%0,8) insan ve hayat, 1'i (%0,8) izdiham,
7'si (%5,3) kafa, 1'i (%0,8) kafa, ot, 1'i (%0,8) kafa, ot, 1'i (%0,8) kafka, 1'i (%0,8)
kafkaokur, 1'i (%0,8) kafkaokur dergisi, 1'i (%0,8) kafkaokur, ot, 1'i (%0,8) kozmetik,
2'si (%1,5) magazin, 1'i (%0,8) magazine, 1'i (%0,8) maison francaise, 1'i (%0,8)
mono, auto show, 2'si (%1,5) ot, 1'i (%0,8) otohaber, autoshow, 1'i (%0,8) oyungezer,
1'i (%0,8) pc ekstra, 2'si (%1,5) penguen, 1'i (%0,8) popular science, 1'i (%0,8) popular
science, ntv tarih, 1'i (%0,8) psychologies, 1'i (%0,8) rotary dergisi, 1'i (%0,8) rove
mag, l'offical, 1'i (%0,8) socrates, fitbol, 1'i (%0,8) spor diinyasi, 2'si (%1,5) uykusuz,
1'1 (%0,8) uykusuz, fitbol, 1'1 (%0,8) uykusuz, mirmir, 1'i (%0,8) vogue, 1'i (%0,8)
yedi kita; egitim durumu yiiksek lisans olanlarin 5' (%31,2) Odergi okumuyor, 1'i
(%6,2) atlas, istanbul, 1'i (%6,2) bilge adamlar, 1'i (%6,2) bilim ve gelecek, 2'si
(%12,5) bilim ve teknik, 1'1 (%6,2) eskop, diisiinbil, 1'i (%6,2) fakir fikirler, 1'i (%6,2)
focus, elle, 1'i (%6,2) new york time, 1'1 (%6,2) psikesinema, alt yazi, 1'i (%6,2)
yonetim ve ekonomi; egitim durumu doktora olanlarin 2'si (%100,0) Odergi okumuyor

oldugu goriilmektedir.

Hangi Dergilerin Okundugu ile Aile Gelir Diizeyi Arasindaki Iliski

Aile Gelir Duzeyi

Hangi Dergilerin |, 5,4 1500 (1500-3000 | 3°%°Y€ | Toplam X?p
Okundugu uzeri
n % n % n % n %
Dergi Okumuyor |14 | %412 [24] %28,9 |9 | %27.3 |47 | %313
2ce 0] %00 |2 ]| %24 | 0] %00 | 2 | %L3 |X?=150426
Aktiel 1] %29 [0] %00 |0] %00 |1 | %0,7 |p=0521
Analist, BM Dergi |0 | %0,0 |0 | %0,0 | 1| %30 | 1 | %0,7
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Art Academy 0| %00 (0| %00 |1]| %30 [ 1 | %0,7
Atlas 1] %29 [0 %00 |0 %00 | 1 | %0,7
Atlas, Istanbul 0] %00 |1] %12 |0] %00 |1 | %07
Atolye 0] %00 |1| %12 |0 %00 | 1 | %07
Ayrac 0] %00 |1| %12 |0 %00 | 1 | %07
ﬁi{(rifféfak" 0] %00 [1]%12 |0] %00 |1 | %07
Bavul, Mirmir 0| %00 (0| %00 |1] %3,0 | 1 | %0,7
Bavul, Ot 1| %29 |0 %00 |0] %00 | 1 | %07
Bilge Adamlar 0] %00 |1| %12 |0 %00 | 1 | %07
Sgi‘zgsam'a“ 0] %00 [0]%00 |1] %30 |1 | %07
Bilim 0| %00 |0] %00 |1]| %30 |1 | %07
Bilim ve Gelecek |0 | %00 |1 | %12 |1 | %30 | 2 | %13
Bilim ve Genc 0] %00 1| %12 |0 %00 | 1 | %07
Bilim ve Teknik |1 | %29 |3 | %36 |1 | %30 |5 | %33
Bilimve Utopya |0 | %0,0 (2 | %24 |0 | %00 | 2 | %1,3
Biligim 0| %00 |3| %36 |0]| %00 |3 | %20
Bilisim, Is Zekast |1 | %2,9 |0 | %00 |0 | %00 | 1 | %0,7
Burda 0| %00 |2] %24 |0] %00 |2 | %13
Call Center 0| %00 |0] %00 |1]| %30 | 1 | %07
\C/‘;Zrﬂgpo"ta”' 0| %00 |1|%1,2 |0| %00 |1 | %07
Dergi L 0| %00 |1] %12 |0]| %00 | 1 | %07
Doga ve Saglik 0 %00 |1]|%1,2 |0| %0,0 | 1 | %0,7
gi‘ﬁ:;n Bil. Ack 101 0600 |1 ] %12 [0 %00 | 1 | %07
Diisiinbil 0| %00 |1] %12 |0] %00 | 1 | %07
Elele 0] %00 |1] %12 |0] %00 |1 | %07
Elle 2| %59 |2 | %24 |1] %30 |5 | %33
E'I':" g/og”e’ Maria | o | o400 |1 | %12 |0 | %00 |1 | %0,7
Eskop, Diistinbil 0| %00 {0 %00 |1]| %3,0 |1 | %0,7
Estetica 1] %29 |0 %00 (1| %30 | 2 | %1,3
F4R 1] %29 [0 %00 |0 %00 | 1 | %0,7
Fakir Fikirler 0] %00 |1| %12 |0 %00 | 1 | %07
Focus 0] %00 |1| %12 |0 %00 | 1 | %07
E‘:gg?aB"'m Ve 191900 [1] %12 |0] %00 |1 | %07
Focus, Elle 0| %00 |0] %00 |1]| %30 |1 | %07
Galatasaray 0] %00 (1] %12 [0] %0,0 |1 | %0,7
Geng Beyin 0] %00 2| %24 |1]| %30 | 3 | %20
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Geng Doku,

Diinyal 0| %00 (0| %0,0 |1 | 3,0 |1 | %0,7
Home 0| %00 (1| %1,2 |0] %00 | 1 | %0,7
ICM Dergisi 0| %00 (1| %1,2 |0] %00 | 1 | %0,7
Insan ve Hayat 0| %00 (1| %1,2 |0O] %00 | 1 | %0,7
[zdiham 0| %00 (1| %1,2 |0O] %00 | 1 | %0,7
Kafa 21 9%59 (4| %48 |1 ]| %3,0 | 7 | %4,7
Kafa, Ot 0| %00 (1| %1,2 |0O] %00 | 1 | %0,7
Kafa, Ot 1] %29 |0 %0,0 [0 | %0,0 | 1 | %0,7
Kafka 0| %00 [0 %00 |1] %3,0 | 1 | %0,7
Kafkaokur 0| %00 (1| %1,2 |0] %00 | 1 | %0,7
Kafkaokur Dergisi |0 | %0,0 (0| %0,0 (1| %3,0 | 1 | %0,7
Kafkaokur, Ot 0| %00 (1| %1,2 {0 %0,0 | 1 | %0,7
Kozmetik 0| %00 (0| %0,0 |1 | %30 |1 | %0,7
Magazin 0| %00 (2| %24 |0 | %00 | 2 | %1,3
Magazine 0| %00 (0| %00 |1 | 3,0 |1 | %0,7
Maison Francaise |0 | %0,0 [0 | %0,0 [1 | %3,0 | 1 | %0,7
Mono, Auto Show |1 | %2,9 |0 | %0,0 |0 | %00 | 1 | %0,7
New York Time 1] %29 |0 %0,0 [0 %0,0 | 1 | %0,7
Ot 1] %29 |1 %12 (0| %0,0 | 2 | %1,3
gh‘igzﬁgg\l 0| %00 [1|%L2 |0] %00 |1 | %07
Oyungezer 0] %00 (1] %12 [0] %00 |1 | %0,7
Pc Ekstra 0| %00 [0 %00 |1] %3,0 | 1 | %0,7
Penguen 0l %00 (1| %1,2 |1] %3,0 | 2 | %1,3
Popular Science 0| %00 (1| %12 |0 | %0,0 [1 | %O0,7
E‘?Rj'%ﬁﬁ'ence' 1] %29 |0| %00 [0] %00 |1 | %07
zz;es'”ema' Alt o1 %00 [1] %12 [0] %00 |1 | %07
Psychologies 0| %00 (1| %12 |0 | %0,0 |1 | %O0,7
Rotary Dergisi 0| %00 [0 %0,0 |1 | %30 [1 | %0,7
Rove Vao 1| %29 0] %00 0| %00 |1 | %07
Socrates, Fitbol 0| %00 (1] %12 |0]| %00 {1 | %0,7
Spor Diinyast 0 %00 |1] %12 |0 | %0,0 1 | %0,7
Uykusuz 0| %00 (2| %24 |0] %00 | 2 | %1,3
Uykusuz, Fitbol 1] %29 |0]| %0,0 [0 | %0,0 | 1 | %0,7
Uykusuz, Mirmir |1 | %2,9 |0 | %0,0 |0 | %0,0 1 | %0,7
Vogue 1 %29 |0] %00 (0| %0,0 |1 | %0,7
Yedi Kita 0| %00 [0 %00 |1 | %3,0 |1 | %0,7
\E(lfgﬁmi"e 0] %00 |1]%12 |0]| %00 |1 | %07
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[Toplam 134196100,0 83 [%100,0 |33 | %100,0 {150 [%6100,0 |

Hangi dergilerin okundugu ile aile gelir diizeyi arasinda anlamli iligki bulunmamistir
(X?=150,426; p=0,521>0.05). Aile gelir diizeyine 1000-1500 olanlarin 14"iniin
(%41,2) 0dergi okumuyor, 1'i (%2,9) aktuel, 1'i (%2,9) atlas, 1'i (%2,9) bavul, ot, 1'i
(%2,9) bilim ve teknik, 1'i (%2,9) bilisim, is zekasi, 2'si (%5,9) elle, 1'i (%2,9) estetica,
1'1 (%2,9) f4r, 2'si (%5,9) kafa, 1'i (%2,9) kafa, ot, 1'i (%2,9) mono, auto show, 1'i
(%2,9) new york time, 1'i (%2,9) ot, 1'i (%2,9) popular science, NTV tarih, 1'i (%2,9)
rove mag, I'offical, 1'i (%2,9) uykusuz, fitbol, 1'i (%2,9) uykusuz, mirmir, 1'i (%2,9)
vogue; aile gelir diizeyine 1500-3000 olanlarin 24'{iniin (%28,9) Odergi okumuyor, 2'si
(%2,4) 2¢e, 1'i (%1,2) atlas, istanbul, 1'i (%1,2) atdlye, 1'i (%1,2) ayrac, 1'i (%1,2)
ayrag, fakir fikirler, 1'i (%1,2) bilge adamlar, 1'i (%1,2) bilim ve gelecek, 1'i (%1,2)
bilim ve geng, 3'liniin (%3,6) bilim ve teknik, 2'si (%2,4) bilim ve Utopya, 3'Uniin
(%3,6) bilisim, 2'si (%2,4) burda, 1'i (%1,2) cosmopolitan, vogue, 1'i (%1,2) dergi 1,
1'1 (%1,2) doga ve saglik, 1'1 (%]1,2) diislin bil, acik bilim, 1'1 (%]1,2) diislinbil, 1'i
(%1,2) elele, 2'si (%2,4) elle, 1'i (%1,2) elle, vogue, maria claire, 1'i (%1,2) fakir
fikirler, 1'i (%1,2) focus, 1'i (%1,2) focus, bilim ve Utopya, 1'i (%1,2) galatasaray, 2'si
(%2,4) genc beyin, 1'i (%1,2) home, 1'i (%1,2) icm dergsisi, 1'i (%]1,2) insan ve hayat,
1'i (%1,2) izdiham, 4'Unin (%4,8) kafa, 1'i (%1,2) kafa, ot, 1'i (%1,2) kafkaokur, 1'i
(%1,2) kafkaokur, ot, 2'si (%2,4) magazin, 1'i (%1,2) ot, 1'i (%1,2) otohaber,
autoshow, 1'i (%1,2) oyungezer, 1'i (%1,2) penguen, 1'i (%1,2) popular science, 1'i
(%1,2) psikesinema, alt yazi, 1'1 (%1,2) psychologies, 1'1 (%1,2) socrates, fitbol, 1'i
(%1,2) spor diinyasi, 2'si (%2,4) uykusuz, 1'1 (%1,2) yonetim ve ekonomi; aile gelir
diizeyine 3000 ve iizeri olanlarin 9'unun (%27,3) dergi okumuyor, 1'i (%3,0) analist,
bm dergi, 1'i (%3,0) art academy, 1'i (%3,0) bavul, mirmir, 1'i (%3,0) bilge adamlar,
berceste, 1'i (%3,0) bilim, 1'i (%3,0) bilim ve gelecek, 1'i (%3,0) bilim ve teknik, 1'i
(%3,0) call center, 1'i (%3,0) elle, 1'i (%3,0) eskop, diistinbil, 1'i (%3,0) estetica, 1'i
(%3,0) focus, elle, 1'1 (%3,0) geng beyin, 1'i (%3,0) geng doku, diinyali, 1'1 (%3,0)
kafa, 1'i (%3,0) kafka, 1'i (%3,0) kafkaokur dergisi, 1'i (%3,0) kozmetik, 1'i (%3,0)
magazine, 1'i (%3,0) maison francaise, 1'i (%3,0) Pc ekstra, 1'i (%3,0) penguen, 1'i
(%3,0) rotary dergisi, 1'1 (%3,0) yedi kita oldugu goriilmektedir.

Dergi Cikartilsa Ne Tiir Olacagi ile Yas Arasindaki Tiski

Dergi Yas

Cikartil 26 ve

sa Ne 18-19 20-21 22-23 24-25 (izeri Toplam X2/p
TUr

Olacag nf % (n| % |n| % |[n| % |n| % n %
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(?fl;?r:u o [9%31, |1 |9627, |1 |9630, | |9625, |1 |9647, |, | %31,
o y 2 |2 3 |2| 8 0o [1]| 8 3
ﬁkg‘;‘?; 01%0,0 |0]%0,0 [0 %00 |0]%0,0 |1 |%43 |1 |%0,7
ili 0, 0, 0, 0, 0,
g:al:g;sel ) A)é.Z, 6 A);& 5 A)iS, 2 o671 |4 /017, ’ 4%4,
2 -
'\D";g'i”a' 1]%6,2 |1|%23 |3 |%7,7 |4 /"%4’ 0 %00 |9 [9%6,0 |\ o ¢
'\D"éfggl 0{%0,0 |1 |%23 |0]%0,0 |0 |%0,0 |0]%0,0 |1 |%0,7 210 267
s 0,
gee‘:tg‘?re' 01%0,0 |1]%23 |0]%00 |3 /"%O’ 2 %87 |6 | %40
Tuketici
Dergisi | | %50, |2 | %47, |1 | %46, |1|9%42, |5 %21, |, |%42
(spor, 0O |1 7 (8| 2 2] 9 7 7
moda)
Toplam |- %100 [4 [%6100 |3 [%100 |2 [9%100 |2 [96100 |15 [%100
Plam 1t o la] o (9| o0 8] 0 3] 0 |o]| 0

Dergi c¢ikartilsa ne tiir olacagi ile yas arasinda anlamli iliski bulunmamistir
(X?=27,834; p=0,267>0.05). yas1 18-19 olanlarin 5'i (%31,2) Odergi okumuyor, 2'si
(%12,5) bilimsel dergi, 1'i (%6,2) marjinal dergi, 8' (%50,0) tiketici dergisi (spor,
moda); yas1 20-21 olanlarin 12'si (%27,3) dergi okumuyor, 8'i (%18,2) bilimsel dergi,
11 (%2,3) marjinal dergi, 1'i (%2,3) mizah dergisi, 1'i (%2,3) sektorel dergi, 21'i
(%47,7) tlketici dergisi (spor, moda); yast 22-23 olanlarin 12'si (%30,8) Odergi
okumuyor, 6'sinin (%15,4) bilimsel dergi, 3'iinlin (%7,7) marjinal dergi, 18" (%46,2)
tiketici dergisi (spor, moda); yast 24-25 olanlarin 7'si (%25,0) Odergi okumuyor, 2'si
(%7,1) bilimsel dergi, 4'Unln (%14,3) marjinal dergi, 3'Unln (%10,7) sektorel dergi,
12'si (%42,9) tiketici dergisi (spor, moda); yasi 26 ve tizeri olanlarin 11'1 (%47,8)
Odergi okumuyor, 1'i (%4,3) akademik dergi, 4'Unln (%17,4) bilimsel dergi, 2'si
(%8,7) sektorel dergi, 5'1 (%21,7) tuketici dergisi (spor, moda) oldugu goriilmektedir.

Dergi Cikartilsa Ne Tiir Olacag ile Cinsiyet Arasindaki liski

Cinsiyet

Dergi Cikartilsa Ne Tiir Olacagi| Kadin Erkek Toplam X?%p

n % |n % n %
Dergi Okumuyor 33| %35,1 (14| %25,0 |47 | %31,3
Akademik Dergi 1] %11 (0| %0,0 |1 | %0,7 X2=6.730
Bilimsel Dergi 10| %10,6 |12 | %21,4 |22 | %14,7 p:O,S;46
Marjinal Dergi 6 | %6,4 [3| %54 | 9 | %6,0
Mizah Dergisi 0| %00 (1] %18 |1 | %0,7
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Sektorel Dergi 3| %32 [3| %54 | 6 | %4,0
Tuiketici Dergisi (spor, moda) 41| %43,6 (23| %41,1 |64 | %42,7
Toplam 94 1%100,0 (56 |%100,0 {150 |%100,0

Dergi ¢ikartilsa ne tiir olacagi ile cinsiyet arasinda anlamh iligki bulunmamistir
(X?=6,730; p=0,346>0.05). Cinsiyeti kadin olanlarin 33'iiniin (%35,1) Odergi
okumuyor, 1'i (%]1,1) akademik dergi, 10'unun (%10,6) bilimsel dergi, 6'sinin (%6.,4)
marjinal dergi, 3'Unin (%3,2) sektorel dergi, 411 (%43,6) tlketici dergisi
(spor,moda); cinsiyeti erkek olanlarin 14'{iniin (%25,0) dergi okumuyor, 12'si (%21,4)
bilimsel dergi, 3'Unin (%5,4) marjinal dergi, 1'i (%1,8) mizah dergisi, 3'Unln (%5,4)
sektorel dergi, 23'Unilin (%41,1) tlketici dergisi (spor, moda) oldugu goriilmektedir.

Dergi Cikartilsa Ne Tiir Olacag ile Egitim Durumu Arasindaki iliski

Egitim Durumu

Tuketici Dergisi 59 | %44.7 %31,2
(spor, moda)

Toplam 132 |%100,0 (16 | %100,0

%0,0 |64 |%42,7
%100,0 150 |%100,0

%eer%'ﬁgl(l;?;zgg? Lisans T_l:g:r?;( Doktora | Toplam X%p
n % n % ni % n %
Dergi Okumuyor |40 | %30,3 |5 | %31,2 (2|%100,0|47 | %31,3
Akademik Dergi 0 | %00 [1 ]| %6,2 [0 %0,0 | 1 | %0,7
Bilimsel Dergi 19 | %14,4 | 3 | %18,8 |0| %0,0 |22 | %14,7
Marjinal Dergi 9 | %68 [0 | %00 (0| %00 |9 | %6,0 %2=18 025
Mizah Dergisi 1| %08 |0 | %00 |0 %0,0 |1 | %0,7 p:0,11’5
Sektorel Dergi 4 1 %30 (2 | %125 [0 %0,0 | 6 | %4,0
5 0
2

Dergi ¢ikartilsa ne tiir olacagi ile egitim durumu arasinda anlaml iliski bulunmamustir
(X?=18,025; p=0,115>0.05). Egitim durumu lisans olanlarin 40'min (%30,3) Odergi
okumuyor, 19'unun (%214,4) bilimsel dergi, 9'unun (%6,8) marjinal dergi, 1'i (%0,8)
mizah dergisi, 4'Unin (%3,0) sektorel dergi, 59'unun (%44,7) tlketici dergisi (spor,
moda); egitim durumu yiiksek lisans olanlarin 5' (%31,2) Odergi okumuyor, 1'i (%6,2)
akademik dergi, 3'lniin (%18,8) bilimsel dergi, 2'si (%12,5) sektorel dergi, 5'1 (%31,2)
tiketici dergisi (spor, moda); egitim durumu doktora olanlarin 2'si (%100,0) Odergi

okumuyor oldugu goriilmektedir.
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Dergi Cikartilsa Ne Tiir Olacag ile Aile Gelir Diizeyi Arasindaki Iliski

Aile Gelir Duzeyi

Dergi Cikartilsa 3000 ve

Ne ,gru(r; Olacag 1000-1500 |1500-3000 (iZeri Toplam X?Ip
n % n % n % n %

Dergi okumuyor 14| %41,2 |24 | %28,9 | 9 | %27,3 |47 | %31,3

Akademik Dergi 0] %00 (1| %12 |0 | %00 (1 | %0,7

Bilimsel Dergi 4 1%11,8 |13|%15,7 |5 | %015,2 |22 | %14,7

Marjinal Dergi 4 (%118 |4 | %48 |1 | %3,0 [ 9 | %6,0 %2=12 702

Mizah Dergisi 0| %00 (0| %00 (1] %30 (1 | %0,7 p=0,3§1

Sektorel Dergi 0| %00 (3| %36 [3| %91 |6 | %4,0

Tuketici Dergisi 1,5 | o435 3 |3g| 0458 |14 | %642.4 |64 |9%642,7

(spor, moda)

Toplam 341%100,0 |83 |%100,0 (33 | %100,0 {150 |%100,0

Dergi ¢ikartilsa ne tiir olacagi ile aile gelir diizeyi arasinda anlamli iliski bulunmamistir
(X?=12,702; p=0,391>0.05). aile gelir diizeyine 1000-1500 olanlarmn 14%iniin (%41,2)
Odergi okumuyor, 4'lniln (%11,8) bilimsel dergi, 4'linin (%11,8) marjinal dergi, 12'si
(%35,3) tiketici dergisi (spor, moda); aile gelir diizeyine 1500-3000 olanlarin 24'iiniin
(%28,9) 0dergi okumuyor, 1'i (%1,2) akademik dergi, 13'linlin (%15,7) bilimsel dergi,
4'Undn (%4,8) marjinal dergi, 3'Unin (%3,6) sektorel dergi, 38'i (%45,8) tlketici
dergisi (spor, moda); aile gelir dlizeyine 3000 ve tizeri olanlarin 9'unun (%27,3) Odergi
okumuyor, 5'i (%15,2) bilimsel dergi, 1'i (%3,0) marjinal dergi, 1'i (%3,0) mizah
dergisi, 3'Unin (%9,1) sektorel dergi, 14'Unin (%42,4) tlketici dergisi (spor, moda)

oldugu goriilmektedir.
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Isik Universitesinin Degerlendirilmesi

Dergi Okuma Durumu ile Yas Arasindaki fliski

Dergi Yas
Okum 26 ve
a | 189 | 2021 | 2223 | 2425 | 22V | Toplam | yep,
Durum
u nl % |n| % |n| % |In| % |n| % n %
Evet |2 %8102 |%75.0|2 [%75.0 | %6625 | |9668.0 |10 [0672.7
7 3 7 5 7 9 ona
Hayir |4 |%19,0 1 9250 |9 [%625,0 |9 |%37,5|8 |%632.0 |41 |%627.3 |68
0,650
o |2 |%100, [ 4 (%100, |3 %100, |2 [%L00, | 2 %100, |15 [%100, P
Plami 1 o 4| o |6| o |4 o |5| o |o]| o

Dergi okuma durumu ile yas arasinda anlamli iliski bulunmamistir (X?=2,468;
p=0,650>0.05). Yas1 18-19 olanlarin 17'si (%81,0) evet, 4'Unin (%19,0)
hayir; yas1 20-21 olanlarin 33"inilin (%75,0) evet, 11'i (%25,0) hayir; yas1 22-23
olanlarin 27'si (%75,0) evet, 9'unun (%25,0) hayir; yas1 24-25 olanlarin 15'1 (%62,5)
evet, 9'unun (%37,5) hayir; yasi1 26 ve tizeri olanlarin 17'si (%68,0) evet, 8'i (%32,0)
hayir oldugu goriilmektedir.

Dergi Okuma Durumu ile Cinsiyet Arasindaki Iliski

Cinsiyet
Dergi Okuma Durumu Kadin Erkek Toplam X2Ip
n % n % n %
Evet 55| %71,4 (54| %74,0 ||109 | %72,7 =0 122
Hayir 22 | %28,6 (19| %26,0 || 41 | %27,3 p=0,4,34
Toplam 77 {%100,0 {73 ]%2100,0 |[150 {%100,0

Dergi okuma durumu ile cinsiyet arasinda anlaml iliski bulunmamstir (X?=0,122;
p=0,434>0.05). Cinsiyeti kadin olanlarin 551 (%71,4) evet, 22'si (%28,6)
hayir; cinsiyeti erkek olanlarin 54'iniin (%74,0) evet, 19'unun (%26,0) hayir oldugu
gorulmektedir.
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Dergi Okuma Durumu ile Egitim Durumu Arasindaki Iliski

Egitim Durumu
Delrjgl Okuma Lisans Yiksek Doktora | Toplam X?/p
urumu Lisans
n % n % n % n %
Evet 93 | %73,8 |10 | %71,4 |6 | %60,0 {109 |%72,7 5?=0.901
Hayir 33 |%26,2 | 4 | %28,6 |4 |%40,0 |41 | %27,3 p:0,637
Toplam 126 |%100,0 | 14 | %100,0 |{10|%2100,0|150 {%100,0

Dergi okuma durumu ile egitim durumu arasinda anlamli iliski bulunmamistir
(X?=0,901; p=0,637>0.05). Egitim durumu lisans olanlarin 93'iiniin (%73,8) evet,
33"inilin (%26,2) hayir; egitim durumu yiiksek lisans olanlarin 10'unun (%71,4) evet,
4'tiniin (%28,6) hayr; egitim durumu doktora olanlarin 6'sinin (%60,0) evet, 4'iniin

(%40,0) hayir oldugu gérilmektedir.

Dergi Okuma Durumu ile Aile Gelir Diizeyi Arasindaki Iliski

Aile Gelir Duzeyi
Dergi Okuma 1,344 1500 |1500-3000 | 3%%0V€ | Toplam | X2p
Durumu Uzeri
n % n % n % n %
Evet 10]9676,9 |43 9668,3 56 | %757 [109[%72.7 [,
Hayir 3 [%23.1 (20 (31,7 18| %243 |41 %273 |1 ol
Toplam 13 [%100,0 |63 |%100,0 | 74 | %100,0 |150 |%6100,0

Dergi okuma durumu ile aile gelir diizeyi arasinda anlaml iligki bulunmamigtir
(X?=1,074; p=0,585>0.05). Aile gelir diizeyine 1000-1500 olanlarm 10'unun (%76,9)
evet, 3'iniin (%23,1) hayir; aile gelir diizeyine 1500-3000 olanlarin 43'"iniin (%68,3)
evet, 20'si (%31,7) hayir; aile gelir diizeyine 3000 ve iizeri olanlarin 56'sinin (%75,7)
evet, 18" (%24,3) hayir oldugu gorilmektedir.

Takip Edilen Dergi Tiirii ile Yas Arasindaki iliski

Takip Yas

Edilen 1 1819 | 2021 | 2023 | 24-25 | 26V | Toplam | x2p
Dergi uzeri

Tard |n| % |n| % |n| % |n| % |n| % |n| %

U|US§| 8 %47, |12 | %69, |1 | %63, 5 %40, |1 | %70, 66 %60, |X?=5,8
Dergi 1 (3| 7 |[7] O 0 |2| 6 6 |86
Uluslarar 9 %52, {1 | %30, |1 | %37, 9 %60, 5 %29, 43 %39, (p=0,20
as1 Dergi 9 (0| 3 [0 O 0 4 4 |8
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Toplam | % | %100 [3 79100 [2 [96100 [ 1 [%100 [1 [9%100 10 [%100
plam 121 o0 13| o |7| o0 5] o0 |7] 0 |9] o0

Takip edilen dergi tiirii ile yas arasinda anlamli iliski bulunmamustir (X?=5,886;
p=0,208>0.05). Yas1 18-19 olanlarin 81 (%47,1) ulusal dergi, 9'unun (%52,9)
uluslararasi dergi; yasi 20-21 olanlarin 23'"liniin (%69,7) ulusal dergi, 10'unun (%30,3)
uluslararasi dergi; yast 22-23 olanlarin 17'si (%63,0) ulusal dergi, 10'unun (%37,0)
uluslararasi dergi; yasi 24-25 olanlarin 6'sinin (%40,0) ulusal dergi, 9'unun (%60,0)
uluslararasi dergi; yast 26 ve tlizeri olanlarin 12'si (%70,6) ulusal dergi, 5'i (%29,4)

uluslararasi dergi oldugu goriilmektedir.

Takip Edilen Dergi Tiirii ile Cinsiyet Arasidaki liski

Cinsiyet
Takip Edilen Dergi Turu Kadin Erkek Toplam X?/p
n| % [(n| % n %
Ulusal Dergi 35| %63,6 (31| %57,4 |66 | %60,6 52=0.443
Uluslararas1 Dergi 20| %36,4 |23 |%42,6 |43 | %39,4 p:0,é20
Toplam 55 [%100,0 (54 |%100,0 {109 |%100,0

Takip edilen dergi tiirii ile cinsiyet arasinda anlamli iliski bulunmamstir (X?=0,443;
p=0,320>0.05). Cinsiyeti kadin olanlarin 351 (%63,6) ulusal dergi, 20'si (%36,4)
uluslararasi dergi; cinsiyeti erkek olanlarin 31' (%57,4) ulusal dergi, 23"iniin (%42,6)

uluslararasi dergi oldugu goriilmektedir.

Takip Edilen Dergi Tiirii ile Egitim Durumu Arasindaki Tliski

Egitim Durumu
Takip E_d..“?.n Dergi Lisans Yuksek Doktora | Toplam X?/p
ard Lisans
n % n % ni % n %
Ulusal Dergi 56| %60,2 | 6 | %60,0 (4|%66,7 |66 |%60,6 %2=0.100
Uluslararas1 Dergi (37 %39,8 | 4 | %40,0 [2|%33,3 |43 |%39,4 p=0,é51
Toplam 93(%100,0 (10 | %100,0 |6 {%100,0 {109 (%100,0

Takip edilen dergi turl ile egitim durumu arasinda anlamli iliski bulunmamigtir
(X?=0,100; p=0,951>0.05). Egitim durumu lisans olanlarin 56'sinin (%60,2) ulusal
dergi, 37'si (%39,8) uluslararas1 dergi; egitim durumu yiiksek lisans olanlarin 6'sinin
(%60,0) ulusal dergi, 4'iniin (%40,0) uluslararas1 dergi; egitim durumu doktora
olanlarin 4'liniin (%66,7) ulusal dergi, 2'si (%33,3) uluslararasi dergi oldugu

gorilmektedir.
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Takip Edilen Dergi Tiirii ile Aile Gelir Diizeyi Arasindaki iliski

Aile Gelir Duzeyi
Takip Edilen Dergi | ;) 1500 [1500-3000| 39%0V€ | Toplam | X%p
Taru uzeri
n % n % n % n %
Ulusal Dergi 5 | %50,0 (28| %65,1 {33 | %58,9 |66 | %60,6 %220 903
Uluslararas1 Dergi 5 1%50,0 {15|%34,9 |23 | %41,1 |43 | %39,4 p=0,637
Toplam 10 (%100,0 |43 |%100,0 |56 | %100,0 |109 {%100,0

Takip edilen dergi turu ile aile gelir diizeyi arasinda anlamli iliski bulunmamigtir
(X?=0,903; p=0,637>0.05). Aile gelir diizeyine 1000-1500 olanlarin 5'i (%50,0) ulusal
dergi, 5'i (%50,0) uluslararasi dergi; aile gelir dizeyine 1500-3000 olanlarin 28'i
(%65,1) ulusal dergi, 15'i (%34,9) uluslararasi dergi; aile gelir diizeyine 3000 ve zeri
olanlarin 33'iniin (%58,9) ulusal dergi, 23"inilin (%41,1) uluslararas1 dergi oldugu

gorulmektedir.

Dergileri Okuma Platformu ile Yas Arasindaki Mliski

Dergiler Yas
! 18-19 | 2021 | 2223 | 2425 | 26VE | 1qp)
Okuma - il i - uzeri oplam - x2/p
Platfor
mu nf % |n|{ % |[n| % [(n| % [n| % n %
Dijital |3 |%17.6 | %6364 | [%637,0{6 [%40,0| 7 |%41,2 |38 |%634,9
2 0 X2=2.7
Baski |+ |9%682.4|2 %663.6|2 [9663.0 |9 |%60,0 |+ |%58,8|71 |%665.1 |2°
4 |/0824 1 |%63,6 5 %663, 0| g 7098, Lo=0,59
o |1 ]%100,[3 (9100, |2 [%100, |1 %100, | 1 [%L00, |10 [%100, 5
P 71 0 (3] o |7] o 5] o |7] o |9 o

Takip edilen dergi tiirii ile yas arasinda anlamli iliski bulunmamustir (X?=2,780;
p=0,595>0.05). Yas1 18-19 olanlarin 3'nin (%17,6) dijital, 14niin (%82,4)
baski; yasi20-21 olanlarin 12'si (%36,4) dijital, 21'1 (%63,6) baski; yas1 22-23
olanlarin 10'unun (%37,0) dijital, 17'si (%63,0) baski; yast 24-25 olanlarin 6'sinin
(%40,0) dijital, 9'unun (%60,0) baski; yas1 26 ve {izeri olanlarin 7'si (%41,2) dijital,
10'unun (%58,8) bask1 oldugu goriilmektedir.
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Dergileri Okuma Platformu ile Cinsiyet Arasindaki liski

Cinsiyet
Dergileri Okuma Platformu Kadin Erkek Toplam X?Ip
n % |n % n %
Dijital 19| %34,5 |19 | %35,2 | 38 | %34,9 52=0.005
Baski 36| %65,5 (35| %64,8 | 71 | %65,1 p:O,éSZ
Toplam 55 |%100,0 (54 |%100,0 {109 {%100,0

Dergileri okuma platformu ile cinsiyet arasinda anlamli iliski bulunmamistir
(X?=0,005; p=0,552>0.05). Cinsiyeti kadin olanlarin 19'unun (%34,5) dijital, 36'sinin
(%65,5) baski; cinsiyeti erkek olanlarin 19'unun (%35,2) dijital, 35'i (%64,8) baski
oldugu goriilmektedir.

Dergileri Okuma Platformu ile Egitim Durumu Arasindaki Iliski

Egitim Durumu
Dergll;et%f)nl](&ma Lisans T_l:sk:rfg Doktora | Toplam X?Ip
n % n % ni % n %
Dijital 32| %344 | 5 | %50,0 [1]|%16,7 |38 |%34,9 5?=1 892
Baski 61| %656 | 5 | %50,0 [5|%83,3 | 71 | %65,1 p=0,?:88
Toplam 93%100,0 (10 | %100,0 |6|%2100,0|109 [%6100,0

Dergileri okuma platformu ile egitim durumu arasinda anlaml iliski bulunmamigtir
(X?=1,892; p=0,388>0.05). Egitim durumu lisans olanlarin 32'si (%34,4) dijital, 61'i
(%65,6) baski; egitim durumu yiiksek lisans olanlarin 5'1 (%50,0) dijital, 5'1 (%50,0)
baski; egitim durumu doktora olanlarin 1'i (%16,7) dijital, 5'1 (%83,3) baski oldugu
gorulmektedir.

Dergileri Okuma Platformu ile Aile Gelir Diizeyi Arasindaki Iliski

Aile Gelir Duzeyi
Dergl"e” Okuma 1 350.1500 |1500-3000 | 3%%0Ve | Toplam | Xp
atformu Uzeri
n % n % n % n %
Dijital 4] %40,0 [18]9%419 [16 | %286 [38 [%349| ,
Bask1 6 | %60,0 25| %58,1 |40 | %714 | 71 [ %651 ||~ %y
Toplam 10 %100,0 [43[26100,0 56 | %6100,0 {109 [2%6100,0

Dergileri okuma platformu ile aile gelir diizeyi arasinda anlamli iliski bulunmamuistir
(X?=2,020; p=0,364>0.05). Aile gelir diizeyine 1000-1500 olanlarin 4'iiniin (%40,0)

184



dijital, 6'sinin (%60,0) baski; aile gelir diizeyine 1500-3000 olanlarin 18" (%41,9)
dijital, 25" (%58,1) baski; aile gelir diizeyine 3000 ve {izeri olanlarin 16'sinin (%28,6)
dijital, 40'mmin (%71,4) baski oldugu goriilmektedir.

Dergi Satin Alma Sikhg ile Yas Arasindaki Iliski

Dergi Yas

Satin 26 ve 2
1819 | 2021 | 22-23 | 2425 | <°V® | Toplam | X2p

Alma uzeri

SIKhig1 n| % |n| % |n| % |[n| % [n| % |n| %

Haftad

aBir |2(%11,8|1 |%3,0 |4 (%14,8(0|%0,0 |1|%5,9 |8 | %7,3
Kere
Iki

Haftad
a Bir
Kere
Ayda
Bir 7 1%41,2
Kere
Ayda
Iki 1]%5,9 [3|%9,1 (4 (%14,8|1 | %6,7 |3 |%17,6(12 [%11,0
Kere

4 1%23,5(4 [%12,1 |0 | %0,0 |6 {%40,0 |6 [%35,3 |20 |%18,3

[HEN

X?=24,9
35
p=0,071

%54,5 |9 |%33,3 |5 [%33,3 |5 [%29,4 |44 |%40,4

Yilda 1

Bir 3 (%17,6 |7 |%21,2 0 %37,0 | 3 {%20,0 (2 [%11,8 |25 |%22,9
Kere

Topla |1 |%100, |3 |%100, |2 |%100, |1 |%100, |1 |%100, {10 {%100,
m 7 0 3 0 7 0 5 0 7 0 9 0

Dergi satin alma siklig1 ile yas arasinda anlamli iliski bulunmamistir (X?=24,935;
p=0,071>0.05). Yas1 18-19 olanlarin 2'si (%]11,8) haftada bir kere, 4'Uniin (%23,5) iki
haftada bir kere, 7'si (%41,2) ayda bir kere, 1'i (%5,9) ayda iki kere, 3'Unin (%17,6)
yilda bir kere; yas1 20-21 olanlarin 1'i (%3,0) haftada bir kere, 4'liniin (%12,1) iki
haftada bir kere, 18'i (%54,5) ayda bir kere, 3'Uniin (%9,1) ayda iki kere, 7'si (%21,2)
yilda bir kere; yas1 22-23 olanlarin 4'{iniin (%14,8) haftada bir kere, 9'unun (%33,3)
ayda bir kere, 4'liniin (%14,8) ayda iki kere, 10'unun (%37,0) yilda bir kere; yas1 24-
25 olanlarin 6'sinin (%40,0) iki haftada bir kere, 5'i (%33,3) ayda bir kere, 1'i (%6,7)
ayda iki kere, 3'linilin (%20,0) yilda bir kere; yas1 26 ve lizeri olanlarin 1'i (%5,9)
haftada bir kere, 6'sinin (%35,3) iki haftada bir kere, 5'1 (%29,4) ayda bir kere, 3'liniin
(%17,6) ayda iki kere, 2'si (%11,8) yilda bir kere oldugu goriilmektedir.
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Dergi Satin Alma Sikhg ile Cinsiyet Arasindaki Iliski

Cinsiyet
Dergi Satin Alma Sikhgi Kadin Erkek Toplam X?/p
n % |n % n %

Haftada Bir Kere 41 %73 |4 | %74 | 8 | %7,3
Iki Haftada Bir Kere 141 %255 |6 | %11,1 | 20 | %18,3
Ayda Bir Kere 22| %40,0 (22| %40,7 |44 | %40,4 |X?=6,231
Ayda iki Kere 3| %55 |9 |%16,7 |12 | %11,0 |p=0,183
Yilda Bir Kere 12| %21,8 (13| %24,1 | 25 | %22,9
Toplam 55 (%100,0 |54 {%2100,0 {109 (%100,0

Dergi satin alma sikligi ile cinsiyet arasinda anlamli iliski bulunmamustir (X?=6,231;
p=0,183>0.05). Cinsiyeti kadin olanlarin 4'iniin (%7,3) haftada bir kere, 14'iniin
(%25,5) iki haftada bir kere, 22'si (%40,0) ayda bir kere, 3'iniun (%5,5) ayda iki kere,
12'si (%21,8) yilda bir kere; cinsiyeti erkek olanlarin 4'iniin (%7,4) haftada bir kere,
6'sinin (%11,1) iki haftada bir kere, 22'si (%40,7) ayda bir kere, 9'unun (%16,7) ayda
iki kere, 13'liniin (%24,1) yilda bir kere oldugu goriilmektedir.

Dergi Satin Alma Sikhg ile Egitim Durumu Arasindaki iliski

Egitim Durumu
Dergi Satin Alma . Yuksek 2
Sikli1 Lisans Lisans Doktora | Toplam X?/p
n % n % ni % n %

Haftada Bir Kere |8 | %8,6 |0 | %0,0 |0| %0,0 | 8 | %7,3
ﬁ‘égaftada&r 13| %140 | 7 | %700 |0| %00 |20 | %183

2—
Ayda Bir Kere  |40] %430 | 1 | %10,0 |3| %50,0 | 44 | %40,4 X_a%lo’g“g
Ayda iki Kere 9| %97 |0 | %00 |3]|%500 |12 |%11,0 |
Yilda Bir Kere 231%24,7 | 2 | %20,0 |0| %0,0 |25 | %22,9
Toplam 93|%100,0 (10 | %100,0 |6 |%2100,0{109 |%100,0

Dergi satin alma siklig1 ile egitim durumu arasinda anlamli iligki bulunmustur
(X?=31,649; p=0,000<0.05). Egitim durumu lisans olanlarin 8'i (%8,6) haftada bir
kere, 13"iniin (%14,0) iki haftada bir kere, 40'inin (%43,0) ayda bir kere, 9'unun
(%9,7) ayda iki kere, 23"liniin (%24,7) yilda bir kere; egitim durumu ylksek lisans
olanlarin 7'si (%70,0) iki haftada bir kere, 1'1 (%10,0) ayda bir kere, 2'si (%20,0) yilda
bir kere; egitim durumu doktora olanlarin 3'liniin (%50,0) ayda bir kere, 3'liniin
(%50,0) ayda iki kere oldugu goriilmektedir.
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Dergi Satin Alma Sikhigi ile Aile Gelir Diizeyi Arasindaki iliski

Aile Gelir Duzeyi
Dergi Satin Alma | 15, 156 (1500-3000 [ 3000V€ | Toplam | Xp
Sikhigi uzeri
n % n % n % n %

Haftada Bir Kere |0 | %0,0 |5 (%116 |3 | %54 | 8 | %7,3
pa Daftada B4 1 94400 |8 | 96186 | 8 | %143 |20 | 96183

2—
Ayda Bir Kere |2 | %20,0 |14| %32,6 |28 | %50,0 | 44 | %40,4 X_61081’§66
Ayda iki Kere 0| %0,0 |2 | %47 |10| %17.9 |12 |%11,0 |P
Yilda Bir Kere 4 {%40,0 14| %326 | 7 | %125 |25 | %22,9
Toplam 10 [%100,0 [43 [%100,0 |56 | %100,0 |109 |%100,0

Dergi satin alma siklig1 ile aile gelir diizeyi arasinda anlamli iliski bulunmustur
(X?=18,866; p=0,016<0.05). Aile gelir diizeyine 1000-1500 olanlarin 4'iiniin (%40,0)
iki haftada bir kere, 2'si (%20,0) ayda bir kere, 4'liniin (%40,0) yilda bir kere; aile gelir
diizeyine 1500-3000 olanlarin 5' (%11,6) haftada bir kere, 8'1 (%18,6) iki haftada bir
kere, 14'iniin (%32,6) ayda bir kere, 2'si (%4,7) ayda iki kere, 14'iniin (%32,6) yilda
bir kere; aile gelir diizeyine 3000 ve tizeri olanlarin 3'iiniin (%5,4) haftada bir kere, 8'i
(%14,3) iki haftada bir kere, 28'i (%50,0) ayda bir kere, 10'unun (%17,9) ayda iki kere,
7's1 (%]12,5) yilda bir kere oldugu goriilmektedir.

Derginin Nereden Satin Alindigi ile Yas Arasindaki Tliski

Dergini Yas
n 1819 | 20-21 | 22-23 | 24-25 | 28Ve | 1op)

Nereden - - - - lzeri oplam | x2/p

Satin
Ahndig ni % [(n| % [n| % |n| % |n| % n %

%41, |1 | %33, 0033, 0 0017, 0028,

Market |7 2 1 3 9 3 1]|%6,7 |3 5 31 4

. %29, %21, %18, %40, %23, %24,
Bife 5 4 7 5 5 5 6 0 4 5 27 3
Aboneyi
m. X2=14,8

(evimeis |\ 1oe g 13 0691 |2 9674 |0]9%0,0 |1 | %59 |7 | %64 [0
yerime p=0,533

VS.

geliyor)

Internet %13, |. | %11

lzerinde |1 %5,9 [0 [%0,0 1 (%37 [2 |77 |2| 7™ | 6 | %55
n siparis
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veriyoru

m.

N %17, |1 %36, |1 | %37, |. | %40, |_ | %al, %34,
Diger 3 6 121 2 lol o 6 0 7 p 38 9
Toplam |1 |%100 3 {9100 |2 [%6100 [1 |9%100 |1 [%100 10 [%100

Plam 121 o0 3] o [7| o0 |5] 0 |7 0 |9| .0

Derginin nereden satin alindigir ile yas arasinda anlamli iligki bulunmamistir
(X?=14,886; p=0,533>0.05). Yas1 18-19 olanlarm 7'si (%41,2) market, 51 (%29,4)
biife, 1'i (%5,9) aboneyim, evime is yeri vS. geliyor, 1'i (%5,9) internet tzerinden
siparis veriyorum, 3'iiniin (%17,6) diger; yas1 20-21 olanlarin 11'i (%33,3) market, 7'si
(%21,2) biife, 3'iniin (%9,1) aboneyim, evime is yeri vs. geliyor, 12'si (%36,4)
diger; yas1 22-23 olanlarin 9'unun (%33,3) market, 5'i (%18,5) bufe, 2'si (%7,4)
aboneyim, evime ig yeri vs geliyor, 1'i (%3,7) internet lizerinden siparig veriyorum,
10'unun (%37,0) diger; yasi24-25 olanlarin 1'i (%6,7) market, 6'sinin (%40,0) biife,
2'si (%13,3) internet iizerinden siparis veriyorum, 6'sinin (%40,0) diger; yas1 26 ve
tizeri olanlarin 3'iniin (%17,6) market, 4'liniin (%23,5) biife, 1'1 (%5,9) aboneyim,
evime is yeri VS. geliyor, 2'si (%11,8) internet iizerinden siparig veriyorum, 7'si

(%41,2) diger oldugu goriilmektedir.

Derginin Nereden Satin Alindig ile Cinsiyet Arasindaki iliski

Cinsiyet

Derginin Nereden Satin Alindig1 | Kadin Erkek Toplam X?/p

ni % |n| % n %
Market 16 | %29,1 |15 %27,8 | 31 | %28,4
Bufe 15| %27,3 |12 | %22,2 | 27 | %24,8
gﬁ?;;glm. (evime is yerime vs. 3| %55 4| %74 |7 | wea <=1 165
Intc?rnet tizerinden siparisg 2| %36 (4| %74 | 6 | %ss p=0,884
veriyorum.
Diger 19] %34,5 |19| %35,2 | 38 | %34,9
Toplam 55 (%100,0 54 |%100,0 {109 |%100,0

Derginin nereden satin alindig1 ile cinsiyet arasinda anlamli iliski bulunmamistir
(X?=1,166; p=0,884>0.05). Cinsiyeti kadin olanlarm 16'simn (%29,1) market, 15'i
(%27,3) biife, 3'iniin (%5,5) aboneyim, evime is yeri vs. geliyor, 2'si (%3,6) internet
tizerinden siparis veriyorum, 19'unun (%34,5) diger; cinsiyeti erkek olanlarin 15"
(%27,8) market, 12'si (%22,2) biife, 4'iiniin (%7,4) aboneyim, evime ig yeri vs geliyor,
4'liniin (%7,4) internet iizerinden siparis veriyorum, 19'unun (%35,2) diger oldugu

gorilmektedir.
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Derginin Nereden Satin Alndig ile Egitim Durumu Arasindaki iliski

Egitim Durumu

Derginin Nereden . Yuksek 2

Satin Alndig Lisans Lisans Doktora | Toplam XIp

nl % n % ni % n %

Market 28(%30,1 [0 | %0,0 |3|%50,0 |31 |%28,4
Bufe 22| %23,7 | 3 | %30,0 |2]|%33,3 |27 | %24,8
Aboneyim. (evime is 0 0 0 0
yerime vs. geliyor) 6| %65 |1 %100 10) %00 | 7 | %64 X?=6,768
T . . et 2
Internet izerinden | | o 1 |9 | 05200 0] %60,0 | 6 | %55 |P-O°°
siparis veriyorum.
Diger 32| %34,4 |5 | %50,0 [1]|%16,7 |38 |%34,9
Toplam 931%100,0 {10 | %100,0 |6 |%100,0 (109 (%100,0

Derginin nereden satin alindigi ile egitim durumu arasinda anlaml iliski
bulunmamistir (X?=6,768; p=0,562>0.05). Egitim durumu lisans olanlarmn 28'i
(%30,1) market, 22's1 (%23,7) biife, 6'sinin (%6,5) aboneyim, evime is yeri vs geliyor,
51" (%5,4) internet lizerinden siparis veriyorum, 32'si (%34.,4) diger; egitim
durumu yiiksek lisans olanlarin 3'tiniin (%30,0) biife, 1'i (%10,0) aboneyim, evime is
yeri vs. geliyor, 11 (%10,0) internet iizerinden siparis veriyorum, 5'i (%50,0)
diger; egitim durumu doktora olanlarin 3"{iniin (%50,0) market, 2'si (%33,3) biife, 1'i

(%16,7) diger oldugu goriilmektedir.

Derginin Nereden Satin Alindig ile Aile Gelir Diizeyi Arasindaki iliski

Aile Gelir Duzeyi
Derginin Nereden 3000 ve 2
Satin Alindig 1000-1500 |1500-3000 (izeri Toplam Xélp
ni % ni % n % n %
Market 1 1%10,0 [10|%23,3 {20 | %35,7 |31 | %28,4
Bufe 5 1%50,0 [11|%25,6 |11 | %19,6 |27 | %24,8
Aboneyim. (evime
1 1 0, 0, 0 0,
is yerime vs. 0 %00 |1]| %23 |6 |%10,7 | 7 | %6,4 X2=11.229
geliyor) 0=0.189
Internet tizerinden g | o100 13| 97,0 [3 | %54 |6 | %55
Siparis veriyorum.
Diger 4 1%40,0 |18 | %41,9 |16 | %28,6 |38 | %34,9
Toplam 10(%2100,0 |43 |%100,0 |56 {%100,0 |109 [9%6100,0

Derginin nereden satin alindigi ile aile gelir diizeyi arasinda anlamhi iligki
bulunmamaistir (X2:ll,229; p=0,189>0.05). Aile gelir diizeyine 1000-1500 olanlarin
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1'i (%10,0) market, 5'1 (%50,0) biife, 4'liniin (%40,0) diger; aile gelir dlizeyine 1500-
3000 olanlarin 10'unun (%23,3) market, 11'i (%25,6) biife, 1'i (%2,3) aboneyim, evime
is yeri vs geliyor, 3'liniin (%7,0) internet iizerinden siparis veriyorum, 18'1 (%41,9)
diger; aile gelir diizeyine 3000 ve tizeri olanlarin 20'si (%35,7) market, 11' (%19,6)
biife, 6'simin (%10,7) aboneyim, evime is yeri vs. geliyor, 3'Unln (%5,4) internet

tizerinden siparis veriyorum, 16'sinin (%28,6) diger oldugu goriilmektedir.

Dergi Seciminde En Cok Etkileyen Faktor ile Yas Arasindaki liski

Dergi Yas

Seciminde 26 ve

En Cok 18-19 20-21 22-23 24-25 izeri Toplam X2/p
Etkileyen

Faktbrn%”%”%”%n%n%
Ailem 01%0,0 {1 |%3,0 (0 |%0,0 |0 |%0,0 |0 |%0,0 |1 |%0,9

0, 0, 0, 0, 0,
Arkadaslar 8 Yol 7, 7 %21, 1|%3.7 |4 %26, 3 Y017, 23 %21,
1m 1 2 7 6 1
%11, | | %24, | |%14. |. | %20, | |%11, %17,
Reklamlar |2 3 8 5 4 8 3 0 2 3 19 4
0, 0, 0, 0, 0, 0,
Haberler |5 /04219’ 5 /";5’ 8 /"29’ 2 /‘);3’ 2 /";1’ 22 /ogo, X2=24,0
= 15
1Z1 _
=0,242
Karakterle [0 |9%0,0 |1 93,0 |2 |9%7.4 |0 |%00 |1 |%5.9 | 4 |%3,7 |°
ri
. %11, |1 | %33, |1 [%44. | | %40, | . |%52, %36,
Hicbiri 2 s (11 3 |21 4 6 0 9 9 40 7
Toolam |1 ]%100 |3 [%100 [2 %100 [1 {9100 |1 |%100 |10 %100
P 71 0 3] o [7] 0o 5| 0o [7] 0 |9]| 0

Dergi seciminde en ¢ok etkileyen faktor ile yas arasinda anlamli iliski bulunmamigtir
(X?=24,015; p=0,242>0.05). Yas1 18-19 olanlarm 8 (%47,1) arkadaslarim, 2'si
(%11,8) reklamlar, 5'i (%29,4) haberler, 2'si (%11,8) higbiri; yas1 20-21 olanlarin 1'i
(%3,0) ailem, 7'si (%21,2) arkadaslarim, 8'1 (%24,2) reklamlar, 5'1 (%15,2) haberler,
11 (%3,0) dizi karakterleri, 11'i (%33,3) hicbiri; yas1 22-23 olanlarin 1'i (%3,7)
arkadaglarim, 4'iniin (%14,8) reklamlar, 8'1 (%29,6) haberler, 2'si (%7,4) dizi
karakterleri, 12'si (%44,4) higbiri; yas1 24-25 olanlarin 4'iiniin (%26,7) arkadaslarim,
3'liniin (%20,0) reklamlar, 2'si (%13,3) haberler, 6'sinin (%40,0) higbiri; yas1 26 ve
tizeri olanlarin 3'iniin (%17,6) arkadaslarim, 2'si (%]11,8) reklamlar, 2'si (%11,8)
haberler, 1'1 (%5,9) dizi karakterleri, 9'unun (%52,9) hig¢biri oldugu goriilmektedir.
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Dergi Seciminde En Cok Etkileyen Faktor ile Cinsiyet Arasindaki iliski

. - Cinsiyet
DergEltiﬁ%gE:]nggEgr(;ok Kadin Erkek Toplam X?/p
n % n % n %
Ailem 0| %00 (1| %19 |1 | %09
Arkadaslarim 10| %18,2 |13 | %24,1 | 23 | %21,1
Reklamlar 11| %?20,0 |8 | %14,8 |19 | %17,4 =2 683
Haberler 13| %23,6 |9 | %16,7 | 22 | %20,2 p:0,7’49
Dizi Karakterleri 2| %36 (2| %3,7 | 4 | %3,7
Hicbiri 19| %34,5 |21 | %38,9 | 40 | %36,7
Toplam 551%100,0 |54 |%100,0 {109 |%100,0

Dergi seciminde en c¢ok etkileyen faktdr ile cinsiyet arasinda anlamli iliski
bulunmamustir (X?=2,683; p=0,749>0.05). Cinsiyeti kadin olanlarm 10'unun (%18,2)
arkadaglarim, 11'i (%20,0) reklamlar, 13'intin (%23,6) haberler, 2'si (%3,6) dizi
karakterleri, 19'unun (%34,5) hicbiri; cinsiyeti erkek olanlarin 11 (%1,9) ailem,
13"iniin (%24,1) arkadaslarim, 8'1 (%14,8) reklamlar, 9'unun (%16,7) haberler, 2'si
(%3,7) dizi karakterleri, 21'i (%38,9) higbiri oldugu gorulmektedir.

Dergi Seciminde En Cok Etkileyen Faktor ile Egitim Durumu Arasindaki Iliski

. - Egitim Durumu

Dergi Seciminde En Yiiksek
Cok Etkileyen Lisans Li Doktora | Toplam X?/p
" isans
Faktor
ni % n % In| % n %

Ailem 1]1%11 (0| %00 [0 %0,0 | 1 | %0,9
Arkadaslarim 20| %215 | 2 | %20,0 |1|%16,7 |23 | %21,1
Reklamlar 18| %19,4 | 1 | %10,0 (0| %0,0 |19 | %174 5=6.568
Haberler 20| %215 |1 | %10,0 |1|%16,7 |22 | %20,2 p=67’66
Dizi Karakterleri 41 %43 [0 | %0,0 |0] %0,0 | 4 | %3,7 ’
Hicbiri 30| %32,3 | 6 | %60,0 |4|%66,7 |40 | %36,7
Toplam 93(%100,0 (10 | %100,0 |6 (%6100,0|109 |%100,0

Dergi seciminde en ¢ok etkileyen faktor ile egitim durumu arasinda anlaml iliski
bulunmanmstir (X?=6,568; p=0,766>0.05). Egitim durumu lisans olanlarin 1'i (%1,1)
ailem, 20'si (%21,5) arkadaslarim, 18'1 (%19,4) reklamlar, 20'si (%21,5) haberler,
4'Undn (%4,3) dizi karakterleri, 30'unun (%32,3) hi¢biri; egitim durumu yuksek lisans
olanlarin 2'si (%20,0) arkadaslarim, 1'i (%10,0) reklamlar, 1'i (%10,0) haberler, 6'sinin
(%60,0) higbiri; egitim durumu doktora olanlarin 1'1 (%16,7) arkadaslarim, 1'i (%16,7)
haberler, 4'liniin (%66,7) hi¢biri oldugu goriilmektedir.
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Dergi Seciminde En Cok Etkileyen Faktor ile Aile Gelir Diizeyi Arasindaki iliski

. e Aile Gelir Dizeyi
Dergi Segiminde En 3000 ve
Cok Etkileyen 1000-1500 |1500-3000 - Toplam X?Ip
) Uzeri
Faktor
n % n % n % n %

Ailem 0| %00 (0] %0,0 |[1]| %18 |1 | %0,9
Arkadaslarim 2 |1%20,0 (11| %25,6 |10 | %17,9 |23 |%21,1
Reklamlar 11|%10,0 |7 |%16,3 (11| %19,6 |19 | %17,4 X2=3 850
Haberler 2 | %20,0 |8 |%18,6 (12| %21,4 |22 |%20,2 p:65553
Dizi Karakterleri 0| %00 (1] %23 |3 | %54 | 4 | %3,7 ’
Hichbiri 5 [ %50,0 (16 | %37,2 {19 | %33,9 | 40 | %36,7
Toplam 10|%100,0 |43 |9%100,0 |56 |%100,0 {109 (%6100,0

Dergi seciminde en c¢ok etkileyen faktor ile aile gelir diizeyi arasinda anlamli iligki
bulunmanmustir (X?=3,859; p=0,953>0.05). Aile gelir diizeyine 1000-1500 olanlarmn
2's1 (%20,0) arkadaslarim, 1'1 (%10,0) reklamlar, 2'si (%20,0) haberler, 5'i (%50,0)
hicbiri; aile gelir duzeyine 1500-3000 olanlarm 11'i (%25,6) arkadaslarim, 7'si
(%16,3) reklamlar, 8'1 (%18,6) haberler, 1'1 (%2,3) dizi karakterleri, 16'sinin (%37,2)
hicbiri; aile gelir diizeyine 3000 ve tizeri olanlarin 1'i (%1,8) ailem, 10'unun (%17,9)
arkadaglarim, 11'i (%19,6) reklamlar, 12'si (%21,4) haberler, 3'iniin (%5,4) dizi
karakterleri, 19'unun (%33,9) higbiri oldugu goriilmektedir.

Agirhikh Takip Edilen Dergi Tiirii ile Yas Arasindaki Tliski

Agirhk Yas
h- 18-19 20-21 22-23 24-25 26 ve Toplam
Takip tzeri P X2/p
Edilen
Dergi \n| % |n| % |n| % |n| % [n| % |[n| %
Tard
Tuketic
: . 5 1%29,4 1 %33,3 1 %37,0(2 {%13,3|7 |%41,2 |35 |%32,1
Dergile 1 0
ri
IBI|ImSE X?=21 7
. 3 1%17,6|5 |%15,2|7 [%25,9|9 (%60,0 |5 |%29,4 |29 |%26,6 |47
Dergile —
i p=0,152
Kurums
aDI . 1]1%5,9 [1]%3,0 (4 (%14,8|0|%0,0 |1|%59 |7 |%6,4
ergile
ri
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Sektore
I
Dergile
ri
Marjina
I
Dergile
ri

3 (%17,6 9 (%27,3|3 [%11,1|1 | %6,7 |2 |%11,8|18 (%16,5

5 (%29,4 |7 (%21,2 |3 [%11,1|3 [%20,0|2 |%11,8|20 (%18,3

1 {%100, |3 |%100, |2 |%100, |1 (%100, |1 {%100, |10 (%100,
71 0 (3| O (7| O (5| O |7 O 9 0

Toplam

Agirlikli takip edilen dergi tiirii ile yas arasinda anlamli iliski bulunmamigtir
(X?=21,747; p=0,152>0.05). Yas1 18-19 olanlarin 5'i (%29,4) tiiketici dergileri, 3"iiniin
(%17,6) bilimsel dergileri, 1'i (%5,9) kurumsal dergileri, 3'Uniin (%17,6) sektorel
dergileri, 5'1 (%29,4) marjinal dergileri; yas1 20-21 olanlarm 11'i (%33,3) tiiketici
dergileri, 5'1 (%15,2) bilimsel dergileri, 1'i (%3,0) kurumsal dergileri, 9'unun (%27,3)
sektorel dergileri, 7'si (%21,2) marjinal dergileri; yasi 22-23 olanlarin 10'unun
(%37,0) tuketici dergileri, 7'si (%25,9) bilimsel dergileri, 4'niin (%14,8) kurumsal
dergileri, 3'lintn (%11,1) sektorel dergileri, 3'Uniin (%211,1) marjinal dergileri; yas1 24-
25 olanlarin 2'si (%13,3) tiiketici dergileri, 9'unun (%60,0) bilimsel dergileri, 1'i
(%6,7) sektorel dergileri, 3'uniin (%20,0) marjinal dergileri; yasi 26 ve iizeri olanlarin
7'si (%41,2) tuketici dergileri, 51 (%29,4) bilimsel dergileri, 1'i (%5,9) kurumsal
dergileri, 2'si (%11,8) sektorel dergileri, 2'si (%11,8) marjinal dergileri oldugu
gorulmektedir.

Agirhikh Takip Edilen Dergi Tiirii ile Cinsiyet Arasindaki iliski

5 . . . Cinsiyet
Agirhkh Ta_llfl..p .Edllen Dergi Kadin Erkek Toplam X?/p
Hrd ni % [(n| % n %
Tuketici Dergileri 20| %36,4 |15 %27,8 | 35 | %32,1
Bilimsel Dergileri 11| %:20,0 |18 | %33,3 | 29 | %26,6
Kurumsal Dergileri 3| %55 |4 | %74 | 7 | %6,4 |X?=3,427
Sektorel Dergileri 11| %20,0 |7 | %13,0 | 18 | %16,5 |p=0,489
Marjinal Dergileri 10 | %18,2 |10 | %18,5 | 20 | %18,3
Toplam 551%100,0 54 (%100,0 {109 |%100,0

Agirliklh takip edilen dergi tiirli ile cinsiyet arasinda anlamli iligki bulunmamistir
(X?=3,427; p=0,489>0.05). Cinsiyeti kadin olanlarm 20'si (%36,4) tiiketici dergileri,
11'i (%20,0) bilimsel dergileri, 3'tnun (%5,5) kurumsal dergileri, 11'i (%20,0) sektérel
dergileri, 10'unun (%18,2) marjinal dergileri; cinsiyeti erkek olanlarin 15" (%27,8)
tuketici dergileri, 18'i (%33,3) bilimsel dergileri, 4'Unln (%7,4) kurumsal dergileri,
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7'si (%13,0) sektorel dergileri, 10'unun (%18,5) marjinal dergileri oldugu
gorulmektedir.

Agirhikh Takip Edilen Dergi Tiirii ile Egitim Durumu Arasindaki Tliski

Egitim Durumu
Eé&ilg;;lllla(clalrgial‘lfhpru Lisans T_L:;Si( Doktora | Toplam | X%p
ni % n % ni % n %

Tuketici Dergileri 29(%31,2 |5 | %50,0 |1|%16,7 |35 |%32,1

Bilimsel Dergileri 23| %24,7 | 4 | %40,0 |2|%33,3 |29 | %26,6

Kurumsal Dergileri |6 | %6,5 |0 | %0,0 |1|%16,7 | 7 | %6,4 |X?=6,257
Sektdrel Dergileri 17{%18,3 | 0 | %0,0 |1|%16,7 |18 |%16,5 |p=0,618
Marjinal Dergileri 181%19,4 | 1 | %10,0 |1|%16,7 |20 | %18,3

Toplam 93%100,0 |10 | %100,0 |6 |%100,0 {109 |%100,0

Agirlikhi takip edilen dergi tirii ile egitim durumu arasinda anlamli iligki
bulunmamaistir (X2:6,257; p=0,618>0.05). Egitim durumu lisans olanlarin 29'unun
(%31,2) tuketici dergileri, 23'Uniin (%24,7) bilimsel dergileri, 6'sinin (%6,5) kurumsal
dergileri, 17'si (%18,3) sektorel dergileri, 18'i (%19,4) marjinal dergileri; egitim
durumuytiksek lisans olanlarin 5'1 (%50,0) tiiketici dergileri, 4'tiniin (%40,0) bilimsel
dergileri, 1'i (%10,0) marjinal dergileri; egitim durumu doktora olanlarmn 1'i (%16,7)
tiketici dergileri, 2'si (%33,3) bilimsel dergileri, 1'i (%16,7) kurumsal dergileri, 1'i
(%16,7) sektorel dergileri, 1'i (%16,7) marjinal dergileri oldugu goriilmektedir.

Agirhikh Takip Edilen Dergi Tiirii ile Aile Gelir Diizeyi Arasindaki iliski

Aile Gelir Duzeyi
Agirhkh Taki 3000 ve
e d”gen Dergm}’m 1000-1500 | 1500-3000 | °; Toplam | XZp
nf % ([(n| % n % n %

Tuketici Dergileri 4 |1 %40,0 |13 | %30,2 |18 | %32,1 |35 | %32,1

Bilimsel Dergileri 0| %0,0 [13]|%30,2 |16 | %28,6 |29 | %26,6

Kurumsal Dergileri |0 | %0,0 |1 | %2,3 |6 | %10,7 | 7 | %6,4 [X?=9,239
Sektorel Dergileri 3 [%30,0 |7 |%16,3 | 8 | %14,3 |18 | %16,5 |p=0,323
Marjinal Dergileri 3 1%30,0 {9 [%20,9 |8 | %14,3 |20 | %18,3

Toplam 10 (%100,0 |43 (%100,0 |56 | %100,0 {109 |%100,0

Agirlikli takip edilen dergi tiirii ile aile gelir diizeyi arasinda anlamli iligki
bulunmanmustir (X?=9,239; p=0,323>0.05). aile gelir diizeyine 1000-1500 olanlarn
4'unun (%40,0) tuketici dergileri, 3'Unln (%30,0) sektorel dergileri, 3'nun (%30,0)
marjinal dergileri; aile gelir diizeyine 1500-3000 olanlarin 13'iiniin (%30,2) tiiketici
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dergileri, 13'0nin (%30,2) bilimsel dergileri, 1'i (%2,3) kurumsal dergileri, 7'si
(%16,3) sektorel dergileri, 9'unun (%20,9) marjinal dergileri; aile gelir diizeyine 3000
ve Uzeri olanlarin 18" (%32,1) tiiketici dergileri, 16'smin (%28,6) bilimsel dergileri,
6'sinin (%10,7) kurumsal dergileri, 8'1 (%14,3) sektorel dergileri, 8'1 (%14,3) marjinal

dergileri oldugu goriilmektedir.

Takip Edilen Tiiketici Dergi Tiirii ile Yas Arasindaki liski

Takip
Edilen
Tuketi
ci
Dergi
Taru

Yas

18-19

20-21

22-23

24-25

26 ve
Uzeri

Toplam

%

%

%

%

%

X?/p

Gincel
Haber
Dergile
ri

0| %0,0

%09,1

%10,0

0

%0,0

0

%0,0

2 | %5,7

Kadin
Dergile
ri
(yemek,
moda,
guzellik
VS.)

%20,0

%45,5

%10,0

2

%100,

%0,0

9 [%25,7

Magazi
n
Dergile
ri

21%40,0

%0,0

%10,0

0

%0,0

%14,3

4 1%11,4

Mizah
Dergile
ri

%0,0

%18,2

%20,0

0

%0,0

4

%57,1

8 [%22,9

Kultdr,
Bilim,
Edebiy
at ve
Sanat
Dergile
ri

%40,0

%27,3

%50,0

0

%0,0

%28,6

|

%34,3

Toplam

%100,
0

%100,
0

|

%100,
0

%100,
0

%100,
0

3 (%100,
5| 0

X?=22,26

p=0,135

Takip edilen tiketici dergi tirii ile yas arasinda anlamli iliski bulunmamigtir
(X?=22,268; p=0,135>0.05). Yas1 18-19 olanlarin 1' (%20,0) kadin dergileri yemek,
moda, guzellik vs, 2'si (%40,0) magazin dergileri, 2'si (%40,0) kultdr, bilim, edebiyat
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ve sanat dergileri; yasi1 20-21 olanlarmn 1'i (%9,1) giincel haber dergileri, 5'i (%45,5)
kadin dergileri yemek, moda, guzellik vs., 2'si (%18,2) mizah dergileri, 3'Unin
(%27,3) kiltar, bilim, edebiyat ve sanat dergileri; yas1 22-23 olanlarin 1'i (%10,0)
giincel haber dergileri, 1'i (%10,0) kadin dergileri yemek, moda, giizellik vs., 1'i
(%10,0) magazin dergileri, 2'si (%20,0) mizah dergileri, 51 (%50,0) kaltdr, bilim,
edebiyat ve sanat dergileri; yas1 24-25 olanlarin 2'si (%100,0) kadin dergileri yemek,
moda, glzellik vs.; yasi 26 ve iizeri olanlarin 1'i (%14,3) magazin dergileri, 4'iiniin
(%57,1) mizah dergileri, 2'si (%28,6) kiiltiir, bilim, edebiyat ve sanat dergileri oldugu
gorulmektedir.

Takip Edilen Tiiketici Dergi Tiirii ile Cinsiyet Arasindaki liski

Cinsiyet

Takip Edilen Tuketici Dergi Turt| Kadin Erkek Toplam X?lp

nf % [(n| % [|n| %
Guncel Haber Dergileri 1| %50 |1]| %6,7 |2 | %5,7
K__adln_Dergileri (yemek, moda, 8 19%400 |1 | %67 |9 |%2s,7
guzellik vs.)
Magazin Dergileri 3 (%150 |1 | %6,7 |4 |%11,4 |X%=7,211
Mizah Dergileri 4 1%20,0 |4 |%26,7 |8 |%22,9 |p=0,125
KUIth, I_3i|im, Edebiyat ve Sanat 4 |9%200 |8 | %533 |12]%34.3
Dergileri
Toplam 20 (%2100,0 |15 {%6100,0 |35 |%100,0

Takip edilen tiketici dergi tlrQ ile cinsiyet arasinda anlamli iliski bulunmamistir
(X?=7,211; p=0,125>0.05). Cinsiyeti kadin olanlarin 1'i (%3,0) giincel haber dergileri,
8'1 (%40,0) kadin dergileri yemek, moda, giizellik vs., 3'inin (%15,0) magazin
dergileri, 4'Uniin (%20,0) mizah dergileri, 4'Uniin (%20,0) kdltur, bilim, edebiyat ve
sanat dergileri; cinsiyeti erkek olanlarin 1'i (%6,7) giincel haber dergileri, 1'i (%6,7)
kadin dergileri yemek, moda, giizellik vs., 1'i (%6,7) magazin dergileri, 4'Unin
(%26,7) mizah dergileri, 8" (%53,3) kiiltiir, bilim, edebiyat ve sanat dergileri oldugu
gorulmektedir.
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Takip Edilen Tiiketici Dergi Tiirii ile Egitim Durumu Arasindaki Iliski

Egitim Durumu

Takip Edi!en.TQKetici Lisans Yuksek Doktora | Toplam X?lp
Dergi TUru Lisans
n % |n % ni % n %
Guncel Haber Dergileri {2 | %6,9 (0| %0,0 |0| %0,0 |2 | %5,7
Kadin Dergileri
(yemek, moda, gizellik | 8 | %27,6 |1 | %20,0 [0| %0,0 |9 |%25,7
Vs.)
Magazin Dergileri 3 | %103 |1| %200 0] %0,0 |4 |11 | < =7972
Mizah Dergileri 51%17,2 |3 | %60,0 |0 %0,0 |8 |%22,9 p=0,436
Kltar, Bilim, Edebiyat |, ) | o379 10| %00 |1[06100,0 |12 %34,3
ve Sanat Dergileri
Toplam 29 (%100,0 (5 | %100,0 (1|%2100,0 35 (%100,0

Takip edilen tiketici dergi turi ile egitim durumu arasinda anlamli iligki
bulunmamustir (X?=7,972; p=0,436>0.05). Egitim durumu lisans olanlarin 2'si (%6,9)
giincel haber dergileri, 8'1 (%27,6) kadin dergileri yemek, moda, giizellik vs, 3'liniin
(%10,3) magazin dergileri, 5'i (%17,2) mizah dergileri, 11'i (%37,9) kultdr, bilim,
edebiyat ve sanat dergileri; egitim durumu ylksek lisans olanlarin 1'i (%20,0) kadin
dergileri yemek, moda, guzellik vs. 1'i (%20,0) magazin dergileri, 3'lnin (%60,0)
mizah dergileri; egitim durumu doktora olanlarin 1'i (%100,0) kiiltiir, bilim, edebiyat

ve sanat dergileri oldugu goriilmektedir.

Takip Edilen Tiiketici Dergi Tiirii ile Aile Gelir Diizeyi Arasindaki iliski

Aile Gelir Duzeyi

Takip Edilen TUketici | 1000- 3000 ve
pDergi Turd 1500 |1500-30001 "o o | Toplam | Xe/p
ni % n % n % n %
Guncel Haber Dergileri [0 %0,0 |1 | %7,7 |1 | %56 |2 | %5,7
Kadin Dergileri
(yemek, moda, guzellik |1 | %25,0 |4 |%30,8 | 4 | %22,2 |9 | %25,7
Kjg - T 0 o 0 o X?=3,123
gazin Dergileri 11%250 (1| %7,7 |2 | %111 |4 (%114 0=0.926
Mizah Dergileri 1|%25,0 |4 |%30,8 |3 | %16,7 |8 | %229 ’
Kultar, Bilim, Edebiyat |, | o053 | 06231 |8 | %6444 |12|%34,3
ve Sanat Dergileri
Toplam 41%100,0 {13 |%100,0 {18 | %100,0 {35 |%100,0

Takip edilen tlketici dergi tirl ile aile gelir diizeyi arasinda anlamli iliski
bulunmamaistir (X2=3,123; p=0,926>0.05). Aile gelir diizeyine 1000-1500 olanlarin 1'i
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(%25,0) kadin dergileri yemek, moda, giizellik vs. 1'i (%25,0) magazin dergileri, 1'i
(%25,0) mizah dergileri, 1'i (%25,0) kiltar, bilim, edebiyat ve sanat dergileri; aile gelir
diizeyine 1500-3000 olanlarin 1'i (%7,7) glincel haber dergileri, 4'tiniin (%30,8) kadin
dergileri yemek, moda, guzellik vs. 1'i (%7,7) magazin dergileri, 4'nin (%30,8)
mizah dergileri, 3'Unln (%23,1) kaltdr, bilim, edebiyat ve sanat dergileri; aile gelir
diizeyine3000 ve iizeri olanlarin 1'i (%5,6) giincel haber dergileri, 4'Unlin (%22,2)
kadin dergileri yemek, moda, giizellik vs. 2'si (%11,1) magazin dergileri, 3'lnin
(%16,7) mizah dergileri, 8'1 (%44,4) kiiltiir, bilim, edebiyat ve sanat dergileri oldugu
gorulmektedir.

Satin Almaya Yénelten Neden ile Yas Arasindaki iliski

Satin Yas
Almaya 26 ve

_ _ _ - 2
Yénelten 18-19 20-21 | 22-23 | 24-25 iizeri Toplam | X¢/p

Neden |In| % [n| % [n| % |n| % [n| % |n| %
Bos

Zamanlari
mi 7
Degerlendir
mek Icin

%41, %27, %22, %26, %11, %25,

28

Okumay1
Aligkanlik
Haline 11%5,9 |3 |%9,1|2 %74 |1 |%6,7|1|%59 |8 |%7,3
Getirdigim
I¢in

Iyi
Hissetmemi %11, %24, %22, %40, %23, 26 %23,
Sagladigi 8 2 2 0 5 9
Icin X2=12.0
Entelektiel 90
Diisiinme =0,913
Bi;mimi 1 oeso |a %22 |5 |%28, %17, |, . |%12, |P
Gelistirdigi
Icin
Dunyadaki
ve
Ulkemizde
ki Farkli
Alanlardaki || 6
Gelismeleri
Takip
Edebilmek
Icin
Higbiri 0 [%0,0 |1 |%3,0 {0 [%0,0 |0 [%0,0 |1 [%59 |2 |%1,8

1|%6,7 |3 14

%35, %24, %29, %20, %35, %28,

31
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[

%100 (3 (%100 |2 {%100 |1 |%100 |1 |%100 |10 (%100

Toplam 710 3]0 |7] 0 [5] 0 [7] 0 9] 0

Satin almaya yonelten neden ile yas arasinda anlamli iliski bulunmamustir (X?=12,090;
p=0,913>0.05). Yas1 18-19 olanlarin 7'si (%41,2) bos zamanlarimi1 degerlendirmek
icin, 1'i (%5,9) okumayi aligkanlik haline getirdigim i¢in, 2'si (%11,8) iyi hissetmemi
sagladigi icin, 1'1 (%5,9) entelektiiel diisinme bigcimimi gelistirdigi i¢in, 6'sinin
(%35,3) diinyadaki ve iilkemizdeki farkli alanlardaki gelismeleri takip edebilmek
icin; yas1 20-21 olanlarin 9'unun (%27,3) bos zamanlarimi degerlendirmek igin,
3'iniin (%9,1) okumay1 aligkanlik haline getirdigim icin, 8'1 (%24,2) iyi hissetmemi
sagladigi i¢in, 4'liniin (%12,1) entelektiiel diislinme bi¢imimi gelistirdigi icin, 8'i
(%24,2) diinyadaki ve tilkemizdeki farkli alanlardaki gelismeleri takip edebilmek igin,
1l (%3,0) hicbiri; yas1 22-23 olanlarin = 6'sinin = (%22,2) bos zamanlarimi
degerlendirmek i¢in, 2'si (%7,4) okumay1 aliskanlik haline getirdigim igin, 6'sinin
(%22,2) 1yi hissetmemi sagladigi i¢in, 5'i (%18,5) entelektiiel diisiinme bi¢imimi
gelistirdigi icin, 8'1 (%29,6) diinyadaki ve tilkemizdeki farkli alanlardaki gelismeleri
takip edebilmek igin; yas1 24-25 olanlarin 4'iniin (%26,7) bos zamanlarimi
degerlendirmek i¢in, 1'i (%6,7) okumay1 aliskanlik haline getirdigim i¢in, 6'sinin
(%40,0) iyi hissetmemi sagladigi i¢in, 1'1 (%6,7) entelektiiel diisiinme bigimimi
gelistirdigi icin, 3'iniin (%20,0) diinyadaki ve iilkemizdeki farkli alanlardaki
gelismeleri takip edebilmek icin; yasi 26 ve iizeri olanlarin 2'si (%11,8) bos
zamanlarimi degerlendirmek i¢in, 1'1 (%5,9) okumayi aliskanlik haline getirdigim i¢in,
4'intin (%23,5) 1y1 hissetmemi sagladig: i¢in, 3'liniin (%17,6) entelektiiel diistinme
bicimimi gelistirdigi i¢in, 6'sinin (%35,3) diinyadaki ve iilkemizdeki farkl alanlardaki
gelismeleri takip edebilmek i¢in, 1'1 (%35,9) hicbiri oldugu goriilmektedir.

Satin Almaya Yénelten Neden ile Cinsiyet Arasindaki iliski

Cinsiyet
Satin Almaya Yonelten Neden | Kadin Erkek Toplam X?/p
ni % [(n| % n %

Bos Zamanlarimi Degerlendirmek
Icin

Okgme'l}l‘l A11§kan11k Haline 3| %55 |5 9%93 |8 | %73
Getirdigim I¢in

iyi Hissetmemi Sagladigi Icin 16| %29,1 (10| %18,5 | 26 | %23,9 |X?=2,051
Entelektiiel Diisiinme Bicimimi |7 1 o015 2 17 94130 | 14 |o612,8 [P0 0%
Gelistirdigi I¢in

Diinyadaki ve Ulkemizdeki Farkli
Alanlardaki Gelismeleri Takip 15| %27,3 (16| %29,6 | 31 | %28,4
Edebilmek I¢in

13| %23,6 |15| %27,8 | 28 | %25,7
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Hicbiri 1(%18 |1] %19 |2 | %18
Toplam 55 (%100,0 54 |%100,0 {109 |%100,0

Satin almaya yoOnelten neden ile cinsiyet arasinda anlamli iliski bulunmamistir
(X?=2,051; p=0,842>0.05). Cinsiyeti kadin olanlarin  13'{iniin  (%23,6) bos
zamanlarimi degerlendirmek i¢in, 3'liniin (%35,5) okumay1 aligkanlik haline getirdigim
icin, 16'siin (%29,1) iyi hissetmemi sagladigi icin, 7'si (%12,7) entelektiiel diisiinme
bicimimi gelistirdigi i¢in, 15" (%27,3) diinyadaki ve iilkemizdeki farkli alanlardaki
gelismeleri takip edebilmek igin, 1'i (%1,8) higbiri; cinsiyeti erkek olanlarin 15'i
(%27,8) bos zamanlarimi degerlendirmek i¢in, 5'1 (%9,3) okumay1 aligkanlik haline
getirdigim i¢in, 10'unun (%18,5) 1y1 hissetmemi sagladig1 igin, 7'si (%13,0) entelektiiel
diisiinme bicimimi gelistirdigi i¢in, 16'sinin (%29,6) diinyadaki ve iilkemizdeki farkli
alanlardaki gelismeleri takip edebilmek i¢in, 1'i (%1,9) higbiri oldugu goriilmektedir.

Satin Almaya Yénelten Neden ile Egitim Durumu Arasindaki iliski

Egitim Durumu
Y%?:;ﬁéﬁﬁ:g:n Lisans T_l:sl:r?? Doktora | Toplam X?Ip
ni % [n % [n| % n %
Bos Zamanlanmi o4 0056 0 |1 | 0610,0 |1 9%16,7 | 28 | %25,7
Degerlendirmek I¢in
Okumayi Aliskanlik 21 9,75 1 | 9500 |1|0%167 | 8 | %7,3
Haline Getirdigim I¢in
y1 Hissetmeni 22| %23,7 |3 | %30,0 |1|%16,7 | 26 | %23,9
Sagladigi I¢in
Entelektiiel Diistinme
Bigimimi Gelistirdigi 11| %11,8 |2 | %20,0 |1|%16,7 |14 | %12,8 [X?=7,718
I¢in p=0,656
Dunyadaki ve
Ulkemizdeki Farkl
Alanlardaki 26| %28,0 | 3 | %30,0 (2| %33,3 |31 | %28,4
Gelismeleri Takip
Edebilmek I¢in
Higbiri 1| %11 |1|%10,0 [0] %0,0 | 2 | %1,8
Toplam 93(%100,0 (10 {%100,0 {6 |%100,0 {109 |%100,0

Satin almaya yonelten neden ile egitim durumu arasinda anlaml iliski bulunmamistir
(X?=7,718; p=0,656>0.05). Egitim durumu lisans olanlarin 26'sinin (%28,0) bos
zamanlarimi degerlendirmek icin, 7'si (%7,5) okumay1 aligkanlik haline getirdigim
icin, 22's1 (%23,7) 1y1 hissetmemi sagladigi i¢in, 11'1 (%11,8) entelektiiel diisiinme
bicimimi gelistirdigi i¢in, 26'smin (%28,0) diinyadaki ve iilkemizdeki farklh
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alanlardaki gelismeleri takip edebilmek igin, 1'1 (%]1,1) higbiri; egitim durumu ylksek
lisans olanlarin 1'1 (%10,0) bos zamanlarim1 degerlendirmek icin, 3'iniin (%30,0) iyi
hissetmemi sagladigi i¢in, 2'si (%20,0) entelektiiel diisiinme bigimimi gelistirdigi i¢in,
3'liniin (%30,0) diinyadaki ve iilkemizdeki farkli alanlardaki gelismeleri takip
edebilmek icin, 1'i (%10,0) higbiri; egitim durumu doktora olanlarin 1'i (%16,7) bos
zamanlarimi degerlendirmek icin, 1'1 (%16,7) okumay1 aliskanlik haline getirdigim
icin, 1'1 (%16,7) 1y1 hissetmemi sagladig icin, 1'1 (%16,7) entelektiiel diisiinme
bicimimi gelistirdigi icin, 2'si (%33,3) diinyadaki ve iilkemizdeki farkli alanlardaki
gelismeleri takip edebilmek icin oldugu goriilmektedir.

Satin Almaya Yénelten Neden ile Aile Gelir Diizeyi Arasidaki Iliski

Aile Gelir Duzeyi
Satin Almaya ) d 3000 ve 2
yénelten Neden 1000-1500 |1500-3000 Gzeri Toplam Xélp

n| % |n| % ([(n| % | n| %

Bos Zamanlarimi

Degerlendirmek igin
Okumay1 Aligkanlik
Haline Getirdigim 0| %00 (1| %23 [7|%125 |8 | %73
I¢in

3 | %30,0 {17|%39,5 |8 | %14,3 | 28 | %25,7

Iy1 Hissetmem 3 | %30,0 |10 | %23,3 |13 | %23,2 | 26 | %23,9

Sagladig Igin
eqe}ektuelu o X2=19,164
Diisiinme Bi¢imimi |2 | %20,0 |3 | %7,0 |9 | %16,1 | 14 | %12,8 p=0,038

Gelistirdigi Igin
Diinyadaki ve

Ulkemizdeki Farkli

Alanlardaki 1 {%210,0 |11|%25,6 (19| %33,9 |31 | %28,4
Gelismeleri Takip

Edebilmek I¢in

Hicbiri 1{%210,0 |1 | %23 (0| %00 |2 | %18

Toplam 10 {%100,0 |43 |%100,0 |56 |%100,0 |109 (%100,0

Satin almaya yoOnelten neden ile aile gelir diizeyi arasinda anlamli iligki bulunmustur
(X?=19,164; p=0,038<0.05). Aile gelir diizeyine 1000-1500 olanlarin 3'iniin (%30,0)
bos zamanlarimi degerlendirmek icin, 3'iiniin (%30,0) iyi hissetmemi sagladig igin,
2's1 (%20,0) entelektiiel diisiinme bigimimi gelistirdigi icin, 1'1 (%10,0) diinyadaki ve
tilkemizdeki farkli alanlardaki gelismeleri takip edebilmek igin, 1'i (%10,0)
hicbiri; aile gelir dizeyine 1500-3000 olanlarin 17'si (%39,5) bos zamanlarimi
degerlendirmek icin, 1'1 (%2,3) okumay1 aligkanlik haline getirdigim ig¢in, 10'unun

(%23,3) iyi hissetmemi sagladigi i¢in, 3'linlin (%7,0) entelektiiel diistinme bigimimi
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gelistirdigi icin, 11'1 (%25,6) diinyadaki ve lilkemizdeki farkli alanlardaki gelismeleri
takip edebilmek icin, 1'i (%2,3) hicbiri; aile gelir diizeyine 3000 ve iizeri olanlarin 8'i
(%14,3) bos zamanlarim1 degerlendirmek i¢in, 7'si (%12,5) okumayi aligkanlik haline
getirdigim i¢in, 13'iniin (%23,2) iyi hissetmemi sagladigi icin, 9'unun (%16,1)
entelektiiel diistinme bi¢imimi gelistirdigi i¢in, 19'unun (%33,9) diinyadaki ve

tilkemizdeki farkli alanlardaki gelismeleri takip edebilmek i¢in oldugu goriilmektedir.

Dergiden Fayda Sagladigim Diisiinme ile Yas Arasindaki Iliski

Dergiden Yas
Fayda 26 ve

_ - - - 2
Sagladigim 18-19 | 20-21 | 22-23 | 24-25 izeri Toplam | X¢/p

Diisinme |n| % |n| % [n| % [n| % |n| % |n| %
Dergi
Okumak
Bana
Toplumsal |3
Statl
Kazandirty
or

Dergi
Okuyarak
Diger
Insanlardan |5
Farklilastig
ma
Inamyomm
Farkli
Alanlarda,
Konularda
Bilgi 4
Sahibi
Olmami
Sagliyor
Beni
Haval 5
Gosteriyor

Bana Bir

Sey 0(%0,0 [1]%3.0 |2 |%7,4 |0|%0,0[0]%00 |3 |%28
Kazandirmm

yor

0,
P17, 13 1060.1 |1 9637 |1 |%6,7 |1 [%5.9 | 9 |%8 3

%29, %24, %11, %40, %29, %24,

27

X?=14,2
58
p=0,580

%23, |1 | %33, %25, %33, %23, %28,

31

%29, |1 | %30,

[EEN

%51, %20, %41, %35,

39

11%100

w

%100

N

%100

-

%100 |1 {%100 |10 |%100

Toplam
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Dergiden fayda sagladigimi1 diisiinme ile yas arasinda anlaml iligki bulunmamistir
(X?=14,258; p=0,580>0.05). Yas1 18-19 olanlarin 3'iiniin (%17,6) dergi okumak bana
toplumsal statii kazandirtyor, 5'1 (%29.,4) dergi okuyarak diger insanlardan
farklilastigima inaniyorum, 4'liniin (%23,5) farkli alanlarda, konularda bilgi sahibi
olmami saghyor, 5'1 (%29,4) beni havali gosteriyor; yas1 20-21 olanlarin 3'liniin
(%9,1) dergi okumak bana toplumsal statii kazandiriyor, 8'1 (%24,2) dergi okuyarak
diger insanlardan farklilastigima inaniyorum, 11'1 (%33,3) farkli alanlarda, konularda
bilgi sahibi olmami sagliyor, 10'unun (%30,3) beni havali gosteriyor, 1'i (%3,0) bana
bir sey kazandirmiyor; yas1 22-23 olanlarin 1'1 (%3,7) dergi okumak bana toplumsal
stati kazandiriyor, 3'iiniin (%11,1) dergi okuyarak diger insanlardan farklilagtigima
inaniyorum, 7'si (%25,9) farkli alanlarda, konularda bilgi sahibi olmami sagliyor,
14'iniin ~ (%51,9) beni havali gosteriyor, 2'si  (%7,4) bana bir sey
kazandirmiyor; yas1 24-25 olanlarm 1'i (%6,7) dergi okumak bana toplumsal statii
kazandiriyor, 6'smnin (%40,0) dergi okuyarak diger insanlardan farklilastigima
inantyorum, 51 (%33,3) farkli alanlarda, konularda bilgi sahibi olmami sagliyor,
3'linlin (%20,0) beni havali gosteriyor; yas1 26 ve iizeri olanlarin 1'1 (%5,9) dergi
okumak bana toplumsal statii kazandiriyor, 51 (%29,4) dergi okuyarak diger
insanlardan farklilagtigima inaniyorum, 4'liniin (%23,5) farkli alanlarda, konularda

bilgi sahibi olmamui sagliyor, 7'si (%41,2) beni haval1 gosteriyor oldugu goriilmektedir.

Dergiden Fayda Sagladigim Diisiinme ile Cinsiyet Arasindaki Iliski

Cinsiyet
Kadin Erkek Toplam X?Ip
n % |n % n %

2| %36 [7]|%13,0| 9 | %83

Dergiden Fayda Sagladigim
Diisiinme

Dergi Okumak Bana Toplumsal
Statli Kazandiriyor

Dergi Okuyarak_ Diger Insanlardan 15]9627.3 12| %22.2 | 27 | %248
Farklilastigima Inaniyorum

2—
Farlfh'Alanlarda, I%onulardaBilgi 20| %36.4 |11 96204 |31 | %284 ;(:6’61,320
Sahibi Olmami Sagliyor
Beni Havali1 Gosteriyor 17| %30,9 (22| %40,7 | 39 | %35,8
Bana Bir Sey Kazandirmiyor 1] %18 |2 | %3,7 | 3 | %2,8
Toplam 55(%100,0 |54 |%100,0 {109 |%100,0

Dergiden fayda sagladigini diisiinme ile cinsiyet arasinda anlamli iliski bulunmamaistir
(X?=6,690; p=0,153>0.05). Cinsiyeti kadin olanlarin 2'si (%3,6) dergi okumak bana
toplumsal statii kazandiriyor, 151 (%27,3) dergi okuyarak diger insanlardan
farklilagtigima inanityorum, 20'si (%36,4) farkli alanlarda, konularda bilgi sahibi
olmami sagliyor, 17'si (%30,9) beni havali gosteriyor, 1'i (%1,8) bana bir sey
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kazandirmiyor; cinsiyeti erkek olanlarin 7'si (%13,0) dergi okumak bana toplumsal
statii kazandirtyor, 12'si (%22,2) dergi okuyarak diger insanlardan farklilagtigima
inantyorum, 11'i (%20,4) farkli alanlarda, konularda bilgi sahibi olmamai sagliyor, 22'si
(%40,7) beni havali gosteriyor, 2'si (%3,7) bana bir sey kazandirmiyor oldugu
gorulmektedir.

Dergiden Fayda Sagladigim Diisiinme ile Egitim Durumu Arasidaki Tliski

Egitim Durumu
Dergiden Fayda Lisans YUksek
Sagladigini Diisiinme Lisans

n| % |n| % |In|] % | n| %

Doktora | Toplam X?Ip

Dergi Okumak Bana
Toplumsal Statl 81| %86 |1 |%10,0 |0 %0,0 |9 | %8,3

Kazandiriyor

Dergi Okuyarak Diger
Insanlardafl 23| %24,7 |2 | %20,0 |2|%33,3 |27 | %24,8
Farklilagtigima
Inanryorum

Farkli Alanlarda, X?=2 536

Konularda 21 26|9%28,0 | 4 | %400 |1|%167 |31 | %284 [P=0:960
Sahibi Olmami
Sagliyor

Beni Havah 33| %355 | 3 | %300 (3| %500 | 39 | %35.8
GaOsteriyor

Bana Bir Sey 3| %32 [0] %00 |0| %00 | 3 | %2,8
Kazandirmiyor

Toplam 93 (%100,0 |10 {%100,0 |6 |%100,0 {109 |%100,0

Dergiden fayda sagladigimi diisiinme ile egitim durumu arasinda anlamli iliski
bulunmamstir (X?=2,536; p=0,960>0.05). Egitim durumu lisans olanlarm 8'i (%8,6)
dergi okumak bana toplumsal statii kazandirtyor, 23"liniin (%24,7) dergi okuyarak
diger insanlardan farklilagtigima inaniyorum, 26'sinin (%28,0) farkli alanlarda,
konularda bilgi sahibi olmamui sagliyor, 33'iiniin (%35,5) beni havali gosteriyor, 3'tinlin
(%3,2) bana bir sey kazandirmiyor; egitim durumu yiiksek lisans olanlarin 1'1 (%10,0)
dergi okumak bana toplumsal statii kazandiriyor, 2'si (%20,0) dergi okuyarak diger
insanlardan farklilagtigima inaniyorum, 4'iniin (%40,0) farkli alanlarda, konularda
bilgi sahibi olmami sagliyor, 3'iniin (%30,0) beni havali gosteriyor; egitim
durumu doktora olanlarin  2'si  (%33,3) dergi okuyarak diger insanlardan
farklilagtigima inaniyorum, 1'i (%16,7) farkli alanlarda, konularda bilgi sahibi olmami

sagliyor, 3'liniin (%50,0) beni havali gosteriyor oldugu goriilmektedir.
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Dergiden Fayda Sagladigimi Diisiinme ile Aile Gelir Diizeyi Arasindaki Tliski

Aile Gelir Duzeyi

Dergiden Fayda 3000 ve
Sagladigini 1000-1500 |{1500-3000 (iZeri Toplam X?Ip
Diisiinme

n| % |n| %% [(n|] %% | n| %

Dergi Okumak Bana
Toplumsal Stati 0| %00 |4 ]| %93 |5| %89 |9 | %83

Kazandirtyor
Dergi Okuyarak

Diger Insanlardan 2 1 9%20,0 |14 | %32,6 |11| %19.6 |27 | %248
Farklilastigima

Inan1yorum
Farkli Alanlarda, X?=9,321

Konularda Bilgi 5 | %50,0 |12 | %27,9 |14 | %25,0 |31 | %28,4 [P=0:316
Sahibi Olmami

Sagliyor

Beni Havah 2 | %200 |12]%27.9 25| %446 |39 | %358
GaOsteriyor

Bana Bir Sey 1 %100 (1| %23 [1]| %18 |3 | %28
Kazandirmiyor

Toplam 10 9%100,0 |43 [96100.0 |56 |%100.0 |109 |%100 0

Dergiden fayda sagladigin1 diisiinme ile aile gelir diizeyi arasinda anlamli iliski
bulunmamaistir (X2:9,321; p=0,316>0.05). Aile gelir diizeyine 1000-1500 olanlarin
2's1 (%20,0) dergi okuyarak diger insanlardan farklilastigima inaniyorum, 5'1 (%50,0)
farkli alanlarda, konularda bilgi sahibi olmami sagliyor, 2'si (%20,0) beni havali
gosteriyor, 1'i (%10,0) bana bir sey kazandirmiyor; aile gelir duzeyine 1500-3000
olanlarin 4'liniin (%9,3) dergi okumak bana toplumsal statii kazandiriyor, 14'iniin
(%32,6) dergi okuyarak diger insanlardan farklilastigima inaniyorum, 12'si (%27,9)
farkli alanlarda, konularda bilgi sahibi olmami sagliyor, 12'si (9%27,9) beni havali
gosteriyor, 1'i (%2,3) bana bir sey kazandirmiyor; aile gelir diizeyine 3000 ve Uzeri
olanlarin 5'1 (%8,9) dergi okumak bana toplumsal statii kazandiriyor, 11'1 (%19,6)
dergi okuyarak diger insanlardan farklilagtigima inaniyorum, 14'{iniin (%25,0) farkli
alanlarda, konularda bilgi sahibi olmami sagliyor, 25'1 (%44,6) beni havali gosteriyor,

1'1 (%1,8) bana bir sey kazandirmiyor oldugu goriilmektedir.
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Dergi Tercih Olgiitii ile Yas Arasindaki Iliski

. Yas
Dergi 26 ve
Tercih 18-19 20-21 22-23 24-25 iizeri Toplam | X?/p
Olgutd
nf % |n| % |n| % |n| % % |n| %
Kapaginin
ilgi Cekiei |2 | %10 |1 |oga.0 |3 | %11 |3 | %20, |, | %11, |1, (%10,
8 1 0 8 1
Olmasi
Gorselligi
nin
Olmasi
(resim, |3 %27’ 0]%0,0 [1]%37 [1|%6.7 %27’ 8 |%7,3
tablo,
cergeve
Vs.)
Kagit,
Yazi
Karakteri )
Secimi ve [0]9%0,0 |2 |%6,1 |0 [90,0 |1 |%6,7 |0 |%0,0 | 3 |%2,8 [X=22.2
Harf 47
Biiyiiklig p=0,327
i
Istek ve
Ihtiyac;larl 6 %35, |1 | %42, |1 | %59, 7 %46, %47, 51 %46,
ma Yanit 3 (4| 4 |6 3 7 1 8
Vermesi
Butcesinin
Uygun 01{%0,0 |2 [%6,1 |1]|%3,7 |0|%0,0 %0,0 | 3 |%2,8
Olmas1
. %35, (1 | %42, %22, %20, %23, %30,
HepS|63446230 5333
Toplam 1 1%100 |3 |%100 |2 {9100 |1 {%100 9100 (10 (%100
71 0 (3| ,0 (7| ,0 |5| ,0 0O (9] ,0

Dergi tercih Olgiitii ile yas arasinda anlamli iliski bulunmamustir (X?=22,247;
p=0,327>0.05). Yas1 18-19 olanlarin 2'si (%11,8) kapagimnin ilgi ¢ekici olmasi, 3'liniin

(%17,6) gorselliginin olmast resim, tablo, ¢erceve VS. 6'sinin (%35,3) istek ve

ihtiyaglarima yanit vermesi, 6'sinin (%35,3) hepsi; yas1 20-21 olanlarin 1'i (%3,0)

kapaginin ilgi ¢ekici olmasi, 2'si (%6,1) kagit, yazi karakteri se¢imi ve harf bliyiikligi,

14'liniin (%42,4) istek ve ihtiyaglarima yanit vermesi, 2'si (%6,1) biit¢esinin uygun

olmasi, 14'iniin (%42,4) hepsi; yas1 22-23 olanlarin 3'iniin (%11,1) kapaginin ilgi

cekici olmast, 1'1 (%3,7) gorselliginin olmasi resim, tablo, ¢erceve vs, 16'sinin (%59,3)

istek ve ihtiyaglarima yanit vermesi, 1'1 (%3,7) biitgesinin uygun olmasi, 6'sinin
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(%22,2) hepsi; yasi 24-25 olanlarin 3'iiniin (%20,0) kapaginin ilgi ¢ekici olmasi, 1'i
(%6,7) gorselliginin olmasi resim, tablo, ¢ergeve vs. 1'i (%6,7) kagit, yaz1 karakteri
secimi ve harf biliytikliigii, 7'si (%46,7) istek ve ihtiyaglarima yanit vermesi, 3'{inlin
(%20,0) hepsi; yas1 26 ve iizeri olanlarin 2'si (%11,8) kapagmin ilgi ¢ekici olmasi,
3'intin (%17,6) gorselliginin olmasi resim, tablo, ¢erceve vs. 8'i (%47,1) istek ve

ithtiyaglarima yanit vermesi, 4'liniin (%23,5) hepsi oldugu goriilmektedir.

Dergi Tercih Olgiitii ile Cinsiyet Arasindaki iliski

Cinsiyet
Dergi Tercih Olguti Kadin Erkek Toplam X?Ip
ni % [(n| % n %
Kapaginim Ilgi Cekici Olmas1 7 |%12,7 |4 | %7,4 |11 |%10,1

Gorselliginin Olmasi (resim, tablo,
cerceve vs.)

Kagit, Yaz1 Karakteri Secimi ve

4| %73 |4 | %74 | 8 | %7,3

1(%18 (2| %3,7 | 3 | %28

Harf Buiyukligi X2=1,925

EtekVe_ihtiyaglarlmaYamt 27| 9%49.1 24| %44.4 | 51 | %468 p=0,859
ermesi

Biitgesinin Uygun Olmasi 1] %18 |2 | %3,7 | 3 | %2,8

Hepsi 15| %27,3 |18 | %33,3 | 33 | %30,3

Toplam 55 (%100,0 |54 {%2100,0 {109 (%100,0

Dergi tercih 6lgiitii ile cinsiyet arasinda anlamli iliski bulunmamistir (X?=1,925;
p=0,859>0.05). Cinsiyeti kadin olanlarin 7'si (%12,7) kapagmin ilgi ¢ekici olmasi,
4'iniin (%7,3) gorselliginin olmasi resim, tablo, gerceve vs. 1'1 (%1,8) kagit, yazi
karakteri se¢imi ve harf biiytikliigi, 27'si (%49,1) istek ve ihtiyaglarima yanit vermesi,
1'i (%1,8) biitgesinin uygun olmasi, 151 (%27,3) hepsi; cinsiyeti erkek olanlarin
4'liniin (%7,4) kapagimin ilgi ¢ekici olmast, 4'liniin (%7,4) gorselliginin olmasi resim,
tablo, gcerceve vs, 2'si (%3,7) kagit, yazi karakteri se¢imi ve harf biiyiiklig, 24'tiniin
(%44,4) istek ve ihtiyaglarima yanit vermesi, 2'si (%3,7) biit¢esinin uygun olmasi, 18'i

(%33,3) hepsi oldugu goriilmektedir.
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Dergi Tercih Olciitii ile Egitim Durumu Arasindaki Iliski

Egitim Durumu
Yiuksek
Lisans

ni % |n| % n| % | n| %

9| %9,7 |2 | %20,0 [0| %0,0 |11 |%10,1

Dergi Tercih Olgutu | Lisans Doktora | Toplam X?Ip

Kapagmin Ilgi Cekici
Olmast
Gorselliginin Olmasi
(resim, tablo, cerceve |6 | %6,5 |1 | %10,0 |1|%16,7 | 8 | %7,3
VS.)

Kagit, Yaz1 Karakteri
Secimi Ve Harf 3| %32 |0 %00 |0 %00 | 3 | %28 [X2=7,335
Biiytkliigi p=0,693

Istek Ve Ihtiyaglarima | /5 1 o105 | 4 | 96400 |5|%83,3 |51 | %468
Yanit Vermesi

Bitgesinin Uygun 31 %32 |0 %0,0 [0] %00 | 3 | %28
Olmast

Hepsi 30| %32,3 | 3 | %30,0 |0| %0,0 |33 | %30,3
Toplam 93 (%100,0 |10 | %100,0 |6 |%100,0 {109 |%100,0

Dergi tercih olgiiti ile egitim durumu arasinda anlamli iliski bulunmamistir (X?=7,335;
p=0,693>0.05). Egitim durumu lisans olanlarin 9'unun (%9,7) kapaginin ilgi ¢ekici
olmasi, 6'sinin (%6,5) gorselliginin olmasi resim, tablo, ¢erceve vs, 3'iniin (%3,2)
kagit, yaz1 karakteri se¢imi ve harf biiyiikliigii, 42'si (%45,2) istek ve ihtiyaclarima
yanit vermesi, 3'liniin (%3,2) biitgesinin uygun olmasi, 30'unun (%32,3) hepsi; egitim
durumu yiiksek lisans olanlarin 2'si (%20,0) kapagmnin ilgi ¢ekici olmasi, 1'i (%10,0)
gorselliginin olmasi resim, tablo, ¢erceve Vvs. 4'iniin (%40,0) istek ve ihtiyaglarima
yanit vermesi, 3'liniin (%30,0) hepsi; egitim durumu doktora olanlarin 1'i (%16,7)
gorselliginin olmasi resim, tablo, ¢erceve vs. 5'1 (%83,3) istek ve ihtiyaglarima yanat

vermesi oldugu goriilmektedir.
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Dergi Tercih Olgiitii ile Aile Gelir Diizeyi Arasindaki Iliski

Dergi Tercih

Aile Gelir Duzeyi

3000 Ve

Olciitii 1000-1500 |1500-3000 iizeri Toplam X?Ip
n % n % n % n %

Kapagimin Ilgi 0] %00 4] %93 |7 |%125 |11 |%101
Cekici Olmasi
Gorselliginin
Olmasi (resim, 0| %00 (2| %4,7 |6 | %10,7 | 8 | %7,3
tablo, cerceve vs.)
Kagit, Yazi
Karakteri Secimi Ve [0 | %0,0 [0 | %0,0 |3 | %54 | 3 | %28 | _,_
Harf Biyiikliigii X=12,594
1stek Ve p=0,247
Ihtiyaclarima Yanit |5 | %50,0 |21 | %48,8 |25 | %44,6 |51 | %46,8
Vermesi
Butcesinin Uygun 1 | 9500 |0 | %0,0 |3 | %54 | 3 | %28
Olmas1
Hepsi 5 1%50,0 (16| %37,2 |12 | %21,4 | 33 | %30,3
Toplam 10 %100,0 |43 {%6100,0 |56 |%100,0 {109 |%100,0

Dergi tercih Olcutl ile aile gelir diizeyi arasinda anlamli iliski bulunmamistir
(X?=12,594; p=0,247>0.05). Aile gelir diizeyine 1000-1500 olanlarin 5' (%50,0) istek
ve ihtiyaglarima yanit vermesi, 51 (%50,0) hepsi; aile gelir diizeyine 1500-3000

olanlarin 4'tiniin (%9,3) kapaginin ilgi ¢ekici olmasi, 2'si (%4,7) gorselliginin olmasi

resim, tablo, cerceve vs. 21'i (%48,8) istek ve ihtiyaglarima yanit vermesi, 16'sinin
(%37,2) hepsi; aile gelir diizeyine 3000 ve {izeri olanlarin 7'si (%12,5) kapaginin ilgi
¢ekici olmasi, 6'sinin (%10,7) gorselliginin olmas1 resim, tablo, ¢ergceve vs, 3'iniin
(%5,4) kagit, yazi1 karakteri secimi ve harf biiylkligi, 251 (%44,6) istek ve

ithtiyaclarima yanit vermesi, 3'liniin (%5,4) biitcesinin uygun olmasi, 12'si (%21,4)

hepsi oldugu goriilmektedir.
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Okunan Dergi Disinda Baska Dergi Tercihi ile Yas Arasindaki Iliski

Okuna Yas

n 26 ve
Dergi 18-19 20-21 22-23 24-25 Gizeri Toplam
Disind

a X?Ip
Baska
Dergin%n%n%n%n%n%
Tercih

i

11%200, (3 |, 2 |, 11, 11, 10 |,

Evet 7 0 5 %97,0 5 %81,5 4 %93,3 5 %88,2 0 %091,7 X?=6.8
Hayir |0 |%0,0 {1 |%3,0 |5 |%18,5(1 | %6,7 |2 |%11,8|9 |%8,3 |00
Topla |1 |%100, |3 |%100, |2 |%100, |1 |%100, [1 [%2100, [10 (%100, p=0,147
m 7 0 3 0 7 0 5 0 7 0 9 0

Okunan dergi disinda bagka dergi tercihi ile yas arasinda anlamli iligki bulunmamigtir
(X?=6,800; p=0,147>0.05). Yas1 18-19 olanlarin 17'si (%100,0) evet; yas1 20-21
olanlarin 32'si (%97,0) evet, 1'1 (%3,0) hayir; yas1 22-23 olanlarin 22'si (%81,5) evet,
5'1 (%18,5) hayir; yas1 24-25 olanlarin 14'iiniin (%93,3) evet, 1'1 (%6,7) hayir; yas1 26
ve lizeri olanlarin 15'1 (%388,2) evet, 2'si (%11,8) hayir oldugu goriilmektedir.

Okunan Dergi Disinda Baska Dergi Tercihi ile Cinsiyet Arasindaki fliski

Ok Derei D Bask Cinsiyet
unan Dergi Disinda Baska ™0 Erkek | Toplam X2Ip
Dergi Tercihi
ni % ([(n| % n %
Evet 53| %96,4 |47 | %87,0 {100 | %91,7 5223129
Hayir 2| %36 [7]%13,0| 9 | %8,3 p:6(576
Toplam 55%100,0 54 (%6100,0 {109 |%100,0 ’

Okunan dergi disinda baska dergi tercihi ile cinsiyet arasinda anlamli iliski
bulunmamustir (X?=3,129; p=0,076>0.05). Cinsiyeti kadin olanlarm 53'{iniin (%96,4)
evet, 2'si (%3,6) hayir; cinsiyeti erkek olanlarin 47'si (%87,0) evet, 7'si (%13,0) hayir

oldugu goriilmektedir.

210



Okunan Dergi Disinda Baska Dergi Tercihi ile Egitim Durumu Arasindaki iligki

. Egitim Durumu

Okunan Dergi Yiksek

Disinda Baska Dergi | Lisans . Doktora | Toplam X?Ip
L Lisans
Tercihi
n % n % ni % n %

Evet 85| %91,4 |10 | %100,0 |5 | %83,3 {100 | %91,7 =1 475
Hayir 8| %86 |0 | %00 [1]|%16,7 |9 | %8,3 p:64’78
Toplam 93 (%100,0 10 | %100,0 |6 |%100,0 {109 (%100,0 ’

Okunan dergi disinda baska dergi tercihi ile egitim durumu arasinda anlamli iliski
bulunmamistir (X?=1,475; p=0,478>0.05). Egitim durumu lisans olanlarin 85'i
(%91,4) evet, 81 (%8,6) hayir; egitim durumu yiiksek lisans olanlarin 10'unun
(%100,0) evet; egitim durumu doktora olanlarin 5'i (%83,3) evet, 1'i (%16,7) hayir
oldugu goriilmektedir.

OKkunan Dergi Disinda Bagka Dergi Tercihi ile Aile Gelir Diizeyi Arasindaki Iliski

) Aile Gelir Duzeyi
Okunan Dergi 3000 ve
Disinda Baska  [1000-1500 |1500-3000 - Toplam X?/p
: F uzeri
Dergi Tercihi
ni| % [n| % |n % n %

Evet 9 | %90,0 |42|%97,7 |49 | %87,5 |100 | %91,7 52=3 368
Hayir 1[%100 |1 | %23 |7 | %125 | 9 | %8,3 p:E 1’86
Toplam 10|%2100,0 |43 |%100,0 |56 |%100,0 {109 |%100,0 ’

Okunan dergi disinda baska dergi tercihi ile aile gelir diizeyi arasinda anlaml iligki
bulunmamustir (X?=3,368; p=0,186>0.05). Aile gelir diizeyine 1000-1500 olanlarmn
9'unun (%90,0) evet, 1'i (%10,0) hayir; aile gelir diizeyine 1500-3000 olanlarin 42'si
(%97,7) evet, 1'i (%2,3) hayr; aile gelir diizeyine 3000 ve iizeri olanlarin 49'unun
(%87,5) evet, 7'si (%12,5) hayir oldugu goriilmektedir.

Promosyonlarin Dergi Satin Almada Etkisi ile Yas Arasindaki Iliski

Promosyonl Yas
arin Dergi
Satm | 1819 | 2021 | 2223 | 2425 | 20V | Toplam | yep,
Almada
Etkisi ni % In| % |n| % |n|] % |n| % n %
1|%58, [2 | %75, |1 | %55, %40, %47, %58, [X?=7,1
Evet ol 8 |5] 8 [5] 6 |®] 0 [B] 1 |%*] 7 lse
%41, %24, |1 | %44, %60, %52, %41, [p=0,12
Hayir 7 p 8 5 |21 4 9 0 9 9 45 3 |6
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Toplam 1 (%100 |3 [%100 |2 [%6100 | 1 %100 | 1 |%100 |10 |%100
P 71 0 131 o |7] o Is| o 7] 0 |9] 0

Promosyonlarin dergi satin almada etkisi ile yas arasinda anlamli iliski bulunmamastir
(X?=7,186; p=0,126>0.05). Yas1 18-19 olanlarin 10'unun (%58,8) evet, 7'si (%41,2)
hayir; yas1 20-21 olanlarin 25' (%75,8) evet, 8'1 (%24,2) hayir; yas1 22-23 olanlarin
151 (9%55,6) evet, 12'si (%44,4) hayir; yast 24-25 olanlarin 6'smin (%40,0) evet,
9'unun (%60,0) hayir; yas1 26 ve tizeri olanlarin 8'i (%47,1) evet, 9'unun (%52,9) hayir
oldugu goriilmektedir.

Promosyonlarin Dergi Satin Almada Etkisi ile Cinsiyet Arasindaki Iliski

b | Derei Sat Cinsiyet
romosyonlarin Dergi Satin Kadm Erkek Toplam X?/p

Almada Etkisi
n % n % n %
Evet 34| %61,8 |30 | %55,6 | 64 | %58,7 52=0.441
Hay1r 21| 9%38,2 |24 | %44,4 | 45 | %41,3 sz,élQ
Toplam 55 (%100,0 |54 {%100,0 (109 (9%6100,0

Promosyonlarin dergi satin almada etkisi ile cinsiyet arasinda anlamli iligki
bulunmamaistir (X2=O,441; p=0,319>0.05). Cinsiyeti kadin olanlarin 34'{iniin (%61,8)
evet, 21'1 (%38,2) hayir; cinsiyeti erkek olanlarin 30'unun (%55,6) evet, 24'{iniin
(%44.,4) hayir oldugu goriilmektedir.

Promosyonlarin Dergi Satin Almada Etkisi ile Egitim Durumu Arasindaki iliski

Egitim Durumu

Promosyonlarin Y iksek

Dergi Satin Almada | Lisans Li Doktora | Toplam X?Ip
- isans
Etkisi
ni % n % In| % n %

Evet 58| %62,4 |5 | %50,0 |1|%16,7 |64 |%58,7 52=5 201
Hayir 35(%37,6 |5 | %50,0 |5|%83,3 |45 | %41,3 p=6674
Toplam 93%100,0 (10 {%100,0 |6 |%100,0 {109 |%100,0 ’

Promosyonlarin dergi satin almada etkisi ile egitim durumu arasinda anlamli iligki
bulunmamaistir (X2:5,201; p=0,074>0.05). Egitim durumu lisans olanlarin 58'i
(%62,4) evet, 35'1 (%37,6) hayir; egitim durumu yiiksek lisans olanlarin 5'i (%50,0)
evet, 5'1 (%50,0) hayir; egitim durumu doktora olanlarin 1'1 (%16,7) evet, 5'1 (%83,3)
hayir oldugu goriilmektedir.
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Promosyonlarin Dergi Satin Almada Etkisi ile Aile Gelir Diizeyi Arasindaki iliski

Aile Gelir Duzeyi

Promosyonlarin 3000 ve

Dergi Satin Almada |1000-1500 |1500-3000 L Toplam X?Ip
. . uzeri
Etkisi
ni % [(n| % [n % n %

Evet 3 | %30,0 (28| %65,1 {33 | %58,9 |64 | %58,7 %224 12
Hay1r 7 | %70,0 (15| %34,9 (23| %41,1 |45 | %41,3 p=6 1’27
Toplam 10 (%100,0 |43 |%100,0 |56 |%100,0 |109 (%100,0 ’

Promosyonlarin dergi satin almada etkisi ile aile gelir diizeyi arasinda anlamli iliski
bulunmamustir (X%=4,129; p=0,127>0.05). Aile gelir diizeyine 1000-1500 olanlarn
3'iniin (%30,0) evet, 7'si (%70,0) hayir; aile gelir diizeyine 1500-3000 olanlarin 28'i
(%65,1) evet, 15'i (%34,9) hayir; aile gelir duzeyine 3000 ve tizeri olanlarin 33'{iniin
(%58,9) evet, 23'liniin (%41,1) hayir oldugu goériilmektedir.

Satisin Cok iyi Olmasimin Kalite Gostergesi Olmasi ile Yas Arasindaki Iiski

Satisin Yas
k Tyi
Gimac | 1819 | 2021 | 2223 | 2425 | 20¥€ | Topiam
n Kalite X?Ip
Gosterg
esi nl % |n| % (n| % |n| % |n| % [n | %
Olmasi
Evet |7 |%41,2| % |%42.4 |1 |%48,1|6 %6400 |5 [9629.4 |45 |0641,3
4 3 X2=1,5
Hayrr |~ |658,8| % |%57,6 | [%651,9|9 |%60.0 |2 [%670,6 |64 2587 [+
0 | 70988 g |57,6 1, %651, Q1o [#70, " p=0,81
ootam_ | L %6100, 3 [#%100, [2 [%100, | [%100, |1 %100, |10 [%100, |9
P 71 0 (3| o |7| o |5] o |7| 0 |9| o

Satisin ¢ok iyi olmasinin kalite gdstergesi olmasi ile yas arasinda anlamli iligki
bulunmamustir (X?=1,541; p=0,819>0.05). Yas1 18-19 olanlarin 7'si (%41,2) evet,
10'unun (%58,8) hayir; yas1 20-21 olanlarin 14'iiniin (%42.,4) evet, 19'unun (%57,6)
hayir; yas1 22-23 olanlarin 13'liniin (%48,1) evet, 14'liniin (%51,9) hayir; yas1 24-25
olanlarin 6'sinin (%40,0) evet, 9'unun (%60,0) hayir; yas1 26 ve iizeri olanlarin 5'i
(%29,4) evet, 12'si (%70,6) hayir oldugu goriilmektedir.
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Satisin Cok iyi Olmasimin Kalite Gostergesi Olmasi ile Cinsiyet Arasindaki Iiski

Sat k Iyi O1 Kalit Clnslyet
At C.(.) yrmasinin Bate | g adin Erkek Toplam X?/p
Gostergesi Olmasi
n % |n % n %
Evet 22 | %40,0 |23 | %42,6 |45 | %41,3 S2=0.076
Hayir 33| %60,0 (31| %57,4 |64 | %58,7 p:B 4’68
Toplam 55 (%100,0 54 |%100,0 {109 |%100,0 ’

Satisin ¢ok iyi olmasinin kalite gostergesi olmasi ile cinsiyet arasinda anlamlr iligki
bulunmanmustir (X2=0,076; p=0,468>0.05). Cinsiyeti kadin olanlarm 22'si (%40,0)
evet, 33'liniin (%60,0) hayir; cinsiyeti erkek olanlarin 23"iniin (%42,6) evet, 31
(%57,4) hayir oldugu goériilmektedir.

Satisin Cok Iyi Olmasimin Kalite Gostergesi Olmasi ile Egitim Durumu

Arasindaki Tliski
. Egitim Durumu
Satisin Cok lyi Y iksek
Olmasinin Kalite Lisans . Doktora | Toplam X?Ip
.. . Lisans
Gostergesi Olmasi
n| % |n % |n| % n %
Evet 40 %43,0 | 3 | %30,0 |2|%33,3 |45 | %41,3 X2=0.796
Hayir 53| %57,0 | 7 | %70,0 |4|%66,7 |64 | %58,7 p:6672
Toplam 931%100,0 (10 | %100,0 (6 {%100,0 {109 (%100,0 ’

Satisin ¢ok iyi olmasinin kalite gostergesi olmasi ile egitim durumu arasinda anlamhi
iliski bulunmamistir (X?=0,796; p=0,672>0.05). Egitim durumu lisans olanlarin
40'min (%43,0) evet, 53'linlin (%57,0) hayir; egitim durumu yiiksek lisans olanlarin
3'liniin (%30,0) evet, 7's1 (%70,0) hayir; egitim durumu doktora olanlarin 2'si (%33,3)
evet, 4'Unin (%66,7) hayir oldugu goériilmektedir.
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Satigin Cok Iyi Olmasimin Kalite Gostergesi Olmasi ile Aile Gelir Diizeyi
Arasindaki Tliski

.. Aile Gelir Duzeyi

Satisin Cok lyi 3000 ve

Olmasmin Kalite |1000-1500 [1500-3000 | ~. - ° Toplam X?Ip

. . uzeri

Gostergesi Olmasi

n| % [(n| % n % n %

Evet 1|%10,0 |19| %44,2 |25| %44,6 |45 | %41,3 X221 447
Hayir 9 | %90,0 (24 | %55,8 (31 | %55,4 | 64 | %58,7 pza 1’08
Toplam 10 |%100,0 |43 |%100,0 |56 | %100,0 |109 |%100,0 ’

Satisin ¢ok iyi olmasinin kalite gostergesi olmasi ile aile gelir diizeyi arasinda anlamli
iliski bulunmamstir (X?=4,447, p=0,108>0.05). Aile gelir diizeyine 1000-1500
olanlarin 1'1 (%10,0) evet, 9'unun (%90,0) hayir; aile gelir diizeyine 1500-3000
olanlarin 19'unun (%44,2) evet, 24'iniin (%55,8) hayir; aile gelir dizeyine 3000 ve
tizeri olanlarin 25'1 (%44,6) evet, 31'1 (%55,4) hayir oldugu goriilmektedir.

Sosyal Sorumluluk Projelerinde Kullamlmasimin Satisa EtKkisi ile Yas Arasindaki
Mliski

Sosyal Yas
Sorumluluk 26 ve
Projelerinde | 1819 | 2021 | 2223 | 24-25 | © - | Toplam |
X?/p
Kullanilmas
mmSatisa \n| % |n| % |[n| % |[n| % |n| % |n| %
Etkisi
Evet 1|%88, |2 |%84, |2 | %85, |1 | %80, |1 | %88, 93 %085,
5/ 2 |8] 8 3] 2 |2 o |5 2 3 |x2=05
0011, 0015, 0014, 9020, 0011, %14, |76
Hayir 2 8 5 5 4 8 3 0 2 8 16 7 |p=0.96
Toplam 1 (%100 |3 (%100 |2 |9%100 |1 |9%100 |1 |9%100 |10 |%100 |6
P 71 0 |3l 0 |7 0o |s| 0o |7] 0 |9] 0

Sosyal sorumluluk projelerinde kullanilmasinin satisa etkisi ile yas arasinda anlamli
iliski bulunmamistir (X?=0,576; p=0,966>0.05). Yas1 18-19 olanlarin 15' (%88,2)
evet, 2'si (%11,8) hayir; yas1 20-21 olanlarin 281 (%84.,8) evet, 5'1 (%15,2)
hayir; yas1 22-23 olanlarin 23'liniin (%385,2) evet, 4'liniin (%14,8) hayir; yas1 24-25
olanlarin 12'si (%80,0) evet, 3'liniin (%20,0) hayir; yasi 26 ve Uzeri olanlarin 15'
(%88,2) evet, 2'si (%11,8) hayir oldugu goriilmektedir.
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Sosyal Sorumluluk Projelerinde Kullamlmasimmin Satisa Etkisi ile Cinsiyet

Arasindaki Tliski

] s uluk Proielerind Cinsiyet
osyal Sorumluluk Projelerinde — — - Erkek Toplam X2Ip

Kullanilmasinin Satisa Etkisi

ni % [n| % n %
Evet 49| %89,1 44| %81,5 | 93 | %85,3 X2=1 260
Hayir 6 | %10,9 (10| %18,5 | 16 | %14,7 p=0,1’97
Toplam 55(%100,0 |54 |%100,0 {109 |%100,0

Sosyal sorumluluk projelerinde kullanilmasinin satisa etkisi ile cinsiyet arasinda
anlaml iliski bulunmamistir (X?=1,260; p=0,197>0.05). Cinsiyeti kadin olanlarin
49'unun (%89,1) evet, 6'sinin (%10,9) hayir; cinsiyeti erkek olanlarin 44'tiniin (%81,5)
evet, 10'unun (%18,5) hayir oldugu goriilmektedir.

Sosyal Sorumluluk Projelerinde Kullamlmasinin Satisa EtKkisi ile Egitim Durumu

Arasindaki Tliski
Sosyal Sorumluluk Egitim Durumu
Projelerinde . Yuksek 2
Kullanilmasinin Lisans Lisans Doktora Toplam X“lp
Satisa Etkisi nl % Inl % Inl % n %
Evet 79| %84,9 | 8 | %80,0 |6(%100,0|93 | %85,3 =1 269
Hayir 14| %15,1 | 2 | %20,0 (0| %0,0 |16 |%14,7 pza 5’30
Toplam 93(%2100,0 (10 [%100,0 |6 |%100,0|109 |%100,0 ’

Sosyal sorumluluk projelerinde kullanilmasinin satisa etkisi ile egitim durumu
arasinda anlamli  iliski  bulunmamistir (X2:1,269; p=0,530>0.05). Egitim
durumu lisans olanlarin  79'unun (%84,9) evet, 14%Unin (%15,1) hayir; egitim
durumu yiiksek lisans olanlarin 81 (%80,0) evet, 2'si (%20,0) hayir; egitim
durumu doktora olanlarm 6'sinin (%100,0) evet oldugu goriilmektedir.
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Sosyal Sorumluluk Projelerinde Kullamlmasimin Satisa Etkisi ile Aile Gelir
Diizeyi Arasindaki iliski

Sosyal Sorumluluk Aile Gelir Duzeyi
Projelerinde 1, 554 150 |1500-3000 | 39%°V€ | Toplam | Xp
Kullanilmasinin uzeri
Satisa Etkisi nl % |n| % |[n % n %
Evet 7 |1%70,0 (38| %88,4 |48 | %85,7 |93 | %85,3 X222 201
Hayir 3 1%30,0 |5 (%116 |8 | %14,3 |16 | %14,7 p=6 3’33
Toplam 10 {%100,0 |43 |%100,0 |56 |%100,0 |109 |%100,0 ’

Sosyal sorumluluk projelerinde kullanilmasiin satisa etkisi ile aile gelir dizeyi
arasinda anlamli iliski bulunmamistir (X?=2,201; p=0,333>0.05). Aile gelir
diizeyine 1000-1500 olanlarm 7'si (%70,0) evet, 3'Uniin (%30,0) hayir; aile gelir
diizeyine 1500-3000 olanlarin 38'i (%88,4) evet, 51 (%11,6) hayir; aile gelir
duzeyine 3000 ve iizeri olanlarin 48'1 (%85,7) evet, 8'1 (%14,3) hayir oldugu
gorulmektedir.

Satin Almada Sosyal Medyanin Etkisi ile Yas Arasindaki iliski

Satin Yas
Almada 26 ve
Sosyal 18-19 20-21 22-23 24-25 (izeri Toplam X2/p
Medyan
mEtkisi|N| ¥ [n| % [n| % |n| % |n| % |n| %
Evet L %82,4 2 %78,8 2 %74,1|6 (%40,0 ! %64,7 | 77 |%70,6 |x2=9 4
4 6 0 1 13 ’
Hayir 3 |%17,6 |7 {%21,2|7 |%25,9 |9 |%60,0 |6 {%35,3|32 (%29,4 0=0,05
1 %100, | 3 %100, | 2 |%100, |1 %100, |1 |%100, |10 %100, |, ’
Toplam
71 0 |3 0 |7 O (51 0 |7] O 9 0

Satin almada sosyal medyanin etkisi ile yas arasinda anlamli iligki bulunmamistir
(X?=9,413; p=0,052>0.05). Yas1 18-19 olanlarin 14"iniin (%82,4) evet, 3'iiniin
(%17,6) hayir; yast 20-21 olanlarin 26'sinin (%78,8) evet, 7'si (%21,2) hayir; yas1 22-
23 olanlarin 20'si (%74,1) evet, 7'si (%25,9) hayir; yas1 24-25 olanlarin 6'sinin (%40,0)
evet, 9'unun (%60,0) hayir; yas1 26 ve lizeri olanlarin 11'1 (%64,7) evet, 6'sinin
(%35,3) hayir oldugu goriilmektedir.
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Satin Almada Sosyal Medyanin EtKisi ile Cinsiyet Arasindaki liski

Satin Almada S 1 Med clnsiyet
atn Almada Sosyal Medyamn — — Erkek Toplam X?/p

Etkisi
n % n % n %
Evet 39| %70,9 (38| %70,4 | 77 | %70,6 %2=0 004
Hayir 16| %29,1 |16| %29,6 | 32 | %29,4 p=0,5’59
Toplam 55 [%100,0 (54 |%100,0 {109 |%100,0

Satin almada sosyal medyanin etkisi ile cinsiyet arasinda anlamli iligki bulunmamustir
(X?=0,004; p=0,559>0.05). Cinsiyeti kadin olanlarm 39'unun (%70,9) evet, 16'sinin
(%29,1) hayir; cinsiyeti erkek olanlarin 38" (%70,4) evet, 16'sinin (%29,6) hayir

oldugu goriilmektedir.

Satin Almada Sosyal Medyanin Etkisi ile Egitim Durumu Arasindaki Iliski

Egitim Durumu
Sa;/l;; é; l;?l?l(lh]lftsl?iss)i’al Lisans T_l:;(;r?;( Doktora | Toplam X?/p
n| % n % |n| % n %
Evet 67| %720 | 6 | %60,0 [4]|%66,7 |77 | %70,6 5=0.680
Hayir 26| %28,0 | 4 | %40,0 (2| %33,3 |32 |%29,4 p:0,7’12
Toplam 93%100,0 |10 | %100,0 {6 |%100,0|109 [%100,0

Satin almada sosyal medyanin etkisi ile egitim durumu arasinda anlamli iligki
bulunmamaistir (X220,680; p=0,712>0.05). Egitim durumu lisans olanlarin 67'si
(%72,0) evet, 26'sinin (%28,0) hayir; egitim durumu yliksek lisans olanlarin 6'sinin
(%60,0) evet, 4'Uniin (%40,0) hayir; egitim durumu doktora olanlarin 4'iiniin (%66,7)
evet, 2'si (%33,3) hayir oldugu goriilmektedir.

Satin Almada Sosyal Medyanin Etkisi ile Aile Gelir Diizeyi Arasindaki Iliski

Aile Gelir Duzeyi
Satin Almada 3000 ve
Sosyal Medyanin |1000-1500 (1500-3000 o Toplam X?Ip
. Uzeri
Etkisi
n % n % n % n %
Evet 4 | %40,0 |32 | %74,4 |41 | %73,2 | 77 | %70,6 =5 002
Hay1r 6 | %60,0 (11 |%25,6 |15| %26,8 |32 | %29,4 p=60’82
Toplam 10(%2100,0 |43 |%100,0 |56 | %100,0 {109 (%6100,0 ’

Satin almada sosyal medyanin etkisi ile aile gelir diizeyi arasinda anlamli iliski
bulunmamustir (X?=5,002; p=0,082>0.05). Aile gelir diizeyine 1000-1500 olanlarmn
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4'linlin (%40,0) evet, 6'sinin (%60,0) hayr; aile gelir dizeyine 1500-3000 olanlarin
32'si (%74,4) evet, 11'1 (%25,6) hayir; aile gelir diizeyine 3000 ve {izeri olanlarin 41'i
(%73,2) evet, 15'1 (%26,8) hayir oldugu goriilmektedir.

Satin Almay1 En Cok Etkileyen Sosyal Medya ile Yas Arasindaki Tliski

Satin Yas
Al
EnCox | 1819 | 2021 | 2223 | 2425 | V% | Toplam
Etkileye X?lp
n
Sosya|n%n%n%n%n%n%
Medya
Eaceboo 0]%0,0 [2]%7.7 |4 (%200](1]%16,7|1 | %9.1 |8 %104
::Stagra i 9%78.6 é 9669,2 % %60,0 |4 [%666.7 | 4 |%36,4 g %63.6
. X2=17.6
Twitter |2 (%14,3 |4 %1543 |915,0 0| %0,0 |2 %18,2 |, |%143|16
=0,347
Google+ |1 | %7.1 |0 | %0,0 |1 | %50 |1]%16.7 |2 |%18,2|5 | %65 | 0.3
Diger |0 ]%0,0 |2 | %7,7 |0 [%0,0 [0]%0,0 |2 |%18,2]4 | %5,2
Toplam | & |%6100, ]2 [%100, |2 [9100, | [%100, [ 1 [%100, |7 [oe100,
P 4l o |e| o |o] o o |1] o [7] o

Satin almayr en ¢ok etkileyen sosyal medya ile yas arasinda anlamli iligki
bulunmamistir (X?=17,616; p=0,347>0.05). Yas1 18-19 olanlarin 11'i (%78,6)
Instagram, 2'si (%14,3) Twitter, 1'i (%7,1) Google+; yasi1 20-21 olanlarin 2'si (%7,7)
Facebook, 18'i (%69,2) Instagram, 4'inlin (%15,4) Twitter, 2'si (%7,7) diger; yas1 22-
23 olanlarin 4'{iniin (%20,0) Facebook, 12'si (%60,0) Instagram, 3'liiniin (%15,0)
Twitter, 1'i (%5,0) Google+; yasi 24-25 olanlarin 1'i (%16,7) Facebook, 4'{iniin
(%66,7) Instagram, 1'i (%16,7) Google+; yas1 26 ve iizeri olanlarin 11 (%9,1)
Facebook, 4'unun (%36,4) Instagram, 2'si (%18,2) Twitter, 2'si (%18,2) Google+, 2'si
(%18,2) diger oldugu gortilmektedir.
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Satin Almay1 En Cok Etkileyen Sosyal Medya ile Cinsiyet Arasindaki fliski

. Cinsiyet
Satin Almay1 En Cok Etkileyen Kadm Erkek Toplam X2/p
Sosyal Medya
nf % [(n| % |n| %

Facebook 3| %7,7 |5]|%13,2 |8 | %10,4
Instagram 26 | %66,7 |23 | %60,5 |49 | %63,6

Twitter 6 | %154 |5 | %13,2 |11| %14,3 [X?=1,962
Google+ 3| %7,7 |2 | %53 |5 | %6,5 |p=0,743
Diger 1| %26 (3] %79 (4| %5,2

Toplam 39 (%100,0 38 {%6100,0 |77 |%100,0

Satin almay1 en ¢ok etkileyen sosyal medya ile cinsiyet arasinda anlamli iligki
bulunmamustir (X?=1,962; p=0,743>0.05). Cinsiyeti kadin olanlarm 3'iiniin (%7,7)
Facebook, 26'sinin (%66,7) Instagram, 6'smin (%15,4) Twitter, 3'Unin (%7,7)
Google+, 1'1 (%2,6) diger; cinsiyeti erkek olanlarin 5'1 (%13,2) Facebook, 23'iiniin
(%60,5) Instagram, 5'i (%13,2) Twitter, 2'si (%5,3) Google+, 3'lnun (%7,9) diger

oldugu goriilmektedir.

Satin Almay1 En Cok Etkileyen Sosyal Medya ile Egitim Durumu Arasindaki

Tiski
Egitim Durumu

Satin Almay1 En Cok Yiksek

Etkileyen Sosyal Lisans Li Doktora | Toplam X?/p

isans
Medya
n| % ([n % nf % |n| %

Facebook 7 1%10,4 0| %0,0 |1|%25,0 |8 |%10,4
Instagram 441%65,7 |3 | %50,0 |2|%50,0 |49|%63,6
Twitter 11]%16,4 |0| %0,0 (0| %0,0 |11]|%14,3 [X?=15,928
Google+ 3| %45 (2| %33,3 |0| %0,0 |5 | %6,5 |p=0,043
Diger 2 | %30 [1| %16,7 |1|%25,0 [4 | %5,2
Toplam 67(%100,0 (6 | %100,0 |4 |%100,0 (77 (%100,0

Satin almay1 en ¢ok etkileyen sosyal medya ile egitim durumu arasinda anlamli iligki
bulunmustur (X?=15,928; p=0,043<0.05). Egitim durumu lisans olanlarm 7'si (%10,4)
Facebook, 44'Unun (%65,7) Instagram, 11'i (%16,4) Twitter, 3'Unln (%4,5) Google+,
2'si (%3,0) diger; egitim durumu yiksek lisans olanlarin 3'iiniin (%50,0) Instagram,
2'si (%33,3) Googlet, 1'i (%16,7) diger; egitim durumu doktora olanlarin 1'i (%25,0)
Facebook, 2'si (%50,0) Instagram, 1'1 (%25,0) diger oldugu goriilmektedir.

220



Satin Almay1 En Cok Etkileyen Sosyal Medya ile Aile Gelir Diizeyi Arasindaki

Miski

Satm Al En Cok Aile Gelir Duzeyi

atin Almay1 i

Etkileyen Sosyal 1000 1500-3000 3000 ve Toplam X?Ip

1500 Uzeri
Medya
nl % n| % n % ni %

Facebook 0| %00 [2 | %6,2 |6 | %14,6 |8 | %104
Instagram 3] %75,0 [20|%62,5 |26 | %63,4 |49 | %63,6
Twitter 11%25,0 |7 |%21,9 |3 | %7,3 [11|%14,3 |X?=9,094
Google+ 0| %00 |3 | %94 (2| %49 |5 | %6,5 |p=0,334
Diger 0| %0,0 [0 | %00 [4 | %98 |4 | %5,2
Toplam 41%100,0 (32 {%100,0 {41 | %100,0 |77 |%100,0

Satin almayi en ¢ok etkileyen sosyal medya ile aile gelir diizeyi arasinda anlamli iliski
bulunmamstir (X?=9,094; p=0,334>0.05). Aile gelir diizeyine 1000-1500 olanlarin
3'Undn  (%75,0) Instagram, 1'i (%25,0) Twitter; aile gelir dizeyine 1500-3000
olanlarin 2'si (%6,2) Facebook, 20'si (%62,5) Instagram, 7'si (%21,9) Twitter, 3'iiniin
(%9,4) Google+; aile gelir diizeyine 3000 ve Uzeri olanlarin 6'sinin (%14,6) Facebook,
26'sinin (%63,4) Instagram, 3'iniin (%7,3) Twitter, 2'si (%4,9) Google+, 4'Unin
(%9,8) diger oldugu goriilmektedir.

Dergilerde Reklamlarin Fazla Oldugunu Diisiinme ile Yas Arasindaki Miski

Dergilerd Yas
e 26 ve
Reklamla | 18-19 | 2021 | 22-23 | 24-25 | ° = | Toplam
uzeri XZ/p
rin Fazla
Oldugunu n| 9% |n| % |n| % |n| % |n| % |n| %
Diisiinme
%35, |1 %36, |1 | %55, |- [%46, |1 | %64, %46,
Evet o173 2] 4 5] 6 |"] 7 [1] 7 P 8 |xe=53
Hawir 1] 964, |2 | %63, [1 %44, | o |%53, || %35, | o | %53, |68
Y 1] 7 (1| 6 2| 4 3 3 2 |p=0,25
Toolam | L %100 |3 {9100 |2 [%100 |1 [9%100 |1 |9%100 |10 |%100 2
P 71 0 3] o 7| o |s5] o0 7] 0 |9/ o0

Dergilerde reklamlarin fazla oldugunu diisiinme ile yas arasinda anlamli iliski
bulunmamustir (X?=5,368; p=0,252>0.05). Yas1 18-19 olanlarm 6'smin (%35,3) evet,
11'1 (%64,7) hayir; yast 20-21 olanlarin 12'si (%36,4) evet, 21'1 (%63,6) hay1r; yas1 22-
23 olanlarin 15" (%55,6) evet, 12'si (%44,4) hayir; yas1 24-25 olanlarin 7'si (%46,7)
evet, 8'1 (%53,3) hayir; yast 26 ve iizeri olanlarin 11'1 (%64,7) evet, 6'sinin (%35,3)
hayir oldugu goriilmektedir.
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Dergilerde Reklamlarin Fazla Oldugunu Diisiinme ile Cinsiyet Arasindaki Tliski

Dergilerde Reklaml Fazl cinsiyet
ergilerde Reklamlarin Fazla Kadm Erkek Toplam X2/p

Oldugunu Diisiinme
ni % [n| % n %
Evet 26| %47,3 |25| %46,3 | 51 | %46,8 X2=0 010
Hayir 29| %52,7 |29 | %53,7 | 58 | %53,2 pZO,éSG
Toplam 551%100,0 |54 |%100,0 {109 |%100,0

Dergilerde reklamlarin fazla oldugunu diisiinme ile cinsiyet arasinda anlamlr iligki
bulunmamustir (X?=0,010; p=0,536>0.05). Cinsiyeti kadin olanlarin 26'sinin (%47,3)
evet, 29'unun (%52,7) hayir; cinsiyeti erkek olanlarin 25'i (%46,3) evet, 29'unun

(%53,7) hayir oldugu goriilmektedir.

Dergilerde Reklamlarin Fazla Oldugunu Diisiinme ile Egitim Durumu

Arasindaki Tliski

Egitim Durumu

Dergilerde Yiiksek
Reklamlarin Fazla | Lisans : Doktora | Toplam X?Ip

y - Lisans
Oldugunu Diisiinme

n| % |n % |n| % n %

Evet 41| %44,1 |5 | %50,0 |5]|%83,3 |51 | %46,8 X223 533
Hayir 52| %559 |5 | %50,0 |1|%16,7 |58 |%53,2 p:61’71
Toplam 931%100,0 (10 |{%100,0 |6 |%100,0|109 |%100,0 ’

Dergilerde reklamlarin fazla oldugunu diisiinme ile egitim durumu arasinda anlaml
iliski bulunmanustir (X?=3,533; p=0,171>0.05). Egitim durumu lisans olanlarmn 41
(%44,1) evet, 52's1 (%55,9) hayir; egitim durumu yiiksek lisans olanlarin 5'1 (%50,0)
evet, 5'1 (%50,0) hayir; egitim durumu doktora olanlarin 5'1 (%83,3) evet, 1'1 (%16,7)
hayir oldugu goriilmektedir.

Dergilerde Reklamlarin Fazla Oldugunu Diisiinme ile Aile Gelir Diizeyi

Arasindaki Tliski
. Aile Gelir Duzeyi
Dergilerde 3000 ve
Reklamlarin Fazla |1000-1500 {1500-3000 izeri Toplam X?Ip
Oldugunu Diisiinme
nf % ([(n| % |n % n %

Evet 6 | %60,0 (19| %44,2 |26 | %46,4 |51 | %46,8 220,821
Hay1r 4 | %40,0 {24 | %55,8 |30 | %53,6 |58 |%53,2 p=0,663
Toplam 10 (%100,0 |43 {%100,0 |56 {%100,0 {109 |%100,0
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Dergilerde reklamlarin fazla oldugunu diisiinme ile aile gelir diizeyi arasinda anlamli
iliski bulunmamstir (X?=0,821; p=0,663>0.05). Aile gelir diizeyine 1000-1500
olanlarin 6'sinin (%60,0) evet, 4'linlin (%40,0) hayir; aile gelir diizeyine 1500-3000
olanlarin 19'unun (%44,2) evet, 24'iniin (%55,8) hayir; aile gelir diizeyine 3000 ve

tizeri olanlarin 26'sinin (%46,4) evet, 30'unun (%53,6) hayir oldugu goriilmektedir.

Hangi Dergilerin Okundugu ile Yas Arasindaki Tliski

Hangi Yas

Dergilerin i i i i 26 ve 9

Okundug 18-19 | 20-21 | 22-23 | 24-25 izeri Toplam X¢lp
Uu in| % |In| % |n| % [n| % [n| % |n| %
1 0, 0, 0, 0, 0, 0,

Do e o P 1[5 o [R5 357 72 [ [

Akademik |1 |%4.8 [0 [960,0 |0 [%60,0 |0 [20.,0 [0 %00 | 1 [%0,7

Aktiel |0 ]9%0,0 [0 [90,0 |1 [%2,8 [0 [%0.0 [0 %00 |1 [%0,7

@I';gazine 01%00 [1]%23 |1 %28 |0 [%0,0|0[%0,0 |2 |%1,3

Altyazi |0 |%0,0 [0 [%0,0 |1 |%2,8 |0 %0,0 [0 [%0,0 | 1 |%0,7

Arayis |0 |%0,0 [0 [%0,0 |0 90,0 |0]%0,0 [1 [%4,0 | 1 [%0,7

Arka

Kapak |0 ]9%0,0 |1|%2,3 |0|%0,0 [0 [%0,0 |0 [%0,0 | 1 |%0,7

Dergisi

6;';2‘;';’3' 01%00 [1]%2,3 [0 %0,0 |0 |%0,0 |0 |%0,0 | 1 |%0,7

Art 0 %00 [0]%0,0 [2[%5.6 |0 [%60,0 [0 [%0,0 | 2 [%1,3

Atlas 0 [%0,0 [0 [%0,0 [1 [%2,8 [0[%0,0 [1[%4,0 | 2 [%1,3 |x2=308,

Aysha 01%0.0 |1 ]%2.3 [0 [%0.0 |0 [%0,0 |0 [%0.,0 | 1 |%0,7 |004

Ayvakti |0 |%0,0 [0 [%0,0 |0 |%0,0 |1 |%4,2 [0 |%0,0 | L |%0,7 |p=0,616

Bavul 01%00 [1]%2.3 |1 [%2.8 |0 [%0,0 |0 [%0,0 |2 |%1.3

Besiktas |0 | %0,0 |1 |%2,3 |0 |%0,0 |0 |%0,0 [0 [%60,0 | 1 [%0,7

Bilim ve

Diisiince, |0 |%0,0 |0 [%0,0 |0 |%0,0 |0 |%0,0 [1 [%4,0 | 1 |%0,7

Milliyet

gg;gg’f 0190,0 |0 [%0,0 |0 |%0.0 [0 %00 |1 [%4,0 |1 |%0,7

.'?é'llm’e 01%0.0 [0]%0,0 [0 %0,0 |0 90,0 |1 [%4,0 |1 |%0,7

Bilimve 11600010 [90,0 [0]%0,0 |1 |%4.2 |1 |%4.0 |2 %13

Utopya

Bilisim |1 | %4,8 |0 |%0,0 |0 [%0,0 |0 |%0,0 [0 [%0,0 | 1 [%0,7

Cins 0 %00 [0]%0.0 [0 [%0.0 |1 [%4.2 |0 [%0,0 | 1 |%0,7

Cosmogirl |0 90,0 |1 [%2,3 [0 [%0,0 [0 ]%0,0 |0[%0,0 [ 1 [%0,7

223



tC{ilfrJ]smopoli 1
%4
::\)/Iavet 8 11(1%2,3(0]9
DEktEbi - %0,0 |0 |%0,0
ekor 0 1 L s
Dergipark %0,0 |1 | % i e |
e T 02,3 0lo 10 019
o . %0,0 | 1
Derin 810(%0,0 |0 ol <
Tarih 11%4 ol i:
E“Ve 810%00 |10 — -
debiyat |0 | 700 ool hie
Ekonomi |0 i ol
Ekonomist |0 w00 ToTo s il i
Elele 9%0,0 |0 O/OQ0 Toieo sigfs
Elle 0 9%0,0 |1 0°0,0 0 %0, oToo0 11 szl
yrap 0 04,8 |2 | %4 Theto aolofs o
Fermuar %0,0 |0 0/00’5 0 %000 700 19 0/04’0 1%0,7
G.ll“glr 0 [%0,0 00,0 |0 %0’0 i 0/00’0 : %1,3
Fitbol 0 ,0 |0 [%0,0 [0 |9 0[1[%4,2 |0 000’0 : %2,0
Focus 90,0 (0 |9 P a1 ,
Fo 0 | %0 70,0 " -
rbes R oo K
TUBITAK |° %0,0 |0 o Toloi0 STzl
G AK %0,0 o i |
ececi ,0 [0 %0,0 | », ol
Tuh , ,0 [0 [%0 NP a
: +— 011 |%4 | T
Geng 0 ,0101%0,0 |1 S ,7
Gengclik 9%0,0 |0 | % o o e
Spor 0lo 00,0 |10 |9 ot
G s diad %0,0 | 1
enclik %2,3 |0 |9 oolos &
Soleni 0 | % %0,0 [0 |9 w0l 1]
5 90,0 |10 — Z
arward =0 s ,
Business — o
Rewiev 0 [%0,0 |0 |9 — ,
o 1 %0,0 |1 | %2,8 AR
Hortlak oo ToTo ol
In Styl 0 %00 ooToh -
. s ) o %0,0 [0 _
e wolo 0o ,010 (%0 90,0 |0 )
Art N %0,0 |0 o ToToi0 siof:
K ews 1|%4,8 . i =
afa 80 [%0,0 -~ o1 ,
K 2 | % ,0 10 | %0 oToloo :
Kafkaokur 0 0/035 et SnEm L=
1$ 60,0 [0 |9 ’ o ’ i ,
Leman 1]%4,8 |0 0;00,0 ; %2,8 ofsmolols i
Limon 1]%438 |0 0/00’0 oo ofsor 0/0070 e
:l/laison 0|%0,0 [1 0/0(2)0 o [s00 8 saolo (;80 =
- 0 , ,
rangaise 0%0,0 |1 3 101%0,0 (0 Z/OO’O 0 (%208 1o’
) %02 | oy ar ,
310 [%0,0 s o
01019 .
%0,0 [0 |9 oy
%0,0 [ 1 |9
%0,7

224




Martt 01%0.0 |0 [%0,0 |0 [%0.0 |1 |%4.2 [0 [%0,0 | 1 |%0.7
II\)/I;;?:;UI( 0 [960,0 |0 [90,0 |0 |9%0,0 |0 |9%0,0 |1 |%4,0 | 1 |%0,7
Q(";:ro‘c 019%0,0 |0 [%0,0 [0 %00 |1 |%4.2 |0 %00 |1 |%0,7
Mirmir |0 |%0.0 |0 |%0.0 |0 |%0.0 |0 [%0,0 |1 |%4.0 | 1 |%0,7
Mikrop |0 |%0,0 |1 |%2,3 |0 [%0,0 [0 [%0,0 [0 [%0,0 | 1 |%0,7
Moda 1 (%4810 [%0.0 [0]%0.0 [0]%0,0 [0]%00 | 1 |%07
National
Geographi |1 |%4,8 |1|%2,3 |1]%2,8 |1 |%4,2 |0 |%0,0 | 4 |%2,7
C
Newsweek [0 |%0.0 |1 |%2.3 [0 |%0.0 |0 |%0.0 |0 [%60.0 | 1 |%0,7
ot 1 [%4.8 [0 %00 [0 ]%0.0 |0 [%0,0 |2 [%8.0 | 3 [%2.0
Penguen |0 |%0,0 |0 |%60,0 |2 | %5,6 |0 [%0,0 [0 [%0,0 | 2 [%1,3
Platin 01900 |1 [%23 |0 [%0.0 [0 %00 [0 [%0,0 | 1 |%0.7
Santra 0|%0.0 [1]%2.3 [0 [%0.0 |0 [%0,0 |0 [%0,0 | 1 |%0,7
gemerka” 01%0.0 [1]%2,3 [0 %0,0 |0 90,0 |0 20,0 | 1 |%0,7
Ses 0]%0,0 |1 [%23 [0 [%0.0 [0 |%00 |0 [%0,0 | 1 |%0.7
g%aart‘ 019%0.,0 |0 (%00 [0 [%0,0 |1]%4,2(0|%00 |1 |%07
Samdan |0 |%0,0 |1 |%2,3 [1 [%2,8 [0 |%0,0 |0|%0,0 | 2 [%1,3
Tempo |0 |%0,0 |1 [%2,3 [0 |%0,0 |0 |%0,0 [0 |%0,0 | 1 |%0,7
Time 01900 |1 [%23 [0 [%0.0 [0 %00 |0 [%0,0 | 1 |%0.7
Time,
Popular |0 ]%0,0 |0 90,0 |1 |%2,8 |0 |%0,0 [0 |%0,0 | 1 |%0,7
Science
;‘i)l?r'#m 01%0.0 [0]%0,0 |1 %28 |0 |%0,0 |0 |%0,0 |1 |%0,7
Uykusuz |0 |%0,0 |0 |%0,0 |1 |%2,8 [0 [%0,0 [0 [%0,0 | 1 [%0,7
t’g’;‘;}“z 01%0.,0 {0 [%0.0 |1 %28 |0]%0,0(0[%00 |1 |%07
Varlik 0%0.0 |0 [%0,0 |0 [%0.0 |1 |%4.2 |0 [%0,0 | 1 |%0.7
\,\;'ggr?]’ua 01900 |0 90,0 |1 |%2.8 [0 %00 |0|%0,0 |1 |%0,7
Vogue |1 %48 |1 %231 |%2,8 |1 %42 [0|%0,0]4 |%2,7
\ﬁl"e‘;ﬁ?ﬁns 01%0.0 [1]%2,3 [0 %0,0 |0 90,0 |0 |%0,0 | 1 |%0,7
;’:’t‘;lme”he 01%0.0 [1]%2,3 [0 |%0,0 |0 |%0,0 |0 |%0.0 %0,7
Yapi 10%4.8 |1 %23 |2 %56 |1 (%42 |1 %406 |%4.0
Yem 0 %0.0 |0 [%0,0 |0 [%0.0 |1 |%4.2 [0 [%0,0 | 1 |%0.7
Toolam |2 %100 [4 (%1003 [%100 |2 %1002 [%100 |15 [%100
P 1 o |4l o le| 0 l4] 0 |5 0 o] 0
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Hangi dergilerin okundugu ile yas arasinda anlaml1 iliski bulunmamistir (X?=308,004;
p=0,616>0.05). yas1 18-19 olanlarin 4'iniin (%19,0) Odergi okumuyor, 1'i (%4,8)
akademik, 1'1 (%4,8) bilisim, 1'1 (%4,8) cosmopolitan, 1'1 (%4,8) dergipark, bundle,
1'i (%4,8) derin tarih, 1'i (%4,8) elle, 1'i (%4,8) home, 1'i (%4,8) istanbul art news, 2'si
(%9,5) kafa, 1'1 (%4,8) kis, 1'1 (%4,8) leman, 1'i (%4,8) moda, 1'1 (%4,8) national
geographic, 1'1 (%4,8) ot, 1'1 (%4,8) vogue, 1'1 (%4,8) yapi; yas1 20-21 olanlarin 11
(%25,0) Odergi okumuyor, 1'i (%2,3) all magazine, 1'i (%2,3) arka kapak dergisi, 1'i
(%2,3) arkeoloji ve sanat, 1'1 (%2,3) aysha, 1'1 (%2,3) bavul, 1'1 (%2,3) besiktas, 1'i
(%2,3) cosmogirl, 1'i (%2,3) cosmopolitan, 1'i (%2,3) davet mektebi, 1'i (%2,3) dekor,
1'1 (%2,3) elele, 2'si (%4,5) elle, 1'i (%2,3) genclik spor, 3'Unin (%6,8) kafa, 1'i (%2,3)
limon, 1'i (%2,3) maison francaise, 1'i (%2,3) mikrop, 1'i (%2,3) national geographic,
11 (%2,3) newsweek, 1'i (%2,3) platin, 1'i (%2,3) santra, 1'i (%2,3) semerkand, 1'i
(%2,3) ses, 1'1 (%2,3) samdan, 1'1 (%2,3) tempo, 1'i (%2,3) time, 1'i (%2,3) vogue, 1'i
(%2,3) woman's health, 1'i (%2,3) womenhealty, 1'i (%2,3) yap1; yast 22-23 olanlarin
9'unun (%25,0) Odergi okumuyor, 1'i (%2,8) aktiel, 1'i (%2,8) all magazine, 1'i (%2,8)
altyazi, 2'si (%5,6) art, 1'i (%2,8) atlas, 1'i (%2,8) bavul, 1'i (%2,8) derin tarih, 1'i
(%2,8) dil ve edebiyat, 1'i (%2,8) ekonomi, 1'i (%2,8) elele, 1'i (%2,8) gececi, tuhaf,
1'1 (%2,8) genclik sdleni, 1'1 (%2,8) harward business rewiev, 1'1 (%2,8) katkaokur, 1'i
(%2,8) national geographic, 2'si (%5,6) penguen, 1'i (%2,8) samdan, 1'i (%2,8) time,
popular science, 1'i (%2,8) toplum bilim, 1'i (%2,8) uykusuz, 1'i (%2,8) uykusuz,
leman, 1'1 (%2,8) vizon, mecmua, 1'1 (%2,8) vogue, 2'si (%5,6) yap1; yas1 24-25
olanlarin 9'unun (%37,5) dergi okumuyor, 1'i (%4,2) ayvakti, 1'i (%4,2) bilim ve
Utopya, 1'i (%4,2) cins, 1'i (%4,2) fayrap, 1'i (%4,2) forbes, tiibitak, 1'i (%4,2) geng,
1'1 (%4,2) genclik soleni, 1'1 (%4,2) marti, 1'1 (%4,2) men of year, 1'i (%4,2) national
geographic, 1'i (%4,2) siyah sanat, 1'i (%4,2) varlik, 1'1 (%4,2) vogue, 1'i (%4,2) yapi,
1'i (%4,2) yem; yas1 26 ve lzeri olanlarin 8'i (%32,0) Odergi okumuyor, 1'i (%4,0)
arayis, 1'1 (%4,0) atlas, 1'1 (%4,0) bilim ve diisiince, milliyet, 1'i (%4,0) bilim ve
gelecek, 1'i (%4,0) bilim ve teknik, 1'i (%4,0) bilim ve Utopya, 1'i (%4,0) ekonomist,
1'l (%4,0) fermuar, girgir, 1'i (%4,0) fitbol, 1'i (%4,0) focus, 1'i (%4,0) hortlak, 1'i
(%4,0) m style, 1'1 (%4,0) matematik diinyasi, 1'i (%4,0) mirmir, 2'si (%38,0) ot, 1'i
(%4,0) yap1 oldugu goriilmektedir.
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Hangi Dergilerin Okundugu ile Cinsiyet Arasindaki iliski

Cinsiyet
Hangi Dergilerin Okundugu Kadin Erkek Toplam X?/p
n % |n % n %
Dergi Okumuyor 22| %28,6 (19| %26,0 |41 | %27,3
Akademik 11%13 (0] %0,0 |1 | %0,7
Aktel 11%13 (0] %0,0 |1 | %0,7
All Magazine 0| %00 (2| %27 | 2 | %1,3
Altyazi 1] %13 (0] %0,0 |1 | %0,7
Arayis 0| %00 (1| %14 |1 | %0,7
Arka Kapak Dergisi 1| %13 (0] %0,0 | 1 | %0,7
Arkeoloji ve Sanat 0] %00 |1]| %14 |1 | %0,7
Art 0| %00 |2 | %2,7 | 2 | %1,3
Atlas 0| %00 |2 | %2,7 | 2 | %1,3
Aysha 1] %13 (0] %0,0 |1 | %0,7
Ayvakti 0| %00 |1]| %14 |1 | %0,7
Bavul 2| %26 |0 %00 | 2 | %1,3
Besiktas 0 %00 |1]| %14 |1 | %0,7
Bilim ve Diisiince, Milliyet 0 %00 |1]| %14 |1 | %0,7
Bilim ve Gelecek 0| %00 [1| %14 |1 | %0,7
Bilim ve Teknik 0| %00 |1]| %14 |1 | %0,7
Bilim ve Utopya 1] %13 |1 %14 |2 | %13 |,
pr— X°=76,701

Bilisim 0| %00 |1]| %14 |1 | %0,7 00,552
Cins 0| %00 |1]| %14 |1 | %0,7
Cosmogirl 0| %00 [1| %14 |1 | %0,7
Cosmopolitan 1] %13 (1| %14 |2 | %1,3
Davet Mektebi 0] %00 |1]| %14 |1 | %0,7
Dekor 0| %00 |1]| %14 |1 | %0,7
Dergipark, Bundle 1| %13 |[0] %0,0 |1 | %0,7
Derin Tarih 11%13 (1] %14 |2 | %1,3
Dil ve Edebiyat 0| %00 |1]| %14 |1 | %0,7
Ekonomi 1] %13 |0 %0,0 |1 | %0,7
Ekonomist 1] %13 |0 %00 |1 | %0,7
Elele 2| %26 |0]| %00 | 2 | %1,3
Elle 2| %26 |1]| %14 | 3 | %2,0
Fayrap 1]%13 (0] %0,0 |1 | %0,7
Fermuar, Girgir 0| %00 |1]| %14 |1 | %0,7
Fitbol 0] %00 |1]| %14 |1 | %0,7
Focus 0] %00 |1]| %14 |1 | %0,7
Forbes, TUBITAK 1] %13 |0 | %00 |1 | %0,7
Gececi, Tuhaf 0| %00 [1| %14 |1 | %0,7
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Geng 1| %13 |[0] %0,0 |1 | %0,7
Genclik Spor 0| %00 (1| %14 |1 | %0,7
Genglik So6leni 0| %00 [2| %27 |2 | %1,3
Harward Business Rewiev 1] %13 |0 %00 |1 | %0,7
Home 0| %00 (1| %14 |1 | %0,7
Hortlak 1] %13 |0 %00 |1 | %0,7
In Style 1] %13 |0 %00 |1 | %0,7
[stanbul Art News 1| %13 [0] %00 | 1 | %0,7
Kafa 3| %39 [2| %27 | 5 | %3,3
Kafkaokur 1| %13 |0 %00 [ 1 | %0,7
Kis 1| %13 |[0] %0,0 |1 | %0,7
Leman 1] %13 |0 %00 |1 | %0,7
Limon 0| %00 (1| %14 |1 | %0,7
Maison Francaise 1] %13 |0 %00 |1 | %0,7
Marti 0| %00 (1| %14 |1 | %0,7
Matematik Diinyas1 1] %13 (0| %00 | 1 | %0,7
Men Of Year 0| %00 (1| %14 |1 | %0,7
Mirmir 0 %00 |1]| %14 |1 | %0,7
Mikrop 1] %13 |0 %00 |1 | %0,7
Moda 1] %13 |0 %00 |1 | %0,7
National Geographic 1| %13 (3| %41 | 4 | %2,7
Newsweek 1({%13 |0| %00 [ 1 | %0,7
Ot 2| %26 (1| %14 | 3 | %20
Penguen 1] %13 |1 %14 | 2 | %1,3
Platin 1] %13 |0 %00 |1 | %0,7
Santra 1| %13 |0 %00 |1 | %0,7
Semerkand 0| %00 (1| %14 |1 | %0,7
Ses 1] %13 |0 %00 |1 | %0,7
Siyah Sanat 1] %13 |0 %00 |1 | %0,7
Samdan 1] %13 |1]| %14 |2 | %1,3
Tempo 1] %13 |0 %00 |1 | %0,7
Time 1] %13 |0 %00 |1 | %0,7
Time, Popular Science 1]%13 (0] %0,0 |1 | %0,7
Toplum Bilim 0| %00 (1| %14 |1 | %0,7
Uykusuz 1] %13 |0 %00 |1 | %0,7
Uykusuz, Leman 0] %00 (1] %14 |1 | %0,7
Varlik 1] %13 |0 %00 |1 | %0,7
Vizon, Mecmua 0| %00 (1| %14 |1 | %O0,7
Vogue 2| %26 [2| %27 | 4 | %2,7
Woman's Health 1] %13 |0 %00 |1 | %0,7
Womenhealty 0] %00 |1]| %14 |1 | %0,7
Yapi 21 %26 |4 %55 | 6 | %4,0
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Yem 1| %13 [0] %00 |1 | %0,7
Toplam 771%100,0 {73 |%100,0 |150 |%100,0

Hangi dergilerin okundugu ile cinsiyet arasinda anlamli iliski bulunmamistir
(X?=76,701; p=0,552>0.05). Cinsiyeti kadin olanlarin 22'si (%28,6) Odergi okumuyor,
1'1 (%1,3) akademik, 1'i (%1,3) aktiiel, 1'i (%1,3) altyazi, 1'1 (%1,3) arka kapak dergisi,
1'i (%1,3) aysha, 2'si (%2,6) bavul, 1'i (%1,3) bilim ve Utopya, 1'i (%1,3)
cosmopolitan, 1'i (%1,3) dergipark, bundle, 1'i (%1,3) derin tarih, 1'i (%1,3) ekonomi,
1'i (%1,3) ekonomist, 2'si (%2,6) elele, 2'si (%2,6) elle, 1'i (%1,3) fayrap, 1'i (%1,3)
forbes, tubitak, 1'i (%1,3) geng, 1'i (%1,3) harward business rewiev, 1'i (%1,3) hortlak,
1'i (%1,3) n style, 1'i (%1,3) istanbul art news, 3'Uniin (%3,9) kafa, 1'i (%1,3)
katkaokur, 1'1 (%1,3) kis, 1'i (%1,3) leman, 1'i (%1,3) maison francaise, 1'i (%1,3)
matematik diinyasi, 1'1 (%1,3) mikrop, 1'1 (%1,3) moda, 1'1 (%]1,3) national
geographic, 1'i (%1,3) newsweek, 2'si (%2,6) ot, 1'i (%1,3) penguen, 1'i (%1,3) platin,
1'1 (%1,3) santra, 1'i (%1,3) ses, 1'i (%1,3) siyah sanat, 1'1 (%1,3) samdan, 1'1 (%]1,3)
tempo, 1'i (%1,3) time, 1'i (%1,3) time, popular science, 1'i (%1,3) uykusuz, 1'i (%1,3)
varlik, 2'si (%2,6) vogue, 1'i (%1,3) woman's health, 2'si (%2,6) yap1, 1'i (%1,3)
yem; cinsiyeti erkek olanlarin 19'unun (%26,0) dergi okumuyor, 2'si (%2,7) all
magazine, 1'1 (%]1,4) arayis, 1'1 (%]1.,4) arkeoloji ve sanat, 2'si (%2,7) art, 2'si (%2,7)
atlas, 1'i (%]1,4) ayvakti, 1'i (%1,4) besiktas, 1'i (%]1,4) bilim ve diisiince, milliyet, 1'i
(%1,4) bilim ve gelecek, 1'i (%1,4) bilim ve teknik, 1'i (%1,4) bilim ve Utopya, 1'i
(%1,4) bilisim, 1'1 (%1,4) cins, 1'1 (%]1,4) cosmogirl, 1'i (%1,4) cosmopolitan, 1'i
(%1,4) davet mektebi, 1'i (%1,4) dekor, 1'i (%1,4) derin tarih, 1'i (%1,4) dil ve
edebiyat, 1'i (%1,4) elle, 1'1 (%1,4) fermuar, girgir, 1'i (%1,4) fitbol, 1'i (%1,4) focus,
1'1 (%1,4) gececi, tuhaf, 1'i (%1,4) genglik spor, 2'si (%2,7) genglik soleni, 1'1 (%]1,4)
home, 2'si (%2,7) kafa, 1'i (%1,4) limon, 1'i (%]1,4) marti, 1'i (%1,4) men of year, 1'i
(%1,4) mirmur, 3'liniin (%4,1) national geographic, 1'i (%1,4) ot, 1'i (%1,4) penguen,
1'1 (%]1,4) semerkand, 1'i (%]1,4) samdan, 1'i (%1,4) toplum bilim, 1'i (%1,4) uykusuz,
leman, 1'i (%1,4) vizon, mecmua, 2'si (%2,7) vogue, 1'i (%1,4) womenhealty, 4'Unin
(%35,5) yap1 oldugu goriilmektedir.
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Hangi Dergilerin Okundugu ile Egitim Durumu Arasindaki fliski

Egitim Durumu

Ha_ngi_ . Yiksek
Dergilerin Lisans . Doktora | Toplam X?Ip
Okundugu Lisans
n % n % n % n %
Dergi Okumuyor |33 | %26,2 |4 | %28,6 |4 | %40,0 |41 | %27,3
Akademik 1 {%08 |0 %0,0 |0]| %0,0 [ 1 | %0,7
Aktlel 1 {%08 |0 %0,0 |0]| %0,0 [ 1 | %0,7
All Magazine 2|1 %16 (0] %00 |0 | %00 | 2 | %1,3
Altyazi 1| %08 |0]| %00 [0]| %00 |1 | %0,7
Aray1s 0 | %00 (1] %71 |0 | %0,0 | 1 | %0,7
Arka Kapak 1| %08 |0] %00 0] %00 |1 | %07
Dergisi
£RgRlo ve 1] %0,8 |0 %0,0 |0 %00 |1 | %07
Sanat
Art 2|1 %16 (0] %00 |0 | %00 | 2 | %1,3
Atlas 1 |{%08 |1 %7,1 |0 %0,0 [ 2 | %1,3
Aysha 1 {%08 |0 %0,0 |0 %0,0 [ 1 | %0,7
Ayvakti 1 |{%08 |0 %0,0 |0]| %0,0 [ 1 | %0,7
Bavul 2 | %16 [0 ]| %0,0 |0 | %00 | 2 | %1,3
Besiktas 1| %08 |0| %00 [0]| %00 |1 | %0,7
Bilim ve
Diisiince, 0 | %00 [0 ] %00 [1|%10,0| 1 | %0,7 |x2=176814
Milliyet p=0,145
Bilim ve Gelecek | 0 | %0,0 |1 | %7,1 [0 | %0,0 | 1 | %0,7
Bilimve Teknik | 1 | %0,8 {0 | %0,0 [0 | %0,0 | 1 | %0,7
Bilimve Utopya | 1 | %0,8 |1 | %7,1 |0 | %0,0 | 2 | %1,3
Bilisim 1 {%08 |0 %0,0 |0]| %0,0 [ 1 | %0,7
Cins 1| %08 |0| %00 [0]| %00 |1 | %0,7
Cosmogirl 1 |[%08 [0] %0,0 (0] %0,0 [ 1 | %0,7
Cosmopolitan 2 | %16 (0| %0,0 |0 | %00 | 2 | %1,3
Davet Mektebi 1| %08 |0]| %00 (0| %0,0 |1 | %0,7
Dekor 1 |{%08 |0 %0,0 |0]| %0,0 [ 1 | %0,7
gerg'p"’“k' 1] %08 |0 %00 |0 %00 |1 | %07
undle
Derin Tarih 2 | %16 (0] %00 |0 | %00 | 2 | %1,3
Dil ve Edebiyat 1| %08 |0]| %00 [0]| %00 |1 | %0,7
Ekonomi 1 |{%08 |0 %0,0 |0]| %0,0 [ 1 | %0,7
Ekonomist 0| %00 (1] %7,1 |0| %0,0 | 1 | %0,7
Elele 21 %16 (0] %00 |0 | %0,0 | 2 | %1,3
Elle 3| %24 (0] %00 (0| %0,0 | 3 | %2,0
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Fayrap 1 [ %08 [0 ] %00 |0] %00 | 1 | %07
Fermuar, Girgir 0| %00 (0] %0,0 |1 |%10,0 | 1 | %0,7
Fitbol 0 | %00 |0] %00 [1[%100] 1 | %0,7
Focus 0 | %00 |0] %00 [1[%100]| 1 | %0,7
;%rg?sT AK 0 %00 |1]| %71 |0 %00 | 1 | %0,7
Gececi, Tuhaf 1 |%08 |[0]| %00 [0| %00 | 1 | %0,7
Geng 1 | %08 |0 ] %00 |0] %00 | 1 | %07
Genglik Spor 1] %08 [0 %0,0 [0 %00 |1 | %0,7
Genelik Séleni | 2 | %16 |0 | %0,0 |0 | %00 | 2 | %1,3
E'Sg‘l"r’]aegi rewiey | 1 | %08 |0 | %00 |0|9%00 | 1 | %07
Home 1| %08 |0 ] %00 |0] %00 | 1 | %07
Hortlak 0 | %00 |1] %71 [0] %00 | 1 | %0,7
In Style 0 | %00 |1] %71 0] %00 | 1 | %0,7
I,jtea\‘,rvlful Art 1| %08 |0 | %00 |0 %00 |1 | %07
Kafa 5 | %40 [0] %00 [0] %00 |5 | %33
Kafkaokur 1] %08 [0 %00 [0 %00 |1 | %0,7
Kis 1] %08 [0 %00 [0 %00 |1 | %07
Leman 1| %08 [0 %00 [0 %00 |1 | %07
Limon 1| %08 [0 %00 [0 %00 |1 | %07
Maison Francaise | 1 | %0,8 [0 | %0,0 |0 | %0,0 | 1 | %0,7
Marti 1 | %08 |0 ] %00 |0| %00 | 1 | %07
ggltleyr:it'k 0| %00 |1| %71 |0] %00 |1 | %0,7
Men Of Year 1 |%08 |[0]| %00 [0 %00 | 1 | %0,7
Mirmir 0| %00 (0] %0,0 |1 |%10,0 | 1 | %0,7
Mikrop 1 | %08 |0 ] %00 |0| %00 | 1 | %07
Moda 1| %08 |0 ] %00 |0| %00 | 1 | %07
National 4 | %32 |0 %00 [0| %00 |4 | %27
Geographic

Newsweek 1 |%08 |0]| %00 [0 %00 | 1 | %0,7
Ot 2 | %16 |0] %00 [1[%100][3 | %20
Penguen 2 | %16 (0] %00 |0] %0,0 | 2 | %1,3
Platin 1] %08 [0 %00 |0 %00 |1 | %07
Santra 1] %08 [0 %00 |0 %00 |1 | %07
Semerkand 1| %08 [0 %00 [0 %00 |1 | %07
Ses 1| %08 [0 %00 [0 %00 |1 | %07
Siyah Sanat 1 | %08 | 0] %00 |0| %00 | 1 | %07
Samdan 2 %16 [0 %00 |0 %00 | 2 | %1,3
Tempo 1| %08 0] %00 (0| %0,0 [ 1 | %0,7
Time 1 | %08 |0 ] %00 |0| %00 | 1 | %07
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Time, Popular | 4 | 9508 |0 | %00 |0 | %00 | 1 | %07
Science

Toplum Bilim 1 |%08 |[0] %0,0 (0] %0,0 [ 1 | %0,7
Uykusuz 1 %08 [0] %0,0 (0] %0,0 [ 1 | %0,7
Uykusuz, Leman | 1 | %0,8 |0 | %0,0 [0 | %0,0 | 1 | %0,7
Varlik 0 | %00 (1| %7,1 |0 | %00 |1 | %0,7
Vizon,Mecmua |1 | %0,8 [0 | %0,0 [0 | %0,0 | 1 | %0,7
Vogue 4 | %32 [0 | %00 |0 | %0,0 | 4 | %2,7
Woman's Health | 1 | %0,8 [0 | %0,0 |0 | %0,0 | 1 | %0,7
Womenhealty 1 %08 [0] %0,0 (0] %0,0 [ 1 | %0,7
Yapi 6 | %48 [0 | %0,0 |0 | %00 | 6 | %4,0
Yem 1 |%08 |[0] %0,0 (0] %0,0 [ 1 | %0,7
Toplam 126 |%100,0 (14 |%2100,0 |10 |%100,0 |150 (%100,0

Hangi dergilerin okundugu ile egitim durumu arasinda anlamli iligki bulunmamaistir
(X?=176,814; p=0,145>0.05). Egitim durumu lisans olanlarm 33'iiniin (%26,2) Odergi
okumuyor, 1'i (%0,8) akademik, 1'i (%0,8) akttiel, 2'si (%1,6) all magazine, 1'i (%0,8)
altyazi, 1'1 (%0,8) arka kapak dergisi, 1'i (%0,8) arkeoloji ve sanat, 2'si (%1,6) art, 1'i
(%0,8) atlas, 1'i (%0,8) aysha, 1'i (%0,8) ayvakti, 2'si (%]1,6) bavul, 1'1 (%0,8) besiktas,
1'i (%0,8) bilim ve teknik, 1'i (%0,8) bilim ve Utopya, 1' (%0,8) bilisim, 1'i (%0,8)
cins, 1'i (%0,8) cosmogirl, 2'si (%1,6) cosmopolitan, 1'i (%0,8) davet mektebi, 1'i
(%0,8) dekor, 1'i (%0,8) dergipark, bundle, 2'si (%1,6) derin tarih, 1'i (%0,8) dil ve
edebiyat, 1'i (%0,8) ekonomi, 2'si (%1,6) elele, 3'iniln (%2,4) elle, 1'i (%0,8) fayrap,
1'i (%0,8) gececi, tuhaf, 1'i (%0,8) geng, 1'i (%0,8) genclik spor, 2'si (%1,6) genclik
sOleni, 1'i (%0,8) harward business rewiev, 1'i (%0,8) home, 1'i (%0,8) istanbul art
news, 5'1 (%4,0) kafa, 1'i (%0,8) katkaokur, 1'i (%0,8) kis, 1'1 (%0,8) leman, 1'i (%0,8)
limon, 1'1 (%0,8) maison francaise, 1'1 (%0,8) marti, 1'1 (%0,8) men of year, 1'1 (%0,8)
mikrop, 1'i (%0,8) moda, 4'Unun (%3,2) national geographic, 1'i (%0,8) newsweek,
2'si (%1,6) ot, 2'si (%1,6) penguen, 1'i (%0,8) platin, 1'i (%0,8) santra, 1'i (%0,8)
semerkand, 1'1 (%0,8) ses, 1'1 (%0,8) siyah sanat, 2's1 (%1,6) samdan, 1'i (%0,8) tempo,
1'i (%0,8) time, 1'i (%0,8) time, popular science, 1'i (%0,8) toplum bilim, 1'i (%0,8)
uykusuz, 1'i (%0,8) uykusuz, leman, 1'i (%0,8) vizon, mecmua, 4'Uniin (%3,2) vogue,
1'1 (%0,8) woman's health, 1'1 (%0,8) womenhealty, 6'sinin (%4,8) yap1, 1'1 (%0,8)
yem; egitim durumu yiiksek lisans olanlarin 4'liniin (%28,6) Odergi okumuyor, 1'i
(%7,1) arayis, 11 (%7,1) atlas, 1'i (%7,1) bilim ve gelecek, 1'i (%7,1) bilim ve Utopya,
1'i (%7,1) ekonomist, 1'i (%7,1) forbes, TUBITAK, 1'i (%7,1) hortlak, 11 (%7,1)
style, 1'i (%7,1) matematik diinyast, 1'i (%7,1) varlik; egitim durumu doktora olanlarin
4'iniin (%40,0) Odergi okumuyor, 1'1 (%10,0) bilim ve diisiince, milliyet, 1'1 (%10,0)
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fermuar, girgir, 1'1 (%10,0) fitbol, 1'i (%10,0) focus, 1'1 (%10,0) mirmir, 1'1 (%10,0) ot
oldugu goriilmektedir.

Hangi Dergilerin Okundugu ile Aile Gelir Diizeyi Arasindaki Iliski

Aile Gelir Duzeyi
Hangi Dergilerin |15, 1500 11500-3000 | 3°%°Ve | Toplam | X%p
Okundugu Uzeri
n % |n % n % n %
Dergi Okumuyor |3 | %23,1 |20| %31,7 |18 | %24,3 |41 | %27,3
Akademik 0] %00 [1]| %16 |0 | %00 |1 | %0,7
Aktuel 0] %00 [1]| %16 |0 | %00 |1 | %0,7
All Magazine 0] %00 [2]| %32 |0 | %00 |2 | %13
Altyazi 0| %00 |1]| %16 |0 | %00 |1 | %0,7
Arayis 0] %00 |0] %00 |1 | %14 |1 | %0,7
Arigiapak 0|%00 [0]9%00 |1] %14 |1 | %07
Dergisi
Arkeoloji ve Sanat {0 | %0,0 |0 | %00 |1 | %14 |1 | %0,7
Art 0| %00 |0]| %00 |2 | %2,7 | 2 | %13
Atlas 0] %00 |0]| %00 |2 | %2,7 | 2 | %13
Aysha 0] %00 [0] %00 |1 | %14 |1 | %0,7
Ayvakti 0] %00 [1]| %16 |0 | %00 |1 | %0,7
Bavul 1| %77 [1] %16 [0 | %00 |2 | %1,3
Besiktas 0] %00 [0] %00 |1 | %14 |1 | %0,7
Bilim ve Diistince, 1 | o000 0 | %60,0 |1 | %14 | 1 | %07
Milliyet X?=180,151
Bilim ve Gelecek [0 | %00 |1 | %16 [0 | %00 |1 | %0,7 |p=0,109
Bilim ve Teknik |0 | %0,0 |0 | %0,0 |1 | %14 |1 | %0,7
Bilimve Utopya [0 | %0,0 [0 | %0,0 |2 | %27 | 2 | %1,3
Bilisim 0] %00 [1]| %16 |0 | %00 |1 | %0,7
Cins 0] %00 |1]| %16 |0 | %00 |1 | %0,7
Cosmaogirl 0| %00 |[0] %00 |1 | %14 |1 | %0,7
Cosmopolitan 0| %00 |1] %16 |1 | %14 |2 | %1,3
Davet Mektebi 0] %00 [1]| %16 |0 | %00 |1 | %0,7
Dekor 0] %00 [0] %00 |1 | %14 |1 | %0,7
Dergipark, Bundle {0 | %0,0 |1 | %16 |0 | %00 | 1 | %0,7
Derin Tarih 0] %00 [1]| %16 |1 | %14 |2 | %13
Dil ve Edebiyat 0] %00 [1]| %16 |0 | %00 |1 | %0,7
Ekonomi 0| %00 (1| %16 |[0| %00 |1 | %0,7
Ekonomist 0| %00 [0 %00 |1 | %14 |1 | %0,7
Elele 0| %00 |1]| %16 |1 | %14 |2 | %1,3
Elle 0] %00 [1]| %16 |2 | %2,7 |3 | %2,0
Fayrap 0] %00 [1]| %16 |0 | %00 |1 | %0,7
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Fermuar, Girgir 0] %00 (1| %16 |0 %0,0 |1 | %0,7
Fitbol 0] %00 [0 %0,0 |1 | 14 |1 | %0,7
Focus 0] %00 [0 %0,0 |1 | 14 |1 | %0,7
Forbes, Tubitak 0] %0,0 [1| %16 |0 %00 |1 | %0,7
Gececi, Tuhaf 0] %00 [1| %16 |0 %00 |1 | %0,7
Geng 0] %00 [1| %16 |0 %00 |1 | %0,7
Genclik Spor 0] %0,0 [1| %16 |0 %0,0 |1 | %0,7
Genglik Soleni 0] %00 (2| %3,2 |0 %0,0 | 2 | %1,3
Harward Business | | o400 |0 | %00 |1 | %14 |1 | %07
Rewiev

Home 1] %7,7 |0 %0,0 {0 | %0,0 | 1 | %0,7
Hortlak 0] %0,0 [0 %0,0 |1 | W14 |1 | %0,7
In Style 1| %7,7 |0| %0,0 |[0]| %0,0 |1 | %0,7
[stanbul Art News [0 | %0,0 |0 | %0,0 |1 | %14 | 1 | %0,7
Kafa 0| %00 (2| %3,2 |3 | 4,1 | 5 | %3,3
Kafkaokur 0| %00 [0 %00 |1 | %14 | 1 | %0,7
Kis 0| %00 [1| %16 |0 %00 |1 | %0,7
Leman 0| %0,0 [0 %0,0 |1 | 14 |1 | %0,7
Limon 0] %0,0 [0 %0,0 |1 | 14 |1 | %0,7
Maison Francaise |0 | %0,0 [0 | %00 |1 | %14 | 1 | %0,7
Mart1 0| %00 [0]| %00 |1 | %14 | 1 | %0,7
Matgggi 0| %00 |1]|%L6 [0] %00 |1 | %07
Diinyast

Men Of Year 0] %00 (1| %16 |0 %00 |1 | %0,7
Mirmir 0] %00 [0 %00 |1 | 14 |1 | %0,7
Mikrop 1| %7,7 |0| %0,0 |[0]| %0,0 |1 | %0,7
Moda 0| %00 (1| %16 |0 | %0,0 | 1 | %0,7
National 0| %00 |2] %32 |2]| %27 |4 | w27
Geographic

Newsweek 0| %00 (1| %16 [0 ]| %00 |1 | %0,7
Ot 0| %00 (1| %16 |2 | 2,7 | 3 | %2,0
Penguen 1| %7,7 |0 %0,0 (1| %14 | 2 | %1,3
Platin 0| %00 (1| %16 |0 | %0,0 | 1 | %0,7
Santra 0] %00 (1| %16 |0 %00 |1 | %0,7
Semerkand 0| %00 [0 %00 |1 | W14 |1 | %0,7
Ses 0] %00 (1| %16 |0 %0,0 |1 | %0,7
Siyah Sanat 0] %00 (1| %16 |0 %0,0 |1 | %0,7
Samdan 2 1%154 |0 | %0,0 |0 | %0,0 | 2 | %1,3
Tempo 0| %00 (1| %16 |[0| %00 |1 | %0,7
Time 1| %7,7 |0| %0,0 |[0] %0,0 |1 | %0,7
Time, Popular 1 | o000 0| %00 [1| %14 | 1 | %07
Science

Toplum Bilim 0] %00 [0 %00 |1 | 14 |1 | %0,7
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Uykusuz 1| %7,7 |0] %00 |0 | %00 |1 | %0,7
Uykusuz, Leman |0 | %0,0 [0 | %00 (1 | %14 | 1 | %0,7
Varlik 1| %7,7 |0 %00 |0 | %00 |1 | %0,7
Vizon, Mecmua 0| %00 (0] %00 |1 | %14 |1 | %0,7
Vogue 0| %00 (1| %16 |3 | %4,1 |4 | %2,7
Woman's Health 0| %00 [0 %00 [1]| %14 |1 | %0,7
Womenhealty 0| %00 [0 %00 |1 | %14 |1 | %0,7
Yapi 0| %00 (1| %16 [5| %6,8 | 6 | %4,0
Yem 0| %00 [0 %00 |[1]| %14 |1 | %0,7
Toplam 13|%2100,0 |63 |%100,0 |74 | %100,0 |150 [%100,0

Hangi dergilerin okundugu ile aile gelir diizeyi arasinda anlamli iliski bulunmamistir
(X?=180,151; p=0,109>0.05). Aile gelir diizeyine 1000-1500 olanlarin 3'iniin
(%23,1) Odergi okumuyor, 1'1 (%7,7) bavul, 1'i (%7,7) home, 1'i (%7,7) n style, 1'i
(%7,7) mikrop, 1'i (%7,7) penguen, 2'si (%15,4) samdan, 1'i (%7,7) time, 1'1 (%7,7)
uykusuz, 1'i (%7,7) varlik; aile gelir dizeyine 1500-3000 olanlarin 20'si (%31,7)
Odergi okumuyor, 1'i (%1,6) akademik, 1'i (%1,6) aktuel, 2'si (%3,2) all magazine, 1'i
(%1,6) altyazi, 1'i (%]1,6) ayvakti, 1'i (%1,6) bavul, 1'i (%1,6) bilim ve gelecek, 1'i
(%1,6) bilisim, 1'1 (%1,6) cins, 1'i (%1,6) cosmopolitan, 1'i (%1,6) davet mektebi, 1'i
(%1,6) dergipark, bundle, 1'i (%21,6) derin tarih, 1'i (%1,6) dil ve edebiyat, 1'i (%1,6)
ekonomi, 1'i (%]1,6) elele, 1'i (%1,6) elle, 1'i (%]1,6) fayrap, 1'i (%]1,6) fermuar, girgir,
1'i (%1,6) forbes, tubitak, 1'i (%1,6) gececi, tuhaf, 1'i (%1,6) genc, 1'i (%1,6) genclik
spor, 2'si (%3,2) genglik soleni, 2'si (%3,2) kafa, 1'1 (%]1,6) kis, 1'i (%1,6) matematik
diinyasi, 1'i (%1,6) men of year, 1'i (%1,6) moda, 2'si (%3,2) national geographic, 1'i
(%1,6) newsweek, 1'i (%1,6) ot, 1'i (%1,6) platin, 1'i (%1,6) santra, 1'i (%1,6) ses, 1'i
(%1,6) siyah sanat, 1'i (%1,6) tempo, 1'i (%1,6) vogue, 1'i (%1,6) yaps; aile gelir
diizeyine 3000 ve iizeri olanlarin 18'1 (%24,3) Odergi okumuyor, 1'i (%]1,4) arayis, 1'i
(%1,4) arka kapak dergisi, 1'i (%1,4) arkeoloji ve sanat, 2'si (%2,7) art, 2'si (%2,7)
atlas, 1'i (%]1,4) aysha, 1'i (%]1,4) besiktas, 1'i (%]1,4) bilim ve diislince, milliyet, 1'i
(%1,4) bilim ve teknik, 2'si (%2,7) bilim ve Utopya, 1'i (%1,4) cosmogirl, 1'i (%1,4)
cosmopolitan, 1'i (%1,4) dekor, 1'i (%1,4) derin tarih, 1'i (%1,4) ekonomist, 1'i (%1,4)
elele, 2'si (%2,7) elle, 1'i (%1,4) fitbol, 1'i (%1,4) focus, 1'i (%1,4) harward business
rewiev, 1'i (%1,4) hortlak, 1'i (%1,4) istanbul art news, 3'Unun (%4,1) kafa, 1'i (%1,4)
kafkaokur, 1'1 (%1,4) leman, 1'i (%1,4) limon, 1'i (%1,4) maison francaise, 1'i (%1,4)
martt, 1'i (%1,4) mirmir, 2'si (%2,7) national geographic, 2'si (%2,7) ot, 1'i (%1,4)
penguen, 1'i (%1,4) semerkand, 1'i (%1,4) time, popular science, 1'i (%1,4) toplum
bilim, 1'i (%1,4) uykusuz, leman, 1'i (%1,4) vizon, mecmua, 3'Unin (%4,1) vogue, 1'i
(%1,4) woman's health, 1'i (%1,4) womenhealty, 5'i (%6,8) yapi, 1'i (%]1,4) yem

oldugu goriilmektedir.
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Dergi Cikartilsa Ne Tiir Olacag ile Yas Arasindaki Tliski

Dergi Yas
Cikartil 26 ve

saNe | 1819 | 2021 | 2223 | 2425 | °' | Toplam | sz
Tlr
Olacagln%n%n%n%n%n%
Dergi %19, |1 | %25, | . | %25, | | %37, |, |%32, %27,
Okumuy40109095804l3
or

ili 0 0, 0 0
[B)'e';gzse' 4 /"39’ 4| %9,1 |4 /"il’ 1|%4,2 |4 /‘%6’ 17 A’;l’
Kurums 14 19018 10 {9600 |1 | %2,8 [0]%0,0 |0 %00 | 2 |%1.3
al Dergi
'\D":‘rg'i”a' 0 %00 |1]%23 |1|%28 |2|%83 |2 (%80 |6 (%40 |, oo,
Mizah 07
Dergisi | |%0:0 0 |%0.0 [0 %00 |0]%00 |1]%40 1 %07 {124 490
Sektorel |, |, p %13, | |, %12, .
Dergi |2 %95 |3 | %68 |5 | 75 [0 %00 3| 0% (13| %87
Tuketici
Dergisi |1 | %47, |2 | %56, |1 | %44, |1 | %50, 7 %28, 20 %46,
(spor, 0Of 6 |5| 8 |6 4 (2| O 0 7
moda)
Tonlam |2 |%100 |4 (%100 |3 [%100 |2 [%6100 |2 |%100 |15 9100

Plam 111 o [4] 0 (6] 0 |4] 0 |5] 0 |0] 0

Dergi cikartilsa ne tiir olacagi ile yas arasinda anlamli iliski bulunmamistir
(X?=23,407; p=0,496>0.05). yas1 18-19 olanlarin 4'{iniin (%19,0) Odergi okumuyor,
4'lintin (%19,0) bilimsel dergi, 1'i (%4,8) kurumsal dergi, 2'si (%9,5) sektorel dergi,
10'unun (%47,6) tiketici dergisi (spor, moda); yas1 20-21 olanlarin 11' (%25,0) Odergi
okumuyor, 4'Unin (%9,1) bilimsel dergi, 1'i (%2,3) marjinal dergi, 3'Unin (%6,8)
sektorel dergi, 25'1 (%56,8) tiketici dergisi (spor, moda); yasi 22-23 olanlarin 9'unun
(%25,0) 0dergi okumuyor, 4'0nln (%11,1) bilimsel dergi, 1'i (%2,8) kurumsal dergi,
1'1 (%2,8) marjinal dergi, 5'1 (%13,9) sektorel dergi, 16'sinin (%44,4) tiiketici dergisi
(spor, moda); yas1 24-25 olanlarin 9'unun (%37,5) Odergi okumuyor, 1'i (%4,2)
bilimsel dergi, 2'si (%8,3) marjinal dergi, 12'si (%50,0) tlketici dergisi (spor,
moda); yas1 26 ve tzeri olanlarin 81 (%32,0) Odergi okumuyor, 4'iniin (%16,0)
bilimsel dergi, 2'si (%8,0) marjinal dergi, 1'i (%4,0) mizah dergisi, 3'Unln (%12,0)
sektorel dergi, 7'si (%28,0) tuketici dergisi (spor, moda) oldugu goériillmektedir.
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Dergi Cikartilsa Ne Tiir Olacag ile Cinsiyet Arasindaki Iliski

Cinsiyet

Dergi Cikartilsa Ne Tiir Olacagi| Kadin Erkek Toplam X?Ip

n % [n| % n %
Dergi Okumuyor 22| %28,6 |19|%26,0 |41 | %27,3
Bilimsel Dergi 12| %15,6 |5 | %6,8 |17 | %11,3
Kurumsal Dergi 1] %13 |1| %14 | 2 | %13
Marjinal Dergi 2| %26 |4 | %55 | 6 | %4,0 [X%=4,971
Mizah Dergisi 1| %13 (0] %0,0 |1 | %0,7 |p=0,548
Sektorel Dergi 6| %78 [7| %9,6 |13 | %8,7
Tuketici Dergisi (spor, moda) 33| %42,9 |37 | %50,7 | 70 | %46,7
Toplam 77 |%100,0 |73 (%100,0 {150 |%100,0

Dergi cikartilsa ne tiir olacagi ile cinsiyet arasinda anlamli iliski bulunmamistir
(X?=4,971; p=0,548>0.05). cinsiyeti kadin olanlarm 22'si (%28,6) Odergi okumuyor,
12'si (%15,6) bilimsel dergi, 1'i (%1,3) kurumsal dergi, 2'si (%2,6) marjinal dergi, 1'i
(%1,3) mizah dergisi, 6'sinin (%7,8) sektorel dergi, 33"liniin (%42,9) tiiketici dergisi
(spor, moda); cinsiyeti erkek olanlarin 19'unun (%26,0) Odergi okumuyor, 5'i (%6,8)
bilimsel dergi, 1'i (%1,4) kurumsal dergi, 4'Unln (%5,5) marjinal dergi, 7'si (%9,6)
sektorel dergi, 37'si (%50,7) tiketici dergisi (spor, moda) oldugu goriilmektedir.

Dergi Cikartilsa Ne Tiir Olacag ile Egitim Durumu Arasindaki liski

Egitim Durumu
%Zr,grlﬁflg?:g; Lisans T_f;ﬁ? Doktora | Toplam X?Ip
n % n % n % n %
Dergi Okumuyor |33 |%26,2 |4 | %28,6 |4 |%40,0 |41 | %27,3
Bilimsel Dergi 13 {%10,3 |4 | %28,6 |0 | %0,0 |17 |%11,3
Kurumsal Dergi 2 | %16 [0 | %00 |0 | %00 | 2 | %1,3
Marjinal Dergi 4 [ %32 (1| %71 |1 |%10,0 | 6 | %4,0 %2=21703
Mizah Dergisi 0 | %00 (1] %7,1 |0 | %00 |1 | %0,7 p:0,04’1
Sektorel Dergi 11| %8,7 |0 | %0,0 |2 |%20,0 |13 | %8,7
Tuketici Dergisi 63 104500 | 4 | %28,6 |3 | %30,0 | 70 | %46,7
(spor, moda)
Toplam 126 |%100,0 |14 | %100,0 (10 |%100,0 {150 {%100,0

Dergi ¢ikartilsa ne tiir olacag: ile egitim durumu arasinda anlamli iligki bulunmustur
(X?=21,703; p=0,041<0.05). egitim durumu lisans olanlarm 33"iniin (%26,2) Odergi
okumuyor, 13'nin (%10,3) bilimsel dergi, 2'si (%1,6) kurumsal dergi, 4'Unin (%3,2)
marjinal dergi, 11'i (%8,7) sektorel dergi, 63'Unin (%50,0) tlketici dergisi (spor,
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moda); egitim durumu yiiksek lisans olanlarin 4'{inin (%28,6) Odergi okumuyor,
4'Unin (%28,6) bilimsel dergi, 1'i (%7,1) marjinal dergi, 1'i (%7,1) mizah dergisi,
4'Undn (%28,6) tlketici dergisi (spor, moda); egitim durumu doktora olanlarin 4'{iniin
(%40,0) Odergi okumuyor, 1'i (%210,0) marjinal dergi, 2'si (%20,0) sektérel dergi,
3'0ndn (%30,0) tlketici dergisi (spor, moda) oldugu goriilmektedir.

Dergi Cikartilsa Ne Tiir Olacag ile Aile Gelir Diizeyi Arasindaki iliski

Aile Gelir Duzeyi
Dergi Cikartilsa Ne |15, 150 |1500.3000 | 990V | Toplam | Xp
Tiir Olacag uzeri
n| % n| % n % n %
Dergi Okumuyor 3 | %23,1 [20| %31,7 |18 | %24,3 |41 | %27,3
Bilimsel Dergi 0] %0,0 [10|%159 |7 | %9,5 |17 |%11,3
Kurumsal Dergi 0| %00 [0 %00 |2 | %2,7 | 2 | %1,3
Marjinal Dergi 1| %7,7 |2 | %32 3| %41 | 6 | %4,0 %2=0 655
Mizah Dergisi 0| %00 |0| %00 (1| %14 |1 | %0,7 p:0,646
Sektorel Dergi 2 |%154 |3 | %48 |8 | %10,8 |13 | %8,7
Tuketici Dergist | 7 | 953 5 98| 9644.4 |35 | %47,3 |70 | %46,7
(spor, moda)
Toplam 13{%100,0 |63 |%100,0 |74 | %100,0 {150 |%100,0

Dergi cikartilsa ne tiir olacagi ile aile gelir diizeyi arasinda anlaml iligki bulunmamigtir
(X?=9,655; p=0,646>0.05). aile gelir diizeyine 1000-1500 olanlarin 3'iiniin (%23,1)
Odergi okumuyor, 1'i (%7,7) marjinal dergi, 2'si (%15,4) sektorel dergi, 7'si (%53,8)
tiketici dergisi (spor, moda); aile gelir diizeyine 1500-3000 olanlarin 20'si (%31,7)
Odergi okumuyor, 10'unun (%15,9) bilimsel dergi, 2'si (%3,2) marjinal dergi, 3'Unin
(%4,8) sektorel dergi, 281 (%44,4) tiketici dergisi (spor, moda); aile gelir
diizeyine 3000 ve tizeri olanlarin 18' (%24,3) Odergi okumuyor, 7'si (%9,5) bilimsel
dergi, 2'si (%2,7) kurumsal dergi, 3'Unin (%4,1) marjinal dergi, 1'i (%1,4) mizah
dergisi, 8' (%10,8) sektorel dergi, 35'i (%47,3) tiketici dergisi (spor, moda) oldugu
gorulmektedir.
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