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OZET

Medya iletilerinin aktif bir sekilde dolasimda oldugu sosyal medya
platformlarinin yaygin kullanimiyla birlikte bir¢cok pratikte oldugu gibi habercilikte de
onemli donilisimler yasanmaktadir. Dijitallesmeye paralel olarak internet
gazeteciligiyle baglayan siire¢ sosyal medya gazeteciligine dogru evrilerek sosyal
medyay1, yogun olarak kullanilan bir haber mecrasi konumuna getirmistir. Medyadaki
bu doniislim siireci medyaya yonelik verilen egitimde de yeni beklentiler yaratmis ve
medya okuryazarligi becerilerinin bu kapsamda yeni medya ortamlarina uyumlanmasi
gerekliligini dogurmustur. Elestirel yeni medya okuryazarligi egitiminin temel
dayanak noktas1 6zellikle dijital yetkinliklere sahip ve yeni medyay1 bilingli kullanan

bireyler yetistirmek amaci iizerinde sekillenmektedir.

Bu ¢alismada mesleki ve teknik ortadgretim kurumlarinda bulunan gazetecilik
alan1 Ogrencilerinin diger alanlardaki Ogrencilere kiyasla elestirel yeni medya
okuryazarligimma yonelik bilgi ve becerilerinin daha fazla oldugu Ongoriisiinden
hareketle gazetecilik alaninin 6gretim programlart dokiiman analizi yOntemiyle
incelenmis ve programlarda ilgili kazanimlarin genel meslek dersleri igindeki oraninin
yiiksek oldugu belirlenmistir. Calisma kapsaminda gazetecilik alaninda grenim goren
ogrencilerin diger Ogrencilerle sosyal medyayr bir haber mecrasi olarak kullanim
aliskanliklar, elestirel yeni medya okuryazarlig1 diizeylerini dlgen ¢esitli degiskenler
tizerinden karsilastirmali olarak incelenmistir. Anket tekniginin uygulandig
caligmanin bulgular istatistiksel yazilim programlari aracilifiyla analiz edilmistir.
Arastirmada; dgrenciler arasinda internet ve sosyal medya kullanim siireleri yoniinden
anlamli bir fark olmadigi ancak kullanim amaci bakimindan gazetecilik alani
ogrencilerinin sosyal medyay1 haber mecrasi olarak daha yaygin bigimde kullandig:
ve Ogrencilerin alanlarina gore haber kavraminin tanimlama bigimleri ile haberin
giivenilirligi konusundaki fikirleri arasinda anlamli farkliliklar oldugu fakat tiim
ogrencilerin elestirel bakis acilarinin gelistirilmeye muhta¢ oldugu sonucuna

varilmistir.

Anahtar kelimeler: gazetecilik, meslek lisesi, yeni medya okuryazarligi, elestirel

pedagoji



ABSTRACT

With the widespread use of social media platforms where media messages are
actively circulating, there are many practices in terms of journalism. This
transformation process in the media has created new expectations in the education
given to the media, and the need for media literacy skills to adapt to new media
environments has emerged in this context. The main pillar of critical new media
literacy education is determined as raising individuals who have digital competencies

and use new media consciously.

In this study, based on the prediction that journalism students in vocational and
technical secondary education institutions have more knowledge and skills about
critical new media literacy compared to students in other fields, the curriculum of the
field of journalism was analyzed using document analysis method and it was
determined that the ratio of relevant achievements in the programs in general
vocational courses was high. Within the scope of the study, the usage habits of the
students studying in the field of journalism with other students on social media as a
news medium were analyzed comparatively through various variables that measure
their critical new media literacy levels. The findings of the study, in which the
questionnaire technique was applied, were analyzed through statistical software
programs. In the research; There is no significant difference between students in terms
of internet and social media usage times, but there are significant differences between
the students 'use of social media as a news medium in terms of the purpose of use, and
there are significant differences between the students' definition of the concept of news
and their opinions on the reliability of the news. It has been concluded that the
perspectives need to be improved.

Keywords: journalism, vocation high school, new media literacy, critical pedagogy
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GIRIS

Internet ve medya teknolojilerinde yasanan gelisime paralel olarak medya
kullanim aligkanliklarinda koklii degisimler meydana gelmistir. Yeni iletisim
teknolojilerinin yagamimizin ayrilmaz bir parcasi oldugu giiniimiizde internet ve
sosyal medya bir¢ok alanda degisimi beraberinde getirmis, habercilik ve habere
ulagma pratikleri de bu baglamda doniisiime ugramistir. Yeni medyanin etkilesim,
icerik tiretimi, hiz, hipermetinsellik ve multimedya gibi sundugu olanaklar kisilerin
haberi tanimlama bigimleri basta olmak {izere, haber iiretimi ve haber takibi gibi
aliskanliklarinda da farklilasma saglamistir. Sosyal medya platformlari, kullanicilar
pasif haber alicilar1 profilinden ¢ikararak; haberi iireten, iceriklere katki saglayan ve
yayan konumuna getirmis ve bu platformlar adeta aktif bir haber mecrasi bigimine
dontigmiistiir. Medyanin bu donilisimii 6zellikle medyaya yonelik egitimin de
dontisiimiinii zorunlu kilmistir ve ¢agin gereklilikleriyle uyumlu, yeni medyay1 aktif
ve bilin¢li bir sekilde kullanabilme becerilerine sahip bireylerin yetistirilmesi gibi
hedefler de egitimin yeni hedefleri arasinda yerini almistir. Bireylerin aktif katilimina
yonelik olarak geleneksel medyaya gore daha demokratik bir ortam sunan yeni medya
paralelinde gelisen medya okuryazarligi calismalar1 da bireylerin kendi iceriklerini
olusturabilmeleri ve medya iletilerindeki alt metinleri elestirel bakis agisiyla

¢oziimleyebilmeleri yoniinde gelismektedir (Acar, 2016: 843).

Ozellikle gevrimigi haber ortamlarinin sundugu igerik iiretme, aktif katilim gibi
bircok olanak beraberinde riskleri de dogurmustur. Yeni medya, sundugu olanaklar ve
riskler perspektifinden degerlendirildiginde elestirel pedagoji ve medya
okuryazarligmmin ortak vurgusu kisilerin yeni medyayr kullanim becerilerinin
arttirllmasi noktasinda birlesmektedir. Sosyal medyanin kullanicilara sundugu genis
olanaklardan yararlanma firsatinin kisinin elestirel biling diizeylerine paralel olarak
artmasi da elestirel medya okuryazarlig1 becerilerinin yeni medya ¢aginda bireylerin
kazanmas1 gereken zorunlu beceriler olarak karsimiza ¢ikmasimna zemin

hazirlamaktadir.



Arastirmanin birinci bolimiinde medya okuryazarlig1 ve egitimi, ana akim ve
elestirel medya okuryazarligi gibi farkli yaklasimlar perspektifinden ele alinarak
medya okuryazarliginin dijitallesme paralelinde doniisiimii ile Tiirkiye’deki egitim

sistemi i¢indeki yeri incelenmistir.

Ikinci béliimde; yeni medya okuryazarligi baglaminda gazetecilik ve egitimi
irdelenerek gazeteciligin dontigiimiine paralel olarak degisen habercilik anlayis1 ve
haber mecrasi olarak sosyal medya incelenmistir. Calismanin dayanak noktasini
mesleki ve teknik ortadgretim kurumlarinda 6grenim goren gazetecilik boliimii
Ogrencilerinin olusturmasindan dolay1 Tiirkiye’de bu kademede verilen gazetecilik
egitimi lizerinde durulmustur. Bu kisimda ortadgretim gazetecilik alan1 6grencilerinin
diger alanlardaki 6grencilere kiyasla elestirel yeni medya okuryazarligina yonelik bilgi
ve becerilerinin daha fazla oldugu Ongoriisiinden hareketle gazetecilik alaninin
Ogretim programlari dokiiman analizi yontemi ile incelenmis ve uygulanan
programlarda elestirel okuryazarlia ve yeni medyaya iliskin kazanimlarin genel

meslek dersleri i¢indeki oran1 belirlenmistir.

Ugiincii boliimde ise; meslek liselerinin gazetecilik alanm dgrencileri ile diger
alanlarda Ogrenim goren Ogrencilerin sosyal medyay1 bir haber mecrasit olarak
kullanimlar1 elestirel yeni medya okuryazarligi baglaminda cesitli degiskenler
tizerinden karsilastirmali olarak degerlendirilmeye calisilmistir. Yiiz yiize anket
tekniginin kullanildig1 bu kisimda bulgular istatistiksel yazilim programlariyla analiz
edilmis ve son kertede, ikinci kistmda dokiiman analizi yontemiyle elde edilen veriler

dogrultusunda yorumlanmaistir.



BIiRINCi BOLUM

1. MEDYA OKURYAZARLIGI VE EGITIMi

Medya egitimi ve bu egitimin gerekliligi konusunun medya sektoriiniin isleyisi
ve tretim pratikleri ile dogrudan ilgili oldugu agiktir. Medya sektoriiniin sermaye ve
siyasal iktidar gruplarinin hegemonyasini saglamlastirmak ve yeniden iiretmek iizere
edindigi misyon, medya egitimi konusunda farkli bakis agilarin1 ortaya ¢ikarmustir.
Medyayi, temsil pratiklerinin yeniden insas1 olarak géren gruplar bu ¢ergevede verilen
egitimi de kendi mesruiyetlerinin sorgulanmasina mahal vermeden sadece ahlaki
diizlemde ele almis, cocuklarin/genclerin medyadan korunmasi gerekliligi ekseni
simirlarinda  muhafazakar bir bakis agis1  sunmuslardir. Ote yanda ise
cocuklarin/genclerin korunmasi gereken pasif alicilar olmadigi, aksine bu egitimin
kisilere; elestirel diisiinen/yorumlayan/iireten konumda olabilme, medya iletilerini
sorgulayabilme, medya endiistrilerini tanima ve bu endiistrilerin izleyicileri hangi
konumda gordiikleri hakkinda fikir yiiriitebilme ve medyanin etkileri tizerine kapsamli
bir bakis a¢isina sahip olma gibi (Binark ve Bek, 2010:54; Tagskiran, 2017:124)
farkindalik ve Dbecerilerin kazanilmasi amacina hizmet etmesi gerektigi

vurgulanmaktadir. Zira;

“Tarafsiz egitim siireci diye bir sey yoktur. Egitim ya geng
kusagin  bugiinkii  sistemin  mantigina  entegrasyonunu
kolaylastirmakta, sisteme uymasini saglamakta kullanilan bir arag
olarak isler ya da erkeklerin ve kadinlarin gercekligi elestirel ve
yvaratict olarak ele aldiklari, diinyanin doniistiiriilmesine nasil
katilacaklarint kesfettikleri bir arag, ‘bir ozgiirliik pratigi’ haline
gelir.” (Freire, 1991:14).

Medya egitimi ve elestirel pedagoji arasindaki baga isaret eden bu tespitler

caligmanin temellendirilmesi agisindan 6nemli bir yere sahiptir. Bu sebeple “Elestirel



Pedagoji” ayr1 bir baslik olarak ele alinacaktir fakat ondan 6nce konularin biitiinliigiinii
ve ardisikligin1 saglamak adina medya okuryazarligi kavraminin ortaya ¢ikist ve

gelisim siireci incelenecektir.
1.1. KAVRAMSAL OLARAK MEDYA OKURYAZARLIGI VE GELISiMi

Genel anlamda bir dilin yazili isaretlerini anlama ve kullanma yetenegine vurgu
yapan okuryazarlik kavraminin tanimi teknolojik ve toplumsal gelismelerle beraber
donilistime ugramakta ve cagin gerektirdigi sekilde farkli birgok terimle (medya
okuryazarligi, dijital okuryazarlik, gorsel okuryazarlik, vs.) birleserek yeni anlamlar
tiretmektedir. Yazili kodlarin ¢oziimlenmesine dayali tanimlama aslinda sadece
okuma-yazma terimine agiklik getirebilmekte; okuryazarlik kavramini ifade etmek
icin ¢ok smirlt bir alan sunmaktadir. Ciinkii bu kavram kod ac¢iliminin ¢ok daha
Otesinde; anlamlandirma, degerlendirme ve yeniden liretme gibi zihinsel siireglere ve

becerilere dayalidir.

Okuryazarlik kavrami siireg igerisinde bir¢ok donilisiim gecirmis ve geleneksel
okuryazarlik olarak da tabir edilen sozel okuryazarlik; kiiresel, sosyal ve ozellikle
bilgisayar/multimedya gibi alanlardaki teknolojik gelismelerle beraber ag
okuryazarlig1, siyaset okuryazarligi, ekolojik okuryazarlik, finansal okuryazarlik,
saglik okuryazarligi, dijital okuryazarlhik, medya okuryazarligi, bilgisayar
okuryazarligi, gorsel okuryazarlik ve multimedya okuryazarligi gibi birgok tiirde
karsimiza ¢ikmistir ve ¢cikmaya devam etmektedir. Bu durum eskinin yerine yeninin
geemesinden ziyade bir eklemleme ve cesitlenme siirecidir. Ortaya ¢ikan bu farkli
okuryazarlik tiirleri yeni beceriler ve yetkinlikler gerektirmektedir. Bu gereklilikler
okuryazarlik kavraminin genisletilmesi yoniinde Onerileri beraberinde getirmistir.
Aslinda burada kavramin genisletilmesinden kasit tiim bu gelismelere paralel olarak
okuryazarlik becerilerinin bireye kazandirilabilmesi noktasinda ne denli basarili
olunabildigi ile ilgilidir. Bu noktada okuryazarlik egitimine vurgu yapilmakta ve
egitimin cagdas ¢agin taleplerine uygun olarak siireklilik halinde giincellemeye tabi
olmast ve gii¢lii bireylerin yetistirilmesi i¢in egitimin “goklu okuryazarliklarin®
gelistirmesi islevine vurgu yapilmaktadir. Okuryazarlik bir insa siirecidir ve bu siire¢
egitimsel ve kiiltiirel uygulamalarla sekillenmektedir. Stirekli gelisen okuryazarlik

kavramlar1 toplumsal kosullara gére anlamlandirilir ve sosyal durumlara tepki olarak



gelisir (Kellner, 2000:250-252). Bu baglamda kavrami “toplum tarafindan
anlamlandirilan iletisimsel simgelerin etkili bir sekilde kullanilabilmesi yetenegi”
tanimiyla ele almak daha yerinde olacaktir (Kellner, 2001 ve Kress, 2003’ten akt.
Kurudayioglu ve Tiizel, 2010:284-285).

Kavramin okuma ve yazma becerisi ekseninden ¢ikip farkli iglevler kazanarak
bilgi okuryazarlifi, teknolojik okuryazarlik, gorsel okuryazarlik, bilgisayar
okuryazarligt ve medya okuryazarligi gibi yeni okuryazarlik tiirlerinin giindeme
gelmesi anlam sahasini genisletmis ve yeni aragtirma alanlari dogurmustur; medya
okuryazarlig1 kavrami da bunlardan biridir. Bu siirecte degisip gelisen medya ortami
medya okuryazarligi kavramini 6zellikle medya egitimi temelinde olduk¢a 6nemli bir
tartisma konusu haline getirmistir. Medya okuryazarligi kavrami medyaya ve medya
egitimine yonelik farkli bakis agilarindan kaynakli olarak tek bir tanimda toplanmasi
gii¢ bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kavramin amaglar1 ve sinirlarint genel
hatlariyla medyaya yonelik korumaci ve bireyin pasif oldugu bir anlayis ya da tam
tersine bireyin iiretken ve sorgulayici diisiinme becerilerinin gelistirilmesine yonelik
elestirel bir anlayis seklinde iki farkli bicimde kategorize etmek miimkiindiir. Fakat bu
kavrama yonelik farkli yaklagimlara gegmeden 6nce kavramin koken bilgisi ve gelisim

stirecine yonelik bilgi vermek gerekmektedir.

Tirkce’ye “okuryazarlik” olarak cevrilen “Literacy” kelimesinin Latince
kokenine bakildiginda “harfleri ve yaziy1 bilen, egitim gormiis” anlaminda kullanilan
literatus kokiinden geldigi goriilmektedir. Tiirkge’de “yetkinlik” ve “kavrama”
anlaminda da kullanilan kavram medya sozciigiiyle birlestiginde medyaya iliskin

farkindaliga yonelik bir anlam1 da dogurmaktadir.

Medya okuryazarligi kavraminin genel kabul gormiis bir tanimi1 olmamakla
beraber medya egitimi resmi sitesi, “gordiigiimiiz mesajlarin ardindaki anlami agiga
¢tkaran ve kendi mesajlarimizi olustururken farkindalig: yiiksek ve bilingli olmamizi
saglayan bir anahtar”‘olarak; Radyo Televizyon Ust Kurulu (RTUK) da; “cesitli

tiirden medya mesajlarina erigebilme, erigilen medyalari elestirel bakis agisiyla

https://www.medialit.org/new-you
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coziimleyip degerlendirebilme ve kendi medya iletilerini iiretebilme becerisi”’? olarak

tanimlamaktadir.

Bu konudaki ilk sistematik tanimlamayir 1978'de Finli arastirmaci Sirkka
Minkkinen “biligsel, etik, felsefi ve estetik konulardaki becerileri gelistirmeyi

hedeflemek” olarak yapmistir (Inceoglu, 2006:4).

Tessa Jols ve Elizabeth Thoman (2008:33) ABD’de medya okuryazarligi i¢in en
cok alint1 yapilan tanimin, 1992°’de Aspen Medya Okuryazarligi Liderlik Enstitiisti

I3

toplantisina katilan bilim insanlar tarafindan “...¢esitli yapilarda bulunan medyaya
erisme, analiz etme, degerlendirme ve yaratma yetenegidir” seklinde yapilan tanim
oldugunu belirtmistir. Konferans raportorii P. Aufderheide tarafindan kaleme alinan
bu tanimlama halen bir¢ok kisi tarafindan tekrarlansa da, alanin 6ncii isimlerinden olan
Renee Hobbs “bin isimli ¢ocuk™ benzetmesiyle igeriksel goriis farkliliklar: bir yana,
kavram isminde bile ortak bir kaniya varilamamasina dikkat ¢ekmistir. Zira medya
okuryazarligi, dijital okuryazarlik, elestirel izleme, gorsel okuryazarlik gibi birgok

kavram birbirinin yerine kullanilmistir/kullanilmaktadir (Bilici, 2020:30).

Medya okuryazarligimin cok yonliiliigiine dikkat ceken W. James Potter
kavrami; “Gérecelidir, kisiye gore degisir. Izleyici odaklidir. Bilince ve bilinenlere
gore degisir. Herkes belli bir oranda medya okuryazaridir fakat kimse tam anlamiyla
medya okuryazar1 degildir. Yani kavram fazlasiyla karmasiktir, asla basit bir kavram
degildir.” (Potter, 2001) seklinde ifade etmis; medya mesajlarinin her zaman
goriindiigii gibi yiizeysel olmadigina dikkat cekmistir. Yani bir anlamlandirma
siirecine isaret etmis ve bu anlamlandirma siirecinin gergeklesebilmesi i¢in de ¢esitli
kriterler ortaya koymustur. Potter’a gore (2013:36) olduk¢a karmasik olan bu siirecte
medya okuryazari olarak belirtilen birey analiz, sentez, tiimden gelim, tlimevarim,

Ozetleme ve degerlendirme gibi becerilere sahip olmalidir.

Medya okuryazarligi ve medya egitiminin giindeme gelmesi ve gelisimi tiim
diinyada oldukca yavas bir sekilde seyretmistir. Medya okuryazar1 olabilmenin 6n
kosulu medya egitiminden ge¢mis olmaktir (Bilici, 2020:29) fakat tarihsel siirece

bakildiginda bu egitim bir¢ok iilkede siyasal erkler ve medya yayincilarinin direnciyle
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ya da ilgisizligiyle karsilanmistir. Cilinkii onlar i¢in medya egitiminin elestirel yoniiniin
kacinilmaz olmasi bir tehdit; popiiler kiiltiir ise ¢alismaya degmeyen bir konudur
(Binark ve Bek, 2010:62). Ozellikle iktidar ve sermaye sahiplerinin medyay1 kendi
cikarlarina hizmet eden bir ara¢ olarak gormelerinden kaynakli olarak medyaya
yonelik elestirel bakis acis1 gelistirmeyi hedefleyen bir egitim anlayisini

desteklememesi sasirtict olmamaktadir.

Inceoglu (2006:6) 1991'de Fransa’da yapilan uluslararas1 sempozyumda Afrika,
Asya ve Giiney Amerika'dan gelen katilimcilarin 6nerdigi tanimlardan en ¢ok kabul
goreninin "gerek iletisimin demokratiklesmesi gerekse de toplumsal ve teknolojik
gelismelerle geleneksel medyanin geligimi ve ozgiirliigiiniin kullaniminda toplulugun
tiyelerinin, yaratici ve elestirel olarak katilvmimi (planlama, iiretim ve sunum
asamalarinda) saglayan egitsel bir siirectir" seklinde yapilan tanim oldugunu ifade
etmistir. Bu tanimlamaya gore medya okuryazarligi ekonomik, sosyal ve siyasal
yonleriyle ele alinmakta ve okur yazarligin kazanim siirecinde bireye birgok anlamda

farkindalik elde ettirecek giiciine isaret edilmektedir.

Medya okuryazarligi kavrami siyasal, ekonomik ve egitsel baglamda
degerlendirilmesi gereken bir kavramdir. Tarihsel siire¢ incelendiginde kavramin
medyanin kotli etkisinden korunma temelinde egitsel bir ara¢ olarak kullanilmaya
baslandig1 goriilse de medyanin ve egitimin 6zellikle ekonomi politik yonii kavramin
bu denli s1g bir amaca hizmet etmesinin olanaksiz oldugunu gdstermistir. Medya
okuryazarligimma yonelik gilinlimiizde bir¢cok fakli yaklasim vardir ve tipki egitim
politikalarinda oldugu gibi bu konuda da iilkelerin farkli bakis agilar1 ve uygulamalari
mevecuttur. Elbette bu konuda yaklasimlarinin farkli olmasi politik tercihler, ekonomik
yapilar, sosyal yapilar, eg8itim politikalar1 gibi bircok bilesenin farkliligindan

kaynaklanmaktadir.

[k olarak 1920’lerde ingiltere’de baslayan medya okuryazarligi calismalari film
endiistrisi iizerinden gelismistir ve Avrupa’daki gelismeler Ingiltere nin ¢alismalarini
temel almistir. British Film Institute’un analizleri ve 6gretmenlere yonelik iiretilen
medya egitim araclar1 gibi ¢aligmalara bakildiginda kavramin dogdugu yer olarak
karsimiza ¢ikan Ingiltere’de (Domille ve Buckingham, 2001:41°den akt. Bilici,
2020:86) daha sonra gelisen kiiltiirel ¢alismalarla birlikte medya okuryazarligi bu



alana yaklagmistir. Tiirkiye’deki RTUK benzeri bir kurum olan OFCOM basta olmak
tizere gesitli kurum, organizasyon ve projelerin de medya okuryazarliina yonelik
calismalar1 ve ilgisi Ingiltere’de alanin gelisimine yon vermis ve ozellikle medya
okuryazarlig1 egitiminin miifredattaki yerini almasi ve sahada uygulamaya konulmasi
acisindan dnemli katkilar saglamistir (Bilici, 2020:84, Taskiran, 2017:98). Avrupa’da
Ingiltere’nin yani sira irlanda ve iskandinav iilkelerinde medya okuryazarliginin uzun
zamandir tartisilan bir konu olmasma karsin Avrupa Birligi kurumsal diizlemine
medya okuryazarhi§i kavraminin girmesi 2000 yilinda gerceklesmistir. Yeni
enformasyon ve iletisim teknolojisine dayali bilgi toplumunun gelecegi
sekillendirdigine ve buna yonelik caligmalarin zorunluluguna dikkat ¢ekilen Mart
2000 tarihli Lizbon Zirvesi ve onu izleyen e-Avrupa Eylem Plani ile medya
okuryazarligmma yonelik baglatilan ve 0Ozellikle alanin egitimine iliskin 6nemli
girisimler siire¢ igerisinde bir¢ok proje ile sekillendirilmeye devam etmistir (Pekman,

2006:19).

Avrupa’nin her bolgesinde farkli bir tarihsel ve gelisimsel siire¢ geciren medya
okuryazarhign Norveg, Isvec, Finlandiya, Irlanda, Belgika, Fransa, Almanya ve
Danimarka gibi tilkelerde daha 70’li y1llardan itibaren miifredatta yerini bulmustur. Bu
tilkelerin kimi medya egitimi izlencelerinin olmamasi ve/veya egitmenlerin
yetersizligi; kimi de koruma odakli ve/veya goniilliiliik esasina dayali egitim anlayisini
benimsemesi gibi konularda elestirilmislerdir (Binark ve Bek, 2010: 86-87; Taskiran,
2017:96). Ote yandan medya okuryazarligini sadece medya egitimi diizleminde ele
almmamistir. Ornegin Fransa ve Irlanda’da film calismalar1 {izerinde kavram
gelismeye baslamistir. Bu anlamda Ingiliz etkisinin s6z konusu oldugu bu iilkeler
gorsel analiz ve metin ¢oziimlemesi gibi ¢alismalar odaginda elestirel bir bakis agisi

sunmuslardir.

Ulkelerin galisma bazinda karsilastirilmasi herhangi bir kritere baglanmayacak
kadar karmasik ve her iilkenin kendi yapist ve hassasiyetinin farkli olmasiyla
iligskilendirilebilir. Zira kavramin ortaya atildigi ilk yillarda medya sektoriiniin
gelismislik diizeyine bakildiginda oldukga ileri siralarda olan ABD medya egitimi
konusunda tam tersine smifta kalmis; medya egitimini sadece teknolojiyi kullanma
becerisi diizleminde miifredatina almistir; her yonetimin izledigi farkli egitim

politikalar1 ve akademik/bilimsel caligmalarla tarihsel siire¢ icerisinde doniisiime
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ugramissa da eksiklerin giderilmesi konusunda gelismislik paralelinde beklenen
seviyenin ¢ok altinda kalmistir (Taskiran, 2017:95, Bilici, 2020:65,67; Binark ve Bek,
2010:85,96). Amerika Birlesik Devletleri’nde kavramin, glindeme gelmesi, 1932’ye
dek uzanmakta (Binark ve Bek, 2007: 87) ise de popiiler kiiltiir {iriinlerine karsi
savunmact bir yaklasimi benimseyen medya okuryazarli§i ¢aligmalarinin
hararetlenmesi 70’leri bulmustur. Bu kapsamda onceleyin ebeveynlere yonelinmis
ardindan ¢esitli projelerle - sosyal farkliliklarin {ilkede olduk¢a fazla olmasindan da
kaynakl1 olarak - 6zellikle 1rk, cinsiyet gibi konular arastirma konusu olmustur.
Hiikiimetin fon saglamamasi gibi sebeplerle beklenen ivme 90’lara dek
yakalanamamis, o yillarda ise UNESCO’nun ¢agrisi, Kathlenn Tyner, Elizabeth
Thoman, Renee Hobbs gibi isimlerin girisimleri, medya igeriklerine yogunlasan ilgi,
Aspen Enstitiisii ve The Center For Media Literacy gibi merkezlerin 6nemli katkilar
gibi birgok faktér caligmalara hiz kazandirmistir (Bilici, 2020:70,71). Medya
okuryazarligt Amerika Birlesik Devletleri’'nde daha ¢ok bir egitim sorunu olarak ele
alinmakta ve medya egitiminin 6niinde engel olarak iilkenin biiyiikliigii, eyaletler aras1
farklar, ortak egitim politikasinin belirlenememesi, medya iktidar ve sermaye iliskisi
ve bu paralelde medyanin direng gostermesi, Ogretmenlerin alana yonelik
yetersizlikleri gibi bir¢ok etmen siralanmistir (Hepkon, Aydin, 2006:47). Cocuklarin
medya konusunda egitilmesi baglaminda tartisilan kavrami Hobbs da ele almis fakat
medya okuryazarlig1 egitiminin merkezinde medya metinlerindeki iletileri sorgulama
pedagojisinin olmasi gerekliliginin altim1 ¢izerek diislinsel ve elestirel durusa vurgu
yapmis; 6gretmenlerin bu siiregte merkezi konumda olmasi gerektigini belirterek
Ogretmenlerin deneysel bir tasarimin igerisinde itibar bile edilmeyen degiskenler
olarak kenarda tutulup 6grencilere odaklanilmasini elestirmistir (Hobbs, 2004: 135).
Ogretmenlerin bu konuda egitimini anahtar bir kavram olarak géren ABD buna
yonelik caligsmalarii son yillarda her ne kadar arttirmis ve Ozellikle 6zel sektoriin
cabalariyla alana iliskin ¢aligmalar1 cogaltmis olsa da diinyanin en biiyiik medya igerik
reticisi  olan bu bolgenin medya okuryazarhigina iliskin politikast halen

elestirilmektedir.

Kanada'da da ise 1960'larda baslayan medya okuryazarli§i hareketi 1969'da
Toronto'daki York Universitesi'nde tiim iilkedeki medya egiticilerini bir araya

toplayan CASE’den (Canadian Association for Screen Education) sonra bir durgunluk



yasamis (Inceoglu, 2006:6) ancak 1999'da dersin egitime dahil edilmesiyle dzellikle
uygulamal1 egitim ve sorgulayici anlayisin hakim olmasi Kanada’yi ileri bir konuma
tasimistir. Zira bu baglamda lider konumda olan Avustralya da tipki Kanada gibi
medya okuryazarlii egitiminin uygulama Orneklerinde Oncii iilkeler arasindadir.
Ozellikle pratikte - uygulamaya déniik egitimde — lider konumda olan Avustralya’nin
bu basarisi; 6gretmenlerin goniilliiliik esasina dayali olarak orgiitlii ve arastirmaci
olarak gorevlerini yapmalari, 70’lerden itibaren bu egitimin tiim okullarda zorunlu
olarak verilmesi, kiiltiirel ¢caligmalarin etkisiyle kitle medyasi elestirisinin dnemine
vurgu yapmalart ve akademik egitimin bu kapsamda gelismis olmas1 gibi faktorlere

baglanabilir (Bilici, 2020:87).

Asya iilkelerine bakildiginda ise uygulamaya ve bakis agilarina iliskin 6nemli
farkliliklar bulunmaktadir. Ornegin Hindistan’da 6zel okullarda verilen medya
okuryazarlig1 egitimi elestirel bir pedagoji anlayisi tizerine temellenmistir. Ekonomik
olarak oldukga gelismis olan ve okullarin teknolojik donanimlari yeterli seviyede
bulunan Japonya’da ise medya okuryazarligi kavrami ve egitimi iizerine 6zellikle
hiikiimet ve egitimciler arasinda anlagsmazlik vardir. Zira hiikiimet ve endiistri bu
egitimi, teknolojiyi kullanabilen isgiicli yetistirebilmek icin ara¢ olarak gormektedir
ve ayni zamanda bu egitim Japonya’nin egitim paradigmasina meydan okumasi

niteligi tasimaktadir (Binark ve Bek, 2010:68).

Medyanin gelisiminin de goreceli olarak daha ge¢ yasandig1 Afrika iilkelerinde
ise medya okuryazarligina iligkin egitim sinirlidir ve bir izlenceye tabi degildir; sartlar
diistiniildiiglinde medya okuryazarliginin tartisilmasi bir yana temel okuryazarlik
becerisinin halen toplumsal bir sorun oldugu Afrika, medyay1 da bu baglamda egitimin
bir araci olarak géorme durumundadir. Bu konuda 90’lardaki siyasal doniisiim Giiney
Afrika’yi istisnai bir duruma getirmis ve dgrencileri medyanin etkilerinden korumaya

yonelik bir izlence gelistirilmistir.

Genel hatlariyla incelendiginde medya okuryazarliginin elestirel niteliginden
kaynakli olmas1 muhtemeldir ki pek ¢ok iilkede bu egitim direngle karsilanmais; zira
20’lerde s6z edilmeye baslanan kavramin diinyanin pek ¢ok yerinde hareketlenmeye

baslamasi 80’leri bulmustur.
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1.2. ANA AKIM MEDYA OKURYAZARLIGINDAN ELESTIREL MEDYA
OKURYAZARLIGINA

Medya okuryazarligi alanindaki yaklagimlarin, ortaya atildigi doénemlerin
sosyokiiltiirel, bilimsel, ekonomik, politik ve medya 6zelliklerine gore sekillendigi ve
halen daha bu egitimin verilebilmesi i¢in hangi yaklagimin kullanilmasi gerektigi
konusunda fikir birligi saglanamamis oldugu sdylenebilir. Tornero ve Varis’e gore
(2010:41°den akt. Ulusoy, 2018:43) medya okuryazarligina iligskin yaklasimlar1 temel
olarak {i¢ baslik altinda toplamak miimkiindiir: korumaci yaklagim, yetkilendirmeci
yaklagim ve paylasimci yaklagim. Kellner (2003:336) ise bu egitimini su sekilde
simiflandirmistir: medya okuryazarligi hareketi, korumaci yaklasim, sanata yonelik
egitim ve elestirel okuryazarlik. Yaklasimlar1 degerlendirme hususunda onemli bir
otorite olan Alexander Federov da; asilamaci yaklasim, korumaci yaklasim,
giiclendirmeci yaklagim, elestirel yaklasim ve c¢oziimlemeci yaklagim olarak
siiflandirma yapmistir (Bilici, 2020:44). Farkli siniflandirmalar gercevesinde birgok
yaklagim Onerilmekle birlikte kavramin genel hatlariyla daha biitiinciil bir bigimde iki
temel paradigma altinda incelemek miimkiindiir: Ana akim medya okuryazarligi ve
elestirel medya okuryazarligi. Ana akim medya okuryazarligi ana akim iletisim
paradigmasindan; elestirel medya okuryazarligi ise elestirel pedagojiden

beslenmektedir.

Medya okuryazarligi egitiminin igerigine yonelik farkli dayanak noktalari
olusturan bu paradigmalarin bu egitimin ana hedefleri ve niteligi konusunda farkl
diisiinceler ileri siirmesini saglamaktadir. Calismanin bu boliimiinde konuyu ahlaki
degerler ve korumacilik ilkeleri dogrultusunda o6zellikle cocuklar1 ve gencleri
medyanin olas1 kotii etkileri karsisinda bilingli tercihler yapabilen tiiketiciler olarak
yetistirmeyi hedefleyen ve bunu bireysel beceri diizlemine indirgeyen ana akim medya
okuryazarligi yaklasimi ile; medya egitimini politik ve ideolojik bir kapsamda ele
alarak elestirel pedagoji temelleri lizerine insa eden elestirel medya okuryazarlig
yaklasimi incelenecektir. Ana akim paradigmasi iizerinden sekillenen yaklasim,
bireylerin ¢esitli agilardan uygun goriilmeyen medya iletilerinden korunmasina

yonelik bir degerlendirme igerirken; elestirel yaklasim medya okuryazarligin1 medya
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iletilerinin temsil pratikleri agisindan sorgulanmasi gerektigini vurgulamaktadir. Her
iki yaklasim medyanin dnemli bir gii¢c oldugu konusunda hemfikir olmakla beraber,

medyay1 ele alma bi¢imleri farklilik gostermektedir (Karaboga, 2017:394).
1.2.1. Ana Akim Medya Okuryazarhgi

Ana akim iletisim paradigmasinin medya okuryazarligi anlayist verili basat
ideolojileri ve temsil pratiklerinin sorgulanmasina olanak tanimayan, muhafazakar bir
bakis agisindan beslenerek neoliberal politikalara hizmet eden bir yapi1 olarak
karsimiza ¢ikmaktadir (Binark ve Bek, 2010:61). ABD merkezli korumaci yaklasima
da isaret eden bu yap1 konuyu bir egitim sorunu olarak ele almakta ve ozellikle
cocuklarin ve genglerin medyanin olasi kotii etkilerinden uzak tutulmasi amacina
hizmet ederek belirli toplumsal, kiiltiirel, ahlaki deger yargilarinin pekistirilmesine

olanak saglamaktadir.

Kitle iletisimine yonelik ilk arastirmalarin Lasswell'in ortaya atti1 hipodermik
igne modeli temelinde incelenmesi miimkiindiir. Ana akim iletisim ¢aligmalarinin
baslangict kabul edilen bu kurama gore insanlar savunmasiz bireyler olarak kabul
edilmis ve insanlara siirekli olarak medya tarafinda ileti enjekte edildigi metaforu
tizerinden medyadan aliciya yonelik gerceklesen ileti bombardimanina, bunun
karsisindaki bireylerin de edilgenligine dikkat ¢ekilmistir. Daha sonra hedef kitle
lizerinde yogunlagmaya baslayan arastirmalar Kullanimlar ve Doyumlar Yaklagimi
baglaminda kitle iletisim araglarinin insanlara etkisini degil, insanlarin medyaya ne
yaptig1 ve hangi amaclarla medyay1 kullandigi konusunu incelemeye baslanmistir
(Inceoglu, 2006:4). Dolayisiyla medya okuryazarlig1 da bu yaklasimlarin egemenligi
altinda ele alinmis ve ¢ocuklari/gengleri kotii olarak kabul edilen medya etkilerinden
korunmas: gereken ya da ‘verilenler’ arasindan tercih yapma 06zgiirliigli sunulan
bireyler olarak goriilmiistiir. Fakat ‘halka istedigini verme’ baglaminda yorumlanan

yaklagim 6zgiir oldugunu diisiinen izleyiciyi kisir bir dongiiye sokmustur.

Ana akim medya okuryazarligini ‘ticari medya okuryazarlig1’ olarak ifade eden
Eagle ‘tercih’ konusunun ekonomik boyutuna isaret etmis; medya okuryazarlig
programlari ile amag¢lananin medya iletileri karsisinda bilingli tercihler yapabilen aktif
tiikketiciler yetistirmek olduguna dikkat ¢ekmistir (Ozonur ve Ozalpman, 2009:197).

Liberal cogulcu toplum modelinden beslenen ana akim iletisim paradigmasini bu
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hususta meta deger kavrami iizerinden ele almak gereklidir. Ekonomi politik bir
perspektiften bakildiginda medya metinlerinin ve izleyici/okuyucunun bir meta degeri
vardir. Kapitalist pazar ekonomisi sisteminde sermaye ve iktidar sahipleri kendi
hegemonyasini medya araciligiyla riza iireterek saglamlastirmaktadir (Coban, 2014:
28- 36). Burada bahsi gegen riza kavramini, yukaridaki “bilingli tercihler yapabilen”
ifadesiyle beraber okumak gereklidir. Egemenliklerinin siirekliligini saglamak icin
bagimli smiflarin rizasini alan basat siniflar, ardindan 6zgiirliiklerin sinirini gizerler;
“bilingli tercih yapabilme” Ozgiirliigii verilen tiiketicilere de aslinda tercih yapma

zorunlulugu ve dolayisiyla tiiketim dayatilmaktadir.

Ana akim paradigmanin dayanak noktasini olusturan koruma temelli yaklagimlar
baslangicta 6zellikle televizyonun zararli igeriklerine karsi insanlar1 koruma ve
asilama (bagisiklik kazandirma) diislincesinden gelmektedir (Masterman, 1993:7).
Gelenekselci “korumaci” olarak adlandirilan yaklasima gore c¢ocuklar ve gengler
medya bagimliligi ve medyanin manipiilasyonuna karsi asilanmalidir (Kellner,
2000:252). Medya mesajlarinin her zaman goriindiigii kadar basit olmadigini, birgok
anlam katmanina sahip oldugunu; bunun ne kadar bilincinde olunursa anlamlarin
seciminin o denli kontrol edilebilecegini ve siirekli maruz kalinan medya mesajlarinin
-egitim, din, aile, gibi bir¢ok inancimiz basta olmak iizere- diisiinme bigimimizi
etkiledigini, medyanin bireyleri kontrol altina almasinin engellenmesin de medya
okuryazarlig1r konusunda bilgi sahibi olmaktan gegtigini (Potter, 2013:45) belirten
aciklamalar1 da yine bu baglamda degerlendirmek miimkiindiir. Zira Potter’in
medyadan aktarilan enformasyonu kategorize etmek i¢in dnerdigi ‘sema kurami’ da
iletilerin zihinde belirli kategoriler dahilinde degerlendirilmesi bu degerlendirmenin
yapilabilmesi i¢in de belirli semalara ait temsil ve 6zelliklerin bilinmesi tizerinden
sekillenmistir. Bahsi gecen sema kuramini ‘asilama teorisi’ paralelinde ele almak
iletiler arasindan bilingli tercihler yapabilme ve zararli icerigi taniyip onu reddetme
onermelerinin benzerligine dikkat ¢ekildiginde olanakli hale gelmektedir. Zira ana
akim iletisim ¢aligmalar1 kapsaminda yapilan medya egitimi arastirmalarinin ilk teorik
yaklagimlarindan ve korumaci yaklasimin ¢ikis noktasi olan agilama/ayirt etme
paradigmasi medyay1 potansiyel bir mikrop olarak ele almis ve 6grencilerin agilanarak
yani olumsuz Orneklerle karsi karsiya birakilarak bunlari taniyip ayirt etmesi

hedeflenmistir (Bilici, 2020:45). Bu baglamda agilama teorisinin zararl igerigi tantyip
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onu reddetme savini, sema kuramimnin zihindeki kategorik olarak siniflandirilmisg
semalara uygunluk baglaminda enformasyonu anlamlandirma  siireciyle

iliskilendirmek miimkiin olmaktadir.

Medya okuryazarhigim1 beceri odakli ele alan ve gelistirilmesi gereken bir
yetenek olarak goren yaklasimlar da mevcuttur. Potter (2001) kavrami; “bireyin ne
sekilde medyaya maruz kaldigini anlama ve karsilastigi iletileri yorumlama becerisi”
olarak tanimlamustir. Media Literacy adl1 eserinde bunu kabiliyet elde etmekten ziyade
beceri gelistirme (Potter, 2013:46) seklinde ifade etmistir. Potter’in yaptig1 bu tanim
Livingstone tarafindan “beceri” temelli olmasindan kaynakli olarak elestirilmis;
dolayimlayan metinsellik olgusunu ve dijitallesme ile gelisen iletisim teknolojilerinin
kullanim pratiklerini géz ardi ettigini yani tanimin bireysel yeteneklerle sinirl
kaldigini ileri stirmiistiir (Livingstone 2004’ten akt. Binark ve Bek, 2010:56).
Livingstone ana akim iletisim paradigmasi baglaminda ele alinan medya
okuryazarligmin ideolojik ve politik baglamdan koparilarak ¢izgisel, korumaci ve
beceriye indirgenen bir diizlemde ele alinmasini elestirmistir. 1992°de Amerika
Birlesik Devletleri’'nde gerceklestirilen “Medya Okuryazarligi Ulusal Liderlik
Konferansi”’nda medya okuryazarliginin gesitli bi¢imlerde mesajlar1 iletme, analiz
etme ve degerlendirme yetenegi oldugunu vurgulanarak ve medya okuryazari olan bir
kisinin hem basili hem de dijital medyayr c¢o6zebilen, analiz edebilen ve
degerlendirebilen kimseler oldugu belirtilmistir (Aufderheide 1992’en akt. Eshetu,
2019:131). Kavram yine medya tarafindan iletilen mesajlarin analiz edilip
degerlendirilmesi siirecini kapsayan bir beceri ile sinirlandirilmis; medyay1 kullanma
becerileri bireyin sadece tiiketici konumuna indirgenmesiyle beraber icerigin
tiretimine dahil oma siireci kapsam dis1 birakilmistir. Zira yine medya okuryazarligi
Avrupa Birligi tanimlamasinda da, giindelik hayatimizda bizi sarmalayan goriintii, s6z
ve seslere erisme, onlar1 ¢oziimleme ve degerlendirme yetenegidir (Europe’s
Information Society, 2006’dan akt. Pekman, 2006:18) seklinde ayn1 noktalara vurgu
yapilarak tek yonlii kullanim simirmin disina ¢ikilamamistir. Ozellikle sorgulayici
diistinme ve sorun ¢ézme becerilerinin eksikligi noktasindan hareketle ve daha aktif
katilimin zorunlulugu odaginda medya okuryazarligi egitimine vurgu yapan AB
destekli bir proje olarak ortaya ¢ikan Avrupa Medya Okuryazarligi Merkezi (European
Centre for Media Literacy ECML), Giivenli internet Art1 Programui (Safer Internet Plus
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Programme) gibi projeler ve egitim programlarmnin siire¢ igerisindeki katkilariyla
yukarida bahsi gecen tanimin sinirlart esnetilmis ve kavramin farkli yaklagimlar

temelinde yeniden insasina yonelik olumlu ¢alismalar yapilmistir (Pekman, 2006:20).

Medya okuryazarligi kavraminin beceri ya da tercih yapabilme ozgiirligii
odaginda ele alinmast her ne kadar dinamik ve etkin bir 6grenme siirecine isaret ediyor
olsa da; medya okuryazarliginin kisisel bir 6zellikmis gibi ve basit¢e kazanilacak bir
yetenek gibi kurgulanmasi ya da se¢im yapabilme yetisinin ideolojik ve politik
baglamindan koparilarak Ozgiir irade sanrisinin yaratilmasi bu kavrami ana akim
iletisim paradigmalarmin siirlhiliklarindan  kurtaramamaktadir.  Ayrica mevcut
durumda sadece medyay1 kullanim pratiklerini odak noktasi haline getirmis olan
medya okuryazarligini, dogasinda var olan elestirel diisiinme baglamindan

koparmamak gereklidir.
1.2.2.  Elestirel Pedagoji ve Elestirel Medya Okuryazarhgi

Raymond A. Horn ‘elestirel’ sdzctigiinii metinlerin gizli veya ortiik anlamlarinin
imlemelerinin farkina varma durumu ve bilinci olarak tanimlar (Aslan, 2013:251); bu
cergevede elestirel medya okuryazarligi da tiim sozciiklerin anlam iiretimlerinin,
anlatilarinin ve temsillerinin ardyoresine bakabilme bilinci ve toplumsal doniisiim
yetisidir seklinde tanimlanabilir (Binark ve Bek,2010:19). FElestirel medya
okuryazarligi elestirel pedagoji iizerinden temellenmektedir. Bu sebeple ¢calismanin bu

kisminda elestirel medya okuryazarlig: elestirel pedagoji ile beraber ele alinacaktir.

John Dewey, Frankfurt Okulu diisiiniirleri, Paulo Freire, Henry A. Giroux, Basil
Bernstein, Peter McLaren, Michael W. Apple gibi diisiiniirlerin ve bilim insanlarinin
temelini olusturdugu ve diistinsel kokenlerinin disiplinler arasi katkilarla gelistigi
elestirel pedagoji; feminizm, kiiltiirel ¢aligmalar, post yapisalcilik ve postmodernist
kuram ile siirekli temas halinde olan bir kavram olarak karsimiza c¢ikmaktadir.
"Elestirel pedagoji" kavraminin ilk kez, Henry A. Giroux’un Theory and Resistance in
Education (1983) adl1 eserinde kullanildig1 ancak kavramin ilkelerinin John Dewey’in

calismalarindan ve ozellikle Frankfurt Okulu'nun elestirel kuramindan beslendigi

belirtilmektedir (Binark ve Bek, 2010:24).
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Elestirel pedagojinin dayanaklar1 bireyin dogasina aykiri ve Ozgirligiini
engelleyen egitim uygulamalarin1 belirleyerek bunlara alternatifler sunmak ve bu
uygulamalar1 pedagojik, politik, sosyal ve kiiltiirel olmak tizere bir¢cok farkli agidan
ele alarak ¢Oziim Onerisi sunmak olarak siralanmaktadir; yani elestirel yaklasim
konuyu sadece okul ortaminda sinirlandirilmig bir diizlemde ele almamakta egitimin
cok yonlii yapisina isaret etmektedir (Yildirim, 2011:2). Elestirel medya okuryazarligi
egitimi, 0grencilere yalnizca medyadan 6grenmeyi ya da medyaya karsi direnmeyi
O0gretmez; medya materyallerini kullanmalarina ve onlari motive edecek becerilerinin
gelistirilmesine hizmet ederek sosyal hayatta yetkin ve iyi bireyler olarak yetismelerini
saglamaktadir (Kellner, 2000:253). Yani elestirel bakis agisinin kazanilmasi ne
medyaya karsitlik diizleminde ele alinacak kadar ne de okul igerisindeki egitimle
sinirlandirilacak kadar sig bir beceridir. Bu bakis agisinin kazandirilmasindaki
zorluklarin 6n siralarinda kaliplagsmis egitim sistemi ve bu sistemin sundugu yontemler
ve basmakalip ilkeler vardir. Kisi toplumsallasma siirecinde 6nce ailesinden toplumun
kaliplagsmis deger yargilarini, daha sonra ise resmi kurumlarla girdigi iligki ile egemen
ideoloji ve bu ideolojinin pratiklerini 6grenir (Bastiirk, 2007: 12). Geleneksel egitim
sisteminin prosediir ve bilgi akisi iizerine temellenen egitim anlayisi politiktir. Dewey
egitimin politik yoniine dikkat gekerek geleneksel egitimin toplumdaki giig-iktidar
iliskilerinin yeniden {iretilmesine zemin hazirladigi ve bireylerin sorgulama
kapasitesini sinirlandirdigini belirtmistir. Dolayisiyla basarili bir egitim sisteminin
engellendigini bu egitim diizenine alternatif olarak herkesin toplumsal ve siyasal
bilin¢le kendini 6zne olarak konumlandirmasina olanak saglayacak demokratik egitim
kavramini gelistirmistir. Egitimde deneyime de vurgu yapan Dewey, merkeze ¢ocugu
alan bir 6grenme yapilanmasim1 Onermekte ve demokratik ilkelerin bu sekilde
gelisebilecegi ortaya koyan bir izlence 6ne siirmektedir (Bakir, 2014:62). Dewey’in
egitimde demokratiklesme, deneyim, iiretim ve sorgulama yetisine yapilan

vurgularinin elestirel bir egitim yapisina isaret ettigini s0ylemek miimkiindir.

Elestirel medya okuryazarligimi kiiltiirel calismalar ve elestirel pedagojinin
bulusma noktasi olarak ele alinabilir (Trend, 1994’ten akt: Binark ve Bek, 2010:18).
"Elestirel calismalar”" olarak kabul edilen ve Frankfurt Okulu Yaklasimi, Ingiliz
Kiiltiirel Calismalart  ve  Postrnodern/postyapisalct  paradigmalar  seklinde

siiflandirilan (Yaylagiil, 2016) kiiltiirel calismalarin ortak noktasi basat deger ve
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ortintiilere yonelik elestirilerdir. Kiiltiirel Calismalar Yaklasimi Frankfurt Okulu'na
kadar uzanmakla birlikte, kiiltiir temelli analizler 6zellikle Ingiliz Kiiltiirel Calismalart

odaginda geligmistir.

1930’lu yillardan itibaren elestirel paradigmanin tasiyicist olan Frankfurt
Okulu'nun gelistirdigi elestirel dil ve elestirel tutumdan temellenen elestirel pedagoji
(Gur-ze'ev, 2005’ten akt. Yildirim, 2011:6), Okul’un basat aktorlerin egemenliginin
yeniden iretilmesi silirecinin ardindaki Oriintliyii ¢o6zmeye yonelik ¢alismalarindan
etkilenmistir. Zira verili olan bilginin belirli politik, tarihi ve ekonomik kosullar
icerisinde iiretildigi vurgusu, bu bilginin sorgulanmasina yonelik gerekliligi ortaya
koymus ve elestirel pedagojinin dayanak noktalarini olusturmustur. Okulun
diisiiniirlerinden Theodor W. Adorno egitimcilere yonelik Onerilerinde 6grencilere
elestirel olmay1 6gretmelerini ifade ederek otoriteye itaat etmeyi saglayan her tiirli
politikay1 yonlendiren baskici ideolojilere nasil karsi ¢ikilacagi yoniinde bir egitim
vermenin gerekliligini vurgular. Ona gore, elestirel diistinme edimi bu sekilde yasama
gecirilmezse, elestirel tartisma ve diyaloglar zamanla sloganlara, toplumsal adalet

arayisi da iktidarin yeniden iiretilmesine doniisecektir (Akt. Binark ve Bek, 2010:26).

Medyanin ekonomi politiginin analizi, medya kurumlarinin diger kurumlarla
olan iligkisi konusundaki ampirik ve tarihsel arastirmalar ile izleyici caligmalar
Frankfurt Okulu'nun eksik kalan yonleridir (Kellner, 1995°ten akt. Dagtas: 1999:336).
Medya metinlerinin ideoloji merkezli calisilmasi Ingiliz Kiiltiirel Caligmalari ile
baslamis ve medya hakim ideoloji ve degerlerin yeniden iiretimine arag¢ olan bir
konumda goriildiiglinden dolay1 medya metinlerinin analizi {izerinde yogunlasilmistir.
Zira Douglas Kellner (1995’ten akt Kejanlioglu, 2006: 174) Kkiiltiirel metinlerde
kodlanmis olan iktidar iliskilerinin kiiltiirel ¢aligmalarda gelistirilecek bir medya
pedagojisi projesiyle ¢oziilebilecegini ifade etmektedir. Ciinkii medya iletilerinin
elestirel bir bakis acgisiyla ¢oziimlenmesi medya okuryazarimin diisiinme bigiminin
ancak boyle bir pedagoji iizerinden sekillenmesiyle miimkiindiir ve amacglanan
okumay1 saglamaya pedagojik egitimin bu bi¢imi yardimci olacaktir. Buradaki
okumadan kasit iletilerin gergek anlamlarina ulagabilme yetisidir. Bu baglamda
kodlama ve kod agma (alimlayic) siireclerine isaret eden Ingiliz Kiiltiirel Calismalari
ekoliinlin kurucularindan Stuart Hall, kitle iletisim ara¢larinin ideolojik etkilerinin

verilen mesaj lizerinden analiz edilebilecegi fikrini reddetmis; bunun yerine, medya
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metniyle, onu liretenle ve izleyicilerin sosyal tarihiyle yiizlesmeyi 6nermistir (Béaud
1997°den akt. Hepkon ve Aydin, 2006:46.). Bu noktada Hall’iin (1974) klasiklesmis
“kodlama, kod agma” makalesinde yer alan medya metinlerinde sifre ¢ozen li¢ tipte
okur tasarisina yer vermek c¢alismanin dayanaklarini olusturmasi bakimindan
onemlidir. Hall’lin bu okur tiplemelerinin okuma bigimleri egemen okuma,
miizakereci okuma ve elestirel okumadir. Egemen okuma biciminde alimlayici medya
metninin egemen anlamini kodlayicinin hedefledigi sekliyle alir; miizakereci okumada
alimlayict1 durumlarin ve olaylarin egemen tanimlamalarimi kabul etmektedir.
Miizakereci okuma basat degerleri ve var olan yapiyr benimsemekle beraber kendi
toplumsal pozisyonlarinin yararina olacak bi¢imde hareket edebilmektedir yani
uyumlu ve muhalif 6gelerin karisimini icerir. Elestirel okuma bigiminde ise; alimlayici
bir metnin egemen okuma bi¢imini anlamakta fakat benimsememektedir. Elestirel
okuma, egemen sdylemi, egemen yorumu ve bu sdylemi iireten toplumsal degerleri
reddetmektedir (Hall 2003:325; Alver, 2010:251). Medyay1 ideolojik aygit olarak
goren Ingiliz Kiiltiirel Incelemeler geleneginde yer alan arastirmacilar medya
tarafindan sunulan igerigin metin olarak analizi {izerine yogunlagsmislardir. Medya
metinlerini egemen simniflarin ideolojisini yeniden iireten materyaller olarak goren
Hall’iin ortaya attig1 okuma bicimleri de elestirel pedagoji ve medya okuryazarlig
baglaminda ele alindiginda bu kavramlarin elestirel okuma {izerine temellendirildigini

sOylemek yanlis olmayacaktir.

Elestirel teori zemininde sekillenen elestirel elestirel pedagojiye yonelik
caligmalarda oncii isimlerden olan egitim bilimci Paulo Freire "Ezilenlerin Pedagojisi"
adli eserinde egitimin birgok yoniine dikkat ¢ekmis ve elestirel pedagojinin temel
ilkelerini sekillendirecek bir izlence ortaya koymustur. Diyalog temelli egitim
anlayisin1 benimseyen Freire “sosyal siyasi ve ekonomik c¢eliskileri kavramak ve
gergekligin insanlart ezen kosullarina karsi harekete ge¢mek icin gereken ogrenme
stireci” seklinde tanimlanan (1991:54) Conscientizagao terimine - Tiirkge’ye ‘diyalog’

seklinde cevrilen - vurgu yaparak egitimi 6zgiirlesme kavrami iizerinden irdelemistir.

“Diyalog araciligiyla, 6grencilerin ogretmeni ve ogretmenin
ogrencileri ortada kalkar ve yeni bir terim dogar: Ogrenci-6gretmen
ve Ogretmen-ogrenciler. Ogretmen artik sadece Ogreten degil,

ogrencilerle diyalogu icinde kendisine de o&gretilen biridir;
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ogrenciler ise kendilerine ogretilirken kendileri de ogreten
kisilerdir. Boylece ogretmen ve ogrenciler, icinde herkesin
biiyiidiigii bir siirecin sorumlulari haline gelirler. Bu siiregte
"otorite'"ye dayali gerekceler artik gecerli degildir;, artik etki
edebilmesi igin otorite ozgiirliigiin safinda olmalidwr, karsisinda

degil.” (Freire, 1991:54).

Freire’ye gore diyalog siireci 6grencinin dzgiirlesmesi ve esitlenmesini saglar.
Buradaki pedagojik egitimin yolu ise dgretmenin dzgiirlesme propagandasi yapmasi
degil aksine 6grenciler ile diyalog i¢inde olarak onlarin kendi 6zgiirliikkleri adina

miicadele etmeleri gerektigine ikna olmalariyla ilgilidir.

Freire 6gretmenden 6grenciye yonelik dikey bir iligki icinde anlatima dayali
egitim diizeninin yapisini “bankaci egitim modeli” ifadesi ile kavramsallastirmaktadir.
Bu modele gore bilgi, kendilerini bilen konumunda goérenlerin yani 6gretmenlerin
karsit konuma aldiklar1 ve hicbir sey bilmedikleri kabuliine dayanan o&grencilere
verdikleri armagandir. Hegel’in diyalektigini animsatan bu karsitlik iizerinden var olan
benlik algis1 6gretmenin, karsisindaki 6grencilerin cehaleti iizerinden kendi varliginin
gerekcelendirmesiyle ilgilidir. Ogretmenden 6grenciye dogru tek yonlii bilgi akisiyla
beraber 6grenci kendine yliklenen malzemeyi istiflemekle ne kadar mesgul olursa
elestirel bilingleri o kadar eksik kalacaktir. Kendilerine dayatilan edilgen roliin kabulii,
etrafindaki her seyin sorgulanmadan kabuliinii getirecektir. Cilinkii bu minvaldeki
egitim daha edilgen bireyler yetistirip onlarin diinyaya uyumuna hizmet etmektedir.
Bu da ezenlerin amaglariyla ortiisiir, ¢iinkii onlarin mutlulugu, ezilenlerin ezenlerin
yaratmis oldugu diinyaya uyumuyla ve gercekligi ne kadar az sorguladiklarina baglidir

(Freire, 1991:38-51).

Freire egitimin sorunlarmi derinlemesine ele aldig1 ve egitimde elestirelligin
zorunluluguna dikkat ¢ektigi yapilmasi gereken en 6nemli is olarak 6gretmen-6grenci
celigkisini ¢coziimlemekle ise baslamasini gormektedir. Ona gore (1991:47) kutuplar
Oyle bir uzlastirilmalidir ki, her iki tarafta da ayn1 anda 6grenciler ve dgretmenler
olmalidir. Bu baglamda ezmenin araci olarak bankaci egitim modelinin karsisina
Ozgilirlesmenin arac1 olarak “problem tamimlayic1” egitim modeli koymustur. Bu

modele gore Ogretmen, Ogrenci ile beraber Ogrenen, bilgiyi 6zel miilkii olarak
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gormeyen, kendini dislinlisiinii  O0grencilerle beraber yeniden sekillendiren,
Ozgilirlesmeye olanak tantyan, yani diyalog kurabilendir. Yaratic1 giicii engelleyen,
bilinci bastiran bankaci egitim modelindeki Ogretmen tasviri yerine elestirel
diisiincenin gelisimine destek olan ve bastirilan bilincin su yiizline ¢ikarilmasina
olanak taniyan Ogretmen sekli tanimlanir (Freire, 1991:54). Zira alanin 6nemli
isimlerinden Buckingham medya okuryazarligi kapsaminda bu konuya dikkat ¢ekmis;
neden c¢ocuklar1 kurtarilmaya ihtiyact olan kurbanlar olarak gordigiimiizii
sorgulamistir. Buckingham’a gore, ¢ocuklarin medyayla kurduklar1 duygusal iliski ve
aldiklar1 haz gz ardi edilmekte, egitmenler ¢éziim iiretmek yerine istiinliikle bu
konuya yaklagsmaktadir; ¢ocuklarin/genglerin korunmaya ihtiya¢c duymadigi aksine
sadece toplumun medyayla ilgili s6ylemine katilmaya davet edilmeleri ihtiyac1 gozden

kacirilmaktadir (Ozonur ve Ozalpman, 2009:201).

Elestirel pedagoji ve medya okuryazarliginin dogasinda var olan 6zgiirlestirici
islev, 6zgiirlestirici okuma edimiyle bireyin; toplumsal cinsiyet, 1rk, sinif ve 6znelligin
kiiltiirel olarak olusturulmus tanimlarinin tarihsel ve toplumsal baglamda insa
edildiginin ayrimin1 yapabilmesi saglar (Giroux, 1998’den akt. Binark ve Bek, 2010:
33). Elestirel pedagojiye yonelik dnemli ¢aligmalar1 olan Giroux egitimin sorgulayict
ve Ozgiirlestirici yoniiniin politik baglamdan ayr1 ve koparilarak ele alinamayacagini

vurgulamakta ve bunu bir kriz olarak nitelendirmektedir:

“...elestirel pedagojinin ¢ok biiyiik boyutlarda bir krizle karsi
karsiyadir. Bu kriz, egitimin politikadan ayrilmasi gerektigi ve
politikanin  da demokrasinin zorunluluklarindan uzaklagmast
gerektigi gibi ortak bir inan¢tan kaynaklanan bir krizdir. Bu krizin
merkezinde, demokratik degerlerle piyasa degerleri arasinda,

ideolojik sorumlulukla kati otoriteryanizm arasindaki bir gerilim

vardwr.” (Giroux, 2008:7).

Giroux’a gore elestirel olmayan bir pedagoji anlayis1 sirket eksenli bir anlayistir
yani tam da Freire’nin Bankaci modeli ile 6rtiismektedir. Zira her ikisinin de yaklagimi
bilgiyi belirli kesimin elinde kendi varligint mesrulastirmak {izere tuttugu ve egitimin
basat degerlerin korunmasi ve bu degerlere uyumun saglanmasi i¢in aracilik ettigi

tizerine kuruludur. Giroux’a gore bilgi bireyin Ozgiirlesme miicadelesiyle ilgisi
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olmayan bir hal alarak sermayeye doniismiis, pedagoji de neoliberal politikalara

hizmet etmekte ve kamusal alana miidahale araci olarak kullanilmaktadir.

“Neoliberal politikalarin politika ve toplumsal yasama
egemen olmasiyla, kamu harcamalarint kismak ve elestirel egitim,
dil ve kamusal miidahale icin havuz olarak hizmet eden
ticarilesmemis kamusal alanlarin altini oymak i¢in serbest piyasa
rasyonalitesinin kiiresel zaferinin olii retorigi harekete gegirilir.
Medya giidiimlii bir panik kiiltiirii ve giindelik giivensizlik ger¢ekligi
bir araya geldiginde, yasamsal kamusal alanlar giderek artan bir

bicimde gozetlenir hale gelir ve militarize edilir” (Giroux, 2008:71).

Mevcut pedagojik uygulamalarin siyasal ve toplumsal baglamindan
soyutlanarak O0gretmen ve Ogrenci arasinda gergeklesen bir siirece indirgenmesini;
bunun da verili toplumsal diizene kolay adapte edilebilmenin bir aracit olmasini
elestiren Giroux, ¢6ziim Onerisi olarak dgrencilerin kendi hikayelerine (sorunlarina ve
gereksinimlerine) odaklanmalari, egemen ideolojiler karsisinda direnmeleri ve
demokratik politika alanini gelistirecek pedagojik alanlar olusturmak tizere gerekli
bilgi ve becerileri edinmeleri gerektigini ifade etmekte ve tiim bunlarin elestirel

egitimin sinirlar1 iginde miimkiin olabilecegini ifade etmektedir (Giroux, 2008:72).

Elestirel pedagojiye gore egitimin amaci adil bir diinya gelistirmek olmalidir
(Kincheloe, 2018). Elestirellikten uzak bir pedagoji anlayisinda okullar, bireyin esitsiz
bir topluma uyumunu saglayan, bunun i¢in de 6grencileri pasif alicilara doniistiiren
(Y1ldirim, 2018:78) mekanizmalardir. Buradan hareketle elestirellikten uzak bir egitim
profili ancak sistem c¢arkinin bir dislisi statiistinde kendini var edebilmektedir.
Sorgulayici olmayan bir medya egitimi de yine ayni gerekgelerle elestirilmistir.
Althusser tarafindan medyanin, devletin ideolojik aygiti olarak tanimlanmasi da
medya iktidar iliskilerine vurgu yapmakta, bahsi gecen verili toplumsal diizene ve
ideolojilere uyumun aktorii olarak karsimiza bu kez medya cikmaktadir. Zira
ideolojiler egemen grup liyelerinin pratiklerinin temelidir (Dijk, Teun, 2003:28) ve
gercekligin kodlama sistemidir (Heck 1992’den akt. Coban, 2003:301). Medya
metinlerinin ve iletilerinin iisti kapali anlamlar igerdigi ve bu anlamlarin agiga

cikarilmasmin ancak elestirel ve ideolojik bir okuma ile gerceklesecegi diisiincesi
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elestirel medya okuryazarligina dayanak teskil etmektedir. Zira yapisalct dilbilim ve
gostergebilim ¢aligmalarimin onciilerinde de goriinen olay ve olgular1 anlamak igin
onlarin altinda yatan yapiya bakmak gerektigi diisiincesi hakimdir (Yaylagiil,
2016:124). Yapisalc1 yaklasimlarin bu noktada yapilan vurgusu elestirel medya
okuryazarligimin izlencesinde Onemli bir yere sahiptir. Saussure’iin gostergeler
tizerinden yaptig1 dilbilimi ¢alismalari, Levi- Strauss’un kiiltiiriin yapisal analizine
yonelik ortaya attigi yaklasimlar ya da Barthes’in kiiltiir ve ideolojiyi dilbilimi
acisindan ele almasi gibi gelismelerin “goriinenin ardydresine” olan ortak vurgusunu
elestirel pedagoji ve elestirel medya okuryazarliginin sorgulama vurgusu ile ayni

diizlemde ele almaya olanak saglamaktadir.

1.3.Dijital Cagda Medya Okuryazarhgm Yeniden Tammmlamak: Yeni Medya
Okuryazarhg

Teknoloji giiniimiizde yasamimizin ayrilmaz bir parcast haline gelmis ve
teknolojik olanaklarin gelisimi gilindelik yasam pratiklerimiz {izerinde Onemli
degisikliklere sebep olmustur. Ozellikle bilgisayar ve internet teknolojilerinin gelisimi
yasam sekillerimizi yakindan etkilemis; sanal ortamlar siyasetten ticarete, egitimden
eglenceye dek adeta hayatimizin her alanina niifuz etmistir. Medya da sayisal kodlama
lizerine temellenen bu degisim ve doniisim ekseninde sekil degistirerek zaman ve
mekandan bagimsiz, etkilesimli ve ¢oklu ortamlar sunan bir mecraya dogru hizla
evrilmeye baslamistir. Ozellikle son dénemde yasanan Covid salginmin yarattig
ortam tiim diinyada dijitallesme kavramina farkli bakis agilar1 getirmistir. Internet ve
yeni medya araglar1 ile ¢ocuklarin/genglerin arasina belirli bir mesafe konulmasina
yonelik korumaci bakis agisi ters yiiz olmustur. Ozellikle egitim gretimin internet
ortamindan yliriitiilmesi ve sokaga cikma kisitlamalar1 neticesinde sosyallesme
ithtiyacinin biiylik cogunlukla yeni medya araglar ile giderilmesi gibi bircok faktor
yeni tanimlamalar1 ve bakis agilarini zorunlu kilmistir. Bu kapsamda tiim diinyada yeni
bakis a¢ilarinin tartisildigr platformlarda dijitallesme tartigsmalar1 yeniden alevlenmis
ve dijitallesme ekseninde ele alinan medya okuryazarlig1 tartigmalar: artmistir. Bu
tartismalarin odak noktasina da internet kullanicilarinin biiylik bir ¢ogunlugunu
olusturan ¢ocuklar ve gencler yerlesmistir. Oyle ki gergek ile sanal diinya arasindaki
sinirlar kalkmaya baglamistir. Son donemde yasanan gelismelere bakildiginda diinya

kamuoyunda bu konunun ne kadar 6nemli bir yer tuttugu asikardir. Birlesmis Milletler
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Cocuk Haklar1 Komitesinin 24 Mart 2021°de kabul ettigi sézlesme buna 6rnek teskil
edebilir. Soézlesmede cocuk haklarmin artik tipki gergek diinyadaki gibi dijital

ortamlarda da gegerli olacagi taninmustir (Livingstone, 2021).

Medyadaki bu doniisiim okuryazar kavraminin internet temelinde ve yeni medya
araclar1 ekseninde ele alinmasini; dolayisiyla da dijital okuryazarlik becerilerinin
edinilmesini zorunlu kilmaktadir. Yeni medya araglarina iliskin okuryazarlik konusu,
yeni medya okuryazarligi kavramini ortaya ¢ikarmistir (Durak ve Seferoglu, 2016:
527). Yeni medya platformlarinin yayginlagmasi ve tiim diinyada bir¢ok kullaniciyla
bulusmasi geleneksel medya okuryazarligi sOyleminin sorgulanmasina sebebiyet
vererek kavramin ve medya okuryazarlig1 egitiminin yeni medya baglaminda yeniden
ele alimmasini beraberinde getirmis. Bireyden beklenen artitk yeni medya
ortamlarindaki becerilerinin paralelinde basarili olabilecegi bir okuryazarliktir ve bu
beceriler medya okuryazarliginin ayrilmaz bir parcasi haline gelmistir. Yeni medya
okuryazarlig1 geregince bireyler medyanin igeriklerini dogru bir sekilde anlama ve
yorumlamanin Stesinde igerikleri elestirme ve etkili bir sekilde kullanma yetenegine
sahip olmak durumundadir. Hatta; sosyal medya platformlarinda bir kisinin
tiiketebileceginden ¢ok daha fazla haber ve igerigin iiretilip dolagima sunulmasindan
dolay1r (Demir ve Ayhan, 2020:4) yeni medya okuryazari bireyin bu denli yogun
enformasyon dolagimi iginden se¢im yapabilme becerisine de sahip olmasi
beklenmektedir. Yeni medya okuryazarligi internet etrafinda sekillenmektedir ve
internet okuryazarligin1 da icine almaktadir. Faydalanilan araglar bakimindan bu
durum degerlendirildiginde internetin 6n plana ¢ikmasinin temel nedeni de budur.
Gelisen teknoloji ve internet kullaniminin yayginlasmasi ile birlikte sosyal aglar yeni
medya okuryazarliginda en ¢ok faydalanilan araclar olmaya baslamistir. Giiniimiizde
sosyal medya insan hayatimin bir parcasi halini almistir. Bu nedenle medya
okuryazarligina sosyal medya ile ilgili siire¢lerin dahil edilmesi de kaginilmazdir.
Medya okuryazarligit ve sosyal medya arasindaki bu iliski, yeni medya
okuryazarligimin sosyal medya kullanicilarina farkindalik ve biling kazandirilmasina

dair islevsel bir yapiya da biirlinmesi sonucunu dogurmaktadir.

Geleneksel medyanin yeni medyaya yolculugu bir siirectir. Fazlasiyla “yeni”
sonuglar doguran bu siireg “dijitallik” ekseninde ele alinmis ve bu kelime ve

tiirevleriyle beraber anilmaya baslanmistir: dijital devrim, dijital sehir ve hatta dijital
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varlik (Negroponte, 1995°ten akt; Dijk, 2006:191). Oysaki kelime sdylediginden daha
fazlasin1 onermektedir; dijitallesme, yeni medyanin teknik &zelliklerinden sadece
biridir ve kiiltiire olan etkileri de tartisilmaya acik bir alan haline gelmistir yani bu
dontisiimden bahsediyorsak daha derine inmek bir zorunluluktur (Dijk, 2006:191).
Bilgisayar ve medya teknolojileri olmak {izere iki farkli tarihi yoriingenin
karsilagmasiyla hayatimiza giren yeni medyayr yeni yapan olgu bilgisayarin bir
makine olarak ayricalikli olmasindan kaynakli degildir ¢iinkii kavram bilgisayarin
depolama, kaydetme, yayma gibi ozelliklerinden daha fazlasimi igerir (Manovich,
2001:20). Yasam pratiklerimiz ve kiiltlirlin derin katmanlarini etkileyen bu siireg

alanda bir¢ok calismaya da zemin hazirlamistir.

Geleneksel medyadan farkliliklar iizerine yapilan ¢alismalarda Pavlik (2001:3)
dogrusal olmayan, etkilesim, hiz; Lister (2009:13’ten akt. Yanik, 2016:902) sayisal,
etkilesimli, hipermetinsel, sanal, agsal ve simiilasyon; Dijk (2006:193) dijital,
interaktif, multimedya, entegrasyon, modiilerlik; Mc Quail (2003) erisim ve
etkilesimlilik; Manovich (2001:20) ise sayisal temsil, modiilerlik, otomasyon,
cesitlilik, kiiltiirel kod ¢evrimi 6zelliklerine vurgu yapmustir. Calismalarin ortaklastigi
noktalar ise yeni medyanin sundugu etkilesim olanagi ile kullanicinin katiliminin
artarak siiregte daha aktif hale gelmesi, dijital 6zellikler sayesinde veriye daha kolay
ulasilmasi, multimedya bi¢imselligiyle farkli veri tiirlerinin bir arada bulunmasi ve
daha fazla duyu organina hitap etmesi, dogrusal olmayan bir okuma imkaniyla daha
az zamanda daha fazla veriye ulasilabilmesi gibi olanaklardir. Bu olanaklarin yani sira
bireyin yeni medya okuryazarlig1 diizeylerinin diisiik olmas1 varsayimindan kaynakli

olarak riskler isaret edilmektedir.

Tiim bilesenleriyle yeni medya; bireyleri ve toplumlar1 ydnlendirme,
diisiindiirme, onlar lizerinde kontrol saglama ve onlari etkileme giicline sahip ortamlar
olarak diistiniilmektedir (Yengin, 2012:131). Giliniimiizde yasamimizin ayrilmaz bir
parcasi olan yeni medyanin toplum ve birey lizerindeki etkisi aragtirmacilar tarafindan
oldukca biiyiik bir merak konusu olmus ve 6zellikle yeni medyanin sundugu olanaklar
ve riskler baglaminda ¢aligmalar ortaya konmustur. Tiirkiye’nin de dahil oldugu 25
katilimer iilkenin karilimi ile Avrupa’da gergeklestirilen EU Kids Online (Avrupa
Birligi Cevrimi¢i Cocuklar) Projesi (2009) bunlardan biridir. Calisma yeni medya

ortamlarinin olanaklar ve riskler baglaminda kategorize edilmesi agisindan énem arz
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etmektedir ve bu olanak ve riskleri su sekilde siralandirmistir (Bojana vd, 2008;

Binark, Bayraktutan-Siitcii ve Bugakci, 2009: 220°den akt. Binark, 2013:57):
Olanaklar:

“Kiiresel enformasyona erigim,

Egitim kaynaklar,

Eski ve yeni arkadaslar igin toplumsal aglarin kurulmasti,
Eglence, oyunla,

Kullanici tiirevli icerik tiretimi,

Yurttas katilimi/ siyasal katilim,

Kimligin ifadesinde mahremiyet (@anonimlik),
Topluluklarla baglar/aktivizm,

Teknoloji uzmanligi ve okuryazariig,

Kariyer gelisimi veya istihdam,
Kisisel/saglik/cinsellige doniik tavsiye,

Uzman gruplari ve fan sitelerinin mevcudiyeti,

Uzaktakilerle deneyim paylasimi,

Riskler:

“Yasadist icerik

Pedofillerin ve yabancilarin varhigi,

Asirt veya cinsel siddet,

Diger zararli veya saldirgan igerikler,

Irk¢i/nefret soylemi ve etkinlikleri,

Reklam/agsur ticari ikna,

Tarafli/vanlis enformasyon (tavsiye, saglik konusunda),
Kigsisel bilginin istismari/veri eslestirmesi,
Siberkabadayilik/siber zorbalik, siber taciz,

Kumar, finansal suglar,

Kendine zarar (intihar, anoreksiya, vd.) vermeye tesvik,
Mahremiyetin ihlali ve dijital gézetim,

Yasadisi etkinlikler (korsanlik, dosya yiikleme)”.

25



Yasamimizin dogal bir parcgasi haline gelen yeni medyaya iliskin okuryazarlik
diizeyinin 6nemi tartismasiz arastiritlmaya ve gelistirilmeye acik bir alandir fakat bu
donilistimiin tespiti i¢in kavramin yapi tasi olan internet teknolojisinin 10 yillik
periyotlarin1 betimleyen Web 1.0 ve Web 2.0 kavramlarina da kisaca deginmek
gereklidir.  1990’in  sonlarinda yayginlasan Web 1.0, giinlimiiziin internet
teknolojilerine kullanicilarin sadece izleyici olduklari, internetin ilk on yillik siirecini
anlatan bir terimdir. Web 1.5 doneminde ozellikle aligveris sitelerindeki alim satima
yonelik etkilesim 6zellikle Amazon, Ebay sitelerin ortaya ¢ikmasiyla gelismistir. ilk
kez 2005 yilinda Dale Dougherty tarafindan dile getirilen Web 2.0 kavrami ise,
internet ortaminda yeni sayfalar yaratilmasina, sayfalar iizerinde aktif iiretimler
yapilabilmesine ve bu sayfalarin birbirlerine baglanmasina olanak veren sosyal medya
platformlar1 uygulamalar ile 6zdeslesen bir donemi ifade etmektedir. Web 2.0, en yalin
haliyle kullanicilarin aktif bir bigimde {iretme ve yayma asamalarina dahil oldugu
etkilesimli internet uygulamalarin1 tanimlamaktadir ve bu donemle beraber duragan
yapida olan eski web sayfalari, artik kullanicilarin aktif olarak yer bulduklar1 dinamik
sayfalara doniismiustiir (Aytekin, 2012°den akt. Narin, 2016: 122). Tek yonlii iletisim
dongiisiiniin kirilldigi bu donemde igerik ve uygulamalar sadece profesyonel kisilerce
degil tim kullanicilar tarafindan iretilmeye baglanmistir (Kaplan ve Haenlein,
2010:61) Etkilesim ve kullanicinin aktifligi bu donemin en temel 6zellikleri olarak
karsimiza ¢ikmaktadir ve yeni medyanin temel ayirt ediciligi bu 6zellik tizerinden
sekillenmeye baslayarak iletisimde yeni bir ¢cagin kapilar1 agilmistir; icerik iiretiminde

aktif tireticiler ve pasif alicilar ayrimlarin sinirlar flulagsmais, etkilesim artmistir.

Yeni medya sundugu olanaklar ve riskler perspektifinden degerlendirildiginde
elestirel pedagoji ve medya okuryazarliginin ortak vurgularindan biri igerik liretimine
ogrencinin/genglerin/egitimi alan kisilerin yaptig1 katkidir, bu siirece dahil
olabilmenin sarti olarak kisinin aktif katilimi gerekmektedir. Kejanlioglu’nun
(2006:172) da belirttigi gibi “medya metinlerini iiretip dagitabilme”, pasif bir okuma
edimini degil, aktif bir yazma edimidir, bu katilim ve iiretilenlerin bagkalarina iletimini
kapsayan siire¢ elestirel medya okuryazarliginin tartisma zeminidir. Yeni medyayi,
geleneksel medyadan ayirt eden temel 6zelliklerden olan etkilesim ve multimedya
biciminin sundugu olanaklardir. Cok fazla miktarda enformasyonu ayni anda

aktarabilme ve kullanicinin geri donilisiimde bulunabilmesi gibi olanaklar
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enformasyonun diiz ¢izgisel yapisindan hipermetinsellige gecisini saglamistir ve
etkilesim ozelligi c¢ok katmanli, karsilikli ve eszamanli iletisim olanagin
kazandirmistir. Siiphesiz bu 0Ozellikler yeni medyanin kullanim becerileri
dogrultusunda sundugu olanaklarin da artmasi1 konusunda popiiler bir bakis agisini
ortaya ¢ikarmistir. Bunlardan biri insanlarin kendi eserlerini ve diger multimedya
tiriinlerini yaratip yayabildikleri bir ortam zenginligidir (Gates, 1995:154 ten akt. Dijk,
2006:191). Olanaklar ve bu olanaklar1 kullanabilme becerileri dahilinde yeni medya
ortamlar1 yeni nesil dahiler i¢in adeta firsatlar diinyasidir ve kullanici bilinci arttik¢a
bu mecralarin sundugu olanaklar da artacaktir. Geleneksel medya ile yeni medya
arasindaki ayrima yonelik degerlendirmeler de yine “yeni” kosullar kapsaminda
olmalidir. Yani Ornegin basili gazetelerin satisinin azalmasit dogrusal bir anlam
acisindan degerlendirildiginde okuma ediminin azalmasi seklinde yorumlanarak hatali
bir sonug¢ ortaya cikacaktir, clinkii bu insanlarin daha az okudugu anlamina
gelmemekte aksine yeni medyanin kaynaklari bir araya getirildiginde insanlarin daha
da fazla okuyor olduklar1 sonucu dogmaktadir. Ciinkii kullanici yeni medya ile
ekranlardan sadece kelimeleri degil, ayn1 zamanda goriintiileri ve sayilar1 da okurlar.
Elbette bu edim yeni medya okuryazarlig1 diizeyi ile yakindan ilgilidir. Yeni medya
hipermedya olma 6zelligiyle icerigi aramak, islemek ve kaydetmek gibi bir¢ok harika
yeni Ozellik sunmaktadir fakat gerekli 6n kosul, kullanicilarin tam olarak ne
aradiklarin1 bilmeleri, bdylece kaynaklarin ve bilgilerin asir1 yiliklenmesinde
kaybolmamalaridir. Bu da yiiksek diizeyde medya okuryazarligi becerisi gerektirir
(Dijk, 2006:207). Yeni medya sundugu riskler agisindan degerlendirildiginde de
okuryazarlik diizeyi yine aynmi eksende tartisma konusu olarak karsimiza ¢ikmaktadir
¢linkii nihai risk olan kullanic1 giivenligi ve gizliligi yine dijital beceriler kapsaminda
bireyin okuryazarlik diizeyinin sorgulanmasini gerektirir; kullanicinin yetkinligi ne
kadar az ise bu ortama kisisel verilerini emanet etmesi o denli tehdit unsurudur (Dijk,
2006:202).

Hobbs’un (1998) “Medya Okuryazarligi Hareketinde Yedi Biiyilik Tartisma” adli
calismasinda da medya okuryazarliginin yetkinlik boyutuna dikkat ¢ekilmis ve kavram
“biiytik cesitlilik gosteren formlardaki mesajlara ulasma, bunlar1 ¢oziimleme,
degerlendirme ve iletme yetenegi” (Aufderheide, 1993’ten akt. Hobbs, 1998:16)

olarak tanimlanmistir. Hobbs medya okuryazarligi egitimi {izerine yaptigi
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caligmalarda bu egitimin Ozellikle yeni medya ve degisen iletisim teknolojileri
paralelinde de ele alinmasi gerektigini ve siirece katilimi vurgulamistir. Medya
Okuryazarhigi Merkezi Kurucu Bagkani Elizabeth Thoman’a gore, medya
okuryazarligi, 6grencilerin yalnizca gordiikleri medya iiriiniinii okumalarini degil, ayni
zamanda onu yaratma siirecinde de etkin rol almalarin1 gerektiren bir harekettir
(Tagkiran, 2017:99). Thoman kavramin agiklanmasinda 6zellikle aktif bir iiretim
siirecine katilima vurgu yapmistir. Habermas’in iletisimsel yetkinlik kavramindan
hareketle Baacke de "iletisimsel yetkinlik" ve "medya yetkinligi" kavramlarmin
pedagojik yoniine vurgu yapmistir. Medya yetkinligi kavramini ele alirken teknolojik
ve endiistriyel gelisimle iletisim yapilarinin degisimine vurgu yapmakta; karmagik
medya diinyasinda yasayan insanin, dogru yolu bulabilmesi i¢in farkli yetenekleri
ogrenmesi gerektigini diisinmektedir (Alver, 2008:23). Bu gereklilik de tipki
Thoman’in (2008) belirttigi gibi etkin ve aktif bir katilim siirecine igaret etmektedir.
Yani medyanin uzak durulmasi gereken bir mecra degil; aksine gelisen ve degisen
sartlara uyum saglamak {lizere beceri ve yeteneklerin gelistirilmesinin alt1

cizilmektedir.

Sonia Livingstone ise (2004:12) medya okuryazarligini yeni iletisim ve
enformasyon teknolojileri 15181nda ele aldigr makalesinde yeni medya teknolojileri
baglaminda okuryazar olabilmenin kosullarini tartismis; mevcut medya okuryazarhigi
stirecinde medya metinlerinin desifresine yonelik yetilerin yeni medya kosullarinda
yetersiz kaldigini ifade etmistir. Ayrica yeni donemde okuryazarlifi yalnizca
kullanicinin bir yetenegi degil teknoloji ile kisinin etkilesimi olarak ele alan
Livingstone, teknolojik imkanlardaki esitsizliklerin dijital boliinmeye yol agtiginm
ifade etmektedir. Internet ve dijital teknolojilere ulasim ve onlar1 kullanma konusunda
ekonomik ve sosyal acgidan esitsizlige isaret eden dijital boliinme bu tartigsmalarin
temelinde ele alinmas1 gereken baska bir konudur. Clinkii medya okuryazarliginin yeni
medya okuryazarligina dogru olan yolculugu ancak yeni medya araclarina sahip olma

ve kullanabilme imkanlariyla miimkiindiir.

Dijital bdliinme sorunu bir yana birakilip bilisim ve iletisim teknolojilerine
erisimin saglandig1 varsayildiginda yeni medya okuryazarligina yonelik yeni medya
araclarini kullanabilme tizerine temellenmis bir yapi ile karsilasilmaktadir. Beceri ve

yeteneklerin gelistirilmesi seklinde ifade edilen bu yap:1 sadece teknolojinin
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kullanimiyla baglantili olarak bilgisayar ve tiirevlerini kullanma becerilerini ifade
etmemekte; kisinin 6zellikle elestirel ve sorgulayici bakis agisini gelistirmeye yonelik
bir egitimin zorunluluguna vurgu yapmaktadir. Zira ekipman yeterliligi ve bunlar
kullanabilme becerisi tek basina bireyi yeni medya okuryazari yapmaz. Yeni medya

okuryazarlig1 cok genis bir yelpazedir ve nitelikli bir egitim gerektirmektedir.
1.3.1. Tiirkiye’de Medya Okuryazarh@

Tim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de baslarda medyanin 6zelikle ¢cocuklar
tizerindeki olumsuz etkilerinden korunmak amacina indirgenerek hayata gecirilen
medya okuryazarlig1r egitimi internet ve bilgisayar teknolojilerinin gelismesiyle
birlikte farkli bir boyuta erigmistir. Yasamimizin ayrilmaz bir pargasi haline gelen
internet, bilgisayar ve cep telefonlari okuryazarlik kavraminin da bu eksende yeniden
ele alinmasini zorunlu kilmis, korumaci anlayis ekseninden kopulmasi mecburiyetini
dogurmustur. Cilinkii yeni medya olanaklarim1 kullanmak hayatimizin artik
vazgecilmez parcasidir ve gelisen, yayilan ve kapsama alani giderek artan medya

karsisinda kullanicilari bilinglendirme ihtiyaci ¢ok daha fazla hissedilmektedir (Inal,

2016:72).

Medya okuryazarligi calismalar1 Tiirkiye’de birgok iilkeye kiyasla ¢ok yeni
olmakla  beraber ¢ok problemli bir yapt {izerine insa edilmeye
calisilmis/calisilmaktadir. Kejanlioglu medya okuryazarliginin “gesitli baglamlarda
ve ¢esitli bicimlerde yazili, gérsel, isitsel ortamlardaki tiim iletilere erisme, bu iletileri
alimlamada analitik yeterlige ve gerekli degerlendirmeleri yapabilmek icin bilgi
birikimine sahip olma, son olarak da bizzat iletiler iiretip iletebilme kapasitesi”
(Livingstone, 2004 ve Hobbs, 1998’den akt. Kejanlioglu, 2006:171) tanimindan
hareketle Tiirkiye’de medya okuryazarligi diizeyinin gercekten gelistirilebilme
zemininin ve olanaklarinin var olup olmadigi hususunda cesitli tespitlerde
bulunmustur. Tanimda medya okuryazar1 olabilmek i¢in gerekli 6n sartlarin
saglanmasinin iilkemizde ne denli olanakli oldugunu analiz eden Kejanlioglu iletilere
erisim ve gerekli bilgi birikimine sahip olmak gibi kistaslari {ilkenin ekonomi politik
yapilanmas1 baglaminda degerlendirmek gerektigine vurgu yaparak egitim, kiiltiir ve
ekonomi politikalarinin bu olanaklari ilk elden kisitlayict etkenler oldugunu ifade

etmistir. Bireyin medya okuryazari olmasina yonelik egitim eksenli tartigsmalarin da
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bu noktada irdelenmesi gerekmektedir. Ciinkii ¢esitli bilgi ve becerilerin dgrencilere
kazandirilmasina ydnelik bakis acisi yiizeysel kalmaktadir. Medyanin politik ve
kiltiirel boyutlar1 diisiiniildiigiinde dahi medya okuryazarlig1 dersinin sadece bilginin
ve becerinin bir meta olarak 6grenciye aktarilmasina yonelik bir ders olamayacagi
asikardir. Zira yeni medya okuryazari olabilmek sadece dijital becerilerle sinirl
degildir; popiiler kiiltiir, kitle iletisimi ve medyaya elestirel bakabilme gibi konular
hakkinda bilgi ve beceri gerektirir. Bu da egitimin politik yoOniiyle alakali bir

tartismaya zemin hazirlamaktadir.

Tiirkiye’de medya okuryazarligi tartismalarinin giindeme gelmesi sektordeki
gelismelerle esglidiimlii olamamistir. Tiirkiye’de medya tarihi incelendiginde gazete
ya da radyo yaymlarinin ilk yillarina kadar geriye gidilmese de, kamu hizmeti
anlayisinin ortadan kalkarak 6zel sektdrde medyanin yiikselisi 1980°’li yillar1 isaret
etmektedir. Fakat medya okuryazarligi ¢alismalarinin 2000 yilindan sonra baglandigi
goriilmektedir. Her ne kadar medya okuryazarlig1 bir ders olarak ele alinmasa da ilk
olarak 2002 yilinda RTUK tarafindan konu dolayl olarak ele alinmis “Radyo ve
Televizyonlarda Siddet ve Intihar Haberlerinin Sunumunun Toplum Uzerindeki
Etkileri” konulu Sempozyum diizenlenmis ve bu sempozyumda medya ekseninde

cocuk ve siddet konular1 giindeme getirilmistir (RTUK, 2002:5).
1.3.2. Tiirkiye’de Yeni Medya Okuryazarhgi Egitimi

Egitim alaninda medya okuryazarliginin giindeme gelmesi Tiirkiye’de Radyo
Televizyon Ust Kurulu ( RTUK) ile Milli Egitim Bakanligmin 2004 yilinda baslattig:
isbirligiyle miimkiin olmustur. 2006-2007 yilinda ortaokul Ogrencilerine yoOnelik
se¢cmeli ders seklinde okutulmaya baslanan “Medya Okuryazarlig1” dersi her ne kadar
donemin haberlerinde (Hiirriyet, 25.11.2004) “medya okuryazarlig1 dersiyle elestirel
izleyici yetistirilmesi hedefleniyor” seklinde yer almis olsa da ders igerigi korumaci
bir yaklasimdan dteye gidememistir. Zira 2006 yilinda hazirlanan ilkdgretim Medya
Okuryazarhigi Dersi Ogretim Programlart ve Kilavuzu baslikli kitapta g¢ocuklar
“savunmasiz, etkiye en agik ve hassas” birer birey olarak ele alinmis ve medyanin
etkilerinden “korunmas1” gerekliliginin alt1 ¢izilmistir ve programin temel amaci
“medyanin cocuklar lizerlerindeki olumsuz etkilerini en aza indirmek™ olarak ifade

edilmigtir. Dersin 6gretim programi, 2013 ve 2018 yili olmak iizere 2 kez
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giincellenmistir. Teknolojik ve dijital yenilikler kapsaminda yapilan giincellemelerle
Ogretim programinin ekseni yeni ve elestirel medya becerilerinin gelistirilmesine
dogru evrilmistir. 2013 programinda medya okuryazarligi dersiyle “medya iletilerine
iliskin farkindalik diizeyi yiiksek; medyadaki olay, olgu ve igeriklere elestirel
yaklagabilen; ayn1 zamanda karar alip medya siire¢lerinde yer alabilen; sorumlu ve etik
davranan; insan haklarinin ve ¢ocuk haklarinin (istismarinin 6nlenmesi ve katilim)
bilincinde; evrensel ve yerel degerlere saygili medya okuryazari bir birey yetistirme
vizyonu etrafinda; medya Kkiiltiirline sahip, medyaya erisim ihtiyact duyan, medyay1
anlama (¢oziimleme ve degerlendirme) c¢abasi gosteren, medya iiretme bilinci ile
davranan, medya ve yarin i¢in uygun hedefler ve tasarimlar gelistiren, medya tiiketimi
ve tiretimine iligkin davranis ve becerileri kazanmis bireyler ve bu donanimlarla 6riilii
bir toplum olusturmak amaglanmaktadir” denilmistir (MEB TTK, 2013: 3). Programin
2018’de giincellenen halinde ise medya okuryazarliginin amaci “Medya okuryazarligi
dersi ile dgrencilerden yazili, gorsel ve isitsel medyaya ek olarak sosyal aglar, yeni
medya ve video oyunlar1 gibi sayisal (dijital) aglara erisip bunlar1 kavrayarak elestirel
bakis acis1 ile coziimleme, degerlendirme ve kendi mesajlarini iiretebilmeleri

beklenir.” (RTUK, 2018) seklinde ifade edilmistir.

2006 sonrasi hazirlanan programlarda, kitle iletisim araclarinin teknolojik agidan
gelisimi ve internetin giinliik yasamda daha etkin bir bi¢imde yer almasi nedeniyle
artik yetersiz kalmis olan noktalar1 giderilmeye c¢alisilmistir. 2006 programinda
televizyonla ilgili konular programin yiizde 30’unu kapsamaktayken, internet ile ilgili
konular programin sadece yiizde 12’sini olusturmaktaydi. Yeni programlarda ise
ozellikle internetin ele alindig1 kisimlar arttirilmis bu yoniiyle eski programin yetersiz
kalan bu noktasim1 tamamlamistir. 2006 sonrasi programlarda beceri temelli bir
yaklagim esas alinmistir ve medya okuryazarliginin erigim, ¢6ziimleme, degerlendirme
ve iretim olmak tlizere dort temel becerisine odaklanilmistir. Bu sekilde 6grencilerin
ithtiya¢ duydugu bilgiyi bulabilmesi i¢in kitle iletisim araci se¢iminde bulunabilmesi,
medya iletilerinin dogrulugunu sorgulayabilmesi ve medya iiretiminde bulunabilmesi
saglanmak istenmistir. Programda medya okuryazarligi derslerinde 6grencilere medya
dretimi yaptirilmasi ve bu Ogrencilerce iretilen medya iletilerinin “medya
okuryazarligt senligi vb.” etkinlikler diizenlenerek sergilenmesi gerektigi

belirtilmektedir. Ayrica 6gretmenlerin dersler sirasinda iletisim tarihine ydnelik
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anekdotlardan yararlanmasi ve derslere medya kurulusu temsilcilerinin getirilmesinin

yani sira medya kuruluslarina da geziler diizenlenmesi dnerilmistir (MEB TTK: 2013).

[Ikégretim kurumlarinin ikinci kademesi olan ortaokullarda 7. ve 8. siiflara
yonelik se¢meli ders niteliginde olan Medya Okuryazarligi dersinin 2018 6gretim

programinda genel amagclar su sekilde siralanmustir.

1. Medya olgusunu, medyanin zaman igindeki degisimi ve déniisiimiinii, bunun
bireysel ve toplumsal yasama yansimalarini kavrama.

2. Medya okuryazarliginin onemini kavrama.

3. Medya iletilerinin tizerine diistiniilebilecegini fark etme.

4. Ihtiya¢c duydugu dogru ve gecerli bilgiye farkli medya araclarimi etkin bir
sekilde kullanarak erisme.

5. Medya iletilerini iceriksel ve bicimsel a¢idan ¢oziimleme.

6. Medya iletilerini, toplumsal, kiiltiirel, ekonomik, politik baglamlarinda
degerlendirebilme.

7. Insan haklari, sorumluluk, mahremiyet, etik, kisisel giivenlik konularini
dikkate alarak etkili ve 6zgtin iletiler olusturma.

8. Medyanin gii¢lii bir kiiltiir endiistrisi oldugunu fark ederek kiiltiiriimiize 6zgii
icerikler tiiketme ve tiretmeye oncelik verme.

9. Medya alaminda yenilik¢i fikirleri inceleyerek ozellikle yeni medyaya yonelik
yaratict ve yenilikgi fikirler gelistirme ve bunlar: paylagma.

10. Medyanin deneyimledigi sorunlara karsi uygun tepkide bulunma.®

Programin genel amaglar incelendiginde dijital ¢cagin yeni gereksinimleri goz
Oniine alinarak ¢aga 0zgii becerilerin icerige yansitilma gabasi goze ¢arpmaktadir.
Teknoloji kullanim1 ve dijital imkanlardan yararlanabilme becerilerine yonelik
kazanimlarin arttirildigi bu programin da her ne kadar yeni medya okuryazarliginin
temel gereksinimlerinden olan beceri gelistirme, igerik tiretme, elestirel diisiinme gibi
kazanimlar 6n plana ¢ikiyor olsa da korumaci anlayistan tamamiyla uzaklasildigi
sOylenememektedir. Bu noktada yine elestirel pedagojinin dayanak noktasim
olusturdugu egitimin politik baglamina vurgu yapmak énemlidir. Zira egitim politik

ve epistemolojik baglamindan ayri1 diisiiniilemez; egitimin kendisi epistemolojik

3 https://www.medyaokuryazarligi.gov.tr
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onkosullar ve inanglar barindirmaktadir. Bilginin tanimindan, 6grenmenin nasil
gerceklesecegine dek birgok konuda 6n kabullerle sarmalanmis 6grenme ortamlarinda
Ogrencinin daima yeterli derecede bilmeyen konumunda olmasi dahi onun korunmasi
gerektigi inancini perginlemektedir. Durum dénemsel olarak ele alindiginda ise ironik
bir tablo ortaya ¢ikmaktadir. Donemin Ogrencilerinin yag araligina bakildiginda Z
kusag1 olarak adlandirilan dijital ¢agin ¢cocuklari, i¢ine dogduklari internet diinyastyla
aralarina konmaya ¢alisilan mesafenin miicadelesini vermektedirler. Egitimin basat
degerlerin korunmasina yonelik verdigi hizmet de bu handikabin bir pargasi
olmaktadir, ¢iinkii yeni medya ortamlar1 sagladig1 veri ¢oklugu ve veri ¢esitliligiyle
kisilere bir nevi bilgiyi se¢me imkani1 tanimaktadir ve ayn1 zamanda igerige katilma
imkan1 sunmaktadir. Bu neslin ¢ocuklar1 ve gengleri ise dijital beceriler konusunda
daha avantajli konumdadir. Zira artik gerek O6gretmen gerekse de ebeveynlerin
cocuklara/genglere verdikleri bilgiyi- ¢ogu zaman nasihatle harmanlanmis bigimde -
bir liituf veya armagan gibi konumlandirmalar1 anlamsizlagmaktadir: bilgiye ulagsmak
cok kolaydir ve bilgiye ulasma ¢ogunlukla dijital beceriler gerektirir, bu da Z kusagi
icin neredeyse temel becerilerdendir. Bu noktada asil olan artik bilgi aktarimi degil,
yonlendirmedir. Aslinda bu hususta 6gretici konumda olanlar kontrol edilemeyenin
korkusunu da yasamaktadir. Bu noktada ise aslinda 6gretici konumunda olan kisilerin
kendilerini bu konum i¢in yetkin hale getirmeleri zorunlulugu dogmaktadir.
Cocugu/genci kisitlamak yerine ona eslik edebilecek ve ona dogru bir sekilde rehberlik

edebilecek ogreticilere ihtiyag dogmaktadir.

Yeni medya ortamlar1 sundugu firsatlar ve olanaklar c¢ercevesinde
distintildiigiinde en yiiksek oranda yararlanilmaya agik bir alandir fakat bu riskler
barmmdirmadig1 anlami tasimamakta aksine tasidigi riskler anlaminda da adeta dipsiz
bir kuyudur. Tiirkiye’de iste tam da bu noktada medya okuryazarlig1 egitimi giindeme
gelmistir. 2004’te baslayan egitimler riskler ekseninden hareket etmistir. Ardindan
Ogretim programlar1 giincellenmis ve bu eksenden bir nebze olsun uzaklasilmaya
calisilmis ve bireyin teknolojiyi ve interneti kullanma becerileri lizerine yogunlasilarak
yeni medya okuryazarligimin kapsami belirlenmeye c¢alisilmistir. Yeni medya
okuryazarhigr egitimi kapsaminda Ozellikle okullarda arag gerecin kullaniminin
Ogretilmesi yoniinde adimlar atilmis ve bilgisayar atolyeleri ile bu dersin

yeterliklerinin 6grencilere kazandirilabilecegi gibi bir yanilsama meydana gelmistir.
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Aslinda salt teknik bilgi ve beceri kisinin ne analiz ne de elestirel diisiinme becerisini
gelistirebilir. Oyle ki herhangi bir konuda arastirma yapmaya yonelen kisi internet
ortamindaki veri ¢okluguna ve cesitlilige maruz kalmakta ve bu karmasanin iginde
dogru ve giivenilir bilgiye ulagsmakta zorluk yasamaktadir. Hatta elestirel bakis acisi
gelismemis bir birey bilginin dogrulugu ve gilivenilirligi konusunda bir kaygi da

tagimamakta verileni oldugu gibi almaktadir.
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IKiNCi BOLUM

2. GAZETECILIK VE GAZETECILIiK EGIiTiMi

Yeni medyanin getirdigi yenilikler gazetecilik meslegini derinden etkilemistir.
Haber, gazeteci ve gazetecilik gibi birgok kavramin yeniden tanimlanmaya ihtiyag
duyuldugu dijital cag habere ulagma bi¢imlerinden haber iiretim bi¢imlerine dek ¢ok
fazla pratigi de degisime ugratmistir. internetin yaygilasmasina paralel olarak basili
gazetelerin internet ortaminda yayin yapmalariyla baslayan siire¢ glinlimiizde sosyal
medyanin kullanim oranlar1 ve amaglar diisiiniildiiglinde farkli bir boyuta ulasmistir.
Mobil cihazlarin da yayginlasmasi kullanicilara adeta zamandan ve mekandan
bagimsiz olarak enformasyona ulasma ve onu yayma secenegi sunmaktadir.
Calismalara gore internete erisim saglamak tiizere en fazla akilli telefonlardan
yararlanildigi belirlenmistir (Mascheroni ve Olafsson, 2014) ve sosyal medyaya
erisimde akilli telefonlarin kullanimi1 oldukc¢a yaygindir. Kullanici davraniglari tizerine
yapilan arastirmalar Instagram, Twitter, Facebook gibi sosyal medya platformlarinin
haber kaynag1 olarak 6nemli bir konumda oldugunu gostermektedir (Kemp, 2021;
Johnson, 2021). Zira artik kullanicilar cogunlukla haber sitelerine dogrudan erigim
yerine sosyal medya platformlarinda ilgilerini ¢eken haberler {izerinden erisim

saglamaktadirlar.

Internetin gelisimiyle yayginlasmaya baslayan Facebook, Tik Tok, Instagram ve
Twitter gibi sosyal medya uygulamalar ile gegmiste pasif birer tiiketici konumundaki
kullanicilar, diger kullanicilarla etkilesime girerek ortaklasa icerik iiretmeye, kendi
haberlerini yapmaya ve ag lizerinde bunlar1 yaymaya firsat bulmuslardir. Bu anlamda
profesyonel gazetecilik de bir donilislim yasamis, ana akim medya kuruluslar1 da bu
doniisiime ayak uydurma g¢abasiyla sosyal medyanin aktif katilim, hiz ve multimedya
Ozelliklerden yararlanarak daha genis kitlelere ulasmaya baslamislardir. Ana akim

medya internet ortaminin etkilesime dayanan yapisina uyum saglamaya calisirken
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haber {iiretim siireci de profesyonel gazetecilerin tekelinden ¢ikmis; bilgiye ulagimin
kolaylagsmastyla birlikte vatandaglarin haber iletilerinin tiretimi ve dagitimina yonelik
aktif girisimleri cok seslilige ve demokratiklesmeye olanak saglamistir (Newman,

2009, Rodriguez, 2008 ve Atton, 2009’dan akt. Comlekei, Basol, 2019:57).

Yeni medya, hipermetinsellik, multimedya, infografi gibi olanaklarin kendisine
sagladig firsatlarin yani sira dijital kamusal alan olarak sundugu aktif katilim olanagi
ile daha cekici bir hal almistir. Internet ortaminda kurulan iliskilerle ortaya ¢ikan genis
ag yapist kullanicilara kendilerini gosterme ve yaraticiliklarini sergileme firsati

vermektedir.

Yeni medyanin &zellikle demokratik katilima olanak tanimasi ve igerik
iretiminin yani sira etkilesime farkli boyutlar kazandirmasi habercilikte yeni
olusumlara olanak vermekte ve haber ile yeni medya kavrami siklikla bir arada

anilmaktadir.

Teknolojinin bu hizli doniisiim siirecinde gazetecilik mesleginin de bu hiza ayak
uydurmasit beklenmektedir. Bu da oncelikle gazetecilik egitiminin dijital beceriler
odaginda ele alinmasini giindeme tasimaktadir. internet ve mobil cihazlarm yarattig
ag toplumu gazeteciligin geleneksel bigcimlerini sorgulamaya yol agmakta; haber ve
gazetecilige iliskin yeni beklentiler ortaya ¢ikmaktadir. Ozellikle gazetecilik
mesleginin tarihsel ve toplumsal misyonunun sarsildigina ve yeni tip habercilik
anlayisinin dijital becerilere indirgendigine dair endiseler meydana gelmektedir.
Gazeteciligin 6zellikle kavramsal degisimi agisindan yarattigt bu endise konunun
gazetecilik egitimi ¢ergevesinde de tartisilmasina zemin hazirlamaktadir. Zira en
basta; yeni medya ortaminda enformasyon yayan ve lireten herkes gazeteci midir?
Haber nedir? Yeni nesil gazetecilerin yetistirilmesinde neler Oncelik olarak
goriilmektedir? Yeni medya okuryazarlifina yonelik egitim anlayisinda elestirel
pedagojinin yeri nedir? gibi pek ¢ok soruya cevap aranmaktadir. Ozellikle gazetecilik
egitimine yonelik sorulan bu sorularin ise egitim politikalarindan ve egitimin

epistemolojik 6n kosullarindan bagimsiz olarak cevaplandirilmasi olanaksizdir.
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2.1.GAZETECILIGIN VE GAZETECILIK EGITIMININ TARIHSEL ARKA
PLANI VE BU EGIiTiM iLE iLGIiLi YAKLASIMLAR

En genel anlamiyla egitim, kisinin davranis Oriintiilerini degistirme siirecidir
(Tyler, 1950:4). Bununla birlikte literatiirde c¢ok c¢esitli tanimlara rastlamak
miimkiindiir ¢iinkli ¢ok kapsamli olan bu kavramin sinirli ve degismez bir tanimini
yapmak olanakli degildir. Sonmez (2005:37), egitimi, ¢evre ayarlamasi yoluyla kiginin
davraniglarini istendik yonde degistirme ve degerlendirme siireci olarak; Fidan
(1996:6), insanlar1 belli amaglara gore yetistirme siireci; Ertiirk (1984:12), bireyin
davraniglarinda kendi yasantis1 yoluyla kasith olarak istendik degisme meydana
getirme siireci olarak tanimlamistir. Bu tanimlar alan yazinda yaygin olarak kabul
gbren tanimlardir. Tanimlarin ortak 6zelligine bakildiginda egitimin bireyde meydana
gelen degisime ve bireyin yetistirilmesine vurgu yaptig1 sdylenebilir. Bireyin belirli
bir alana yonelik yetistirilmesi ve bu alandaki becerilerini gelistirmesi de mesleki

egitimle miimkiindiir.

Uriin, hizmet ya da bir malin kalite agisindan degerlendirilmesi isgiiciiyle
yakindan ilgilidir. Isgiiciiniin degerlendirilme kriteri ise egitimdir. Fikir insas1 yapan
gazetecilerin de toplumdaki bu 6nemli islevi sebebiyle gazetecilik egitimi oldukca
fazla 6nem tasimaktadir. Toplumun bilgi alma, haberlesme ve iletisim gibi bir¢cok
konudaki ihtiyacina yonelik hizmet veren ve kamusal alanin demokratiklesmesine
hizmet eden gazetecilerin yetistirilmesi gazetecilik egitiminin 6nemini arttirmistir
(Yildirim, 2009:99). Gazetecilik egitimi elbette gazeteciligin bir meslek olarak
taninmasindan sonra giindeme gelmistir. Her ne kadar gazete ve gazetecilik ilk olarak
17. ylizyilda ortaya ¢ikmis olsa da gazetecilik bilim dalinin olusturulmasi ancak 20.
ylizyilda gerceklestirilmistir. Sosyal bilimlerin kendi i¢inde dallara ayrilmasi
gazeteciligin gazete bilgisi bilim dalindan gazetecilik bilimine dogru evrilmesiyle
sonuclanmistir. Gerek modern toplumda basmin ve kamuoyunun giderek 6nem
kazanmas1 gerekse de basimin kapitalist ekonomi i¢inde belirgin bir sektor olarak
gelismeye baslamasi bilimin dikkatini ¢ekmis ve bu toplumsal ve siyasal faktorler

gazeteciligin bilim adin1 almasina katki saglamistir (Alver, 2010:24).

Gazetenin tarihsel siireci incelendiginde meslek olarak gazetecilik mesleginin

resmen 17. yiizyilda ortaya ¢iktig1 bilinse de gazetelerin ortaya ¢ikmasinda haber
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mektuplarindan periyodik olmayan biiltenlere ve biiltenlerden de akmanaklara dogru
doniigsen bir silire¢ vardir. Hatta 1500°lii yillarda Avvisi denilen haber mektuplarinin
“Gazetta” denilen Venedik parasiyla satildigir ve sonradan haber yayini yapan basin
tirlinlerine “gazete” denildigi belirtilmektedir. 17. yiizyilda da her ne kadar periyodik
olmasa da ¢ikan bu basili materyaller gazete olarak adlandirilmustir. Ilk diizenli gazete
on bes glinliik olarak 1605 yilinda Hollanda’da; igerik agisindan bugiinkii anlamdakine
yakin olan ilk gazete 1609 yilinda Fransa’da; modern anlamda ilk gazete (siireli yayin)
olan La Gazette 1631°de Fransa’da; ilk giinliik gazete ise 1702 yilinda Londra’da
yaymlanmistir (Girgin ve Ozay, 2013: 29; Kars, 2015:29-35).

Gazetenin Onciisii olan haber kagitlar1 ve haber mektuplari 13. yilizyildan itibaren
cesitli iglevler gormiisler ve 17. ylizyilda ¢ikan gazetelerin Onciileri olarak kabul
edilmislerdir. Johan Gutenberg tarafindan 1440 yilinda icat edilen matbaayla beraber
haber aligverisine yonelik faaliyetler yayginlasmistir (Biilbiil, 2000:6). Haber kagitlar
ve mektuplarmin aristokrasi hakkinda bilgi tasima, burjuvaziye bilgi saglama ve
onlarin ticari sorunlarini ¢6zme gibi islevleri matbaanin yayginlagsmasiyla beraber
gercek anlamda popiiler ve dramatik olaylarin bu kagitlara basilmasi ve herkesin
gorebilecegi yerlerde sergilenmesi siirecini beraberinde getirmistir. Toplumsal olaylar
paralelinde artan bilgi alma ihtiyac1 gazeteciligin baslamasinda tetikleyici gii¢ olsa da
17. ytizyi1lda mutlak monarsinin getirdigi giiclii iktidar ve baskici sistem gazeteciligin
gelismesinde 6nemli bir engel olmustur. Bu kapsamda 18. yiizyilda Fransiz ihtilali’yle
kabul goren “0zgiir basin” anlayis1 gazeteciligin kuramsal temellerinin olusturulmasi

ve gazetecilige 6zgii yontem ve tekniklerin bigcimlenmesinde 6nemli katki saglamistir.

19. ylizyildaki endiistri devrimi ve onu takip eden bilgi devrimi de gazeteciligin
Onemini arttirmig ve meslek olarak gercevesi ¢izilmeye baslamistir. Bu noktada gelisen
iletisim ve ulagim teknolojileri ile kolaylagan veri toplama ve dagitma mekanizmasi
gazete iceriklerindeki niteliksel ve niceliksel gelisimi de beraberinde getirmistir. 19.
ylzyil seckinci gazetecilikten kitle gazeteciligine dogru evrilen bir siirecin yasandigi

bir donemdir.

Haberin degeri insan ilgisini ¢ekme anlayisiyla 6l¢iilmeye baslanmis ve bu da
20. ve 21. yiizy1l gazetecilik anlayisinin temelini olusturmustur. Artik haberlerde

sansasyonel olaylar, duygular1 harekete geciren veriler kullanilmaya baslanmistir.
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Kitle iletisim araglar1 ¢agi olan 20. yiizyil ise 6nceki yiizyilda doruk noktasina erisen
geleneksel gazetecilik anlayisinin yavas yavas sarsilmaya bagladigi donemi ifade
etmektedir. Bilgisayar teknolojilerinin gelismesi ve gazetecilikte kullanilmasi bu
doniisiimiin mihenk tasidir. Ideoloji c¢ag1 olarak da nitelendirilen bu yiizyilda
gazeteciligin islevi ¢ok tartisilan konular arasina girmistir. Kitle iletisim araglarinin
hizla insanlarin yasamina girmesiyle beraber artan veri ve reklam bombardimani,
savas doneminde yapilan gazetecilik ve bilgiye olan giivensizlik, sansasyonel
gazetecilik anlayis1 iizerine kurulu ve herkesin yapabildigi bir meslek olarak
gazetecilik ve bu paralelde dogru bilgi alma ihtiyaci gibi bircok konu giindeme

taginmagtir.

Gazetecinin ozgiirliikleri mi korunmali yoksa denetimi mi arttirilmali? Kitle
iletisim araglari kamu yararina m1 hizmet vermeli? Medya kamusal bir hizmet alaninda
m1 hizmet vermeli yoksa 6zel girisim eliyle mi? Herkes gazetecilik yapabilir mi yoksa
gazetecilik bir egitim mi gerektirmeli? gibi ¢cok sayida soru donemin cevap arayan
sorularidir ve hala belirli 6lciilerde bu sorulara yanit aranmaya devam edilmektedir.
21. yiizyil ise bu sorgulamalarin pik yaptig1 donemdir. Cilinkii gazetecilik diinyada bir
doniisiim ve degisim siirecine girmistir. Ozellikle dénemde yasanan iki biiyiik savas
olan Korfez ve Irak Savaslari medyanin ¢okca sorgulandigi ve bir¢ok agidan sinifta
kaldig1 olaylardir. Korfez Savasi eszamanli olarak izleyiciye aktarilmis ve izleyici
Kitlesine adeta bir film gibi sunulmustur; bir seremoni havasinda gergeklesen
televizyon yayinlarinda savasin yikict ve harap edici tarafi izleyiciye aktarilmamus,
Amerika’nin haklilagtirilmis politikas1 ve iist diizey yetkililerinin agiklamalari,
teknolojik giicli, fiizelerin ve teknolojik silahlarin kullanimi ve bunun yarattig

istiinliikler ekranda yerini almistir (Katz, 1992:8).

Gazeteciler enformasyonu islemede ve izleyiciye aktarmada smifta kalmis ve
haber kaynaklarinin dezenformasyonuna maruz kalarak tiim diinyaya bu goriintiileri
izletmislerdir. Bilginin ise sadece verilmek istenen kismi ve Olgiisii gazeteciler
aracilifiyla tim diinyaya iletilmistir. Haberleri dogrudan hiikiimet ve Amerikan
ordusu perspektifinden sunan basina giiven sarsilmistir ve hatta medya savasin bir

araci konumunda degerlendirilmistir (Kenney, 1994: 101).
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Aynit durum Irak Savasi’nda da meydana gelmis ve “yetkili” kisilerin
“demokrasi” temelli agiklamalarina medya aracilik etmis ve savag durumu adeta
mesrulastirllmistir.  Gazetecilik ¢ergevesinde “aktarim” kelimesi tartisilmaya
baslamistir. Gazeteci sadece aktarmaktan mi sorumludur? sorusu ve medyanin
sorumluluklar1 giindeme gelmistir. Bu durumda gazeteciligin tanimi ve islevleri yine
sorgulanmaya baglanmistir. Artik sadece verilen verinin aktarimi yetmemekte;
verilmeyeni aragtirma, enformasyonu derinlemesine izleme gibi yetilerin de
kullanilmas1 zorunlu olmaktadir. Medyanin giicii onu hep ilgi ¢ekici ve kullanilmasini

cazip hale getirmistir.

Geleneksel gazeteciligin deger yargilarinin sarsildigi bu donemde gazetecilik
egitimi almis olmanin da yeterli olmadig ¢iinkii piyasanin isteklerinin karsilanamadigi
ortaya ¢ikmistir: teknolojinin kullanimi veri bombardimanini arttirmis gazetecinin
veriyi aktaran konumu yetersiz kalmistir ¢iinkii bu donemde enformasyonun hizi ¢ok
tist diizeyde ve karmasiktir. Artik gazeteci yeni seyler liretmek zorundadir, kite iletisim
araglarmin geleneksel edilgenligi yeni donemde zorlanmaktadir (Tokgéz, 2017:79).
Bu doniisiim siirecinde gazetecilik pratiklerinin yani sira gazetecilik tiirlerinde de
degisimi beraberinde getirmistir. Artik internet gazeteciligi, sosyal medya gazeteciligi,
veri gazeteciligi, yurttas gazeteciligi gibi kavramlar donemin en tanidik kavramlari

olmustur.

Gazeteciligin yapilanma siireci paralelinde gazetecilige yonelik egitim de her
donem tartisma konularinin arasinda yerini almistir. Gazetecilik egitimine yonelik
adimlarin atilmasinda bilimsel ve teknolojik gelismelerin yami sira toplumsal ve
siyasal faktorler de etkili olmustur. Gazetecilik alaninda ilk dersler 1672 yilinda
Almanya’daki Leipzig Universitesi’nde verilmeye baglanmistir ve Almanya’da ilk
Gazete Bilgisi Enstitlisii Karl Biicher tarafindan 1912 yilinda ayni {iniversitede
kurulmustur (Alver, 2011:2425; Girgin ve Ozay, 2013:29). 1893 yilinda ise ABD’de
ilk gazetecilik egitimi Pennsylvania Universitesi’ne bagli olarak Wharton School of
Business bilinyesinde Joseph French Johnson tarafindan baslatilmistir (Karaduman,
Akbulutgiller, 2017:1163). Modern toplumda basinin ve kamuoyunun giderek 6nem
kazanmas1 ve kapitalist ekonomi icinde basinin belirgin bir sektor haline gelmesi
ozellikle 20. yilizyilda gazetecilik egitimine verilen Onemi arttirmistir ve sadece

gazetecilik egitimine Ozel okullar agilmaya baslamistir. Bu kapsamda ABD’de

40



1908°de ilk ayr1 gazetecilik okulu Missouri Gazetecilik Okulu kurulmustur. Ardindan
1912 yilinda iinlii gazeteci Joseph Pulitzer’in tarafindan Colombia Universitesi
Pulitzer Gazetecilik Okulu kurulmus ve ayni okulda yiiksek lisans egitimi de
baslamistir. Devam eden yillarda gazetecilik meslegine yonelik egitim gerek
enstitillerde gerekse de {iniversitelerde sertifika programlari olarak verilmeye

baslanmig ve 20. ylizyilin ikinci yarisindan sonra hizla yayginlagsmaya baslamistir.

Tiirkiye’de ise gazetecilik egitimine yonelik ilk girisim 1948’de Istanbul Ozel
Gazetecilik Okulu’nun kurulmasidir. Istanbul ve Ankara Gazeteciler Cemiyetlerinin
de egitimli gazeteci yetistirilmesine yonelik oldukca fazla girisimleri olmustur ve hatta
gazetecilik egitiminin iiniversite diizeyinde temelleri atilarak Istanbul ve Ankara
Universitesi'nde gazetecilige yonelik egitimler verilmeye baslamistir. Bu kapsamda
ilk olusum 1950°de Istanbul Universitesi Iktisat Fakiiltesi biinyesinde acgilan Basin
Yayin Yiiksekokulu’dur. 1965°de Ankara Universitesi Siyasal Bilgiler Fakiiltesi Basin
Yayin Meslek Yiiksekokulu agilmistir. Ayni tarihte 6zel yiiksekokullarin kurulmasina
yonelik bir kanunun yiiriirliige girmesiyle 6zel gazetecilik okullar1 da egitim vermeye
baslamis fakat 1971 yilinda bu okullar devletlestirilerek giiniimiizdeki Marmara, Ege
ve Gazi Universitelerinin Iletisim Fakiiltelerinin temelini atmislardir. 1972°de
Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri Fakiiltesi’nin agilmasiyla devam eden siire¢
1992°de Basin Yayin Yiiksekokullarinm Iletisim Fakiiltesi’ne doniisiimiiyle devam
etmistir.  90’larda medya sektoriiniin yasadigi biiylimeyle artan istthdamin
karsilanmas1 amaciyla neredeyse her iiniversite biinyesinde agilmaya baslayan iletisim
boliimleri 1997°den sonra vakif tiniversitelerinin de egitim sahasina girmesiyle birlikte
taleplerin ¢ok iistiinde mezun vermeye baslamistir (Dagtas, 2011:39; Uzun, 2011:120;
Korkmaz, 2012: 12). Zira 90’lar sadece iiniversite degil lise diizeyinde de gazetecilik

egitimine yonelik gelisimlerin yasandig1 bir donemdir.

Medya sektoriiniin yasadigi donilisiim siireci, o donemin “yeni” ihtiyaglarini
karsilayacak mesleki bilgi ve becerisi yiiksek eleman arayisint dogurmus ve meslek
liselerinin ara “eleman” tanimina uygun olan bu aray1s mesleki ve teknik egitim veren
kurumlar igerisinde iletisim boliimlerinin gelismesine zemin hazirlamistir. Bu calisma
meslek liselerinin gazetecilik egitimi odaginda sekillendigi i¢cin konuya ilerleyen

kisimda daha ayrintili yer verilmistir.
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Gazetecilik egitiminin amaglar1 ve egitimin igerigi gegmisten bu yana tartigilan
bir konudur. Egitimin verilmeye baslandigt donemde Oncelikle gazetecilerin
gazetecilik uygulamalarina yonelik bilgi ve yetkinliklerin arttirilmasi amaci
giidiilmekteydi. Bununla beraber diplomat, avukat, politikac1 gibi bircok meslege
yonelik de gazetecilik 6greniminin verilmesi gerektigi kabul gdérmiistiir (Alver,
2011:24). Ciinkii bu egitimin mesleki becerileri gelistirmenin yaninda basinin giiciinii,
islevini, ideolojik yoniinii anlama ve kisinin kendi etkileme giiciinii tanima firsati
sundugu gibi varsayimlar ortaya konmustur. Gazetecilige yiiklenen bu tarihsel ve
kiiltiire] misyon bu meslege yonelik egitimin hedefleri konusunda da merkezi bir
konumdadir ve halen tartisilan bir konudur. Gazetecilik egitimi nasil olmalidir ve
amact ne olmalidir? Gazetecilik egitiminin amaci entelektiiel birey mi yoksa
gazetecilik uygulamalarin1 ve gilinlimiiz teknolojilerini yetkin sekilde kullanabilen
birey mi yetistirmektir? Gazetecilik egitiminin oncelikli hedefi nedir? Gazetecilik
egitimine yonelik bu tartismalar en basindan beri bu ikileme indirgenmis ve asil
odagindan uzaklasilmistir. Bu da egitimin kendisinin islevi ve amacinin ne oldugudur.
Egitimin politik, kiiltiirel ve ideolojik iliskilerden bagimsiz ele alinmasi1 ve sadece
mesleki bazda sinirlandirilmis bir cergeveye indirgenerek nu konunun tartigilmasi
cesitli yanilgilart da beraberinde getirmektedir. Bu noktada da siiphesiz ki egitimin
kendisi {izerine diisiinmek zorunlu bir hal almaktadir. Egitim politik bir nesne olarak
kendini var ettigi siirece medyaya elestirel bakabilme becerisi kazandirma gibi bir
amag dahi sadece tek bir agidan ele alinabilecektir: “basat degerleri koruyarak elestirel
bakabilme”. Boyle bir ikilemle kars1 karsiya gelmemek ise ancak egitimin var olanin
elestirisi lizerine konumlandirilmasiyla miimkiin olacaktir. Yani Korfez savasim
aktaran gazetecilere doniilecek olursa onlarin teknolojiyi kullanabilmeleri ve
gazetecilik meslek bilgisine sahip olmalar1 savasi aktaran uzman sozciilerin
dezenformasyonuna karsi ne denli uyanik olmalarini saglamistir? Aslinda salt bu soru
da politik ve ideolojik dinamikleri gormezden gelen bir sorudur. Ciinkii gazetecinin
ayn1 zamanda entelektiiel bir diisiiniir olarak yetistirilmesi egitimin genel hedefleri

arasinda midir ya da elestirel bakis a¢is1 medyada ne kadar yer bulabilmektedir?

Gazetecilik meslegi basin iktidar iligkileri ve propaganda araci olarak medya gibi
konular tizerinden tartisilmaya devam ederken yoriinge gazetecilik 6zelinden ¢ikarak

iletisim bilimleri temelinde kitle iletisimi kiiltlir endiistrileri gibi konulara kaymuistir.
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Fakat asil soru hala tartisilmaya devam etmektedir: Gazetecilik egitiminin amaci ne

olmalidir?

2.2.GAZETECILIGIN DONUSUMU: YENIi MEDYAYA ENTEGRASYON
SURECI VE DEGISEN HABERCILIK ANLAYISI

Dijital teknolojilerdeki gelismelerin  bilgi ve iletisim teknolojilerine
yansimasiyla beraber gazetecilik bir doniisiim siirecine girmis ve habercilik anlayisi
geleneksel baglamindan giderek uzaklasmistir. Dijital platformlarla beraber anilmaya
baslayan gazetecilik mesleginin temel nitelikleri degisime ugramis ve bu siire¢ halen
devam etmektedir. ilk olarak 1995 yilinda ABD’de ortaya cikan internet gazeteciligi
ile habercilik anlaminda bir¢ok pratigin degisimi de hizla baslamistir. Medya kavrami
artik geleneksel ve yeni olmak iizere iki farkli sekilde karsimiza ¢cikmaktadir. Ozellikle
habercilik pratikleri izerinde kendini gosteren “yeni”” medya, gazeteciligin tanimindan
haberin igerigi ve bu igerigin olusturulmasindan yayilmasina dek bircok konuda yeni
acilimlar ortaya c¢ikarmistir. Calismanin bu kisminda tekrara diismemek adina
geleneksel medya ile yeni medya arasindaki farklara ve internet teknolojilerinin
dontigiim periyodlarina deginmek yersiz olacaktir, zira bu konular genel hatlariyla
calismanin “Dijital Cagda Medya Okuryazarligint Yeniden Tanimlamak: Yeni Medya
Okuryazarlig1” kisminda ele alinmistir. Bu boliimde gazeteciligin bu doniisiimiiniin
haber ve habercilik anlaminda ne gibi degisiklikleri beraberinde getirdigine

odaklanilmistir.

Gecmisten giiniimiize medya siyasi otoritelerin ve sermaye sahiplerinin ilgisini
ceken bir alan olmustur. Ozellikle siyasi propaganda araci olarak kullanilan medya
devletin ideoloji aygiti konumunda yerini saglamlastirmigtir. Resmi ideoloji ve
sOylemlerin halka aktarilma araci olarak kullanilan medya ayn1 zamanda bu ideoloji
ve sOylemlerin yeniden olusturulmasina hizmet eden bir mekanizma gorevi
tistlenmistir. Medyanin iktidar ve sermaye gruplariyla olan bu iligkisi ve statiikocu
konumu medyaya atfedilen bir¢ok islevin de yerine getirilemeyisinin aciklamasi
niteligindedir. Ozellikle geleneksel medyanin pasif okuyucu ve izleyicilerine ydnelik
veri aktarim1 medyay1 adeta ¢ok sesliligin 6niinde bir engel konumuna diistirmiistiir.

Internet teknolojilerinin kullanilmasiyla doniisiim siirecine giren medya tam da bu
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anlamda devrim niteliginde bir yapisal degisiklik gecirmistir: Etkilesim ve aktif
katilim. Artik medyada temsil edilen kesim ve onlar1 okuyan /dinleyen/izleyen kesim
diye smiflandirilacak net bir ayrim yoktur. Yeni medyanin sundugu en Onemli
olanaklardan biri herkese sagladigi aktif katilim sansidir ve habercilik anlayisindaki
doniisiimiin temeli de buna dayalidir. Gazeteci, haber, habercilik gibi kavramlarin
tarihsel tanimlarinda degisimler meydana gelmis ve artik bu kavramlarin tirettikleri
yeni anlamlar lizerinden bir medya insas1 s6z konusudur. Medyada temsil edilemeyen
kesim c¢esitli alternatif medya olanaklariyla belirli 6l¢iide kendi kendini temsil etme
alan1 bulmustur ve bu da demokratik katilimin arttirilmasi agisindan 6nemli bir
adimdir. Yeni medya gazeteciligi catis1 altinda sosyal medya gazeteciligi, blog
haberciligi, yurttas gazeteciligi gibi tiirler ortaya ¢ikmustir. Bu yeni gazetecilik
tirlerinin en belirgin ortak 6zelligi ise profesyonel gazetecilerin yani sira tiim
yurttaglarin haber, bilgi ve goriintii servisi yapmalaridir, yani artik herkes igerik
tiretebilir konumdadir ve bu da gazeteciligin yapisint doniisiime ugratmaktadir. Artik
her tiir ileti 6zellikle sosyal medya mecralarinda inanilmaz derecede biiyiik bir hizla
yayilmakta ve ¢ok genis kitlelere ulagsmaktadir. Bu anlamda internet hem kitle iletisim
aract hem de bireysel bir ara¢ konumundadir. Igerige katithm hakki ve
demokratiklesme baglaminda saglanan bu olanaklarin yani sira editdryal siirecten
gegmeyen ve kaynagi belirsiz verilerin ayni hizla yayiliyor olmasi internetin getirdigi
riskleri de en fazla tartisilan konular arasina sokmustur ve yeni medyada habercilik bu

sorunsal baglaminda tartigsmaya agik bir alan haline gelmistir.

Yeni medya diizeni gazeteciligin bir¢ok agidan sorgulamasina sebep olmustur.
Ozellikle gazetecilik meslegine atfedilen tarihsel misyon sarsilmakta ya da sekil
degistirmektedir. Burada kullanilan “ya da” baglaci tesadiifi olarak kullanilmamuistir.
Herkesin aktif bir bi¢gimde veri iiretimine dahil oldugu internet ortaminda artik
“herkes” gazeteci ve “her” veri de haber midir? Bu sorulara cevap aramadan 6nce
geleneksel gazetecilik baglaminda yapilan haber tanimlarindan bazilarina goz atmak

gereklidir (Girgin ve Ozay, 2013: 3-9):

’

“Gazeteciler tarafindan tiretilenlerdir.’

’

“Gazetecilerin yaptigidir.’

)

“Gazetelerde yayimlanan seydir.’
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’

“Gazeteye basildiginda okuyucuya yararl olacag diisiiniilen seydir.’
“Gazeteyle okuyucu arasinda bilgi aligverisidir.”

“Tarafsiz olarak bir arag tarafindan verilen bilgidir.”

“Yaywin miidiirlerinin haber dedigi seydir.”

Bu tanimlar incelendiginde yeni medya ortamlarinda dolasan bilgi ve goriintiileri
haber olarak nitelemek giic olmakla beraber dijitallesmeyle birlikte her alanda
meydana gelen degisimin tanimlamalar ve anlamlandirmalar {izerinde de doniisiime

sebep olmasinin kaginilmaz oldugunu dikkate almak gerekir.

Literatiirde gazetecilik ile ilgili de birgok tanim yer almaktadir: Loffelholz
(2002’den akt. Alver, 2011:61) gazeteciligi, “kuram ile pratigin entegrasyonu ve
zihinsel- pratik bir faaliyetle politik agidan giincel enformasyonlarin yayilmasi ve
arglimanlarin sunulmasi olan bilimsel bir disiplin” olarak aciklar haberi ise bir meta
olarak gormektedir. Groth (1928’den akt. Alver, 2011:78) ise gazeteciligi genis ve dar
anlamlar1 olmak tizere iki sekilde siniflandirarak genis anlamda gazeteciligi “meslege
uygun olarak etki eden periyodigin metinsel igeriginin sekillendirilmesinin timi”
olarak ifade ederken; dar anlamda gazeteciligi “gazetelerin ve dergilerin metinlerinin
sekillendirilmesinde dolayli ve dolaysiz anlamda meslege uygun olan etkinlikleri”
olarak ifade eder. Dovifat (1968’den akt. Alver, 2011:82) ise gazeteciligi yetenek
diizeyine indirgeyerek ideailst bir gazetecilik kavrami ortaya koymustur ve
gazeteciligi; her zaman her yerde ¢alismaya hazir olmayi, gozlem ve dilsel
yeteneklerin iyi kullanmay1 gerektiren bir meslek olarak aciklayarak gazetecinin
dogustan getirdigi yetenekleri oldugu yoniinde bir bakis agis1 sunmustur. O’Neil (akt.
Yilmaz, 2009: 93) gazeteciligi “dogruyu soyleme meslegi” olarak ifade etmistir.

Girgin ve Ozay (2013:21) “gercek, yeni, ilging ve énemli olaylari yalin ve
anlasilir bir dille, acik ve kesin bir bigimde, tarafliliktan kaginma ilkelerine uyarak
haber haline dontistiirmek, sonra da hizla yayilmasini saglamak™ olarak tanimlamistir.
Erol Mutlu (2004:107) ise gazeteciligi, “halki ilgilendiren haberleri toplama, yazma
ve yayma” olarak ifade ederken Tokgdéz (2017:140), “kisilerin sorunlarin

cozlimlenmesine yardimci olan bilgilerin ulastirilmas1” olarak dile getirmistir.
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Her donemde tartisma konularinda aktif bir yere sahip olan gazetecilik,
enformasyon aktarma iglevine sahip olmasi sebebiyle bu 6nemini kaybetmeyen sosyal
bir olgudur. Giiniimiizde yeni iletisim teknolojilerinin gelismesiyle beraber ise

gazetecilik sekil degistirmekte ve yeni anlamlar tiretmektedir.

Gazeteciligin sekil degistirmesi insanlarin arzu, ihtiyag ve beklentilerinde de
degisime sebep olmustur. Bastan sona okunan uzun metinler ¢ogunlukla hizli bir
sekilde anlik gelismeler ve degismelerde gilincellenen kisa bilgilere doniismiistiir.
Insanlar artik adeta en yeni bilgiye ulasma ve onu yayma konusunda yaris halindedir
ve internet ortaminin sundugu fazlaca segenek bu ihtiyaci karsilamak adina 6nemli bir
alandir. Anlik bilgi tiiketimine yonelik bu sistem hakkinda Pavlik (2001:3-14)
haberlerin ¢ok daha akici hale geldigini ifade ederek geleneksel medyanin yeni
medyadan c¢ok farkli oldugunun, haberlerin gazetelerde ve televizyonlarda
yayinlandiktan belki de ancak bir sonraki giin giincellendigin altin1 ¢izmektedir. Yeni
medya ise haberleri bir akis halinde ve siirekli giincellemeye tabi tutarak vermektedir.
Zira haber sitesini ziyaret eden bir kullanicinin artik ilk baktig1 seylerden biri sayfanin
ne zaman giincellendigidir ve eger gilincelleme zamanlamasini yeterince yeni olarak
bulmuyorsa bagka bir haber sitesine ge¢mesi an meselesidir. Dahlgren (1996: 62-63)
yeni medyanin habercilik anlayisinda meydana getirdigi donilisim hakkinda bes

noktaya vurgu yapmaktadir:

1. “Enformasyon miktar: ve yogunlugundaki artis ve dolayisiyla artan rekabet
ortami (Dahlgren bu akis i¢indeki her bilginin haber olarak ifade
edilemeyecegini de vurgular),

2. Gazetecilik ve gazetecilik disi ayriminin bulaniklasmasi,

3. Gazeteciligin profesyonel kimliginin heterojen hale doniismesi ve bilgi isleme
islevleriyle birlesmesi,

4. Kendini referans gdsteren sembolik diinyanin ortaya ¢ikisi ve gercek
deneyimsel diinyadan uzaklasiimasi,

5. Geleneksel kitle iletisim araglarini kullananlarda 6nemli bir diististin yasamasi
ve her iki medyamin kullanicilart  arasindaki  hiyerarsik  ayrimin

belirginlegsmesi.”
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Dahlgren’in bu tespitleri doniisiim siirecinin gazetecilik ve habercilige yonelik

etkilerini 6zetler niteliktedir.

Yeni medyanin getirdigi yeniliklerin habercilik tizerindeki etkisi pek ¢ok farkli
acidan incelenen bir alan olmasina ragmen birka¢ konu doniisiimiin ana temasini ifade
eder niteliktedir. Bunlar genel hatlartyla yeni medyanin sundugu etkilesim ortama,
sayfalar aras1 kolay ve hizli gegis bi¢imi (hipermetinsellik) ve metin, ses, goriintii,
animasyon gibi birgok veriye ayni anda ulasabilmeyi saglayan multimedya bigimine
sahip olmasidir. Deuze (2003: 206) yeni medya haberciliginin bu ti¢ 6zellik iizerinde
sekillendigini ve Pavlik, Friedrichsen, Neuberger, Jager, Van Twisk ve Quinn gibi ¢ok
sayida uzman ve akademisyenin bu konuda hemfikir oldugunu ifade etmektedir.
Multimedya ortamlar1 ¢evrimigi gazeteci olarak da adlandirilabilen yeni medyada
haber iireten gazetecilere bir¢ok secenek sunar ve burada gazeteciye diisen o
secenekler arasindan en uygununu se¢mektir. Bu yeni medyanin multimedya
ozelligine vurgu yapar. Kullanict ile etkilesim ise c¢evrimici gazeteciye, kisilerle
etkilesim yollarin1 belirleme ve geribildirime yonelik ¢aligmalar yapma gibi yeni
misyonlar yiiklemektedir. Zira “yeni” gazeteciler haberler arasinda hatta haberlerden
arsivlere ya da kaynaklara gecis yapmaya izin verecek sekilde diizenlemeler
yapabilmeli ve kullaniciya sayfalar arasi gezinme firsatt sunabilmelidirler. Tim bu

yeni nitelikler “yeni” medyanin habercilik anlayisiyla beraber gelen niteliktedir.

Pavlik (2001:XIII), yeni medyanin gazetecilikteki doniigiimiinii dort noktada ele

almaktadir:

1. “Yeni medya teknolojisinin ortaya ¢ikmasmin bir sonucu olarak haber
iceriginin akisinin acimasizca degisimi,

2. Gazetecilik pratiklerinin dijital ¢caga uygun olarak yeniden diizenlenmesi,

3. Haber odasi kavramimin ve haber endiistrisinin yapisimn koklii  bir
dontistimden ge¢mesi,

4. Yeni medyamn haber kuruluslari, gazeteciler, kitleler, kaynaklar, rakipler,

’

reklam verenler ve hatta hiikiimetler arasindaki iliskiyi yeniden diizenlemesi.’

Yeni medya geleneksel haber odalarinin kat1 ve hiyerarsik yapisindan, sinirlarin
daha bulaniklastig1 bir alana dogru evrilmeyi zorunlu kilmaktadir. Bu yeni ortam haber

miidiirti, muhabir, kameraman gibi mesleki ayrimlarin sinirlar1 esnedigi, haber degeri
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tizerine yeniden diislinmenin gerektigi; serbest ve girisime acik bir alani tasvir
etmektedir. Zira haber ve reklam arasindaki smirin da bulaniklastigi ve rekabet

kosullarinin arttig1 da bir gergektir.

Dijitallesme ile enformasyonun dolasimi ¢ok daha fazla kolay ve hizli hale
gelmis; geleneksel medyada sunulan igerikler tek bir iletisim aracinda toplanabilmistir.
“Yondesme” ve “yakinsama” olarak isimlendirilen bu siire¢ yeni medyanin teknolojik
Ozelliklerine isaret etmektedir (Degirmencioglu, 2016: 57). Yeni iletisim
teknolojilerinin en 6nemli etkilerinden birisi gazetecilik pratiklerinin doniismesidir.
Dijital doniisiimiin etkilerinden kaginmak ya da bu degisime mesafe koymak
olanaksizdir. Internetin her alanda oldugu gibi medya sektdriine yonelik sagladig
olanaklar diisiiniildiiglinde mevcut risklere dair 6nlem alinarak internetin sagladig
olanaklardan en iist diizeyde verim alma ¢abasina girilmesi daha gercekg¢i bir tavir
olacaktir. Bu nedenle riskler konusuna, korumaci ve kaginmaci bir bakis acisi
sergilemeden egilmek gereklidir. Risklere yonelik tespitlerin yapilarak bu risklerin en

aza indirgenmesi lizerine de ¢alisilmalidir.

Teknoloji ve internetin medya sektdriinde yarattig1 hiinersizlestirme ve yeniden
hiinerlilesme siiregleri gazetecinin geleneksel is yapma pratiklerinin ve tarihsel meslek
tanimlarinin sorgulanmasina sebep olmustur (Uzun, 2016:315) ve bu bir risk alam
olarak belirlenmistir. Artik derin tarihsel ve kiiltiirel bilgi birikiminden ziyade
bilgisayar okuryazari olan ve ayn1 zamanda birgok beceriye sahip olup bu becerilerin
hi¢birinde derinlemesine bilgi birikimine ihtiya¢ duymayan haberci tanimlamalari
yapilmaya baslanmistir. Gazetecilik mesleginin teknolojiyi kullanma becerilerine
indirgenmesi bir ¢ok cevre tarafindan gazeteciligin tarihsel, toplumsal ve kiiltiirel
misyonuna ihanet olarak betimlenmektedir. Pavlik (2001: 193), gazetecilik meslegine
iliskin “diinyanin ne kadar degistigi onemli degil, baz1 seyler asla degismemelidir”
diyerek bu konuya dikkat ¢cekmistir. Ona gore haberin editdryal siirecten gecerek
titizlikle kontrol edilmesi, giivenilir kaynak konusunda hassas olunmasi; saygin ve
bilinen kaynaklara itibar edilmesi ve en yiiksek etik standartlara bagl kalinmasi gibi
konular gazeteciligin vazgecilemez standartlarin1 olusturmaktadir. Bazi seylerin ise
kaginilmaz olarak degisimi gerektirdigini ifade ederek yeni medyadaki habercilik

anlayisinin bes alanda doniistim gecirdigini belirtmektedir (2001:194):
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“Haber toplama ve raporlama,
Bilgi depolama, indeksleme ve alma -ozellikle multimedya icerigi-,
Isleme, iiretim ve diizenleme,

Dagitim veya yayinlama,

1

o B~ W D

Sunum, goriintiileme ve erigim.’

Gazetecilik pratikleri ve haberciligin doniisiimii iizerine yapilan tiim bu tespitler
internet teknolojilerinin yaygin bigimde kullanimi 6n savina dayanarak yapilmakta
ancak internet ve teknolojilerin kullaniminda adil kullanimin olmadigin dile getirmek
yanlis olmayacaktir ve bu da konunun bir bagka énemli boyutunu olusturmaktadir.
Medyada bu teknolojinin kullanilmasinin en biiylik olanaklarindan bahsederken
kullanictya sunulan etkilesim, hipermetinsel ve multimedya big¢imlerini kullanabilme
ozellikleri 6n plana ¢ikmaktadir. Bu da yeni medya diizenine yonelik demokratik ve
kamusal mekan tasviri yapilmasmi saglamaktadir. Internetin 6zellikle demokratik
katilim baglaminda sagladigi olanaklar ancak internet ve bilisim teknolojilerine erigim
imkanlarina ve bu teknolojileri kullanma becerilerine sahip olundugu siirece vardir ve
ne yazik ki bu sartlar1 tasiyan bireylerin diinya niifusunun biiylik boélimiinii

olusturdugunu sdylemek miimkiin degildir (Bastiirk, 2014:31).
2.2.1. Sosyal Medya ve Habercilik

Sosyal medyada haber paylasiminin yayginlasmasinin sebebi olarak bireylerin
bilgiye olan ihtiyacglar1 ve haber tliketim pratiklerinin degismesi gosterilebilir
Gilinlimiizde tiiketim pratikleri biiyiik 6l¢iide sosyal medyadan etkilenmektedir. Sosyal
medya bireylerin neyi tiiketip neyi tiiketmeyecegini sOyleyerek, bireylerin tiiketim
pratiklerinin belirleyicisi rolii tistlenmektedir (Yetkin Cilizoglu; Cetinkaya, 2019:41;
Cetinkaya, 2019:7). Uretilen ve tiiketilen bir nesne olarak haber de artik sosyal medya
ortamlarinda yerini almakta ve kullanicilara c¢esitli agilardan ¢ok farkli pratikler
sunmaktadir. Artik ¢ogu kullanici i¢in temel bilgi kaynagi olan ve milyarlarca insanin
etkilesim kurdugu sosyal medya ¢ok yonlii ve karmasik bir yapiya sahiptir (Hansen
vd., 2011) ve her gecen giin sundugu yeni ve farkli islevlerle kullanicilarin ilgi odag1
olmaya devam etmekte; hatta geleneksel haber kaynaklarimin giindemini de
sekillendirmektedir. Tiim diinyada yaygin olarak kullanilan Facebook, Youtube,

Whatsap, Twitter, Wechat, Instagram, Tik Tok gibi sosyal medya aglar giiniimiizde

49



eglence ve etkilesim islevini ¢cok daha ileri boyuta tasiyarak kullanicilara her alanda
farkli secenekler sunmaya devam etmektedir. Insanlarin kendilerine ve ilgi alanlarina
dair internet ortaminda paylasim yapmalari, o0 mecrada cesitli iligkiler siirdiirmeleri,
yeni arkadaslar edinmeleri ve bilgiye ulasmada farkli yeni pratikler gelistirmeleri gibi
etkenler bu mecralarin “sosyal” medya olarak kabul edilmesini saglamistir (Schmidt:
2018). Yani sosyal medya teknolojilerinden, kamu iletisimi ve kisileraras1 baglanti
temelinde olusturulan dijital platform hizmetleri ve uygulamalar1 kastedilmektedir

(Burgess, Marwick ve Poell, 2018:1).

Sosyal aglar en genel anlamda; kullanicilarinin agik ya da yari agik bigimde
profillerini olusturduklari, baglantili olduklari kisilere bu profilleri sergiledikleri ve bu
sistem i¢inde baglantida olduklar1 arkadaslarini ve diger kisileri izledikleri web tabanli
sistemler olarak tanimlanabilir (Boyd ve Ellison, 2007: 211). Sosyal medya, sosyal bir
deger olarak baglilig1 vaat eden ¢evrimigi kolaylastiricilar olarak goriilebilir (Dijk,
2013:11). Bu baglantilarin yapisinda ve adlandirilmasinda siteden siteye degisiklikler
olabilir. Genel hatlariyla sosyal aglar iizerinden arkadaglik takipgi ya da igerik
paylasim sistemiyle aciklanan bu yeni medya platformlar1 kendi aralarinda yapisal
acidan farkliliklar gostermektedir. Arkadaslik sistemleri, mesajlasma bigimleri gibi
degiskenlerin yani sira paylasilan igerikteki farklar da dikkat c¢ekicidir. Bazi
platformlar fotograf ya da video paylasimina olanak verip bu tarz paylasimlar igin
kullanilmaktayken bazilar1 herhangi bir konuda fikir beyan etmek, yorum yapmak gibi

sOylemsel igeriklerin yogunlukta paylasildig: alanlardir.

Sosyal aglar benzersiz ve son derece ilgi ¢ekici kilan sebep temelde bireyleri
bulusturmasi ya da bireylerin yeni arkadasliklar edinmesine firsat sunmasi degildir.
Asil sebep bu araclarin, kullanicilarin kendilerini ifade etmelerine olanak vermesi ve
kullanicilarin sahip olduklar1 sosyal aglar1 sergileme arzularidir (Boyd ve Ellison,
2007: 211). Yani aslinda sosyal medya sosyal bir varlik olan insanin sosyallesmesine

katki yapmaktadir (Siit¢ti, 2012:87).

Bir sosyal medya platformu olarak degerlendirilebilecek ilk site 1997 yilinda
kurulan SixDegrees.com sitesidir. SixDegrees.com kullanicilarina profillerini
olusturma ve arkadas listeleme gibi olanaklar sunmustur. Daha 6nce mevcut olan AIM,

ICQ ve Classmate.com gibi anlik mesajlasma sistemlerinin arkadas listeleri
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olusturamadigi bilinmektedir. SixDegrees.com ise kullanicilarina ¢ok yenilikei
olanaklar sunmasina ve zamaninin otesinde bir uygulama olmasma ragmen 2000
yilinda kapanmistir. Bunun sebebi kisilerin ¢ok yeni bir alan olan sosyal medyada ne
yapacaklar1 bilememelerinden kaynaklidir. Bu platformda sadece arkadas listeleri
icinde mesajlasma olanaginin taninmasi kisilerin birbirlerini arkadas listelerine ekleme
faaliyetinden sonra yapacak bir sey bulamamalarina sebep olmaktaydi. 1997’den sonra
AsianAvenue, BlackPlanet, MiGente, LiveJournal, Cyworld, LunarStorm gibi
kullanicilarinin  kisisel profillerini yaratmalarina olanak saglayan yeni sosyal
platformlar ortaya c¢ikmistir ve bunlardan bazilari, arkadas listelerine bagh

kalmaksizin herkesi takip etme firsati sunmustur.

2001 yihi ise ikinci dalga olarak adlandirilabilir. Bu donemde Ryze.com gibi
profesyonel amaglara hizmet eden sosyal aglar ortaya ¢ikmaya baglamistir. Bu site
giiniimiizde yaygin olarak kullanilan LinkedIn benzeri 6zellikler tagimaktadir. Cok
sayida sosyal agin yasamimiza girmeye basladigi bu yillarda MySpace, Frienster ve
Facebook gibi binlerce ve hatta milyonlarca kullaniciya hizmet verecek olan

platformlar kullanicilarla bulusmustur (Boyd ve Ellison, 2007: 214-217).

Hizla gelisen sosyal aglar bloglar, podcastler, igerik topluluklar1 gibi bir¢ok
sosyal medya platformunu ortaya ¢ikarmistir. Kullanicilara 6zellikle fotograf ya da
video paylasma firsati1 yaratan Youtube, Instagram, Tik Tok ve Pinterest gibi igerik
topluluklart kisilerin sahip olduklar1 igerikleri birbiriyle paylasmalarina firsat
sunmakta, bu da ¢ok yaygin bir veri aligverisini ifade etmektedir. Kolay hazirlanabilir
web sayfalar1 olan bloglar da bir nevi kisilerin diisiincelerini paylastiklar1 alanlardir.
Bu yapilan paylagimlarin kisa ve 6z sekilde yapilmasiyla mikroblog kavrami ortaya
cikmistir. Giiniimiizde en yaygin kullanilan mikrobloglardan biri Twitter’dur.
Twitter’in bu denli fazla kullaniminin altinda yatan en 6nemli sebeplerden biri ise
kullanicilara sundugu ayni anda binlerce kisiyi takip edebilme firsatidir ve kolay
paylasim imkanidir. Tiim bunlar yapilan paylasimlarin daha fazla kisiye ulagsmasi
anlamini tagimaktadir. Ayrica Twitter’da paylasim yapmak ya da paylasimlar takip
etmek tipki diger bir¢ok platform gibi kullaniciya bir haber aligverisi ortami sunmakta

ve adeta yeni nesil habercilik anlayis1 bu platformlar lizerinden sekillenmektedir.
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2.2.2. Haber Mecrasi Olarak Sosyal Medya

Bir haber mecrasi olarak sosyal medya son donemin iizerinde en ¢ok konusulan
ve akademik cevrelerde en fazla tartisilan konulardan olmustur. Sosyal medya
platformlar1 bireyin internet olanaklarini kullanarak haberlesme ve kendini ifade
edebilme alani bulmasindan dolayr kamusal bir alan olma 0zelligine sahiptir.
Habermas (2010: 174) kamusal alan1 kamuoyunun olusturuldugu alan olarak betimler
ve kamusal alanin en 6nemli 6zelliginin kamuoyu olusturma tartismalarinda herkesin
dahil olma zorunlulugu tagimasidir. Ona gore eger bazi gruplan bu alandan diglaniyor
ise kamusal alan iglevini yerine getirememis demektir. Bu noktada ¢evrimigci
gazetecilere da farkli misyonlar yiiklenmektedir: gazeteciler topluluklar1 yeniden
birlestirmede merkezi bir rol oynayacaklardir. Sivil gazeteciligin bu ¢evrimigi bigimi
orgiitlenis bi¢ciminin olanaklariyla, sadece halkin kamusal hayata daha fazla katilimim
tesvik etmekle kalmayacak ayni zamanda yerel gazetecilik Orgiitlerini de harekete
gecirecektir ve boylelikle hem ¢evrimigi hem de ¢evrimdisi gazeteciligi gelistirecektir.
Ayrica tasvir edilen bu dijital kamusal alanda gazetecilerin ve gazetecilik 6rgiitlerinin
izleyicilerine ¢ok daha duyarli olmalar1 gerekmektedir. Internet ve sosyal medyanin
kullanim yayginligi ve bicimi diisiiniildigiinde gazetecilerin dolasima sokulan
enformasyondaki detaylara ve dogruluga daha da dikkat etmelerini gerekmektedir
¢linkii yeni medyada habercilik, geri bildirimin oldukg¢a hizli ve sert oldugu bir alandir
(Pavlik, 2001: 219). Bu konuya dair en giincel drneklerden biri Israil’in Gazze’ye
saldirisin1 mesrulagtirmak tizere video paylasim platformu Tik Tok’ta yayilan
Filistinlilerin Yahudilere saldirdigina dair goriintiileri kullanmasidir. Anadolu
Ajanst’nin Orta Dogu Muhabiri Boyraz’in (2021) Tik Tok terorii olarak ifade ettigi bu
durum ¢ogu kullanicinin eglence amagli kullandigr platformlarin = 6zellikle
enformasyon dagilimindaki etkisini -zaman zaman bu etki yikici da olabilmektedir-

gozler O6niine sermektedir.

Sosyal medya platformlarimin tiim diinyada yaygin kullanim1 bu platformlarda
dolasan enformasyonun da ¢ok hizli bir bicimde yayilmasina sebep olmaktadir. Bu
hususta 6nemli olan noktalardan biri de artik gazetecilik etigi ve meslek ahlakina dair
bilincin tiim kullanicilar tarafindan kazanilmasi gereken zorunluluktur; zira habere ve
haberciye dair tiim ezberler bozulmaktadir. Enformasyonun yayilmasi acisindan

degerlendirilen bu olay ayni zamanda elestirel yeni medya okuryazarlig1 baglamina da
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onemli bir vurgu yapmakta; haberin giivenilirligi ve hakikatinin sorgulanmasi

baglaminda yeni acilimlara zemin hazirlamaktadir.

Sosyal medyanin yapisal 6zellikleri ve sundugu olanaklar degerlendirildiginde,
ozellikle ¢ok fazla enformasyonu es zamanli olarak aktarabilmesi ve kullanicilarin
doniitlerine imkan tanimasi geleneksel medyaya kiyasla onun daha katilimci ve
demokratik bir olusum oldugu diislincesini desteklemektedir. Zira yeni medyanin
yurttas gazeteciligi gibi olusumlara onciiliik etmesi ve yurttaglarin demokratik
katiliminin giiglenmesi bu baglamda degerlendirilebilir (Bastiirk, 2014:30). Ozellikle
sosyal medya platformlarinin herkese agik bir miizakere ve paylasim alan1 olmasindan
kaynakli olarak politik katilim ve iletisim arasindaki iliski ¢ercevesinde
degerlendirilmesi yerinde olacaktir. Elbette bu sav internet erisimine ve teknolojiye
sahip kisiler {lizerinden tartisilmaktadir; internet teknolojilerine erisim ve dijital
teknolojilerin kullanimi becerilerine sahip olunmasi konusunda firsat esitliginin
saglanamadig1 gercegi de goz ardi edilmemelidir. Arastirma Sirketi Statista tarafindan
hazirlanan 2021 yili raporu da bunu dogrular niteliktedir. Rapora gdre (Johnson,
2021); internet ve mobil cihazlara erisim penetrasyonunda biiyiik esitsizlik oldugu
saptanmigtir. 2021 yilinin Ocak ayinda diinya c¢apinda 4,66 milyar aktif internet
kullanicist - kiiresel niifusun yiizde 59,5'i- oldugu ve bu toplamin yiizde 92,6'sinin
internete mobil cihazlarla erisim sagladigi, Kuzey Avrupa’nin ise yiizde 96 internet
penetrasyon orani ile ilk sirada yer aldigi belirlenmistir. Mobil cihazlarin bu denli
yaygin olmasi da baska bir 6nemli boyuttur. Ciinkii, mobil cihazlar arttik¢a veriye
ulagim artmaktadir (Castells, 2013:443). Kablosuz aglarin ve mobil cihazlarin artmasi
kullanicilara mekadn ve zaman smirlamasi olmaksizin verilere ulasgim imkani
tanimaktadir. Bu yeni diizende haber kavrami da donilisiime ugramakta ve sosyal
medya araciliiyla aktarilan veriler bigimsel ve igeriksel anlamda tarihsel haber
tanimlamalarina uymasa dahi yarattig1 etki bakimindan haber 6zelligi tasimaktadir. Bu
noktada aglarin ideolojik aygitlar oldugu bir ger¢ektir ve hiikiimetlerin ag saglayicilari
tizerindeki etki mekanizmasi ile adil dagitim konusunda tiim diinyaya yonelik

yaklagimlar1 6nemli bir etkendir (Castells, 2013).

Kiiresellesme ile beraber teknoloji ve iletisim alaninda yasanan gelismelerin

sonucu olarak ekonomik, siyasal, sosyal ve kiiltiirel hayatta goriillen doniisiim ag
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toplumu kavramini meydana ¢ikarmistir. Dijk (1991) ve Castells’in (1996) lizerine

birgok calisma yaptiklar1 bu kavram modern toplumun yeni 6rgiitlenme bigimidir.

Ozellikle kablosuz iletisimin yaygilasmasiyla doniisen pratiklerle beraber ag
toplumu bagka bir boyut kazanmis ve dijital kamusal alan ¢ok daha dinamik bir bilgi
akis, baglantt ve etkilesimliligin oldugu alanlar olmustur. Ag toplumunda cep
telefonlar1 basta olmak iizere tiim internet temelli araclar kamusal alanin dogasini
yeniden yapilandirmaktadir. Sosyal ac¢idan bakildiginda, kisiler arasi iligkiler
artmaktadir ¢iinkii artik fiziksel olarak uzak olmak anlamini kaybetmektedir (Katz,

2008: 436).

Bu kosullarda enformasyona da ¢ok hizli bir bigimde yayilarak ¢ok fazla kisiye
ulasma ve kamusal alanin 6rglitsel yapilanmasina hizmet etme gibi yeni misyonlar

yiliklenmektedir.

Sosyal medya ile haber-okur iligkisini yeniden bigimlendirmektedir. Sosyal
medyada haberin iiretiminden dagitimina dek tiim isleyis geleneksel medyadan
farklidir. Ustelik kullanicilarin birgogu haber sitelerine dogrudan degil Facebook,
Instagram, Twitter gibi sosyal medya platformlar1 araciligiyla yonlendirilmektedir. Bu
sebeple bir¢ok haber sitesi sosyal medya ¢alismalarina agirlik vermektedir. Zira sosyal
medya platformlari ana haber kaynagi konumuna gelmistir. Artik sosyal medya
sirketleri haber akislarin1 kontrol etmekte ve hangi haberlerin dolasima sokulacagina
karar verici niteliktedir. Haber akislarini kontrol eden sosyal medya sirketleri ve diger
teknoloji sirketleri tiim diinyada da haber dagilimini etkileyen baskin giigler halini
almaktadir. ABD Columbia Universitesi Gazetecilik Fakiiltesi’ne bagli Tow Dijital
Gazetecilik Merkezi’nin yoneticisi Emily Bell (2014) bu konuya dikkat ¢ekmis ve
artik hangi haberleri okuyacagimiza/izleyecegimize gazetecilerin degil sosyal medya
platformlarinin  yoneticilerinin yani gazetecilikle ilgisi olmayan bilgisayar
miithendislerinin karar verdigine, bundan dolayr énemli haberlerin goézden kagma
olasiligina ya da sansiirlenme ihtimaline vurgu yaparak “Ozgiir basin hala varsa, artik
gazetecilerin kontroliinde degil” demistir (Kalsmn, 2016:81). Internet ve bir haber
mecrasi olarak sosyal medyaya yonelik yapilan bu tespitler birgok arastirma ve raporla

da ortaya konmaktadir.
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Aragtirma Sirketi Statista’nin yaptigi calismaya gore diinya tizerinde 4,66 milyar
aktif internet kullanicisindan 4,20 milyar1 aktif bir bigimde sosyal medyay1
kullanmaktadir (Johnson, 2021). Bu da diinya genelinde sosyal medyay1 kullanim
oraninin yiizde 50’nin iizerinde oldugunu gostermektedir. Bir bagka arastirma sirketi
We Are Social’in raporu (Kemp, 2021) incelendiginde internet kullanim siirelerinde
de yogun bir artis oldugu gézlemlenmektedir. Koronaviriis salginina bagli olarak evde
gecirilen stireyle de paralellik gosterdigi varsayilan bu artisa gére diinyanin gilinliik
internet kullanim siiresi gegen yil giinliik ortalama 6 saat 43 dakika iken bu y1l 6 saat
54 dakikaya yiikselmistir. Tiirkiye’nin ise 7 saat 57 dakika ile diinya ortalamasinin
tizerinde oldugu ve bu siire i¢inde en fazla sosyal medya platformlarinin kullanildig:
belirlenmistir. Internet kullanim oram %79 (TUIK, 2020) olan Tiirkiye’de aktif sosyal
medya kullanicisi sayis1 ortalama 54 milyon. Bu da niifusunun yiizde 64’iine tekabiil
etmektedir. Aragtirmada sosyal medya kullanicilarinin bu platformlara erisim yolunun
yiizde 99 oranla cep telefonlar1 oldugu ortaya konan veriler arasindadir. Bu veri her an
her yerde, zamandan ve mekandan bagimsiz olarak sosyal medyada zaman gecirmeye
yonelik yogun egilimi ifade etmektedir. Arastirmada ¢ikan bir diger sonuca gore tiim
diinyada internette gegirilen siirenin ortalama 2 saat 25 dakikasi sosyal medya
platformlarinda harcanmaktadir ve internette en fazla zaman harcayan iilke ise yine
Filipinler’dir. Rapora gore Diinya ¢apinda en ¢ok kullanilan sosyal medya platformu
Facebook olarak ifade edilmistir. Facebook’u sirasiyla Whatsapp, Youtube, Instagram,
Tiktok, Snapchat ve Twitter takip etmektedir. Tiirkiye’de ise bu siralamadan biraz
daha farkli sonuclar ortaya ¢ikmistir: Youtube ilk sirada ve onu sirasiyla Instagram,
Whatsap, Facebook ve Twitter takip etmektedir. Sosyal medya platformlarinda
gegcirilen zaman acisindan ise Tiirkiye’de ilk siray1 Youtube almakta; onu sirasiyla bu
Instagram, Whatsap, Facebook ve Twitter takip etmektedir. Bir diger aragtirma sirketi
Pew ise en fazla kullanilan sosyal medya platformunun Youtube oldugunu aciklamis
ve onu Facebook’un takip ettigini raporlamistir (2021). Bu sirket daha 6nceki yaptigi
aragtirmalarda da habere sosyal medya iizerinden erisim oldukga fazla arttigini ifade
ederek sosyal medyanin haber dagitimindaki roliinii gozler dniine sermisti. Raporlara
gore tiim diinyada sosyal medyay1 kullanim amaglarinda ise ilk sirada “giincel olay ve
haberlere ulasmak” yer almaktadir. Bu veri de sosyal medyanin artik en 6nemli haber

kaynaklarindan biri oldugu yargisiyla ortiismektedir.
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Sosyal medyanin habere ulagsma ve haber dagilimi lizerindeki etkilerinin nicel
verilerle desteklenmesiyle haber akisinda sosyal medya sirketlerinin etkisine yonelik
hipotezler daha saglam zemine oturmakta ve daha genis capli aragtirmalara zemin
hazirlamaktadir. Ulkelerin diinyadaki haber akis1 {izerindeki etkileri gegmisten bugiine
bir¢ok alanda siklikla tartisilan konular arasindadir. Diinyada gelismis iilkelerden daha
az gelismis ya da gelismekte olan iilkelere dogru dengesiz bir haber akiginin olmasinin
en biiyilik sebebi bu iilkelerin gerek teknolojik gerekse de ekonomik giicii ellerinde
tutmalaridir. Sosyal medya sirketlerinin sahiplik yapisi incelendiginde 100 milyondan
fazla kullanicisi olan en iist siralarda yer alan sosyal aglarin gogunun Amerika Birlesik
Devletleri menseli olmas1 bu diizenin yeni medya doneminde de devam ettiginin
gostergesidir. Diger lilkelerin olusturdugu platformlar arasinda da yiiksek kullanici
sayisina ulasanlar elbette mevcuttur fakat uygulamalarin ¢cogunlugu genelde kendi
bolgelerinde yaygin olarak ilgi gormektedir (Tankovska, 2021). Zira daha 6nce haber
ajanslarinin sahiplik yapisindan kaynakli olarak en sik tartisilan konularin basinda
gelen uluslararasi diizlemdeki dengesiz haber dolasimi sorunsali artik sosyal medya

platformlar1 {izerinden tartisilmaya devam edecek gibi goriinmektedir.

2.3.TURKIYE’DE ORTAOGRETIM DUZEYINDE GAZETECILIK EGiTiMi

Egitim (education) ile yetistirme (training) iki ayri1 sliregtir. Yetistirme; belli bir
is (isler) i¢in gerekli bilgi ve becerinin kazandirilmasi mevcut bilgi ve becerinin
gelistirilmesi siirecidir. Buna karsilik egitim; genel bilgi ve temel zihinsel yeteneklerin
kazandirilmas: siirecidir. Iinsan sermayesinin bigimlendirilmesinde hem egitim hem
yetistirme ayr1 ayr1 gereklidir. Hi¢c kuskusuz egitim birgok yetistirme bi¢iminde
onkosuldur. Toplumun gereksinim duydugu nitelikli insan giiclinlin yetistirilmesi,
egitim sisteminin sorumlulugu olarak goriiliir. Egitim sistemi, gorevinin 6grencileri
iler1 bir egitime veya meslege hazirlamak oldugu kanisi yaygindir. Egitim ve
yetistirmenin toplumsal, kiiltiirel ve ekonomik getirileri konusundaki tartismalar da bu
noktadan hareket etmektedir. Egitimin genel amaglarinin sorgulanmasina vurgu yapan
bu tartigmalar temelde egitimin politik baglamina dikkat cekmektedir. Egitimin amaci

nedir? sorusu da bu kapsamda cevap aramaktan ziyade {izerinde tartigilmasi gereken
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bir alan1 igaret etmektedir fakat bu tartisma ¢alismanin kapsamini asacagindan dolay1
soruyu gazetecilik egitiminin amaci nedir? seklinde diizenlemek daha dogru olacaktir.

Gazetecilik egitimine yonelik ¢alismalar genellikle bu egitimin lisans boyutuyla
ilgilidir. Oysaki bu egitim lisans {istii kademelerde oldugu gibi, meslek yiiksekokulu,
ortadgretim kurumlart gibi daha alt kademelerde de verilmekte hatta hayat boyu
O0grenme gibi yaygin egitim kapsaminda da degerlendirilmektedir. Bu ¢alismanin
ekseni meslek liseleri oldugu i¢in mesleki egitim boyutu iizerinde durulacaktir. Ancak
mesleki egitimin c¢ok ¢esitli sekillerde ve diizeylerde verildigi diisiiniildiiglinde,
¢alismanin sinirlarin1 asmamak adina, bu ¢aligmada sadece mesleki ve teknik anadolu

liselerine yer verilmektedir.

Alkan vd. (2001: 3) mesleki ve teknik egitimi “bireysel ve toplumsal yasam i¢in
zorunlu olan belirli bir meslegin gerektirdigi bilgi, beceri ve pratik uygulama
yeteneklerini kazandirarak bireyi zihinsel, duygusal, kisisel, sosyal ve ekonomik
yonleriyle dengeli bir bicimde gelistirme siireci” olarak tanimlamiglardir. Tanimdan
da anlasildig lizere mesleki egitimin onceligi o meslegin gerektirdigi bilgi, beceri ve
yeteneklerin bireye kazandirilmasidir. Mesleki egitim i¢in meslegin gerekliliklerinin
kistasi ise biiylik gogunlukla sektoriin beklentileridir. Bu egitimle sektoriin beklentileri
dogrulusunda nitelikli eleman yetistirmek amaglanmaktadir ve buna yonelik bilgi ve
becerilerin 6grencilere kazandirilmasi hedeflenmektedir. Mesleki ve teknik egitimin
bir bagka taniminda bu durum su sekilde ifade edilmistir: “Bu egitim, yasamin her
parcasinda ihtiya¢ duyulan mesleklere yonelik nitelikli bireyler yetistirilmesi igin
verilen bilgi ve becerilerin tiimiinii kapsayan bir egitimdir.” (Ozcift¢i, Géloglu ve
Kadi, 2004: 216).

Ulkelerin kalkinma programlari ve hedefleri iginde siklikla yer verilen mesleki
egitim yillardir izerinde ¢alisilan ve en iyi verimin yakalanabilmesi adina birgok proje
ve Uygulamanin hayata gecirildigi bir alandir. Ozellikle nitelikli ve mesleki becerilere
sahip insan giiciiniin yetersiz olmasi ve bu paralelde ekonomik rekabet alanlarinda bu
aci1gin giderek hissedilmesi her donem mesleki ve teknik egitime yonelik caligmalara
hiz verilmesine sebep olmustur. Cagimizda teknolojik gelismelerin akil almaz bir hizla
ilerlemesi ve siirekli olarak bu hiza ayak uydurma g¢abasi bu egitime verilen degerin
de artmasina sebep olmaktadir. Mesleki egitimi bu kapsamda salt beceri egitimi olarak

da ele almamak gerekmektedir. Zira ¢aga uyum saglamak artik sadece bilgiye ve
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beceriye sahip olmakla miimkiin olmamaktadir. Bireyden yeniliklere ayak
uydurabilme becerisi, bilgiyi sentezleme becerisi, analitik diisiinme ve muhakeme
yapma yetisi, olaylara elestirel ve sorgulayici bakabilme becerisi gibi bir¢ok yeterlige
sahip olmasi beklenmektedir. Yani mesleki egitim aslinda sadece bir yetistirme
stirecini ifade etmemekte ayni zamanda O6grencinin bir¢ok bakimda gelistirilmesini

hedefleyen bir yapiy1 ifade etmektedir.

Lise diizeyinde verilen mesleki ve teknik egitimin genel ve alan bazli 6zel
amaclart mevcuttur. Bunlarin yani sira milli egitimin amaglar1 ve {ist politika belgeleri
de mesleki ve teknik egitime yonelik hedeflerin belirlenmesinde ve bu egitime yonelik
cesitli caligmalarin yapilmasinda yol haritasi olmaktadir. Gazetecilik alani da kendi
blinyesinde her ne kadar 6zel amaclara yonelik bir egitime tabi olsa da oncelikle
egitimin genel amaclarina ve bahsi gecen bu iist politika belgelerindeki hedeflere
yonelik bir egitim anlayisina gore sekillenmektedir. Yani Tiirkiye’de ortadgretim
diizeyinde gazetecilik egitimine yoOnelik bir arastirma, sadece alanin o6gretim
programinin kazanimlarini inceleme bazinda diisiiniilemez. Egitim politikalar1 ve
egitim pedagojisi bu anlamda konunun temel yapi taslaridir fakat bu ¢alismanin
kapsamini ¢ok asmamak adina genel anlamda egitimin amacina ve hedefine yonelik
cesitli aciklamalara yer verilmektedir. Ayrica iist politika belgelerinin hedeflerine
Ogretim programlarinin giincellenmelerinde 6nemli bir yere sahip olmalar1 sebebiyle
yer verilmektedir. Zira son donemde bu hedefler igerisinde ¢aga ayak uydurma adina
yeni teknolojilere ve dijital becerilere oldukga fazla yer verildigi goriilmektedir. Bu da
bu ¢aligmanin 6nemli bir ayagi olan yeni medya okuryazarligi kismina yonelik kayda

deger veriler sunmaktadir.

Milli Egitim Bakanlig1 misyonunu “diisiinme, anlama, arastirma ve sorun ¢ézme
vetkinligi gelismig, bilgi toplumunun gerektirdigi bilgi ve becerilerle donanmus; milli
kiiltiir ile insanligin ve demokrasinin evrensel degerlerini i¢sellestirmig, iletisime ve
paylasima agik, sanat duyarliligi ve becerisi gelismis, 6z giiveni, oz saygisi, hak, adalet
ve sorumluluk bilinci yiiksek; gayretli, girisimci, yaratici, yenilik¢i, baris¢i, saglikli ve

994

mutlu bireylerin yetismesine ortam ve imkdan saglamaktr”® seklinde belirlemistir.

Mesleki ve Teknik Egitim Genel Miidiirliigii’niin misyonu ise “ekonomik ve sosyal

4 https://meb.gov.tr
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sektorlerin isgiicii taleplerini mesleki ve teknik egitim ile karsilamak, isteyenleri
meslek sahibi yapmak, ulusal ve uluslararasi standartlara uygun mesleki yeterlilige
sahip is giicii yetistirmek, meslegi degerli kilmak i¢in strateji ve politikalar gelistirmek
ve uygulamak’® olarak belirlenmistir. Bu amaglar incelendiginde milli egitimin milli
ve evrensel degerler odaginda daha genel amaclarindan s6z etmek miimkiindiir.

Mesleki egitimin vurguladigi nokta ise mesleki yeterlige sahip is giicli yetistirmektir.

Gazetecilik alaninin 6zel amaglarina gegmeden 6nce bu alanin mesleki ve teknik
ortadgretim kurumlart igerisinde yer almaya basladigi 1990’1 yillara deginmek
gereklidir. Ciinkii mesleki ve teknik egitimde siirekli sozii gecen “sektdriin
beklentileri” ifadesi bu noktada 6nem arz etmektedir. 80 sonras1 ddnemde uygulanan
ekonomi politikalar1 sonucunda medyanin miilkiyet yapisindaki doniisiim bir¢ok
anlamda gazeteciligi de degisime ugratmistir. Ozellikle diger sektorlerdeki is
adamlarinin medya sektoriine yonelmesi kar maksimizasyonuna yonelik bir bakigi da
beraberinde getirmistir. Zira teknolojik gelismelerin en Onemlilerinden biri olan
internetin de o donemde — Tiirkiye’de ilk internet baglantis1 1993 yilinda yapilmistir-
Tiirkiye’de gelismeye baslamasi medyanin biiyiikk doniisiimiine bir zemin daha
hazirlamistir. Medyanin bu yeni yapilanma siireci hem sektdrde istihdami arttirmig
hem de ozellikle teknolojik ve toplumsal anlamdaki hizli donlisime ayak
uydurabilecek, yeni bilgi ve becerilere sahip kalifiye eleman ihtiyacinda artisa sebep
olmustur. Bunlar neticesinde de gazetecilik egitiminin Anadolu Meslek Lisesi ve
Anadolu Teknik Lisesi (o donem bu sekilde bir ayrim s6z konusu idi) bazinda 6gretim
programlart hazirlanmistir. O donemde hazirlanan bu programlar siirekli
giincellenmekte ve oOgrenci kazanimlart sektdr beklentileri dogrultusunda

akademisyenler, egitim uzmanlar1 ve 6gretmenlerin is birligiyle yenilenmektedir.

2020 y1lina ait gazetecilik alan1 ¢ergeve 6gretim programinda, programin genel
amaglariin belirlenmesine yonelik olarak alanin mesleki agidan 6nemi su sekilde
ifade edilmistir: “Ulkemizde medya, diinya standartlarinda yayin yapan ve hizla
gelismeye devam eden bir sektordiir. Sektoriin, alaminda yetigmis nitelikli eleman

ihtiyact her gegen giin artmaktadir. Yazili, gorsel, isitsel ve internet iizerinden yayin

s https://mtegm.meb.gov.tr/
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vapan basin yayin kuruluglart iilke ekonomisine sagladiklar: katkimin yam sira
kamuoyu olusturma islevi ile toplumsal ve sosyal gelismelerde de etkin rol
oynamaktadir. Bu durum, medya sektoriinde istihdam edilecek kisilerin egitimlerini

daha da onemli bir noktaya tasimaktadir®

. Gazetecilik meslegine yonelik bu ifadeler
incelendiginde tam da mesleki egitimde ve iist politika belgelerinde bahsi stirekli
gecen sektor beklentisine ve teknolojik gelismelere uyum ifadeleri géze carpmaktadir.
Ote yandan gazeteciligin toplumsal ve tarihsel misyonunun da goz ard1 edilmedigi
goriilmektedir. Siirekli giincellenen 6gretim programlarinda bu ifadelerin ne denli
doniistiigii ve neye gore sekillendigi de bu ¢alisma kapsaminda ele alinacaktir. Tiim
bunlarin ders i¢eriklerine yansitilma orani ise ancak alanin 6gretim programlarinda yer
alan kazanimlarin incelenmesiyle miimkiin olacaktir. Ancak bu kisma gegmeden once

Tiirkiye’deki mesleki ve teknik egitime yonelik iletisim alanlarinda ve gazetecilik

Ozelinde egitim veren liselere kisaca deginmenin yerinde olacagi diisliniilmiistiir.
2.3.1. Tiirkiye’de iletisim Alanlarinda Egitim Veren Liselerin Tarihi

1990’11 yillarin basinda 6zel televizyon ve radyolarin yayin hayatina girmesiyle
iletisim ve medya sektoriine yonelik istthdam agi81 olusmustur. Bu donemde sektoriin
ihtiyacina yonelik yeni {iniversiteler, liniversiteler biinyesinde yeni boliimler agilmis
ve bunlar1 egitimin daha alt kademelerinde atilan adimlar takip etmistir. Bu kapsamda
sektore ara eleman yetistiren ve sayilar1 giinden giline artan iki yillik meslek
yiiksekokullar1 ve iletisim meslek liselerinin acilmasina karar verilmis ve sektoriin
egitilmis insan giliciinii karsilamaya yonelik adimlar atilmaya devam edilmistir

(Korkmaz, 2012:12).

Gilintimiizde Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi biinyesinde bulunan iletisim
alaninin ortadgretim diizeyindeki temeli 1992°de Milli Egitim Bakanlig1 Erkek Teknik
Egitim Genel Miidiirliigii biinyesinde Anadolu Teknik ve Anadolu Meslek Programlari
seklinde yer almasina dayanmaktadir. Alan daha sonra 1739 Milli Egitim Temel
Kanunu 652 Sayili Kanun Hiitkmiinde Kararnamesi usuliince 08.08.1967 tarih ve
12668 sayili Resmi Gazete’ de yayimlanan “Milli Egitim Bakanligina Bagh Orta
Dereceli  Okullarin  Ac¢ilma Esaslart  Hakkinda Yonetmelik” hiikiimlerindeki

degisiklikle 15.08.1994 yil1 2412 sayili “Kurum A¢ilmast ve Kapatilmasina Iliskin

¢ http://meslek.eba.gov.tr
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Esaslar’a gore Ticaret Meslek Liseleri biinyesinde Anadolu Basin Yaymn ve
Reklamcilik Meslek Lisesi Programi seklinde agilmaya baslanmistir. Bunlardan 6nce
ayr1 lise statiislinde olan gazetecilik okullart mesleki egitim catisi altinda yer almamasi
ve alan olarak belirli bir lise programina dahil olmamasi bakimindan bu esaslara tabi
degildir.

O donem Ticaret Meslek Liseleri biinyesinde agilacak olan Anadolu Otelcilik ve
Turizm, Anadolu Ascilik ile Anadolu Basin Yayimn ve Reklamcilik Meslek Liseleri

programlari i¢in aranan sartlar su sekildedir:

a) “Bolgenin turizm, as¢ilik ve basin-yayin sektorii yoniinden

gelismis veya geligsmeye elverigli olmasi,
b) Mahallen temin edilen binada en az (12) dershane olmasi,

c) Yatili ogrenciler igin pansiyon ve okul ¢evresinde ogrencilerin
uygulama yapabilecegi otel yok ise uygulama oteli iinitesinin

bulunmasi.””’

Bu esaslar incelendiginde bolgesel ihtiyaglar dogrultusunda bu alanlarin

acilmasi kararinin varligindan s6z edilmesi miimkiindiir.

Ardindan 1998 yilinda iletisim sektoriiniin ihtiya¢ duydugu nitelikli isgiiclini
yetistirmek amaciyla gazetecilik, radyo televizyon, halkla iligkiler ve organizasyon,
matbaa, grafik ve fotograf alanlarinda 4 yil egitim veren Anadolu iletisim Meslek
Liseleri agilmistir. Bu alanlar 04.12.2008 tarih ve 2008/81 sayili genelge ile Ticaret
Meslek Lisesi biinyesinde Anadolu Iletisim Meslek Lisesi programia
doniistiiriilmiistiir. [letisim Meslek Lisesi programlarmin agilip kapanmasiyla ilgili ilk
aciklayict esaslar Nisan 2010/2631°e yiriirliige giren “Kurum Ag¢ilmasi ve

Kapatilmasina Iliskin Esaslar” ikinci boliim D kisminda yer almakta ve su sekildedir:

“Ticaret Meslek Lisesi biinyesinde Anadolu Iletisim Meslek Lisesi

programlarimin agilabilmesi igin,

715.08.1994-2412 “Kurum Acilmasi ve Kapatilmasina iliskin Esaslar”
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1) Okulun yakin ¢evresinde ogrencilerin uygulama yapabilecegi
ulusal ya da uluslararasi nitelikte gazete, radyo, TV, halkla iligkiler,

matbaa vb. kuruluslar,

2) Binada, en az 8 ek dershane, alan ve dal programlart icin gerekli
uygulama birimlerinin kurulmasinda kullanilmak tizere 60 m2 alanl

en az 4 atolye bulunmasi,

3) Bolgenin iletisim sektorii yoniinden gelismis veya gelismeye

elverisli olmasi.”™

Bu esaslarda da yine bolgesel ihtiyaglar, imkanlar ve sartlar goz oniine alinmis
ve mesleki egitimin temel yapi taglarindan olan beceri kazanma esasi, okul i¢inde
atolye bulunmasi ve yakin ¢evrede 6grencilerin uygulama yapabilecegi medya kurum

ve kuruluglarinin olmasi sarti ile 6n planda tutulmustur.

2014 yilinda ise mesleki ve teknik egitime dair tiim alanlar “Mesleki ve Teknik
Anadolu Liseleri” ad1 altinda birlestirilmis ve hala bu sekilde devam etmektedir. Bu
kapsamda 2017 tarihli yonetmelik degisikligi geregince Mesleki ve Teknik Anadolu

Lisesi acilabilmesinin esaslar1 su sekilde belirlenmistir.

“a) Okul binasinda; mesleki ve teknik egitimde uygulanacak her
alan icin en az 4’er derslik, meslek alanlarimin ozelligine uygun

atolye ve laboratuvar bulunmast,

b) Yatili olarak ag¢ilmasi halinde en az 100 6grenci kapasiteli

pansiyon bulunmast,

c) Agilis teklifinde okulun adi, kapasitesi, ogretim tiirii, biinyesinde
agtlacak program tiirii, alan/dallari, kontenjani ve yabanci dillerinin

belirtilmesi,

¢) (Degisik:RG-15/9/2017-30181) Okulun a¢ilmasi; ihtiyaca binaen

valilik teklifine baglh olarak Bakanlik¢ca saglanir.””®

8http://mevzuat.meb.gov.tr/dosyalar/926.pdf
®24.06.2017- 30106 Milli Egitim Bakanligi Kurum Agma, Kapatma ve Ad Verme Yonetmeligi”
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Ayni yoOnetmeligin ek hususlar kisminda 30531 sayili 10/9/2018 tarihli
degisiklikle “Mesleki ve teknik ortaogretim kurumu biinyesinde program tiirii,
alan/dal ve alan/dal yabanci dilinin a¢ma veya kapama ile alanlarin
birlestirilmesi/nakledilmesi ve ogretim tiirii degisikligi islemleri Bakanlik¢a

2

gergeklestirilir.” ibaresi yer almaktadir. Yani tim meslek alanlarinin Mesleki ve
Teknik Anadolu Liseleri biinyesinde agilmasiyla birlikte iletisim alanlarina 6zgi
herhangi bir alan agma esasina iliskin madde bulunmamakta; alanlarin tamamina

iliskin tiim islemler Milli Egitim Bakanliginca gergeklestirilmektedir.

2.3.2. Tiirkiye’de Gazetecilik Egitimi Veren Liseler ve Gazetecilik Alam

Ortadgretim Programlar

Tiirkiye’de gazetecilik alaninda egitim veren ilk lise su anki ismiyle Magka Akif
Tuncel Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi’dir. Tiirkiye'nin ilk mesleki ve teknik egitim
Ogretim kurumlarindan biri olan okul 1945 yilinda Tophane Erkek Sanat Enstitiisii ad1
ile agilmistir. Ardindan ¢esitli sebeplerle su an hizmet gordiigli binasina taginan okul
sirastyla Magka Sanat Enstitiisii, Teknik Ogretmen Yiiksek Okulu, Tekniker Okulu,
Tekniker Yiiksek Okulu, Macgka Endiistri Meslek Lisesi, Teknik Lise, Anadolu Teknik
Lisesi adlariyla 6gretime devam edilmistir. 1985 yilinda ise Anadolu Gazetecilik
Lisesi olarak egitim veren okul son olarak da 1992 yilinda Macka Akif Tungel adin

alarak egitim ve 6gretime devam etmektedir.°

Su anki ismiyle Tuncay Azaphan Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi de
gazetecilik alaninda egitim veren ilk liselerdendir. 1992 yilinda Ticaret Meslek Lisesi
olarak kurulan okul biinyesinde 1994 yilinda Istanbul Anadolu Basin Yayin ve
Reklamcilik Meslek Lisesi olarak agilan program; giiniimiizde Gazetecilik, Radyo TV,
Halkla Iligkiler ve Organizasyon Hizmetleri ve Grafik ve Fotograf alanlar1 seklinde

farkl1 bir binada devam etmektedir.!!

Su anki isimleriyle 1995 egitim 6gretim yilinda egitime baslayan Adana Seyhan
CEP Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi, 1998 yilinda acilan Bahgelievler Aydin
Dogan Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi (Istanbul’da) ve Bilge Kagan Mesleki ve

Onttps://tr.wikipedia.org/wiki/Ma%C3%AT7ka_Akif Okullar%eC4%B1
Uhttp://tazaphan.meb.k12.tr/

63


https://tr.wikipedia.org/wiki/1945
https://tr.wikipedia.org/wiki/Ma%C3%A7ka_Akif_Okullar%C4%B1
http://tazaphan.meb.k12.tr/
http://tazaphan.meb.k12.tr/

Teknik Anadolu Lisesi (Corum’da) de gazetecilik alaninda egitim veren ilk
liselerdendir. Ozel medya kuruluslarinin ¢ogalmasi ve sektdriin ihtiyaglarinin bu
paralelde artmas1 2000’li yillardan sonra ortadgretim diizeyinde iletisim egitimi veren
okul sayisinda; dolayisiyla gazetecilik alaninin ortadgretim (lise) diizeyinde 6grenim
goren Ogrenci sayisinda artisa sebep olmustur. Su anda 33 adet mesleki ve teknik

anadolu lisesinde Gazetecilik Alan1 bulunmaktadir.

Asagida Tiirkiye’deki Mesleki ve Teknik Anadolu Liselerinde Gazetecilik

egitimi veren liseler siralanmistir:*?

“Adana Seyhan CEP Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
. Afyonkarahisar Ziibeyde Hanim Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
. Ankara Polatli Bestepe Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
. Ankara Batikent S. Evliyagil Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi

. Antalya Hiisniye Ozdilek Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
. Artvin Ayhan Sahenk Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
. Balikesir Mehmet Vehbi Bolak Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
Bursa Yildirim Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
10. Corum Bilge Kagan Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
11. Diizce Adnan Menderes Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi

1
2
3
4
5. Antalya Eczaci Giizin-Velittin Bekrioglu Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
6
7
8
9

12. Elazig Necip Giingor Kisaparmak Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi

13. Eskisehir Tiirk Telekom Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi

14. Giresun Fatih Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi

15. Hatay Sehit Ahmet Benli Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi

16. Isparta Giil Sehri Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi

17. Istanbul Bahgelievier Aydin Dogan Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi

18. Istanbul Giingéren Tuncay Azaphan Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi

19. Istanbul Macka Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi

20. Izmir Buca Serife Baci Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi

21. Kahramanmaras Ticaret ve Sanayi Odasi Mesleki ve Teknik Anadolu

Lisesi

12 hitp://mtegm.meb.gov.tr/
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22. Kocaeli Anadolu Kalkinma Vakfi Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
23. Kocaeli Karamiirsel Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi

24. Kocaeli Anadolu Kalkinma Vakfi Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
25. Konya M. Halil Ibrahim Hekimoglu Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
26. Malatya Hafize Ozal Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi

27. Mersin Nihal Erdem Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi

28. Sakarya Adapazart SATSO Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi

29. Samsun Piri Reis Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi

30. Sanlirfa Turgut Ozal Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi

31. Sivas Sehit Ustegmen Cemalettin Yilmaz Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
32. Van Bostanici Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi

33. Yalova Kasgarli Mahmut Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi”

Mesleki ve teknik egitim sisteminin sosyoekonomik kalkinma hedeflerindeki
yeri ve dnemi ve ayrica sektor ile mesleki egitim arasindaki giliclii bag bu egitime
yonelik birgok degisim ve giincellemeyi meydana getirmektedir (Ozer, 2019b; Ozer,
2020b). Egitim sektdr is birligi temelinde sekillenen mesleki egitimin Ogretim
programlarina yonelik yapilan giincellemelerdeki amag ise en temel anlamda sektoriin
beklentileri dogrultusunda bireyler yetistirmek ve mezunlarin istihdamini arttirmaktir.
Bu amag ilk ve en belirgin sekilde 1946 yilinda yapilan Ugiincii Milli Egitim
Strasi’nda ortaya konmustur ve surada mesleki ve teknik egitimde Ogretim
programlarinin ¢agin beklentilerine cevap verecek bigimde is piyasasinin beklentileri
dikkate alinarak gelistirilmesine karar verilmistir. Mesleki ve teknik egitim veren
okullarin egitim programlarinin giiniin kosullarina cevap verecek bi¢cimde ve is
piyasasi gereksinimleri de dikkate alinarak gelistirilmesi karar1 alinmistir. Mesleki ve
teknik egitim acisindan onemli olan bir diger stira da 1974 tarihli Dokuzuncu Milli
Egitim Stira’sidir. Bu toplanti ile program gelistirme ¢alismalarinin arastirma projeleri
kapsaminda yapilmasinin 6nii ac¢ilmistir (Canbal vd., 2020:5). Bu durum mesleki ve
teknik egitimin glinlimiizdeki giincellemeleri de dahil olmak iizere bircok revizesinin

cesitli projelerle desteklenmesi agisindan 6nemlidir.

Gazetecilik egitimine yonelik lise diizeyinde mesleki ve teknik egitim
blinyesinde yer aldigindan bu yana defalarca revizyon calismasi yapilmistir. Mesleki

egitime yonelik bu caligmalar elbette degisen ve doniisen kosullara ayak uydurmak
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bakimindan egitimin de dinamik bir yapiya sahip olmas1 zorunlulugunda ele alinabilir.
Ancak gazetecilik mesleginin sadece beceri temelli ve is piyasasma yonelik
beklentilere hizmet edecek bir konuma indirgenmesi onun tarihsel ve toplumsal
misyonuyla zit diismektedir. Zira her déonem gazetecilik egitimine yonelik olarak
yapilan tartismalar mesleki beceriler ile akademik ve entelektiiel kazanimlar seklinde
kutuplastirilmis ve bu egitimde hangisinin oncelik olacagi konusunda farkli sesler
yukselmistir. Mesleki egitimin is piyasasiyla dogrudan baglantili konumu ve genel
hedeflerinin nitelikli ara eleman yetistirmek oldugu diisiiniildiigiinde ise gazetecilik
egitimine yonelik politikanin en iyi diizeyde mesleki becerilerle donatilmis ve ¢aga
ayak uyduran gazeteciler yetistirmek oldugu disiiniilebilir. Ancak program
giincellemelerinde sektdr, akademisyen, egitim uzmanlar1 ve brang 6gretmenleri yer
almaktadir ve her ne kadar genel ve {ist politikalara bagli kalinmasi hedeflense de alana
Ozgi spesifik kosullarin da g6z ardi edilmeyecegi ya da edilmemesi gerekliliginin
bilincinin varlig1 da bir varsayim olarak ele alinabilir. Bu sayiltilarin ne denli ger¢ek
oldugunun anlasilmas1 ise ancak gazetecilik alanina yonelik programlarin

incelenmesiyle miimkiindiir.

1992 yilinda gazetecilik alanina yonelik Anadolu Meslek Lisesi ve Anadolu
Teknik Lisesi i¢in hazirlanan 6gretim programlari sirastyla 1996, 2006, 2011, 2017 ve
2020 yillarinda giincellenmistir. Bu giincellemelerle program her revizede farklh
amaglar dogrultusunda doniisiim gegirmistir. 2001 yilinda ¢aligmalarina baslanan
Mesleki Egitim ve Ogretim Sisteminin Gii¢lendirme Projesi (MEGEP) mesleki
egitimde yarattig1 koklii degisimlerle cok onemli bir yere sahiptir. Modiiler sisteme
gecis ve alanlar icinde dallara ayrilma bu projenin iiriiniidiir. Gazetecilik 6gretim
programini bu proje kapsaminda 2006 yilinda revize edilmis ve sayfa sekreterligi,
televizyon muhabirligi, foto muhabirligi ve yazili basin muhabirligi olarak 4 dalda
egitim verilmeye baslanmistir. Meslekler kendi i¢inde parcalara boliinmiis ve her
parcaya ait spesifik becerilerin 6grencilere kazandirilmas: amaclanmistir. Ileri
diizeyde mesleki becerilerin kazandirilmasini amaglayan bu proje herhangi bir dalda
uzmanlagmig eleman yetistirme hedefine odaklanmistir. Bu projede sektdr beklentileri
vurgusu cok iist diizeydedir ve ancak uzmanlagma ile is piyasasinin taleplerini
karsilayacak insan giicliniin miimkiin olacagi sav1 lizerine programlar giincellenmistir.

Ancak gerek modiiler sistemin agmazlari gerekse de spesifik alanlara yonelen
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Ogrencilerin temel beceriler odagindan uzaklasmasi ve bunun da istihdam alanlarinda
daralmaya yol agmasi1 gibi sebeplerle yeni girisimler baglamistir. Bu kapsamda son
olarak hayata gecirilen “Temel Beceriler Odaginda Program Giincelleme Projesi”
cercevesinde 2020 yilinda 6gretim programlar1 yeniden gilincellenmistir ve alan ile
dallarda sadelestirme ve birlestirme politikas: giidiilerek mesleki egitimde dgrencilere
spesifik uzmanlagmaya yonelik degil de temel beceriler odaginda egitim verilmesine
yonelik adimlar atilmistir. Bu dogrultuda bircok dalin sadelestirilmesi ve
birlestirilmesine yonelik olarak, meslegin genel becerilerine ve akademik basariya
odaklanan bir meslek egitimi anlayisiyla genis bir revizyon calismasi yapilmistir.
Boylelikle 55 alan ve 203 dal giincellenerek sadelestirilmis ve 47 alan 109 dala
indirilmistir. Giincel ihtiyaglar dogrultusunda yapilan bu calismada sektoriin
beklentileri ya da bolgesel ihtiyaclar g6z oniline alinarak yeni alan ve dallara da yer
verilmigtir. UNICEF 1is birligiyle Temel Beceriler Odagindan Program Giincelleme
Projesi kapsaminda hayata gegirilen bu ¢alismanin temel hedefi akademik ve genel
becerilere daha fazla yer verilerek meslege yonelik egitimin kapsamini genisletmek ve
boylelikle mezunlarin istihdamini arttirmak olarak belirtilmistir (Canbal vd. 2020:11).
Gazetecilik alanindaki dallar ise temel beceriler odaginda birlestirilip sadelestirilerek
tek dal — gazetecilik dali- seklinde yeni programda yerini almistir. Aslinda program
gelistirme calismalarinda gazetecilik alanmmin 4 dala ayrilmasinin verimsizligi
komisyonlarda bulunun alan 6gretmenlerinin goriisleri dogrultusunda giindeme gelmis
ve Temel Beceriler Odagindan Program Giincelleme Projesi’nden daha Once
giincellenen 2017 ogretim programlarinin revizesi ¢aligmasinda dallar sayfa
sekreterligi ve muhabirlik olmak iizere ikiye indirilmistir. Tek bir beceriye doniik
uzmanlasmaya yonelik egitim anlayisindan uzaklagilmasi gazetecilik alaninin
dijitallesme siirecindeki donilistimden cok yliksek diizeyde etkilenmesinin sonucu
olarak degerlendirilebilir. Yeni medya diizeninde mesleki becerilere yonelik
ayrimlarin sinirlar1 net degil aksine haberin liretiminden sosyal medya mecralarinda
yayillimina dek tiim siirece hakim olabilecek bireylere ihtiya¢ duyulmaktadir.

Sektordeki bu degisim egitim siireglerinde de doniisiim yasanmasina sebep olmaktadir.

Egitimin dinamik yapisindan kaynakli olarak siirekli giincellemeye tabi olan
Ogretim programlarinda amaglar, hedefler, 6grenci kazanimlar1 gibi bircok konuda

yenilikler yer almaktadir. Bu yenilikler ders igeriklerine yansimakta ve dolayisiyla
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ogrenci ciktilarim1  etkilemektedir. Gazetecilik alanmma yonelik programlarin
giincellenmesi ise genellikle teknolojik gelismelerin yarattig1 yeni medya ortamlarina
ve bu yeni ortamlarin talep ettigi yeni becerilere uyum konusunda ele alinmaktadir.
Teknolojiyle beraber donilisen medya diizeninde sektoriin de bu egitimi alan kisilerden
beklentisi farklilagsmaya baslamistir. Yeni medya diizeninde yeniden tanimlanmaya
calisilan gazetecilikteki ¢coklu ortam egilimi, gazetecilerin ¢oklu yetenege sahip olma
gerekliligini dogurmustur: Artik haber editoriiniin sadece haberi yazmasi yetmemekte
aynm1 zamanda o haberi farkli teknolojik becerileri kullanarak gerek gorsel gerek
hareketli bir bicime sokarak ve ilgi ¢ekici bir hale getirmesi ve en fazla tiklanma
oranini yakalamak {iizere internet ortamlarinda yayginlastirmasi beklenmektedir
(Cetinkaya, Karli, 2018: 28). Tiim bunlarin 1518inda gazetecilik egitimine yonelik

Ogretim programlari da ¢esitli agilardan giincellenmektedir.

Bu kapsamda 6gretim programlarinin incelenmesi ve bu programlarin yeni
medya ¢ag1 ile uyumunun degerlendirilmesi i¢in bu kisimda dokiiman analizi yontemi

kullanilmustir.

Bu ¢alisma meslek liselerinin 9.10.11. ve 12 smif diizeylerinde egitim gdren
ogrencileri kapsadigindan dolayr 6zellikle 2017 ve 2020 yillarinda revize edilen
cerceve Ogretim programlart ilizerinde durulmustur. Ciinkii yeni programlarin
uygulanma bi¢imi kademeli gecis sistemiyle hayata gecirilmektedir ve su an mevcut
kurumlarda farkli kademelerde 2017 ve 2020 programi uygulanmaktadir. Ozellikle bu
iki programin genel amaglar1 ve hedefleri analiz edilmis olup “ortadgretim gazetecilik
programlarinda amacglanan Ogrenme kazanimlar1” ve “ortadgretim gazetecilik
programlarinda yeni medya okuryazarlhiina iliskin kazanimlar” basliklar1 altinda bu
programlarda yer alan derslerin kazanimlar1 ve yeni medya okuryazarligina iligkin
ogrenme kazanimlari incelenmistir. Yeni medya okuryazarligina yonelik kazanimlarin
belirlenmesi ise genel hatlariyla dijital beceriler ve elestirel okuryazarlik diizleminde
ele alinmistir. Ancak Onceki programlarin siirece yaptiklar1 katkiya da kisaca

deginmek gerekmektedir.

Gazetecilik alan1 Ogretim programinin tim giincellemeleri goéz Oniine
alindiginda 1992 ve 1996 yilinda dal sistemi olmadig: i¢in programin gazetecilik

mesleginin genel ihtiyaclarina ve beklentilerine gore hazirlandigi goriilmektedir. Bu
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programlarin igerikleri incelendiginde cerceve Ogretim programlarinin donemin
ozelliklerine uygun olarak sekillendigi gdze carpmaktadir. Ornegin 1992 ve 1996
yillarindaki gazetecilik ¢cerceve 6gretim programinda bilgisayar derslerine yer verilmis
ve dijitallesmenin sektorle bag1 yakalanmaya ¢alisilmistir. Zira bu kapsamda ses ve
goriintii kayit cihazlar1 gibi derslerin dijital yonleri de programa yansitilmaya
calistlmistir. Ote yandan gazetecinin ¢ok genis bir bilgi birikimine sahip olarak
yetistirilmesi yani gazetecilik mesleginin tarihsel 6n kabulii olan entelektiiel misyonu
da goz ardi edilmemistir ve ekonomi, hukuk, istatistik ve sinema gibi derslere yer
verilmistir. 2006 programi ise Mesleki Egitim ve Ogretim Sisteminin Gii¢lendirme
Projesi (MEGEP) kapsaminda hayata gecirilen bir programdir ve meslek ve teknik
egitim i¢in bu proje bir doniim noktasi niteligindedir. Sektor ve okullarin is birliginin
On plana ¢ikarildig1 bu donem gazetecilik programinin giincellenmesi bakimindan da

onemli degisiklikleri beraberinde getirmistir.

Mesleki egitimin igeriginin belirlenmesinde elbette her donem ¢esitli iist politika
belgeleri ve meslek standartlari etkili olmustur fakat MEGEP’le beraber “sektor
beklentisi” mesleki egitim i¢in temel kavram niteligine biiriinmeye baslamistir. Bu
dogrultuda gazetecilik egitimine yonelik de bir¢ok agidan yeni bir egitim programi
hazirlanmistir. Modiiler 6grenme temelli ve uzmanlagmaya yonelik bu yeni egitim
anlayisiyla Ogrencilerin belirli  bir beceriyi maksimum diizeyde kazanmasi
hedeflenmis ve bu sekilde sektoriin kalifiye eleman arayisinin giderilmesi
amaglanmistir. Ancak gazetecilik alaninin bu kategoride degerlendirilmesinin ¢ok
verimli sonuglar dogurmadigi asikardir zira sadece profesyonel olarak fotograf
cekebilen ya da 1yi dlizeyde haber yazabilen bir meslek elemaninin istthdam olanagi
ozellikle yerel medyada ¢ok zordur. Ornegin yazili basin muhabirligi dalindan mezun
olan Ogrencinin ileri diizeyde haber yazdigi; foto muhabirligi dalindan mezun
ogrencinin de ¢ok iyi fotograf ¢ektigi varsayildiginda bu durumun yeni medya
diizeninde pek fazla artt sagladigr disiiniilmemektedir. Ciinkii dijitallesmenin
gazetecilik pratiklerine kazandirdig1 yeni boyutta mesleki ayrimlarin bile flulastig
goriilmektedir. Artik herkesin haber {ireten ve yayan konumda oldugu bir diizende dal
bazinda profesyonellik beklemek c¢ag dis1 bir beklenti olacaktir. Zaten yeni medya

diizeninde sektoriin beklentisi haberin iiretiminden dagitimina dek her asamay1 kontrol
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edebilecek bireylerin yetistirilmesidir, buna video g¢ekiminden haberlerin sosyal

medyada yayginlagtirilmasina dek birgcok beceri dahildir.

Cagin meslege getirdigi yenilikler de diisliniildiigiinde artik gazetecilik alani
mezunu bireyden haber {iretim siirecinden internet ortaminda haberin
yayginlastirlmasina dek cok kapsamli beceriler beklenmektedir. Ustelik dijitallesme
sonucu enformasyonun c¢oklugundan ve hizli yayilmasindan kaynakli olarak
gazeteciden beklenen etik ve yasal sorumluluklar artmistir. Medya etigine yonelik
geleneksel kaliplasmis ifadeler beklentileri karsilayamamakta yeni medyaya yonelik
yeni gazetecilik etigi arayiglari ortaya ¢ikmistir. Hatta gazetecilik etik kodlarinin
sadece gazeteciler icin degil ayn1 zamanda haber mecrasi olarak medyay1 kullanan
herhangi bir kisi i¢in tasarlanmasi1 yoniinde beklentiler artmaktadir (Erdogan, 2013:
268). Ciinkii artik profesyonel gazeteci ile siradan icerik iireticileri arasindaki ayrim
bulaniklagmaktadir. Hal boyle olunca da bu ortamda enformasyonun yayiliminda
profesyonel olarak adlandirilan gazetecilik egitimi almis kisilerin sorgulayict ve
elestirel bakabilme yetisinin de gelismis olmasina yonelik beklentiler ¢cogalmistir.
2011 yilindaki giincellemeyle dijital becerilere yonelik kazanimlar programa dahil
edilmeye ¢alisilsa da koklil bir doniisiim siirecine girilmediginden dolay1 saglanan
yarar sinirli kalmistir ve donemin Ogretim programi bu beklentileri karsilama
konusunda yetersiz kalmistir.

2017 yilindaki program revizesi siirecinde ise gerek alan Ogretmenlerinin
gerekse de sektor temsilcilerinin destegiyle giincel gereksinimler kapsaminda
programin giincellenmesi zorunlulugu acgik¢a goriilmeye baslamistir. Bu donemde
ozellikle yeni medyaya yonelik icerikler olusturulmaya Ozen gdosterilmis ve
mezunlarin istthdamini arttiracak sekilde dallarin sadelestirilmesi yolunda adimlar
atilmigtir. Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi Anadolu Meslek Programi Gazetecilik
Alan1 2017 Cerceve Ogretim Programi’nda alana iliskin dgretim programinin hedefi

su sekilde belirtilmistir:

“Ulkemizde medya, diinya standartlarinda yayin yapan ve hizla
gelismeye devam eden bir sektordiir. Sektoriin, alaminda yetismis
nitelikli eleman ihtiyact her gecen giin artmaktadwr. Yazili, gorsel,
isitsel ve internet tizerinden yayin yapan basin yayin kuruluslari iilke

ekonomisine sagladiklar: katkimin yani sira kamuoyu olusturma
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islevi ile toplumsal ve sosyal gelismelerde de etkin rol oynamaktadir.
Bu durum, medya sektériinde istihdam edilecek kisilerin egitimlerini
daha da onemli bir noktaya tasimaktadir. Ulkemizde medya
sektortinde istihdam edilecek meslek elemanlarinin yetistirilmesinde
dallara 6zgii modiiler ogretim programlarinin uygulanmasinin
sektorde yillardir siiregelen alaninda yetigmis eleman agigini

giderecek énemli bir girisim olacag diisiiniilmektedir.

Bu amag incelendiginde 2006 yilinda hayata gecirilen modiiler 6grenme ve
dallara 6zgii uzmanlasma politikasinin devam ettigi goriilmektedir. Ancak daha dnce
de belirtildigi iizere ¢ok fazla dal ayriminin olmasinin gazetecilik alanina mesleki
pratikler anlaminda uygun diismemesinden kaynakli olarak, komisyon c¢aligsmalarinda
bulunan alan 6gretmenlerinin goriisleri ve sektoriin dnerileriyle 2017 yilinda dort dal
sadelestirilerek 2 dala indirilmistir. Bu karar egitimin uygulayicilar1 olan
ogretmenlerden ve sektor temsilcilerinden olumlu doniitleri beraberinde getirmistir.
Zira 6zellikle dijitallesmeyle beraber medya sektdriinde istihdam edecek bireylerin tek

bir konuda uzmanlagmasi onlarin bir¢ok acidan isttihdamini engeller niteliktedir.

2017 programi gazetecilik alan1 6zelinde incelendiginde tam olarak temel
beceriler odaginda olmasa da ¢agin beklentilerine uyumlanmaya ¢aligilan bir program
olarak nitelendirilebilir. Ote yandan bu programda gazetecilik mesleginin toplumsal

ve sosyal iglevine yapilan vurgu da 6nemli bir detaydir. Programinda;
1. Muhabirlik
2. Sayfa Sekreterligi dallar1 yer almaktadir.

Dallarda ortak dersler kapsaminda 6grenciye mesleki gelisim, haber toplama ve
yazma, temel fotograf, temel gazetecilik, etkili konusma ve yazma, mesleki bilgisayar
ile ilgili bilgi, beceri ve yetkinliklerin kazandirilmasi hedeflenmektedir. Ortak

derslerin ardindan dala 6zgii uzmanlagma derslerine yonelinmistir. Bu kapsamda:

13 http://www.megep.meb.gov.tr/dokumanlar
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* Muhabirlik dalinda; haber yazma teknikleri, yayin tiirline gore gazetecilik, haber

goriintiisii ¢gekimi, haber fotograf¢iligi, haberlesme hukuku,

* Sayfa Sekreterligi dalinda; sayfa diizenleme, haber yazma teknikleri, bilgisayarda
fotograf, haber fotograf¢iligi, yeni medyada habercilik, haberlesme hukuku ile ilgili

bilgi, beceri ve yetkinliklerin kazandirilmast hedeflenmektedir.

Dallarin azaltilmasi onceki programa oranla daha temel becerilerin 6grenciye
kazandirilmas1 amacimi gosterir niteliktedir. Zira yazili basin muhabiri, televizyon
muhabiri gibi bir ayrima gidilmeyerek gazeteciden beklenen temel becerilere
yonelmeye baslanmistir. Ancak dal ayriminda gazetecinin agirlikli olarak ofis dis1
veya i¢inde ¢alismasi kosullarina yonelik bir ayrim yapildig1 géze ¢arpmaktadir. Sayfa
diizenleme ya da c¢ogunlukla masa bas1 gazetecilifi seklinde yapilan internet
gazeteciligine yonelik derslerden olan yeni medyada habercilik gibi derslerin ayr1 bir
dal olarak kategorize edildigi belirlenmistir. 2017 programinin giincellenme siirecinde
programlarin heniiz temel beceriler odaginda diizenlenmesi giindemde degildir fakat
yine de programin o noktaya dogru evrilmesi ihtiyaclarin tespitinin dogru yapildiginin
gostergesidir. Zira program gelistirme komisyonunda dallar ayriminin verimli
olmadigina dair gortisler ifade edilmis ancak heniiz iist politika belgelerinde boyle bir

karar alinmadigi i¢in program iki dal olarak caligilmistir.

Ders igerikleri incelendiginde ise yeni medya ve elestirel okuryazarliga dair
kazanimlara yer verilmistir. Hem daha Onceki programlarda yer alan derslerin
igerikleri bu yonde diizenlenmis hem de elestirel yeni medya okuryazarligina yonelik
kazanimlar1 iceren yeni dersler programa dahil edilmistir. Ayrica ders igeriklerinde
uygulamaya yonelik faaliyetler arttirilmis ve bu programda beceri temelli egitim
anlayist agir basmustir. Ozellikle bilgi diizeyindeki kazamimlar sinirlandiriimis
Ogrencilerin bizzat {iriin ortaya koyabilecekleri beceriye doniikk kazanimlar
arttirllmistir. Bu da elestirel yeni medya okuryazarliginin temel dayanak noktasini
olusturan bir noktadir; elestirel yeni medya okuryazari olmanin 6n kosullarindan biri
yeni medyanin sundugu olanaklara ve bu olanaklar1 kullanabilme becerisine sahip

olmay1 dolayisiyla siirece dahil olmay1 gerektirir.

Mesleki ve teknik ortadgretim sisteminde Ogretim programlarinin son

giincellemesi 2020 yilinda gercgeklestirilmistir. Mesleki ve teknik egitime verilen
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onemin her donem artmasi bu egitime yOnelik ¢alismalarin da Onemini
belirlemektedir. Mesleki bilgi ve becerilerle en iyi sekilde donatilmis bireylerin
yetistirilmesi ve is piyasasinda istihdam edilmesi amaci mesleki egitim programlarinin

hazirlanmasinda merkezi konumdadir.

2020 ogretim programlart 11. Kalkinma Plani (2019-2023) ve 2023 Egitim
Vizyonu Belgesi gibi st politika belgelerinde sunulan hedefler dogrultusunda
giincellenmistir. Ayni1 zamanda programin giincellenmesinde UNICEF is birligi ile
yuriitiilen “Temel Beceriler Odaginda Program Giincelleme” projesinin ve ¢esitli
arastirma gelistirme caligmalarinin  katkist biyiiktiir. Akademisyen ve sektor
temsilcilerinin goriislerinin alinmasi, okullara saha ziyaretlerinde bulunulmasi, alan
Ogretmenlerinin program gelistirme siirecine aktif olarak katilim saglamas1 gibi bircok

AR-GE faaliyeti bu giincelleme ¢alismasinda oldukg¢a 6nemli bir yere sahiptir.

Mesleki ve  teknik  ortadgretim  programlarimin  2020’deki  son

giincellenmesindeki temel amaglar su sekilde ifade edilmistir (Canbal vd., 2020:8):

“ 1. Meslek alanlarini; genis tabanli, aktarilabilir ve transfer edilebilir temel mesleki

beceriler iizerine insa etmek,

2. Dar kapsamli meslekler yerine birden fazla meslek dalina ait becerilerin ogrenciye

kazandirtimast ile istihdam edilebilirligi artirmak,

3. Asirt uzmanlagma yerine akademik ve genel becerilere odaklanmak ve daha fazla

uygulama yapma imkdni saglamatk,

4. Egitim ogretim gsartlarini tasiyan isletmelerde is yeri tabanli ogrenmeyi

yvayginlastirmak,

5. Degisen ve gelisen teknoloji ile birlikte bolgesel ve bireysel ihtiyaglara cevap veren
sertifikalar ve seg¢meli meslek dersleri ile oOgrencilere beceri ve yetkinlikler

kazandirmatk,
6. Anadolu teknik programi ogrencilerinin akademik becerilerini gii¢lendirmek,

7. Tiirkiye Yeterlilikler Cercevesi (TYC) dikkate alinarak ogrencilere tist biligsel

diigiinme becerileri kazandiracak kazanimlara yer vermek,
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8. Tiim meslek alanlarindaki 6grencilere yazilim, sosyal medya, e-ticaret gibi dijital

becerileri kazandirmak,

9. Mevcut atolye ve laboratuvar donanimlarinin daha etkin bir sekilde kullanilmasin

saglamak,

10. Yeniden tasarlanan ogretim materyalleri ile 6grencilerin daha fazla uygulama

vapmasint saglayacak bir 6grenme iklimi olusturmak ve

11. Mesleki Geligim Atolyesi dersi ile 21. yiizyil becerileri ve tasarim odakl diistinme
vaklasimi  dogrultusunda etkinlik tabanli uygulamalar ile mesleki gelisimi

’

destekleyecek beceriler kazandirmaktir.’

Bu amaglar incelendiginde 2020’de yapilan bu revize isleminde iki noktaya
agirlik verildigi gortilmektedir: Temel yetkinliklerin gelistirilmesi ve dijital becerilerin
kazandirilmasi. Ust belge politikalarinda da siklikla yer verilen dijital becerilerin
kazandirilmasi1 vurgusu kuskusuz ki ¢agin en 6nemli gerekliliklerinden biri olmasi
sebebiyle program giincelleme ¢alismasinin iskeletini olusturan énemli faktorlerden
biri olmustur. 2023 Egitim Vizyonu (2018b) ve 11. Kalkinma Plani’nda da genis bir
yer tutan bu husus gazetecilik alan1 6gretim programinin giincellenmesinde de etkili

olmustur.

2020 programi incelendiginde dgretim programinin gilincellenme sebebi ve

amaci su sekilde ifade edilmistir':

“Ulkemizde medya, diinya standartlarinda yaym yapan ve hizla
gelismeye devam eden bir sektordiir. Sektoriin, alaminda yetismig
nitelikli eleman ihtiyact her gegen giin artmaktadwr. Yazili, gorsel,
isitsel ve internet tizerinden yayin yapan basin yayin kuruluslari iilke
ekonomisine sagladiklar: katkinin yani sira kamuoyu olusturma islevi
ile toplumsal ve sosyal gelismelerde de etkin rol oynamaktadir. Bu
durum, medya sektoriinde istihdam edilecek kisilerin egitimlerini

’

daha da onemli bir noktaya tasimaktadir.’

4http://meslek.eba.gov.tr/upload/hdc/gazetecilik.pdf
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Bu ifade dijital becerilerin kazandirilmasi noktasinda gazetecilik meslegine 6zgii
kazanimlarin yeni programda yer almas1 bakimidan énemlidir. Internetin yarattig
yeni medya ortamlarinin beklentileri noktasinda sektoriin nitelikli eleman arayisina
yapilan vurgu da programin genel hedeflerini gosterir niteliktedir. Ayrica gazetecinin
hem tarihsel ve kiiltiirel misyonuna uygun olarak toplumsal degerine yaptig1 vurgu

gazetecilik mesleginin dijital becerilere indirgenmemesi agisindan 6nemli bir noktadir.

Bu programda gazetecilik alani altinda gazetecilik dali olarak tek bir dal
olusturulmus ve gazetecilik egitiminin temel beceriler {izerine insa edilmesi
hedeflenmistir. Ogrencinin bu sekilde dar bir alanda uzmanlasmasi yerine daha genis
bir alana yonelik temel diizeydeki beceri kazanmasi saglanarak istihdam
edilebilirligini arttirilmast amacglanmistir. Ayrica bu sekilde gereksiz detaylarla
yogunlasan ders igerikleri sadelestirilmis ve boylelikle uygulamaya yonelik daha fazla
yer acilmustir. Ogrencilerin aktif bir bicimde 6grenme siireci icerisinde yer almasi
elestirel pedagojinin de 6nkosullarindan biridir. Ote yandan tiim alanlara yonelik
“programlama”, “dijital beceriler” ve “sosyal medya” gibi ortak se¢cmeli derslerin
olusturulmas1 programin cagin yeniliklerine uyum saglama konusunda 6nemli bir

adim attigin1 gostermektedir.

Gazetecilik alan1 6zelinde mesleki gelisim, haber toplama ve yazma, temel
fotograf, etkili konusma ve yazma, redaksiyon, yayn tiiriine gore gazetecilik, haber
cekimi ve kurgusu, haber fotograf¢iligi, dijital medyada habercilik, dijital gorsel
diizenleme ve mizanpaj ile ilgili bilgi, beceri ve yetkinliklerin kazandirilmasi

hedeflenmektedir.

Ders igerikleri incelendiginde dijital doniisiimiin yarattig1 ortamin beklentilerine
uygun; beceri ve yetkinliklerin arttirilmasina yonelik derslerin  arttirildig:
goriilmektedir. Ote yandan medya etigi, haberlesme hukuku, degerler egitimi, gibi
konularin her ders i¢inde islenmesine yonelik etkinlikler ve ifadelerin Ogretim
programinda yerini aldigi goézlemlenmistir. Bir Onceki programda dal olan
“muhabirlik” ve “sayfa sekreterligi” ise bu programda sertifika dersi olarak
belirlenmistir. Sertifika derslerinin programda yer almasindaki en 6nemli sebeplerden
biri bolgesel ihtiyaclar dogrultusunda sertifika programina yonelik olarak 6grencilere

tercih hakki sunmaktir.
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2.3.3. Programlarda Amaclanan Ogrenme Kazanimlar

Bu kisimda Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi Anadolu Meslek Programina ait
2017 ve 2020 yillarinda giincellenen cergeve Ogretim programlarinda yer alan
derslerin kazanimlar1 siralanarak iki program arasindaki benzerlikler ve farkliliklar
analiz edilmistir. Calismanin bir sonraki basligi olan “Ortadgretim Gazetecilik
Programinda Yeni Medya Okuryazarhigina iliskin Kazanimlar” kisminda asagida yer
alan kazanimlar i¢inden yeni medya okuryazarhi§ina iliskin olanlar belirlenmistir.
Gazetecilik alanina yonelik meslek derslerine ait tiim kazanimlarin siralanmasi hem
bu kazanimlarin teorik ve pratik agidan karsilagtirilmasina hem de yeni medya

okuryazarlig1 baglaminda analiz edilmesine olanak saglamistir.

Meslek liselerinde O6grenim gdren gazetecilik alanit 6grencilerinin sosyal
medyay1 bir haber mecrasi olarak kullanimlarinin diger alanlardaki 6grencilerle
elestirel yeni medya okuryazarli§i baglaminda karsilastirilmasini amaglayan bu
calismanin bir ayagini olusturan yeni medya okuryazarligina iliskin kazanimlarin
belirlenmesi bir sonraki bdliimde ortaya konan verilerin temellendirilmesi agisindan

Onem arz etmektedir.

Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi Anadolu Meslek Programi Gazetecilik Alani

2017 Cergeve Ogretim Programi’nda ders kazanimlari su sekilde siralanmistir:®

“«

* Meslek ahlaki ve ahilik, is saghgi ve giivenligi, proje hazirlama, ¢evreyi koruma,
etkili iletisim kurabilme, girisimcilik ve igse uyum saglama ile ilgili konularda kendini
gelistirir.

« Is saghgi ve giivenligi tedbirleri dogrultusunda haber igin veri toplayarak mesleki
ve etik kurallara uygun haber yazar.

o Is saghg ve giivenligi tedbirleri dogrultusunda fotograf makinesi ayarlarim
vaparak teknigine uygun temel fotograf ¢ceker.

« I[s saglig1 ve giivenligi tedbirleri dogrultusunda gazeteciligin tarihsel gelisimi, temel
kavramlart ve basin yayin isletmelerinin kurumsal orgiitlenmesi hakkinda bilgi

sahibi olur.

15 http://www.megep.meb.gov.tr/dokumanlar/12.SINIF%20(2018-
2019)/12%20%C3%87%C3%96P/GAZETEC%C4%B0OL%C4%BOK %C3%87%C3%96P 12.pdf/
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* Beden dili, sozlii iletisim ve sozsiiz iletisim becerilerini etkili kullanir.
o Is saghgi ve giivenligi tedbirleri dogrultusunda kelime iglemci programini

kullanarak standart Tiirk klavyesiyle siireli metinler yazar.

» [s saghg ve giivenligi tedbirlerini alarak yasal ve etik kurallar dogrultusunda farkly

tiirlerde, farkli uzmanlik alanlarina gore haber yazar.

« Is saghg ve giivenligi tedbirlerini alarak farkl kitle iletisim araclart icin teknigine
ve kurallarina uygun haber yazip sunar.

o Is saghg ve giivenligi tedbirlerini alarak kamera ayarlarini yapip haber icin
gortintii ¢eker.

o Is saghg ve giivenligi tedbirleri dogrultusunda uzmanlik alanlarina gére haber
fotografi cekerek haberin tiiriine ve ¢calistigi kurumun yayin kimligine uygun fotograf
seger.

* Hukukun temel kurallari, anayasal hak/sorumluluklar ve basin hukukuyla ilgili

’

vasal diizenlemeleri aciklar.’

o Is saghg1 ve giivenligi tedbirleri dogrultusunda tasarim yazilimlarim kullanarak
tasarim ilkeleri dogrultusunda dergi sayfasi ve gazete sayfast hazirlar.
« [s saglig1 ve giivenligi tedbirlerini alarak yasal ve etik kurallar dogrultusunda farkl:
tiirlerde, farkli uzmanhk alanlarina gore haber yazar.
« [s saghgi ve giivenligi tedbirlerini alarak bilgisayarda fotograf isleme yazilimlarini
kullanip fotografta diizenleme yapar.
o Is saghg ve giivenligi tedbirleri dogrultusunda uzmanlik alanlarina gére haber
fotografi ¢cekerek haberin tiiriine ve ¢alistigi kurumun yayin kimligine uygun fotograf
seger
« Is saglig1 ve giivenligi tedbirleri dogrultusunda haber ve bilesenlerini yeni medya
uygulamalariyla yayarak internet ortanindaki giivenilir haberi/bilgiyi ayirt eder.
* Hukukun temel kurallar:, anayasal hak/sorumluluklar ve basin hukukuyla ilgili
vasal diizenlemeleri agiklar.”

Yukarida alan derslerine ait genel kazanimlara ve o donemde mevcut bulunan
iki adet dalin kazanimlarina yer verilmistir. Muhabirlik ve Sayfa Sekreterligi olmak
iizere bu iki dal arasinda bir¢ok ders ortaktir ve farkli dersler diger dalin 6grencisi

tarafindan se¢meli ders olarak alinabilmektedir.
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Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi Anadolu Meslek Programi Gazetecilik Alani

2020 Cerceve Ogretim Programi’nda ise ders kazanimlari su sekilde siralanmigtir!®:

o “Yeni ¢ag becerileri ve tasarim odakl diigiinme yaklagimi dogrultusunda
“meslek etigi ve ahilik, is saghgi ve giivenligi, teknolojik gelismeler ve
endiistriyel doniigiim, ¢evre koruma, girisimci fikirler, is kurma ve yiirtitme,
fikri ve sinai miilkiyet haklart” konularinda mesleki gelisim saglayacak
beceriler kazanma,

o Sozlii, sozsiiz ve yazuli iletisim becerilerini kullanma,

o Is saghg ve giivenligi tedbirleri dogrultusunda cekim oncesi hazirliklar:
tamamlayp teknigine ve kompozisyon kurallarina uygun fotograf ¢cekme,

e Haber icin veri toplayarak haber yazma teknik ve kurallar: dogrultusunda
mesleki ve etik kurallara uygun haber yazma,

o s saghg1 ve giivenligi tedbirleri dogrultusunda farkli kosullarda haber
fotografi cekerek haberin icerigine ve ¢calistigi kurumun yayin kimligine uygun
fotograf se¢me,

e Bilgisayarda fotograf isleme yazilimlarim kullanarak fotografta diizenleme
yapma,

o Iy saghg ve giivenligi tedbirleri dogrultusunda farkl kitle iletisim araglar icin
teknigine ve kurallarina uygun haber yazip sunma,

e Haber yazma kurallar: dogrultusunda yasal ve etik kurallar: gézeterek haber
tizerinde tashih ve redaksiyon yapma,

o s saghgi ve giivenligi tedbirleri dogrultusunda haber icin gériintii ¢ekerek
kurgusunu yapma,

e Haber ve bilesenlerini dijital medya uygulamalariyla yayarak internet
ortamindaki giivenilir haberi/bilgiyi ayirt etme,

o Is saghgi ve giivenligi tedbirleri dogrultusunda tasarim yazilimlaring
kullanarak tasarim ilkeleri dogrultusunda dergi sayfasi ve gazete sayfasi

’

hazirlama.’

Gazetecilik alanina ait 2020 cergeve 6gretim programinin derslerine yonelik

siralanan bu kazanimlar incelendiginde programin ana hedeflerinden olan temel

Bhttp://meslek.eba.gov.tr/upload/hdc/gazetecilik.pdf/
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becerilerin gelistirilmesi ve dijital becerilerin kazandirilmasi gibi hususlarin hayata
gecirildigi goriilmektedir. Onceki programlarda bircok farkli kazanimla ifade edilen
ve tekrara diisiilen bilgi ve beceriler bu programda daha genel ve temel diizeyde ele
almmastir. Ders igerikleri sadelestirilerek ozellikle uygulamaya ve iiriin odakh
becerilerin  gelistirilmesine  yonelik kazanimlara yer verilmistir. Cagin
gerekliliklerinin de programa yansidig1 ve 6zellikle yeni medyanin gazetecilige olan

etkisinin g6z ard1 edilmedigi goriilmektedir.

Gazetecilik programinin hedefleriyle yeni medya okuryazarliginin hedeflerinin
ne kadar oOrtiistiigli bu ¢alisma agisindan 6nemlidir fakat ders kazanimlari ¢ok genel
ifadeler icerdigi i¢in zaman zaman yetersiz kalmaktadir. Ayrica ders kazaniminda
ifade edilmese dahi dersin igerisindeki herhangi bir tinitenin de yeni medyaya yonelik
bir kazanimi olmasi muhtemeldir. Bu sebepler bir sonraki baslikta yeni medya
okuryazarligina iliskin kazanimlarin siralandirilmasi ders bazinda degil {inite/modiil
bazinda yapilmustir. Unitelerin/modiillerin kazanmimlarinin daha ayrintili  bilgi
icermesinden dolay1 bu yontemle yeni medya okuryazarligi yeterliklerine iliskin

daha dogru sonuglarin elde edilmesi amaglanmaktadir.
2.3.4. Yeni Medyaya Iliskin Kazanimlarin Tespiti

Medyanin teknolojik gelismelere paralel olarak doniisiimii medyaya yonelik
verilen egitimde de yeni beklentiler yaratmistir. Bu doniisiim siirecinden en fazla
etkilenen mesleklerden biri olan gazetecilik meslegi de 6zellikle internetin yarattig:
etkiyle beraber ¢ok hizli bir doniisiim siirecine girmistir. Geleneksel haber ve gazeteci
tanimlarinin sorgulandigi bu donem bir¢ok agidan yeni pratiklerin de hayata gectigi
bir siireci isaret etmektedir. Meslegin bu denli dontisiimii meslege yonelik egitimdeki
doniistimii de zorunlu kilmistir ve gazetecilik egitiminin yeni medyanin yarattigi
yeniliklere gore yeniden sekillenmesine yonelik ihtiyaclar dogmustur. Bu kapsamda
mesleki ve teknik ortadgretim biinyesinde gazetecilik alanina yonelik program
gelistirme c¢aligmalarinin temel noktalarindan biri yeni medyaya ve dijital becerilere
yonelik kazanimlarin arttirilmast olmustur. Artik dijital yetkinlik bireyin tiim alanlarda
oldugu gibi gazetecilik alaninda da sahip olmas1 gereken en temel becerilerden biridir
ve dolayisiyla egitimin her kademesinde ivedilikle bu becerilerin kazandirilmasina

yonelik adimlar atilmaktadir. Universite ve yiiksekokullarda dzellikle son on yildir

79



gazetecilik alaninda yeni medya, sosyal medya, dijital gazetecilik, yeni medya
okuryazarligt gibi dersler miifredat programlarina girmistir. Milli Egitim
Bakanlig1’nin da bu yonde tiim egitim kademelerinde attig1 adimlar mevcuttur. Bir¢ok
iist politika belgesinde anaokullarindan en iist kademelere dek yeni teknolojilere ve
cagauygun egitim vurgusu yapilmaktadir (MEB, 2018a; MEB 2018b; MTEGM, 2020;
11. Kalkinma Plan1 2019-2023). Egitim politikalarinda agik¢a vurgulanan bu amag 11.
Kalkinma Plani’nda: “Dijital ekonomiye yénelik yeni mesleklerin olusturulmasi, var
olan mesleklerin uyumlastirilmas: ve stirdiiriilmesi i¢in ulusal strateji ve eylem
planlarmin belirlenmesi” (2019-2023: 41) seklinde ifade edilmistir. Anlasildig: iizere
egitimin, teknolojik ve dijital doniislimiin c¢arpict hizina uyumlanmasina ydnelik

calismalara 6nem verilmektedir.

Mesleki ve teknik ortadgretim kurumlarinda bulunan gazetecilik alanina yonelik
ise alanin spesifik Ozelliklerinden ve tam da bu yeni teknolojilerin odaginda
bulunmasindan dolay1 daha kapsamli ¢aligmalar yapilmakta ve gazetecilik mesleginin
bu donilisiim siirecine ayak uydurmasi hedeflenmektedir. Zira mesleki egitim
bilinyesinde verilen gazetecilik egitiminde is istthdamina yonelik egitim anlayist
onemli bir dinamiktir ve sektdriin beklentileri dogrultusunda program giincellemeleri
yapilmaktadir. Caligmanin bu kisminda mesleki ve teknik ortadgretim biinyesindeki
gazetecilik alaninin 2017 ve 2020 tarihli program gelistirme ¢alismalarinda revize
edilen cerceve Ogretim programlarindan yararlanilarak alanin yeni medya
okuryazarligma iliskin kazanimlar tespit edilmistir. Ayrica yeni medyaya iliskin
elestirel okuryazarlik becerilerine yonelik kazanimlarin tespitine de yeni medya
okuryazarlig1 ve elestirel medya okuryazarligi kavramlarinin birbiriyle olan ayrilmaz
iliskisinden dolay1 bu ¢aligmada 6nem verilmistir. Oyle ki dijital yetkinlik kavrami
Milli Egitim Bakanligi Medya Okuryazarlign Dersi Ogretim Programi’nda (2018:5),
“is, giinliik hayat ve iletisim icin bilgi iletisim teknolojilerinin giivenli ve elestirel

sekilde kullanilmas1” olarak tanimlanmistir.

Caligmanin bu kisminda ortadgretim diizeyindeki gazetecilik alaninin 2017 ve
2020 yillarinda giincellenen gerceve 6gretim programlari incelenerek yeni medyaya
yonelik kazanimlar belirlenmis ve bu kazanimlarin diger tiim kazanimlar icerisindeki
yeni edilmistir. Yeni medyayla sinirlar1 net olarak ayrilmayan dijital ve teknolojik

beceriler, yeni medya okuryazarligi, elestirel medya okuryazarligi gibi kavramlara
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yonelik kazanimlar da bu kapsamda ele alinmistir. Dokiiman analizinin yapildigi bu

kisimda dersler modiil/iinite 6zelinde ayr1 ayri incelenmistir. Ciink{i bazi derslerin

tamaminda olmasa da herhangi bir iinitesinde bu becerilere dair kazanimlarin

varligindan s6z etmek miimkiindiir. Caligmanin bir sonraki boéliimii i¢in bir basamak

niteliginde olan bu veriler, ortadgretim gazetecilik alanina yonelik verilen gazetecilik

egitiminde yeni medya ve tiirevlerinin nasil bir oranla yer aldigini gostermesi

acgisindan onemlidir.

Yeni medyaya iliskin kazanim 6rnekleri:

“Internet haberi yazar.

Yeni medya uygulamalarini kullanir.

Yeni medya uygulamalarimin habercilik iizerindeki yonlendirici etkisini
gorerek giivenilir bilgiyi ayirt eder.

Yeni medyada giivenilir habere ulastr.

Internet ortamindaki habere sorgulayict ve elestirel bakar.

Goriintiileri kalitesini bozmadan sayisal ortama (bilgisayara) aktarir.
Bilgisayarda kelime islemci programini kullanarak dokiiman hazirlar.

Verilen metni belirtilen siirede yazim ve dil bilgisi kurallarina uygun olarak
kelime iglemci programinda yazar.

Veri toplayip haber yazma teknigi ve kurallar: dogrultusunda farkll kitle
iletisim araglari igin haber yazar.

Mesleki kurallar ve etik kurallara uyarak farkll tiirlerde (anons ¢ekimi,
roportaj, stiidyoda haber ¢ekimi) haber sunar.

Kurallarina uygun internet haberi yazip yeni medya uygulamalari ve hazir web
sistemleri araciligiyla bu haberi yayar.

Hazir web sitelerini kullanir.

Haber ¢ekimi yapar.

Fotograf makinesi ayarlarin yaparak farkli kosullarda haber fotografi ¢eker.
Haberin igerigine ve ¢calistigr basin yayin kurulusunun yayin kimligine uygun
fotograf seger.

Internetteki haber ve gérselleri fikri haklar ve meslek etigi acisindan inceler.

Haberlesme ile ilgili yasal diizenlemelere uygun haber yazar.
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o Dergi icerigine ve renklerine uygun, akilda kalici tasarim yapar.

e Sayfanmin amacina, tiiriine uygun kronolojik sirayla akilda kalici sekilde gazete
sayfalart hazirlar.

o Fotografa kolaj/montaj islemlerini uygular.

o Fotograf iizerinde gerekli restorasyon/diizeltme islemini yapar.

e Fotografin kullamim amacina uygun manipiilasyon ¢alismasi yapar.”*' 18

7 http://meslek.eba.gov.tr/upload/hdc/gazetecilik.pdf
18 http://www.megep.meb.gov.tr/?page=ogretimProgramlari
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UCUNCU BOLUM

3. MESLEK LiSELERINDEKI GAZETECILIiK ALANI
OGRENCILERININ DIiGER ALANLARDAKI OGRENCILERLE
KARSILASTIRILMASI

Sosyal medyanin bir haber mecras1 olarak kullanilmasindan hareketle
ortaggretim kurumlarinin gazetecilik alani ve diger ¢esitli alanlarinda 6grenim goren
ogrencilerin bu mecrayr kullanimlarindaki farkliliklar elestirel yeni medya

okuryazarlig1 baglaminda karsilagtirmali olarak analiz edilmeye ¢alisilmistir.

3.1. ARASTIRMANIN AMACI

Bu calisma, meslek liselerinin gazetecilik alan1 6grencileri ile diger alanlarda
Ogrenim goren Ogrencilerinin sosyal medyay1 bir haber mecrasi olarak kullanimlarinin
elestirel yeni medya okuryazarligi baglaminda karsilastirilmasini amaglamaktadir.
Ortadgretim gazetecilik alam1 Ogrencilerinin diger alanlardaki Ogrencilere kiyasla
elestirel yeni medya okuryazarligina yonelik bilgi ve becerilerinin daha fazla oldugu
ongoriisiinden hareketle ikinci kisimda gazetecilik alaninin 6gretim programlari
incelenmistir. Uygulanan programlarda yeni medya ve elestirel okuryazarliga iliskin
kazanimlarin genel meslek dersleri i¢indeki oraninin yiiksek oldugu belirlenmistir. Bu
aragtirmayla amaglanan, -ikinci kisimda elde edilen veriler dogrultusunda- ilgili ders
igeriklerinin Ogrencilere ne dilizeyde kazanimlar sagladigimi ve bu kazanimlarin
gazetecilik alam1 O6grencileri ile diger alanlarda 68renim goren 6grenciler arasinda
haber mecras1 olarak sosyal medyayr kullanimlari konusunda ne denli farkliliklar

yarattigini elestirel yeni medya baglaminda ortaya koymaktir.
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3.2. ARASTIRMANIN PROBLEMI VE VARSAYIMI

Calisma, meslek liselerinde bulunan gazetecilik alani 6grencilerinin diger
boliimlerdeki 6grencilere gore elestirel yeni medya okuryazarhigi diizeylerinin daha
fazla oldugu varsayimi iizerine temellendirilmistir. Bu varsayimdan hareketle bu
calismada, gazetecilik alan1 6grencileri ve goreceli olarak yeni medya ve elestirel
okuryazarliga iliskin daha az kazanimin oldugu ya da hi¢ olmadigi varsayilan
programlarda Ogrenim goren diger meslek lisesi Ogrencileri arasinda, medya
okuryazarligr diizeylerinde, sosyal medyay1 bir haber mecrasi olarak kullanim
bicimlerinde ve elestirel yeni medya okuryazarligina yonelik bilgi ve becerilerinde

anlamli bir fark olup olmadigina yonelik problemlere yanit aranmaktadir.

3.3.ARASTIRMA HIiPOTEZLERI

Bu temel problemler dogrultusunda arastirmanin temel hipotezleri su sekilde

belirlenmistir.

HIPOTEZ 1: Ogrencilerin grenim gordiikleri alan ile internet kullanim siklig1,
amagclari ve pratikleri arasinda bir iligki vardir.

HIPOTEZ 2: Ogrencilerin 6grenim gordiikleri alan ile sosyal medya kullanim
amaglar1 ve pratikleri arasinda bir iligki vardir.

HIPOTEZ 3: Ogrencilerin dgrenim gordiikleri alan ile haber kavramim
tanimlamalar1 arasinda-bir iliski vardir.

HIPOTEZ 4: Ogrencilerin haber takip ve paylasim ortamlar1 6grenim gordiikleri
alana gore farklilik gostermektedir.

HIPOTEZ 5: Ogrencilerin sosyal medyada haber/igerik takip ve paylasim
pratikleri 6grenim gordiikleri alana gore farklilik icermektedir.

HIPOTEZ 6: Sosyal medyayr haber mecras1 olarak kullanan gazetecilik
ogrencileri ile diger 6grenciler arasinda habere/icerige giiven/teyit aliskanliklari

arasinda belirgin bir farklilik vardir.

3.4. ARASTIRMANIN ONEMI

Arastirma; meslek liselerinin gazetecilik alan1 6grencilerinin yeni medyaya
iligskin bilgi ve becerilerini ortaya koyma, elestirel okuryazarlik diizeylerini belirleme

ve aldiklar1 egitimin sosyal medyayr haber mecrasi olarak kullanmalarinda diger
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ogrencilere gore anlamli bir fark yaratip yaratmadigin tespit etmek agisindan 6nem

tasimaktadir.

Caligma meslek liselerinin gazetecilik ve diger mesleki alanlardaki 6grencilerin
bircok degisken ekseninde yeni medya okuryazarligi diizeylerinin karsilastirilmasi
olanag1 sunmasi nedeniyle 0zgiin bir arastirmadir. Gazetecilik egitimine yonelik
yapilan ¢aligmalarin 6zellikle lisans diizeyinde olmasi diger kademelerde bu konuya
yonelik calismalarin yetersiz diizeyde kalmasina sebebiyet vermektedir. Bu kapsamda
calismanin meslek liselerini konu edinmesi bakimindan bu alanda calisma yapacak
arastirmacilarin veri ihtiyacim1 karsilamaya yardimci olacagi ve literatiire katki

saglayacagi diistinilmektedir.

Literatiir tarandiginda Tiirkiye’de ve diinyada gazetecilik egitiminin agirlikli
olarak lisans diizeyinde ele alindig1 goriilmiistiir (Ashley, Poepsel ve Wills, 2010;
Zou’bi 2011, Yildirim, 2009; Tanaci, 2018; Yildiz, 2003; Mora, 1988; Korkmaz, 2012;
Uzun, 2011; Yildirim ve Yildiz, 2005; Karaduman, 2017; Raue, 2005; Laginer, 2014;
Karaaslan, 2019; vd.). Tiirkiye’de meslek liselerindeki gazetecilik egitimi ise birkag
calismada genel hatlariyla miifredat programlari bakimindan incelenmistir (Nazli

2010; Kilig, 2020; vb.).

Medya okuryazarligina iliskin c¢alismalar 6zellikle Tiirkiye’de Medya
Okuryazarlig1 dersinin ortaokullarda se¢cmeli olarak verilmesinden dolay1 bu
kademede yogunlasmis (Bastiirk, 2014; Elma v.d.,2009; Ankaraligil, 2009; Cakir vd.,
2009; 2009; Sadriu, 2009; Altun, 2010; Bacaksiz, 2010; Kocak, 2011; Akti, 2011;
Giiner, 2011; Sur, 2012; Sahin, 2012; Semiz, 2013); diinyada ise bu egitimin
gelistirilmesine yonelik caligmalara yer verilmistir (Allen ve Raymond, 1980; Sneed,
vd.,1990; Hobbs, 2004; Willett, 2007; Van Bauwel, 2008, Gainer, 2010; vb.).
Ortadgretim diizeyinde ise yeni medya ve elestirel medya okuryazarligina iliskin ¢ok
az sayida ¢alisma varken (Ivring, Dupen ve Berel, 2007; Durak, Saritepeci, 2019,
Schmidt, 2012; vb.) gazetecilik bolimii 6zelinde bu kapsamda bir c¢alisma
bulunmamaktadir. Medya gecirdigi doniisiim siirecinde gazetecilik meslegi
kapsaminda yeni dinamikler ortaya koymus; bu dogrultuda gazetecilik egitiminden de
yeni medya ve elestirel medya okuryazarligi becerilerinin gelistirilmesine yonelik
beklentiler artmistir. Gazetecilik egitiminin ¢agin kosullari ¢ercevesinde incelenmesi
gerekliligi de bu yonde bu c¢alismaya zemin hazirlamistir. Gazetecilik alani
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Ogrencilerinin yeni medya okuryazarligi diizeylerinin incelenmesine dayanan bu
calismanin lise diizeyinde yapilmis olmasinin ise, bu diizeydeki c¢alismalarin
yetersizliginden dolayi, alan yazina katki sunacagi ve bundan sonraki arastirmalara

151k tutacagi diistiniilmektedir.

Tam olarak bu ¢alismanin aragtirma konusuna yonelik olmasa da daha dnceki
calismalardan bazilarinin sonuglari ¢arpici bulgular ortaya ¢ikarmistir ve bu calismaya
dayanak olusturmas1 agisindan énemlidir. Ornegin Dura ve Sarisepetci’nin (2019) lise
Ogrencilerinin yeni medya okuryazarligi ve sosyal medya kullanim durumunun
problemli internet kullanim davraniglarina etkisini arastirdiklar1 ¢alisma sonuglarina
gbre sosyal medya ve internet kullanim yogunlugu ile yeni medya okuryazarligi
arasinda ters bir orant1 vardir. Calismaya gore sosyal medya kullanim siklig1 ve siiresi
arttikca yeni medya okuryazarligi diizeyi azalmaktadir. Yeni medya okuryazarligi
egitimine yonelik baska bir ¢aligmaya gore ise (Schmidt: 2012), medya okuryazarligi
egitiminin tiim egitim kademelerinde ayni seviyede uygulanmadigi ortaya ¢ikmustir.
Calisma, 6grencilerin lisede medya kullanimi ve yaratimu ile ilgili daha fazla ders
igerigine, iiniversitede ise medya analizi ile ilgili daha fazla ders igerigine maruz

kaldiklarin1 gostermektedir.

Yeni medyaya giiven baglaminda yapilan arastirmalar ise genelde kullanicilarin
medya okuryazarligi diizeyleriyle sosyal medyadaki iletilere/habere giivenleri
arasindaki iligkinin Olgiilmesi tizerine sekillenmistir. Arastirmalar sosyal medya
araciligiyla iiretilen ve yayilan haberlere giivenme egiliminin daha yiiksek oldugu
(Hermida vd., 2012); haberlere giiven diizeyi diistiikkce habere ulasmada sosyal medya
platformlarinin kullanma diizeyinin arttig1 (Fletcher ve Park, 2017); haberin arkadas
cevresinden paylasiliyor olmasmin haberin ilk kaynagma olan giiveni artirdig:

(Turcotte, vd., 2015); haber dogrulama sitelerinin ¢ok fazla kisi tarafindan bilinmedigi

ve kullanilmadig1 (Yegen, 2018) gibi sonuglar ortaya koymustur.

Gazetecilik  Ogrencilerinin  diger Ogrencilerle; sosyal medya kullanim
aligkanliklari, habere ulagma ve haberi yayma pratikleri, yeni medya okuryazarlik
diizeyleri ve bu diizeyle habere giliven arasindaki iligkileri gibi bir¢ok agidan
karsilastirildig: bu calisma, gazetecilik egitiminin bir¢cok farkli perspektif acisindan

degerlendirilmesi agisindan 6nemlidir.
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3.5. ARASTIRMANIN EVRENI VE ORNEKLEMI

Arastirmanin evreni; mesleki ve teknik ortadgretim programlarinda 6grenim
goren Ogrencilerdir. Calismanin 6rneklemine ise; Kocaeli’de bulunan mesleki ve
teknik anadolu liselerinin gazetecilik alaninda egitim goéren 108 Ogrenci ve ayni
okullarin gazetecilik alan1 disindaki gesitli alanlarindan segilen 108 6grenci olmak

lizere toplam 216 6grenci dahil olmustur.
3.6. ARASTIRMANIN YONTEMI

Bu c¢alismada oOncelikle; meslek liselerinde bulunan gazetecilik alani
ogrencilerinin diger boliimlerdeki 6grencilere gore elestirel yeni medya okuryazarligi
diizeylerinin daha fazla oldugu varsayimindan hareketle gazetecilik alaninin 6gretim
programlar1 incelenmistir. Dokiiman analizi yontemiyle yapilan incelemede
gazetecilik alanina ait mesleki Ogretim programlarmin c¢agin gereklilikleri
dogrultusunda dijital doniisiime uygun olarak giincellendigi ve yeni medyaya yonelik
O0grenme kazanimlarinin genel meslek dersleri i¢indeki oraninin yiiksek oldugu

belirlenmistir.

Arastirmanin  diger ayaginda yiiz ylize anket teknigi kullanilmigtir.
Katilimecilarin gerektiginde soru sormasi ve anlasilmayan durumlarin aydinlatiimasi
icin 9. 10. 11. ve 12. simuf Ogrencileriyle bir araya gelinerek anketin yiiz yiize
uygulanmasi saglanmistir. Elde edilen veriler SPSS programi kullanilarak elektronik
ortamda islenmistir. Istatistiksel bulgularin ortaya koyulmasma yonelik frekans
analizi, crosstabs analizi, ki-kare testi, ANOVA testi, giivenilirlik analizi gibi gesitli

testler ve analizlerden yardim alinmustir.

Arastirmada kullanilan anket formunda demografik ozelliklerin dagilimini
saptayacak sorularin yani sira 6grencilerin internet kullanimi, sosyal medya kullanima,
elestirel medya okuryazarligina diizeyleri, haber algis1 ve haber takibine iliskin
yonelimlerini gibi farkli pratiklerini belirlemeyi amaclayan likert o6lcekleri ve
siralamali Glgekler yer almistir. Toplam 22 sorudan olusan anket formunun 19.
sorusunda Comlekei ve Basol (2019) tarafindan gelistirilen 10 maddelik Sosyal Medya
Teyit ve Giiven Olgegi kullamilmistir. Sosyal medyaya doniik giiven ve teyit

sorunlarina yonelik 10 maddelik 6lgegin Cronbach alpha giivenilirligi %0,79 olarak
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bulunmustur. 0,60 < a < 0,80 degerindeki bir 6lcegin oldukca giivenilir oldugu

tezinden hareketle bu giivenilirlik degerinin yeterli oldugu goriilmektedir.

Arastirmada cinsiyet, 0grenim alani, egitim kademesi, ebeveynlerin 6grenim
durumlar1 ve Ogrencilerin haber takip etme durumlar i¢in frekans dagilimlarina

bakilmis olup frekans analizi yapilmstir.

Crostabb analizi yapilan kisimlarda bagimsiz degiskenler ile bagiml
degiskenlere verilen cevaplar incelenmis ve 68rencilerin 6grenim gordiikleri alan ile;
haber tanimina, haber takibine ve haber takibi sikligina gore verdikleri cevaplar
arasindaki iliskinin giiclinii saptamak igin ki-kare analizi yapilmistir. Ki-kare
analizinde P<0,05 anlamlilik diizeyine gore bagimsiz degisken ile bagimli degiskenler

arasindaki iliski incelenmistir.

Ogrenim goriilen alan ile 6grencilerin haber takip aliskanliklarina gore
karsilastirmali dagilimi arasindaki iliskiyi 6l¢mek i¢in t-testi yapilmis ve iligki boyutu

sig. 0,05 anlamlilik diizeyinde incelenmistir.

Bagimsiz degiskenler ile 6l¢ekler arasindaki iliskiyi 6lgmek igin 2 kategorili
bagimsiz degiskenlerde t-testi 2’den fazla bagimsiz degiskenlerin incelenmesinde tek
yonlii varyans analizi (ANOVA) kullanilmistir. Bagimsiz degiskenler ile bagiml
degiskenler arasindaki iligki 0,05 anlamlilik diizeyinde incelenmis olup sig degeri
0,05’ten kiiciik olan degiskenler arsindaki iliski anlamli olarak bulunup

yorumlanmugtir.

Siral1 6lgek tipi olmayan sorularda crostabb analizi yapilmis ve ki-kare testi

yapilarak iligki diizeyi 0,05 anlamlilik boyutundan incelenmistir.

3.7. SAYILTILAR VE SINIRLILIKLAR

Arastirma mesleki ve teknik ortadgretim kurumlarmin gazetecilik alaninda
ogrenim goren Ogrencilerle diger alanlardaki 6grencilerin karsilastirilmasina yonelik
oldugundan dolay1 Kocaeli’de gazetecilik boliimii olan 3 okul tespit edilmis ve 6grenci
sayillar1 bu dogrultuda belirlenerek 216 06grenci arastirmaya dahil edilmistir.
Arasgtirmanin uygulandig1 okullar Yildiz Entegre Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi,
Karamiirsel Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi ve Anadolu Kalkinma Vakfi Mesleki
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ve Teknik Anadolu Lisesi’dir. Boliimiin yalniz bu {i¢ okulda bulunmasi ve boliimde
toplam 108 adet gazetecilik alan1 Ogrencisine ulagilmasi arastirmanin
sinirliliklarindandir. Kocaeli’de bu ii¢ okulda gazetecilik alaninda 6grenim goéren
Ogrenci sayisi toplami aslinda 119°dur fakat Koronaviriis salgini1 sebebiyle anketin
uygulandigi tarihlerde yiiz yiize egitimin goniilliiliik esasina dayanmasi ve 6grencilerin
okula devam zorunlulugunun kaldirilmasi gibi sebeplerle 11 &grenciye
ulagilamamustir. 108 adet gazetecilik 6grencisine uygulanan ankete, alanlar arasindaki
karsilastirmanin saglikli yorumlanabilmesi adina diger béliimlerden de 108 6grenci
dahil edilerek toplam 216 Kisinin aragtirmaya katilimi saglanmistir. Bu g¢alisma
spesifik iki alanin ya da birka¢ alanin karsilagtirilmasina yonelik olmadigindan yani
gazetecilik alan1 6grencilerinin meslek liselerinde egitim goren diger tiim 6grencilerle
karsilastirilmasia yonelik oldugundan dolay1 alanlarin belirlenmesinde ¢esitlilige
onem verilmistir. Bu dogrultuda ii¢ okulda bulunan tiim bolimlerden dgrencilere
ulasilmaya gayret edilmistir. Bu kapsamda gazetecilik alan1 hari¢ 9 farkli mesleki
alanin 6grencisi ¢calismaya dahil edilmistir ve 6grenci se¢ciminde alanlar arasi sayilarin
ve smif diizeylerinin yakin sayilarda olmasina 6zen gosterilmistir. Alanlarin
cesitlendirilmesi ¢alismanin amaci bakimindan yerinde bir karar olmakla beraber alan
bazinda Ogrenci sayilarinin 20’ye ulagsmamasindan kaynakli olarak istatistiki
yorumlamalarda anlamsizlik olusturmasindan dolay1 gazetecilik disinda alanlarin
tiimii “diger” olarak ele almmustir. Ote yandan Kocaeli gazetecilik egitimi veren kurum

sayist acisindan, Istanbul ve Ankara’dan sonra iiciincii siradadir.

Anket calismasi, 2020-2021 egitim ogretim yili ile smrhidir ve Koronaviriis
nedeniyle ara verilen yiiz yilize egitime tekrar baglandig1 donem olan 1 Mart-10 May1s

2021 tarihleri arasinda gerceklestirilmistir.

3.8. ARASTIRMANIN BULGULARI

Anket sonuglari ¢esitli istatistiksel yazilimlar araciligiyla analiz edilerek
tablolastirilmis ve yorumlanmistir. Ayrica ¢alismanin ikinci kisminda dokiiman
analizi yontemiyle elde edilen veriler bu kisimdaki bulgularla beraber ele alinarak

degerlendirilmistir.
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3.8.1. Ogrencilerin Sosyo-Demografik Ozellikleri

Arastirmaya katilan 6grencilerin sosyo-demografik 6zellikleri; cinsiyet
dagilimi, 6grenim gordiikleri alan, egitim kademeleri ve anne ve baba 0grenim
durumlarina gore sirasiyla yorumlanacaktir.

Tablo 1: Ogrencilerin Cinsiyetlerine Gore Dagilimi

Cinsiyet Frekans (N) Yiizde (%)
Kadin 155 71,8

Erkek 61 28,2
Toplam 216 100,0

Arastirmaya katilanlarin % 71,8’ini kiz 6grenciler olustururken %’ 28,2 ini
erkek dgrenciler olusturmaktadir. Kiz 6grencilerin sayisinin erkek dgrencilere oranla
yiiksek ¢ikmasi anketin uygulandigi okullardan birinin daha onceki yillarda Kiz
Meslek Lisesi olmasindan kaynakli olarak hala kiz 6grencilerin agirlikl olarak tercih
ettigi bir okul olmasi ve ankete dahil olan alanlarin kiz 6grenciler tarafindan daha fazla
tercih edilen alanlar olmasidir. Daha 6nce yapilan ¢aligmalarda dgrencilerin mesleki
ve teknik egitim programlar1 segiminde agirlikla geleneksel cinsiyet rollerinin etkili
oldugu, ailesel ve toplumsal faktorlerin meslek se¢iminde belirleyici oldugu ortaya
konmustur ve bu etkilerle kiz 6grencilerin alan ve meslek se¢im sdylemlerinde “masa
bagt isler” ifadesinin siklikla kullandiklar1 ve agir sanayi veya beden giicii temelli
mesleklerle aralarma belirgin mesafeler koyarak se¢imlerinde toplumsal cinsiyet
kaliplarina uygun olarak hareket ettikleri belirtilmistir (Deniz, 2014; Ozkazang vd.,
2018).

Tablo 2: Ogrencilerin Ogrenim Gordiikleri Alanlara Gore Dagilimi

Ogrencilerin Ogrenim Alanlar Frekans (N) | Yiizde (%)
Gazetecilik 108 50,0
Diger Boliimler/Alanlar 108 50,0
T0p|am 216 100,0

Anket 108 gazetecilik alan1 108 de diger alanlar olmak iizere toplam 216 kisiye
uygulanmistir. Alanlarin se¢ciminde gazetecilik alani olan okullarda bulunan alanlar
olmalar etkili olmustur. Calisma gazetecilik alani ile meslek liselerinde bulunan diger

alanlarin 6grencilerinin ¢esitli agilardan karsilastirilmasina dayali oldugu igin alan
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cesitliligine onem verilmis ve gazetecilik alani haricinde 9 farkli alanin 6grencileri
calismaya dahil edilmistir. Bu 9 alan arasinda dengeli dagilima dikkat edilmistir.
Anketin degerlendirilmesinde alanlarin her birinin birbiriyle iliskisi bu ¢alisma i¢in
onem arz etmediginden dolay1 gazetecilik disindaki alanlar “diger alanlar” olarak ifade

edilecektir.

Tablo 3: Ogrencilerin Egitim Kademelerine Gore Dagilim1

Ogrencilerin Egitim Kademesi Frekans (N) Yiizde (%)
9.smif 43 21,0
10.sif 41 20,0
11.smf 76 37,1
12.smif 45 22,0
Toplam 205 100,0

2= 77,582% ; p=0,000; p<0,05

Ogrencilerin egitim kademeleri incelendiginde %37,1 orantyla en fazla 11. simf
Ogrencilerinin ankete katildigir goriilmektedir. Bunun sebebi il diizeyinde gazetecilik
alaninda 6grenim goren dgrencilerin sinif bazli dagiliminda en yiiksek sayimin 11. sinif

diizeyinde olmasiyla agiklanabilir.

Ogrencilerin egitim kademesi degiskeni ile dlgekler arasi iliski 0,05 anlamlilik
diizeyinde incelenmis olup sig degeri 0,05°ten kiigiik olan degiskenler arsindaki iliski
anlamli olarak bulunup bu sekilde yorumlanmigstir. Buna gdre Ogrencilerin egitim
kademesine paralel olarak haber takibinde haber sitelerini kullanma oranlarinin 0,000

ile sosyal medyay1 kullanma oranlarinin ise 0,025 degeri ile arttig1 goriilmiustiir.

Ayrica sosyal medya platformlart bakimindan Instagram kullaniminin egitim
kademesine paralel olarak arttig1 yoniinde anlamli bir iligki tespit edilmis (sig. 0,010);
Tik Tok kullaniminin ise egitim kademesi yiikseldik¢e azaldigi belirlenmistir (sig.
0,005). Egitim kademesi haber takip ve paylasim aligkanliklari arasinda da anlamli bir
iliski tespit edilmistir. Buna gore; egitim kademesi yiikseldik¢e Instagram’dan haber
takibi (0,007) ve haber paylasiminin (0,011) arttig1 ve yine aym sekilde Facebook’tan
haber takibinin de arttig1 (0,010) goriilmiistiir.
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Tablo 4: Ogrencilerin Anne ve Baba Ogrenim Durumlarina Gore Frekans ve Yiizde

Dagilim1 Tablosu
Ogrenim Durumu Frekans (N) Yiizde (%)
Okuma yazma bilmiyor 7 3,4
Okuryazar ama egitimi yok 8 3,9
& | Ilkokul 62 30,2
& |Ortaokul 68 33,2
Lise 54 26,3
Universite ve iizeri 6 2,9
Toplam 205 100
Okuma yazma bilmiyor 4 2
Okuryazar ama egitimi yok 5 2,4
< |Ilkokul 53 25,9
3 | Ortaokul 69 33,7
D [Lise 66 32,2
Universite ve iizeri 8 3,9
Toplam 205 100

Katilimcilarin ebeveynlerinin egitim durumlarinin en yiiksek oranla hem anne
hem de baba i¢in ortaokul oldugu belirlenmistir. Haberleri takip eder misiniz?
sorusuna “evet” yanitin1 veren Ogrencilerin anne baba egitim durumlarinin egitim
kademeleriyle ilgili anlamli bir fark ortaya ¢ikmamustir. Ogrencilerin haber takibi
siklig1 ile ebeveynlerinin egitim durumu arasindaki iliskinin incelenmesi sonucu ¢ikan
verilerde de ebeveynin egitim kademesi ile 6grencinin haber takibi siklig1 arasinda
anlaml bir bag kurulamamistir. Zira “her zaman” takip ederim sikkini isaretleyen
ogrencilerle “hi¢bir zaman” takip etmem sikkini isaretleyen ogrencilerin velilerinin

¢ogunlukla ayni kademede -ortaokul mezunu- oldugu belirlenmistir.

3.8.2.  Ogrencilerin Haber Takip ve Paylasim Durumlari

Ogrencilerin haber takip ve paylasim aliskanliklari; haber algilari, medya
araclarint kullanma durumlari, internet ve sosyal medya kullanim pratikleri/becerileri
ile haberi teyit etme bigimleri gibi ¢esitli degiskenlere gore incelenmistir. Gazetecilik
ve diger alanlarda 6grenim goren 6grencilerin sosyal medyay1 bir haber mecrasi olarak
kullanimlarinin karsilagtirmali olarak incelendigi bu ¢alismada 6grencilerin elestirel

yeni medya okuryazarlig1 diizeyleri de analiz edilmeye caligilmistir.
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Tablo 5: Ogrencilerin Haber Tamimina Yénelik Verdikleri Cevaplara Gore

Karsilagtirilmasi
FarkliHaber 1, =1, 15 14, /5 g |7 |g |90 |10 |Toplam
Tanimlan
= |Frekans| o0 | 39 | 52 | 64 | 51 | 32 | 45 | 51 | 47 | 6 | 108
3 (N)
Sl
T Uz0C 1 81 5(28,7 (48,1593 (47,2296 |41,7|472|435] 56
o (%)
_ | Frekans) o) o0 | o0\ ag | o5 [ 32 | 39 | 19 | 42 | s 108
S5 N
R 2 Yizde | 295|531 (250352231 (296361176389 | 4,6
(%)
= F“(*II\‘S‘”S 166 | 56 | 79 | 102| 76 | 64 | 84 | 70 | 89 | 11 | 216
g‘ Yizde
- () |208| 7.0 |99 |128| 95 | 80 |105| 88 |112| 14

Sizce asagida verilen ifadelerden hangileri “haber” olarak nitelendirilebilir?
Sorusuna verilen cevaplar su sekilde numaralandirilmistir:
1. Anlik ve giincel bilgi akisidir.
2. Unliilerin (oyuncu, fenomen, sarkici, vs.) verdigi bilgiler ve yaptigi
paylasimlardir.
Politikacilarin verdigi bilgiler ve yaptig1 paylasimlardr.
Gazetecilerin verdigi bilgiler ve yaptig1 paylagimlardir.
Gazetelerde yayimlanan seydir.
Sosyal medyadan alinan bilgilerdir.
Cevrede olup biten her seydir.
Tlgi gekici biitiin olaylardir.

© ®© N o g b~ w

Gergek olan bir seyin ozetidir.

10. Gergekmis gibi kurgulanan seylerdir.

Ogrencilerin haber olarak tanimladiklari ifadeler incelendiginde %20,8 oraninda
1. madde ilk siradadir. %12,8’1le 4. madde ikinci sirada, %11,2’yle 9. madde {i¢iincii
sirada, %10,5 ile 7. madde dordiincii sirada, %9,9’la 3. madde besinci sirada, %9,5’1le
5. madde altinc1 sirada, %38,8’le 8. madde yedici sirada, %8,0’1a 6. madde sekizinci
sirada, %7,0’la 2. madde dokuzuncu sirada ve%]1.,4 ile 10. Madde son sirada yer
almaktadir. Gazetecilik alani ile diger alanlardaki 6grencilerinin karsilastirildiginda 3.,

4., 5. ve 8. maddelere yonelik isaretlemelerde anlamli farkliliklar oldugu ortaya
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cikmistir. “Politikacilarin verdigi bilgiler ve yaptig1 paylasimlardir.” ifadesini iceren
3. madde gazetecilik alan1 6grencileri tarafindan %48,1 oraninda isaretlenirken, diger
alan 6grencilerince %25,0 oraninda isaretlenmistir. “Gazetecilerin verdigi bilgiler ve
yaptig1 paylasimlardir.” ifadesini iceren 4. madde gazetecilik alan1 6grencileri
tarafindan %59,3 oraninda isaretlenirken, diger alan 6grencilerince %35,2 oraninda
isaretlenmistir. “Gazetelerde yayimlanan seydir.” ifadesini iceren 5. madde gazetecilik
alan1 6grencileri tarafindan %47,2oraninda isaretlenirken, diger alan dgrencilerince
%23,1 oraninda isaretlenmistir. “Ilgi ¢ekici biitiin olaylardir.” ifadesini igeren 8.
madde ise gazetecilik alan1 6grencileri tarafindan %47,2 oraninda isaretlenirken, diger
alan Ogrencilerince %17,6 oraninda igaretlenmistir. Buna gore gazetecilik alaninda

O0grenim goren Ogrencilerin haber algilarinin ve anlamlandirmalarinin  diger

ogrencilerden farkli oldugu sonucuna ulasilabilir.

Tablo 6: Ogrencilerin Haber Takibine Gore Dagilimi

Frekans (N) Yiizde (%)
Evet 205 94,9
Hayir 11 51
Toplam 216 100,0

Anketin 4. sorusu olan ‘“haberleri takip eder misiniz?” ifadesine 11 6grenci

hay1r yanitin1 verdigi i¢in ankete devam etmemistir.

Tablo 7: Ogrencilerin Haber Takibine Gére Karsilastirmali Dagilimi

Evet Hayir Toplam Sig. (p)
Gazetecilik Say1 108 0 108
Yiizde (%) 100,0 0,0 100,0
Diger Say1 97 11 108
Bolimler Yiizde (%) 89,8 10,2 100,0 0,00
Say1 205 11 216
Toplam Yiizde (%) 94,9 5,1 100,0
2= 11,590° ; p=0,000; p<0,05
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Sig. degeri (p) istatistiksel olarak anlamli bir farkin ya da iligkinin varliginin
gostergesi olarak kabul edilmektedir ve sig. degeri kiigiilmesi anlamli bir iligkinin ya
da farkin arttigin1 gostermektedir. p=0,00; p<0,05 oldugundan 6grenim goriilen alan
ile haber takibi arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligski vardir. “Haberleri takip
eder misiniz? sorusuna “hayir” cevabini veren katilimcilarin tamaminin gazetecilik
boliimii  disindaki  boliimlerden oldugu tespit edilmistir. Gazetecilik alani
Ogrencilerinin tamaminin haberleri takip ediyor olmasi gazetecilik alan1 6grencileriyle

diger 6grenciler arasinda anlamli bir fark yarattigindan dolay1 6nemli bir veridir.

Tablo 8: Ogrencilerin Haber Takibi Sikligina Gore Karsilastirmali Dagilimi

Hicbir .
Nadiren |Bazen |Sikhikla |Her zaman | Toplam
zaman
N Say1 1 11 59 28 9 108
Gazetecilik
Yiizde (%)| 0,9 10,2 54,6 25,9 8,3 100,00
Diger Say1 1 10 69 11 6 97
Bolimler Yiizde (%) | 1,0 10,3 71,1 11,3 6,2 100,00
Say1 2 21 128 39 15 205
Toplam Yiizde (%) | 1,0 10,2 62,4 19,0 73 100,00

2= 8,273% ; p=0,075; p>0,05

“Haberleri ne siklikla takip edersiniz?” sorusuna Ogrenciler alan ayrimi
olmaksizin %62,4 ile en fazla “bazen” yanitim1 vermislerdir. Alanlar bakimindan
incelendiginde gazetecilik alan1 6grencilerinin %54,6’sinin diger 6grencilerin ise
%71,1’inin bu yamit1 verdigi goriilmektedir. “Siklikla” yanitin1 veren Ogrenciler
arasinda gazetecilik alan1 6grencilerinin lehine anlamli bir farklilik vardir. Gazetecilik
alan1 Ogrencileri soruya %25,9 oraninda “siklikla” cevabini vermislerdir. Diger

alanlarin 6grencileri ise %11,3 oraninda “siklikla” cevabini vermislerdir.

Ote yandan “Sosyal medyada hangi haber tiiriinii/tiirlerini takip ediyorsunuz?”
sorusuna Ogrenciler ilk sirada “magazin/eglence”, ikinci sirada ‘“hak haberleri”,
iciincli sirada ise “saglik” haberleri cevabini vermislerdir. Saglik haberlerinin
siralamada iist siralarda yer alma sebebinin Koronaviriis salgin haberlerini takip etmek
oldugu diistiniilirse bu sikkin donemsel olarak isaretlendigi seklinde yorum

yapilabilir. Verilen cevaplar arasinda alanlar arasinda en anlamli fark 2. sirada yer alan
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hak haberlerine yonelik olmustur. Gazetecilik alani &grencilerinin %52’si, diger
Ogrencilerin ise %32’si bu segenegi takip ettikleri haber tiirleri arasina dahil etmistir.
Kadin haklari, insan haklar1 gibi konularin islendigi hak haberlerini gazetecilik alani
Ogrencilerinin daha fazla takip etmesi bu 6grencilerin sorgulayici bakis agilarinin daha

yiiksek oldugu seklinde yorumlanabilir.

Tablo 9: Ogrencilerin Haber Takip Aliskanliklarina Gore Karsilastirmali Dagilimi

Haber Takip Aligkanliklari N X SD Sig. (p)

Halaerlgri baskl_h Gazetecilik 103 2,30 0,895

medyadan taki

eori P Diger Bolimler 93 | 201 0,915 0,026
Toplam 196 2,16 0,914

Haléerlgri géf_el Gazetecilik 104 341 1,137

medyadan taki

S P DigerBolimler 95 | 304 1,031 0,017
Toplam 199 3,24 1,101

Hatéerlgri Sosgal Gazetecilik 104 3,82 1,260

medyadan taki

Corim, P Diger Bolimler 94 | 344 1,324 0,039
Toplam 198 3,64 1,302

Haberleri internetteki | Gazetecilik 104 3,32 1,217

haber sitelerinde taki

ederim. P Diger Boliimler 93 2,69 1,233 0,000
Toplam 197 3,02 1,262

Bunlagn d1$l1<r_lda bir | Gazetecilik 69 1,41 0,810

mecradan takl

ederim. P Diger Boliimler 79 1,46 0,931 0,730
Toplam 148 1,43 0,874

t-test for sig. (2-tailed): ,004; t: 2,941; df:144

Ogrencilerin haber takip aliskanliklarima iliskin veriler incelendiginde ilk siray1
%73 ile sosyal medyadan haber takibi almaktadir. Onu %64 ile gorsel medya, %60 ile
haber siteleri, %42 ile basili medya takip etmektedir. Kullanicilarin %281 ise haberleri

bunlarin disinda bir mecralarin takip ettiklerini belirtmislerdir.

Anlamlilik diizeyi 0,05 i¢in sig. degeri 0,05’ten kii¢iik hesaplanan faktoérlerin
istatistiksel olarak anlamli kabul edildigine gore gazetecilik alani ile diger alanlarin
ogrencilerinin haber takip aligkanliklarinin farklar1 incelendiginde en anlamlh
farkliligin internetteki haber sitelerinden haber takibine yonelik oldugu ortaya
cikmistir. Bu veriye gore gazetecilik alaninda 6grenim gdéren 6grenciler %66 oraniyla,
diger alanlarin 6grencileri ise %52 oraninda haberleri internetteki haber sitelerinden

takip etmektedirler. Tablo incelendiginde alanlar aras1 anlamli farklilik gésteren haber
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takip pratikleri; gorsel medyadan haber takibi, basili medyadan haber takibi ve sosyal
medyadan haber takibi seklinde devam etmektedir. Bu, kullanicilarin totalde haber
takibi i¢in en fazla sosyal medyay1 kullanmalarina ragmen gazetecilik ve diger alanlar
arasinda anlamli farkliliklar i¢inden en diisiik farkin yine sosyal medyadan haber
takibine yonelik oldugu sonucunu dogurmaktadir. Yani tiim kullanicilar agirlikli
olarak haber takibinde sosyal medyay1 kullanmakta fakat haber siteleri kullaniminda

gazetecilik alani ile diger alanlarin 68rencileri arasindaki makas agilmaktadir.

3.8.3. Internet Kullamim Amaclarina iliskin Bulgular

Gilinlimiizde internet kullanim1 yasamin her alaninda zorunlu bir ihtiya¢ haline
gelmistir. Internet, haber sitelerine girmekten egitime dek birgok konuda cesitli
amaglara hizmet etmektedir. Bu kisimda arastirmaya katilan gazetecilik alani ve diger
alanlardaki  O6grencilerin internet kullanim amaglart  karsilagtirmali  olarak

incelenmistir.

Tablo 10: Ogrencilerin Internet Kullanim Sikligina Gore Karsilastirmali Dagilimi

Hic Pek Birka¢ | Giinde |Giin
kullan- kullan- | giinde birka¢ | boyu sik | Toplam
miyorum | miyorum | bir kez sik
Say1 0 1 4 23 80 108
Gazetecilik ——
Yiizde (%) 0,0 0,9 3,7 21,3 74,1 100,0
Diger Say1 1 2 2 30 62 97
Bolimler | Yiizde (%) 1,0 2,1% 21% | 309% | 639 | 100,0
Say1 1 3 6 53 142 205
Toplam - S
Yiizde (%) 0,5 1,5% 2,9 25,9% 69,3 100,0

¥°=4,629° ; p=0,327; p>0,05

Aragtirmaya katilan 6grencilerin internet kullanim siklig1 incelendiginde alan
karsilastirmasi olmaksizin % 69,3’{inilin “giin boyu sik sik”, % 25,9’unun ise “glinde
birkag kez” sikkini isaretledigi belirlenmistir. Internet kullanim siklig1 azaldik¢a bu
oran diismektedir. Alanlar aras1 internet kullanim siklig1 incelendiginde ise aralarinda
anlaml bir fark olmadig1 goriilmekle beraber, “giin boyu sik sik™ sikkini gazetecilik
alan1 o0grencileri %74,1 oraninda isaretleyerek bu sikki %63,9 oraninda isaretleyen

diger alan 6grencilerinin ve genel ortalamanin iizerinde bir veri ortaya koymuslardir.
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Tablo 11: Ogrencilerin Internet Kullanim Amaglarina Gore Karsilastiriimasi

Amaclar Frekans (N) | Yiizde (%) |Sig- (p)

Egitim 6dev Gazetecilik 80 7,8 0,071
Diger Boliimler 69 6,7

Vakit gegirmek i¢in Gazetecilik 69 6,7 0.064

aragtirma yapmak Diger Béliimler 57 55 ’

Alisveris Gazetecilik 56 5,4 0,446
Diger Boliimler 54 5,2

Haber sitelerine girmek Gazetecilik 62 6.0 0,000
Diger Boliimler 33 3,2

Sosyal medya Gazetecilik 89 8,6 0,043
Diger Boliimler 74 7,2

Oyun oynamak Gazetecilik 49 4,8 0,207
Diger Boliimler 56 5,4

Film/dizi izlemek Gazalginc d 6.9 0,200
Diger Boliimler 64 6,2

Miizik dinlemek Pazetecilik 7 7.5 0,232
Diger Boliimler 71 6,9

Toplam 1031 100

Arastirmaya katilan ogrencilere internet kullanim amaclarina yonelik 8
secenek ve 1 de diger segenegi sunularak 6grencilerden bu segenekleri oncelik sirasina
gore isaretlemeleri istenmistir. Bu tabloda siralama gozetmeksizin 6grencilerin
maddeleri isaretleme oranlari ortaya konmaktadir. Buna gore internet kullanim
amaglar1 arasinda “sosyal medya” platformlarini kullanmak segenegi 89 kez
gazetecilik alan1 6grencisi, 74 kez de diger alan 6grencileri tarafindan olmak {izere
toplam 163 kez isaretlenerek ilk sirada yer almistir. Onu, 149 katilimer tarafindan

2

isaretlenen “egitim/6dev yapmak” segenegi 2. sirada; 148 katilimer tarafindan
isaretlenen “miizik dinlemek” se¢enegi 3. sirada; 135 katilimci tarafindan isaretlenen
“film/diz1” secenegi 4. sirada; 126 katilimci tarafindan isaretlenen “vakit gegirmek i¢in
arastirma yapmak” secenegi 5. sirada; 110 katilimci tarafindan isaretlenen “aligveris”
secenegi 6. sirada; 105 katilimci tarafindan isaretlenen “oyun oynamak™ secenegi 7.

sirada; 95 katilimer tarafindan isaretlenen “haber sitelerine girmek™ segenegi ise 8.

sirada takip etmistir.

p=0,00; p<0,05 oldugundan dolay1 6grenim goriilen alan ile internet kullanim
aligkanliklar1 arasinda alanlar arasi en anlamli farklilik “Haber sitelerine girmek”

maddesindedir. Bu amag genel isaretlemede en son sirada yer almasina ragmen
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gazetecilik ve diger alan 6grencilerinin bu segenegi isaretlemeleri arasinda gazetecilik
lehine anlamli bir fark vardir ve gazetecilik 6grencilerinden 62 kisi bu segenegi
isaretlerken diger alanlardan sadece 33 kisi isaretlemistir. Buna gore gazetecilik alanmi
ogrencilerinin 6grenim gordiigii alan ile internet kullanim amaglar1 arasinda bir
paralellik oldugu sonucuna varilabilir. Diger anlamli farklilik ise 0,043 degeri ile
“Sosyal medya” kategorisinde gazetecilik lehine olmustur; bu maddeyi 89 gazetecilik

Ogrencisi isaretlerken diger alanlardan toplam 74 6grenci isaretlemistir.

Arastirmanin bir bagka bulgusuna gore ise tiim maddeler gazetecilik 6grencileri
tarafindan daha fazla isaretlenirken “Oyun oynamak” amaci diger Ogrenciler
tarafindan daha c¢ok isaretlenmistir. Oyun oynamak amaci gazetecilik alanindan 49,
diger alanlardan ise 56 kisinin isaretlemesiyle diger 6grenciler tarafindan daha fazla

tercih edilen tek madde olmustur.

Tablo 12: Ogrencilerin Internet Kullanim Amaglarinin Isaretlenme Sirasina Géore
Karsilastirilmasi

Isaretlenme Sirasi 1 2 3 4 5 6 7 8 | Toplam
49 14 13 8 4 0 1 0 89
Gazetecilik
g 55,1% | 15,7% | 14,6% | 9,0% | 4,5% | 0,0% | 1,1% |0,0% | 100,0%
s E
g8 Diger 28 15 16 9 5 1 0 1 74
T%Q Boliimler 37,8% | 20,3% | 21,6% | 12,2% | 6,8% | 1,4% | 0,0% | 1,4% | 100,0%
> =
8 g 77 29 29 17 9 1 1 1 163
v g Toplam
: < 47,2% | 17,8% | 17,8% | 10,4% | 5,5% | 0,6% | 0,6% | 0,6% | 100,0%
E_é Sapetesilii 13 18 13 13 | 3| 4 | a4 |1 69
azeteclll
% E 18,8% | 26,1% | 18,8% | 18,8% | 4,3% | 5,8% | 5,8% |1,4% | 100,0%
S g
g ” £ | Diger 11 21 7 4 5 4 1 4 57
3 mE Boliimler 19,3% | 36,8% | 12,3% | 7,0% |8,8% | 7,0% | 1,8% |7,0% | 100,0%
.H = 3
= § 3 24 39 20 17 8 8 5 5 126
<z g Toplam
T2k 19,0% | 31,0% | 15,9% | 13,5% | 6,3% | 6,3% | 4,0% |4,0% | 100,0%
aretecilik 24 21 21 6 2 2 0 4 80
— azeteclll
> 30,0% | 26,3% | 26,3% | 7,5% |2,5% | 2,5% | 0,0% |5,0% | 100,0%
<
Z Diger 21 | 12 | 12 | 9 [ 2] 3] 4] o] e
% g |Bolimler 39,1% | 17,4% | 17,4% | 13,0% | 2,9% | 4,3% | 5,8% |0,0% | 100,0%
-,505 Toplam 51 33 | 3 | 15 | 4 | 5 | 4 | 4 | 149
=1
: M 34,2% | 22,1% | 22,1% | 10,1% | 2,7% | 3,4% | 2,7% | 2,7% | 100,0%
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Tablo 12°nin devamm : Ogrencilerin Internet Kullamm Amaglarmin Isaretlenme
Sirasina Gore Karsilastirilmasi

- 1 11 13 8 14 2 5 2 56
£ Gazetecilik
g 1,8% |19,6% | 23,2% | 14,3% | 25,0% | 3,6% | 8,9% | 3,6% | 100,0%
‘% |Diger 4 6 | 16 | 8 8 | 4 | 4 | 4 | 54
%;i Boliimler 74% | 11,1% | 29,6% | 14,8% | 14,8% | 7,4% | 7,4% | 7,4% | 100,0%
=g 5 17 | 29 | 16 | 22 6 9 6 110
< £ |Toplam
2 < 4,5% |15,5% | 26,4% | 14,5% | 20,0% | 5,5% | 8,2% | 5,5% | 100,0%
o = 6 17 12 13 8 5 1 0 62
£ g | Gazetecilik
5 E 9,7% |27,4% | 19,4% | 21,0% | 12,9% | 8,1% | 1,6% | 0,0% | 100,0%
Q
= Diger 1 5 2 5 3 5 7 5 33
5 A gBélﬁmler 3,0% [152% | 6,1% |15,2% | 9,1% | 15,2% | 21,2% | 15,2% | 100,0%
s g = 7 22 14 18 11 10 8 5 95
= E 5| Toplam
3 O M 74% |23,2% | 14,7% | 18,9% | 11,6% | 10,5% | 8,4% | 5,3% | 100,0%
= 5 6 4 10 10 9 3 2 49
g Gazetecilik
E 10,2% | 12,2% | 8,2% | 20,4% | 20,4% | 18,4% | 6,1% | 4,1% | 100,0%
) Diger 13 13 8 6 3 9 3 1 56
g%‘é gBélﬁmler 23,2% | 23,2% | 14,3% | 10,7% | 5,4% | 16,1% | 5,4% | 1,8% | 100,0%
=
S 18 19 12 16 13 18 6 3 105
©E3F Toplam
3 O M 17,1% | 18,1% | 11,4% | 15,2% | 12,4% | 17,1% | 5,7% | 2,9% | 100,0%
= - 6 2 11 17 14 12 7 2 71
g Gazetecilik
E 8,5% | 2,8% |15,5% |23,9% | 19,7% | 16,9% | 9,9% | 2,8% | 100,0%
S Diger 5 7 13 16 11 8 4 0 64
%% gBélﬁmler 7,8% | 10,9% | 20,3% | 25,0% | 17,2% | 12,5% | 6,3% | 0,0% | 100,0%
= E = 11 9 24 33 25 20 11 2 135
&= 2 3| Toplam
3 M 8,1% | 6,7% |17,8% | 24,4% | 18,5% | 14,8% | 8,1% | 1,5% | 100,0%
3 9 8 13 16 15 9 4 77
s Gazetecilik
= 3,9% | 11,7% | 10,4% | 16,9% | 20,8% | 19,5% | 11,7% | 5,2% | 100,0%
. =|Diger 7 7 7 12 20 8 6 4 71
= "«é i Boliimler 9,9% | 9,9% | 9,9% | 16,9% | 28,2% | 11,3% | 8,5% | 5,6% | 100,0%
5 0 9
s 2 g Toplam 10 16 15 25 36 23 15 8 148
: A< 6,8% | 10,8% | 10,1% | 16,9% | 24,3% | 15,5% | 10,1% | 5,4% | 100,0%

Arastirma bulgularina gore internetin “sosyal medyaya girmek” amaclh
kullanilmasi diger tiim amaglara kiyasla ilk sirada en fazla tercih edilen amag olarak
karsimiza ¢ikmistir. Gazetecilik alani Ogrencilerinin %55,1°1; diger alanlardaki

Ogrencilerin ise %37,8’1 sosyal medya se¢enegini ilk sirada isaretlemistir.

Gazetecilik alan1 6grencilerinin %30’u; diger alanlardaki Ogrencilerin ise
%39,1°1 “egitim ve Odev” secenegini ilk sirada isaretlemistir. Yani bu secenegin

isaretlenmesinde alanlar arasinda anlamli bir farklilik bulunamamuistir.
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Gazetecilik alant 6grencilerinin %18,8’1; diger alanlardaki O6grencilerin ise
%19,3’1 internet kullanim amaglarina yonelik secenekler arasindan “vakit gegirmek
icin arastirma yapmak” secenegini ilk sirada isaretlemis ve alanlar arasinda bu

maddenin isaretlenmesine yonelik anlamli bir farklilik belirlenememistir.

Gazetecilik alan1 6grencilerinin %1,8’1; diger alanlardaki 6grencilerin ise
%7,4’1 internet kullanim amaglart arasinda “aligveris” secenegini ilk sirada
isaretlemistir. Bu veri aligverisin internet kullanimi amaciyla gazetecilik alani
Ogrencileri tarafindan en az isaretlenen segenek olmasi sebebiyle de Onem arz

etmektedir.

“Haber sitelerine girmek” amaci internet kullanim amaglar1 arasinda tiim
ogrenciler kapsaminda ele alindiginda en son sirada yer almasina ragmen gazetecilik
ve diger alan dgrencilerinin bu segenegi isaretlemeleri arasinda gazetecilik lehine
anlamli bir fark vardir. Gazetecilik alan1 6grencileri tarafindan g¢esitli siralarda 62 kez
isaretlenen bu secenegin ilk sirada isaretlenmesi ise %9,7 oranindadir. Diger alan
ogrencilerinin ilk sirada bu segenegi isaretleme oranlari ise %3 tiir. Gazetecilik alani

ogrencileri bu sikk1 %27,4 oraniyla en fazla ikinci sirada tercih etmislerdir.

Internet kullanim amaglar1 arasinda “oyun oynamak™ secenegi gazetecilik
alanina kiyasla diger alanlarin Ggrencileri tarafindan daha fazla isaretlenmesi
bakimindan diger alanlarin lehine isaretlenmis olan tek segenektir. Diger maddelerin
timiinde gazetecilik alam1 Ogrencileri diger Ogrencilerden daha fazla isaretleme
yaparken oyun oynamak maddesini diger alanlarin 6grencileri toplamda daha fazla
isaretlemistir. Gazetecilik alanindan siralama fark etmeksizin 49 kisinin isaretledigi bu
secenegi diger alanlardan 56 kisi isaretlemistir. Gazetecilik alanit 6grencilerinin
%10,2°s1; diger alanlardaki Ogrencilerin ise %23,2’si bu segenegini ilk sirada

isaretlemistir.

Ogrencilerin ~ Interneti ~ “film/dizi  izlemek” amagl  kullaniminin
karsilastirmasina gore ise gazetecilik alan1 68rencilerinin %35,5’inin; diger alanlardaki
Ogrencilerin ise %7,8’inin bu segenegini ilk sirada isaretledigi goriilmiis ve alanlar

arast anlamli bir fark bulunamamustir.

Gazetecilik alan1t 6grencilerinin %3,9°u; diger alanlardaki Ogrencilerin ise

%9,9’u interneti kullanim amagclarinin miizik dinlemek segenegini ilk sirada
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isaretlemistir. Birinci sira disinda isaretlenme oranina bakildiginda gazetecilik alani
ogrencileri ile diger alanlarin Ogrencilerinin arasinda anlamli bir fark olmadig:

belirlenmistir.

3.8.4. Sosyal Medya Platformlarinin Kullanimina Yonelik Bulgular

Sosyal medya platformlarinin kullanimina yonelik yapilan arastirmalar internet
kullanicilarinin biiyiik ¢ogunlugunun sosyal medyayi aktif bir bigimde kullandiklarini
ortaya koymaktadir (Johnson, 2021; Kemp, 2021; TUIK, 2020; Pew, 2021). Zira
gazetecilik ve diger alanlarda 6grenim goéren Ogrencilerin katildigi bu calisma da

sosyal medya kullanimi internet kullanim amagclar1 arasinda ilk sirada yer almistir.

Tablo 13: Ogrencilerin Kullandiklart Sosyal Medya Platformlarina Gore
Karsilastirmal Dagilimi

Sosyal Medya Platformlari N X SD Sig. (P)
Gazetecilik 108 4,45 1,008 0.086
Instagram Diger Béliimler 97 4,18 1,209 !
Toplam 205 4,45 1,161
Gazetecilik 108 1,42 0,948
0,006
Facebook Diger Boliimler 97 1,84 1,187
Toplam 205 1,61 1,086
Gazetecilik 108 2,31 1,457
. 0,707
Twitter Diger Bolimler 97 2,39 1,469
Toplam 205 2,35 1,46
Gazetecilik 108 2,12 1,515
0,000
Tik Tok Diger Boliimler 97 2,92 1,539
Toplam 205 2,5 1,574
Gazetecilik 108 1,19 0,738
0,601
Tumblr Diger Boliimler 97 1,24 0,674
Toplam 205 1,21 0,707
Gazetecilik 108 3.8 1,066
0,374
Youtube Diger Bolimler 97 3,93 1,043
Toplam 205 3,86 1,055

Anlamlilik diizeyi 0,05 olarak tanimlanan sig. degeri icin 0,05’ten kiiclik
hesaplanan faktorlerin istatistiksel agidan anlamli olmasina istinaden tabloya gore

gazetecilik ve diger alanlarin sosyal medya kullanim siklig1 agisindan en anlamli
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farkliligin Tik Tok uygulamasinda (P= 0,000) oldugu sonucu ortaya c¢ikmaktadir.
Verilere gore Tik Tok uygulamasini gazetecilik alan1 6grencileri %42, diger alanlarin
ogrencileri ise %58 oraninda kullanmaktadir. Veriler genel anlamda sosyal medya
kullanim siklig1 agisindan degerlendirildiginde ise Instagram %389 ile ilk sirada yer
almakta ve en fazla isaretlenen secenek “giinde birka¢ kez” olarak belirlenmektedir.
Sosyal medya kullanim sikligina gore Instagram en fazla tercih edilen platform
olmasina ragmen gazetecilik alani ile diger alanlar arasinda 0,05’ten biiytik sig. degeri
dogrultusunda anlamli bir fark bulunamamustir. Zira tiim katilimeilar yiiksek oranda
bu platformu kullanmakta ancak Instagram haricindeki tiim platformlarin
kullaniminda diger alanlarin 6grencilerinin orani yiiksekken Intagram kullaniminda
gazetecilik alan1 Ogrencilerinin oran1 daha fazladir. Kullanim siklig1 agisindan

Instagram’1, Youtube, Tik Tok, Twitter, Facebook ve Tumblr takip etmektedir.

Tablo 14: Ogrencilerin Instagram Kullanimlarma Gére Karsilastirmali Dagilimi

Hesabim . . .
H_e S yok, sadece Hghl sekilde Toplam
sahibiyim A kullanmiyorum
izleyiciyim
5 . Say1 100 1 7 108
azetecili "
Yiizde (%) 92,6 0,9 6,5 100,0
Diger Say1 83 4 9 96
Boliimler Yiizde (%) 86,5 4,2 9,4 100,0
Say1 183 5 16 204
Toplam Yiizde (%) 89,7 25 7,8 100,0

¥?= 2,934%;, p=0,231; p>0,05

Gazetecilik alani ile diger alanlarda 6grenim goren 6grencilerin sosyal medya
platformlarindan Instagram’i kullanma oranlar karsilastirildiginda gazetecilik alani
ogrencilerinin %92,6’smin hesap sahibi oldugu, %0,9’unun hesap sahibi olmadigi
ancak izleyici olarak hesaplari takip ettigi, %6,5’inin ise Instagram’1i kullanmadig:
belirlenmistir. Diger bdliimlerde 6grenim goéren Ogrencilerin ise %86,5’inin hesap
sahibi, %4,2’sinin hesap sahibi olmadig1 ancak izleyici olarak hesaplan takip ettigi,
%9,4’linlin de Instagram’i kullanmadigi belirlenmistir. Buna gore Instagram’in

gazetecilik alan1 6grencileri tarafindan daha fazla tercih edildigi ifade edilebilir.
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Tablo 15: Ogrencilerin Youtube Kullanimlarina Gére Karsilastirmali Dagilimi

Hesabim - .
izleyiciyim y
5 . Say1 54 42 10 106
azetecili -
Yiizde (%) 50,9 39,6 9,4 100,0
g Say1 49 34 13 96
1ger bolumier -
g Yiizde (%) 51.0 35,4 13,5 100,0
Say1 103 76 23 202
Toplam Yiizde (%) 51,0 37,6 11,4 100,0

¥?= ,983%; p=0,612; p>0,05

Diinya genelinde 6nemli derecede kullanici sayisina sahip olan Youtube’un bu
calisma kapsaminda tiim o6grenciler genelinde %51 oraninda hesap sahibi olarak,
%37,6 oraninda ise sadece izleyici olarak kullanildig1; %11,4 oraninda higbir sekilde
kullanilmadigr belirlenmistir. Gazetecilik alani ile diger alanlarda 6grenim goren
Ogrencilerin Youtube’u kullanma oranlar1 karsilastirlldiginda gazetecilik alam
ogrencilerinin %50,9 unun hesap sahibi, %39,6’sinin sadece izleyici, %9,4’iiniin ise
Youtube’u kullanmadigi belirlenmistir. Diger boliimlerde 6grenim goren 6grencilerin
ise %51 inin hesap sahibi, %35,4’linlin hesap sahibi olmadig1 ancak izleyici olarak
hesaplar1 takip ettigi, %13,5’inin de Youtube’u kullanmadig1 ortaya ¢ikmistir. Bu
verilerden Youtube kullaniminda gazetecilik alani ile diger alan Ogrencilerinin
arasinda anlaml bir fark olmadig1 sonucuna varilmas: miimkiindiir. Ayrica Youtube
hesap sahibi olmadan sadece izleyici olarak kullanim siralamasinda ankete konu olan

tiim sosyal medya platformlar1 arasinda ilk sirada yer almaktadir.

Tablo 16: Ogrencilerin Tik Tok Kullanimlarina Gore Karsilagtirmali Dagilimi

| ol S| e el | i
izleyiciyim

B Say1 21 24 63 108
Gazetecilik Yiizde (%) 194 22.2 58,3 100,0
i N Say1 32 30 34 96
Diger Boliimler Yizde (%) 333 31,3 35,4 100,0
Say1 53 o4 97 204

Toplam Yiizde (%) 26.0 265 47,5 100,0

¥?= 10,9522, p=0,004; p<0,05
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Tik Tok’un ankete katilan tiim 6grenciler genelinde %26 oraninda hesap sahibi
olarak, %26,5 oraninda ise sadece izleyici olarak kullanildigi; %47,5 oraninda da
higbir sekilde kullanilmadigi belirlenmistir. Gazetecilik alani ile diger alanlarda
o0grenim goren Ogrencilerin Tik Tok’u kullanma oranlar karsilastirildiginda
gazetecilik alan1 6grencilerinin %19,4 liniin hesap sahibi, %22,2’sinin sadece izleyici,
%58,3’tinilin ise Tik Tok’u kullanmadig1 belirlenmistir. Diger boliimlerde §grenim
gbren Ogrencilerin ise %33,3’linlin hesap sahibi, %31,3’iinilin hesap sahibi olmadig:
ancak izleyici olarak hesaplar1 takip ettigi, %35,4’linlin de Tik Tok’u kullanmadig:
ortaya cikmistir. Buna gore Tik Tok kullaniminda gazetecilik alani ile diger alan
Ogrencilerinin arasinda anlamli bir fark oldugu sonucu ¢ikarilabilir. Diger alanlarin
Ogrencileri tarafindan gazetecilik alan1 6grencilerine gore daha fazla tercih edilen Tik
Tok uygulamasi ayn1 zamanda sadece izleyici olarak kullanilan hesaplar siralamasinda

Youtube’dan sonra gelmektedir yani ikinci siradadir.

Tablo 17: Ogrencilerin Twitter Kullanimlarina Gore Karsilagtirmali Dagilimi

Hesap Hesab(;m yok, Hicbir sekilde Tool
sahibiyim | . sacece kullanmiyorum oplam
izleyiciyim
Say1 51 9 48 108
Gazetecilik -
Yiizde (%) 47,2 8,3 44 4 100,0
Say1 45 6 46 97
Diger Boliimler N
Yiizde (%) 46,4 6,2 474 100,0
Say1 96 15 94 205
Toplam
Yiizde (%) 46,8 73 45,9 100,0

¥?=.429; p=0,807; p>0,05

Sosyal medya platformlarindan Twitter’in tiim katilimcilar genelinde %46,8
oraninda hesap sahibi olarak kullanilirken %7,3 oraninda sadece izleyici olarak
kullanildigi, %45,9 oraninda ise higbir sekilde kullanilmadiglr belirlenmistir.
Gazetecilik alani ile diger alanlarda 6grenim goren 6grencilerin Twitter’t kullanma
oranlar karsilastirildiginda gazetecilik alani 6grencilerinin %47,2’sinin hesap sahibi,

%38,3’linlin sadece izleyici olarak hesaplarn takip ettigi, %4,4’liniin ise Twitter’
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kullanmadig1 belirlenmistir. Diger bdlimlerde 6grenim goéren &grencilerin ise
%46,4’1iniin hesap sahibi, %6,2’sinin hesap sahibi olmadig1 ancak izleyici olarak
hesaplar takip ettigi, %47,4’iiniin de Twitter’1 kullanmadig1 belirlenmistir. Buna gore
Twitter kullaniminda gazetecilik alani ile diger alan 6grencilerinin arasinda anlamli

bir fark olmadig1 sonucu ¢ikarilabilir.

Tablo 18: Ogrencilerin Facebook Kullanimlarina Gére Karsilastirmali Dagilimi

Hesabim yok,
Hesap sadece Hicbir sekilde
sahibiyim izleyiciyim | kullanmiyorum | Toplam
. - Say1 25 6 76 107
azetecili "
Yiizde (%) 23,4 5,6 71,0 100,0
5 - Say1 37 6 50 93
1g€r bolumlier o
Yiizde (%) 39,8 6,5 53,8 100,0
Say1 62 12 126 200
Toplam
Yiizde (%) 31,0 6,0 63,0 100,0

¥?= 6,741, p=0,034; p<0,05

Sosyal medya platformlarindan Facebook’un tiim katilimcilar genelinde %31
oraninda hesap sahibi olarak kullanilirken %6 oraninda sadece izleyici olarak
kullanildig1, %63 oraninda ise higbir sekilde kullanilmadigi belirlenmistir. Bu sonug
Facebook’un diger sosyal medya platformlarinin kullanimina oranla diisiik bir

kullanic1 potansiyeline sahip oldugunu gostermektedir.

Gazetecilik alani ile diger alanlarda 6grenim goren 6grencilerin Facebook’u
kullanma oranlarn karsilastirlldiginda gazetecilik alani 6grencilerinin %23,4’liniin
hesap sahibi, %35,6’sinin hesap sahibi olmadig1 ancak izleyici olarak hesaplar1 takip
ettigi, %71’inin ise Facebook’u kullanmadigi belirlenmistir. Diger bdliimlerde
Ogrenim goren Ogrencilerin ise %39,8’inin hesap sahibi, %6,5’inin hesap sahibi
olmadig1 ancak izleyici olarak hesaplar1 takip ettigi, %53,8’inin de Facebook’u
kullanmadig1 belirlenmistir. Bu sonuglara goére Facebook’un gazetecilik alani
ogrencileri tarafindan diger alanlara oranla daha az tercih edilen bir platform oldugu
ifade edilebilir. Ote yandan cinsiyet degiskenine gére diger higbir madde arasinda
anlamli bir farklilik olmamasina ragmen Facebook kullaniminda kadin 6grencilerin bu

platformu daha az kullandig1 verisi elde edilmistir.
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Tablo 19: Ogrencilerin Tumblr Kullanimlaria Goére Karsilastirmali Dagilimi

H_es_ap Hes:;)(;g;gfok, Hicbir sekilde Toplam
sahibiyim izleyiciyim kullanmiyorum

Say1 6 4 95 105
Gazetecilik Yiizde (%) 5,7 3,8 90,5 100,0

Say1 7 11 76 94
Diger BOlmler |y e (%) 7,4 11,7 80,9 100,0

Say1 13 15 171 199
ToRL Yiizde (%) 6,5 75 85,9 100,0

¥?= 4,8622; p=0,088; p>0,05

Tumblr uygulamasinin kullanim oranlar1 degerlendirildiginde ankete katilan

tiim 6grenciler genelinde %6,5 oraninda hesap sahibi olarak, %7,5 oraninda ise sadece

izleyici olarak kullanildigi; %85,9 oraninda da higbir sekilde kullanilmadigi

belirlenmistir. Bu oranlar Tumblr’in diger sosyal medya platformlarina gore en diisiik

kullanim oranina sahip oldugunu gostermesi agisindan 6nemlidir. Ayrica gazetecilik

alani ile diger alanlarin 6grencileri arasinda Tumblr kullanimi agisindan anlamli bir

fark ortaya ¢ikmamastir.

3.8.5. Sosyal Medya Kullanim Amaclarina iliskin Bulgular

Katilimcilardan “Sosyal medyay1 hangi amagla/amaclarla kullaniyorsunuz?”

sorusuna siralamali bir sekilde cevap vermeleri istenmistir. Her bir madde, gazetecilik

ve diger alanlarda 6grenim goéren Ogrenciler arasinda karsilastirmali olarak analiz

edilmistir.
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Tablo 20: Ogrencilerin Sosyal Medya Kullanim Amaglarina Gére Karsilastirilmast

Frekans (N) | Yiizde (%) | Sig. (p)
Amaglar
Gazetecilik 95 11,8 0.095
Haberlesmek, sohbet etmek | Diger Boliimler 87 10,8 ,
Tanidigim insanlarin neler Gazetecilik 56 7,0 0,248
yaptigini 6grenmek Diger Boliimler 50 6,2
) o Gazetecilik 43 5,4 0.500
Unliileri takip etmek Diger Boliimler 42 52
Gazetecilik 24 3,0 0.317
Yeni insanlarla tanismak Diger Boliimler 28 3,5 ,
Gazetecilik 67 8,3 0.001
Haberleri takip etmek Diger Boliimler 43 5,4 '
Gazetecilik 28 3,5 0.047
Haber paylagmak Diger Boliimler 17 2,1 ,
Gazetecilik 66 8,2 0.066
Fotograf paylasmak Diger Boliimler o4 6,7 ’
Duygu ve diisiincelerimi Gazetecilik 27 3.4 0437
paylasmak Diger Boliimler 25 3,1
Komik yazilar ve gorseller Gazetecilik 27 3.4 0374
paylagsmak Diger Boliimler 24 3,0
Toplam 803 100

Arastirmaya katilan 6grencilere sosyal medya kullanim amaclarina yonelik 9

secenek ve 1 de diger segenegi sunularak 6grencilerden bu segenekleri dncelik sirasina

gore isaretlemeleri istenmistir. Bu tabloda siralama gozetmeksizin d6grencilerin sosyal

medyay1 kullanim amaglarina gore maddeleri isaretleme oranlari ortaya konmaktadir.

Buna gore sosyal medya kullanim amaglar1 arasinda “haberlesmek, sohbet etmek”

secenegi 95 kez gazetecilik alan1 6grencisi, 87 kez de diger alan 6grencileri tarafindan

olmak tizere toplam 182 kez isaretlenerek ilk sirada yer almistir. Onu, 120 katilime1

tarafindan isaretlenen “fotograf paylasma” secenegi 2. sirada; 110 katilimer tarafindan

isaretlenen ‘“haberleri takip etmek” secenegi 3. sirada; 106 katilimci tarafindan

isaretlenen “tanidigim insanlarin neler yaptigini 6grenmek” segenegi 4. sirada; 126

katilimci tarafindan isaretlenen “vakit gecirmek icin arastirma yapmak™ secenegi 5.
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sirada; 85 katilimer tarafindan isaretlenen “Uinliileri takip etmek” secenegi 6. sirada; 52
katilimcr tarafindan isaretlenen “duygu ve disiincelerimi paylasmak” ve “yeni
insanlarla tanigsmak” segenegi 7. sirada; 51 katilimci tarafindan isaretlenen “komik
yazilar ve gorseller paylasmak™ secenegi 8. sirada, 45 katilimci tarafindan isaretlenen

“haber paylagmak” secenegi ise 9. sirada takip etmistir.

Secenekler arasinda gazetecilik ile diger alanlarin 6grencilerinin amaglarinin
kiyaslanmasi bakiminda en anlaml fark 0,001 sig. degeri ile “haberleri takip etmek”

seceneginde goriilmektedir.

Gazetecilik 6grencilerinden 67 kisi bu segenegi isaretlerken diger alanlardan
43 kisi isaretlemistir. Buna gore gazetecilik alan1 6grencilerinin 6grenim gordiigii alan
ile sosyal medya kullanim amagclar1 arasinda bir iliski oldugu sonucuna varilabilir.
Ayrica bu Ogrencilerin 48’1 internet kullanim siklig1 olarak “giin boyu sik sik”
maddesini isaretlemiglerdir. Bu da haberleri takip etme aligkanliklari ile internet

kullanim siklig1 arasinda paralel bir iligkiyi ortaya koymaktadir.

Habere iliskin diger madde olan “haber paylasmak” maddesi ise genel
siralamada son sirada olmasina ragmen diger alanlarin 6grencilerine oranla gazetecilik
alan1 Ogrencileri tarafindan isaretlenme bakimindan gazetecilik lehine sonug
vermektedir; gazetecilik alan1 6grencilerinden 28 kisi, diger alanlardan ise 17 kisi bu
secenegi isaretlemistir. Diger bir bulgu ise “Yeni insanlarla tanismak™ amacinin diger
Ogrenciler tarafindan daha fazla isaretlenen tek madde olmasidir. Bu segenegi
gazetecilik alanindan 24 kisi, diger alanlardan ise 28 kisi isaretlemistir. Bu segenek
disindaki tiim se¢eneklerde gazetecilik alan1 6grencileri diger alanlardakilere oranla
daha fazla isaretleme yapmistir. Bu da ders igeriklerinde elestirel yeni medya
okuryazarhigma iliskin kazanimlar bulunan gazetecilik alan1 &grencilerinin sosyal
medyada aktif bir bicimde yer almalarina ragmen giiven konusunda diger katilimcilara

gore daha temkinli olmalar1 seklinde yorumlanabilir.
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Tablo 21: Ogrencilerin Sosyal Medya Kullanim Amaglarinin Isaretlenme Sirasina
Gore Karsilastirilmasi

Isaretlenme Siras 1 2 3 4 5 6 7 8 Toplam
62 | 16 | 7 3 4 | 2] o0 1 95
5] Gazetecilik
S 65,3% | 16,8% | 7,4% | 3.2% | 4,2% |2,1% | 0,0% | 1,1% | 100,0%
Q
wnn
<% |Diger 53 | 14 | 10 | 5 1 | 3 | 1 0 87
0 <
= & 3 Bolimler 160 90 | 16,1% | 11,5% | 57% | 1,1% |3,4% | 1,1% | 0,0% | 100,0%
S % £ 115 | 30 | 17 | 8 5 | 5 | 1 1 182
T g =|Toplam
: @ 2 63,20 | 16,5% | 9,3% | 44% | 2,7% |2,7%| 5% | ,5% | 100,0%
clE 15 | 20 | 8 6 3 | 1| 2 1 56
Z g Gazetecilik
26,8% | 35,7% | 14,3% | 10,7% | 54% |1,8% | 3,6% | 1,8% | 100,0%
3 | Diger 11 | 18 | 12 | 3 2 | 1| 2 1 50
g é Boliimler
£ 22,0% | 36,0% | 24,0% | 6,0% | 4,0% |2,0% | 4,0% | 2,0% | 100,0%
e
S EE 26 | 38 | 20 | 9 | 5 [ 2| 4 | 2 | 106
§ £ S|Toplam
=Sz 24,5% | 35,8% | 18,9% | 85% | 4,7% |1,9% | 3,8% | 1,9% | 100,0%
. 3 7 | 17 | 4 a | 2| 4 2 43
o Gazetecilik
£ 7.0% | 16,3% | 39,5% | 9,3% | 9,3% |4,7% | 9,3% | 4,7% | 100,0%
D
2 E Diger 5 13 | 12 5 4 2 0 1 42
S < segse
- z Bolamler 111 9o | 31,09 | 28,6% | 11,9% | 9,5% | 4,8% | 0,0% | 2,4% | 100,0%
Q
23 8 20 | 29 9 8 4 4 3 85
D £ Toplam 9 9 9 9 9 9 9 9 0
> 5 9,4% | 23,5% | 34,1% | 10,6% | 9.4% | 4,7% | 4,7% | 3,5% | 100,0%
2 4 4 7 3 | 1| 2 1 24
Gazetecilik =g 300 [16,7% | 16,7% | 20,2% | 12.5% | 4.2% | 8,3% | 4,2% | 100,0%
= g - 2 6 0 | 10 | 4 [0 ] 3 3 28
s & Diger
S |Bolimler |[7,1% |21,4% | 0,0% |35,7% | 14,3% | 0,0% | 10,7% | 10,7% | 100,0%
(=]
=y § 4 | 10| 4 | 7w | 7 [t s 2 52
o &=
= B = |TOPAM 5oy 929 | 7,79 | 32,7% | 13.5% | 1,9% | 9,6% | 7,6% | 100,0%
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Tablo 21’in devam Ogrencilerin Sosyal Medya Kullanim Amaglarinin isaretlenme
Sirasina Gore Karsilastirilmasi

Gazetecilik

=3 10 | 23 | 14 9 7 2 2 0 67

<

= £ 14,9% | 34,3% | 20,9% | 13,4% | 10,4% | 3,0% | 3,0% | 0,0% | 100,0%

gi_é;ql 6 13 6 4 9 1 2 2 43

- olumilier

5 14,0% | 30,2% | 14,0% | 9,3% | 20,9% | 2,3% | 4,7% | 4,6% | 100,0%

§ —é Toplam 16 | 3 | 20 | 13 | 16 | 3 4 1 110

;= 14,5% | 32,7% | 18,2% | 11,8% | 14,5% | 2,7% | 3,6% | 1,8% | 100,0%

. Gazetecilik| 2 3 6 5 4 5 1 2 28

-~

g ] 7.1% |10,7% | 21,4% | 17,9% | 14,3% | 17,9% | 3,6% | 7,1% |100,0%

% £ |Diger 2 | ol o | 1|2 |9 | 0| 3| 17

& = |Bolimler

= 11,8% | 0,0% | 0,0% | 5,9% |11,8% |52,9% | 0,0% |17,7% |100,0%

§ ?ér Toplam 4 3 6 6 6 | 14 | 1 5 45

: < 8,9% | 6,7% |13,3% |13,3% |13,3% | 31,1% | 2,2% |10,9% | 100,0%
= | Gazetecilik | g 16 | 11 | 16 9 4 1 66
o]
g 13,6% | 24,2% | 16,7% | 24,2% | 13,6% | 6,1% | 1,5% 100,0%

Diger 16 10 11 10 3 2 2 54

e 4

R OHIET 199,69 | 18,5% | 20,4% | 18,5% | 5,6% | 3,7% | 3,7% 100,0%

on

£ £ |Toplam 25 | 26 | 22 | 26 | 12 6 3 120

=~

: & 20,8% | 21,7% | 18,3% | 21,7% | 10,0% | 5,0% | 2,5% 100,0%

g Gazetecilik 1 6 4 7 4 3 1 1 27
_ 3,7% |22,2% | 14,8% | 25,9% | 14,8% | 11,1% | 3,7% | 3,7% |100,0%
% g{élsr | 2 4 6 4 2 0 4 3 25
9| Boliimler

= 8,0% |16,0% | 24,0% | 16,0% | 8,0% | 0,0% | 16,0% | 12,0% | 100,0%

§‘ 5[ Toplam 3 [ 10| 10| 12 ] 6 3 5 4 52
=]

: B 5,8% |19,2% | 19,2% | 21,2% | 11,5% | 5,8% | 9,6% | 8,7% |100,0%

g Gazetecilik 3 2 6 3 3 3 2 5 27

E 1110 | 74% | 22,2% | 11,1% | 11,1% | 11,1% | 7,4% | 18,5% | 100,0%

S |Diger 3 5 1 5 1 1 8 24

S 0

> Boliimler

5 0.0% | 12.5% | 20,8% | 4,2% | 20,8% | 4,.2% | 4,2% | 33,2% | 100,0%

5 3| Toplam 3 5 11 4 8 4 3 13 51

= 5.9% | 9.8% | 216% | 7,8% |157% | 7,8% | 59% |254% | 100,0%
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Aragtirma bulgularina gore sosyal medyanin “haberlesmek, sohbet etmek”
amacli kullanilmasi diger tiim amaclara kiyasla ilk sirada en fazla tercih edilen amag
olarak karsimiza ¢ikmistir. Gazetecilik alan1 68rencilerinin %65,3’1; diger alanlardaki
ogrencilerin ise %60,9’u sosyal medya segenegini ilk sirada isaretlemistir. Herhangi

bir sirada bu secenegi isaretlemeyen 6grenci orani gazetecilik alaninda sadece %5 tir.

Gazetecilik alanit 6grencilerinin %26,8’1; diger alanlardaki 6grencilerin ise
%22’s1 “sosyal medyay1 tanidiklar1 insanlarin neler yaptigint gérmek™ amagli olarak
kullanimlarinda ilk siraya koymuslardir. Bu segenek tiim katilimcilar tarafindan en
fazla ikinci sirada isaretlenmistir. Ancak ne ilk sirada isaretlenme bakimindan ne de

alanlar arasinda genel isaretlenme sayis1 bakimindan anlamli bir fark bulunamamustir.

Sosyal medya kullanim amagclarinda ilk siray1 “iinliileri takip etmek™ olarak
isaretleyenler incelendiginde gazetecilik alan1 6grencilerinin %7’si; diger alanlardaki

ogrencilerin ise %11,9’unun bu maddeyi ilk sirada tercih ettigi goriilmiistiir.

Sosyal medya kullanim amaglar1 arasinda “yeni insanlarla tanigmak”
maddesinin siralama gdzetmeksizin isaretlenme sayilari incelendiginde gazetecilik
alan1 6grencileri aleyhine sonug veren tek madde oldugu goriilmiistiir. Yani bu madde
sosyal medya kullanim amaglar arasinda gazetecilik alan1 6grencilerinin diger alan
ogrencilerine gore daha az isaretleme yaptiklar1 tek maddedir; gazetecilik alanindan
24 kisi, diger alanlardan ise 28 kisi bu secenegi herhangi bir sirada isaretlemis fakat
maddenin ilk sirada tercih edilme oran1 gazetecilik alani digerleri arasinda
karsilastirmaya yonelik anlamli bir sonug¢ vermemistir. Ilk sirada isaretlenme
bakimindan incelendiginde ise gazetecilik alam1 Ogrencilerinin %8,3°l; diger
alanlardaki ogrencilerin ise %7,1°1 ise sosyal medya kullanim amaglarinda birinci

siray1 yeni insanlarla tanigmak olarak isaretlemislerdir.

Sosyal medyay1 kullanim amaglar1 bakimindan gazetecilik ve diger 6grenciler
arasinda en anlaml farklilik gazetecilik 6grencileri lehine “haberleri takip etmek”
maddesinde bulunmustur. Ancak maddenin gazetecilik alani tarafindan ilk sirada
tercih edilme oranm1 %14,9 iken, diger alanlarin 6grencileri tarafindan isaretlenme orani
%14 olarak belirtilmekte bu da oncelik siralamasi agisindan anlamli bir sonug

vermemektedir.
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“Haber paylagmak” maddesi tim Ogrencilerin alan ayrimi yapmaksizin
isaretlemelerinde son sirada olmasina ragmen diger alanlarin 6grencilerine oranla
gazetecilik alan1 6grencileri tarafindan isaretlenme bakiminda gazetecilik lehine sonug
vermektedir. Siralama bulgular incelendiginde ise gazetecilik alan1 6grencilerinin
maddeyi ilk sirada isaretleme oranlart %7,1 iken, diger alanlarin 6grencilerinin bu
maddeyi ilk sirada tercih etme oranlar1 %11,8’dir. Bu da dncelik siralamasi ile genel
tercih edilme oranlar1 arasinda uyum olmadig1 sonucunu vermektedir. Ogrencilerin
sosyal medyay1 kullanim amaclar1 arasinda ‘“haberleri takip etmek” ve “haber
paylagsmak™ amagh kullanimlarin en anlamli farkliliklar ortaya koymasi ¢alismanin
bulgular1 arasinda 6nemli bir yere sahiptir. Zira bu bulgular gazetecilik alani
Ogrencilerinin sosyal medyay1 haber mecrast olarak daha aktif olarak kullandig:

verisini sunmaktadir.

Sosyal medyanin “fotograf paylasimi” i¢in kullanilma amaci katilimcilar
genelinde yliksek oranda tercih edilerek “sohbet etmek, haberlesmek™ amacindan
sonraki en fazla isaretlenen madde olmustur. Gazetecilik alan1 6grencilerinin maddeyi
ilk sirada igaretleme oranlar1 %13,6 iken, diger alanlarin 6grencilerinin bu maddeyi ilk
sirada tercih etme oranlart %29,6 olarak belirlenmis ancak genel isaretlenme
bakimindan tablo incelendiginde gazetecilik alan1 6grencilerinin daha fazla oranda bu

amaca yonelik olarak sosyal medyay1 kullandiklar1 verisi elde edilmektedir.

Gazetecilik alan1 6grencilerinin %3,7°si; diger alanlardaki 6grencilerin ise
%8’1 sosyal medya kullanim amaglarinda ilk sirada “duygu ve diislinceleri paylagmak”
ifadesini isaretlemislerdir. Oncelik siralamasi ile genel tercih arasinda uyumlu bir

sonug ¢ikmamustir.

Sosyal medyanin komik yazilar ve gorseller paylasmak amaciyla kullanimi
gazetecilik alan1 Ogrencileri tarafindan %11,1 oraninda ilk siraya diger alanlarin
ogrencilerinin bu maddeyi ilk sirada hi¢ isaretlemedigi belirlenmistir. Tablo dncelik
siralamas1 gozetmeksizin incelendiginde genel sonuglarin alanlar arasinda anlamli bir
fark yaratmadigi bulgusunu vermekle beraber gazetecilik alan1 6grencilerinin belirli
bir oranda da olsa sosyal medya platformlarinda igerik paylasimina yonelik iiretimde

bulunma amaglar1 ¢alisma agisindan 6nem arz etmektedir.
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3.8.6. Sosyal Medyada Takip Edilen Hesaplara Iliskin Bulgular

Katilimcilardan “Sosyal medyada en cok takip ettiginiz hesaplar nelerdir?
sorusuna siralamali bir sekilde cevap vermeleri istenmistir. Her bir madde, gazetecilik
ve diger alanlarda 6grenim goren Ogrenciler arasinda karsilastirmali olarak analiz

edilmistir.

Tablo 22: Ogrencilerin Sosyal Medyada Takip Ettikleri Hesaplara Gore
Karsilagtirilmasi

Takip Edilen Hesaplar Frekans (N) |Yiizde (%)
Gazetecilik 97 13,6
Arkadas Diger Bolimler 88 123
Aile iiveleri Gazetecilik 66 9,2
Y Diger Boliimler 62 8,7
Gazetelerin ve televizyonlarin Gazetecilik 38 53
sosyal medya hesaplari Diger Boliimler 18 2,5
— ; Gazetecilik 32 45
Unld habCiger Diger Boliimler 14 2,0
. Y 1 ol Gazetecilik 31 4,3
Kendi alanimizdaki inlii isimler Diger Bolimler 30 4.2
o . . .. | Gazetecilik 26 3,6
Kiltiir sanat diinyasinin {inliileri Diger Boliimler 20 28
Komik hesaplar Gazetecilik 61 8,5
P Diger Boliimler 50 7,0
Sosyal medya fenomenleri Gazetecilik 39 5.5
Diger Boliimler 42 5,9
Toplam 714 100

Arastirmaya katilan 6grencilere sosyal medya kullanim amaclarina yonelik 8
secenek sunularak 6grencilerden bu secenekleri dncelik sirasina gore isaretlemeleri
istenmistir. Bu tabloda siralama gozetmeksizin dgrencilerin sosyal medyada agirlikli
olarak takip ettikleri hesaplarin oran1 gazetecilik alani ve diger alanlarin 6grencilerini
karsilastirir nitelikte ortaya konmaktadir. Buna gore sosyal medyada en fazla takip
edilen hesaplarin “arkadaslar” oldugu ortaya ¢ikmistir. Bu secenek 97 kez gazetecilik
alanm1 Ogrencisi, 88 kez de diger alan 6grencileri tarafindan olmak tizere toplam 185
kez isaretlenerek ilk sirada yer almistir. Onu, 128 katilimci tarafindan isaretlenen “aile
tiyeleri” secenegi 2. sirada; 111 katilimci tarafindan isaretlenen “komik hesaplar”
secenegi 3. sirada; 81 katilimcer tarafindan isaretlenen “sosyal medya fenomenleri”
secenegi 4. sirada; 61 katilimcr tarafindan isaretlenen “Kendi alanimizdaki iinli

isimler” segenegi 5. sirada; 56 katilimci tarafindan isaretlenen “gazetelerin ve
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televizyonlarin sosyal medya hesaplar1” segcenegi 6. sirada; 46 katilimer tarafindan
isaretlenen “iinlii haberciler” ve “kiiltiir sanat diinyasinin tnliileri” se¢enegi ise 7.

Sirada takip etmistir.

Secenekler arasinda gazetecilik ile diger alanlarin 6grencilerinin sosyal
medyada takip ettikleri hesaplarin kiyaslanmasi bakimindan en anlamli fark
“gazetelerin ve televizyonlarin sosyal medya hesaplari” seceneginde goriilmektedir.
Gazetecilik 6grencilerinden bu segenegi 38 kisi isaretlerken diger alanlardan 18 kisi
isaretlemistir. Alanlar arasindaki farkin anlam diizeyinin yiliksek oldugu bir diger
madde ise “linlii haberciler” maddesidir. Gazetecilik 6grencilerinden bu se¢enegi 32
kisi isaretlerken diger alanlardan 14 kisi isaretlemistir. Buna gore gazetecilik alan
ogrencilerinin 6grenim gordigii alan ile sosyal medyada takip ettikleri hesaplar
arasinda anlamli bir bag oldugu sonucuna varilabilir. Diger bir bulgu gazetecilik alani
Ogrencilerinin diger alanlarin 6grencilerine oranla “sosyal medya fenomenlerini takip
etmek” secenegi haric tiim seceneklerde daha fazla isaretleme yaptiklarim
gostermektedir. Bu da gazetecilik alan1 6grencilerinin sosyal medyada aktif bir
bicimde yer aldiklar1 ancak sosyal medya fenomenlerine diger alanlarin 6grencilerine
gore daha ilgisiz ya da giivensiz olduklar1 ancak habercilere ve habere kars1 daha ilgili

olduklar1 seklinde yorumlanabilir.

Tablo 23: Ogrencilerin Sosyal Medyayi “Arkadas” Takip Etmek Amagch Kullanimimin
Karsilastirilmasi

Isaretlenme Sirasi 1 2 3 4 5 Toplam
Gazetecilik 63 22 6 6 0 97
64,9 22,7 6,2 6,2 0,0 100,0
Diger Boliimler 58 23 4 2 1 88
65,9 26,1 4,5 2,3 11 100,0
Toplam 121 45 10 8 1 185
65,4 24,3 54 4,3 0,5 100,0

¥?= 3,199%; p=0,525; p>0,05

Arastirmadan elde edilen bulgulara gére sosyal medyada en fazla takip edilen
hesap kisilerin arkadaslarinin hesabidir. Gazetecilik alan1 6grencilerinin %64,9°u diger
alanlardaki 6grencilerin ise %65,9’u bu segenegi ilk sirada isaretlemistir. Diger tim

seceneklerle kiyaslandiginda hem gazetecilik alan1 hem de diger alanlarin 6grencileri
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tarafindan ilk sirada isaretlenmesi bakimindan ve oranlarin yiiksekligi bakimindan bu

madde tiim 6grenciler lehine yliksek diizeyde anlamli sonuglar vermektedir.

Tablo 24: Ogrencilerin Sosyal Medyay1 “Aile Uyelerini” Takip Etmek Amach
Kullaniminin Karsilastirilmasi

Isaretlenme Sirasi 1 2 3 4 5 6 7 Toplam
- 12| 27| 14 71 5] o] 1 66
Gazetecilik 18,2% | 40,9% | 21,2% | 10,6% | 7,6% | 0,0% | 1,5% | 100,0%
19| 31 7 3] o] 1| 1 62

Diger Boliimler 30,6% | 50,0% | 11,3% | 4.8% |0,0%|1,6% | 1,6% | 100,0%

31 58 21 10 5 1 2 128
24,2%|45,3%|16,4% | 7,8% |3,9% | ,8%|1,6%  100,0%

Toplam

¥?= 11,6762, p=0,070; p>0,05

Sosyal medyada takip edilen hesaplar arasinda “aile” iiyelerinin hesaplari
katilimcilar genelinde yiiksek oranda tercih edilerek “arkadas” c¢evresine ait
hesaplardan sonra en fazla isaretlenen 2. madde olmustur. Ancak gazetecilik alani
Ogrencilerinin bu maddeyi ilk sirada isaretleme oranlar1 %18,2 iken, diger alanlarin
ogrencilerinin bu maddeyi ilk sirada isaretleme oranlart %30,6 olarak belirlenmistir.
Bu verilere gore gazetecilik alan1 6grencilerinin bu maddeyi tercih etme oranlar diger
alanlarin 6grencilerine kiyasla daha diisiik ancak siralama goz etmeksizin maddenin
tercih edilme oranlar1 yorumlandiginda aile iiyelerinin tiim &grenciler tarafindan

yiiksek oranda takip edildigi goriilmektedir.

Tablo 25: Ogrencilerin Sosyal Medyay1 “Gazete ve Televizyonlarin Sosyal Medya
Hesaplarin1” Takip Etmek Amacli Kullaniminin Karsilagtirilmasi

;ﬁ:;ﬁfle“me 1 2 3 4 5 6 7 8 | Toplam
- 4 10 | 14 4 2 4 0 0 38
Gazetecilik [y cor 26 39 | 36,8% | 10,5% | 5.3% | 10,5% | 0,0% | 0,0% | 100,0%
Diger 1 1 8 1 2 2 2 1 18
Bolimler | 5,6% | 5,6% |44,4% | 56% |11,1% | 11,1% | 11,1% | 5,6% | 100,0%
5 11 | 22 5 4 6 2 1 56

Toplam 8,9% | 19,6% | 39,3% | 8,9% | 7,1% |10,7% | 3,6% | 1,8% | 100,0%

¥?= 10,4582, p=0,164; p>0,05

Gazetecilik ile diger alanlarin 6grencilerinin sosyal medyada takip ettikleri
hesaplarin kiyaslanmasi bakimindan en anlamli fark “gazetelerin ve televizyonlarin

sosyal medya hesaplar1” segeneginde ortaya ¢cikmistir. Bu maddeyi oncelik siralamasi
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olmaksizin gazetecilik 6grencilerinden 38 kisi, diger alanlardan 18 kisi isaretlemistir.
Ilk tercih olarak ise gazetecilik alani Ogrencilerinden 4 kisi, diger alanlarin
ogrencilerinden ise 1 kisi birinci sirada isaretleme yapmistir. Sosyal medyay1
gazetecilik alan1 Ogrencilerinin gazete ve televizyonlarin hesaplarini takip etme
amaciyla daha fazla kullantyor olmasi bu alanda 6grenim goren 6grencilerin aldiklari
egitime paralel olarak internet ve sosyal medya kullanimlarinin sekillendigi seklinde

yorumlanabilir.

Tablo 26: Ogrencilerin Sosyal Medyay1 “Unlii Habercileri” Takip Etmek Amagh
Kullaniminin Karsilastirilmasi

garet'e”me 1 2 3 4 5 6 7 | Toplam
1rasi

2 3 5 8 12 1 1 32
Gazetecilik | g 300 | 949 | 15.6% | 25.0% | 37.5% | 31% | 3.1% | 100,0%
Diger 0 1 2 0 2 8 1 14
Bélimler 00% | 71% | 143% | 0,0% | 14.3% | 57.1% | 7.1% | 100,0%

2 4 7 8 14 9 2 46
Toplam

43% | 87% | 152% | 17.4% | 30.4% | 19.6% | 4.3% | 100,0%

¥?= 21,053%, p=0,002; p<0,05

Sosyal medyanin iinlii habercileri takip etmek amagh kullanim1 gazetecilik ve
diger alanlarin dgrencileri agisindan anlamli farkliliklar ortaya koymaktadir. Oncelik
siralamasi yapilmaksizin isaretleme oranlari incelendiginde gazetecilik alanindan 32,
diger alanlardan 14 kisi iinlii habercileri takip ettiklerini ifade etmislerdi. Ancak ilk
sirada tercih edilme bakimindan yapilan incelemeye gore gazetecilik alan1 6grencileri
%6,3 oraninda isaretleme yaparken diger Ogrencilerin bu maddeyi ilk sirada hig
isaretlemedikleri belirlenmistir. Bir 6nceki madde olan “gazete ve televizyonlarin
sosyal medya hesaplarini takip etme” ve bu tabloda yer alan “iinlii habercileri takip
etme”ye yonelik bulgulara gore gazetecilik alan1 6grencilerinin 6grenim gordiikleri
alan ile sosyal medyada takip ettikleri hesaplar arasinda anlamli bir iligski oldugu

yorumunu gii¢lendirir niteliktedir.
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Tablo 27: Ogrencilerin Sosyal Medyay1 “Kendi Alanlarindaki Unlii Isimleri” Takip
Etmek Amagh Kullaniminin Karsilastirilmasi

Issaretlenme 1 2 3 4 5 6 7 8 9 |Toplam
1rasi
7 [ 4 |9 [ 6 | 2 [ 10 1|1 3
Gazetecllk | 22,696 | 12,0% | 29,0% | 19.4% | 6,5% | 3,2% | 0,0% | 3,2% | 3,2% | 100,0%
Diger 4 | 2 [ 10 [ 6 | 6 | 1| 1| 0] 0| 30
Bolimler | 13,3%| 6,7% |33,3% | 20,0% | 20,0% | 3,3% | 3,3% | 0,0% | 0,0% | 100,0%
11 6 19 [ 12 | 8 2 |1 1 1 61
Toplam 115,006 | 9,8% |31,1%]19,7%] 13,1%| 3,3% | 1,6% | 1,6% | 1,6% | 100,0%

¥?= 6,523%; p=,589; p>0,05

Gazetecilik alan1 6grencilerinin %?22,6’s1 diger alanlardaki 6grencilerin ise

%13,3’ii bu segenegi ilk sirada isaretlemistir. ilk sirada isaretlenme bakimindan

gazetecilik lehine bir durum ortaya ¢ikarken genel isaretleme oranlar1 incelendiginde

alanlar aras1 anlamli bir fark olmadig1 belirlenmistir.

Tablo 28: Ogrencilerin Sosyal Medyay1 “Kiiltiir Sanat Diinyasinin Unliilerini” Takip
Etmek Amagl Kullaniminin Karsilagtirilmasi

Isaretlenme |, 2 3 4 5 6 7 8 |Toplam
Sirasi

3 4 6 5 2 3 2 26
Gazetecilik

11,5% | 15,4% | 23,1% | 3,8% |[19,2% | 7,7% |11,5% | 7,7% | 100,0%
_ 1 5 3 6 0 0 1 4 20
Diger
bolimler 5,0% | 25,0% | 15,0% | 30,0% | 0,0% | 0,0% | 5,0% | 20,0% | 100,0%

4 9 9 7 5 2 4 6 46
Toplam

8,7% | 19,6% | 19,6% | 15,2% | 10,9% | 4,3% | 8,7% | 13,0% | 100,0%

¥?= 13,8012, p=0,055; p>0,05

Gazetecilik alan1 6grencilerinin %11,5’1 diger alanlardaki 6grencilerin ise %5°1

bu segenegi ilk sirada isaretlemistir. ilk sirada isaretlenme bakimindan gazetecilik

lehine bir durum ortaya ¢ikarken genel isaretleme oranlar incelendiginde alanlar arasi

anlamli bir fark olmadig: belirlenmistir.
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Tablo 29: Ogrencilerin Sosyal Medyay1 “Komik Hesaplar1” Takip Etmek Amagh
Kullaniminin Karsilastirilmasi

Isaretlenme | ) 2 3 4 5 6 7 8 |Toplam
Sirasi

11 13 12 15 4 3 3 0 61
Gazetecilik | 19 000 | 21306 | 10,79 | 24.6% | 6.6% | 4.9% | 4.9% | 0.0% | 100,0%
D 8 13 16 9 2 0 1 1 50
iger
bolimler 16,0% | 26.0% | 32,0% | 18,0% | 4,0% | 0.0% | 2,0% | 2.0% | 100.0%

19 26 28 | 24 6 3 4 1 111
Toplam

17.1% | 23.4% | 25.2% | 21.6% | 54% | 2.7% | 3.6% | 9% | 100.0%

¥’= 7,192%; p=0,409; p>0,05

Gazetecilik alan1 Ogrencilerinin %18’1; diger alanlardaki Ogrencilerin ise
%16’s1 bu segenegi ilk sirada isaretlemistir. Hem siralamali hem de genel isaretleme

oranlar1 incelendiginde alanlar arasi anlamli bir fark olmadig belirlenmistir.

Tablo 30: Ogrencilerin Sosyal Medyay1 “Sosyal Medya Fenomenlerini” Takip Etmek
Amacli Kullaniminin Karsilastirilmasi

Isaretlenme 1 ) 3 4 5 6 7 8 Toplam
Sirasi
- 5 8 10 9 3 2 0 2 39
Gazetecilik 12,8% | 20,5% | 25,6% |23,1% | 7,7% | 51% | 0,0% | 5,1% | 100,0%
Diger 5 9 9 7 6 0 3 3 42
Bolimler | 11,9% | 21,4% | 21,4% |16,7% | 14,3% | 0,0% | 7,1% | 7,1% | 100,0%
10 17 19 16 9 2 3 5 81
Toplam 12,3% | 21,0% | 23,5% | 19,8% | 11,1% | 2,5% | 3,7% | 6,2% | 100,0%

¥>= 6,459, p=0,487; p>0,05

Gazetecilik alan1 6grencilerinin %12,8’1; diger alanlardaki oOgrencilerin ise
%11,9’u bu secenegi ilk sirada isaretlemistir. Hem siralamali hem de genel isaretleme
oranlar1 incelendiginde alanlar arasi anlamli bir fark olmadig1 belirlenmis ancak tiim
takip kategorileri arasinda bir tek sosyal medya fenomenlerinin takibi gazetecilik alani
Ogrencileri tarafindan diger 6grencilere oranla daha az isaretlenmistir, bu da calisma

i¢cin onemli bir veridir.
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3.8.7.  Sosyal Medyadan Haber Takip ve Paylasimina Yénelik Bulgular

Tablo 31: Ogrencilerin Sosyal Medyadan Haber Takip ve Paylasim Aliskanliklart

Haber Takip Mecralar:

N X SD Sig. (p)

Gazetecilik 106 3,00 1,295
Instagram'dan haber takibi Diger Bolimler 97 274 1,277 0,155
yaparim.

Toplam 203 | 2,88 1,290

Gazetecilik 107 2,04 1,173
Instagram'dan haber Diger Boliimler 97 1,82 1,099 0,184
paylagimi yaparim.

Toplam 204 | 1,94 1,141

Gazetecilik 107 1,36 0,975
Facebook'tan haber takibi Diger boliimler 96 123 0,571 0,236
yaparim.

Toplam 203 | 1,30 0,810

Gazetecilik 107 1,21 0,762
Facebook'tan haber Diger Bolimler | 96 | 1,11 | 0,352 0,285
paylagimi yaparim.

Toplam 203 | 1,16 0,604

Gazetecilik 107 2,24 1,400
Twitter'dan haber paylagimi Diger Bélimler 96 1,08 1,330 0,171
yaparim.

Toplam 203 | 2,12 1,370

Gazetecilik 106 1,52 1,115
Twitter'dan haber paylagimi Diger Bolimler 96 165 1,222 0,441
yaparim.

Toplam 202 | 1,58 1,166

Gazetecilik 107 2,28 1,287
Youtube'dan haber takibi Diger Bolimler 96 213 1,181 0,373
yaparim.

Toplam 203 2,21 1,237

Gazetecilik 105 1,21 0,829
Youtube'den haber Diger Bolimler 96 | 1,27 0,814 0,598
paylagimi yaparim.

Toplam 201 | 1,24 0,820

Gazetecilik 61 1,69 1,104
Bur‘lle‘mn disinda haber Diger Boliimler 72 1,54 1,087 0,442
takibi yaparim.

Toplam 133 1,61 1,093

Gazetecilik 56 1,32 0,936
Bunlarin disinda haber Diger Boliimler 71 1,23 0,540 0.469
paylasimi yaparim.

Toplam 127 | 1,27 0,739
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Katilimcilarin sosyal medyadan haber takip ve paylagim aliskanliklar1 gosteren
bu tablo incelendiginde tiim sig. degerlerinin 0,05’ten biiyiik oldugu goriilmektedir.
Buna gore tabloda yer alan hicbir sosyal medya platformunun haber takibi ya da
paylasiminda kullanimi agisindan gazetecilik alani ile diger alanlar arasinda anlaml
bir fark bulunmamaktadir. Ancak tablo incelendiginde tiim platformlarda kismen de
olsa gazetecilik alan1 0grencilerinin sosyal medya platformlarinda haber takibi ve
paylasimi aligkanliklarinin diger alan 6grencilerine oranla fazla oldugu goriilmektedir.
Kullanim oranlar1 incelendiginde ise haber takibi agisindan %57,5 ile Instagram ilk
siradadir. Onu sirastyla; Youtube (%44), Twitter (%42), diger platformlar (%32) ve
son olarak Facebook (%25) takip etmektedir. Haber paylasimi agisindan ise %38 ile
yine Instagram ilk siradadir. Onu, Twitter (%30), diger platformlar (%24), Youtube
(%24) ve yine son sirada Facebook (%22) takip etmektedir.

3.8.8. Sosyal Medya Teyit ve Giiven Ol¢eginden Elde Edilen Bulgular

Tablo 32: Comlekgi ve Basol (2019) Tarafindan Gelistirilen “Sosyal Medya Teyit,
Giiven Olgegi nden Elde Edilen Bulgular

N X SD Sig. (p)
Basili olarak dagitilan giz :;[ecﬂlk 107 357 1207
gazetelerin sosyal medya £ 96 2,19 | 1,120 0,000
hesaplarina giivenirim Boliimler
plarina ‘ Toplam 203 290| 1,236
. . Gazetecilik 107 299 | 1177
Internet gazetelerinin sosyal Diser
medya hesaplarina £ 97 2,50 | 1,090 0,010
Svenirim Boliimler
& ‘ Toplam 204 275| 1,153
oo Gazetecilik 108 3,48 | 1,234
Tanmmis gazetecilerin Dider
sosyal medya hesaplarina £ 97 2,98 | 1,250 0,004
Gvenirim Boliimler
£ ' Toplam 205 324 | 1,264
Kullanicilarin igerik g?vz :;[ecﬂlk 107 2,27 | 1,069
olusturdugu mecralarin £e 97 2,36 | 1,072 5,050
aylagimlarina giivenirim Boliimler
pay’as £ " [Toplam 204 231 1,069
Sosyal medya Gazetecilik 108 201| 1,015
fenomenlerinin sosyal D}'g?r 96 260 | 1.170 0,007
medya paylagimlarina Boliimler
giivenirim. To<lam 204 2,28 1,108
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Tablo 32 (Devam): Comlekg¢i ve Basol (2019) Tarafindan Gelistirilen “Sosyal Medya
Teyit, Giiven Olgegi”nden Elde Edilen Bulgular

Gazetecilik | 107 2,78 1,110

Arkadaglarimin/tanidiklarimin

Diger
sci);/}:ﬂig;dya paylasimlarina Bélimler 95 2,96 1,312 2,086
£ ' Toplam 202 2,86 1,210
Sosyal medya iizerinden Gazetecilik |108 3,03 1,293
ulastigim haberlerin | Diger 9% (289 |1,313 4,037
dogrulugu/giivenirligi ile ilgili | Boliimler
aragtirma yaparim. Toplam 204 2,96 1,301
Sosyal medya iizerinden Gazetecilik | 108 2,79 1,192
ulastigim haberi sosyal Diger
medyadaki farkli kaynaklardan | Béliimler 0 8 i’ 4,063
teyit ederim. Toplam 204 2,85 1,256

Sosyal medya tizerinden | Gazetecilik | 108 2,88 1,251
ulastigim bir haberi sosyal medya | Diger

disindaki internet kaynaklarinda | Boliimler po 2,92 1,366 8,40
teyit ederim. Toplam 204 2,90 1,303
Sosyal medya tizerinden | Gazetecilik | 108 2,78 1,256
ulasgtifim bir haberi internet | Diger

disindaki  kaynaklardan teyit | Boliimler % 2,55 e 211
ederim. Toplam 204 2,67 1,285

Cronbach’s o= 0,79; 0,60 < a < 0,80, Asymp. Sig.= p<0,05

Basol ve Comlekgi tarafindan gelistirilen sosyal medya teyit ve giiven
Olcegi ile bu c¢aligmada gazetecilik ve diger alanlarda 6grenim goren Ogrenciler
arasinda Olgekteki faktorlere yonelik verdikleri cevaplara gore anlamli bir fark ya da
iliski olup olmadig1 belirlenmeye calisilmistir. Anlamlilik diizeyi 0,05 sig. degerine
gore yorumlanmis, 0,05’ten kiigiik hesaplanan faktorler istatistiksel olarak anlamli

kabul edilmistir. 5°1i siklik 6l¢egi skalasi bu veriler lizerinde yorumlanmugtir.

Tablo incelendiginde 6grenciler arasinda 4 maddede anlamli farkliliklar ortaya
cikmistir. “Basili olarak dagitilan gazetelerin sosyal medya hesaplarina giivenirim.”
maddesi 0,000 sig. degeriyle dl¢ekteki maddeler arasinda alanlara gore en fazla farkin
ortaya c¢iktigi maddedir. Gazetecilik alani 6grencilerinin %70’inin bu maddeyi
isaretleme puanimi 3,5 iken, diger alan Ogrencilerinin %42’sinin 2,1°dir. 3,5 puam
siklik skalasinda “bazen” ile “siklikla” cevaplari arasinda bir konumu ifade ederken;
2,1 “nadiren” cevabini igaret etmektedir. Bu bulgu gazetecilik egitimi alan 6grencilerin

basili gazetelere -her ne kadar internet sitelerinde yaymlanmis halleri olsa da-
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dolayistyla geleneksel medyaya olan giivenlerinin diger alanlardaki 6grencilere gore

daha fazla oldugu sonucunu vermektedir.

“Taninmig gazetecilerin sosyal medya hesaplarina giivenirim” maddesinin sig.
degeri 0,004’tiir. Gazetecilik alan1 6grencilerinin %68’1 bu maddeye 3,4 puaniyla
“bazen” ve “siklikla” arasinda bir cevap verirken diger alanlarin 6grencilerinin %58’1
2,9 puanla “nadiren” ile “bazen” arasinda yogunlagmistir. Bu bulgu gazetecilik alani
Ogrencilerinin gazetecilere olan giivenlerinin diger alanlardaki 6grencilere kiyasla

daha fazla oldugu sonucunu vermektedir.

“Sosyal medya fenomenlerinin sosyal medya paylasimlarina gilivenirim”
maddesinde ise 0,007 sig. degeri ile gazetecilik alan1 6grencilerinin diger alanlarda
O0grenim goren Ogrencilere gore sosyal medya fenomenlerine daha az giivendikleri
ortaya ¢ikmistir. Gazetecilik 6grencileri %40 oraninda “nadiren” sikkini isaretlerken,
diger alanlarda 6grenim goren 6grenciler %52 ile “nadiren” ile “bazen” sikki arasinda
yogunlasmislardir. Bu verilere gore gazetecilik alani Ogrencileri sosyal medya
fenomenlerinin paylagimlarina giiven konusunda diger alan 6grencilerine kiyasla daha

mesafelidir.

“Internet gazetelerinin sosyal medya hesaplarma giivenirim” maddesindeki
anlamlilik degeri 0,010 olarak tespit edilmistir. Gazetecilik alani1 6grencilerinin
%60’11 bu maddeyi isaretleme puanini 2,99 iken, diger alan 6grencilerinin %50’sinin
2,5’tir. Bu puanlar gazetecilik alan1 6grencilerinin agirlikli olarak bu ifade i¢in “bazen”
ifadesini, diger alan Ogrencileri i¢in ise “nadiren” ve “bazen” arasi isaretleme
yaptiklarin1 gostermektedir. Bu bulguya gore gazetecilik alan1 6grencileri internet
gazetelerine diger alanlarin 6grencilerine gore daha fazla giivendigi ve dolayisiyla bu

gazetelerin sosyal medya hesaplarina da giivendigi sonucu ¢ikarilabilir.

Diger maddelerde sig. degerinin 0,05’ten yiiksek ¢ikmasi isaretlemelerde
gazetecilik ile diger alanlarda 6grenim goren 6grenciler agisindan anlamli bir farklilik
olmadig1 sonucunu vermektedir. Ancak tiim Ogrenciler genelinde neredeyse tiim
ifadelere yonelik cevaplar “bazen” niteligindedir. Ozellikle haber teyit etme
hususundaki ifadelerin gazetecilik ve diger alanlardaki 6grenciler arasinda anlamli bir

fark olusturmamasi, gazetecilik egitimi alan O6grencilerin dier dgrencilere kiyasla

123



habere giliven konusunda daha temkinli iken haberin dogrulugunu aragtirma hususunda

tipki diger 6grenciler gibi yetersiz olduklari sonucunu vermektedir.

3.8.9. Haber Dogrulamaya ve Teyit Aliskanliklarina Yonelik Bulgular

Medya iletilerinin dogrulugu ve giivenilirligi her daim tartisilan bir konu
olmustur. Haber giiven iliskisine yonelik birgok arastirma ve ¢alisma yapilmis ve
kisilerin giiven duygularinin bir¢ok degisken cergevesinde sekillendigi belirlenmistir.
Bireyler kimi zaman arkadas ve aile {liyelerinden kimselerin paylastigi ya da
destekledigi bir fikre yonelik daha fazla giiven duyarken; kimi zaman ise haber teyit
platformlarina yonelmekte ve haberin dogrulugunu bu platformlarda test etmektedir.
Kullanicilarin  yeni medya ortamlarinda karsilastiklar1 haber iletilerine karst
takindiklar1 tavir ile yeni medya okuryazarligi diizeyleri arasinda bir iligki olup

olmadigi ise bu ¢aligmanin arastirma sorularindan biridir.

3.8.9.1. Haber Dogrulamada Kullanilan Internet Disi1 Kaynaklar

Sosyal Medya Teyit ve Giiven Olgegi verilerine gdre haberi teyit etmek
konusunda alanlar arasinda anlamli bir fark ¢ikmamustir. Ancak baska bir maddede
Ogrencilere bu soru cesitli segenekler sunularak internet disinda kullandiklar teyit
mekanizmalarini siralamalart seklinde sorulmustur. Verilen cevaplara gore tiim
ogrenciler genelinde siralama gozetmeksizin yapilan isaretlemelerde 148 6grencinin
“televizyon”, 112 6grencinin “aile”, 93 dgrencinin “arkadas”, 78 6grencinin “basili
gazete”, 21 dgrencinin ise “radyo” maddesini isaretledigi goriilmiistiir. Bu bakimda
internet disinda kullanilan haber dogrulama platformlarinda en fazla televizyonun en

az ise radyonun kullanildig1 sonucu ortaya ¢ikmustir.

Tablo 33: Haber Dogrulamada “Basili Gazete” Kullanimi

Isaretlenme Sirasi 1 2 3 4 5 Toplam
Gazetecilik 25 16 4 3 L 49
51,0%| 32,7% 82%| 6,1%| 2,0%| 100,0%

- 8 11 3 7 0 29
Diger Boliimler 27.6%| 37,9%| 103%| 241%| 0,0% 100,0%
33 27 7 10 1 78

Toplam 42.3% 34.6% 9,0%| 12,8% 1,3% 100,0%

¥>= 6,498 p=0,483; p>0,05
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Gazetecilik alan1 6grencilerinden 49°u, diger alanlarin 6grencilerinden ise 29°u

basili gazeteyi haber dogrulamada kullandiklarini ifade ederken gazetecilik alani

ogrencilerinin ilk sirada basili gazeteyi isaretleme sayis1 25, diger dgrencilerin ise

8’dir. Bu tabloya gore gazetecilik alanmmin haber dogrulamada basili gazeteleri

kullanmalar1 hem genel ortalama hem de ilk sirada tercih edilme bakimindan diger

alanlarda 6grenim goéren 0grencilere kiyasla yiliksek ¢ikmistir. Yani gazetecilik alani

Ogrencileri basili gazetelere daha fazla glivenmektedir.

Tablo 34: Haber Dogrulamada “Radyo” Kullanim1

Isaretlenme Sirasi 1 2 4 5 Toplam
- 2 2 0 2 10
Gaagaallik 20,0%|  20,0%]|  40,0% 0,0%| 200%|  100,0%
- 1 0 1 8 11
Diger Bolug@ey 9,1% 0,0% 91%| 72,7%|  100,0%
3 2 1 10 21

Toplam 14,3% 95%| 238%|  4,8%| 47.6%|  100,0%

¥?= 7,812%; p=0,099; p>0,05

Radyo, internet dis1 haber dogrulama platformlar: arasinda %10,2 oraniyla en

az tercih aragtir.

Tablo 35: Haber Dogrulamada “Televizyon” Kullanimi

Isaretlenme Sirasi 1 2 3 4 Toplam
B 43 24 12 1 80
Gazetecilik 53,8% 30,0% 15,0% 1,3% 100,0%
, 38 20 9 1 68
Diger Boliimler 55,9% 20,4% 13,.2% 1,5% 100,0%
81 44 21 2 148

Toplam 54,7% 20.7% 14,2% 1,4% 100,0%

¥?= 8,7052; p=0,069; p>0,05

Televizyon, internet dis1 haber dogrulama platformlar1 arasinda en fazla

kullanilan aragtir. Tim o&grenciler genelinde siralama gozetmeksizin yapilan

isaretlemelerde 148 kisi yani 6grencilerin %72’si televizyonun haber dogrulama araci
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olarak kullandigini belirtmistir. Alanlara gore oncelik siralamalari incelendiginde ise

anlamli bir farklilik olmadig1 ortaya ¢ikmustir.

Tablo 36: Haber Dogrulamada “Aile Uyelerine Danisma” Egilimi

Isaretlenme Sirasi 1 2 3 4 Toplam
Gazetecilik 21 22 8 6 >
36,8% 38,6% 14,0% 10,5% 100,0%
Diger Boliimler 32 11 11 L 55
58,2% 20,0% 20,0% 1,8% 100,0%
Toplam 53 33 19 7 112
47,3% 29,5% 17,0% 6,3% 100,0%

¥>= 9,969%; p=0,019; p<0,05

“Aile” iiyelerine sormak” haber dogrulamada 2. siradadir ve Ogrenciler

arasinda genel sonuglar agisindan onemli bir farklilik bulunmamaktadir. Ancak

gazetecilik alan1 6grencilerinin ilk sirada bu maddeyi diger alan 6grencilerine gore

daha az isaretledikleri belirlenmistir. Gazetecilik 6grencileri bu maddeyi ilk sirada 21

kez isaretlerken diger 6grenciler 32 kez isaretlemistir.

Tablo 37: Haber Dogrulamada “Arkadaglarina Danigma” Egilimi

Isaretlenme Sirasi 1 2 3 4 5 Toplam
n 13 15 12 6 3 49
Gazetecilik 265%|  30,6%| 245%| 122%|  6,1%|  100,0%
o 15 15 10 3 1 44
Diger Bolimler 301%|  341%|  22.7%|  68%|  2.3%|  100,0%
Toplam 28 30 22 9 4 93
30,1%|  323%| 237%| 97%]|  43%|  100,0%

¥?= 2,0622; p=0,724; p>0,05

Haberi arkadaglara sorarak teyit etme orani tiim 6grenciler genelinde %45’tir.

Gazetecilik alanmmin haber dogrulamada arkadaslara sorma egilimi hem genel

ortalama hem de ilk sirada tercih edilme bakimindan diger alanlarda 6grenim goren

ogrencilerle anlamli bir farklilik yaratmamugtir.
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3.8.9.2. Haber Dogrulamada Kullanilan Cevrimici Araglar

Ogrencilerden sosyal medyada gordiikleri siipheli haberleri dogrulamak igin

kullandiklar1 ¢evrimigi araglari siralamalar istenmistir.

Verilen cevaplara gore tiim Ogrenciler genelinde siralama gdézetmeksizin
yapilan isaretlemelerde 114 Ogrencinin “internet gazeteleri”, 101 &grencinin
“televizyon kanallarimin internet siteleri”, 81 oOgrencinin “haber dogrulama
platformlar1”, 74 6grencinin “basili gazetelerin internet siteleri”, 71 6grencinin “takip
edilen habercilerin paylasimlar’”, 70 6grencinin “arkadaslarin paylagimlar1”, 59
ogrencinin “farkli sosyal medya platformlar1”, 57 06grencinin “aile {iyelerinin
paylasimlar1”, 40 6grencinin “takip edilen tinliilerin paylagimlari” ve “takip edilen
politikacilarin  paylagimlar1” maddesini isaretledigi goriilmiistiir. Bu bakimda
cevrimici haber dogrulama platformlarinda en fazla internet gazetelerine, en az ise

tinliilerin ve politikacilarin paylasimlarina giivenildigi sonucuna varilabilir.

Tablo 38: Haber Dogrulama Platformlarinin Kullanimi

Isaretlenme Sirasi 1 2 3 4 5 6 7| Toplam
16| 14| 3 71 4 1 2 47
Gazetecilik 34,0% | 29,8% | 6,4% | 14,9% | 8,5%|2,1%| 4,3%| 100,0%
14 7 8 4 o] o 1 34
Diger Boliimler 41,2% | 20,6% | 23,5% | 11,8% | 0,0% [0,0% | 2,9% | 100,0%
30| 21| 11| 11| 4] 1 3 81

Toplam 37.0% | 25.9% | 13.6% | 13.6% | 4.9% | 1.2%| 3,7%| 100,0%

¥?= 9,037%; p=0,171; p>0,05

Haber teyidinde haber dogrulama platformlarinin kullanimi tiim 6grenciler
genelinde %39’°dur. Gazetecilik alaninin haber dogrulamada haber dogrulama
platformlarint kullanmalar1 hem genel ortalama hem de ilk sirada tercih edilme
bakimindan diger alanlarda O6grenim goren Ogrencilerle anlamli bir farklilik
yaratmamistir. Ayrica katilimcilara gesitli secenekler sunularak “Cevrimig¢i haber
dogrulama platformlarindan hangilerini  biliyorsunuz?” sorusu sorulmustur.
Ogrencilerin % 70’1 “higbiri” secenegini isaretlemistir. Platformlar arasinda bilinme
acisindan %16 ile teyid.org ilk sirada, dogrulukpayi.com ise %11 ile ikinci sirada yer

almigtir. Ancak alanlar arasinda anlamli bir fark goriilmemistir. Bu da 6grencilerin
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genel anlamda haber teyidine yonelik bilgi ve beceri diizeyinin diisiik oldugu seklinde
yorumlanabilir. Ogrenim gordiikleri alan itibar1 ile bu soruya yonelik daha yiiksek
diizeyde bilgi ve beceri beklentisinin oldugu gazetecilik alan1 6grencileri bu beklentiyi

karsilayamamastir.

Tablo 39: Haber Dogrulamada “Internet Gazetelerinin” Kullanimi

Isaretlenme Sirasi | 1 2 3 4 5 6 Toplam
Gazetecilik 28 18 13 11 2 2 74
37,8% 243%| 17,6%| 14,9% 2,7% 2,7% | 100,0%
Diger Boliimler L7 16 6 1 0 0 40
42,5% 40,0%| 15,0% 2,5% 0,0% 0,0%| 100,0%
45 34 19 12 2 2 114

Toplam

39,5% 298%| 16,7%| 10,5% 1,8% 1,8%| 100,0%

¥’= 8,318% p=0,140; p>0,05

Ankete katilan gazetecilik alam1 O6grencilerinden 74°i, diger alanlarin
ogrencilerinden ise 40’1 internet gazetelerini haber dogrulamada kullandiklarini ifade
ederken gazetecilik alan1 6grencilerinin ilk sirada bu maddeyi isaretleme 28; diger
Ogrencilerin ise 17°dir. Bu tabloya gore gazetecilik alaninin haber teyidinde internet
gazetelerini kullanmalar1 genel ortalama bakimindan diger alanlarda 6grenim goren
ogrencilere kiyasla yiliksek c¢ikmistir. Ancak maddenin ilk sirada tercih edilme
bakimindan diger 6grenciler tarafindan daha fazla isaretlenmis oldugu goriilmektedir.
Totalde internet gazetelerine giiven konusunda gazetecilik alaninin lehine anlamli bir

farklilik vardir.

Tablo 40: Haber Dogrulamada “Televizyon Kanallarinin Internet Sitelerinin”
Kullanim1

Isaretlenme 1 2 3 4 5 6 7 8 Toplam
Sirasi
N 12 16 20 3 2 3 0 1 57
Gazetecilik 751 106 | 28,1% | 35.19% | 5.3%| 35%| 53%]| 00%| 1.8%]| 100,0%
Diger 17 14 6 3 3 0 1 0 44
Bolimler | 38,6%| 31,8%| 13,6%| 6,8%| 6,8%| 0,0%| 23%| 0,0% | 100,0%
29]  30] 26 6 5 3 1 1] 101
Toplam 28,7%| 29,7%| 25,7%| 59%| 50%| 3,0%| 1,0%| 1,0% | 100,0%

¥?= 12,2642, p=0,092; p>0,05
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“Televizyon kanallariin internet siteleri” ¢evrimi¢i haber dogrulamada %49
orantyla 2. siradadir ve Ogrenciler arasinda hem genel sonuclar hem de oncelik

siralamasi acisindan anlamli bir farklilik bulunmamaktadir.

Tablo 41: Haber Dogrulamada “Basili Gazetelerin Internet Sitelerinin” Kullanimi

Isaretlenme 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 Toplam
Sirasi

15 15 7 8 7 1 0 0 1 0 54
Gazetecilik

27,8%|27,8%|13,0% | 14,8% | 13,0% | 1,9% | 0,0% | 0,0% |1,9% | 0,0% | 100,0%

4 1 3 3 2 1 1 2 0 3 20

Diger
Bolimler | 20,00 | 5,0% | 15,0% | 15,0% | 10,0% | 5,0% | 5,0% | 10,0% | 0,0% | 15,0% | 100,0%

19 16 10 11 9 2 1 2 1 3 74

Toplam
R 25,7% | 21,6% | 13,5% | 14,9% | 12,2% | 2,7% | 1,4% | 2,7% |1,4% | 4,1% | 100,0%

¥?= 21,1022, p=0,012; p<0,05

Cevrim dis1 dogrulama platformlarinda gazetecilik alan1 6grencilerinin basili
gazetelere daha fazla giivendigi ¢ikmistir. Tabloya gore basili gazetelerin internet
sitelerinin kullanim1 gazetecilik alan1 6grencileri tarafindan 54 kez isaretlenirken,
diger ogrencilerce 20 kez isaretlenmistir. Oncelik siralamasinda anlamli bir fark
olmamasina ragmen totalde basili gazetelerin internet sitelerine gazetecilik alani
ogrencilerinin daha fazla gilivendigi sonucu dogmaktadir. Bu sonu¢ Sosyal Medya
Teyit ve Giiven Olgegi’nin verdigi sonuglarla da uyum saglamaktadir. Bu 6lgekten
elde edilen verilere gore de gazetecilik alan1 6grencilerinin basili gazetelerin internet

sitelerine giliveni diger alanlardaki 6grencilere kiyasla daha fazla ¢ikmaigsti.

Tablo 42: Haber Dogrulamada “Farkli Sosyal Medya Platformlarinin” Kullanimi

Isaretlenme 1 2 3 4 5 6 7 8 9| Toplam

Sirasi
8 7 7 5 2 0 1 1 1 32

ilik

Gazetecili 25,0% | 21,9% | 21,9% | 15,6% | 6,3% | 0,0% | 3,1%| 3,1% | 3,1% | 100,0%
N 8 3 5 7 2 1 0 0 1 27

Diger
Boliimler 29,6% | 11,1% | 18,5% | 25,9% | 7,4% | 3,7%| 0,0% | 0,0% | 3,7% | 100,0%
16 10| 12| 12| 4| 1| 1 1 2 59

Toplam
27,1%{16,9% | 20,3% | 20,3% | 6,8% | 1,7% | 1,7% | 1,7%| 3,4% | 100,0%

¥?= 4,878 p=0,771; p>0,05
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Haberin sosyal medya platformlarin teyit edilmesi %28 oraniyla 10 segcenek

arasindan 7. siradadir. Bu tabloya gore sosyal medyada gordiikleri haberleri teyit

etmek i¢in gazetecilik alaninin haber dogrulamada diger sosyal medya platformlarini

kullanmalar1 hem genel ortalama hem de ilk sirada tercih edilme bakimindan diger

alanlarda 6grenim goren 0grencilere kiyasla anlamli bir fark ortaya koymamustir.

Tablo 43: Haber Dogrulamada “Takip Edilen Unlii Politikacilarn Paylagimlarinin”

Kullanimi
Isaretlenme
1 2 3 4 5 6 7 9| Toplam
Sirasi
5 2 3 5 2 2 3 0 22
Gazetecilik | oy 7001 9.106| 13.6% | 22.7%| 9.1%| 9.1%|13.6%| 0.0% | 100,0%
h 2 4 2 1 1 3 0 5 18
Diger
Béliimler 11.1%| 22.2%| 11.1%| 56%| 5.6%|16.7%]| 0,0%| 27.8% | 100,0%
7 6 5 6 3 5 3 5 40
Toplam
17.5%| 15,0%| 12,5% | 15,0%| 7,5% |12.5% | 7.5%| 12,5% | 100,0%

¥?= 13,0832, p=0,070; p>0,05

Haber dogrulamada takip edilen politikacilarin paylagimlarinin kullanilma

orant %19’dur. Bu oran politikacilara duyulan giivenin az oldugu ve dolayisiyla

onlarin paylasimlarina da gilivensizlik duyuldugu seklinde yorumlanabilir. Ancak

gazetecilik 6grencilerinin bu maddeyi diger alan 6grencilerine kiyasla ilk sirada

isaretleme oranlarinin daha yiiksek olmasi da veriler arasindadir. Bu durum gazetecilik

alan1 6grencilerinin mesleki misyonlarindan kaynakli olarak siyaset ve politika gibi

alanlara daha fazla ilgi duymalar1 seklinde yorumlanabilir.

Tablo 44: Haber Dogrulamada “Takip Edilen Habercilerin Paylagimlarinin”

Kullanimi
g:;:'e“me 1 3 4 5 6 7 8 Toplam
B 10 6 15 3 7 4 1 1 47
Gazetecilik 1 35| 12,8% | 31.9%| 6.4%| 14,9% | 85%| 21%| 2,1%| 100,0%
Diger 5 2 4 2 3 3 2 3 24
Boliimler 20,8%| 8,3%| 16,7%| 8,3%)| 12,5% | 12,5%| 8,3% | 12,5% | 100,0%
15 8 19 5/ 10 7 3 4 71
Toplam 21,1%| 11,3%| 26,8% | 7.0%| 14,1%| 9.9%| 4,2%| 5,6% | 100,0%

¥?= 6,548%; p=0,477; p>0,05

130




Haber dogrulamada takip edilen habercilerin paylasimlarinin kullanilma orani
71 ogrenci ile %35’tir. Bu oramin %23’tni 47 Ogrenci ile gazetecilik alani
olusturmaktadir. Bu tablo gazetecilik alaninin haber dogrulamada habercilerin
paylasimlarmi kullanmalar1 bakimindan diger Ogrencilere kiyasla daha yiiksek
sonuclar ortaya koymaktadir. Bu maddeyi hem genel ortalama hem de ilk sirada
gazetecilik Ogrencileri daha fazla tercih etmistir. Bu da gazetecilik 6grencilerinin

O0grenim gordiikleri alanla bu sonuglar arasinda uyum oldugu seklinde yorumlanabilir.

Tablo 45: Haber Dogrulamada “Takip Edilen Unliilerin Paylasimlarmin” Kullanimi

Isaretienme 1 2 3 4 5 6| 7 8| 9| 10|Toplam
Sirasi
2 2 2 2 1| 4] o 1 1] 1 16
Gazetecilik
12,5% | 12,5% | 12,5% | 12,5% | 6,3% | 25,0% | 0,0% | 6,3% | 6,3% | 6,3% | 100,0%
3 7 3 2 4 1] 1 3| o] o 24
Diger

Bolimler 12,5% | 29,2% | 12,5% | 8,3% | 16,7% | 4,2% |4,2% |12,5% |0,0% | 0,0% | 100,0%

3 9 5 4 5 5 1 4 1 1 40

Toplam
12,5% | 22,5% | 12,5% | 10,0% | 12,5% | 12,5% | 2,5% | 10,0% | 2,5% | 2,5% | 100,0%

¥?= 9,560%; p=0,387; p>0,05

Haber dogrulamada takip edilen iinliilerin paylasimlarinin kullanilma orani
%19°dur. Bu oran politikacilara duyulan giivenle aynidir. Veriler gazetecilik
ogrencilerinin bu maddeyi diger alan &grencilerine kiyasla daha az isaretledigini
gostermektedir. Bu bakimdan tinliilerin paylasimlarinin genel olarak haber dogrulama
araci olarak kullanilmadig1 ve gazetecilik alan1 6grencilerinde bu giivensizligin daha

fazla oldugu sdylenebilir.
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Tablo 46: Haber Dogrulamada “Arkadaslarin Paylagimlarinin” Kullanimi

Isaretlenme 1 2 3 4 5 6 7 9| 10| Toplam

Sirasi
5 7 2 8 3 2 2 2 0 31

Gazetecilik

zetectil 16,1% | 22,6% | 6,5%|258%| 9.7%| 65%| 6,5%| 65%| 0,0%]| 100,0%
N 21 3 3 1 1 6 1 2 1 39

Diger
Boliimler 53.8%| 7.7%| 7.7%| 2.6%| 2,6%|154%| 2.6%| 51%]| 2.6% | 100,0%
26 10 5 9 4 8 3 4 1 70

Toplam
37.1% | 14,3%| 7.1%|12,.9% | 57%|114%| 43%| 57%/| 14% | 100,0%

¥?= 20,7812, p=0,008; p<0,05

Gazetecilik alan1 6grencilerinden 31°1, diger alanlarin 6grencilerinden ise 39’u
arkadaglarinin paylagimlarint haber dogrulamada kullandiklarin1 ifade ederken
gazetecilik alam1 Ggrencilerinin ilk sirada bu maddeyi isaretleme sayis1 5, diger
Ogrencilerin ise 21°dir. Bu tablo gazetecilik alaninin haber dogrulamada arkadaslarinin
paylasimlarini kullanmalar1 dolayisiyla arkadaslarinin paylasimlarina glivenmeleri

konusunda diger 6grencilere kiyasla mesafeli oldugu seklinde yorumlanabilir.

Tablo 47: Haber Dogrulamada “Aile Uyelerinin Paylasimlarinin” Kullanimi

Issaretlenme 1 2 3 4 5 7 8 9 10 | Toplam
1rasi

5 3 2 3 5 1 2 0 2 23
Gazetecilik

21,7%|13,0% | 8,7% |13,0% [21,7% | 4,3%|8,7% | 0,0% | 8,7% | 100,0%

2 6 6 8 2 4 1 1 4 34

Diger
Bolimler 5,9%|17,6% |17,6% | 23,5% | 5,9% [11,8% |2,9% | 2,9% | 11,8% | 100,0%

7 9 8 11 7 5 3 1 6 57

Toplam
P 12,3% | 15,8% | 14,0% | 19,3% | 12,3% | 8,8% |5,3% | 1,8% | 10,5% | 100,0%

¥>= 9,890 p=0,273; p>0,05

Gazetecilik alan1 6grencilerinden 23’1, diger alanlarin 6grencilerinden ise 34’
aile liyelerinin paylasimlarini haber dogrulamada kullandiklarini belirtmislerdir. Genel
ortalamaya gore gazetecilik alaninin haber dogrulamada aile liyelerinin paylasimlarina

duyduklar giivenin diger 6grencilere kiyasla daha az oldugu sonucuna varilabilir.
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3.8.10. Sosyal Medyada Takipten Cikarmaya iliskin Bulgular

Ogrencilerden sosyal medyada takip ettiginiz habercileri/haber platformlarmi
hangi sebeplerle takipten c¢ikarsiniz? sorusuna 8 madde igerisinden Oncelik

siralamasina gore cevap vermeleri istenmistir.

Tablo 48: Sosyal Medyada Takip Edilen Habercilerin/Haber Platformlarinin Takipten

Cikarilma Sebepleri

Maddeler Frekans (N) | Yiizde (%) | Sig. (p)
Tarafl1 haber verdigini Ga? etecilik I 9.5

diisiindiiklerinizi Diger 0,678
Boliimler 44 5,8
- 3 . e Gazetecilik 85 11,2

Dogruluguna giivenmediginiz Diger 0.811
haberleri verenleri Bolimler 54 71
. Gazetecilik 61 8,0

sl yapantat Diger 0252
Boliimler 48 6,3

Gazetecilik 22 29 0,070

Takipgi sayis1 az olanlari Diger

Boliimler 27 3,5

Yogun bir bicimde siyasi icerikli gf‘gzeertec"'k 38 5.0 0,661
haberler verenleri Bolimler 30 39

Paylastigimda kimsenin g?g:ecmk 18 24 0,044
begenmedigi sayfalar Bélimler 16 21

Nefret soylemi igerikli paylagim IG)?;:rteCIIIK L 101 0,296
yapanlart Béliimler 65 8,5

e e . Gazetecilik 56 7.4 0,483

Kiifiirlii veya argo igerik Diger

paylasanlar Boliimler 48 6,3
Toplam 761 100

Sosyal medyada takip edilen habercilerin ve haber platformlarinin takipten
c¢ikarilma sebebinin arastirildigi bu madde siralamali soru maddesi oldugundan dolay1
sig. degeri maddelerin isaretlenme siralamasi bakimindan yaniltici olabilmektedir.
Ciinkii her bir maddenin isaretlenme sayis1 (N) 20’yi gecememekte bu da istatistiksel
anlamda anlamli olmayan veriler sunmaktadir. Bu sebeple bu tablo maddelerin
isaretlenme siras1 gozetilerek yorumlanmistir. Bu bakimdan cevaplar arasinda en
anlamli farklhilik “dogruluguna giivenmediginiz haberleri verenleri” ve “tarafli haber

verdigini diigiindiiklerinizi” maddelerinde ortaya ¢ikmuistir.
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Verilere gore “dogruluguna giivenmediginiz haberleri verenleri” isaretleyen
139 6grenciden 85’1 gazetecilik alaninda 6grenim gérmektedir ve maddeyi ilk sirada
isaretleme oranlar1 diger alanlarin 6grencilerine kiyasla %8 oraninda daha fazladir.
Isaretlenme oranina goére ikinci sirada yer alan “tarafli haber verdigini
diistindiiklerinizi” maddesi ise gazetecilik 6grencileri tarafindan 72, diger alanlarin
Ogrencileri tarafindan da 44 kez isaretlenmistir. Bu rakamlara gore alanlar arasinda
anlamli bir fark ortaya ¢ikmaktadir; gazetecilik alan1 6grencileri %62 oraninda, diger
alanlarin 6grencileri ise %37 oraninda haberde tarafsizliga 6nem vermektedir. Bu
veriler gazetecilik alan1 6grencilerinin haberin dogrulugu ve tarafsizligi gibi konulara
yonelik daha hassas bir tavir sergilediklerini ve habere yonelik Onkosullarinda
dogruluk, tarafsizlik gibi arayislarinin daha agik bir sekilde sergilendigini

gostermektedir.

Alanlar arasinda ayrim yapmaksizin genel sonuglara iligskin yapilan analize
gore “nefret sdylemi icerikli paylasim yapanlar’” maddesini isaretleyenlerin sayisi
142°dir. Bu veriye gore 6grencilerin habercileri ya da haber platformlarini takipten
cikarmalarinin en temel nedeni olarak “nefret sdylemi (irk¢1, cinsiyetci, vs.) icerikli
paylagimlar” gdsterilebilir. Bu maddenin isaretlenmesinde alanlar aras1 yiiksek
diizeyde anlaml bir farklilik olmasa da gazetecilik alan1 6grencilerinin daha fazla
isaretleme yaptigr da ¢ikan bulgulardan biridir. Bunu 139 kisinin isaretlemesiyle
“dogruluguna giivenmediginiz haberleri verenleri”, 116’yla “tarafli haber verdigini
diistindiiklerinizi”, 109’la “ilginizi ¢ekmeyen haber paylasimi yapanlar1”, 104’le
“kiifiirlii veya argo igerik paylasanlar’”, 68’le “yogun bir bi¢imde siyasi igerikli
haberler verenleri”, 49’1a “takip¢i sayis1 az olanlar1”, 34 kisinin isaretlemesiyle ise
“paylastigimda kimsenin begenmedigi sayfalar1” maddeleri takip etmektedir.
“Takipgi sayis1 az olanlar’” maddesi disindaki tim maddelerde gazetecilik alani
ogrencilerinin igaretleme oram1 daha fazladir. Bu da diger verilerle beraber ele
alindiginda gazetecilik alan1 6grencilerinin takipg¢i sayisina dnem vermeksizin haber

dogrulugu ve tarafsizlig1 gibi kriterleri daha fazla goz 6niine aldigin1 gostermektedir.

Ote yandan maddelerin siralamasi incelendiginde alan ayrimi gézetmeksizin
Ogrencilerin genel anlamda elestirel ve sorgulayict olduklarim1 gosteren maddelere
yonelik daha yogun isaretlemeler yaptiklar1 ortaya ¢ikmistir. Zira nefret sdylemi,

kiiflirlii argo paylagimlar, dogrulugundan ve tarafsizligindan siiphe duyulan haberler
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gibi maddelerin oldugu ifadeler cogunlukla &grencilerin takipten ¢ikarma sebepleri
arasindadir. Bulgulara gore sayfalarin begeni almamasi, ya da takipci sayilarinin azligi

gibi kriterler ise takipten ¢ikarma konusunda ¢ok daha az etkilidir.

3.9. BULGULARIN DEGERLENDIRILMESI

Gazetecilik egitimi alan meslek lisesi 6grencileri ile diger 6grencilerin yeni
medyay1 kullanim becerileri ve elestirel okuryazarlik diizeyleri haber mecrasi olarak
sosyal medyay1 kullanma bigimleri lizerinden analiz edilmistir. Bulgular; gazetecilik
alan1 Ogrencileriyle diger Ogrenciler arasinda internet ve sosyal medya kullanim
sikliklar1 ve siireleri yoniinden anlamli bir fark olmadigi ancak internet ve sosyal
medya kullanim amacit bakimindan gazetecilik alani 6grencilerinin haber ve
habercilikle ilgili kavramlara iligkin yanitlarinin daha fazla oldugu, gazetecilik
Ogrencilerinin sosyal medyay1 haber mecrasi olarak daha yaygin bigimde kullandigi
ve alanlar arasinda haber kavraminin tanimlanma ve algilanma bicimi ile haberin
giivenilirligi konusunda anlamli farkliliklar oldugu yoniindedir. Ayrica gazetecilik
alan1 6grencilerinin kadin haklari, insan haklar1 gibi konularin islendigi hak haberlerini
daha fazla takip etmesi; takipten ¢ikarma kistaslar1 arasinda haberin dogruluguna ve
tarafsizligina giivenmeme, nefret sdylemi icerikli paylasimlar yapma gibi maddeleri
daha fazla isaretlemeleri gibi bulgular gazetecilik alan1 6grencilerinin sorgulayici
bakis agilarinin diger 6grencilere kiyasla daha yiiksek oldugu seklinde yorumlanabilir.
Bu da elestirel medya okuryazarliklarinin karsilastirilmasi agisindan énemli bir veri
ortaya koymaktadir. Haberlerin dogrulanmas1 acisindan ortaya ¢ikan veriler alan
ayrimi olmaksizin tiim 6grencilerin bilgiyi dogrulama becerilerinin diisiik oldugunu
gostermekte; bu da tiim 6grenciler i¢in elestirel medya okuryazarligi seviyelerinin
gelistirilmesinin zorunlu oldugu savini ortaya c¢ikarmaktadir. Bu veriler gazetecilik
alan1 6grencileri agisindan degerlendirildigine diger dgrencilere kiyasla gazetecilik
alan1 Ogrencilerinin sosyal medyay1 haber/icerik takip pratikleri, igerik iiretimine
katkilari, giiven seviyeleri ve haber/icerik teyidine iliskin davraniglar1 arasindaki

farklar gibi bir¢ok degisken agisindan anlamli sonuglar ortaya koymaktadir.

Ogrencilerin cinsiyet degiskeni ile &lgeklerin bilyiik cogunlugu arasinda

anlamli bir iliski bulunamamakla beraber kullanilan sosyal medya platformlar
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acisindan anlamli sonuglar ortaya ¢ikmistir. Buna gore; kadin 6grenciler Facebook’u

daha az kullanmaktadirlar.

Egitim kademesine paralel olarak ise haber takibinde haber sitelerini kullanma
oranlarinin ve sosyal medyay1 kullanma oranlarinin arttig1 goriilmistiir. Ayrica sosyal
medya platformlar1 bakimindan Instagram kullaniminin egitim kademesine paralel
olarak artt1g1 yoniinde anlamli bir iligki tespit edilmis, Tik Tok kullaniminin ise egitim
kademesi ylikseldikce azaldigr belirlenmistir. Egitim kademesi haber takip ve
paylagim aliskanliklar1 arasinda da anlamli bir iligki tespit edilmistir. Buna gore; egitim
kademesi ylikseldik¢e Instagram’dan haber takibi ve haber paylasiminin arttig1 ve yine

ayni1 sekilde Facebook’tan haber takibinin de arttig1 goriilmiistiir.

Arastirmadan elde edilen verilere gore gazetecilik alan1 6grencileri ile diger
Ogrenciler arasinda sosyal medyay1 kullanimlari bakimindan bir¢ok agidan anlamli
farkliliklar ve iligkiler vardir. Bulgularin toparlanmasi agisindan elde edilen verilerin

arastirma hipotezleri altinda kategorize edilmesi yerinde olacaktir. Buna gore:

“Ogrencilerin 6grenim gordiikleri alan ile internet kullamm sikhg,
amaclari ve pratikleri arasinda bir iliski vardir.” hipotezine yonelik bulgular genel

hatlariyla su sekildedir:

Alanlar aras1 internet kullanim siklig1 incelendiginde, aralarinda anlamli bir
fark olmadig: goriilmekle beraber “giin boyu sik sik” sikki en fazla isaretlenen madde
olmustur; bu da tiim Ogrencilerin internet kullanimimin yogun oldugu sonucunu
vermektedir. Internet kullanim amaglar1 ve pratikleri arasinda “sosyal medyaya
girmek” maddesi alan ayrimi olmaksizin ilk sirada isaretlenen madde olarak yer
alirken; “haber takibi yapmak” maddesi gazetecilik alani lehine, “oyun oynamak”
maddesi ise diger alanlar lehine anlaml farkliliklar ortaya koymasi agisindan 6nem
arz etmektedir. Ayrica “aligveris” maddesi internet kullanim amaclar1 arasinda
gazetecilik alan1 6grencileri tarafindan en az isaretlenen secenektir. Bu veriler Kocer
(2012)’in {iniversite Ogrencilerin internet ve sosyal medya kullanim aliskanliklar
lizerine yaptig1 arastirmayla da uyumlu sonuglar vermektedir; zira c¢alismada
ogrencilerin biiyiik cogunlugunun her internete girdiginde en az bir defa sosyal medya

sitelerinden birine baglandig1 sonucuna ulasilmistir.
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“Ogrencilerin 6grenim gordiikleri alan ile sosyal medya kullanim
amaclar1 ve pratikleri arasinda bir iliski vardir.” hipotezine yonelik veriler su

sekilde 6zetlenebilir:

Kullanilan platformlar agisindan alan ayrimi olmaksizin ilk siray1 Instagram
almakta; Instagram’i, Youtube, Tik Tok, Twitter, Facebook ve Tumblr takip
etmektedir. Sosyal medya kullanim siklig1 agisindan en anlamli farkliligin ise Tik Tok
uygulamasinda oldugu sonucu ortaya cikmistir; verilere gore gazetecilik alani
ogrencileri Tik Tok uygulamasini diger alan Ogrencilerine gore daha az
kullanmaktadirlar. Sosyal medya kullanim amaglar1 arasinda “haberlesmek, sohbet
etmek” segenegi ise alan ayrimi olmaksizin ilk sirada yer almistir. Gazetecilik ile diger
alanlarin 6grencilerinin amagclarinin  kiyaslanmasi bakiminda en anlamli fark
“haberleri takip etmek” seceneginde goriilmektedir. Habere iliskin diger madde olan
“haber paylasmak™ maddesi ise genel siralamada son sirada olmasina ragmen diger
alanlarin 6grencilerine oranla gazetecilik alan1 Ogrencileri tarafindan isaretlenme
bakimindan gazetecilik lehine sonu¢ vermektedir. Ote yandan “yeni insanlarla
tanismak’ amacinin isaretlenmesinde diger alan 6grencilerinin lehine anlamli bir fark
vardir. Ogrencilerin sosyal medyadan haber takip etme aligkanliklari ile internet
kullanim sikliklar1 arasinda dogrusal bir iliski oldugu da tespit edilmistir ve sosyal
medyay1 haber takibinde siklikla kullanan 6grencilerin haber kategorisi olarak en fazla
hak haberlerine yonelik haberleri takip ettikleri belirlenmistir. Bu verilere gore
gazetecilik alan1 6grencilerinin 6grenim gordiigli alan ile sosyal medya kullanim
amaglar1 arasinda bir paralellik oldugu sonucuna varilabilir. Bu veriler Fletcher ve
Park (2017)’1n haberlere giiven diizeyi diistiikge habere ulagsmada sosyal medya

platformlarinin kullanma diizeyinin arttig1 yoniindeki bulgularla ortiismemektedir.

“Ogrencilerin 6grenim gordiikleri alan ile haber kavramim tanimlamalari
arasinda-bir iliski vardir.” hipotezi dogrultusunda elde edilen verilere gore:
“Politikacilarin verdigi bilgiler ve yaptig1 paylasimlardir.”

“Gazetecilerin verdigi bilgiler ve yaptig1 paylasimlardir.”

“Gazetelerde yayimlanan seydir.”

“llgi cekici biitiin olaylardir.” tanimlarmin gazetecilik alan1 6grencileri tarafindan
digerlerine oranla daha fazla tercih edildigi ortaya ¢ikmistir. Bu tanimlamalardan

bazilarinin gazetecilik alan1 6gretim materyallerinde yer almast bakimindan veriler
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Ogretim slirecinin 6grenci ¢iktilarina yonelik etkilerinin degerlendirilmesi bakimindan
Oonemlidir.

“Ogrencilerin haber takip ve paylasim ortamlar1 6grenim gordiikleri
alana gore farklihk gostermektedir.” hipotezine yonelik elde edilen veriler su

sekilde 6zetlenebilir:

Haber takip ve paylasim mecralarina iligkin veriler incelendiginde ilk siray1
sosyal medyadan haber takibi almaktadir. Onu; gorsel medya, haber siteleri ve basilt

medya takip etmektedir.

Gazetecilik alani ile diger alanlarin 6grencilerinin haber takip aligkanliklarinin
farklar1 incelendiginde en anlamli farkliligin internetteki haber sitelerinden haber
takibine yonelik oldugu ortaya c¢ikmistir. Buna gore gazetecilik alaninda 6grenim
goren Ogrencilerin haberleri internetteki haber sitelerinden takip etme davranislari
diger alanlarin 6grencilere gore daha fazladir. Yani tim kullanicilar agirlikli olarak
haber takibinde sosyal medyayi kullanmakta fakat haber siteleri kullaniminda
gazetecilik alanmi ile diger alanlarin Ogrencileri arasindaki makas acilmaktadir. Bu
veriler Ogrencilerin genel olarak haberleri sosyal medyadan takip ettigi fakat
gazetecilik Ogrencilerinin haber sitelerini de aktif bir bigimde kullandigi seklinde
yorumlanabilir. Sosyal medyayi, haber/icerik paylasiminda ise &grencilerin alan

ayrimi1 olmaksizin, takibe gore ¢cok daha diisiik diizeyde kullandig1 belirlenmistir.

“Ogrencilerin sosyal medyada haber/icerik takip ve paylasim pratikleri
ogrenim gordiikleri alana gore farkhihk icermektedir. ” hipotezi dogrultusunda

elde edilen veriler su sekilde siralanabilir:

Sosyal medyay1r kullanma amaglar1i arasinda haber takibi ve paylagimi
seceneklerini ilk siralarda isaretleyen Ogrencilerin alan ayrimi olmaksizin en fazla
Instagram ardindan Twitter’dan takip ve paylasim yaptig1 verisi elde edilmis ancak
ogrencilerin haber paylasimina yonelik egilimlerinin oldukca diisiik diizeyde oldugu
belirlenmistir. Bu bulgular kullanilan mecralar ve haber takibi bakimindan Becan
(2018)’1in  bulgulariyla ortlisiircken haber paylasim pratikleri agisindan uyum
bulunamamistir. Cilinkii Becan’in {iniversite dgrencilerine yaptig1 ¢alisma verilerine

gore dgrencilerin sosyal medyay1 haber paylasimi i¢in aktif bir sekilde kullandiklar
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verisi ortaya c¢ikarken bu calismada Ogrencilerin paylasimdan ziyade takip

aliskanliklarinin gelistigi belirlenmistir.

Ote yandan sosyal medyay1 kullanim amaglarina yonelik haber takibini ilk
siralarda isaretleyen 6grencilerin en fazla takip ettikleri haberlere doniik soruya iliskin
“hak haberleri” kategorisini isaretlemeleri dikkat ¢ekicidir. Zira sosyal medyada genel
olarak haber takibi agisindan magazin/eglence kategorisi ilk siradadir. Bu veri
gazetecilik alan1 Ogrencilerinin elestirel okuryazarliklarina iligkin Onemli bir
kaynaktir. Haber/igerik paylasiminda ise magazin/eglence kategorisi degismemistir.
Bu da paylasim ve igerik liretme konusunda alan ayrimi olmaksizin oldukga diisiik bir
egilim oldugu verisiyle uyumludur. Ote yandan dgrencilerin geleneksel anlamda haber
olarak ifade edilebilen iceriklerin takibini yapmalarina ragmen icerik iiretimi ve
paylasim asamasinda fotograf ve komik igeriklere yonelik egilimlere sahip olduklari
belirlenmigstir. Hem takip hem de paylasim yapma ile Instagram hesap sahipligi
arasinda da dogrusal iliski varken Youtube, takipte kullanilan ancak paylasimda
kullanilmayan platform olarak karsimiza ¢ikmustir. Tik Tok ise diger alan 6grencileri
tarafindan komik video paylasiminda gazetecilik alanina goére daha fazla
kullanilmistir. Haber/igerik paylasiminda dogrulama araci olarak tipki haber takibinde
oldugu gibi ¢cevrimdisi araglarda televizyon, ¢cevrimici araglarda ise internet gazeteleri
olmustur. Gazetecilik alan1 6grencilerinin haber dogrulamada internet gazetelerini ve
basili gazetelerin internet siteleri kullanma egilimleri ise diger 6grencilere gore daha

fazladir.

“Sosyal medyay1 haber mecrasi olarak kullanan gazetecilik 6grencileri ile
diger ogrenciler arasinda habere/icerige giiven/teyit aligkanhklar1 arasinda
belirgin bir farkhihik vardir.” hipotezine yonelik elde edilen bulgular ise genel

hatlartyla sunlardir:

Sosyal medyay1 haber takibi ve paylasimi amaciyla kullanan gazetecilik alam
Ogrencilerinin, sosyal medyadaki iceriklere giliven konusunda basili/ internet
gazetelerin sayfalarma ve taninmis gazetecilerin paylasimlarina daha fazla
giivenirken; sosyal medya fenomenlerinin ve siradan kullanicilarin olusturduklar
igeriklere giivenlerinin daha az oldugu verisi de ¢alismanin 6nemli bulgularindan

biridir. Bu veriler Hermida vd. (2012)’nin sosyal medya araciligiyla iiretilen ve yayilan
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haberlere giivenme egiliminin daha yiiksek olduguna yonelik bulgulariyla

ortiismemektedir.

Sosyal medya kullanim amaglari arasinda haber takibi ve paylagimini ilk sirada
isaretleyen gazetecilik Ogrencilerinin diger amaclarla sosyal medyayr kullanan
ogrencilere kiyasla haber dogrulama aliskanliklarinin gelismis oldugu da soylenebilir.
Ancak bu sadece kiyaslamaya iligskin bir veridir ve haber dogrulama aliskanliklarinin
tim Ogrenciler bazinda ¢ok diisiik oldugu sonucunu degistirmemektedir. Bu veri
Onursoy (2018)’in {iniversite Ogrencilerinin dijital okuryazarlik diizeylerini
belirlemeye yonelik yaptigir ¢alismanin bulgulariyla uyumludur. Zira ¢alismada bu
durum genclerde elestirel bakis agisinin yetersiz olmasindan kaynakli olarak

okuryazarlik becerilerinin de yetersiz oldugu seklinde agiklanmaistir.

Ote yandan Ogrencilerin takipten c¢ikarma egilimleri; dogruluguna ve
tarafsizligina giivenmedikleri ve nefret sdylemi igerikli paylasimlar1 yapanlara yonelik
iken; takip¢i sayisi az olma ya da begeni yapmayan sayfalar gibi kriterler ile takipten
cikarma davranisi arasinda bir bag kurulamamistir. Haber dogrulama davraniglari
acisindan incelendiginde ise sosyal medyadan haber takibi ve paylasimi yapan
kullanicilarin ¢evrimdist ortamlarda en fazla televizyonu tercih ederken, ¢evrimigi
ortamlardan en fazla internet gazetelerini ve basili gazetelerin internet sitelerini tercih
ettigi goriilmiistiir. Basili gazetenin ve dogrulama platformlarinin ise oldukga diisiik
diizeyde kullanildig1 belirlenmistir. Bu veriler Yegen (2018)’in iletisim fakiiltesi
ogrencileri ilizerinde gerceklestirdigi arastirmanin -haber dogrulama sitelerinin ¢ok

fazla kisi tarafindan bilinmedigi ve kullanilmadigina yonelik- bulgulariyla uyumludur.

Bulgular genel hatlartyla degerlendirildiginde su sonuglar ortaya c¢ikmistir:
Internet kullanim amaglar1 ve haber takibinde sosyal medya alan ayrimi olmaksizin ilk
siradadir. Ancak haber sitelerini kullanma bakimindan gazetecilik alani 6grencileri
lehine anlaml bir farklilik vardir. Bu da 6grencilerin genel olarak haberleri sosyal
medyadan takip ettigi fakat gazetecilik 6grencilerinin haber sitelerini de aktif bir
bicimde kullandig1 seklinde yorumlanabilir. Instagram haber mecrasi olarak en yaygin
kullanilan sosyal medya platformudur ve ayn1 zamanda hesap sahipligi bakimindan ilk
siradaki uygulamadir. Gazetecilik alan1 6grencilerinin tiim sosyal medya mecralari
arasinda diger 6grencilerden daha az kullandig1 tek hesap ise daha ¢ok eglenceye
yonelik video paylagimlarinin yapildig1 Tik Tok’tur.
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Sosyal medyada haber takibi yapmak ve haber paylasimi yapmak gibi amaglar
ise gazetecilik 6grencileri ile diger 6grenciler arasinda anlamli farkliliklar ortaya
koymaktadir. Gazetecilik 6grencileri sosyal medyay1 bu amaglarla diger 6grencilere
kiyasla daha fazla kullanmaktadirlar. Ancak haber/igcerik paylagiminin alan ayrimi
olmaksizin takibe gore ¢ok daha diisiik diizeyde kullandigi da elde edilen veriler
arasindadir. Yeni insanlarla tanigma amaci ise gazetecilik 6grencileri tarafindan diger

ogrencilere kiyasla oldukga az tercih edilmistir.

Arastirma bulgularina gére Sosyal Medya Teyit ve Giiven Olgegi’nden elde
edilen veriler gazetecilik alan1 6grencilerinin basili olarak dagitilan gazetelerin sosyal
medya hesaplarina daha fazla giivendigi sonucunu ortaya koymustur. Bu -dolayl da
olsa- gazetecilik egitimi alan 6grencilerin basili gazetelere, dolayisiyla geleneksel
medyaya olan giivenlerinin diger alanlardaki 6grencilere gore daha fazla oldugu
sonucunu vermektedir. Ayrica gazetecilik alan1 6grencilerinin taninmis gazetecilere
daha fazla giivendigi de elde edilen veriler arasindadir. Bu da bu 6grencilerin egitim
aldiklar1 alana paralel sonuglarin elde edilmesi bakimindan ve gazetecilik egitiminin
bu meslegin tarihsel misyonundan tamamen kopmadigini gostermesi bakimindan
Oonemli bir veri olarak degerlendirilebilir. Zira haberin tarafsizligi ve dogruluguna
yonelik gazetecilik 6grencilerinin duydugu hassasiyetin de fazla olmasi dogrultusunda

¢ikan sonuclar bunu destekler niteliktedir.

Ogrencilerden sosyal medyada gordiikleri siipheli haberleri dogrulamak igin
kullandiklar1 ¢evrimigi araglar siralamasinda ise alan ayrimi olmaksizin ilk sirada
internet gazeteleri yer almistir. Ancak bu verinin biiyiik cogunlugunu yine gazetecilik
alam &grencileri olusturmaktadir. Ote yandan haber teyidinde internet gazetelerinin
kullanim1 diger alanlarda 6grenim goren Ogrencilere kiyasla gazetecilik alam

ogrencileri lehine yliksek ¢ikmistir.

Haber dogrulamada habercilerin paylasimlarina giivenme konusunda ise yine
gazetecilik alan1 Ogrencilerinin bu maddeyi daha fazla tercih etmesi 6grenim
gordiikleri alanla bu sonuglar arasinda uyum oldugu seklinde yorumlanabilir.
Gazetecilik alan1 6grencilerinin siyaset ve politika gibi alanlara daha fazla ilgi
duymalar1 da elde edilen veriler arasindadir ve bu da alan &grencilerinin mesleki

misyonlar1 paralelinde degerlendirilebilir.
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Gazetecilik 6grencilerinin basili gazetelere, bu gazetelerin internet sayfalarina,
tinlii habercilere, vb. diger 6grencilere kiyasla daha fazla giiven duyduklar1 ancak
sosyal medya fenomenlerine duyduklar1 giivenin diger 6grencilere gore daha az
diizeyde olmasi aragtirma verileri arasindadir. Bu da internet ortamindaki veri
bombardimani ve kaynak belirsizligi gibi risklerin gazetecilik alan1 6grencilerinin
daha fazla farkinda olmasi bakimindan 6nemlidir. Ayrica bu veriler sosyal medyaya
gliven konusunda gazetecilik 6grencilerinin daha temkinli ve sorgulayici ancak bu
mecralar1 kullanma konusunda daha aktif olduklar1 ve kendi egitimleri ile uyumlu bir

bicimde habere iliskin daha fazla icerikle temas ettikleri seklinde degerlendirilebilir.
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SONUC

Yeni medya ortamlarinin sundugu olanaklar ve firsatlarin cazipligi 6zellikle sosyal
medya platformlarin1 haber mecrast olarak kullanim agisindan 6n plana ¢ikarmistir.
Hiz ve gesitlilik a¢isindan oldukga zengin bir enformasyon ortami sunan sosyal medya
artik 6zellikle yeni nesil diye adlandirilan geng¢ kusagin vazgegilmezleri arasindadir.
Bir¢ok verinin ve bilginin haber, ¢ok fazla kisinin de igerik iireticisi olarak kendine
yer buldugu sosyal medya ortamlarinda artik bireyler kendi medya ortamlarini
oOlusturmaktadir. Bu yoniiyle sanal ortamlar aktif katilim olanagiyla demokratik
katilima yonelik sagladigi 6nemli avantajlarin yani sira barindirdigi riskler dahilinde
de ele alinmakta ve bu risklere kars1 bilingli bireyler yetistirmek elestirel yeni medya

okuryazarligimin dayanak noktasini olusturmaktadir.

Medyanin bu doniisiimii medyaya yonelik egitimin de doniisiimiinii zorunlu
kilarak ¢aga uygun bilgi ve becerilerle donatilmis bireyler yetistirilmesine yonelik
adimlar atilmistir. Ozellikle lisans diizeyinde egitim veren iletisim ve medya
boliimlerinde dijital medya, yeni medya, sosyal medya haberciligi gibi dersler 6gretim
programlarina eklenmistir. Zira ortaokullarda se¢meli ders olarak programlarda yer
alan medya okuryazarlig1 dersinin igerigi de yine ayni amaglarla giincellenmis ve
giincellenmeye devam etmektedir. Bu yenilikler kapsaminda 6nemli bir siire¢ geciren
egitimlerden biri de gazetecilik egitimi olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Gazetecilik
egitiminin dijital becerilere uyumu konusunda 6zellikle lisans diizeyinde fazlasiyla
calisma yapilmistir. Ancak gazetecilik egitimi ortadgretim dilizeyinde (meslek
liselerinde) de verilmektedir ve bir¢ok acidan iizerinde arastirma yapilmaya acgik bir
alandir. Mesleki ve teknik egitimin sektoriin beklentilerine verdigi onem dahilinde
sirekli Ogretim programlarinda giincellemeye gitmesi durumu dahi goz Oniine
alindiginda mesleki ve teknik ortadgretimdeki gazetecilik alanina yonelik yapilan
degisiklikler incelenmeye deger bir konu olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Ciinkii
sektoriin beklentisi teknolojik ve toplumsal dontigiimlere paralel sekillenmekte; medya
ve gazetecilik de bu siirecte en fazla donilistime ugrayan sektor ve meslek gruplarinin

Onciilerinden olmaktadir.
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Tiim bunlardan hareketle bu ¢alismada ortadgretim diizeyindeki gazetecilik alani
ogrencilerinin diger alanlarda egitim goren 6grencilerle sosyal medyay1 haber mecrasi
olarak kullanimlar1 arasinda anlamli bir fark olup olmadigi elestirel yeni medya

okuryazarligi baglaminda incelenmeye calisilmistir.

Calisma medya okuryazarligi {izerine temellendirilmis, birinci kisimda medya
okuryazarligt ve egitimi farkli yaklasimlar perspektifinden ele alinarak medya
okuryazarliginin dijitallesme paralelinde doniisiimii ile Tiirkiye’deki egitim sistemi

icindeki yeri incelenmistir.

Ikinci béliimde; yeni medya okuryazarligi baglaminda gazetecilik ve egitimi
irdelenerek gazeteciligin donligiimiine paralel olarak degisen habercilik anlayis1 ve
haber mecras1 olarak sosyal medya incelenmistir. Caligmanin dayanak noktasini
mesleki ve teknik ortadgretim kurumlarinda 6grenim goren gazetecilik bolimi
ogrencilerinin olusturmasindan dolay1 Tiirkiye’de bu kademede verilen gazetecilik
egitimi lizerinde durulmustur. Bu kisimda ortadgretim gazetecilik alan1 6grencilerinin
diger alanlardaki 6grencilere kiyasla elestirel yeni medya okuryazarligina yonelik bilgi
ve becerilerinin daha fazla oldugu oOngoriisiinden hareketle gazetecilik alaninin
Ogretim programlar1 dokiiman analizi yontemiyle incelenmis ve programlarda ilgili

kazanimlarin genel meslek derslerine gorece daha fazla oldugu belirlenmistir.

Ucgiincii boliimde ise; meslek liselerinin gazetecilik alam dgrencileri ile diger
alanlarda 0grenim goren Ogrencilerinin sosyal medyay: bir haber mecras1 olarak
kullanimlar1 elestirel yeni medya okuryazarligi baglaminda cesitli degiskenler
tizerinden karsilastirmali olarak analiz edilmistir. Yiiz ylize anket tekniginin
kullanildig1 bu kisimda bulgular istatistiksel yazilim programlariyla analiz edilmis ve
son kertede ikinci kisimda dokiiman analizi yontemiyle elde edilen veriler
dogrultusunda yorumlanmustir.

Arastirmadan elde edilen veriler ¢ercevesinde alan ayrimi olmaksizin tiim
ogrencilerin sosyal medya kullanim siirelerinin olduk¢a fazla oldugu oltaya ¢ikmis ve
yine alan ayrimi olmaksizin tiim 6grencilerin interneti en fazla sosyal medyaya girmek,
sosyal medyay1 da en fazla sohbet etmek ve fotograf paylagsmak icin kullandiklar:
belirlenmistir. Ancak bu calisma gazetecilik alani ile diger alanlarin 6grencilerinin

karsilastirilmasi iizerine kuruldugundan dolay1 sosyal medyanin haber mecrasi olarak
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kullanimlarinin farklart belirlenmeye c¢aligilmistir. Veriler incelendiginde gazetecilik
alan1 6grencilerinin alanlarinda verilen mesleki egitime paralel olarak sosyal medyay1
bir haber mecrasi olarak daha aktif bigimde kullandig1r ancak sosyal medyaya giiven
konusunda daha temkinli olduklar1 sonucuna ulagilabilir. Ancak haberin dogrulanmasi
ya da teyidi konusunda tiim 6grencilerin yetersiz becerilere sahip oldugu ve elestirel
bakis acilarinin gelistirilmeye muhtag oldugu belirlenmistir. Gazetecilik alani
ogrencilerinin kendi egitimleri uyumlu bir bi¢imde habere iliskin daha fazla igerikle
temas ettikleri elde edilen sonuglar arasinda olmasina ragmen onlarin da tipki diger
ogrenciler gibi sosyal medyay1 haber/igerik paylasiminda, takibe gore ¢ok daha diisiik
diizeyde kullandig1 belirlenmistir. Bu veriler alanlar arasinda karsilagtirmaya dayalidir

ve sadece “diger” 0grencilerle kiyaslandiginda anlamli sonuglar ¢ikarmaktadir.

Gazetecilik alan1 6grencilerinin aldiklart mesleki egitim ile sosyal medyay1 aktif
bir sekilde haber mecrasi olarak kullanimlart arasinda pozitif yonlii anlamli bir iligki
c¢ikmasina ragmen tiim ogrencilerin elestirel baglamda yeterli biling diizeyinde
olmadiklar1 tespiti mesleki ve teknik egitimin sektor beklentisine uygun bi¢imde
teknolojiyi aktif bicimde kullanabilen bireyler yetistirme hedefiyle ortiismektedir.
Ancak sektoriin bu beklentisi gazetecilik alan1 6zelinde ¢esitli tartismalara da zemin
hazirlamaktadir. Sektoriin beklentileri teknolojik bilgi ve becerileri 6n plana
cikarmakta; gazetecilik mesleginin tarihsel ve kiiltiirel anlamina yonelik yeterli bir
bakis acis1 gelistirilememektedir. Gazetecilik, misyonu geregi elestirel ve sorgulayici
bakis acismnin Ogrenciye kazandirilmasinin zorunlu oldugu bir alandir-bu ayni
zamanda elestirel medya okuryazarligimin da dayanaklarindan biridir- aksi halde
gazetecilik mesleginin 1yi diizeyde bilgisayar kullanma becerisiyle tanimlanir sekle
doniismesi kaginilmazdir. Bu durum salt gazetecilik boliimii ya da elestirel yeni medya
okuryazarlig1 baglaminda degil egitimin politik yonii ve islevine yonelik diisiinmeyi
de gerektirmektedir. Zira egitim politik ve epistemolojik baglamindan ayri
diisiiniilemez. Egitimin kendisi epistemolojik onkosullar ve inanglar barindirmakta,
egitim pedagojisi bu inanglar {izerinden sekillenmektedir. Bilginin tanimindan,
O0grenmenin nasil gerceklesecegine dek bircok konuda 6n kabullerle sarmalanmis
O0grenme ortamlarinda elestirel diisiinme becerilerinin gelistirilmesi biiyik bir
zorluktur. Zira gazetecilik meslegine yonelik bir egitimin tartisildigi bu calismada bu

meslegin tarihsel ve kiiltiirel baglamindan ayrn diisiiniilemeyecegi de asikardir. Yeni
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medyanin yarattig1 doniisiimlere yonelik elbette gazetecilik mesleginin egitimine dair
yeni paradigmalar gelistirilmektedir fakat bu siire¢ sadece teknoloji kullanimi
becerileri gibi bir siglikta degerlendirilemez. Her seyden dnce gazetecilik mesleginin
misyonu geregi 0grencilere elestirel ve sorgulayici bir bakis agisinin kazandirilmasi
gerekmekte ancak bu gereklilik salt mesleki egitim ya da medya okuryazarlig1 iizerine

degil egitimin kendisi lizerine diisiinmeyi gerektirmektedir.
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EKLER

EK 1: Anket Formu

Degerli Katilimci;

Bu anket calismas1 Kocaeli Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Gazetecilik Anabilim Dali 6grencisi
Sahnaz CIVELEK’in MESLEK LISELERI GAZETECILIK ALANI OGRENCILERININ SOSYAL
MEDYAYI BIR HABER MECRASI OLARAK KULLANIMLARININ DIGER ALANLARDAKI
OGRENCILERLE ELESTIREL YENI MEDYA OKURYAZARLIGI BAGLAMINDA
KARSILASTIRILMASI isimli Yiiksek Lisans Tezi kapsaminda istatiksel veri elde edilmesi amaciyla
hazirlanmistir.

22 sorudan olusan bu ankette her soruya uygun gordiigiiniiz cevabi isaretlemenizi rica ederim.
Katilimmiz i¢in tesekkiir ederim.

1-

Cinsiyetiniz?

[1 Kadin 1 Erkek

ihe

I |

¢

N O A O O B

4-

Ogrenim gordiigiiniiz alan nedir?

Gazetecilik

Grafik ve Fotograf

Bilisim Teknolojileri

Cocuk Gelisimi ve Egitimi
Moda Tasarim Teknolojileri

El Sanatlar1 Teknolojileri
Yiyecek Icecek Hizmetleri
Giizellik ve Sa¢ Bakim Hizmetleri
Radyo Televizyon

Muhasebe ve Finansman

Halkla Iliskiler ve Organizasyon
Biiro Yonetimi

Sizce asagida verilen ifadelerden hangileri “haber” olarak nitelendirilebilir?
(Birden fazla isaretleme yapabilirsiniz.)

Anlik ve giincel bilgi akisidir.

Unliilerin (oyuncu, fenomen, sarkic, vs.) verdigi bilgiler ve yaptig1 paylasimlardir.
Politikacilarin verdigi bilgiler ve yaptigi paylagimlardir.
Gazetecilerin verdigi bilgiler ve yaptig1 paylagimlardir.
Gazetelerde yayimlanan seydir.

Sosyal medyadan alinan bilgilerdir.

Cevrede olup biten her seydir.

flgi ¢ekici biitiin olaylardr.

Gergek olan bir seyin ozetidir.

Gergekmis gibi kurgulanan seylerdir.

Diger

Haberleri takip eder misiniz?

[0 Evet O Hayr

(Cevabimz “Hayir” ise bundan sonraki sorulari cevaplandirmayiniz.)
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5- Haberleri ne siklikla takip edersiniz?

[] Higbir [1 Nadiren [0 Bazen [ Siklikla [0 Her zaman
zaman

6- Egitim kademeniz nedir?

9. smif [ 10. sif O 11. simf 0 12. sif

7- Annenizin egitim durumu nedir?

Okuma yazma bilmiyor
Okuryazar ama egitimi yok
Tlkokul

Ortaokul

Lise

Universite ve iizeri

(0 I O O B B O

P

Okuma yazma bilmiyor
Okuryazar ama egitimi yok
[lkokul

Ortaokul

Lise

Universite ve iizeri

0 I I B

Babamzin egitim durumu nedir?

9- Asagida yer alan haber takip aliskanliklarimiza iliskin ifadeleri dikkatle
okuyarak uygun olan kutucuklara isaretleme yapiniz.

Higbir
Zaman

Nadiren

Bazen

Siklikl
a

Her
Zaman

Haberleri basili medyadan (gazete,
dergi) takip ederim.

Haberleri gorsel medyadan
(televizyon) takip ederim.

Haberleri sosyal medyadan
(Twitter, Instagram, Facebook,
Youtube, Tik Tok, vs.) takip
ederim.

Haberleri internetteki haber
sitelerinden takip ederim.

Bunlarin diginda bir mecradan
haber takibi yaparim
(Belirtiniz:................. ).
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10- Interneti ne siklikla kullaniyorsunuz?

[0 Giin boyu | [ Giinde [] Birkag 1 Pek CHig

stk sik birkag kez giinde bir kullanmiyorum kullanmiyorum

11- Interneti hangi amagla/amaclarla kullaniyorsunuz? (Birden fazla secenegi
isaretleyebilirsiniz / Isaretlediginiz secenekleri 6ncelik sirasina gore
numaralandiriniz.)

Egitim/6dev

Vakit gecirmek i¢in arastirma yapmak

Aligveris

Haber sitelerine girmek

Sosyal medya (Facebook, Twitter, Instagram, Youtube, Tik Tok vs.)
Oyun oynamak

Film /dizi izlemek

Miizik dinlemek

I A A |

12- Asagida yer alan sosyal medya ortamlarimi1 kullanmim seklinize gore isaretleme

yapiniz.

Hesap Hesabim yok, | Hicbir sekilde
sahibiyim sadece kullanmiyorum
izleyiciyim

Instagram

Facebook

Twitter

Tik Tok

Tumblr

Youtube

13- Asagida yer alan sosyal medya ortamlarimi kullanim sikhigimiza gore isaretleme

yapiniz.

Giin boyu Giinde Birkag giinde | Pek Hig

m um

Instagram

Facebook

Twitter

Tik Tok

Tumblr

Youtube
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14-

G 0 A O Y B
1

N Y O O A O

-
@

Sosyal medyay1 hangi amacla/amaclarla kullamyorsunuz? (Birden fazla secenegi
isaretleyebilirsiniz / Isaretlediginiz secenekleri 6ncelik sirasina gore
numaralandiriniz.)

Haberlesmek, sohbet etmek

Tanidigim insanlarin neler yaptigini 6grenmek
Unliileri takip etmek

Yeni insanlarla tanismak

Haberleri takip etmek

Haber paylasmak

Fotograf paylagsmak

Duygu ve diisiincelerimi paylagmak

Komik yazilar ya da gorseller paylagmak

Sosyal medyada en ¢ok takip ettiginiz hesaplar nelerdir? (Birden fazla secenegi
isaretleyebilirsiniz / Isaretlediginiz secenekleri oncelik sirasia gore
numaralandiriniz.)

Arkadaslar

Aile

Gazetelerin ve televizyonlarin sosyal medya hesaplari
Unlii haberciler

Kendi alanimizdaki iinlii isimler

Kiiltiir sanat diinyasinin iinliileri

Komik hesaplar

Sosyal medya fenomenleri

Sosyal medyada hangi haber tiiriinii/tiirlerini takip ediyorsunuz? (Birden fazla
secenegi isaretleyebilirsiniz.)

Kent / Cevre/Yasam Haberleri

Bilim /Teknoloji

Saglik

Kiiltiir Sanat

Magazin/Eglence

Politika

Hak haberleri (kadin haklari, ¢ocuk haklari, insan haklari, hayvan haklari, vs.)
Is / Ekonomi

Spor

162




17- Asagida sosyal medyadan haber takip ve paylasim aliskanhklarimza iliskin

ifadeler yer almaktadir. Bu ifadeleri dikkatle okuyarak uygun olan
kutucuklara isaretleme yapiniz.

Higbir Nadire | Bazen Siklikla
zaman n

Her
Zaman

Instagram’dan haber takibi yaparim.

Instagram’dan haber paylagimi
yaparim.

Facebook’tan haber takibi yaparim.

Facebook’tan haber paylagimi
yaparim.

Twitter’dan haber takibi yaparim.

Twitter’dan haber paylasimi
yaparim.

Youtube’dan haber takibi yaparim.

Youtube’dan haber paylasimi
yaparim.

Bunlarin disinda bir sosyal medya
hesabindan haber takibi yaparim
(belirtiniz:................. ).

Bunlarin disinda bir sosyal medya
hesabindan haber paylagimi
yaparim (belirtiniz:................. ).

18- Sosyal medyada takip ettiginiz habercileri/haber platformlarini1 hangi

N Y O I

O oo d

sebeplerle takipten ¢ikarirsimz? (Birden fazla secenegi isaretleyebilirsiniz /
Isaretlediginiz secenekleri 6ncelik sirasina gére numaralandiriniz.)
Tarafli haber verdigini diigiindiiklerinizi

Dogruluguna giivenmediginiz haberleri verenleri

llginizi cekmeyen haber paylasimi yapanlari

Takipgi sayisi az olanlart

Yogun bir bi¢imde siyasi igerikli haberler verenleri
Paylagtigimda kimsenin begenmedigi sayfalar

Nefret soylemi (1rke1, cinsiyetei, vs.) icerikli paylasim yapanlari
Kiiftirlii veya argo igerik paylasanlar
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19- Asagidaki dlcekte sosyal medyada yer alan haberlere karsi tutumunuza iliskin
ifadeler yer almaktadir. Bu ifadeleri dikkatle okuyarak uygun olan
kutucuklara isaretleme yapiniz.

(Bu olcek Comlekei, M. ve Basol, O. (2019) tarafindan gelistirilmistir.)

Higbir zaman

Nadiren
Bazen
Siklikla

1 .Basili olarak dagitilan gazetelerin sosyal
medya paylasimlarina giivenirim.

2 Internet gazetelerinin sosyal medya paylasim-
larina giivenirim.

3. Taminmis gazetecilerin sosyal medya payla-
simlarina giivenirim,

4 Kullanicilarin igerik olusturdugu mecralarin
paylasimlarina giivenirim.

5.Sosyal medya fenomenlerinin sosyal medya
paylasimlarina giivenirim.

6.Arkadaslarimin/tamidiklarimin sosyal medya
paylasimlarina giivenirim.

7.Sosyal medya iizerinden ulastigim haberin
dogrulugu/givenilirligi ile 1lgili arastirma ya-
parim.

8.50syal medya iizerinden ulastigim haber:
sosyal medyadaki farkli kaynaklardan teyit
ederim.

9.Sosyal medya tizerinden ulastigim bir haberi
sosyal medya disindaki internet kaynaklarindan
teyit ederim.

10.Sosyal medya lizerinden ulastifim bir haberi
internet disindaki kaynaklardan teyit ederim.
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20- Sosyal medyada gordiigiiniiz siipheli haberleri dogrulamak icin kullandiginiz
internet dis1 kaynaklar nelerdir? (Birden fazla segenegi isaretleyebilirsiniz /
Isaretlediginiz segenekleri dncelik sirasina gére numaralandiriniz.)

N o A O

Basili Gazete

Radyo

Televizyon

Aile iiyelerine sormak
Arkadaslara sormak

21- Sosyal medyada gordiigiiniiz siipheli haberleri dogrulamak icin kullandiginiz
cevrimici araclar hangileridir? (Birden fazla secenegi isaretleyebilirsiniz /
[saretlediginiz segenekleri dncelik sirasina gére numaralandiriniz.)

N Y o A O

Haber dogrulama platformlari

Internet gazeteleri

Televizyon kanallarinin internet siteleri
Basili gazetelerin internet siteleri

Farkl1 sosyal medya platformlari

Takip edilen politikacilarin paylasimlari
Takip edilen habercilerin paylasimlari
Takip edilen iinliilerin paylasimlar1
Arkadaslarin paylagimlari

Aile iiyelerinin paylasimlari

22- Cevrimici haber dogrulama platformlarindan hangilerini biliyorsunuz? (Birden
fazla secenegi isaretleyebilirsiniz).

I O A A |

Teyit.org
Snopes.com
FactCheck.org
Dogrula.org
Dogrulukpayi.com
Evrimagaci.org
Yalansavar.org

Hicgbiri
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EK 2: Etik Kurul Raporu

Evrak Tarih ve Saysi: 2901 2021-E.13341

e s
KOCAELI UNIVERSITEST SEUA

Sosyal ve Beseri Bilimler Etik Kurulu

@ 'r‘LIlH‘:

Saym  : E-10017888-044-13341
Eonu : Sahmaz CIVELEK

SOSYAL BILIMIER. ENSTITUSU MUDURLUGUNE

Digi: 22.01.2021 tanhli, 8639 sayih ve "Ogrenci Sahnaz Civelek Hk" konulu yan

Sosyal ve Begen Bilimler Etik Euwmlu'mun 28012020 tanh wve 2021/01 nolu
toplantiznda alman 32 sira sayih karan agamda sumlmnstur.

Bilsilerini <ca edeti

Karar No 32: Sosyal Bilimler Enstitfisi Miidirligi'nin 22/01/2021 tarh ve 3639
sayih yazsi goriigildii. Gazetecilik programu yiiksek lisans Sgrencisi Sahnaz CIVELEK'n,
Prof Dr. Emel Serife BASTURK damsmanhfmda yiiriittigii "Meslek Liseleni Gazetecilik
Alam Ogrencilerinin Sosyal Medyay: Bir Haber Mecrasi Olarak Kullammlanmin Diger
Alanlardaki Ofrencilerle Elestirel Yeni Medya Okuryazarlif Baglaminda Karsilastmlimas”
isimli yiiksek lisans tez cabsmas: kapsamunda yapacafl anket cahsmasmim uygulanmasimda,
bilimse] aragtirma ve yaym etifi apisindan bir sakinea olmadifima oy birligi ile karar venldi.

ProfDr. Adem CAYLAK
Enrul Bazskam

Meveut Elektronik imzalar

F'rcu Dr ADEM CAYLAK [acuﬁyal ve Besen Blllmle-r Euk Fouruldu - P’urul E-as,k,anl:l 20.01.2021 15:03
ma Endn -*RFNFASTEN* Ha nlams Adre -hitp i u‘l.i'i.uc-."l.i‘l.iﬁ.th 1k

S-m:.lequﬂ-nhEﬂ:Enmh"’ Ii Uninversitesi T i Y taghed Bilgiigin: Palim TMATDT

41380, Epcasli

'I}n]-'ﬂ{!ﬁ!] 3031001 Faks:+50 (261) 303 10 33 Rapoatér
Elaktromik Af ity e kocasli sdu tr Talefon Mo: 303 10 49

Kq.r’uhfn kocaslinnrrersiesiEhsd ] koep.r
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EK 3: Milli Egitim Miidiirliigii izin Belgesi
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OZGECMIS

Sahnaz CIVELEK (N 201! yilinda

Kocaeli Universitesi Felsefe ve Gazetecilik béliimlerini bitirdi. 2017 yilinda Kocaeli
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Gazetecilik Anabilim Dali’nda yiiksek lisans

egitimine bagladi.

Universite yillarinda yerel yayin organlarinda ¢alisma hayatina baslayan
CIVELEK; daha sonra TRT, Ajans Press gibi basmn yaymn kuruluslarinda
mubhabirlikten, editorliige dek bircok gorev aldi. Su an ise bir mesleki ve teknik
ortadgretim kurumunda Gazetecilik Ogretmenligi ve Alan Sefligi gorevini yiiriitmeye
devam etmekte ve ayn1 zamanda 2013’ten bu yana Milli Egitim Bakanligi Mesleki ve
Teknik Egitim Genel Miidiirliigii Programlar ve Ogretim Materyalleri Gelistirme
Bagkanligina bagli birimlerde gazetecilik alanina yonelik program gelistirme ve

Ogretim materyali hazirlama gorevlerinde bulunmaktadir.
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