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ONSOZ
Devletlerimizin kardeslik ve dostluk iliskilerinin baki olmas: dilegiyle

Tarihi aym1 koklere dayanan Kirgiz ve Tiirk halklarinin giiniimiizde birer devlet
olarak birbirini resmi haber ajanslarinda nasil temsil ettikleri konusu yiiksek lisans tezimin
odak noktasimni olusturmaktadir. Kiigiiciik de olsa katki saglayacagi diisiincesiyle bu

calismam bilimsel literatiire sunmaktan memnuniyet duymaktayim.

Tezimin hazirhk siirecince akademik yardimlarini eksik etmeyen, covid-19
pandemisinden dolay1 ¢ikan zorluklara ragmen beni her zaman anlayisla karsilayan,
cevrimici ortamda da olsa tavsiyelerde bulunarak yon gosteren degerli hocam ve tez
damismanim Dr. Ogr. Uyesi Goktiirk YILDIZ’a tesekkiirii bir borg bilirim. Yiiksek lisans
egitim donemimde bana ders veren fakiiltedeki diger kiymetli hocalarima ve Sosyal

Bilimler Enstitiisii gérevlilerine tesekkiir ederim.

Ayrica, bana Tirkiye’de yliksek lisans egitim firsatin1 sunan Yurtdisi Tiirkler ve
Akraba Topluluklar1 Baskanligina, beni misafir 6grenci olarak en iyi sekilde agirlayan
Kocaeli Biiyliksehir Belediyesine ve degerli agabeyim Fatih KARACOBAN basta olmak
tizere kendimi bu biiyiik bir ailenin bir pargasi oldugum i¢in sansl hissettigim Kocaeli
Uluslararas1 Ogrenci Dernegi mensuplarma ilgi ve desteklerinden dolayr saygi ve

tesekkiirlerimi sunarim.

Arastirma kapsaminda ilgili kaynaklara ulasmami ve staj yapma imkani taniyan
Kirgiz Ulusal Kabar Haber Ajansi bagkani saymm hocam Kuban TAABALDIEV’e

yardimlarindan dolayr miitesekkirim.

Calismamin hazirlik asamasinda tecriibelerini benimle paylasarak aklima takilan
sorular1 cevaplamaya calisan sevgili ablalarrm Gulina YUSUPOVA ve Zhainagul
ATAMBEKOVA’ya, Tirkiye disinda bulundugum zamanlarda enstitii ile iletisim
kurmamui saglayan kiymetli arkadaslarim Waseem AHAD ve Jahidul ISLAM’a, degerli



kardeslerim Elnura ARTYKBAEVA ve Elmar BATYROV a, tez savunma giinii yanimda
olan can dostum Seil DUBANAEVA’ya desteklerinden Gtiirli minnettarim.

Her zaman, her kosulda varligiyla, sevgisiyle bana gii¢ veren, motive eden,
tizerimde sonsuz emegi olan camim annem Kadyicha IMANALIEVA’ya, kizi
oldugumdan her zaman gurur duydugum merhum babam  Abdukarim
KOCHUMKULOV’a, bana benden ¢ok giivenen, maddi ve manevi desteklerini hi¢bir
zaman esirgemeyen agabeylerime, biricik ablama, yengelerime ve sevgili ailemin diger

tiim tiyelerine tesekkiiriim sonsuzdur.

Bu arastirmanin gelecekte ayni alanda galisma yapmayi diistinenler igin yararli

olacagini umut ediyorum.

Gulaiym ABDUKARIMOVA
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DEVLETE BAGLI HABER AJANSLARINDA ULKE TEMSILLERININ
MUKAYESELI BIR CALISMASI: ANADOLU AJANSINDA KIRGIZiSTAN,
KABAR AJANSINDA TURKIYE TEMSILLERININ ICERIK ACISINDAN
COZUMLEMESI

OZET

Toplumun vazgegilmezlerinden olan Kitle iletisim araglari artik insanlarin tanim
veya temsil diinyasimi etkilemektedir. Bu ¢alismada, Kitle iletisim araglarindan haber
ajanslarinda tilke temsilinin nasil insa edildigi esas konu olmustur. Tiirk haber ajansinda
Kirgizistan, Kirgiz haber ajansinda Tiirkiye temsilinin séz konusu oldugu bu

karsilastirmali ¢alisma, igerik ¢oziimlemesi yontemi uygulanarak gergeklestirilmistir.

Aragtirma nesneleri olarak s6z konusu iki cumhuriyete yiizyildir yol arkadasligi
yapmakta ve resmi olarak nitelendirilen Anadolu Ajansi ve Kirgiz Ulusal Kabar Haber
Ajanslart se¢ilmistir. Bu iki {ilke haber ajanslarinda iretilen haberlerin incelenecegi

caligmada zaman dilimi 2020 senesinin Ocak-Mayis aylari araligiyla siirlandiriimstir.

Yapilan tarama sonucunda 2020 senesinin Ocak-Mayis aylar1 arasinda incelenen
haberlerde Tiirkiye ve Kirgizistan konulu toplam 209 haber analiz edilmistir. Tiirk haber
ajansinda (Anadolu Ajansi) Kirgizistan Cumhuriyeti daha sosyal konular alaninda temsil
edilirken, Kirgiz haber ajansinda (Kabar Ajansi) Tiirkiye Cumhuriyeti daha ¢ok siyasi
konular gergevesinde temsiliyet kazanmigtir. Devlete bagli iki {ilke haber ajanslarinin
hem Kirgizistan, hem Tiirkiyede’ki Covid-19 pandemi siirecini yakindan takip ederek

haberlerinde yansitmistir.

Anahtar kelimeler: Uluslararas: iletisim, Haber Ajansi, Ulke temsili, Kirgizistan

Cumbhuriyeti, Tiirkiye Cumhuriyeti



A COMPARATIVE STUDY OF COUNTRY REPRESENTATIONS IN
STATE NEWS AGENCIES: ANALYSIS OF KYRGYZSTAN IN ANADOLU
AGENCY, TURKEY IN KABAR AGENCY IN TERMS OF CONTENT

ABSRACT

Mass communication tools, which are indispensable for society, now affect the
definition or representation world of people. In this study, how the representation of the
country is constructed in news agencies from mass media has been the main issue. This
comparative study, which includes the representation of Kyrgyzstan in the Turkish news
agency and Turkey in the Kyrgyz news agency, was carried out by applying the method

of content analysis.

As research objects, they have been companionship to the two republics for a
century and the official Anatolian Agency and Kyrgyz National Kabar News Agencies
have been selected. In the study, which will examine the news produced by the news
agencies of these two countries, the time period is limited to the January-May period of
2020.

As a result of the screening, a total of 209 news on Turkey and Kyrgyzstan were
analyzed in the news examined between January and May 2020. While the Republic of
Kyrgyzstan is represented in the field of social issues in the Turkish news agency
(Anadolu Agency), the Republic of Turkey in the Kyrgyz news agency (Kabar Agency)
has gained more representation within the framework of political issues. The news
agencies of the two state affiliated countries closely followed the Covid-19 pandemic

process in both Kyrgyzstan and Turkey and reflected them in their news.

Keywords: International communication, News Agency, Country representation,

Republic of Kyrgyzstan, Republic of Turkey.
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TASS: Telegrafnoe Agentsvo Sovetskovo Soyuza
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GIRIS

Tez konusunun uluslararasi bir boyutu tagimasi ¢alismanin ana 6zelligi olarak ele
alinmaktadir. Arastirma kapsaminda iki tilke: Tiirkiye ve Kirgizistan Cumhuriyetleri esas
alinmaktadir. Kirgizistan Cumhuriyeti 31 Agustos 1991 tarihinde Sovyetler Birligi’nden
ayrilarak bagimsiz bir devlet statiisiinii kazanmigtir. Bugiin de Kirgizistan ¢ok kiiltiirli ve
cesitli etnik kokenli bir cumhuriyet olarak i¢ ve dis politikasini siirdiirmektedir. Ayrica
tilkenin bliyiik niifus ¢ogunlugunu olusturan Kirgizlarin ana vatamidir. 29 Ekim 1923
tarihinde yeni bir Cumhuriyet olarak diinya sahnesinde yerini alan Tiirkiye Cumhuriyeti
ise, Osmanli Imparatorlugu’nun mirascis1 olarak bdlge ve diinya iilkeleri arasinda dis
politikasiyla yetkili bir devlet olagelmistir. Tirkiye ve Kirgizistan bagimsiz ve ayni
zamanda akraba tlkelerdir. Kirgizistan’in bagimsizligini taniyan ilk tlke Tirkiye
olmustur. Kirgizistan Cumhuriyeti’nin dis politikasinda Tiirkiye her zaman 6nemli bir
konumda olmus, Tiirkiye Cumhuriyeti’nin dis politikasinda da Kirgizistan’in ayr1 bir yeri

bulunmustur.

Tez ¢alismamiz sadece iletisim alaninda uzman olanlarin degil ayn1 zamanda
karsilastirmali  ¢alismalarda bulunan siyaset bilimcilerin ve tarihgilerin  de
faydalanabilmeleri baglaminda 6nemlidir. Ayrica ¢alisma iki iilkenin sadece i¢ politikasi
faaliyetlerinden de bilgiler igermesiyle de ayri bir énem icermektedir. Bilindigi iizere
Lipmann, “zihnimizde resmettigimiz diinya tablosunun iki kaynaktan beslendigini
soylemektedir. Bunlardan ilki yasam pratikleri, digeri ise kitle iletisim araglarinin bize
aktardigi enformasyondur” (Yiiksel, 2013: 66).

Lipmann’in ¢izdigi ¢ergeve, ¢calismanin iki sorudan olusan temel problemini ortaya
koymaktadir. Kirgizistan’la ilgili haberler Tiirk haber ajansinda nasil verilmektedir ve
Kirgizistan Cumhuriyeti nasil temsil edilmektedir? Ayn1 zamanda Tiirkiye ile ilgili
enformasyon Kirgiz haber ajansina nasil aktarilmaktadir ve Tirkiye Cumhuriyeti nasil
temsil edilmektedir? Bu iki soruya aranan cevap, Kirgizistan ile Tiirkiye nin devlete bagl
haber ajanslarindaki temsilinin 6zelliklerini ortaya koymada yardimci olacaktir. Tiirk

diinyasi devletleri olarak adlandirilan iilkeler arasinda Tiirkiye ile Kirgizistan uluslararasi



arenada ortak bir vizyonu paylasmakta, kiiresel ve bolgesel sorunlara benzer sekilde
yaklasmaktadir. iki iilkenin ulusal haber organlarinda Kirgizistan ile Tiirkiye nin nasil
ifade edildigi veya temsil edildigi merak konusudur. Bu nedenle, arastirmanin temel

amacina ulagsmak maksadiyla asagidaki gibi sorulara yanit aranmustir.

e Haber ajanslarinda Kwrgizistan ve Tiirkiye haberlerinin konu baslikiar: nasil
olusturulmaktadir?

e Haber ajanslart IPTC konu basliklar: listeSine gore Kirgizistan ve Tiirkiye haber
baslikliar: hangi konular altinda daha sik yaymlanmaktadir?

e Her bir konu basligi i¢in en belirleyici varlik ismi hangileridir?

o Kirgizistan ve Tiirkive ile ilgili haberlerinde baslhik ozneleri  nasil
olusturulmaktadir?

o Kirgizistan ve Tiirkiye hakkinda yazi tiirii (haber, kose yazisi ve Ya rdportaj)
nedir?

o Haber bashik icerikleri nasil olusturulmaktadir?

o Haberlerde siklikla ele alinan kimlik kategorileri nelerdir?

e Haber ajanslar:t hangi haber kaynaklarina basvurmaktadriar?

o Kabar Ajansinda yayimlanan Tiirkiye konulu haberlerde Kirgizistan var mi?

e Anadolu Ajansinda yayimlanan Kirgizistan konulu haberlerde Tiirkiye var mi?

Giiniimiizde de Tirkiye ile Kirgizistan binlerce enformasyon kanalinin iglev
gosterdigi tilkelerdir. Diinya ¢apinda Kitle iletisim araglarinin, toplumun bir pargasi olma
ozelligi Kirgizistan ile Tiirkiye toplumunu derinden etkileyen 6zelliktir. “Ancak medya
kuruluglar1 ilk ortaya ¢iktiklar1 giinden beri uzak ve yakin ¢evremizde gelisen olaylar
arasindan haberleri miimkiin olan kisa zamanda toplamak ve okuyucu/izleyici kitlelerine
ulastirmak i¢in orgiitlenmislerdir” (Yasin, 2005: 117). Fakat bugiinde Kitle iletisim
araglari toplumu haberdar etmekten ziyade gesitli islevleri tistlenen bir toplumsal kurum
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. “Artik medya anlatilarinin toplumun temsil diinyasinda da
biiyiik bir rol oynadigi ifade edilmektedir” (Imanger, 2010: 19). Oyleyse, Kirgiz ve Tiirk
haber kuruluslart iki tilke toplumuna Tiirkiye ve Kirgizistan hakkinda bir temsil diinyasin

yaratmaktadir ve arastirmanin ilk varsayimlar1 soyle siralanmaktadir: Kirgiz ve Tiirk



haber organlarinda iki iilkenin ¢ogunlukla ele alindigi alanlar benzerlik gosterebilir.
1991°de Sovyetler Birligi’nin ¢cokmesi nedeni ile bagimsizligini ilan eden Kirgizistan yeni
bir devletin siyasi ve ayn1 anda ekonomi alanda kalkinmasini saglayacak bir programi
hazirlama ihtiyacinda kalmistir. Bu programda asil hedef Kirgizistan’in ekonomik alanda
yiikselmesi olmustur. Boylece iilkede bagimsizligin ilk on yilinda “6nce ekonomi, sonra
siyaset” politikas1 yiiriitiilmiistir. Bu politikanin da Tiirkiye ajansinda Kirgizistan’in
adiin daha ¢ok ekonomi baglaminda ifade etmesini beraberinde getirecegi varsayilabilir.
Nitekim Soguk Savas yillarinin 6nemli iilkesi Tiirkiye, bugiin, izledigi 6n alic1 ve ¢ok
boyutlu dis politikayla kiiresel diizlemde 6n plana ¢ikmaktadir. Her bakimdan etrafindaki
gelismelerin merkezinde yer alan iilkenin dis politika tercihleri, uluslararasi toplumun tiim
tiyeleri tarafindan yakindan ve ilgiyle takip edilmektedir. Kirgizistan basini da
Tiirkiye’nin siyasi alandaki etkisine diger konu basliklarina gére daha ¢ok yer ve 6nem

vermesi ¢alismanin diger bir varsayimini olusturmaktadir.

Arastirma s6z konusu varsayimlar1 sinamak igin, Kirgizistan’da Kabar ajansi
Tirkiye haberlerini ve Tirkiye’de ise Anadolu ajansinda yayimlanan Kirgizistan
haberlerini kapsamaktadir. Bu iki haber ajansi aragtirmanin temel Kkaynagin

saglamaktadir.

Tez calismasi, Kirgizistan’da KU Kabar Haber Ajansi, Tiirkiye’de Anadolu Ajansi
ile smirhidir. Ayrica, haber ajanslarinda incelenecek olan donem Ocak-Mayis 2020
araligindaki zaman dilimi ile sinirhidir. S6z edilen kapsam haber metinleri ile siirhdir.

Bir baska deyisle, fotograf ve video icerikleri analiz kapsami disinda birakilmistir.

Bu ¢alismada iletisim alanindaki arastirmalarin biiyiik ¢ogunlugunun basvurdugu
icerik ¢oziimlemesi yontemi kullanilmustir. Iletisim arastirmalari alaninda, belki de en
yaygin arastirma konusu olan medya igerik tiirii haberdir. “Iletisim calismalarinda siklikla
s6z konusu olan veri elde etme yontemlerinden biri igerik ¢oziimlemesi haber
aragtirmalar ile gelismistir” (Cebi, 2002: 55). Bu yontemi uygulamadaki temel amag ise
haber metinlerinde konu olan belli niteliklerin veya kategorilerin ortaya ¢ikma sikligini

belirlemek ve saymaktir.



“Devlete bagli haber ajanslarinda iilke temsillerinin mukayeseli bir ¢alismasi:
Anadolu ajansinda Kirgizistan, Kabar Ajansinda Tirkiye temsilinin igerik agisindan
karsilastirilmasi” adli yiiksek lisans tezi dort boliimden olusmaktadir. Tez galismasinda
“literatiir taramas1” temel veri toplama teknigi olarak ele alinmistir. Bu agidan arastirma
esnasinda “kiitiiphane taramasi1”, “internet taramasi” ve “yazili basin arsivi” yollariyla
veriler toplanmistir. “Kiitiiphane taramas1” yontemi ile galismanin kavramsal ¢ergevesini
olusturan kavram ve kuramlara, “internet taramasi1” yoluyla konuyla ilgili ¢esitli akademik
makaleler, yiiksek lisans ve doktora tezlerine, raporlara, bilgiler ve haber ajanslarinin
sitelerine ulagilmistir.  Ajanslarin resmi internet sitelerinden ilgili zaman diliminin
arsivleri elde edilmistir. Ayrica tezde konuyla ilgili Kirgizca, Tiirkge, Ingilizce ve Rusca
kaynaklara da yer verilmistir. Kirgizistan’in Kabar ajansinda 2021’nin Mart ve Nisan

olmak tizere iki ay staj yapilmistir.

Calismamizin 6nemine, problemlerine, amaglarina ve arastirma yontemine iliskin
bilgilerin yer aldigi giris kisminin ardindan birinci boliimde ise, haber ajanslarinin genel
yapist, O0zellikleri ve islevleri ele alinmaktadir. “Uluslararasi iletisim ve haber ajanslarinda
tilke temsili” adli boliim bashiginda uluslararasi iletisimin énemini igeren bir kuramsal
gergeve sunulmaya calisilmistir. Ayni zamanda c¢alismanin temel kavrami olarak
nitelendirilen ‘temsil’in kavramsal igerigine de Yyer verilmistir. Kavramsal gergeve
bolimiiniin son kavrami olarak haber ve haberin boyutlar1 ayri bir baglik altinda

sunulmustur.

Karsilastirilmali bir yontem izleyen ¢alismada Kirgizistan ve Tiirkiye Devletleri
hakkinda kisa tanitiminin verilmesi uygun goriilmiistiir. Ayrica haber ajansinin iki
tilkedeki dogusu ve gelisimi ile ilgili ifadelerin yer almasi ayr1 bir gereklilik olarak ele
almmistir. Dordiincii boliim ¢alismanm kapsami ve bulgulardan olusmaktadir. Igerik
analizi yontemi sonucunda yapilan analizler ¢ergevesinde elde edilen bulgular ile ¢aligma
sona ermektedir. Sonug kismini igeren son boliimde ise genel arastirma degerlendirmesine

yer verilmistir.



BiRiNCi BOLUM
1. HABER AJANSLARININ GENEL YAPISI, ISLEV ve OZELLIKLERI
1.1. AJANS NEDIR?

Ajans, Latince kokenli bir sozciiktiir. Bu kavram farkli dillerde asagidaki gibi
kullanilmaktadir (Akpmar, 1984: s.1). Fransizcada “agence”, Almancada ‘“agentur”,
Ruscada “agenstvo”, Ingilizcede “agency”, Italyancada <“agenzia”, Ispanyolcada

“agencia”.

Ajans kelimesi genel olarak, hareket, arag, is, faaliyet, vekalet, acente karsiligi
anlaminda kullanilmaktadir. Bunlarin yani sira ajans kelimesi, aracilik, vekillik ve biiro

manalarini da icermektedir.

A) Tirk Dili Kurumu’nun Fransizca- Tiirk¢e sozliigline gore “agence”
(1) Acente, ajans,
(2) Acentelik siiresi,
(3) Is bulma acentesi (agence de placement),
(4) Tlan- reklam acentesi (agence de publicite),
(5) Evlendirme acentesi (agence matrimoniale).

B) Redhouse Sozliigline gore “agency”;
(1) vasita,

(2) acente.



C) Langenscheidts Taschenwoterbuch Turkish Soézliigline gore “agentur”;
(1) Acente,
(2) Acentelik,
(3) Ticari vekalet.
D) Meydan Larousse’a gore “ajans”;
1) Cesitli islerle ugrasan biiro,
2) Haber alma, haber toplama, haber yayma kurulusu,
3) Daha ¢ok radyolarda, belirli saatlerde okunan haber biilteni.

Son anlam, 1927°den TRT2 nin kuruldugu ve kendi haber merkezini olusturdugu
1964 yilina kadar, Tiirk radyolarinda okunan haber biiltenlerinin, Anadolu Ajansi

tarafindan hazirlantyor olmasindan miras kalmistir (Yazici, 1999: s. 33; aktaran: Girgin,
2002: 5.109).

E) Dil Dernegi Sozliigline gore “ajans”;
(1) Diinya olaylarini toplayip ilgililere bildiren kurum,
(2) Bir ticari kurulusu tanitan, onunla ilgili bilgi aktaran is kolu.
F) Ali Puskilliioglu’nun Tiirkce sozliigline gore ajans;
(1) Haber toplayip yayma isiyle ugrasan kurulus: haber ajansi,
(2) Tanitma isiyle ugrasan kurulus: reklam ajansi.

G) Ajans kelimesi, fazla yogunlukta olmasa da “haber ajansinin” yani sira “basin
ajans1” tanimlamasinda da kullanilmaktadir. (Basin ajansi: yazili, goriintiilii ve sesli Kitle
iletisim aradlar1 basta olmak tizere, isteyenlere haber, yazi, roportaj, dokiiman, fotograf,

film ve benzeri kitle iletisimi malzemeleri saglayan kar amaglh kurulus).
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Goriildigi gibi, haber ajansi ile basin ajansi, ayn1 anlami igermekte, ayni1 kurulusu
nitelemektedir. Ifadelerdeki farklilik, ayn1 kavram igin: Frankofonlar’in “agence de
presse”,  Anglo-Saksonlar”m  “news  agency”  adlarm1  kullanmalarindan
kaynaklanmaktadir (Girgin, 2002: s.109).

1.2. HABER AJANSLARININ TANIMI

Kiiresellesen diinyamizda Kitle iletisim araglarinin gelismesiyle beraber haber
aktarimmin 6nemi giderek artmaktadir. Bu baglamda haber ajanslarinin giiniimiizdeki
onemi de artmis ve genis Kkitlelere haber ulasmasinda birincil derecede bir konuma

ulasmistir (Goneng, 2010: s.15).

Haber, eskiden beri, her donemde énemli bir mal olmustur. Gazeteler ise bu malin
tasimaciligini yapan ayricalikli kuruluslardir. Basmin gelismesi ve haber alaninin
genislemesi, haberi toplama ve aktarma isinde uzmanlasmis kuruluslarin dogmasina yol

agcmuistir.

Kitle iletisim araglar1 basinin islevinin ve igeriginin gelismesinde ve degismesinde
onemli bir islev tstlenmislerdir. "Teknolojinin gelismesiyle birlikte uluslararasi haber
iletimi de artik daha kolay olmaktadir." Oysa 19. yiizyila kadar gazetelerde daha ¢ok
ulusal haberlere yer verilmistir. Dis haberler ise daha ¢ok yurt disindan gelen mektuplar

ve Yyolcular kanaliyla olusturulmustur.

Ancak bu durum haberlerin gecikmeli olarak okuyucuya ulasmasina yol agmustir.
Bu nedenle haberlesmede ilk kez posta giivercinleri ilk haber ajansinin kurulmasiyla
birlikte kullanilmaya baslanmistir. Giinlimiizde posta giivercinlerinin yerini telefon,
teleks, faks, internet gibi haberi aninda ulastiran ¢agdas araglar almistir (Goneng, 2010:
s.15).

Herhangi bir medya sisteminin ana baglanti haber ajanslaridir. Giindemi olusturan,
bilgi akisindaki ana haberleri vurgulayan organ olarak tanimlayabiliriz. Haber ajanslarinin
tirtinlerinin dogrudan genis bir kitleye hitap etmemesine ragmen 150 yili agkin tarihi

boyunca ajanslar 6enmli rolii tistlenmistir.



Haber ajansinin tanimin1 yapmak gergekten giigtiir. Tanimi, belki en akilci olarak
amacima bakilarak yapilabilir. Gergekten, haber ajanslari ilk kurulduklarindan beri
gazetecilik yapan veya haberlesme siirecinde yer alan kuruluslara haber bulma gorevini
yiiklenmislerdir. Hala da yiiklenmektedirler. Bu bakimdan, belki en basit sekilde "haber
ajansini, kitle haberlesme araglarina ortak hizmet gotiirme islevini yerine getiren

kuruluslar olarak™ tanimlayabiliriz (Tokgoz, 1981: s. 35).

GAILLARD Philippe’e gore: "Haberleri olay yerinden bir gazetenin yazi isleri
odasina veya radio televizyon istasyonuna aktaran, su veya bu oranda karmasik bir yapiya
sahip sebekeler arasinda, her basin isletmesinin yurtdisi ve yurti¢i muhabirlerinden olusan
kendine 6zgii bir iletisim ag1 vardir. Ama higbir yaymn organinin, en zengin ilkenin en
zengin organi bile olsa kendi olanaklariyla ne diinya ¢apinda ne de ulusal ¢apta biitiin
giincel olaylar1 kapsayabilecegi diisiiniilebilir. Bu nedenle biitiin basin organlart kendi
dislarindaki ve herkese acik haber kaynaklarma yani haber ajanslarina bagvurmak
zorundadir" (Goneng, 2010: s.5.15-16).

Bu bakimdan belki en basit sekilde "Haber ajansini, kitle iletisim araglarina ortak
hizmet gotiirme islevini yerine getiren kuruluslar olarak tanimlayabiliriz. Haber ajansi,
gazete, radyo, televizyon, dergiler gibi kitle iletisim araglarina haber temin eden bir
kurulustur. Bu tanim, haber ajanslarinin giintimiizde gordiigii islevler dikkate alininca,
yine eksik kalmaktadir. Haber ajanslari, kitle iletisim araglarina fotograf, elestiri,
Karikatiir, resimli roman, rOportaj gibi haberlerin tamamlayiciiiriinlerinin  de

saglanmasinda rol oynamaktadir (Géneng, 2010: s.17).

Haber ajanslari, gazete, dergi, radyo ve televizyon ile diger Kitle iletisim araglar

i¢in ulusal ya da uluslararas: diizeyde haber toplayip abonelerine aktarmaktadir.

Aboneler de bu hizmet Kkarsiliginda haber maliyetini paylagmaktadirlar.
Kaynaklaricok yaygin bile olsa, biitiin kitle iletisim araglari, onemii Olglide haber

ajanslarina bagimlidirlar.



Batidaki bazi biiyiik kentlerde, gazeteler, radyo istasyonlari ve televizyon kanallart,
polis, adliye, kamu kuruluslar1 gibi konularda giinliik haber toplamak amaciyla isbirligi

yapmaktadirlar.

Ulusal ajanslar, borsa ve spor haberleriyle benzeri konular1 da kapsayacak bigimde
daha genis bir alanda hizmet vermektedirler. Ayn1 zamanda diinya haberlerini toplayip

dagitan birkag ajans bulunmaktadir (Géneng, 2010: s.17).

Herhangi bir konunun incelenmesi ve o6zellikle hukuki statiisiiniin yeniden
diizenlenmesi, kesin tanimlamalar gerektirir. Her tilkenin haber ajanslarina yonelik bazi
tanimlar1 vardir; kendi mevzuatinin veya 6zel sdzlesme tiiziiginiin maddeleri 6zel yasal
statiiye Sahip her ajansin amacini tamimlamaktadir. Haber ajanslari, asir1 objektiflik
gerektiren ve kaginilmaz konsantrasyona isaret eden bir hizmet yiiriitmeleri ile diger haber
kuruluslarindan ayirt edilmektedir (UNESCO, 1953: s.24).

UNESCO haber ajanslarinin tanimini su sekilde yapmaktadir: “Haber ajansi, hukuki
statlisii ne olursa olsun, genel anlamda haberleri, gercekleri gdsteren ve tanimlayan
akttialite belgelerini bulup, bunlar kitle iletisim araglarina, onlar1 ikna etmenin disinda
kalmak tizere yayan, yasalarin hiikiimlerine, ticaret kurumlarma uygun, olanak verdigi

olglide tam ve tarafsiz hizmet gotiiren kurulustur” (Aktaran: Tokgoz, 1981: s.144).

Bu tanim, amaci haber kuruluslarina haber disinda malzeme (6rnegin, makaleler,
cizimler ve eglence oOzellikleri) saglamak olan endiseler icin gecerli degildir. Elbette
gergek ifadeler, dogru yorumlama igin gerekli olabilecek agiklayici bir notu engellemez
Ve bu tiir notlar aslinda gazete editorleri tarafindan ajanslardan istenmektedir. Yine de
onlar1 yorumlardan veya makalelerden ayirmak kolaydir, ¢iinkii higbir kisisel yargi
icermemelidirler. Spesifik karakterini kaybetmeden, bir haber ajansi, oldugu gibi
sunulmast ve haber materyalinin tedarikinin ajansin ana faaliyeti olarak kalmasi
kosuluyla, aksesuar materyal saglayabilir. Tanimimmiz ayrica devlet propaganda
departmanlarini veya hizmetlerini ve genel olarak tiim propaganda ve tanitim hizmetlerini

de kapsamamaktadir. Kuskusuz, haber ve propaganda arasina bir ¢izgi ¢ekmek bazen



zordur ve bu tanimin haberin Kkontrol edildigi ilkelerde uygulanmasi siiphesiz zor
olacaktir (UNESCO, 1953: 5.24-25).

Biitiin tanimlamalardan, haber ajansinin haber toplama ve yazma islevleriyle
ugrastigl, gérdiigi hizmeti de belirli bir ticret karsiligr sattigi goriilebilmektedir. Aslinda,
genelde geleneksel olarak gazetecilikte haber toplama ve yazma islevini goren
muhabirlerdir. Yalniz, haber ajanslari, ellerinde bulunan teknolojik olanaklarm istiinliigii
nedeniyle, haber alma ve yayma islemlerini diger gazetecilik kuruluslarina oranla daha
cabuk ve hizli olarak yerine getirmektedirler. Ayn1 zamanda, aldiklar1 ve yaydiklar
haberleri ucuza da mal edebilmektedirler. Amerikali yazar, John Hohenberg, haber
ajanslarina 'cagimizin anonim muhabirleri” olarak bakmak gerekmektedir goriistiyle bu

olguya parmak basmaktadir (Tokgoz, 1981: s. 35-36).

Gliniimiizde, teknolojik olanaklann gelismesiyle, haber aligverisi ¢esitli basm
organlari arasinda ¢ok daha hizli ve siiratli olarak yerine getirilmege baslanilmistir. Bu
durumun sonucu olarak, gazetecilik kuruluslari i¢in bir yandan haber maliyetleri artarken,
diger yandan haber kaynaklarmi gézden gecirmek durumuyla Karsi karsiya kalmislardir.
Yazili ve sozli basm ise bu nedenle, haber ajanslarinin sundugu gesitli hizmetlerden
yararlanma yolunu tutmuslardir. Buna Karsilik, muhabirlerden de vazge¢memislerdir
(Tokgoz, 1981: s. 36).

Haber satis1 yoniinden haber ajanslarmin yaptiklari, ticaret diinyasinda toptanci
tiiccarlarinin yaptiklar1 satiglarla ¢ok benzesmektedir. Haber toptancisi olarak haber
ajanslart haberler ve yan drtinlerini belirli bir tcret karsihginda misterilerine
satmaktadirlar. Haber ajanslarindan haber ve yan tirtinlerini alan yazili ve sozlIii basin ise,
yine Hohenberg'in deyimiyle "perakende olarak haber satin almis" olmaktadir (Tokgéz,
1981: s. 36).

Genel olarak kabul edilen tanima gore, bir haber ajansi bagimsiz bir kitle iletisim
araci olarak nitelendirelemez. Bir haber ajansi, medya organizasyonlarina c¢esitli
tirlerdeki bilgileri saglamak i¢in olusturulmus bir kurulus olarak goriilmektedir. Yazili

basin, TV kanallart ve radyo calisanlari, ajanslarin gazetecileri tarafindan hazirlanan
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materyalleri zorunlu kaynak referansiyla kullanma hakkina sahiptir. Haber ajansinin bu
islevi siiphesiz en 6nemli gorevidir. Ancak modern bir haber ajansinin ¢alismalarina daha
yakindan bakildiginda, gergek anlamda bagimsiz bir medya kurulusu oldugu agik¢a
goriilmektedir (Kulikovskiy, 2014: s.4).

Gilinlinmiizde haber ajansinin kendine yeni gorevler dstlendiginin baslica
isaretlerinden biri, materyallerine ticretsiz erisimdir. Gliniimiizde ajanslar sadece medya
kuruluslarina degil, kendi okuyucularmma da aktif olarak bilgi/haber aktarmaktadir
(Kulikovskiy, 2014: s.4).

Modern haber ajanslari haber tiirlerinde daha fazla uzmanlagsmistir, ancak bugiin her
biiyiik haber ajansinin web sitesinde analitik ve hatta kiiltiir-sanat haberciligi materyalleri
de bulunmaktadir (Kulikovskiy, 2014: s.4-5).

Giiniimiizde haber ajanslari interneti Kitle iletisiminin ana kanali olarak
kullanmaktadirlar. Bu, s6z konusu haber kurulusunun yalnizca tam tesekkiillii bir
medyanin roliinii tistlenmesine ve gazete, radyo ve televizyonla rekabet etmesine degil,
aym1 zamanda mevcut okuyucu Kitlesinin genislemsine de miisaade etmektedir. internet,
kiiresellesmenin temel araglarindan biridir. Bolgesel sinirlari yoktur ve genis kapsamlidir.
Elbette, her iilke internetin tiim potansiyelini kullanmamaktadir. Ornegin, Kuzey Kore'de
internete erisim olduk¢a zordur ve hiikiimet ihtiyaclart igin otonom bir bilgisayar agi

Gwangmyon olusturulmustur (Kulikovskiy, 2014: s.5).

1990'larin bagindan beri, haber ajanslari interneti yalnizca bilgi toplamak ve yaymak
icin degil, ayn1 zamanda faaliyetleri igin ana platform olan medya ortami olarak da aktif
olarak kullanmaktadirlar. Dogrudan haber aktaran, bir dizi bireysel tipolojik 6zellik ile
tam tesekkiillii medyaya doniisen internet ajanslari ortaya ¢ikmistir (Mogilevskaya, 2008:
5.207).

Bu konuyla ilgili arastirmalara bakildiginda “internet haber ajanslarini” konu alan
caligmalara ratlanilmamistir. Akademisyenler tipik olarak geleneksel haber ajanslarini
nitelendirerek "internetin ortaya cikisinin “internet ajanslart” fenomenine yol actigint"
belirtmislerdir (Mogilevskaya, 2008: s.207).
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1.3. HABER AJANSININ TARIHCESI

Haberin para karsiligi satilmasi ¢ok eski donemlere dayansa da, ilk haber ajansi
1811 yilinda Samuel Gilbert adli bir tiiccar tarafindan Amerika Birlesik Devletlerinde
kurulmustur (Goneng, 2010: s.19).

Matbaanin yayginlasmas: ve bilgi tiiketiminin artmasi sonucunda Avrupa’da
bulunan gazetelerin haber ihtiyaci 19. Yiizyilda artmistir. Haberler gazetelerin ortaya
ikt1g1 ilk donemlerde mektup, ajan ve kuryeler araciligiyla saglanirken, rekabetin artmasi
sonucunda daha hizli ve saglikli haber ihtiyaci tam giin gérevlendirilen muhabirleri ortaya
cikarmustir. 1853 — 1856 tarihleri arasinda William Howard Russell’in London Times
okuyucularma Kirim Savagi haberleri gondermesi biyiik ilgi goérmiistiir. Gazeteler
arasindaki rekabet telgrafin yaygilasmasiyla haber ajanslarinin ortaya ¢ikmasina zemin

hazirlamustir.

Glinimiiz haber ajanslari, 19. yiizyildan itibaren kurulmaya baslamistir. Ama
haberin para karsilig1 satilmas1 6rnekleri daha 6nceki donemlerde de goriiliir. 14. yiizyilin
Avrupa’sinda ¢ikan savaslarda kralliklar, Karsi taraftaki gelismeler hakkinda bilgi
edinebilmek amaciyla italyan tiiccarlarindan haber elde etmek istemislerdir. Bu olaylar,

haber toplayip satmanin tarihteki ilk 6rnekleri olmustur (Adil, 1991: s.24).

O yillarda ticaret merkezi olan Boston’da halk Avrupa’daki gelismeleri limana
gelen gemilerden 6grenebilmistir. Samuel Gilbert gemicilerden aldigi haberleri bir deftere
kaydederek bugiinkii ajans haberciligine ilk adimi atmigtir. Bu defterler halkin oldugu

kadar donemin gazetelerinin de ilgisini ¢ekmistir (Yimamu, 2016: s.11).

Haber piyasasinda, gazetelerin gelismesiyle goze ¢arpan bir ilerleme yasamis ve bu

durum haber ajanslarinin éneminin artmasina yol agmustir.

Gazetelerin giindeme gelmesiyle, bilgi kadar, bilgiyi toplama problemleri de
kendisini gostermeye basladi. Hele Birinci Diinya Savasi ile birlikte bu ihtiyag

kurumlasmay1 zorunlu hale getirdi. Cilinkii ajanslarin, savasin gerekgesini anlatmada,
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propaganda hizmetlerinde biiyiik etkisi bulundugu goriildii. Bu faaliyetler neticesinde

gesitler ajanslar kurulmustur (Maimaitimin, 2014: s.12).

Gergek anlamda ilk haber ajans1 1835 yilinin Agustos ayinda, Fransa’da Charles
Louis Havas tarafindan kurulan bir geviri biirosudur. 1832 yilinin Agustos ayinda
Waterloo yenilgisinden sonra servetini yitirmis olan tiiccar ve bankaci, 49 yasindaki
Charles Louis Havas, Paris’te gazetelerin ve matbaalarin bulundugu bolgede bir daire
Kiralamistir. Daha sonra Jean-Jaques Rousseau Caddesi 3 numarada bulunan Hotel de
Bouilon’un avlusunda yabanci gazeteler i¢in ilk ¢eviri biirosu agmistir (Goneng, 2010:
s.19).

Havas kuruldugu bu biiroda, birgok Avrupa iilkesinde gorevli olan muhabirler

araciligiyla elde ettigi haberleri abonelerine satmaya baslamistir.

Mayis 1837°de, devlet iletisim alanindaki etkinlikleri tek eline alarak sinyal yayimini
yasaklamistir. 1838 yilinda ise resmi biiltenlerin ve bakanlik birimlerinin yayinladigi

gazetelerde iletisim kurma igini Havas’a emanet etmistir

Havas’in Paris, Londra-Briiksel arasinda siirdiiriilen bu haber iletisimi telgrafin da
bulunmasiyla birlikte biiyiik bir hiz kazanmistir. Ajans, Paris’teki giinlik gazetelere,
isadamlarina, bankacilara hizmet veren ilk uluslararasi haber ajansi olmustur
(Maimaitimin, 2014: s.12).

Telgrafin ortaya cikisindan sonra, ajanslar, insanlar1 diinyada olup bitenlerden
bilgilendirme konusunda en hizli ve en iyi kaynak durumuna dontismiislerdir. Boylelikle
ajanslarin misterileri durmaksizin artmis ve gazeteler de biiyiik tiraj kazanmislardir.
Ornegin, Kiigiik Paris Gazetesi, 1869 yilinda 600.000 tiraja ulasmistir. 1857 yilindan
itibaren ise reklamlar ajansin gelismesinde ve feraha ulasmasinda 6nemli bir rol

oynamistir (Goneng, 2010: s.20).

Havas haber ajansini, 1855 yilinda Almanya'da Wolf Haber Ajansi izlemistir. 1851
yilinda 6nce Havas'la birlikte galismis olan Alman asilli Julius Reuter, Londra'da bir ticari

haber biirosu kurarak, bugiinkii Reuter Haber Ajansinin temelini atmistir. Reuter'in
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verdigi haberlerden ise bir sene sonra gazeteler yayarlanmaya baslamiglardir (Tokgoz,
1981: s. 38).

Daha sonra da uluslar aras1 haberlerin kapsama alanini1 genisletmek amaciyla, Havas

Reuter ve Wolf aralarinda anlasmaya varmislardir.

1848 yilinda Amerika Birlesik Devletlerinde Associated Press Ajanst New York
Associated Press Ajansi adi altinda kurulmustur. Ajans sézciigii ilk kez modern anlamda
New York Associated Press tarafindan kullanilmistir. Bu ajans 1848 yilinda ajanslarin
duayeni olarak kurulmustur. Ajans daha sonra diger eyaletlerde de yayginlagsmistir
(Maimaitimin, 2014: s. 12).

Tokgoz’e gore, ABD'de ilk haber ajansinin kurulmasi 1857 yilina dayanmaktadir.
1857'den 6nce New York'ta ¢ikan gazeteler aralarinda anlasma yaparak, New York
limanina gelen gemilerden haber almaktaydilar. Alinan haberler ise hemen gazeteler
tarafindan kullanilirdi. 1857 yilinda New York Associated Press'in kurulmasi beraberinde
pek ¢ok yeniligi de getirmistir. O yillarda ABD'de telgraf kullanilmaya baslanilmigti
ancak tarifeler ¢ok yiiksekti. New York Associated Press giderlerini azaltmak amaciyla

topladig haberleri, baska eyaletlerde bulunan gazetelere satmaya baslamistir (1981: s.38).

Diinya tarihindeki ilk haber ajansi Charles Louis avas tarafindan 1835 yilinda
kurulan Havas olarak kabul edilmektedir. Havas Ajansinin basarisi gazetecilik diinyasinda
yeni bir akimin onciisii olmustur. Havas’ta ¢alisan muhabirler sonraki yillarda farkli
ajanslarin kurulmasinda rol oynamistir. Bunlardan ilki Havas’ta ¢alisan Bernhard Wolf
olmustur. 1849 yilinda Wolf Ajansim1 kuran Wolf, borsa ve piyasa hareketleri tizerine
yogunlagmistir. 1851 yilindaysa Havas’in eski muhabirlerinden Paul Julius Reuter
tarafindan ingiltere’de Reuter Ajansi kurulmustur. Havas, Wolf ve Reuter arasinda ilk
yillarda yogun bir rekabet olmasina karsin 1870 yilinda yaptiklar1 anlasmayla diinya
iizerinde Ingiltere, Fransa ve Almanya’nin sémiirgelerinin oldugu yerler basta olmak

tizere bolgelere ayirmiglardir.
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Ayrica 1853 yilinda italya’da Stefani Ajansi, 1857 yilinda Avusturya’da
Korrespondenz-Bureau, 1866°da Danimarka’da Ritzans gibi ajanslar a¢ilmistir (inugur:
2005, s. 143-145).

Ancak bu ajanslar Havas, Wolf ve Reuter’le yapilan anlagsmalar dogrultusunda

uluslararasi diizeyde hizmet sunumu yapmamastir.

Avrupa’da haber ajanslart kurulurken Amerika kitasi bu yeniligin diginda
kalmamustir. 6 gazetenin onciiliigiinde 1948 yilinda kurulan New York Associated Press’i
1885 yilinda kurulan Western Associated Press (AP) izlemis, 1892 yilinda Associated
Press ismini almistir (Goneng, 2000: s.19.).

AP, Havas, Reuter ve Wolf (Continental) aralarinda yaptiklar1 anlagsmalarla diinya
tizerinde tekel olusturmustur. Buna ilk tepki 1907 yilinda kurulan United Press
Intenational (UPI) ile gelmistir (Ertug, 1970: s. 84).

Ikinci Diinya Savasi sirasinda Havas Ajansinin kapanmasi1 UPI’nin Amerika’dan

sonra diinyada da etkinligini artirmasina olanak sunmustur (inceoglu, 1997, s. 105)

Almanlarin Fransa’yi isgali ile Havas Ajansi, Nazilerin kontroliine girmistir. Ikinci
Diinya Savas siirerken 1944 yilinda Ingiltere’de L’ Agence France Press (AFP) kurulmus
savastan sonra Fransa’ya tasinmistir. Ote yandan 1917 yilinda Sovyetler Birliginde
kurulan TASS ajans1 Orta Asya’daki etkinligi sayesinde diger biiyiik ajanslar arasinda

sayilmaktadir.
1.4. HABER AJANSLARINDA ORGUTLENME

Haber ajanslari bazi farkliliklar disinda genel olarak benzer orgiit yapisini
kullanmaktadir. Toptanct haber tireticileri olarak tanimlanan ajanslarda muhabirler temel
yap1 tast olarak gosterilebilir. Haber ajansi; metin, fotograf ve video, tretimi yapan
isletmelerdir. Yazili, goriintiilii, isitsel ve internet medyasi basta olmak tizere kamu ve
ozel kurumlara servisi yapilan iriinler haber kistaslarina gore bigimlendirilmektedir.
Hammaddelerin (metin, fotograf, video) iiriine doniistiriilme siireclerinde oOrgiit
yapisindaki isleyis biiyiik 6nem arz etmektedir.
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Haberin baslangic noktast olan muhabirler, driinleri deneyimli gazetecilerin
bulundugu merkez yazi islerine gonderir. Merkez yazi isleri haber ajansinin beyni olarak
gosterilmektedir. Muhabirlerden gelen haberler, secilip diizeltildikten sonra yayina
verilmektedir. Haber ajanslar1, merkezin yani sira iilke i¢indeki tiim yerlesim birimlerinde
ve cesitli iilkelerin baskentlerinde egitimli, bilgili ve deneyimli temsilci bulundurmak
zorundadir (Girgin, 2000: s. 111).

Yerel ve yurtdisi muhabirleri haber ajanslarinin  orgiit yapisinin  temelini
olusturmaktadir. Tasrada belli bir cografi alani, haber agisindan denetim alt inda tutmakla
yiikiimlii olan yerel muhabirler, kadrolu ya da kaseli muhabir olarak gérev yapmaktadir.
Kaseli muhabirler, yerel gazetelerde calisan kisiler olabilecegi gibi, bolgedeki gorev

yapan 6gretmen veya memur olabilir.

Kaseli muhabirler yaptiklar: haber basina ticret almaktadir. Kadrolu muhabirlerse
212 Sayili Yasa hiikiimlerine gore ¢alismakta ve haber ajanslarina haber iiretimi disinda
bagka bir isi bulunmayan kisiler olarak gosterilmektedir. Yurtdisi muhabirleriyse,
deneyimli ve basaril1 ¢alisanlardan segilmektedir. Ozellikle yabanci dil bilen gazeteciler
arasindan Secilen yurtdist muhabirleri gorev yaptigi iilkelerdeki gelismeleri merkeze
gondermektedir. Bulundugu ilkenin dilini 6grenen ve iilke yetkilileriyle iyi iliskiler
gelistiren yurtdigi muhabirlerinin genel olarak yerleri degistirilmez (Girgin, 2000: s.111-
11).

Haber ajanslari limited ya da anonim sirket olarak kurulmaktadir. Bunun disinda
kisilerin miilkiyetinde kurulan haber ajanslar1 da vardir. Ajanslarin ana tiretim konular
olan haber, fotograf, goriintii, grafik birimlerine ek olarak insan kaynaklari, muhasebe,
finans, ulastirma, idari altyap1 hizmetleri, halkla iliskiler, basinla iligkiler, saglik, sosyal

hizmetler, emeklilik sonrasi iligkiler gibi idari birimler bulunmaktadir.

Ayrica bilgi islem ve teknik servisler ile kalite sistemleri, arastirma gelistirme
birimleri son yillarda dnem kazanmistir (Sahin, s. 229). Piyasadaki rekabet kosullarina
gore haber ajanslar1 orgiit yapilarin1 bilingli ya da bilingsiz olarak stratejik yonetim

bigimlerine goére uyarlamaktadir. Bilgi akiginin yiiksek hizda gerceklestigi medya
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sektoriinde  yeni  orgiitlenme  bigimlerini  uygulamayan isletmeler piyasada

tutunamamaktadir.
1.5. GENEL iLKELER VE HABER KRiTERLERI

Bir olaymn muhabir tarafindan metin, fotograf ve video olarak 5SN1K kuralina gére
olusturulmasiyla haber ortaya ¢ikmaktadir. Girgin, ajans haberciliginin temel ilkesi olarak
olaylarin inang¢ veya ¢ikarlarin etkisinde kalinmadan degerlendirilmesini, gercek agik ve
diiriist bir bigimde betimlenirken ajans habercisinin tanik olarak kalmasini ve olayimn yol

acacagi kriz ya da tartismadan uzak durmasini savunmaktadir (Girgin, s. 100).

Bazi aragtirmacilar ajans haberciligindeki ilkeleri tanimlarken haberin toplumsal
islevine dikkat ¢ekmektedir. Dogru ve objektif bir bi¢imde yazilan haberin oncelikle
anlasilir olmasi gerektigini vurgulayan Sahin, haber metinin ilk paragraftan itibaren
abonesi olan editorleri etkilemesini ve basliklar ile ilk paragrafin haberin toplam igerigini

yansitma ¢abasi i¢cinde olmasi gerektigini ileri siirmektedir (Sahin, s.14).

Haber ajanslarmin ilkeleri 1832 yilinda kurulan Havas Ajansinin “Hizli ve Iyi” (
Girgin, s.11.) slogani dogrultusunda kurulmustur. Giiniimiizde haber ajanslarin
gazetelerden farkl1 kilan en temel unsur hizli haber servisi yapiyor olmalaridir. Ote yandan
teknolojinin gelismesi sonucu internet kullaniminin gilinliik yasantinin bir pargasi
olmasiyla ajanslar hizlilik konusunda internet iizerinden yayin yapan gazete ve haber
siteleriyle yarisir duruma gelmistir. Ayrica televizyonlarin olay yerinden canli yayin
yapmast hiz konusunda ajanslari zora Sokmaktadir. Bu noktada haber ajanslarinin

giivenilir ve tarafsiz olmasi avantaj olarak gosterilebilir.

Haber degeri olan bir olaymn meydana geldigi ortamda bulunan siradan insanlarin
sosyal medya paylasimlariyla bilgi iletiminde bulunmasiysa kaynagin 6zelden genele
dontismesi olarak gosterilebilir. Muhabirin birebir goriismelerle elde edecegi bilgiler
sosyal medya araciligiyla kamuoyuna aktarilmaktadir. Bu durumda haber ajanslarinin
kamuoyunda olusturduklart “giivenilir ve tarafsiz” marka degerleri devreye girmektedir.

Gliniimiizde haber ajanslar1 diger medya kuruluslariyla oldugu kadar kaynaklarla da
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miicadele etmek durumunda kalmistir. Bu durum ajanslari teknolojik imkanlari toplumun

genelinden daha iyi kullanmaya zorlamaktadir.

Haber ajanslarinin tizerinde durdugu en 6nemli Kriter olarak dogruluk gosterilebilir.
Dogrulugu siiphe uyandiran haberlerin yaymlanmamasina 6zen gosterilmektedir.
Yayinlandiktan sonra haberlerin dogrulugunun kanitlanmasi gerektigi yoniinde genel bir
goriis olusmustur. Bir haberin dogru olmamasi ajansin giivenilirligini Sarsar ve bunun
sonucunda ajans miisterilerini kaybeder. Ajansin kapanmasina yol agmasi muhtemel
oldugu igin genel ilkeler arasinda tizerinde durulmasi gereken en 6nemli kuralin dogruluk
oldugu séylenebilir (Biilbiil, 2000: 5.248).

Dogrulugun ortaya ¢ikarilmasinda ¢esitli yontemler kullanilmaktadir. Bir anlatimin
icinde 6nemli ve etkinligi olan gergekler ¢ikarildiginda dogru olmadigi anlasilabilir.
Dogruluk biitiinliik gerektirir. Asil onemli gergeklerin zarar gormesine yol agacak
bigimde, dnemsiz ve olayla ilgisiz bilgileri igeren higbir anlatim dogru degildir. Dogruluk
olayla anlatim arasinda baglantiya ihtiyag duyarak gosteris ve abartidan ¢ok, basit ve agik

bir anlatim1 zorunlu kilmaktadir.

Okuyucuyu, izleyiciyi veya dinleyiciyi bilerek ya da bilmeyerek yanlis yonlendiren,
aldatan higbir anlatim dogru olamaz. Bu durumda dogruluk, medyadan yararlanan kisiye
kars1 diiriist olmay gerekli kilmaktadir (Ozgen: 1998. s.52).

Dogru haber tiretimi yapan ajanslarin uymasi gereken ikinci temel kriter olarak
tarafsizlik gosterilebilir. Tarafsizlik ilkesi biitiin medya kuruluslarinin uymasi gereken bir
Kriterdir. Yalniz tarafsizlik ajans muhabirinde somut bir anlam kazanmaktadir. Bir gazete
veya televizyon muhabiri olaya biraz da ¢alistigi kurumun genel bakis agisindan bakar.
Bir ajansa hem komiinist hem de monarsik bir gazete aboneyse, ajans haberini ikisi de
kullanabilmektedir (Gaiilard, 1991: s.50).

Gilinimiizde internet medyasinin da aktif olarak haber ajanslarindan faydalandigi
g6z oOniinde bulunduruldugunda toplumdaki her goriisten medyanin tarafsiz olarak

niteleyebilecegi haberlerin servisi 6nem arz etmektedir.
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Haber ajanslarinin marka degeri olusturabilmesi ve piyasadaki diger ajanslarla
rekabette avantajli konumda olabilmesi igin giivenilir, tarafsiz ve hizli habercilik
anlayisia bagli kalmas: gerekmektedir. Ozellikle giivenilir ve tarafsiz habercilik
giiniimiizde hizlilik ilkesinin 6niine gegmektedir. Marka degeri olusumunda ve bu degerin
devam ettirilmesinde servisi yapilan haberin dogru olmadig: veya tarafli oldugu yoniinde
bir goriis ortaya ¢iktigi taktirde ajansin miisteri kaybetmesi kaginilmazdir. Hizlilik ilkesini
devam ettirebilmek icin haber ajanslarmin teknolojik alanda yatirrm yapmalari

gereckmektedir.
1.6. AJANS HABERCILIGi

[lk haber ajans1 olarak kabul edilen Havas’tan bu yana ajans haberciliginde hizlilik
esas olarak kabul edilmistir. Haber ajanslarinin aralarindaki rekabet, haber piyasasina bir
an Once girerek kendini kabul ettirmek i¢in hizli haber servisini zorunlu kilmaktadir
(Schneider-Poul-Josef Raue, 2000, s.17).

Hizli haber servisi i¢in haber ajanslar1 diger medya organlarindan farkli yontemler
kullanmaktadir. Muhabirlerin bu yontemlere uyum saglayabilmesi onceliklidir. Ajans
muhabiri giindemi siirekli takip ederek, her giin bir sonraki giiniin giindemini hazirlar.
Hizli haber yapmak i¢in dogruluk, objektiflik gibi temel ilkelerden vazgegmemesi gereken
muhabirler, yoneticileriyle siirekli iletisim halinde olarak dogru bilgi akigini saglar. Ajans
haberciligini tanimlamak i¢in ajans muhabirinin 6zelliklerine bakilmasi gerekmektedir.
Ajans muhabirlerini diger muhabirler agisindan ayiran temel 6zellikleri dort maddeyle
tanimlanmaktadir. Bunlar; ( Sahin, s. 6-7-8-9).

e Zaman kullanimi agisindan: Gazete ve dergiler yayin saati veya tarihine
gore, televizyonlar haber biilteni Saatine gore hazirlik yaparken ajans

muhabiri haberi derhal yayimlamak zorundadir.

e Haberin yazimi ve haber formati agisindan: Ajans muhabiri flaglar ve 6n

haberlerin ardindan haberini genellikle ayrintili ve uzun yazar, igerikse
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onemlilik sirasina gore olusturulur. Ayrica ajans haberleri miisteri tarafindan

yeniden yazilmaya uygun metinlerdir.

e Donanim agisindan: Ajans miisterileri i¢inde televizyon, gazete, dergi gibi
cesitli medya tiirleri vardir. Bu nedenle ajans muhabirinin haberin metin,
fotograf, goriintii, ses kaydi gibi pek ¢ok formatta iiretebilmesi
gerekmektedir.

e Habercilik kriteri agisindan: haber ajanslarinin temel kriterleri dogru,
tarafsiz ve hizli haberciliktir. Ajans muhabiri haberine yorum katmaz, yorum
yazmak zorundaysa haber ve yorumu birbirinden ayirir. Bu ayrim basliklarla
belirtilir. Ayrica haber ajanslarinin farkli gériislere sahip miisterileri olmasi

ajans muhabirinin haberlerinde bu faktore dikkat etmesini gerekli kilar.

Ajans haberciliginde zamanla yarisildig: i¢in haber {iretim siirecinde dogruluk ve
tarafsizlik gibi ilkelerin tam olarak korunabilmesi igin sistematik bir ¢alisma siireci
uygulanir. Genel olarak haber {iretim siireci haber ajanslar1 arasinda benzerlik

gostermektedir.
1.7. HABER TOPLAMA VE DAGITIM TEKNIKLERIi

Iletisim Fakiiltelerinde bulunan Gazetecilik Béliimiinde haber yazma ve toplamayla
ilgili teorik derslere yer verilmektedir. Bunlarin uygulamasiysa ajans, gazete ve
televizyonlarda yapilmaktadir. Yalmz gazeteci olmak icin Iletisim Fakiiltesi bitirme
zorunlulugu aranmamaktadir. Bu iste uzmanlagsmis kisiler tarihten giiniimiize kadar olan

stirecte olusturulmus teknikleri onceki nesillerden 6grenmistir.

Haber ajanslari da Havas Ajans’indan giinlimiize kadar olan siiregte bu bilgi
birikimini gelistirerek devam ettirmistir. Ajanslarda giivenilir, tarafsiz ve hiz temel
unsurlar oldugundan gelistirilen teknikler diger medya araglariyla benzerlik gosterse de

ajanslara 6zgii bir yontem olusturmustur.
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Gazetecilikte kullanilan haber toplama tekniklerini {i¢ maddeyle smiflandirmak

mumkiindiir. Bunlar;

Yerinden Haber Toplama: Muhabirin habere konu olan olaylar1 takip ederek
olusturdugu yontemdir. Basin toplantisi, miting, a¢ilis, durusma, spor etkinligi, se¢im gibi
giindeme alinan konular1 kaynagindan izleyen ( Biilbiil, s.123) muhabir yerinden gézlem
yaparak olayin igine Katilir. G6zlem yaparken notlar alan muhabir, fotograf, goriintii ve
ses kaydi gibi verileri toplar (Budak, 2002: s.76).

e Muhabir topladig: verileri irdeleyerek 6zel haber ¢ikarabilir.

e Insanlarla Konusarak Haber Toplama: Gazeteci olmanin en temel kurali
sorgulamak, merak etmektir. Baz1 durumlarda habere konu olan olaymn
gergeklestigi zaman diliminde olay yerinde bulunmayan muhabirler, s6z
konusu olaya sahit olan kisilerle konusur. Miilakat yaparak haberi 6grenir
(Tokgoz, s.74). Goriismeler yiiz yiize yapilabilecegi gibi telefonla da

yapilabilir. Hata giintimiizde eposta yoluyla da bilgi toplamak miimkiindiir.

Ikinci El Kaynaklar1 Kullanarak Haber Toplama: Haber yazmak igin insanlarla
goriismek olaylar1 gézlemlemek gibi tekniklerin yaninda belgeler, raporlar, aragtirmalar,
veriler, ilanlar ve dosyalar gibi verilerin bulundugu o6gelerden faydalanmak da
miimkiindiir. Bu yonteme ikinci el kaynaklara bagvurma denir. Bu verilerden faydalanmak

icin muhabirin konuya hakim olmasi ve konuda uzmanlasmasi gereklidir ( Tokgoz, s.75).

Haber ajanslari gazetecilikte kullanilan temel haber toplama tekniklerini giindem,
biilten, sira numarasi, paraf, saat, flas, siirekli haberler, ambargo, iptal ve diizeltme gibi

uygulamalarla birlikte kullanmaktadir.

Ajanslar giinliik ¢alismalarina giindem geg¢mekle baslar. Giindem, haber ajansinin
giin igerisinde takip edecegi olaylarin, konu ve 6nem sirasina gore yazildigi listedir.
Giindemde takip edilen olayla ilgili fotograf, grafik ya da goriinti servisi yapilip
yapilmayacagina iliskin bilgiler de bulunmaktadir. Giindemde belirtilen olaylar bazi
basliklar altinda toplanir. Haber ajansinin adi, logosu ve iletisim bilgilerinin yer aldigi

basliklardan olusan biiltenler, i¢ haberler, dis haberler, spor haberleri, ekonomi, polis-
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adliye vb. gibi siniflandirilir. Sira numaralar1 verilen biiltenler giin sona erene kadar
devam eder. Biiltenlerde haberlerin yayinlandigi saatler belirtilir. Haberlerin servis

saatleri rakiplere ustiinliik kurma ¢abasinin gostergesi olarak ifade edilebilir.

Ayrica giindemde belirtilen haberlerin i¢inde veya disinda olaganiistii bir olay
gerceklestigi taktirde flag basligi altinda servis yapilir. Saatte oldugu kadar flag
uygulamasinda da rekabet s6z konusudur. Flas olarak verilen haberlere iliskin ilk anda
cok fazla bilgi olmaz. Flas haberle ilgili yeni bilgiler stirekli haberler baslig: altinda verilir.
Ote yandan se¢im sonuglari gibi bazi durumlarda haberlerin belirlenen bir saatte
yayinlanmasi gerekebilir. Bu durum ambargo olarak ifade edilir. Servisi yapilan

haberlerde yanlislik olmasi durumunda sira numaralar belirtilerek diizeltme yayimlanir.

Eger yayinlanan haberin kullanilmamasi istenirse ki bu durumla ¢ok sik
karsilasilmaz. Bu durumda haber iptal edilir. Bazi durumlarda servisi yapilan haberin

iginden birkag paragrafin da iptal edilmesi s6z konusu olabilir (Girgin, s.117-126).

Gazeteciligin temel haber toplama teknikleri kullanilarak olusturulan haberler,
ajanslarin kendine 6zgli ¢alisma bigimleriyle tamamlanarak abonelere ulagtirilmaktadir
Ajanslarin kuruldugu ilk yillarda posta arabalari, giivercinler ve telgraf gibi yontemler
kullanilmis teknoloji gelistikge teleks, telefon ve faks gibi yontemlere gegilmistir.
Gilinlimiizde diinya tizerinde kurulan fiber optik aglar ve yoriingede dolasan uydular
aracithiryla haber servisi cok daha hizli bir bigimde yapilmaktadir. Ozelikle fotograf ve
video servisinde uydular araciligiyla saniyeler i¢inde haber iletimi miimkiindiir. Cogu

uluslararasi ajans haber servisini canli olarak yapma imkanina sahiptir.

Piyasadaki rekabet kosullar1 haber iletimini hizli yapmay1 olagan hale getirirken bu
iletimi kesintiye ugramamasini 6ncelikli kilmaktadir. Tiirkiye’de ve diinyada haber
ajanslart teknolojik gelismeleri diger medya kuruluslarindan daha etkin olarak takip

etmektedir.

Hatta bazi haber ajanslari kendi gelistirdigi teknolojileri baska kurumlara

satmaktadir.

22



1.8. AJANS HABERLERININ ICERIKLERI

Haber ajanslari, haberleri diinyanin gesitli kita, {ilke ve yorelerinden aninda
duyurarak, iletisimde cografi engellerin asilmasinda 6ncii olmuslardir. Halen de bu

ozelliklerini korumaktadirlar. Ancak:

A) Ajanslar genelde giindemi izlerler. Bu nedenle ajans haberlerinin agirlig
olaylara yoneliktir. “Siire¢” ajans haberciligi i¢in dogrudan ilgilenilmeyen bir
konudur. Onemli konularda gelisen olaylar, tabii ki ihlal edilmez. Ancak bu
alandaki ilgi “giindemden uzaklasmamak” ile sinirhdir. Ornegin ajans

haberlerinde dizi halinde konulara rastlanmaz.

B ) Ayrica ajans haberlerinin konulart da sinirlidir. Uluslar arasi ti¢ biiyiik haber
ajansiin yayinlart incelendiginde, ilk siralar1 siyasal haberlerin aldig:
gozlemlenmistir. lkinci sirada savas, catisma, anlasmazhk, uyusmazlik
haberleri yer almakta, ti¢lincii olarak ekonomik haberler gelmektedir. “Genel
haberler” adi altinda degerlendirilen haberlerin orani, yayin toplanin ancak
yizde 10’unu bulmaktadir. Sanat-magazin haberleri ise genel yayinlarda
ancak ytizde 2’lik bir pay alabilmektedirler. Bu o6lgiitler genelde, baz1 kiigiik

farklarla ulusal ajansla i¢in de gegerlidir.

C) Ajanslarim haberlerinin 6nemli bir bolimii gelismis tilke Kkaynaklidir.
Gelismekte olan iilkelerden ancak “felaket haberleri” ajans biiltenlerinde yer
bulabilmektedir. Boylece gerek gelismis gerekse gelismekte olan tilkelerin
halklari, haberleri biiyiik oranda uluslar arasi bir ka¢ haber ajansinin géziiyle

izlemektedir.

Gelismekte olan ilkenin sorunlari, gelismis iilke gazetecisinin goziiyle
goriilmekte, sonugta ilgili tilkenin bireyleri yabanci kiiltiirlerin etkisi altinda kalarak kendi

sorunlarina yabancilagsmaktadir. Bu uygulamalarla, bilgi akisinin gergek bir alisveristen
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daha ¢ok “tek yonlii bir trafik” oldugu kanisi giderek yaygilagmaktadir (Yerel Basinda

Gazetecinin Tanmmy, Islevi, Calisma Kosullar1 Ve Sorunlari, s: 79).

Bu durum ulusal ajanslar i¢in de s6z konusudur. Unlii kisiler, gelismis yoreler ve
biiyiik kentler kaynakli haberler, her tilkenin ajanslarinin biiltenlerinde 2/3 oranlik bir paya

sahiptir.

Reuters ajansimin eski genel miidiirlerinden Gerald Long bu konuda sunlari
sOylemistir: “Bazen yapmay1 amaglamadigimiz seyler i¢in de suglaniyoruz. Giinde 3000
kelimeyle Hindistan’da olan biten her seyi nasil haber verebilirsiniz? Secici olmak
zorundayiz ve sinirli sayida haber gonderebiliriz. Dahast Hindistan gibi 750 milyonluk bir

tilke ne olup bittigini kim biliyor Ki, biz tamamin1 haber verelim” (Zeytinli, 1996: s. 1101).

D) Ajans haberleri ¢ok sayida Kitle iletisim aracina ulastigi ve bunlar tarafindan
da kullanildig1 i¢in, bir anlamda ortaya ¢ikan haber tekelciligi, kitle iletisim

araclarda olmasi gereken gesitliligi, ¢ok sesliligi engelleyici bir etkendir.

E) Ajans haberleri, genelde ajansin yer aldigi iilkenin ulusal ve uluslar arasi
cikarlarim1 g6z ardi etmeyecek bigcimde hazirlandigi igin bir oOlgilide
kiiresellesmeye hizmet etmektedir. Bu goriise Karsi ¢ikanlar, ajans haberlerini
kullanan Kkitle iletisim araglarinin yetKililerinin, haber Se¢iminde 06zgiir
olduklarini ileri stirmektedirler. Oysa “haber bombardimani™, igindeki S6z

konusu yetkililer, secim yapmaktadir, ancak “benzerler arasindan”.

F) Ajanslar sik sik haberleriyle giindem yaratarak dezenformasyona neden
olmaktadir. Ajanslarin haber anlayislari, haber aglarinin yapisi, mali giigleri,
kullandiklar1 teknoloji, personelin egitim diizeyi ve benzer birgok unsur bir
araya Qelerek yaymna girecek haberler belirlenmektedir. Bu alanda sik sik
manipiilasyonlara da yer verilmektedir (Kitle iletisim Araglar1 Ve Kamuoyu,
1994: s. 66).
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IKiNCi BOLUM
2. ULUSLARARASIILETISIM VE HABER AJANSLARINDA ULKE TEMSILI
2.1. ULUSLARARASI ILETISIM

Iletisim insanlik tarihi kadar eskidir ve tarih boyunca toplumlar: déniistiiriicii bir
islev gormiistiir. Castells (2007), tarih boyunca iletisim ve bilginin, sosyal degisimin
kaynaklar1 oldugunu sodylemektedir. Monguez de iletisimin, toplumsal siireglerin
belirleyicisi ve toplumlarin orgiitlenme bigimlerinin temel bir 6gesi oldugunu
vurgulamaktadir (Aktaran Macbride, 1993, s. 311).

Bu baglamda uluslararasi iletisim ilk topluluklar arasindaki etkilesime kadar
gotiiriilebilecek kadar koklii bir kavram olup; uluslararasi politikay: etkileyen temel bir
ortam ve aragtir. Bu etkilesim toplumlar arasi diyaloglari, miicadeleleri ve ticari
faaliyetleri kapsayacak sekilde genistir. Ulug, uluslararasi iletisimin Birinci Diinya
Savasi’yla birlikte ortaya ¢ikan uluslararasi propaganda faaliyetleriyle basladigini
soylemektedir (Ulug, 2011, s. 34).

Mattelart ise uluslararasi iletisimi serbestlesme ile ele alip iletisimin
uluslararasilasmasinin aydinlanma ¢agi ve liberalizmin sonucu oldugunu savunmaktadir
(Mattelart, 2001 s.13). Fakat diplomatik anlamda, uluslararasi iletisimin modern ulus
devletlerin ortaya ¢iktigi1 Vestfalya diizeninden sonra basladigi séylenebilir. Vestfalya
diizeniyle birlikte modern ulus devletler, uluslararas: iliskilerin temel aktorleri olarak
uluslararasi politikada yerlerini almistir. Buradan hareketle dar anlamiyla uluslararasi
iletisim, iki ya da daha fazla ulus devlet arasinda gergeklesen bir dizi iletisim faaliyetini

kapsamaktadir.

Ayni sekilde Geray ve Basaran da ulus devletlerin ortaya ¢ikisindan itibaren var

olan her tiirlii toplumsal karsilagsmay1 uluslararasi iletisim alanina dahil etmekte ve
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uluslararasi iletisim g¢alismalariin baslangigta devletlerarasi etkilesimi ele aldigimi

belirtmektedir (Bostanci, 2013, s.19).

Erdogan ise uluslararasi iletisimi “makro seviyede ulus devletlerden basiayarak
mikro seviyede bireysel seyahatlere kadar cesitlenen farkli ulusiardaki birimler aras:
iligkiler Ve bu iligkilerin kurulmasi, diizenlenmesi ve yiiriitiilmesi” olarak tanimlamaktadir
(Erdogan, 2011, s. 477). Hudson’a (2006) gore uluslararasi iletisim, uluslararasi sinirlar

boyunca gergeklesen iletisim uygulamalaridir.

Teknoloji ile birlikte toplumlar arasi etkilesimin daha kolay ve daha hizli hale
gelmesi uluslararasi iletisimin “kiiresellesme” siireci i¢inde degerlendirilmesine neden
olmustur. Aslinda kiiresellesme 1980’lerde ortaya ¢ikan yeni bir olgu degil, aksine
ilkgaglardan baslayan ve giiniimiize kadar gelen bir siireci ifade etmektedir. Fakat yeni
teknolojik gelismelerle 6zellikle uydu sistemleri ve internetin ortaya ¢ikmasiyla iletisim
alan1 da donisiime ugramistir. McLuhan’in tabiriyle “kiiresel bir koy” haline gelen
diinyada iletisim ortam ve araclar1 hi¢ olmadig1 kadar ulasilabilir olmustur. Ongéren’e
gore (1995), iletilmek istenen mesajlarin gonderilecegi gruplar ¢ok genis oldugu igin yiiz
yiize iletisim yetersiz hale gelmektedir (s.75). Iletisimin kiiresellesmesi esasinda iki
onemli gelismeye baghidir. 1lki uluslararas: politikanin gogulcu yapisi ve ikinci olarak
iletisimi diizenleyen uluslararasi kuruluslarin varligidir. Thompson’a (2008) gore ise

iletisimin kiiresellesmesi ti¢ gelismenin sonucudur;
1. Avrupa’nin sualti kablo sistemlerini gelistirmesi,

2. Uluslararasi haber ajanslarinin kurulmasi ve diinyay1 6zel ¢alisma alanlarina

bolmesi,
3. Elektro manyetik tayf tahsisi ile ilgili 6rgiitlerin kurulmasi.

Frederick (1993) kiiresel iletisimi; bireylerin, gruplarin, kurumlarin ve hitkiimetlerin
bilgi ve teknolojileri yani1 sira degerlerinin, tutumlarinin ve verilerinin sinir disi iletisimini

inceleyen disiplinlerarasi bir kesisim kiimesi olarak gormektedir (ss.11-12).
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Her ne kadar “kiiresellesme” sdylemi altinda ulus devletlerin giicii agindirilmis olsa
da devletler hala uluslararas: iletisimin ana aktorleridir. Devletler diger devletlerin
kamuoyu tizerinde hakimiyet kurmak igin iletisimi bir arag olarak kullanmaktadir.
Uluslararasi kuruluslar ise iletisimin kurumsallagmasi ve diizenlemelerin yasal ¢ergevede
isleyebilmesi i¢in 6nemli bir islev gormektedir. Kuruluslarin varligi ile devletler bir araya
gelmekte, kiiresel iletisimin sorunsuz igleyebilmesi i¢in rejimin temelini olusturan bir dizi

ilkeler belirlemektedir.

Cok uluslu sirketler ise 6zellikle 1980’1lerden sonra uluslararasi iletisimdeki roliinii
arttirmistir. Cok uluslu sirketler, iletisimin ticarilesmesini hizlandirmis ve Kapitalist
ekonomik sistemin iletisim alanina sirayet etmesine zemin hazirlamistir. 1989 yilinda
Time INC ve Warner COM’un birlesip Time Warner olarak piyasada yer almasi ve
kiiresel medyaya hakim duruma gelmesi bu tezi desteklemektedir. Bu da uluslararasi
iletisimin, egemen devletlerin tek aktér olarak yer aldigi bir alan olarak
siirlanamayacagimi gostermektedir. Uluslararasi iletisim artik sadece devletler arasindaki
iliskileri degil, ulus otesi sirketler, uluslararasi sivil toplum kuruluslari, diasporalar ve

bireyler arasindaki iligkileri yansitmaktadir (Chitty, 2010).

Fakat buradaki “iletisim” sadece haber almayi ve kurulan diplomatik iligkileri
icermez. Gazete ve dergiler, haber ajanslari, sinema filmleri, diziler, kitaplar, reklamlar,
uydu ve telekomiinikasyon faaliyetleri ve posta servisleri de uluslararasi iletigimin
kapsaminda yer almaktadir. Alleyne, uluslararasi iletisimin sekiz alandan meydana
geldigini sdylemektedir. Bunlar telekomiinikasyon araglari, elektronik postalar, reklamlar,
fikri miilkiyet haklari, haberler, filmler, televizyon yayinlari, kitaplar ve miiziklerdir
(Alleyne, 1995, s.21). Dolayisiyla bu ¢ogulcu yapi uluslararasi iletisimde rejimlerin

olusmasini kazmilmaz kilmaktadir.

2.1.1.Uluslararasi Politika ve Uluslararasi iletisim

Tarih boyunca somiirgelere sahip olan biiyiik devletler, demiryollar: ile baslayan
iletisim faaliyetlerini somiirgeler {izerinde bir diizen saglamak i¢in kullanmislardir.
Telgrafin ortaya ¢ikmasi, savas sirasinda ordu ve devlet arasinda bilgi akisini sagladigi

i¢in bu teknolojiye sahip olan taraflar1 avantajli bir konuma getirmistir. 11k optik telgraf
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sisteminin ortaya ¢iktig1 Fransa’da, bu sistem hem imparatorlugun sinirlarini genisletmek
icin askeri alanda, hem de somiirgelestirme siirecinde isyanlar1 bastirmak i¢in kullanmistir
(Zorlu, 2016, s.857). Fransa’nmin bu faaliyetleri uluslararas: iliskilerde uluslararasi
iletisimin 6nemi tizerine en giizel orneklerden biridir. Telgraf sistemlerine bagli olarak
iletisimin bu yondeki giiclinii fark eden devletler igin uluslararasi iletisim alani bir

miicadele alani haline gelmistir.

Frederick (1993), uluslararasi iletisime Katkilarin ¢ogunun; uluslararasi siyasal
iletisim, uluslararas1 ikna ve uluslararasi entegrasyon konularinda siyaset bilimi ve
uluslararas: iliskilerden geldigini belirtmektedir. Bu nedenle uluslararasi iletisim ve
uluslararas: iligkiler birbirinden bagimsiz degerlendirilemeyecek sekilde birbirini
etkilemektedir. Uluslararas: iliskilerde devletlerin sahip oldugu her tiir “gii¢” onlarin
uluslararasi politikadaki yerini belirlemek i¢in olduk¢a 6nemli bir aragtir. Gii¢ tizerine
kurulu sistemde, iletisim bu giiciin kullanilmasi i¢in bir enstriiman haline gelmistir. Kitle
iletisiminin 6neminin artmast ve bunun imaj olusturmak i¢in kullanilmasi uluslararasi
iliskilerin yapisini degistirmistir. Giindem belirleme temel gii¢ kaynaklarindan biri haline
gelmistir (Mowlana, 2015, s.9). Devletlerin giindem belirlemeye yonelik faaliyetleri,
uluslararas: iligkilerde kamu diplomasisi ve yumusak giic faaliyetleri ile yakindan
iligkilidir. Devletler, diger uluslar1 etkilemek igin kamu diplomasisi politikalari

olusturmaktadir.

Giig, Robert Dahl’in ¢ok kullanilan tanimiyla “bir aktoriin (A) aksi takdirde
yapmayacag: seyleri baska bir aktore (B) yaptirabilme Kapasitesidir’ (Ozdemir, 2008).
Geleneksel kuramlar gergevesinde gii¢ tanimlar1 daha ¢ok iilkelerin askeri ve ekonomik
kapasitelerine dayandirilmaktadir. Fakat uluslararasi politikada askeri gii¢ devletlerin s6z
sahibi olmasi i¢in tek basina yeterli olmamaktadir. Ekonomik gii¢ ve bunun beraberinde
getirdigi teknolojik kapasite, egitim ve kiiltiir; giiclin 6nemli gostergeleri haline gelmistir.
Dahl’in tanimindan yola ¢ikilirsa 4 nin B’ye bir seyleri yaptirabilme kapasitesi askeri
giiciin getirdigi tehditlerle degil, yumusak giiciin getirdigi ikna yolu ile gergeklesmektedir.
Ik defa Joseph Nye tarafindan 1990 yilinda “Bound to Lead” kitabinda ortaya atilan

yumusak gii¢c kavrami, Soguk Savas’in ardindan literatiirdeki tartismalarda yerini almistir.
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Yumusak gii¢; basit tanimiyla insanlari zorlamak yerine ikna ederek etkileme yoludur.
Nye (2017) yumusak giicii “digerlerinin tercihlerini sekillendirme becerisi” olarak
tamimlamaktadir. Nye bu kavrami anlatirken ¢ogunlukla cazibe kavramini 6n plana
cikarir. Bir iilke, degerlerine hayran olunan, 6rnek alinan, refah seviyesine ve sundugu
Ozgiirlikklere 6zenilen bir iilke olursa; diinya siyasetinde istedigi sonuglari elde edebilir.
Yumusak giig; kiiltiiri, demokrasiyi ve diplomasiyi igerir. Sert giig, devletlerin baska
devletlerle iliskilerinde zorlama, caydiricilik igin tehdit ve yaptirim gibi yontemleri
kullanirken; yumusak gii¢ degerler, kiiltiir ve kurumlar yolu ile Kararlar iizerinde etKkili
olmay1 amaglar. Askeri gii¢ de bazi durumlarda yumusak giice Katki saglar. Uluslararasi
kamuoyunun destegini kazanan ve mesru zeminde kullanilan askeri gii¢, tlkelerin
yumusak giicliniin artmasina katki saglayabilir (Sancak, 2016). Ekonomide de ayni
sekilde tesvik ve yaptirim olarak kullanilmasi durumunda sert gii¢, basarili ekonominin
hayranlik uyandirmasi agisindan yumusak gii¢ olarak sayilabilir. Yumusak giiciin
kaynaklarina bakildiginda kiiltiir, siyasi degerler ve dis politika olmak tizere Nye’n Giglii
bir ayrima gittigi goriilmektedir (Nye, 2017). Kiiltiir bagkalar1 tarafindan ancak hayranlik
uyandirdiginda etkili iken, siyasi degerler yurt i¢inde ve yurt disinda bu degerlere bagh
kalindigi siirece yumusak gii¢ olarak sayilmaktadir. Dis politika ise uluslararasi normlara
dayali, mesru ve ahlaki olarak degerlendirildiginde yumusak gilice Katkis1 s6z konusu

olmaktadir.

Kiiltiir iginde pek ¢ok bileseni (alt kiiltiir) barindirmaktadir. Temel olarak popiiler
kiiltiir, yiiksek kiiltiir ve medya gibi alanlari igermektedir. Bunun yani sira iilkenin turizmi,
egitim politikalari, uluslararasi olimpiyatlarda gosterdigi basarilar ve teknolojik altyapisi
gibi unsurlar da kiiltiir ile iliskilendirilebilir. Cogu zaman yumusak gii¢ ve popiiler kiiltiir
ayni kavramlar olarak ifade edilmektedir. Nye bunun biiyiik bir hata olduguna dikkat
geker. Ciinkii kiltiir kaynak olarak popiiler kiiltiir ile smirlanamayacak derecede
kapsamlidir. Popiiler kiiltiir sadece yumusak giiciin tiretilmesinde yardimci olan 31 bir
kaynaktir. Ancak Nye (2017), popiiler kiiltiiriin cazibesinin biiyiik oranda ABD’nin dis
politikada 6nemli hedeflere ulagmasina yardimci oldugunu da inkar etmez. Nye, kiiltiiriin
yumusak giiciin kullanimindaki etkisini Soguk Savas ornegiyle aciklar. Soguk Savas

déneminde SSCB tarafindan ABD hakkinda olusturulan izlenimlerin ortadan kaldirilmasi
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icin, Amerikan hiikiimeti kiiltiirel temaslara 6ncelik vermistir. Tiyatro, miize Ve opera
alanlarinda devlet dis1 birgok kurum, Sovyetler Birligi’nde etkinlikler diizenlemis bunun
yani sira uluslararasi degisim programlariyla egitim alaninda da temaslar yapilmistir. Bati
uygarligimin yikilmakta olduguna inananlar, Amerika’ya geldiklerinde gergeklerin boyle
olmadigimi gérmislerdir. Nye yiiriitilen bu politikalarin Sovyetler Birliginin ¢okiisiine
neden oldugunu iddia eder. Kamuoyu iizerinde yumusak gii¢ kullanilarak i¢ dinamiklerin
ele gegirildigini, dista ise askeri ve ekonomik giigle birlikte kusatilip Sovyetler Birligi’nin

Amerika tarafindan yikildigini savunur.

Siyasi degerler ise bir iilkenin demokrasi, 6zgiirliik, insan haklart gibi alanlarda
hangi diizeyde oldugu ile ilgilidir. Bu alanlarda 6ne ¢ikan iilkeler, uluslararasi kamuoyu
icin ¢ekici hale gelmektedir. Hiikiimet politikalar1 tilkenin yumusak giiciinii hem
arttirabilir hem de azaltabilir. Sancak (2016), yumusak gii¢ unsurlar1 agiklanirken siyasi
degerler denildiginde akla sadece demokrasi ve insan haklarinin gelmemesi gerektiginin
altin1 ¢izmektedir. Ulkedeki sug oranlari, is giivenligi, bosanma oranlari, ortalama yasam

sliresi Ve sosyal giivenlik gibi alanlar da degerlendirilmelidir.

Dis politikaya bakildiginda oncelikli olan dlkelerin politikalarinin uluslararasi
alanda mesru gortilmesidir. Nye (2017), i¢ ve dis politikalarin potansiyel yumusak gii¢
kaynaklarindan oldugunu soylemistir. Dis politikalar, demokrasi ve insan haklar1 gibi
genis kitlelerin paylastigi degerleri desteklediginde yumusak gii¢ iiretir. Kabaca ifade
edilirse bir tilkenin politikalar: digerleri tarafindan mesru olarak goriildiigiinde etkilidir.
Bununla birlikte yiiriitiilen diplomatik faaliyetler de 6nem tagimaktadir. Hangi giic
kaynaginin nasil etkili olacagi konusunda énemli olan nokta faaliyetin baglamidir. Bu
sebeple Nye, yumusak giicii bagkalarmin degisen davranislari agisindan oSlgerken,
oncelikle bu kisilerin tercihlerinin bilinmesi gerektigini belirtir. Bu anlamda yumusak

giiciin sabit olmadigi, zamana ve mekana gore degisiklik gosterdigi sdylenebilir.

Nye, baglamin 6nemini daha iyi anlatmak i¢in Amerika tizerinden Ornekler
vermektedir. Amerika’nin ekonomisinin; biiyiikligii nedeniyle bir film, bir sarki ya da
oyunun Kkalabalik ve gesitli izleyici Kitlelerini cezbedip cezbetmeyeceginin test edildigi

biiyiik bir pazar oldugunu soyler. Fikirlerin ve tiriinlerin Amerika’ya serbest¢e girdigini
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ve ayni kolaylikla cogunlukla ticarilesmis olarak ¢iktigini belirtir. Bu noktada Nye (2017),
yumusak giiciin etki alani sayesinde “Asyali bir pizzanin bile Amerikali goriillmesi”
ifadesiyle baglamin 6nemini c¢arpici bir sekilde gostermektedir. Baglam konusu 6zellikle
devletlerin kamu diplomasisini kullanirken g6z oniine almasi gereken bir konudur.
Politikalar tiretilirken, bolgelere ya da iilkelere yonelik olarak 6zelli Politikalar tiretilirken,
bolgelere ya da iilkelere yonelik olarak o6zellikle kiiltiirel farkliliklar gibi temel

dinamiklerin iyi tespit edilmesi gerekmektedir.
2.2. TEMSILIN KAVRAMSAL iCERIiGi

Temsil kavrami sosyal bilim arastirmalarinda en ¢ok tartisilan kavramlardan
biridir. Ozellikle, kiiltiirel, uluslararas: iletisim boyutlarinda ele almmaktadir. Temsil
kendini veya baskasimi olumlu ya da olumsuz resmetmekten ¢ikan sonugtur. Temsil
kelimesini kavram olarak agiklayan arastirmacilardan biri de Stuart Hall’dir. “Ona gore,
temsil, anlamli bir sey sOylemek ya da diinyayr anlamli bir sekilde digerlerine
anlatabilmek i¢in dilin kullanimidir” (Demirbas, 2003-2004).

Temsil kavramini sadece dil ile smirlamak dogru degildir. Temsil kavramini
aciklayan gosterge, isaret de temsili igeren kavramlardir. Dil, gosterge ve sesin olusumu
temsilin ortaya ¢ikmasini saglamaktadir. Tlk olarak “temsil” s6zciigiinii tanimlayict anlami

Kisaltilmis Oxford Ingilizce Sozliigiinde bulunmaktadir (Varol, 2014):

1. Bir seyi temsil etmek onu tamimlayarak ya da hayal ederek akilda
canlandirmaktir. Ornegin, ‘Bu resim Habil ile Kabil’in 6ldiiriiliisiinii temsil ediyor

tiimcesinde oldugu gibi.

2. Temsil etmek ayni1 zamanda simgelestirme, yerine gegme, ornegi olma, ya da
ikame etme anlamina gelir; ‘Hristiyanlkta ha¢ Isa’nin cektigi acilar1 ve ¢carmiha
gerilisini temsil eder’ timcesinde oldugu gibi. Bu 6rneklerdeki gibi, yerine geger
ya da yerini alir kelimeleri ile ve resimleri de tanimlayan bir kavram oldugu ortaya

¢ikmaktadir.
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Hall, daha sonra Temsil kavramini “bardak” 6rnegi ile tanimlamaktadir. Insan
elindeki bardag: birakip odadan ¢iktiginda, artik bardak fiziksel olarak orada bulunmadigi
halde hala bardak hakkinda diisinmektedir. Gergekte, bir bardakla diistinmezsiniz. Bardak
kavramiyla diistintirsiiniiz. Ayn1 sekilde, gercek bardakla da konusamazsiniz. Yalnizca

bardak kelimesiyle konusabilirsiniz. Bu noktada temsil kavrami devreye girmektedir.

Temsil, dil araciligiyla zihnimizdeki kavramlarin anlamlarinin tiretimidir. Temsil,
bize insanlarin, nesnelerin ya da olaylarin gergek diinyasinin ya da hayali nesnelerin,
insanlarin ya da olaylarin hayal iiriinii diinyasinin her ikisini de ifade etme giiciinii veren

dil ve kavram arasindaki bagdir (Varol, 2014).

Ayrica, Stuart Hall, temsil ile ilgili ¢alismalarinda temsil kavramindaki dilin
onemini gostermek igin li¢ yaklagimi ele almaktadir. Onlari: yansitmaci (Reflective),

maksatl (Intentional) ve Insac1/Yapime1 (Constructivist) olarak adlandirmaktadir.

Yansitmaci yaklasimda, anlamin ger¢ek diinyadaki nesne, kisi, fikir ve ya
olaylarda bulundugu ve dilin diinyada zaten var olan gergek anlami yansitmak tizere bir
ayna gibi islev gosterdigi diisiiniilmektedir. Bu yaklasim zaman zaman ‘mimetik’

yaklagim olarak da adlandiriimaktadir.

Maksatli yaklagim: Bu yaklagim anlamin olusturucusuna odaklanmakta ve mevcut
anlamlari onu olusturan kisilerin bilingli yaratimlar1 oldugunu diisiinmektedir. Baska bir

deyisle, resim ve kelimelerin ilettigi sey, aslinda onlarin iletmesi istenen seydir.

Ingac1 yaklasim: Bu yaklagimin savunucularma gore, baskalariyla anlamli bir
sekilde iletisim kurabilmek igin farkli tiirde diller bigiminde orgiitlenmis isaretler
kullaniriz. Diller; ‘gercek’ denilen diinyadaki nesne, insan ve olaylari simgelemek, ifade
etmek veya onlara génderme yapmak tizere isaretler kullanir. Fakat maddi diinyanin agik
anlamda bir pargasi olmayan hayali seyler, fantezi diinyasi veya sSoyut fikirlere de
gonderme yapabilir. Dille gergek diinya arasinda basit bir yansitma, taklit veya birebir
eslesme iliskisi yoktur. Anlam dil i¢inde gesitli temsil sistemleri vasitasiyla tiretilir. Anlam
pratikle, temsil ‘isi’ ile tretilir; isaretleme, yani anlam tiretme pratikleriyle insa edilir
(Varol, 2014a).
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Bu yaklasimlardan ¢ikan sonu¢ ise su olmaktadir: dil anlamlar1 dreten bir
faktordiir. Hall’a gore, temsil, kimlikte, nesnede, dilde ve ya anlamda var olan bir pargadir.
Temsil, anlamlar1 ileten bir “anlamlandirma siirecidir”. “Dil, nesnel diinyada
kendiliginden var olan unsurlardir. Fakat anlam yoktur. Anlami insanlar dil, nesne

tizerinden tiretmislerdir” (Varol, 2014b).

Stuart Hall’un, temsil kavramini daha net agiklayan bir 6rnegi de trafik 1siklaridir.
Hall, yollardaki araba ile insan arasindaki hareketleri diizenleyen trafik 1siklarinin da artik
bir temsili bir boyutu oldugunu séylemektedir. “Isiklardaki renkler herhangi bir “hakiki”
ya da sabit anlama sahip degildirler. Dogada ne kirmiz1 ‘dur’ demektir, ne de yesil ‘geg’.
Bagka ortamlarda, kirmiz1 ‘kana’, ‘tehlikeye’ ya da ‘komiinizme’ karsilik diisebilir, onlar
simgeler ya da temsil edebilir; Trafik 1siklarinda kirmizi ve yesilin kullanilmasinin nedeni,
dilin kod ya da uylasimlar tarafindan bizim kiiltiiriimiizde onlara yakistirilan anlamin
‘dur’ ve ‘ge¢’ olmasidir. Kirmizi, sar1 ve yesil... Artik evrensel trafik isiklarinin renkleri

ve kendilerine gore anlami1 temsil etmektedir” (Varol, 2014c).

Temsilin medyadaki 6nemi giin gegtikge artmaktadir. Hall, kimliklerin medyada
nasil temsil ettikleri konusuna ilgili su 6rnegi vermistir. Ingiltere’deki siyahlar medyada
nasil temsil edildi? Ingiliz toplumundaki siyahlarm marjinal ve “asagi” olarak
degerlendirilmesi tesadiifi bir olay degildir. ingilizlerin temsil ve sdylem alanlarinda
diizenlenen ve “normallestirilen” politik ve kiiltiirel pratiklerinin bir sonucudur. “Bu
politik ve Kkiiltiirel pratiklerin yayginlasmasina ve Siyah kiiltiirii tizerindeki yargilarin
yansitilmasina olanak saglayan mecra, kitle iletisim araglaridir. Siyahlar, medyada yer
alan temsillerin 6znesi degil, nesnesidir. Beyaz estetik ve kiiltiirel sdylemlerin
konusulmayan ve goriinmez “6tekisi” olarak medyada konumlandirilmiglardir” (Varol,

2014d).

Kitle iletisim araclarmin toplumun yeni seyler, nesneler hakkinda anlam
kazanmasina ve onlarin temsil edilmesinde biiyiik bir etkiye sahip oldugu goriilmektedir.
Onceden sadece toplumun birbirleriyle iliskilerini canlandirmak amaciyla ortaya ¢ikan

iletisim, zaman gectikge medya haline doniiserek toplum arasinda hizli bir etki giiciine
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sahip olmasiyla dikkat ¢cekmistir. Bu nedenle de bugiin de elinde giicii olan toplum tiyeleri

medya kuruluslarini elinde tutmaya heveslenmektedirler.

Medya, istediginiz mesaj1 topluma hizli bir sekilde ulastirmada imkéan saglayan ve
sonucunu da en az zaman igerisinde ortaya koyan tek kurumdur. Medya mensuplari belli
bir konu hakkinda toplumu bilgilendirmekle birlikte toplumun yasam tarzini temsil etme

giiciine sahiptir.

Graeme Burton gore, (1995: 111), “insan gruplar1 ¢esitli medya alanlarinda belirli
yollarla temsil edilmektedir. Medya, insanlarin kategorileri ve belirli insanlarin ni¢in
belirli kategorilere dahil olmasi gerektigine dair anlagilma siirecini diizenler”. Bu
kategoriler, medyada oldugu kadar gergcek hayatta da insanlart yargilamak igin
kullandigimiz diistinme siirecimizin bir pargasi haline gelir. Bu gibi kategoriler algisal
kiimeler olarak da adlandirilir. Medyanin insanlarin diinyaya acilis kapisi olarak
tanimlanmasimin bir nedeni de bir insanlarin diinyanin diger bir tarafindaki ikinci

insanlarla ayn1 yasam tarzini paylasarak yeni kiiltiirii temsil etmeleridir.

“Medya bakis agisiyla kimin gii¢lii, kimin giigsiiz oldugu, kimin gii¢ ve siddet
uygulamaya hakki oldugunu ve kimin olmadigi goriilmektedir. Giigliiniin giicii dramatize
edilmekte ve mesrulastirilmakta, giigsiizlere ise kendi yerlerinde kalmak zorunda

olduklarini, aksi takdirde canlarinin yanacag: gosterilmektedir” (Kellner, 2006).

Dolayisiyla, medya kuruluslari ilettikleri mesajlar1 ile insanlarin zihninde yeni
nesneler ve fikirlerin temsilin tiretmekte ve onlar1 bu kutuplasmayla birlikte yasamalarini
istemektedir. Medyanin temsil etkisi yazili medyada ayrica s6z konusudur. Gazetelerde
yayimlanan bir tlke ile ilgili haberler okuyucu kitlesini o iilke hakkinda belli bilgilere
yoneltmekte ve ayn1 zamanda temsil etmektedir. “Insanlar Kitle iletisim araclarinda yer
alan haberde kisi, konu, olay veya iilke ile ilgili olumlu veya olumsuz imajlarin farkina
vararak, kendi zihinlerindeki deger yargilarint medya yardimiyla pekistirebilmektedir”
(Bal, 2011).
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2.2.1. Kavram Olarak: Haber ve Boyutlar:

Temsili yansitan ve aktaran temel kanal olarak karsimiza haber ¢ikmaktadir.
Ciinkii kitle iletisim araglarinda temsil kavrami haberler ile birlikte sunulmaktadir.
Akademik bir ¢alisma konusu olarak da “haber” ve “haber tiretimi” (news production)

iletisim alaninda yapilan cesitli arastirmalar arasinda ayr1 ve dnemli bir yere sahiptir (Inal,
1993).

Kitle iletisim araglariin temel islevi toplumu haberdar etme islevidir. Dolayisiyla,
iletisim bilimcilerinin tlizerinde ¢ok tartistigi ve arastirdigi temel kavramlardan biri de
haber kavramidir. Alanin bilim adamlari haber kavraminin gesitli boyutlarini igeren birgok

kuramlara imza atmaktadirlar.

Haberi kuram olarak gelistirenlerden biri de Tuchman’dir. O haberle ilgili “Haber,
olgusal diinya tizerine bir rapor degildir: haber, “mutlaka giinliik ve taze olmak zorunda
olan ve bir tiiketici tarafindan tiiketilebilir bir {irtindiir” ifadesini vermistir (Schudson,
1989). Ciinkii diinyada her giin milyonlarca olay gergeklesmektedir. Her olay medyada
haber olarak yer almayacaktir. Onun haber olmasi i¢in ilk dnce haber degerini tasimasi

gerekir ve gazetecilerin haber tiretim siirecinden gegmesi gerekmektedir.

Bir diger kuramda haber kavrami soyle ele alinmaktadir: “Haber, degisik
islevlerinin yani sira bireylerin 6teki bireyler ve gevreyle anlamli iliskiler kurmalarinda,
diinyay1 algilamalarinda en 6nemli 6geleri olusturan bilgiler biitiintidiir. Dolayisiyla yerel,
yoresel ve ulusal ¢ergevenin disindaki uluslararasi alanda da kimlerin, neleri haber konusu
olarak sectikleri, konularin nasil islendigi ve olusturulan haberlerin, ne amagla, kimlere,
hangi Olgiitlere dayanilarak dagitildigi, sorgulanmasi gereken bir konudur. Ciinki
bireylerde dolayisiyla ulusal topluluklarda, "otekiler" (bireyler, toplumlar, uluslar,
tilkeler) ile ilgili onyargilar, yargilar, gelecege yonelik Kararlar, olumlu ya da olumsuz

simgeler, diistincele tutum ve davranisla haberlere gore olusmaktadir” (Ergin, 2002).

Bu kuramdan ¢ikan sonug ise haber toplumun merakini ¢ekmekle birlikte haber
cergevesinde sunulan konu hakkinda da bir diisiince, fikir yaratmaktadir. Bir kelime ile

habere konu olan olay1 okuyucu, dinleyici veya izleyici kitlesine temsil etmektedir.
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Haber 6nemine iligkin diger ifade de Nurettin Giiz’e (2005: 14) aittir. Ona gore,
“Haber ve ilgi verme Kitle iletisim araglarinin en temel islevi olarak goriiliir. Kitle iletisim
araglarinin ortaya ¢ikmasini saglayan haber verme gorevi, 17.asrin basinda yayinlanan ilk
gazeteden itibaren Kitle iletisim araglarinin temel islevi olma 6zelligini kazanmis ve
yasadigimiz modern diinyaya gelinceye kadar kitle iletisim araglarinin da esas fonksiyonu
olmay siirdiirmiistiir”. Béylece KIA haber islevinin nemliligi bir daha vurgulanmaktadir
ve diger KIA tiirlerindeki haber islevlerine gére yazili basindaki haber islevinin daha etkin

oldugunu séylemektedir.

Basinda haber degerini yansitan veya tanitan diger Kitle iletisim araglart (radyo,
televizyon, internet) ile gazetecilik arasinda Karsilastirmali ifadeler de s6z konusudur.
Gazete okuyucular, televizyon izleyicilerine gore ¢ok daha fazla haberle ve ¢ok daha
fazla kez kars1 karsiya Kalirlar. Bunun bir nedeni, televizyon haber biiltenlerinin zaman
siirlih@ nedeniyle gazeteye gore daha az sayida haber igermesidir. Ikinci nedeni ise,
gazetelerin uzun siire saklanabilmelerinden dolay1 okuyucu tarafindan belirli bir siireyle
sinirl olmaksizin birgok kez ve detayli olarak okunabilmeleridir (Atabek ve Dagtas, 1998:
418).

Bu agiklamayir tamamlayict olarak su ifadeyi de paylagsmak gerekir. “Nitekim
gazete haberciliginin entelektiiel bir durus olarak algilanmasinin yani sira, radyo ve
televizyon haberlerine kiyasla daha detayci ve yorumlu bir haber anlayisi ile 6n plana
cikmakta oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla gazete haberlerinin digerlerine gore daha ¢ok

birer yorum iiriinii oldugu séylenebilmektedir” (Yurdigiil, 2012).

Basin organlarinin en temel iglevlerinden biri siiphesiz topluma haber ve bilgi
sunmaktir. “Bilindigi tizere en klasik tanimiyla haber “olay veya olaylarin hikayesi yahut
ozeti” seklinde tanimlanmaktadir. Ozetleme ve hikdye etme siireci sonucunda gazeteci
olay1 haber haline getirmektedir. Dolayisiyla haber, olayla 6zdes olmamakla birlikte,
olayin esas gergevesi iginde tekrar kurgulanmasi isleminin bir sonucudur” (Akca, 2007:
114).

36



Kitle iletisim araglarinin ortaya ¢ikmasina neden olan haber yayma gorevi zaman
gestikee iginde farkli islevleri de bulunduran biiyiik bir fonksiyon haline gelmektedir.
“Dolayistyla, haber kavrami genis bir kavram ozelligine sahiptir. Ingilizcedeki North
(Kuzey), East (Dogu), West (Bat1) ve South (Giiney) kelimelerinin bas harflerinden
meydana geldigi bilinen haber (NEWS) kelimesi, “her yonde meydana gelen olaylar”
olarak da tanimlanmaktadir” (Ergin, 2002: 4).

Boylece diinyanin dort yaninda meydana gelen ¢esitli olaylarin iginde sadece
haber degerini belirleyen unsurlart tasiyan olaylarin haber olarak sunulmasi soz

konusudur.

Haber degerliligini agiklamak i¢in bazi iilkelerin iletisim bilimcilerinin on iki

baslik altinda 6zetledikleri unsurlardan bahsetmek gerekir.

Ozer’in (2008) Liberal Basin konusunda yaptig1 calismada yer alan bu haber
degerini belirleyen ilk unsur: sikliktir (frequency): Bunda olaymn kapladigi zaman
araligindan bahsedilmektedir. Ornegin, bir cinayet olay1 giinliik gazetelerde konu

olabilmektedir.

Ekonomik, siyasal, sosyal ya da kiiltiirel sorunlar1 igeren olaylar gazetenin ana
haberleri sayfasinda uzun bir zaman yer tutabilir. Bu on iki baslikta toplanan haber
degerlerinin ikinci 6nemli unsuru esikliktir (threshold): Bu, unsuru hikayenin genisligini,

boyutunu, yogunlugunu belirlemektedir.

Bell, Galtung ve Ruge’un esik kavramini en’ler (superlatives) olarak ele alirlar.

Ornegin, en biiyiik bina, en siddet icerikli sug, en ¢ok tahribata yol acan yangin gibi.

Ucgiincii haber degeri ise, anlasilirlik/belirgin olma (unambiguity): Buna gore olay
acik bir sekilde ifade edilmelidir. A¢ik bir yorumlamaya sahip olmalidir. Bir hikaye ne

kadar agik hale getirilirse o kadar toplumun ilgisini gorecektir. Gergekler seffaftir.

Haber degerini tasiyan diger bir unsur anlamliliktir (meaningfulness): Bunda
kiiltiirel ve ya cografi olarak anlamlilik kazandiran “yakinlik” olarak nitelendiren olaylarin
haber konusu olma sansinin biiyiik oldugu soylenmektedir.
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Bir anlamli olay, alicinin kiiltiirel anlam ¢ergevesi igerisin de yorumlanmaya hazir
hale getirmelidir. Galtung ve Rug’a gore anlamlilik iki iilke arasindaki fiziksel degil,
birinin digeri ile kiltirel benzerligidir. Bell ise anlamliligi “yakinlik” kavramiyla
aciklamaktadir. Ona gore basitge cografi yakinlik haber degerini yiikseltecektir. Ve on iki
baslikta toplanan haber degerlerinin diger unsurlari da uyumluluk (consonance),
beklenilmediklik (unexpectedness), devamlilik (continuity), Karisim (composition),
kisisellestirme (personalization) olarak devam etmektedir. En son olarak, haber degeri
unsurlar1 olarak ele alinan olumsuzluk (negativity) unsuruna da deginmek yerinde
olacaktir. Buna gore, olaylarin sonuglari agisindan ne kadar olumsuz ise, o kadar haber
unsuru olma olasiligi artmaktadir. Bugiinde ¢ogu gazetenin haber olarak sectikleri
konularin bu haber degerini 6ne aldig1 belli olmaktadir. Kotii haber iyi haberdir. “Haber
degerliligi, ele alinan konunun 6nem ya da anlamlilik derecesine gore analiz edilebilir.
Resmi bir kurumdan yapilan 6rnegin sel felaketi uyarisi, bir futbol magindan daha
onemlidir ve boylece daha ¢ok haber degerliligine sahiptir. Haber degerliligi denilen sey

yasamimizda degisiklik yapan seydir” (Ozer, 2008).

Yukarida bahsettigimiz haber degerleri basinda yayinlanacak haberlerin temel
ilkeleridir. Ancak her basin kurulusunun islevlerini yirittiikleri belli bir yaym politikasi
bulunmaktadir. Ornegin, bir olay haber degerlerini i¢inde bulundura bilir, ama gazetenin
yayin politikasina aykiri oldugu zaman haber olarak verilmemesi s6z konusu ya da olay1
baska bir boyutundan habere donistiirilmesi miimkiindiir. Medyanin en temel
islevlerinden biri haberciliktir ve 4.gii¢ islevini oncelikle habercilik agisindan yerine
getirmektedir. Bugiin de alanin bilim adamlarinin ¢ok tartistigi sorular, haberde objektif

ve tarafsizliktir.

Ik kitle iletisim araclar1 islevini siirdiirmeye baslarken objektifligi temel ilke
olarak benimsemistir. Hala da objektiflik medya dilinin dayandigi ana unsur olarak ortaya
¢ikmaktadir. Ancak medyada sermayenin roli, biiyiik holdinglerin biinyesinde bulunmasi
ve yayin politikas1 yolundaki tutumlari medyanin temel ilkesi olan objektifligi ortadan
kaldirmaktadir.
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“Basinda objektiflik konusuna geldigimizde, basinda salt manada bir objektifligin
s6z konusu olamayacaginin vurgulamak gerekir. Objektifligi basin organlarinin genel
yayin politikasi ¢er¢evesinde degerlendirmek yerinde olacaktir. Zira her basin organinin
bir genel yayin politikas1 vardir ve haberler de buna goére olusturulur” (Isik ve Erdem,
2008: s. 115).

“Kitle iletisim araglarmin objektiflik konusunda savunduklari bir ilke vardir. KIiA
tarafsizi yoktur, objektif olani vardir denir. Kitle iletisim araglarinin objektifliginden
kastedilen, bu araglar vasitasiyla yaymlanan haberlerdir. Haber digindaki diger unsurlar

i¢in bir objektiflikten s6z etmek genellikle miimkiin degildir (Giiz, 2005: s. 78).

“Bilindigi tizere her fabrikanin bir hammaddesi vardir. Onu isler, mamul hale
getirir, daha sonra da pazarlama teknikleriyle tiiketicisine satar. Bir gazete
organizasyonunda da aym diizenek isler. Sadece hammaddesi bilgi olan bu fabrikada

mamul hale gelen, haberdir” (Rigel, 2000: s. 3).

Olaym haber olarak gazeteye yayinlanma siirecinde belli bir basamaklardan gegme
olgiitlerinin bulundugu agiktir. Bu siireg icerisinde bazen olay farkli bir boyut kazanmisg
olabilir. Ancak bu siire¢ i¢inde bazi olaylar haber degerlerini bulundurdugu halde
geleneksel kuram olarak karsimiza ¢ikmakta olan 5 N 1 K sorularin1 yanitlayamadigi

zaman eksik haber olarak degerlendirilmektedir.

“Kim, Ne, Ne zaman, Nerede, Nasil, Neden, Nereden... Bu unsurlardan biri ya da
bir kag1 eksikse, o habere eksik unsurlu haber diyoruz” (Aslan, 2002: 60-61). Bu sorular
hizli bir sekilde cevaplanmalidir. Ve haberin biitiinligiinti saglamalidir. “Haberlerin temel
amaci, bugiindiir. Ge¢mis ya da gelecek olaylar degildir: Haber, ge¢mis ya da gelecek
olandan daha ¢ok, yasanan zamani amaglar, simdiyi hedef alir. Nitekim haberin modas1
hemen geger. Bazilar1 bugiiniin gazetesi icin bir mil yiiriiyebilir, ama diinkii gazete i¢in
yirmi adim atmaz” (Ozer, 2010: s. 16).

Haberin genis bir kavram oldugunu séylemistik. Haber bir yandan sadece bugiinii

beyan etse de diger yandan gelecegin tarihini yazmada biiyiik bir yere sahip olmaktadir.

39



Haberin tanimimin agik ve Kesin, tek bir bigimde ifade edilemeyisinin nedeni,
islevinin gesitliginden ve de etkisinin yogunlugundan kaynaklanmaktadir. Yine de haberin
degisik tanimlamalarinda, sik¢a tekrarlanan 5 temel 6ge goze carpmaktadir. Bunlar:
gerceklik, yenilik, ilginglik, onemlilik ve anlasilirliktir. Gergeklik; haberin, olmazsa olmaz

nitelikli temel ilkesidir.

Diger 6nemli nokta ise ilginglik; haber dilinde, ilgingligin belleklere yerlesmis en
belirgin tanimini, New York Sun’da gazeteci olarak c¢alismis olan John Bogart, 1880
yilinda, “Kopek insani 1sirirsa haber degil, insan kopegi 1sirirsa haberdir” ifadesi bu

unsuru net bir sekilde agiklamistir (Ergin, 2002: s. 13).

Haber kavraminin gesitli boyutlarindan bahsetmis olduk, ancak haberlerin konu
alanlar1 hakkinda da agiklamada bulunmakta fayda var. Cilinkii giiniimiiz gazetesinde
alanlara has haberlerin 6nemini vurgulamak i¢in gereklidir. Atilla Girgin’in (2008: s. 115-
116).

“Gazeteciligin temel ilkeleri” adli kitabinda yer alan haberlerin siniflandirilmasi

soyle siralanmaktadir:

e Toplum: Yerel, ulusal, uluslararasi konularda haberler, giincel olaylar, yenilikler.
Siyaset: Yerel, ulusal, uluslararasi siyasi gelismelerle ilgili haber, yorum ve diger
yazilar.

e Ekonomi: Yerel, ulusal, uluslararasi1 ekonomik gelismelerle ilgili haberler,
yorumlar.

e Hukuk: Yasa yorumlari, hukuk sistemi, mahkeme kararlari, bagvurular.

e Kiiltiir-Sanat: Edebiyat, tarih, sinema, tiyatro, miizik, vb. Konularda haberler,
elestiriler, yorumlar.

e Sosyal Olaylar: Yoksullara yardim, burs imkéanlari, ¢evre sagligi, toplumsal
konular.

e Din: Dini konularda haber ve yazilar, teoloji.

e Egitim ve Bilim: Egitim sistemi, egitimdeki gelismeler, bilimsel arastirma ve

gelismeler.
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e Turizm: Her tiirlii turizm alaniyla ilgili yazilar.
e Sansasyon: Kazalar, felaketler, tabii afetler, iinlii kisilerle ilgili sansasyonel

haberler, suga yonelik olaylar, polis-adliye haberleri.

Bu alan tiirleri altinda toplanan biitiin haberlerin belli bir oranda énemi ve degeri
vardir. Ancak kurumun yayin politikasina gore bir gazetede 6rnegin daha g¢ok siyasi,
ekonomi alan haberleri yer alabilir. Haberlerin alan konularina gére ayrilmasi okuyucu
acisindan da ¢ok uyumludur. Ciinkii okuyucu Kitlesinin farkli yas grubuna veya sosyal
statiisii, sosyal durumuna gore kendisini ilgilendiren alanlarin sayfalarini agarak genis bir

sekilde haberleri okuyabilmesi, s6z konusu yayin politikalarina bagli olmaktadir.

Kitleyi etkileyen en temel unsur haberler oldugunu daha 6nce belirtmistik. Ancak son
arastirmalardan ¢ikan sonugta haberlerin tamamlayicisi olan fotograflarin da biiyiik bir

etki yaratma giiciine sahip oldugu ortaya ¢ikmaktadir.

Oyleyse, Biilbiil’iin (2000: s. 64) dedigi gibi “Fotograf giderek gazetelerin
vazgecilmez gereglerinden biri oldu, yiizlerce, binlerce, milyonlarca sozciigiin
bagaramadigi etkilemeyi sagladigi anlasildi”. “Goriintii, s6z ya da yazi ile anlatilmayan
enformasyonu aktarmanin aracidir. Bu 6zelligiyle de haberin tamamlayici bir pargasidir.
Diger ifadeyle, insanlar okuduklarindan ¢ok gordiiklerine inanirlar” (Alemdar ve Uzun,
2013: s. 61-68). Bu nedenle fotografciligin haberin etki yaratmasi yolunda bir islev

gosterdigini soyleyebiliriz.
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UCUNCU BOLUM

3. KIRGIZIiSTAN VE TURKIYE’DE HABER AJANSLARI

3.1. KIRGIZISTAN CUMHURIYETI HAKKINDA GENEL DEGERLENDIRME

Kirgizistan, Orta Asya Tiirk Cumhuriyetlerinden biridir. Kirgizistan’in yiizolgtimii
199 951 km*’dir. Dogusunda, Cin Halk Cumhuriyeti yer alir. Giiney ve giiney batisinda
Tacikistan ve Ozbekistan ile komsudur. Kuzeyinde ise Kazakistan bulunur (incekara,
1993, s. 3). 2018’de, Kirgizistan’in tahmini niifusu 6,142,253 ‘tiir ve diinya genelinde 113.
sirada olan 6.13 milyondur. Kirgizistan’in en biiyiik sehri ve bagkenti Biskek tir ve niifusu
875.000’dir. En biiyiik ikinci sehir ise 246.000 olarak tahmin edilen bir niifusu olan
Os’tur.

Kirgizistan’da iki adet resmi dil vardir. Bunlar Kirgizca ve Ruscadir.
Kirgizistan’mn para birimi Som’dur.

Tiirkiye ile arasinda 3 saatlik zaman farki vardir.

Kirgizistan’a Orta Asya’nin Isvicresi denir. Tanr1 Daglar iilkenin % 65’inden
fazlasim1 kaplamaktadir. Bu %65°lik alan 1.000.000 km Karelik toprak demektir.
Diinya’nin en biiyiik dag golii Issik Go6lii Tanrt Daglarinda bulunmaktadir (Pehlivan,
2018).

Kirgizlar, tipki kazaklar gibi ve belki onlardan bile daha ¢ok gogebe 6zellikleriyle
one ¢ikan bir topluluktur. Kokenleri ¢cok eskiye giden Kirgiz kabileleri hakkinda ilk yazili
belgeler M.0.202 yillarina Cin’in Bati1 Hanligi dénemine dayanmaktadir. Gogebe
Kirgizlarin tarihi, Mogol istilasina kadar baska devletlerin egemenligi altinda, ama
nispeten dzgiir bir seyir izlemistir. M.O 56 yilindan énce Hunlarmn daha sonra Avarlarin
egemenligi altinda yasayan Kirgizlar, 5. yiizyilda Tanr1 Daglari’ndan Yenisey’e goc ettiler
(Alkan, 2011, s. 199).

“Kirgiz” olusumu iki ayr1 sozciikten meydana gelir. Bunlar “kirk” sayisi ile “kiz”
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sozcligiinden olusmaktadir. Kirgiz soyu Kizlardan geldigi ve Kirk boydan
olustuguna dair rivayetler anlatilmaktadir (Turk Diinyasi, 2011).

Ulkenin konumu Ve Yyeryiizii sekilleri itibariyle karasal iklim, biiyiik ¢apta, iilkenin
biitiiniine hakimdir. Kirgizistan’da arazi yapisim1 baslica iki dag silsilesi ile bir vadi
olusturur. Altay ve Tanr1 (Tiensan) daglarinin bir kismi1 bu iilkede bulunur. Fergana Vadisi
de geri kalan arazi pargasii meydana getirir. Ulkenin yiizde edilen fazla alani, 1.000 ile
3.000 metre, yiizde 25’1 ise 3.000-4.000 metre yiiksekliktedir (Incekara, 1993, s. 3).

3.2. KIRGIZISTAN’'DA HABER AJANSLARI

Kirgizistan'da haber ajansinin olusumunu iki déneme ayirabiliriz. Birinci donemde
(Sovyet dénemi) iilkede yalmzca bir devlet haber ajansi faaliyet gosteriyordu. Ikinci
dénemde (Sovyet sonrasi), sz konusu medya tiirii ticarilestirildi. Bilgi, haber bir {iriin
haline geldi. 2000'li yillarda, birkag basarili 6zel haber ajansinin olusturuldugu yeni bir
hizmet pazariin olusumu gergeklesti. Sovyet rejiminin enformasyon siperi olan ajans,
bugiin hala devlet statiisiinii korumaktadir, ancak mevcut siyasi sistemin ¢ikarlart
dogrultusunda faaliyet yiriitmektedir. Kirgizistan'daki tiim 6zel ajanslarin agilmasi, yeni
bir kitle iletisim kanalinin, internetin gelistirilmesiyle iligkilidir. Sonug olarak, ilk 6zel
ajanslar bilgi hizmetleri pazarinda basarili bir sekilde kendilerini tanittilar, yani

kendilerine bir imaj yarattilar.

Sektoriin miiteakip gelisimi, tiiketiciler igin bilgi kaynaklarinin sayisini artirmistir.
Haber ajansinin genellikle kendi konferans salonunun olmas, iilkede agiklamalar igin yeni
tribiinleri ortaya ¢ikarmistir. Resmi ve devlet bilgileri esas olarak bir devlet kurumu
aracihigiyla dagitilirken, 6zel ajanslar, basin toplantis1 igin 6deme Yyapacak {ilke

vatandaslarina konusma hakkini teklif etmislerdir.

Modern haber ajansi, Kirgizistan'da ¢cevrimigi gazeteciligin temelini olusturmustur.
Ana 6zelligi, hedef kitle tarafindan mesajlarin ve materyallerin daha hizli algilanmasini
saglayan bilgilerin elektronik ortamda sunulmasiydi. Bugiin Internet, hem Kirgizistan'da

hem de diger iilkelerde haber ajanslar1 igin bilgi yaymanin ana kanalidir. internet, yalnizca
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cevrimigi gazetecilik alaninda degil, ayn1 zamanda insanlarin giinliik yasaminda da 6nemli
bir unsur haline geldi. World Wide Web, en gelismis bilgi ve iletisim sistemi olarak tiim

diinyay birlestirmektedir.

M.M. Kolesnikova (2002: s.183) "Bir medya tiirii olarak elektronik aglarin siireli
yayinlart: tipolojik yonii" adli tezinde, gevrimigi yayinlarin gazeteciligin evriminin zirvesi
oldugunu iddia ediyor: "Ag medyasi, kitle iletisim araglarmin ve bilgi ve iletisimin
gelisiminin doruk noktas1 haline geldi Tek bir dijital formatta bir araya getirilen
teknolojiler, metin, ses ve goriintii verimliligi benzeri gériilmemis bir sekilde artirdi ve

medyanin cografi bagimliligini yok etti " diye belirtmistir.

Bugiin Kirgizistan'daki haber ajanslari, niifusun teknolojik donanimi nedeniyle
kolay erisilebilir ve ticretsiz (¢ogu durumda) bir bilgi kaynagidir. Hedef kitlenin siirekli
biiylimesi nedeniyle, haber ajansi yayincilar arasinda giderek daha popiiler hale geliyor.
Internetteki bir haber ajansimin muhatap ve alici tarafindaki cekiciligi (gevrimici
yayinlarin tipolojisindeki iki ana 6zellik: yayinci ve okuyucu), s6z konusu Kaynak tiiriiniin

aktif gelisimine katkida bulunmaktadir.

Haber ajanslari, modern medya sisteminde 6nemli bir rol oynamaktadir. Bir bakima,
bilgi aktarimina aracilik ediyorlar. "Haber Ajansi: Operasyonel Mesajlarin Tarz1"
kitabinda Y.A. Pogoreliy (2000) inceledigi medya tiiriiniin yerini sdyle degerlendiriyor:
“Haber ajanslari, medya sisteminin tam merkezindedir. Onlarin materyalleri halka nadiren
dogrudan ulasir: kural olarak, ajanslar tarafindan iretilen haberler diger medya tiirleri
(gazeteler, TV, radyo v.b.) tarafindan kullanilir. Haberlerin ana okuyucular1 profesyonel

gazeteciler veya analistlerdir.

E. V. Mogilevskaya (2007) "Web'deki haber ajanslarinin tipolojik isaretleri™ basliklt
makalesinde, ¢evrimigi yayinlarm okuyucu Kitlesini dort gruba ayrildigina dikkat
cekmistir. Tlki medya temsilcilerini - gazeteciler, analistler, yerel ve yabanci medya
editorleri igerir. Devlet ve hiikkiimet yapilarinin temsilcileri, hiikiimet organlar ikinci
grubu olusturur. Bunlari, is liderleri, uzmanlar, yatirnrm ve danismanlik sirketlerinden

uzmanlar, bilimsel kuruluslar ve egitim kurumlarindan olusan finans ve kurumsal sektor
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izlemektedir. internet erisimi olan bir bilgisayara sahip olan siradan kullanicilar veya dzel

tiiketiciler dordiincii grubu olusturmaktadir.

Modern haber ajanslarinin hedef kitlesi, bu gruplarin dordiiniin de temsilcilerinden
olusur. Bugiin Kirgizistan'da internetteki enformasyon ajanslarinin "haber kaynaklar1"
sadece profesyonel gazeteciler ve analistler tarafindan degil, ayn1 zamanda siradan
Internet kullanicilar1 tarafindan da okunmaktadir. Bu, gériislerini yaymlamanin yasak
olmadig1 kaynaklarin sayfalarinda okuyucu tarafindan ¢ok sayida yorum yapilmasi ile
dogrulanmaktadir. Haber ajanslarindan gelen haberler Kirgizistan'daki internet

forumlarinin sayfalarinda okuyucular tarafindan tartisiliyor.

Internet, bilgi ulastirmada olaganiistii hizlilik avantaji sayesinde, haber ajansmnin
modern gazetecilikte lider konumlardan birini almasina izin verdi. Haber ajanslari, haber
ulaittmada birbirleriyle rekabet ediyor. Bu kuruluslarin resmi web sitelerinin haber

bandlarinda, farkli sehir ve iilkelerden gelen haberler eszamanli olarak goriinebilir.

Fransiz haber ajans1 "AFP" ("Agence France-Presse") gibi bir diinya ihtigami bugiin
haberlerini 6ncelikle internet tizerinden yaymaktadir. Benzer bir haber kanali, popiiler
ajans Reuters (simdi Thomson Reuters) diinya ¢apinda ofisler agarken ve haber dagitimini
genisletirken kullaniliyor. Internetin kesfedilmesinden itibaren, bir teknoloji olarak
gelisiminin dinamiklerinde, adaptasyonla ilgili sorunlardan kaginmak i¢in bir sonraki
gelisim asamasimi tahmin etme ihtiyacina yol agan trendlerde siirekli bir degisiklik

olmustur.

Bir haber ajanst muhabirinin gérevi, miimkiin oldugu kadar ¢ok bilgi bilgi igeren
haber hazirlamaktir. Bu sayede diger yayinlardan meslektaslari haberden en onemli
noktalar1 segebilir ve bunlart ayrintili olarak degerlendirebilir veya ayri bir materyal
hazirlayabilir. Tiim igler, haber ajansi ¢alisanlari i¢in diger medya temsilcilerinden biraz
daha fazla sorumluluk gerektirir. "Haber bandinda” yanlis bilgi yayimnlanirsa, birkag¢ basili

medya, TV kanali veya radyo istasyonu bunu ayni anda dagitabilir.
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Ortaya c¢ikan durum olumlu olarak degerlendirilemez. Yanlis bilgilerin
yayinlanmasi durumunda, ajanslar haberin giincellenmis versiyonunu saglamakla
yiikiimliidiir. Diger bir ayirt edici 6zellik, bilgi sunumunun seklidir. Haber tiirlerindeki

materyaller agirlikli olarak kisadir.

Ajans gazetecilerinin hizli tepkisi, haberlerin olay siirecinde bile "haber
bandlarinda™ yer almasina yol agmaktadir. Ek bilgileri, gazeteciler masa basindayken
yazabilir, ancak en énemli noktalar, kural olarak, olay yerinden editor ofisine gonderilir:
gazeteci, metni editore telefonla okur veya internet habercileri araciligiyla (6rnegin, ICQ),

e-posta vb. yontemlerle gonderir.

Okuyucu, ister evde bilgisayar kullanicisi, ister gazeteci veya devlet memuru olsun,
mesajin ana mesajini kolayca anlamalidir. Haberler en erisilebilir dilde yazilmali, kisa ve
anlasilir olmalidir. Standart bir haber ajansi haberinin {i¢ bileseni su sorularin yanitlarini:
"kim?", "Ne?", "Nerede?" ve ne zaman?" icermelidir. Bu bilgilerin yanisira, "ters piramit"

kurallarina gore "nasil?" ve "neden?" sorularimi yanitlarini ekleyebilir.

Gazeteci, yetkili Kisilerin yorumlarina yer verir, belgelere veya giivenilir kaynaklara
dayali agiklamalar sunar. Herhangi bir haber ajansi mesajinin son kismi "ardalan" dir.
Metnin diger boliimlerinden daha az yararli bilgiler icerir, ancak materyali tamamlamak

icin gereklidir.

Haber bandinda kisa haberler baskin olmasina ragmen, haber ajanslarinin resmi web
sitelerinde ¢ok sayida analitik makale ve hatta yazarin sanatsal metinlerini bulabilirsiniz,
bu da cogunlukla feuilleton tiiriine yonelir. Hiciv ve mizah iceren materyallere
rastlanabilir (Asel Otorbaeva'nin "24.kg" haber ajansindaki telif hakki materyalleri veya

"AKlpress" haber ajansinin "Besbarmakiya Ulkesi").

Bir haber ajansinin bir medya tiiri olarak belirtilen tiim 6zellikleri, o kurumda
calisan bir gazetecinin is akisimi etkiler. Y. A. Pogorelly (2000), "Hbaer Ajansi:
Operasyonel Mesajlarin Tarz1" adli kitabinda, tim diinyadaki haber ajanslarinin tek tip
standart ¢alisma ilkelerine sahip oldugunu belirtmektedir. Ajansin her gazetecisi her giin

kendi konusunu iizerinde ¢alisir. Isinin kendi payina diisen kismin1 yiiriitmek icin sosyal
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acidan 6nemli kisileri, ¢esitli isletmeleri ve ¢esitli alanlarda uzmanlar igeren genis bir

iletisim tabanina sahip olmasi gerekir.

Baska bir deyisle, bir haber ajansindaki bir gazetecinin kendisine konu olarak
verilen bir tiir dar uzmanligi vardir. Bir gazeteci, alaniyla ilgili haberleri takip etmek i¢in
¢ok fazla zaman harcarken, onlar1 kagirmamak i¢in yaklasan en énemli olaylar1 6nceden
bilmesi gerekir. Her aym basinda, tiim calisanlar kendileri igin bireysel ¢alisma planlar
hazirlar ve bunlar daha sonra editoryal 6devlerle desteklenebilir. Sonuglara dayanarak, her
bir maddenin altinda, isin yapilmasindan Sorumlu kisilerin imzaladigi bir genel plan

hazirlanir.

Bir plan olusturduktan sonra, ajans g¢alisanlar1 bir ¢alisma programi ve yaklasan
etkinliklerin takvimini olusturur. Gazeteci, konusuyla ilgili yaklasan etkinlikler,
toplantilar, basin toplantilar1 konusunda bilgilendirilmezse, tarih ve saatleri kendi basina
ogrenmekle yiikiimlidiir. “Sorumluluk alanindaki” 6nemli olaylari, materyallerinde
hepsini kapsamak zorunda oldugu igin atlayamaz. Bir haber ajansi igin g¢alisan bir
gazeteci, tizerinde ¢alistigi konuda uzman olan kisilerle siirekli iletisim halinde olmalidir.
Gazetecinin yaptigi haberler giiniin "haber akigi" nin bir par¢asinu olusturur. Ajansta ne

kadar az gazeteci varsa, ¢alisma alanlari o kadar genis olur.

Ornegin, bir ajans on kisiyi istihdam ediyorsa, bu kisilerin her biri ajansin bir veya
baska birkag tematik boliimiinden (“ekonomik”, "politik", "spor™ vb.) tamamen sorumlu
olacaktir. Daha fazla calisan varsa, teorik olarak ¢alisma alani alt boliimlere daraltilabilir,
ancak bu tiir bir kurulusun personelinin tanimi geregi kiigiik olamayacagi igin yaygin bir

uygulama degildir.

Haber ajanslari, radyo ve televizyon sunucular1 tarafindan siirekli olarak
alintilanmaktadir. Cevrimigi ortamda, Kirgiz haber ajanslarindan gelen makale ve haber
alintilarin1 hem yurtigi hem de yurtdisindaki diger sitelerde kolayca bulabilirsiniz.
Rusya'nin "Sto storon™ projesi, sayfalarinda Kirgizistan da dahil olmak tizere BDT'nin

onde gelen tiim haber ajanslarindan gelen materyallere igerir.
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Internetin Kirgiz segmentindeki bilgi alanmin aktif gelisimi, Kabar haber ajansi
tarafindan 1998 yilinda yeni teknolojinin gelistirilmesinden sonra basladi. Kirgizistan'da
o donemde finansal sorunlardan sonra hayatta kalan ve aslinda yok olma tehlikesi altinda
olan, bir ag haline gelen tek ajans, yurtdisindaki tilkenin en yetkili bilgi kaynaklarindan

biri statiistinii aldi.

Uc y1l sonra, AKlpress analitik dergisinin kurucusu Marat Tazabekov, iilkede ayni
isimde bir haber ajans1 kurdu. Boylelikle 2001'de Kirgizistan'da iki resmi internet haber
kaynagi faaliyet gostermeye basladi. Yani iilkede artik haber ajanlar1 iki tiire ayrildi:
devlet ("Kabar") ve 6zel ("AKlpress"). Marat Tazabekov'a (2010) gore, o donemde

Kirgizistan'da ikinci tam tesekkiillii haber ajansinin kurmak riskliydi:

"Bu sektorii bir is olarak goren ilk biz olduk. Hatta baslangigta , bir is degil,
karsilanmamis bir sosyal ihtiyagti. O zamanlar para kokusu yoktu. Ama o kadar iggiidii
ve kanaat vardi ki, eger sosyal bir ihtiyag varsa, o zaman er ya da ge¢ paraya
doniistiiriilebilirdi. Tek mesele ayaklariniz iizerinde durana kadar 6lmemektir. Ornegin, 2
veya 3 yil icinde tekrar ayaga kalkmayi bekliyorsak, aslinda 4 yil sonra bile bir

operasyonel kirilma noktasina ulastik .

2006 yilinda “24.kg” haber ajans1 Kirgizistan'da faaliyete gecti. Bu zamana kadar,
AKlpress kendi okuyucu Kitlesini olusturmustu ve ajans tam anlamiyla calisip kar
edebiliyordu. Kirgizistan'in ¢evrimi¢i alaninin gelisimi asikar hale geldi. "24.kg" haber
ajansi, bugiine kadar devam eden "AKlpress" i¢in ciddi bir rekabet icerisindeydi. 2006
yilinda, Kirgizistan'in ag kitlesi, internet haberlerinin tam anlamiyla algilanmasi igin

heniiz yeterince hazir degildi.

Bu nedenle, AKlpress 6rneginde oldugu gibi, 24.kg, internet olmadan hayal bile
edilemeyecek agik bir gelecek beklentisiyle kuruldu. Her iki ajansin kuruculari,
gelecekteki medya trendlerini dogru bir sekilde kavrayabildiler ve internet yayincilar i¢in

cekici bir arag haline gelmeden 6nce markalarini Kirgiz bilgi pazarina sabitlediler.

24.kg ajansi, oncelikle tiir agisindan daha keskin ve ¢ok yonlii ppuyk sunumu

nedeniyle okuyucular arasinda 6nemli basarilar elde etti. Kirgizistan'daki her ii¢ haber
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ajansi da birbirinden oldukga farkli: Birincisi devlete bagli ve yetkililerin resmi "sozciisii",
ikincisi bes yillik bir deneyimle hedef Kitle sayisiyla basariya ulasti, tiglincii ise, Sektoriin
gelisme dalgasiyla olumlu bir sekilde siirece katilarak internette medyanin olanaklarini

aciga cikardi.

Bu kompozisyonda haber ajanslari, 2010 yilina kadar, baskanligini {inlii gazeteci
Kayirgul Urumkanova'nin yirittiigii KirTAG haber ajansinin iilkede kuruldugu tarihe
kadar siirdii. Yeni ajans, geng gazetecilerin yeteneklerini ortaya ¢ikarmak igin bir platform
haline geldi ve genel olarak iilkedeki ana olaylari ele aldi. Ajanslar, 6zel bilgi arayisinda
basili medyaya benziyorlar, tek fark, burada kaynaga ek olarak, internetin temel avantaji

olan verimliligin son derece 6nemli olmasidir.

KirTAG'in piyasaya girmesinden bir y1l sonra, Kirgizistan'da yeni haber ajanslari -
K-News ve Chalkan.kg (2011) ortaya ¢ikti. Kirgizistan haber ajanslarinin gelisim
tarihindeki bu dénem hiperaktif olarak nitelendirilebilir. Ulkede on iki yildan fazla bir
stiredir en az bes yeni haber ajansinin faaliyete gegtigi g6z oniine alindiginda, 2011 senesi

su anda en yiiksek gelisme noktasidir.

Genel olarak, haber ajansinin Kirgizistan'da bir tiir kitle iletisim araci olarak var
oldugu yetmis alt1 y1l boyunca, iilkede s6z konusu tiirden yalnizca bir yayin faaliyet
gostermistir. Elli bes y1l boyunca, bu tek ajans (Kabar), 2010 yilinda yeni ajans tarafindan
6diing alinan KirTAG adi altinda TASS'in (simdi ITAR-TASS) bir parcasiydi.

Haber ajanslarinin gelisimindeki "patlama" doéneminde, Kirgizistan'da birgok
analitik ¢evrimici kaynak ortaya c¢ikti. 2010 yilinda, analitik siteler Vesti.kg, Polit.kg ve
Region.kg Kyrnet'te (Kirgiz interneti) faaliyete gegti. Bunlardan ilki, bir haber ajansinin
unsurlarint ve bir analitik portali birlestirdigi icin karma bir tip redaksiyon diyebiliriz.
Region.kg ve Polit.kg, bu iilkedeki her iki yaymnin editdr ofislerinin konumu nedeniyle,
her iki kaynak da Kirgizistan vurgusu ile tiim Orta Asya bdlgesini incelemeyi

amacladigindan, birbirleri i¢in potansiyel rakiplerdir.

Giiniimiizde Kirgizistan haber ajanslari, resmi internet sitelerini ana yaym alani

olarak kullanmaktadir. Abonelerine e-posta gonderirler. Kirgizistan'da modern gevrimigi

49



yayinlarin  yayilmasi, internet sayesinde haber materyallerinin  {iretiminde
basitlestirmelerle belirlenmektedir. Geleneksel basin sisteminde oldugu gibi maket
olusturma gibi bilesenler i¢in mali kaynak ihtiyacinin olmamasi nedeniyle maliyetler en

aza indirildi.

Kirgizistan'daki haber ajanslarinin bir bilgi kaynagi olarak popiilaritesi, Nisan 2013
itibariyla izleyicilerin davraniglart ve medya algist konusunda ii¢ calisma yiiriiten
danmismanlik sirketi "M-Vector" tarafindan yapilan bir arastirmanin sonuglarinda
izlenebilir. Son aragtirma, yabanci web kaynaklari da dahil olmak tizere Kirgizistan'daki

en popiiler sitelerin bir derecelendirmesini olusturdu.

En ¢ok ziyaret edilen on site Kirgizistan'daki iki haber ajansinin resmi sayfalarini
iceriyor: AKlpress (% 4.3) ve 24.kg (% 3.4). Listedeki yalnizca bu iki ¢evrimigi kaynak
tamamen haber yayma amaclhidir. Goriintiileme oranlariyla bu ajanslar, diinyanin popiiler
internet hizmetleri Facebook'u (% 2,9) ve YouTube'u (% 2,4) arkada biraktilar
(Kulikovskiy, 2014: s.17).

3.3. TURKIYE CUMHURIYETI HAKKINDA GENEL DEGERLENDIRME

Tirkiye Cumhuriyeti, Kuzey yarimkiirede, Avrupa ve Asya kitalarinin kesisme
noktasinda bulunan bir iilke. Ulke topraklarinin biiyiikk bir béliimii Anadolu
yarimadasinda, kalan1 ise Balkan Yarimadasi'nin uzantisi olan Trakya'da bulunur. Ulkenin
ti¢ yan1 Akdeniz, Karadeniz ve bu iki denizi birbirine baglayan Bogazlar ile Marmara
Denizi ve Ege Denizi ile g¢evrilidir. Tirkiye’nin doguda Giircistan, Ermenistan,
Azerbaycan (Bahgivan) ve iran ile giineyde Irak, Suriye ve batida Ege Denizi, Yunanistan
ve Bulgaristan ile sinir1 bulunmaktadir. “Uzaydan bakildiginda bir dikdortgene benzeyen
Tiirkiye topraklarinin yiizolgiimii 814.578 kmdir ve Tiirkiye, iran disinda biitiin
komsularindan ve Rusya Federasyonu disinda tiim Avrupa iilkelerinden daha genis

topraklara sahiptir” (www.turkcebilgi.com).

“Cin, Hint, iran, Grek, Musevi, On Asya yazitlari, Bizans ve Arap Kaynaklarinda

yer alan baz1 kayitlara gore, en ge¢ Gok-Tiirk ¢agindan, M.0O.2.bin ortalarina kadar geri
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gotiiriilebilen "Tiirk" adinin, "kuvvet" anlamina geldigi ve Tiirkge konusan kavimlerin bu
ad ile tesmiye edildigi kabul edilmektedir” (Hunkan, 2005). “Ko6kenini Tiirk sozciigiinden
alan Tirkler Orta Asya’daki Oguz boyundan taramistir ve bugiinkii topraklara 11. asirda
g0¢ etmeye baslamislar.

Bugiin de Tiirkiye diinyanim 13. ekonomisidir. Ulke 81 ilden olusmaktadir. Onlarin
niifus olarak en biiyiik sehirleri Istanbul, Ankara, izmir, Adana ve Konya’dir.

Resmi dili Tiirkge’dir. Bugiin Tiirkiye Tirkgesi niifusun biiylik bir ¢ogunlugu
tarafindan konusulmaktadir. Bolgelere gore bir¢cok farkli siveler kullanilmaktadir.
Egitimde ve basm kuruluslarinda ise Istanbul agzi tercih edilmektedir. Tiirkiye
Cumhuriyeti’nin baskenti Ankara’dir. Ayrica Tiirkiye, Avrupa Birligi iiyeligine adaydir.
Kitle iletisim araglar1 Tiirkiye’de hizli bir gelisim i¢indedir. (T.C. Bagbakanlik Basin-
Yayin ve Enformasyon Genel Midiirliigii, 2013: 7).

3.4. TURKIYE’DE HABER AJANSLARI

Ajans haberciligi Avrupa ve Amerika’da hizli bir gelisim siireci gosterirken
Osmanli’da tilkenin iginde bulundugu durum nedeniyle haber ajanslarinin 6nemi Birinci
Diinya Savasi’na kadar anlasilamamistir. Savaslarda haber ajanslarinin hizli haber
dolasimi sagliyor olmasi ve propaganda igin kullanilmasi ilk olarak ittihat ve Terakki
hiikiimetinin dikkatini ¢ekmis olsa da Mustafa Kemal Atatiirk, Anadolu Ajansin1 kurarak
Kurtulus  Savaginin = hakliigmi  diinya kamuoyuna duyurarak bu misyonu
gergeklestirmistir. Cumhuriyetin kurulusuna kadar olan donemde kurulan haber ajanslari
Kurtulus Savasinin kazanilmasiyla kapanmistir. Cumhuriyet doneminde Anadolu Ajansi

1950 yilina kadar Tiirkiye’deki tek haber ajansi olma 6zelligine sahiptir.

Osmanli’da 1911 yilinda kurulan ilk haber ajans1 Osmanli Telgraf Ajansi, Havas
ve Reuter ajanslarinin haber toplama ve dagitim kanali olarak kullandig: bir ajans olarak
dikkat cekmektedir. Mebusan Meclisine gelen kanun tasarilariyla nemli imtiyazlar elde
eden Osmanli Telgraf Ajansi Ingiliz ve Fransiz hiikiimetlerinin propagandasmi yaptig

gerekgesiyle 1914 yilinda kapatilmistir (Topuz, 2003: s. 94).
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Ittihat ve Terakki Hiikiimeti 1914 yilinda Osmanl1 Milli Telgraf Ajansii kurarak
propaganda basta olmak tizere iilke igindeki siyasi haberlesmeyi tekeli altina almayi
amaglamustir (Girgin, 1997: s. 132).

Osmanli’nin Birinci Diinya Savasinda kaybetmesi sonucu 1919 yilinda Osmanli
Milli Telgraf Ajansi da kapanmistir (Topuz, 1996: 5.68-69). Bu durumu firsat bilen isgal
giicleri propaganda ve enformasyon islerini yiiriitebilecek Tiirkiye-Havas-Reuter Ajansini
1920 yilinda kurmustur. Anadolu Ajansinin kurulmasi ve Kurtulus Savasinin kazanilmasi

Tiirkiye-Havas-Reuter Ajansinin kapanmasina yol agmustir (Topuz, 2003: s. 94).

1920 yilinda kurulan Anadolu Ajansindan sonra Tirkiye’deki ilk haber ajansi
1950 yilinda kurulan Tiirk Haberler Ajansi’dir. ilk 6zel haber ajansi olma ézelligine sahip
Tiirk Haberler Ajansi (THA), Kadri Kayabal tarafindan agilmis, 1958 yilindaysa Anonim
Ortakliga doniiserek, Terciiman, Milliyet, Diinya Gazeteleri ile Hayat dergisine
hisselerinin yiizde 51’ini devretmistir. Ajansin yonetiminde Ercliment Karacan, Kemal

Ilicak ve Sevket Rado yer almistir (Tiirkoglu, 1984).

1961 yilinda Tiirkiye’ye ilk telefoto sistemini getiren THA, 1970 yilinda UPI
ajansiin temsilcisi olmus ve gazetelere ilk faks baglantisin1 gergeklestirmistir. 1973
yilinda UPI ajansinin televizyon boliimii olan UPITN’in temsilciligini almistir (Girgin,
1997:s. 177). Kadri Kayabal’in 6liimiinden sonra 1982 yilinda Giines’e satilan THA 1986
yilinda kapandi. Kadri Kayabal’in oglu Bedri Kayabal THA’y1 Giines’e sattiktan sonra
UPITN’in yerini alan Word Wide TV News (WTN) in temsilciligin alarak 1993 yilinda
Bagimsiz Basin Ajansi’n1 kurdu (Topuz, 2003: 5.225). Giintimiizde de haber servisi basta
olmak iizere televizyonlar i¢in goriintiilii haber, program tiretimi ve kitap yaynlari yapan

THA, 1993 yilinda Kutlay Dogan tarafindan yeniden agilmistir (Sahin, 2012: s. 177).

Tiirk basininda 6nemli isimlerin yetismesinde etkin rol tistlenmis ANKA haber
ajansi 1972 yilinda Altan Oymen tarafindan kurulmustur. Giiniimiizde de faaliyet gsteren
ANKA, temel haber biilteni, giinliik Tiirk¢e ekonomik biilten, haftalik Ingilizce ekonomi
biilteni ve dis yaymlar olarak dort dalda c¢alismalarini yogunlastirmistir. Ote yandan

Terciiman basta olmak iizere diger gazete, dergi ve TRT ye haber ve fotograf servisi
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yapmak amaciyla 1976 yilinda kurulan Akdeniz Haber Ajansi (AKAJANS) 1979-1982
yillar1 arasinda UPI ile igbirligi yapmis, 500 muhabiriyle Tiirkiye’de Tiirk basin sektoriine
onemli Katkilar sunmustur. EKonomik anlamsa sikintilar geken AKAJANS, 1989 yilinda
kapanmstir. 1979 yilinda Enver Nemrutlu tarafindan Istanbul’da kurulan Ulusal Basin
Ajanst (UBA), TRT basta olmak {izere yerli yabanci televizyon ve radyo kanallarina
goriintiilii, sesli, fotografli haber servisi yapmistir. Mozayik Radyo adli bir radyo
istasyonu kuran UBA, TV kanali kurma hazirliklar1 igindeyken ekonomik darbogaza
diiserek 1998 yilinda kapanmustir (Girgin, 1997: s. 179-181).

THA’dan sonra Tiirkiye’deki ikinci 6zel haber ajansi Hiirriyet Matbaacilik A.S.
tarafindan kurulan Haber Ajansi’dir (Tokgoz, 1972: s. 154). Sonraki yillarda Hiirriyet
Haber Ajansi adin1 almistir. 1999 yilinda Dogan Haber Ajanst (DHA) ¢atisi altinda
Milliyet Haber Ajansiyla birlesen Hiirriyet Haber Ajansi halen faaliyetlerini
stirdiirmektedir. Dogan Medya Grubuna biinyesindeki gazete, televizyon, radyo ve web
siteleri basta olmak iizere diger medya kuruluslarina da yazili, fotograf ve goriintiilii haber

servisi yapmaktadir (DHA, www.dha.com.tr).

Ihlas Holding biinyesinde faaliyet gosteren TGRT ve Tiirkiye Gazetesine haber
servisi yapmak amaciyla 1993 yilinda kurulan ihlas Haber Ajansi(IHA), Tiirkiye’de
olusturdugu genis muhabir agina ek olarak diinyada 145 biiro agarak (Sahin, 2012: 5.181)
ozellikle televizyon kanallarina goriintiilii haber servisi yaparak haber ajanslari i¢inde

onemli bir konuma gelmistir.

Orgiitlenme ve haber servisi konusunda Tiirkiye’de Anadolu Ajansi’yla rekabet
i¢inde olan ajanslar Dogan Haber Ajansi, Ihlas Haber Ajansi ve Cihan Haber Ajansi olarak
gosterilebilir. 90’11 yillarda Tiirkiye’de agilan 6zel televizyon kanallarmin gérsel haber
ihtiyaci, 6zel haber ajanslarinin gelisiminde temel etken olarak gosterilebilir. Ayrica
televizyon kanallarinin arttig1 giniimiizde goriintiilii haber ihtiyaci 6zel haber ajanslarinin
faaliyetlerini stirdiirmesinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Tiirkiye’de kurulan haber

ajanslarmin kronolojik olarak siralamasi asagidaki gibidir;

e Anadolu Ajansi (AA, 1920 -)
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Tiirk Haberler Ajansi (THA, 1950 — 1986 / 1993 -)
Iktisat Basin Ajans1 (IKA, 1952 — 1998),

Hiirriyet Haber Ajans1 (HHA, 1963 — 1999)
Ekonomi Basin Ajans1 (EBA, 1969 -)

Ankara Haber Ajans1 (ANKA, 1972 -)

Ajans TUBA (TUBA, 1973 -)

ABC Basin Ajansi (ABC, 1975)

Ulusal Basin Ajansi (UBA, 1979 — 1998)

Milliyet Haber Ajans1 (MILHA, 1989 — 1999)
Magazin ve Aktiiel Haberler Ajanst (MAK AJANS, 1981)
Tiirk Ekonomik Basin Ajans1 (TEBA, 1981 -)
Tiirk Spor Ajansi (TSA, 1983 -)

Cihan Haber Ajans1 (CIHAN, 1992 -)

fhlas Haber Ajans1 (IHA, 1993 -)

Bagimsiz Basin Ajansi (BBA, 1993 -)

Anses Haber Ajansi (AnsesNet, 1996 - )

Dogan Haber Ajansi (DHA, 1999 -)
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DORDUNCU BOLUM
4. ARASTIRMA KAPSAMI ve BULGULARI

Calismanin “Arastirma Kapsami ve Bulgular” adli boliimii altinda, yayin politikasina
gore Segilen haber ajanslarinda, Kirgizistan ile Tiirkiye hakkinda yaymlanan haberlere
igerik ¢6ziimlemesi analiz edilmistir. Dolayisiyla bu ¢alisma haber medyasi tizerine igerik

analizi uygulanan bir tilke temsili arastirmasi olarak nitelendirilebilir.
4.1. ARASTIRMA AMACI

Kitle iletisim araglarinin vazgegilmezi olan haber ajanslarinin iletisim diinyasindaki
onemi tartisilmaz. Giintimiizde haber ajanslart hem ulusal, hem de uluslararasi diizeyde
haber aligverisinde etkin rol oynamaktadir. Bu ¢alismada, devlete bagli haber ajanslarinda
tilke temsilinin nasil insa edildigi esas konu olacaktir. Tiirk haber ajansinda Kirgizistan,
Kirgiz haber ajansinda Tiirkiye temsilinin ele alinacagi bu karsilastirmali ¢alisma, igerik
¢oztimlemesi yontemi uygulanarak gerceklestirilecektir. Arastirma nesneleri olarak s6z
konusu iki cumhuriyete bir asra yakin yol arkadasligi yapan ve resmi olarak nitelendirilen
Anadolu Ajanst ve Kirgiz Ulusal Kabar Haber Ajanslar1 secilmistir. Bu iki tilke haber
ajanslarinda tretilen haberlerin incelenecegi ¢alismada zaman dilimi 2020 senesinin

Ocak-Mayis aylari araligiyla sinirlandirilmstir.
4.2. ARASTIRMA ONEMI

Tez calismamiz sadece iletisim alaninda uzman olanlarin degil ayni zamanda
karsilastirmali  ¢alismalarda bulunan siyaset bilimcilerin ve tarihgilerin  de

faydalanabilmeleri baglaminda 6nemlidir.
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4.3. ARASTIRMA PROBLEMI

Tirk diinyas: topluluklart olarak adlandirilan ilkeler arasinda Tiirkiye ile
Kirgizistan ulusal basin organlarinda birbirlerini nasil ifade edildigi veya temsil edildigi
merak konusudur. Bu nedenle, arastirmanin temel amacina ulasmak maksadiyla asagidaki

gibi sorulara yanit aranmistir.

e Haber ajanslarinda Kwrgizistan ve Tiirkiye haberlerinin konu baslikiar: nasil
olusturulmaktadr?

e Haber ajanslart IPTC konu bagsliklar: listesine gore Kirgizistan ve Tiirkiye haber
baslikliar: hangi konular altinda daha sik yaymlanmaktadir?

e Her bir konu basligi i¢in en belirleyici varlik ismi hangileridir?

o Kirgizistan ve Tiirkive ile ilgili haberlerinde baslhik ozneleri  nasil
olusturulmaktadur?

o Kirgizistan ve Tiirkiye hakkinda yazi tiirii (haber, kose yazisi ve Ya rdportaj)
nedir?

e Haber bashik icerikleri nasil olusturulmaktadur?

o Haberlerde siklikla ele alinan kimlik kategorileri nelerdir?

e Haber ajanslart hangi haber kaynaklarina basvurmaktadiriar?

o Kabar Ajansinda yayimlanan Tiirkiye konulu haberlerde Kirgizistan var mi?

e Anadolu Ajansinda yayimlanan Kirgizistan konulu haberlerde Tiirkiye var mi?
4.4 ARASTIRMA VARSAYIMLARI

Tiirkiye ile Kirgizistan arasindaki ortak seviyedeki iletisim, siyasi, ekonomik/ticari,
askeri, kiiltiir/egitim, saglik, ulastirma yapmak tizere ¢ok boyutlu siirdiiriilmektedir.
Orneklem olarak segilen haber ajanslarinin en ¢ok yukarida sayilan alanlari haber konusu

olarak sectigi varsayilmaktadir.

Bunun yanisira, arastirmanin zaman dilimini olusturan 2020 senesinin Ocak-Mayis

aylar1 araliginda tim diinyay1 etkileyen covid-19 pandemi siirecinin baslamasiyla
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Anadolu Ajansi ve Kabar Ajansi karsilikli sekilde Tiirkiye ve Kirgizistan’daki pandemi

stirecini diizenli bir sekilde haberlerinde yer verildigi varsayilabilir.
4.4. ARASTIRMA KAPSAMI

Bu ¢alismada Kirgiz Kabar Ajansi’ndaki Tirkiye Cumhuriyeti temsilini ve Tiirk
Anadolu Ajansi’ndaki Kirgizistan Cumhuriyeti temsilinin haberler tizerinden tespiti
yapilmistir. incelenmek iizere ele alman iki iilke haber ajanslarinin devlete bagl olan
yayin politikasi ve cumhuriyetlerin kurulus tarihi itibariyle giiniimiize kadar eslik etmeleri

orneklem se¢me siirecinde belirleyici faktorler olarak degerlendirilmistir.
4.5. ARASTIRMA YONTEMI VE VERI TOPLAMA TEKNIKLERI

Bu ¢alismada iletisim alanindaki arastirmalarin biiyiik ¢cogunlugunun basvurdugu
icerik coziimlemesi yontemi kullanilmistir. iletisim arastirmalari alaninda, belki de en
yaygin arastirma Konusu olan medya icerik tiirii haberdir. “Iletisim ¢alismalarinda siklikla
s6z konusu olan veri elde etme yontemlerinden biri igerik ¢oziimlemesi haber
aragtirmalar ile geligsmistir” (Cebi, 2002: 55). Bu yontemi uygulamadaki temel amag ise
haber metinlerinde konu olan belli niteliklerin veya kategorilerin ortaya ¢ikma sikligini

belirlemek ve saymaktir.

Tez c¢alismasinda “literatiir taramasi” temel veri toplama teknigi olarak ele
alinmistir. Bu agidan arastirma esnasinda “kiitiiphane taramasi”, “internet taramasi” ve
“yazili basin arsivi” yollariyla veriler toplanmistir. “Kiitiiphane taramasi” yontemi ile
calismanin kavramsal g¢ercevesini olusturan kavram ve kuramlara, “internet taramasi”
yoluyla konuyla ilgili ¢esitli akademik makaleler, yiiksek lisans ve doktora tezlerine,
raporlara, bilgiler ve haber ajanslarinin sitelerine ulasilmistir. Haber ajanslarinin resmi
internet sitelerine erisim yoluyla haber ajanslarinin haber metinleri elde edilmistir. Ayrica
tezde konuyla ilgili Kirgizca, Tiirkce, Ingilizce ve Rusca Kaynaklara da yer verilmistir.

Kirgizistan’in Kabar ajansinda 2021°nin Mart ve Nisan olmak iizere iki ay staj yapilmustir.
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4.6. ARASTIRMA SINIRLILIKLARI

Calismanin 6rnek analiz birimi haber ajanslar1 olarak Tiirkiye’de Anadolu Ajansi
ve Kirgizistan’da ise Kabar Ulusal Haber Ajansi secilmistir. Ayrica arastirma 2020
senesinin  Ocak-Mayis aylar1 araliginda yaymlanan haberler ile siirlanmaktadir.
Arastirmaya dahil edilen haber ajanslarunin devlete bagli oldugunu ifade etmek gerekir.
Ayrica iki haber ajansi da Tiirkiye ve Kirgizistan’da ulusal ve ululararasi ¢apta faaliyet

gosteren en biiylik haber organlaridir.
4.7. KIRGIZ ULUSAL KABAR HABER AJANSI

Kirgiz Ulusal Haber Ajanst (KUHA) Kabar, Kirgiz Cumhuriyeti'nin yerel ve
uluslararas1 haber politikasin1 koordine eden tek devlet haber ve analitik kurumudur.
Ajans, devlet yetkilileri, sivil toplum kuruluslar1, is dernekleri ve diger veriler tarafindan

saglanan resmi bilgileri basta Kirgiz Cumhuriyeti ve yurtdigina yaymaktadir.

Kabar ajansinin gorevleri arasinda Kirgizistan ve tiim Orta Asya'nin soSyo-politik
yasamindaki en 6nemli olaylar hakkinda objektif bilgi toplamak ve yaymak ilk sirada yer
almaktadir. Ajans, haber ve diger faaliyet alanlarinda uluslararasi ve yabanci ekonomik
iligkiler yiiritmekte, Kirgizistan'm yabanci ilkelerle haber ve diger iligkilerinin
gelismesine katkida bulunmaktadir. Su anda, ajansin ttiim BDT iilkeleri ve taninmis diinya
haber ajanslar1 olan Xinhua, CNA (Cin), Kyodo, YonHap, QNA (Katar), Anadolu vb. ile

bilgi aligverisi anlasmalart mevcuttur (Kabar Ajansi, 2020).

Kabar, Kirgizistan topraklarinda kurulan ilk haber ajansidir. 1937 yilinda KirTAG
ajansi olarak temeli atilmistir. Ajans, diger Kitle iletisim araglarina resmi bilgilerin ana
kaynagi olmakla beraber, devlet iktidarinin sozciisiiydi. 1992 yilinda KirTAG,
KirgizKabar Devlet Haber Ajansi, 1995 yilinda Kabar Kirgiz Ulusal Telekomiinikasyon
ve Haber Ajans1 (KKUTH) olarak degistirildi. 2001 yilindan itibaren ise Kirgiz Ulusal
Kabar Haber Ajansi olarak faaliyetine devam etmektedir. O zamandan beri, ajans
Kirgizistan hakkinda resmi bir bilgi kaynagi haline gelerek devlet kurumlarimin

temsilcileri, STK'lar, gesitli hiikiimet dallarinin temsilcileri ve siyasi organizasyonlarla
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diizenli olarak basin toplantilart  diizenlemektedir (Assostsiya Natsional’nyh

Informatsionnyh Agentstv,2020).

Tiim basin toplantilar1 video ve fotograflarla kaydedilerek ajansin web sitesine
konulmakta ve talep tizerine bu malzemeler miisterilere verilmektedir. Ajansin web sitesi
Kirgizca, Rusca Ve Ingilizce olmak iizere ii¢ dilde haberler yayinlayarak 1998'de internete
baglandi (Kabar Ajansi, 2020). Bununla beraber Kirgizistan’da internet gazeteciliginin
temeli atild1 (Kulikovskiy, 2013:s. 171).

2008'den beri haberler Tiirkge yayinlanmaya basladi. 2017'den itibaren ise Kabar
ajansi Arapga Ve Cince bilgi materyalleri tiretmeye basladi (Kabar Ajansi, 2020).

2002 yilindan bu yana, ajansin web sitesi ve televizyon sirketleri i¢in dort dilde
giinlik haberlerin hazirlandigi bir televizyon stiidyosu ajans kapsaminda faaliyet
yuriitmektedir. Stiidyo ayrica, haftalik analitik ‘Tiyanak’ (Sonug) TV programi ve
2017'den beri bolgesel Echo Manas”, Issyk-Kul-TV, Jalal-Abad- TV, OshTV vd.
televizyon kanallarinda Kirgiz boylarinin kokleri hakkinda haftalik “Sancira” programini
yayinlamaktadir (Kabar Ajansi, 2020).

4.8. ANADOLU HABER AJANSI

Anadolu Ajansi'nin tarihi, Tiirkiye Cumhuriyeti'nin tarihi ile adeta 6zdestir. Tiirkiye
Biiyiik Millet Meclisi a¢ilmadan 17 giin 6nce 6 Nisan 1920'de kurulan Anadolu Ajansi,
TBMM'nin ¢ikardigi ilk yasalari duyurdu; Milli Miicadele'nin ve Kurtulus Savasi'nin her

asamasina, Cumhuriyet devrimlerine taniklik etti.

Istanbul'un 16 Mart 1920'de resmen isgali ve Meclis-i Mebusan'in kapanmasi
tizerine Mustafa Kemal Pasa, Ankara'da toplanacak Meclis i¢in se¢im yapilmasini illere
bildirdi. Artik Istanbul'da kalinamayacagmi goren bazi aydinlar da bir siiredir Milli
Miicadele'ye katilmanin yollarin1 aramaktaydi. Bu gelisme, Anadolu Ajansi'nin

kurulusunu da saglayacakti.
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Ankara'ya dogru yola ¢ikan iki ayri kafilede yer alan gazeteci Yunus Nadi
(Abalioglu) ile gazeteci yazar Halide Edip (Adivar), 31 Mart'ta Geyve'de bulustular. Tren
istasyonundaki mola sirasinda Ankara'ya gider gitmez ilk is olarak "bir ajans teskilat1"
kurulmasmin gerekliligini goriistiller. Ajansin adini1 konusurlarken; "Tirk," "Ankara,"

"Anadolu” segenekleri arasindan "Anadolu Ajansi" isminde Karar kildilar.

Mustafa Kemal Pasa'nin karargahi "Ziraat Mektebi"nde (simdi Devlet Meteoroloji
Isleri Genel Miidiirliigii) Anadolu Ajansi'nin kurulmasi giindeme getirildi ve 6 Nisan

1920'de Anadolu Ajansi'nin kurulusu gergeklestirildi.
AA, Kurtulus Savasi'nda ¢ok zor bir gorevi yerine getirdi.

Iceride, savasan ve dis diinyadan habersiz Kalmis bir halki iilke ve diinya
olaylarindan haberdar kilmak, bazi yabanci ve Istanbul gazetelerinin teslimiyetci
tutumlariyla miicadele etmek gerekiyordu. Disarida, ulusal miicadeleyi savunmak,
Tirkiye'nin hakli istekleri konusunda kamuoyunu aydinlatmak ve ona Kkarsi bazi

cevrelerin yiiriittiigii oyunlar1 bosa ¢ikarmak zorunluydu.

Atatiirk'iin, yakin bir arkadas grubunu, Anadolu Ajansi'ni Batili anlamda bir haber
ajansi kimligine Kavusturmakla gorevlendirmesiyle 1 Mart 1925'te "Anadolu Ajans Tiirk
Anonim Sirketi" kuruldu. O tarihlerde, Bat1 iilkelerinde bile 6rnegi goriilmeyen boyle bir

yapilanmayla Anadolu Ajansi, 6zerk statiiye kavustu (Anadolu Ajansi, 2020).
4.9. ARASTIRMA BULGULARI VE YORUM

“Devlete bagli haber ajanslarinda iilke temsillerinin mukayeseli bir ¢alismasi:
Anadolu ajansinda Kirgizistan, Kabar ajansinda Tiirkiye temsilinin igerik agisindan
karsilastirilmasi” adli tez ¢alismasinda iki {ilkenin resmi iki haber ajansi temel arastirma
kaynagini saglamaktadir. 2020 senesinin Ocak-Mayis aylari araliginda Anadolu ve Kabar
ajanslarinda Kirgizistan ile Tiirkiye hakkinda yayimlanan toplam 209 haber aragtirmanin

temel verilerini olusturmaktadir ve icerik analizine dahil edilmektedir.
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Ulkeler Haber ajanslar Haber sayisi Haber yiizdesi (%0)

Kirgizistan Kabar Ajansi 162 78,0

Tirkiye Anadolu Ajansi 47 22,0
Toplam 209 100,0

Tablo 1: Haber ajanslarinda yer alan haberlerin dagilimi

Tablo 1°deki bulgular haberlerin sayisal dagilimi agisindan tilkelere gore dagilimi

soyledir: Ocak-May1s 2020 zaman diliminde Tiirkiye haber ajans1 Anadolu’da Kirgizistan

hakkinda toplam 47 adet haber yer aliyorsa, Kirgizistan’in Kabar ajansinda Tiirkiye

hakkinda yayinlanan toplam haber sayis1 162 haberi icermektedir. Yani, 6rneklem olarak

alinan toplam haber sayisinin %22,0°1n1 Anadolu Ajansinin Kirgizistan ile ilgili haberleri,

%78,0’m1 ise Kabar Ajansinin Tirkiye hakkinda yayimlamis oldugu haberler

olusturmaktadir.

Her medya tiiriinde baslik nemli bir unsur olarak algilanmaktadir. Bilindigi iizere

okuyucu Kitlesinin ilk 6nem verdigi nokta haber basliklaridir. Hatta bazi okuyucularin

sadece haber bagliklarini okuyarak diger sayfalara ge¢is yaptiklar1 da tespit edilmistir. Bu

nedenle haber basliklar1 iki tiilkenin temsil edildigi ilk unsur olarak ele alinmaktadir.
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Kabar 25 48 12 2 - - |6 11 |21 37 162

Ajansi %37 | %68 | %130 | %229 | % 100

%154 | %296 | B4 |9 12

Toplam 26 57 15 3 1 - 7 11 30 59 209
%124 | %273 | %72 % 1,4 % 0,5 % 3,4 % % 143 | % 28,2 | % 100
53

Tablo 2: IPTC Konu Baghklarmin Haber Ajanslarina Gére Dagilim

Tablo 2’deki IPTC konu bashiginin iilkelere gore analizi neticesinde asagidaki
bulgular elde edilmistir. Anadolu Ajansinda Kirgizistan konulu toplam 47 haberin %
47,8 unun covid-19 baslikli haberlere ait oldugu gorilmektedir. Kirgizistan’in siklikla
konu oldugu ikinci haber konu basligi kategorileri ise siyaset ve sosyal konulardir. Tablo
2’de goriildigii tizere bu konu basliklari altinda % 19 oraninda haber yer almaktadir. Sanat
kiiltiir ve magazin adli konu basligina Kirgizistan ile ilgili tim haberlerin % 6,2 orani
aittir. Tirk haber ajansinda Kirgizistan’in diisiik oranda adi gectigi haberleri ekonomi
isletme ve finans (%2); spor (%2); su¢, hukuk ve yargilama (%2) adli konu basliklari
olusturmaktadir. Anadolu Ajansinda arastirma 6rneklemi olarak seg¢ilen zaman diliminde
Savas ve Karisikliklar; egitim, bilim ve teknoloji adli haber konu basliklar1 altinda

Kirgizistan ile ilgili hi¢bir habere rastlanmamustir.

Kabar ajansinda Tiirkiye’nin diigiik oranda temsil edildigi konu basliklari olarak
Kaza ve felaket (% 3,7) ve spor (% 1,2) goriilmektedir. Ayrica bu konu basliklarinda 10
haberden az sayida haberin yer aldigi anlasilmaktadir. Kirgizistan haber ajansinda
Tirkiye’nin en sik temsil edildigi baslik kategorisi Siyasettir. Bu konu basligina ait
haberler, toplam 162 haberin %29,6’s1na denk gelmektedir.

Kabar’da Tiirkiye Konusunun ¢ogunlukla ele alindig1 ikinci haber bashigi ise covid-
19 kategorisidir. Bu konu baslig1 altinda Tiirkiye haberlerinin % 22,9’u yer almaktadir.
Kirgizistan haber ajansindaki Tiirkiye ekonomi, isletme ve finans kategorisinde %15,4
oraninda ele alinmaktadir. Sosyal konular konu baslig: altinda da Tiirkiye’nin ad1 gectigi

%13,0 oranda haber yaymlanmaktadir. %7,4 oramiyla Sanat, kiiltiir ve magazin konu
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basliginda Tirkiye haberleri verilirken ve % 6,8 oraniyla da egitim, bilim ve teknoloji

kategorisinde de iilke haberleri yer almaktadir.

Kabar Ajansinda Tiirkiye temsilinin diisiik oranda oldugu konu basliklar1 olarak
kaza ve felaket ( % 3,7) ile spor (% 1,2) 6ne ¢ikmaktadir. Bu konu basliklarinda say1
olarak 10’un altinda haber basligi bulunmaktadir. Su¢, hukuk ve yargilama ile savas ve

Karisikliklar konu basliklari ¢ergevesinde ise hi¢bir haber yayimlanmamastir.

Arastirma kapsaminda orneklem olarak secgilen toplam haberlerin (N=209)
cogunlugunu % 28,2 (59) oranla covid-19 konu bashig olusturmaktadir. Ikinci sirada ise
% 1,1 fark ile toplam haberin % 27,3’linti olusturarak siyaset Kategorisi yer almaktadir.
Sosyal konular konu baslig: altinda haberlerin %14,3’1i (30) yayimlanmistir. Haberlerin
% 12,4’ini (24) ekonomi, finans ve isletme Kategorisi olusturmaktadir. Sanat, kiiltiir ve
magazin konu basligi altinda 15 haber yayimlanmistir ve bu toplam haberin (N=209)
%7,2’sine (15) denk gelmektedir. Egitim, bilim ve teknoloji konu basligi haberlerin
%5,3’tnt (11) olusturmaktadir. Haber sayisi 10’un altinda olan konu basliklar1 olarak
kaza ve felaket % 3,4 (7), spor %1,4 (3) Ve sug, hukuk ve yargilama %0,5 (1) oranla ele
alinmaktadir. Savas ve Karigikliklar konu bagligr altinda Tiirkiye veya Kirgizistan’m adi

gegen ne Anadolu Ajansinda, ne de Kabar’da hicbir habere rastlanilmamstir.

Haber ajanslar: Varlk isimleri Toplam
Kisi Kurum Konum Bilinmeyen

Anadolu Ajansi 11 18 17 1 47
23,4% 38,3% 36,2% 2,1% 100%

Kabar Ajansi 53 61 41 7 162
32,7% 37, 7% 25,3% 4,3% 100%

Toplam 64 79 58 8 209
30,6% 37,8% 27,8% 3,8% 100%

Tablo 3: Haber Baghklar1 Varhk Isimlerinin haber ajanslarina Gére Dagilimu
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Ajanslardaki haber basliklarinda Kirgizistan ve Tirkiye adi hangi varlik ismi
tarafindan temsil edildigi konusu arastirmanin diger bir unsuru olarak tanimlanmaktadir.
Tiirk ve Kirgiz haber iki iilke hakkindaki haber basliklarini hangi Varlik isimleri tizerinden
aktardigini tespit etme amaciyla igerik analizi yapilmistir. Varlik isimleri gérevinin amaci,
ham bir metinde yer alan ifadelerin ¢esitlilik sinirlarin1 otomatik olarak belirlemek,

sonrasinda ise tanimlanmis olan bu ifadeleri kategorize etmektir.

Bu ¢alismada haber basliklar1 dort varlik ismi altinda toplanarak analize edilmistir.
Kisi, kurum, konum ve bilinmeyen olarak adlandirilan varlik isimleri haber basliklarinda
Kirgizistan ile Tiirkiye haberlerinde ne kadar siklikla ele alindigini agiklayacaktir. Bu
kapsamda, kisi adi gegen haber basliklarinda kisi (person), iilke, eyalet, sehir, ilge
adlarinin yer aldigi haber basliklarin1 konum (location), devlet kurumlari, tiniversiteler,
okullar, hastane ve ya sirketler kurum (organization) olarak belirlenmistir. Bilinmeyen
(unknown) olarak analize edilen varlik isminde ise yukarida adi gegen ti¢ kategorizeye

uymayan haber basliklar ele alinmistir.

Tablo 3’te goriildiigii tizere Anadolu Ajansinda temsil edilen Kirgizistan haberleri
cogunlukla % 38,3 (18) oranmiyla kurum varlik isimleriyle basliklar olusturmaktadir.
Konum varlik ismi orani ise % 36,2 (17) ve kisi varligi % 23,4 (11) olarak ifade

edilmektedir. Ayrica bilinmeyen varlik ismi orani da % 2,1 (1) vermektedir.

Kabar Ajansinda Tiirkiye konulu haberlerde gegen en ¢ok varlik ismi olarak %37,7
(61) oranryla kurum Kategorisi Karsimiza ¢ikmaktadir. ikinci sirada ise kisi Kategorisi
%32,7 (53) oranla yer almaktadir. Konum varlik ismi orani ise %25,3 (41), bilinmeyen

varlik ismi ise %4,3 (7) olarak ifade edilmektedir.

Iki haber ajansinda yaimlanan Kirgizistan ve Tiirkiye konulu haberin ¢ogunlugunu
%37,8 (79) kurum, %30,6’s1n1 (64) kisi varlik ismi olustururken konum kategorisi %27,8’1
(58) gostermektedir. Ayrica, bilinmeyen varlik ismine toplam %3,8 (8) orani denk

gelmektedir.
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Haber Bashk Oznesi Kategorileri Toplam

Ajanslari
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Anadolu Ajansi - 3 28 7 1 4 3 1 47

6,4% 59,6% | 14,9% | 2,1% | 85% | 6,4% | 2,1% 100%

Kabar Ajansi 4 25 55 39 2 18 11 8 162

2,5% | 154% | 34,0% | 24,1% | 1,2% | 11,1% | 6,8% | 4,9% 100%

Toplam 4 28 83 46 3 22 14 9 209

1,9% | 13,4% | 39,8% | 22,0% | 1,4% | 10,5% | 6,7% | 4,3% 100%

Tablo 4: Bashk Oznesi Kategorilerinin Haber Ajanslarina Gére Dagilim

Ayrica yapilan icerik analizi uygulamasinda haber basliklarinda ele alinan baslik
Ozneleri de arastirmaya tabi tutulmustur. Haber basgliklarinin igerigine gore baslik 6zneleri
kategorileri s6yle olusturulmustur: ekonomik kuruluslar, siyasetciler, herhangi bir tilkenin
ad1 gectigi ya da tilke hiikiimetinin s6z konusu oldugu haber bas/iklart iilke, spor, kiiltiirel
faaliyetler, saglik, egitim ve yukarida adi gegen kategorilere uymayan oznesiz bashik
olarak Tablo 4’de yer almaktadir. Tablo 4’deki bulgular Kirgizistan ile Tiirkiye haber
ajanslarindaki iki {lke haberlerinin basliklarina konu olan temel O6zneleri ortaya

koymaktadir.

Anadolu ajansinda yayimlanan Kirgizistan konulu toplam 47 haberin baslik
Oznesinin en yiiksek %59,6 (28) oramiyla iilke Kategorisi dikkat ¢ekmektedir. Sonraki
sirada Siyasetciler baslik 6znesi %14,9 (7) olarak yer almaktadir. Kiiltiirel faaliyetler
kategorisi %8,5 (4) oranini olusturmaktadir. Ekonomik kuruluslar %6,4 (3) ve saglik %6,4
(3) olarak ifade edilmektedir. Spor %2,1 (1) ile egitim %2,1 (1) oraniyla karsimiza
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cikmaktadir. Yani, elde edilen verilere gore Anadolu Kirgizistan ile ilgili yayimladig: tiim

haberleri baslik 6znesiyle beraber sunmaktadir.

Kabar Ajansinda da Anadolu Ajansina benzer bir sekilde Tiirkiye’nin adi gegtigi
toplam 162 haberin ¢ogunlugu, yani %34l (55) iilke kategorisi altinda yayimlanmistir.
Ozne basliklarinin %24,1 (39) orami ise siyasetciler Kategorisine denk gelmektedir.
Ekonomik kuruluslar % 15,4 (25), kiiltiirel faaliyetler %11,1 (18), saglik %6,8 (11) olarak
ifade edilmektedir. Haber sayis1 10’un altinda olan baslik 6zneleri olarak egitim % 4,9 (8)
ile spor %1,2 (2) kategorileriyle Karsilasmaktayiz. Oznesiz baslik olarak tanimladigimiz

kategori altinda ise hbaerlerin %2,5’1 (4) yayimlanmustir.

Haber Ajanslar: Haber Bashg icerigi Toplam
Pozitif Negatif Notr
Anadolu Ajansi 26 16 5 47
55,3% 34,1% 10,6% 100%
Kabar Ajansi 121 11 30 162
74,7% 6,8% 18,5% 100%
Toplam 147 27 35 209
70,3% 12,9% 16,8% 100%

Tablo 5: Haber Bashg Icerigi

Tablo 5°de Anadolu Ajansinda toplam 47 haber basliklarinin igeriginin yarisindan
fazlas1 %55,3’1 (26) pozitif, %34,1 (16) oran1 negatif, %10,6’lik (5) kismi ise nétr olarak

tanimlanmaktadir.

Tablo 5’e gore Kabar’da yayimlanmis olan Tiirkiye konulu 162 haber bagliklarinin
%74,7 (121) oranindaki biiyiik bir kism1 pozitif oldugunu gdstermektedir. Notr olarak
belirledigimiz haber basligi iceriklerine ise % 16,8’lik (30) pay1 diigmektedir. Negatif
igerikli haber basliklar1 kapsaminda %6,8 (11) oraninda haber yayimlanmaistir.
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Genel olarak bakacak olursak, hem Anadolu’da hem de Kabar’da pozitif igerikli
haber basliklarinin orani1 daha yiiksek oldugu (%70,3) goriilmektedir. Notr igerikli
basliklar %16,8 oranini olusturmaktadir. Negatif baslikli igerikler ise %12,9 oraninda yer

alarak covid-19 ve deprem olaylarini kapsamaktadir.

Haber Ajanslar Kimlik Kategorileri Toplam
Yonetim ve Sivil Ekonomik Diger
Hukiimet Toplum Kuruluslar konular
Kuruluslar1
ve
Vatandaslar
Anadolu Ajansi 20 23 2 2 47
42,5% 48,9% 4,3% % 4,3 100%
Kabar Ajansi 79 39 22 22 162
48,7% 24,0% 13,3% %13,2 100%
Toplam 99 62 24 24 209
47,4% 29,7% 11,5% %11,4 100%

Tablo 6: Kimlik Kategorilerinin Haber Ajanslarina gore Dagilimi

Tablo 6’da goriildiigii tizere Anadolu Ajans1 Kirgizistan haberlerinin kimligini en
stk % 48,9 oraniyla sivil toplum kuruluglar: ve vatandagslarin olusturdugu tespit edilmistir.
Yonetitm ve hukiimet %42,5 oraniyla Kirgizistan haberlerine yansitilmistir. %4,3 oraninda
haber basliginin ekonomik kuruluslar ve aym %4,3 oraninda igerigin de diger konulara

ait oldugunu ifade edebiliriz.

Kabar’mn Tiirkiye’nin s6z konusu oldugu yazilarda daha ¢ok % 48,7 oraniyla
Tiirkiye Yyonetimi ve hiikiimetinin yansitildigi saptanmstir. Ikinci sirada ise % 24,0
orantyla Tiirkiye konulu haberlerinin kimligini Sivil toplum érgiitleri ve vatandaslarin
olusturdugu ag¢iklanmistir. %13,3 oraninda haber basliginin ekonomik kuruluslar ve %

13,2 oraninda igerigin de diger konulara ait oldugunu ifade edebiliriz.
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Karsilastirilmali analiz sonucu olarak Kabar Ajansinda Tiirkiye ile ilgili haberlere
Tirk Hiikiimeti ve yonetimi basligi altinda, Anadolu Ajansinda Kirgizistan’la ilgili
haberlere gore daha sik yer aldigin1 vurgulamak gerekir. Sivil toplum kuruluslar: ve
vatandaslarin Anadolu’da yayimlanan Kirgizistan haberlerinde Kabar’da yer alan

Tiirkiye haberlerine gore daha sik haber igerigini olusturdugu tespit edilmistir.

Haber Kaynaklar Haber Ajanslari Toplam
Anadolu Ajansi Kabar Ajansi
Anadolu Ajansi 47 30 77
100% 18,5% 36,8%
Kabar Ajansi - 72 72
44,4% 34,4%
TRT Haber - 3 3
1,9% 1,4%
TRT Avaz - 19 19
11,7% 9,1%
GBNews - 37 37
22,8% 17,8%
IHA - 1 1
0,6% 0,5%
Toplam 47 162 209
100% 100% 100%

Tablo 7: Haber Kaynaklari

Haber ajanslarinin bagvurdugu haber kaynaklarimi konu alan tablo 7°de gériildigi
tizere, Anadolu Ajansi Kirgizistan haberlerini s6z konusu iilkede bulunan kendi habercisi

yapilan haberleri yayimlayarak, baska haber kaynaklarina bagvurmamaktadir.
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Kabar Ajansinin Tiirkiye ile ilgili yayimladigi haberlerin % 44,4’tint kendisi
tretmistir. S6z konusu ajansin yayimladigi haberlerin yarisindan fazlasini diger
kaynaklardan alintiladigini sdyleyebiliriz. Bu baglamda en ¢ok basvurulan haber kaynagi
olarak TURKEL yayin grubunun bir pargasi olan Golden Bridge News (%22,8) karsimiza
¢ikmaktadir. Sonraki sirada da Anadolu Ajans1 %18,5 oraniyla yer alirken, TRT Avaz’a
%11,7 pay: diismektedir. TRT Haber %1,9, IHA ise % 0,6 oranini olusturmaktadur.

Haber Ajansi Tiirkiye konulu haberlerde Toplam
Kirgizistan var m?
Var Yok
Kabar Ajansi 74 88 162
45,7% 54,3% 100%

Tablo 8: Tiirkiye konulu haberlerde Kirgizistan var mm?

Tablo 8’de Kabar Ajansinda Tiirkiye konulu haberlerde Kirgizistan’in bahsi
gectigi haber sayis1 74 (% 45,7) olarak ifade edilmektedir. Baska bir deyisle, haberlerin

yarisindan fazlasinda (% 54,3) Kirgizistan’in ad1 gegmemektedir.

Haber Ajansi Kirgizistan konulu haberlerde Toplam
Tiirkiye var m?

Var Yok
Anadolu Ajansi 29 18 47
61,7% 38,3% 100%

Tablo 9: Kirgizistan konulu haberlerde Tiirkiye var m?

Anadolu Ajansinda Kirgizistan konulu haberlerde Tiirkiye’nin bahsi gegtigi haber

sayist 29 (% 61,7) olarak ifade edilmektedir. Yani, haberlerin yarisindan fazlasinda
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Tirkiye’nin de adi gegmektedir. Kalan %38,3 oranindaki haberler Tirkiye’yi konu

almamaktadir.
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SONUC

Kiiresellesme ile beraber toplumlar sadece iilke i¢i haberlerle degil tiim diinyada
olup bitenler ile de ilgilenmeye baslamiglardir. Bu siiregte haber ajanslari, basin ve yayin

kuruluslar1 doniisiime ugramis, haber tiretimi kiiresel boyutla 6rgiitlenmistir.

Teknolojinin gelismesi ve yeni diinya diizeninin getirdigi bazi yasam sartlar
toplumu uluslararasi: enformasyon akisi siirecini takip etmesini talep etmektedir. Bu bilgi
akisimi tireten kurumlar olarak uluslararasi haber ajanslari ile ulusal basin ve yayin
kuruluslar1 karsimiza ¢ikmaktadir. Giliniimiizde neredeyse her ulusal medya araci
diinyanin dort bir yanindan kendi muhabirlerinin haber vermesi ve subelerinin islev

gostermesi i¢in ¢abalamaktadir.

Her yonetim yurt iginde kamuoyu, yurt disinda ise kamu diplomasisi baglaminda
kamusal enformasyon iiretmek ile ilgilenmektedir. Kiiresellesme ile bu ¢aba daha da
cogalmistir. Ciinkii kiiresel boyutta tretilen haber igerikleri ulusal kamuoyularini
dogrudan etkileyebilme giiciine sahiptir. Bu agidan bakildiginda her devlet uluslararasi
haber igerigi iginde nasil temsil edildigini daha iyi ¢6ziimlemek zorundadir. Ayrica ulusal
kimlik tekrar insa edilmekte ve nesilden nesile aktarilmaktadir. Bu nedenle iilkenin
uluslararasi arenadaki temsilinin ilk yaraticisi olarak ulusal Kitle iletisim araglar1 karsimiza

¢ikmaktadir.

Haber ajanslari, genis haberlesme aglar1 araciligiyla, diinyanin her yerinden haber
toplayan medya kuruluslaridir. Haberler daha sonra gazetelerden, radyoya, haber
ajanslarinin kablolu yayin hizmetine abone olan televizyona kadar diger tiim medya

kuruluslarina dagitilmaktadir.

Haber ajanslar kitle iletisim araglarinin 6n saflarinda yer alir ve uluslararsi iletisim
gondemini belirler. Haber ajanslari tarafindan yayilan yabanci haberler, bir ulusun
ulusararas1 iligkilerdeki davranisini desteklemek icin halkin bilgi ve goriisiiniin

olugmasinda 6nemli 6l¢iide yardimci olabilir.
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Bir ililkenin kendi haber ajans1 araciligiyla diplomatik gondemi, o iilkenin yabanci
kamuoyunun goziindeki imajini, temsilini etkileyebilir, kamu politikalrini ve halkin belirli
konulardaki goriisiinii etkileyebilir. Diplomasinin amaci olumlu imaj1 yaratmak
oldugundan, bir iilkeyi dger iilkenin ulusal haber ajansinda olumlu tasvir edilmesi

Onemlidir.

Uluslararas: iletisim uluslararasi sinirlarin, yani ulus devletlerin smirlarinin
Otesinde gerceklesen bir iletisim olarak tanimlanmaktadir. Uluslararas1 iletisim
genellikle, hiikiimet, gruplar veya bireyler arasinda meydana gelen ve dogrudan veya
dolayli olarak diger ilkelerin kamu tutumlarini, kamuoyunu ve dis politika kararlarini

etkileyen kamu diplomasisi yoluyla gerceklesmektedir.

Ancak bilgi ve haberler, cogunlukla gelismis tlilkelerden gelismekte olan iilkelere,
giiclii ve ileri teknolojik sahip iilkelerden teknolojik olarak kisith iilkelere yonlendirildigi
icin bilgi akisi, dengesizdir. Bu nedenle, gelismekte olan iilkeler medya tarafindan ihmal

edilmektedir.

Bunu asmak i¢in UNESCO, NWICO (Yeni Diinya Bilgi ve Iletisim Diizeni)
girisimi aracilifiyla gelismekte olan iilkeleri kendi ulusal haber ajanslarini kurmaya tesvik

etmistir.

Medya islevleri iizerinden yapilan ¢oziimlemede one c¢ikan bir kavram ise
“temsildir”. Temsil kelimesi bir seyi tanitmak demektir. Medyanin ikinci bir biiyiik
basaris1 insanlarin temsil veya tanim diinyasini etkiliyor olmasidir. Yani her giin yaptigi

veya sundugu haberler ve programlarin igeriginde toplum i¢in yeni tanimlar iretmektedir.

[letisim alaninda temsil kavrami iizerinde duran arastirmaci Stuart Hall, temsil
anlamli bir sey sdylemek ya da diinyay1 anlamli bir sekilde digerlerine anlatabilmek i¢in
dilin  kullanim1 olarak acgiklamaktadir. Temsil kavramimin iletisim alaninda
tanimlanmasinda dil 5nemli faktor sayilmaktadir. Medya kuruluslarinda temsilin yapildigi
dilin haberler tizerinde etkili oldugunu gz 6niinde bulundurursak, kitle iletisim araglari
igerisinde haber organi olarak haber ajanslariin bu konuda 6n plana ¢iktigini ifade etmek

gerekir.
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Etki ile temsilin birarada etkin olabilecegi kavram “haberlerdir”. Devletler arasi
haberler tizerinden yapilan bu arastirmada Tirkiye ve Kirgizistan’dan Anadolu Ajansi ve
Kabar Ajansi 6rneklem olarak segilmis ve temel bulgular bu ajans igerikleri ile

saglanmistir.

Kabar ajansinda Tiirkiye haber basliklar1 daha ¢ok siyaset, dis iliskiler izerinde
verilmektedir. Ayrica, Tiirkiye Cumhuriyeti 12. Cumhurbaskan1 Recep Tayyip Erdogan
kimligi ve TIKA siklikla ele alinmaktadir. Anadolu Ajansinda ise Kirgizistan daha ¢ok
Tiirk Konseyi ve TURKSOY kuruluslar1 baglaminda yansitilmustir.

Haber bagliklart IPTC konu bagliklart kategorilerine gore analize edilmistir.
Analiz neticesinde Tiirkiye haber ajansinda, yani Anadolu Ajansinda yayimlanan
Kirgizistan haber basliklarinin gogunlugunun sosyal konular kategorisine ait oldugu tespit
edilmistir. Kirgizistan’in Anadolu Ajansinda ise Savas ve Karisikliklardir Kategori altinda

yayimlanan higbir habere denk gelinmemistir.

IPTC konu basliklar1 kategorileri altinda yapilan analize gére Kabar ajansinda
Tiirkiye konulu haber bagliklarinin siklikla siyaset kategorisinde yer aldigi gériilmiistiir.
Kabar’da su¢ hukuk ve yargilama ile savas ve Karisikliklar Kategorisinde Tiirkiye’nin
temsil edilmedigi ortaya ¢ikmistir. Orneklem olarak secilen Tiirk ve Kirgiz haber ajanslar

Kirgizistan-Tiirkiye konulu yazilari haber yazi tiirii ile yayimlanmaktadir.

Ayrica, arastirma siirecinde iki iilkenin devlete bagli haber ajanslarinda pozitif
icerikli haber basliklarinin baskin oldugu goériilmistiir. Negatif igerikli basliklar, pandemi

ve deprem gibi kaza ve felaketleri icermektedir.

15 Temmuz 2016 senesinde Tiirkiye’de yasanan darbe girisiminde sorumlu olarak
goriilen FETO, Kirgizistan-Tiirkiye diplomatik iliskilerinde sorun olusturan bir konudur.

Incelemeye alinan siire zarfinda iki haber ajansinda da bu konunun yansitilmamistir.

Sonug¢ olarak, elde ettigimiz verilere gore her iki ajansin da Kirgizistan ve
Tiirkiye’nin covid-19 pandemi siirecini siki bir sekilde takip ederek kendi sitelerinde

yansittigi ortaya Konulmustur. Bununla beraber covid-19 ile ilgili varsayimimiz
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dogrulanmigtir. Tiirkiye’nin resmi ajanst olan Anadolu Ajansinda Kirgizistan Sosyal
konular alaninda temsil edilirken, Kirgiz Ulusal Kabar Haber Ajansinda Tiirkiye covid-
19 salgini1 basta olmak tizere diger konularda da yardim elini sunup destekleyen bir iilke
olarak temsil edilmektedir. Belirtmemiz gereken nokta, Anadolu Ajansinda Kirgizistan’in

daha ¢ok ekonomi alaninda temsil edilme varsayimimiz dogrulanmamustir.

Bu ¢alisma sirasinda, Kirgiz resmi haber ajansinda bilgilerin ¢ogunlukla Tiirk
haber kaynaklarindan alindig1 ortaya ¢ikmistir. Bunu Kabar’in Tiirkiye’de habercisinin
bulunmamasi ve séz konusu ajansin “ana dili” olarak Rus dilini kullanmasiyla

bagdastirabiliriz.
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EK-1. Anadolu Ajansinda Yayinlanan Kirgizistan Konulu Haber Ornegi:
Tiirk doktorlardan Kirgizistan'a saghk destegi

Nazir Aliyev Tayfur |07.02.2020 Biskek. Anadolu Ajansi

Tirkiye merkezli Yerylizii Doktorlart Dernegi {iyesi goniilli  hekimler,

Kirgizistan'da sifa bekleyen onlarca hastanin yiiziinii giildiiriiyor.

Yeryiizli Doktorlar1 Dernegi Proje Koordinatdrii Yahya Tanrikulu, AA muhabirine,
Tiirk Isbirligi ve Koordinasyon Ajansi Baskanhiginin (TIKA) destegiyle Kirgizistan'n Os
sehrine ameliyat yapmak ve hekimlere egitim destegi saglamak i¢in 9 kisilik saglik

ekibiyle geldiklerini sdyledi.

Dernek olarak 2000'den bu yana ihtiyag sahibi farkli 50 iilkede saglik projesi
gerceklestirdiklerini anlatan Tanrikulu, "Daha once 2011'de goniillii saglik projesi
kapsaminda Os sehrine bir saglik ekibini getirmistik. Yine bolgenin taleplerini analize
ederek gelecekte buraya farkli branglarda saglik ekibini getirmeyi planliyoruz." ifadesini

kulland.
Tiirk doktorlar daha 6nce yapilamayan ameliyatlar1 gergeklestiriyor

Dernek tiyesi kulak burun bogaz (KBB) hastaliklar1 cerrah1 Prof. Dr. Harun Cansiz,
Kirgizistan'a burada miimkiin olmayan zor vakalarin ameliyat etmek ve hekimlere egitim

destegi saglamak amaciyla geldiklerini sdyledi.

Ulkede daha &nce yapilamayan kulak zari onarmmi (Timpanoplasti) ameliyatini
gerceklestirdiklerini belirten Cansiz, "Orta kulak iltihab1 bulunan hastaya ameliyat yaptik.
Burada arkadan kulagi a¢tigimiz cihaz olmadigi i¢in bdyle bir ameliyat: ilk defa burada

yapmak bize nasip oldu.” dedi.

Cansiz, Os Onkoloji Hastanesinde de bas ve boyun tiimorleri gibi diger ileri vakali
ameliyatlar1 yaptiklarina deginerek, "Programin verimli gegecegine inaniyorum." diye

konustu.
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Son bir yildir sag kulaginda isitme sorunu yasayan 45 yasindaki Damirbek
Hayranov, "Ameliyatim Kirgizistan'da ilk kez yapildi. Ameliyat basarili gecti, kendimi
¢ok 1iyi hissediyorum. Tiirk doktorlarina ve Tiirkiye devletine ¢ok tesekkiir ediyorum."

ifadelerini kullandi.

Dernek iiyesi hekimlerin Os sehrindeki doktorlara yonelik "Meme Cerrahisinde

Yeni Yaklasimlar" baslikli seminerleri devam edecek.

https://www.aa.com.tr/tr/dunya/turk-doktorlardan-kirgizistana-saglik-desteqi-/1727582

EK- 2. Kirgiz Ulusal Kabar Ajansinda Yayinlanan Tiirkiye Konulu Haber Ornegi:
Kirgizistan Biiyiikelcisi Kubanicbek Omiiraliyev MTSO'yu ziyaret etti

BISKEK, 15 Ocak 2020 /Kabar/. Bir dizi program igin Malatya'ya gelen Kirgizistan
Biiyiikelgisi Kubanigbek Omiiraliyev, Malatya Ticaret Sanayi Odasi'n1 (MTSO) ziyaret
etti.

TSO Meclis Baskan1 Hasan Ozkan"1 ziyaret ederek istisarelerde bulunan Kamu
Biiyiikelgisi Kubanigbek Omiiraliyev'e kentin ticari yapisi ile ilgili bilgiler aktirildi.
Ziyarette konusan MTSO Meclis Baskam Hasan Ozkan," Bu ziyaret hem Kirgizistan
hemde Malatya'miz i¢in ticari anlamda katki saglayacaktir. Biz Kirgizistan't kardes tilke
olarak goriiyoruz oradakilerine de kardes olarak goriiyoruz. Insallah bu kardesligin

gelismesinde ticaretinde katkisi olacaktir" dedi.

Malatya'da bulunmaktan dolay1 yasadigi mutlulugu bildiren Biiyiikelgi Omiiraliyev
de, "Tiirkiye bizim kardes lilkemiz. Bu ziyaretimizin amaci iki iilke arasinda is adamlari
ile bir koprii kurup, her iki iilke arasinda ticareti artirmak. Tiirkiye ile Kirgizistan
arasindaki iliskiler ¢ok eskilere dayaniyor. Bu iligkilerimizi her alanda artarak devam

etmesini istiyoruz" diye konustu.
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Daha sonra 15 Temmuz Sehitleri Konferans Salonunda Kirgizistan ve Malatya

yatirim ve igbirligi toplantis1 yapildi.
Kaynak: [HA

http://tr.kabar.kg/news/k-rg-zistan-buyukelcisi-kuban-cbek-omuraliyev-mtso-yu-ziyaret-
etti/
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