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ONSOZ

Tez yazim siirecimde oniime ¢ikan engelleri kaldirmak i¢in her zaman yardim
elini uzatan, “aninda” ¢oztimler tireten saygideger hocam Prof. Dr. Suat Gezgin’e; bu
sliregte beni hi¢ yalniz birakmayan, motivasyon kaynagim, degerli hocam Prof. Dr.
Asl Yapar Goneng e, Onerileriyle yol gosteren kiymetli hocam Prof. Dr. Belkis Ulusoy
Nalcioglu’na ve zihnim bulandiginda bir telefon uzakta oldugunu bildigim, bu siireci
birlikte yiiriittiigiimiiz tez damsmamm Dr. Ogr. Uyesi Géktiirk Yildiz’a en igten

tesekkiirlerimi sunarim.

Tezimin aragtirma kismini olustururken ¢ok degerli bilgileriyle katkilar sunan,
pandemi donemine denk gelmesine ragmen hizli geri doniisleriyle hizla yol almami
saglayan Ouest France Gazetesi Genel Yayin Yonetmeni Frangois-Xavier Lefranc’a,
Basin flan Kurumu ilan Hizmetleri Miidiirii /dris A. Cam ve ekibine, Dokuz Siitun
Gazetesi Yazi Isleri Miidiirii Azize Senbiilbiil’e, Yeni Cag Gazetesi Yazi Isleri Miidiirii
Timugin Mert’e Istanbul Gazeteciler Dernegi Baskan1 ve Damga Gazetesi Imtiyaz
Sahibi Mehmet Mert’e, Istanbul Gazetesi Imtiyaz Sahibi Baturhan Kogak’a verdikleri

kiymetli bilgilerden 6tiirii minnettarim.

Ve elbette en biiyiik tesekkiirii de ¢ocuklugumdan bu yana yanimda olan,
hayallerime inanan, daha iyisi i¢in yiireklendiren aileme etmeliyim; bir kez daha

yanimda olup beni destekledikleri i¢in.

Umarim bundan sonra da aynm1 hevesle ve heyecanla bilimin 1518inda yol alir,

giizel ¢aligsmalara imza atabilirim.
Seray Yal¢in
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OZET

Yerel-bolgesel basin; yore halkinin isteklerini, sorunlarini, beklentilerini
gindemine tasiyarak yerel yoOnetimlerle halk arasinda koOprii gorevi gormekte,
gazeteciligin temel islevlerini yerine getirmesinin yaninda yerel niteligi dolayisiyla da
hitap ettigi yorenin gelisimine katki saglamakta ve o boélgenin kimliginin insasinda
biiyiik bir rol oynamaktadir. Ayrica aym1 yorede yasayan insanlar arasinda bir bag
olugsmasini saglayarak onlart demokratik katilima tesvik etmekte, topluma demokrasi
kiiltiiriiniin  yerlesmesi ve saglikli bir bicimde islemesine yardimci olmaktadir.
Elindeki bu giice ragmen Tirkiye’de yerel basinin, yapisal 6zellikler agisindan
degerlendirildiginde Avrupa’daki drneklere kiyasla zayif kaldigi, temel iglevlerini dahi

yerine getirmekte zorluk yasadigi goriilmektedir.

Calismada, Tiirkiye’deki ve Fransa’daki yerel-bolgesel gazeteciligin temel
dinamiklerini, mevcut durumunu ve sorunlarini ortaya koyarak Fransa Ornegi
tizerinden Tiirkiye’de yerel gazeteciligin giiclenmesini saglamak adina ¢oziim

Onerileri getirmek amaglanmistir.

Tiirkiye’de ve Fransa’da yerel-bolgesel gazeteciligin mevcut durumunu ve
sorunlarini tespit etmek amaciyla ¢alismada derinlemesine goériisme yonteminden
faydalanilmistir. Bu kapsamda Tiirkiye’den Dokuz Siitun, Fransa’dan Ouest France
gazetesi 0rnekleme dahil edilerek gazete yetkilileriyle yar1 yapilandirilmig goriismeler
gerceklestirilmistir. Tiirkiye’de yerel basini daha iyi anlayabilmek amaciyla ayrica
Gazete Damga, Istanbul Gazetesi ve Basin ilan Kurumu yetkilileriyle goriisiilmiistiir.
Pandemi kosullar1 nedeniyle s6z konusu goriismeler Temmuz 2020 ila Ocak 2021

tarihleri arasinda yapilmistir.

Anahtar Kelimeler: Yerel basin, bolgesel basin, gazetecilik, Fransa, Tiirkiye
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ABSTRACT

The local and regional press acts as a bridge between local governments and
the public by bringing the wishes, problems and expectations of the local people to the
agenda, not only fulfills the basic functions of journalism, but also contributes to the
development of the region it addresses due to its local character and plays a major role
in the construction of the identity of that region. It also encourages democratic
participation by establishing a partnership between people living in the same area; It
helps the establishment of the culture of democracy in the society and its correct
functioning. Despite this power it has, it is seen that the local-regional press in Turkey
is quite weak when evaluated in terms of quantitative and qualitative characteristics,

therefore it has difficulties in performing even its basic functions.

In the study, to present a model proposal for Turkey through the example of
France by revealing the basic dynamics, current situation and problems of local-
regional press in Turkey and France; In this context, it is aimed to offer solutions in

order to strengthen the local press in Turkey in the changing conditions of the age.

In order to determine the current status of the local-press in Turkey and
France, and in-depth interview method was used. In this context, the Dokuz Siitun
from Turkey and the Ouest France newspaper from France were included in the

sample, and semi-structured interviews were conducted with newspaper officials.

In order to better understand the local press in Turkey, Damga, Istanbul
Newspaper and Press Advertisement Institution officials were also met. The interviews

were held between July 2020 and January 2021 due to pandemic.

Keywords: Local press, regional press, journalism, France, Turkey.
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GIRIS

Yerel basin; il, ilge ve beldelerde giinliik, haftalik, aylik periyotlarla yayimlanan,
bulundugu bélgenin sorunlarini dile getiren, halkin istek ve beklentilerini yerel
yonetimlere bildiren; halk ile yerel yonetimler arasinda koprii kuran yazili basin
organlaridir. Sagliktan egitime, ulasimdan ekonomiye, belediye c¢aligmalarindan
sosyal etkinliklere, kentin ihtiyaclarindan sektorel haberlere kadar bulundugu bolgeyi

ve toplumu ilgilendiren tiim konularda haberleri giindemine tagimaktadir.

Yerel basinin dncelikli islevi kamuoyunu dogru bir sekilde bilgilendirmektir.
Devlet ile yurttas arasindaki iligkiyi dengeleyen yerel basinin en 6nemli isleviyse
toplumsal diizeni tesis eden yerel yonetimlerin faaliyetlerini takip ederek halka
duyurmak ve boylelikle yerel yonetimleri halk adina denetlemektir. Yerel basin, bu

sayede demokratik ortamin olusmasina katkida bulunmaktadir.

Ulusal ve yerel ¢ikarlarin g6z 6niinde bulundurularak birlik ve beraberligin,
dayanisma ortaminin yaratilmasinda yerel basinin {izerine biiyiik gorev diismektedir.
Ancak giintimiizde Tiirkiye’de bu islevleri tam anlamiyla yerine getir(e)meyen; kisisel
ve ticari ¢ikarlarin 6n plana gectigi bir yerel basin varligimi siirdiirmektedir. Buna
karsin gelismis iilkelerdeki yerel basin olgusuna baktigimizdaysa ¢ok uzun yillardir
yayin hayatina devam eden, ¢ok yliksek tirajlara ulasan, ekonomik yonden gii¢lii,
icerik acisindan zengin, teknolojik ve dijital imkanlara sahip gazeteler karsimiza
cikmaktadir. Bu gazeteler ¢iktiklar1i yerde bolge halkinin sesi olmak, yerel
yonetimlerle halk arasindaki iligkiyi tesis etmek, demokratik yasami gii¢lii kilmak,
demokratik olgunlugu ve katilimi saglamak gibi yerel basinin dzde islevlerini yerine
getirmektedir.

Tiirkiye’de yerel gazeteler cok uzun yillardir kisith olanaklarla varligim
siirdiirmektedir. Istanbul, Ankara ve Izmir gibi biiyiiksehirlerde yayim yapan gazeteler
bir sekilde ayakta kalabilseler de 6zellikle Anadolu’daki gazeteler i¢in ayn1 durum sz
konusu degildir. Bu gazetelerin birgogu kiiciik ya da orta ¢apli isletmelere ait olmakla
birlikte ¢ogu aile sirketi seklinde; babadan ogula gegen bir yapilanmaya sahiptir. Mali
sikintilar nedeniyle zorlanan birgok yerel gazete bir siire sonra yaymlarini durdurmak

zorunda kalmakta ya da bagka gazetelerle birlesme yolunu segmektedir.



Son yillarda kagit basta olmak tizere baski malzemelerindeki fiyat artislari
nedeniyle kiigiik capli yerel gazeteler kapanmanin esigine gelmistir. Ote yandan halkin
okuma aligkanliklarinin dijitallesmeye bagli olarak degismesi neticesinde basin
sektorii de ciddi bir degisim, doniisiim siirecine gegmek zorunda kalmistir. Yaygin
gazetelerin bile yayinlarina son verdigi boylesi bir ortamda yerel gazeteciligin yok
olma tehlikesiyle kars1 karsiya kaldig1 su gétiirmez bir gercektir. Olumsuz ekonomik
kosullar karsisinda bir ¢oziim arayisina giren yerel gazete sahipleri; sayfa sayisini
azaltma, sayfa ylizol¢iimlerinde kiigiilmeye gitme, gazete adetlerini diisiirme,
periyotlarini degistirme, renkli sayfalarini renksiz sayfalara ¢evirme, gazete eklerini
¢ikarmama, ¢alisanlarin isine son verme gibi yontemlerle ayakta durmaya

calismaktadir.

Basin ilan Kurumu (BIK)’nun Temmuz 2020 tarihinde yayimladigi Basin
Istatistikleri’ne gore, Tiirkiye’de resmi ilan yaymlama hakkini haiz gazete sayisi
1.051°dir. BIK’in 2019 yilinda agikladigi resmi ilan yaymlama hakkini haiz gazete
sayist 1.075 iken 2020’de bu saymin diisiise gectigini goriilmektedir (BiK, 2020).
Nitekim onceki yillarla karsilastirdigimizda Tirkiye’de gazete sayilarimin ve buna
bagli olarak istthdam edilen kisilerin sayisinin git gide azaldigini sdylemek

mimkindiir.

Giinden giine kan kaybeden yerel gazeteler igin kalic1 ¢oziimlerin iiretilmesi
gerekmektedir. Giiglii bir yerel gazetecilik olusturmak adina diinyadaki basarili yerel
basin 6rneklerinin ortaya c¢ikarilmasi 6nem arz etmektedir. Bu baglamda c¢alismada
yerel basinin ve yerel gazeteciligin gli¢lii oldugu Avrupa Birligi liye iilkesi Fransa’daki
yerel gazetecilik Tiirkiye ile karsilastirilmali bir sekilde yansitilacak ve Fransa 6rnegi
lizerinden Tiirkiye’de uygulanabilecek birtakim 6neriler sunulacaktir. iki iilkedeki
yerel gazeteciligin yapisal Ozellikleri, farkliliklari, benzerlikleri, dogusundan
giinlimiize kadar ki siirecte gegirdigi degisimleri, gliniimiizdeki mevcut durumu ve
sorunlar1 ele alinacaktir. Kisacast bu c¢aligmada Fransa Orneginden hareketle
Tirkiye’de  yerel gazeteciligin  gelisimi adina ¢6ziim Onerileri  sunmak

amaclanmaktadir.

Calismanin, Basimn Tarihsel Gelisimi Icinde Yerel Gazetecilik baslikl birinci

boliimiinde kisaca iletisim tarihi icinde gazetelerin ortaya ¢ikisindan ve gelisiminden



bahsedilecek; Fransa’da ve Tiirkiye’de gazeteciligin dogusu ve yerel gazetelerin
ortaya ¢ikis1 detayl bir sekilde sunulacaktir. Ikinci boliimdeyse éncelikle yerel basin
kavramina deginilecek; yerel gazeteciligin dneminden, islevlerinden s6z edilecektir.
Ardindan iki iilkedeki yerel-bolgesel gazeteciligi tesvik eden faktorler belirlenerek
Fransa ve Tiirkiye karsilastirmasi yapilacak, yani sira iki iilkedeki yerel basinin yapisal
ozellikleri detayl bir sekilde aktarilacaktir. Caligmanin {i¢lincii bolimiinii olusturan
aragtirma kismindaysa, arastirma kapsaminda ornekleme dahil edilen ACPM 2020
verilerine gore Fransa’nin en fazla tiraja sahip bolgesel gazetesi Ouest France,
Tiirkiye’dense BIK Ocak 2020 verilerine gore en fazla tiraja sahip Dokuz Siitun
gazetesinin  yetkilileriyle  yar1  yapilandirilmis  derinlemesine ~ goriisme
gerceklestirilerek elde edilen veriler, tezin amacina uygun bi¢imde yorumlanarak

aktarilacaktir.



BIiRINCIi BOLUM
1. BASININ TARIHSEL GELISIMI iCINDE YEREL GAZETECILIK

Ulasim ve iletisim teknolojilerinin bu denli gelismis olmadigi donemlerde
diinyanin farkli yerlerinde ortaya ¢ikan ilk gazetelerin gérece yerel yayinlar oldugunu
ve ulusal, bolgesel, yerel gibi bir ayrim yapilmasinin s6z konusu olmadigini séylemek
miimkiindiir. Ne var ki ulasim ve iletisim devrimiyle farkli cografyalara daha kolay
erisebilmenin 6nii acilmis iste o zaman, zaten gelismis ve ¢esitlenmis gazeteler,
donemin sosyal ve siyasi gelismelerinin de etkisiyle, yerellikten siyrilmaya
baslamistir. Bu nedenle “yerel gazetecilik” kavraminin basinin tarihsel gelisimi i¢inde
bir anlam kazandigini sdylemek yanlis olmayacaktir. Dolayisiyla yerel gazetecilik ile
ilgili bir ¢alismada 6ncelikle gazeteciligin dogusuna; nerede, ne sekilde, nasil ortaya
ciktigina ve gegirdigi evrelere bakilmasi 6nem tagimaktadir. Ciinkii gazetecilik;
insanlarin haber alma, bilgiye ulagsma gibi ihtiyaglarini karsilamak amaciyla birtakim
denemelerin ve tarihi birikimlerin sonucunda ortaya ¢ikmistir: Yazinin ve kagidin
bulunusu, matbaanin kesfi, buna bagli olarak Gutenberg’in oynar basli harfli matbaay1
icad1 yazili basmin tarihi kirilimlardan yalnizca birkagi olsa da aslinda insanlik tarihi
boyunca yasanan tiim gelismeler,-devletlerarasi anlagsmazliklar, savaslar, salgin
hastaliklar, ticari ve ekonomik faaliyetler, insanlarin farkli cografyalara ulasma,
baskalarina seslerini duyurma istegi Vvb.- gazeteciligin dogusunu ve gelisimini
dogrudan etkilemistir. Gazetecilik, ortaya ¢ikisinin ardindan iilkelerin sosyal, kiiltiirel,
ekonomik, siyasal yagamlarindan etkilenerek farkli cografyalarda farkli hizlarda, farkli
sekillerde  gelisim  gostermistir.  Glinlimiiz ~ gazeteciligini  anlayabilmek,
yorumlayabilmek, ote yandan yerel-bolgesel gazetecilik seklinde bir ayrim

yapabilmek i¢in gegmise bakmak elzemdir.

Bu boliimde ilkin insanin iletisim yolculugundan bahsedilecek, basin tarihindeki
onemli olaylar ele alinacaktir. Ardindan Fransa’da ve Osmanli’da gazetecilik
faaliyetleri anlatilacak, iki iilkede gazeteciligin gelisimine etki eden tarihi olaylara

deginilecektir. Kisaca calismanin ana hattinda yer alan Fransa ve Tirkiye yerel



gazeteciliginin mevcut durumu ve sorunlari detaylica ele alinmadan Once

gazeteciligin, ge¢gmisten gliniimiize gecirdigi siire¢ aktarilacaktir.
1.1. ILETiSiM YOLCULUGUNDAN GAZETECILiGIN DOGUSUNA

Binlerce y1l dnceye gidip insanin kiiltiirel evriminin temellerine indigimizde
iletisim olgusu ile kars1 karsiya kalmaktayiz. Insanm toplumsal bir varlik haline
gelmesinde, kiiltiirel evriminin gelismesinde siiphesiz iletisim, en Onemli roli
oynamaktadir. En basit haliyle insanlar arasindaki duygu, diisiince, bilgi, fikir
aligverisi anlamina gelen iletisim, insanin yasaminda filizlenmeye basladig1 andan
itibaren bir¢ok degisim ve doniisiim gecirmistir. Onceleri yalmizca hayatta kalabilmek,
dogayla basa cikabilmek icin bir aracken insan niifusunun artmasiyla, yasam
alanlarinin genislemesi ve insanin sosyallesmesiyle vazgecilemez bir ihtiya¢ haline
gelmistir. Iletisimin asama asama, tarihsel ¢aglar boyunca gelismesi elbette ki kolay

Olmamustir.

Yazili tarih Oncesi donemlere baktigimizda ilk insanlarin kendi tiiriiyle
haberlesme, iletisim kurma ydntemlerinin sinirl oldugunu gérmekteyiz: dogay taklit
ederek ya da vurmali ¢algilarla ¢ikardiklar sesler, isaretler vokalizasyon araciligiyla
basit anlamda iletisim kurmalarimi saglamistir. Ote yandan insanlhigin en eski
muammalarindan ve hatta gorsel sanatlarindan biri diyebilecegimiz magara
duvarlarina ¢izilen resimler, tarih 6ncesi donemlerde insanlarin gelecekle, dogayla ve

dogaiistii giiclerle kurduklar iletisimi de gozler 6niine sermektedir.

Magara duvarlarina c¢izilen resimlerden dumanin iletisim araci oldugu atesle
haberlesme donemine; insanin iletisim seriiveninde, uzun yillar sonra isitmenin ve
sesin evrimi neticesinde konusma gelismis; konusma duygu, diisiince ve bilgi
aktariminin Ust diizeylere taginmasi, insanligin saglam bir sosyal yap1 olusturmasini

saglamistir.

“IIkgaglardan giiniimiize kadarki siirecte iletisim kurma araglari olarak duman,
giivercin, ulak gibi yontem ve teknikler kullanilirken; zaman iginde bu araglarin yerini
telgraf, telefon, gazete, radyo, televizyon, uydu teknolojileri ve internet gibi araglar
almistir” (Isik, 2017: s. 15). Nitekim iletisim bi¢imleri ilk donemlerden bu yana yavas

yavas cesitlenmeye baglamais, iletisimin menzili genislemistir.



Mogol Imparatorlugu’nun haberlesmek igin 200.000 at kullandigmi ifade
etmistir, Marko Polo. Ote yandan Yunanlilarin Perslerle savasinda, Perslerin yenilgisi
haberini Atina’ya ulastiran, 42 kilometrelik yolu kosan yaya bir habercidir. Bu durum
elbette birtakim sakincalar1 da beraberinde getirmistir: iletilen haberin anlaminin
degismesi, sOylentilerin ortaya ¢ikmasi, habercilerin haberleri kendi amaglarina gore
degistirerek ulastirmasi gibi... (Milli Egitim Bakanlhigi [MEB], 2011: s.4). Yazinin
heniiz icat edilmedigi bu donemlerde haberlesmenin biiyliik ugraslarla ve zorlu

kosullarda gergeklestigi goriilmektedir.
1.1.1. Yazi ve Kagidin icads

Iletisimin gelismesi, menzilinin tam anlamiyla genislemesi ve cesitliligin tepe
noktaya ulastigi donemse yazinin icadi ile baslamuistir. Galileo Galiliei (Aktaran:
Baldini, 2000: s. 23), “Biitiin biiyiik buluslarin iistiinde, zaman ve mekan olarak
birbirlerinden ¢ok uzakta olmalarina karsin, en gizli diisiincelerini bir baskasina
iletebilmeyi hangi biiyiik akil diislemisti?... Kagit iizerine yirmi kadar isareti degisik
bicimlerde siralayarak. Insan yaraticiliimin en olaganiistii bulusu budur iste” derken
insanligin iletisimin bilmecesini ¢6zmede kat ettigi en biiyiik adimin yaz1 oldugunu
vurgulamistir. Diamond’a gore (2016: s. 311) “icat, ihtiyacin anasidir” ve insanin
gelismislik siirecinde ihtiyag¢ duydugu bu iletisim yontemi uygarlik tarihinde biiyiik bir

sigrama yaratmistir.

1.0. 4000 yillarinda Mezopotamya cografyasinda yerlesik Siimerlerin yaziy1 icat
etmesinin ve yillar sonra alfabenin bulunmasinin ardindan sozlii kiiltiir zayiflamis,
yeni bir kiiltiir donemine gegilmistir. Bu donemde artik insan, bellegin esaretinden
kurtulmus, belgelerin bellegin yerini aldig1 yeni bir donem baslamustir. “Felsefe, bilim,
mantik ve ahlak, hepsi yazi sayesinde ortaya ¢ikmistir ve ona bagimhidirlar. (...) Akl
ozgiir kilip, felsefe ile ilgili metinlerde karsilasilan en soyut diisiinceleri, agik bicimde
anlatma olanagi saglayan yazi olmustur” (Baldini, 2000: s. 36). SozIi kiiltiiriin yerini
yazili kiiltiire birakmasiyla insanin diisiince sekli, dil ve bellek ile olan iliskisi biiyiik

Olclide degismistir.



Yazinin icadinin ve gelismeye baslamasinin ardindan yaziyr aktarabilecek
materyallerin de bulunmasi gerekmistir. Papirtisler, kil tabletler, balmumu tabletler
tizerinde yazi denemeleri yapilmis ve bu denemelerin sonunda kagit bulunmustur.
Papiriis, kagidin en ilkel sekli ve hammaddesi olmustur. Kagidin bulunusu iletisim
tarihindeki en 6nemli basamaklardan biridir. Insan hayatia girmesiyle ihtiyaglar ve
buna bagli olarak kesifler listel sayilar gibi katlanarak artmig, gelismislik hiz1 had

sathaya ulagmistir.

Yazi ve kagidin icadiyla birlikte, yazilarin ve resimlerin basilip ¢cogaltilmasinm
saglayan basim kavrami da insan hayatina girmistir. Basimin en ilkel 6rnekleri, yazinin
da mucidi olan Siimerler’in anayurdu Mezopotamya’da yaklasik 2.800 yil dnceye
uzanmaktadir. Ancak modern baski teknigine en yakin teknik, Japonya’da 8. yiizyilda
kullanilmistir. 1041 yilinda ise Pi Sheng isimli bir Cinli porselen harfler kullanarak
baski islemi gerceklestirmistir. Cinlilerin ardindan Uygurlar da cesitli denemeler
yapmis, tiim bu denemeler modern matbaaya giden yolu agmistir (Girgin, 2009: s. 4).
15. yiizyila gelindigindeyse Avrupa matbaacilikta tlim diinyay: etkisi altina alan biiytlik
bir devrim yaratmis; Gutenberg’in oynar basl harfli matbaayi icad: iletisimi kokten

degistirmistir.
1.1.2. Matbaamn icad

Almanya’nin Ren bolgesinde yaklasik 3.000 niifuslu Magonza’de yasayan ve
Gutenberg olarak taninan Johannes Gensfleish’in kiigiik diikkkaninda 1400°li yillarda
baslayan bu serliven, tiim diinyayr etkileyecek biiyilk bir icadin kesfiyle
sonu¢lanmistir. Gutenberg Magonza’deki farkli politik sinifsal catigmalar neticesinde
Strasbourg’a siirgiine gitmek zorunda kalmis ve ¢alismalarina burada devam etmistir.
Gutenberg; kagit, miirekkep, baski presi ve eritilmis metalden yapilan oynar bash
harflerle elde baski teknigini gelistirmistir. Keten yagindan yeni bir miirekkep yapmus,
donemin sanatkérlarindan 6grendigi eritme teknigini kullanip kabartma harfler tizerine
eritilmis kursun dokerek sayisiz kopya ¢ikartmay1 basarmistir (Baldini, 2000: s. 60).
Bu icat, insanin diisiinsel yolculugunda biiyiik bir ivme kat etmesini saglamistir.
Diisiincelerini kalic1 bir bigimde aktarabilen yeni bir insan modeli ortaya ¢ikmistir.
McLuhan bu yeni insan modelini, tipografik insan olarak tanimlamaktadir. Bu yeni

icadin toplumsal anlamda bir¢ok yansimasi olmustur: sanayi ve ticaret, kiiltiir sanat



hayati canlanmustir. Iletisimde kitlesel bir devrim yaratan matbaa ile yazili iletisim,
seckinlerin faydalandig bir iletisim bi¢imi olmaktan ¢ikip kitlelere kolaylikla ulagir

hale gelmistir.

Matbaa sayesinde ayrintili ve uzun sozciikler basilmaya baslandigindan diizgiin
dil kullanim1 ortaya ¢ikmis, dil duyarlihig gelismistir. Ote yandan matbaa toplumda
¢1g1ir agan bir bulus olarak 6zel hayat anlayisinin da gelismesini saglamistir. El yazmasi
ya da az sayida basilan ilk kitaplarin doneminde, okuma toplumsal bir etkinlikken -bir
kisinin ¢evresindeki diger kisilere yiiksek sesle okuma yapmasi seklinde- matbaa
sayesinde tasinabilir ufak kitaplar basildigindan okuyucunun istedigi zaman, istedigi
mekanda sessizce okuma yapabilecegi ruhsal bir ortam olusmustur (Ong, 2012: ss.
154-155). Insanhigimn ihtiyaglar1 dogrultusunda, zihninde tasarladifi arag geregleri
biiyiik bir cabayla ger¢eklestirmesi neticesinde iletisim boyut degistirmistir. Tarihteki
bu ilerleme yolculugunda doniim noktalarindan biri olan matbaanin kesfi, iletisimin

sistematiklesmesini saglamis, toplumsal yapida biiyiik degisikliklere neden olmustur.

Basimin insan hayatina girmesinden once dil hem konusma hem de yazi
acisindan ayni islevlere sahipken basimla birlikte yaz: dili ortaya ¢ikmus; bu sayede dil
diizenli bir yapiya kavusmustur. Dilde ¢esitliligi de beraberinde getiren bu durum,
kiiltiirel ortakligr da arttirmigtir. Baldini’ye (2000: s, 67) gore, “basim ayrica dil i¢in
acimasiz bir tlirdeslestirici olmustur. Eski elyazmacilarin fantezilerini ve dizgicilerin
kaprislerini eleyerek sagyazinin diizenlenmesine katkida bulunmus ve bdylece

dilbilgisi yanlislarinin ortaya ¢ikmasina olanak saglamistir.”

Okuryazarligin 6nem kazanmasi ve yayilmasi sonucunda yazma yetenegine
bagli meslekler ortaya ¢ikmistir. Bu mesleklere 6rnek olarak; katipler, muhasebeciler,
yazicilar, noterler, arzuhalciler ve postacilar verilebilir. Kisa slirede bu mesleklerin
sayisinda bir artis olmus, bazilar1 yiiksek bir toplumsal statiiye sahip meslekler olarak
gorilmiistiir. Mektup yazmak i¢in zaman ayiramayan, firsat bulamayan 6nemli kisilere
mektup yazan 6zel sekreterler de statiilii meslek olarak goriilmistiir (Briggs ve Burke,
2011:s. 43).

Aziz’e (2016: s. 132) gore, kitlesel iletisim araglarindan biri olan gazetelerin
matbaalarin bulunusuyla ortaya ¢iktig1 ifade edilse de matbaanin ilk kez kullanilisi;

gazete basimiyla degil, dini kitaplarin basilip dagitilmasiyla gergeklesmistir.
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Matbaanin bulunusu dini kitaplarin yani1 sira hikaye, roman gibi kitaplarin da
basilmasina olanak saglamistir. Ote yandan matbaa, toplum iizerinde reform etkisi

yaratmus, Kitlelerin sosyal, dini konularda sorgulamalar yapmasina yol agmustir.

Icadindan sonra, 15. yiizyilin ortalarindan itibaren cesitli amaglarla kullanilan
matbaada ilk olarak klasik ve kutsal metinlerin ¢ogaltilmistir. 16. ylizyila dogru
ilerledik¢e kapsamini bilimsel, edebi ve seyahat ilgi alanlarini igerecek sekilde
genigletmistir. Basilan eserlerin ¢ogu kitap bigimindedir ancak 16. yiizyilin ilk
yillarindan itibaren, siyasi olaylar, savaslar ve biiyiik krizlerle ilgili haberleri igeren
kiigiik formatli brosiirler ortaya ¢ikmistir. Ardindan ayni formatta yayinlanan ama
daha ¢ok modern magazin basininin temsil ettigi, mucizeler, canavarlar, kuyruklu
yildizlar, felaketler ve salgin hastaliklar gibi diger istisnai olaylar ile ilgili sansasyonel
ilgiye hitap eden canardlar viicut bulurken bunlarin hi¢biri modern bir gazete tarzinda
diizenli ve sirali yaynlar olmamuis; siyasi veya dini, astronomik veya meteorolojik

olsun sadece belirli olaylara tepki olarak ortaya ¢ikmistir (Gough, 2016: s.6).
1.1.3.  1lk Gazetecilik Faaliyetleri

Ilk gazetecilik faaliyetlerinin yazinin icadiyla birlikte Antik Misir’da, Eski
Yunan ve Eski Roma’da goriildiigii bilinmektedir. Bugiinkii gazetelerin atalar1 ilk
Cag’da yapilan denemeler sonucunda ortaya ¢ikmistir. Eski Roma’da Jil Sezar
doneminde senato toplantilarindaki kayitlar1 ve tutanaklari iceren Acta Senatus adi
verilen biiltenler sayesinde halk siyasi olaylar ve gelismeler hakkinda bilgi sahibi
olmustur. Yine bu donemde resmi gazetelerin ilk Ornekleri sayabilece§imiz bir
sayfalik Acta Publica adi verilen resmi biiltenler ¢ikmistir. Ardindan giinliik olaylari
igeren bir nevi duvar gazetesi 6zelligi de gosteren ve modern anlamdaki gazetelerin
atas1 sayilan Acta Diurna adli bildiriler yayimlanmistir (MEB, 2011: s. 5). Acta
Diurnalar Antik Roma’da 6nemli giinliik olaylarla (dogum, 6liim, evlilik vb.), resmi
haberlerin tas ve metaller lizerine kaydedildigi mesaj tahtalarinda sergilendigi
belgelerdir (“Acta”, 2018). Gazetelerle benzerlik gosteriyor olmasi diizenli olarak

giinliik haberleri aktarmasiyla iliskilidir.

“Yazinin bulunusuyla insan diisiincesinin ebedilestigi ve saklanabilme olanagina
kavustugu bir gercektir. Matbaanin bulunusu ise yazinin ¢ogaltilmasi olanagini

getirmistir. Tarihsel belgeler, bize, diizenli haber yayan gazete niteliginde olan ilk
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yayinin Cin’de yapildigini gostermektedir. Diinyanin en eski gazetesinin 911 yilinda
Pekin’de kurulan, KING PAO gazetesi oldugu sdylenmektedir” (O. Géneng, 2003: s.
61).

1.1.4. Batr’da Gazeteciligin Gelisimi

Gergek anlamda gazetelerin Avrupa’da ortaya ¢ikmasindan Once gazetelerin
onciileri sayabilecegimiz haber mektuplar: veya haber kagitlarmin 6rnekleri ise 13.
yizyilla birlikte gorilmistiir. Elle yazilarak g¢ogaltilan haber mektuplari, ticari
kuruluslar arasinda bilgi akisini saglamak; mallarin fiyatlarini, limanlardaki gemilerin
gidis gelis saatlerini, Avrupa’daki 6nemli olaylar1 bankerlere, tacirlere, gemicilere
haberler vermek amaciyla ortaya ¢ikmis, matbaanin kesfinin ardindan daha da
yaygilagsmistir. Bu haber mektuplarinin 13. yiizyillda Avrupa’nin 6nemli ticaret
merkezlerinden biri olan Venedik’te Awvisi adiyla dogdugu sanilmaktadir. Kisaca
gazetelerin atasi diyebilecegimiz haber mektuplari, gazeteciligin ortaya ¢ikisinda ve
gelisiminde 6nemli bir rol oynamistir (Ozcaglayan, 2008: s. 133; Nalcioglu, 2013: s.
20). Haber mektuplarinin Avrupa’da ortaya ¢ikmasinda donemin kosullart; fetihler,

bilimsel, sosyal, dini birtakim gelismeler etkili olmustur.

Abadan’a (1943: s. 121) gore, “haber alip verme ticareti” olarak
tanimlanabilecek eylemin ilk temsilcisine de kesin olmamakla birlikte Venedik’te,

Adriyatik’in tarihi limaninda, Rialto kdpriisiinde rastlanilmistir.

Nouvelle A La Main denilen ve “elde dolastirilan haber” anlamina gelen haber
mektuplari; insanlarin olup bitene duydugu merak, cevreleriyle ilgili haber alma
ihtiyaci, Ozellikle ticaret ve sanat g¢evrelerinde nelerin olup bittigini 6grenmek
istemeleri neticesinde geliserek yayginlasmigtir. Orta Cag doneminde haber
mektuplari, hiikiimetin istegi dogrultusunda yazilmis ve {lilkenin ¢esitli yerlerine
gonderilmistir. Bu sayede insanlarin iletisim ihtiyaci giderilmistir (MEB, 2011: s.6).
El yazmasi haber mektuplar1 Avrupa’da; Italya ve Almanya’da ticaret merkezlerinden
¢ikan ekonomik ve politik durumla ilgili bilgileri aktarmis ve Hollanda’da Zeitungen,
Venedik’teyse Avizzi olarak adlandirlmigtir. Haber mektuplarinin yavas yavas
gazetelere dogru evirilmeye basladigi siliregte, oynar basli matbaanin da
yayginlagmasiyla basili haber mektuplar1 ortaya ¢ikmistir. Bu basili haberler birkag

sayfadan olusan el ilam1 seklinde olup diizensiz araliklarla basilip dagitilmis ve
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bolgedeki onemli haberleri igermistir. Sonralar1 Fransa’da Canardlarin ortaya ¢iktigi
goriilmistiir. Bilinen ilk tarihli Canard, 1529 yilinda ¢ikmistir. Canardlar, gercek ve
uydurma haberlerin yer aldig iceriklerden olusmaktadir (O. Goneng, 2004: s. 36).
“Donemin sansasyon basini olan bu ana akim medya kiiltliriinii de sekillendiren
Canardlarin devaminda boyutlart itibariyle el ve duvar ilanlarina yakin duran magazin
igerikli ve Tiirk¢e’de ‘sarki” anlamina gelen ‘chanson’lar ortaya ¢ikmistir” (Ari, 2018:
141).

Avrupa’da ilgiyle karsilanan basili haber mektuplarinin sayisi siirekli olarak
artmis ve igerikleri de degismeye baslamistir. Avrupa’daki cesitli sosyal ve siyasi
olaylar neticesinde ticari igeriklerle dolu haber mektuplar toplumsal igeriklerle
dolmustur. Toplumun genelini ilgilendiren siyasi calkantilar, savaslar, dogal afetler,
salgin hastaliklar, cinayet ve hirsizlik gibi adli olaylar haber mektuplarinda yer almaya
baslamustir. Icerikteki bu degisiklik sayfa sayisinda da degisikligi beraberinde

getirmistir, tek sayfa aligkanliginin yerini ¢ok sayfa almaya baslamistir.

Haber mektuplarindan gazeteye gecis yolculugunda ilk siireli yayin olaraksa
Almanaklar karsimiza g¢ikmaktadir. Yilda bir kez yayimlanan ve 6nemli olaylari
anlatan Almanaklar, 16. yiizyilin sonlarina dogru alt1 aylik periyotlarda yayimlanmaya
baslamistir. Bunu aylik bilimsel dergiler, 15 glinde bir yayimlanan dergiler ile haftalik
gazeteler takip etmistir (Nalcioglu, 2013: ss. 23-27). Ger¢ek anlamda giinliik
gazetelerin ortaya c¢iktigi ana kadar gegen siiregte bircok deneme yapildigi
gorilmektedir. Tiim bu gegis siireci, kitlesel iletisimi etkin kilabilmenin asamalari

olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Aziz (2016: s. 132), matbaanin bulunmasmin ardindan gergek anlamdaki
gazetelerin ¢ikmasimin geciktigini ve gazete kuruluslarinin ortaya ¢ikmasi i¢in ana
haber aglarinin kurulmasi gerektiginden ilk donemlerde bu islere fazla yatirim
yapilmadigini ifade etmektedir. Bu da gazetelerin ortaya ¢ikisini geciktiren en 6nemli
sebeplerdendir.

Toplumdaki bilgi ve haber akigini diizenli héale getirmek amaciyla tarih boyunca
yapilan denemeler, bugiinkii anlamda ¢agdas gazetelere giden yolun Oniinii agmustir.
Acta Diurnalar, haber mektuplari, Almanaklar, Canardlar derken siireli basin 1600°1i

yillarin basinda ortaya ¢ikmistir. Siireli basinin ilk 6rneklerinden biri Mayis 1605°ten

11



itibaren Oncelikle diizensiz araliklarla yaymlanan, Hollanda’nin Anvers kentindeki
Niewue Thydinghen gazetesidir. Ilk gazeteler Avrupa iilkelerinde; Amsterdam,
Viyana, Londra ve Paris’te, 1613 ile 1618 yillar1 arasinda ¢ikmustir. Bu gazeteler
icinde en tinliisii Fransiz doktor Theophraste Renaudot’un Paris’te ¢ikardigi, 13.
Lui’nin de Katkida bulundugu onceleri haftalik daha sonra aylik olarak yayinlanan La
Gazette’dir. Sonralar1 1636’da Floransa’da, 1640’da Roma’da, 1661°de Madrid’de
gazeteler ortaya ¢iksa da ilk giinlik gazete 1 Ocak 1660’°da Almanya’nin Leipzig
kentinde Timotheus Ritzsch tarafindan yayimlanmaya baslanan Leipziger Zeitung’tur
(O. Goneng, 2004: s. 36; Baldini, 2000: s. 81). Habermas’a gore, Avrupa’da
gazetecilik 15. ylizyilda haber biiltenleri, 16. yiizyil tek yaprakli sayfalar, 17. yiizyilda
ise haftalik gazetelerin ortaya c¢ikmasi seklinde gelismis ve bu sirayr nihayetinde
giinliik gazeteler izlemistir (Dagtas ve Dagtas, 2003: s. 50). Diinyanin ilk giinliik
gazetesi unvanini tasiyan Leipziger Zeitung’un ardindan Avrupa’nin ¢esitli

tilkelerinde ¢ok sayida giinliik gazete yayimlanmaya baslamigtir.

Ingiltere nin ilk giinliik gazetesi 11 Mart 1702 yilinda The Daily Courant adiyla
Londra’da tek sayfa olarak ¢ikarilmistir. Bunu {inlii yazar Daniel De Foe’nun 1719°da
¢ikarmaya basladigi The Daily Post izlemistir. 1700’lerin basinda gazeteler icerik
olarak yavas yavas bugiinkli bicimini almaya baslamistir. Fransa’nin ilk giinliik
gazetesi dort sayfa olarak 1777 yilinda Journal de Paris adiyla yaymlanmis, giincel

konular ve politik meseleleri ele almistir.

Ingiltere’de 1665°te Oxford Gazzette ve sadece bir say1 ¢ikan ilk Amerikan
gazetesi Public Occurences, Ingilizce olarak yayimlanan ilk gazeteler arasinda yer
almaktadir (Aktaran: Ozgaglayan, 2008: s. 134).

Giinliik gazetelerin ortaya ¢ikmasi, toplumdaki biiyliik degisimlerin yolunu
acmistir. Halk, merak ettigi konularda bilgi sahibi olmaya baslamis, ¢evresinde olup
biteni takip eder hale gelmistir. Onceleri yiiksek tabakaya hitap eden basili materyaller,
herkese hitap etmeye baglamis, bu da bir¢ok yeniligi beraberinde getirmistir. Diizenli
haberin, bilginin varligi insanlari okuma ve yazma Ogrenmeye tesvik etmis,
toplumdaki okuryazar orani artmis, bunun bir sonucu olarak toplumlarin gelismislik
seviyesi yiikselmistir. Gazeteye ilgi artinca yiiksek kalitede baski ile herkesin

rahatlikla alabilecegi diisiik fiyatli gazete olanagi teknik ilerlemelerin yolunu agmuistir.
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Tim bunlarin yani sira diizenli gazetelerin ortaya ¢ikisiyla yeni bir meslek grubu
belirmistir: gazetecilik. Belli bir gérev tanimiyla, diizenli bilgi ve haber akis1 saglayan
bu kisiler ve yaptiklari is, zaman iginde toplumda kabul gérmeye baslamis, boylece
bugiinkii anlamiyla gazetecilik mesleginin temelleri atilmistir. Ancak gerek
gazetelerin gerekse gazetecilerin Avrupa’da tam anlamiyla yayginlasmasi, toplumda

saygin bir konum kazanmasi pek kolay olmamugtir.

Akdeniz’e (2007: s. 3) gére, bunun i¢in yaklasik 200 y1l ge¢mesi gerekmistir.
Ciinkii gazetelerin ortaya ¢iktigr ilk donemlerde Bati; siyasal, sosyal, ekonomik,
kiiltiirel anlamda bir degisim yasamigs ve bu degisim riizgar1 ardindan Fransiz
Devrimi’ni getirmistir. Bu biiyiik devrimle birlikte Avrupa’ya farkli bir diizen gelmis,
yeni bir toplumsal yapinin insa edilmesine olanak saglanmistir. Fransiz Devrimi’ne
giden yolda, 6zellikle 1775-1785 yillar1 arasinda Fransa’da yonetici sinif, filozoflar
ve gazete ¢ikaranlar arasindaki ¢atigsma azalmis, oyle ki 1778’de Académie Frangaise
biinyesine gazeteciler kabul etmeye baslamistir. Bu durum gazetelerin ve gazetecilerin
toplumdaki sayginligimin artmasi ve yeni diizen iginde Onemli bir konuma

gelebileceklerinin bir isareti olmustur.
1.2. FRANSA’DA GAZETECILIiK

Avrupa’da oldugu gibi Fransa’da da 17. yiizy1l yayin hayatinin canlandigi, ilk
stireli yaymlarin ortaya ¢iktigi ve sayilarin arttigi, gazetelere devlet desteginin
saglandig1 bir donem olmustur. Ancak toplumda gazetecilik algis1 bu donemde tam
anlamiyla gelismemistir. Fransiz Devrimi’ne kadar gazeteler ve gazetecilik meslegi
Fransa’da pek olumlu bir karsilik bulamamuistir. Bu durumun altinda yatan sebeplerden
biri de donemin aydin diisliniir ve yazarlarinin gazetecilige bakis agisiyla iligkilidir.
Voltaire, Jean Jacques Roesseau, Diderot, Montesquieu gibi filozoflar gazeteleri
kitaplarla kiyaslamislar ve kalic1 yayinlar olmadiklari i¢in siirekli yermislerdir. Onlara
gore Ovgiiye deger olan gazeteler degil, kitaplardir. Gazetelere yonelik diismanca bir
tavir sergileyen Fransiz diistiniirler, basin 6zgiirligiiniin de gazeteler igin degil, kalici
stireli yaymlar yani kitaplar i¢in oldugunu diisiinmiislerdir. Diderot, gazeteleri
“cahillerin yemi, okumadan konugsma ve karar vermek isteyenlerin kaynagi,
calisanlarin belas1 ve tiksintisi” olarak tanimlamistir. Voltaire de basimin toplumun

belas1 ve eskiyast oldugunu One siirmiistiir. Gazeteleri ve gazetecileri szireli olarak
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tanimlayan Jean Jacques Rousseau gazetelerin yazgisinin sabahlar tuvalet masasinda
bekleyip aksamlari bir gardirop ig¢inde 6lmek oldugunu dile getirmistir (Jeanneney,
2006: 48-51). Abadan’a (1943: s. 124) gore, tiim bu kotii algiya karsin Fransa’da
gazeteciligin 17. yiizyilda devlet destekli olarak basladigi goriilmektedir. O donemde
diger Avrupa iilkelerinde gazeteler birbirinden habersiz bir sekilde yayimlanirken ve
gazeteciligin gelisimi dogal akisi iginde olurken Fransa’daysa ¢ikan her gazete Kral’a
ulagmaktaydi. Bu nedenle Fransa’da yayimlanan ilk gazete de Kral’in istegi dahilinde

planli bir sekilde ortaya ¢ikmustir.
1.2.1. Fransa’da Gazeteciligin Dogusu ve i1k Yayinlar

Fransa’da ¢agdas anlamdaki gazetelerden Once gerceklesen cesitli yayin
denemelerinin ve yayimlanan dergilerin, gazeteciligin gelisimine olumlu katki
sagladig1 goriilmektedir. Bu anlamda Fransa’da gazeteciligin dogusunu saglayan ilk

yayinlardan s6z etmek yerinde olacaktir:
1.2.1.1. 1lk Dergi: Le Mercure Francois

Le Mercure Frangois, bilinen ilk Fransiz dergisi olarak kabul edilmektedir. Jean
Richer ve Estienne Richer’in Paris’te kurdugu matbaada 1611 yilinda yayimlanmustir.
Le Mercure Francois’in ilk cildi, 1605 yilinda gergeklesen 6nemli olaylardan baslayip
1610 yilinda Fransa Kral1 13. Louis’in ta¢ giyme toreniyle sona ermektedir. Yilda bir
yayimlanan dergi, 1638’de Doktor Théophraste Renaudot tarafindan alinmistir (Gilot,
ty). Yilin 6nemli siyasal olaylarini giindemine tasiyan yilligin son cildi 1648’de

basilmustir.
1.2.1.2. 11k Haftahk Gazete: La Gazette

Tarihler 1631°1 gosterdigindeyse Fransa’nin ilk haftalik gazetesi olarak kabul
edilen La Gazette yayin hayatma girmistir. Ulkede resmi anlamda gazeteciligin
baslamasini saglayan bu gazete igin Kral 13. Lui’nin Bakanlarindan din ve devlet
adami Kardinal Richelieu’yu gazete ¢ikarilmasini saglamak iizere gorevlendirmistir.
Kardinal Richelieu da Protestanliktan Katoliklige donen Doktor Théophraste
Renaudot’tan gazete ¢ikarmasini istemistir. Boylelikle 30 Mayis 1631°de Fransa’daki

ilk siireli gazete olarak tarihe gecen La Gazette, haftada bir olmak {izere dort sayfa
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olarak yaymn hayatina baglamistir. Her cumartesi yaymlanan gazete, genellikle siyasi

ve diplomatik konularda uzmanlasmistir (Haffemayer, 2004).

Abadan (1943: ss. 124-125), Renaudot’un “gazetesinin ilk niishasinda 13. Lui’yi
Fransa’nin gelmis gegmis 63 krali icinde en kudretlisi olarak™ belirttigini ve Kral’in
da cesitli savaslarinin tasvirlerini gazetede basmak tizere bizzat kaleme aldigini ifade

etmektedir.

Cumartesi giinleri yayimlanan gazete, ilkin dort sayfa, daha sonra sekiz sayfa
olarak devam etmistir. Ilk bes sayis1 numaralandirilmadan A’dan E’ye kadar harflerle
basilmistir. Renaudot, temel ilkesinin “gercegin aranmasinda kimseye bas egmemek”
oldugunu vurgulamistir (Girgin, 2009: ss. 5-6). Ertug’a gore, Kral 13. Lui ve Kardinal
Richeliu’'nun destekleriyle ¢ikan La Gazette, Kral’mm ve Kardinal’in &liimiiyle bu
destekten mahrum kalmistir. Ancak yine de Renaudot, gazeteyi 61diigii yil olan 1653°¢
kadar c¢ikarmaya devam etmistir. Oliimiinden sonraysa ¢ocuklariyla torunlari
devralmistir (Aktaran: Uzun, 2014: s. 57). La Gazzette 1678 yilina kadar haftalik,
1678’den 1714 yilina kadar da aylik olarak yayimlanmistir. Hiikiimet sozciiliigii yapan
bir gazete olarak yar1 resmi nitelikteyken 1762’de devletin resmi yayin organi haline
gelmis ve adi La Gazzette de France olarak degismistir (Aktaran: Nalcioglu, 2013: s.
32). Gazetenin resmi nitelik kazanmasi cazibesini yitirmesine neden olmus ve haber
mektuplarma bir geri doniis yasanmistir. Bu durum da Ihtilal’e kadar devam etmistir.
(Abadan, 1943: s. 125). La Gazette, igerik olarak siyasi konularla ilgili topluma bilgi
vermistir. Yani sira siir ve miizikle ilgili, ddnemin kiiltiir hayatin1 yansitan haberler
yayinlamistir. Fransa’nin ilk siireli yayini olarak tarihe gegen gazete 1915°te son

bulmustur.
1.2.1.3. i1k Edebi ve Bilimsel Dergi: Journal des Savants

Fransiz yazar Denis de Sallo’nun ¢ikardigi Journal des Savants’in ilk sayis1 5
Ocak 1665’te yayimlanmistir. Fransa’nin ve Avrupa’nin ilk edebi ve bilimsel
dergisidir. Dergi niteligi tasimasina ragmen gazete olarak da kabul edilebilmektedir.
Yayimlanmaya bagladig: tarihten 1723’e kadar diizensiz ve haftalik olarak ¢ikmuistir.
12 sayfa olarak basilan Journal des Savants; edebiyat, sanat ile ilgili haberlere, bilimsel

kesiflere, donemin bilimsel tartismalarina yer vermistir (Potts, 2011).

15



Fransa’nin ilk gilinliik gazetesi yayin hayatina baglamadan once 1757 ila 1762
yillar1 arasinda, 6rnegin 1757°de Le Havvres’da, 1758’de Bordeaux’da ve 1762’de
Rouen’de bir¢ok gazete yayimlanmis ancak nitelik ve nicelik agisindan epey zayif
kalmistir (MEB, 2011: s. 25). Her donem oldugu gibi bu dénemde de Fransa’da
gazetecilik siyasal ve toplumsal zeminden etkilenmis, gazetelerin topluma sirayet edisi

zaman icerisinde gerceklesmistir.
1.2.1.4. 1lk Giinliik Gazete: Journal de Paris

Fransa’nin ilk giinliik gazetesi olarak kabul edilen Journal de Paris, Londra’da
1727’de kurulan London Evening Post’u model alarak 1777°de dort sayfa olarak yayin
hayatina baglamigtir. 10 Agustos 1792 ayaklanmasindan sonra 50 giin siireyle
kapatilmis, 1811°e gelindigindeyse Napoleon Bonaparte’nin destegiyle formatini ve
kapsamini  genisletmis, tarihler 1840’1 gosterdigindeyse yayin hayatini
sonlandirmistir. Kentteki 6nemli olaylari, etkinlikleri, ¢evre sehirlerde olup bitenleri
duyurmustur. Uzun siire ayakta kalan Fransa’daki énemli yaymlardan biridir. Oyle ki
Fransiz Ihtilali ile birlikte iilkedeki gazete sayis1 ciddi sekilde artis gosterse de yeni
kurulan bir¢ok gazete kisa siire i¢inde kapanmistir. Buna ragmen Journal de Paris
devrim sonrasinda da yayin hayatina basariyla devam etmistir. Andrews’in (2009)
saptamalarina gore gazetenin 1789’daki tirajinin yaklasik 7.000 ila 15.000 arasinda
oldugu tahmin edilmektedir.

Genis bir okur kitlesine sahip sayilabilecek Journal de Paris’i, ilk giinliik gazete
olmasinin, uzun siire yayimlanmasinin disinda 6nemli kilan 6zelliklerinden biri de
halka agik bir forum niteligi tasimasidir. Andrews’in (2009), 1787 ila 1789 yillar
arasinda Journal de Paris’de yayimlanan okur mektuplarini inceledigi ¢alismasi bu
acidan oldukca 6nemli bilgiler aktarmaktadir. Calismaya gore, yalnizca bu ii¢ yillik
(1787- 1789) siiregte gazetede okurlardan gelen yaklasik 1000 mektup yayimlanmustir.
Hiikiimet yetkililerinden askerlere, edebiyat¢ilardan sanatgilara, ciftgilerden
zanaatkarlara, ticaret erbaplarindan posta miidiirlerine, polis memurlarindan
doktorlara, avukatlardan mimarlara, akademisyenlerden 6gretmen ve Ogrencilere
kadar bir¢ok vatandas, kimi zaman takma isimlerle kimi zaman da “Fransiz askeri”,
“kadin”, “abone” gibi mesleklerini, cinsiyetlerini, statiilerini belirttikleri isimlerle

gazeteye mektuplar gondermislerdir. Gazetenin agik bir forum 6zelligi kazanmasini
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saglayan bu mektuplar, sosyal hiyerarsinin bir¢ok seviyesindeki bireylerin goriislerini
yansitmasi agisindan olduk¢a onemlidir. Mektuplarda okurlar istek ve beklentilerini,
sorunlarint dile getirmis, toplumun sosyal refahina iliskin endiselerini aktarmustir.
Mektuplarin konusu oldukga ¢esitlidir: toplumu bilgilendirmeyi, egitmeyi amaglayan;
kiiltir, sanat, egitim bilim konulu mektuplar, hayirseverlerin faaliyetlerini; para
toplama vb. etkinliklerini, ¢esitli trtinlerin reklamlar ile 6liim duyurularini igeren
mektuplar gazetede yer bulmustur. Toplumsal yasama iliskin birgok dinamigi okur
mektuplariyla yansitan Journal de Paris, ihtilal riizgarlarinin estigi Fransa’da bagimsiz

bir elestiri alan1 da agmustir.

Paris’te 1779 yilinda 14’i yabanci olmak tiizere 41 siireli yayin satildigi
bilinmektedir (MEB, 2011: s. 25). Journal de Paris’in ardindan 1785 yilinda bir bagka
gazete olan Journal General de France yayin hayatina baslamistir. Bu gazete, ilk kez
yayimlanmaya basladiginda haftada ti¢ kez; sali, persembe ve cumartesi giinleri, 27
Aralik 1789 tarihinden itibaren her giin basilmigtir. 1797 yilina gelindigindeyse yayin

hayat1 sona ermistir.

Kimi kaynaklara gore her ne kadar Journal Des Savants, Mercure Galant gibi
yayinlar ilk dergiler olarak kabul edilse de 17. ve 18. yiizyilda Fransa’da gazeteler ve
dergiler arasinda net bir ayrim yoktur. Gazetelerin genellikle giinliik, dergilerinse daha
uzun periyotlarla yayimlandigi géz oniinde bulundurularak gazete, dergi gibi bir
ayrima Qidilse de bu yayinlar topluma haber ulastirma, bilgi verme islevini yerine
getirmesi agisindan iki tirlii de degerlendirilebilmektedir. Gazeteler ve dergiler
arasindaki fark, zaman ic¢inde Fransa’da yaymn hayati cesitlenip gelistikge ortaya
cikmistir. Bu nedenle bu ilk yaymlarin gazete ya da dergi olarak anilmasi yanlis

olmayacaktir.

17. yiizyilin sonlarinda iletisimin bir ihtiya¢ halini almasina paralel olarak
ulagim ve posta hizmetleri de ilerleme kaydetmis, bu ilerleme yeni yayinlarin ortaya
¢ikmasim ve yayin sayisinda artisi, sik periyotlu yayinlari beraberinde getirmistir. Ote
yandan yaym hayatinin canlandigi, siireli yaymlarin sayisinin arttigi 17. ve 18.
yiizyilda Fransa’da, 6zgiir basindan s6z etmek ¢ok olanakli degildir. Devlet destekli,
ilk resmi gazete olan La Gazette’nin siyasal haber tekelini elinde bulundurmasi,

bilimsel haberlerin tekelinin ise Journal des Savants’a ait olmas1 ve hiikiimetin gazete
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¢ikarmak isteyenlere ¢ikardigi zorluklar, gazetelere uyguladigi baskilar nedeniyle
gazeteler igerik agisindan pek gelisim gosterememistir (MEB, 2011: s. 25). Ilk yaymlar
belli alanlar1 tuttugundan ardindan gelenlerin tutunmasi pek miimkiin olmamaistir. Bu
durum, gérece Fransiz Ihtilali’ne kadar devam etmistir. Devrim sonrasindaysa gazete

sayilar1 artmis, ¢ok sesli bir basin hayatinin 6nii agilmistir.
1.2.2. Devrim Oncesi: Kamusal Alanlar ve Fikir Gazeteciligi

Gazeteciligin gelisiminde kamusal alanlarm ayr1 bir 5nemi vardir. Ozellikle 17,
ve 18. yiizyillarda Ingiltere’de kahvehaneler, Fransa’da salonlar ve Almanya’da

okuma odalar1 6nemli kamusal alanlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Fransiz halkinin gazetelerle temast da bu kamusal alanlarda, toplumu
ilgilendiren giincel haberlerin okundugu, tartisildigi salon toplantilariyla
gergceklesmistir. Gazetelerin yiiksek sesle okundugu bu toplantilarda toplumsal yasama
iliskin dedikodular, s6ylentiler paylasilmis, fikir aligverisi yapilmistir. Paris’teki Royal
Palace bahgeleri 1740’11 yillarda haber dinlemek iizere gelen kisilerin toplanma
noktast olmustur (Ari, 2018: ss. 144-145). Edebiyat tartigmalarinin yapildigi,
gazetelerin ve dergilerin okundugu, tartisildigi bu mekanlarda bilgi yeniden iiretilmis,

elestirel diisiincenin merkeze alinmistir.

“Londra’da kahvehanelerin yaygin olmasina karsin Fransa’da salonlar daha az
sayidadir. 17. yiizyilda Paris’in biiyiik yazarlarinin hemen hepsi temel diisiincelerini
oncelikle akademik ortamlarda ve bu salonlarda paylasirlar. Salonlar bu paylasimlari
ilk yayimlama hakkina da sahiptiler; ¢iinkii miizik alan1 da dahil olmak iizere her eser
ilk salonlarda sunularak mesru statii kazanir. Bu durum, salon tartismalarini,
sanatcilar koruyan soylulara yonelik bir hizmet olmaktan ¢ikarir” (Aktaran: Ozdemir,

2019: s. 93).

Cowan (2004: s. 21), Ingiltere’de ilk kahvehanenin 1650°de Oxford’da
kuruldugunu, 1652’de de Londra’da acildigini belirtmektedir. Bu donemde
kahvehanelerin sayist zamanla artmis ve toplumsal hayata iliskin sorunlarin
tartisildig1, ddnemin fikir akimlarmin yiikselise gectigi mekanlar haline gelmistir. Ote

yandan kahvehaneler kisa siirede halkin ilgisini ¢ekmis ve ¢esitli dedikodularin, yanlis
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haberlerin yayildigi yerlere doniismistiir. Bu durumdan endise eden Kral 2. Charles

1675’te kahvehaneleri bastirmaya ¢alismig ancak basarili olamamistir.

Ingiltere’de 17. yiizyilda ortaya ¢ikan kahvehaneler “bilginin kamusallastig1”
onemli mekanladir. Toplumsal siif farkliliklarinin hissedilmedigi kahvehaneler, ¢ok
farkli sosyal gruplardan insanlarin; bilim insanlari, zanaatkarlar gibi, bir araya gelip
fikir aligverisi yaptiklari, duygu ve diislincelerini birbirleriyle paylastiklari, ¢esitli
konularda tartistiklar1 alanlardir. Bilginin 6grenildigi, cogaltildigi, dagitildigs,
gazetelerin okundugu kahvehaneler donemin siyasi ve sosyal atmosferi iginde Londra
gibi biiylik kentlerde kisa siirede yayginlasmis ve fikirlerin 6zgiirce dile getirildigi,
kamuoyu olusuma katki saglayan mekanlar haline gelmistir (Ozdemir, 2019: ss. 90-
95). Habermas’a gore, donemin gazete anlayis1 bu coffeehouselar ile degismistir,
kahvehaneler gazetelerin “fikir fonksiyonu tasiyan” yayinlar haline gelmelerini
saglamistir (Aktaran: Peksevgen, 2016: s. 592). H. U. Wehler de 18. yiizyil sonlarinda
Almanya’da elestirel tartigmalar yapan kamusal topluluklar olustugunu ifade
etmektedir (Habermas, 2017: s. 16). Londra, Fransa, Almanya derken 17. ve 18. yiizyil
Avrupa’daki kentlerde kamusal alanlarin ¢ogaldigi, kent kiiltiiriiniin gelistigi
donemlerdir. Kahvehaneler basta olmak iizere operalar, tiyatrolar, salonlar gibi ¢esitli
kamusal alanlar sayesinde toplumsal iletisim giliglenmis, iletisim araglari ¢esitlenmis
ve yeni yayinlar ortaya ¢ikmistir. Bu yeni yayinlar, salt bilgi verme islevi disinda fikir
veren, zihin agici, siyasi nitelikli yayinlara doniismiistiir. Fransiz Ihtilali ile birlikte bu

durum daha belirgin bir hale gelecektir.
1.2.3. Gazeteciligi Etkileyen Olaylar: Fransiz Devrimi ve Aydinlanma

Tarihteki kirtlma noktalarindan biri olan Fransiz Devrimi, 16. yiizyildan beri
siiregelen katt mutlakiyet ve krallik yonetiminin devrilmesini saglamis, toplumsal
yasamdaki kokli degisimlerin Oniinii agmistir. Bu donemde halkin haber alma
bigimleri degismis, daha hizli ve daha diizenli haber akisinin saglandigi bir doneme
girilmistir. Devrim sonrast Fransa’y1 etkisi altina alan 6zgiirlik¢ii fikir iklimi basin
hayatin1 ciddi anlamda etkilemistir. Bu baglamda Avrupa’da modern anlamda
gazeteciligin ortaya ¢ikisinda Fransiz Devrimi’nin biiylik bir etkisi oldugu soylemek

yanlis olmayacaktir.
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Peksevgen’e (2016: s. 592) gore, devrim Oncesindeki gazetecilik faaliyetleri
daha kisith ve igerik olarak statik iken devrimle birlikte hiz kazanmus, igerikte ciddi
degisiklikler meydana gelmistir. Gazeteler salt haber veren basili yayin organlar
olmaktan ¢ikmis; toplumsal hayata iliskin sorunlari, halkin talep ve goriislerini

yansitan, siyasi anlamlar kazanan, fikir odakli yayinlara evirilmistir.

Fransiz Devrimi siirecindeki gazetecilik faaliyetlerini incelemeden Once
Fransa’daki toplumsal yasamdan bahsetmek yerinde olacaktir. Devrim Oncesinde
Fransa’da toplum; kilise, soylular, burjuvazi, koyliler ve isciler olmak {izere bes
katmandan olusuyordu. Soylular ve kilise hem parasal giici hem de yonetim giiciinii
elinde bulundurduklari igin oldukga ayricalikli simiflardi. Oyle ki, soylular devletin
yiiksek kademelerinde gorev alip vergi vermezken, birgok arazinin de sahipleriydiler.
Ote yandan iilke topraklarin iigte biri Kiliseye aitti. Bu topraklardan elde edilen gelirler,
piskoposlar ile manastir basrahiplerine verilmekteydi. Kilise ve soylu sinifin yaninda
ayricalikli olan diger bir sinif da, o donemde ticaretle zenginlesen burjuva sinifiydi.
Yeni ticaret yollarinin agilmasi, Avrupa’nin Dogu’nun zenginliklerine sahip olmak
amaciyla baska cografyalari isgal etmesi ve Dogu’daki mallar1 Avrupa’ya tasimasiyla
ticaret hayatt gelismisti. Donemin Fransa’sinda Kkilise ve soylular ticaretle
ugragsmiyordu, bu nedenle bu alan burjuvazinin tekelindeydi. Ticaretle zenginlesen
burjuva, toplumda ayricalikli bir yer edinmisti. Soylulardan malikaneler satin
almalarina, onlarla evlilikler yaparak unvan sahibi olmalarinin yaninda yonetimde s6z
sahibi olmak, yiiksek gorevlere getirilmek gibi istekleri de vardi. Bu ii¢ ayricalikli
siifin yaninda Fransiz niifusunun beste dordiinden fazlasini olusturan koyliiler ise
gecimini topraktan sagliyorlardi. Kendi topragi olan kdylii sayisi olduk¢a az olmakla
birlikte genellikle koyliiler kiliseden ya da soylulardan toprak kiraliyor, kiray1 da tiriin
ya da para karsiliginda odiiyorlardi. Kdoyliilerin tek gecim kaynagi topragi islemek
olmakla birlikte hayatlar1 doganin insafina kalmaisti; kotii hava sartlart nedeniyle iiriin
elde edemedikleri zamanlarda issiz ve a¢ kaliyorlardi. Koyliiler gibi kotii kosullarda
yasamint siirdiiren ve yoksullukla bogusan bir diger sinif da is¢i sinifiydi. Devrim
oncesi donemde Fransa heniiz Sanayi Devrimi’nin etkilerini tam anlamiyla
hissetmemisti, is¢iler genellikle zanaatla ugrasan, burjuva sinifina iiretim yapan
kimselerdi. Is¢ilerin emek yogun iiretimine karsin hak ettikleri iicreti alamadiklari,

karin tokluguna calistiklari, 6te yandan toplum tarafindan hor goriilerek ayrimciliga

20



ve zorbaliga ugradigi bir sistem mevcuttu (Alkan, 1997). Zenginlerin daha da
zenginlesmek i¢in is¢ileri, kdyliileri somiirdiigii; yoksulun daha da yoksullastigi boyle
bir diizende ne isgiler ne de koyliiler i¢inde bulunduklari durumdan memnundu.
Toplumdaki keskin katmanlagma, ekonomik durum, issizlik, sehirlere gé¢ vb. sosyal
nedenler; Kral’in Tanri’dan baska kimseye hesap vermek zorunda olmadigini one
stirdiigii adaletsiz yonetim sekli, saray masraflari, savaslarin uzun slirmesi gibi siyasi
nedenlerse devrime giden siireci hizlandiran etkenler olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Sosyal ve siyasi nedenlerin yani sira devrimin diigiinsel nedenlerine de deginmek
gerekirse, Aydinlanma felsefesinin ve Fransiz aydinlarinin etkisi bu siiregte oldukg¢a

biiytiktir.

Ronesans ve Reform hareketlerinin etkisiyle 18. yiizyilda ortaya c¢ikan
Aydinlanma felsefesi Orta Cag’in karanlik diisiince yapisina karsilik kat1 dogmatizmi
bozguna ugratmis, “bilginin biricik kokii olarak aklin giiclendirilmesi’ni saglamistir.
Akil diginda bagka bir otorite kabul etmeyen bu diisiince sistemi, dogru bilgiye
ulagmada akli ara¢ olarak kullanmanin ve bu sayede tutarli diistinmenin yolunu
acmistir. Natiiralizm felsefesini de akil gibi merkeze alan Aydinlanma, gézlem ve
deney sayesinde doga ile ilgili dogru ve kesin bilgilere ulasilabilecegini savunmustur.
Dogaiistii olana degil, dogal olana inanilmas1 gerektigini vurgulayan Aydinlanmaci
diistintirler, akil ile inang arasinda bir bag kurmus, bagnazlig yikarak 6zgiir diisiinceyi

On plana ¢ikarmistir (Ewald, 2010).

Aydinlanma felsefesinin Fransa’daki en Onemli temsilcileri Diderot,
Montesquieu, Jean-Jacques Rousseau, Voltaire gibi diisiiniirler akil araciligiyla
toplumsal yasamin da diizenlenebilecegini ifade etmislerdir. Rousseau, toplumsal
esitsizliklerin bireyi mutsuz ettigini ve ortadan kaldirmak gerektigini sdylerken en iyi
yonetim bi¢iminin bireylerin 6zgiirliik ve yasalar karsisindaki esitligine dayanan

cumhuriyet oldugunu vurgulamistir (Alkan, 1997: s. 13).

Kisacasi “Aydinlanma idealini ger¢eklestirmek, mevcut diizenin sorgulanmasini
gerektirmis, bu da geleneksel yapilarin sonunu getirmistir. Modernlesmenin diisiinsel
dayanaklar1 aydinlanma filozoflan tarafindan olusturulmustur, Devrim ise bunlarin

tatbik edilmesine hizmet etmistir. Aydinlanmanin 6zgiinliigli ve Fransiz Devrimi’nin
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radikal yankilari, modernlesme olgusunun tiim diinyay:r etkisi altina salmasinda

oldukga belirleyicidir” (Celik ve Ozgiir, 2019: s. 80).

Fransa’da devrim 6ncesi donemde toplumsal esitsizlikler olduk¢a goriiniir hale
gelmistir. Ekonomi giin gectikge daha da bozulmus, ticaret hayati gerilemistir. Koylii
ve is¢i sinift igsizlikle, kitlikla, aglikla, sefaletle bogusmustur. Buna karsin kotii
ekonomi karsisinda yiyecek fiyatlari, vergiler stirekli artmigtir. Halkin 6fkesi kontrol
edilemez bir boyuta ulasmistir. 1789 yazinda kdyliiler soylularin satolarini isgal
etmeye baslamistir. Boylesi bir ortamda insanlar ne olup bittigini anlamak, iletisim
kurabilmek, orgiitlenebilmek amaciyla gazetelere ihtiyac duymustur. Ozgiirliik
cagrilarinin yankilandig1 Fransa’da devrim zamani basin hayati olduk¢a canlanmus, bir
slirli yeni yayin ortaya ¢ikmistir. Halk yeni ¢ikan yayinlara kayitsiz kalmamais, koyliiler
dahil olmak tizere gazeteler toplumun her kesiminde ilgiyle karsilanmistir. 1789’ un
son alt1 ayinda en az 250 gazete yaym hayatina baglamistir (Harman, 2009: s. 277;
Brigss ve Burke, 2011: s. 109). Yapar (1996: s. 39) 0 dénemin gazeteleri arasinda La
Gaczette de France, Le Journalde de Paris, Le Journal des Débats et des Décrets, Le
Moniteur universel, Le Courrier de Provence, Le Patriote franc¢ais, Le Courrier de

Paris, L’Ami du Peuple’nin yer aldigini ifade etmektedir.

Ihtilal riizgarlar1 Avrupa’daki basin hayatim1 derinden etkilemis ve yaymn
sayisinda artiga neden olmustur. Ingiltere’de 1792 yilinda 15 milyon gazete satildig1
tahmin edilmektedir. Ilerleyen siirecte giinliik, haftalik, iki haftalik gazetelere, aylik ve
ic aylik “siireli yayinlar” ile “magazinler”, bilimsel dergiler ve kitap elestirileri igeren
yayinlar da eklenmeye baslamistir (Briggs ve Burke, 2011: s. 77). Ihtilal ile birlikte
giindelik hayatin gecici belgeleri olarak nitelendirebilecegimiz giinliilk gazeteler

Avrupa’nin bir¢ok sehrinde giindelik yasamin bir parcasi haline gelmistir.

Habermas’a gore Fransiz Devrimi, “basta edebi ve sanat elestiriciligi kimligi
baskin olan kamuyu politiklestiren bir itki yaratmistir” (2017: ss. 16-17). Devrim
sirecinde sayilar1 artan gazeteler, toplumda siyasi bilincin olusumuna katki
saglamistir. Gazetelerle bilgilenen halk, giicii elinde bulunduranlar elestirmeye, her
tiirlii haksizliga ve zorbaliga karsi bir durus sergilemeye baslamistir. Basin bir yandan
halk1 harekete gecirirken bir yandan da halkin sesi olmaya c¢alismis; bu sayede

demokratik bir ortamin olusumuna katki saglamistir. Oyle ki Fransiz Ihtilali’nin
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yarattigt bu demokrasi ve Ozgirlik ortamindan sonra insan haklarin1 korumak
amactyla 26 Agustos 1789°da yayimlanan, Devrim’in temelini olusturan insan ve

Yurttag Haklar1 Bildirisi’ne basin ile ilgili bir madde eklenmistir.

Bildiride yer alan bu 11. maddede insanin en degerli haklarindan birinin diisiince
ve fikirlerini 6zgiirce, serbestce ifade edebilmesi oldugu vurgulanmis ve herkesin

ozgiirce konusabilecegi, yazabilecegi, basim yapabilecegi ifade edilmistir.

“(...) 1789 devrimini izleyen donemde, ilk ii¢ y1l basin alaninda bir 6zgiirliik
yasandiysa da bundan sonra yeni yonetimin eksikliklerini, yanlislarini dile getiren,
Napoleon Bonaparte tarafindan, eskinin iyi, yeninin zararli gazetecileri siki takibe

ugramistir” (Nalcioglu, 2013: ss. 32-33).

Fransiz Devrimi kiiltiir, sanat, basin gibi sosyal alanlari olumlu etkilemesinin
yani sira iletisim ve ulasim bilimlerine de ivme kazandirmistir. Devrim déneminde
bilim insanlari, miithendisler saygi gérmiis; cesitli bulus tasarilar1 giindeme gelmis,
egitimde ilerlemeler kaydedilmistir. O donem heniiz 29 yasinda olan ve uzun mesafe
iletisim yontemleri lizerine ¢esitli deneyler yapan Claude Chappe, 1792 yilinda telgrafi
icat etmistir. Basarili denemeler yapabilmek i¢in de Yasama Meclisi’nden 6denek
almistir (Briggs ve Burke, 2011: s. 112). Yaptig1 denemeler basarili olunca meclis
tiyeleri Chappe’den Paris’ten Lille’e kadar 15 telgraf istasyonu kurmasi istemis ve
Chappe’yi Savas Bakanligi’na miihendis olarak atamistir. Chappe’nin bulusu; o
zamana kadar birbirinden ayr1 olarak ifade edilen “ulasim” ve “iletisim” kavramlarini
es anlaml1 ve birbiriyle baglantili hale getirmistir. Ciinkii telgrafla birlikte sembollerin
cografyadan ve ulasimdan bagimsiz olarak hizli hareket etmesini saglayan yeni bir
diinyanin kapilar1 agilmistir (Crowley ve Heyer, 2010).Telgraf, iletisim ve ulasim

teknolojilerinde ciddi bir sigrama yaratmustir.

Telgraftan once insan, kendisini ve haberlerini kilometrelerce uzaga ulastirma
imkanina ilkin atin evcillestirilmesiyle kavusmustur. Atin evcillestirilmesinden sonra
yelkenli gemiler ulasimda bir sicrama yaratmis ve bu yeni teknoloji, insanin
yeryiiziiniin en uzak koselerine haber ulastirmasini, seyahat edebilmesini saglamistir.
Uzak mesafeleri birbirine baglayan, toplumlar1 yakinlagtiran, yerelligi genisleten bu
durum, zamanla insanin daha uzaga erisme ve daha hizli olma arzusunu tetiklemis;

yelkenlilerin gidebildiginden ¢ok daha uzaga, ¢ok daha hizli ulasan, tiim diinyaya
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haber, bilgi iletebilen bir teknoloji ihtiyacin1 giindeme getirmistir. Ote yandan béyle
bir teknolojinin de ucuz ve erisilebilir olmasi gerekmektedir ki kolaylikla
yayginlasabilsin. Ve nitekim su alt1 kablolariyla ilk kez okyanus asir1 haberlesmeye
olanak saglayan telgraf kesfedilmis, ardindan ayni kablolar kullanilarak telefon ve
ilerleyen donemde de kitle iletisim araclari; radyo, televizyon, uydu haberlesme
teknikleri ortaya ¢ikip yaygimlagmistir (Sagan, 2011: s. 40). Tiim bu teknik gelismeler,

yeni teknolojilerin 6niinii agmis ve bu yenilik ¢cag1 basini da derinden etkilemistir.

Artik 1800’lere dogru gelindiginde gazete, Fransa basta olmak iizere Avrupa’da
“yiiksek tabaka’ya ait bir haberlesme araci olmaktan ¢ikmis ve herkese ulasabilir bir
hale gelmistir. Toplumdaki gelismislik seviyesinin artmasi, buna bagli olarak geligsmis
toplumlarin yayginlagsmasi, okuma yazma bilen insan sayisindaki artig, baski
teknolojisindeki gelismeler; tipografi endiistrisinin teknik ilerleyisi olarak
sayabilecegimiz ii¢ temel kosul gazeteciligin gelismesini saglamistir. Baski
teknolojisindeki ilerleme, yiiksek kaliteli, diisiik fiyatli gazetelerin oniinli agmistr.

Gazetelerin giinliik satiglar artmaya baslamistir (Aktaran: Baldini, 2000: s. 83).

Bat1 Avrupa’da dogan gazetecilik 18. ylizyilda gelisim gostermis ve 19. yiizyilin
getirdigi teknolojik iyilesmeler, okuryazarligin artmasi gibi toplumsal bircok etkenle
birlikte sigrama yapmustir. Onceleri kitaplarla kiyaslanan ve kiiciimsenen gazeteler,
zaman i¢inde giiglenmis ve tarihin akisini degistirecek bir gii¢ unsuru haline gelmistir.
Yoneticilerle halk arasinda 6nemli bir isleve sahip olan ve demokrasinin iyilesmesi
icin gereken haberleri halka aktaran etkili birer iletisim araci olan gazeteleri Bati
diinyasi, kamusal islevi nedeniyle “dordiincii gii¢” olarak gormiistiir (Alemdar ve
Uzun, 2019: s. 15). Boylelikle gazeteciligin islevleri de Avrupa’da tam anlamiyla
oturmustur. Nalcioglu’na (2013: s. 39) goére bu islevler sunlardir: “Kamuoyu
olusturmak; iktidari, yoneticileri (sivil-dini) halk adina denetleyip, elestirmek; ticari,
ekonomik sahanin hareketliliginin devamina katki saglamak; haber vermek,

bilgilendirmek; egitime katki saglamak.”

Gazeteciligin temellerinin oturdugu ve hizla gelistigi bu siirecte, gazete sayilari
da artmaya baslamistir. Teknolojinin gelismesi neticesinde yeni makinelerin iiretilmesi
maliyetleri ve satig fiyatlar1 ciddi oranda diislirmiistiir. Boylece gazeteler daha ¢ok

basilip daha fazla satilmistir. Baldini’nin (2000: s. 83) aktarimina gore, 1840 yilinda
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La Presse 25.000, 1880°¢ gelindiginde Daily Telegraph 300.000 ve ayni yil Petit
Journal 650.000 sayi ile rekor kirmistir. 1899 ile 1902 yillart arasinda gergeklesen

Ingiliz-Boer savaslar sirasinda da Daily Mail’in giinliik satis1 bir milyona ulasmistir.
1.2.4. Fransa’da Basin Ozgiirliigii

Fransiz Devrimi’nin gazetecilik faaliyetlerini hizlandirici bir etki yaptigini1 ve
buna bagli olarak 18. yiizy1l sonlari ile 19. yiizyil baslarinda gazeteciligin Fransa basta
olmak {izere Avrupa’da biiylik bir ivme kat ettigini belirtmistik. Bu dénemde, gorece
yeni bir demokrasi sayilan Fransa, ifade 6zgiirliigiinii temelinde, basin 6zgiirliigliyle

ilgili baz1 6nemli adimlar atmistir.

Fransa’daki basin 6zgiirliigi ile ilgili diisiinceler bir hayli eskiye uzanmaktadir.
Fransiz diistliniir Pascal, 1662’de insanin diisiinmek i¢in yaratildigini, yayin kabiliyeti
olmayan diisiincenin verimsiz bir halde kalacagini ve basin hiirriyeti olmadik¢a da
bunun miimkiin olmayacagini ifade etmistir (Baskut, 1952: s. 34). Fransa’daki “Le
Journal” adli maruf eserin mukaddimesindeyse gazetecilik ve basin 6zgiirligii ile ilgili

su tarif yapilmaktadir:

“Gazetecilik, 1yi veya koti, biitiin kuvvetini, enerjisini ancak tam ve mutlak bir
hiirriyet icinde gelistirebilir. Kayitsiz sartsiz hiir oldugu takdirde dogru haber verebilir
ve ayni zamanda tarih i¢in esi bulunmaz bir kaynak teskil eder. Hiir oldugu takdirde
yalniz hadiseleri nakletmekle iktifa etmez, ileriye dogru bir ok gibi firlar, inkilaplart
ve ihtilalleri hazirlar. O fikirler icin muazzam bir propaganda aletidir. Iktidarin
karsisinda ise amansiz bir kuvvettir. Iste bu yiizdendir ki bir kistm memleketlerde
iktidar basindan korkar ve bu korkunun sevkiyle onu tehdit eder. Sansiirle veya vergi
ile onu kole haline getirir. Bu muhtesem kuvveti kipirdayamaz bir hale koymak veya

onu biisbiitiin avcu i¢ine almak ister” (Baskut, 1952: s. 35).

Basin 6zgiirliigii ve gazetecilikle ilgili uzun tartismalarin ardindan 29 Temmuz
1881°de Fransa basin tarihinin doniim noktalarindan biri olan yeni bir Basin Yasast
(Loi sur la liberté de la presse 29 juillet 1881 du) yiirtirliige girmistir. “La presse est
libre” (Basin 6zgiirdiir) ifadesiyle baslayan bu yeni yasa, gazeteleri denetim altina alip
sindirmek isteyen uygulamalara ve sansiire karsi, gazeteleri ve gazetecileri koruyan bir

yasa olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yasanin yiirlirliige girmesinden once, gazeteler
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karalama ya da hakaret gibi birtakim suclardan dolay1 cezaya carptirilma durumlar
icin Onceden bankaya teminat yatirirken Basin Yasasi ile birlikte bu ve bunun gibi
gazeteleri kisitlayici uygulamalar kaldirilmistir (Briggs ve Burke, 2011: s. 222). O.
Goneng’e (2006) gore, Fransa’daki basin hukukunun da temelini olusturan bu yasa,
gazete yayinciliginin yani sira kitap yaymciligini da kapsamaktayd. Ilerleyen siirecte
yasaya televizyon, radyo, internet gibi alanlarla ilgili de maddeler eklenerek

genisletilmis ve zenginlestirilmistir.

29 Temmuz 1881 Yasasi, baski ve goriintiide bir devrim yaratmistir. Basitce
“basin Ozgilirligli” olarak adlandirilan bu yasa, Fransiz Devrimi’nin ardindan
neredeyse bir ylizyildir ifade 6zgiirliigli iizerindeki sinirlamalarin seyrini tersine
cevirmistir. Yirirliige girmesinden sonra mevcut siireli yayinlarin sayisinda ciddi bir
artis yasanmistir. 1881°de Paris’te 23 gazete varken 1899°da gazetelerin sayis1 60’°a
cikmistir. Yine 1882°de Fransa’da 3.800 siireli yayin varken, 10 yil sonra bu say1
yaklasik 6000 ulagmistir (Schwartz, 1998: ss. 65-66).

Fransa’yi etkisi altina alan Yasa sayesinde basin 6zgiirliigline olan giiven, yerel
gazetelerin de sayisinin artmasini saglamistir. Bu donem de bir¢ok yeni yerel gazete
ortaya ¢cikmustir. Ote yandan iletisim ve ulasim alaminda yasanan gelismelerle de
birlikte yerel basin biiyiik bir gelisme kaydetmistir (A. Goneng, 2007: ss. 496-497)
1900’lere gelindiginde Fransa’da dort gazete; Le Journal, Le Matin, Le Petit Journal,

Le Petit Parisien Paris pazarinin yiizde 75’ini olusturmustur (Schwartz, 1998: s. 68).
1.2.5. Fransa’da Yerel Basin

Fransa basin tarihine baktigimizda ¢ikan ilk gazetelerin yerel gazete 6zellikler
tagidigint soylemek miimkiindiir. Aslinda biitiin bir diinya gazetecilik tarihini ele
aldigimizda gazetelere iliskin ilk 6rneklerin, ilk etapta yalnizca kendi bolgelerindeki
haberleri duyurmasi nedeniyle yerel oldugunu séyleyebiliriz. Siiphesiz bunun en temel
sebeplerinden biri ulasim ve iletisim alanindaki gelismisligin  bugilinkii  gibi
olmayisidir. Ancak zaman iginde iletisim ve ulasim teknolojilerindeki gelismislik,
toplumlarin okuma yazma oranindaki artis gibi toplumsal hayattaki cesitli gelisme ve
degisimlerle kiigiik bir bolgeye hitap eden gazeteler daha genis bélgelere hitap etmeye

baslamis ve yerelliklerinden siyrilmistir.
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Paris’te ¢ikan bircok gazete, ilkin yerel sayabilecegimiz gazeteler olmasina
karsin Paris’in iilkenin baskenti olmasiyla ulusal nitelik tasiyan gazetelere evirilmistir
(A. Goneng, 2007: s. 495). Bu baglamda Fransa’da fasra basimi olarak da
adlandirabilecegimiz yerel basinin baslangic1 1630’ lara kadar gitmektedir.

Yerel basin Fransa’da, gazetelerin genellikle yeniden basimi seklinde viicut
bulmustur. O donem Paris ve civarinda basilan gazeteler posta hizmetlerindeki
gecikmelerden dolayi tagraya birkag giin gecikmeli ulasmaktaydi. Bu nedenle Paris’te
basilan birgok gazetenin tasrada yeniden basimi yapilmaya baslanmistir. Zamanla bu
baskilarda tasradaki yerel haberlere de yer verilmeye baslandigindan yerel basin ciddi
bir gelisim gostermistir. Ayrica bu tasra gazetelerinde zamanla ilanlar da
yayinlanmaya baglamistir. Albert’in (1996) saptamalarina gore, Paris’te 1631-1752
yillar1 arasinda 38 gazetenin yeniden basimi yapilmistir. Ote yandan yerel basinin
temelini tasradaki basimevlerinde yayinlanan yerel ilan biiltenleri olusturmustur. Bu
biiltenler Fransiz Devrimi doneminde fikir gazetelerine doniiserek yerel basinin

gelismesini saglamistir (A. Goneng, 2007: s. 496).

Louis-Guy Gayan’a gore (1990), 15. Louis zamaninda kurumsal nitelikli kiigiik
haberlere yer veren Les Affiches de Lyon (1748) ilk tasra yayimi olarak kabul
edilmektedir. Yasemin Inceoglu ise tasra basinin ilk &rneginin La Gazette nin
hiikiimetin resmi yayin organi olarak 1762’de La Gazette de France adiyla basilmaya
baglamasindan sonra Lyon’da goriildiigiinii belirtmektedir (Kefeli, 1996: ss. 4-6). A.
Goneng (2007: s. 496) ise ilk yerel gazetenin 1784’te yayin hayatina baslayan Journal
de Guyenne oldugunu ifade etmektedir.

Fransiz basin tarihinin biiyiik kismi1 tasra basinindan ziyade baskent Paris’teki
gazetecilige odaklanmaktadir ve tasra basinina iliskin tarihi kayitlarin yetersiz olmasi
Fransa’daki yerel basinin analizini epey zorlagtirmaktadir. Bolge ve belediye arsivleri,
Paris ve il kiitiiphaneleri arasinda dagilmistir. Ulusal merkezi tam bir katalog da
bulunmamaktadir. Ulusal arsivlerde biiyiik Paris gazetelerine ulasilsa da tasra
gazeteleri igin ayn1 durum s6z konusu olmamaktadir (Gough, 2016). Bu nedenle de
Fransa basin tarihi i¢inde ilk tagra gazetelerine iligkin farkl goriislerin olmasi pek

sagirtict degildir.
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Louis-Guy Gayan’a (1990) goére Fransa’daki bolgesel-yerel yazili basini bes
evrede ele almak miimkiindiir: birinci dénem, yerel yazili basinin dogumundan Birinci
Diinya Savasi’na kadarki siireci; ikinci dénem, Birinci Diinya Savasi ile Ikinci Diinya
Savas1 arasindaki siireci; tiglincii donem, Fransa’nin Kurtulus Donemi’ne imzasini
atan Direnis Donemi’ni; dordiincii donem, Kurulus’tan 1950-1970 yillar1 arasina kadar
ki silireci; besinci donem de 1980’den giliniimiize kadarki zaman dilimini
kapsamaktadir (Aktaran: Kefeli, 1996: s. 3).

Fransa’da basin ozgiirliigiiniin giindeme gelmesi ve 29 Temmuz 1881 Yasasi
sonrast basin hayati bir hayli hareketlenmis, yerel gazetelerin sayisinda biiyiik bir artis
goriilmiistiir. Basin 6zglirliigliniin yarattigr iklim yerel basini nicelik agisindan
giiclendirdigi gibi nitelik agisindan da olumlu yonde etkilemistir (A. Goneng, 2007:
ss. 496-497).

Sekil 1: 1945-2011 yillar1 arasinda bolgesel giinlitk gazetelerin sayisinda degisim

Evolution du nombre de titres de la PQR depuis 1945
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Kaynak: La Croix, 2015

Birinci Diinya Savast Oncesinde (1914-18) tasra basini biiylik bir ivme
yakalamis, Paris ile yarisir hale gelmistir. Bu donemde Paris basini1 80 gazetesiyle 5,5
milyonluk bir tiraja sahipken yerel basin 250 gazetesi ile neredeyse Paris’e yaklasir
tirajiyla 4 milyondan fazla satis yapmistir. Hem savas hem de barig donemlerinde
Fransa’da gazetelerin sayis1 hizla ¢ogalmistir, halkin basina olan ilgisi bu donemlerde
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ozellikle artmigtir. Tarihler 1939’u gosterdiginde Fransa’da 200 gazete yayimlanmistir
ve Paris basimi 31 gazeteyle 5,5 milyon satis yapmistir. Buna karsin yerel basin 5

milyonluk satisla neredeyse Paris basininin satiglarina ulasmistir (Kefeli, 1966).

Fransa’nin 1940°’ta Almanlar tarafindan isgali neticesinde gazete sayisinda
gorece azalma yasanmistir. Bu durumun 6zel bir sebebi bulunmaktadir: Alman iggali
stirecinde yayinlarin denetiminin Almanlara gegmesinden duyulan endise nedeniyle
gazeteler bilingli olarak kapatilmis, bir kismi1 da sansiire ugramistir (Aktaran: A.
Goneng, 2007: s. 497). Bu donemde Paris’teki gazetelerin basimi yasaklanmistir. Buna
bagli olarak Paris digindaki ¢esitli sehirlerde iggal oncesi yayin hayatina baglamis olan
gazetelerin yetkileri artmistir. Yetkisi artan gazetelerin sahiplerinden bir kismi1 su anda
da yayin hayatina devam eden 6nemli gazeteleri kurmustur. Kimi gazeteler gizli olarak
basilirken kimileri de o donem izinle ¢ikmustir (Kefeli, 1996: s. 11). Tasra basini isgal
doneminde bir propaganda araci haline gelmisse de savas sonrasinda ciddi bir gelisme
gostermis, 1946 yilina gelindiginde yerel gazetelerin sayisinda deyim yerindeyse
patlama yasanmistir. Bu donemde genellikle her bolgeye ait bir yerel gazete olmakla
birlikte gazetelerin igeriklerinde de iyilesme, sayfa sayilarinda artis goériilmiistiir.
Kisacast yerel basinin Fransa’da gelisim siireci icinde inisli ¢ikigh bir seyir
gdsterdigini sdylemek miimkiindiir. Ikinci Diinya Savasi’nin ardindan sayis1 180’lere
kadar ¢ikan yerel-bolgesel gazetelerin sayis1 1950°1erle birlikte hizla diislise gecmistir.
Doénemin kosullar1 i¢inde c¢esitli zorluklar yasayan yerel gazetelerin bir kismi
kapanirken bir kismi1 da daha giiclii gazeteler tarafindan satin alinmistir. Fransa basin
tarihi iginde ulusal gazetelerle hep bir rekabet halinde olan yerel-bolgesel gazeteler,
giiniimiizde de bu 6zelliklerini korumaktadir. Cogu biiyiik basin gruplari tarafindan

cikan gazeteler iilke genelinde oldukga etkindir.
1.3. OSMANLI’'DA GAZETECILIK

Fransa’da oldugu gibi Osmanli’da da basin, devlet eliyle tesis edilmistir. Ancak
basin hayatt Avrupa’dan ¢ok sonralari1 baglamigtir. Osmanli’da ilk gazetelerin ortaya
cikist ve basin hayatinin gelismesinde Fransa’nin, dzellikle de Fransiz ihtilali’nin
etkileri goriilmektedir. Oyle ki, “Fransiz Devrimi’nin ilk islerinden birisi, dzgiirliik,
esitlik, kardeslik ilkelerini bayrak yapan Devrim’i, Osmanl iilkesinde de tanitmak

olmustur. Fransiz Devrim Hiikiimeti’nin verdigi gorev listiine, Fransa’dan gonderilen
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Latin harfleriyle, Istanbul’da basilan ilk gazete Fransizca olarak 1795 ortalarinda
yayinlanmistir: Bulletin des Nouvelles (Haberler Belleteni)...” (Aktaran: Gevgilili,
1990: ss. 38-39). Osmanli’da yayinlanan ilk gazetelerin yabanci dilde ve biiyiik
cogunlugunun da Fransizca oldugunu, bdylelikle gazetecilige yonelik ilk girisimlerin
de 18. yiizyilin sonunda bagladigin1 sdylemek yanlis olmayacaktir (Aktaran:
Nalcioglu, 2013: s. 41). Ote yandan Osmanlr’da basin, 1860’a kadar “devlet
miiessesesi” olma niteligini korumus, 1860 ila 1876 yillar1 arasinda da altin devrini
yasamistir. Bu tarihten sonra Abdiilhamid’in tahta ¢ikmasiyla basin karanlik bir
doneme girmis, II. Mesrutiyet’in ilan1 ve anayasanin yeniden yiirlirliige girmesiyle
gorece biraz rahatlamistir (Yalman, 2018). Ancak Osmanli’da basin genel olarak inisli
¢ikish bir ¢izgide seyretmis ve her donem ¢esitli zorluklara gogiis germek durumunda

kalmustir.
1.3.1. Osmanlr’da Gazetecilik Faaliyetlerinin Baslamasi

Osmanli’da gazetecilik faaliyetlerinin baslamasi, matbaanin tilke topraklarina
girmesiyle gerceklesmistir. Matbaanin  gelisiyse Ispanya’dan uzaklastirilan
Musevilerin Osmanli’ya siginmasi neticesinde olmustur. Osmanli topraklarindaki ilk
basimevi Gutenberg’in matbaay1 kesfinden yaklasik 40 yil sonra, 1493’te Musevi
hahami Gerson tarafindan ikinci Beyazit ddneminde baskent Istanbul’da kurulmustur.
Bu matbaada ilk kez 1494°te Hz. Musa’nin Bes Kitap’1; Tevrat basilmistir. Bu tarihten
sonra Selanik’te, Edirne’de, Sam’da ve Izmir’de yine Museviler tarafindan matbaalar
faaliyete gecmistir. 1567°de Ermeniler, 1627°de de Rumlar baskent Istanbul’da ilk
matbaalarii agmustir. {lk Tiirk basimevinin kurulmasi ise Avrupa’dan oldukca geg,

1726 yilinda gergeklesmistir.

Matbaanin Osmanli topraklarina Avrupa’dan ¢ok da sonra girmedigi
bilinmesine karsin devlet destegiyle ve resmi sekilde Ibrahim Miiteferrika
rehberliginde matbaanin kurulmasi faaliyetleri bir o kadar gec gerceklesmistir. Oyle
ki Macar kokenli Ibrahim Miiteferrika ile Osmanli Devleti’nin Paris elgisi Yirmisekiz
Mehmet Celebi’nin oglu Sait Efendi’ye ilk Tiirk basimevini kurabilmeleri i¢in gereken
izin Sadrazam Damat ibrahim Pasa’nin gayretiyle ancak 1726’da verilebilmistir
(Gevgilili, 1990: s. 37; Nalcioglu, 2013: s. 72). Bu gelismeler yasanirken matbaanin

Osmanli toplumuna sirayet edisi ve devletin matbaaya verdigi destek, kimi ¢evrelerce
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biiyiik bir tehdit olarak goriilmiistiir. Ozellikle el yazmaciligi geleneginin bir parcasi
olan, gecimini kitap kopyalayarak saglayan hattatlar bu yenilige direnmistir. Ciinkii o
donem Osmanli kiltliriinde kitaplar, “Osmanli hattatlarinca yazilir, tezyin
sanatc¢ilarinca siislenir (genellikle altin ve glimiis varaklarla), miicellitlerce ciltlenirdi.
Uretimin biitiin bu asamalar1 ayr1 bir sanat dali olarak kabul edilip, ustalar biiyiik
takdir goriir ve yiiksek tcret alirlard’” (Nalcioglu, 2013: s. 79). “Matbaanin
kurulmasina karsi ¢ikan hattatlarin bu direnislerinin bir diger yonii de, matbaacilig
kendileri icin biiylik bir ticari kazan¢ kaynagi olarak goren Rum ve Yahudilerin,
memleket sinirlan igerisinde ve ozellikle Istanbul’da etrafi rahatsiz edecek sekilde
faaliyet gostermelerindedir” (Binark, 1977: s. 36). Yalman’a (2018:s. 11) gore, “din
adamlar1 da bu yeni projeyi tehlikeli ve din dis1 bulmustur. Onlara gore gelecek
nesillere yazi ile intikal ettirilen insan zekasinin tiriinleri boyle 6zensiz bir yonteme

tabi tutulmamaliydi.”

Miiteferrika’nin matbaasinda Osmanli’daki ilk Tiirkce eser olarak kabul edilen
Vankulu Lugati 1729 yilinda yayimlanmistir. Ibrahim Miiteferrika déneminde bilimsel
nitelik tasiyan (Kologlu, 2010a: s. 2) birgok eser yayimlanirken Miiteferrika’nin vefati
sonrasi yerine damadi Ibrahim Efendi gegmistir ve 1755-1756 yillar1 arasinda 20 adet
kitap basilmasin1 saglamistir (Nalcioglu, 2013: s. 78). “Miiteferrika basimevi bilimsel
yayinlarinin yanina haber yapragi katamadigi i¢in genis halk kitleleriyle iliski kuracak
nitelige sahip olamamisti. Dolayisiyla matbaanin gazeteyi diisiinmesi olanaksizdi.
Osmanli yoneticileri basmin varligt ve islevini Avrupa ile temaslarinda

ogrenmislerdir” (Kologlu, 2010a: s. 3).

Avrupa’da ilk 6rnekleri 17. yiizyilin baslarinda goriilen gazete ise Osmanli’da
bir hayli ge¢ ortaya ¢ikmistir. Osmanli’nin matbaa ¢agina heniiz girdigi donemde
Avrupa’da gazete kiiltiirii coktan olusmustur. Oyle ki 1711°de Londra’da giinde 10
gazete c¢ikarken, bu gazeteler 7000 niisha piyasaya siirmiistiir. Bu say1 1753 yilina
gelindigindeyse 20.000’e ulagmistir. Gazete kiiltiirii Avrupa’da o donem serbest piyasa
diizeninin olugmasina paralel, giderek yayginlagmistir (Kologlu, 2010a: s. 2) Osmanl
topraklarindaki ilk gazeteler ancak 1794 yilina gelindiginde goriilmiistiir: “1794
yilinda Istanbul’da Fransiz konsoloslugu matbaasinda ve 1824 yilinda Izmir’de
Fransizca basilan gazeteler, Osmanli topraklarindaki ilk gazetelerdir” (Ceylan, 2006:

5. 141).
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Osmanlt’nin iligki i¢inde oldugu komsular1 ve Batili iilkelerde gazeteciligin
gayet sistemli bir bicimde uzun yillardir yapiliyor olmasma karsin Osmanli’da
gazetecilik faaliyetlerinin bu denli gecikmesinin bir¢ok nedeni bulunmaktadir. Bu
nedenlerden baslicalar iginde Osmanli’daki Tiirk toplumsal hayati ve buna bagh
olarak ¢esitli iletisim bigimleri ifade edilebilir. Bir arada yasama kiiltiiriniin yogun
oldugu Osmanli topraklarinda insanlarin sik sik, siirekli iletisim kurmalarini
saglayacak bir¢ok alan bulunmaktaydi: kervansaraylar, hanlar, ¢ars1 pazarlar, Mevlevi
dergdhlari, camiler... Buralarda insanlar sik sik bir araya gelmekte ve duygularini,
diislincelerini, bildiklerini karsilikli olarak aktarmaktalardi. Ayrica misafirperverligi
ile bilinen Tiirklerin bu kiiltiirel yap1 i¢inde, misafirpervelikleri birgok siniftan insanla
da icli dish olmalarimi saglamaktaydi. O donem Osmanli’da iletisimin ve
haberlesmenin biiyiikk 6l¢iide bu sayede gerceklestigini sdylemek miimkiin. Ote
yandan Osmanli’da tellallik miiessesi mevcuttu. Tellallar; kisaca gesitli haberleri,
havadisleri halka yayan kisilerdi. Bir arada yasama kiiltiiriine sahip Tiirk toplumu
icinde tellallar her tlirden haberi, 6zellikle de devlet organlarindan gelen 6nemli
bilgileri; askeri haberler, dini bayramlarin tarihleri, vefat ve cenaze duyurularini ¢esitli
kalabalik alanlarda; ¢arsi, pazaryerlerinde bagirarak ilan eden kisiler olarak karsimiza
cikmaktadir. Gayrimiislim kesimler i¢inse bu durum gecerli olmamakla birlikte 5nemli
konular cemaatlerin basinda bulunan kisilere bildirilir ve o kisilerin cemaatlerine
aktarmalar1 istenmistir (Yalman, 2018: ss. 7-8). Matbaanin Osmanli topraklarina
Avrupa’da daha ge¢ gelmesi ve devletin basim yayin alanindaki ge¢ hamleleri, Tiirk
toplumunun kendine has iletisim ve haberlesme yontemleri ve daha bircok sebep

Osmanli’da gazetecilik faaliyetlerini geciktirmistir.

Nalcioglu (2013), Osmanli’da gazetecilik faaliyetlerinin gecikmesinin

nedenlerini dort baslik altinda toplamustir:

e Basili eserlere yeterince ilginin olmamasi

e Egitim sistemindeki sorunlar; egitimde uygulanan geleneksel egitim metodlart,
yeniliklere kapali medrese egitimi...

e Okuma yazma oraninin diisiik olmasi

e Osmanlr’daki siyasi, ekonomik ve sosyal yapinin elvermemesi; kitap okuma

aligkanliginin olmamasi.
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Matbaanin gecikmesinin asil nedeninin toplumun okuma yazma oranin diisiik
olmasi ve bu nedenle matbaaya gereksinim duyulmamasi oldugunu ifade eden Ortayli
da, Tirk kiiltiiriinde insanlarin tek basina yasama aliskanliklarinin olmadigmni, bir
arada okuma, tartisma aliskanliginin daha 6n planda oldugunu belirterek Ismail Saib
Efendi’nin Beyazit Kiitiiphanesi’ndeki seminerlerini; ulema meclislerini buna drnek

olarak vermektedir (S6nmez, 2010).

Osmanli topraklarinda ilk gazeteler Fransiz Biiylikelciligi tarafindan
yaymlanmistir. Fransiz Devrimi’ni ve devrimin getirdigi yenilikleri Osmanli’ya
anlatmak amaciyla Istanbul’da 1795 yilinda Fransiz Biiyiikel¢isi Vermainac tarafindan
basilan ilk gazete Bulletin des Nouvelles’dir. 15 giinde bir 6-8 sayfa halinde ¢ikan
gazete Fransiz Devrimi sonrast esitlik, Ozgiirliik, kardeslik ilkelerini Osmanlt
topraklarinda yasayan Fransizlar ve yerli halka duyurma gorevini tistlenmistir. Bulletin
des Nouvelles, yaklasik bir yil kadar yayin hayatini siirdiirmiis, ardindan yerine dort
sayfalik Gazette Frangaise de Constantinople yayina baglamistir (Nalcioglu, 2013).
Bu iki gazeteden sonra Osmanli topraklarinda, 6zellikle de Izmir gibi liman kentlerde
yasayan, cogunlukla ticaretle ugrasan Levantenler tarafindan c¢esitli gazeteler
yaymlanmistir. Levantenlerin ¢ikardigr gazetelerin ilki Alexandre Blacque tarafindan
Izmir 1821°de yaymlanan “Dogu Gozlemcisi” anlamma gelen Le Spectateur
Orientaldir (Gevgilili, 1990: s. 39). Le Spectateur Oriental’i sirasiyla Fransizca
yayinlanan asagidaki gazeteler izlemistir (Girgin, 1997: s. 2; Nalcioglu, ty: s. 28)

e Le Smyrnéen (Izmirli, 1824)

e Le Courrier de Smyrne (Izmir’in Habercisi, 1828)

e Le Moniteur Ottoman (Osmanli Ogretici, 1831)

e Journal de Smyrne (Izmir’in Gazetesi, 1832-1842)

e Echo de I’Orient (Dogu’nun Yankisi, 1838-1846)

e L’Impartial (Tarafsiz, 1841-1915)

e Courrier de Constantinople (Konstantinopl’un Habercisi, 1846)
e Journal De Contantinople (Konstantinopl’un Gazetesi, 1846-1866)
e Courrier d’Orient (Dogu Postacisi, 1854)

e (Gazette Medicale d’Orient (Dogu’nun Tip Gazetesi, 1857)

e Revue d’Orient (Dogu Dergisi, 1871).
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Cogunlugu izmir’de olmak {izere bir kismi da Istanbul’da yaymlanan bu
Fransizca gazetelerin disinda Osmanli’da farkli birgok dilde yayimlanmis gazeteler de
bulunmaktadir. Rumlar, Ermeniler, ispanyol Yahudileri ve Bulgarlar tarafindan kendi
dillerinde Izmir’de yaymlanan gazeteler ile ingilizce, Fars¢a, Sirpca, Arnavutca,
Ulahga, Kiirtce, Romence, Italyanca, Almanca dillerinde gazeteler de ¢ikmaktaydi.
Girgin’e gore (1997: s. 5), “Osmanli Devleti Fransizca, Rumca, Ermenice, Bulgarca,
Farsca ve Yahudi dillerindeki basinin merkezini olusturmustur. Bu merkezin en etkin

kenti de, Izmir’in gegici ve ¢ok kisa siiren liderliginden sonra Istanbul olmustur.”

Osmanli’da Tiirkge olarak yayinlanan ilk gazete, Tanzimat’in ilanindan sekiz yil
kadar once, Kasim 1831 tarihinde Sultan 2. Mahmud’un emriyle yayimn hayatina
baslayan Takvim-i Vekayi’dir. Takvim-i Vekayi’den once, 1828 yilinda Vekayi-i
Misriyye de Misir’da vilayetin valisi Mehmed Ali Pasa tarafindan cift dilli; Tiirkge ve
Arapca olarak yayinlanmistir. Bu gazete resmi olaylari, yasal diizenlemeleri her hafta
halka duyurmustur. Ardindan diger bir Tiirk¢e-Rumca gazete de Girit’te, Vekayi-i
Giridiye adiyla ¢cikmistir. Gezgin’e (2014: s. 111) gore, “bu yayinlar, yonetimin
icraatlarindan halki haberdar etmek ve yerel idarecilerin merkezde ve diger
bolgelerdeki gelisen olaylara, yani sira payitahtta gelisen olaylara iliskin bilgi sahibi
olmalarina katki saglamak maksadiyla yaymlanmistir. Diger deyisle yonetim

kademelerinin enformasyon gereksinimi dogrultusunda ortaya ¢ikmislardir.”

Takvim-i Vekayi’nin ¢ikarilmasi i¢in 1831 yilinda Beyazit’ta Takvimhane-i
Amire adinda bir matbaa kurulmustur. Bu matbaa Osmanli Devleti’nde kurulan
dordiinci matbaadir. Osmanli Devleti’nin resmi nitelikteki ilk Tiirk¢e gazetesi
Takvim-i Vekayi; Tiirkge’nin yani sira bir siire sonra Fransizca, Ermenice, Rumca,
Fars¢a, Arapga dillerinde de basilmistir (Ceylan, 2006). “Avrupa’dan 200 yil sonra,
Istanbul’da yaymlanan Tiirkce ilk gazete Takvim-i Vekayi’nin birinci sayisi, bes bin
adet basilarak devlet biiyliklerine, ulemaya, yiiksek riitbeli memurlara, tasradaki esrafa

ve elgiliklere gonderilmistir” (Aktaran: Girgin, 1997: s. 6).
1.3.2. Tanzimat Donemi Basimi1 ve Yerel Basinin Dogusu

Osmanli’da basin hayat1 Tanzimat donemiyle birlikte canlanmis, bu donemde
modernlesme ve yenilesme amaciyla atilan adimlar; ¢esitli diizenlemeler ve reformlar

bilim-egitim-iletisim (Kocabasoglu ve Birinci, 1995: s. 102) kurumlarina da

34



yansimistir. “Tanzimat donemi, Tiirkiye’de, gazeteciligin iglevlerinin gercek anlamda
yerine getirilmesi i¢in girisimci ve ilerici aydinlarin, gazeteci, fikir adamlarinin ardi
ardina girisimlerde bulundugu bir déonem olmustur” (Nalcioglu, 2005: s. 253). Ancak
yine bu donemde basina yonelik siki tedbirler, gazete basimini izne tabi tutacak

diizenlemeler, ¢esitli sinirlamalar da giindeme gelmistir.

Osmanli’da basim yayin isleri devlet tarafindan kurulan basimevlerinde
kontrollii bir sekilde gergeklestiginden ilk zamanlarda herhangi bir yasal diizenlemeye
thtiya¢ duyulmasa da donemin degisen ve gelisen sartlar icinde, ozellikle 1832
yilindan sonra kitap veya gazete ¢ikarmak, matbaa kurmak icin yapilan basvurular
nedeniyle birtakim yasal diizenlemeler yapilmistir. Takvim-i Vekayi’nin 4 Ocak 1940
tarihli 189 uncu sayisinda yayinlanan Padisah Abdiilmecid’in buyruguna gore, devlet
matbaasina bagvurup basim igin gerekli olan ticreti pesin bir sekilde 6dedikten sonra
isteyen kisilerin kitap bastirabilecegi giindeme gelmistir. Bu diizenleme kisa bir siire
yiiriirliikkte kaldiktan sonra degismis; Padisah Abdiilmecid’in 7 Haziran 1841°de ¢ikan
yeni buyruguna gore, devlet matbaasinda kitap bastirmak isteyenlere Bab-1 Ali’den
izin almalar1 sart kosulmustur. Yine kisa bir siire sonra Temmuz 1842’de devlet
matbaasinda basilacak kitaplarin Istanbul disina ¢ikarilmasi sirasinda  6deme
yapilmasina karar verilmistir. Bu mali bask1 17 Subat 1846°da kaldirilirken matbaalar
lizerindeki denetim 1850’lerden sonra artmaya baslamigtir. Ozel matbaalarin uyacag
sartlar 7 Temmuz 1856’da ilan edilmis hemen ardindan 1857°de ilk kez matbaa ve
basim konularim diizenleyen Matbaa Nizamnamesi yayimlanmistir. Kendi
topraklarindaki basim faaliyetlerini diizenleme geregi duyan Osmanli Devleti, ilk
genel soyut diizenlemeyi de (Ceylan, 2006: s. 140) Matbaa Nizamnamesi ile yiiriirliige
koymustur. Matbaalarin kurulmasi ve eserlerin basilmasini izne baglayan bu
Nizamname, 10 sene kadar yiirtirliikkte kaldiktan sonra 1867 tarihli Ali Kararname’nin
yayinlanmasiyla gegici siireligine askiya alinmistir (Odyakmaz, 2003: ss. 213-214).
Ali Pasa tarafindan Ali Kararname adiyla basina yonelik diizenlemelerle basinda
ahlaki iyilestirmenin saglanabilmesini hedeflemistir (Ozgen, 2006: s. 151). Matbuat
konusunda idari kararlar1 alma yetkisinin hiikiimete verildigi Ali Kararname aslinda
mubhalif sesleri bastirmak i¢in ortaya konulmustur. Bu kararname oncesindeyse yine
basin alaninda {i¢ 6nemli diizenleme daha yapilmistir: 1857 Telif Nizamnamesi, 1858

Ceza Kanunu, 1864 Matbuat Nizamnamesi. Bu diizenlemeler devlet destegi almadan,
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hiikiimetten bagimsiz olarak ¢ikan gazetelerin hiikiimete olan muhalefeti bir ol¢iide

siirlandirmak amaciyla getirilmistir.

Tanzimat’in ilanindan bir y1l sonra 6zel sermaye ile kurulan ilk yar1 resmi gazete
Ceride-i Havadis, Istanbul’da yasayan Ingiliz William Churchill tarafindan 1 Agustos
1840 tarihinde ¢ikarilmistir. Gevgilili (1990: s. 39), Ceride-i Havadis’in dogumunu
Churchill’in yaptig1 kazaya bor¢lu oldugunu ifade etmektedir: “Uskiidar dolaylarinda
avlanirken bir Tiirk ¢ocugunu yaralayan Churchill, tutuklaninca, Ingiliz uyruklu
oldugundan, kapitiilasyon’lar geregince Ingiltere’nin siddetli protestolarina yol
acmistl. Bab-1 Ali de bu protestolar etkisiz kilabilmek amaciyla Churchill’e gesitli

armaganlarin yani sira, dilegi iistiine bir de gazete yayinlama izni vermisti.”

1860’11 yillar Istanbul basinmin iyiden iyiye gelistigi bir dénemdir. Ancak
1867°de Ali Pasa’nin yayinladigi Kararname-i Ali ile birlikte basindaki diizen biiyiik
Olclide degismis, tlilkedeki Ali Suavi, Ziya Pasa, Agah Efendi, Namik Kemal gibi
bircok aydin gazeteci yurt disina gitmek zorunda kalmistir. Bu durumun iyi
sayilabilecek yani yurtdisinda Tiirk basinin dogmasi olarak ifade edilebilir (Aktaran:
Ceylan, 2006: s. 145).

Osmanli Devleti’nde ilk Tiirk¢ce gazete ise 21 Ekim 1860’da yayin hayatina
baslamstir: Terciiman-1 Ahval. Agah Efendi ve Ibrahim Sinasi Efendi tarafindan
Istanbul Bahgekapi’da haftalik olarak ¢ikarilan Terciiman-1 Ahval’in basin tarihindeki
onemi biiyiiktiir. ilk Tiirkce gazete olmasimin yam sira devlet destegi olmadan 6zel
sermaye ile kurulmasi o donemki devlet destekli olarak ¢ikan Takvim-i Vekayi ve
Ceride-i Havadis’ten farkli bir noktada konumlandirmistir. Terciiman-1 Ahval o
donem var olan diizeni ve hiikiimeti elestirme, denetleme giiciinii elinde bulunduran,

bu sayede Osmanli’da fikir gazeteciligini baslatan ilk gazetedir.

Agah Efendi 6grenimine Tibbiye Mektebi’'nde baslamis ve buradaki egitimi
sirasinda Fransizca grenmistir. Daha sonra Tibbiye’den ayrilarak Bab-1 Ali’de
tercime odasinda g¢alismaya baslamistir. 1853°te ise elgilik maiyyet katibi olarak
Paris’e gitmistir. Sinasi de Agah Efendi gibi maliye tahsili i¢in gittigi Paris’te bir siire
kalmis, orada Fransiz Ihtilali’nin fikir riizgarindan etkilenmis olarak yurda geri
donmistiir (Yerlikaya, 1995: s. 57; Yanardag, 2010: s. 1). Fransa’daki gazeteleri

inceleyen ve oradaki basin hayatindan son derece etkilenen bu iki aydin, halki dogru
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sekilde bilgilendirmek ve bilinglendirmek adina yaymm yapmaya karar vererek

Terciiman-1 Ahval’i hayata gecirmistir.

Bir¢ok anlamda ilklerin gazetesi olarak kabul edebilecegimiz Terciiman-1 Ahval,
gazetecilie yeni bir soluk getirmistir. Ilk basyaz1 usulii ve tefrika usulii Terciiman-1
Ahval ile Tiirk basin hayatina girmistir. Ibrahim Sinasi Efendi’nin Sair Evienmesi
isimli piyesi gazetenin ikinci niishasiyla birlikte yayinlanmaya baglamistir, bu ilk
tefrika usulii olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ayrica “Politika-1 zamaneye dair bend-i
mahsusadir” baslikli ilk basyazi da gazetenin 30. sayisindan itibaren yayinlanmaistir.
Bahgekapi’da ii¢ katli eski bir ahsap binada el tezgdhinda basilan gazete, hiikiimeti
elestirdigi gerekgesiyle yayin hayatina basladiktan 7 ay sonra kapatilmustir. iki hafta
yayin tatili ilan eden gazete, Sinasi Efendi Nisan 1861°de gazeteden ayrildiktan sonra
haftada ii¢ kez yayimnlanmaya baglamistir. Tarihler 8 Mart 1866’y1 gosterdigindeyse
790. sayi ile birlikte yayin hayatina son vermistir (Nalcioglu, ty: ss. 68-70). Yaklasik
altt yil kadar ayakta kalabilen Terciiman-1 Ahval, bu kisa zamanda o donemki
gazetecilige bir¢ok yenilik getirmis ve kendinden sonraki gazetelerin de Oniinii

acmaistir.

“Batili anlamda ilk gazete ve gazetecilik 1860°da Terciiman-1 Ahval’le
baslamis, Sinasi’nin yonetim ve yazilariyla gazetecilik icerik acisindan zenginlesirken,
sekil bakimindan da biiyiikk gelisme gostermistir. 1860’11 yillardaki gazete ve
gazetecilik diinyada esi benzeri olmayan bir fonksiyon iistlenerek egitimden,
eglenceye, kamuoyunun olusumundan kitaba, haberden elestiriye kadar birgok
fonksiyonu yerine getirmistir. Birgok ac¢idan ilklerin yasandigi bu donemde gazetecilik
bir meslek haline gelirken, gazetede baslik, mizanpaj, yorum ve elestiri, basin dili, imla
kurallari, okuyucuya saygi ve okuyucunun yetistirilmesi ve egitilmesi gibi birgok

yenilikler uygulama alanina konmustur” (Gtiz, 2000: s. 56).

Osmanli’da basmin gelisimi i¢inde ger¢cek anlamda yerel basina iliskin ilk
ornekler de yine Tanzimat doneminde, 6zellikle de 1860°larda goriillmeye baglamistir.
Ancak Tiirk basin tarihi iginde yer alan ilk gazetelerin de yerel nitelikli oldugunu
sOylemek yanlis olmayacaktir. Akdeniz de (2007: s. 10), ilk gazete 6rneklerinin yerel
gazeteler oldugu ifade etmekte, “ilk yaygin Tiirk¢e gazete olarak kayitlara gecen 1831

tarihli Takvim’i Vakayi’den oOnce yerel oOlgekte yabanci dillerde yayimlanan
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gazetelerin mevcut” oldugunu belirtmektedir. Yerel basin, donemin siyasal ve sosyal
gelismeleri icinde ancak 19. yiizyilda gelisim gostermistir. Tiirkiye’de yerel basin
ortaya ¢ikma ve olgunlagma siireci boyunca genellikle siyasal gelismelere paralel bir

gelisim seyretmistir.

Osmanli’da Sultan I. Abdiilaziz doneminde Tanzimat’in ilaninin ardindan
Fransa’daki yerel yonetimlerden 6rnek alinarak hazirlanan mahalli idarelere yonelik
ilk diizenleme 7 Ekim 1864’te yayimlanan Tuna Vilayeti Nizamnamesi ile baslamus,
7 Kasim 1864’te ¢ikarilan nizamname ile eyalet sistemi yerine artik vilayet sistemine
gecilmistir. Vilayet sistemine gegilmesi kararinin ardindan Osmanli topraklarindaki
birgok noktada yeni vilayetler kurulmustur. Sirasiyla Tuna, Bosna, Suriye, Erzurum,
Halep, Edirne, Trablusgarp vilayetleri bu dénemde kurulan vilayetlerdir. Vilayet
sistemine gecilmesiyle birlikte Osmanli Imparatorlugu idari olarak 29 vilayete
ayrilmisg, bunlarin 21’1 Asya’da, 6’s1 Avrupa’da, biri Afrika ve Akdeniz’de yer alirken
her vilayete de birer vali atanmistir. Ote yandan vilayetlerin kuruldugu siirecte her
merkeze birer matbaa tesis edilmis, bu matbaalarda cesitli gazeteler basilmis ve vilayet
basint olarak da ifade edilen yerel basin, Osmanli topraklarinda bu sayede dogmustur
(Girgin, 1997: s. 16; Duman, 2007: s. 77). Bu matbaalar Osmanli’daki imparatorlugun
dort bir yanmna bilgi akisini saglamak, bunu yaparken de kamuoyunu devletin
kontroliinde tutmak, yeni kurulan vilayetlerdeki basim islerini kontrollii bir sekilde
yiriitmek, valiliklerin kirtasiye gereksinimlerini  karsilamak, yani1 sira 0Ozel
girisimcilere hizmet vermek amaciyla kurulmustur (Seker, 2007: s. 29; Kologlu,
2010a: ss. 18-19). Bu basimevleri vilayetlerin kiiltiirel agidan gelismesini ve

Osmanli’da gazetecilik kiiltiiriiniin olugsmasini saglamistir.

Kologlu'nun (2010a) saptamalarina goére; Osmanli’da 1860 yillar1 ile 1908
yillar1 arasinda dokuzu yalmzca Tirkge olmak {iizere, geri kalanlar1 vilayetlerde
konusulan ikinci dili de igeren toplam 36 gazete yayimlanmistir. Bu gazetelerden ilki
1860 yilinda Beyrut’ta ¢ikarilan Tiirkge-Arapga dillerindeki Hadrkatii'I-Ahbar’dir. Bu
gazeteyi 1865°te Rusguk’da ¢ikarilan Tiirk¢e-Bulgarca dillerindeki Tuna gazetesi
izlemistir. Ardindan sirasiyla 1865°te Sam’da Tiirk¢e-Arapga Suriye gazetesi, 1866’da
Trablusgarp gazetesi, 1867°de Halep’te Tiirkge-Arap¢a Gadir Firat, Cebeli
Liibnan’da Arapca-Fransizca Liibnan, Erzurum’da Tiirk¢e-Ermenice Envar-:

Sarkiyye, Girit’te Tirkge-Rumca Girit gazeteleri takip etmistir. Yine bir Tirkge-
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Rumca gazete Edirne’de ayni adla 1868’de ¢ikmaya baglamistir. Ayni tarihte
Iskodra’da Tiirkge, Yanya’da Tiirkge-Rumca gazeteler yaymlanmustir. 1869°da
Tiirkge-Ermenice Diyarbekir ve Bursa’da Hiidavendigdr gazeteleri basilmistir. 1869
yilinda yine Halep’te Tirkge-Arapga Firat gazetesi, Konya’da aynmi adla Tiirkge-
Rumca bir gazete, Selanik’te Tiirkge-Rumca-Bulgarca-Yahudice yayimlanan Selanik
gazetesi, Trabzon’da Tiirk¢e-Rumca Trabzon gazetesi, Bagdat’ta Tiirkge-Arapga
Zevra gazetesi ¢ikmistir. Prizren’de 1871°de Tiirkge-Sirpga, 1872°de Kastamonu’da
Tirk¢e, Adana’da Tiirkge-Rumca, Yemen’de Tiirkge-Arapca gazeteler yayin hayatina
baslarken 1873’te Manastir’da Rumeli gazetesi, bir yil sonra Ankara’da ve Izmir’de
Tiirkge gazeteler yaymlanmistir. Hersek’te Tiirkge-Sirpca dilindeki Neretva gazetesi
1876°da ¢ikmaya baslamis, Pristine/Uskiip’teki Tiirkce-Sirpga Kosova gazetesi ise bir
yil sonra 1877’de yaymlanmistir. Yine ayni y1l San’a da ayni adla Tiirk¢e-Arapga bir
gazete yayina girmistir. Sivas’ta 1878 de ¢ikmayan baslayan Tiirkge Sivas gazetesinin
ardindan 1883’te Mamuretii’l Aziz, bir yil sonra Manastir ve Musul gazeteleri ile
Tiirkge-Arapga dillerindeki 1888 tarihli Beyrut, 1903 tarihli Kudiis ve 1908 tarihli
Hicaz gazeteleri yayin hayatina baslamistir (Kologlu, 2010a: ss. 20-21). Goriiliiyor Ki
1868 yil1 sonuna kadar 11 vilayette Tiirkce’nin yan1 sira yerel dili de igeren vilayet
gazeteleri basilmig, bu tarihten 1908’e¢ kadar da bu gazetelere 25 gazete daha
eklenmistir. Ayrica devletin kurdugu bu matbaalarda devletin onayladig: kitaplara da
basim hakki taninmistir (Kologlu, 2010b: s. 88).

“Osmanli Imparatorlugu’ndaki resmi nitelikli ilk gazetelerin (Vekayi-i Misriyye
ve Takvim-i Vekayi) kurulus amaglarinda oldugu gibi vilayet gazetelerinin varolus
nedenleri de ozellikle ve oncelikle “tenvir ve terbiye”ye yonelikti” (Kocabagoglu ve
Birinci, 1995: s. 102). Vilayet gazeteleri ¢ogunlukla Osmanli’daki azinliklarin
yasadigi ve devletin biitiinliigiinii bozucu faaliyetlerin yiikseldigi yerlesimlerde
¢ikarilmigtir. Buradaki amag, bu tarz egilimlere 6n ayak olan ve destekleyen
azinliklara ve azinliklarin ¢ikardiklar1 gazetelere cevap vermek ve yayinlar yoluyla
miicadele etmektir. (Seker, 2007: ss. 31-32). Ayrica vilayetlerde ¢ikan gazetelerin
Tirkge basta olmak iizere yerel dillerde de yayin yapmasinin nedeni verilen mesajlarin

oradaki azinlik yerel halka ulastirmaktir.

Kologlu’na gore, ilk vilayet gazetesi Beyrut’ta 1860 yilinda Tiirkge-Arapga
olarak yayimlanan Hadikazzi '-Ahbar iken birgok basin tarihi kaynaginda 1865 yilinda
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Mithat Pasa tarafindan ¢ikarilan Tuna gazetesi ilk vilayet gazetesi ve tasra basinin
onciisti olarak kabul edilmektedir. Tuna gazetesinin ilk yerel gazete olarak kabul
edilmesi gorece anlamlidir, ¢linkii Hadikatii’l-Ahbar 1858’de yani Tuna gazetesinden
once nesre baglamis ancak sadece yaymlandigi bolgenin yerel diliyle ¢ikmistir. Tuna
gazetesi ise bolgenin yerel dili (Bulgarca) ve ayrica Osmanl Tiirkgesiyle iki dilli
olarak ¢ikarilmistir. Bu nedenle 1864 tarihli Tuna Vilayeti Nizamnamesi sonrasinda

kurulan vilayetler i¢inde basilan ilk vilayet gazetesi Tuna gazetesi seklinde ifade
edilebilir.

Tuna, yayina basladiktan kisa bir siire sonra Ali Rasid ve Filip Efendi’nin
cikardigr Terakki gazetesi tarafindan 17 Aralik 1868 sayili sayisinda “vilayet
gazetelerinin sultan1” ilan edilmistir (Kologlu, 2010b: s. 89). Osmanli Devleti’nin
resmi yayinciligi ¢ergevesinde, Mithat Pasa’nin Tuna Vilayeti Valisi oldugu donemde
yayina baslayan gazetenin ilk niishas1 15 Mart 1865 tarihinde ¢ikmistir. Bu tarihten
itibaren 52 hafta boyunca carsamba giinleri diizenli olarak yayinlanmistir. iki sayfas
Tiirkge, iki sayfas1 da Bulgarca olarak ¢ikan gazetenin ilk dort sayis1 tanitim amaciyla
parasiz olarak dagitilmistir. Kisa siirede kitlesi artmis ve abonelik vermeye baglamistir.
Bir yilin sonunda abone sayis1 1500’e¢ ulasmistir. Aboneleri 6zellikle cevre
vilayetlerden ve Istanbul gibi illerden olmakla birlikte abonelik siireciyle vilayet
matbaasi ilgilenmistir. Kurulan diger vilayetlerdeki matbaalara da 6rnek olan Tuna,
53’ncii sayisindan itibaren ¢arsamba glinlerinin yaninda pazar giinleri de ¢ikmaya
baslamistir. Dini bayramlar ve paskalya tatilinde basilmayan gazete, ilk dokuz
sayisinda 37x26 cm boyutunda, {i¢ siitun iken dokuzuncu sayisindan sonra 54x36 cm
boyutuna ¢ikarak okuyucusunu daha fazla haberle bulusturmustur. Vilayetteki yeni
uygulamalari, Mithat Pasa’nin faaliyetleriyle ve vilayet disinda kalan yerlesimlerle
ilgili haberleri sayfalarina tasimistir. Mevadd-: Umiimiye, Mevadd-1 Husisiye,
Havadis-i Hariciye basliklar1 ve resmi, gayri resmi ilanlar1 iceren Ilandt bashgindan
olusan gazete, Avrupa’daki gelismeleri yakindan takip etmis, Osmanli’nin bilim,
egitim, kiltlir, sanat, Tiirk¢e dili alanlarindaki gelisim siirecine katki saglamustir.

Tarihler 1 Eyliil 1877 yi gosterdigindeyse yayin hayatina son vermistir (Kog, 2015).

Yerel basinin Onciileri olarak sayacagimiz vilayet gazetelerinin igeriklerine
deginecek olursak; bu gazetelerde padisahla ilgili haberler birincil énem tasiyan

haberler olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Bu haberleri kamu gorevlilerinin atama,
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yiikkselme haberleri, yasalar, yonetmelikler, hiikiimet isleri, vilayetlerin ve kamu
kurum kuruluglarinin ¢alismalari, ulagim teknik ve araglari, saglik, egitim, ekonomi,
yabanc1 konsoloslarin seyahatleri, toren ve bayramlar gibi sosyal hayata iligkin ¢esitli
konular izlemistir (Aktaran: Girgin, 1997: s. 17). Kocabasoglu ve Birinci’nin (1995:
s. 103) saptamalarina gore, o donem resim basmaya elverigli olmayan vilayet
matbaalarinin %24’ yalnizca tipo baski yapabilirken, %21°1 tipo baskinin yaninda tas
baski da yapmaktaydi. Ote yandan vilayet matbaalarinin %52’si (15°i), yalnizca
Osmanlica dilde baski yapabilirken yiizde 24’i (7°s1) Tiirkge-Arapga, %10°u (3°1)
Tiirk¢e-Rumca, %0,6’s1 (2’si) Tiirk¢e-Ermenice, yine %0,6’s1 (2’si) Tiirk¢e nin yani

sira Fransizca, Sirpga, Bulgarca dilde basiimistir.
1.3.3. 1l. Abdiilhamid Donemi’nde Yerel Basin

Tanzimat doneminde dogan ve gelisen yerel basin Il. Abdiilhamid dénemine
gelindiginde kendine yeterli hareket alani bulamamis ve duraksama donemine
girmistir. Bunun temel nedeni Il. Abdiilhamid’in basina yonelik baskici politikasidir.
Bu donemde sansiirle bas etmeye calisan bir¢ok gazete kapanmanin esigine gelmis,

birgogu yayin hayatini sonlandirmak durumunda kalmistir.

Muhalif basin, Il. Abdiilhamid’in saltanatina kars1 “egemenligin gercek
sahibinin millet oldugunu” ve basmin giiciinii her firsatta vurgulamustir: Istikbal
gazetesi yeni anayasanin vatanseverlerin miicadelesiyle elde edildigini, /ttihad
gazetesi de milletin egemenliginin zamaninin geldigini her firsatta halka hatirlatmistir.
Donemin aydinlari ve gazetecileri tarafindan elestirilen 1. Abdiilhamid ise hakkindaki
kotii yazilart Bab-1 Ali’ye bildirerek gereken islemlerin yapilmasint emretmistir
(Yalman, 2018: s. 51). Ancak padisahin basin1 engelleme girisimleri bununla da
kalmamis, ¢cok daha ileri bir boyuta tasinmistir: Duman (2007: s. 81) bu durumu su
sekilde aciklamaktadir: “Ornegin, padisahin saghgi, iilkedeki ticari gelismeler,
tirtinlerin durumu konusunda spekiilatif bilgiler vermek yasaklanmigtir. Valiler, devlet
yoneticileri, yabanci iilke hiikiimdarlar1 aleyhinde yazilar yaninda, makalelerin fazla

uzun tutulmasi ve tefrikalar yapilmasi yine yasaklanmistir.”

Halkin bilgi edinme hakkini engelleyen bu yasaklar yalmzca gazetelerle
kalmamis, kitaplara da sansiir uygulanmigstir. 1. Abdiilhamid ve saltanatiyla ilgili

elestiri igeren birgok kitaba el konulmustur. Sultan Il. Abdiilhamid, yurt i¢indeki
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gazetelere yonelik baskisini siirdiiriip cogunu yasaklatirken yurt disinda yayimlanan
gazeteleri de kontrol altina almaya ¢alismistir (Duman, 2007: s. 82). Boyle bir ortamda
hem iilke i¢inde hem de iilke disinda onun uygulamalarina kars1 tepkilerin ardi arkasi
kesilmemistir. Yalman (2018: ss. 58-59), Terciime-i Efkdr gQazetesinde Agustos
1877’de ¢ikan bir makalenin “Tiirk basinin yurtdiginda itibarinin olmadigini,
okurlarini etkilemedigini, diger {ilkelerdeki basin tarafindan ciddiye alinmadigin1 hatta
alay edildigini, hi¢bir sekilde dikkate alinmayarak alint1 da yapilmadigini belirtti” gini

aktarmaktadir.

Sekil 2: Osmanli Dénemi’nde yayimlanan gazetelerin yillara gore sayilari
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Kaynak: Duman, 2007: s.78

Sultan II. Abdiilhamid’in tahtta oturdugu 1876’dan 1908 yilina kadarki siirecte
stireli yayinlar inisli ¢ikisl bir seyir gostermistir. Kimi zaman geriye dogru giden, kimi

zaman yiikselise gecen basin, birgok anlamda gorece duraganligini korumustur.

1890’lara gelindigindeyse II. Abdiilhamid’in basini kisitlamalar1 daha da
artmistir. Buna bagli olarak mubhalif sesler artig gosterse de, basin o oranda baskiya
maruz kalmistir. Yine bu donemde basinda kii¢iik ¢apli bir tekellesmede goriilmiistiir:
Mehmet Tahir Bey, ikisi Tiirkge, biri Fransizca ve Arapga olmak iizere dort giinliik
gazete ile bes dergi yayimlama baslamistir. Saray’a yakin bir ¢izgide yayin yapan bu

gazete ve dergiler, halkin goziinde basinin itibarini yitirmesine neden olmustur. Tahir
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Bey’in yayincilik seriiveni kisa siiriip yayinlar1 durdurulsa da basin eski itibarini tekrar
kazanamamigtir. Bu donemde basinin dikkatini daha edebi konulara verdigini ve
dergiciligin gelistigi goriilmektedir. Gazetelerin icerikleriyse bu déonemde oldukca
vasattir, bir gazetenin neredeyse dortte biri resmi duyurulara ve sultanla ilgili haberlere
ayrilmistir. Her firsatta Sultan’1 6ven yazilar kaleme alinmistir. Kullanilmasi yasakli
kelimeler nedeniyle gazetelerin icerikleri muglaklagsmis ve anlasilmasi giiclesmistir.
Buna karsin gazetelerin boyutlar1 biiyiimiis, sayfalar1 giizellesmis ve reklam paylar

artmistir (Yalman, 2018).
1.3.4. Ikinci Mesrutiyet Dénemi Yerel Basim

Sultan II. Abdiilhamid’in baskic1 yonetimine karst muhalefet ve ordu giderek
gliclenmis, subaylar ayaklanmisti. Tarihler 24 Temmuz 1908’1 gosterdiginde Sultan II.
Abdiilhamid, Anayasa’y1 tekrar yiriirliige koymus ve Meclis’in se¢imlere gidecegini
agiklamist1. Boylece ikinci Mesrutiyet resmen baslamistir. Bu dénem, basin iizerinde
sansiiriin kalktig1 tarihi bir zamandir. Kologlu (2010a: s. 115), bu tarihin hala hem
Hiirriyet Bayram1 hem de basinin 6zgiirliik giinii olarak anildigini ifade etmektedir. 24
Temmuz giinii, iilkede coskuyla karsilanirken sansiir memurlar1 yayinlar
denetlememis; 25 Temmuz tarithindeki gazeteler On sansiire tabi tutulmamistir.
Ilerleyen giinlerde de basin iizerinde baski azalmistir, 6zgiir bir ortam olusmustur. Bu
ortamda bir¢ok yeni gazete ve dergi yayimlanmaya baslamistir, Mesrutiyet’in ilanindan
sonraki iki ay icinde sadece Istanbul’da gazete cikarmak isteyenlerin sayisi 200’ii
gecmistir. Ancak bu gazeteler yayinlarin1 uzun zaman siirdiirememistir. Bir yil kadar
sonra, 1909°da yonetime karsi tekrar bir ayaklanma gergeklesmis, 13 giin siiren 31
Mart Olay1 sonrasinda I1. Abdiilhamid tahttan indirilerek yerine V. Mehmed ge¢mistir.
31 Mart Vakasi’ndan ve ardindan ¢ikan savaslar nedeniyle ekonomik ve sosyal agidan
sikintida olan Osmanli’nin bu durumundan basin da paymi almistir: temel baski
malzemelerine ardi ardina zamlar gelmis, gazeteler sikintiya girmistir, bir¢ok gazete
yaymini durdurmak durumunda kalmistir (Nalcioglu, ty: ss. 229-230; Duman, 2007:
s. 82).

1.3.5. Kurtulus Savasi Yillarinda Yerel Basin

Milli Miicadele Donemi basmini farkl sekillerde ele almak miimkiindiir. Giiz

(1991) basi Istanbul ve Anadolu olarak ayirmus, gazeteleri de Milli Miicadele yanlis
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ve karsiti seklinde siniflandirmistir. Girgin (1997) de isgal ve savas yillarinda basin;
Istanbul ve Anadolu seklinde ayirmis, Anadolu’da yayimlanan gazeteleri de iig sekilde
ifade etmistir: Milli Miicadele’ye onciiliik eden gazeteler, Milli Miicadele’yi
destekleyen gazeteler ve Milli Miicadele karsiti gazeteler. Bu donem basinini yalnizca
Istanbul ve Anadolu basini olmak iizere iki sekilde simiflandiran goriisler de

bulunmaktadir.

Isgal ve savas yillarinda, basinin ¢ehresi degismistir. Dénem sartlar1 dolayisiyla
gazeteler, halki bilgilendirmenin yaninda “egitmek”, “yonlendirmek” gibi birtakim
islevleri de gergeklestirir hale gelmistir. Milli Miicadele yanlist ya da karsiti olarak

tarafli bir tavir takinan gazeteler, propaganda araci olarak kullanilmstir.

Savas kosullar1 nedeniyle gazeteler kagit sikintis1 basta olmak iizere birgok
teknik imkansiz yasamistir, bundan Ozellikle Anadolu basini ciddi sekilde
etkilenmistir. Buna karsin Savas’in bagladigi 1919°dan bittigi 1922 yilina kadar siyasal
ve bilimsel nitelik tagtyan 100°den fazla gazete ve dergi ¢cikmustir, gazetelerin biiyiik
cogunlugu Ankara’yr destekleyen yayinlar yapmustir. Istanbul basimi daha ¢ok dis
haberleri giindemine tasirken, Anadolu basini ise dis haberlere yonelik tepkileriyle
dikkat ¢cekmis ve genellikle tlilkedeki i¢ gelismelerle ilgili bilgi vermis, daha ¢ok tilke
ici durumu haberlestirmistir (Giindiiz, 2007: s. 93). Anadolu’nun dort bir yanindaki
yerel gazeteler, Milli Miicadele’ye destek vermis, miicadele doneminin sozctliigiinii
ve oncliliigiinii yapmis, direnis hareketinin sembolii olmustur. Bu gazetelerden bazilar
sunlardir: Ahali (Edirne), Anadolu (Antalya), Ogiit (Konya) Hukuk-Beser (Izmir), Yeni
Giin (Ankara), Yeni Diinya (Eskisehir), Albayrak (Erzurum), Yeni Adana (Adana),
Envar-: Sarkiye (Erzurum), A¢ikséz (Kastamonu), Istiklal (Trabzon) Ses (Balikesir).
Sayilar1 50-60 civarinda olmakla birlikte kimi zaman soba borularindaki isle
hazirlanan miirekkeple yazilmiglar, kimi zaman gazete ¢alisanlar1 giindiiz cephede
savasirken aksam gazete hazirlamiglardir; kisacasi ¢ok zorlu kosullarda yayin
yapmislardir. Bu donemde Mustafa Kemal Atatiirk, miicadeleye destekleri dolayisiyla
Anadolu gazetelerini Fazilet Adalar: olarak tamimlamustir (Farag, 2000: ss. 22- 23;
Giindiiz, 2007: s. 94). Atatiirk ayrica, “Sivas kongrelerinin yapildig: tarihlerde iilke
icinde cereyan eden olaylari, ulusal bagimsizlik hareketini baslatanlara halkin
duydugu destek ve giiveni, yurti¢i ve yurtdisindaki kamuoyuna siiratle iletme amaciyla

[rade-i Milliye ve ardindan da Hakimiyet-i Milliye gazetelerinin yayinlanmasini
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saglamistir” (Giindiiz, 2007: s. 91). Donemin zorlu sartlart ve kisitli imkanlara ragmen
istlin bir ¢aba harcayarak yaymn yapan bu gazeteler araciligiyla Anadolu halkiyla
temas kurmus, fikirlerini bu sekilde aktarmis ve bu sayede halkin giivenini saglamus,

destegini toplamistir.
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IKiNCi BOLUM

2. YEREL BASIN KAVRAMI, TURKIYE’'DE VE FRANSA’DA YEREL
GAZETECILIGIN YAPISAL OZELLIiKLERiI, MEVCUT DURUM VE
SORUNLAR

Bu boélimde yaygin (ulusal), béolgesel ve yerel basin kavramlarinin tanimi
yapilacak, yerel basin kavrami; islevleri, onemi, yapisal Ozellikleri baglaminda
anlatilacaktir. Ayrica Tiirkiye’de ve Fransa’da yerel gazetelerin 6zellikleri, mevcut

durumu ve sorunlar1 aktarilacaktir.
2.1.YEREL BASIN KAVRAMI

Var oldugu giinden bugiine dogayla ve kendi tiiriiyle iligski i¢inde olan insanin
hayatinda iletisim, giin gegtik¢e daha énemli bir ihtiyac haline gelmistir. Insanligin ilk
zamanlarinda, yerkiiredeki dogal afetler, ciddi degisiklikler insanlarin hayatta
kalabilmek i¢in farkli refleksler gelistirmelerine ve yeni yontemler bulmalarina neden
olmustur. Ornegin, bundan yaklasik 74 bin y1l 6nce Endonezya’nin Sumatra adasinda
meydana gelen devasa volkanik patlama, yerkiiredeki insan niifusunu kirip ge¢mis ve
yillarca siirecek bir kisa neden olmustu. Diinyada kalan bir avug insan, soguktan
korunmanin yollarin1 aramaya baslamig; magarada gecirdikleri giinlerde hayvan
kemiklerini sivrilterek dikis ignesi gérevi goren bir gere¢ yapmis, bu sayede hayvan

derilerinden kendilerine kiyafetler dikebilir hale gelmislerdi.

Insanin dogayla miicadelesinde doga, yarattig1 tehdide ragmen insana hayatta
kalabilmek i¢in firsatlar sunmaktaydi. O zamanlarda dogadaki tehlikelere birlikte
g0glis germemin hayatta kalmay1 artiracagini fark eden insanlar, iletisim kurmanin
Onemini iste bu zamanlarda kavramaya baglamislardi. Birlikte avlanmak, daha fazla
av demekti; yirticilara kalabaliklar halinde daha kolay kars1 koyulabilirdi ve bunun

icin kendi aralarinda dogru bir bigimde anlasabilmeleri gerekirdi.
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lletisim, yiizyillardir insanin yakin gevresiyle olan iliskisi temelinde sekillenen,
yerel bir olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu baglamda insanin en temel
ihtiyaclarindan birinin, kendi tiirtiyle ve ¢evresinde olup bitenle ilgili bilgi ve haber
alma istegi ve cevremizi neyin bekledigini, neyin bizi ne sekilde etkileyecegini bilmek
oldugunu soylemek yanlis olmayacaktir. Nitekim yerel olanin hizla siliklestigi

giiniimiiz diinyasinda bile insanin i¢indeki bu istek hala kendini yasatmaktadir.

Biiyiikbaykal’a (2005: s. 83) gore cagdas basin, “Insanoglunun ilk
donemlerinden itibaren, yasananlar1 aninda 6grenme istegi ile dogan haberlesme
eylemi; uygarligin gelisimine paralel olarak teknolojik, hukuki, ekonomik ve kiiltiirel

olanaklar1 kullanarak™ ortaya ¢ikmuistir.

Konu iletisim temelli bir meslek olan gazetecilige geldigindeyse bu durumun
gazetecilige yansimasi haberlerin kapsami ve habere atfedilen degerler baglaminda
farkli sekilde ele alinmaktadir. Gazetecilikte olaylara bir haber degeri atfedilirken
hedef kitleye cografi yakinlik 6nemli bir etken olarak goriilmektedir. Bunun en temel
nedenlerinden biri de insanlarin kendi ¢evrelerinde olup bitene duydugu meraktan ileri
gelmektedir. Insanlar, ¢ogunlukla yasadiklar1 alandan daha uzak yerlerde gelisen
olaylara kendi ¢evrelerinde gerceklesen olaylara yaklastiklar1 duygularla
yaklasmamaktadir. Dolayisiyla bu da gazetecilik pratiginde hedef kitleye haber
saglarken yakinlik ve uzakligi 6nemli kilmaktadir. Yerel gazeteciliin temelini
olusturan ve asagida da detaylandiracagimiz bu durumun yani sira birtakim olaylar da
bulunduklar1 alan1 agip, biitiin diinyay: ilgilendiren, tiim insanlar etkileyen bir boyut
tasiyabilmektedir. Diinyaya bir asteroidin diisecegini varsayarsak bu Ekvator’da
yasayan halklardan Alaska’da yasayanlara kadar; tiim diinya insanlarini ayni derecede
etkileyecek biiyiik bir sorun olarak goriilecektir ve biiyiik bir haber degeri tasiyacaktir.
Ancak Tiirkiye’nin kirsal alanlarindan birinde tarlalarindaki {irtinlere zarar veren bir
bocekten dolayr magdur olan kdyliilerin haberi, diinyanin 6biir ucundaki insanlari
ilgilendirmeyecektir. Bu baglamda gazetecilik s6z konusu oldugunda haberlerin
kapsami birkag farkli sekilde ele alinmaktadir. Yaygin basin, bolgesel basin ve yerel
basin olarak; gazetelerin yayimlandigi yer ile hitap ettigi cografi alan arasindaki ayrimi1

temel alan bu {i¢ kavram altinda toplanmaktadir.
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Yaygin basin; hedef kitlesi ¢ok genis olan, iilke geneline hitap eden, genis
kitleleri temsil etme giiciine sahip, bir¢ok alana iliskin; ekonomi, kiiltiir sanat, siyaset,
yasam, magazin gibi haber iceriklerini sayfalarina tagiyan yazili yayin organlaridir.
Yaygin gazetelerin merkezleri genellikle biiyiik sehirler ya da bagkentlerdir.
Tiirkiye’de yaygin basina baktigimizda ¢ok biiylik ¢ogunlugunun merkezinin

Istanbul’da oldugunu gérmekteyiz.

Yaygin basin, diger bir deyisle ulusal basin olarak da ifade edilmektedir. Ancak
bu konuyla ilgili farkli gériisler bulunmaktadir. Giireli (2007: s. 172); yerel, bolgesel
ve yaygin basinin toplaminin ulusal basini olusturacagini ifade ederek ulusal basin
yerine yaygin basin kavraminin kullanilmasini daha dogru bulmaktadir. Girgin (2009:
s. 219) ise, ulusal gazete kavramini kullanirken bunu “merkezleri Istanbul’da bulunan,
iilke capinda siirekli ve diizenli olarak dagitimi yapilarak satisa sunulan yiiksek tirajlh
gazeteler” olarak tamimlamaktadir. Bu tartigmalar, ulusal kelimesine atfedilen anlam
temel almarak olusturulmustur. Yerel, bolgesel fark etmeksizin Tiirkiye sinirlari
igindeki biitiin gazetelerin ulusal; yani milli oldugu, dolayisiyla cografi olarak genele
hitap eden basinin tek basina ulusal degil, yaygin olarak nitelendirilmesinin daha dogru
olacag1 yaygin basin kavramim savunan kesim tarafindan ifade edilmektedir.
Gazetecilerin, “yaygin basin m1 yoksa ulusal basin m1?” tartigmalart neticesinde 2004
yilinda yiiriirliige giren 5187 sayili Basin Kanunu’nda da ulusal basin yerine yaygin
basin kavrami kullanilmistir. Ancak yine de hala bu konuda fikir ayriliklarinin devam

ettigi, cogu zaman yaygin yerine ulusal kavraminin kullanildigr goriilmektedir.

BiK Genel Miidiirliigii “Resmi Ilan ve Reklamlar ile Bunlar1 Yaymlayacak
Siireli Yayinlar Yonetmeligi’nde ulusal basin yerine yaygin basin kullanilirken yaygin
gazetenin tanimi su sekilde yapilmistir: “Tek bir basin-yayin kurulusu tarafindan ayni
isimle basilan ve her cografi bolgede en az bir ilde olmak {iizere, ililkenin en az yiizde
yetmisinde dagitilip satisa sunulan giinliik gazete.” Yine ayn1 Yonetmelik’te bolgesel
gazete; “tek bir basin-yayin kurulusu tarafindan ayni isimle basilan ve en az {i¢ komsu
ilde veya en az bir cografi bolgede dagitilip satisa sunulan giinliik gazete” olarak
tanimlanirken, yerel gazete de “tek bir basin-yayin kurulusu tarafindan ve tek bir
yerlesim yerinde ayni isimle basilmak suretiyle dagitilip satisa sunulan, giinliik veya
haftalik arasindaki bir yayin araliginda yayimlanan gazete” seklinde ifade edilmistir

(T.C. Resmi Gazete, 5 Ekim 2016, say1: 29848).
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“Bolgesel gazete oOncelikli olarak kendi bolgesiyle ilgili ve burada geneli
ilgilendiren haberleri iletir. Yayimlandig1 bolgedeki kdy ve sehirlere iliskin olaylari, bu
bolgeler disindaki kisileri ilgilendirecek diizeydeyse aktarir. Bu ancak bolge
gazetesinin yayin alani i¢inde bir yerel gazete varsa soz konusudur. Bolgesel gazeteler

yayinlandiklar alanlarda genelde yerel basinin gorevini iistlenirler” (Schlapp, 2002).

Yaygin ve bolgesel basinin yani sira yerel basin, kendi yoreleriyle sinirlt haberler
iceren, dagitimlart kisith gazetelerdir. Yasin’a (2009: s. 116) gore, “Kavram kendi
i¢inde merkeze ait olmamay1 ve cografi sinirliligi icerir. Bunun yaninda yaygin olanda
yer almayan bir igerigi bolgesel giindemi de temsil eder. Bu yoniiyle yaygin basin
icinde kendine yer bulamayan haber ve konular1 okur kitlesine yerel basin

tasimaktadir.”

Yerel basin; il, ilge ve beldelerde giinliik, haftalik, aylik ya da daha uzun
periyotlarla yayimlanan, bulundugu bélgenin sorunlarini dile getiren, halkin istek ve
beklentilerini yerel yonetimlere bildiren, bu anlamda halk ile yerel yonetimler arasinda
koprii kuran yazili basin organlaridir. Sagliktan egitime, ulasimdan ekonomiye,
belediye ¢alismalarindan sosyal etkinliklere, kentin ihtiyaglarindan sektorel haberlere
kadar bulundugu bolgeyi ve toplumu ilgilendiren tiim konularda haberleri

islemektedir.

Girgin (2009: s. 235), yerel basin1 “yalnizca belirli bir bolgede yayimlanan ve
okunan, ulusal haberlerden farkli olarak yerel haberlerin ve konularin yer aldigi
gazeteler ya da genel olarak bir kasaba ya da kentte yasayan insanlari ilgilendiren
haberlerin yer aldig1 ve o kentte yayimlanan gazeteler” seklinde tanimlamaktadir.
Yerel basin kuruluslart yayinlandiklari bolgedeki insanlar ilgilendiren, “gérece daha
Onemsiz, ancak bir kentte yasayan insanlarin yasamini olumlu-olumsuz etkileme

olasilig1 bulunan olaylar” (Seker, 2007: s. 11) hedef kitleye iletmektedir.

Vural’a (1999: s. 44) gore yerel basin; “Sinirlar dar ve tanimlanmis bir yorede-
ki bu yore yalnizca bir kent ya da kasaba da olabilir- o yore halkini bilgilendirmeye
(haberdar etmeye), egitmeye, eglendirmeye ve yore kamuoyunun serbest olusumunu
saglamaya yonelik yayincilik faaliyeti i¢cinde bulunan, aym1 zamanda yore halkinin

iletisim kurumu 6zelligini tasiyan arag ya da araclar biitiinidir.”
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Tiirk kamuoyunda yerel basin, ¢ok uzun bir siire Anadolu, mahalli ya da tasra
basini olarak ifade edilmistir. Giiniimiizde de bu kavramlar, yerel basini belirtmek i¢in
kullanilmaktadir. Bunun nedeni, Istanbul’da yayimlanan yazili basin organlarmni
ulusal basin; Istanbul disinda, yani Anadolu’da yayimlanan gazeteleri de yerel olarak
kabul etmekten ileri gelmektedir. Ancak bu ifadelerin glinimiiz yerel basinini
yeterince karsilamadig1 agiktir. Ciinkii Istanbul diginda yayimlanan ulusal gazeteler;
Anayurt (Ankara), Yeni Asir (Izmir) oldugu gibi Istanbul, Ankara, Izmir gibi biiyiik
sehirlerde yayimlanan yerel ve bolgesel birgok gazete bulunmaktadir. Dolayisiyla bu

durumu, Anadolu basini degil yerel basin kavrami daha iyi karsilamaktadir.
2.1.1.  Yerel Basimin Islevleri

Yerel basimin islevleri dedigimizde aslinda gazeteciligin genel islevlerinden
bahsetmekteyiz. Cilinkii “(...) basin, ister yerel, ister bolgesel, ister yaygin (ulusal)
olsun, ortak islev, gorev ve sorumluluklara sahiptir” (Girgin, 2009: s. 236). Ancak
yerel basinin, yerelligi baglaminda bazi 6zelliklerinin daha 6n plana ¢ikmasi nedeniyle

yerel basinin islevlerini bu kisimda ayrica ele alacagiz.

Gazeteciligin en temel ve en onemli islevi haber verme islevidir. Gazetecilik
basit anlamda halkin haber alma ihtiyacini karsilayan bir meslektir. Tokgdz (1981),
gazeteciligi  “kisilerin sorunlarmin ¢oziimlenmesine yardimci olan bilgilerin
ulagtirilmast” ve bu dogrultuda “haber malzemesi sayilan bilgilerin toplanmasi,
yazilmasi, diizenlenmesi ve dagitilmasini iceren bir islem” olarak tanimlamakta ve
gazeteciligin haber verme isleviyle birlikte toplumsal ve psiko-sosyal birtakim

islevleri yerine getirdigini ifade etmektedir.

Toplumsal ve psiko-sosyal islevler; kamuoyu olusturmak, egitim ve eglendirme,
oyalama, reklam ve tanitim, bazi fikirleri savunma, yonlendirme, tutum yerlestirme,
ikna etme, bilinglendirme olarak sayilabilir (Tokgoz, 1981: s. 12). Siklikla ifade
edildigi gibi “Haber verme islevinin yani sira eglendirme islevini de listlenmis bulunan
gazetelerin kisiyi kendi sorunlarindan ve giiniin bunalimlarindan uzaklastirabilmek

gibi de bir 6zelligi vardir” (Yapar, 1996: s. 24).

2 (13

Gazeteler idealde “kamu gorevi yapan”, halki “dogru”, “tarafsiz” bir sekilde

bilgilendirerek kamuoyu olusumuna katk1 saglayan, toplumsal sorumluluk anlayisi ile
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hareket eden yayin organlaridir. Gazeteciligin temel islevlerinden bahsederken,

gazetelerin ve gazetecilerin sorumluluklarindan da s6z etmek elzemdir.

Gazetecilerin sorumlulugu, Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti (TGC)’ nin Tiirkiye
Gazetecileri Hak ve Sorumluluk Bildirgesi’nde acik¢a ifade edilmistir. Buna gore;
gazeteciler halkin dogru haber alma, bilgi edinme hakki adina basin 6zgiirligiini
diiriist bir bicimde, meslek ilkelerine uyarak kullanmalidir. Her tiirlii sansiir ve oto
sansiirle miicadele ederek, halki bu yonde bilgilendirmelidir. Gazetecinin en temel
sorumlulugu halka olan sorumlulugudur, bu sorumlulugu kamu otoritelerine ve

igverenine olan sorumlulugundan da 6nce gelmelidir (TGC, 2015).

Parlamenter demokrasilerin dordiincii gili¢ olarak gordiigii basin, halk ile devletin
organlar1 arasinda koprii kurarak, siyasal sistemin ve toplumsal yagamin iyilesmesini
saglamaktadir. “Toplumsal faaliyetlerin belirleyicisi olan, toplumsal diizeni olusturan
ve yonetenlerin yani tiim devlet ve otorite faaliyetlerinin medya tarafindan
denetlenmesi gerekliligi demokrasi adina medyanin anahtar islevi olarak kabul
edilmektedir. Demokratik bir yonetim bigimi otoritenin kendisinin de denetlenmesine

izin verilen bir toplumda miimkiin olabilmektedir” (Oncel, 2013: s. 52).

Chomsky (2013), iki farkli demokrasi anlayisindan bahsetmektedir: “Bu
demokrasi anlayislarindan birine gore, demokratik toplum, halkin kendisini
ilgilendiren konularin yonetiminde gergek anlamda soz hakkina sahip oldugu bir
biitiindiir; bu toplumda bilgi edinme yollar1 serbest ve agiktir. Bunun alternatifi olan
demokrasi anlayisina gore de halk, yonetimden tamamen men edilmistir; bilgi siki
sikiya ve kati suretle kontrol altinda tutulur.” Toplumda bilgi edinme yollarinin serbest
ve agik olmasi, basinin temel islevini yerine getirdigi dl¢lide miimkiindiir. Ciinkii
basin, devletin organlarini halk adina denetleme ve elestirme, bilgi verme, bildiklerini

aciklama, kamuoyu olusturma gibi 6nemli gorevlere sahiptir.

“Yerel gazetelere cogunlukla liberal 6gretiye dayanan bilgilendirme, 6gretme,
demokratik katilimin saglanmasinda onciiliik yapma, yerel yonetimleri destekleme,

yerel kiiltiirel mirasin ve farkliliklarin korunmasi gibi bilinen iglevler yliklenmektedir”
(Aktaran: Seker, 2007: s. 66).
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Yerel basin, yukarida ifade edilen gazeteciligin temel islevlerini tagimanin
yaninda yerel ve bolgesel nitelige de sahip oldugundan birtakim farkli islevleri de
barindirmaktadir. Yerel gazeteler hitap ettikleri yoredeki halkin ilgilendiren konular
giindemine alirken o bolgenin gelisimine de katkida bulunmaktadir. Halkin isteklerini,
sorunlarini, beklentilerini glindemlerine tasimakta, yerel yonetimlerle iliskileri
cercevesinde orunlarin ¢ziime ulastirilmasi noktasinda itekleyici gii¢ olmaktadir. Ote
yandan yasadig1 yoredeki olaylar hakkinda bilgi sahibi olan bireyler, etraflarinda olup
bitene karsi duyarlilik kazanmakta, sorunlar karsisinda birlik olmakta, bir arada
hareket etmektedir. Bu nedenle yerel basinin 6nemi oldukga biiyiiktiir (Gezgin, 2007:
s. 178).

Tiim bunlarin yaninda yerel basin, faaliyet gosterdigi cografi bdolgelerin
kimliginin insasinda kilit bir rol oynamaktadir, insan topluluklarinin sosyal
organizasyonu i¢in gerekli olan etkiyi, giicli yaratmaktadir. Ayrica demokrasinin de
ayrilmaz bir parcast oldugundan halkin genis kamusal tartismalar yapabilmesine

olanak saglamaktadir (Aktaran: Bousquet ve Smyrnaios, 2012).
Gezgin (2002: s. 74), yerel basinin islevlerini li¢ ana baslik altinda toplamistir:

e “Yoneten-yoOnetilen iligkisi ¢ercevesinde kamu hizmetlerinin saglikli ve dogru
bi¢imde halka duyurulmasi yerel basinin islevlerinden biridir. Ayrica, denetim,
yonetenin denetlenmesi, kamuoyu yaratilmasi, yerel basinin {izerindeki
sorumluluklar arasindadir.

e Beldelerde yerel yonetimlerin hizmetlerinin duyurulmasiyla birlikte yerel
yonetim-yurttas iligkisinin saglanmasi, yerel basinin onemli islevlerinden
birisidir.

e Yaygin basinin islevlerinden - biri olan egitim islevi; yerel basinda toplumsal
kimligi ile nem kazanir. Ulusal iradenin dogru ve amaca uygun yansimasinda
gerekli demokrasi kiiltiirliniin  yerlestirilmesi, yerel basinin en Onemli

islevlerindendir.”

Girgin (1997: s. 60) de yerel basinin islevlerini kisaca su sekilde belirtmektedir:
“Devlet etkinliklerini duyurmalidir, hiikiimet icraatim bildirmelidir, yerel kamu
hizmetlerinin duyurulmasina ¢aba gostermelidir, yerel 6zel ve kamu kuruluslar ile

gorevlilerin denetgisi olmalidir, belirli konularda kamuoyu olusmasina katkida
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bulunmalidir, egitim gorevi istlenmelidir, yerel yoOnetim-yurttas iliskilerinin
geligsmesini etkilemelidir, yurttaglarin kiiltiir diizeylerinin yiikselmesini saglamalidir,
demokrasi kiiltiiriiniin yerlesmesi ve gelismesine yardimci olmalidir, dinlendirici ve

eglendirici yonleri bulunmalidir.”
2.1.2.  Yerel Basinin Onemi

Demokratik {ilkelerde yerel basina yaygin basindan daha c¢ok Onem
verilmektedir. Bunun birgok sebebi olmakla birlikte temelde yatan sebep, yerel basinin
yerel yonetimler ve yerel kamuoyu ile olan siki iliskisidir. Yerel yonetimler,
demokrasinin temel kurumlari olarak kabul edilmektedir. Yerel kamuoyu da
demokrasilerin olugmasi, gelismesi ve iilke geneline yayillmasini saglamaktadir. Yerel
basin, halk ile yerel yonetimler arasinda koprii gorevi gormekte; halkin sesini
duyurmasina yardimei olurken yerel yonetimleri de denetlemekte ve demokrasilerin

saglikli bicimde islemesine katki saglamaktadir.

Yerel basin ayrica, yerel kamuoyunun nabzini tutarken yaygin basinin
dolduramadig1 bosluklar1 doldurmakta, ona kaynak olmakta ve bu sayede yaygin
basinin varligini stirdiirmesini saglamaktadir. Yaygin basinin ulusal kamuoyunu temsil
etme giicli, yerel basinin varligi 6l¢iistinde anlamlidir. Her ne kadar yerel basin, yaygin
basindan daha dar bir alandaki hedef kitleyi temsil etse de, ayn1 yorede yasayan
insanlar arasinda bir ortaklik olugmasini saglayarak onlart demokratik katilima tegvik

etmekte, boylelikle var olan sorunlarin ¢oziilmesine katki vermektedir.

Gezgin (2002: s. 103), yerel basinin 6nemine iliskin olarak; ulusal sorunlarla
miicadelenin 6nce yerel muhalefetle gerceklesecegini, ardindan bu miicadelenin ulusal
ve uluslararasi arenaya tasinabilecegini, bu nedenle yerel basinin Oneminin ve

gorevinin biiylik oldugunu ifade etmektedir.

Girgin’e (2009: s. 266) gore, “yerel kamuoyu, uluslararast ve ulusal
kamuoyunun bir pargasidir. Bir baska deyisle uluslararasi ve ulusal diizeyde olusan
kamuoyunun i¢inde yerel kamuoyunu olusturan ayni kitle yer almaktadir. Ancak yerel
kamuoyu, bunlardan farkli ve bagimsiz olarak daha dar alanda, daha yerel 6l¢iilerde,

yorede yasayanlarin birbirlerinden ve yorelerindeki hemen her gelismeden dogrudan
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ve hayli yiiksek oranda etkilenmeleri ile olusan bir ortaklik, biitlinliik ve yararlanma

grubudur.”

Yerel kamuoyunun demokratik katilimi yliksek, sorunlar karsisinda ¢ikardiklari
ses ve verdikleri tepki olduk¢a gii¢liidiir. Ciinkii her bir birey, yasadiklar1 yorede
gerceklesen olaylardan dogrudan ve kisa siirede etkilenmektedir. Bu nedenle
sorunlarin ¢oziilmesine yonelik istekleri ve beklentileri de dolaysizdir. Yerel basin da

iste bu noktada 6nemli bir gorev ilistlenmektedir.

“Toplumsal, ekonomik, kiiltiirel ve sosyal gelisimleri yore halkina aktaran yerel
basin, yore toplumunun ekonomik, kiiltiirel, sosyal ve siyasal 6zelliklerini yansitan bir
ayna gibidir. Daha dar dagitimi olan, ancak yakin c¢evreye iliskin daha genis bilgi
tastyan yerel basinin gelismis iilkelerde biiyiik 6nemi vardir. Bu iilkelerde 6nce yerel
gazeteler okunmaktadir. Ciinkii yerel gazeteler o toplumda yasayan insanlarin gergek
sesidir. Yerel basin organlari vatandaslarin, kendi sehir ve beldelerindeki sorunlar,
olaylar, ekonomik ve sosyal gelismeler ve yerel yonetimlerin aldig1 kararlar hakkinda
bilgi sahibi olmalar1 agisindan son derece 6nemlidir. Yerel basin demokrasinin temeli,

halkin sesi ve bilgi kaynagidir. Toplumun kiiltiirel profilinin temelinde yerel basin

yatmaktadir” (Gezgin, 2007: s. 177).

Avrupa’da ve gelismis lilkelerde yerel ve bolgesel alanlarda gazetenin diger kitle
iletisim araglarina kiyasla hala éneminin biiyiiktiir. Temel haber araci halen gazete
olarak goriilmektedir (Schlapp, 2002: s. 14). Tiirkiye’deyse yerel basinin kendisine
atfedilen islevleri ne derece yerine getirdigi ve 6nemini korudugu biiyiik bir tartisma
konusudur. Bu iki farkli durumun bir¢ok sebebi olmakla birlikte, boliim igerisinde

ayrica nedenlerine detayli bir sekilde deginilecektir.
2.1.3.  Yerel Basim1 Tesvik Eden Faktorler

Tezimizin arastirma konusunu olusturan Fransa’da ve Tiirkiye’de yerel basinin;
ortaya ¢ikisi, gelisimi, mevcut durumu degerlendirildiginde ve iki iilke bu baglamda
karsilastirildiginda ciddi farkliliklara sahip oldugu goriilmektedir. Yerel basin farkli
dinamiklere sahip bu iki iilkede degisik etkenler nedeniyle farkli sekilde dogup
gelismistir. Bu nedenle yerel basini etkileyen ve tesvik eden faktorlere deginmek iki

iilke arasindaki yerel basini daha iyi anlamamizi saglayacaktir.
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Girgin (2009: s. 243) yerel basini tesvik eden etkenleri sekiz baslik altinda
siralamaktadir: cografya, ekonomi, siyaset, bolgecilik, kiiltiirel farklilik, etnik farklilik,
okuma aliskanligi, teknolojik gelisme. Bu kisimda, yerel basini tesvik eden faktorler

Fransa ve Tiirkiye’deki durum baglaminda ifade edilmeye ¢aligilacaktir.

2.1.3.1. Cografya

“Birgok iilkede genis toprak alanlari, yerel basinin dogus nedeni olmustur.
Uzaklik, i¢ine kapanmanin, sorunlara yerel ¢ozliimler aramanin nedenlerinden biridir.
Birey yasam hirsini, tutkusunu, kendi kurmak zorunda oldugu kiiciik diinyada tatmin
etme yoluna gitmis; iletisim gereksinimini de kendi ¢oziimlemistir” (Girgin, 2009: s.

243).

Fransa, Avrupa Birligi iilkeleri i¢cinde yiizél¢iimii bakimindan en biiyiik tilkedir.
Diinyadaki {ilkeler iginde yilizOl¢imii acisindan bakildiginda da 43’ncii sirada yer
almaktadir. Fransa’nin diinyanin birgok farkli noktasinda; Antartika’dan Biiytlik
Okyanus’a, Giiney Amerika’dan Kuzey Amerika’ya, Hint Okyanusu’ndan
Karayipler’e kadar, ¢ok sayida denizasirt 6zel bolgeye sahip oldugu goriilmektedir.
Ote yandan Alplerin ve Avrupa’nin en biiyiik dagi olarak kabul edilen Mont Blanc’in
bir kismina da ev sahipligi yapmaktadir. Bu biiyiik dagin yani sira, tilkede birgok nehir
de bulunmaktadir. Fransa’nin cografi biiytikliigli ve topografik yapisi, yerel basinin

gelisimini olumlu yonde etkilemistir.

Tiirkiye ise ylizol¢iimii agisindan diinya iilkeleri iginde 36. sirada yer almaktadir.
Fransa’dan ¢ok daha biiyiik yilizol¢limiine sahip bir lilke konumundadir. Tiirkiye’nin
hem Avrupa hem de Asya olmak tizere iki kitada topragi bulunmaktadir. Daha ¢ok
daglik ve engebeli bir araziye sahip Tirkiye’nin cografi bliyilikliigii ve topografik
yapist yerel basinin gelisimini olumlu etkilese de cografyanin etkisi diger faktorler

yaninda ¢ok belirgin degildir.
2.1.3.2. Ekonomi

Yerel basinin gelisimini etkileyen en temel faktorlerden biri ekonomidir. Bunun
saglamasini yapmak i¢in ekonomisi gelismis iilkelerde basinin ne durumda oldugunu
ve ne Olcilide gelistigini gdzlemlemek yerinde olacaktir. Ekonomik agidan Tiirkiye ve

Fransa’y1 karsilastirdigimizda Fransa’nin acgik ara ekonomik gelismislik agisindan
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onde oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir. Tiirkiye ekonomisi son yillarda

ivmesini artirsa da Fransa’dan simdilik epey geridedir.

Fransa, Group of Seven (G7) olarak adlandirilan yedi iilkenin yer aldigi ulusal
bir birlige iiyedir. Bu {ilkeler arasinda Fransa’nin yani sira Almanya, Birlesik Krallik,
Amerika Birlesik Devletleri, italya, Japonya ve Kanada yer almaktadir. Uluslararasi
Para Fonu (IMF)’nun 2017’de yaymladigi Diinya Ekonomik Goriinim Raporu’na
gore, G7 iilkelerinin Gayri Safi Yurt i¢i Hasila (GSYIH) toplamlar1 39 iilkeden olusan
gelismis iilkelerin GSY IH toplamlarimin %74,1ini, diinya toplaminin %31,0’1n1 elinde
bulundurmaktadir (Tar1, 2018:s. 127).

Economist Intelligent Unit (EIU)’in verilerine gore, Fransa’da 2019 yil1 issizlik
oran1 %8,7 olarak kaydedilmistir (EIU, 2019). Tiirkiye’deyse 2019 yilinda issizlik
orani bir énceki yila gore artarak %13,7 seviyesinde gergeklesmistir (Tiirkiye Istatistik

Kurumu [TUIK], 2020).

Yine Economist Intelligence Unit (EIU) tarafindan hazirlanan “The World in
20217 ozel sayisinda, Fransa’nin yil i¢cinde %7,1 biiylimeyle Avrupa Birligi (AB)
iilkeleri i¢inde biiylime sampiyonu olacagi ongoriiliirken, Tiirkiye’nin biiylime

oranininsa %3,6 dolaylarinda olacagi tahmin edilmektedir (Sar1, 2020).

Basin ve ekonomi islevsel olarak birbiriyle siirekli etkilesim icinde olan,
birbirlerini sekillendiren iki olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bir yerde ekonomik
faaliyet yogun ve yayginsa o ortamda muhakkak ki bir bilgi aligverisinin olmasi
kagmilmazdir (Sayilgan, 1994). Gazetelerin 13. ve 14. yiizy1l Avrupa’sinda yogun
ticaret faaliyetleri neticesinde ortaya ¢ikan haber mektuplariyla dogdugunu burada
hatirlatmakta fayda vardir. Ote yandan giiglii ekonomilere sahip iilkelerde basmin,
ekonomisi iyi olmayan {lilkelere kiyasla daha iyi durumda oldugunu ifade etmek de
yanlis olmayacaktir. Ciinkii gelismis tilkelerde basina yonelik, 6zellikle de sektoriin

ihtiya¢ duydugu teknolojik alt yap1 yatirimlart hizla artmaktadir.

Ayrica ekonomisi gelismis iilkelerde sosyal ve kiiltiirel yapr gelismis
oldugundan bireyler kiiltiir-sanat, bilim, spor, teknoloji gibi alanlara iligskin bilgilenme
ihtiyac1 hissetmektedir. Bunu Amerikali psikolog Abraham Maslow’un Zhtivaclar
Hiyerarsisi ile iligkilendirerek su sekilde agiklayabiliriz: bireylerin  belirli
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kategorilerde yer alan temel ihtiyaglarin1 karsilamalari onlari daha st ihtiyaglar
karsilamaya itecektir. Fizyolojik ihtiyaglarini, giivenlik ihtiyaclarini, ait olma, sevme
sevilme, sayginlik gibi ihtiyag¢larini karsilayan bireyler sira bilme ve anlama ihtiyacina
geldiginde bunu da karsilamak isteyecektir. Maslow’un bu teorisi bireyin
psikolojisiyle temellendirilse de, burada ¢evresel ve ekonomik etmenleri goz oniinde
bulundurulmustur. Kisaca bireylerin ihtiyaglar hiyerarsisindeki temel ihtiyaclarin
karsilanmasinin ve ardindan diger basamaklari gerceklestirmelerinin ekonomiyle

yakindan iligkisi bulunmaktadir.
2.1.3.3. Yerel Yonetimler

Yerel basini tegvik eden en 6nemli faktorlerden biri de siyasettir. Girgin’e (2009:
s. 243) gore, siyasal goriis ayriliklar: nedeniyle kendi fikirlerini savunan ve yaymak
isteyen gruplar bu amagcla gesitli gazeteler yayimlamakta ve bireyleri belli gortislere
yoneltmeye ¢alismaktadir. Demokratik tilkelerde farkli fikirleri, farkli sesleri agiga

c¢ikaran yayinlar sagduyu ile karsilanmaktadir.

Ayrica yerel yonetimler yerel kamuoyu ile daha kolay iletisim kurmak adina
yerel basindan faydalanmaktadir. Yerel yonetimler, demokrasinin temel kurumlaridir.
“Yerel demokrasiyi ve dolayisiyla yerel yonetimleri giiclii kilacak unsur demokrasi
kiiltiirinl i¢sellestirmis halktir. Yerel basin, hem yerel halkin demokrasi kiiltiirlini
edinmesinde hem de yerel demokrasinin saglikli isleyisinde bas aktorlerden biridir”
(Atabek, 2005: s. 70). Bu agidan yaklasildiginda yerel basini tesvik eden faktorlerden
siyaset bashigi altinda Fransa’daki ve Tirkiye’deki yerel yonetimlerle ilgili

karsilastirmali kisa bir bilgi vermek yerinde olacaktir.

Fransa’da yerel yonetimler cok uzun bir siire merkezi yonetimin denetimi altinda
kalmistir. Bu durum kati merkeziyetgilik anlayisindan ileri gelmektedir. Ancak bu
anlayis 1980’lerden sonra biraz olsun yumusadigindan yerel yonetimlerde 6zerklik
saglanmistir. Fransiz Devrim’i sonrast uygulanmaya baslanan reformlar ile idari
birligin olusturuldugu bir déneme gecis yapilmigtir. Napoleon Bonaparte’in baglattigi
reformlarla da yerel yonetim anlayis1 sekillenmistir. Ancak asil yerellesme egilimi ve
yerel yonetimlerin giiclendirilmesi lkinci Diinya Savasi’ndan sonra baslamustir.
Fransa’da yerel yonetimler ii¢ kademeye ayrilmaktadir: belediyeler, il yonetimleri ve

bolge yerel yonetimleri. Bu lg¢ tir yerel yonetim de anayasal statiiye sahip
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kuruluglardir. Fransiz Anayasasi’nin 72. Maddesinde bu agikga belirtilmistir (Arslan,
2019).

Fransa’daki ii¢ tiir yerel yonetim birimlerinden en biiyiigii, bolgesel yerel
idarelerdir. Ardindan Tirkiye’deki yerel yonetim sistemi icinde il 6zel idarelerine
benzeyen Fransa’daki il yerel yonetimleri gelmektedir. Ugiincii olarak da “komiin”
olarak adlandirilan belediyeler. Fransa’daki belediyeler, en kiigiik yerlesimden en
biiyligline kadar ayn1 mevzuata tabiidir ve Fransa’da kdy yoktur, en kiigiik yerlesim
birimleri de belediye statiisiindedir. Fransa’da yerel yonetimler kendi sectikleri
organlarca yoOnetilmektedir. Halkin karar alma silirecinde dogrudan bir katilimi
olmamakla birlikte yerel yonetimler secilmis meclisler tarafindan yonetilmektedir.
Ancak yerel yonetim birimlerinin meclis {yeleri halk tarafindan secilmektedir

(Akgakaya, 2003).

Fransa, 36.500’in iizerinde belediye sayisiyla Avrupa iilkeleri i¢inde en fazla
belediyeye sahip iilkelerden biri olma Ozelligi tasimaktadir. Bu belediyelerin
neredeyse yiizde 90’1mnin niifusu 1.500 kisiden azdir ve ¢ogu kirsal goriiniimdeki
belediyelerdir. Belediyelerin sayisal olarak ¢oklugu iilke i¢inde ¢ogu kez tartisma
konusu olsa da, belediyelerin yerel halka yakin ve dogrudan halkla temas halinde
olmalar1 dolayistyla olduk¢a onemli bir islevi yerine getirdigi diisliniilmektedir.
Belediyeler, kendilerine ait biit¢eleri ve dogrudan yonetim anlayisi ¢ercevesinde
bagimsiz ve Ozerk yapiya sahiptirler (Arslan, 2019). Ote yandan Fransa’daki il
yonetimleri de sahip olduklar ¢esitli yetkilerden dolay1 oldukca giiclii konumdadir.

Kisaca Fransa’da 1980’lerden sonra uygulanan yerinden yonetim politikalar
neticesinde kendi kararlarin1 kendileri alabilen, idari ve mali kapasiteleri
giiclendirilmis yerel yOnetimler ortaya c¢ikmistir. Anayasal statiiye sahip bu
kuruluslara yeni uygulanan politikalar neticesinde, yerel halkin temel ihtiyaglarini
karsilama, siirekli hizmet iiretme, yerel demokrasinin giliglenmesini saglama, sivil
toplum temsilcilerine yer agma ve bu sayede yerel demokrasinin stireklilik

kazanmasina katkida bulunma gibi cesitli misyonlar yiiklenmistir (Sengiil, 2012: s.
43).

Fransa’da oldugu gibi Tiirkiye’de de ¢ok uzun yillar Osmanli’dan siiregelen

otoriter, merkeziyet¢i yonetim yapist hikkiim siirmiistiir. Merkeziyet¢i siyasal kiiltiir
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nedeniyle Tiirkiye’de yerellesme politikalar1 oldukca geg tartisiimaya baslanmistir. Bu
nedenle uygulamaya gecilmesi de bir hayli ge¢ gergeklesmistir. Tiirkiye’de yerel
yonetim mevzuatinin ancak 2000°tura yeniden yapilandirilmasina karar verilmistir ve
bu da uzunca bir siirece yayilmistir. 1984-2004 yillar1 arasinda biiyiiksehir belediyesi
modeli uygulanirken ancak 2004 yilina gelindiginde yeni bir diizenlemeyle belediye

ve il 6zel idareleri yeniden tanimlanmistir (Arslan, 2019).

Fransa ile karsilastirildiginda Tiirkiye’deki yerellesme ¢abalarinin epeyce gec
basladigini sdyleyebiliriz. Fransa’nin erken zamanda baslayan yerellesme siirecinin
yerel yonetimlerinin idari ve mali kapasitelerini gliglendirmesine dnemli bir ivme

kattig1 goriilmektedir.

Yerel yonetimleri giiglii olan iilkeler, yerel demokrasinin giiclenmesini ve
siireklilik kazanmasin saglamaktadir. Yerel basin da bu sayede hicbir c¢ekince
duymadan ve etki altinda kalmadan temel islevlerini yerine getirmekte, yerel kamuoyu

ile yerel yonetimler arasindaki koprii gorevini stirdiirmektedir.

Yerel medyanin zayiflamasi ya da bir sekilde ortadan kalkmasi toplum i¢indeki
dengenin sarsilmast ve topluluklarin sosyal olarak cansizlasmasi anlamina
gelmektedir. Ciinkii yerel gazeteler, bulundugu toplulugu etkileyen bir¢ok konunun
ele alinmasinda 6nemli bir rol oynamakta; muhalif sesleri temsil etmektedir. ABD’de
2018 yilinda yayinlanan bir calisma, yerel medya kuruluslarinin kapatilmasinin,
verilen kamu ihalelerinin degeri tizerinde dogrudan bir etkisi oldugunu ortaya
koymustur. Yerel bir gazetenin olmadig1 yerlerde, ihale edilen uzun vadeli bor¢glanma
maliyetleri ortalama %0,55 ila %]1,1 daha yiiksek ¢ikmistir. Arastirmacilar, bu
farkliligin ~ bagka herhangi bir ekonomik faktdrden kaynaklanmadigin
belirlemistir. Yerel medya, halk adina yerel yonetimlerden hesap sorabilecek ve
seffaflik talep edebilecek bir organ oldugu i¢in varligi olduk¢a 6nemlidir. Clinkii yerel
medya siyasi ortami canlandirirken demokrasiyi giiclendirmede de 6nemli bir rol
oynamaktadir. Ote yandan Kanada’daki kir amaci giitmeyen kamuoyu arastirma
kurulusu Angus Reid Forum tarafindan Subat 2018’de yapilan bir ankete gore yerel
medyanin yogun oldugu yerlerde se¢imlere katilim oranlar1 da daha yiiksek oldugu

ortaya ¢ikmistir (Martel, 2019).
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2.1.3.4. Bolgecilik

Yerel basini tesvik eden faktorlerden biri de bolgeciliktir. Bolgelerin 6n plana
cikan yerel kiiltiir, yerel tarih, yerel kimlik gibi birtakim 6zelliklerinin duyurulmasi
yerel basin araciligiyla ger¢eklesmektedir. Bu iletisim, bolgenin diger yorelerle olan
rekabetini tetiklemekte, bolgeler arasi dengenin kurulmasi i¢in gerekli adimlarin
atilmasini saglamaktadir. Girgin (2009: s. 244), gazetelerin ekonomik atilim ve
uygulamalar icin gerekli verileri sagladigin1 ve gazetelerdeki spor sayfalarini 6rnek
vererek, bunun o yore halki igin bolgesel rekabet ve gururun birer simgesi oldugunu

belirtmektedir.

Ayrica bolgeler, var olan 6zelliklerine zaman iginde yeni 6zellikler ekleyerek
giiclenmekte ve yerel basinin ydredeki etkinligini artirmasini saglamaktadir. Ornegin
Fransa’da endiistriyel bolgelerin kirsal alanlar1 ile orta biiyiikliikteki kasabalarda
bolgesel haftalik basin olduk¢a canlidir. Hanelerin neredeyse %80°1 bolgesel
gazeteleri takip etmektedir. 2000’lerin basinda kentsellesmenin esigindeki
mahallelerde derin demografik degisimler nedeniyle yerel basin pek niifuzlu degildi.
Ancak zaman i¢inde bu durum tersine donmiis ve bolgesel basinin 6nemi bu alanlarda
da artmistir. Bunun altinda yatan temel sebep, yerel kalkinma stratejilerinin hayata
gecirilmesidir. Gergek bir yerel kalkinma i¢in yerel demokrasiye ihtiyag vardir.
Bilgilendirilmis vatandaglar olmazsa demokrasi de olmaz. Bu da yerel basinla
saglanmaktadir. (Bussi vd, 2001). Kisacasi bolgecilik baglaminda yerel kalkinma da

yerel basini itekleyici bir gii¢ yaratmaktadir.
2.1.3.5. Kiiltiirel ve Etnik Farklihk

Kiiltiirel ve etnik farkliliklar bir¢ok iilkede yerel ve bolgesel basinin ortaya
¢ikmasinda olumlu bir etki yaratmistir. Geleneklerini, adetleri yasatmak ve gelecek
kusaklara miras olarak birakmak isteyen bireyler sahip olduklar1 degerleri ¢ikardiklari
yayin organlariyla kalic1 hale getirmistir. Ayrica kendileriyle ayn1 duygular1 paylasan,

kendi kiiltiirlerinden bireylerle bu yayinlar sayesinde bir bag kurmuslardir.

Fransa’nin etnik yapisi i¢inde Fransiz, Broton, Bask, Alzasli, Katalan, Korsikali,
Tiirk, Arap-Berberi, Ermeni ve denizasir1 bolgelerden gelen insanlar yer almaktadir
(Tiirkiye Dis Isleri Bakanligi [MFA], 2021). Bu etnik gruplara ait bireyler kendi
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kiiltiirlerini yasadiklar1 iilkede yasatmak amaciyla kendi yayin organlarini hayata
gecirmistir. Ornegin Fransa’da yasayan Tiirkler, kendi aralarinda haberlesmek
amaciyla radyo basta olmak {lizere bircok gazete, televizyon, internet sitesi
kurmuslardir. Bu yayin organlari ile hem Tiirkiye’den haber almak hem de Fransa’da
ve Avrupa’da yasayan gogmenlerin yasantilarina iliskin haberleri okurlara ulagtirmay1

hedeflemislerdir.

Fransa’daki Tiirkce yerel gazetelerin gelisim gostermesi iilkeye gelen ve daha
sonra kalict olarak yerlesen Tiirk asilli isciler sayesinde gerceklesmistir. Ilkin
haberlesme biiltenleri seklinde basit gazeteler cikarken ilerleyen siirecte gazete

igerikleri zenginlesmis ve biiyiik basin-yayin kuruluslarina evirilmistir (Yiicel, 2015).

“Bliylik gazetelerin yaninda, sayilar1 binlerce basilip, bazen dogrudan ev
adreslerine, cogunlukla da Tiirk isyerleri ve kurumlarinda dagitilan Tiirkce gazete ve
dergiler ile merkezi Avrupa’da olan Tiirk¢e internet portallari, televizyon ve radyo
kanallarindan olusan yerel yaymlar da bulunmaktadir. Bu yerel yaymlarin ortak
ozelligi Tiirkge olmasi ve bazilariin bulunduklari iilkenin dilinde boliimler ve ekler

de icermesidir” (Yiicel, 2015: s. 250).
2.1.3.6. Okuma Ahskanhgi

Ulkelerin okuma yazma oranlari ve okuma aliskanliklar1 birgok nedene baglh
olarak farklilik gostermektedir. Devlet politikasi, ekonomi, egitime ayrilan pay, egitim
sistemi gibi bir¢ok etken okuma yazma oranlarini ve bireylerin okuma aliskanliklarini
etkilemektedir. Okuma yazma orani yiiksek iilkelerde bireylerin diizenli okuma
aliskanliklarinin oldugu su gotiirmez bir gergektir. Bu konuda Avrupa {ilkeleri i¢inde

Fransa iyi bir 6rnek olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Fransa’da okuma yazma orani %99°dur. Okuma oranin yiliksek olmasinin en
temel nedeni egitim sektoriine paylastirilan GSYHI yiizdesinin fazlaligidir. Ulkelerin
okuryazarlik oranlar1 biiyiik 6l¢iide bu ylizdeden etkilenmektedir. Ayrica Fransa’da
okuma yazma oraninda cinsiyetler arasi belirgin bir farklilik yoktur (Le Petit Journal,

2020).
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Basili yayinlar takip etme ve okuma aligkanligi anlaminda Fransa, Amerika
Birlesik Devletleri (ABD) nin ve Almanya’nin da oniinde yer almaktadir ve en ¢ok
dergi okunulan iilkelerden biridir. Fransizlarin %51°1, yani yaklasik 26 milyonu her
giin, %96’s1 her ay diizenli dergi okumaktadir. Fransa’da basin giinliikk hayatin

derinlerine kok salmistir (“8 faits sur la publicité en presse”, 2021).

Fransizlarin gazete takip etme aligkanligina baktigimizda bunun da tipki dergi
gibi yiiksek oldugunu gérmekteyiz. ACPM (L’alliance Pour Les Chiffres De La Presse
Et Des Medias) tarafindan 2016’da yayimlanan bir arastirmaya gore; yaklasik 32
milyon Fransiz her giin gazete ya da dergi olmak iizere herhangi bir basili yayin
organiyla temas etmektedir. Bu her iki Fransizdan biri demektir. En ¢ok okunan
gazeteler listesinde de her ay yaklasik 20,6 milyon okuyucuyu etkileyen Le Monde
gazetesi bagi ¢cekmektedir. Ardindan 20,2 milyon okuyucusuyla 20 Minutes ve 19.625
kisiye ulasan L'Equipe isimli spor haberciliginde uzmanlasmis giinlik gazete yer
almaktadir. Ancak son yillarda dijital teknoloji okuma aligkanliklarini biiyiik 6l¢tide
etkilemistir. Oyle ki Fransa’da dijital okuma, (web siteleri, mobil uygulamalar ve
gazetelerin PDF versiyonlarin1 okuma) toplam basin tiikketiminin % 49’unu temsil

etmektedir (“Comment se porte la presse frangaise ?”, 2016).

Tiirkiye’de alt1 yas {izeri niifusun okuma yazma orani kadin ve erkek toplams;
%97,2 iken kadinlarda bu oran %95,3, erkeklerde ise %99,2°dir. 15 yas tizeri niifusun
okuma yazma oraniysa %96,7’dir. Bu oran erkeklerde %99,1 kadinlarda ise %94,4 tiir
(TUIK, 2021). Tiirkiye’de okuma aliskanhig1 ve kiiltiirii, OKUYAY Platformu ve
KONDA’nin (2019) hazirladigi 2019 yili Tiirkiye Okuma Kiiltiirii Arastirmasi’na gore
su sekildedir: Kendi ilgisi ve meraki i¢in basili gazete ve dergi okuyanlarin iilke
genelindeki oram %14, is veya egitim amaclh okuyanlarmn oraniysa %11°dir. Ote
yandan Pew Research’in 2018 yil1 arastirmasina gére AB genelinde ““son bir ayda kitap
okumadim” diyenlerin sayist %32 iken Tirkiye Okuma Kiiltiiri Arastirmasi

kapsaminda “son bir ayda kitap okumadim” diyenlerin sayis1 Tiirkiye’de %36’ dir

Kiiresel okuryazarlik orani son yillarda diinya genelinde artmis ve Tiirkiye de
bundan olumlu olarak etkilenmistir. Ancak yine de AB iilkeleri ile arasinda 6zellikle

basili yaym organlarimi takip etme anlaminda ciddi farklar bulunmaktadir. Fransa
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gazete, Ozellikle de yerel gazete okuma aligkanliklar1 agisindan Tiirkiye’den acik ara

ondedir. Bunun da birtakim sebepleri bulunmaktadir:

Ballarini (2012), Fransa’da gazete okuyanlarin sayis1 azalsa da bolgesel basinin
yerel diizeyde bilgi kaynagi oldugunu ve bireylerin yerel gazeteleri takip etme
motivasyonlarint su etkenlere baglamaktadir: ailenin rolii, mesleki yiikiimliiliik,

okumanin faydali oldugu diisiincesi, okuma aliskanlig.

Bir Fransiz diizenli olarak gazete takip etmedigi zamanlarda bile bir sekilde is
yerinde, evde, toplu tasima araglarinda vb. gazetelerle karsilagsmaktadir. Okuma
aliskanlig1 aile mirasinin bir parcasidir ve kiiciik yastan itibaren okumanin iyi bir sey
oldugu diislincesi asilanmistir. Diger taraftan mesleki yiikiimliiliikler nedeniyle de
bireyler diizenli olarak gazete takip etmektedir, bu her ne kadar zorunlu kilinan bir
okuma tiirii olsa da. Ornegin yerel yonetimlerde c¢alisan kisiler, giine kendi
bolgelerinde yayinlanan gazeteleri okuyarak baglamaktadir (Ballarini, 2012). Okuma
eyleminden zevk aldig1 i¢in diizenli olarak yerel gazeteleri takip eden kisiler oldugu
gibi bir¢ok kisi de yasadig1 ¢cevreden haberdar olup, oradaki sosyal etkilesime ortak

olmak i¢in de okumaktadir.

Fransa’daki duruma karsin Tiirkiye’de yerel-bolgesel gazete okuma aligkanligi
oldukca azdir. Twentify ve Digital Age’in (2021) gerceklestirdigi Haber Tiiketicisi 2.0
Arastirma’sina gore Tiirkiye’deki haber tiiketicilerinin yalnizca %35,06’s1 gazete satin
almaktadir. Bu oranlarin yaygin basini temsil ettigi diisiiniildiigiinde, yerel basindaki
okuma oranlarimin ¢ok daha diisiik oldugunu ifade etmek yanlis olmayacaktir

(Bozkurt, t.y.).

Girgin’e gore, gazetelerin istenildigi 6l¢iide okunmamasinin ii¢ temel nedeni
bulunmaktadir: birincisi, Tiirk milletinin okuma ile arasinin iyi olmamasi; aileden
gelen nelerin okunup okunmayacag ile ilgili miidahalelerin okuma aligkanligini
kazandirmamasi, ikincisi Tirkiye’deki darbe slire¢lerinden sonra gazetelerin
iceriklerinin bosalmasi, haber cesitliliginin az olmasi ve buna bagli olarak
gazetelerdeki haberlerin egitimli kesime ilging gelmemesi, lgiinciisii de uydurma
haberler. Gezgin de gazete tirajlarimin diisiik olmasini iilkedeki ekonomik gii¢liige,
gazete haberlerinin halka inandiric1 gelmemesine baglamaktadir. Bununla ilgili

Onerilerini de soyle siralamaktadir: gazete {icretlerinin disiirilmesi, gazete
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sahiplerinin medya okuryazarlifina dnem vererek halka acgilmasi ve okuryazarlik
olgusunu artirmak amaciyla gazetenin yaninda genglere hitap edebilecek belgesel,
kitap gibi igerikler ile hafta sonu promosyonlarinin verilmesi. Gezgin, ayrica
Fransa’da Le Figaro gibi gazetelerin hafta sonu promosyonu ¢ergevesinde ek yayinlar

verdigini de ifade etmektedir (“Diinyada en ¢ok satan 100 gazete”, 2007)
2.1.3.7. Teknolojik Gelisme

Basin tarihinin gelisim siirecini ele aldigimizda teknolojik gelismelerin basinin
ivme kazanmasinda dogrudan etkili oldugunu gérmekteyiz. Ozellikle baski, dizgi
tekniklerindeki gelismelerle birlikte gazetelerin sayisi1 artmis, igerik ve daha birgok
acidan kaliteli yayinlar ortaya ¢ikmaistir. Yeni teknolojilere hizli bir sekilde temas eden
ve ¢aga ayak uydurmaya g¢alisan medya kuruluslari sayesinde medya endiistrisi
gelismistir. Teknolojik gelisme yaygin, yerel, bolgesel fark etmeksizin tiim basini
etkileyen bir olgudur. Ancak yaygin basina kiyasla yerel basinin yeni teknolojilere
ulagsmasi gorece biraz daha siirlidir. Yerelin giiciinii her seferinde dile getirsek de
konu teknolojik imkanlardan faydalanma oldugunda “yerellik” bir dezavantaj olarak
karsimiza cikmaktadir. Ciinkii smirli imkanlarla ayakta kalmaya calisan yerel
gazeteler, teknik imkanlardan gerektigi olclide faydalanamamaktadir. Bu durumun
birgok sebebi olmakla birlikte neredeyse tiim sektorleri etkileyen ekonomik sorunlarin
teknik imkanlara erisim noktasinda biiyiik rol oynadig1 bir gergektir. Ote yandan yerel
gazetelerin sahiplik yapisi, reklam-ilan kaygilari, isttihdam edilen galisanlarin niteligi
gibi sorunlar da teknolojiye erisimi etkileyen unsurlardandir. Bu unsurlar yerel basinin

yapisal 6zellikleri ve sorunlart kisminda basliklar halinde detaylica ele alinacaktir.

Giinlimiizde yerel gazeteler yalnizca basili olarak faaliyet gdstermemekte,
bilgisayar ve internet temelli ilerleyen teknolojinin gerektirdigi sekilde dijitallesme
adimlar1 atmaktadir. Yerel gazetelerin ¢ok biiyilk kisminin bir internet sitesi
bulunmakta, gazetede yayimladiklari haberleri ayn1 zamanda internet sitelerinden de
okuyuculartyla paylasmaktadir. internet sitesinin yan1 sira bazi1 yerel gazeteler sosyal
medyay1 da aktif olarak kullanmakta ve sosyal medya platformlarinda yer almaktadir.
Tim bu faaliyetler, yerel gazeteler tizerindeki yiikii artirmis; yerel gazetelerin dijital
bir altyapt kurmalarin1 ve teknik konularda profesyonel kadro olusturmalarmi

gerektirmistir. 2000’ lerden dnce yerel gazetelerin teknik altyapisindan s6z ederken
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yalnizca matbaacilik ve baski teknolojisindeki yenilikleri ne sekilde uyguladiklar1 goz
onilinde bulundurulurken giiniimiizde matbaa teknolojisindeki yeniliklerin yan1 sira
yerel gazetelerin dijitale ne Olglide ayak uydurdugu da olduk¢a O6nemli bir hale
gelmistir. Bu hizli teknolojik ilerleme sayesinde ilerleyen siiregte, iletisim alanindaki
giincel tartismalardan biri olan robot gazeteciligin yerel gazetecilik agisindan
uygulanabilirliginin tartisma konusu olmasi da miimkiindiir. Insan miidahalesi
olmadan haber igerigini toplayan, dagitan, sunan ve tiim bunlar1 algoritmalarla yapan
bir otomasyon siireci olan robot gazeteciligi, giinimiizde bazi biiyiik medya
kuruluglar1 tarafindan uygulanmakta ve zaman iginde yerel ve bolgesel medya
kuruluslarina da sirayet etmesi beklenmektedir. Dolayisiyla teknolojideki bu hizli
ilerleme devam ettikge, yerel gazetelerin karsisina ¢ikan teknolojik firsatlardan ne
Olclide yararlandig1, yararlanacagi her zaman arastirma konusu olacaktir ve teknolojik

ilerleme, yerel basinin gelisiminde itekleyici bir etki yaratacaktir.

“Gelisen bu teknoloji olgusu, medya-tiiketici iliskisi, haber ve yorum anlayisi,
haber ve bilgilerin sunumu, pazarin niteligi ve niceligini de koklii degisikliklere
ugratmistir” (Kosedag, 2017: s. 366). Ote yandan teknolojideki gelismeler haber
tiretiminden dagitimina, medya endiistrisini derinden etkilemektedir: {iretim (igerik
olusturma), reklam-tanitim (iiretilen igerikleri tiikketicilere duyurmak), dagitim (igerigi
kullanictya hizlica ulagtirmak); tiim bunlar glinlimiizde teknolojik imkanlar sayesinde

ger¢eklesmektedir.

AB iiye iilkelerinin dijital ekonomi ve topluma yonelik ilerlemesini yillik olarak
Olcen ve baglant1 (sabit genis bant alma, sabit genis bant kapsama alani, mobil genis
bant ve genis bant fiyatlari), beseri sermaye (internet kullanici becerileri ve ileri diizey
beceriler), internet kullanimi (Vatandaglarin internet hizmetlerini ve c¢evrimici
islemleri kullanmast), isletmelerin dijital teknolojilere entegrasyonu, e-ticaret ve dijital
kamu hizmetleri alanindaki ilerlemeyi gosteren Avrupa Komisyonu’nun hazirladig:
Dijital Ekonomi ve Toplum Endeksi verilerine (Digital Economy and Society Index,
[DESI], 2020) gore Fransa, dijital ekonomiye sahip 28 AB iiye iilkeleri arasinda 15.
sirada yer almaktadir. Pandemiden 6nceki DESI verilerine kiyasla Fransa bu yil s6z
konusu bes temel kategoride kendini biiyiikk Olgiide gelistirmis ve dijital
entegrasyonunu Onemli Olglide iyilestirmistir. Teknoloji agisindan dijitallesen sirket

sayisinda ilerleme kaydetmis ve dijital kamu hizmetlerinde de iyi bir performans
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sergilemeye baslamistir. Ancak beseri sermaye boyutuna bakildiginda, Fransizlar
temel dijital beceriler noktasinda AB ortalamasinin altinda kalmaktadir. Birey, devlet
ve sirket ekseninde dijital ilerleme hamleleri atan Fransa, 2018-2022 yillar1 hedefi
olarak siirdiiriilebilir ve kapsayict dijital donilisiim i¢in bir girisim baslatmistir. Bu
girigsimle ekolojik gecisi hizlandirmayi, yenilik¢i, dijital becerilere sahip bir toplum
yaratmay1 ve sektorlerin dijital doniisiimiinii saglamayr amaclamaktadir. Buna ek
olarak, Mayis 2019°da Fransa, is yaratma ve biiylimeyi tesvik etmek icin de
isletmelerin biiylimesi ve doniisiimii; PACTE (Plan d’action pour la croissance et la
transform des entreprises) eylem planini uygulamaya koymustur. Bu eylem planinin
amaci, Fransa’daki isletmeleri biiylimelerinden alikoyan engelleri kaldirarak cagin
gereklerine uygun bir sekilde yenilik yapma, dijitale ge¢me ve yeni pazarlar
kesfetmek i¢in tesvik etmek bu sayede daha ¢ok biiyiimelerine olanak saglamak ve kar
paylasimini, katilimi genisleterek sirketleri biiylitmek, toplumun merkezine

koymaktir.

Yine EU’nun hazirladigi ancak bu kez AB tiye {ilkeleri digindaki 18 {ilkenin
dijital ekonomi ve topluma yonelik ilerlemesini yillik olarak 6lgen Uluslararasi Dijital
Ekonomi ve Toplum Endeksi’ne (I-DESI, 2020) gore Tirkiye; baglanti, beseri
sermaye, internet kullanimi, dijital teknolojilere uyum ve dijital kamu hizmetleri ana
kategorilerinde Avustralya, Brezilya, Kanada, Sili, Cin, Izlanda, israil, Japonya, Kore,
Meksika, Yeni Zelanda, Norveg, Rusya, Sirbistan, Isvi¢re, Birlesik Krallik ve
ABD’nin yer aldig listede son sirada yer almaktadir. Tiirkiye, iilke olarak caga ayak
uydurmak i¢in gereksinimleri dogrultusunda dijitallesme anlaminda ciddi adimlar atsa
da heniiz kiiresel diizeyde AB iilkeleri basta olmak iizere bir¢ok lilkenin gerisinde
kalmaktadir. Bu nedenle Tiirkiye’nin dijital donilisiim konusunda daha hizli mesafe

almas1 6nemli bir gerekliliktir.
2.2.  FRANSA’DA BASININ GENEL GORUNUMU
Fransa’da basini temel olarak bes ana baglik altinda toplamak miimkiindiir:

¢ Giinliik Basin (La Presse Quotidienne)
e Haftalik Basin (Presse Hebdomadaire)

e Dergi Basini (La Presse Magazine)
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e Uzmanlagsmis Basin (La Presse Spécialisée)

e Ucretsiz Basin (La Presse Gratuite).

Fransa’da yayin ¢esitliligi fazla oldugundan, basini siniflandirma noktasinda
farklt yaklasimlar bulunmaktadir. Miot (1999), Fransiz basinini; giinliik basin, dergi
basini, uzmanlasmig basin ve serbest basin seklinde dort kategoriye ayirirken bir baska
arastirmact Murschetz (2013), ii¢ bashkla smirlandirmistir: giinliik ulusal basin,
giinliik bolgesel basin ve dergi basini. Miot’a (1999: s. 6) gore, ulusal ve bolgesel
basini ayri1 ayri igine alacak sekilde giin/iik basin ifadesini kullanmak daha anlamlidur.
Ciinkii Fransa’daki basin krizinden dogrudan etkilenen giinliik basindir. Dolayisiyla
genelleyerek bu ifadeyi kullanmak konuya daha genis bir agidan bakmayi gerekli
kilmaktadir.

Giinliik basin, kendi i¢inde ulusal (yaygin) giinliik basin ve bolgesel giinliik basin
seklinde ikiye ayrilmaktadir. Haftalik basin da ayni1 sekilde ulusal (yaygin) ve bolgesel
haftalik gazeteleri kapsamaktadir. Ulusal basin, Fransa’nin tamamina hitap eden,
cogunlugu ilgilendiren her konudan genel ve siyasi haberleri sayfalarina
aktarmaktadir. Toplumun genelini ilgilendiren haberlere ulasmak oldukc¢a kolayken ve
bu islevi ulusal basin karsilarken, insanlarin yakin g¢evresini ilgilendiren haberlere

ulagmalar1 da yerel-bolgesel basin sayesinde miimkiin olmaktadir.

Fransa’da bolgesel basin, belediyelerden bolgeye uzanan bir 6l¢ekte yayinlanan
giinliik ve haftalik gazeteleri kapsamaktadir (Ballarini, 2008). Dolayisiyla bolgesel
ifadesi yerel basin1 da karsilamaktadir. Bolgesel giinliik basin i¢in siklikla “PQR”
(Presse Quotidienne Regionale), bolgesel haftalik basin icinse “PHR” (Presse
Hebdomadaire Regionale) kisaltmasi kullanilmaktadir. Fransa’da bolgesel gazeteler
giinliik, haftalik, aylik periyotlarla okuyucuyla bulugmaktadir. Fransa’da bolgesel

basin ulusal basinla rekabet edecek diizeydedir.

Fransa, dergicilik anlaminda c¢ok zengin ve g¢esitliligi olan Oncii bir iilke
konumundadir. Birgok alanda ¢ok gesitli dergiler yayimlanmakta ve dergilerin
degismeyen, belli bir okuyucu kitlesi bulunmaktadir. Dergicilik sekt6rii basin alaninin
cok biiyiik bir kismini kaplamaktadir. Oyle ki dergiciligin tiim diinyada
yayginlagsmasini saglayan ilk dergi de Fransa’da yayimlanmistir (A. Goneng, 2001: s.
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48). Dergi basini olarak ifade edebilecegimiz La Presse Magazin, Fransa’daki basin

hayatinin oldukca 6dnemli bir diger parcasidir.

La Presse Spécialisée, yani “uzmanlasmis basin” olarak adlandirilan yayin
tirleri ise genellikle teknik ve profesyonel konularda bilgi aktarimi yapmaktadir.
Ornegin tarim, hayvancilik, gida sektorii ya da farkli meslek gruplarina ait mesleki
konularda bilgiler veren bir¢ok yaymn, uzmanlasmis basin i¢inde yer almaktadir.
Uzmanlasmig basin kendi iginde dort bashiga ayrilmaktadir: teknik ve profesyonel
yayinlar, derneklerin ve sendikalarin yayinlari, kamu hizmeti yayinlar1 ve son olarak
da kiiltiirel yayinlar. Giinliik, haftalik, aylik ya da {i¢ aylik olarak ¢ikan bu yayinlar
tilkenin demokratik yagaminda 6nemli bir rol oynamakta, sosyal ve ekonomik sistemin
isleyisine katki saglamaktadir (Miot, 1999).

Son olarak La Presse Gratuite, kisaca iicretsiz basin seklinde ifade
edebilecegimiz basin tiirii ise diger yayn tiirlerinden oldukca farkli olarak iicretsiz
dagitilan, genellikle haftada bir ya da iki giin ¢ikan, gazetelere kiyasla daha ufak
boyutlarda ancak sayfa sayisi oldukca fazla olan, igerisinde is ilanlari, ev ilanlari
bulunan yayinlardir. Cesitli sirketler tarafindan basilan bu ilan-reklam gazetelerinde
ilan yayimlamak isteyen kisiler kelime sayisina gore belirlenen bir ticret karsiliginda
ilanlarin1 yayinlamaktadir. 1960’11 yillardan bu yana yayimlanan bu ilan gazeteleri
yerel reklamcilik pazarinin paymni korumasina yardimci olmaktadir. Ayrica pazara

biiylik serbest basin gruplart hakimdir (Miot, 1999: s. 22).
2.2.1. Fransa’da Yerel-Bolgesel Basimin Ozellikleri

Bu kisimda sahiplik yapisi, tiraj, reklam-ilan, abonelik, dagitim, igerik, ¢alisan
sayist ve niteligi, haber kaynaklari, gazetecilik egitim sistemi, yerel gazetecilerin
statlisti, yerel basinla ilgili kurum ve kuruluslar, devlet destegi alt basliklariyla

Fransa’da yerel basinin mevcut durumu ve sorunlar1 aktarilacaktir.
2.2.1.1. Sahiplik Yapisi

Kurtulus donemiyle birlikte Fransa’da yerel gazetelerin biiyiikk ¢ogunlugu,
bolgedeki basin gruplar tarafindan satin alinmis ve bu gruplarin ¢ikardigi daha biiyiik

gazetelerle birlesmistir. Tasra basininin biiyiik basin gruplar1 i¢cinde yogunlasmasi
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yerel gazetelerin devamlilifini garanti altina almis ancak basinin bagimsizligini
kaybetmesi, temel islevlerini yerine getirememesi gibi birtakim endiseler de
dogmustur. Miot (1991), Fransiz yerel basinin bu biiyiik yogunlasma hareketine dahil
olusunu “zanaatkarliktan sanayiye” gecis olarak tanimlamakta ve gazetelerin biiyiik
bir grubun himayesi altinda modernizasyon gerektiren agir yatirimlar olmadan
yasayamayacagini belirtmektedir. Bu durumun olumsuz sonuglar1 oldugu gibi olumlu
sonuclar1 da bulunmaktadir: basindaki ¢ogulculuk gercek bir tehlike olustursa da,
bazen de kaginilmaz olarak 6zellikle illerde ortadan kalkacak gazetelerin varligim

stirdiirmesini miimkiin kilmigtir.

Basindaki bu yogunlagsmayr diger iilkelerle karsilastiran Miot (1991),
Fransa’daki basin yogunlugunun Japonya, Ingiltere, italya, Almanya, Hollanda, ve
Iskandinav iilkelerinden ¢ok daha diisiik oldugunu, gazetelerin ¢okluguna karsin
tirajlarin  azligimm1 vurgulamaktadir. Ayrica, diinyadaki biiylik yabanci medya
gruplariin birer “multimedya” haline geldiklerini, Fransa’daysa 1990’larla birlikte
sektoriin yakinlasmaya bagladiginin altin1 ¢izerek miizik, telekomiinikasyon,
televizyon, internet, oyun sektoriinde faaliyet gosteren “Vivendi” grubu ornegini
vermekte, yalnizca “Hachette-Filipacchi-Médias” grubunun gergek bir uluslararasi

boyut kazandigini ifade etmektedir.

Basindaki yogunlagmay1 kirmak ve endiseleri gidermek adina Fransa’da medya
sahipligine iliskin birtakim diizenlemeler gerceklestirilmistir. Bu diizenlemeler
sermayeyi elinde bulundurma ve farkli tiirlerde medya sahipliklerini igermektedir.
Buna gore; gazete sahipleri ayni tip gazetelerde pazarin %30’undan fazlasini kontrol
edememektedir. Multimedya ile ilgili yasa maddesine gore de farkli kategorilerde
(gazete, radyo, TV) ii¢ ulusal medya organina ayni anda sahip olunamamaktadir. Ote
yandan tlizel bir kisi ulusal karasal televizyon hizmetlerinde oy hakkinin ya da
sermayenin %49’undan ¢ogunu dogrudan ya da dolayli olarak kontrol edememektedir.
Isletmeciler karasal TV, kablo TV, radyo ve yazili basinin ikisinden fazlasinda pay

sahibi olamamaktadir (O. Géneng, 2006: ss. 53-54; Atas, 2018: s. 8).

Bu diizenlemelere karsin basindaki yogunlasma devam ederken basinin
bagimsizligimi kaybedebilme endisesi giinden giine artmaktadir. Bu yalnizca

Fransa’nin degil tiim diinyanin sorunudur. Ciinkii glinimiizde medya, maksimum kar
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arayisina ve dolayisiyla sermayenin sonsuz biiyliimesine dayanan kapitalist bir
ekonomik ortamin pargasidir. Sirketlerin maksimum kar odakli arayislar1 neticesinde
sermaye bir avug sirket icinde yeniden gruplandirilmistir. Ote yandan yeni iletisim ve
bilgi teknolojileriyle birlikte medyanin faaliyet alanina bir yenisi daha eklenmis; dijital
ortam da yatirimcilar i¢in gbzde bir yatirrm alani olmustur. Boylelikle basin dort

koldan kiskaca alinmistir (Fabre, 2019).

Fransa’da 1945 yilinda 150 civarinda yerel gazete varken bugiin bu say1 60’lara
inmis durumdadir ve bu gazetelerin tamamina yakini biiyiik basin gruplarina aittir. Bir
elin parmaklarin1 gegcmeyecek kadar az sayidaki medya gruplar biitiin bir pazara
hakim konumdadir. Fransa’da yerel-bolgesel basinda faaliyet gosteren biiyiik basin

gruplar1 ve ¢ikardiklar gazeteler su sekildedir:

Tablo 1: Fransa’daki bolgesel yayin yapan basin gruplar ve ¢ikardiklari gazeteler.

BASIN GRUBU GAZETELER

Groupe Centre France Berry Republicain, Echo Republicain, Eveil

de La Haute-Loire, Journal du Centre,
Montagne, Populaire du Centre, République

du Centre, Yonne Républicaine

Groupe Dépéche Dépéche du Midi, Nouvelle Rebuplique des
Pyrenees, Petit Bleu de L’ Agenais

Groupe Ebra Alsace, Bien Public, Dauphine Libere,
Dernieres  Nouvelles D’Alsace, Est
Republicain, Journal de Saone-Et-Loire,
Progres, Republicain Lorrain, Vaucluse

Matin, Vosges Matin

Groupe Journaux de 1’Ouest, Courrier de L’Ouest, Maine Libre, Ouest

France, Presse de La Manche, Presse Ocean

Groupe La Provence Corse Matin, La Provence

Groupe Les Journaux du Midi Centre Presse Aveyron, Independant

Groupe Normandie Paris Normandie, Le Havre Libre et Le
Havre Presse / Le Progrés de Fecamp

Groupe Nouvelle République Centre Presse Poitiers, De Centre Ouest
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Tablo 1’in devam

Groupe Rossel — Voix du Nord Ardennais, Courrier Picard, Est Eclair,
Liberation Champagne, Nord Eclair, Nord
Littoral, Union, Voix du Nord

Groupe Sud-Ouest Charente Libre, Dordogne Libre, Eclair Des
Pyrenees, République des Pyrénées, Sud
Ouest

L’Echo Echo

La Marseillaise La Marseillaise

Le Parisien Parisien

Le Télégramme Télégramme de Brest

Groupe Hersant Média France Antilles Guadeloupe, France Antilles
Martinique, France Guyane

Groupe Paris Normandie Havre Libre, Havre Presse, Paris Normandie

Groupe Média Polynésie La Dépéche De Tahiti

Groupe Nice Matin Nice Matin, Var Matin, Monaco Matin

Kaynak: UPREG, 2021

2.2.1.2. Tiraj

Giinlimiizde Fransa’da yerel-bolgesel gazeteler irili ufakli basin sirketlerinin
bilinyesinde faaliyet gostermektedir. Bu baglamda Kefeli (1996: s. 28), Fransa’daki
giinliik yerel basini tirajlarina gére dort grupta simiflandirmistir: kzigiik ¢apli, orta
capli, normal ¢apta olup yiiksek tiraja sahip gazeteler ve biiyiik gazeteler. Kiiglik caph
gazeteler giinlilk basim rakamlar1 100.000 ila 200.000 arasinda olan, orta ¢apl
gazeteler tek baslarina ya da grup olarak 250.000 ila 380.000 arasinda olan, ¢aplarinin
cok lstiinde tiraj yakalayan 450.000 ila 550.000 arasindaki gazeteler, biiyiikk ¢caph
basin gruplarinin yayimladig tiraj1 700.000’leri gecen gazetelerdir.

Fransizca “tirage” kelimesinden Tiirk¢e’ye gecen “tiraj” kavrami, bir yayimin bir
kerede ne kadar basildigini belirtmektedir. Ancak bu kavram ¢ogu zaman yayilarin
net satigin1 belirtmek amaciyla kullanilmaktadir. Tiraj bir kerede basilan say1y: ifade
ederken net satis toplam baskidan ne kadarinin satildigini, yani okuyucunun tiikettigi

miktar1 ifade etmektedir (Karadogan, 1998: s. 89). Literatiirde ¢ogunlukla tiraj
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denildiginde satilan gazete sayisi vurgulanmaktadir. Bu durum karmasikliga mahal

verse de bu kavramin iki ayr1 sekilde kullanildigr goriilmektedir.

Ulusal, yerel, bolgesel fark etmeksizin bir gazetenin okurla iliskisinin ve
giiciiniin en 6nemli gostergesi o gazetenin tirajidir. Okuma yazma orani, toplumsal
yasam, basili yaymnlarin okunma aligkanligi, egitim, kiiltlir, sanat, teknoloji gibi
alanlardaki gelismislik, ekonomik durum, bireylerin gelir diizeyi ile gazete tirajlar
arasinda kuvvetli bir iliski vardir. Tiirkiye ile kiyaslandiginda Fransa’daki gazetelerin
tirajlarinin ¢ok yiiksek oldugu goriilmektedir. Bu durumun yukarida da isaret edildigi
gibi birgok sebebi bulunmakla birlikte, Fransa’da basinin tarihsel siiregteki gelisimi de

gazetelerin tirajlarinin bu denli yiiksek olmasinda etkili olmustur.

Fransa’da basin, 19. yiizy1l boyunca gelismis ve kitlesel bir bilgi kaynagi haline
gelmistir. 29 Temmuz 1881 basin 6zgiirliigii yasasiyla gazete sayilar1 artmis, bu
donemde tiim sosyal siniflara hitap eden basin, “dordiincii giic” niteligi kazanmistir.
Gazeteler sosyal yasamin vazgecilmez Ogeleri olarak goriilmeye baslamistir. Ote
yandan baski teknolojilerindeki endiistriyel ve ekonomik yeniliklerle birlikte daha
fazla gazete basilmaya baglamis ve daha ¢ok kisiye ulasmistir. Gazete tirajlarinin gok
yiikseldigi bu donemi Albert (2010), basinin altin ¢ag: olarak nitelendirmis; pazarin
strekli genisledigini, neredeyse doyma noktasina ulastigini ve yazili basinin
rekabetten korkmadigini ¢linkii kitlesel olarak enformasyonu dagitmanin tek yolunun
bu oldugunu belirtmistir. Birinci Diinya Savasit doneminde ilk duraksamay: yasayan
basinda kagit ve insan giicii sikintis1 bas goOstermistir. Buna c¢esitli sansiirler,
yaptirimlar eklenince ve basinin temel islevlerinin yok sayilarak propaganda aracina
donmesiyle cogu gazete dagitimini durdurmus ve gazetelerin sayisinda hizli bir azalis
goriilmiistiir. Buna bagl olarak halkin bilgiye erisimi de sekteye ugramistir. Basinin
yasadig1 bu zorlu siirecte yerel ve bolgesel gazeteler 6nem kazanmistir. Kurtulus
donemine gelindigindeyse yerel gazetelerin sayisinda deyim yerindeyse patlama
yasanmig, basin bagimsizligin1 garanti eden bir statii elde etmek i¢in direnmistir. Bu
donemde basindaki miilkiyet yapist da degismis, yerel basin ayakta kalabilen gii¢lii
gruplarin himayesine girmistir (“Une histoire de la presse en France”, 2012). Basinin
gecirdigi bu evrelerden ve doniisiimden sonra gazete, sosyal yasamda etkinligini
kanitlamis ve halk tarafindan her zaman talep edilen giiglii bir bilgi aract haline

gelmigtir. Kitle iletisim araglarinin ¢esitlenmesi, 1964’te Fransizlarin hayatina
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televizyonun girmesi, 2000’lerle birlikte internetin yayginlasmasi, basindaki kriz
ortami gibi birtakim gelismeler neticesinde tirajlar kismen azalsa da {ilkedeki giiclii

gazete okuma gelenegi tirajlarin bu denli yiiksek olmasini agiklar niteliktedir.

Fransa yerel-bolgesel basin istatistiklerine gore, 2014 yilinda giinde 4,8 milyon
kopya satilmistir, bu 18 milyon okuyucunun bolgesel bir gazeteyle temasi demektir.
Yine ayn1 yil i¢inde satilan toplam kopya sayist 1,6 milyara ulasmistir. 2014 yilinin
toplam cirosu 1,558 milyon Euro’dur. Ote yandan 754 milyon Euro’luk bir reklam
geliri olustugu da goriilmektedir. Bunun 70 milyon Euro’su, yani %9’luk kism dijital
reklam geliri olmak iizere toplam gelir 2,312 milyon Euro’dur. Bolgesel gazetelerin
web sitelerini 15,9 milyon kisi ziyaret etmistir (UPREG, 2021). ACPM’nin
yayimladig tiraj rakamlarina gére 2019 yilinda 3 milyar kopya satilirken gazetelerin
tiraj1 %3,6 diismiistiir. Dijital siirlimlerin tirajiysa %24 artmistir. Yerel-bolgesel basin
acisindan bakildiginda basili gazetelerin tirajlarinda %4’°lik bir diisiis goriiliirken
dijital tirajlarda %20’lik bir artig goriilmektedir. Fransa’daki yerel gazeteler i¢inde en
fazla tiraja sahip olan Ouest France’in tirajinda da %?2,1°lik bir diisiis yasanmis ve

giinliik tiraj1 635.000’e gerilemistir.

Fransa’da Tirkiye’ye kiyasla bu denli yiliksek olmasinin bir diger sebebi de
abonelik sistemidir. Yazili basindaki abonelik gelenegi, gazetelerin tirajlarini
korumakta, okuyucularin yayinlara baghligimi gostermektedir. Okuyucular, gesitli
kurum ve kuruluslar giinliik, haftalik, aylik yaymn yapan gazetelere, dergilere abone
olmakta, bdylelikle yayinlarla temas etmektedir. Okuyucu i¢in abonelik hizmetinin
avantajlar su sekilde siralanabilir: ¢ok uygun fiyata bir yayini diizenli olarak takip
etmek ve miize, sinema, konser, opera gibi aboneye 6zel sunulan hizmetlerden cazip
bir fiyata yararlanmak. Abonelik hizmetinden yararlananlar hizmet saglayiciya
onceden belirlenmis siirelerin sonunda 6deme yapabilmekte ya da belirlenen siire
boyunca diizenli olarak 6demeyi ger¢eklestirmektedir. Kimi okuyucular birden fazla
yayina abone olurken diledikleri zaman da hizmet saglayiciya bir dilekce ile

bagvurarak abonelik hizmetinden vazgecebilmektedir.

Yazili basinin giiglii abonelik gelenegi dolayisiyla iilkede dagitim ag1 da olduk¢a
gelismistir. Gazetelerin dagitimi bir dagitim konseyi (Conseil Supérieur des

Messageries de presse — CSMP) tarafindan organize edilirken, devlet dagiticilara da
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destek vermektedir. CSMP, 2 Nisan 1947 tarihli Bichet Yasasi ile dagitimin
tarafsizligin1 garanti altina almak ve basinin ¢ogulculugunu saglamak amaciyla
kurulmustur. Fransa’da yayinlarin gruplandirilmasi ve buna bagli olarak dagitim
kooperatifler tarafindan gerceklestirilirken CSMP, kooperatif basin dagitim sistemin
ve aginin diizgiin calismasini saglamaktadir. Ulusal basinin dagitimi {i¢ asamadan
olusmaktadir: Kooperatifler ve ticari basin kurye sirketleri, basin depolari
(toptancilar), basin dagitimcilar1 (perakendeciler - gazete bayileri). Yerel-bolgesel
basinin ise ulusal basindan daha 6zel bir dagitim satis ag1 bulunmaktadir: bolgesel
basin editorii, basilan yayinlarin ya 6zel koruyuculara ya da ulusal basin depolaria
iletilmesini saglamaktadir. Buradan da yayinlar basin dagitimcilarina ulasmaktadir
(CSMP). Gazetelerin dagitimi1 bu sekilde organize edilirken devlet dagitim icin de
yardim saglamaktadir. Diger taraftan dijitallesmenin de etkisiyle gazete ve dergiler
dijital abonelik sistemlerini de hayata gegirmistir. Okuyucular1 dijitale ¢ekmek
amaciyla abonelere sunulan teklifler zenginlestirilmis, geleneksel igerik yerine podcast
vb. yeni igerikler eklenerek okuyucularla iligkinin dijital ortamda da gii¢lendirilmesi

hedeflenmistir.
2.2.1.3. Icerik

Yerel/bolgesel gazetelerin haber verme islevini ne Olg¢lide yerine getirdigini
anlamak i¢in dncelikle icerige bakmak gerekmektedir. Gilincel olmayan, tutarsiz, haber
olarak sunulan ancak reklam kokan, 6zgiinliik ve nitelik agisindan sorunlu igerige
sahip gazeteler okuyucular1 tatmin etmediginden genellikle okunmamaktadir. Bu tiir
gazetelerin tirajlart diisiik olup giivenilirlik agisindan da alt siralarda yer almaktadir.
Yerel gazetelerin istlendigi halki bilgilendirme, yonetenleri denetleme, kamuoyu
olusturma, kamu yararin1 gozetmek gibi 6nemli islevleri igerigin etkinligi sayesinde
On plana ¢ikmaktadir. Bu nedenle igerik, yerel/bolgesel gazeteler i¢in olduk¢a 6nemli
bir unsurdur, dolayisiyla gazetelerin yeterli ve Ozgiin icerige sahip olmasi

gerekmektedir.

Yerel/bolgesel basinin Fransa’da giiclii olmasinin en énemli sebeplerinden biri
Ozgiin ve kaliteli igerigidir. Gazeteler yerel diizeyde giincel olaylar1 giindemine
tasimakta, kamusal alandaki en canli tartismalara yer vermektedir. Bu anlamda bir

forum 6zelligi tasimaktadir. Kisith bir alanda farkl fikirlere sahip insanlarin seslerini
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duyurmalarina yardimcr olmakta, bu anlamda gazeteciligin temel islevini yerine
getirmektedir. Yerel yonetimlerin, kamu ve 6zel kuruluslarin, derneklerin, sivil
toplumun faaliyetlerine, kurumsal haberlere, yoreye yapilan yatirimlara, okul, miize,
hastane gibi binalarin agiliglarina, temel atma torenlerine, 6nemli durusmalara,
grevlere, toplumsal hareketlere, ¢evre, kiiltiir-sanat ve spor etkinliklerine yer veren
yerel/bolgesel gazeteler, yore halkini ilgilendiren her tiirden aktiiel haberleri

okuyuculariyla paylagsmaktadir.

Yerel/bolgesel basina atfetti§imiz islevler ¢ogu zaman ilk 6nce bilgi vermek,
yoneticileri denetlemek, kamuoyu olusturmak, dezenformasyonla miicadele etmek
olsa da bunlarin disinda eglendirmek, rahatlatmak, dikkat dagitmak, pratik bilgiler
vermek gibi islevleri de vardir. Fransa’daki yerel/bolgesel gazeteler okuyucularina
sunduklar1 haberlerle bu islevleri de yerine getirmektedir. Borsa fiyatlari, mag
sonuglari, turnuvalar, gosteriler, kiiltiirel etkinlikler, hava durumlari, egitim haberleri,
ilanlar, nobet¢i doktorlar, eczaneler gibi yore halkinin ihtiyaci oldugunda
Ogrenebilecegi pratik bilgileri yaymlamakta, ayrica okuyucuyu rahatlatmak,
eglendirmek amaciyla da g¢esitli cizimleri, fotograflari, bulmacalar1 sayfalarina

tasimaktadir.

Gazetelerde yer alan igeriklerin olusturulmasi siireci de olduk¢a Onemlidir.
“Ulusal medyadan farkli olarak, yerel ve bdlgesel basindan bilgi toplama siireci, bolge
genelinde, alana yakin ve hatta bazen siyasi, kiiltlirel veya ekonomik hayata dahil olan
cok genis bir yerel muhabir ag1 tarafindan yiiriitiilmektedir” (Aktaran: Bousquet ve
Smyrnaios, 2012). igerigin kalitesini etkileyen faktorlerin basinda haber toplayan ve
igerigi olusturan gazeteciler gelmektedir. Nitelikli gazetecilerin varligi yerel/bolgesel
basinin kiiresel diizeyde sosyoekonomik baglaminin degistigi su kosullarda biiyiik

Onem arz etmektedir.

Giinliik ve haftalik yerel/bolgesel gazeteler igerik acisindan pek farklilik
gostermemekle birlikte haftalik gazeteler daha mikro-yerel bir yaklasimla hareket
etmekte ve glindemini yerel haberlerin 6tesine ¢ikarmaktan kagmaktadir. Giinliik
gazeteler ise makro-yerel bir yontem izlemekte, yerel olaylari daha genis bir

perspektiften anlamlandirarak  sunmaktadir. Ancak baz1 6zel durumlarda
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yerel/bolgesel yayinlar giindemlerini tek bir konu etrafinda sekillendirmektedir;

Covid-19 siireci bunun en temel orneklerinden biridir.

Paris Universite (Universit¢ de Paris)’nden arastirmacilar Fransa’daki
yerel/bolgesel giinliik gazetelerin Covid-19 dénemindeki haber igeriklerini; giindeme
tasinan konular tespit etmek amaciyla Media Cloud veri tabanini ve gesitli arastirma
araglarint kullanarak bir arastirma yapmustir. Kiiresel ¢aptaki salginin diinyadaki
hemen hemen herkesi etkilemesi nedeniyle uluslararast medya kuruluslari basta olmak
tizere ulusal medya da haber iceriklerinin ¢ok biiyiik bir kismin1 Covid-19 ile baglantili
saglik haberlerine ayirmistir. Medyanin pandemi giindeminin uluslararasi ve ulusal
medya disinda yerel/bolgesel basina da yayilip yayillmadigint merak eden
aragtirmacilar bu kapsamda Fransa’dan 24 boélgesel yayin yapan giinliik gazetenin
haber basliklarini ve haber iceriklerini incelemistir. Arastirma kapsaminda incelenen
24 bolgesel gazete sunlardir: Vosges Matin, Var Matin, Sud Ouest, Paris-Normandie,
Nice Matin, Le Télégramme de Brest, Le Républicain Lorrain, Le Progrés de Lyon, Le
Populaire du Centre, Le Midi Libre, Le Journal de Saone et Loire, Le Dauphiné
Libéré, Le Bien Public, La Voix du Nord, La République du Centre, La République des
Pyrénées, La Provence, La Montagne, La Charente Libre, L’Union de Reims,
L’Indépendant, L’Est Eclair, L’Alsace, Derniéres Nouvelles d’Alsace. Arastirma
sonuclarina gore, yerel/bolgesel basinda Ocak 2020 ile birlikte koronaviriisle ilgili
haberlerin yer almaya basladigi ve Mart ayinin ortalarina gelindiginde zirve yaptigi
tespit edilmistir. Bu donemde makalelerin %50 ila %80’inin Covid-19 ile ilgili oldugu
ortaya ¢ikmustir. Salgmin talya ve Ispanya’ya gelmesinin ardinda Fransiz Var Matin,
Nice Matin, La Provence, L’Indépendant gibi Akdeniz bolgesel gazeteleri
koronaviriisle ilgili haberleri daha 6nce duyurdugu ve daha ¢ok giindemine tagimistir.
Bu gazetelerin salginin boyutlarini ve olasi tehlikeleri halka aktarmada, hitap ettikleri
konum nedeniyle erken davrandiklar1 goriilmektedir. Nisan 2020’de bolgesel basinda
yayimlanan haberlerin yaklasik %601 koronaviriisle ilgiliyken haziran ayr sonuna
gelindiginde %20’lere gerilemistir. Bu siiregte agirlikli olarak koronaviriisiin giinlitk
yasam tUzerindeki etkilerini anlatan yerel bilgiler; spor, parti, diigiin vb. gibi konular1
iceren haberlere verilmistir. Ote yandan Fransa’da basin, tiim diinyada oldugu gibi
pandemi doneminde okuyucu kaybetmistir, internetten habere erisme bu siiregte
oldukga artmigtir (Grasland, 2020).
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Fransa’daki giinliik ya da haftalik gazetelerin ebatlar1 genellikle 58x42, 47x32
ve tabloid format olarak kabul edilen 32x23,5 olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ornegin
bolgesel bir gazete olan Nice Matin 58x42 boyutunu kullanirken ulusal bir gazete olan
Le Monde 47x32’yi, France Soir ise tabloid boyutu kullanmaktadir. Buna karsin
dergilerin biiyiik ¢cogunlugu 30x23 ebatindadir (Académie de Versailles, 2014).

Giinliik gazetelerin sayfa sayis1 20 ila 80 arasindadir. Bu say1 hafta sonlar1 ya da
ayn belirli giinlerine gore farklilik gostermektedir. Dergiler ise gazetelerden ¢ok daha

fazla sayfaya sahiptir, sayfa sayist 80 ila 350 arasinda degismektedir.

Gazetelerde ilan ve reklamlar genellikle sayfanin 1/8’ini ya da 1/2’sini
kaplamaktadir, siyah-beyaz olabildigi gibi renkli de olabilmektedir. Dergilerde ise
genellikle tam sayfa ve renkli bir sekilde ¢ikmaktadir.

2.2.1.4. Calisan Sayis1 ve Niteligi

Fransa’da medya sektorinde yazili basin  giiciinii  korumaktadir.
Observatoire’dan alinan 2019 yili istatistiklerine gore, basin kartina sahip gazetecilerin
(34.582 kisi) %56,9 yazili basinda, %17,6’s1 televizyonda, %9,6’s1 radyoda, %9,5’1
ajanslarda, %6,5’1 de diger medya kuruluslarinda calismaktadir. Bu oranlar 2018

yilinda yazili basin i¢in %57,3 iken televizyon i¢in %17,3 olarak kaydedilmistir.

Yazili basin %0,4’lik bir diisiis, televizyon ise %0,3 artig gostermistir. Medya
sektoriinde faaliyet gosteren basin kart1 sahibi gazetecilerin %47,5’si kadin, %52,5’1
erkektir. Meslekteki kadin sayis1 2000 yilindan bu yana %7,5 artis gdstermistir ve bu
artis devam etmektedir. Bu sektordeki kadinlarin %48.,8’1t de yazili basinda

calismaktadir.

Medya sektoriinde ¢alisanlarin ortalama yasi 44,8°dir. 2000 yilinda bu ortalama
41,2 iken 20 yil i¢cinde 3,6 yas artis gostermistir. Ortalama yasin en yiiksek oldugu
sektor de yazili basindir. Televizyon, radyo ve ajanslarda calisanlar yazili basina

kiyasla ortalama 2 yas daha gengtir.

Gazetecilerin elde ettikleri kazanglara baktigimizda ise sozlesme tiiriine bagl
olarak dalgalandigin1 gérmekteyiz. Siiresiz tam zamanl s6zlesmeli (CDI; Le contrat

de travail a durée indéterminée) calisanlarin 2019 yili i¢in ortalama gelirleri, aylik 3.
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614 Euro, serbest (pigiste) calisan gazetecilerin 1.970 Euro ve sabit vadeli sdzlesmeli
(CDD; Le contrat a durée déterminée) olarak ¢alisanlarin 1.912 Euro’dur. 2018 yili ile
karsilastirildiginda CDI olarak ¢alisanlarin gelirlerinde %0,7’°lik, serbest ¢alisanlarin
%3,5 ve CDD olarak ¢alisanlarin da %3,3’likk bir diisiis yasanmistir. Medyada
sektoriinde calisanlarin biliyiik ¢ogunlugu; %73,4’1 siiresiz tam zamanl sézlesmeli
calisanlar olmakla birlikte %20,5°1 serbest, %2,3’ii de CDD’dir. Cinsiyetler agisindan
bakildiginda kadin gazetecilerin sozlesme tiiri ne olursa olsun erkek
meslektaslarindan daha az kazandig goriilmektedir. Kalic1 s6zlesmeli olarak calisan
kadinlar ortalama 3.472 Euro gelir elde ederken ayni sdzlesme tiirline sahip erkeklerin

aylik kazanclar1 3,745 Euro’ya kadar yiikselmektedir.

Sektorde aktif olarak ¢alisan gazetecilerin %20’si resmi olarak taninmig 14
gazetecilik okulundan mezun olan kisilerdir. Bu oran 2000°den 2019’a ciddi bir
sekilde artig gostermis %12,2°den %19,9’a ulasmistir. Kalic1 s6zlesmeye tabi olarak
calisan ve taninmis gazetecilik okullarindan gelen gazeteciler taninmayan okullardan

gelen meslektaslarina kiyasla daha fazla {icret kazanmaktadir (Observatoire, 2019).
2.2.1.5. Gazetecilik Egitimi

Fransa’da gazetecilik egitimi Tiirkiye’den oldukga farklidir. Ulkede gazetecilik
egitimi veren 30 okul bulunmaktadir. Bu okullardan yalnizca 14’, Commission
paritaire nationale de I’emploi des Journalistes (CPNEJ) olarak bilinen, “Gazetecilerin
Istihdami Ig¢in Ulusal Ortak Komisyonu™na akredite olmustur ve bu komisyon
tarafindan resmi olarak taninmaktadir. Bu okullardan besi Paris ve bdlgesinde
bulunmaktadir. Diger okullar da Bordeaux, Grenoble, Lannion, Lille, Marsilya, Nice-
Cannes, Strasbourg, Toulouse ve Tours illerindedir. Bu okullar devlet iiniversiteleri,

cesitli dernekler ve vakiflar tarafindan kurulmustur.

CPNEJ yazili ve gorsel-isitsel basinda calisan gazetecilerin istihdamini
incelemek, istthdam gelisimi hakkinda yillik raporlar hazirlamak, gazetecilik egitim
sisteminin iyilestirilmesine katki saglamak ve bu dogrultuda ¢esitli calismalar yapmak
amactyla 1976 yilinda kurulmustur. Gazetecilerin egitim ve istthdam ile ilgili
sorunlarini yakindan takip etmekte, ¢oziim Onerileri gelistirmektedir. Komisyon 12
asil tiye ve 12 yedek iiyeden olusmaktadir. Bu iiyelerin yarisi National Union of

Journalist (NUJ) basta olmak {izere alti 6nemli sendikay1 temsil etmektedir. Diger
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tiyeler ise ulusal, bolgesel/yerel gazeteler ile dergiler, gorsel-isitsel ve cevrimici
yayinlar1 temsil eden kisilerdir. Uyeler yilda yaklasitk 10 kez toplanmakta ve
gazetecilik egitim yeterlilik kriterleri, istthdam, gazetecilikte egitim ve ¢alisma
kosullarinin iyilestirilmesi konularii tartismaktadir. CPNEJ Fransa’daki egitimden,
istihdamdan, basindan sorumlu bakanliklarla diizenli olarak goriismeler

gerceklestirmektedir (CNMJ, ty).

CPNE]J tarafindan Fransa’da taninan 14 gazetecilik okulu sunlardir: Centre de
Formation des Journalistes (CFJ), Ecole Supérieure de Journalisme de Lille (ESJ-
Lille), Centre Universitaire d’Enseignement du Journalisme de Strasbourg (CUEJ),
Institut de Journalisme de Bordeaux Aquitaine (IJBA), Ecole publique de journalisme
de Tours (IUT), L'école des Hautes Etudes en Sciences de l'information et de la
Communication (Université Paris-Sorbonne - Paris IV), Ecole de Journalisme et de
Communication d’Aix-Marseille (EJCAM), Institut Pratique du Journalisme de
1’Université Paris-Dauphine (IPJ), Ecole de Journalisme de Toulouse (EJT), IUT
Lannion, Institut Frangais de presse (IFP), Ecole de Journalisme de Grenoble (EJDG),

Ecole de journalisme de Sciences Po Paris, Ecole de journalisme de Cannes (EJC).

Fransa’da gazetecilik egitimi almak isteyen ve bu sebeple gazetecilik okullarina
bagvuran onlarca geng bulunmaktadir. Ogrencilerin istedikleri okula kayit yapabilmesi
icin okullarin hazirladigr smavlara girmesi gerekmektedir. Bu smavlarda adaym
giincel olaylar hakkinda bilgisi, genel kiiltiirii, okuma-yazma, anlama, sentez ve analiz
becerileri tespit edilmektedir. Ayrica adaylarin motivasyon, yaraticilik ve meslege
yatkinlarin1 6lgen cesitli testler uygulanmaktadir. Son olarak da dgrenciler miilakata
girmektedir. Tiim bu asamalardan basariyla gegen kisiler okullara kabul edilmektedir.
Egitim siiresi bir ila dort y1l arasinda degismekle birlikte genellikle iki ya da ti¢ y1l
stirmektedir. Okullarda teori ve pratik egitim bir arada verilmektedir. Gazetecilik
okullarinin amaci meslegin gerektirdigi teknik beceriyi 6grenciye kazandirmaktir.
Ayrica dgrencilerin uzmanlagsmak istedikleri alanlarda kurslar bulunmaktadir: foto

muhabirligi, savag muhabirligi, radyo haberciligi, medya hukuku gibi (Onisep, 2020).
2.2.1.6. Yerel Gazetecilerin Statiisii (CLP)

Fransa’da yerel/bolgesel basinin bu kadar yaygin, giiclii ve etkili olmasinin

sebeplerinden biri de serbest ¢alisan amator yerel gazetecilerdir. Birgok yerel/bolgesel
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basin kurulusu haber servisinde, yazi islerinde calisan kemik gazeteci kadrosunun
yaninda asil meslegi gazetecilik olmayan, kendi alanlarindaki yerel bilgilerin
toplanmasina katkida bulunan ve yerel/bolgesel gazetelere haber akisi saglayan
gazetecileri calistirmaktadir. Bu gazeteciler kisaca CLP (Correspondant local de
presse) olarak adlandirilmaktadir. CLP’ler ¢ogunlukla yerel etkinliklere, uzmanlik
gerektirmeyen c¢esitli haberlere gitmekte ve sahada faaliyet gostermektedir.
Hazirladiklar1 haberler yayinlanmadan once profesyonel gazeteciler tarafindan
dogrulanmakta, gerekirse igerige istenildigi sekilde miidahale edilmektedir. Gazete

haberleri yayinlama ya da yayinlamama konusunda da 6zgiirdiir.

Yerel ve bolgesel gazeteler, asil meslegi gazetecilik olan kisilerden 4 ila 6 kat
fazla CLP istihdam etmekte ve bu muhabirler basin igeriklerinin %70 ila %80’ini
tiretmektedir. Gazetecilik egitimi almis kisilerse ¢ogunlukla gazetelerin editoryal
kadrolarinda gorev almaktadir. CLP’ler yerel ve bolgesel basinin bel kemigini
olusturmaktadir (Thiery, 2010). Ancak CLP’lerin statiileri, mesleki kosullar1, aldiklar
diisiik tcretler ¢ogu zaman iilkede tartisma konusu olmaktadir. Bu muhabirlere
genellikle yazdiklar1 tek sayfalik bir yazi i¢in 15 Euro 6deme yapilmakta, prestijli
gazetelerde bu iicret 25 Euro’ya kadar ¢ikmaktadir. Basin kuruluslar1 daha az ticretle
daha fazla calistirabildikleri i¢in CLP’leri tercih etmektedir. Birgok kez CLP’lerin

durumu Meclis giindemine taginmis ve ¢alisan statiisiinden yararlanmalari istenmistir.

Buna karsin CLP’lerin tam zamanli bir is sdzlesmeleri yoktur. Genellikle
mubhabirligi, asil mesleklerinin yaninda ek olarak yapmaktadir. Bu nedenle gazetecilik
acisindan serbest meslek sistemine bagli ve kendi hesaplarina ¢alismaktadir. Bir CLP,
basin kurulusunda muhabir olarak ise bagladiktan sonraki sekiz giin i¢inde sosyal
giivenlik kurumu olarak ifade edebilecegimiz hiikiimetin resmi kurumu olan URSSAF
(Union de Recouvrement pour la Sécurité Sociale et les Allocations Familiales)’a
bagvurmaktadir. URSSAF, basvurani hastalik ve yaslilik sigorta primleriyle ilgili
bilgilendirmekte, bu primleri gazetecilik faaliyetinden elde ettikleri belli bir orana gore
karsilamaktadir (URSSAF, 2001).

Fransa’da gazeteciler Is Yasasi'nin 6zel bir maddesiyle tanimlanmistir ve asil
meslegi gazeteci olan, ge¢imini gazetecilik yaparak saglayan kisiler gazeteci olarak

kabul edilmektedir (Ocakli, 2010: s. 67). CLP’lerin asil meslekleri gazetecilik
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olmadigindan ayr bir kategoride degerlendirilmektedir. Basin kartindan yararlanma

haklar1 da bulunmamaktadir.

Is Yasasi’na gore basin karti, “asil meslegi gazetecilik olan ve meslegini bir ya
da daha fazla basin kurulusunda icra eden, gelirini basin kuruluslarindan alan” kisilere
verilmektedir. Fransa’da basin kartin1 diizenleyen, yenilenmesinden ya da iptal
edilmesinden sorumlu kurum Profesyonel Gazeteciler Basin Kart1 Komisyonu olarak
ifade edebilecegimiz Commission de la Carte d’Identité des Journalistes
Professionnels (CCIJP)’dir. Basin karti almak isteyen bir gazeteci Oncelikle bu
komisyona basvurmak ve en az ii¢ ay gazetecilik yaptigini, bir basin kurulusunda
minimum asgari ticret aldigin1 kanitlamak durumundadir. Basin kart1 sahibi gazeteci
resmi kurumlara, basin odalarina, miize vb. yerlere kolaylikla ve iicretsiz olarak erisim
saglama hakkia sahiptir. Kart, gazetecinin sahadaki mesleki faaliyetini
kolaylastirmakta ve gazeteciyi korumaktadir. CCIJP’nin (2021) ifade ettigi sekliyle,
“basin kart1 gazetecilerin gorevlerini ve kendilerini savunmalarina olanak taniyan

sosyal bir aragtir ve demokrasinin bir semboliidiir.”

Ouest-France adina ¢alisan yerel gazetecilerden birisi olan Jean-Philippe Calvez,
CLP olma siirecinin Ouest-France gazetesini okudugu sirada goziine ¢arpan “muhabir
arantyor” ilaniyla bagladigini ifade etmektedir. Gazetenin, kuzeydogu Fransa’nin
Grand Est Vosges bolgesindeki bir komiin olan Saint-Julien i¢in muhabir aradigin
ogrenen Calvez, yeni tasindigl yere uyum saglamanin ve para kazanmanin ideal bir
yolu olacagim diisiindiigii i¢in yerel muhabir olmaya karar vermis ve CLP seriiveni
boyle baglamistir. Bagvuranlarin arasindan kisa bir haber yazarak secilen Calvez,

yaklasik 20 yildir Ouest-France i¢in ¢calismaktadir (Deslandes, 2021).
2.2.1.7. Haber Kaynaklari

Yerel ve bolgesel gazetelerin igeriklerinin biiyiik ¢ogunlugu hizmet verdikleri
yer ve bolgeyle ilgili oldugundan gazetecilerin bu alanlarda kurdugu iliskiler, yani
haber kaynaklar1 onlara igerik saglama noktasinda birincil dneme sahiptir. Halkla ve
yerel yonetimlerle iligki i¢inde olan yerel gazeteciler, bolgedeki kisisel aglarindan
cesitli bilgiler alip haber degeri tasidigi diisiindiikleri bilgileri haberlestirmektedir.
Fransa’da yerel ve bolgesel gazeteler, igerik bulma konusunda ¢ok ciddi bir sorunla

kars1 karsiya degildir.
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Yerel yonetimler, bolgesel/yerel basta olmak iizere ulusal medyanin da ilgisini
cekecek biiylik etkinlikler ve torenler diizenlemektedir. Yerel yonetimlerin proje ve
faaliyetlerinin duyurulmasi, belediye meclislerinin kararlari, kamu ihalelerinin
duyurulari, temel atma torenleri, sportif ve kiiltiirel etkinlikler yerel/bolgesel basinin
icerik ihtiyacini kargilamaktadir. Son yillarda yerel yonetimler yerel medyayla olan
iligkilerini giliclendirmek adina ¢esitli stratejileri de hayata gegirmisler, bu baglamda
iletisim platformlarim1 ¢ogaltmuslar; halkla etkilesim kurabilecekleri web siteleri
kurmuslardir. Yerel bolgelerde belediye binalarinin, spor kuliiplerinin, kiiltiir sanat
merkezlerinin neredeyse hepsinin bir web sitesi bulunmaktadir. Bu, yerel yonetimlerin
yerel medyaya bagimliligin1 azaltirken ayn1 zamanda yerel medyaya da icerik
saglamakta, kaynaklik etmektedir. Ayrica son yillarda yerel yonetimler, yerel halkla
iletisime atanan personel sayisini onemli Olgiide artmistir ve iletisim faaliyetlerini
genisletmistir. Bu personeller ellerindeki bilgilerin belediyenin resmi politikasina
uygunlugunu kontrol ederek kamuoyuna sunma agamasini yonetirken gazetecilerle de

iligkileri filtrelemektedir (Frisque, 2010).

Yerel yonetimlerden aldiklari bilgilerin yani sira, gazeteler yore halkinin
isteklerini, beklentilerini, hikayelerini haberlestirmektedir. Yerel bir sanatginin
yagsami, yaraticilik siirecleri ya da isyerinde haksizliga ugrayan kisinin hikayesi
gazetede kendine rahatlikla yer bulabilmektedir. Dolayisiyla gazetelerin bir diger

kaynagi da yerel halktir.

Yerel basinin kamuoyu ile iligkisinin diger basina gore yogun oldugu bir
gercektir. Bu baglamda yerel gazetelerin hedef kitlesini de su sekilde siralamak

mumkindiir;

1) “Aboneler ve gazeteyi satin alanlar

2) Yorede yasayanlar

3) Valililik, Emniyet Midiirliigii ve Belediye, Niifus-Tapu-Vergi gibi kamu
kurumlari

4) Haber, arastirma ve yorum {iretiminde rolii ya da araciligi olan gruplar. (Haber-
istihbarat-bilgi kaynaklari, egitim, istatistik, ekonomi, kiiltiirel, sanatsal ve
sportif etkinlik kurumlari, gazete ¢alisanlar1 gibi)

5) Meslek orgiitleri
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6) Siyasi partiler, sendikalar, dernekler
7) Rekabette oldugu diger yaymn kuruluslari
8) Reklam verenler” (Vural, 1999:s. 111).

Ote yandan yerel/bolgesel gazetelerin haber kaynaklariyla olan iligkileri kiiresel
capta tartisma yaratan sorunlardan biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yerel resmi
kurumlarla iligki halinde olan gazeteciler, birtakim ekonomi-politik iliskiler nedeniyle
zaman i¢inde yerel gii¢c odaklarinin sdzciisii haline gelebilmektedir. Bu da yerel basinin
islevlerini tam anlamiyla gerceklestirememesine neden olmaktadir (Seker, 2007: s.
79). “Yerel gii¢ sahiplerine elestirel yaklasmay1 engelleyen, bu haber kaynaklarinin
her eylem ve sOyleminin yalmizca habere donistiirerek aktarilmasi seklinde
gerceklesen yerel glazetecilik anlayisi, okuyucunun bu gazetelere itibar etmemesinin
de en 6nemli nedenlerindendir” (Seker, 2007: s. 80). Ayrica yerel gazetelerin yerel
yonetimlerle gelisen yogun iligkisi, gazetenin calisanlar1 {izerinde de kontrolii
pekistirmesine ve gazeteciler lizerinden birtakim c¢ikarlar elde etmesine neden
olmaktadir. Bu noktada bireylerin basina ne kadar giivendigi sorusu da ayr1 bir onem
kazanmaktadir. Fransa’da yerel/bolgesel basin, ulusal basina kiyasla halkin goziinde
daha giivenilirdir ve tiikketimi ulusal basinla yarisacak diizeydedir. Ancak

dijitallesmenin de etkisiyle son yillarda bu durum hizla degismektedir.

Oxford Universitesi Reuters Gazetecilik Calismalar1 Enstitiisii’niin her yil
yayimladigr bilgi tliketimindeki kiiresel egilimleri acikladigi raporunda Fransa,
medyaya en ¢ok gilivenen iilkeler siralamasinda alt siralarda yer almaktadir. Finlandiya
ve Portekiz’in de dahil oldugu yalnizca alt1 lilkede medyaya giiven diizeyi %50 nin
tizerindedir. Fransa’daysa bu oran %23’tiir. Ancak raporda yerel gazetelerin ve web
sitelerinin yerel bilgilerin ana kaynagi oldugu ve sosyal medya ile birlikte giderek daha
fazla tiiketildigi ifade edilmektedir. Ozellikle de Covid-19 siirecinde yerele olan ilgi
daha da artmistir. Yerel bilgi kaygis1 Fransa’da %31 olarak oOl¢iilmiistiir. Raporda
ayrica, alt1 ¢izilen bir nokta da yerel medyanin zayiflamasi ya da ortadan kalkmasinin

bilgiye erisimde esitsizlikleri artiracagidir (Rodier, 2020).

Ulusal, bolgesel, yerel fark etmeksizin Fransa’da gazeteciler i¢in vazgegilmez
araclardan biri de Agence France Presse (AFP) aboneligidir. AFP, Fransa ve diinya

medyasi i¢in ana igerik kaynaklarindan biri olarak goriilmektedir (Joris, 2016).
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Fransa’da bolgesel/yerel bir¢ok gazetenin AFP aboneligi bulunmaktadir. Ancak
basindaki krizinden etkilenen ekonomik olarak ¢ikmaza giren bazi bolgesel ve yerel
gazeteler ajans aboneliklerini iptal etmektedir. Ornegin bolgesel yaymn yapan Paris
Normandie gazetesi 2009 yilinda yillik AFP aboneligi i¢in yaklasik 300.000 Euro
O0demekteydi. Ajansin sagladigi igeriklerin %10’undan daha azini kullanmalari
sebebiyle pek de goniillii olmayarak aboneliklerini iptal etmislerdi. Ayn1 y1l Hersant
Media grubundan Provence, Nice Matin, Var Matin ve L’Union gibi biiyiik bolgesel
gazeteler, yazili basini etkileyen kriz nedeniyle ve abonelik {icretlerinin ¢ok yiiksek
olmasi nedeniyle AFP aboneliklerini sonlandirmistir. AFP aboneligini iptal eden bu
gazeteler daha uygun alternatifler arama yolunu se¢mistir. Ciinkii bilinen, biiyiik ¢apl
bir ajans aboneligi gazete iceriklerine katki saglarken gazeteciler ajans aboneliginin
kendi islerini de biiyiik 6l¢iide kolaylastirdigini, herhangi bir abonelikleri olmadiginda
gittikleri haberlerde daha titiz davranmak zorunda olduklarini ifade etmektedir
(Ternisien, 2009; 1’Humanité, 2010). Fransa’da basin kuruluslarinin yani sira
devlet kurum ve kuruluslart da (yerel yonetimler vb.) AFP aboneliginden
yararlanmaktadir. Fransa’da 1.100°den fazla kamu kurulusu AFP’ye abonedir.
Ancak basindaki derinlesen kriz, diger medya kuruluslart gibi AFP’yi de
etkilemistir ve piyasadaki durgunluk ajans i¢in olumsuz sonuglar dogurmaktadir

(Sénat, 2021).

Gilinlimiiz bilgi ¢aginda internet ve sosyal medya da tiikenmez bilgi ve haber
kaynaklar1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Facebook, Twitter, Instagram gibi sosyal
medya platformlarinda diinyanin her yerinden vatandaslarin paylastigi haber degeri
tastyan kimi igerikler bolgesel ve yerel gazeteler i¢in kaynak teskil etmektedir. Ancak
sosyal medyanin, her tiirden yanlis bilginin yayilmasina da olanak saglayan ortami
iginde gazeteciler dogru ve haber degeri oldugunu diisiindiikleri i¢erikleri bir¢ok kez

teyit ederek gazetelerine tasimaktadir (Joris, 2016).

2.2.1.8. Mesleki Kuruluslar: Dernekler, Sendikalar, Birlikler

Fransa’da gazetecilik meslegine statii kazandirmak amaciyla 1918’de kurulan
“Syndicat national des journalistes” ile birlikte gazeteciler bircok sosyal kazanim elde
etmistir. Basmin hareket alan1 kazandi§1 ve bugiinkii temellerinin atildig1 Ikinci Diinya

Savas1 sonras1 donemdeyse bircok meslek sendikasi, orgiitii kurulmustur.
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Meslegin korunmasini, drgilitlenmesini, yapilanmasini saglayan bu sendikalar
cesitli konfederasyonlara iiye olarak faaliyetlerini siirdiirmektedir. Fransa’daki

gazetecilik sendikalar1 i¢inde en 6nemlileri sunlardir (Radyo Teknikleri, 2003: s. 340):

e Ulusal Gazeteciler Sendikasi (SNJ)

e Fransiz Gazeteciler Sendikasi Birligi (USJF)
e Fransiz Gazeteciler Birligi (SJF/CGI)

e (Gazeteciler Sendikasi (FO)

e (Gazeteciler Sendikas1 (CFTC)

“Fransa’da ilk yerel basin sendikasiysa 1945 yilinda Yerel Gazeteler Sendikasi
(Syndicat des quotidiens régionaux- SQR) adi altinda kurulmus, ve Ulusal Fransiz
Gazeteleri Federasyonuna (Fédération nationale de la presse frangaise -FNPF)
baglanmstir. 1951 yilinda Yerel Gazeteler Ulusal Sendikasi (Syndicat national de la
presse quotidienne régionale- SNPQR) adinda ikinci bir sendika kurulmustur. 1986
yilinda bu iki sendika birleserek Yerel Gazeteler Basin Sendikasi (Syndicat de de la
presse quotidienne régional-SPQR) adin1 almistir” (A. Goneng, 2007: s. 502).

SPQR ile Giinlik basin birligi (le Syndicat de la Presse Quotidienne
Départementale- SPQD); Bolgesel Basin Birligi (Union de La Presse en Region-
UPREGQG) tarafindan yerel basinin en iyi sekilde temsil edilebilmesi igin bir araya

getirilmistir.

Nisan 2014’te kurulan UPREG’in Fransa anakarasinda ve denizasir iilkelerde
(Bat1 Hint Adalari, Fransiz Polinezyasi, Yeni Kaledonya, Saint-Martin) 36 bolgesel
(PQR) ve 28 departmana ait giinliik gazeteden olusan toplam 64 tiyesi bulunmaktadir.
UPREG, bolgelerdeki gazetelerin ¢ikarlarini savunmakta ve onlar1 temsil etmektedir.
Ayrica basin sirketlerine ait gazetelerin baski sayisi, satis, dagitim, dijitallesme,

reklam vb. verilerini toplamakta, kamuoyu ile paylasmaktadir.
2.2.1.9. Devlet Destegi

Fransa’da devlet basina dogrudan destek vermekte, bir¢ok yerel gazete de devlet
desteginden faydalanmaktadir. Fransiz Ihtilali déneminden itibaren basin, indirimli

posta tarifelerinden yararlanmaktaydi ancak basini etkisi altina alan ekonomik sorunlar
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nedeniyle gazeteler bir siire sonra destege ihtiya¢ duymus, basin meslek orgiitleriyle
birlikte devlet destegini talep eden bir bildiri yayimlanmistir. Gazetelere yonelik ilk
dogrudan destek 1972 yilinda baslamis ve mali sikint1 yasayan giinliikk gazetelere
destek verilmesi kararlagtinnlmistir. 12 Mart 1986°daki kararname ile soz konusu
destek, disiik reklam kaynaklariyla genel ve siyasi ilgi uyandiran ulusal giinliik
gazetelere nakit saglamak amacl verilmeye baslanmistir. Ancak Aralik 2012 tarihiyle
birlikte; haftada en az bes kez yayimlanan, Fransizca gazeteler, genel ve siyasi
yayinlar, ulusal gazeteler, 150.000 kopyadan daha diisiik satisa sahip, 250.000
kopyanin altinda baskilari olan, reklam gelirleri yillik gelirlerinin yiizde 25’inden daha
az olan, kapak fiyati, tiim ulusal giinliik gazetelerin ortalama kapak fiyatinin yiizde
80’1 ile yiizde 130’u araliginda degisen tiim gazeteler destek kapsamina alinmistir. Bu
sartlar1 bir sekilde saglayan gazeteler devlet desteginden yararlanmaya baslamistir.
Dogrudan yardimlarin yani sira basin sektoriiniin yasadigi krizi ¢6zmek ve basinin
bagimsizligin1 garanti altina almak amaciyla devlet, gazete yatirimlarina destek
saglama, kagit alimlarma yardimci olma, dagitim vergilerini azaltma gibi dolayl

yollarla da yardim etme yoluna gitmistir. (Cihangir ve Ozay, 2017).

2.3. TURKIYE’DE BASININ GENEL GORUNUMU

Fransa’da basini giinliik basin, haftalik basin, dergi basini, uzmanlasmis basin
ve iicretsiz basin olmak ilizere bes ana bashik altinda toplamistik. Tiirkiye’deyse
Fransa’daki gibi giinlilk ya da haftalik olarak bir ayrima gitmeden su sekilde

siniflandirmak mimkiindur;

e Yaygin/ulusal basin
e Yerel basin

e Bolgesel basin

e Dergi basini

e Spor basini

Yaygin ya da siklikla ifade edildigi gibi ulusal basin, iilke geneline hitap eden,
BIK Genel Miidiirliigii Resmi Il1an ve Reklamlar ile Bunlar1 Yaymlayacak Siireli
Yayinlar Yonetmeligi’ne gore her cografi bolge ve en az bir ilde olmak iizere, lilkenin
minimum yiizde 70’inde dagitilan, satisa sunulan gazeteleri igermektedir. Bolgesel

basin en az bir cografi bolge ya da li¢ komsu ilde dagitilip satisa sunulan gazeteleri,
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yerel basinsa tek bir yerlesim yerinde dagitilip satisa sunulan gazeteleri kapsamaktadir.
Tiirkiye’de gazeteciligin dogusuyla birlikte ortaya ¢ikan dergiler de dergi basinini
olusturmaktadir. Fransa’da dergi basimnin kokleri oldukca geriye gitmekle birlikte
Tiirkiye’den ¢ok daha gelismis bir konumdadir. Tiirkiye’de gecmisi 1900’lere giden
spor basmini da yalnizca sporla ilgili, 6zellikle de futbol agirlikli siireli yayinlar

olusturmaktadir.

BiK Genel Miidiirliigii’niin Haziran 2021 Siireli Yayinlar Listesi ne gore resmi
ilan ve reklam verebilecek Tiirkiye genelindeki yaygin gazete sayist 30°dur. Yerel
gazetelerin sayis1 968, bolgesel gazetelerin 9, spor gazetelerininse 15°tir. 2021 yilt
haziran ayinda yalnizca reklam verebilecek siireli yayinlar listesi i¢inde; giinliik 26,
haftalik 171, 15 giinde bir yaymlanan 112, ayda bir 387, iki ayda bir 74, {i¢ ayda bir

yayinlanan 49 siireli yayin yer almaktadir.
2.3.1. Tiirkiye’de Yerel-Bolgesel Basimin Ozellikleri

Bu kisimda; sahiplik yapisi, tiraj, reklam-ilan, abonelik, dagitim, igerik, ¢alisan
sayist ve niteligi, haber kaynaklari, gazetecilik egitim sistemi, yerel gazetecilerin
statiisii, yerel basinla ilgili kurum ve kuruluglar alt basliklariyla Tiirkiye’de yerel

basinin mevcut durumu ve sorunlari aktarilacaktir.
2.3.1.1. Sahiplik Yapisi

Fransa’daki yerel-bolgesel gazeteler biiyiik basin sirketlerinin biinyesinde
faaliyet gosterirken Tiirkiye’deki yerel gazeteler genellikle aile isletmesi seklinde,
babadan ogula miras yoluyla gegen bir yapilanmaya sahiptir. Yerel gazetelerin sahiplik
yapisina iliskin iki lilke arasindaki bu temel farklilik gazetelerin yasadiklart sorunlari
da farklilastirmaktir. Oyle ki Tiirkiye’de giiclii bir basin grubunun biinyesinde faaliyet
gostermeyen yerel gazeteler, kendi kisith imkanlariyla yaymn hayatini siirdiirmeye
calismaktadir. Ulkedeki ekonomik sorunlarm basin sektoriinii derinden etkilemesi ve
bunun yani sira basinin kendi i¢cinde yasadigi temel sikintilar nedeniyle yerel gazeteler

yeterince gelisememektedir.

Gelismis sehirlerde yerel basinin, Anadolu’ya kiyasla daha iyi durumda oldugu
bir gergektir. Istanbul, Ankara, Izmir gibi biiyiik sehirlerdeki yerel gazetelerin sahiplik
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yapist Anadolu’daki gazeteler gibi aile isletmesi seklinde degildir. Buradaki
gazetelerin sahipleri gorece kii¢iik gazete patronlaridir. Sirketleri biinyesinde birkag
yerel yaym cikaran gazete sahipleri bulunmaktadir. Anadolu’daki yerel gazete
sahiplerine kiyasla finansman sorunu yasamayan biiyiik sehirlerdeki bazi gazete
sermayedarlar1 genellikle partilerin, siyasi giiclerin destegini alarak, tarafli bir yayin
politikasiyla yayin hayatlarini siirdiirmektedir. Seker (2007: s. 77), bu yapilanmanin
tipik bir 6rneginin Bursa’da oldugunu ve bazi yerel gazetelerin ulusal nitelikteki siyasi
ve ekonomik olusumlar tarafindan desteklendigini ifade etmektedir. Ancak bu durum
birkag ilde, sinirli sayidaki yerel gazeteler i¢in gegerli olmakla birlikte, Tiirkiye’deki
genel yapiyr Anadolu’daki yerel gazeteler daha net bir sekilde gostermektedir.
Anadolu’da yeterli finansmana sahip olmayan, ekonomik giicli ¢ok kisith aile
isletmeleri yeterli teknik altyapidan, donanimdan, kaliteli insan giiciinden yoksun bir
sekilde yayin hayatlarini stirdiirmektedir. Ne yazik ki bu gazeteler nicelik ve nitelik
acisindan ¢agin oldukca gerisinde kalmaktadir Seker (2007: s. 75), kiiclik aile
isletmeleri tarafindan cikartilan bu gazetelerde muhabirlik, teknik elemanlik gibi
islerin aile fertleri tarafindan yiiriitiildiigiinii belirtmekte, egitimli ve nitelikli ¢calisan
istthdam edilmemesinden dolayr okunabilecek kalitede igerik hazirlanamadiginin
altim ¢izmektedir. Cagin gerisinde kalan, igerik sorunu yasayan gazeteler halk
tarafindan da okunmamaktadir. Tiraj sorunu da yasayan bu gazeteler, resmi ilan
gelirlerinden faydalanmak amaciyla kit kanaat varliklarimi devam ettirmeye
calismaktadir. Ote yandan bu yerel gazetelerin de ¢ogu ayakta kalmak icin birtakim
ekonomi politik faaliyetlere dahil olmakta, gli¢ odaklarinin sozciiliiglinii yapmaktan
cekinmemektedir. Gazetecilik meslek etigini hice sayan, yerel gazetelerin temel
islevlerini gerceklestirmesine engel olan bu yaklasim halk nezdinde yerel basinin

itibarim1 da zedelemektedir.

Yerel basinin mevcut sahiplik yapisinin getirdigi sorunlar g6z ontine alindiginda,
icinde bulundugu ¢ikmazdan kurtulabilmesi adina birtakim ¢éziim Onerileri giindeme
gelmistir. Oyle ki 2012 yilinda BIK’in ve dénemin Basbakan Yardimcisi Biilent
Aring’in tesvikiyle yerel gazetelerin nitelikli hale getirilmesi adina, gazetelerin
birlestirilmesi ¢alismasi baslatilmistir. Ote yandan BIK’in yerel gazetelerin baski
adetleri, sayfa sayisi, icerik gibi hususlarda getirdigi birtakim yeni standartlar

gazeteleri zorlamistir. Bunun iizerine bir¢ok yerel gazete, bulunduklar: ildeki diger
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gazetelerle birlesme karar1 almistir. “Cok sayida kalitesiz yayina karsilik az sayida
kaliteli yaymn” yaklasimiyla uygulamaya gecilen bu karar, kimi c¢evreler tarafindan

tepki toplarken kimi ¢evreler tarafindan memnuniyetle karsilanmistir.

Doénemin TGC Baskani Orhan Ering, benzer yayin politikasina sahip gazetelerin
birlegsmesinin sorun olmayacagini ancak yaymn politikalari uymayan gazetelerin
birlesmesinin yerel basindaki ¢ok sesliligi bozacagini belirtmistir. Buna karsin
donemin Mersin Gazeteciler Cemiyeti Baskan1 Anmet Unal ise birlesmenin cok
sesliligi ortadan kaldirmak yerine yerel basinda kaliteyi artiracagini ileri stirmiistiir.
Gazete sahiplerininse kimi birlesmeye kesinlikle karst ¢ikarken kimileri de birlesme
karart almigtir. Bu durumun yerel basinin bagimsizligini tehdit edip yerel sermaye
odaklarina yonelttigini diisiinenler birlesmekten kacarken bazi gazete sahiplerinin de
birlesme karar1 alip daha sonra yollarmi ayirdiklart gorilmistir (Vardar, 2013).
Kararin 2012°de uygulanmaya baslamasinin ardindan bazi illerde birlesmeye giden

gazetelerin birlesmeden 6nceki ve sonraki sayilart asagida yer almaktadir:

Tablo 2: Tiirkiye’de birlesme giden gazetelerin birlesmeden dnceki ve sonraki sayilart

iL BIRLESME YILI | BIRLESMEDEN BIRLESMEDEN
ONCEKI SAYI SONRAKI SAYI

Erzurum 2012 16 4

Mersin 2012 16 8

Afyonkarahisar 2012 21 13

Van 2013 12 6

Denizli 2013 9 5

Hatay 2013 15 8

Sivas 2013 15 3

Batman 2013 12 4

Malatya 2013 13 4
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Tablo 2°nin devami

Sanliurfa 2013 21 15
Istanbul 2013 4 2
(Biiylikgekmece)

Corum 2015 7 2
Kahramanmaras 2015 11 2
Bolu 2015 7 3
Tokat 2015 9 4
Mus 2020 14 8
Kayseri 2020 14 4
Bingol 2020 15 3

Kaynak: (BIK Genel Miidiirliigii ile kisisel iletisim, EKim 2020)

Isik ve Esitci (2014)’nin Erzurum’daki yerel gazetelerin birlesmesinin Erzurum
basiina etkilerini konu alan arastirmasina gore, birlesmenin “yayimlanmakta olan
gazete sayisini azaltmak disinda Onemli bir etkisinin olmadigi; okur sayisi, satig
rakamlari, reklam gelirleri, igerik ve baski kalitesi (Pusula ve Yenigiin hari¢) agisindan
beklenen iyilesmeleri beraberinde getirmedigi ve birlesme Oncesi sorunlarin biiyilik
ol¢iide halen devam ettigi saptanmistir.” Yine Atgeken (2018)’in “Resmi Ilan Destegi
ve Yerel Basin Iligkisi” bashkli caligmasma gore, Mersin’deki gazetelerin de
birlestikten sonra sayilar1 yar1 yartya azalsa da tirajlarinda hicbir degisiklik meydana
gelmemistir. Yerel gazetelerin birlesmesinin endiseleri gidermedigi ve var olan
sorunlar1 ¢6zmedigi goriilse de, son zamanlarda da bir¢ok ildeki gazetenin de birlesme

karar1 aldig1 goriilmektedir.
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2.3.1.2. Tiraj

Tiirkiye’de yazili basinin ¢ok biiyiik kisminmi yerel gazeteler olusturmaktadir.
Yerel yayinciligin bu denli gelismis olmasina karsin tiraj konusunda ayni1 durum s6z
konusu degildir. TUIK 2019 Yazili Basin istatistikleri’ne gore gazetelerin toplam
tirajinin %83,6’s1n1 yaygin (ulusal), %15,7'sini yerel ve %0,8'ini bolgesel yayimlanan
gazeteler olusturmaktadir. Dergiler agisindan da durum benzerdir: dergilerin toplam
tirajlarinin %83,7'si yaygin (ulusal), %12,9'u yerel ve %3,5'ini bolgesel yayimlanan
dergilere aittir. Ote yandan gazetelerin yillik tirajinin %88,5' giinliik, %7,9'u haftada
iki-alt1 giin arasi, %2,0'm1 haftalik olarak yayimlanan gazeteler olustururken,
gazetelerin %29,7'si haftalik, %28,5'1 haftada iki-alt1 giin arasi, %17,8'1 aylik olarak
yayimlanmistir (TUIK, 2020).

Daha once ifade ettigimiz lizere Tiirkiye’de bu denli ¢ok yerel gazete olmasina
karsin toplam tirajlarinin %15,7’lik bir kism1 olusturmasi ve yaygin basinla aralarinda
kapanmayacak bir ugurumun olmasinin birden fazla nedeni bulunmaktadir. Seker’e
(2007: s. 106) gore, “Yerel basinin tiraj sorununun pek c¢ok faktérden etkilendigi
bilinmekle birlikte gazete sayisinin fazlaligi, ulusal gazetelerin etkisi, yerel gazetelerin
politik ya da ekonomik ¢ikar gruplarinin sozciiliigiinii yapmasi, dagitim sorunu, ulusal
ve yerel televizyonlarin etkisi, yerel okuyucunun ilgisizligi gibi baslica nedenler

tirajlarin artmasin1 engellemektedir.”

Fransa’da gazeteler daha fazla okura ulagmak kaygisiyla hareket etmektedir. Bu
nedenle daha kaliteli icerik iiretmekte, okuyucu kendilerine ¢ekecek adimlar
atmaktadir. Buna bagli olarak da tirajlarin  yiiksek oldugu goriilmektedir.
Tiirkiye’deyse daha fazla okura ulasmak, gazetelerin birincil kaygis1 degildir. Birincil
kaygi, ilan ve reklam alabilmek, bunun icin de daha fazla okura ulasmaya ¢alisarak
tirajlarini yiikseltmektir. Ciinkii bir gazetenin tiraji ne kadar yiiksek olursa o denli ilan

ve reklam alabilmektedir.

Yerel okuyucunun yazili basin takip etme ve okuma aligkanliginin yetersiz
olmasi, tirajlarin diistikliigline iliskin bir agiklama getirse de, bireylerin gelir diizeyleri,
alim giictliniin kisith olmasi gibi ekonomik sorunlar da gazetelerin tirajlarini bir 6lgiide
etkilemektedir. Anadolu’daki halk i¢in gazete okumak temel bir ihtiya¢ olmaktan

uzaktir. Ekonomik imkansizliklar yasayanlar i¢in diizenli olarak bir gazete ya da dergi
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takip etmek liikse girmektedir. Ote yandan Tiirkiye’de Fransa ile kiyaslandiginda

giiclii bir abonelik sistemi bulunmamaktadir. Dagitim ag1 da fazla gelismemistir.

Tirkiye’de fiili satis adedi ortalamasi 10.000’1 gecen gazete sayist bir elin
parmaklarmi gegmeyecek kadardir. Birkag ornek vermek gerekirse Istanbul’da
yayimlanan yerel gazeteler i¢inde Yeni¢ag Grubu gazetelerinden Dokuz Siitun’un
Ocak 2020 verilerine gore aylik baski sayisi toplami1 339.940 iken fiili satis adedi
ortalamas1 10.320°dir. Yine ayn1 gruba ait Giin Boyu’nun aylik baski sayis1 toplami
340.205 iken fiili satis adedi ortalamas1 10.318’dir. Bu gazeteleri Gazete Damga,
Istanbul isimli yerel gazeteler izlemektedir. Istanbul’un yani sira Bursa’daki Olay
gazetesi de 10.000 dolaylarinda fiili satis adedine sahiptir. Ancak ne Ankara ne de
Izmir’de 10.000 fiili satis adedine ulasabilmis gazete bulunmamaktadir. Cogu yerel

gazetenin fiili satis adedi ortalamasi binin altindadir.

Tirkiye’de giinden giine tiraj kayb1 yasayan yerel gazeteler, sayfa sayilarim
azaltma, ardindan da yayinlarina son vermektedir. Bundan 10 y1l 6nce sayist iki bini
gecen yerel gazetelerin sayisi su anda binin altina diismiistiir. Tiraj, sayfa sayist ve
maliyet birbirlerini etkileyen unsurlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sayfa sayisi fazla
olan bir gazetenin baski maliyeti, sayfa sayis1 az olan gazeteye kiyasla daha fazla
olacaktir. Sayfa sayis1 fazla olan gazetenin tiraji da azsa, gazete bir dlgiide zarar
edecektir. Tirajin artmasi sayfa sayisindaki pahalilasmay1 karsilasa bile bu pek uzun
stirmeyecektir. Tiraj diisiikliigli yasayan gazeteler maliyetleri diisiirmek amaciyla
sayfa sayilarin1 azaltma yoluna gitmektedir (Karadogan, 1998: s. 91). Son yillarda
birgok yerel gazete sayfa sayisini azaltip maliyetlerini dengelemeye calismaktadir.
Ancak bunun da kisa siireli bir ¢oziim oldugu, yerel basinin giinden giine kan

kaybettigi bir gercektir.
2.3.1.3. Icerik

Ulusal gazetelerle yerel ve bolgesel gazeteleri birbirinden ayiran en 6nemli fark
ele aldiklar1 konular, yer verdikleri haberler yani igerikleridir. Yerel gazeteler ulusal
gazeteler gibi ulusal ve kiiresel dlgekteki haberlere yer vermemekte, hitap ettikleri
yoredeki olaylara “mikro” bir ag¢idan yaklasarak, yalnizca yore halkini ilgilendiren

haberleri glindemlerine tasimaktadir.
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Fransa’da giinliik yayim yapan yerel gazetelerin sayfa sayilar1 20 ila 80 arasinda
degisirken Tiirkiye’deki yerel ve bolgesel gazetelerin sayfa sayisi ¢ok daha azdir.
Yerel gazetelerin biiyiik cogunlugu 8 ila 16 sayfa arasinda ¢ikarken 4, 6, 10, 12 ya da
20 sayfa olarak c¢ikan gazeteler de bulunmaktadir. Gazetelerin sayfa sayilarinin az
olmasi igerik yetersizligi yasamalarinin bir gostergesi olarak goriilebilir ancak son
yillarda ¢ogu gazete ekonomik sikintilar nedeniyle de sayfa sayilarini azaltma yolunu

secmistir.

TUIK 2019 Yazili Basin Istatistikleri’ne gre, yayimlanan gazetelerin %89,3’ii
siyasi/haber/giincel, %2,1°1 sektorel/mesleki, %]1,7’si yerel yonetim igeriklidir.
Gazetenin yani sira ek veren gazete orani da %9,8’dir. Ek veren gazete sayisinin azlig1

da icerik yetersizligini isaret etmektedir (TUIK, 2020).

Tirkiye’deki yerel gazeteler uzun yillardir icerik iiretmede sorun yasamaktadir.
Bu durumun bir¢ok sebebi bulunmakla birlikte temel nedenlerden biri kaliteli igerik
tiretecek calisan eksikligidir. Yerel gazetelerin ¢ogu, asgari sartlar1 saglamak amaciyla
az sayida calisan istihdam etmekte ve minimal kadrolarla {iretim yapmaktadir. Caligan
sayisinin azligina bagli olarak haber iiretimi de yeterli diizeyde olmamakta, gazetelerin
ici yerel yonetimlerin faaliyetlerini anlatan rutin haberlerle dolmaktadir. Oysa yerel
gazetelerin temel islevi halkin sorunlarinin ¢oéziime ulagsmasini saglamaya yardimci
olacak, yerel yonetimleri harekete gegirecek igerikler {iretmektir. Ierik yetersizliginin
yaninda var olan igerigin de nitelik agisindan sorunlu oldugu agikardir. Ozel haberlerin
bir elin parmaklarin1 gegmeyecek kadar az oldugu yerel gazetelerin birgogu resmi ilan
ve reklam almak i¢in ¢ikmakta, nitelikli igerik tiretme kaygisi tasimadan varliklarini

surdirmektedir.

Yasanan sorunlar ve suiistimaller karsisinda BIK resmi ilan ve reklam alan yerel
gazetelere igeriklerinin hacmi ve niteligiyle ilgili olarak birtakim kosullar getirmistir.
Resmi Gazete’de 5 Ekim 2016 yilinda yayimlanan BIK’in Resmi ilan ve Reklamlar
ile Bunlart Yayinlayacak Siireli Yayinlar Yonetmeligi’nin “Gazetelerin Genel
Vasiflar” baglikli Yedinci Boliimii’nde gazetelerin resmi ilan yayinlama hakkinin
baslamasi ve devami i¢in igerik, yiizol¢limii, kadro, fiili satis adedi ve Genel Kurul
tarafindan tespit edilen diger genel vasiflar diizenlenmistir. Y onetmelik’teki Madde 39

icerikle 1ilgili genel vasiflar1 igermektedir. Mevzuata gore; gazetelerin asgarl
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yiizolglimii igerisinde yer alan hususi ilan ve reklamlar disindaki her tiirlii yaz1 metnini
Tiirkge yayinlamasi, icerikte kullanilacak fotograf, resim, grafik, karikatiir ve
benzerlerinin haber metinlerine ve basinda yerlesik teamiillere uygun olmasi, igerikte
yer alan radyo-televizyon programlari, nébet¢i eczaneler, ekonomik tablolar, eglence
yerleri, hava durumu gibi sair konulara iliskin hazir metinler mahiyetlerine gore glincel
olmasi zorunlulugu bulunmaktadir. Ote yandan gazetelerin kamu kurum, kurulus,
miiessese, istirakleri ile mahalli idareler, siyasi partiler, sivil toplum kuruluslar1 ve
benzerlerine ait basin agiklamalari, bildirileri ve biiltenlerine iliskin yazi metni ile
fotograf ve resimleri kendi 6zel haberi seklinde yaymmlamayacaklari belirtilmistir.
Gazetelerin igeriginde yer alan yazi, fotograf, resim ve benzerlerinin kaynaginin
gosterilmesinin zorunlu oldugu ve herhangi bir telif veya abonelik ticreti 6denmeksizin
haber ajanslari ve internet ortami ile kitap, roman ve ansiklopedi tiirii basilmig
eserlerden ya da siireli yayinlardan yapilan alintilara igerikte yer verilemeyecegi
bildirilmigtir. Asgari fikir iscileri kadrosundaki kisilere ait her tiirlii yazi, fotograf,
resim, karikatiir ve benzerlerinin sahibi fikir is¢isi agikca belirtilmesi vurgulanirken,
gazetelerin asgari yiizOl¢limiiniin en az sekizde birinde asgari kadrolarinda gdsterilen
fikir iscileri tarafindan yapilan giincel haberler ile varsa bu haberlere ait fotograflara
ve yine asgari kadrolarinda yazar istihdam edenlerin de haftada birden az olmamak
lizere bu yazar ya da yazarlarin yazilarma yer vermelerinin zorunlu oldugu ifade

edilmistir (T.C. Resmi Gazete, 5 Ekim 2016, say1: 29848).

Ayni Yonetmelik i¢inde igerikte benzerlikle ilgili vasiflar1 belirten Madde 40°ta,
“(1) Degisik adla dahi olsa, ayn1 veya ayri yerlerde yaymlanan iki ya da daha ¢ok
gazetede, benzer yazi, fotograf, resim, roman ve diger iceriklerden siirekli olarak
yararlanildig takdirde, bu gazetelerden yalniz birine resmi ilan verilir. Benzerligin
tespitinde gazetelerde kullanilmak iizere ayr1 ayr1 sdzlesmeye baglanmis igerikler
dikkate alinmaz. (2) Bu durumda gazetelerin sahibi ayni kisi ise resmi ilan verilecek
gazeteyi bu kisi seger. Gazetelerin sahipleri farkli kisiler ise, yayinlama hakki, yayin
stiresi daha fazla olan gazeteye aittir. Benzer iceriklerin kullanim hakkinin kendisine
ait oldugunu iddia eden gazete, bu hususu ispatla yiikiimliidiir> Ifadeleri yer
almaktadir. Bir diger 6nemli husus da gazetelerin yiizdlgiimleriyle ilgilidir. BIK’in
yerel gazeteler i¢in belirledigi asgari yiizolglimii sarti gazetelerin yayimnlanan her

sayisina ait toplam 1,12 m2’dir. Ancak Istanbul, Ankara ve izmir illerinde yayrmlanan
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gazetelerin asgari yiizOl¢iimii en az 1,50 m2 olmalidir (T.C. Resmi Gazete, 5 EKim
2016, say1: 29848).

Icerik uygunlugu vasiflarimni belirten Madde 62°de “(1) Gazeteler igeriklerinde
giincellik ihtiva eden i¢ ve dis siyasi, sosyal, ekonomi, kiiltiir, sanat, magazin ve spor
konularindaki haber, kdse yazisi, makale, yorum, etiit, rOportaj gibi sair yazi ile resim,
fotograf, grafik, karikatiir ve benzerlerine yer verir. (2) Gazeteler tarafindan
kullanilacak olan yukaridaki fikrada belirtilmis dokiimanlarin, gazetecilik agisindan
0zgiin olmas1 ve bir deger ifade etmesi, ayrica, 39 uncu maddenin sekizinci fikrasinda
yer alan igeriklerin dahil oldugu asgari ylizolgiimlerinin en az {igte ikisinin bu igerikle
doldurulmasi sarttir” ifadeleri yer almaktadir (T.C. Resmi Gazete, 5 Ekim 2016, say1:
29848).

“Kurullar igerikle ilgili suiistimalleri 6nlemeye yoneliktir ve goriilen yeni
sapmalar nedeniyle BIK Genel Kurul kararlariyla zaman zaman giincellenmektedir.
Icerikle ilgili kurullarin BIK subesi bulunan illerde Kurum gorevlileri tarafindan
denetlendigi, valiliklerce resmi ilan dagitilan illerde ise yeterli denetimin yapilmadigi
ve dolayisiyla i¢erigin hacim ve niteligine iliskin kurallara uyulmadigi goriillmektedir”

(Seker, 2007: s. 96).
2.3.1.4. Calisan Sayisi ve Niteligi

TUIK 2019 Yazili Basim Istatistiklerine gére, yazili basindaki toplam calisan
sayis1 2018’de 46.497 iken bu say1 2019 yilinda 42.255’e diismiistiir. 2019 yilindaki
toplam 42.255 calisanin 36.263’1i yaym boliimiinde, 5.992’si de basim ve dagitim
boliimiinde ¢alismaktadir. Bu ¢alisanlarin egitim durumlarina bakildiginda 16.806 ile
lisans mezunlan birinci siradayken, lise ve dengi okullardan mezun olanlarin sayisi
12.640’tir. Bu siralamayr On lisans, lise alti ve lisansiistii egitim durumu takip
etmektedir. Yazili basindaki c¢alisanlarin cinsiyet dagilimina bakildiginda, erkek
calisanlarin sayisinin kadin c¢alisanlarinkinin neredeyse iki kat1 oldugu goriilmektedir.
Buna gore yazili basinda 15.686 kadin ve 26.569 erkek caligmaktadir. Tiirkiye’de
medya sektoriiniin erkek egemen bir yapist oldugu sdylenebilir. Lisansiistii egitim alan

kisilerin sayisinin bu denli az olmasi da &nemli bir gostergedir (TUIK, 2020).
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BiK (2020), Basin Calisanlan Istatistikleri'ne gore kurumun gérev alaninda
bulunan resmi ilan ve reklam yayinlama hakkini haiz gazetelerde ¢alisan toplam fikir
iscisi sayis1 7.204’tiir. Bu fikir iscileri Basin Is Kanuna gore (5953 sayili Kanun)
kadrolu olarak ¢aligmaktadir. Bu sayinin 4.863’inii erkek c¢alisanlar, 2.341’ini ise
kadin calisanlar olugturmaktadir. Bu ¢alisanlarin egitim durumlart ise su sekildedir:
7.204 calisanin 1.018°i iletisim fakiiltesi mezunudur. Iletisimle ilgili 6n lisans
programlarindan mezun olan ve basin sektoriinde ¢alisanlarin sayist 159’dur. Resmi
ilan ve reklam yaymlama hakkini haiz siireli yayinlarda 1.015 ilkogretim mezunu,
2.935 lise mezunu, 741 6n lisans, 1.208 lisans mezunu bulunmaktadir. Yiiksek lisans
yapmis calisan sayist 118, doktora yapmis fikir is¢isi sayist 10’dur. Resmi ilan ve
reklam yayinlama hakkini haiz gazetelerde basin kart1 sahibi olarak 3.108 kisi isttihdam

edilmistir.
Tablo 3: Yazili basinda caliganlarin sayisi ve egitim durumlari

Basim ve dagitim

Egitim durumu Toplam Yayin baliimii bélimii
2018 2019 2018 2019 2018 2019
Toplam 46 497 42 255 40 344 36 263 6153 5992
Lise alti 3858 3400 2489 2351 1369 1049
Lise ve dengi 12958 12 640 10216 9602 2742 3038
Onlisans 4013 3353 3596 2995 417 358
Lisans 19 061 16 806 17 657 15 485 1404 1321
Yiiksek lisans/doktora 6 607 6 056 6386 5830 221 226
Erkek 29 165 26 569 24052 21744 5113 4825
Lise alti 3179 2702 1894 1739 1285 963
Lise ve dengi 8824 8 860 6527 6403 2297 2457
Onlisans, 2133 1866 1810 1591 323 275
Lisans 10866 9473 9816 8511 1050 962
Yiiksek lisans/doktora 4163 3 668 4005 3500 158 168
Kadin 17332 15 686 16 292 14 519 1040 1167
Lise alt: 679 698 595 612 84 86
Lise ve dengi 4134 3780 3689 3199 445 581
Onlisans 1880 1487 1786 1404 94 83
Lisans 8195 7333 7841 6974 354 359
Yiiksek lisans/doktora 2444 2388 2381 2330 63 58

Kaynak: TUIK
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2.3.1.5. Gazetecilik Egitimi

Tiirkiye’de gazetecilik egitimi lise ve liniversite diizeyinde verilmektedir. Lise
diizeyindeki gazetecilik egitimi MEB’e bagli olarak Mesleki ve Teknik egitim
kapsamindaki Mesleki ve Teknik Anadolu Liseleri, Cok Programli Anadolu Liseleri
ve Mesleki Egitim Merkezleri olmak tizere {i¢ okul tiirlinde; liniversite diizeyindeki
gazetecilik egitimiyse iletisim fakiilteleri, agik ve uzaktan Ogretim fakiilteleri,
tiniversitelere baglik yliksekokullardaki iki yillik 6n lisans programlar1 ve ikinci

Ogretim kapsaminda gergeklesmektedir.

Tiirkiye’de gazetecilik egitimi i¢in ilk adim, 1947 yilinda déonemin Gazeteciler
Cemiyeti Bagkan1 Sedat Simavi tarafindan, Istanbul Universitesi’ne gazetecilik egitimi
veren bir enstitiiniin agilmasi icin bagvurmasiyla atilmistir. Bunun {izerine Istanbul
Universitesi Iktisat Fakiiltesi biinyesinde 1950 yilinda iki yillik egitim veren
“QGazetecilik Enstitiisii” a¢cilmistir. Bu enstiti, Tiirkiye’de gazetecilik alaninda egitim
veren ilk yiiksekogrenim kurumudur. Tarihler 1975’1 gosterdiginde enstitliniin ad
“Gazetecilik ve Halkla iliskiler Enstitiisii”” olarak degistirilmistir. Daha sonra sirastyla
Istanbul Universitesi Iktisat Fakiiltesi Gazetecilik ve Halkla Iliskiler Yiiksekokulu,
Basin Yaymn Yiiksekokulu ve en son da dort yillik egitim veren bir fakiilte olarak

Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi isimlerini almistir.

Tiirkiye’de gazetecilik alanindaki ilk egitim kurumu Almanya’da egitim almis
Miiderris Fehmi Yahya Tuna tarafindan “Istanbul Ozel Gazetecilik Okulu” adiyla
1948 yilinda agilmustir. Ucretli olarak egitim veren bu okulda egitim iki etaptan
olusmustur. ilk i¢ yil lise diizeyinde egitim alan ogrenciler, bu etab
tamamladiklarinda lise mezunu olmakta, bir y1l daha egitime devam ettiklerinde de
mesleki egitim gdrmiis olarak sayilmaktadir (Girgin, 2005: s. 39). istanbul Ozel
Gazetecilik Okulu, 1971 yilinda devletlestirilmis ve Istanbul iktisadi ve Ticari {limler
Akademisi’'ne “Istanbul Gazetecilik Yiiksekokulu” adiyla baglanmistir ve 1973
yilinda egitim stiresi dort yila ¢ikarilmistir. 1982 yilinda adi, “Basin Yayin
Yiiksekokulu” olarak degistirilmis ve Marmara Universitesi’ne baglanmigtir. On yil

sonra 1992°de de Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi adim1 almistir.

Tiirkiye’de -Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti (KKTC), Kazakistan ve Kirgizistan
dahil- “Iletisim Fakiiltesi” ya da “Iletisim Bilimleri Fakiiltesi” adiyla dort yillik
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gazetecilik egitimi veren devlet, vakif ve yabanci statiideki yiliksekdgretim
kurumlarmin sayist 63’tiir. Ancak adi iletisim fakiiltesi olmayip Iktisadi, idari ve
Sosyal Bilimler Fakiiltesi, Sanat ve Tasarim Fakiiltesi, Sanat ve Sosyal Bilimler
Fakiiltesi olan fakiilteler de vardir ki, yeni medya-gazetecilik egitimi veren bu
fakiiltelerin sayis1 4’tiir. Kisacas1 Yiiksek Ogretim Kurumu (YOK) na bagl olarak
dort yillik gazetecilik egitimi veren {iniversite sayis1 67’dir. Buna karsin gazetecilik
dahil iletisimle ilgili halkla iliskiler ve tanitim, reklamcilik, radyo ve televizyon gibi
boliimleri barindiran fakiiltelerin sayis1 da 74’tiir (Tiirkiye Halkla Iliskiler Dernegi
[TUHID], ty; Yiiksek Ogretim Kurumu [YOK] Atlas, ty). Ayrica Atatiirk Universitesi
Acikdgretim Fakiiltesi, istanbul Universitesi A¢ik ve Uzaktan Egitim Fakiiltesi,
Ankara Universitesi A¢ik ve Uzaktan Egitim Fakiiltesi, Erciyes Universitesi Iletisim
Fakiiltesi Uzaktan Ogretim seklinde ayr1 kontenjanla alan dért yillik gazetecilik
boliimleri de bulunmaktadir. Universitelerdeki dort yillik egitim boyunca 6grencilere

teorik dersler agirlikli olmak tizere uygulamali dersler verilmektedir.

Dort yillik lisans egitimi disinda iletisim alaninda iki yillik 6n lisans egitimi
veren iiniversitelere ait meslek yiiksekokullar1 da bulunmaktadir. YOK Atlas giincel
verilerine gore Tirkiye’de “medya ve iletisim” boliimii olan 11 yiiksekokul, “yeni
medya ve gazetecilik” ile “sosyal medya yoneticiligi” bolimii olan 1’er yiiksekokul,
“basim ve yayim teknolojileri” boliimii olan 26 yiiksekokul, halkla iligkiler ve tanitim
boliimii olan 83 yiiksekokul, radyo ve televizyon programciligi boliimii olan 42
yiiksekokul, radyo ve televizyon teknolojisi boliimii olan 10 yiiksekokul, reklamcilik

boliimii olan 4 yiiksekokul vardir.

MEB’in Kasim 2018’de yaymladig: “Tiirkiye’deki Mesleki ve Teknik Egitimin
Gorlinlimii Raporu™na gore, 2017-2018 egitim Ogretim yilinda ortadgretimdeki 5
milyon 689 bin 427 6grencinin 1 milyon 987 bin 282’si mesleki ve teknik ortadgretim
kurumlarinda egitim almistir. Bu kurumlarda 6grencilere 54 farkli meslek egitimi
sunulmakla birlikte “iletisim” meslek egitimi “gazetecilik”, “radyo televizyon”,
“halkla iligkiler” olmak fizere ii¢ alanda verilmektedir. Gazetecilik alaninda verilen
egitimin icerigi 2006’dan beri 6grencilere glindemi takip etme, haber arastirma, haber
toplama ve yazma, yayina hazir hale getirme gibi dersleri kapsamaktadir. Mesleki ve
teknik egitim kapsaminda ilk yil ortak program derslerini alan 6grenciler, ikinci yil

alan egitimi, ticlincli ve dordiincii yilsa sececekleri dala yonelik egitim almaktadir.
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Ogrenciler Gazetecilik kapsaminda sayfa sekreterligi ve muhabirlik dallarindan birini
secebilmektedir. MEB’in raporuna gore, mesleki egitim alan1 gazetecilik olan
mezunlarin cinsiyet dagilimina bakildiginda %64,13’1 kadin, %38,87’si erkektir. Bu
mezunlarin 2008 ila 2014 yillar1 arasinda alan disinda ¢alisma orant %37,01 iken

alanda ¢alisma oran1 %0,95tir.

Yiiksek kontenjanlara sahip gazetecilik egitimi veren okullardan; gerek
ortadgretim gerekse de yiiksekdgretimden her yil binlerce kisi mezun olmaktadir.
Buna karsin mezun olanlarin ¢ok az kismi dogrudan kendi alanlarinda

calisabilmektedir.
2.3.1.6. Yerel Gazetecilerin Statiisii

Fransa’da sahada calisan ve gazeteciligi ek is olarak siirdiiren kisaca CLP olarak
anilan yerel gazetecilerin sosyal ve yasal statiilerinin diger basin ¢alisanlarindan farkl
oldugunu belirtmistik. Fransa’nin aksine Tiirkiye’de yerel gazeteciler ya da serbest
calisan gazeteciler i¢in herhangi bir diizenleme olmamakla birlikte, fikir is¢isi sayilan
basin c¢alisanlarinin isverenle is iliskisi ve ¢alisma sartlari da Basin Is Kanunu

kapsaminda diizenlenmektedir.

Gazetecilerle isverenler arasindaki is iliskisini diizenlemek iizere 1952°de
yiiriirliige giren, kisaca Basin Is Kammi olarak adlandirilan “5953 sayili Basin
Mesleginde Calisanlarla Calistiranlar Arasindaki Miinasebetlerin Tanzimi Hakkinda
Kanun”, 1961 yilinda 212 sayili Kanun’la degisiklige ugramistir ve gilinlimiizde hala
gegerliligini korumaktadir. Kanun’un 13. Maddesi’nin ilk fikrasina gore gazetecinin
igsverenle yaptig1 sozlesmede belirtilmedigi siirece, basinla alakasi olsun olmasin bagka
bir iste caligsmakta serbest oldugu belirtilmektedir. Kanun’da gazeteci tanimi da su
sekilde yapilmaktadir: “fikir ve sanat islerinde iicret karsiligi ¢alisanlar.” (Kome
Akpulat, 2019: s. 225). Burada fikir ve sanat is¢isi olarak kabul edilen kisilerse su
sekilde belirtilmistir: “ (...)Basmuharrirlik, muharrirlik, mesul miidiirliik, yazi isleri
midirligi, istihbarat sefligi, muhabirlik, miitercimlik, miisahhiklik, foto muhabirligi,
ressamlik, karikatiirciiliik, istihbarat telsizciligi-radyoculugu, gazete miidiirligi ve
idare miidiirliigii gibi her tiirlii fikir ve sanat islerinde calisanlar kanun kapsamina
girmektedir” (Aktaran: Karahisar, 2008: s. 70). Bu kisilerin gazeteci sayilabilmesi i¢in

de Kanun’un uygulama alanina tabi isyerlerinde is sozlesmesine bagli olarak ¢alismasi
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gerekmektedir. Kanun’un uygulama alani; “Tiirkiye’de yayimnlanan gazete ve
mevkutelerle haber ve fotograf ajanslarinda her tiirlii fikir ve sanat islerinde ¢aligsan ve
Is Kanunu’ndaki isci tarifi siimulii haricinde kalan kimselerle bunlarin isverenleri”
olarak belirlenmistir. Kanun’da ayrica kamuda g¢alisan memurlar ve hizmetlilerin
kapsam dis1 oldugu belirtilmistir. Ote yandan 2011 yilinda yiiriirliige giren 6112 sayili
Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayin Hizmetleri Hakkinda Kanun’un 23.
Maddesi’ne gore, medya hizmet saglayicilarinin haber birimlerinde ¢alistirilacak basin
kartli personel de Basin Is Kanunu kapsamina alinmustir. Konuyla ilgili bir baska
diizenleme de Basin Kart1 Yonetmeligi’nde yer almaktadir ki, bu diizenlemeye gore;
Basin Is Kanunu kapsaminda fikir ve sanat islerinde iicret karsilig1 ¢alisanlar ile 6112
saylli Kanun kapsaminda kurulan radyo ve televizyonlarin haber birimlerinde
calisanlar ve Tirkiye Radyo-Televizyon Kurumunun haber birimlerinde galisanlar
gazeteci olarak tanimlanmistir. Bu Yo6netmelik kapsaminda kamu kurulusu TRT’nin
haber birimlerinde c¢alisanlar1 gazeteci olarak nitelendirilmekte ancak Basin Is
Kanunu’na gore gazeteci sayillmamaktadir. Dolayisiyla basin kart1 sahibi herkes
gazeteci sayllmamaktadir. Basin Is Kanunu ve 6112 sayilh Kanun gbz oOniine
alindiginda, bir kisinin gazeteci sayilabilmesi icin su sartlarin saglanmasi
gerekmektedir: Fikir ve sanat isinde, Basm Is Kanunu kapsamina giren bir isyerinde,
basin is sdzlesmesine dayali olarak ¢alismak. Bu kosullar saglandig: takdirde Kanun’a
gore kisi gazeteci olarak kabul edilmektedir (Kome Akpulat, 2019). Ancak Tiirkiye’de
basin kuruluslarinda ¢alisanlarin biiyiik kismi isveren tarafindan sz konusu Basin Is
Kanunu’na uygun sekilde istihdam edilmemektedir. Kéme Akpulat’in (2019: s. 230)
aktardigina gore uygulamada basin ¢alisanlari ii¢ ayr1 sekilde istihdam edilmektedir:

1) Basin is sdzlesmesine dayanarak gazeteci ¢alistirmak,
2) Telif/kase/haber basi licret karsihiginda ¢alistirma (serbest gazetecilik),

3) Hukuki anlamda stajyer olmasalar da “stajyer” olarak ¢aligtirma.

Ne yazik ki ¢ogu medya igvereni, kadrolu personel gibi tam zamanli caligan
gazetecileri, telif sozlesmesi ile ¢alistyormus gibi gosterirken yonetici ya da yazi igleri
kadrosunda ¢alisanlara Basin Is Kanunu'na gore sozlesme diizenlemekte; kendi
cikarlarin1 on planda tutarak c¢alisanlarinin haklarini gérmezden gelmektedir. Ote
yandan bir medya kurulusunda deneyim elde etmek isteyen kisiler, 6zellikle de

gengler, isveren tarafindan Is Kanunu’nda belirtildigi sekilde zorunlu ya da géniillii
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stajyer olarak bildirilmeksizin, hukuka aykir1 bigcimde ¢alistirilmaktadir. Tiirkiye’deki
sayilar1 ve kontenjanlar1 ¢ok fazla olan gazetecilik okullarinda okuyan ya da mezun
gengler, alanlariyla ilgili deneyim kazanmak adina “stajyer” olarak ¢alismay1 géze
almaktadir. Staj, bir meslegi 6grenme yolunda atilan bir adim olmakla beraber kisa bir
stire uygulamayi igerse de, igverenin “kadroya alacagiz, biraz daha dayan” vaatleriyle
stajyerlik siiresi ¢oktan dolsa da iig¢, dort, bes sene stajyer olarak calisan kisiler

bulunmaktadir.

Basindaki ekonomik kriz nedeniyle gazetecileri isten ¢ikartarak kadrolarim
kiigiilten medya kuruluslari, telif/kase/haber basi {icret karsiliginda “serbest” ya da
siklikla kullanilan adiyla “freelance” gazetecilerle c¢aligmaktadir. Gazeteciligi
bagimsiz bir sekilde icra etmek ¢ogu zaman iyi bir fikir gibi goriinse de bu sekilde
calisanlarin isverenden emeginin karsiligin1 almak, alamadig takdirde hak iddia
edememek gibi ciddi sorunlar1 bulunmaktadir. Ote yandan Tiirkiye’de serbest
gazetecilerle ilgili herhangi bir kanunun olmamasi, bu noktadaki yasal bosluklar
nedeniyle ¢ofu zaman isveren tarafindan suiistimal edilmektedir. Tiirkiye’de
igverenlerin baskisi nedeniyle ¢alisanlarin haklarini aramaktan ¢ekinmesi, kokli bir
sendikalagma geleneginin bulunmamasi gibi nedenlerle var olan diizenin yeniden
yapilandirilmasina yonelik bir ¢6ziim getirilememektedir. Bu anlamda basin
calisanlarinin istthdamiyla ilgili uygulamadaki durum g6z oniinde bulundurularak
basta meslek oOrgiitleri olmak {izere gazetecilerin haklarim1 koruyacak yeni

diizenlemelere ihtiya¢ bulunmaktadir.
2.3.1.7. Haber Kaynaklari

Yerel gazetelerin haber kaynaklari, ¢ogunlukla bulunduklari ¢evreyle kisithidir.
Gazetelerin bulunduklart ve hitap ettikleri yorenin gérece sinirli ve kiigiik bir alan
olmasi “gilicii elinde bulunduran” haber kaynaklariyla iliskilerin yogunlagsmasina
neden olmakta, gazetecilerle haber kaynaklar1 arasinda birtakim baglarin kurulmasi
gibi meslek etigi agisindan sorunlu durumlari meydana getirmektedir. Yerel
gazetelerin haber kaynaklar1 arasinda siklikla yerel yonetimler, resmi kurumlar, siyasi
partilerin yoredeki temsilcilikleri, ¢esitli meslek kuruluslari, sivil toplum kuruluslari,
dernekler yer almaktadir. Bu haber kaynaklar1 kendi ¢ikarlarini goz Oniinde

bulundurarak birtakim bilgileri gazetecilere sunmaktadir. Bu noktada gazetecinin ¢ok
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dikkatli davranmas1 ve kaynaklarla aradaki mesafeyi korumasi gerekmektedir. Ciinkii
haber kaynaginin kimligi, haberin niteligini ve séylemini dogrudan etkilemektedir. Ote
yandan s6z konusu yerel medya kurulusunun yayin politikasina uygun olarak secilen
haber kaynaklarina dayandirilarak hazirlanan haberlerle de medya kurulusu ve
gazeteciler bir silire sonra gii¢ odaklarinin sdzciisii konumuna gelmektedir, halkin

glivenini kaybeden gazeteler itibarsizlasmaktadir.

Tiirkiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluklar Bildirgesi’nin “Gazetecinin Temel
Ilkeleri ve Gorevleri” bdliimiindeki 11’inci ve 12°nci maddelerde gazetecilerin haber

kaynaklarryla iliskilerinin ne sekilde olmasi gerektigi agikga belirtilmistir. Buna gore;

e “Madde 11: Gazeteci, bir bilginin, haberin yayini ya da yayinlanmasi karsiligi
hicbir maddi veya manevi avantajin pesinde olamaz. Gazeteci, devlet
bagkanindan milletvekiline, i3 adamindan biirokratina kadar haber kaynag:
olarak da kabul edilen kisi ve kurumlarla iletisimini ve iliskisini meslek
ilkelerini gézeterek yiiriitiir.

e Madde 12: Gazeteci, meslegini, reklamcilikla, halkla iliskilerle veya
propagandacilikla karistiramaz. Ilan-reklam kaynaklarindan herhangi bir

telkin, tavsiye alamaz, maddi ¢ikar saglayamaz” (TGC, 2015).

Gazetecilerin haber kaynaklarindan biri olan resmi kurumlar, ¢ogu zaman
gazetecilerin bilgi edinme taleplerine olumlu yanit vermemekte ya da talepleri
cevapsiz yanit birakmaktadir. “657 Sayili Devlet Memurlar1 Kanunu’nu gerekce
gosteren kamu gorevlileri, gazetecilere ilgili olduklari konularda dahi bilgi vermekten
ka¢inmaktadir. Yerel gazetecilerin en fazla yakindiklari konularin basinda gelen bu
durum, haber kaynaklariyla 6zel iliskiler kurulmasi yoluyla ¢oziilmeye c¢alisilmakta,
bu da haberci kaynak iliskisindeki mesafeyi ortadan kaldirmaktadir” (Seker, 2007: s.
80). Ancak son yillarda dijitallesmenin de etkisiyle, CIMER (T.C. Cumhurbaskanlig
Iletisim Merkezi) iizerinden Bilgi Edinme Hakki Kanunu kapsaminda “Bilgi Edinme
Basvurusu” gergeklestirilmekte, bu da gazetecilerin kamu kurum ve kuruluslari ile
kamu kurumu niteligindeki meslek kuruluslariin faaliyetleriyle ilgili merak ettikleri
konulara iligkin cevap almasini biiyiik 6lgiide kolaylastirmaktadir. Herkesin bilgi
edinme hakkina sahip oldugunu belirten ve amaci “demokratik ve seffaf yonetimin

geregi olan esitlik, tarafsizlik ve aciklik ilkelerine uygun olarak kisilerin bilgi edinme
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hakkini kullanmalarina iligkin esas ve usulleri diizenlemek” olan “Bilgi Edinme Hakki1
Kanunu” Resmi Gazete’de 24 Ekim 2003 tarihinde yayimlanmis olsa da dijitallesme
sayesinde, internet lizerinden bagvuru kolayliginin saglanmasi siireci ¢ok yenidir. Bir
gazeteciden Once bu iilkenin bir yurttasi olan gazeteciler de yeni teknolojik imkanlar

sayesinde bu haktan yararlanmaktadir.

Yerel gazetelerin haber kaynaklarindan bir digeri de haber ajanslaridir. Ozellikle
Istanbul, Ankara, Izmir gibi biiyiik sehirlerdeki yerel gazeteler Tiirkiye’deki Anadolu
Ajans1 (AA), Demirdren Haber Ajansi (DHA), Anka Haber Ajansi (ANKA), Ihlas
Haber Ajansi (IHA) gibi biiyiik haber ajanslarina abone olarak kendi yoreleriyle ilgili
cikan haberleri sayfalarina tasimaktadir. Ancak biiyiik sehirler disinda Anadolu’daki
yerel gazeteler maddi yetersizlikle nedeniyle ajanslara abone olmayr tercih
etmemektedir. Zaten ¢ok az kadrolart bulunan bu gazetelerin igerikleri de smirli

kalmaktadir.
2.3.1.8. Mesleki Kuruluslar: Dernekler, Sendikalar, Birlikler

Tiirkiye’deki meslek oOrgiitleri i¢inde giicii ve etkinligi daha yiiksek olan
gazetecilik kuruluslan1 sunlardir:  Tiirkive Gazeteciler Federasyonu, Tiirkiye
Gazeteciler Cemiyeti, Basin Konseyi, Gazeteciler Cemiyeti, Tiirkiye Gazeteciler

Sendikasi, Cagdas Gazeteciler Cemiyeti.

Tiirkiye Gazeteciler Federasyonu (TGF): Tiirkiye’nin ¢esitli illerindeki basin
calisanlarinin ¢abalartyla hayata gecirilmistir. Aydin Gazeteciler Cemiyeti’nin
onciiliigiinde 1996 yilinda c¢esitli illerdeki gazeteciler cemiyetlerinin bir araya
gelmesiyle, basinin sorunlari tartisilmis ve yeni bir meslek Orgiitii modelinin
olusturulmasina karar verilmigtir. 1998’da kurulusu agiklanmistir. Yerel basin
temsilcilerinin ve gazetecilerin sorunlarin ilk agizdan aktarilmasi ve sorunlara yonelik
¢Oziim Onerileri getirmeye ¢alisan bir federasyondur. TGF’ye Tirkiye’nin dort bir

yanindaki gazeteciler cemiyetleri ve dernekleri tiyedir (TGF, ty).

Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti (TGC): Sedat Simavi, Sadun Galip Savci, Cihat
Baban, Hayri Alpar ve Sait Kesler tarafindan, “gazete, dergi, radyo, televizyon gibi
yazil, isitsel, gorsel ve elektronik iletisim ve internet alanlarini kapsayan gazetecilik

meslegini; meslegin geleneklerini, ahlak ilkelerini korumak; Tiirkiye Gazetecileri Hak

103



ve Sorumluluk Bildirgesi’nin herkes tarafindan benimsenmesini, gelistirilmesini,
korunmasini, toplumda yayginlasmasini saglamak, herkesin bilgi edinme, halkin
dogru haber alma ve gercgekleri 6grenme hakkini, iletisim, diislince aciklama, elestiri
ve yorum hakki ile ifade ve basin 6zgiirliiglinli savunmak; gazetecileri meslekleri
icinde maddi ve manevi yonleriyle gelistirmek, ilerletmek, korumak ve yiiceltmek”
amactyla 10 Haziran 1946’da kurulmustur. Cemiyet’in ilk bagkani olarak gazeteci ve
karikatiirist Sedat Simavi segilmistir (TGC, ty). Cemiyet, yerel medya ile ilgili de
calismalar yapmaktadir. “Yerel Medya Odiilleri” kapsaminda her yil yerel medyanin
giiclenmesi, demokrasi kiiltiiriiniin ve halkin bilgiye erisiminin iilke genelinde
yayginlagtirilmasi amaciyla yerel gazetelerde calisan gazetecilere haber, fotograf ve
sayfa diizeni dallarinda 6diil vermektedir. Konrad Adenauer Vakfi ile ortaklasa olarak
1997 ila 2017 yillar1 arasinda Tiirkiye’nin ¢esitli illerinde Yerel Medya Seminerleri

dizenlemektedir.

Basin Konseyi: Tiizel kisiligi olmayan bagimsiz nitelikteki bir 6zdenetim
kurulusudur. Basin meslek ilkelerini gézetmek ve savunmak amaciyla 1988’de
kurulmustur. Konsey biinyesinde medyadaki yaymlarla ve gazetecilerle ilgili
sikdyetleri Basin Meslek Ilkeleri agisindan degerlendiren bir Yiiksek Kurul
bulunmaktadir. Kurul, bagvurular1 degerlendirdikten sonra yaym organlarina uyari,

kinama gibi manevi yaptirimlar uygulamaktadir.

Gazeteciler Cemiyeti (GC): TGC ile ayn1 y1l, 1946’da bir grup gazetecinin bir
araya gelmesiyle kurulmustur. Kurulus amaci, Tiirkiye’nin dort bir yaninda calisan
gazetecileri bir araya getirmek, gazetecilerin 6zgiirliikklerini ve haklarini savunarak

meslegin gelisimine katki kurmaktir.

Tiirkiye Gazeteciler Sendikasi (TGS): Istanbul Gazeteciler Sendikas1 adiyla
10 Temmuz 1952°de kurulmustur. Tiirkiye Gazeteciler Sendikas1 adin1 1963°te almis
ve ulusal bir orgiitlenme haline gelmistir. Diger illerdeki bir¢ok sendika TGS’ye
katilmigtir. Uluslararasi Gazeteciler Federasyonu (IFJ)’ye 1965°te iiye olmustur.
Kurulus amaci, basin ¢aligsanlarinin sosyal ve ekonomik haklarini savunmak ve basin

Ozgiirliigiiniin iilkede tesis edilmesine katki saglamaktir.

Cagdas Gazeteciler Dernegi (CGD): Merkezi Ankara’da bulunan dernek,

basin Ozgiirligliniin tesis edilmesine katki saglamak ve gazetecilerin haklarini
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korumak, gelistirmek, bu yonde sendikal orgiitlenmenin gii¢lendirilmesini saglamak
amactyla 23 Subat 1978 tarihinde kurulmustur. CGD, genel merkezi Briiksel’de
bulunan Uluslararas1 Gazeteciler Federasyonu (F1J) iiyesidir. Ankara ve Istanbul basta

olmak tizere Tiirkiye’nin gesitli illerinde temsilcilikleri, subeleri bulunmaktadir.
2.3.1.9. Devlet Destegi

Tirkiye’de giinlimiizde basina dogrudan mali yardim yapilmamaktadir.
Gegmiste basina yonelik siibvansiyonlardan biri kagit destegi olmustur. Devlet, 24
Ocak 1980 Kararlari’na kadar, basini desteklemek amaciyla basin igletmelerine gazete
kagidi destegi vermistir ancak bu destek 25 Ocak 1980°de kaldirilmis ve kagida %300
zam yapimustir (Cihangir ve Ozay, 2017). Basin igine girdigi bu ¢ikmazdan
kurtulmasi pek kolay olmamuistir. Giiniimiizde basina yonelik destekler dolayli sekilde
kamu isletmeleri vasitasiyla gerceklesmektedir. Destek saglayan kamu kurumlarindan

en 6nemlisi Basin Ilan Kurumu’dur.

Basin ilan Kurumu (BIK): Tiirkiye’de yazili basin olarak nitelendirilen gazete
ve dergilerde resmi ilan ve reklamlarinin aracilik etmek amaciyla 1961 yilinda 195
sayil1 Kanun ile kurulmustur. Kurumun gérev alan1 disinda resmi ilanlarin gazetelerde
yaymina Valilikler aracilik etmektedir. Ancak 1 Kasim 2020 tarihi itibariyle iilke
genelinde yapilanmasini tamamlamakla birlikte Valiliklerin aracilik gorevi sona
ermigtir. Kuruldugunda resmi ilan ve reklamlarin dagitilmasina aracilik etmekle
gorevlendirilen BiK, yazili basmin gelisimi icin ¢aba sarf etmektedir. Resmi ilanlart
hangi goriis ve diisiincede olduguna bakilmaksizin 195 sayili Kanuna gére Kurum
Genel Kurulu tarafindan belirlenen igerik, sayfa say1 ve 6l¢iisii, kadro, fiili satis, en az
yayin hayati siiresi gibi sartlar gozetilerek tespit edilen usul ve esaslar dairesinde
gazetelere dagitmaktadir. Bununla birlikte BIK resmi ilan ve reklam desteginin
yaninda, basin ¢alisanlarina 24 aya kadar faizsiz bor¢ para vermekte, muhtag ya da
calisamaz durumda olanlara ve 6len kisilerin ihtiya¢ sahibi ailelerine geri 6demesiz
maddi yardim yapmaktadir. Ayrica gazetelere belirli kriterler dahilinde kredi verirken

basin derneklerine de maddi destek saglamaktadir. Kurum’dan alinan bilgilere gore;

e 2019 yilinda 1.800 gazete ve dergiye yaklasik 467 milyon lira resmi ilan ve

reklam dagitilmistir. Resmi ilan ve reklamlarin yayinlanmasiyla basina
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saglanan dolayli kamu destegi, 2002°de 53,5 milyondan 2019°da 467 milyon
TL’ye ulasmistir.

e 3411 basin mensubuna 16 milyon 400 bin Tirk Lirast faizsiz bor¢ para
verilmistir.

e (alisamaz ve muhta¢ durumdaki 121 gazeteciye 2019 yilinda 484 bin Tiirk
Liras1 geri 6demesiz yardim yapilmis, vefat eden 9 gazetecinin kanuni
varislerine 52 bin Tiirk Liras1 tutarinda yardimda bulunulmustur.

e Ulkemizde tiim illerdeki Gazeteciler Derneklerine 2019 yilinda 350 bin Tiirk
Lirasi, Azinlik statiistinde kabul edilen gazetelere 11 yilda 1 milyon 408 bin
Tiirk Lirast yardim yapilmistir.

e Kurum gorev alanindaki iki gazeteye 2019 yilinda 450 bin Tiirk Lirast

tutarinda kredi agilmasina karar verilmistir.

Kurum’un 6ncelikli gorevi, kendi gérev alaninda ve valiliklerin gérev alaninda
nesrolunan gazetelere resmi ilanlarin esitlik ilkesine uygun bir bigimde dagitilmasimi
saglamaktir. Bunun yani sira gazete ve dergileri, donemsel ya da sikayete bagli olacak
sekilde Basin Ahlak Esaslar1 kapsaminda denetlemektedir. Kurum’un teskilat
yapilanmasima bakacak olursak, basin Ilan Kurumu Genel Kurulu ii¢ gruptan
olusmaktadir: basin grubu temsilcileri, hiikiimet temsilciler ve tarafsizlar grubu
temsilciler. Her gruptan 12’ser kisi olmak tizere Genel Kurul’da toplam 36 kisi gérev
almaktadir. Basin grubu temsilcileri iginde Kurum’un idaresine katilamayi kabul eden
yazili basin organi sahiplerinin kendi aralarinda segtikleri dort, Anadolu’daki gazete
sahiplerinden ii¢, en cok iiyeye sahip meslek sendikasindan 2 ve Istanbul, Ankara,
Izmir’deki en fazla sar1 basin kartli {iyeye sahip gazeteci, derneklerinden 1’er olmak
iizere toplam 12 temsilci yer almaktadir (BIK, 2017). Tiirkiye’deki yerel gazeteler ilk
yayimlandiklari tarihten itibaren belirtilen bekleme siiresini doldurduktan sonra igerik,
asgari yiizol¢iimii, asgari kadro ve asgari fiili satis sartlarini saglayip istenilen vasiflart
ve yikiimliliikleri yerine getirdikten sonra resmi ilan almaya hak kazanmaktadir. Bu
sayede gazeteciler resmi ilan ve reklam gelirleri saglamakta, Kurum tarafindan dolayli

bir sekilde desteklenmektedir.

BiK ile yapilan gériisme kapsaminda elde edilen bilgiler, iigiincii béliimde
aktarilacak; Kurum’un faaliyetlerine ve yerel gazetelerin mevcut durumuna iligkin

gorlslerine detayh bir sekilde yer verilecektir.
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UCUNCU BOLUM

3. TURKIYE’DE VE FRANSA’DA YEREL GAZETECILIiGE YONELIK
BiR ANALIZ: OUEST FRANCE VE DOKUZ SUTUN GAZETELERI

Bu arastirma Fransa ve Tiirkiye yerel basininin karsilastirilmasi ve Tiirkiye’deki
yerel basimi gelistirmek ve giliclendirmek adina Oneriler sunmak iizerine
temellendirilmis olup ¢calismada s6z konusu iki iilkedeki yerel basin incelenmistir. Bu
kapsamda Fransa’daki gazetelerin dagitim, satis gibi istatistiklerini yayinlayan ACPM
2020 yili verilerine gore Fransa’da tiraji en yiiksek bolgesel gazete Ouest-France,
Tiirkiye’den ise BIK’in Ocak 2020 verilerine gére en yiiksek tiraja sahip Dokuz Siitun
gazetesi secilmis ve gazetelerin yetkilileri ile derinlemesine goriismeler
gergeklestirilmistir. Ayrica arastirma kapsaminda Tiirkiye yerel basinin mevcut
durumunu ve sorunlarini daha detayli irdeleyebilmek amaciyla BIK basta olmak iizere
Dokuz Siitun’u takip eden yiiksek tirajlara sahip Gazete Damga ve Istanbul Gazetesi

ile goriistilmiistiir.
3.1. ARASTIRMANIN AMACI

Bu arastirmanin ana amaci; Tiirkiye’deki ve Fransa’daki yerel-bolgesel basinin
temel dinamiklerini, mevcut durumunu ve sorunlarini ortaya koyarak yerel basinin
basarilt oldugu iilkelerden Fransa Ornegi lizerinden Tiirkiye i¢in yerel basinin

giiclenmesini saglamak adina ¢6ziim Onerileri getirmektir.

Calismada Tiirkiye’deki ve Fransa’daki yerel-bolgesel basinin tarihsel siirecteki
gelisiminin belirlenmesi, giinimiizdeki mevcut durumunun ve sorunlarinin tespit
edilmesi, iki tilkede segilen gazeteler iizerinden karsilagtirma yapilmasi ve
farkliliklarin belirlenerek Tiirkiye’de yerel-bolgesel basinin gelismesi adina atilacak

adimlarin neler olabilecegi konusunda goriisler sunmak amaglanmastir.
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3.2. ARASTIRMANIN ONEMI

YOK’iin Ulusal Tez Merkezi web sitesi iizerinden yerel basin ve yerel gazete
anahtar kelimeleriyle 20 May1s 2021 tarihinde yapilan arama sonucunda 1997 ila 2020
tarthleri arasinda yiiksek lisans, doktora ve sanatta yeterlilik tez tiirlerinde yazilmis
toplamda 111 teze ulasilmistir. Bu tezlerin 90’ 1ininda yerel basin, 21’inde yerel gazete
kavramlarinin tez baslifinda yer aldigi goriilmektedir. Ayrica bolgesel basin ve

bolgesel gazete anahtar kelimeleriyle yapilan aramalarda hi¢ sonuca ulagilamamastir.

Yazilan 111 tezin 77’sinin gazetecilik anabilim dali, 21’inin de iletisim bilimleri
anabilim dalinda oldugu tespit edilmistir. Geriye kalan 12 tezin ise tarih, sosyoloji,

ekonomi gibi sosyal bilimlerdeki diger alanlara ait oldugu goriilmiistiir.

Yazilan tezler incelendiginde ¢ok biiyiik kisminin Tiirkiye’deki ¢esitli illerdeki
(Adana, Afyonkarahisar, Amasya, Antalya, Aydin, Bartin, Bing6l, Bitlis, Bursa,
Canakkale, Diyarbakir, Edirne, Elazig, Erzincan, Erzurum, Eskisehir, Gaziantep,
Giresun, Giimiishane, Kars, Kastamonu, Kayseri, Kirikkale, Kilis, Kocaeli, Konya,
Malatya, Mersin, Isparta, Istanbul, Izmir, Ordu, Osmaniye, Rize, Sakarya, Sivas,
Sanlrfa, Tekirdag, Tokat, Trabzon, Tunceli, Van, Zonguldak, Kibris) yerel
gazeteciligi farkli boyutlariyla ele aldigi goriilmektedir. Bu baglamda, tezlerin ulusal
diizeyde kaldig1 ve yalnizca Tiirkiye’deki yerel basina iliskin konular1 ve sorunlari
tartigmaya actig1 soylenebilir. Yalnizca 1996 yilinda yayimlanan “Fransa’da Bolgesel
—Yerel Basin” baslikli doktora tezi, Tiirkiye disina ¢ikarak Fransa’daki yerel ve
bolgesel basini detayli bir sekilde aktarmistir. Ote yandan uluslararasi diizeyde yerel

basini degerlendiren Tiirkiye ile kargilagtirmali bir tez hi¢ yazilmamastir.

Bu tez calismasi, Fransa ve Tiirkiye olmak lizere iki iilke arasindaki yerel-
bolgesel gazeteciligi karsilagtirmasi ve Tiirkiye i¢in Oneriler sunmast agisindan énem

arz etmektedir, bu kapsamda yazilan ilk tez ¢alismasidir.
3.3. ARASTIRMANIN SINIRLILIKLARI

Arastirma, 6rneklem olarak belirlenen Fransa’da ve Tiirkiye’de faaliyet gosteren
en yiiksek tiraja sahip yerel-bolgesel gazetelerin mevcut durumu ve sorunlari

baglaminda gazetelerin genel yayin yonetmeni ve sorumlu yazi isleri miidiirleriyle
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derinlemesine goriismelere dayanmaktadir. Calisma, s6z konusu veri toplama

tekniginin 6lgme ve se¢ilen 6rneklemin evreni temsil edebilme kapasitesiyle sinirhidir.

Aragtirmanin goriismeleri Temmuz 2020 ila Ocak 2021 tarihleri arasinda
gergeklestirilmis olup bu tarihler ¢alismanin zaman smirhiligini olusturmaktadir.
Belirlenen zaman araligi Covid-19 pandemisi siirecine denk geldiginden ¢alismanin
Fransa ayagini olusturan, katilimli gozlem teknigini de igerecek sekilde yiiz yiize
yapilmas1 planlanan goriismeler cevrimici ortamda gerceklestirilmek zorunda
kalinmistir. Ayrica Tiirkiye’deki gériismelerin de biiyiik kismi1 yine pandemi kosullart
nedeniyle ¢evrimici ortamda -Google Meet iizerinden goriintiilii konusma ve mail
tizerinden de yazigmalar seklinde- gergeklestirilmistir. Yalnizca Dokuz Siitun gazetesi

yetkilileri ile 13 Kasim 2020 tarihinde yiiz yiize gbriisme yapilmuigtir.
3.4. ARASTIRMANIN VARSAYIMLARI
Arastirmanin varsayimlar1 agsagida belirtilmistir:

e Ulkelerin okuma yazma oranlari, ekonomik gelismislikleri, dijital imkanlar1 ile

yerel-bolgesel gazeteciligin gelismisligi arasinda dogru orant1 bulunmaktadir.

e Yerel gazeteciligi tesvik eden unsurlardan birisi de iilkelerin yerel yonetim

yapisidir.

e Dijital teknolojilerin hayatlarimiz1 kusattigi giiniimiizde Tiirkiye’de ve
Fransa’da yerel-bolgesel gazetecilige ilgi azalmistir. Gazeteler yatirimlarini

dijitale yoneltmistir.

e Fransa’da yerel-bolgesel gazeteciligin gili¢lii olmasinin temel nedenleri

arasinda abonelik ve dagitim sistemi bulunmaktadir.

e AB iiyesi iilkelerden Fransa’da yerel-bolgesel gazetecilik Tiirkiye’ye kiyasla
daha giiclii ve gelismis bir konumdadir.

3.5. ARASTIRMANIN YONTEMI

Calismada nitel arastirma yonteminin sik kullanilan bir teknigi olarak

derinlemesine goriigme kullanilmistir. Derinlemesine goriisme teknigi, arastirilan
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konunun tiim boyutlarii kapsayacak sekilde goriisme yapilacak kisiye agik uglu
sorular sorularak detayli cevaplar alinmasini saglamaktadir. Birebir ve yiiz ylize
yapilarak gergeklestirilen derinlemesine goriisme, detayli bilgiler toplamak ve
incelenen konuyu her yoniiyle degerlendirmek agisindan sosyal bilimlerde sik

kullanilan bir veri toplama teknigidir (Tekin, 2006: s. 101).

Alan yazinda derinlemesine goriisme siklikla iice ayrilmaktadir. Patton’a gore
bu ii¢ tiir; sohbet tiirli goriisme”, “genel goriisme rehberi goriigme yaklagimi” ve agik
uclu standartlastirilmig goriisme” seklinde ifade edilebilirken Minichiello’ya gore ise
“standartlagtirllmis”, “yar1 standartlagtirllmig” ve “standartlagtirilmis olmayan”
seklinde siniflandirilmaktadir (Aktaran: Tekin, 2006: s. 104). Bir diger siniflandirma

sekli de, “yapilandirilmis”, “yar1 yapilandirilmis” ve “yapilandiriimamis” olarak

karsimiza ¢ikmaktadir.

Calisma kapsaminda derinlemesine goriismenin “yar1 standartlastirilmis™ ya da
“yar1 yapilandirilmis” seklinde ifade edebilecegimiz alt tiirti kullanilmistir. Buna gore,
goriisme yapilacak kisi daha onceden konuyla ilgili bilgilendirilmistir. Dolayisiyla
katilimeil, caligmanin temel dinamiklerinden haberdardir ve kendisine yoneltilen
sorulara hazirliklidir. Katilime1 6nceden belirlenen standart sorulara yanit verirken
bazi noktalarda kendisine acik uclu sorular da yoneltilerek konunun farkli boyutlarinin

da ortaya ¢ikmasi saglanmistir.

Calismanin arastirma silirecinde veri toplamak amaciyla yararlanilan
derinlemesine goriisme teknigi kapsaminda, Tiirkiye’de yerel ve bolgesel gazetecilik
olgusunu ele almak iizere; BIK verilerine gore Tiirkiye’deki en fazla tiraja sahip
Istanbul’da yaym hayatini siirdiiren giinliik Dokuz Siitun gazetesinin yetkilileriyle
goriisiilmiis, Fransa’da ise hem yerel hem de bolgesel yayin yapan, iilkenin en eski, en
¢ok okunan gazetelerinden Ouest-France genel yaym yonetmeniyle goriistilmiistiir.
Goriismenin Tiirkiye’deki kismi yiiz yiize birebir goriisme seklinde Fransa’daki kismi
ise  Covid-19 salgin1  nedeniyle ¢evrimi¢i ortamda yazisma yapilarak

gerceklestirilmistir.

Aragtirma yontemi olarak derinlemesine goriisme yontemi; konunun tiim
boyutlarini detayl bir sekilde ele almak ve giiniimiiz yerel, bolgesel basininin deyim

yerindeyse rontgenini c¢ekebilmek amaciyla segilmistir. Bu amagcla katilimcilara
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standart birtakim sorular yoneltilmistir ancak alinan cevaplardan hareketle yeni sorular
sorularak konunun miimkiin oldugunca detayl: bir sekilde incelenmesi saglanmustir.
Goriigiilen kisinin duygu ve diisiincelerini, giindelik mesleki pratiklerini, konuya
iligkin sorunlar1 ve c¢oOziimlere iliskin bakisini rahatca aktarabilmesi agisindan
derinlemesine goriisme tekniginin diger yontemlere kiyasla daha uygun oldugu
diistinilmiistiir. Tlim bu nedenlerden dolay1 ¢calismada derinlemesine goriisme teknigi

kullanilarak veri toplama gerceklestirilmistir.
3.5.1. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Aragtirmanin evrenini Tirkiye’de yayin yapan yerel gazeteler ile Fransa’da
yayin yapan yerel-bolgesel gazeteler olusturmaktadir. Arastirmanin Orneklemi de
Tiirkiye icin BiK’ten alinan Ocak 2020 tarihli baski ve tiraj rakamlarina gore; en
yiiksek tiraja sahip Dokuz Siitun gazetesi ile Fransa icin ACPM’den alinan tiraj
rakamlarina gore en ¢ok okunan yerel bolgesel giinliilk yayin yapan Ouest France

gazetesi olarak degerlendirilmeye alinmistir.

Caligma kapsaminda Tiirkiye’den yerel bir gazete, Fransa’dan da bolgesel bir
gazete tercih edilmesinin birka¢ sebebi bulunmaktadir. Oncelikle Fransa’da yerel
gazeteler tarihsel siire¢ i¢inde ya biiyiik basin gruplari tarafindan satin alinmig ya da
birlesme yoluna gitmistir ve hitap ettikleri alan1 genisletmistir. Bu gazeteler yerel
basinin islevlerini yerine getiren, yerel Ozelliklerini koruyan, yani sira bolgesel
nitelikler de tasiyan gazetelerdir. Arastirmaya dahil olan Ouest France gazetesi Ikinci
Diinya Savasi sonrasinda yerel bir gazete olarak ortaya ¢ikmis ardindan basinin
Fransa’daki degisim ve gelisim siireci iginde bolgesel bir gazete haline gelmistir.
Kisacas1 Fransa’da yerel ve bolgesel gazete ayrimi Tiirkiye’de oldugu gibi net
sinirlarla  tanimlanmamakta, yerel-bolgesel gazeteler ayn1 islevleri yerine

getirdiginden genellikle bir arada kullanilmaktadir.

Tiirkiye acisindan bakildiginda da yerel ve bdlgesel ayrimi net olarak ifade
edilmistir. Ancak Tiirkiye’de bolgesel gazetecilik, yerel gazeteciligin golgesinde
kalmaktadir. BIK Haziran 2021 Siireli Yaymn Listesi'ne gore resmi ilan ve reklam
yayinlama hakkina haiz yalmizca dokuz bolgesel gazete bulunmaktadir. Bu
gazetelerden Bizim Anadolu ve Once Vatan Istanbul’da, Pusula Erzurum’da, Hedef

Halk Samsun’da, Karadeniz, Karadeniz’de Son Nokta, Karadeniz'den Giinebakus,
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Kuzey Ekspres ve Taka gazeteleri Trabzon’da giinliik olarak yayimlanmaktadir.
Bolgesel gazeteler olmalarina ve daha genis bir alana hitap etmelerine karsin bu
gazetelerin tirajlar1 Istanbul’da ya da farkli illerde yayin yapan yerel gazetelere gore
oldukea diigiiktiir. Tiirkiye’de giiclii ve gelismis bir bolgesel basin olmamasina karsin
sayilar1 bolgesele kiyasla ¢ok daha fazla olan, yasadig sikintilara karsi ayakta kalma
miicadelesi veren bir yerel basindan s6z etmek miimkiindiir. Ote yandan calisma
kapsaminda goriisme yapilan Tiirkiye’deki gazeteler, Resmi ilan ve Reklamlar ile
Bunlar Yayinlayacak Siireli Yayinlar Yonetmeligi’ne gore yerel gazete olarak kabul
edilse de, yerel gazete yetkilileri gazetelerini bolgesel nitelikli olarak tanimlamaktadir.
Tim bu nedenlerden dolayr Tiirkiye’den yerel, Fransa’dan da yerel ancak ayni

zamanda bolgesel bir gazete 6rneklem olarak segilmistir.

Tiirkiye’de yerel basin1 daha iyi anlayabilmek amaciyla ayrica Gazete Damga,
Istanbul Gazetesi ve BIK yetkilileriyle goriisiilmiistiir. Pandemi kosullar1 nedeniyle
s6z konusu goriismeler Temmuz 2020 ila Ocak 2021 tarihleri arasinda ¢evrimigi olarak

yapilmustir.
3.6. ARASTIRMA VERILERININ TOPLANMASI

Gazete yetkilileriyle gerceklestirilen derinlemesine goriismeler; yliz yiize,
elektronik posta ve ¢evrimigi goriintiilii konugsma olmak {izere ii¢ sekilde yapilmistir.
Gorligmelerden once katilimeilar, goriismenin hangi amacla gerceklestirilecegi,

kapsaminin ve igeriginin ne oldugu noktasinda bilgilendirilmistir.

Istanbul’daki Dokuz Siitun gazetesi yetkilileriyle goriismeler, &nceden
belirlenen giin ve saatte; 13 Kasim 2020 tarihinde saat 14.00°te yiiz yiize
gerceklestirilmistir. Veri kaydi amaciyla goriismeler ses kayit cihazi ile kayda
almmistir. Katilimcilar elde edilen ses kayitlarinin yalnizca akademik arastirma
kapsaminda kullanilacagi hususunda bilgilendirilmis ve onaylar1 alinarak kayit
gergeklestirilmistir. Goriisme sonrasi elde edilen kayitlarin desifresi gergeklestirilerek
yazili hale getirilmis, veri toplama siirecinin sonunda ise veriler arastirmanin bulgular

kismina aktarilarak arastirma amacina uygun olarak yorumlanmugtir.

Fransa’daki Ouest France gazetesi genel yaymn yonetmeni ile gerceklestirilen

goriisme ise internet ortaminda yazisma (e-posta) yapilarak Temmuz 2020 ay1
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boyunca gerceklestirilmistir. Bunun yani sira BIK yetkilisi ile goriisme ¢evrimigi
ortamda yapilmis olup yani sira 7 Ekim 2020 tarihinde T.C. Cumhurbaskanligi Iletisim
Merkezi (CIMER)’ne Bilgi Edinme Hakki Kanunu kapsaminda basvuru yapilarak
arastirma sorular1 ayrica Kurum’a yoneltilmistir. CIMER iizerinden yoneltilen sorular
BiK Genel Miidiirliigii tarafindan 26 Ekim 2020 tarihinde cevaplanmistir. Istanbul
Gazetesi ile Ekim 2020 ay1 boyunca e-posta yoluyla goriisme gergeklestirilirken
Gazete Damga ile goriisme de yine ¢evrimigi ortamda goriintiilii olarak (Google Meet)
16 Ekim 2020 tarihinde yapilmistir. Goriismelerden elde edilen veriler, calismanin
amacma uygun sekilde yorumlanarak arastirmanin bulgulart kisminda detaylica

aktarilmistir.

3.7. ARASTIRMA KAPSAMINDA YER ALAN GAZETELERIN TANITIMI
3.7.1. OQuest France Gazetesi

Ouest France’in gegmisi oldukga eskiye dayanmaktadir. Resmi kurulus tarihi 7
Agustos 1944 olmasina ragmen gazetenin fikirsel olarak ge¢misini daha da eskiye

gotlirmek miimkiindiir.

Gazetenin kurucusu gazeteci Paul Hutin, 1926 ila 1940 yillar1 arasinda, 2
Agustos 1899’da Rennes’de kurulmus olan L'Ouest-Eclair gazetesinin genel
sekreterligini yiiriitmiistiir. L’Ouest-Eclair, Rennes basta olmak iizere Fransa’nin
batisinda o donem giinliik olarak yayimlanan bir gazetedir. Derin Hristiyan inancina
sahip iki Breton tarafindan kurulmustur, Hristiyan-Demokrat kimligini yiiksek sesle
tasiyan bir gazete olarak taninmustir. Paul Hutin, 1940°da bu gazetenin genel
sekreterliginden ayrildiktan dort yil sonra Ouest-France gazetesini kurmustur.
L’Ouest-Eclair’in 1 Agustos 1944’te yayinmin sona ermesiyle ve 4 Agustos’ta Rennes
Nazi iggalinden kurtulunca o dénemki bdlgesel basin komitesi de Ouest-France’in
kurulmasimi desteklemistir ve bu gazete, bir nevi L’Ouest-Eclair’in kalintilarindan
yaratilmistir. Hutin’in amaci L'Ouest-Eclair’i Kurtulus siireciyle birlikte yeni bir
gazeteye doniistirmektir. Bu kapsamda Ouest-France, L'Ouest-Eclair’in gazete
binasindaki malzemeleri ve ticari altyapisini kullanarak yayina baslamistir. Gazetenin
7 Agustos 1944 tarihli ilk sayisi, kagit sikintis1 nedeniyle kiiciiltiilmiis formatta dort

sayfa olarak ¢cikmistir (Bensoussan, 2014). Nazi isgalcilerinden kurtulus coskusunun
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yasandig1 Rennes’de bu yeni gazete heyecanla kargilanmistir. Kuruldugu giinden kisa

bir siire sonra Fransa’nin en ¢ok okunan yerel gazetelerinden biri haline gelmistir.

Ouest-France, okuyucularina yerel giinlik yasam hakkinda bilgiler vermis,
hedef kitlesine gore 6zel olarak boliimler sunmus ve genel haberlerle ilgili sayfalarim
artirmustir. Ozgiin ve dolu igerigi nedeniyle begenilmis, okuyucu kitlesi hizla artmstir.
Gazetenin slogani, kurucusu Paul Hutin’in basyazisinda yazdig1 lizere Adalet ve
Ozgiirliik olarak belirlenmistir. Hutin’in giinliik yasamin temel degerleri olarak
tanimladigi bu slogan, 7 Ekim’den itibaren her giin gazetenin ilk sayfasini siislemistir.
Oeust-France’1n insan haklarina olan hassas tutumu, Cezayir Savasi sirasinda yapilan
iskenceleri kinamasi, toplumsal hakkaniyet konusundaki endiseleri ve dzellikle de
Avrupa’daki idam cezasiin kaldirilmasina yonelik net tutumu gazetenin kisa siirede
bu kadar tutulmasinin temel nedenlerinden biridir (Delorme, 2004; Bensoussan, 2014).
Ouest-France yerel-bolgesel yayin yapan bir gazete olmasina karsin, fikirlerini rahatca
sOylemekten geri durmamis, bir nevi fikir gazeteciligi iglevlerini de yerine getirmistir.

Bu da onu, o dénemki diger yerel-bdlgesel gazetelerden ayirmistir.

Gazetenin su anki Genel Yaym Yonetmeni Frangois-Xavier Lefranc da,
kuruldugu giinden bugiine gazetenin demokrasiye, insan haklarina saygili bir tutum
sergiledigini ve bilginin bagimsizligin1 savundugunu ifade ederek, diinyada o6lim
cezasmna karst c¢ok kararli olduklarini, hapishanelerdeki yasam kosullarinin
iyilestirilmesi igin miicadele ettiklerini ve insani yardima onem verdiklerini dile

getirmistir (F-X. Lefranc ile Kisisel iletisim, Temmuz 2020).

Ouest-France, gliniimiizde Fransa’daki biiyiik basin tekellerinden biri olan
SIPA-Quest-France grubuna ait bolgesel giinliik bir yayin organidir. 1990 yilindan bu
yana, kar amaci giitmeyen, bagimsiz Hiimanist Demokrasi Prensiplerini Destekleme
Dernegi’nin (Association pour le support des Principles) sahibi oldugu SIPA-Ouest-
France grubu tarafindan yayimlanmaktadir. Grup, yalnizca medya alaninda faaliyet
gostermektedir. Grubun Ouest-France’in disinda uluslararasi, ulusal ve yerel-bolgesel
yayinlar yapan; 20 Minutes, Le Courrier de I’Ouest, Le Maine libre, Presse-Océan, La
Presse de la Manche, Hit West, Radio Cristal, Cocktail FM, Océane FM, Variation,
Edilarge, Voiles et Voiliers, Maville.com, Top Annonces, Logic Immo, Actu.fr,

Affiouest gibi ¢esitli yayin organlar1 da bulunmaktadir.
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Grubun amiral gemisi, Ouest-France olup 1975’ten bu yana tiraj anlaminda
Fransa’nin en oncii bolgesel gazetesidir. ACPM 2020 verilerine gore bolgesel giinliik
gazeteler i¢ginde 625 bin 896 dagitim rakamiyla en yliksek tiraja sahip gazetedir.
Merkezi Fransa’nin Breton bolgesinin Ille-et-Vilaine departmanindaki bir komiin olan
Rennes’de bulunmaktadir. Bretonya, Pays de la Loire ve Normandiya bolgelerine

hitap etmektedir.
3.7.2.  Dokuz Siitun Gazetesi

BIK Ocak 2020 verilerine gore, Tiirkiye’deki yerel gazeteler i¢inde 10 bin 320
fiili satig adedi ortalamasiyla en ¢ok tiraja sahip olan Dokuz Siitun, 27 Eyliil 2001
yilinda yaym hayatina baglamistir. Yenicag Gazetecilik ve Matbaacilik Anonim
Sirketi’nin yayinladig1 giinlik yerel gazetelerden biridir. Gazetenin, Yenicag
Gazetecilik ve Matbaacilik A.S. adina, imtiyaz sahibi Ahmet Celik, Yonetim Kurulu
Baskani1 Kemal Celik’tir. Gazetenin merkezi Istanbul Yenibosna’dadir. Ayrica Ankara

temsilciligi de bulunmakta olup temsilcilik Kavaklidere’dedir.

Yenigag Gazetecilik ve Matbaacilik A.S. bilinyesinde faaliyet gosteren Dokuz
Siitun’un yani sira sirkete bagli iki gazete daha bulunmaktadir: giinliik yayin yapan
ulusal gazete Yenicag ve giinliik yerel yayin yapan Giinboyu. Bu ii¢ gazete i¢inde ilk
kurulan gazete Dokuz Siitun olup pesi sira Yenicag ve Giinboyu yayimlanmaya
baslamistir. Fakat bu {i¢ gazeteden de dnce sirket biinyesinde faaliyet gdsteren haftalik
yayin yapan Kurultay Gazetesi yayinlanmistir. Bu gazete kapaninca yerine Dokuz
Siitun basta olmak lizere, Yenigag ve Giinboyu gazeteleri ge¢mistir. Yetkililer,
sirketin yayincilik diginda ugrastigi herhangi bir alanin olmadigini, yalnizca yayimncilik

ve habercilik mantig1 ile hareket eden bir kurulus olduklarini belirtmektedir.

Dokuz Siitun Gazetesi Yazi Isleri Miidiirii Azize Senbiil ve Yeni Cag Gazetesi
Yazi Isleri Miidiirii Timugin Mert’in belirttigine gore, Dokuz Siitun 2001°de yerel
glinliik bir gazete olarak yayin hayatina baglamis, resmi ilan ve reklamlar1 yayimnlama
hakki alabilmek i¢in 18 ay hi¢ aksatmadan her giin ¢ikmis, bu siirenin ardindan resm1
ilan ve reklamlar1 yayinlama hakkini kazaninca ulusal gazete olarak yayin hayatina
devam etmistir. Ulusal gazete statiisiine gegtikten kisa bir siire sonra ekonomik

imkansizliklar nedeniyle bir siire bolgesel olarak yaym yapmis ardindan tekrar yerel
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gazete statiisline geri donmek durumunda kalmustir. Yetkililer bu durumun nedenini

su sekilde aciklamaktadir:

“Tam 20 y1l énce kuruldu, Dokuz Siitun. Ilan hakkindan yararlanmak icin 18 ay
¢ikti. Satilmasa bile ¢ikmak zorundaydi, yoksa ilan hakki alamyyorduk. 18 aydan sonra
ulusal bir gazete olduk ancak kisa bir siire sonra ekonomik zorluklar nedeniyle yerele
dondiik. Eskiden gazeteyi dagitim sirketine veriyordunuz sattigini satiyordu,
satamadigini geri getiriyordu ve belli bir iicret alryordu buna karsilik. Daha sonra
satamadigr gazeteyi getirince de ticret talep etti bizden. Bunun da altindan
kalkamadik. Tekrar yerele dondiik. AB uyum yasalar: ¢ercevesinde belli kriterlere
uyma zorunlulugu var. Yerel gazetede iki, iic muhabirin var. Bizde de bir kizcagiz
vardi, hem telefona bakiyor hem muhabirlerin haberlerini toplayip bana iletiyordu.
Muhasebecimiz vardi ama kizcagiz gerektigi zaman, mesela kartvizit ilani almus,
faturasini kesiyordu. Obiir taraftan her sayfa icin bir editor isteniyor. Biz 16 sayfa
cikiyorduk, sporu vesaire sayma, ekstra 7-8 editor isteniyor yani. Basin Ilan’in
zorunlulugu bu; AB uyum yasalarina uymak igin. E AB de oyle de Nigde de béyle degil
ki durum... Sonra gel kardesim sigortami ode de burada gésterelim seni demek
zorunda kalvyorsun. O yiizden yine yerele dondiik. ” (A. Senbiilbiil ve T. Mert ile kisisel
iletisim, 13 Kasim 2020).

Yeni¢ag Gazetecilik Yayimncilik biinyesinde yayimlanan gazeteler yaymn
politikasi ve igerdigi haberler agisindan degerlendirildiginde Yenicag, ulusal bir gazete
olmasindan da hareketle siyasi agirlikliyken Giinboyu ekonomi agirlikli bir gazetedir.
Dokuz Siitun da daha ¢ok siyasi igerikli haberleri glindemine tagimaktadir. Gazete
yetkilileri, Dokuz Siitun basta olmak iizere diger iki gazetenin de vatandasin
sorunlarin1 dile getiren, haklarin1 savunan bir ¢izgide yaym yaptiklarini, halkin

ekonomik sorunlarini 6ncelediklerini belirterek sunlar soylemektedir:

“Yalnizca halkin sesi olmayt ilke edindik. Halk hakli olarak kendi cebini
diigtiniiyor, ekonomiyi politikayt kendi ihtiya¢lar: dogrultusunda takip ediyor. Biz de
halkin yaminda olan bir gazete olarak bu kopriiyii olusturma gérevi tistleniyoruz. Bizim
dogrumuz siiphesiz ki vatandasin nabzini dogru tutabilmektir. Yani vatandasin ne

demek istedigini dogru okuyup dogru anlayacaksiniz.”
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“Gazeteler ve muhakkak biz de siyasi arenann riizgarindan etkilenebiliyoruz ve
yayin politikamizi bu yonde giincelleyebiliyoruz. Yeni Cag gazetesi ilk ¢iktiginda
MHP 'nin politikalarina paralel bir yayin politikas: siirdiiriivken daha sonralar: farkl
bir¢ok sebeplerden dolay: bu paralellik 6l¢iisii kayboldu.” (T. Mert ile kisisel iletigim,
13 Kasim 2020).

Resmi Ilan ve Reklamlar ile Bunlart Yaymlayacak Siireli Yaymlar
Yonetmeligi’ne gore Dokuz Siitun, su anda yerel gazete olarak faaliyetini siirdiirse de
Yenicag Gazetesi Yazi Isleri Miidiirii Timugin Mert, gazetenin Marmara bdlgesine

hitap eden gorece bolgesel nitelikli bir gazete oldugunu ifade etmektedir.

Arastirmanin 6rneklemine dahil edilmemis olsa da, Tiirkiye’deki yerel basinin
sorunlarmna iliskin daha detayli bir tespit yapabilmek adina istanbul’da yerel giinliik
olarak yaymmlanan, Istanbul Gazetesi ve Gazete Damga ile de goriisiildiigiinden

asagida gazetelerin tanitimlarinin yapilmasi uygun goriilmiistiir.

3.8. ARASTIRMA KAPSAMI DISINDA YER ALAN GAZETELERIN
TANITIMI

3.8.1. Istanbul Gazetesi

Yeni Istanbul Gazetecilik Ltd. Sti. biinyesinde faaliyet gdsteren Istanbul
Gazetesi, Tiirkiye’'nin en eski giinliik yaym yapan yerel gazetelerinden biridir. Ilk
olarak Yeni Istanbul Gazetesi adiyla 1949 yilinda yaymn hayatma baglamistir.
Giiniimiizdeyse Istanbul Gazetesi olarak yayin hayatina devam etmektedir.
Gazetecilikten baska bir alanda faaliyet gdstermeyen Yeni Istanbul Gazetecilik Ltd.
Sti. biinyesindeki gazetenin temel yayincilik ilkesini, imtiyaz Sahibi Baturhan Kogak

su sekilde aciklamaktadir:

“Gegmisten gelen giiven ve tecriibe ile yayin hayatini siirdiiren gazetemiz,
tecriibeli muhabirleri, usta kalemleri ve editoryal ekibiyle okurlarina ulasmaktadir.
Sirket,; neticede belli bir sermayesi olan kurumsal kimlige sahip bir olusum oldugu
icin avantajlidir. Gazetecilikten baska bir sahasi yoktur, bu nedenle haberciler igin
onemli bir sanstir. Ciinkii —yaygin basinda yasanmis bazi ornekler gibi- sirket

sahibinin ¢ikarlar: hesaba katilarak habercilik yapiimamaktadir. Istanbul Gazetesi,
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temel yayincilik ilkelerini uygulamak ve SNIK kurali ¢ergevesinde yayin yapmaktan
baska kaygi tasimamaktadwr.” (B. Kogak ile kisisel iletisim, EKim 2020).

Gazetenin genel merkezi Istanbul’un Cagaloglu-Fatih’tedir. Fatih disinda

herhangi bir temsilciligi ya da biirosu bulunmamaktadir.
3.8.2. Gazete Damga

Gazete Damga, Istanbul’da giinliik yaymn yapan Haberdar ve Gergek isimli iki

yerel gazetenin birlesmesiyle 2013 yilinda kurulmustur.

Ali Tarake1 tarafindan yayilanan ve Istanbul’un 13 ilgesine yayim yapan Gergek
Gazetesi 2005 yilinda kurulmus, Gergek Yayincilik A.S. olarak sirketlesmis ardindan
biinyesine radyo, televizyon, dergi gibi yaym organlarin1 da eklemistir. Haberdar
Gazetesi ise Mehmet Mert tarafindan 2002 yilinda kurulmus, 15 y1l boyunca yerel
diizeyde giinliik yayin yapmustir. Ardindan iki gazete Mehmet Mert ve Ali Tarake1
ortakliginda, 2013 yilinda birleserek Gazete Istanbul olarak yayin hayatina baslamistir.
Gazete Istanbul, Ocak 2015’te resmi ilan hakkindan yararlanabilmek i¢in BIK’e
miiracaat etmis ve Eyliil 2017’den itibaren resmi ilan almaya baglamistir ve boylelikle
Istanbul 3. bolgedeki resmi ilan alan ilk gazete olmustur. Ardindan gazetenin ismi
“Damga” olarak degistirilmistir. Gazete su anda Damga Reklamcilik ve Yayincilik
A.S. blinyesinde faaliyet gdstermektedir. Sirket yayincilik diginda baska bir alanda yer
almamaktadir. Ayrica gazetenin finansmanini saglayan herhangi bir yap1

bulunmamaktadir. Bu anlamda bagimsiz bir yapilanmaya sahiptir.

Gazetenin ydnetim merkezi Istanbul Beylikdiizii'ndedir. Damga Reklamcilik ve
Yaymcilik A.S. adina Imtiyaz Sahibi Mehmet Mert, gazetenin Istanbul’un bati
yakasinda organize olduklarini ve Silivri Catalga gibi ilgelerde ofisleri oldugunu ifade

etmektedir:

“Gazeteciligi ilce bazinda temsilcimiz olarak yapan arkadaglarimizin bazilari
ofis ag¢makta, bazilart da evinde home office olarak c¢alismakta. Dolayisiyla
Istanbul 'un bat yakasinin hemen hemen her il¢esinde ofisimiz var. Anadolu yakasinda
¢ok fazla organize degiliz. Oradaki merkezi il¢elerde biraz zorlaniyoruz.” (M. Mert
ile Kisisel Iletisim, 16 Ekim 2020).
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3.9. ARASTIRMANIN BULGULARI

Arastirmanin bu kisminda, 6rneklem olarak se¢ilen Ouest-France ve Dokuz
Siitun gazetelerinin yetkilileriyle goriismelerden elde edilen veriler; dort baslik
hAlinde aktarilacaktir. flk baslkta, goriisme yapilan gazetelerin yerel makamlarla
iligkileri, igerik, ¢alisan sayist ve istihdam kosullari, tiraj, abonelik, reklam ve ilan
konularindaki goriisleri aktarilacaktir. ikinci baslikta basim ve dagitim, iigiincii
baslikta dijitallesme ve son olarak dordiincii baglikta da, gazete yetkililerin ifade ettigi

sorunlar ve beklentilere yer verilecektir.

3.9.1. Tirkiye’de ve Fransa’da Yerel-Bolgesel Gazetecilige Yonelik
Derinlemesine Goriisme Bulgulari: Yerel Makamlarla Tliskiler, icerik, Calisan

Sayis1 ve Istihdam Kosullari, Tiraj, Abonelik, Reklam-Ilan

Ouest-France’in, merkezi Rennes basta olmak iizere, Pays de la Loire ve
Normandiya bolgelerinde toplam 58 ofisi ve bir de Paris’te ofisi bulunmaktadir.
Gazetenin igerigi, Brittany’nin ii¢ idari bolgesinden, Pays de la Loire ve
Normandiya’dan gelen haberlerle olusturulmaktadir. Gazetede ayrica yerel haberlerle
birlikte ulusal ¢apta, Avrupa’y ilgilendiren ve uluslararasi haberler de gazetede yer

almaktadir.

Ouest France Genel Yayin Yonetmeni Frangois-Xavier Lefranc, yerel-bolgesel
haberlerin politik tarafsiz bir dogrultuda hazirlandigini, gazetenin bu nedenle iyi bir
imaj1 oldugunu ifade etmektedir. Yerel haberler s6z konusu oldugunda yerel

makamlarla iliskilerinin a¢ik oldugu ifade ederek sunlar1 soylemektedir:

“Ouest-Fransa ozgiir ve bagimsiz bir gazete. Yerel makamlarla da iliskiler ¢ok
seffaf. Bazen iliskiler gerilebilir, ama hi¢cbir sey bilgi almamizi ve ¢alismalarimizi
yapmamizi engellememelidir. Yillarca insa ettigimiz bir denge bu. Ouest-France n
gilicti  bundandir. Dagitim alamindaki  belediyelerin  her birinin  goriislerine

’

odaklanarak, o dengeyi gozeterek Fransa’nin énde Qelen gazetesi haline gelmistir.’

Lefranc igerikleri, gazetenin profesyonel yazi isleri kadrosunda calisanlarin

imtina ile hazirlandigini séylemektedir:
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“Giine bagl olarak degisen ancak maksimum 48 sayfa ¢ikan Ouest France'in
40°’tan fazla da yerel basimi bulunmaktadir. Yerel basimlarin sayisi géz oniine

alindiginda her giin yaklasik 500 farkl sayfa viretmekteyiz.”

Ouest France’in yazi isleri kadrosunda 580 profesyonel gazeteci ¢alismaktadir.
Bu gazeteciler dahil olmak tizere galisan sayis1 toplam 1.450°dir. Gazetecilerin gesitli
kriterler g6z onilinde bulundurularak ise alindigin1 belirten Lefranc, kriterlerini su

sekilde aciklamaktadir:

“Cogu gazetecilik okullarindan mezun ve ileri diizey tiniversite egitimi alyyorlar.
En az iki dilli (Fransizca ve Ingilizce) olmalarina dikkat ediyoruz. Ise alacagimiz

kisiler uluslararas: haberlerle de ilgilenmelilerdir.”

Gazetenin 2 bin 500 yerel muhabirden olusan bir agi bulunmaktadir. Bu
gazeteciler, daha once de ifade ettigimiz CLP statiisiindeki muhabirlerdir. Bununla
ilgili olarak Lefranc, yerel gazetecilerin gazetenin asil c¢alisanlari ve profesyonel
gazeteci olmadiklarini, belediyelerle ilgili haberler iirettiklerini ve hazirladiklar1 haber
kadar 6deme aldiklarini belirterek Fransa’nin en biiylik yazi isleri kadrosuna sahip
gazetelerden biri olduklarini vurgulamaktadir. Ayrica Ouest France yurt disinda da 60

muhabirle ¢aligmaktadir.

Oeust France’in yani sira Dokuz Siitun’un Istanbul Yenibosna’daki gazete
merkezi disinda bir de Ankara’da temsilcilik ofisi bulunmaktadir. Gazete biinyesinde
toplamda 18 kisi ¢aligmaktadir. Ancak ulusal yayin yapan Yenigag ile yerel yayin
yapan Glinboyu’nu da katinca, sirket biinyesinde toplam calisan sayist 150’ye
ulagmaktadir. Dokuz Siitun’daki 18 ¢alisandan biri kadin, digerleri erkek calisanlardir
(A. Senbiilbiil ve T. Mert ile kisisel iletisim, 13 Kasim 2020).

Dokuz Siitun yetkilileri ¢alisanlarin ne sekilde istihdam edildigi konusuyla ilgili;
kat1 kurallar1 olmadiklarini, isini bilen, seven ve gazetenin yayin politikasina saygi

duyan herkesle ¢alisabileceklerini belirtmektedir:

“Gazetedeki elemanlarin egitim durumlar: karma. Gazetecilik mezunu da var
hukuk mezunu da var. Cekirdekten yetismis alayli gazeteci de var. Telifli olarak

calisan yazarlarumiz da var. Ancak kismi zamanl olarak ¢alisan elemanimiz yok.
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Calisanlarin tamami tam zamanli. Calisanlarin ¢ogu teknik, yazilim, haber asamasi,
dizgi, basim vb. gibi ihtivaglar goz oniinde bulundurularak ise alinmistir. Universite
mezunu olup haber yazmada zorlananlar basvuruyor. O yiizden tecriibe hususunu

gozetiyoruz.”

Baglica yerel haber kaynaklarindan biri olan yerel yonetimlerle iligkilerini

Dokuz Siitun yetkilileri su sekilde agiklamaktadir:

“Biz hi¢hir zaman ve hichir iliskimizde ayrim yapmayiz. Lyi giizel isler yapan
herkesi alkislar iyi seyler yapmayanlari da elestiririz. Bu baglamda miimkiin mertebe
yerel yonetimlerle ¢cok saghkl bir iliski icerisinde oluruz. O kadar ki sirfyerel olaylar
duyurabilmek amaciyla belediyelerin haberleri icin ozel sayfalar olusturduk. Tarafli
tarafsiz tiim haberleri yayinlyyoruz. Hepimiz bu iilkenin menfaati i¢in ¢alisiyoruz.
Ortak paydamiz bir oldugu icin ufak catismalar: gérmezden gelebiliyoruz. Dokuz
Stitun ve Giinboyu gazeteleri muhalefet yapmayan gazetelerdir. Ancak Yeni¢cag'in

’

kokusunu alanlar hemen bu iki gazeteye on yargiyla yaklasmaya basliyyorlar.’

Gazetecilik meslek orgiitleriyle iligkilerinin de olabildiginde sicak ve siki

oldugunu da belirten yetkililer sunlar1 eklemektedir:

“Basin Birlikleri eskisi kadar gii¢lii degiller bunun 12 Eyliil 1980’le ilgisi vardir.
Ctinkii 1980 uygulamalar: birliklerin, sendikalarin oniinii kesmistir. Bu yiizden ¢ok
fazla etkili olduklarini séyleyemeyiz. Ancak bu tarihten onceki donemlerde daha fazla

gli¢lii oldugunu séyleyebiliriz.”

Ouest France Genel Yayin Yonetmeni Frangois-Xavier Lefranc, Ouest France’in
giiclii ve bagimsiz bir gazete olmasinin avantajini yasadigini, hitap ettigi bolgenin
Otesinde de bilindigini, ¢ok iyi bir imaji oldugunu vurgulayarak giinlilkk bask1
dolagiminin 700 bin kopyaya yakin oldugunu belirtmektedir ve sunlar1 sdylemektedir:

“Ouest France'in en biiyiik giicii abone sayisidr; 450 bin baski abonesi
bulunmaktadir. Fransiz gazetelerinin tiraji Alman veya Ingiliz gazetelerinden daha
zayif. Ouest-France ise bir istisna. Fransiz bolgesel giinliik basini her giin 18 milyon
okuyucuyu temsil ediyor. Ouest France tiim bolgeyi kapsar ve artik ulusal medya ile

rekabet etmektedir.”
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Ouest France’in geleceginin, kaliteli igerik iiretimine, dijitale yatirimina ve
abonelik sistemine bagli oldugunu da belirten Lefranc, gelirlerinin %25’ini
reklamcilik gelirlerinin temsil ettigini ancak ekonomik krizle birlikte azaldigini
sOylemektedir. Son yillarda devlet yardimmin da hizla distigiini, cirolarinin
neredeyse %]1’ini devlet desteginin olusturdugunun altim1 ¢izen Lefranc, is
modellerinin temelinin abonelik sistemi oldugunu belirtmektedir. Ayrica gazete ile
okurlar arasindaki giiven iligkisinin ayakta kalmalarinda basat rol iistlendigini ifade

etmektedir.

Buna karsin Dokuz Siitun gazetesi yetkilileri, abonelik sistemini
benimsemediklerini, aboneligin Tiirkiye’ye yarardan ¢ok zarari oldugunun altini

gizerek sunlarn sdylemektedir:

“Abonelik sistemi gecerli bir sistem degil, Tiirkiye 'de. Seffaflik anlaminda basin
ahlak ilkelerine uymayacak sekilde farkli senaryolar viretilmistir, sattigindan ¢ok daha
fazlasini gostermek gibi. Oysa o gazetenin gergekte o kadar satisi yok. Ama abonelerle
sanal rakamlar iiretiliyordu. Biz abonelik sisteminden ote bayi satisl rakamlara onem
veriyoruz. Abonelik sisteminin bundan sonra ¢ok fazla gegerliliginin olmayacagini
diistintiyorum. Son olarak enflasyon gergegini de goz oniinde bulundurdugumuzda bu
isin tehlike boyutunu da biiviik ¢iplakligiyla gorebiliyoruz. Ornegin siz aboneyi belli
bir fiyat tarifesinde abone yapryorsunuz. Enflasyon rakamlari yiikseldiginde siz pahali
olan bir gazeteyi ucuza vermis olmaktan kurtaramiyorsunuz kendinizi ¢tinkii
anlagsmaniz o yonde. Peki olumlu tarafi yok mu? Elbette var o zaman da siz

insanlardan pesin ticret aliyorsunuz ve bu sizin i¢in fayda saglayan bir islem oluyor.”

Tiirkiye’de, Fransa’da oldugu gibi basmma dogrudan devlet destegi
verilmediginden, gazeteleri ayakta tutan yalnizca reklam ve ilan gelirleridir. Dokuz
Siitun gazetesi yetkilileri bu sistemin de dezavantajlar1 oldugunu su sekilde

agiklamaktadir:

“Mahalli gazeteleri esnafin verecegi kiiciik reklamlara muhtag ettiler. Bunun
bile dezavantaji var. Yaptiginiz reklamlarin iicretlerini alamiyorsunuz. Belediyelerin
va da bazi kurumlarin reklamlarint gegiyorsunuz ama aylarca iicretini alamiyorsunuz.
Kiictik esnaf size reklam veriyor ve gazetenizin iistiinde tahakkiim kurmaya ¢alistyor

verdigi reklam tizerinden gazetenizin baska durumlarini elestirme hakkini da kendinde
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buluyor. Bu durumun oniine ge¢mek icin reklam olayimi gazeteden olabildigince

azalttik.”

3.9.2. Tiirkiye’de ve Fransa’da Yerel-Bolgesel GazeteciliZe Yonelik

Derinlemesine Goriisme Bulgulari: Basim-Dagitim

Ouest France’in her giin basilan baskisinin yiizde 80’1 Rennes yakinlarindaki
Chantepie’de bulunan matbaada tretilmektedir. 260 calisaniyla faaliyet gosteren
matbaa, esnek otomasyona sahip yeni bir baski makinesiyle tiretime gegmistir. Ouest-
France’1n endiistri direktorii Emile Hédan yeni baski makinesin daha fazla otomasyon,
daha yiiksek hiz ve iyi baski kalitesi getirecegini belirtmektedir (Loison, 2014).
Gazetecilikteki dijital donilisiim sonucu basili gazeteye ilginin azalmasin1 6nlemek
amactyla baski kalitesini daha da ileriye tasimaya calisgan Ouest France, baski
konusundaki yatirrmi nedeniyle 2014 yilinda Basin Inovasyon Odiilii’'ne (Les

Trophées de I’Innovation Presse) layik goriilmiistiir.

Ote yandan gazetenin hedef kitlesinin genis olmasi nedeniyle dagitim alan1 da
oldukca gelismistir. Ouest France’in Genel Yaym YoOnetmeni Frangois-Xavier
Lefranc, gazetenin dagitim alani olduk¢a genis oldugunu; bolgesel capta yayin
yaptiklar1 i¢in 6zellikle de kapsama alanindaki belediyelere dagitim yaptiklarini ve

dagitim alanlarini ekonomik ac¢idan da dinamik bdlgelerde yer aldigini belirtmektedir.

Ouest France gibi Dokuz Siitun yetkilileri de basim konusunda degisen ve
doniisen teknolojiye miimkiin mertebe ayak uydurmaya calistiklarini ifade etmekte
anca ekonomik sikintilar nedeniyle yenilikleri bir olgiide gerceklestirebildiklerini

belirtmektedir:

“Her gazetede oldugu gibi biz de dahil olmak iizere yerelin ya da hitap ettigimiz
bolgenin kosullarina gére yayinlarimizi tasarimlamak durumundayiz. Bu da sizlerin
dagitim ve okur pazar altyapinizi olusturur. Ancak bir matbaa makinanizi kolay kolay
degistiremezsiniz mesela. Ciinkii bunlar biiyiik maddi yatirimlardir. Teknoloji
gelistikce sizlerin yayin politikasi da buna bagl olarak gelisim ve degisim gostermekte
ve gostermek zorundadir. Ancak bu konunun mevcut durumunu konusacak olursak
bir¢ok gazete yine maddi olanaklardan dolay: biitiiniiyle kendisini yenileyemiyor ve

degisim doniistime biiyiik oranda ayak uyduramiyor.”
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Dokuz Siitun’un baskilari, gazetenin faaliyet gosterdigi sirket biinyesindeki
Yenicag Gazetecilik ve Matbaacilik A.S Baski Tesisleri’nde gerceklesmektedir. Ug
ayr1 dagitim sirketiyle anlagsmali olarak ¢alisan gazetenin dagitimi; Dagitim Yeni Nesil
Basim-Dagitim (Sefakdy-Atasehir), Emir Basin Yaym Dagitim (Umraniye), Cagdas
Basin Sinan Ceco (Bagcilar) tarafindan olmak iizere Istanbul’un Avrupa ve Anadolu

yakasinda yapilmaktadir.

3.9.3. Tiirkiye’de ve Fransa’da Yerel-Bolgesel Gazetecilige Yonelik

Derinlemesine Goriisme Bulgulari: Dijitallesme

Giiniimiizde bir¢ok gazete dijital doniisime adapte olmaya, dijitalin sundugu
firsatlardan yararlanmaya baslamistir. Bu baglamda kolay, ekonomik ve hizli yayin
yapmalarma imkan saglayan internet temelli yeni teknolojileri kullanarak haberlerini
dijital ortama tagimistir. Basili versiyonlarinin yani sira dijital versiyonlarini da
okuyucularina sunarak bilgi dagitim aglarin1 genisletmistir. Su anda yaygin, yerel fark
etmeksizin hemen hemen biitiin gazetelerin birer web sitesi bulunmakta, ayrica biiyiik
cogunlugu sosyal medya platformlarinda da aktif olarak yer almaktadir. Tiiketicilerin
bilgiye erisim aliskanliklarinin dijitallestigi bu ¢agda, gazetelerin bu hamleleri oldukga
anlamhidir. Dijitallesme, zamansal ve mekansal sinirlari tamamen ortadan
kaldirdigindan 6zellikle yerel-bolgesel gazeteler, kendi sinirlari digina tasarak diinyaya
hitap eder hale gelmistir. Yerelin sinirlant siliklesip alani genislerken bu gazeteler,

yatirimlarini biiytik 6l¢tide dijitale yoneltmistir.

Ouest France da dijitallesmeye yonelik yatirimlarimi artirma karar1 alan
gazetelerden biridir. Gazetenin Genel Yayin Yonetmeni Frangois-Xavier Lefranc

konuyla ilgili sunlar1 sdylemektedir:

“Gelecek, dijital gelisime bagh. Tiim kaynaklarimizi biz de dijitale koyuyoruz.
Her giin kaliteli bir gazete itiretmenin onemine hdld inaniyoruz ancak giiniimiizde bilgi
oncelikle internet tizerinden veriliyor, gazete ondan sonra geliyor. Ciinkii yayinciligin
rolii degisti. Fransizlar dijital medyay: giderek daha fazla kullaniyorlar. Gazeteciligin
gelecegi kagida baglh oldugu kadar dijitale de bagli. Biri olmadan digeri de gitmez.
Bu nedenle biz hem basili gazetenin hem de dijitalin birbirini tamamladigina
inaniyoruz. Yarn, gazetecilige daha fazla ihtiva¢ duyulacak, yenilik¢i formatlara, yeni

’

gazetecilik diline... Dijital teknoloji de bu a¢idan dev adimlar atmamizi sagliyor.’
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Diinyanin 6nemli dl¢iide degistigini ve derin bir dijital doniisiim yasadiklarini,
rakiplerinin de biiyiik dijital haber platformlar1 oldugunu ifade eden Lefranc sunlar

eklemektedir:

“Okurlarimiz eskiden giinde bir kez bizi gazetede okurlardi. Bugiin, nerede
olurlarsa olsunlar bize ulasabiliyorlar ve biz de 24 saat boyunca onlart bilgilendirmek
istiyoruz. Artik bolgesi disindan uzaktaki bir izleyiciye daha fazla hitap eden bir
gazeteyiz. Yalnizca bolgesel medya olarak tanmimlanamayiz. Ouest France, dijital
kitlesinin %70 ’ine Fransa 'nin batist disinda ulasiyor. Dijital hedef kitlesinin %35’
Paris bolgesinde, %7 ’si de yurt disinda. Dolayistyla bati bolgelerinde uzmanlasarak
onemli bir genel ve uluslararasi haber mecrast olma siirecindeyiz. Yurt disindaki

’

okuyucularimiza da ulagmak istiyoruz.’

Dijitalde ciddi biiyiime kaydettiklerini ve en hizli biiyiiyen ti¢lincii Fransiz bilgi
platformu olduklarinin da altin1 ¢izen Lefranc, gazetenin en biiylik giicliniin abone
sayist oldugunu ve dijitaldeki abonelerinin sayisinin 130 bin oldugunu
vurgulamaktadir. Ayrica web sitelerinin her ay 180 milyondan fazla tiklanma aldiginin
Ve gruba ait {i¢ dijital platformun; Ouest France, Actu.fr ve 20 Minutes’in da en 1yi ilk

yedi Fransiz platformu i¢inde oldugunu belirtmektedir.

SIPA-Ouest France grubuna bagli OFF7°de Dijital ve Bilgi Sistemleri Direktorii
olarak gorev yapan Fabrica Bazard da 2019 yilinda dijital platformlarini igerik ve
hizmet ortaklarina agtiklarin1 ve bdylece Ouest-France’in 6nde gelen haber siteleri
grubuna katilarak son dort yilda izleyici kitlesini dort kat artirdigini ifade etmektedir
(OFF7, 2021).

Ouest France’in gazetede yayinlanan haberlerine ek olarak, hitap ettigi bolgeyle
iligkin daha fazla habere anlik olarak yer verdigi, siirekli giincellenen dinamik bir web

sitesi (www.ouest-france.fr/) de vardir.

Iceriklerin cesitli kategorilere ayrildigi web sitesinde “haberler” kategorisi
altinda “uluslararas1”, “Avrupa”, “Fransa”, “giindem” gibi genel haberlerin yer aldig1
“saghik”, “bilim”, “siyaset”, “ekonomi”, ‘“adalet”, “ilging”, “cesitli” basliklari
bulunmaktadir. Yine ‘“haberler” kategorisi altinda belediye secim sonuglarina,

belediye anketlerine yer verilmistir. Web sitesinde goze ¢arpan bir diger kategori de
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“bolgeler” kategorisidir ki, burada gazetenin hitap ettigi bolgelere ve belediyelere
bulunmaktadir. Bu sayede kisilerin kendi bulunduklar1 belediyeyi se¢ip ¢evrelerinde
ne olup bittigini gorebilmeleri saglanmistir. Bir diger kategori de “spor” olarak
karsimiza ¢ikmaktadir, hemen yaninda “hobiler”, “ilan” ve “videolar” kategorileri yer
almaktadir. Ayrica web sitesinde hava durumu gibi pratik bilgilere de yer verilmistir.
Asagiya dogru indik¢e Ouest France kapsamindaki hizmetler de goriilmektedir:
Gazetenin PDF baskisin1 okumak icin siteye abone olunmakta, giinliikk gazete satin
alinmakta, {iyelik olusturulmakta ve oOliim ilan1 verilebilmektedir. Hizmetler
alanindaki “ipuclarn” kategorisinde de aligveris yapmak isteyenler i¢in markalara

yonelik indirim haberleri ve kuponlar yer almaktadir.

Ouest France basta olmak {izere gruba bagli diger haber siteleri de sunlardir:
Courrier de I’Ouest, Presse Ocean, Le Maine-libre, 20 Minutes, Actu.fr, La Presse de

la Manche, Voiles et Voiliers, Chasse-Maree, Le Marin.

Gazete web sitesi yani sira SIPA-Ouest France grubuna ait reklam-ilan, sosyal
yardimlagma gibi alanlarda faaliyet gdsteren on web sitesi daha bulunmaktadir: Ouest-
France Auto, Ouest-France Immo, Ouest-France Emploi, Ouest-France Assurance,
Ouest-France Solidarite, Infolocale, Album Photos, Incubateur OFF7, Evénements
Ouest-France, Programme TV. Bir kism1 emlak, otomotiv, is ilan, sigorta ve sirket
danigmanligr ile fotograf arsiv hizmetleri iceren siteler olup bir kismu da kar amact
giitmeden bolgedeki insanlarin ulasabilecegi ¢esitli yerel kiiltiirel, sanatsal ve bilimsel
etkinlikleri, televizyon programlarini, dizileri duyuran web siteleridir. Tiim bunlarin
yaninda bir de bagis¢ilar tarafindan zor durumda olan insanlara yardim saglamak
amactyla hizmet veren sosyal yardimlagma web sitesi bulunmaktadir. Bu web

sitelerine Ouest France’1n sitesi iizerinden direkt ulasilabilmektedir.

We Are Social ve Hootsuite tarafindan hazirlanan Digital 2021 Raporu’na gore,
diinyadaki kullanicilarin en ¢ok vakit gecirdigi sosyal medya platformlarinda basi
¢eken Facebook, ti¢lincii sirada yer alan Instagram, altinci siradaki Twitter ve yine
kullanicilarin en ¢ok zaman ayirdig1 video izleme platformlarinda birinci sirada yer
alan Youtube (We Are Social, 2021) dijitallesmeye ayak uydurmaya ¢alisan diinyadaki

yerel-bolgesel gazetelerin de odagindadir.
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Ouest-France Facebook, Instagram, Twitter ve Youtube olmak {izere bu dijital
platformlarda aktif bir sekilde yer almakta, diizenli olarak paylasim yapmakta ve
boylelikle takipgileriyle etkilesime gecmektedir.

Oeust France’a ait sosyal medya hesaplarindan 23 Mayis 2021 tarihinde elde
edilen verilere gore, gazetenin dijital mecrada yer alan Ouest France (@ouestfrance)
isimli Facebook tarafindan onaylanarak dogrulanmig sayfasini begenen kisi sayis1 723
bin 903, takip eden kisi sayistysa 767bin 732°dir. Sayfada her giin diizenli olarak 30
ila 60 civarinda, web sitesinde yer alan haberlerin baglantilar1 paylasilmaktadir. Hafta
sonlar1 bu say1 artig gostermektedir. Kullanici etkilesimi agisindan; gonderilere yapilan
yorumlar, begeniler, paylasimlar degerlendirildiginde sayfanin takipgi ve begeni

sayisina kiyasla paylasimlara yonelik geri doniislerin zayif oldugu goériilmektedir.

Gazetenin paylasimlariyla aktif olarak yer aldig1 sosyal medya platformlarindan
biri de Instagram’dir. 2013 yilinda Instagram’a katilan Ouest-France, bu platformdaki
ilk paylasimimi 11 Temmuz 2013 tarihinde yapmistir. Gazetenin, “Ouest-France
(@ouestfrance)” isimli dogrulanmis Instagram sayfasinda diizenli sekilde her giin bir
fotograf paylasilmaktadir. Bu fotograflar genellikle Fransa’min ve hitap ettikleri
bolgelerin dogal giizelliklerini, manzaralarini gostermektedir. Zaman zaman da gazete
gindemindeki Onemli haberlerle ilgili fotograflar1 kisa bilgilerle aciklayip
paylasmaktadir. Ayrica Instagram’in Reels ve IGTV araglarin1 da kullandiklar

goriilmektedir.

Ouest France, bir diger sosyal medya platformu Twitter’da da ayni isimle Nisan
2009’dan beri yer almaktadir. Facebook, Instagram gibi Twitter’da da dogrulanmis
olarak mavi tiki bulunan gazetenin 616 bin 800’den fazla takipgisi bulunmaktadir.
Ouest France’mn bu platformdaki hareketlerine bakildiginda, Facebook’ta oldugu gibi
burada da diizenli olarak web sitesinde yer alan haber linklerini paylastig

gortilmektedir. Glinliik paylasim sayis1 20 ila 60 arasinda degismektedir.

Ouest France; Facebook, Instagram ve Twitter sosyal medya platformlarinin
yani sira diinyada en ¢ok izlenilen video platformu Youtube’da da yer almaktadir. 2
Nisan 2010 yilinda katilmis, ilk videosunu yaklagik sekiz yil 6nce yaymlamistir ve su
anda 26 bin 900 kusur kisilik bir abone kitlesine ulasmistir. Youtube hesabinda

bolgeden haberleri igeren kisa, yaklasik 1 ila 5 dakikalik videolar diizenli olarak
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paylasilmaktadir. Diger sosyal medya platformlarindaki varligina kiyasla Youtube’da
kullanic1 etkilesimi acisindan degerlendirildiginde geri doniislerin oldukga gii¢lii
oldugu goriilmektedir. Abone sayisinin 10 katina kadar izlenmeye ulagmis ¢esitli haber
videolar1 bulunmaktadir. Yayma basladigi giinden bugiine biitlin icerikleri dikkate
alindiginda toplam goriintiilenme sayisinin 19 milyon 437 bin 113 oldugu

goriilmektedir.

Tiirkiye’den orneklem dahilindeki Dokuz Siitun gazetesine bakildigindaysa;
dijitallesmeye ayak uydurmaya calistig1 ancak ¢agi yakalamakta giicliik ¢cektigi, Ouest
France’a kiyasla geride kaldig1 goriilmektedir. Dokuz Siitun Yazi isleri Miidiirii Azize
Senbiilbiil, internet haberciligine biiylilk O6nem verdiklerini belirterek sunlart

sOylemektedir:

“Patronumuz yaklasik 30 genci bir araya getirerek hem onlara is olanagi sundu
hem de gazetemizin teknolojik anlamda dijital diinyaya ayak uydurmasinin onemini ve
gerekliligini ortaya koydu. U¢ gazeteye tek bir internet sitesi degil her birine ayri ayri
internet siteleri kuruldu. Bu dogrultuda da ciddi manada revizyonlar yapildi. Cagin
gereklerine uyacak sekilde gerekli takim ve techizatlar, bilgisayarlar alindi. Gelinen
Noktada internet haber sitelerimizin olabildigince aktif ve ¢alisir vaziyette oldugunu

’

rahatlikla séyleyebiliriz.’

Dokuz Siitun’un internet sitesinde (www.dokuzsutun.com.tr/) yer alan haberler,

daha ¢ok ulusal 6zellik gostermektedir. Tiirkiye geneline hitap eden, giindemden
haberler yer almaktadir. Gazetenin yerel niteligi internet sitesinde kendini pek fazla

gostermemektedir.

Hem basili hem de dijital kanallarda yaymlarmi aksatmadan siirdiirdiiklerini
belirten gazete yetkilileri, dijitalin agirligini son zamanlarda daha ¢ok hissettiklerini
ancak basili ve dijital arasinda esit bir denge kurmaya c¢alistiklarini ifade etmektedir.
Dokuz Siitun’un yerelden ulusala, ulusaldan bélgesele ve tekrar bolgeselden yerele
donmesinin ardinda yazili basinin kan kaybetmesinin yattiginin altini ¢izen yetkililer,
dijital habercilik alaninin deger kazanmasiyla arzu ettikleri ulusal formattaki

yayinciligl da dijital ortamda, internet haber siteleri araciligiyla gergeklestirmektedir.
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Dokuz Siitun yetkilileri, gazetelerine ait sosyal medya hesaplari ile birlikte bir
de Youtube kanali bulundugunu ifade etseler de arama yapildiginda Dokuz Siitun
gazetesine ait Youtube, Twitter, Facebook ve Instagram’da herhangi bir hesap
olusturuldugu goriilememektedir. Ancak sirkete ait ulusal-giinliik yayin yapan
Yenicag’in Youtube kanali basta olmak {lizere, Facebook, Instagram ve Twitter

hesaplar1 bulunmaktadir.

Dijital cag ile birlikte bireylerin gazete okuma aliskanliklarindaki degisikligi
yakindan gozlemlediklerini de ifade eden yetkililer yazili basinin gelecegiyle ilgili de

su yorumu yapmaktadir:

“Artik durdurulamaz bir ilerleyisin siirdiigii bu donemde basin alaninda da
olabildigince hizli degisimler yasaniyor. Insanlar bir tik uzaklarindaki internetten
diinyaya akvyorlar. Artik basili gazetecilik eski giiciinii ziyadesiyle kaybetmistir
diyebiliriz ama tiim bunlara basinin bir sekilde kendisine kaynak bulup yoluna devam
edecegine inamyoruz. Dijitallesme ile Dbirlikte basin da degisim riizgdrina
direnememis bir¢ok alanda farkliliklar ve yenilikler yaparak yeni bir kimlik
kazanmistir. Basili yayinciligin bitecegini séylemek kolay olmayacaktir. Ciinkii her ne
olursa olsun bu sektor bir sekilde devam edecektir. Insanlik var olduk¢a haber alma
hiirriyeti var olduk¢a bu sektor kaybolmayacak insanlar diinyadan ve her gelismeden

yine basin kanaliyla haberdar olacaklardwr.”

Ote yandan yazil1 basinin giiciine inandiklarini ve son bulmayacagini, bir sekilde
devam edecegine yonelik inanglarini siklikla dile getiren yetkililer, sunlart da

eklemektedir:

“Orselensek de itelensek de hakarete de ugrasak hatta tek kisi bile kalsak bu
meslegi omriimiiz yettigince siirdiirecegiz. Dogru bildigimizi yapmaya devam
edecegiz. Ug gazete de ¢iksa tek gazete de ¢iksa hatta tek yaprak da ciksa biz bu isi
vapacagiz. Yazili da olsa dijital de olsa gazeteci tek basina da kalsa bu meslek bitmez.

’

Diinyada da bitmez Tiirkiye 'de de bitmez.’
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3.9.4. Tiirkiye’de ve Fransa’da Yerel-Bolgesel Gazetecilide Yonelik

Derinlemesine Goriisme Bulgulari: Sorunlar ve Beklentiler

Ouest France gazetesinden mevcut sorunlarla ilgili herhangi bir yanit
alinamamistir. Ancak Fransa’da giinliikk basini derinden etkileyen, halihazirda da

devam eden basin krizi, yanitlar i¢cinde siklikla vurgulanmistir.

Buna karsin Dokuz Siitun yetkilileri Tiirkiye’de yerel basin olarak yasadiklari

sorunlar1 agiklikla ifade etmistir:

“Mahkemelerden yorulduk. Allah’tan pandemi siirecinde biraz ara verildi bu
islere. Yani mahkemelere gidip gelmekten igimizi yapamiyoruz. Hatta bir yetkili bana,
‘bu yazilart yazmayin buralara da diismeyin’ dedi. Cok biiyiik sorunlarimiz olmamakla
birlikte calisanlarumiz ¢ok farkl yerlerde oturduklarindan ve yerlesim daginik
oldugundan servis sorunumuz var. Baska sorunlar da olabiliyor bunlarin ¢ogunu
giindeme getiremiyorsunuz. Herkes ¢ok daha giizel sartlarda kosullarda ¢alismak ister

ama bazen oniiniize sunulan sartlara razi olmak zorunda kalirsiniz.”

Medya iizerinde ciddi bir baskinin oldugunu belirten gazete yetkilileri, baskiy:
acik bir sekilde gordiiklerini, yasadiklarimi ve gazetelerin bu nedenle kamusal

islevlerini yerine getiremedigini belirterek sunlar1 sdylemektedir:

“Kamusal gazetecilik yapmak isteseniz bile bazen bunlara engel onlarca olayla
karsilasabiliyorsunuz. Hicbir donemde olmadigi kadar psikolojik bir baski var
tizerimizde. 1960-70-80 leri gordiik ama bu kadar degildi. Kose yazilarinda bunun ¢ok
tartismasini yapariz. Ilgili kése yazisindan su kismi keselim mi kesmeyelim mi diye

saatlerce tartismalarimiz olur maalesef.”

Yerel basinla ilgili istek ve beklentilerini sordugumuz gazete yetkilileri,
gazetelerin ve gazetecilerin ekonomik anlamda kalkindirilmast ve ¢aligsma sartlarinin
tyilestirilmesinin; gazete c¢alisanindan gazete binasina ve dagitima kadar tiim
asamalarin devlet tarafindan desteklenmesinin yerel basini giiclendirmek amaciyla
atilacak adimlardan ilki olabilecegini belirtseler bu desteklerin bagimli gazetecilik

kavramin ortaya ¢ikaracagindan endise etmektelerdir.
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3.9.5. Arastirma Kapsam Disindaki Gazetelere Yoneltilen Sorulardan

Edilen Goriisme Bulgulari: Gazete Damga

Aragtirma kapsamina dahil edilmese de yerel basinin mevcut durumu ve giincel
sorunlartyla ilgili bilgi almak amaciyla goriisme gerceklestirilen Tiirkiye’deki yerel
gazeteler iginde tiraj anlaminda basi ¢ceken gazetelerden biri olan Gazete Damga’nin,
Damga Reklamecilik ve Yayimcilik adina imtiyaz sahibi Mehmet Mert gazeteyle ilgili

su bilgileri vermektedir:

“Damga Istanbul 'un biitiin ilcelerinde yayin yapan, 9 bin civarinda tiraji; 6 bin
civarinda bayi satisi, 2 bin 500 ila 3 bin civarinda abone satisi olan haftanin yedi giinii
vayimlanan, yarisi renkli bir gazete. Gazetemiz biinyesinde 70-80 kése yazari, 30-35
basin mensubu arkadasimiz var. Ayrica ¢agin dijital sistemine ayak uydurarak
damga.com.tr haber sitemizle faaliyet gosteren ve bu sitede de giinliik ortalama 100-

’

150 bin civarinda tiklama alan bir yayin organiyiz.’

Her ne kadar Yonetmelik’e gore yerel gazete sartlarini tasisa da, gazetelerinin
Istanbul’a yaym yapmas: ve dijital yayincilik alaninda faaliyet gdstermesi nedeniyle
Mert, Gazete Damga’nin bolgesel nitelikli bir gazetenin islevlerini yeri getirdigini

diistinerek sunlar1 ifade etmektedir:

“Biz Istanbul’da 20 milyona hitap eden bir gazeteyiz. Bunu yerellikle,
bolgesellikle kisitlarsak haksizlik etmis oluruz. Cin’in bir gazetesi 1 buguk milyar
insana hitap ediyor ve biz ona ulusal gazete diyoruz. Danimarka’da ¢ikan bir yayin
organi 10 milyon insana hitap ediyor ona da yaygin, ulusal gazete diyoruz. Veya New
York Times’a bakalim; artik diinyanin gazetesi. Hitap ettigi alana gére bakmak lazim.
Ote yandan dijital hayata gegis siirecinde de bu kavramlarin bircogu ortadan kalkt:.
Bir ilce gazetesi 100 adet basip o ilceye dagitiliyordu. Iicede yayin yapan bir web
sitesini artik diinya okuyabiliyor. Yani ben yerel tamimlamasini ¢ok dogru

’

bulmuyorum.’

Gazete Damga’nin 16 sayfa olarak c¢iktigin1 ve biitiin sayfalarinin renkli
olmadigini yalnizca ilk kalibin renkli diger sayfalarin siyah beyaz oldugunu belirten

Mert, kendilerine ait bir matbaa olmadigini, anlastiklar1 bir matbaa ile gazetenin
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basimini sagladiklarii ifade etmektedir. Basim konusuyla ilgili devletin bir adimi

oldugunun da altin1 ¢izerek sunlar1 eklemektedir:

“Matbaa her giin fiyat degiskenligi gostermekteydi. Bu konuda hiikiimet bir
adim atti. Bazi vergileri diistirdii ama dolar bazinda kagut, kalip, miirekkep alimlar

’

devam ediyor.’

Ancak devletin bu adiminin yeterli olmadigini ve yerel basinin daha fazla tesvik
edilmesi gerektigini diisiinen Mert, gerek hiikiimetin gerek siyasilerin gerek medya
sektoriindeki calisanlarin sorunlar1 goérmezden geldigini, ilgisiz ve alakasizlik

nedeniyle ilerleme kaydedemediklerini vurgulamakta ve sunlart sdylemektedir:

“Ozgiir bagimsiz igini hakkiyla yapan gazetelere basin organlarina ihtiyacimiz
var ama diger taraftan ne yazik ki itici bir adim atilmiyor ne hiikiimet tarafindan ne
de siyasiler tarafindan. Biz basin mensuplarimin da yiizde 901 ilgisiz ve alakasiz bir
sekilde yoluna devam ediyor. Yakin, uzak ya da giinliik planlari olmayan bir
sektordeyiz. 70°li yillarda gazete sahipleri gazetecilerdi. Bugiin ise gazeteler,
gazetecilik bilmeyen patronlarin elinde. Baska sektorde yatiruimlart var, bir de yaymn
organi olmus. O yayin organina para gondermiyor, tivey evilat gibi goriiyor. Dogru
insanlarla da ¢alisma yapamuyor, biraz da hiikiimet baskisiyla. Biz tam bir yayin
organt oldugumuzu diigiiniiyoruz Tiirkiye'de. Arkamizda bir holding siyasi gii¢
olmadan yaywcilik yapiyoruz. Yaymcilik disinda baska bir sektorde faaliyet
gostermiyoruz, ayri bir sirketimiz yok. Gazetemiz, haber sitemiz ve bir de dergimiz tek

bir cati altinda.”

Gazetedeki calisanlarin niteligi, egitim durumlari ve istihdam kosullaryla ilgili

olarak yoneltilen soruya da Mert su sekilde cevap vermektedir:

“Su an aktif olarak 26 sigortali, 15-20’ye yakin da sigortali olmayp ilgelerde
bizimle igbirligi yapan, gazetelerimizi dagitan, bize gazetecilik anlaminda destek veren
arkadaglarimiz var. Kadrolu ¢alisanlarimizin yariya yakini iletisim fakiiltesi mezunu
ve bu arkadaslarimizin %70’i erkek, %30°u kadin diyebilirim. Ise alirken éncelikle
tecriibe ariyoruz. Universite mezunu olmasini énemsiyoruz ama illa ki gazetecilik
Mezunu olmasina bakmiyoruz. Birincil sartimiz bu meslegi bilip bilmemesi yani.

Clinkii gazetecilik iyi bir egitim alinarak yapilacak bir is degildir. Baktiginiz zaman
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bunu net goriiyorsunuz. Maalesef yabanci dil bilenlerimizin sayisi ¢cok az. Internet
haber sitemizi de iki arkadasimiz giincelliyor, doniistimlii olarak. Calisanlarumizin yag

’

ortalamasi 30 diyebilirim.’

Anadolu Ajansi ve Demiréren Ajansi ile zaman zaman c¢alistiklarimi ve
ajanslardan haberler ¢ektiklerini ifade eden ve haber tiretiminde temel unsurlardan biri
olan yerel makamlarla iligkilerin de iilkenin politik iklimiyle ilgili olarak degistigini

belirten Mert asagidaki sozlerle durumu agiklamaktadir:

“Siz gazeteciligin biitiin degerlerini yerine getirerek meslegini yaparsiniz ama
karsinizda siz dogru anlayan birisi varsa dogru iletigim kurabilirsiniz. Maalesef yerel
voneticilerde etik degerler, ahlak, vicdan yoksa hi¢bir sekilde iletisim kuramazsiniz.
Yani siz mesleginizi yapmaya ¢alisirsiniz ama size santajct montajci yalanci damgasi
vurmaya ¢alisilir. 30 yilltk meslek hayatimda, “haklisiniz ama bunlart yazmaniza ne
gerek vardi. Gelip bize soyleseydiniz yapardik™ seklinde soylemler aldim. O zaman
ben niye varuim? Niye para veriyor da gazeteyi aliyor vatandaslar. Boyle bir sorun

yasiyoruz.”

Dagitim asamasinda zorlandiklarini, dagitim sisteminin de tekellesmesinden
dolay1 alternatiflerin olmadigint ve mecburen belli yerlerle calismak zorunda
olduklarini belirten Mert, kendilerinin 15-20 kisilik dagitim kadrosu oldugunu

soylemekte ve sorunlari su sekilde ifade etmektedir:

“Meslek orgiitleri de bu konulara deginmiyor. Kag kisi hapse girdi ¢ikti bunlari
soyliiyorlar. i de arkadas biz de hapse girdik ciktik yargilandik. 10 dakika hapse
giren ¢tkanlar: konusun, 10 dakika mesleki degerleri konusun, 10 dakika ekonomik

’

sorunlart konusun, 10 dakika siyasi sorunlart konusun.’

Tiirkiye’deki yerel basini ayakta tutan sistemin resmi ilan ve reklam uygulamasi
oldugunun altin1 ¢izen, glinlimiizde basili yayin yapan yayin organlarinin %70’inin bu
sistem olmasa islerini yiirlitemeyecegini sOyleyen Mert, bu alandaki rekabet

ortamindan duydugu iiziintiiyii de su sekilde dile getirmektedir:

“Rakiplerinizin gazetecilik mantigiyla gazetecilik yapmamast beni o yoruyor,

liztivor. Siz emek harciyorsunuz ama karsi taraf da kamu destegiyle kamu ihalesiyle
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yaywn yapan yayin organi. Siz 70 kurusu satiyorsunuz. Otekinin icerigine milyonlar,
trilyonlar giriyor satiliyor. Béyle bir adaletsizlik var. Onun disinda ben matbaanin
olmamasint kusurlu gormiiyorum ama ben hiikiimet bir yetkili olsam gercekten igini

’

yapan yaywn organlarina kagidi, matbaayt bedava veririm.’

BiK’in gazetelerin gelir durumunu arttirict calismalar icinde oldugunu belirten
ve Kurum’dan aldiklar1 reklam ve ilan gelirlerinin toplam gelirlerinin %40’ ma hitap
ettigini, %60’1n1 ise bayi satislari, abonelik satislar1 ve belediye gelirleri oldugunu
sOyleyen Mert, ayakta kalmalarmi reklam ve ilan sistemine baglayarak sunlari

belirtmektedir:

“Basin Ilan Kurumu, yarin Damga ya resmi ilan vermezse gelirimiz diiser ciddi
anlamda. Belki 3-5 arkadagimizla yol ayrimina gideriz ama yaymnciligimiz devam

’

eder, dijital sisteme daha ¢ok kayariz. Ozel kurumlardan reklamimiz ¢ok az.’

Abonelik sisteminin Tiirkiye’de uygulanabilirliginde sorunlar oldugunu dile
getiren Mert, abonelik sisteminden ¢ok dijital teknolojilere yatirim yapmanin mevcut

kosullarda daha olumlu olacagini ifade etmektedir:

“Norveg’te Danimarka gibi iilkelerde insanlar bir eve tasindiklar: zaman o evin
dogalgazi, suyu gibi bir de o bélgenin yerel gazetesine abone olurlar. Postayla gazete
her giin evlerine gelir. Bizim iilkemizde ise maalesef bu miimkiin degil. Mesela PTT ye
bir mail atmistim gazete 40 giinde eve gelir demiglerdi. Pandemiden dolay: fazla
personel ¢alistitrmiyoruz dendi. Giinliik  yayin  organlarimin  posta  yoluyla
dagitilmasinin zor oldugunu diistiniiyorum. Eger gazetenin basiminda zorlanirsam bu
sayfalart dijital ortama aktarmay: diisiiniiyorum. Abone parasi ddenerek o gazetenin

’

dijital sayfalarimin okunmasi bence daha uygun.’

Mert, ayrica yazili basinin gelecegine iliskin olarak yoneltilen soruya, basili
gazetelerin zaman iginde azalacagini ve sekil degistirecegi seklinde cevap verirken,

artik agirlik verilmesi gereken tarafin dijital olmasi gerektiginin altin1 ¢izmektedir.
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3.9.6. Arastirma Kapsam Disindaki Gazetelere Yoneltilen Sorulardan

Edilen Gériisme Bulgular:: istanbul Gazetesi

Tirkiye’nin en eski yerel gazetelerinden biri olan ve tiraj siralamasinda basi
ceken Istanbul Gazetesi'ne iliskin tanmimlayici bilgileri, gazetenin imtiyaz sahibi

Baturhan Kocak su sekilde aktarmaktadir:

“Istanbul Gazetesi, Yeni Istanbul Gazetecilik Ltd. Sti. biinyesinde faaliyet
gostermektedir. Sirket; neticede belli bir sermayesi olan kurumsal kimlige sahip bir
olusum oldugu i¢cin avantajlidir. Gazetecilikten baska bir sahast olmayan sirket;
haberciler i¢in onemli bir sanstir. Temel yayincilik ilkeleri, gazeteciligin SNIK kurall

cergevesinde yaymn yapmaktan baska kaygi tasinmamaktadir”

Yayincilik politikalarinin temelini giivenilir haberciligin olusturdugunu, sokak
haberciligi yaparak yerel yoOnetimlerin icraatlarin1 vatandasa duyurduklarini ve
vatandasin sehre dair yasamini zorlastiran unsurlari yerel yonetimlere ulastirdiklarini,
bu sayede yerel gazeteciligin temel islevini yerine getirdiklerini vurgulayan Kogak

sunlar1 eklemektedir:

“Bu akig, vatandasin diger yaygin medya araglarmmin disinda gazetemize ilgi
gostermesini sagliyor. WhatsApp haber hattimiza gelen sikdyetlerin bazilarini yerel
vonetimlere direkt iletiyoruz, bazilarimi da haberlestirerek ¢oziime kavusmasina
aracilik ediyoruz. Ayrica, ekibimiz ‘yerel gazeteciligin’ onemine inanmig, idealist
kisilerden olustugu icin Ozverileriyle bu bagsariyr getiriyorlar. Oncelikle icerik
tiretiminde “yerel yayin” disiplinine uymak gerekiyor. Elbette iilkeye ya da diinyaya
dair ¢ok onemli gelismelere sayfalarimizda yer veriyoruz. Ancak agirlikli olarak yayin
alammiz olan Istanbul’daki her tiirlii gelisme igerikte onceligimiz oluyor. Istanbul
Gazetesi’'nin ana manseti daima Istanbul’la ilgili olmak zorundadir. Bu yeri gelir
carpict bir kriminal olay olur, yeri gelir bir yerel yonetimin bagsarisi ya da ihmali olur.
Ama igerikte oOnceligimiz Istanbul. Bu icerigi olusturabilmek icin vatandasla
irtibattimiz en onemli kaynagimizi olusturuyor. Hedefledigimiz biiyiime c¢itasina
ulastigimizda her ilgede bir muhabirimiz olacak ve vatandas-haberci arasindaki sicak

irtibatla daha zengin icerikler iiretebilecegiz.”
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Gazetenin giinliik periyotlu yaym yaptigini, tirajinin 10 bin adet oldugunu, 16
sayfadan olustugunu ve 22 ¢alisanlarinin bulundugunu da belirten Kogak, igerik
iiretimi konusunda gazetenin kendi muhabir kadrosunun yani sira Demiréren Haber

Ajans1 ve Thlas Haber Ajansi’na abone olduklarini ifade etmektedir.

Goriisiilen diger gazete yetkililerinin de altini ¢izdigi gibi, Tirkiye’de abonelik
yoluyla satis sisteminin basarili olamayacagini diisiinen Kogak, bunun nedenini de su

sekilde aciklamaktadir:

“Abonelik sistemi Tiirkiye'ye 1980°li yillarda Japonya’dan o6zenilerek
getirilmigstir. Sistemi yiiriitmek icin belli noktalarda bayilikler, dagiticilar vs. istihdam
etmek, bir ag olusturmak gerekmektedir. Isi sadece gazetecilik olan ve tiraj+reklam
gelirinden bagka geliri olmayan yayin organlarimin abonelik sistemini yiiriitmeleri
zordur. Agir bir maliyet getirir. Bizim gibi sehir gazeteleri i¢in karsilanabilir bir
maliyet degildir. Abonelik sistemini uygulayan yayin organlarinin, dagitim elemanlart
araciligiyla bagl bulundugu gruba ait iirtinleri pazarladigina da sahit oluyoruz. Bu,
maliyeti karsilamak icin kag¢inilmaz bir yontemdir. Vatandas ile gazete alisverisi
disinda kurulan ticari iliskilerde yasanacak bir aksaklik, okuyucu-gazeteci iligkisini de

’

zedeledigi i¢in bizce sistem pek saglikl yiiriimemektedir.’

Gazetenin dagitimi noktasinda da bayi sistemini kullandiklarini, abonelik
sisteminin artt maliyetleri ve denetim problemi nedeniyle tercih etmedikleri

belirtmektedir.

Yerel yonetimlerle iliskilerinin yerel yoneticilerin anlayislarina bagli olarak
degistigini sOyleyen Kocgak, bazi durumlarda saglikli bir iliski kurulamadiginin altini

cizerek sunlar soylemektedir:

“Vatandastan gelen ovgiileri onemserken, sikdyetlerden, elestirilerden
hoslanmayan yerel yoneticiler elbette gazetecilerle saglikl bir iligki kuramuyor. Biz;
yerel yonetimlerin etkinliklerinde sadece haberci olarak yer aliyoruz. Objektif olarak
etkinligi  yansitiyor, yorumsuz haber veriyoruz. Vatandastan gelen o6vgii ve
elestirilerde de ayni tavri benimsiyoruz. Yerel yoneticileri, partilerine ya da bizlerle
olan iliskilerine gére degil, icraatlariyla degerlendiriyoruz. Isin dogasi geregi, bazen

sitem aliyoruz, bazen de ovgii. Calisma arkadaslarimiz gazeteci durusunu sergiledigi
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siirece ortaya bizim agimizdan sorunlu bir iliski tarzi ¢ikmiyor. Yerel ydnetici
vaptiginiz yaymlarin bazilarindan rahatsiz olsa da, sizin ona gosterdiginiz saygiyi size

’

gostermek zorunda kaliyor.’

Meslek orgiitleri ve yerel basina destek veren kurum ve kuruluslarla ilgili olarak

da gortslerini dile getiren Kogak, sunlar1 soylemektedir:

“Yerel basint ayakta tutabilmek i¢in kamu adina gorev yapan bir kurum var ve
sistemi adaletli bir sekilde yiiriitiiyor. Bu konuda devletten ¢ok ézel sektore gorev
diisiiyor. Reklam verenler, pastayr dagitirken yerel basini da hesaba katmali. Pastadan
aywracaklart minik parg¢alar, hem yerel gazetelerin daha gii¢lii ve saygin habercilik
vapmasint saglar, hem de reklam vericinin daha farkli kesimlere ulasmasini saglar.
Reklam vericiler artik TV lere, internet sitelerine verilen reklamlarin goriinmez hdle
geldigini, vatandasin reklamlar basladiginda kanal degistirdigini kabul etmeli.
Tiirkiye 'de yerel/bolgesel gazetelerin, gen¢ habercilere yapilacak yatirimla yaygin
basini geride birakacagina inaniyoruz. Gazeteler ve gazeteciler, 6zgiir iradeleriyle
Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti gibi meslek orgiitlerine tiye olabiliyor. Bizim bu konuda
bir simirlamamiz yok. Kurumsal olarak da meslek orgiitleri veya birliklerinde temsil
ediliyoruz. Elbette, iiyesi bulundugumuz meslek orgiitii veya basin birliginin her aldig
karara istirak ettigimiz, destekledigimiz séylenemez. Diinyaya bakisimiza, ilkelerimize
ters gelen etkinliklere istirak etmeyerek, bazen de elestirilerimizi siralayarak tavrimizi

ortaya koyuyoruz.”

Yerel bir gazete olarak yasadiklari sorunlara iliskin, ¢ok temel sorunlar
yasadiklarini bu sorunlarin basinda da ekonomik birtakim zorluklarin geldigini ifade

eden Kogak, sunlarin altin1 ¢izmektedir:

“Ulkede bir ekonomik tiirbiilans yasandiginda, bundan ilk etkilenen basili
yvayinlar oluyor. Reklam pastasimin daralmasi yaninda, gorsel reklama agwrlik
verilmesi de basili yayinlarin en onemli handikaplarimin basinda geliyor. Basina
duyulan giivenin aginmasi da bizim karsimiza sorun olarak ¢ikiyor. Sehire dair detay
haberler yaptigimiz icin, yanlis ve eksik bilgi aktarmamak adina daha fazla zaman ve
emek harcamak zorundayiz. En az “tekzip” yayinlayan ya da yalanlanan bir yayin
organi olmanin getirdigi bir maliyet var. Bu stizge¢leri olusturmak da, dogru bilgiye

ulasmak i¢in zaman ve enerji harcamak da bir maliyet getiriyor.  Gliniimiiz
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teknolojisinin nimetlerini habercilikte daha etkin kullanabilecek projelerimiz var. Bu

projelerimiz i¢in kaynaga ihtiya¢ duyuyoruz.”

Yerel basinin Anadolu’daki durumunu pek fazla takip etme sanslar1 olmadigini
ancak kamusal islevini basarili bir sekilde yerine getiremeyen gazeteler nedeniyle
yerel basinin uzun soluklu varligini slirdiirmesinin miimkiin géziikmedigini diisiinen
Kogak, yerel yonetimlerin kendi icraatlarin1 vatandasa duyurmak i¢in ¢esitli biiltenler
cikardigin, afisler hazirlayip sehrin islek noktalarina astigini boylelikle basinin zaman
icinde siradanlasip yok oldugunu dile getirmektedir. Ote yandan gelismis iilkelerde
giinliik basil1 gazete tirajlarinin ¢ok yiiksek oldugunu fakat bu tilkelerde ayn1 zamanda
dijital teknolojilere de yatirnm yapildigini ifade eden Kocak su sorunlara dikkat
¢ekmektedir:

“Dijital ¢ag, oncelikle bireylerin okuma aliskanligint baltaladi. Bireyler artik
okumaktan ¢ok izlemeyi ve dinlemeyi tercih ediyor. Bir yayin organinin emek harcayip
ortaya koydugu c¢arpici bir haberi, bir internet sitesi aminda kopyalayip sayfasina
koyabiliyor. Haberin sahibinden ¢ok kopyaci internet sitesi ilgi goriiyor. Dijital ¢agin
getirdigi sorunlardan biri bu. Diger taraftan teknoloji, bir yandan basili gazetelerin
pazar paymni azaltirken, diger yandan maliyetini azaltryor. Basili yayinlarda
degismeyen en temel maliyet kalemi kagit ve baskidir. Baski teknolojisinin gelismesi,
gorsel kaliteyi de beraberinde getirir. Ancak biz; teknolojinin sundugu imkdanlarin,
gazetemizi renk curcunasina doniistiirmesine karsiyiz. Bu yiizden sade ve goz

’

yormadan okunabilir sayfalar tasarliyoruz.’

Kocak; yazili basmin gelecegine iliskin, gelismis iilkelerde basili gazete
satiglarinin yiizbinler, milyonlarla ifade edildigini, dijitale yatirim artsa da, ideolojik
gazetecilik saplantis1 gostermeyen, siyasetin tribiinlerine hitap ederek varligini
stirdiirme kaygisi giitmeden gazeteciligin, haberciligin geregini yapanlarin yasamaya
devam edecegini belirtmekte ve “habersiz bir diinya olamayacagina gore gazetesiz bir

toplumda olamaz” s6zlerini eklemektedir.
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3.9.7. Basin ilan Kurumu’na Yoneltilen Sorulardan Elde Edilen

Goriisme Bulgular:

Gergeklestirilen goriisme kapsaminda alinan verilere gore; BIK gérev alanindaki
resmi ilan yaymlama hakkini haiz gazete sayisi; 29’u yaygin (ulusal), 9’u bolgesel,
781’1 yerel olmak tizere toplam 819’dur. Valiliklerin gérev alanindaki gazete sayisi ise
205°tir. Gliniimiizde dijital teknolojilerdeki gelismeyle gazete yaymciligi yapisal bir
degisim ve donlisiim geg¢irmektedir. Basili yayinciliktan yavas yavas vazgecen ve
dijitalin sundugu imkanlardan yararlanmaya baslayan gazetelerin igerik tiretimi,
teknolojik siirec, dagitim ve okur, pazar yapistyla ilgili mevcut durumuna iliskin BIK

Genel Midiirliigii’nden alinan cevap su sekildedir:

“Reklam ve tiraj iizerinden gelir yapisina dayali gazete ve dergiler, basili
yayinciliktan uzaklagmakta, dijital ortamlar iizerinden dagitima girerek gerek reklam
ve gerekse okunurluk bakimindan gérece yeni bir ortam ile karsi karsiya kalmaktadir.
Uretim noktasinda yeni medya teknolojilerinin getirdigi yeni yayincilik ortaminda
icerik tiretim bicimi ve mesleki yetkinlikler biiyiik oranda degismistir. Icerigin tiiketim
hizi artmus, icerik tiretimi de buna uygun olarak hizlanmistir. Gorsel icerikler yazil
iceriklerin oniine ge¢mistir. Teknolojik siire¢ noktasinda yeni medya teknolojileri ile
baski teknolojileri dahil, icerigin iiretiminde kullanilan tiim teknolojiler degismis ya
da kullamim dis1 kalmistir. Dagitim ve okur pazarmin yapisi noktasinda ise yazili
basinin erigim sinwrlari bulunmaktadir ve tirajlar her gecen giin azalmaktadir. Yazili
basimin okur ile ilgili 6ne ¢ikan en onemi algi sorunu ‘giiven’ kavraminda
yvogunlasmaktadir. Okur da degisim gecirmis, kusak degisimlerine uygun olarak igerik
tiiketim aligkanlart degismistir. Dijital igerik tiiketimi yazili basinin igerik tiiketiminin
yerini almaya baslamistir Basin Ilan Kurumunun yazili basin yayin organlarinda
yaywmina aracilik odevinde bulundugu gazetelerde yayinlanmakta olan muhtelif
konulardaki resmi ilanlarin bu mecrada yaymmini gerekli kilan yasal diizenlemelerde,
anilan ilanlarin gazetelerde yayimimin yam sira internet ortaminda da duyurulmasi

’

yvonitinde gelismeler yasamaktadir.”

Tiirkiye’de yerel gazetelere en biiyiik destegi Basin ilan Kurumu vermektedir.
Ancak, yalnizca resmi ilan gelirleri yerel basinin kalkinmasi ve varligini devam

ettirmesi i¢in yeterli olmamaktadir. Yerel gazetelere yonelik uygulanan reklam ve ilan
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modelinin gazetelerin ihtiyaglarini karsilayip karsilamadigima iliskin BiK, yerel basina
yonelik yiiriittiigli caligmalarda 6ncelikli amacinin, gazetelerin dijitalle uyum siirecinin
saglikli yiritilmesine katki saglamak ve yerel gazeteleri sadece resmi ilan
gelirlerinden degil, ticari reklam gibi 6nemli gelir kaynagindan pay alabilir konuma
getirmek ve dijital reklam piyasalarina da paydas olmalarini saglamak oldugunu ifade

etmektedir.

Dijital teknolojiler bireylerin medya tiiketim aligkanliklarini degistirmis,
sektoriin rekabet yapisinda ciddi degisimler meydana gelmis; gazeteler dijital tiretim
ve dagitima yonelmistir. Basili faaliyet gosteren yerel gazetelerin anlik igerik
paylagimina imkan veren dijital medyaya adaptasyonu ve rekabeti mevcut durumda
zorlagsmugtir. Dijital kanallar iizerinde gazetecilik yeni dinamikler ve yeni bir anlayis
igerisinde hayatina devam etmektedir. Geleneksel gazetelerde takip etti§imiz tiraj,
sayfa sayis1 ve yiizol¢limii gibi fiziksel gazeteye ait performans oOl¢iitlerinin yerini
internet sayfa trafigi, ziyaretci sayisi, sayfada kalma siiresi ve benzeri yeni dijital
gostergeler almistir. Yeni mecra {lizerindeki hizmetler gelisen teknolojilerle birlikte
evrimine devam etmekte ve her gecen giin farkli deger Onerileri ile karsimiza
cikmaktadir. Ancak, bu tiir gelismeler yerel medya iizerinde yeni firsatlar1 beraberinde
getirmekte ve yazili basmma daha Onceden sahip olmadiklar ticari imkanlari
sunmaktadir. Geleneksel gazetecilik anlayisindaki tiraj ve reklam gelirleri hizla
diiserken yeni medya iizerindeki reklam faaliyetleri hizla biiyiimekte ve reklam
pazarindaki dengeler dijital lehine degismektedir. BIK sektdrdeki dijital doniisiimiin
farkinda olan ve mevcut yapidaki sorunlari, degisimi, ihtiyaglart géren bir kurum
olarak birtakim uygulamalar hayata ge¢irmistir. Dijitallesme siirecine uyum ile ilgili

olarak Kurum’dan su yanitlar alinmustir:

“Resmi Ilan ve Reklamlar ile Bunlari Yayinlayacak Siireli Yayinlar
Yonetmeligi 'nin 73. maddesinin birinci fikrasinin (g) bendine gore gazetelerin basili
sayisinda  yaywmlanan  resmi  ilanlarin - Kurumun resmi ildn  portalinda
(www.ilan.gov.tr) goriintiilenmesini saglayan dijital pano (widget) uygulamasina
kendi internet (haber) sitesinde goriiniir sekilde yer veren ve bu uygulama tizerinden
yaygin gazetelerde aylik dokuz binin, bolgesel ve yerel gazetelerde ise dort bin beg
yiiziin tizerinde sayfa gosterimi saglayan gazeteler 1/6 oraminda ek gosterge

uygulanmaktadir. Dijital doniisiim basligt konu olarak her ne kadar teknik goriinmekte
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ise de isin merkezinde insan faktorii bulunmaktadir. Ciinkii tiim bu stireglerin sonunda
kurulan teknolojileri isleten ve bu imkdnlar ¢ercevesinde deger yaratan gazetecilerdir.
Dolayisiyla yazili basimin yeni medya teknolojilerine uyumu ayni zamanda sektoriin
insan sermayesinin de doniisiimiinii icermektedir. Basin Ilan Kurumunun teskil
edildigi yillar itibariyle kitle iletisim araglari igerisinde en etkili mecra yazili basin
olmakla birlikte, bu mecramin bas aktorii gazetelerdi. Tabiatiyla o tarihte resmi
ilanlarin yayin mecrasi gazeteler olarak belirlenmistir. Ancak giiniimiiz teknolojik
imkanlart goz oniine alindiginda resmi ilanlarin yayin mecrasinin gazetelerin basili
niishasi ile birlikte bu gazetelerin internet ortamindaki haber sitelerinde de devam

edebilecegi diistiniilmektedir.”

Giiclii bir yerel basinin varligi, daha onceki boliimde de ifade edildigi gibi,
bir¢ok kritere baghdir. Tiirkiye’de yerel basinin varligini devam ettirebilmesinin yolu,
yiksek satis ve resmi ilan ve reklam gelirlerinden ge¢mektedir. Ancak yerel
gazetelerin yiiksek satiglara ulasamadigr bilinen bir gercektir. Buna karsin gazeteleri
ayakta tutan resmi ilan ve reklam gelirleri olmaktadir. S6z konusu ilan ve reklam
gelirleri oldugunda BiK’in dagitimda adaletsiz davrandig siiriilmekte, yerel gazeteler
daha fazla ilan gelirinden yararlanmak istediklerini belirtmektedir. Tiirkiye’deki resmi
ilan uygulamasinin amacima ulagmadigini, resmi ilan potansiyelinin yarisindan
fazlasmin Istanbul’daki gazetelere gittigi ve Anadolu’da yaymnlanan gazetelerin ise
geri kalan pay1 paylastig1 yerel gazete sahipleri tarafindan siklikla dile getirilmektedir.

Bu durumla ilgili olarak BiK, sunlar1 sdylemektedir:

“Toplam resmi ilan potansiyelinin yarisimn Istanbul da nesrolunan gazetelere
gittigi, Anadolu’da yayinlanan gazetelerin ise geri kalammin dagitildig ifadesine
katilmak miimkiin degildir. Resmi ilanlarin hangi tiir gazetelerde yayinlanacagi veya
yayinlanacagi gazetenin asgari fiili satis miktarinin ne kadar olmasi gerektigi gibi
hususlar aynt ilanlarin yayinina dair mevzuat diizenlemelerinde yer almaktadir. Basin
Han Kurumu, resmi ilanlar: hangi gériis ve diisiincede olduguna bakilmaksizin 195
sayili Kanuna gore Kurum Genel Kurulu tarafindan belirlenen igerik, sayfa say ve
olgtiisti, kadro, fiili satig, en az yayin hayati siiresi gibi sartlar gozetilerek tespit edilen
usul ve esaslar dairesinde gazetelere dagitmaktadir. Gazetelere yiikletilen édevler ile
dagitim esaslart Resmi Ilan ve Reklamlar ile Bunlar: Yayinlayacak Siireli Yayinlar

Yonetmeliginde diizenlenmistir. Resmi ilanlarin gazetelerde hangi usul ve esaslar
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dairesinde yaymlanmasi gerektigi ve ayrica bu ilanlarin nasil ve ne sekilde ol¢iimlenip
hesaplanacag ile birlikte muhatabi gazetelerin giinliik fiili satis adetleri dikkate
alinmak suretiyle tatbik olunacak st/cm birim fiyatlari Resmi Ilan Fiyat Tarifesiyle
belirlenmektedir. Gazetelerin kadro, fiili satis, yiizélgtimii, birden fazla yerde basilma
ve benzeri farkl ozellikler sebebiyle aldiklart resmi ilan istihkaklar: (yayinladiklar

ilan tutarlar) degiskenlik gosterebilmektedir.”

Konunun devami niteliginde BIK, resmi ilanlarin gazetelere istihkaklar
dogrultusunda elektronik sistem araciligiyla dagitildigini, ilanlarin, ilan sahiplerinden
alinmasindan bu ilanlar1 yayinlama hakkinin haiz gazetelerde yaymlanmak {izere
dagitimina kadar olan islemlere iliskin siirecin de elektronik ortamda kisaca ILANBIS
olarak adlandirilan ilan bilisim sistemi lizerinden otomatik olarak gergeklestirildigini
ve bu siirece miidahale s6z konusu olmadigin1 belirtmektedir. bu siire¢ icerisindeki
islemlerin hangi usul ve esaslar dairesinde icra olunmasi gerektigi hususlar1 Resmi Ilan
ve Reklamlarin Elektronik Ortamda Alinip Dagitilmasina Dair Yonetmelikle hukuki
diizenleme altina alinmigtir. Kurum ayrica, resmi ilanlarin dagitimmin adil ve seffaf
bir sekilde yiiritiildiigiinlin diger bir gostergesinin de resmi ilan yaymlama hakkini
haiz gazetelerde sahip olduklar1 kontenjan nispetinde dagitilip yayinlatilan resmi
ilanlarin dagitimint gosterir aylik resmi ilan kontenjan ve dagitim tablolarinin her ay
sonunda ilgili yayin yerlerindeki muhatap gazetelerle elektronik ortamda paylagilmasi

oldugunun altin1 ¢izmektedir.

Ulusal basinda yer alan gazetelerin dahi bir bir kapandiginmi izledigimiz su
donemlerde yerel gazetelerin de yok olma tehdidiyle karsi karsiya kaldigi gibi bir
endise siklikla dile getirilmekte, yazili basinin gelecegi sorgulanmaktadir. Kimi
goriiglere gore insanlik var oldugu siirece kagit ortaminda iletisimin devam edecegi
ongortiliirken, kimi goriislere gore de gelecek 15-20 yil igerisinde gazetelerin giinliik
hayatimizda yer almayacaklar1 belirtilmektedir. Goriisme yapilan, diisiinceleri alinan
gazete temsilcileri yazili basinin uzun bir siire daha varligini siirdiirecegini, umutlarin
koruduklarini ifade etmektedir. BIK’in konuya yaklasimimnin ve uygulamalarini ne

sekilde oldugu merak edilerek ayn1 soru yoneltildiginde su yanitlar alinmustir:

“Giintimiiz sart ve kogullarina bakildiginda dijital ortamdaki haberlesme

imkanlarinin yazili basina oranla ¢ok daha hizli ve etkili oldugu goriilmektedir. Ne var
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ki her ne sart altinda olursa olsun yazili basint (gazeteleri) yok saymak da ¢ok dogru
bir tespit olmayip, arsivieme ve dogrulama imkani sunmalari, hdlen en giivenilir bilgi
kaynagi olmalari gibi sair somut ozellikleri yazili basinin onemini ortaya koymaktadir.
Basin flan Kurumu, mevcut yapimin gelecekte de siirdiiriilebilir olmast icin kurulus
Kanunu geregi vistlenmis oldugu gérevin giintin sartlarina uygunluk arz edecek sekilde
ifa edilebilmesi yoniinde teknik anlamda gerekli alt yap: ¢alismalarim biiyiik 6l¢iide
tamamlamis ve uygulamaya gecirmistir. Ayrica resmi ilanlarin bu ilanlart yayinlama
hakkint haiz gazetelerin basili niishalarinin yani sira es anli bir sekilde ayni gazetelere
ait internet haber sitelerinde de yayimlanmast hususu Kurum mevzuatina dercedilerek
resmi ilanlarin dijitale doniistimii noktasinda hukuki diizenlemeler anlaminda ilk
adimlar da atilmis bulunmaktadir. Basin Ilan Kurumu gazetecilik faaliyetlerinin
devamliliginin sektoriin desteklenerek giiniin degisen ve gelisen sosyolojik, ekonomik,
kiiltiirel, teknolojik ve benzeri sartlar: dikkate alinmak suretiyle saglanmasi amaciyla
ilgili c¢alismalar: sektor temsilcileri ile birlikte koordine etmeye baslamistir.
Nihayetinde Basin llan Kurumu; bu konuda tecriibe ve birikim sahibi olarak
tilkemizdeki gazetecilik faaliyetlerinin daha da giiclenerek ileriye gitmesi amaci ile
kendi gorev ve faaliyetleri kapsaminda her tiirlii katk: ve destegi sunmakta ve sektorel

calismalara devam etmektedir.”
3.10. ARASTIRMA BULGULARININ DEGERLENDIRILMESI

Ouest France ve Dokuz Siitun gazete yetkilileri ile aragtirma kapsaminda
gergeklestirilen derinlemesine goriismeden elde edilen bulgular; iki iilkedeki yerel
gazetelerin farkliliklarini ortaya koymast agisindan 6nem arz etmektedir. Fransa’da ve
Tiirkiye’deki s6z konusu yerel gazetelerin ne sekilde ortaya ¢iktigi, gelisim gosterdigi,
mevcut durumu ve sorunlart géz Oniinde bulunduruldugunda iilkelerin temel
dinamiklerinin yerel basini1 sekillendirdigi goriilmiistiir. Ornegin Fransa’da basariyla
uygulanan abonelik sistemi, Tirkiye’deki yerel gazete yetkililerine gore burada

uygulanilabilir bir sistem degildir.

Ouest France, ikinci Diinya Savasi ddneminde, Rennes’in kurtulusunun hemen
ardindan L’Ouest Eclair gazetesinin kalintilarindan dogmustur. L’Ouest Eclair’in
binasinin, ticari altyapisinin ve malzemelerinin kullanilmasiyla 1944’te ortaya ¢ikan

Ouest France, iilkedeki kurtulus coskusu i¢inde yayin hayatina baglamigtir. Tam 77
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yildir basaril bir sekilde, Fransa’nin en ¢ok okunan bolgesel gazetesi olarak varligini
stirdiirmektedir. Fransa’da bir¢ok gazete uzun yillardir ekonomik agidan giiclii biiyiik
basin gruplar1 biinyesinde faaliyet gdstermektedir ve bu sayede ayakta kalmaktadir.
QOuest France da bu gazetelerden biridir. Buna karsin Tiirkiye’deki yerel basina
baktigimizda tam tersi bir durum s6z konusudur. Cok uzun yillardir varligini siirdiiren
yerel gazeteler olmadigi gibi, gazeteler sahiplik agisindan genellikle kiigiik aile
isletmelerine aittir. istanbul, Ankara, izmir gibi biiyiiksehirlerdeki gazeteler gorece
daha biiyiik sirketlerin biinyesinde yer alsalar da ekonomik zorluklar nedeniyle bu
gazeteler de kapanmanin esigine gelmistir. Ouest France’a kiyasla ¢ok geng bir gazete
olan Dokuz Siitun, 2001 yilinda yayin hayatina baslamistir; tam 20 yildir varligini

surdirmektedir.

Iki gazete de yalmzca yaymcilik sektoriinde faaliyet gdsteren bir sirket
biinyesinde ¢ikmaktadir. SIPA-Ouest France grubuna bagli olan ve grubun amiral
gemisi diyebilecegimiz gazetenin yani sira grup biinyesinde uluslararasi, ulusal, yerel-
bolgesel yayin yapan bir¢ok gazete yer almaktadir. Buna karsin Dokuz Siitun’un yer
aldig1, Yenicag Gazetecilik ve Yayincilik sirketi blinyesinde Dokuz Siitun ile birlikte
Yenicag ve Giinboyu gazeteleri olmak {izere toplam ii¢ gazete bulunmaktadir. Bu
grubun yayincilik anlaminda ortaya cikisinda gazete patronun siyasi kimligi de
yatmaktadir. Ancak zaman iginde iilkedeki siyasal iklime bagli olarak, gazete siyasal
gorlslerini  torplilemistir. Yine de gazetenin yayin politikasinin bu durumdan
etkilendigini soylemek miimkiindiir. Iki iilkedeki yerel basin sirketlerinin sahiplik
yapilariin oldukga farkli oldugu, bunun da basta ekonomik kosullar olmak iizere daha

once de gerekgelendirilen bir¢ok etkene bagli oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Ouest France, yayimn politikas1 ve gozettigi etik degerler baglaminda insan
haklar1 ve toplumsal hakkaniyeti on plana koyarken “Adalet ve Ozgiirliik” sloganiyla
fikir gazeteciligi yapmaktadir. Gazetenin genel yayin yonetmeni bilginin
bagimsizligin1 saglamak adina ¢alistiklarint vurgulamaktadir. Gazetelerin yayin
politikast ve temel degerleri, bulunduklar1 iilkenin demokratik ortamina gore
sekillenmektedir. Tiirkiye’deki ekonomik problemler ve basin 6zgiirliigii ile ilgili
endiseler gazetelerin yayin politikasi konusunda belirleyici olmaktadir. Dokuz Siitun

gazetesi de Tirkiye’deki mevcut ekonomik durumdan, temel sorunlardan etkilenmis
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ve halkin ekonomik haklarini, kaygilarini, istek, beklentilerini dile getirecek sekilde

bir yayincilik pratigi benimsemistir.

Iki iilkedeki gazetelerin niteliklerine, imkanlarina bakacak olursak farkin diger
noktalardaki gibi ¢ok agik oldugu goriilmektedir: Ouest France’in Rennes basta olmak
tizere Pays de la Loire ve Normandiya idari bolgelerinde toplam 58 ofisi ile bir de
Paris’te ofisi bulunmaktadir. Buna karsin Dokuz Siitun’un Istanbul Yenibosna’daki
gazete merkezinin disinda yalnizca Ankara Kavakli’da temsilcilik ofisi vardir.
Gazetelerin ofislerinin bulundugu alana bagli olarak icerikler de hitap ettikleri
yerlerden toplanmaktadir. Ouest France’m yetkilisi haberlerini agirlikli olarak hitap
ettikleri ii¢ idari bolgeden topladiklarini, zaman zaman giindeme gore Avrupa’y: ya da
diinyayr ilgilendiren 6nemli olaylar1 da gazetelerine tasidiklarini belirtmektedir.
Dokuz Siitun’daki haberlerin ¢ogu yerel nitelikli olsa da iilke giindemini ilgilendiren
ulusal nitelikli haberlerin de gazetede yer aldig1 goriilmektedir. Bu durum elbette ki
gazetenin Tiirkiye’nin merkezi konumundaki Istanbul’da cikiyor ve Istanbul’un iki
yakasindaki halka hitap ediyor olmasiyla iliskilidir. Istanbul s6z konusu oldugunda
gazeteler agisindan yerel kavrami mevcut durumu pek karsilamamaktadir. Dokuz
Siitun gazete yetkilileri de gazetenin Marmara bolgesine hitap eden bolgesel nitelikli
bir gazete gibi hareket ettigini, ancak mevcut kosullar nedeniyle yerel oldugunu

belirtmektedir.

Tiirkiye’deki yerel gazetelerin icerik sikintisi yasadigi asikardir, bunun da
temelinde ¢alisan sayisinin azlig1 yatmaktadir. Iki gazetenin sayfa sayilar1 arasindaki
farklihk bu durumu destekler niteliktedir. Oyle ki Ouest France gazetesi 48 sayfadan
olusurken Dokuz Siitun’un sayfa sayisi Tiirkiye’deki birgok yerel gazetede oldugu gibi
16°dr.

Iki gazetenin ¢alisan sayilarini karsilastirdigimizda, ¢ok ciddi bir fark oldugu
gorilmektedir. Gazetelerde calisan sayisinin az ya da ¢ok olmasi dogrudan ekonomik
durumla ilgilidir. Kii¢iik ¢apl1 yerel gazeteler, resmi ilan ve reklam alabilmek amaciyla
BiK’in belirledigi sartlar1 yerine getirmek amaciyla, ¢ok kiiciik bir ekiple yaym
hayatin1 siirdiirtirken, gayesi ger¢ekten gazetecilik yapmak olan yayin organlar
kaliteli icerik iiretebilmek ve icerikte cesitliligi saglamak adina daha fazla kisiyle

caligmaktadir. Dokuz Siitun gazetesinin 18 ¢alisan1 bulunmaktadir. Bu sayi,
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Tiirkiye’deki yerel gazetelerin ¢alisan sayilar1 géz onilinde bulunduruldugunda pek az
goriinmemekle birlikte Fransa’daki Ouest France ile kiyaslandiginda ¢ok ¢ok azdir.
Oyle ki Ouest France’da 580 profesyonel gazeteci galisirken toplam ¢alisan sayisi
1450°dir. Tiirkiye’de bdylesi yliksek rakamlara sahip g¢alisan sayisi olan ulusal bir
gazete dahi bulunmamaktadir. Ote yandan Ouest France yerel haberler sz konusu
oldugunda sahada calisan 2 bin 500 yerel muhabirden destek almaktadir. Ayrica yurt
disinda 60 gazeteci ile calismaktadir. Her ne kadar gazetenin yerel-bolgesel yayin
yaptigini ifade etsek de ulusal ve hatta uluslararasi iceriklere de yer vermesi agisindan
disa acgilmaya ve siirekli biiyiimeye yonelik bir politika izledigi goriillmektedir.
Calisanlarin sayica karsilagtirmasinin yani sira niteliklerinin de karsilastirilmasi
yapildiginda Fransa’da oldukg¢a basarili bir egitim sisteminin oldugunu oOncelikle
sOylemek gerekmektedir. Gazetecilik okullarmin sayist 30°dur ve gercekten
gazetecilik yapmak isteyen kisiler gazetecilik okullarina gitmektedir. Boylelikle
medyada c¢alisanlarin gogunun bu meslege goniil vermis, gergek gazeteciler oldugunu
sOylemek yerinde olacaktir. Gazeteye ise alimlarda Ouest France yetkilisi bagvuran
adaymn ozellikle uluslararas1 haberlerle de ilgilenmesi ve Fransizca-Ingilizce olmak
tizere en az iki dil bilmesi gerektigini vurgularken calisanlarin gazetecilik okulu
mezunu olup ileri derece liniversite egitimleri aldiklarini ifade etmistir. Tiirkiye’deki
duruma bakildigindaysa basta gazetecilik egitim sisteminde cesitli problemler
bulunmaktadir. Gazetecilik egitimi veren lise ve {iniversitelerin sayica coklugu
egitimin niteligiyle ilgili sorunlar dogurmaktadir. Tirkiye’deki yerel gazetelerin
birgogunda c¢alisanlarin biiyiilk cogunlugu gazetecilik egitimi almamis, alayh
gazetecilerdir. Gorlisme yapilan gazete yetkilileri de ise alim noktasinda tecriibe
hususuna dikkat ettiklerini ve kisinin gazetecilik egitimi alip almamaktan ¢ok,
alandaki deneyimine, istegine baktiklarini belirtmislerdir. Ancak bu yaklasim da
birgok sorunu beraberinde getirmektedir. Gazetecilik siklikla ifade edildigi gibi

yalnizca sahada 6grenilen bir meslek degildir; teorik bir birikim de gerektirmektedir.

Goriigme kapsaminda elde edilen verilerden biri de gazetelere yonelik tirajlar ve
buna bagli olarak basim-dagitim ile ilgili bilgilerdir. Oncelikle iki iilke arasinda halkin
diizenli yayin takip etme ve okuma aligkanligi tirajlardaki derin farkliligin bir
nedenidir. Fransa’da niifusun ¢ok biiyiik kismi1 her giin diizenli olarak bir yayinla temas

ederken Tiirkiye’de tam tersi bir durum s6z konusudur. ACPM’nin 2020 verilerine
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gore Ouest France’in dagitim rakami 625 bin 896°dir. Buna karsin Dokuz Siitun’un
BIK 2020 verilerine gore fiili satis adedi ortalamasi 10 bin 320°dir. Ouest France’in
genel yayin yonetmeni 700 bin kopyaya yakin olan giinliik baski dolagiminin 450 bin
baskisinin abonelere ulastigini belirtmektedir. Gazeteyi ayakta tutan gelirlerin ¢ok
biiyiikk kisminin abonelikten geldigini ifade etmektedir. Tiirkiye’de ise Fransa’da
oldugu gibi abonelik sistemi basarili bir sekilde uygulanamamaktadir. Goriisme
kapsaminda gazete yetkilileri abonelik sisteminin uygulanabilirligi konusunda
sorunlar oldugunu dile getirmektedir. Dolayisiyla Dokuz Siitun’un gelirlerini bayi
satigindan elde edilen gelirler olusturmaktadir. Ouest France’in abonelikten elde ettigi
gelirlerin yan1 sira reklamcilik gelirleri de vardir ki, bu da %25’lik kismini
olusturmaktadir. Ote yandan toplam cironun %1 de devlet yardimidir. Dokuz Siitun
yetkilileri ise gelir akiglariyla ilgili bayi satiglarin1 vurgulamis ve reklam almayi da
gazeteden biiyiik Olclide azalttiklarimi belirtmislerdir. Aboneligin yani sira basim ve
dagitimda da iki gazete arasinda teknolojik imkanlara erisim ve adaptasyon konusunda
birtakim temel farkliliklar bulunmaktadir. Bu farkliliklarin ardinda da ekonomik
kosullar yatmaktadir. Ouest France 2014’te esnek otomasyona sahip yeni bir baski
makinesiyle iliretime ge¢cmis ve baski kalitesini artirmay1 hedeflemistir. Bu alandaki
biiyiik yatirimiyla da ayni yil Basin Inovasyon Odiilii’ne layik goriilmiistiir. Hitap
ettigi bolgenin genisligi dolayisiyla da genis bir dagitim ag1 bulunan gazete, daha
onceki boliimde bahsedildigi sekilde Fransa’daki mevcut sistem dahilinde dagitimini
gergeklestirmektedir. Buna karsin Dokuz Siitun gazetesi yetkilileri, basim konusunda
degisen ve doniisen teknolojiye miimkiin mertebe ayak uydurmaya ¢alistiklarini ancak
ekonomik sikintilar nedeniyle yenilikleri belli bir dlglide gergeklestirebildiklerini
belirtmektedir. Gazete yetkilileri, dagitim konusunda da ii¢ sirketle anlastiklarini ve

Istanbul genelinde, iki yakaya da dagitim yaptiklarini belirtmislerdir.

Gorlisme kapsaminda cevap alinan bir diger konu da dijitallesmeye adaptasyon
ve dijitallesme yatirimlarinin ne 6lgiide olduguyla ilgilidir ki, bu noktada da iki
gazetenin ekonomik kosullarinin mevcut durumu etkiledigi goriilmektedir. Ouest
France, cag1 yakalama konusunda son derece basariliyken ve yatirimlarini dijital tarafa
yonlendirmisken Dokuz Siitun ¢ag1 yakalamakta Ouest France’a kiyasla epey geride

kalmistir.
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SONUC

Tiirkiye’deki ve Fransa’daki yerel-bolgesel basinin temel dinamiklerini, mevcut
durumunu, sorunlarini ortaya koymak ve Fransa 6rneginden hareketle Tiirkiye yerel
basininin giliglenmesi adina Oneriler sunmak amaciyla sekillenen c¢alismada,
Fransa’dan en fazla tiraja sahip bolgesel giinliik gazete Ouest France, Tiirkiye’den de
yerel giinliik yayin yapan, en fazla tiraja sahip Dokuz Siitun gazetesi yetkilileriyle yar1
yapilandirilmis derinlemesine goriismeler gergeklestirilmistir. Veri toplamak amaciyla
yararlanilan derinlemesine goriismeler kapsaminda iki tilkedeki yerel-bolgesel basinin
temel ozellikleri ve mevcut durumuna iliskin gazete yetkililerinden bilgiler alinmistir.
Calisma kapsaminda arastirma asamasina gelmeden once Fransa ve Tiirkiye’de yerel-
bolgesel basinla ilgili birtakim varsayimlar gelistirilmistir. Bu varsayimlar; iilkelerin
okuma yazma oranlari, ekonomik geligsmislikleri, dijital imkanlar1 ile yerel-bolgesel
gazeteciligin gelismisligi arasinda dogru oranti bulundugu; tlkelerin yerel yonetim
yapilarinin yerel gazeteciligi tesvik eden unsurlardan biri oldugu; dijital teknolojilerin
yerel basina olan ilgiyi diinya genelinde azalttig; yerel-bolgesel gazeteciligin basarili
oldugu tilkelerden Fransa’da bu basarinin temel sebebinin abonelik ve dagitim sistemi
oldugu seklinde belirlenirken, gazetelerle goriismeler neticesinde elde edilen

bulgularin s6z konusu varsayimlari dogruladigi goriilmustiir.

Avrupa iilkelerinde, 6zellikle de Fransa’da basin koklii bir gecmise sahiptir.
1800’lerde kurulan bir¢ok gazete ve dergi su anda hald yaymn hayatina devam
etmektedir. Ornegin Fransa’nin tanmmnmis gazetelerinden Le Figaro 1826 yilinda
yayina baslamistir (Ocakli, 2010: s. 67). Dergi basinindan bir 6rnek de Le Pélerin
olarak verilebilir ki bu dergi de ilk kez 1873’te yayinlanmistir. Kuskusuz bu iki yaymin
ve saymadigimiz bir¢ok yaymin bu kadar uzun siire ayakta kalmasi ve yayinlarina

devam ediyor olmas1 Fransa’daki gii¢lii basin gelenegiyle iliskilidir.

Fransa’daki koklii ve gliclii basin gelenegine karsin Tiirkiye’de durum biraz daha
farklidir. Matbaanin iilke topraklarina azinliklar sayesinde Avrupa’dan 40 yil sonra
girmesine ragmen, Osmanli tarafindan kabullenilip kullanilmaya baslamas1 yaklasik
200 yil sonra ger¢eklesmistir. Avrupa’da, Ozellikle de Fransa’da gazetecilik

kiltiriiniin gelisip serpildigi donemde Tiirkiye’de basim yayimm isleri yeni yeni
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baslamistir. O donem toplumsal hayatta da bu yenilige kars1 direnisler bag gosterirken

matbaaciligin bir sisteme oturmasi ve gazetelerin yayimlanmasi uzun zaman almustir.

Matbaanin tlilkeye geg gelisi ve buna bagli olarak basin hayatindaki gecikmelerin
yanit sira Tiirkiye’deki okuma yazma oranmin azlifi, sosyal hayatin bireysellikten
uzak, bir arada yasamaya daha elverisli olmast gibi bir¢ok etken basinin gelisim
siirecini dogrudan etkilemistir. Ote yandan Fransa’da Devrim’in etkisi ve 1881 Basin
Ozgiirliigii Yasas1 gibi gelismeler ile halkin kamusal alanlarda gazetelerle kurdugu
bag, gazetelerin toplumsal yasamdaki en onemli bilgi kaynagi haline gelmesini
saglamistir. Tiim bunlar Fransa’daki koklii basin gelenegini ve bugiin dahi bu denli
gelismis olmasini aciklar niteliktedir. Osmanli’daysa gazetecilik biiylik dl¢iide Fransiz
etkisinde kalmustir. ilk gazeteler Fransizca olarak, Devrim’i Osmanli topraklarinda
yasayan yabancilara ve azinliklara duyurmak maksadiyla yayimlanmistir. Ilk Tiirkce

gazete ¢ikarma faaliyetiyse bundan yaklasik 30 yil sonra devlet eliyle tesis edilmistir.

Basinin tarihsel gelisim siireci iginde iki iilkedeki yerel gazetecilikle ilgili sunlart
sOylemek miimkiindiir. Fransa’da tasra basininin baslangicini, Paris’te yayimlanan
gazetelerin yeniden basimi ve yerel ilan biiltenlerini baz alacak olursak, gorece
1630’lara kadar gotiirebilmekteyiz. Ancak alan yazinda ilk yerel gazete drneklerinin
1700’1lerin ortasinda ¢iktigina iliskin goriisler bulunmasina karsin, tarihi belgelere
ulagilamamasi nedeniyle net bir tarih vermek miimkiin degildir. Osmanli’daysa yerel
gazetecilik, 1864°te vilayet sistemine gegilmesiyle kurulan vilayetlerdeki matbaalarda
basilan yayinlarla dogmustur. Vilayet ya da tasra basini olarak adlandirabilecegimiz
yerel basin, Osmanli’da gazetecilik kiiltiiriiniin olusmasini saglamustir. Iki iilkede yerel

gazeteciligin dogusu arasinda yaklagik bir asirlik fark bulunmaktadir.

Tarihsel farkliligin yan1 sira bugilinkii duruma baktigimizda Fransa ve
Tirkiye’deki basin hayatinin daha bir¢ok acidan farklilastigini gérmekteyiz.
Tirkiye’den farkli olarak Fransa’da yerel gazeteler biiyilk basin gruplarinin
tekelindedir ve bu durum yerel gazetelerin Fransa’da ni¢in giiglii konumda oldugunu
da bir 6l¢iide agiklamaktadir. Tek basina ayakta durmaya calisan gazetelere kiyasla
ekonomik agidan ¢ok daha gii¢lii basin gruplarimin ¢ikardigi gazetelerde sahadaki
muhabir ve gazetedeki editoryal ¢alisan sayisi ¢ok daha fazladir ve buna bagh olarak

igerik iiretimi de daha yogundur. Cagin getirdigi yeniliklere adaptasyon, dijitallesme,
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reklam gibi konularda da bu gazetelerin daha 6nde olduklari goriillmektedir. Aragtirma
kapsaminda goriisiilen Ouest France’in yazi isleri kadrosunda 580 profesyonel
gazeteci yer almakla beraber toplam 1.450 ¢alisan1 bulunmaktadir. Gazetenin yerel
gazeteciler ag1 2 bin 500 yerel muhabirden olusurken yurt disinda da 60 muhabiri
vardir. Buna karsin Tiirkiye’deki yerel gazeteler i¢inde en fazla tiraja sahip Dokuz
Siitun’da 18 kisi ¢aligmaktadir. Calisan sayisindaki bu ciddi farklilik gazetelerin
ekonomik yapilartyla dogrudan iligkilidir.

Fransa, Tiirkiye’ye kiyasla daha fazla okuma yazma oranina sahip bir iilke
olmanin yan1 sira ekonomik gelismislik acisindan da daha ileridedir. Ote yandan AB
iiye iilkeleri icinde en fazla yerel yonetime sahip iilke konumundadir. Ozellikle
belediyelerin ¢ok biiyiik kismi1 kirsal nitelikte ve niifusu da 1.500°den az oldugundan,
belediyeler yerel halkla dogrudan temas halindedir. Yerel yonetimlerin sayica fazla
ancak niifuslarinin az olmasi halka yonelik hizmet anlayisinin ve iletisimin gilicli
olmasi sonucunu getirmektedir. Yerel basinin yerel yonetimler ve halk arasinda koprii
kurma islevi diisiiniildiigiinde yerel yonetimlerin bu denli fazla sayida olmasinin,
Fransa’da yerel-bdlgesel basini tesvik ettigi sonucuna varilmistir. Ote yandan
Fransa’daki Ouest France gazetesi yetkilisiyle gerceklestirilen goriismede, yerel
yonetimlerle yerel gazetelerin iliskisinin olduk¢a seffaf ve acik oldugu yaniti
alimmustir. Yerel yonetimleri giiclii lilkelerde yerel demokrasi siirdiiriilebilir ve gii¢lii
niteliklere sahiptir. Bu baglamda yerel basin da higbir etki kalmadan ozgiirce
islevlerini yerine getirebilmekte; yerel kamuoyu ile yerel makamlar arasindaki iliskide
aktif rol almaktadir. Tiirkiye’deyse 30 biiyiiksehir, 51 il, 519 biiyiiksehir ilge, 400 ilce
ve 397 belde belediyesi olmak iizere toplam 1397 belediye bulunmaktadir (Tiirkiye
Belediyeler Birligi [TBB], 2014). iki iilke kiyaslandiginda Fransa’daki belediye
sayisinin Tiirkiye’den 26 kat daha fazla oldugu goriilmektedir. Bu iki {ilkedeki yapisal
farkliliklardan biri olsa da Tiirkiye’de yerel yonetimler ile yerel gazeteler arasindaki
iligkinin Fransa kadar a¢ik olmadigi goriilmektedir. Yerel gazete yetkilileri iilkedeki
siyasal durumun yerel makamlarla iliskileri etkiledigini, genel olarak cok siki

iliskilerin kurulamadigini ifade etmektedir.

Fransa’daki kokli devrim geleneginin de getirisi olarak basin 6zgiirliigiini
korumaya yonelik ¢esitli adimlar atilmistir. Gazete sahipleri basta olmak {izere meslek

orgiiti temsilcileri, sendikalar, birlikler basin Ozgiirliigli basta olmak iizere
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gazetecilerin haklarim1 korumaktadir. Tiirkiye’de ise yerel gazetelerin meslek
orgiitleriyle olan iligkileri iyi olsa da meslek orgiitlerinin islevlerini tam anlamiyla
yerine getirememesi yerel gazeteler agisindan sorun olarak gériilmektedir. Ote yandan

gazetecilik alaninda sendikalasmanin ¢ok zayif oldugu goriilmektedir.

Tiirkiye’de, deyim yerindeyse kendi yagiyla kavrulan yerel gazeteler igin
gazetecilik, “zanaatkarlik” benzeri bir liretim faaliyetidir. Mali yetersizlikler nedeniyle
bir bir iflasin esigine gelen kiigiik ¢apli gazeteler ya birlesme yolunu se¢mekte ya da
kapanmaktadir. Yerel gazetelerin yok olma tehdidiyle kars1 karsiya kalmasi, yereldeki
cok sesliligin yitirilmesine ve toplumu demokratik katilima tegvik eden basinin temel
islevlerinin sonlanmasi anlamina gelmektedir. Tiirkiye’de basinin mevcut durumunda
yerel gazetelerin varligini siirdiirmesini garanti altina almak adina il bazinda birlesme
politikas1 uygulansa da yapilan calismalar, gazetelerin sayisinin azalmasi disinda
igerik, baski kalitesi, okur sayis1 gibi noktalarda sorunlarin devam ettigini saptamistir.
Istanbul, Izmir, Ankara, Bursa gibi biiyiik iller disinda 6zellikle Anadolu’da mali
yeterlilige sahip yerel medya kuruluslar1 yok denecek kadar azdir. Kiiciik aile
isletmeleri seklinde kit kanaat varligimi siirdiiren gazetelerin bir¢ogu ekonomik
yetersizlikler nedeniyle son yillarda birlesmekten baska ¢oziim gdrememistir. Il
bazinda gergeklesen bu birlesmeler yerine, bolgesel gazeteciligin de gliclenmesi adina
en az ii¢ komsu ildeki yayin politikalar1 uyumlu gazetelerin birlesmesi seklinde bir
diizenlemeye gidilmesi ¢6ziim olabilir. Boylelikle gazeteler daha genis bir alana hitap
edecedi icin tirajlar1 da artacaktir. Yiikselen tirajlar ilan ve reklam gelirlerini
yiikseltecektir. Su anda Tiirkiye’deki dokuz bolgesel gazete i¢inde en yiiksek fiili satis
adedi ortalamasina sahip gazete 5 bin ile Karadeniz’dir. Anadolu’daki satis adetleri
bini ge¢meyen onlarca yerel gazeteye karsilik bolgesel basin daha iyi durumdadir
ancak desteklenmeye ihtiya¢ duymaktadir. Bu nedenle yerel nitelikteki gazetelerin
birkac ildeki gazetelerle birlesmesi saglanarak yerelden bolgesele gecis siireci

baslatilmasi, yerel basin1 i¢inde bulundugu ¢ikmazdan kurtaracak gibi goriinmektedir.

Yerelden bdlgesele gegis, Fransa’da Ikinci Diinya Savasi sonra dogal bir sekilde
gergceklesmistir. Savas sonras1t mali sorunlar yagsayan gazeteler, ya baska gazetelerle
birlesmek durumunda kalmis ya da biiylik basin gruplar1 tarafindan satin alinmastir.
Boylelikle daha fazla bolgeye hitap eden, daha giiclii gazeteler ortaya ¢ikmistir. Bu

durum, gazetelerin tek basmna ticari bir faaliyetten ziyade basinin demokratik
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islevlerini gerceklestirme noktasinda kamuoyunun temel bilgi kaynagi oldugunun

farkina vararak hareket etmelerine neden olmustur.

Tirkiye’deki yerel gazeteler, mevcut birlesmeler neticesinde ofis ve diger
giderlerini biiyiik 6l¢iide azaltmistir ancak bu kez de yonetim sorunlariyla karsi karsiya
kalmistir. Bir diger sorun da birlesme dolayisiyla kapanan gazetelerde c¢alisan
personelin igsiz kalmasi sonucunda yeni gazeteler ¢ikarmalaridir ki bu gazeteler
BiK’den resmi ilan ve reklam almayan “vasifsiz’ gazetelerdir. Iller bazinda
birlesmenin birtakim yonetim problemleri meydana getirecegi agiktir. Bu noktada
BIK’in yerel gazetelere birlesme siirecinde hukuki destek saglamasi faydali olacaktir.
Ayrica birlesme sonucunda yasanacak muhtemel anlagsmazliklara gazetenin
calismasina ve karar olusturmasina yardimei bagimsiz bir komisyon kurulmasi, bu
komisyonda da iletisim fakiiltesi mezunu kisilerin yer almas1 bir secenek olabilir. Ote
yandan birleserek bdlgesel nitelik kazanan yerel gazetelerin hitap ettikleri alan
genisleyeceginden buna bagh olarak da duyuracaklari haberler artacagindan en az {i¢
ilde sahada g¢alisan muhabire ihtiya¢ duyacaklardir. Dolayisiyla g¢alisan sayisini
azaltmak tek bir yerlesim yerine hitap eden gazeteler i¢cin uygun olsa da bolgesel

nitelikteki gazeteler icin pek miimkiin olmayacaktir.

Tiirkiye’de “Resmi Ilan ve Reklamlar ile Bunlar1 Yayinlayacak Siireli Yaymlar
Yonetmeligi’ne gore gazeteler; yaygin (ulusal), bolgesel ve yerel olarak iice
ayrilmistir. Biitlin gazeteler i¢inde yerel gazetelerin sayisi, yaygin ve bdlgesel
gazetelerden ¢ok daha fazladir. Ancak yerel gazetelerin sayica fazla olmasi nitelikli
bir yerel gazeteciligin var oldugu anlamina gelmemektedir. Aksine Tiirkiye’de gazete
sahipleri resmi ilan ve reklam gelirlerinden pay almak amaciyla gazeteciligi ticari bir
faaliyet olarak gormektedir. Yonetmelik’e gore yerel gazete olarak kabul edilseler de,
ozellikle Istanbul’da goriisme yapilan yerel gazete temsilcilerinin ¢ogu gazetelerini
bolgesel olarak nitelendirmektedir. Bu nitelendirmenin altinda yatan temel
sebeplerden biri gazetelerin internet haber siteleri sayesinde hitap ettikleri alanin disina
¢ikmis olmalaridir. Yonetmelik’e gore resmi ilanlar aksi belirtilmedikge siireli
yayinlarin genel baskilarinda ve ayrica resmi ilanlar yayinlandigi gazetenin imtiyaz
sahibine ait internet haber sitesinde de es zamanli olarak yaymlanmaktadir.
Dolayistyla mevcut durumda, resmi ilan ve reklam alan tiim yerel gazetelerin internet

siteleri bulunmaktadir. Ayrica Istanbul, bulundugu cografi konum; iki kitay: birbirine
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baglamasi, gerek iilke i¢inden gerek diinyadan aldig1 gogler ve yogun niifusu nedeniyle
Tiirkiye’deki diger illere kiyasla daha farkli bir konumdadir. Dolayisiyla istanbul’da
yayimlanan yerel gazetelerin hitap ettigi alan ve ulastig1 kisi sayis1 diisiiniildiigiinde,
yerelden ¢ok bolgesel nitelikli gazeteler oldugu disiiniilmektedir. Elbette bu
nitelendirme, Resmi Ilanlar ve Reklamlar ile Bunlar1 Yayinlayacak Siireli Yaymlar
Yonetmeligi’ne gore, bolgesel gazete tanimlamasinin disinda olsa da, bu karmasasinin
giderilmesi adina yerel gazetelerin bolgesel gazetelere evirilmesinin Oniiniin agilmasi

yerinde olacaktir.

Tiirkiye’de yerel gazetelerin ¢cogunun kurulmasinin temel nedeni, resmi ilan ve
reklam gelirlerinden pay almaktir. Gazetecilige ticari bir faaliyet goziiyle
bakilmaktadir. Buna karsin gelismis iilkelerde yerel gazeteler, basinin demokratik
islevlerini yerine getirip demokratik katilimi saglamak adina kurulmaktadir.
Tirkiye’de gazete ¢cikarmak belli kriterlere baglanmamistir. Gazetecilik egitimi alsin
almasin herkes gazete ¢ikarabilmektedir. Nasil ki, avukatlik biirosu agmak i¢in hukuk
mezunu olmak gerekiyorsa, gazete agmak icin de gazetecilik mezunu olma sarti
kosulmalidir. Ote yandan gazetecilik mesleginin bir statiisii de bulunmamaktadir. Bu
noktada Basmn Is Yasasi’nda diizenlemeye gidilmesi gerekmektedir. Ozellikle de
serbest calisan gazetecilerin dzliik haklarinin korunmasi amaciyla Basin Is Kanunu’na
dahil edilmesi 6nemli bir adim atacaktir. Fransa’da yerel gazetelerdeki igeriklerin
biiyiik cogunlugunu, CLP’ler yani yerel muhabirler hazirlamaktadir. Yerel muhabirler
yaptiklart is karsiligi ticret alsalar da resmi olarak taninmakta ve birtakim sosyal
haklardan yararlanmaktadir. Tiirkiye’de de benzer uygulamalarin hayata gegirilmesi,

serbest ¢alisanlarin ve sdzlesme statiilerinin ¢esitlendirilmesi yerinde olacaktir.

Mevcut durumda egitim sisteminde de birtakim diizenlemelerin yapilmasi
gerekmektedir. Yerel gazetelerde calisanlarin niteliklerine bakildiginda ¢ogunun
iletisim fakiiltesi olmayan, alan disindan gelen gazeteciler oldugu goriilmektedir.
Arastirma kapsaminda goriisme yapilan gazeteler, ise alim noktasindaki ilk
kriterlerinin tecriilbe oldugunu yan1 sira gazeteciligi seven, bilen ve gazetenin yayin
politikasina saygi duyan herkesle ¢alisabileceklerini belirtmektedir. Tirkiye’de dort
yillik gazetecilik egitimi veren 67 flniversite bulunurken, uzaktan egitim veren
fakiilteler ile iki yillik yiliksekokullar da katildiginda her yil binlerce gazetecilik

mezunu verilmektedir. Gazetecilik egitimi alip meslegini icra etmek isteyenlerin i
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bulamadig1 glinlimiiz kosullarinda yerel gazetelerin ige alim standartlarini degistirmesi
ve bu noktada meslek orgiitlerinin Onciiliigiinde birtakim mesleki standartlarin
getirilmesi gerekmektedir. Ayrica gazetecilik egitimi almis ya da almamis yerel
muhabirlere gazetecilik egitimlerinin verilmesi yerinde olacaktir. Bu noktada BiK’in
gazetecilere yonelik egitim seminerleri olmakla beraber, meslek orgiitlerinin de bir
araya gelerek cesitli egitimler diizenlemeleri igerik kalitesini artirmak acisindan
gazetelere yardimci olacaktir. Yerel basmin giiclenmesi noktasinda kamu kurum ve
kuruluglar1 basta olmak iizere meslek orgiitlerine, akademiye, is diinyasina, sivil
toplum o&rgiitlerine de biiyiik sorumluluk diismektedir. Ozellikle akademi yerel basin
isbirligi ¢ergevesinde, meslek oOrgiitlerinin girisimiyle yerel gazeteciligi ileriye

gotiirecek projelerin hayata gecirilmesi gerekmektedir.

Tiirkiye’de gazete okuma aliskanliginin oldukg¢a az olmasi nedeniyle abonelik
sisteminin pek uygulanabilir bir sistem olmadigi sonucuna varilmistir. Arastirma
kapsaminda gorlisme yapilan gazetelerin yetkilileri de abonelik sisteminin daha 6nce
uygulandigini ancak basarili olamadigini ifade etmistir. Abonelik sistemin mevcut
durumda uygulanabilirligi olmasa da dagitim konusunda birtakim diizenlemelerin
yapilmasi elzemdir. Yerel gazete yetkilileri dagitimin son yillarda tekellestigini ve
belli dagitim sirketleriyle anlasmayan gazetelerin saha diginda kaldigini ifade
etmektedir. Fransa’da oldugu gibi dagitimda kar amaci giitmeyen; kooperatif
sistemine gecilmesi ve iist bir birligin kurularak dagitim sisteminin isleyis ve aginin
denetlemesi seklinde bir diizenlemeye s6z konusu sorunlari ortadan kaldirabilir.
Dagitim i¢in eksiltilmis KDV oranlarinin yani sira dogrudan devlet destegi de

giindeme alinmalidir.

Tirkiye’deki yazili yerel basin, bir¢ok sorunla bas etmeye ¢alismaktadir. Kagit
krizinden, baski malzemelerindeki yiiksek ticretlerden dolay1 gazeteler sayfa sayilarin
azaltmakta, ylizol¢limlerini kiigiiltmekte, calisan sayilarindan kiiciilmeye gitmekte,
gazetelerin basim adedini diisiirmektedir. Gazeteler basinin i¢inde bulundugu bu
sikintilarla ekonomik anlamda miicadele etmeye calisirken, mevcut sorunlarr géren
BIK de gazetelerin resmi ilan ve reklam gelirlerinden yararlanmast icin gereken asgari
sartlarda diizenlemeye gitmis ve fikir is¢ilerinin sayisini, satis adetlerini, sayfa
sayilarint diisiirme gibi birtakim ¢oziimler getirmeye caligmistir. Ancak gozden

kacirilan nokta, bu ¢oziimlerin kalici ¢oziimler olmadigi ve sektoriin giinden giine daha
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kotii bir noktaya dogru ilerledigidir. Mevcut durumda, temel sikintisi ekonomik
kosullar olan yerel gazetelerin devlet destegi beklemeleri oldukg¢a yerinde bir istektir.
Fransa basta olmak tlizere bir¢ok Avrupa iilkesinde devlet, gazetelere dogrudan yardim
yapmaktadir. Kagit destegi gibi yardimlarin yani sira eksiltilmis KDV oranlariyla,
gazetelerin bir dlgiide rahatlamasim saglamaktadir. Ustelik bu destekler, gii¢lii olani
daha da gii¢lendirmekten ziyade zayif olani iyilestirmek ve gii¢clendirmek amaciyla
yapilmaktadir. Bu baglamda Tiirkiye’de mali yetersizlikler yasayan ve zor kosullarda
varhigim1 siirdiirmeye c¢alisan yerel gazetelere devletin destek olmasi giliniimiiz
kosullarinda bir zorunluluktur. Reklam ve ilan Yonetmeligi’'nde diizenlemeye
gidilerek tiraj1 az olan gazetelere icerik kalitesini artirmak gibi belli kriterler dahilinde
daha fazla destek verilmesinin 6nii agilmalidir. Dogrudan devlet desteginin yaninda
kagit, boya, kalip, aydinger gibi tirlinlerdeki vergilerin diisiiriilerek alimlarda destek
olunmasi gazeteleri biiyiik 6l¢iide rahatlatacaktir. Kisacasi siibvansiyon politikasinin

uygulanmasi yerel basinin i¢inde bulundugu zorlu durumdan ¢ikmasini saglayacaktir.

Tiirkiye’de yerel basinin i¢inde bulundugu ekonomik durum bagat
problemlerden biri olsa da, dijitallesme siireci de basili yaym takip etme
aliskanliklarimi kokten degistirmis, sektor dinamiklerini sarsmistir. Yerel gazete
sahipleri yenilikleri takip etme konusunda her ne kadar hevesli olsalar da yine mali
sikintilar nedeniyle cag1 yakalamakta gecikmekte, geride kalmaktadirlar. Mekansal ve
zamansal sinirlart ortadan kaldiran yeni iletisim teknolojilerine yatirimlarin arttig
giinimiiz diinyasinda, Fransa Tiirkiye’ye kiyasla daha iyi bir Ornektir. Avrupa
Komisyonu’nun hazirladig1 2020 Dijital Ekonomi ve Toplum Endeksi’ne gore Fransa,
dijital ekonomiye sahip 28 AB {ilkesi i¢inde 15°nci siradir. Ayni rapora gore Tiirkiye,
AB iilkeleri disindaki 18 {ilke i¢inde son siradadir. Tiirkiye, lilke olarak ¢aga ayak
uydurmak i¢in gereksinimleri dogrultusunda dijitallesme anlaminda birtakim adimlar
atsa da heniiz kiiresel diizeyde AB {ilkeleri basta olmak {izere bir¢ok tlilkenin gerisinde
kalmaktadir. Yerel gazetelerin dijital doniistim konusunda daha hizli mesafe kat etmesi

adina desteklenmesi 6nem arz etmektedir.

Bu durumun yansimasini basin sektoriinde de net bir sekilde goriilmektedir. S6z
konusu Tiirkiye’deki yerel gazeteler oldugunda bu durum daha da belirginlesmektedir.
Oyle ki dijitale tam anlamiyla adapte olamayan, teknik eleman istihdam etme gibi

konularda sorun yasayan bircok yerel gazete, cagin gerisinde kalmaktadir. Bunun
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temelinde de yine gazetelerin ekonomik sikintilart yatmaktadir. Yerel gazetelerin
internet haber siteleri incelendiginden igerikten tasarima kadar bir¢ok noktada yetersiz
oldugu goriilmektedir. Dijital adaptasyonunu tam anlamiyla gergeklestiren bir yerel
medyanin  varligi demokratik katilmin ve yerel basmmin 6z islevlerini
gerceklestirmesinin yolunu agmaktadir. Burada 6nemle vurgulanmasi gereken nokta
yerel basinin dijital adaptasyonu tam olarak gerceklestirmesidir, aksi takdirde bu
durum bir avantajdan ¢ok dezavantaja doniisecektir. Bilgi iletisim teknolojileri
baglaminda yerel basin isletmelerinin alt yapilariin gili¢lendirilmesi; yeniliklere tam
entegrasyonu saglayacak teknik arag gereglerin saglanmasi, teknolojiye hakim teknik

personeller istindam edilmesi gerekmektedir.

156



KAYNAKCA

1. Kitaplar

Abadan, Nermin (1943). “Gazeteciligin Gelisim Safhalar1”. Ankara Universitesi SBF
Dergisi, 16(1), 118-140.

Akdeniz, Hediyetullah (2007). “Tarihsel ve Literal A¢idan Gazetecilik”. Su kitapta:
Ed. Suat Gezgin. Tiirkiye’de Yerel Basin. Istanbul: Istanbul Universitesi Iletisim
Fakiiltesi Yayinlari, 1-28.

Albert, Pierre (2010). Historie de la presse. France: Presses Universitaires de France

Alemdar, Korkmaz, Ruhdan Uzun (2019). Herkes Igin Gazetecilik, Ankara: Siyasal
Kitapevi.

Alkan, Erdogan (1997). 1789 Devrim Sarkilar1. Istanbul: Kaynak Yayinlari.
Aziz, Aysel (2016). Iletisime Giris. Istanbul: Hiperlink Yaynlari.

Baldini, Massimo (2000). Iletisim Tarihi (Cev. G. Batus). Istanbul: Avciol Basim
Yayin.

Basin ilan Kurumu (BIK) (2017). Sorularla Basin Ilan Kurumu. Istanbul.

Baskut, Fehmi, Cevat (1952). Gazetecilik. Istanbul: Istanbul Universitesi Iktisat
Fakiiltesi Gazetecilik Enstitiisii Yayinlari.

Briggs, Asa, Peter Burke (2011). Medyanin Toplumsal Tarihi (Cev. H. Yolsal-E.
Uzun). Istanbul: Kirmiz1 Yaymnlari.

Chomsky, Noam (2013). Medya Denetimi (Cev. E. Baki). Istanbul: Everest Yayinlari.

Crowley David, Paul Heyer (2016). Communication in History: Technology, Culture,
Society. NewYork: Routledge.

Delorme, Guy (2004). Ouest-France - Histoire du premier quotidien frangais. Fransa:
Editions Apogée.

Diamond, Jared (2016). Tiifek, Mikrop ve Celik (Cev. U. Ince). Ankara: TUBITAK
Popiiler Bilim Kitaplari.

Duman, Haluk, Harun (2007). “Osmanli Déneminde Yerel Basin (1828-1922)”. Su
kitapta: Ed. Suat Gezgin. Tiirkiye’de Yerel Basin. Istanbul: Istanbul Universitesi
Iletisim Fakiiltesi Yayinlar1, 77-88.

Ewald, Oskar (2010). Fransiz Aydinlanma Felsefesi (Cev. G. Aytag). Ankara: Dogu
Bat1 Yayinlar1.

Farag, Mehmet. (2000). “Tiirkiye’deki Yerel Basin Hakkinda Genel Bilgi”, Su kitapta:
Ed. Nail Giirel, Mehmet Farag, Fikret Ilgiz. Tiirkiye ve Almanya’da Yerel
Gazetecilik. Ankara: Ofset Fotomat.

157



Gevgilili, Ali (1990). Tirkiye’de Yenilesme Diustincesi, Sivil Toplum, Basin ve
Atatiirk. Istanbul: Baglam Yayincilik.

Gezgin, Suat (2002). Medya ve Egitimde Birikimlerim. istanbul: Istanbul Universitesi
Iletisim Fakiiltesi Yayinlart.

Gezgin, Suat (2007). Tiirkiye’de Yerel Basim. Istanbul: Istanbul Universitesi Iletisim
Fakiiltesi Yayinlari.

Gezgin, Suat (2007). “Tirkiye’de Yerel Basin”. Su kitapta: Ed. Suat Gezgin.
Tiirkiye’de Yerel Basm. Istanbul: Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi
Yaynlari, 177-196.

Gezgin, Suat (2014). “Terciman-1 Ahvalle Gelen Baslangi¢”. Su kitapta: Ed. Aysel
Aziz, Suat Sungur. Iletisim Ve. Istanbul: Hiperlink Yayinlar1, 109-118.

Girgin, Atilla (1997). Tiirkiye’deki Yerel Basmin Gelismesi. Istanbul: Tiirkiye
Gazeteciler Cemiyeti Yaynlari.

Girgin, Atilla (2005). Haber Yazmak. Istanbul: Der Yaynlari.
Girgin, Atilla (2009). Tiirkiye’de Yerel Basin. Istanbul: Der Yayinlar1.

Gough, Hugh (2016). The Newspaper Press in the French Revolution. NewYork:
Roudletge.

Goneng, Ozgiir (2004). Medya Diinyasi. Istanbul: Istanbul Universitesi Iletisim
Fakiiltesi Yaynlari.

Goneng Yapar, Ash (2007). “Fransa’da Yerel Basm”. Su kitapta:‘Ed. Suat Gezgin.
Tiirkiye’de Yerel Basin. Istanbul: Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi
Yayinlari, 495-504.

Glindiiz, Ugur (2007). “Kurtulus Savasl’ndg Yerel Basinin ROll'i”'.. Su kitapta: Ed. Suat
Gezgin. Tirkiye’de Yerel Basin. Istanbul: Istanbul Universitesi Iletisim
Fakiiltesi Yayinlar1,89-107.

Gireli, Nail (2007). “Yerel Basinm Islevi ve Demokrasilerde Onemi”. Su kitapta: Ed.
Suat Gezgin. Tirkiye’de Yerel Basin. Istanbul: Istanbul Universitesi Iletisim
Fakiiltesi Yayinlari, 171-177.

Giiz, Nurettin (1991). Tiirkiye’de Basin iktidar iliskileri (1920-1927). Ankara: G.U
Basin Yayin Yiiksek Okulu Yayini.

Habermas, Jurgen (2017). Kamusalligin Yapisal Doniisiimii. Istanbul: Iletisim
Yayinlart.

Haffemayer, Stephane (2004). L'information dans la France du XVIle siécle. France:
Champion.

158



Harman, Chris (2009). Halklarin Diinya Tarihi: Tas Devri’nden Yeni Binyila (Cev. U.
Kocabasoglu). istanbul: Yordam Kitap.

Isik, Metin (2017). iletisim Bilimine Giris. Konya: Egitim Yaymevi.

Jeanneney, Jean, Noel (2006). Baslangicindan Giiniimiize Medya Tarihi, Istanbul:
Yap1 Kredi Yayinlari.

Kologlu, Orhan (2010a). Osmanli Dénemi Basminin Igerigi. Istanbul: Istanbul
Universitesi Iletisim Fakiiltesi Yayinlari.

Kologlu, Orhan (2010b). Osmanli’da Kamuoyu. Istanbul: Istanbul Universitesi
Iletisim Fakiiltesi Yayinlari.

Milli Egitim Bakanligi. (MEB). (2011). Basinin Dogusu ve Gelisimi. Ankara.

Nalcioglu, Ulusoy, Belkis (2013). Osmanli’da Muhalif Basinin Dogusu (1828-1878).
Istanbul: Yeditepe Yaymlari.

Ong, Walter (2012). Sozlii ve Yazil Kiiltiir (Cev. Sema Postacioglu Banon) istanbul:
Metis Yayinlari.

Oncel, Kurt, Giilen (2013). Tiirkiye’de Sorusturmaci1 Gazetecilik. Istanbul: Evrensel
Kiiltiir Kitapligr.

Ozdemir, Firat, Nihal (2019). Yeni Bilginin Dolasim Araglar1 17. Yiizyilda
Ingiltere’de Yeni Bilginin Kamusallasmas. Istanbul: Hiperlink Yayinlari.

Ozgen, Murat (2006). Gazetecinin Etik Kimligi. Istanbul

Sagan, Carl (2011). Milyarlarca ve Milyarlarca (Cev. F. Baytok). Ankara: TUBITAK
Popiiler Bilim Kitaplari.

Schlapp, Hermann (2002). Gazetecilige Giris. Istanbul: Dilek Ofset.

Schwartz, Vanessa, R. (1999). Spectatular Realities: Early Mass Culture in Fin-de-
Siecle Paris. London: University of California Press.

Seker, Mustafa (2007). Teknigi, icerigi, Calisan Profili, Haber Kaynaklari, Ekonomi
Politigi, Giicii ve Sorunlariyla Yerel Gazeteler. Konya: Tablet Yayinlari.

Tokgdz, Oya (1981). Temel Gazetecilik. Ankara: Ankara Universitesi Siyasal Bilimler
Fakiiltesi Yaynlari.

Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti (TGC) (2015). Tiirkiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluk
Bildirgesi. Istanbul: Konrad Adenauer Stiftung.

Vural, Ali, Murat (1999). Yerel Basin ve Kamuoyu. Eskisehir: Anadolu Universitesi
Acikogretim Fakiiltesi Yayinlari.

Yalman, Emin, Ahmet (2018). Modern Tiirkiye nin Gelisim Siirecinde Basin (Cev. B.
Kesoglu). Istanbul: Tiirkiye Is Bankas: Kiiltiir Yayinlari.

159



Yanardag, Fetih, Mehmet (2010). “Tanzimat Donemi Fikir Gazeteciliginin
Onemli Ismi Tasvir-i Efkar ve Toplumsal Degisime Katkis1”. (Ed.) Belkis
Ulusoy. Terciiman-1 Ahval’in 150. Yilinda istanbul’da Fikir Gazeteciligi
Sempozyumu. Istanbul: Emirler Matbaas:: 1-16.

2. Makaleler, Bildiriler, Diger Basili Yayinlar

Biiyiikbaykal, Giiven, Necati (2005). “Tiirkiye’de Yerel Basmin islevi ve Onemi”.
Istanbul Universitesi iletisim Fakiiltesi Dergisi, Say1 23, 83-88.

Goneng, Ozgiir (2003). “Iletisimin Tarihi”. Istanbul Universitesi iletisim Fakiiltesi
Dergisi, Say1 18, 57-72.

Goneng, Ozgiir (2006). “Fransa’da Basin Hukuku”. Istanbul Universitesi Iletisim
Fakiiltesi Dergisi, Say1 26, 51-59.

Goneng, Yapar, Asl (1996). “Le Monde Gazetesi ve Cezayir Olaylar1”. Istanbul
Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dergisi, Say1 3, 37-51.

Karadogan, Ece (1998). “Gazetelerde Tiraj Olgusu”. Istanbul Universitesi Iletisim
Fakiiltesi Dergisi, Say1: 7, 89-112.

Kefeli, Kamil, Ibrahim, (1996). Fransa’da Bolgesel Yerel Basin. Doktora Tezi,
Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Istanbul.

MEB (2018). Tirkiye’de Mesleki ve Teknik Egitimin Goriiniimii. Ankara: MEB.
Rapor No: 10

Nalcioglu, Ulusoy, Belkis. Tiirk Basin Tarihi. Istanbul: Istanbul Universitesi Acik ve
Uzaktan Egitim Fakiiltesi Ders Notu.

Resmi Gazete (05 Ekim 2016). Resmi ilan ve Reklamlar ile Bunlar1 Yaymlayacak
Siireli Yayinlar Y6netmeligi, 29848.

Uzun, Cagatay, Yicel (2014). D1s Siyasetin Sozliigiinden Gozciiliigiine: Bagbakanlik
Basin Yayin ve Enformasyon Genel Miidiirliigii Ornegi. Yiiksek Lisans Tezi,
Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Ankara.

Yapar, Asli. (1997). “Basinda Etik”. Istanbul Universitesi iletisim Fakiiltesi Dergisi,
Say1 4, 15- 33.

3. Elektronik Kaynaklar

Académie de Versailles (2004). Journal, Magazine ou Revue? http://www.education-
aux-medias.ac-versailles.fr/journal-magazine-ou-revue Erigim Tarihi:
17.05.2021.

“Acta” (2018). Encyclopedia Britannica. https://www.britannica.com/topic/Acta
Erisim Tarihi: 07.06.2021.

160


http://www.education-aux-medias.ac-versailles.fr/journal-magazine-ou-revue
http://www.education-aux-medias.ac-versailles.fr/journal-magazine-ou-revue
https://www.britannica.com/topic/Acta

ACPM (2020). Classement Diffusion Presse  Quotidienne Regionale 2020.
https://www.acpm.fr/Les-chiffres/Diffusion-Presse/Presse-Payante/Presse-
Quotidienne-Regionale Erigsim Tarihi: 11.04.2020

Akcakaya, Murat (2003). “Fransa’da Yerel Yonetimler ve Halkin Karar Alma
Siirecine Katilim1”. [Elektronik Siiriim]. Gazi Universitesi Iktisadi ve idari

Bilimler Fakiiltesi Dergisi, 5(1), 153-174.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/gaziuiibfd/issue/28346/301320 Erisim Tarihi:
15.04.2021.

Andrews, Elizabeth (2009). “Between Auteurs and Abonnés: Reading the Journal de
Paris, 1787-1789”. [Elektronik Siiriim]. Journal of The Western Society for
French History, 37. https://quod.lib.umich.edu/w/wsfh/0642292.0037.009/--
between-auteurs-and-abonnes-reading-the-journal-de-
paris?rgn=main;view=fulltext Erisim Tarihi: 12.01.2021.

Ar, S@Vgi (2018). “Kamusal Alanin Olusumu ve Degisen Gorsel Kiiltiir Baglaminda
Ingiltere ve Fransa’da Siireli Yaymlarin Dogusu”. [Elektronik Siirtim].

Universite Arastirmalari Dergisi, 1(3), 139-146.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/uad/issue/40777/482707 Erisim Tarihi:
12.03.2021.

Arslan, Erkan (2019). “Fransa’da ve Tiirkiye’de Yerellesme Politikalart: i1 Ozel
Idareleri ve Biiyiiksehir Belediyeleri Uzerinden Karsilastirmali Bir
Degerlendirme”. [Elektronik Siiriim]. Cagdas Yerel Yonetimler Dergisi, 28(3),
43-71. https://kutuphane.dogus.edu.tr/mvt/pdf.php?pdf=0022417&Ing=0
Erigim Tarihi: 17.04.2021.

Atabek, Necdet (2005). “Tarihsel Siirecte Tiirkiye’de Yerel Basin ve Yerel
Yénetimler”. [Elektronik Siiriim]. Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi
Dergisi, Say1 23, 63-74. https://dergipark.org.tr/tr/pub/iuifd/issue/22866/244176
Erigim Tarihi: 11.05.2021.

Atas, Halide (2018). “Medya Yogunlagmasi ve Cogulculugun Saglanmasi™.
[Elektronik Siiriim]. Dicle Universitesi Adalet Meslek Yiiksekokulu Dicle

Adalet Derqisi, 2(3), 49-70.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/duamydad/issue/39831/472220 Erisim Tarihi:
11.05.2021.

Atceken, Kandemir (2018). “Resmi Ilan Destegi ve Yerel Basin Iliskisi”. [Elektronik
Siiriim]. Mersin Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 1(2), 25-32.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/meusbd/issue/38749/450414  Erisim  Tarihi:
06.06.2021.

Ballarini, Loic (2008). “Presse locale, un média de diversion”. [Elektronik
Stirtim]. Réseaux, 2(3), 405-426. https://www.cairn.info/revue-reseaux1-2008-
2-page-405.htm Erisim Tarihi: 18.05.2021.

161


https://www.acpm.fr/Les-chiffres/Diffusion-Presse/Presse-Payante/Presse-Quotidienne-Regionale
https://www.acpm.fr/Les-chiffres/Diffusion-Presse/Presse-Payante/Presse-Quotidienne-Regionale
https://dergipark.org.tr/tr/pub/gaziuiibfd/issue/28346/301320
https://quod.lib.umich.edu/w/wsfh/0642292.0037.009/--between-auteurs-and-abonnes-reading-the-journal-de-paris?rgn=main;view=fulltext
https://quod.lib.umich.edu/w/wsfh/0642292.0037.009/--between-auteurs-and-abonnes-reading-the-journal-de-paris?rgn=main;view=fulltext
https://quod.lib.umich.edu/w/wsfh/0642292.0037.009/--between-auteurs-and-abonnes-reading-the-journal-de-paris?rgn=main;view=fulltext
https://dergipark.org.tr/tr/pub/uad/issue/40777/482707
https://kutuphane.dogus.edu.tr/mvt/pdf.php?pdf=0022417&lng=0
https://dergipark.org.tr/tr/pub/iuifd/issue/22866/244176
https://dergipark.org.tr/tr/pub/duamydad/issue/39831/472220
https://dergipark.org.tr/tr/pub/meusbd/issue/38749/450414
https://www.cairn.info/revue-reseaux1.htm
https://www.cairn.info/revue-reseaux1-2008-2-page-405.htm
https://www.cairn.info/revue-reseaux1-2008-2-page-405.htm

Ballarini, Loic (2012). “Pourquoi lire la presse régionale aujourd’hui?”. [Elektronik
Stirtim]. Sciences de la sociéte, Say1: 84-85, 17-31.
https://journals.openedition.org/sds/1795 Erigim Tarihi: 18.05.2021.

Basin  flan Kurumu (BIK) (2020). Basin Calisanlann Istatistikleri.
https://bik.gov.tr/kurumsal-haberler/bik-2020-basin-calisanlari-istatistiklerini-
acikladi/ Erisim Tarihi: 15.05.2021.

Bensoussan, David (2014). “La naissance d’Ouest-France”. [Elektronik Siirtim].
Revue d'histoire politique, Sayi: 2, 165-170. https://www.cairn.info/revue-
parlements2-2014-2-page-165.htm Erigim Tarihi: 17.05.2021.

Binark, Ismet (1977). “Tiirkiye’ye Matbaanin Geg¢ Girisinin Sosyal-Psikolojik
Sebepleri”. [Elektronik Siiriim]. Tirk Kiitiiphaneciligi Dergisi, 26(1), 23-47.
http://www.tk.org.tr/index.php/TK/article/view/1734 Erisim Tarihi: 06.04.2021.

Bousquet, Franck, Nikos Smyrnaios (2012). “Les médias et la société locale, une
construction partagée”. [Elektronik Siirtim]. Sciences De La Societe, Sayi: 84-
85, 5-15. https://journals.openedition.org/sds/1792?lang=fr Erisim Tarihi:
18.05.2021.

Bozkurt, Caglar (t.y.) “Haber Tiketicisi 2.0 Arastirmasi”.
https://www.twentify.com/tr/blog/haber-t%C3%BCketicisi-2.0-
ara%C5%9Ft%C4%B1rmas%C4%B1 Erisim Tarihi: 21.05.2021.

Bussi, Michel, Héléne Debeaurain, Sylviano Freire-Diaz (2001). “Presse locale et
organisations territoriales:La Presse Hebdomadaire Régionale/Local weeklies
and spatial structure”. [Elektronik Siiriim]. Annales De Géographie, 110(619),
284-302. http://www.jstor.org/stable/23455881 Erisim Tarihi: 10.06.2021.

Ceylan, Ayhan (2006). “Tanzimat Donemi Osmanli Basim ve Yayimminda Hukuki
Diizen (1839-1876)”. [Elektronik Siirtim]. Tiirk Hukuk Arastirmalari, Say1 1,
139-155. https://www.academia.edu/39985380 Erisim Tarihi: 01.03.2021.

Cihangir, Arzu, Secil Ozay (30 Haziran 2017). Tiirkiye’de ve Diinyada Basima
Yonelik Devlet Destekleri. Basin Hayati.
https://www.basinhayati.net/turkiyede-ve-dunyada-basina-yonelik-devlet-
destekleri/ Erisim Tarihi: 11.06.2021.

CNMJ (t.y.). “Les écoles de journalisme reconnues”.
http://www.cnmj.fr/basedocumentaire/ecoles-journalisme-reconnues/  Erisim
Tarihi: 21.05.2021.

“Comment se porte la presse frangaise?”. (23 Eylil 2016). Europel.
https://www.europel.fr/emissions/Le-fait-medias-du-jour/comment-se-porte-
la-presse-francaise-2854456 Erisim Tarihi: 14.05.2021.

Cowan, Brian (2004). “The Rise of the Coffeehouse Reconsidered”. [Elektronik
Siirtim]. The Historical Journal, 47(1), 21-46.
https://www.jstor.org/stable/4091544 Erisim Tarihi: 26.01.2021.

162


https://journals.openedition.org/sds/1795
https://bik.gov.tr/kurumsal-haberler/bik-2020-basin-calisanlari-istatistiklerini-acikladi/
https://bik.gov.tr/kurumsal-haberler/bik-2020-basin-calisanlari-istatistiklerini-acikladi/
https://www.cairn.info/revue-parlements2-2014-2-page-165.htm
https://www.cairn.info/revue-parlements2-2014-2-page-165.htm
http://www.tk.org.tr/index.php/TK/article/view/1734
https://journals.openedition.org/sds/1792?lang=fr
https://www.twentify.com/tr/blog/haber-t%C3%BCketicisi-2.0-ara%C5%9Ft%C4%B1rmas%C4%B1
https://www.twentify.com/tr/blog/haber-t%C3%BCketicisi-2.0-ara%C5%9Ft%C4%B1rmas%C4%B1
http://www.jstor.org/stable/23455881
https://www.academia.edu/39985380
https://www.basinhayati.net/turkiyede-ve-dunyada-basina-yonelik-devlet-destekleri/
https://www.basinhayati.net/turkiyede-ve-dunyada-basina-yonelik-devlet-destekleri/
http://www.cnmj.fr/basedocumentaire/ecoles-journalisme-reconnues/
http://www.cnmj.fr/basedocumentaire/ecoles-journalisme-reconnues/
https://www.europe1.fr/emissions/Le-fait-medias-du-jour/comment-se-porte-la-presse-francaise-2854456
https://www.europe1.fr/emissions/Le-fait-medias-du-jour/comment-se-porte-la-presse-francaise-2854456
https://www.jstor.org/stable/4091544

CSMP (t.y.). La distribution. http://www.csmp.fr/Menu/La-distribution/Distribution-
en-France Erisim Tarihi: 10.05.2021.

Celik, Fikret, Hayati, Ozgiir (2019). “Aydinlanma, Kars1 Aydinlanma ve Kars1 Devrim
Kavramlarina Kisa Bir Bakis”. [Elektronik Siiriim]. Ekonomi Isletme Siyaset ve

Uluslararasi Miskiler Dergisi, 5(2), 79-89.
https://dergipark.org.tr/en/download/article-file/934940 Erisim Tarihi:
10.02.2021.

Dagtas, Banu, Erdal Dagtas (2003). “Habermas’in Burjuva Kamusal Alan1 Tanimi1
Cergevesinde Yazili Basinin Konumu ve Doniisimii”. [Elektronik Siirtim].

Kurgu Dergisi, 20(1), 47-59.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/kurgu/issue/59553/856726 Erisim Tarihi:
12.03.2021.

DESI (2020). https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/en/qanda 20 1022
Erigim Tarihi: 16.04.2021.

Deslandes, Mathieu (7 Nisan 2021). “«Ici, le journal, c’est moi » : le sacerdoce de
Jean-Philippe, correspondant local de presse”. La Revue des médias
https://larevuedesmedias.ina.fr/correspondant-local-presse-regionale-ouest-
france-portrait Erisim Tarihi: 17. 05. 2021.

“Diinyada en ¢ok satan 100 gazete”. (3 Aralik 2007). Haber7.com
https://www.haber7.com/medya/haber/284317-dunyada-en-cok-satan-100-
gazete Erisim Tarihi: 11.05.2021.

Fabre, Jérémie (26 Temmuz 2019). “Concentration des médias frangais : le bal des
vampires”. ACRIMED. https://www.acrimed.org/Concentration-des-medias-
francais-le-bal-des Erigim Tarihi: 14. 05. 2021.

Frisque, Cégoléne (2010). “Des espaces médiatiques et politiques locaux ?”.
[Elektronik Siirtim]. Revue francaise de science politique, 5(60), 951-973.
https://www.cairn.info/revue-francaise-de-science-politique-2010-5-page-
951.htm?1=1&Docld=373215&hits=5470+5464+5463+#re63n063 Erigim
Tarihi: 18.05.2021.

Gilot, Michel (t.y.) Richer. Dictionnaire de journastes. https://dictionnaire-
journalistes.gazettes18e.fr/journaliste/689-jean-richer Erisim Tarihi:
21.05.2021.

Grasland, Claude (19 Agustos 2020). “Comment la pandémie s’est propagée dans
la presse régionale”. The Conversation. https://theconversation.com/comment-
la-pandemie-sest-propagee-dans-la-presse-regionale-141836 Erisim Tarihi: 17.
05. 2021.

Giiz, Nurettin (2000). “Osmanli Basini”. [Elektronik Siiriim]. Selcuk Universitesi
Tletisim Fakiiltesi Dergist, 1(3), 40-57.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/josc/issue/19001/200924 Erisim Tarihi: 21. 05.
2021.

163


http://www.csmp.fr/Menu/La-distribution/Distribution-en-France
http://www.csmp.fr/Menu/La-distribution/Distribution-en-France
https://dergipark.org.tr/en/download/article-file/934940
https://dergipark.org.tr/tr/pub/kurgu/issue/59553/856726
https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/en/qanda_20_1022
https://larevuedesmedias.ina.fr/correspondant-local-presse-regionale-ouest-france-portrait
https://larevuedesmedias.ina.fr/correspondant-local-presse-regionale-ouest-france-portrait
https://www.haber7.com/medya/haber/284317-dunyada-en-cok-satan-100-gazete
https://www.haber7.com/medya/haber/284317-dunyada-en-cok-satan-100-gazete
https://www.acrimed.org/_Jeremie-Fabre_
https://www.acrimed.org/Concentration-des-medias-francais-le-bal-des
https://www.acrimed.org/Concentration-des-medias-francais-le-bal-des
https://www.cairn.info/publications-de-C%C3%A9gol%C3%A8ne-Frisque--62732.htm
https://www.cairn.info/revue-francaise-de-science-politique.htm
https://www.cairn.info/revue-francaise-de-science-politique-2010-5-page-951.htm?1=1&DocId=373215&hits=5470+5464+5463+#re63no63
https://www.cairn.info/revue-francaise-de-science-politique-2010-5-page-951.htm?1=1&DocId=373215&hits=5470+5464+5463+#re63no63
https://dictionnaire-journalistes.gazettes18e.fr/journaliste/689-jean-richer
https://dictionnaire-journalistes.gazettes18e.fr/journaliste/689-jean-richer
https://theconversation.com/comment-la-pandemie-sest-propagee-dans-la-presse-regionale-141836
https://theconversation.com/comment-la-pandemie-sest-propagee-dans-la-presse-regionale-141836
https://dergipark.org.tr/tr/pub/josc/issue/19001/200924

History of information (t.y.). Erigim: 18 Ocak 2021.
https://www.historyofinformation.com/detail.php?entryid=2661

I-DESI (2020) https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/en/ganda_20 1022
Erisim Tarihi: 16.04.2021.

Isik, Mehmet, Sakir Esitti (2014). “Ocak 2012 Gazete Birlesmelerinin Erzurum
Basinin Gelisim Siireci Icerisindeki Yeri Ve Onemi”. [Elektronik Siiriim].
Istanbul ~ Universitesi  lletisim  Fakiiltesi — Dergisi, 2(47), 51-74.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/iuifd/issue/22897/245090 Erisim Tarihi: 05. 05.
2021.

Joris, Mathilde (2016). Comment les journalistes trouvent-ils leurs informations?
https://tvmag.lefigaro.fr/programme-tv/comment-les-journalistes-trouvent-ils-
leurs-informations-_9eall768-1066-11e6-a4cc-95dbf2891488/ Erisim Tarihi:
17.05.2021.

Karahisar, Tuba (2008). “Basin Is Kanunu’na Gére Gazetecilerin Yasal Haklar1”.
[Elektronik  Siiriim]. Marmara Iletisim  Dergisi, 13(13), 67-82.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/maruid/issue/446/3519 Erisim Tarihi: 10. 06.
2021.

Kocabasoglu, Uygur, Ali, Birinci (1995). “Osmanl1 Vilayet Gazete ve Matbaalari
Uzerine Gozlemler”. [Elektronik Siiriim]. Kebikeg, Say1 2(1995), 101-122.
http://kaynakca.hacettepe.edu.tr/eser/195367/osmanli-vilayet-gazete-ve-
matbaalari-uzerine-gozlemler Erisim Tarihi: 20. 05. 2021.

Kog, Bekir (2015). “Tuna Vilayeti Gazetesi ve Igerigine Dair Baz1 Bilgiler (Mart 1865-
Mart 1868)”. [Elektronik Siiriim]. Tarih Arastirmalar1 Dergisi, 34(57), 121-158.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/tariharastirmalari/issue/47745/603059 Erisim
Tarihi: 20. 05. 2021.

Kome, Akpulat, Ayse (2019). “Gazetecinin Baska Iste Calisma Serbestisi Ve Sinirlar:
Basin Is Kanunu'nun 13. Maddesi Kapsaminda Bir inceleme”. [Elektronik
Siiriim]. Inonii Universitesi Hukuk Fakiiltesi Dergisi, 10(1), 224-236.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/inuhfd/issue/42534/569140 Erisim Tarihi: 10. 06.
2021.

Kosedag, Sena, Mehmet (2017). “Iletisim Teknolojilerindeki Gelismelerin Yerel
Gazetelere Yansimasi”. [Elektronik Siiriim]. Social Sciences Studies Journal,
3(8), 366-378.
https://www.researchgate.net/publication/320318747 ILETISIM_TEKNOLOJ
ILERINDEKI _GELISMELERIN_YEREL GAZETELERE_YANSIMASI
Erigim Tarihi: 29. 05. 2021.

La Croix (2015). La presse quotidienne régionale, un secteur en crise ? https://www.la-
croix.com/Culture/Medias/La-presse-quotidienne-regionale-un-secteur-en-
crise-2015-03-30-1297025 Erisim Tarihi: 09.06.2021.

Le Petit Journal (2020). “Taux d'alphabétisation : de grands écarts de genres et
géographiques”. https://lepetitjournal.com/bombay/comprendre-inde/taux-

164


https://www.historyofinformation.com/detail.php?entryid=2661
https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/en/qanda_20_1022
https://dergipark.org.tr/tr/pub/iuifd/issue/22897/245090
https://tvmag.lefigaro.fr/programme-tv/comment-les-journalistes-trouvent-ils-leurs-informations-_9ea11768-1066-11e6-a4cc-95dbf2891488/
https://tvmag.lefigaro.fr/programme-tv/comment-les-journalistes-trouvent-ils-leurs-informations-_9ea11768-1066-11e6-a4cc-95dbf2891488/
https://dergipark.org.tr/tr/pub/maruid/issue/446/3519
http://kaynakca.hacettepe.edu.tr/eser/195367/osmanli-vilayet-gazete-ve-matbaalari-uzerine-gozlemler
http://kaynakca.hacettepe.edu.tr/eser/195367/osmanli-vilayet-gazete-ve-matbaalari-uzerine-gozlemler
https://dergipark.org.tr/tr/pub/tariharastirmalari/issue/47745/603059
https://dergipark.org.tr/tr/pub/inuhfd/issue/42534/569140
https://www.researchgate.net/publication/320318747_ILETISIM_TEKNOLOJILERINDEKI_GELISMELERIN_YEREL_GAZETELERE_YANSIMASI
https://www.researchgate.net/publication/320318747_ILETISIM_TEKNOLOJILERINDEKI_GELISMELERIN_YEREL_GAZETELERE_YANSIMASI
https://www.la-croix.com/Culture/Medias/La-presse-quotidienne-regionale-un-secteur-en-crise-2015-03-30-1297025
https://www.la-croix.com/Culture/Medias/La-presse-quotidienne-regionale-un-secteur-en-crise-2015-03-30-1297025
https://www.la-croix.com/Culture/Medias/La-presse-quotidienne-regionale-un-secteur-en-crise-2015-03-30-1297025
https://lepetitjournal.com/bombay/comprendre-inde/taux-dalphabetisation-de-grands-ecarts-de-genres-et-geographiques-287559

dalphabetisation-de-grands-ecarts-de-genres-et-geographiques-287559  Erisim
Tarihi: 14.05.2021.

L’Humanit¢ (2010). Le fil AFP trop cher pour les gratuits et la PQR?
https://www.humanite.fr/le-fil-afp-trop-cher-pour-les-gratuits-et-la-pqr _ Erisim
Tarihi: 17.05.2021.

Loison, Faustine (21 Kasim 2014). “Du changement a l'imprimerie de Ouest-France
de Rennes (35)”. https://www.graphiline.com/article/19127/Du-changement-a-
I-imprimerie-de-Ouest-France-de-Rennes-35 Erisim Tarihi: 17.05.2021.

Martel, Marie-Eve (2019). “Les médias locaux:une nécessit¢é démocratique”.
https://policyoptions.irpp.org/fr/magazines/february-2019/les-medias-locaux-
une-necessite-democratique/ Erisim Tarihi: 14.05.2021.

MFA (Tiirkiye Cumhuriyeti Dis Isleri Bakanlig1). https://www.mfa.gov.tr/fransa-
kunyesi.tr.mfa Erisim Tarihi: 14.05.2021.

Miot, Jean (1999). Les Effets des nouvelles technologies sur lI'industrie de la presse.
https://www.vie-publique.fr/rapport/25117-les-effets-des-nouvelles-
technologies-sur-lindustrie-de-la-presse Erisim Tarihi: 17.05.2021.

Nalcioglu, Ulusoy, Belkis (2005). “Tanzimat Donemi Tiirk Gazeteciligi ve Tiirk
Basinmin Ilkeleri”. [Elektronik Siiriim]. Manas Universitesi Sosyal Bilimler

Dergisi, 7(14), 253-267.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/manassosyal/issue/49973/640680 Erisim Tarihi:
29. 05. 2021.

Observatoire (t.y.) https://data.metiers-

presse.org/explore.php#bar/alljournalists/journalistNumber/ageSlice/genderDis
tribution/none/2019/none Erisim Tarihi: 17.05.2021.

OFF7 (t.y.). https://off7.ouest-
france.fr/?utm source=of&utm medium=lien&utm campaign=off7&utm cont
ent=lien-footer Erisim Tarihi: 21.05.2021.

OKUYAY ve KONDA (2019). Tirkiye Okuma Kiltiri Aragtirmasi.
http://medya.bkziletisim.com/TURKIYE_YAYINCILAR BIRLIGI/OKUYAY
PLATFORMU TANITIM VE BASIN TOPLANTISI YAPILDI/OKUYA
Y %20Platformu_Konda_Turkiye%200kuma%20Kulturu%20Arastirmasi%?20
2019.pdf Erisim Tarihi: 20.03.2021

Onisep (2020). “Les Ecoles de journalisme”. https://www.onisep.fr/Choisir-mes-
etudes/Apres-le-bac/Principaux-domaines-d-etudes/Les-ecoles-de-
journalisme#:~:text=De%20nombreuses%20%C3%A9coles%20forment%20au
,06%201%20%C3%A0%204%?20ans. Erisim Tarihi: 17.05.2021.

Ozcaglayan, Mehmet (2008). “Gazetelerin Gelisimi ve Gazeteciligin Gelecegi (Yeni
Teknolojiler ve Medya Ekonomisi Agisindan Genel Bir Degerlendirme)”.
[Elektronik  Siiriim]. Marmara lletisim  Dergisi, 13(13), 131-159.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/maruid/issue/446/3523 Erisim Tarihi: 15.04.2021.

165


https://lepetitjournal.com/bombay/comprendre-inde/taux-dalphabetisation-de-grands-ecarts-de-genres-et-geographiques-287559
https://www.humanite.fr/le-fil-afp-trop-cher-pour-les-gratuits-et-la-pqr
https://www.graphiline.com/article/19127/Du-changement-a-l-imprimerie-de-Ouest-France-de-Rennes-35
https://www.graphiline.com/article/19127/Du-changement-a-l-imprimerie-de-Ouest-France-de-Rennes-35
https://policyoptions.irpp.org/fr/magazines/february-2019/les-medias-locaux-une-necessite-democratique/
https://policyoptions.irpp.org/fr/magazines/february-2019/les-medias-locaux-une-necessite-democratique/
https://www.mfa.gov.tr/fransa-kunyesi.tr.mfa
https://www.mfa.gov.tr/fransa-kunyesi.tr.mfa
https://www.vie-publique.fr/rapport/25117-les-effets-des-nouvelles-technologies-sur-lindustrie-de-la-presse
https://www.vie-publique.fr/rapport/25117-les-effets-des-nouvelles-technologies-sur-lindustrie-de-la-presse
https://dergipark.org.tr/tr/pub/manassosyal/issue/49973/640680
https://data.metiers-presse.org/explore.php#bar/alljournalists/journalistNumber/ageSlice/genderDistribution/none/2019/none
https://data.metiers-presse.org/explore.php#bar/alljournalists/journalistNumber/ageSlice/genderDistribution/none/2019/none
https://data.metiers-presse.org/explore.php#bar/alljournalists/journalistNumber/ageSlice/genderDistribution/none/2019/none
https://off7.ouest-france.fr/?utm_source=of&utm_medium=lien&utm_campaign=off7&utm_content=lien-footer
https://off7.ouest-france.fr/?utm_source=of&utm_medium=lien&utm_campaign=off7&utm_content=lien-footer
https://off7.ouest-france.fr/?utm_source=of&utm_medium=lien&utm_campaign=off7&utm_content=lien-footer
http://medya.bkziletisim.com/TURKIYE_YAYINCILAR_BIRLIGI/OKUYAY_PLATFORMU_TANITIM_VE_BASIN_TOPLANTISI_YAPILDI/OKUYAY%20Platformu_Konda_Turkiye%20Okuma%20Kulturu%20Arastirmasi%202019.pdf
http://medya.bkziletisim.com/TURKIYE_YAYINCILAR_BIRLIGI/OKUYAY_PLATFORMU_TANITIM_VE_BASIN_TOPLANTISI_YAPILDI/OKUYAY%20Platformu_Konda_Turkiye%20Okuma%20Kulturu%20Arastirmasi%202019.pdf
http://medya.bkziletisim.com/TURKIYE_YAYINCILAR_BIRLIGI/OKUYAY_PLATFORMU_TANITIM_VE_BASIN_TOPLANTISI_YAPILDI/OKUYAY%20Platformu_Konda_Turkiye%20Okuma%20Kulturu%20Arastirmasi%202019.pdf
http://medya.bkziletisim.com/TURKIYE_YAYINCILAR_BIRLIGI/OKUYAY_PLATFORMU_TANITIM_VE_BASIN_TOPLANTISI_YAPILDI/OKUYAY%20Platformu_Konda_Turkiye%20Okuma%20Kulturu%20Arastirmasi%202019.pdf
https://www.onisep.fr/Choisir-mes-etudes/Apres-le-bac/Principaux-domaines-d-etudes/Les-ecoles-de-journalisme#:~:text=De%20nombreuses%20%C3%A9coles%20forment%20au,de%201%20%C3%A0%204%20ans
https://www.onisep.fr/Choisir-mes-etudes/Apres-le-bac/Principaux-domaines-d-etudes/Les-ecoles-de-journalisme#:~:text=De%20nombreuses%20%C3%A9coles%20forment%20au,de%201%20%C3%A0%204%20ans
https://www.onisep.fr/Choisir-mes-etudes/Apres-le-bac/Principaux-domaines-d-etudes/Les-ecoles-de-journalisme#:~:text=De%20nombreuses%20%C3%A9coles%20forment%20au,de%201%20%C3%A0%204%20ans
https://www.onisep.fr/Choisir-mes-etudes/Apres-le-bac/Principaux-domaines-d-etudes/Les-ecoles-de-journalisme#:~:text=De%20nombreuses%20%C3%A9coles%20forment%20au,de%201%20%C3%A0%204%20ans
https://dergipark.org.tr/tr/pub/maruid/issue/446/3523

Paul, Murschetz (2013). Press Subsidies In Transition. The Case Of Austria, Finland
& France. Su kitapta: Ed. Oversyn av det statliga stodet till dagspressen.
https://data.riksdagen.se/fil/00635861-69AE-41F0-BOBF-690FF3EBD2E6
Erisim Tarihi: 15.05.2021.

Peksevgen, Sabuncuoglu, Burcu (2016). “Global Diinyada Degisen Basin ve
Gazetecilik”. [Elektronik Siirim]. Global Media Journal, 6(12), 587-600.
https://globalmediajournaltr.yeditepe.edu.tr/sites/default/files/Burcu%20SABU
NCUO%CA4%9ELU%20PEKSEVGEN.pdf Erigim Tarihi: 20.04.2021.

Potts, Claude H. (2011). “Journal des Savants: From the Republic of Letters to the
Cloud Library”. [Elektronik Siiriim]. Journal of Scholarly Publishing, 43(1), 68-
75. https://escholarship.org/uc/item/1n53t4tx Erisim Tarihi: 19.01.2021.

Rodier, Justine ( 1 Eylil 2020). “5 tendances mondiales de la consommation
d’information”. La Revue des médias. https://larevuedesmedias.ina.fr/5-
tendances-mondiales-de-la-consommation-information Erigsim Tarihi: 17. 05.
2021.

Sar1, Hilal (28 Aralik 2020). “Bat1 Avrupa Bizden Daha Hizli Biiyiiyecek” Diinya
gazetesi. https://www.dunya.com/ekonomi/bati-avrupa-bizden-daha-hizli-
buyuyecek-haberi-605164 Erigsim Tarihi: 12. 05. 2021.

Sayilgan, Sevket (1994). “Ekonomi Basii ve Kamuoyunu Aydilatmadaki Onemi”.
[Elektronik  Siiriim]. Marmara letisim  Dergisi, Say1 8, 67-72.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/maruid/issue/441/3391 Erisim Tarihi: 10. 05.
2021.

Sénat (2021). Projet de loi de finances pour 2018 : Médias, livre et industries
culturelles : Presse. https://www.senat.fr/rap/al7-112-42/a17-112-428.html
Erisim Tarihi: 17 Mayis 2021.

Sonmez, Aysegiil (2001, Agustos 9). “Matbaa Osmanli’ya Neden Geg¢ Geldi?”
Milliyet.  https://www.milliyet.com.tr/gundem/matbaa-osmanli-ya-neden-gec-
geldi-5278778 Erisim Tarihi: 20.03.2021.

Sengiil, Ramazan (2012). “Fransa’da Yerinden Yonetim Politikalarinin Belediye
Yénetimlerine Etkileri”. [Elektronik Siiriim]. Mustafa Kemal Universitesi

Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi. 9(20), 31-44.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/mkusbed/issue/19549/208400 Erisim Tarihi: 10.
05. 2021.

Tar1, inci (2018). “Ekonomik Gelismislik Diizeyi ile Basin Ozgiirliigii Arasindaki
Mliski Uzerine Bir Arastirma”. [Elektronik Siiriim]. Ulakbilge Sosyal Bilimler

Dergisi, 6(21), 127-142.
https://www.ulakbilge.com/makale/pdf/1517568232.pdf Erisim Tarihi: 17. 05.
2021.

Tekin, Hiiseyin Hasan (2006). “Nitel Arastirma Y onteminin Bir Veri Toplama Teknigi
Olarak Derinlemesine Goriisme”. [Elektronik Siiriim]. Istanbul Universitesi
Sosyoloji Derqisi, 3(13), 101-116.

166


https://data.riksdagen.se/fil/00635861-69AE-41F0-B0BF-690FF3EBD2E6
https://globalmediajournaltr.yeditepe.edu.tr/sites/default/files/Burcu%20SABUNCUO%C4%9ELU%20PEKSEVGEN.pdf
https://globalmediajournaltr.yeditepe.edu.tr/sites/default/files/Burcu%20SABUNCUO%C4%9ELU%20PEKSEVGEN.pdf
https://escholarship.org/uc/item/1n53t4tx
https://larevuedesmedias.ina.fr/5-tendances-mondiales-de-la-consommation-information
https://larevuedesmedias.ina.fr/5-tendances-mondiales-de-la-consommation-information
https://www.dunya.com/ekonomi/bati-avrupa-bizden-daha-hizli-buyuyecek-haberi-605164
https://www.dunya.com/ekonomi/bati-avrupa-bizden-daha-hizli-buyuyecek-haberi-605164
https://dergipark.org.tr/tr/pub/maruid/issue/441/3391
https://www.senat.fr/rap/a17-112-42/a17-112-428.html
https://www.milliyet.com.tr/gundem/matbaa-osmanli-ya-neden-gec-geldi-5278778
https://www.milliyet.com.tr/gundem/matbaa-osmanli-ya-neden-gec-geldi-5278778
https://dergipark.org.tr/tr/pub/mkusbed/issue/19549/208400
https://www.ulakbilge.com/makale/pdf/1517568232.pdf

https://dergipark.org.tr/tr/pub/iusosyoloji/issue/521/4777 Erisim Tarihi: 07. 12.
2020.

Ternisien, Par Xavier (2009). De plus en plus de journaux sont tentés de résilier leur
abonnement, jugé trop colteux, aux agences de  presse.
https://www.lemonde.fr/economie/article/2009/11/21/de-plus-en-plus-de-
journaux-sont-tentes-de-resilier-leur-abonnement-juge-trop-couteux-aux-
agences-de-presse 1270187 _3234.html Erisim Tarihi: 17 May1s 2021.

TGC (t.y.) Tarihge. https://www.tgc.org.tr/kurumsal/tarihce.html Erisim Tarihi:
15.05.2021

TGF (t.y.) Tarihge. https://www.tgf.com.tr/tarihce-s6.html Erisim Tarihi: 15.05.2021

The Economist (t.y.). France. http://country.eiu.com/france Erisim Tarihi: 14.05.2021.

Thiery, Daniel (2010). “Le correspondant de presse local : un professionnel du
photojournalisme amateur”. [Elektronik Siirtim]. Communication & langages,
3(65), 31-46. https://www.cairn.info/revue-communication-et-langages1-2010-
3-page-31.htm Erisim tarihi: 21.05.2021.

Tiirkiye Belediyeler Dernegi (TBB) (t.y.) Genel Istatistikler
https://www.tbb.gov.tr/belediyelerimiz/istatistikler/genel-istatistikler/  Erisim:
15.04.2021.

Tiirkiye Halkla iliskiler Dernegi (TUHID) (t.y). http://www.tuhid.org/yerli-iletisim-
fakulteleri.html Erisim: 15.04.2021.

Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) (2020). Isgiicii Istatistikleri 2019 [Basin biilteni]
https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Isgucu-Istatistikleri-Aralik-2019-
33783#:~:text=%C4%B0%C5%9Fsizlik%200ran%C4%B1%20%13%2C7%20
seviyesinde,%13%2C7%?20seviyesinde%209er%C3%A7ekle%C5%9Fti.
Erisim Tarihi: 14.05.2021.

TUIK (Temmuz 2020). Yazili Medya Istatistikleri 2019 [Basin biilteni]
https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Yazili-Medya--Istatistikleri-2019-
33620 Erisim Tarihi: 08.04.2021.

TUIK (2021). Okuryazarlik oranlari.
https://data.tuik.gov.tr/Kategori/GetKategori?p=Egitim,-Kultur,-Spor-ve-
Turizm-105 Tarihi: 11.04.2021.

“Une histoire de la presse en France”. (20 Mart 2012). France Inter.
https://www.franceinter.fr/info/une-histoire-de-la-presse-en-france Erisim
Tarihi: 11.05.2021.

UPREG (t.y.). http://www.upreg.fr/ Erisim Tarihi: 05.06.2020.

Vardar, Nilay (6 Subat 2013). Daha Cok Ilan Daha Az Gazete. Bianet.
https://bianet.org/bianet/ifade-ozgurlugu/144144-daha-cok-ilan-daha-az-gazete
Erisim Tarihi: 16.04.2021.

167


https://dergipark.org.tr/tr/pub/iusosyoloji/issue/521/4777
https://www.lemonde.fr/economie/article/2009/11/21/de-plus-en-plus-de-journaux-sont-tentes-de-resilier-leur-abonnement-juge-trop-couteux-aux-agences-de-presse_1270187_3234.html
https://www.lemonde.fr/economie/article/2009/11/21/de-plus-en-plus-de-journaux-sont-tentes-de-resilier-leur-abonnement-juge-trop-couteux-aux-agences-de-presse_1270187_3234.html
https://www.lemonde.fr/economie/article/2009/11/21/de-plus-en-plus-de-journaux-sont-tentes-de-resilier-leur-abonnement-juge-trop-couteux-aux-agences-de-presse_1270187_3234.html
https://www.tgc.org.tr/kurumsal/tarihce.html
https://www.tgf.com.tr/tarihce-s6.html
http://country.eiu.com/france
https://www.cairn.info/revue-communication-et-langages1.htm
https://www.cairn.info/revue-communication-et-langages1-2010-3-page-31.htm
https://www.cairn.info/revue-communication-et-langages1-2010-3-page-31.htm
https://www.tbb.gov.tr/belediyelerimiz/istatistikler/genel-istatistikler/
http://www.tuhid.org/yerli-iletisim-fakulteleri.html
http://www.tuhid.org/yerli-iletisim-fakulteleri.html
https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Isgucu-Istatistikleri-Aralik-2019-33783#:~:text=%C4%B0%C5%9Fsizlik%20oran%C4%B1%20%13%2C7%20seviyesinde,%13%2C7%20seviyesinde%20ger%C3%A7ekle%C5%9Fti
https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Isgucu-Istatistikleri-Aralik-2019-33783#:~:text=%C4%B0%C5%9Fsizlik%20oran%C4%B1%20%13%2C7%20seviyesinde,%13%2C7%20seviyesinde%20ger%C3%A7ekle%C5%9Fti
https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Isgucu-Istatistikleri-Aralik-2019-33783#:~:text=%C4%B0%C5%9Fsizlik%20oran%C4%B1%20%13%2C7%20seviyesinde,%13%2C7%20seviyesinde%20ger%C3%A7ekle%C5%9Fti
https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Yazili-Medya--Istatistikleri-2019-33620
https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Yazili-Medya--Istatistikleri-2019-33620
https://data.tuik.gov.tr/Kategori/GetKategori?p=Egitim,-Kultur,-Spor-ve-Turizm-105
https://data.tuik.gov.tr/Kategori/GetKategori?p=Egitim,-Kultur,-Spor-ve-Turizm-105
https://www.franceinter.fr/info/une-histoire-de-la-presse-en-france
http://www.upreg.fr/
https://bianet.org/bianet/ifade-ozgurlugu/144144-daha-cok-ilan-daha-az-gazete

Yerlikaya, Ilhan (1995). “Terciiman-1 Ahval Gazetesi ve Hiikiimet Destekli Habercilik
Anlayis1”. [Elektronik Siirim]. Toplumsal Tarih Dergisi, 4(21), 57-64.
http://isamveri.org/pdfdkm/19/DKM190749.pdf Erisim Tarihi: 29. 05. 2021.

Yasm, Cem (2009). “Tiirkiye’de Yerel Basinin Yapisal Ozellikleri ve Uretim
Kosullar1”. [Elektronik Siiriim]. iletisim Kuram ve Arastirma Dergisi, Say1 28,
115-151. https://app.trdizin.gov.tr/publication/paper/detail/ TIRZMO5EZzQ
Erisim Tarihi: 30. 05. 2021.

YOK Atlas (t.y.). Erisim Tarihi: 15.06.2021, https://yokatlas.yok.gov.tr/index.php

Yiiksekogretim Kurulu (YOK) Tez Merkezi. (t.y.).
https://tez.yok.gov.tr/Ulusal TezMerkezi/ Erigim Tarihi: 19 Mayis 2021.

Yiicel, Alev (2015). “Bat1 Avrupa’da Tiirkce Medya: Almanya, Fransa ve Hollanda™.
[Elektronik Siiriim]. Selguk Universitesi iletisim Fakiiltesi Dergisi, 8(4), 244-
265. https://dergipark.org.tr/tr/pub/josc/issue/19030/201107 Erisim Tarihi: 11.
05. 2021.

We Are Social (2021). “Digital in 2021”. https://wearesocial.com/digital-2021 Erisim
Tarihi: 19 Mayis 2021.

“8 faits sur la publicit¢ en presse”. (2021, Subat 23). Adin Time.
https://adintime.com/fr/blog/8-faits-sur-la-publicite-en-presse-n4# Erisim
Tarihi: 14.05.2021.

168


http://isamveri.org/pdfdkm/19/DKM190749.pdf
https://app.trdizin.gov.tr/publication/paper/detail/T1RZM05EZzQ
https://yokatlas.yok.gov.tr/index.php
https://tez.yok.gov.tr/UlusalTezMerkezi/
https://dergipark.org.tr/tr/pub/josc/issue/19030/201107
https://wearesocial.com/digital-2021
https://adintime.com/fr/blog/8-faits-sur-la-publicite-en-presse-n4

EK-1: GAZETELERE YONELTILEN DERINLEMESINE GORUSME
SORULARI

1) Gazetenizin tarih¢esinden bahseder misiniz?

2) Gazete merkeziniz disinda farkli yerlerde biirolariniz var mi1? Varsa kag tane
ve nerelerde?

3) Yerel-bolgesel bir gazete olarak hangi bolgelere yonelik galisiyorsunuz?

4) Yayin politikaniz ve gozettiginiz etik degerleriniz nelerdir?

5) Giinliik periyotlu bir gazetesiniz, giincel tirajiniz nedir?

6) Gazeteniz kag sayfadan olusuyor?

7) Yaygin bir gazeteden farkiniz nedir? Bunu nasil tanimlarsiniz?

8) Hangi sirket biinyesinde faaliyet gosteriyorsunuz, yerel/bolgesel gazetelerin
bir sirket blinyesinde faaliyet gostermelerinin ne gibi avantaj/dezavantajlari
var?

9) Devlet tesviki yillik cironuzun yiizde kagini olusturmaktadir?

10) Abonelik sistemi hakkinda ne disiiniiyorsunuz? Avantajlari/dezavantajlari
nelerdir?

11) Gazetenizde kag ¢alisanimz var? Calisanlar1 neye gore istihdam ediyorsunuz;
gazetecilik ve medya ile ilgili okullardan mezun olma sart1 artyor musunuz?

12) Yerel-bolgesel bir gazete olarak yasadiginiz sorunlardan bahseder misiniz?

13) Yerel/bolgesel bir gazete olarak yerel yonetimlerle iligkileriniz nasil?

14) Sizce yerel-bolgesel gazeteler kamusal islevini basarili bir sekilde yerine
getiriyor mu?

15) Basin birlikleri ile iliskileriniz nasil? Yasadiginiz sorunlar var mi?

16) Dijital cag ile birlikte bireylerin gazete okuma aliskanliklarinda bir degisim
oldugunu diisiiniiyor musunuz? Sizin okur kitlenizde bdyle bir degisim oldu
mu?

17) Dijital doniisiime entegre oldunuz mu? Bir dijital doniisiim politikaniz var mi1?

18) Son olarak yazili basinin gelecegi hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?
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EK-II: BASIN iILAN KURUMU’NA YONELTILEN DERINLEMESINE
GORUSME SORULARI

1- Tirkiye’deki yerel ve bolgesel gazetelerin temel sorunlari ve Oncelikli
ihtiyaclar1 nelerdir? Bu sorunlarla bas edebilmeleri adina Kurumu’nuzun ne
gibi faaliyetleri bulunmaktadir?

2- Tiirkiye’deki yerel basinin igerik iiretimi, teknolojik siire¢, dagitim ve okur,
pazar yapisinin mevcut durumunu nasil degerlendiriyorsunuz?

3- Yerel medyaya yonelik alinan kararlarin, uygulanan politikalarin sorunlari
azalttig1 ve ihtiyaclar karsiladigini sdyleyebilir misiniz?

4- Giinimiizde igerik tiiketimi kagittan dijital ekrana kaydi. Yerel medya bu
durumdan nasil etkilendi? Basilidan dijitale dogru giden bu siirecin firsatlarinin
ve tehditlerinin neler oldugunu diisiiniiyorsunuz?

5- Ulusal basinda yer alan gazetelerin de bir bir kapandigini izledigimiz su
donemlerde yerel gazetelerin yok olma tehlikesiyle karsi karsiya kaldigini
sOylemek sizce miimkiin mii?

6- Tirkiye’de giiclii bir yerel basin olusturmak adina neler yapilmalidir? Bu
konuda Kurumu’nuzun yaptig1 ¢aligmalardan bahseder misiniz?

7- Avrupa’da yerel ve bolgesel gazeteler gercekten giiclii. Ornek aldiginiz iilkeler
ve ¢alismalar var m1?

8- Tirkiye’deki resmi ilan ve reklam uygulamasinin amacina ulastigini
sdyleyebilir misiniz? Toplam resmi ilan potansiyelinin yarismnin Istanbul’daki
gazetelere gittigi, Anadolu’da yaymlanan gazetelerin ise geri kalan1 paylastig
gibi bir durum hala s6z konusu mu?

9- Son bes yillik donemde Tiirkiye’de kag gazete yayin hayatina son verdi?

10- Son giincel verilere gore Tiirkiye’de resmi ilan ve reklam yayinlama hakkina
haiz yerel ve bolgesel gazete sayisi kagtir?
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