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OZET

Gastronomi turizminde destinasyon tercihlerinde, gastronomi ile ilgili
etkinliklerin genis kitlelere yayilmasinda ve turistik iiriin ile ilgili ¢ekici 6zelliklerin

tiiketiciye aktarilmasinda tanitma materyalleri oldukca 6nemlidir.

Bu ¢alismada, gastronomi turizminde kullanilan basili tanitim materyallerinin
gorsel alg1 kuramlari ¢ergevesinde algilanma diizeyleri incelenecektir. Calisma amaci
dogrultusunda betimsel ve bagintisal tarama yontemi ile 3 boliimden olusan anket
hazirlanmistir. Anket, vakif ve devlet tiniversitelerinde okuyan 6grenci, akademisyen
ve Universite personelinden (diger) olusan 193 kisiye uygulanmigtir. Elde edilen
arastirma bulgularinin degerlendirilmesi sirasinda frekans, yiizde analizlerinden
yararlanilmigtir. Ayrica gorsel algi seviyelerini belirlemek tizere t-test ve tek yonli
varyans analizi (Anova) kullanilmistir. Katilimcilarin demografik niteliklerinin basilt
taniim materyallerindeki gestalt algi kuramina yonelik gorsel algi seviyeleri ile
iligkisi incelenmistir. Elde edilen arastirma bulgular1 belirlenen degiskenler bazinda
incelenerek degerlendirmeleri yapilmigtir. Gastronomi turizminde kullanilan basili
tanitim materyallerinin gorsel algi kuramlarma gore incelenmesi sonucunda algi
diizeylerinin 6zellikle egitim seviyesi ve okunan boliim bazinda istatistiksel agidan (p

<0,05) farklilik gosterdigi tespit edilmistir.

Sonug olarak, bu ¢aligma ile gastronomi turizminde kullanilan destinasyonlarin
tanitilmasinda ve pazarlanmasinda en etkin araglardan olan basili tanitim
materyallerinde  bulunan  Ogelerin  gorsel algi  kuramlar1  cergevesinde
degerlendirmeleri yapilarak, oOneriler verilmistir. Benzer bir ¢aligma olmayist
nedeniyle gastronomi ve gorsel tasarim alanlarinda literatiire katki sunacagi

distiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: gorsel algi, turizm, basili tamitim materyalleri, gastronomi,

gastronomi turizmi



ABSTRACT

In gastronomy tourism, promotional materials are significant in spreading
gastronomy-related activities to large masses and transferring attractive features

related to touristic products to consumers.

This study will examine the perception levels of printed promotional materials
used in gastronomy tourism within the framework of visual perception theories. In
line with the objective of the study, a three-part survey was prepared through the
descriptive and relational scanning method. The survey was conducted on 193
people, including students, academics and university staff from private and state
universities. During the evaluation of the research findings, frequency and
percentage analyses were used. In addition, t-test and one-way analysis of variance
(Anova) were employed to determine visual perception levels. The relationship
between the demographic characteristics of the participants and their visual
perception levels towards the gestalt perception theory in the printed promotional
materials was examined. The obtained research findings were examined on the basis
of the determined variables, and then evaluated. Consequently, it was determined that
the perception levels differed statistically (p <0.05) on the basis of education level

and the department/field studied.

As a result of this study, the items in the printed promotional materials, one of
the most effective tools in the promotion and marketing of the destinations used in
gastronomy tourism, were examined within the framework of visual perception
theories, and recommendations were given. Due to the lack of a similar study, this

study will contribute to the literature in the fields of gastronomy and visual design.

Keywords: visual perception, tourism, printed promotional materials, gastronomy,

gastronomy tourism
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GIRIS

Gastronomi Tirk Dil Kurumu sozliigiinde su sekilde tanimlanmaktadir:
“Gastronomi sagliga uygun, iyi diizenlenmis, hos ve lezzetli mutfak; yemek diizeni ve
sistemi anlamina gelmektedir.”” (TDK, 2020). En basit tanimlama ile gastronomi;
yemek ile kiiltiirin iligkisini inceleyen bir bilim dali olarak nitelendirilmektedir
(Uziimcii,2018). Gastronomi sdzciigiiniin ilk kullanimma bakildiginda ise Antik
Yunan donemine dayandigi goriilmektedir (Akay, 2019: 11). Gastronomi turizmi;
yiyecek icecek deneyimi yasamak icin seyahat etme davraniginda itici giic
olusturmakla birlikte destinasyonlarda ¢ekicilik unsurlarint ve yerel kiiltiirii
olusturmaktadir (Ozmen, 2019: 23). Birlesmis Milletler Dinya Turizm Orgiitil
(UNWTO) tarafindan gastronomi turizmi; “belirli bir yoreye ait yiyecekleri-
icecekleri deneyimleme ve cesitli acilarla birlikte gastronomi potansiyeline sahip

seyahatler” olarak nitelendirilmektedir (UNWTO,2012).

Tanitma kavramina bakildiginda; “bir iilke veya isletme hakkinda, onun
menfaatlerine uygun, onun lehinde olumlu imaj yaratmak, sayginligini arttirmak
amaciyla belirli bir plan ve politika dahilinde bir koordinasyon iginde, agik, siirekl,
yogun ve sistemli bir sekilde yiiritulen faaliyetler bitini” olarak tanimlanmaktadir
(Burgucu,2013:4-10). Turizm sektoriinde kullanilan tanitim materyalleri rehber
kitaplar, dergiler, brosiirler, kartpostallar, dogrudan dagitilan el ilanlari olarak
karsimiza ¢ikmaktadir (Dore vd.,2002).

Algilama kavrami duyu organlar1 yardimiyla objeleri, fikir ve diislinceleri
anlamli hale getirme olarak tanimlanmaktadir (Kanca, 2012: 4). Gorsel algi ise
“gorsel olan uyaranlar: tanima, ayirt etme ve ge¢mis deneyimlerle baglantili olarak
yorumlama yetenegi” olarak tanimlanmaktadir (Sunar, 2019: 15). Gorsel alginin
olugmast i¢in ii¢ gereksinim oldugu ifade edilmektedir. Bunlar; 151k, g6z ve gérme

merkezidir (Akkurt,2019: 23).

Gastronomi turizminde kullanilan basili tanitim materyallerinin gorsel algi
cergevesinde incelenmesi amactyla yapilan bu ¢alisma dort boliimden olugmaktadir.

Birinci bolimde, arastirmanin problemi, Onemi, amaci, kapsam ve siirliliklart

1



hakkinda bilgilere yer verilmistir. ikinci béliimde, gastronomi, tanitim ve tanitim
materyalleri ile alg1 ve algisal siire¢ ile ilgili kavramsal ¢erceve incelenmis olup,
literatiir kaynakli bilgiler verilmistir. Uciincii béliimde, arastirmanin ydnteminden
bahsedilerek, ¢alisma ¢ercevesinde olusturulan arastirma sorularina, hazirlanan soru
formu ve 6zelliklerine deginilmistir. Son olarak dérdincl bolimde ise, katilimcilara
sunulan anket formu sonuglar1 verilerek, degerlendirmeler yapilarak elde edilen

bulgular tartigilmistir.



BiRINCi BOLUM
1.ARASTIRMA ILE ILGILI GENEL BIiLGILER

Bu calismada gastronomi turizminde kullanilan tanitim materyalleri gorsel algi
kuramlarma gore incelenmistir. Bu baglamda gastronomi, gastronomi turizmi,
tanitim ve tanitim materyalleri ve algi ile ilgili kavramlar ¢erceve, tanimlar ele

alinmistir.

Gastronomi turizminde kullanilan basili tanitim materyallerinin gorsel algi
kuramlarina gore incelenmesi ve kuramlar cercevesinde degerlendirilmesi

arastirmanin konusunu olusturmaktadir.

1.1.ARASTIRMANIN PROBLEMIi

Gastronomi turizmi i¢in yapilan basili tanitim materyallerinin gorsel algi
kuramlar1 cercevesinde incelenerek algi diizeyleri nasildir? Sorusu caligmanin

arastirma problemini olusturmaktadir.
1.2. ARASTIRMANIN AMACI

Turizm etkilesimin yogun oldugu bir faaliyetler biitiinii olup, yeme-igme bu
etkilesimin Onemli bir pargasi halindedir. Turizme katilanlar bu yeme-i¢me
faaliyetlerine katilmak, yeni deneyimler kazanmak istemektedirler (Saatci ve
Demirbulat, 2016: 2000). Tanitim faaliyetleri ise turistlerin destinasyon se¢imini
etkileyen faktorlerden biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Tuna,2018). Turistik
tilketiciler cesitli reklam ve tanitim mecralar1 sayesinde destinasyonlar hakkindaki

bilgilere ulasabilmektedirler (Unal, 2018: 18).

Bu c¢alismada gastronomi turizminde tanitim amaciyla kullanilan brosiir,

reklam, Kartpostallar, dergiler, el ilanlar1 vb. gibi materyallerinin gorsel algi



kuramlarma gore incelenmesi ve algilarin belirlenmesi amaglanmaktadir. Bu konu
cevresinde; gastronomi, gastronomi turizmi, tanitim, tanitim materyalleri, gorsel algi
ve kuramlart gibi ¢esitli kavramlar incelenmistir. Calisma kapsaminda ise kullanilan
bu materyallerin gorsel algi kuramlar1 ¢ercevesinde degerlendirilmesi c¢alisma

amacini olusturmaktadir.
1.3. ARASTIRMANIN ONEMI

Turistlerin destinasyon tercihlerini etkileyen fakttrlerden biri olan tanitma
gerek turistik destinasyonlar gerek gastronomi ile ilgili etkinlikler agisindan 6nem
tagimaktadir. Turistik {rtin ile ilgili 6zelliklerin tiiketiciye aktarilmasinda tanitim
materyalleri aract olmaktadir. Bu ¢alisma ile tanitim materyallerinin gorsel algi
kuramlar1 cercevesinde algilanma diizeyleri tespit edilmek istenmistir. Bu baglamda
tanitim materyallerinin gorsel algi ¢ercevesinde incelemesi lizerine anket ¢alismasi
uygulanarak gorsel algi diizeylerini etkileyecek unsurlarin belirlenip yorumlanmasi
ile hazirlanacak tanitim materyallerine katkisi olacagi diisiiniilmektedir. Ayrica
gastronomi turizmi igin yapilan tamitim materyallerinde bu arasgtirmanin
sonuglarindan faydalanilarak hedef kitle icin daha etkili, daha verimli sonuclar

aliabilecek tasarimlar yapilmasinin miimkiin olacagi da diisiiniilmektedir.
1.4. ARASTIRMANIN KAPSAMI ve SINIRLILIKLARI

Calisma kapsaminda, konu ile ilgili kavramlar literatiir taranarak ele alinmistir.
Yontem kisminda tesadiifi olmayan orneklem tirlerinden kolayda orneklem turdi
tercih edilerek 193 katilimciya anket caligmasi uygulanmistir. Arastirma bulgulariin
degerlendirilmesi kisminda katilimcilarin demografik 6zellikleri ele alinarak gorsel
algilama c¢ergevesinde incelenmistir. Arastirmanin kapsamini vakif ve devlet
tiniversiteleri olusturmaktadir. Calismamiz kapsaminda sadece Marmara Bolgesinde
bulunan vakif ve devlet {iniversitelerinde egitimlerini tamamlamis ve devam etmekte
olan 6grenci, akademisyen ve Universite personeli dahil edilecektir. Ancak, Covid-19
salgin1 nedeniyle, ¢alismamiz vakif iiniversitesi olarak Istanbul Gedik Universitesi ve
devlet tiniversitesi olarak Kocaeli Universitesi ile sinirlandirilmistir. Calismanin yiiz

yiize anket teknigi ile gergeklestirilmesi planlanmis olup, Covid-19 sebebiyle
4



arastirma verileri online sekilde elde edilmistir. Bu nedenlerle ¢alisma sonucunda bir

genellemeye varilmasi beklenmemektedir.



IKiNCi BOLUM
2. ALAN YAZIN

Bu boliimde gastronomi ve turizm kavramlari, tanitim materyalleri ve algi ile
ilgili kavramsal cerceveye iligskin literatiir incelenerek yapilan caligmalara yer

verilmigtir.
2.1. GASTRONOMI VE TURIZM

Bu baslik altinda 6ncelikle gastronomi kavrami incelenerek, gastronominin
tarihsel gelisimi, turizm ile iliskisi ve gastronominin turizmde yeri ve Oonemi gibi

konular ele alinmistir.
2.1.1. Gastronomi Kavrami ve Kapsami

Gastronomi yeme ve kiiltiir arasindaki iligkiyi inceleyen bir bilim dali olarak
karsimiza ¢ikmaktadir (Aydogdu ve Duman, 2017: 13). Priscilla Clark gastronomiyi
“gasronomi sadece yiyecek degildir, yiyecegin otesine ge¢cmis ve tabiati geregi
toplumsal bir Uriin, estetik bir eser, dilbilimsel bir yarati, kiiltiirel bir gelenek haline
donitistiiriilmiistiir” olarak tanimlamistir. Kelime anlamina bakildiginda; Yunanca
gaster (mide) ve nomas (yasa) sozcuklerinin bir araya getirilmesiyle meydana
gelmektedir (Ozdemir ve Diilger Altmer, 2019: 3; Giizel Sahin ve Unver, 2015: 64;
Kargiglioglu ve Kacacik, 2017: 410). “Gastro” sozctigli mide ile ilgili bir kavram
iken “’Nomos’’ ise kanun kural anlamina gelen bir kavramdir (Yilmaz, 2017: 172;
Santich, 2004: 16). Gastronomi kavrami “yiyecek ve iceceklerin tarihsel gelisim
stirecinden bagslayip, tiim ozelliklerinin ayrintili olarak anlasilmasi, uygulanmasi ve
giintimiiz gartlarina uyarlanmasi ¢alismalarini kapsayan ayni zamanda bilimsel ve
sanatsal unsurlara katki saglayan bir bilim dali” olarak tanimlanmaktadir (Deveci,

Tiirkmen ve Avcikurt, 2013: 30). Farkli bir tanimlamada ise; gastronomi yenilebilir
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tim maddelerin hijyenik, saglik agisindan zararsiz damak ve g0z zevkine uygun
diizenlemeleri igeren bir yemek sanati olarak ifade edilmektedir (Gokdeniz vd.,
2015: 15). Ayrica yiyecek ve igeceklerin yapim teknikleri ile beraber bilim ve sanati
da biinyesine entegre eden bir kavramdir (Bucak ve Araci, 2013: 207).

Scarpato (2002) ise gastronominin tanimini iki kategoriye ayirmistir. Birincisi
basitge en iyi yiyecek ve igecekten keyif alma durumudur. ikincisi ise tiikettigimiz
tim yiyecek ve igecekler de dahil olmak {iizere gida kavramina giren her seyi
kapsayan genis bir disiplin oldugudur (Yaris, 2014: 11). Scarpato’ nun tanimin
destekleyen bir ifadeyle gastronomi, kisilerin en iyi bi¢gimde beslenmesini ve
yediklerinden keyif duymasini amaclayan, yiyeceklerin sunuma hazir hale
getirilmesi, depolanmasi, yapildigi destinasyonun kiiltiirliinii yansitmasi, bulundugu

yoreye ait gelenek ve gorenekleri aktaran bir sanat dali olarak tanimlanmaktadir

(Kurt, 2020: 16).

Bir bagka tanimlamada ise gastronomi kavraminin {i¢ boyutunun oldugu ifade
edilmektedir. Bunlar Uretim yoniyle gastronomi, tiketim yodnuyle gastronomi ve
Uretim- tiikketim y&niiyle gastronomi seklindedir. Uretim boyutunda yemeklerin en iyi
sekilde hazirlanmasi, yemek pisirme ile ilgili lgiitlere sahip olunmasi ile 1ilgili iken
tiketim boyutunda kaliteli yitecek ve iceceklerden zevk alma ve yemek yemenin
arzulu hale getirilmesi s6z konusudur. Uretim- tiketim boyutu ise yiyeceklerin
hazirlanip, miisteri Oniline sunuluncaya kadar olan siireci kapsamaktadir (Utku
Akgiin, 2020: 28). Gastronomi kavraminin boyutlari ile ilgili olarak bir bagka ifade
de ise liretim boyutunun 1yi yemek yeme ile ilgili uygulamalari, tiikketim boyutunun
iyl yiyecek ve iceceklerden hoslanmayi, iiretim- tiilketim boyutunun ise yemege
uygun kurallar ve normlar ile uygun araglar vasitasi ile sunulup satilmasini kapsadigi
vurgulanmaktadir (Kaya, 2020: 7). Gastronomi Kivela ve Crotts (2006: 354-355)’e

gore de su sekilde nitelendirilmektedir:

v" Gastronomi sarap ve diger igecekler ile iliski igerisinde bulunmaktadir.
v Gastronomi genel anlamda kimya, biyoloji, mizik, edebiyat, jeoloji, tarih, el

sanatlari, felsefe, antropoloji, psikoloji ve sosyoloji ile ilgili bir anlayis ve



incelemeyi i¢ermektedir. Buradan hareketle gastronomi disiplinler arasi bir

faaliyet olarak gorilmektedir.

Gastronomi ile ilgili bir tanimlamada modern gastronominin babasi Jean
Anthelme Brillat-Savarin tarafindan yapilmistir. Savarin’e gbre gastronomi
insanlarin yedikleri ile ilgili akilc1 ¢alismalar olarak ifade edilmekle birlikte (Atasoy,
2019: 35) en genel ve yaygin anlamda yeme bilimi veya sanati olarak
tanimlanmaktadir (Santich, 2004: 16; Seyitoglu, 2018: 317). Gastronomi kavrami; “
Yiyecek ve icecek ile ilgili kullanilan malzemelerin nasil kullanilmas: gerektigini
anlatan, farkli mutfak kiiltiirlerinin arasindaki ortak noktalar: ve farklihiklar: ortaya
koyan, bir yemekten alinan tadi en yiiksege ¢ikarmaya ve tarih, kiiltiir ve yemegi bir
arada sunmaya ¢alisan bir bilim dalidir.” seklinde tanimlanabilir (Aksoy ve Sezgi,
2015: 80).Gastronominin merkezinde insanin bulundugu bundan dolay: da cografi,
kaltarel, toplumsal ve sosyal bircok olgunun gastronomi unsurlarinin temel taslarini
olusturdugu ifade edilmektedir (Batibeki, 2020: 23). Gastronomi, “kisilerin dogru
yiyecek ve icecek tercih etmeleri konusunda yol gosterici bir kavram” olarak da
tanimlanmaktadir. Ayn1 zamanda bir toplumlarin kiiltiirlerinin tanitilmasinda 6nemli
bir yere sahip olmakla birlikte, kiiltiir ve yeme i¢gme aligkanliklarinin arasindaki

iligkiyi gozler Oniine seren bir bilim ya da sanat olarak nitelendirilmektedir
(Babazade, 2020: 6).

Genel olarak yapilan tanimlamalarda gastronomi, yemek pisirme veya iyi
beslenme sanati olarak nitelendirilmesine karsin bu tanim gastronomi disiplininin
yalnizca bir pargasini olusturmaktadir. Ciinkii gastronomi; edebiyat, jeoloji, kimya,
biyoloji, antropoloji, felsefe, tarih, psikoloji ve sosyoloji gibi bir¢ok bilim dali ile
yakindan iliski i¢indedir. Bu durum da gastronomi kavramina disiplinler arasi bir
boyut kazandirmaktadir (Uniivar, 2020: 3). Cok disiplinli gastronomi modeli Sekil 1’

de verilmistir.



Tip Tarih Pisirme-Mutfak
Din Tarim
Politika Cografya
Hukuk Ekonomi
Etik Ticaret
Felsefe Teknoloji
Beslenme SLEHIRONONL Biyoloji
Diyetetik Fizik
Botanik Kimya
Hizmet Psikoloji
Yonetim Sosyoloji
Pazarlama Edebiyat Sarap

Sekil 1: Cok Disiplinli Gastronomi Modeli
Kaynak: Oney, 2016: 196

Farkli disiplinler ile i¢ ice ge¢mis ve baglantili olan gastronomi bu
disiplinlerden yararlanarak incelemeler yaparak gerek fen bilimlerinden gerek sosyal
bilimlerden yararlanmaktadir. Yemek pisirmede fizik, biyoloji, kimya bilimlerinden
yararlanarak gelistirilen ¢calismalarin molekiiler gastronomi olarak nitelendirilmesi bu

baglant: kapsaminda gosterilebilmektedir (Oney, 2016: 196).

2.1.2. Gastronominin Tarihsel Gelisimi

Gastronominin tarihsel ge¢gmisi bazi kaynaklarda 16. yiizyil bazilarinda ise 19.
yiizyila kadar inmektedir. Ancak insanlik tarihine bakildiginda Onceleri bitkiler,
sebzeler, meyveler tiiketildigi icin genel olarak atesin icadindan 6nce otobur bir
donemden s0z edilebilmektedir. Atesin icadi, aveilik, bugdaymn 6giitiilmesi, yerlesik
hayat gibi bircok asamalar tarihsel siireci yonlendirmistir (Latifoglu, 2020: 23).
Atesin bulunmasi ile birlikte insanlar yemeklerini pisirerek beslenmeye, lezzeti
arttirmaya ve ¢ignemeyi kolaylastirmaya yonelik g¢esitli yontemler aramaya

bagladiklar1 ifade edilmektedir (Dilsiz, 2010: 10). Gastronomi kavraminin tarihsel



siireci incelendiginde (Uziimcii, 2018: 10-11; Altmel, 2009: 5; Kocak, 2020: 46;
Bostanci, 2019: 12):

v

llkcaga ait magaralarda insanlarin yemek igin avlandiklari, toplu
yemekler hazirlayip sunduklart ve yemekleri pazarlarda sattiklar
gorulmektedir.

Asurlular doneminde yemek sanatini desteklemek i¢in yarigmalar ve
sOlenler diizenlendigi bilinmektedir.

Mezopotamya uygarliginda M.O. 1700 de yazildig1 diisiiniilen yemek
tarifi anlatan kil tabletler bulunmaktadir.

Antik Yunan déneminde s6lenler yapildig1 ve yemek tarifi patenti alindigi
bilinmektedir.

Tarihteki ilk yemek kitabinin “Apicius” tarafindan yazildig1 ifade
edilmektedir.

XIII. asirda Paris'te kurulan Chainedes Rotisseurs (Izgaracilar Loncasi)
bir gurme kuliibiidiir ve glinlimiizde ¢alismaya devam etmektedir.
Gastronomi terimi ilk olarak 1801 yilinda Joseph Berchoux tarafindan
“Gastronomi ya da Tarladan Sofraya insan” adli kitapta bir siirin ismi

olarak kullanilmstir.

Gastronominin temellerinin Jean-Anthelme Brillat-Savarin tarafindan Lezzet

‘in Fizyolojisi (La Physiologie du Got) eseri ile atildigi belirtilmekle birlikte

(Seyitoglu ve Caliskan, 2018: 524) gastronomi alanindaki ilk resmi ¢alisma olan Tat

Fizyolojisinin 1825 yilinda yayimnlandigi bilinmektedir. Ayrica 1835’te Gastronomi,

“Iyi Yemek Yeme Sanatr” olarak Fransiz mutfak sdzliigiinde yer almaktadir. Franco -

American adli yemek pisirme ansiklopedisinde; Charles Ranhofer adli {inlii ag¢inin

3500’tin tlzerinde yemek tarifi verdigi ifade edilmektedir. 1920'de, ziyaretcileri

gastronomi turizmine tesvik etmesi ve ziyaretciler i¢cin yemek rehberi olmasi amaci

ile “Gurme Rehberi” yayimlandigi ifade edilmektedir (Goker, 2011: 28).

“Seflerin Krali ve Krallarin Sefi” olarak tanman Fransiz as¢1 Auguste

Escoffier “As¢iligin Rehberi” adli kitabinda klasik mutfak sanatiyla ilgili bes binden

10



fazla yemek ve garnitiir tarifi yayinlamistir ve donemin bagbakani tarafindan 1920
yilinda Fransiz Mutfagin1 diinyaya tanitmasindan dolay1 Fransa’da biiyiik bir 6diil
olan Legion D’Honneur ile &dillendirilmistir. 2005 yilinda ise “Larousse
Gastronomique (Diinyanin En Biiyilk Mutfak Ansiklopedisi)” adli kitab1
yaymlamstir (Uziimeii, 2018: 10).

Gastronomi kavrami 19. yiizyilda ¢esitli kaynaklar icerisinde yer almustir.

Kullanilan kaynaklarin kronolojik siralamast su sekildedir (Barakazi, 2020: 33):

1801- J. Bercoux “De La Gastronomie” siiri

1803- C. Magnan “Gastronomie a Paris” kitab1

1804- Grimod de La Reyniere “Almanchs Des Gourmends ” kitab1
1808- Grimod de La Reyniere “Manuel des Amphitryons” kitabi
1814- “The School for Good Living ” kitab1

1825- Brillant Savarin “Thepysiology of Taste ” kitabi

1830- “Le Gastronomie ” Dergisi

1839- “Le Gastronomie ” Dergisi

1866- “Il Gastronomo Jtaliona” Dergisi

1872-73 “Le Gastronome ” Dergisi

N N N N N N N N R

2.1.3. Gastronomi ve Turizm Iliskisi

Turizm sektoriinde deniz- kum- giines algisinin disina ¢ikilarak farkli turizm
cesitleri ortaya c¢ikmakta olup, bu turizm cesitleri sektdre yeni alternatifler
kazandirmaktadir. Bu turizm g¢esitlerinden biri de gastronomi turizmi olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Ayrica gastronomi insanin temel diirtiilerinden biri olan yeme
icme eylemine hitap ederek gastronominin popiilaritesini de arttirmaktadir
(Latifoglu, 2020: 28). Insanin baslica ihtiyaglarindan olan yiyecek ve igecekler
gastronomi ve turizm kavramlar1 arasindaki iliskiyi zamanla daha giicli hale
getirmistir. Bolge ya da destinasyonu ziyaret eden turistlerin yeme-igme ihtiyaglarini
buradaki yoresel yiyecek ve icecekleri tercih ederek karsilamalar1 sebebiyle turizm
ve gastronomi kavramlarinin birbiri ile yakindan iligkili oldugu ve ayrilamaz iki

kavram olduklar1 ortaya konulmaktadir (Erol, 2020: 18). Turistlerin bdlgeye 6zgii
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yiyecekleri deneyimlemek ve bolgenin kiiltiirii hakkinda bilgi edinmek ve ¢esitli
deneyimler kazanmak amaciyla yaptiklar1 seyahatler gastronomi unsurlarinin
hareketliligi kapsaminda degerlendirilmektedir (Caliskan, 2013: 40). Gastronomi
turizmi oncelikle “kisilerin seyahat etme veya farkll bolgeleri ziyaret etme isteklerini
artiran bir yemegin hazirlanma ve sunus seklini deneyimlemek, iyi ve lezzetli bir
vemek tatmak amaci ile ¢esitli yemek iireticilerini, yemek festivallerini ve bélgeye
ozgii yemeklerin yerinde yapildigi isletmeleri ziyaret etme” olarak tanimlanmaktadir
(Bakkaloglu, 2020: 20). Bu tanimlama yiyecekler ile turizm arasinda bir iligkinin
oldugunu kanitlar niteliktedir (Kodas, 2018: 21). Yeme i¢cme sadece bos zaman
faaliyeti olmamakla birlikte, turistlerin gittigi destinasyon ya da bolgeye ait yoresel
yiyecek ve igecekleri tanitma aracidir. Turistler gittikleri bolgelerde genel olarak o
ybreye ait yiyecek ve icecekleri deneyimleme firsati bulmaktadir (Birdir ve Akgol,
2015: 57). Kisi siirekli yasadig1 yerden ayrilip turizm eylemine katildigi siiregte;
alistigt mutfagin disinda, destinasyonun kiiltiiriine paralel olan yiyecek ve iceceklere
yonelmekte ve daha farkli yemekler i¢in daha yiiksek fiyatlar 6deyebilmektedir.
Bunun yaninda, yiyecek ve icecekler ile ilgili etkinliklere de katilmay1 istemektedir,
bu durum destinasyonun gastronomi unsurlarinin varligini turistik deneyimin 6nemli
bir parcast haline getirmektedir (Kizilge¢i, 2019: 74). Yemek yeme ve igme
faaliyetleri hayatin merkezinde olmakla birlikte giiniimiizde sosyal bir etkinlik olan
yemek pisirme, insanlarin seyahat nedenlerinden biri halini almaya baslamistir
(Capar ve Yenipinar, 2015: 107). Gastronominin, turizmi destekleyici bir unsuru
oldugu ve destinasyonun imajin1 tamamlama konusunda katki sagladigi yoniinde
bulgulara rastlanmaktadir (Gokdeniz vd., 2015: 16). Long (1998) gastronominin
turizm ile iliskisini yiyecek ve igeceklerin bolgeyi ya da destinasyonu ziyaret eden
turistlere unutulmaz deneyimler yasattigin1 ve bulunduklar1 destinasyonun kiiltiirii

hakkinda yeni bilgilere sahip olmalarinda araci rol oynadigini ifade etmektedir
(Glden, 2020: 3).

Kurt (2020)’a gore gastronomi turizmi faaliyetleri icerisinde sayilabilecek

faaliyetler su sekilde siralanabilir:

v Kendine 6zgii farkliliklari olan bir yiyecegi tiiketme arzusu,
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v" Belirli bir yoreye/ destinasyona ait bir Griini tiketme arzusu,

v" Belirli bir ag¢inin yaptig1 bir yemegi tatma arzusudur.

Gastronomi, turizm sektoriiniin kendini gelistirmesi ve cesitliligini artirmast
acisindan 6nem tagimaktadir. Ayrica gastronomi i¢ ve dis turizm i¢in vazgecilmez bir
unsurdur (Celik ve Aksoy, 2017: 423). Gastronomi ve turizm arasindaki iliski kiiltiir,
strateji, otantizm, sosyoloji, pazarlama, ekonomi gibi birgok farkli boyuttan
olugmaktadir (Aydin, 2016: 6). Arastirmacilar, gastronomi ve turizm arasindaki
iliskiyi cesitli 6geleri baz alarak incelemektedir. Gastronominin turizme etkilerini
arastirirken, destinasyonun tanitiminda yiyeceklerin ¢ekici bir unsur olarak
kullanilabilmesi; bolgede gergeklestirilen tarim faaliyetleri ve ekonominin
gelisiminde etkili bir rol oynamasi; ziyaretgilerin bolge hakkinda fikirlerinin
olugmasinda 6nemli bir yere sahip olmasi ve bu dogrultuda ziyaret¢ilerin gittikleri
bolge kiiltliriinii tanimalarin1 saglayan araci bir etken olmasi seklinde dort faktor 6n

plana ¢ikmaktadir (Ozmenli, 2020: 21).

Gastronomi ve turizm iliskisi ele alindiginda karsilasilan nitelikler su sekildedir

(Okumus vd., 2007: 53; Kivela ve Crotts, 2006: 360):

v" Yiyecek ve icecekler birincil veya ikincil seyahat motivasyonudur.

v" Turistik deneyim igerisinde en ¢ok keyif alinan ve en az kisitlama yapilan
kalem yiyecek iceceklerdir

v" Yiyecek ve icecekler destinasyonun 6nemli bir farklilagma aracidir.

v" Yemek tiiketimi turistlerin keyif aldigi ilk ii¢ turistik faaliyet arasinda yer
almaktadir.

v' Turistik faaliyetlerin mevsimlik 06zellik tagimasinin aksine gastronomi
turizmi, y1l icinde mevsim fark etmeksizin herhangi bir glinde veya dénemde
gergeklestirilebilmektedir.

v’ Gastronomi turizmine katilan turistler daha c¢ok yiyecek ve igecekleri

kesfetme ve deneyimleme ile ilgilenmektedir.

Gastronomi ve turizm iliskisinin varligi iizerine gastronomi ile ilgili unsurlar

Tablo 1’de verilmistir.
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Tablo 1: Gastronomi Turizm Uriinleri

TESISLER AKTIVITELER ETKINLIKLER ORGUTLER
BINALAR TUKETIM TUKETICI -Restoran

-Yiyecek Isleme -Restoranda Tiiketim GOSTERILERI Siniflandirmalari
Tesisleri -Yerel Uriinler  -Yiyecek ve Sarap -Odulli Restoranlar
-Sarap Uretim Kullanilarak ~ Yapilan | Gosterileri ve Ascilar

Tesisleri Piknikler -Mutfak  Ekipmanlar1 | -Birlikler

-Bira Uretim -Perakende ve Mutfak Gosterileri -Cografi Isaretleme
Tesisleri Yiyecek/Iigecek  Satin | -Uriin Tanitimlari Sistemleri

-Ciftci Pazarlari Alimi1

-Yiyecek Satig FESTIVALLER

Noktalari TURLAR -Yiyecek Festivalleri

-Yiyecek/Icecek -Sarap Bolgeleri -Sarap Festivalleri

Muzeleri -Tarim Alanlar1 -Hasat Festivalleri

-Restoranlar
EGITIM ve GOZLEM

ACIKARAZILER -Ascilik Okullar
-Tarlalar -Sarap Egitimi

-Meyve Bahgeleri
-Uziim Baglari

-Sarap Evi Ziyaretleri
-Ascilik  Yarigmalarini

-Restoran Bélgeleri | Izlemek
-Yiyecek/Igecekle Ilgili

ROTALAR Dergi ve Kitaplar

-Sarap Rotalart/ Okumak

Sarap Yollart

-Yemek Rotalar1
-Gurme Yollar

Kaynak: Sarugik, 2019: 196

Tablo 1 incelendiginde; bir destinasyonun gastronomi turistlerinin ilgisini
cekebilmesi icin destinasyonun ilgi gekici, 6zgiin ve destinasyonla birlikte bir bitin
iirtinlerine olmasi

olarak turizm

vurgulanmaktadir (Sarusik, 2019: 196).

algilanan  gastronomi sahip gerektigi

Temel olarak gastronomi ve turizm arasindaki baglanti turistlerin yeni yiyecek
ve iceceklerin tadimimi yapma, yeni mutfak kiiltiirlerini kesfedip 06grenme,
gozlemleme ve deneyimleme amaciyla yaptiklar turistik faaliyetlerin tamamina
denilebilmektedir. Pek c¢ok turist gastronomi oOzelligi tasiyan Ogelerle eslesen
destinasyonlari, yiyecek icecek isletmelerini, ilgili gosteri ve festivalleri ziyaret
etmeyi amaclamaktadir. Bu ziyaretleri yapmalarindaki motivasyon kaynag1 yiyecek
iceceklerin nerede, nasil, ne sekilde iiretildigi ve kiiltiir ile gelenek gorenekleri
ogrenmeye dayanmaktadir (Sarusik, 2019: 188- 189).
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Gastronomi turizminde meydana gelismeler ile turizm alaninda meydana gelen
gelismelerin birbiri ile iliskili oldugu ifade edilmektedir. Ozellikle son yillarda
ziyaretcilerin istekleri ve tiiketicilerin davranislari gz oniine alindiginda turistlerin
kilturel ve tarihi yerleri ziyaret etmenin yani sira gittikleri bolgeleri ve bolgede
gorebilecekleri, tadabilecekleri farkli unsurlari bir biitiin olarak deneyimleme
isteginde olduklar1 tespit edilmistir. Turistlerin bir destinasyon ya da bdolgeye
gerceklestirdikleri ziyaret sirasindaki beklentileri yalnizca iklim, tarihi mekanlar,
beseri yapilar ve cevreye dayali faaliyetler ¢ercevesinde olmaktan ¢ikip, gastronomi

unsurlar1 da bu beklentiler igerisinde yerini almaktadir (Iskin, 2020: 124).

Gastronominin turizme iligkin ¢esitli katkilar1 oldugu ifade edilmekle birlikte

Sekil 2’de gastronominin turizm sektoriine baslica katkilarina deginilmistir.

GASTRONOMININ
TURIZME
KATKILARI

Potansiyel
Turistleri
Konumlandirma

Sekil 2: Gastronominin Turizme Katkilar
Kaynak: Erol, 2020: 13
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2.1.4. Gastronomi Turizmi ve Onemi

Turizm kavrami giinden giine farklilasmakta olup ziyaretcilerin farkli
deneyimlere yonelmeleri dolayisiyla da g¢esitlenmekte ve sekil almaktadir. Buradan
hareketle gastronomi unsurlarinin temel taslarii olusturdugu gastronomi turizmi,
turistik bir iirlin ¢esidi olarak kabul gérmektedir. Ayrica mevsime, belirli bir zamana
veya mekéna sabit kalmaksizin yilin tiim vakitlerini ve iilke genelini kapsayan bir
faaliyet olarak karsimiza ¢ikan gastronomi 6nemli bir etki alanina sahiptir (Pir, 2020:
39- 42). Turizm faaliyetleri lilkeler arasi iliskileri canli tutan bir aktivitedir. Bu
iligkilerin canliliginda yemeklerin rolii biiyiiktiir. Kisilerin yeni yerleri ve kiiltiirleri
gérmenin yani sira yeni tatlarla bulusma ve farkli deneyimler edinme arzusu da
bulunmaktadir (Aksu, 2017: 40). Ancak gastronomi “tek basina yiyecek ve
iceceklerin sunuma hazir hale getirilmesine iliskin bir siiregcten ibaret olmayip
kiiltiirel, ekonomik, sosyal ve politik yapt iginde birbirini tamamlayan bir kavram”
olarak nitelendirilmektedir (Ozgelik, 2019: 18). Gastronomi turizminde mutfaklarin
kendine 6zgii tirtinleri, halklar1 ve iilkeleri belirleyici rol oynadiklari i¢in kiiltiirleri
yakindan tanimada araci konumunda olmaktadir. Turistlerin yerel gastronomi
tirtinlerine artan ilgisi ve harcamalari; yerel ekonomilerin gelisimi, yerel destinasyon
kimliginin giiclenmesi ve kiiltlirel miras 6gelerinin korunmasi ve siirdiiriilebilirligi
hususlarinda 6nemli katkilar sagladigi da ifade edilmektedir (Alkan, 2019: 12-13).
Gastronomi gergeklestirildigi bolgedeki turizme biiylik dlgiide katki saglamaktadir.
Ozellikle giiniimiizdeki kiiresellesme; mutfaklar, yemek Kkiiltiirleri, yeme-icme

aliskanliklar1 ve tiiketimlerde degisimler meydana getirmektedir (Ozgen, 2020: 33).

Dunya Gida Seyahat Birligi (2014) yiyecek turizminin faydalarimi asagidaki
gibi siralamaktadir (Oguz, 2016: 32);

v' Dabha fazla gelen misafir/turist,
v Daha fazla ekonomik faaliyet (oda, ugak koltugu, yiyecek ve igecek, araba
kiralama vb.),

v" Daha fazla tanitim imkani,

<\

Yeni rekabet avantaj1 veya benzersiz satis teklifi,

v" Devlet vergi gelirlerinde artis,
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v Genel olarak toplumun turizm konusunda bilingclenmesi,
v Bolgenin gastronomi unsurlarina yonelik daha fazla farkindalik ve toplumun

bundan gururlanmast

Gastronomi ve turizm ilintili birer kavram olmakla birlikte gastronominin
turizm alanindaki gelismelere ve tanitimina 6nemli katilar sagladigi goriilmektedir
(Ozgen, 2020: 30). Yeme i¢me faaliyetlerinin farkli yemek ve Kkiiltiirleri

deneyimleme istegi olarak 6nem kazanmis oldugu goriilmektedir.

Sekil 3’te gastronomi faaliyetlerinin ekonomi ve toplum yararina etkisi

sematize edilmistir.

[ Turistler ] ~ _[ Hizmet ] . [ Yerel Halk
+ F Y

Para

[ Konaklama ] l Yiyecek ve Icecek ] [ Aktiviteler ]

Para
l l | Yatimm I
|

| Tedarikei | [ Vergi ] [ i

Sekil 3: Gastronominin Etkileri
Kaynak: Tabu, 2020: 4

Yeme i¢gme faaliyetlerinin farkli yemek ve kiiltiirleri deneyimleme istegi olarak
onem kazanmis oldugu goriilmektedir. Bunu yani sira gastronomi faaliyetlerinin
ekonomik kalkinma ve topluma yarar saglama konusunda etkili oldugu da ifade
edilmektedir. Ayrica temelinde yiyecek, icecek ve eglenceye dayanan turizm sektorti,
degisen sartlar ile birlikte tiiketicilerin daha fazla harcama yapmasina ve dolayisiyla

da daha fazla Uretim, satis kar ve yatirimlara olanak saglamaktadir (Tabu, 2020: 4).
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Ayrica yiyecek ve igecekler ziyaretgilerin yalnizca temel ihtiyaglarini
karsilayan bir unsur olmayip, bununla birlikte ziyaret edilen bolgenin mutfak
kulttrind ve gastronomi unsurlarina yonelik faaliyetlerini tanitmanin bir araci olarak
kabul gormektedir. Destinasyonu ziyaret eden turistlerin yiyecek ve igeceklerin
hazirlanmasima sahitlik etmesi ve bunlar1 tatmasi turistlere farki tecriibeler
kazandirmasi agisindan 6nemli bir yere sahip olmakla birlikte, tekrar satin alma
niyetlerini etkileyici bir unsur olarak nitelendirilmektedir (Kogak, 2020: 47).
Gastronomi turizmi destinasyon ya da bolgenin turistik faaliyetlerini tamamlayici ve
bir arada tutucu bir guc olarak da nitelendirilmektedir. Bir¢ok turizm merkezinde
gastronomi turizminin bu gicu, destinasyonu ya da bdlgeyi olumlu yonde
etkilemenin yaninda tek basina bir turistik {iriin konumunda olmaktadir. Bu durumun
turistlerin diirtiilerini etkiledigi ve imaj olusturma konusunda da onemli bir etken
oldugu kabul edilmektedir (Ekerim, 2020: 16). Gastronomi turizmi genel olarak ele
alindiginda (Kesici, 2012: 35);

Turistler tarafindan tiiketilen yerel kiiltiirlin bir pargasi,
Bolgesel turizmin gelismesinde 6nemli bir unsur,
Yerel tarim ve ekonomik gelisimin bir pargasi,

Rekabet¢i bolgelerin pazarlanmasinda 6nemli bir unsur,

NN

Turistler tarafindan tiiketilen tiriin ve hizmetlerdir.

Ozetleyecek olursak; yemek yemenin zorunlu bir ihtiyag olmasindan dolay1 ve
turistlerin seyahatlerinin her anindan keyif alma istegi gastronomi degerlerini turizm
deneyiminin ayrilmaz bir pagasini haline getirmistir. Bu degerler turistler icin
tasimakta olup, seyahatlerinin temel motivasyonunu olusturmakta ve bu durum da

gastronomi turizminin ortaya ¢ikisina zemin hazirlamaktadir (Sarusik, 2019: 224).

2.2. TANITIM MATERYALLERI

Bu béliimde tanitim kavrami, tanitim materyalleri ve gastronomide kullanilan

basili tanitim materyallerine iliskin bilgiler verilecektir.
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2.2.1. Tanitim Kavrami

Tanitim faaliyetleri turistlerin destinasyon sec¢imini etkileyen faktorlerden biri
olarak karsimiza c¢ikmaktadir (Tuna, 2018). Destinasyon se¢imi kisinin
motivasyonuna, algilarina, tecriibelerine, tutum ve fikirlerine bagli olarak farkl
secenekler icerisinde, istek ve ihtiyaglarmin en iyi sekilde gerceklesecegini
diisiindiigii belirli bir destinasyonu tercih etmesi olarak ifade edilebilir (Tulga vd.,

2016: 192).

Turistlerin yalnizca kendi 6zellikleri, gidecekleri tatil yeri ile ilgili verecekleri
karar Uzerinde etkili degildir ayrica tercih edilecek destinasyonun sosyal ve
ekonomik olanaklartyla kiiltiirel faaliyetleri de turistlerin sectikleri tatil yeri tizerinde
etkili olmaktadir (Tuna, 2018: 14). Bir destinasyonun potansiyelini belirlemesinde
turistik Grtinler tek basina yeterli olmayip bu triinlerin pazarlanmasi ve tanitiminin
yapilmasi da 6nemlidir (Ekici, 2019: 40). Destinasyon se¢imini etkileyen faktorler

incelendiginde (Ersun ve Aslan, 2011):

Turizm Potansiyeli

Turizm Amaglari
Paylasilabilir Ortak Vizyon
Rekabet Yetenegi
Pazarlama Karmasi
Pazarlama Stratejileri
Konumlama

Imaj Olusturulmasi

Marka Yaratilmasi

Tanitim Faaliyetleri

NS N N N N N N R

Destinasyon Pazarlama ve Y&netim Orgiitlerinin Olusturulmasi

Bir destinasyonun turist gekmesi ve turizm geliri elde etmesi i¢in ilk yapilmasi
gereken, destinasyon hakkinda potansiyel turistleri bilgilendirmek olmalidir. Bu
amag¢ dogrultusunda ilk akla gelen ise, turizmin temel ilkelerinden birisi olarak ifade

edebilecegimiz tanitimdir (Geng ve Tirkay, 2018: 238-239). Tanitma kavramina
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bakildiginda; “bir iilke veya isletmenin ¢ikarlart dogrultusunda kendi adina iyi bir
izlenim sergilemek, cazibesini arttirmak amacuyla belirlenen kural ve diizenlemeler
cercevesinde birlikte hareket etme esasina dayanan sistemler biitiinii” olarak
tanimlanmaktadir (Burgucu, 2013: 4-10). Bununla birlikte tanitma kavrami i¢in farkl
ifadeler bulunmaktadir. Giidii Demirbulat vd., 2014: 558 tarafindan tanitma kavrami
“genellikle karsiliginda ticret odemeksizin c¢esitli iletisim araglarindan yararlanarak
vapilan, genis bir kitleye yonelik haberlendirme, bilgilendirme seklinde siirdiiriilen
tanitict ve tutundurucu bir faaliyet” olarak ele alinmaktadir. “Bir Grln, hizmet,
isletme, bolge ya da iilke hakkinda bilgi vermek, merak uyandirmak ve vizyon
yvaratmak i¢in mesajlarin kitle iletisim araglart ya da diger iletisim kanallari ile
hedef kitlelere iletilmesi” tanitim olarak adlandirilmaktadir (Dilek vd., 2018: 260).
Tanitma kavramimin iriiniin saglayacagi faydalari hedef kitlelere iletmek,
bilgilendirmeler dogrultusunda kitleleri satin almaya ikna etmek amaglarim
tasimakla birlikte sadece satisa yonelik olmadigi da ifade edilmektedir. Turistik
tiikketiciler de ¢esitli reklam ve tanitim mecralari sayesinde destinasyonlar hakkindaki
bilgilere ulasabilmektedirler (Unal, 2018: 18). Ayn1 zamanda potansiyel tiiketicilerin
olusturulmas1 ve satis sonrasi hizmetlere yonelikte kullanildigi goriilmektedir

(Uniivar ve Simsek, 2012: 313).

Tanitma sekilleri siyasal, ekonomik, kiiltiirel ve turistik tanitma olmak iizere
dort baslik altinda ele alinmaktadir (Burgucu, 2013: 4-10). Turizmde tanitma
kavramina bakildiginda ise; kisaca “bir iilkenin turistik varliklarini olusturan
ogelerin ve bazilarimin faaliyetleri hakkinda potansiyel misafirlere bilgi verme ve
tilke turizmi hakkinda iyi bir izlenim olusturma ¢alismalarvun timii” olarak
tanimlanmaktadir (Akca, 2020: 30; Burgucu, 2013: 61). Farkli bir tanimlamada ise
“turizmde tanitma biitiin bilgi ve isleyisin koordineli kullanilmasi sonucunda bilgi
verme agikliga kavusturma, kendi kitlesini yaratma ¢alismalarimin tiimii” olarak
nitelendirilmektedir (Karasu, 1990: 32). Turistik tanitma ile ilgili bir bagska
tanimlama ise; “bir Ulkenin, bdlgenin, destinasyonun veya turistik ¢ekim yerinin
tarih, doga, kiiltiir, giines, deniz gibi temel niteliklerine dikkat ¢cekme amaci tasiyan
her tiirlii tutundurma faaliyetleri vasitasiyla bilgi aktarmak, bir izlenim yaratmak
ayni zamanda turistik tiriinlerin satin alinmasi kolaylastirici etkinlik ve teknikleri
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iceren bir iletisim olay1” seklindedir (Avcikurt, 2010: 25).Turizm igin tanitim, “bir
destinasyonun c¢ekicilikleri ile turizm iist yapist hakkinda cegitli kitle iletisim teknik
ve araglart vasitasiyla turistleri bilgilendirme ve destinasyon hakkinda olumlu bir
imaj yaratma faaliyetlerinin timu” seklinde tanimlanmaktadir (Geng ve Tiirkay,
2017: 239).Turistik T{riinlerin  tanittm1  yapilirken iletisim teknolojilerindeki
degisimlerin, pazar arastirmalarmin ve rakip analizlerinin 6nem tasidig1 ifade
edilmektedir (Aveikurt, 2010: 25).Turistik tanitma tiirleri zamanlama agisindan ele
alindiginda turist gelmeden Once girisilen turistik tanitma ve turist geldikten sonra
girigilen turistik tanitma olarak siniflandirilmaktadir (Rizaoglu, 1992: 34). Farkl bir
siiflandirmada ise hedef kitle acisindan tanitim faaliyetleri ve amaclar1 agisindan
tanitim faaliyetleri olmak tizere iki ana baglikta incelenmektedir (Sahbaz ve Keskin,
2012). Tanmitim kavrami incelendiginde; taniim kampanya veya c¢aligsmalarinin esas
hedefinin turizm planlar1 dogrultusunda ii¢ potansiyel miisteri kategorisini tesvik

etmek oldugu goriilmektedir (Avcikurt, 2010: 18):

v' Bireysel Turistler
v' Seyahat Acentalar1, Tur Operatorleri ve Sosyal Turizm Organizatérleri

v' Ulastirma Isletmeleri

Sonug olarak bakildiginda turizmde gergeklestirilen tanitim faaliyetlerinin
insanlarmn ilgisini ¢ekmek, onlar1 bilgilendirmek, ikna etmek, harekete gecirmek,
olumlu bir izlenim sahibi olmalarimi1 saglamak gibi amaclardan bir ya da birkacini
gerceklestirmeye calisan bir kavram oldugu ayrica tanitim faaliyetlerinin biitiinciil bir
yaklagimla ele alinma zorunlulugunun oldugu ifade edilmektedir (Ersun ve Arslan,

2011: 240).

2.2.2. Tamitim Materyalleri

Giilay (1994) tanitimin etkin ve verimli bir sekilde ilerleyebilmesi igin hedef
gruplarin ¢esitli araglar ile aydinlatilmasi gerektigine vurgu yapmaktadir. Tanitma
faaliyetlerinde kullanilan araclar; basili (yazili), gorsel ve isitsel araclar, internet ve
sosyal olaylar gibi bagliklar altinda siniflandiriimakla birlikte (Burgucu, 2013: 40),

yaygin olarak kullanilan tanitim materyalleri brosiirler, kitaplar, web sayfalar1 vb.
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seklindedir (Ozdemir ve Yilmaz, 2015: 764). Turistik tanitimda basili materyalleri
rehber kitaplar, dergiler, brosiirler, kartpostallar, el ilanlar1 olustururken, gorsel-
isitsel medya araclarini ise televizyon reklamlari, filmler, tanitim videolari, radyo
reklamlarimin olusturdugu ifade edilmektedir (Bilim, 2010: 21-22). Elden (2004:
175)’e gore de basili tamitim faaliyetleri, “iletilmek istenenleri, yaz: ve fotograf,
grafik, resim gibi gorsel unsurlar araciligiyla hedef kitleye ulastiran ve bu
materyalleri  kullanarak hedef kitlede istenilen yénde davranis degisikligi

yaratilmasin saglayan tanitim araglar:” olarak ifade edilmektedir.

2.2.3. Gastronomi Turizminde Kullanilan Basili Tanitim Materyalleri

Rehber kitaplar, dergiler, brosiirler, kartpostallar, dogrudan dagitilan el ilanlar
turizm sektoriinde kullanilan tanitim materyalleridir. (Dore vd., 2002). Brosiirler en
yaygin ve bilinen tanitim materyali olmakla birlikte, klasiklesmis tanitim materyali
olarak yogun sekilde kullanilmaktadir (Molina vd., 2006). Brosiirlerin
kullanilmasindaki amag turistlerin destinasyona olan merakini arttirmak ve deneyim
istegi yaratmak, turisti harekete gegirmektir. Ayrica tanitim brosiirleri misafirlerin ve
potansiyel turistlerin kararlarini etkilemektedir (Ulama, 2015: 236). Sekil 4’te basili

tanitim materyalleri sematize edilmistir.

DERGI

V 4

GAZETE
Basih
Tanitim

Materyalleri

. KATALOG
EL ILANI VE
BROSUR

Sekil 4: Basili Tanitim Materyalleri
(YYazar tarafindan olusturulmustur.)

22



Tanitmada kullanilan basili araglar; gazete, dergi, brosiir, kitapcik, biilten, el
ilani, afis, bilboard vb. dir. Gazete ve dergiler tanitim amaglarina yonelik sagladiklar
avantajlardan dolay1, turizm amach tamitim faaliyetlerinde yogun olarak
kullanilmaktadir. Ayrica gazeteler diger basili araglara gore daha fazla kisiye ulasan
bir tanitma aracidir (Karamahmutoglu, 2019: 62).15. yiizyilda matbaanin seri iiretim
arac1 olarak hizmet vermeye basglamasi, gazete ve dergilerin hizla gelismesine yol

acmustir (Tatlioglu, 2020: 34).
Dergi

Gazeteden sonra, basili tanitim araglarindan en 6nemli ikinci tanitim mecrasi
ise dergilerdir. Dergiler segkin kitlelere erisen, gorsel kalitesi yiiksek bir mecra
olusturmaktadir (Serdarl, 2008: 109). Dergi; “diizenli araliklarla basilan, degisik
ilgi alanlarina yonelik olan, deneme, makale, inceleme, arastirma ve elestiri gibi yazi
baslhiklarindan olusan, degisik edebi tiirleri veya belirli konulari iceren basili
yayinlar” olarak tamimlanmaktadir (Oktem, 2011: 11). Donemsel olarak yaymn
yapan dergilerin yaym donemleri de kendi aralarinda farkliliklar gdstermektedir.
Haftalik, on bes giinliik, aylik li¢ aylik ve alt1 aylik araliklarla yayinlanan tiirleri
bulunmaktadir (Teker, 2009: 127). Gazeteye oranla baski tarihi agisindan daha esnek
olan dergiye gonderilecek ilan ya da tamitim konusunda dergi baskiya girmeden
birkac hafta once bilgi verilmesi gerekmektedir (Peltekoglu, 2010: 179). Dergiler de
kullanilan kagitlarin kalitesi ve baski teknigindeki kalite, tanitim1 daha etkili hale
getirmektedir. Ornegin; biskiivi, seker, giysi, otomobil tamitimlar1 i¢in kuse kagida
basilan renkli dergiler gorsellik kalitesi nedeniyle daha cok tercih edilmektedir
(Tayfur, 2004: 123). Dergiler de tipki gazeteler gibi tasinabilir olmasi, yaymn
periyodunun giinliik yerine haftalik veya da aylik olmasi gibi nedenlerle daha fazla
okunma siireci sunabilmektedirler boylece sayica fazla ve farkli kisilere

ulasabilmektedirler.

Tayfur (2004: 123)’e gore dergiler kupon dagitimi, ayrintili teknik bilgi iletimi,
sinirl bir tiiketici grubuna erismek gibi amaglarla kullanilir. Ornegin turistik veya bir

gastronomi unsurunun tanitimi yapilirken dort renkli arka tam sayfayir kullanmak
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tamitim1 daha etkin kilmaktadir. Elden (2004: 184-185) icin ise dergilerin tiketici
tarafindan saklanma ve arsivlenme 6zelligi yiiksek oldugu icin tanitimin bir¢cok kez
goriilme olasiigint  ve tiiketicinin tekrar satin alma istegini artiracagi
varsayllmaktadir. Renk ve baskida yiiksek kalite olanagi ile ulusal pazara oldukca
diisiik maliyetle erisme imkani saglayan dergiler, 6zel ilgi alanina yonelik yayinlarin
da artisiyla giderek daha etkili tanitim araci haline gelmektedir (Peltekoglu, 2010:

179). Resim 1°de dergi 6rnegi verilmistir.

10 Karakdy
Konforda ssner tanemeyor

*
DOSYA 361 trendien

Resim 1: Dergi Ornegi
Kaynak: Anonim, 2015

Gazete

Tayfur (2004: 121) i¢in gazete tanitim araci olarak kullanilan, genis kitlelere
hitap eden ilk mecralardan biri olmakla birlikte ayni zamanda genis agiklama
gerektiren, hareket icermeyen mal ve hizmetlerin tanmitilmasi igin en elverisli

ortamlardan birini olusturur.

Gilinlimiizde hala en Onemli enformasyon kaynadi olarak kabul edilen
gazeteler, bir tanitim araci olarak da dnemini korumaktadir. Gazeteleri dagitim alan,
yayin siklig1 ve igerigine gore simiflandirmak miimkiindiir (Elden, 2004: 177).
Gazete, saklanmasi ve arsivlenmesi nedeniyle siirekli olarak hedef kitleye
ulasabilmekte (Ekici ve Sahim, 2013: 71) wuzun siireli ve kalict etki
saglayabilmektedir (Kalkan, 2012: 44). Ayn1 zamanda gazetelerin tasinabilir olmasi
nedeniyle birden fazla kisiye ulasilabilmektedir. Gazete okuyan kisinin bakisini

yakalamay1 basaran basin ilanlarinin da detayli enformasyon vermesi nedeni ile
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inandiriciligr yiiksek olmaktadir (Teker, 2009: 123). Resim 2’de gazete Ornegi

verilmistir.

o

UNESCO TESCILLI =
BAS DONDUREN

Resim 2: Gazete Ornegi
Kaynak: Anonim, 2020

Afis

“Yapilacak olan faaliyetler hakkinda haber veya bilgileri kamuoyuna sunmak
ve hedef kitleye daha kolay ulasabilmek amaciyla cadde, sokak, meydan, bina
cepheleri gibi alanlara asilmak iizere tasarlanan reklam ve tamitim araci olarak
kullanilan materyal” afis olarak adlandirilmaktadir. Afislerde amag verilmek istenen
mesaj ya da bilgiyi en yalin halde ve az kelime ile karsi tarafa aktarmaktir (Burgucu,
2013: 43). Tanitim araci olarak kullanilan afislerin bulunduklar1 toplum veya
topluluk icerisinde her kesimden kisilere ulasabilme imkan1 yiiksektir. Diger tanitim
aracglarina nazaran afis kullanilarak yapilan tanitimlarin daha az maliyetli olabilecegi
ifade edilmektedir. Afislerin dogru konumlandirma, gorsellik, igerik, biiytiklik vb.
unsurlarma dikkat edilmesi etkili bir tanitim1 miimkiin kilmaktadir (Ozkan, 2019:
12). Afis gorinimiiyle insanlarin ilgisini ¢ekebilen, bir konu hakkinda kisi ya da kisi
topluluklarina bir mesaj, bir bilgi verebilen ve verilmek istenenin kisa bir zaman
diliminde genis kitlelere ulagsmasini saglayabilen, 6nemi artan bir kitle iletisim
aracidir. Afisin hedef kitle {izerinde etkili bir iletim araci olmasi i¢in afisin gorsel

tasariminin iyi yapilmasi, kullanilacak yazinin kisa, net, 6z olmas1 ve bunlarin firma
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isaretleri ile uyumlu bir sekilde birlestirilmesi gerektigi vurgulanmaktadir

(Kulakoglu, 2019:3).

Turizm sektoriinde yaygin olarak bir iiriinii ve hizmeti tanitmak amaci tasiyan

reklam afislerinin kullanildig1 ifade edilmektedir (Cetin, 2005: 53).

Afiste olmasi gereken bazi Ozellikler su sekilde siralanabilmektedir (Uslu,
2017: 30):

<

Afisler uyarici ve duygusal mesajlar vermelidir.

<

Afis en az 30 metre uzakliktan okunabilecek biiyiikliikte ve okunakli yazi
karakterinden olusmalidir.

Verilecek olan mesaj dogrudan verilmeli, kisa, 6z, sade olmalidir.

Afislerde imgelere agirlik verilerek, sozciik sayisi azaltilmalidir.

Afiste kullanilacak imge tek olmalidir.

N X X

Afislerde goriintii karmasas1 olmamali ve dikkat ¢ekici dgeler kullanilmalidir.

Resim 3’te afis 6rnegi verilmistir.

Resim 3: Afis Ornegi
Kaynak: Anonim, y.y.-c
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Katalog ve Brosiirler

Teker (2009: 128)’e gore kataloglar, iiriin ¢esitleri, renkleri, biiyiikliikleri ve
fiyatlar1 hakkinda detayli bilgi vermek amaciyla hazirlanmaktadir. Ayrica
kataloglarda yazili mesajlara fazla yer verilmemektedir. Tayfur (2004: 134)’e gore
ise, kataloglar mal ve hizmetlerle ilgili bilgi ve gorselleri kapsamaktadir. Tiiketiciyi
satin alma asamasina getirmekte ve satis1 gerceklestirmekte oldukga etkin bir tanitim
aracidir. Amag dogrudan satis mesaji1 iletmekten ¢ok, {iriin hakkinda bilgi vermektir.
Bir katalogda yer alan bilgilerin ne kadar siire gegerli olacagi, katalogun gecerlilik
stresinde belirtilmelidir (Teker, 2009: 128).

Brostirler ise genellikle “8-16 sayfa araliginda basilan, detayli bilgi iceren,
farkli boyutta ve farkli katlama bigimleriyle, ¢ekici tasarimlariyla tercihen parlak
kigida renkli olarak basilan bir tamtim araci” olarak ifade edilmektedir
(Baltacioglu, 2019: 36). Tek bir sayfadan olusan ve tek yiizii basili olan brosiirler
genellikle posta yolu ile ya da dogrudan dagitilmaktadirlar (Karabulut, 2006: 34).
Tayfur (2004: 133) brosiirlerin 6zellikle tanitim alaninda, dogal giizellik ve tarihi
zenginliklerin 0gretilmesi ve tanitilmasi1 amaciyla bastirildigina dikkat ¢ekmektedir.
Brogsiirler, iiriin ya da hizmet hakkinda kapsamli bilgi vermek amaci ile
hazirlanmaktadir. Brosiiriin kurum kimligi agisindan 6nemi ise, kurumun ciddiyetini
ve giivenirligini miisterinin goéziinde arttirmaktadir (Teker, 2009: 128). Yapilan
tasarimin ve baskinin kalitesi hedef kitleye dogru ulagmasi agisindan, bu noktada

Oonem tagimaktadir. Resim 4’te brosiir 6rnegi verilmistir:
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TURIZM HARITASI
TOURISM MAP

Resim 4: Brosiir Ornegi
Kaynak: Anonim, y.y.-a

El ilanlar

El ilanlar1 Kocabas ve Elden (1997: 32)’e gore “genellikle tek yapraktan
olusan ve bir yeniligi duyurmak ya da yapilacak tanmitimi desteklemek amaciyla
olusturulan kiigiik ilanlardwr.”. Teker (2009: 130) i¢in ise el ilanlari, “genellikle tek
va da az sayida yapraktan olusan, magaza girislerinde veya alisveris merkezlerinde
kisa stireli yenilik veya promosyonlari tanitmak amaciyla potansiyel miisterilere
verilmek iizere hazirlanan basili tanitim malzemeleridir.” Ormegin turizm ve otelcilik
alaninda bir destinasyonun ya da bir gastronomi unsurunun tanitimi yapilmak tizere
el ilanlar1 ¢esitli lokasyonlarda tiiketicilere sunulmaktadir. Farkli bir tanimlamada ise
el ilanlarimin “yerel firmalar tarafindan ve genellikle kampanya ve promosyon
donemlerinde kullandiklart basili tamitim materyali” olarak ifade edilmektedir.
Ayrica ilanlarda firmanin adi, adresi ve telefon numaralar yer alirken, kampanya ile
ilgili agiklayici bilgiler de verilmektedir (Tayfur, 2004: 133). Teker (2009: 128) i¢in
el ilanlarmin etkinligini belirleyen en onemli faktor, el ilanlarmin hedef kitleyi
yakalayacak sekilde dagitiminin gergeklestirilmesidir. Ornegin gastronomi alaninda
yapilan tanitimlarin daha c¢ok yiyecek ve igcecek hizmeti veren isletmelere yakin
lokasyonlarda dagitimmin gerceklestirilmesi hedef kitleye ulasma konusunda
kolaylik saglamaktadir. Bunun yani sira Tayfur (2004: 133) ise ilanlarin sehrin islek

caddelerinde ve insanlarin yogun olarak bulundugu kapali mekanlarda (istasyon, gar,
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terminal gibi) dagitilmasi1 gerektigi goriislinii savunmaktadir. Ayrica Teker (2009:

128)’e gore el ilanlarinin hedef kitle tarafindan hizli algilanmasini saglayacak spot

basliklar i¢ermesi, sade ve anlasilir sekilde olmasi 6nem tasimaktadir. Bununla

birlikte el ilanlarin ve kii¢iik ilanlarin hazirlanmasinda uyulmasi gereken hususlara

dikkat edilmesi gerekmektedir. Resim 5’te el ilan1 6rnegi verilmistir:

Yarim Ekmek

Kofte Ekmek

icli Kofte

Gozieme

Yufka

Tost

Pizza Biiyik Boy
Pizza Orta Boy
Tavuk Déner Diirim
Hamburger Menii

GUNLUK
TAZE YUFKA
BULUNUR

) Velikdy Yeni PTT Karsist -

Resim 5: El Ilan1 Ornegi
Kaynak:Anonim, y.y.-b

Tanitim faaliyetlerinde tanitma araglar1 kullanilirken dikkat edilmesi gereken

bazi hususlar Gok (1995) tarafindan su sekilde belirtilmistir:

v
v

Hitap edilen kitleye uygun araclar

Aracin yer ve zaman agisindan uygun se¢imi

Tanitma ticret 6demeden yapildig1 i¢in kontrolii zordur. Bu nedenle en
etkin arac secilmelidir.

Tanitim araglarinin kullaniminda bir koordinasyon olmalidir.

Araglar arasinda maliyet/etkinlik karsilagtirmasit yapilmalidir.
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2.3. ALGI ILE ILGILIi KAVRAMSAL CERCEVE VE TANIMLAR

Bu boliimde algi kavrami, algisal siirecin olusumu, gorsel algr kavrami ve

gorsel alg1 kuramlarina yer verilmistir.

2.3.1. Alg1 ve Algisal Siire¢

Kisinin duyu organlar ile ¢evresinden aldigi uyarimlar anlamli bir bigime
getirilerek duyulara anlam kazandirilir. “Duyu organlari araciligi ile algilanan
uyarimlarin anlamli hale doniistiiriilmesi siireci” alglt olarak tanimlanmaktadir
(Taskiran ve Bolat, 2013: 53). Farkli bir tamimlamada ise; “duyu organlar
kullanilarak uyaricilarin beyinde yorumlanmasi ile ¢evremizdeki nesne ve olaylara
anlam verme siireci” olarak tanimlanmaktadir (Dag, 2019: 6). Algi duyudan farkli
olup, algilama aninda beyin, duyu organlarindan gelen diger duyulari, kiiltiirel ve
toplumsal etkileri de degerlendirmeye alir. Gelen duyular1 segme, eleme, bazilarin
giiclendirme, bosluklar1 doldurma ve beklentilere gore anlam verme bu basamakta
yapilmaktadir (Sivri, 2016: 21). Algy; “cevredeki uyaranlarin bir araya getirilmesi
ve yorumlanmas: stireci olup, duyusal verilerin bir biitiin halinde sunulmasi olan bir
kavram” olarak tanimlanmaktadir (Akdemir, 2016: 8). Ayrica insan dogasi geregi
yasam boyunca bir¢ok etkilesimin ve iletisimin i¢inde yer almakta olup bu etkilesim
sirasinda zihinsel, mental ve fikirsel olgular1 bir araya getirmekte, bu uyaricilardan
oncelikli ihtiyaclarina gore algilamak istediklerini algilamaktadirlar. Bununla birlikte
algilamanin segici ve subjektif oldugu belirtilerek, duyular ile elde edilen verilerin

birlestirilmesiyle meydana geldigi ifade edilmektedir (Toprak, 2019: 5).

Alg1 bagka bir tanima gore ise “bes temel duyu orgami ile alinan uyaricilar
soyut ve somut yasanti ¢ercevesinde harekete gegiren, anlamli uyaranlar haline
doniistiiren stire¢” olarak da tanmimlanmaktadir (Beyoglu, 2015: 335). Algilama,
“cevredeki herhangi bir durumun kisi tarafindan anlasiimasi ve anlamlandirilmast”™

seklinde de tanimlanabilmektedir (Akkurt, 2019: 17).

Uyaricilarin dogru bigimde algilanabilmesi siire¢ gerektiren bir durumdur ve
bu algilama siireci tek basina olusmamaktadir (Sunar, 2019: 12). Algilamada bireyin

zihinsel alt yapisi, ge¢mis yasantisi, edindigi on bilgiler, giidiilenmislik diizeyi
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onemli rol oynar. Dolayisiyla algilanan bilgi “objektif gercek” degil “algilanan
gergek” tir (Demirci, 2010: 8). Algilanan kavram veya verilerin yorumlanmasina
toplumsal etkilesim, sosyal cevresel etkiler, kiiltiirel degerler, medya vb. etkenler
katki saglamaktadir (Cankaya, 2008: 21). Bireyin onceden edindigi deneyimlerin,
gecmis yasantisinin ve On yargilarinin da algi tizerinde etkileri vardir. Bu sebepten,
ayn1 uyaricilar her kisi i¢in farkl sekilde yorumlanabilmektedir (Canakgioglu, 2011:
10). Ayrica algi kisiden kisiye farklilik gostermekle birlikte, farkli mekan ve zaman
s6z konusu oldugunda ayni kisi i¢in bile farklilik gostermektedir (Demir, 2007: 44).
Birbirinden bagimsiz olan bes duyunun (goérme, duyma, koklama, tatma gibi)
organlar tarafindan anlamli bir biitline donilismesi i¢in bir araya getirilip anlam ve
yoruma kavusturulmasi ile nérofizyolojik enerji haline girer ve algilama siireci baslar
(Bakan ve Kefe, 2012: 22). Algilama siireci bireylerin inang- degerler- tutumlar-
davranis olusumu ile agiklanabilir. Bireylerin deneme yoluyla edindikleri bilgilerin
birikimleri veya aktarilan bilgiler onlarin inanglarini olusturur. Bu inang olusumu da
onlarin tutumlarmi ve davranislarimi bicimlendirir. Bu sekilde kisilerin algi

diizenekleri de meydana gelir (Ding, 2015: 41-42).

Dirsehan (2015) genel algilama siirecini gibi sekil 5° teki gibi ifade etmistir:

& E @ e

Goriintiler E— Gozler
Sesler E— Kulaklar
Kokular Burun

Tat Agiz Q
—

Sekil 5: Algilama Siireci
Kaynak: Dirsehan, 2015



Akillibag (2019) ise algilama siireci olusum agsamalarini sekil 6’daki gibi ifade

etmistir:

Cevreden Gelen Fiziksel Uyaricilar

MARUZ KALMA — DUYUM — ILGILENIM — ANLAM — EYLEM

Kisisel Uyaricilar Kisa/Uzun Siireli Bellek

BELLEK

Sekil 6: Algilama Siireci Asamalari
Kaynak: Akillibag,2019:102

Bir nesnenin biiyiikliigii, renginin ¢ekiciligi algiy1 etkileyen unsurlar arasinda
sayilabilmektedir. Uyaricinin hareketli olusu sabit durmasina gore daha ¢ok dikkat

ceker ancak stirekli ayni sekilde tekrarlanirsa algi siirecini zayiflatmaktadir (Demirci,

2010).
Boliikbasi (2020) algiyi etkileyen unsurlari su bagliklar altinda toplamistir:

Dikkat
Hazirlayict Kurulum
Ogrenme

Gudilenme

AR NEE N NN

Duyusal Yoksunluk
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2.3.2. Gorsel Alg1 Kavrami

Insanlarin durumlara iliskin gesitli algilarinin oldugu ve bu algi tiirlerinden en
yiiksek algilamanin gorsel algi oldugu ifade edilmektedir (Akaroglu, 2014: 15).
Gorsel alginin, varolusumuzun dogasinda olan ve kendimizi, etrafimizda meydana
gelen olaylari, oriintli ve parcalari, nesneleri anlamlandirmamiz i¢in tamamlayici bir
unsur oldugu ifade edilmektedir (Yegnidemir, 2019: 5). Gorsel algilamanin meydana
gelebilmesi i¢in Oncelikle kisinin psikolojik olarak goérme eylemine hazir olmasi
gerekmektedir. Kisinin, etrafindaki uyaricilardan hangisini géormek istedigi ve neyi
gormeye ihtiyag duydugu gorsel algilamanin gergeklesmesi siirecinde Onem
tasimaktadir (Babayeva, 2020: 8). Gorsel algi sadece gorme yetenegi anlamina
gelmemektedir (Yildirnm, Akman ve Alabay, 2012: 93). Gorsel algi, “uyarimlar
anlama, ayirt etme ge¢mis yasanti ile baglanti kurarak ¢oziimleme yetenegi” olarak
ifade edilmektedir. Lerner (1976)’ ya gore gorsel algilama, “gorsel ve duyusal
uyaricilarin zihne alinmasi, anlamlandirmas:” seklindedir. Ayrica gorsel alginin,
obje tanima, gorsel ayirt etme, gorsel sekil-zemin ayirt etme, gorsel tamamlama,
mekansal iliskiler ve gorsel siraya koyma gibi 6gelerden olustugunu belirtmektedir
(Erben, 2005: 65). Gorsel algit “bir duyusal wuyanis, sekillerin ve renklerin
ayrigtirilmast  ve  nesnenin  gorsel  ozelliklerini  kesgfetme  yetisi”  olarak
tanimlanabilmektedir. Baska bir deyis ile bu gorsel 6zelliklerin ¢oziimlenmesi ve
anlagilmasi1 anlamina gelmektedir (Arikan, 2008: 24). Gorsel algilamada, ilk uyarilan
organ goz ve dolayisiyla ilk asama gormedir (Arikan, 2018: 27). Gorme duyusu
cisimlerden yansiyan 15181 beyindeki gorme merkezine iletip, biling seviyesinde bir
araya toplar ve renk algisiyla birlikte gérme olayini yani gorsel algilamay1 olusturur
(Gezer, 2012: 3). Gorsel algilama; “nesnelerin renk, sekil, cevreyle olan durumu gibi
ozelliklerin duyu ve zihinsel yetiler araciligryla olusan algilama bigimi” olarak ifade
edilmektedir. Fonksiyonel gérme i¢in gerekli olan gorsel duyu alani ¢evreden gelen
uyarinin se¢im ve organizasyonunu yorumlarken gorsel-zihinsel yetiler ise gorsel

uyarani mental agidan yorumlamaktadir (Inanli, 2019: 12).

Unal (2017) tarafindan da gérsel alginin bireyin davranislarinda diger duyu

organlarina nazaran daha biiyiik etkiye sahip oldugu ifade edilmektedir. Gorsel
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algilamada, birey gordiigli nesneleri, bilgileri anlayip zihninde aynistirarak
yorumlay1p gruplara ayristirmaktadir (Beyoglu, 2015: 336). Gorsel algilama alanlar
5 ana grupta ele alinmaktadir. Bunlar: géz-motor koordinasyonu, sekil- zemin algisi
sekil sabitligi, mekan ile konumun algilanmasi ve mekan iligkilerinin algilanmasi
seklindedir (Ercan, 2009: 19). Gorsel alginin gorsel-uzaysal algi, gorsel ayirt etme,
gorsel-mekansal iliskiler, gorsel bellek, sag-sol yon belirleme, gorsel nesneleri
yorumlama gibi pek cok alt alan1 bilinmekle birlikte (Akaroglu ve Dereli, 2012:
2013). Sekil 7’de gorsel algi davranisinin temel bes alt baslig1 verilmistir.

G06z- Motor

Sekil Sabitligi

Gorsel Algr Davranisinin Temeli

Sekil 7: Gorsel Algt Davraniginin Temeli
Kaynak: Yildirim, Akbay ve Alabay; 2012, Sen, 2008

Gorsel algi, “eslestirme, gorsel ayirt etme, gruplandirma, sekil-zemin ayrumi,

’

nesneler arast konum iliskisi ve gorsel hafiza alanlarinda incelenen bir kavram’

olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Ercan ve Aral, 2011: 136).

2.3.3. Gorsel Alg1 Kuramlari

Gestalt gorsel algir kurami, olasilikli 6greti kurami, bilisimsel algi kurami,
noropsikolojik algi kurami, dogrudan algi kurami ve yapilandirmaci algi kuram
(Katiranci, 2014: 2) basta olmak {izere pek ¢ok algi kurami bu yonde kabul gérmiis

bulunmaktadir. Sekil 8’de gorsel algi kuramlarinin alt basliklarina yer verilmistir.
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GORSELALGI

KURAMLARI
| 1 1 1
Dogrudan Algi Olasilikli Ogreti Gestalt Alg1 Néropsikolojik Biligimsel Alg1 Yapilandirmact
Kurami Kurami Kurami Alg1 Kurami Kurami Alg1 Kurami

Sekil 8: Gorsel Algi Kuramlari
Kaynak: Katiranci, 2014: 2

2.3.3.1.Gestalt Alg1 Kurami

Gestalt algi kurami, 6ziinde insanin gordiigii gevreyi ve gorsel olan her seyi ne
sekilde anlayip, anlamlandirdiginin iizerinde durmaktadir (Sansarci, 2017: 55).
Almanca bir kelime olan Gestalt “sekil, model” anlamini tagimaktadir (Ercan, 2009:
12). Aym1 zamanda gestalt; bir biitiiniin kendisini olusturan parcalarin algilanisini
etkiledigini ifade eden bir sozciiktiir (Cengiz, 202: 14). Gestalt alg1 teorisine gore
biitiin, sekil ve zemin bagintisindaki pargalardan olugsmaktadir ve algilanmaktadir. Bu
algilanma insan beyninin egiliminde yer almaktadir (Unal, 2013: 66). Gestalt
kuraminin temelinde; “’Biitiinler vardir, biitiiniin davranist onu olusturan par¢alarin
davramislarint belirlemez, parcalarla ilgili siiregler biitiiniin kendine o0zgii dogasi

’

tarafindan belirlenir’’ goriisii bulunmaktadir (Kaplan, 2003: 7). Bu kuramin
savunucular1 algimnin; duyularin bir araya gelip bir biitiin olusturmadigini ifade
etmektedirler. Duyularin belirli kural ve ilkeler 1s1¢inda organize edilmis halinin
algilar1 olusturdugunu soylemektedirler (Kurt, 2019: 21). Gestalt kurami gorsel
algilama ile genis capl ilgilenen bir kuramdir. Bu kuram, gorsel algilamanin nasil
meydana geldigi konusu Tlizerine yogunlagsmaktadir. Bu kurama gore pargada
bltlnlik soz konusudur; ancak bireye pargalar degil de parcalarin nasil birlesip bir
iliski, biitiinliik kurdugu gosterilmektedir (Akkurt, 2019: 26). Ozetlemek gerekirse

gorsel algr kuraminin 6ziinde uyaricilarin ayr1 ayri birer parga olarak degil bir biitiin
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olarak ele alinmasinin yattig1 ve biitiiniin onu ortaya ¢ikaran parcalardan daha blyik

oneme sahip oldugu vurgulanmaktadir (Sansarci, 2017: 55).

Algilamayi etkileyen Gestalt Ilkeleri su sekildedir:

v

Sekil-Zemin Iliskisi: Insanin algilama sistemi sekil ile zemin arasinda
ayirim yapma esasina dayanmaktadir. Sekil, kisinin dikkatinin yogunlastig
unsur; zemin ise seklin arka planinda, dikkat ¢ekmeyen, algi alanina
girmeyen unsurdur. Sekil ve zeminin birbirinden ayrilmasi insanlarin
nesneleri algilamasinin basglica kosuludur (Erdal, 2006).

Benzerlik (Similarity): Birbiri ile benzer 6zellik tasiyan uyaricilar, algisal
biitiinliige sahiptir ve tek bir grup seklinde algilanmaktadirlar. Birbiri ile
benzerlik gosteren uyaricilart tek bir nesne gibi algilar benzerlik
gostermeyenlerden ayristirmaktayiz (Kog¢ ve Bulut, 2014: 8).

Yakinlik (proximity) ilkesi: Yakinlik ilkesine gore mekan ve zaman
acisindan birbirlerine yakin olan nesneler, gruplandirilarak algilanma
egiliminde olmaktadirlar (Yagmur, 2014: 152).

Siireklilik Algisi: Ani farkliliklardan ¢ok rutin bir siirekliligin algilanmasi
s0z konusudur. Aym1 yonde ilerleyen c¢izgiler, birimler birbiri ile iligkili
olarak algilanmaktadir ve bu iligkili nesneler bir grup olusturma egilimi
tagimaktadirlar (Erdal, 2020: 36).

Tamamlama ilkesi: Insan beyni, algilama sirasinda eksik kisimlar
tamamlama konusunda i¢giidiisel bir egilim sergilemektedir. Tam olmayan
formlar1 tamamlamak i¢in, benzer desenler ile doldurularak eksik
kisimlarin yok sayilmasidir (Kiigiik, 2019: 40).

Devamhilik (Continuity): Tasarlanan yiizeydeki bagimsiz 6geler arasindaki
siiregen gecisler olarak ifade edilmektedir. Baska bir ifade ile kisinin
tasarimi gorsel devamliligi saglayarak algilamasidir. Gorsel tasarimi etkili
kilan araglar, nesneler arasi benzerlikler, tekrarlamalar ve hiyerarsik diizen
olarak ifade edilmektedir (Ekim, 2011: 19).

Ortak Alan ilkesi: Bu ilkeye gore, birbirlerine formsal olarak benzeyen

nesneler tek bir grupta toplanmis gibi algilanmaktadir. Ortak alan ilkesi ile
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yakinlik ilkesi birbirleri ile siki iliski icerisindedir. Bu ilkeye gore, ayni
mekan igerisinde bulunan nesneleri tek ¢ati altinda algilanmaktadir (Gokce,

2018: 15).

2.3.3.2. Bilisimsel Alg1 Kurami

Bilisimsel algi kuramina gore gorsel algi, “nitelendirilen ve kesfedilenler ile
bunun tam tersi olan nitelendirilmeyen ve kesfedilmeyenler arasindaki sentezleme
strecidir” (Bedir Eristi, 2019: 150). Bu kuram, algida biitiinliige dikkat ¢eken bir
kuramdir. Baska bir ifade ile objelerde fiziksel oOzelliklerin ayr1 ayn
nitelendirilmesine ~ ragmen,  bireyin  kendi  Ozellikleri ~ dogrultusunda
anlamlandirilmasidir (Eristi, Uluuysal ve Dindar, 2013: 50). Biligsel gelisim
kuramecilar algilamada daha ¢ok anlama, algilama, diisiinme, duyu ve yaratma gibi

kavramlar ele alarak bilgiye yogunlagmaktadirlar.
Bedir Eristi (2019) bilisimsel algilama siirecini su sekilde ifade etmektedir:

v Imaj Girisi ile Hedef Kitle Egiliminin Belirlenmesi
v Birincil/ On Uyaranlar ile Tanimlama Asamasi
v Ikincil/ 2D Uyaranlar ile Detaylandirma Asamas1

v 3D Model Gosterimi ile Degerlendirme ve Yorumlama Asamasi

2.3.3.3. Olasihkli Ogreti Kuram

Brunswik'in Olasilikli Ogreti Kurami, beynin uzak ve yakin hadiseler arasinda
iliski kurmasi esasina dayanmaktadir. Bu kurama gore cansiz varliklar niteliklerine
ve i¢erisinde bulunduklari ortamlara, arabuluculara ve algilayanin 6zelliklerine bagh
olarak algilanmaktadirlar (Celik,2019:15). Olasilikli 6greti kurami hedef kitlenin yas,
cinsiyet, bilissel, duyugsal ve hazir bulunmusluk diizeyi gibi niteliklerine dikkat
cekmekte ve bu nitelikler 6nem tagimaktadir (Eristi vd., 2013:50). Olasilikli dgreti
kurami c¢ercevesinde algilama siireci ele alindiginda alginin temel olarak yapilandigi
ortamda alginin nesnesi olan algilanan kavram ve 0znesi olan algilayan birey yer
almaktadir. Bu ortamda ge¢cmiste yasanmis olasiliklar ve bu olasiliklara dayali olarak
algisal hazir bulunusluk s6z konusudur. Birey bu hazir bulunmuslukla iligkili olarak

37



o an kendisi i¢in yakin ve islevsel olaylara odaklanir. Bu gergevede ise ¢evresel
aktorler ve cevresel etmenler s6z konusudur. Olusan algi kesin olmamakla birlikte,
olusan bu algiyr yeniden yapilandirmak, gelistirmek ve degistirmek igin gelecek
olasiliklar bulunmaktadir. Ciinkii bireye su an i¢in yakin olan olaylar bir siire sonra
uzak olan olaylara doniisebilmektedir. Bu siirecten hareketle alginin ¢ok katmanli ve
olasiliklara gore sekillenen bir yapist oldugu ifade edilmektedir (Eristi Bedir, 2019:
153).

2.3.3.4. Dogrudan Alg1 Kuramm

Dogrudan algi kuramina gore; kavram karsi tarafa direkt aktarilmalidir. Bu
aktarimda sade ve yalin bir dil kullanilmalidir (Celik, 2019: 16). Dogrudan Algi
Kurami James Gibson tarafindan 1950’lerde dile getirilmistir. Gibson gorsel alginin
duyumlar ve duyu organlarinin Gtesinde bir siire¢ oldugunu ifade etmekte ve ona
gore gorsel algiyr duyular ve duyumlardan once iliski igerisinde bulundugu g¢evre
olusturmaktadir (Eristi ve Urgun, 2016: 316). Dogrudan algi kuramina gore insanlar
amag ve istekleri dogrultusunda etrafindakilerle direkt iletisim kurarlar ve kurduklar
bu iletisim ¢ercevesinde algilarini kendileri yonlendirmektedir. Algilama siirecinde
6nemli hususlardan biri de geri bildirim olarak ifade edilmektedir. Bu geri bildirim
ise kisinin algiladigr uyaricinin anlamliligi ve icerigini kapsamaktadir Dogrudan
algilama kuramina gére mesaj verilmek istenen kisinin algiladigr kavrama dayali
harekete gecirdigi duyulari, algilamanin kisinin direkt elde ettigi ilk izlenimi ile
olustugu i¢in algilama siirecini pozitif yonde etkilemektedir. Duyularin uyaricilart
birden fazla sekilde algilayabilmesi zihinsel aktivitelerin aktiflesmesine yol agmakta

ve bundan dolay1 algi daha dinamik bir hal almaktadir (Bedir Eristi, 2019: 156-159).

2.3.3.5. NOropsikolojik Alg1 Kurami

Noropsikolojik yaklasima gore yapilan tasarimlarin hedef kitlenin beyin
gelisimine, duyularina ve fiziksel gelisim diizeylerine uygun olmalidir. Verilen
bilgilerin kisinin kiiltiir ve egitim diizeyine uygun olmas1 gerekmektedir. Bu kuramda
birbirine yakin 6zellikteki kavramlarin birlikte algilandigir vurgulanmaktadir (Celik,

2019: 15). Noropsikolojik yaklasim bireyin algilanan kavrama iliskin bilgiyi nasil
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organize edip yapilandirdigi {izerine odaklanmaktadir. Ayrica noropsikolojik algi
kuraminda algiy1 algilayan kisinin yapilandirdigir goriisiic 6nem tasidigi ifade
edilmektedir (Eristi ve Urgun, 2016: 316). Bu kuramda algilanan kavram ya da
nesnenin kendisinin ne, nasil oldugu degil, kisinin o kavram veya nesneye iliskin
yorumunun ne oldugu onem tagimaktadir. Ayrica algilama siirecinde hedef kitlenin
tanimlayip, yorumladigi ger¢ekligi esas almak, hedef kitle icin anlam yaratan
uyaranlar1 yapili duruma getirmeyi miimkiin kilmaktadir. Norofizyolojik algi
kuraminin “‘tasarim hedef kitlede algida secici dikkat uyandirmali’’ ilkesine dayali
olarak Ozgiin bir anlatim ile gorsel iletiyi olusturmaktadir. Bu 6zgiinliik de segici

dikkati harekete gecirmektedir (Bedir Eristi, 2019: 159-163).

2.3.3.6. Yapilandirmaci Gorsel Alg1 Kurami

Bu kuram kisinin 6grenme ve zihinsel becerilerini gelistirmeye ve bu
becerilerini aktif olarak kullanmaya 6nem verir. Yapilandirmaciliga gore 6grenme,
“insan zihnindeki bir yapilandirma sonucu meydana gelir; yani ogrenme, bireyin
zihninde olusan bir i¢ siregtir” (Fidan,2015:264-265). Yapilandirmacit 6grenme
kuramina gore 6grenenler, bilgiyi oldugu gibi degil kabul etmezler. Neden sonug
iliskisi ile yeni bir olusum saglayarak bilgiye ulasirlar. Ciinkii yapilandirmaci
ogrenme; elestirisel bakabilen, teorik olarak bilgiyi kullanabilen bireylerin
yetismesini amaglamaktadir (Yesilyurt, 2013: 287). Bilginin bireysel ve sosyal olarak
kisinin kendisi tarafindan yapilandirilmasi, yapilandirmaci kuramin ana fikrini

olusturmaktadir (Fidan, 2015: 264).

2.4, GASTRONOMi TURIZMINDE TANITIM MATERYALLERIi iLE
ILGILI ALAN YAZIN ARASTIRMALARI

Bu boéliimde ilgili alan yazin incelenerek konu ile ilgili yapilmis olan

caligmalar degerlendirilmistir:

Frochot (2003) yapmis oldugu analiz ile Fransa’da bulunan 19 bolgenin tanitim
materyallerini incelemis, ulusal ve uluslararasi turizm tanitimi kapsamindaki tanitim

materyallerinde yerel mutfak ve gastronomi Ogelerini {lizerinde durulup tanitilan
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yiyeceklerin yerel iriinler (peynir, restoran yemekleri, yoresel liriinler ve sarap)

oldugu sonucuna ulagmaistir.

Oktem (2011)’in yaptig1 calismada, reklam ve tamtimda karikatiiriin
kullanilabilirliginin daha etkili olup olmayacagi incelenmistir. Bu c¢alismada
tanitimda karikatiir kullanimi ve etkilerinin ortaya konulmasi amaglanmistir. Bu
fikirden yola ¢ikilarak tanitimda kullanilan afislerde karikatiirlerin basit, anlasilir ve
mizahi yOnlerinin tanitim amaciyla kullanilabilirligi ve tanitima katkist 6n planda
tutulmustur. Yapilan ¢alismada insanlarin yasadiklar giiliing veya eglenceli olaylarin
hafizalarinda ve bilinglerinde daha fazla yer ettigi diisiincesinden yola cikarak
tanitim afigleri igin karikatiirler hazirlanmis ve bu yontem kullanilarak tanitimin daha
cok dikkat cekmesi ve akilda kalici olmasi hedeflenmistir. Tanitim, karikatiir, afis,
kiiltir ve kiltiir tanmitimi konulariyla ilgili bircok farkli kaynak kullanilarak
arastirmalar yapilmis ve calismada bunlara yer verilmistir. Yapilan ¢alisma Artvin ili
ile sinirlandirilmistir ve mizah ve Kkarikatiirin taniim alaninda daha ¢ok
kullanilabilecegini; kiiltiir, mizah, karikatiir ve tasarim konularinin bir arada
diisiiniilebilecegini; mizah 06gesinin tasarim konusunda On plana ¢ikmasinin

artabilecegini ortaya koymustur.

Gokday1 (2012)' nin yaptigi ¢alismada Tiirkiye'de turizm tanitim galigsmalarinin
genelden oOzele inilerek yapilan calismalar incelenerek bu ¢alismalarin hangi
yontemlerle yapildig1 aragtirilmistir. Yapilan tanitim ¢alismalarmin etkili olup
olmadigi, destinasyonlara yansimalar iizerinden arastirmak amaclanmistir. Tanitim
calismalarinin neredeyse hepsinin devlet destegiyle yapildigr degerlendirilmistir ve
tamitim i¢in ne kadar ve ne sekilde biitce ayrildigr arastirilmistir. Arastirma
sonucunda tanitim biitgesi rakip iilkelerde bilingli olarak ayrilirken iilkemizde bu
konuda asir1 esnek davranildigi goriilmiistiir. Tanitimlar devlet tarafindan yapildig:
i¢cin bolgesel tanitimlarin az oldugu fark edilmistir. Fakat iilkemizde tanitim alaninda
gelismelerin de yasandigi tespit edilmistir. Tanitima ayrilan biitge her yil arttigi
bununla birlikte turizm gelirlerinin de ayni oranda arttigi goriilmiistiir. Turizm
sektorlinde calisanlarin tanittim hakkinda yeterli bilince sahip olmadiklar tespit

edilmistir. Isparta caligmada ornek il olarak ele alinmustir. Isparta'nin potansiyeli
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yuksek bir turizm destinasyonu olmasina ragmen tanitim konusunda yetersiz oldugu
belirtilmistir. Sehirde turizm anlayisinin tam oturmadigi ve turizmin asker ve d6grenci
odaklr algilandig: dile getirilmistir. Diinya giil rezervinin %60°1 Isparta’da bulundugu
g0z Oniine alinarak bu yonde egilim gergeklestirilmesi ve tanitimlarin yapilmasi
sonucunda yeni gelir kaynaklari meydana getirilmeli fikri dile getirilmistir.
Calismada, tanitim alaninda yapilacak tiim eylemlerin sadece turizm sektoriine degil
diger sektorlere de katki saylayacagi sonucuna varilmistir. Bu fikirden yola ¢ikarak
tanitim hakkinda biitgenin daha bilingli ve yeterli olmasi, katildigimiz fuarlarda
uzman kisiler tarafindan altyapisi iyi hazirlanmis sunumlar yapilmasi gibi Oneriler
sunulmustur ve filke vatandaslarinin tiimiiniin birer tanitim sorumlusu oldugu

vurgulanmugtir.

Sahbaz ve Keskin (2012)' nin destinasyon se¢iminde tanitim faaliyetlerinin
etkisinin ne diizeyde oldugunu tespit etmek amaciyla yaptiklar1 ¢alisma
Kapadokya'y1 ziyaret eden Japon turistler ile gergeklestirilmistir ve Japon turistlerin
yapilan tanitim faaliyetlerinden ne diizeyde etkilendiginin tespit edilmesi {izere anket
teknigi kullanilmistir. Calisma sonuglarindan bazilar1 su sekildedir: Kiiltiirel
varliklart ziyaret etme ve aligveris istegi Japon turistlerin bu bdlgeyi ziyaret
etmelerindeki iki onemli neden olarak tespit edilmistir. Japon turistler bolgeye
gelmeden oOnce kiltiirel varliklarin tanittimi ve bilgilendirme faaliyetlerinden
etkilendikleri sonucuna ulasilmistir.  Calisma c¢ergevesindeki bu kaynaklarin
tanitiminin en etkili sekilde yapildig: takdirde Kapadokya bolgesine daha ¢ok Japon
turisti ¢ekebilecegi diisiincesi ifade edilmistir. Ayrica Japon turistlerin Kapadokya
bolgesini ziyaret ederken tur operatdrlerinin ve seyahat acentalarinin tavsiyelerini
dikkate aldiklar1 belirlenmis olup, tanitim faaliyetlerinde seyahat acentalarina daha
fazla rol verilmesinin etkili bir tanitim olusturacag: ifade edilmistir. Gazetelerde
yayimlanan Kapadokya ile ilgili bilgilerin bu bolgeyi tercih eden Japon turistler
tizerinde etkili oldugu belirlenmistir. Bununla ilgili olarak da yerli ve yabanci
gazetelerde Kapadokya ile ilgili bilgilendirici ve tanitici yazilar olmasinin tanitim
konusunda 6nem tasidig1 ifade edilmektedir. Son olarak Japonya'da yer alan turizm
danigma biirolarinin Japon turistler agisindan énemli oldugu ve tercihlerinde dikkate
aldiklar1 ifade edilmektedir. Japonya'daki Tiirkiye'yi tanitan turizm biirolarinin
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sayilarinin ve niteliklerinin arttirilmasinin da tanitim agisindan 6nem tagidigi ifade

edilmektedir.

Burgucu (2013) yaptig1 caligma ile tanitim faaliyetlerinin turizm sektorii
Uzerinde ne gibi bir 6nem tasidigini vurgulamak istemistir. Calisma kapsamini
Mugla'nin Fethiye ilgesini ziyaret eden Ingiliz turistler olusturmaktadir. Bu baglamda
anket ¢alismasi uygulanmistir. Ankete 298 turistin katildig: ifade edilmistir. Tanitim
materyallerine iligskin arastirma sonuclarina bakildiginda, Tirkiye'nin tanitiminda
Ingiltere'de en cok kullanilan basili iletisim araglar1 %38,8°lik oran ile gazete ilan ve
reklamlarinin oldugu; %27,1 dergi reklamlar1 ve tanitim yazilari; %23,6 ile Tiirkiye
tanitim brosiirleri ve kitapgiklari son olarak%38,9’luk oran ile de Tiirkiye tanitim
ofisleri oldugu seklindedir. Gorsel ve isitsel araglarla ilgili sonuglar ise %48,4 ile TV
reklamlari; %42,2 ile internet; %3,1 ile belgeseller; %2,3 oraninda filmler; %2,3 ile

Acikhava reklamlari; %1,2’°lik oran ile de radyo reklamlar seklindedir.

Ulama (2014)’tin yaptig1 ¢alismada Tiirkiye’ deki c¢esitli destinasyonlarin
kullandigr tanitim brosiirlerini destinasyon imaji ¢ercevesinde analiz etmek
amaglanmistir. Bu amag¢ dogrultusunda yapilan ¢aligmada yabanci dilde yayinlanan
tanittim brosiirlerine calisma igerisinde yer verilmemistir. Calismanin evrenini
Tiirkiye’ nin resmi tanitim portali olan “goturkey.com” dan alinan tanitim brosiirleri
olusturmaktadir. Destinasyon tanitim brosiirleri icerik analizine tabi tutularak
degerlendirmeleri yapilmistir. Yapilan analizler destinasyon tanitim brosiirlerinde
yansitilan imajlarin Tirkiye’nin turizm stratejisine uygun oldugu ve ¢esitli turizm
tiirleri ile Ortiisiir nitelikte oldugu seklinde sonuglanmistir. Ancak etkinlik ve hizmet
imajlarmin orta diizeyde insan ve simge imajlarinin ise ¢ok yetersiz oldugu

calismanin diger bir sonucu olarak bulunmustur.

Saat¢i ve Giidii Demirbulat (2016) tarafindan yapilan calisma 2014 yilinda
gerceklestirilen Izmir Turizm Fuar ve Konferansi'na katilan destinasyonlar baz
alinarak gerceklestirilmistir ve 46 destinasyon katilim saglamistir. Calisma igeriginde
bu destinasyonlarin kullandiklar1 tanitim brosiirleri ve brosiir icerisinde yoresel

yemeklere yer verme derecelerinin incelenmesi amaciyla igerik analizi
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gergeklestirilmistir. Calisma sonucunda destinasyonlarin = %45,65’inin  brosiir
iceriklerinde yoresel yemeklere bulunurken, %54,35’inin brosiirlerinde yoresel

yemeklere rastlanmamustir.

Altag (2017)’ 1n yaptig1 calismada Tiirkiye Cumbhuriyeti Kiiltiir ve Turizm
Bakanlig1 tarafindan resmi olarak yiiriitiilen dijital tanittm kampanyasi “Home:
Turkey” iizerine inceleme yapilmis, kampanyanin asamalarina deginilmis, siire¢
esnasinda gelinen noktalar bazi istatistiki veriler ile desteklenmeye calisilmis,
kampanyada One c¢ikartilan ve gastronomi unsurlarini igeren tanmitim afigleri
incelenmistir. Bunlar Baklava, Tiirk Kahvesi, Tiirk cay1, kestane sekeri, incir, findik
ve ayran, lizerine tanitim afisleridir. Uluslararas: alandaki tanitim faaliyetlerinin bir
tilkenin, diinyadaki izlenimi, sayginlig1 ve hedeflenen tanitim ¢aligmalarinin etkinligi
bakimindan olduk¢a 6nemli rol oynamakta olugu ifade edilmistir. Bu sebeple iilke
tanitim calismalarinda gastronomi unsurlarini kullanmanin son derece 6énemli oldugu
vurgulanarak iilke tanitiminda 6ne ¢ikartilan yiyecek ya da igeceklerin, Ulkenin
diinyadaki izlenimine ve sayginligina olumlu bir katkida bulunacagi belirtilmistir.
Calisma sonucunda “Home: Turkey” dijital kampanyasinin basarili bir sekilde
stirdiiriildiigiine karar verilmis ve gelistirilmis bazi 6neriler sunulmustur. S6z konusu
tanitim afiglerinin sayisi arttirilmasi, hazirlanacak yeni afislerin, basta cografi isaret
almis tirinlerden secilmesi, yiyecek icecek hizmeti sunan isletmelerin kalite belgeleri
varsa bunlarin tanitim afiglerinde vurgulanmasi, sunulan tamitim afiglerinde
Tiirkiye’de deneyimlenecek gastronomi unsurlarinin hediyelik olarak da satin alinip,
turistlerin kendi iilkelerine ve sevdiklerine gotiirebileceginin vurgulanmas: gerektigi

bu Oneriler igerisinde yer almaktadir.

Baltacioglu (2019) vyaptig1 calismada seyahat acentalarinin tanitim
faaliyetlerini incelemek, seyahat acentalarimin tanitim faaliyetlerinin, satis
performansina bir etkisi olup olmadigini ortaya koymayi amaglamistir. Calisma
kapsaminda Antalya sehir merkezindeki A grubu seyahat acentalar1 ele alinmis ve
104 seyahat acentasi calisani ile goriisiilerek 56 soruluk anket uygulanmigtir.
Acentalarin  halkla iligkiler departmanina yeterli biitge ayirmadiklari, tanitim

organizasyonlarinin, miisteri isteklerinin, bilgi ve sikayetlerinin daha iyi analiz
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edilmesi, hizli cevaplanmasi ve sonuglarin hem miisteri hem de isletme agisindan
olumlu olmasi i¢in bu departmanlara 6nem verilmesi gerektigi ifade edilmistir. Web
sitelerine iligkin olarak web sitelerinde yapilan tamitimlarin etkili oldugu ve
acentalarin ¢ogunlugunun turizm fuarlarina katilim konusunda olumlu davrandig:
sonucuna ulagilmistir. Acentalarin tanitim ve bilgi verme konusunda rehberlerden
etkin bir i¢imde yararlandig1 ve brosiirlerinde en ¢ok otellere yer verdigi ifade
edilmistir. Sonu¢ olarak isletmelerin yaptiklar1 tanitim faaliyetlerinin = satis

performansina etkisi oldugu ifade edilmistir.

Dilek vd. (2019)’da yaptig1 calismada turizm faaliyetlerinde kullanilan
destinasyon tanitim filmlerinin igerik analizi yapilarak, destinasyon 6zelliklerinin ve
destinasyon amaglarinin hedef kitleye ne sekilde aktarildiginin ¢ikariminin yapilmasi
amaclanmistir. Calisma igerisinde 2017 yilinda Uluslararas1 Turizm Film Festivalleri
Komitesi araciligtyla diizenlenen festivaldeki 109 film arasindan komite iiyelerince
secilen en iyi 10 film iizerinde icerik analizi yapilmistir. Yapilan ¢aligma sonucunda
filmler genel olarak degerlendirildiginde bir film hari¢ digerlerinin iilke, bolge veya
kent destinasyonlar1 i¢in hazirlandig1 goriilmiistiir. Filmlerde genel olarak amaca
yonelik olarak destinasyonun one ¢ikan Ozelliklerinin dogrudan aktarildigi ancak
konaklama ve ulasilabilirlik kategorileri gercevesinde yeterli bilginin bulunmadig:

ifade edilmistir.

Gastronomi turizminde kullanilan tanmitim materyalleri ile ilgili yapilan
calismalar incelendiginde genel olarak tanitim materyallerinde gastronomi
unsurlarinin yer alip almamasi, tanitim materyallerinin kisiler tizerindeki etkileri,
kullanilan tanitim materyali tiirli, tanitim materyallerinin destinasyon se¢imine etkisi
gibi konular iizerine yogunlasildigi gézlemlenmektedir. Incelenen ¢alismalar ve bu
calisma icin yapilan literatiir taramasi ile tanitim materyallerinin kisilerin/turistlerin
destinasyon se¢iminde ve bolge turizmi {izerinde biiyiikk rol oynadigi sdylenebilir.
Tanitim materyallerinde daha etkili tasarimlar ortaya konulmasi ve hedef kitlelere
daha etkin tasarimlara sahip tanitim materyallerinin sunulmasinda bu ¢aligmadan

yararlanilabilecegi diistinlilmektedir.
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UCUNCU BOLUM
3. YONTEM

Bu boliimde arastirma sorulari, arastirmanin uygulandigi 6érneklem, anket soru
formunun 6zellikleri, 6lgegin gegerlilik ve giivenirliligi, veri toplama teknikleri yer

almaktadir.

3.1. ARASTIRMA SORULARI

Bu bélimde arastirmaya yonelik sunulan arastirma sorulari verilmistir. Tablo

2’ de arastirma gercevesinde olusturulan arastirma sorular1 yer almaktadir.

Tablo 2: Arastirma Sorulan 1, 2, 3,4, 5,6,7,8,9

Arastirma Sorusu 1: Katilimcilarin gastronomi turizmi icin yapilan basili tanitim
materyallerine iliskin seyahat etme istekleri, deneklerin gastronomi turizmine olan ilgi
diizeylerine etkisi var midir?

Arastirma Sorusu 2: Gastronomi turizmi i¢in yapilan basili tanitim materyallerinde
bolgesel imkanlarin kullanilmasinin katilimeilarin seyahat etme isteklerine etkisi var
midir?

Arastirma Sorusu 3: Gastronomi turizmi i¢in yapilan basili tanitim materyallerinde
yemek gorsellerinin kullanilmasinin katilimeilarin seyehat etme isteklerine etkisi var
midir?

Arastirma Sorusu 4: Gastronomi turizmi i¢in yapilan basili tanitim materyallerinde
yemek ve bolge kiiltiirleri tamitilirken, katilimcilarin bilisimsel algi kuramina yo6nelik
gorsel degiskenler ile seyehat etme istekleri arasindaki iligski var midir?

Arastirma Sorusu 5: Gastronomi turizmi i¢in yapilan basili tanitim materyallerinde
yemek ve bolge kiiltiirleri tanitilirken, katilimcilarin néropsikolojik algi kuramia yonelik
gorsel degiskenler ile seyehat etme istekleri arasindaki iligki var midir?

Arastirma Sorusu 6: Gastronomi turizmi i¢in yapilan basili tanitim materyallerinde
yemek ve bolge kiiltiirleri tanitilirken, katilimcilarin dogrudan ve yapilandirmaci algi
kuramina yonelik gorsel degiskenler ile seyehat etme istekleri arasindaki iliski var midir?

Arastirma Sorusu 7: Gastronomi turizmi i¢in yapilan basili tanitim materyallerinde
yemek ve bolge kiiltiirleri tanitilirken, katilimcilarin olasilikli dgreti kuramina yonelik
gorsel degiskenler ile seyehat etme istekleri arasindaki iligski var midir?
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Tablo 2: Devami

Arastirma Sorusu 8: Gastronomi turizmi i¢in yapilan basili tanitim materyallerinde
yemek ve bolge kiiltiirleri tanitilirken, katilimceilarin demografik niteliklerinin gestalt alg1
kuramina yonelik gorsel alg1 seviyeleri ile iliskisi var midir?

Arastirma Sorusu 9: Gastronomi turizmi i¢in yapilan basili tanitim materyallerinin
sunumlart yapilirken katilimcilarin demografik niteliklerinin genel gorsel algi kuramlarina
yonelik gorsel algi seviyeleri ile iligkisi var midir?

3.2. ALAN ARASTIRMASI (EVREN) VE ORNEKLEM

Aragtirmanin  evrenini Marmara Bolgesinde bulunan vakif ve devlet
tiniversitelerinde egitimlerini tamamlamis ve devam etmekte olan Ogrenci,
akademisyen ve {iniversite personeli kapsamaktadir. Orneklemini ise, vakif
{iniversitesi olarak Istanbul Gedik Universitesi ve devlet iiniversitesi olarak Kocaeli
Universitesinde okuyan 108 ogrenci, 11 akademisyen, 74 (niversite personeli

(diger) olmak Uzere toplam 193 katilimc1 olusturmaktadir.

Soru formu olusturulurken konuyla ilgili uzmanlardan goriisler alinmis ve bu
uzmanlarin goriisleri dogrultusunda sorularda gerekli diizenlemeler yapilmistir.
Calismanin soru formu olusturulurken goriisleri alinan bu uzman akademisyenler, tez

calismamizin anketine katilmamiglardir.

Orneklemin belirlenmesinde “Tesadiifi Olmayan Ornekleme Tiirlerin” den
“Kolayda Ornekleme” tercih edilmistir. Kolayda drnekleme; ana kiitle igerisinden
secilecek 6rnek kesimin arastirmacinin fikirlerine gore belirlendigi tesadiifi olmayan
ornekleme yontemidir. Kolayda oOrneklemede veriler, ana kiitleden en hizl,
ekonomik ve kolay sekilde toplanir (Hasiloglu vd., 2015: 20). Arastirmaci kendisine
yakin, kolayca ulasabildigi birimleri ornekleme dahil eder. Birimler ornekleme

alinirken se¢ilme olasiliklarini bilmemektedir. (Bastiirk ve Tastepe,2013: 145).

3.3. SORU FORMUNUN OZELLIiKLERI

Becel (2011), Ozsoy ve Ayaydin (2015), Bedir Eristi (2019) ve Sarnsik
(2019)’1n gorsel iletisim ve gastronomi alanlarinda yaptigi ¢alismalar incelenerek
anket sorulari olusturulmustur. Soru formu literatiir taramasi ile elde edilen

bilgilerden yola ¢ikilarak 6zgun bir sekilde olusturulmustur.
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Soru formunda sosyo-demografik 6zelliklere iliskin sorular, kapali uglu olarak,
gastronomi turizmi i¢in hazirlanan basili materyallerin tasarimina iligkin sorular ve
deneklerin gastronomi turizmi ile ilgilenme diizeylerine dair 5°li likert tipi seklinde
(Kesinlikle onemli 5, 6nemli 4, kararsizim 3, 6nemli degil 2, hi¢ dnemli degil 1)
sorular yer almustir. Soru formunda “Gérsel Alg: ile Ilgili Sorular” bolimindeki
Soru 1 Figur-Arka Plan iliskisi, Soru 2 ve 5 Algisal Gruplama, Soru 3 ve 4 Denge
flkesi, Soru 6 Benzesme- Ayrisma ilkesi, Soru 7 Dogrudan Algi Kurami, Soru 8 ve 9
Olasilikli Ogreti Kurami, Soru 10 Bilisimsel Algi Kurami, Soru 11 Néropsikolojik
Algi, Soru 12 Yapilandirmaci Algr Kurami baz alinarak olusturulmustur. Soru
formunun gegerliligi Cronbach Alpha (Alpha= X) hesaplanmasi araciligr ile
kanitlanmistir. 30 kisiden olusan katilimer grubuna pilot uygulama yapilarak calisan
ve ¢alismayan sorularin tespitinin ardindan soru formu, alan arastirmasina hazir hale
getirilmistir. Katilimeilara uygulanan pilot uygulama sonucunda soru tiplerinde
herhangi bir degisiklige gerek duyulmamistir. Anket verilerine pilot ¢alisma yapilan

30 katilimc1 dahil edilmemistir.

Tablo 3: Givenilirlik Analizi

Cronbach’s Alpha N of Items
,816 64

Tablo 3’ te arastirma bulgularina iliskin giivenilirlik analizi verilmistir.
Arastirmalarin giivenilir olmasi i¢in Cronbache’s alpha degerinin 1° e yakin olmasi
istenir. Tablo 3’ e gore arastirmamizin verilerinin Cronbache’s alpha degeri “,816”

olarak tespit edilmistir.

3.4. VERILERIN TOPLANMASI VE ANALIZi

Calisma i¢in veri toplama islemi, Google form fizerinden hazirlanan anket
formu ile gergeklestirilmis olup, katilimcilara, demografik sorular, gastronomi
turizmine yonelik sorular ve gorsel algiy1 etkileyen unsurlara yonelik sorular olmak

uzere 3 boliimden olusan anket formu sunulmustur.
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3.5. ISTATISTIKSEL ANALIZ

Anketlerden alinan verilerin girisi, istatiksel analizlerin yapildigi1 IBM SPSS 25
istatistik programu ile gergeklestirilmistir. Verilerin analizinde; gastronomi turizmi
icin yapilan basili tanitim materyallerinde bolgesel imkanlarin, yemek gorselleri
kullanilmasmin, katilimcilarin seyahat etme isteklerine etkisini incelemek ve
gastronomi turizmi i¢in yapilan basili tanitim materyallerinde yemek bolge kiiltiirleri
tanitilirken, deneklerin bilisimsel, noropsikolojik, dogrudan ve yapilandirmaci,
olasilikli algi kuramina yonelik gorsel degiskenler ile seyehat etme istekleri
arasindaki iliskilerini 6lgmek igin frekans, yilizde analizlerinden yararlanilmistir.
Gastronomi turizmi i¢in yapilan basili tanitim materyallerinde yemek bolge kiiltiirleri
tanitilirken, katilimecilarin okuduklar1 okul tiiriiniin ve cinsiyetlerinin gestalt algi
kuramina yonelik gorsel algi seviyeleri ile iliskisinin olup olmadigini belirlemek igin
t-test kullanilmistir. Ayrica gastronomi turizmi i¢in yapilan basili tanitim
materyallerinin sunumlar1 yapilirken katilimcilarin okuduklar1 okul tiirliniin ve
cinsiyetlerinin genel gorsel algi kuramlarina yonelik gorsel algi seviyeleri ile
iligkisini tespit etmek amaciyla da t-testi kullanilmistir. Gastronomi turizmi igin
yapilan basili tamitim materyallerinde yemek bolge kiiltiirleri tanitilirken,
katilimcilarin yas, egitim, meslek, okuduklar1 boliim, gelir diizeyi ve son 10 yildir
yasadiklar1 bolgenin gestalt algi kuramina ve genel algi kuramlarina yonelik gorsel
alg1 seviyeleri ile iliskisini belirlemek igin tek yonlu varyans analizi (ANOVA)
kullanilmistir. Tek yonlii varyans analizinin anlamli ¢ikti§1 durumlarda farkin hangi
gruplar arasinda oldugunu belirlemek icin tukey testi kullanilmistir. Istatiksel
analizlerde anlamlilik seviyesi olarak 0,05 kullanilmis olup, p<0,05 olmasi
durumunda gruplar arasinda anlamli bir bagimhiligin oldugu p>0,05 olmasi

durumunda ise gruplar arasinda anlamli bagimliligin olmadig: belirtilmistir.
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DORDUNCU BOLUM

4. ARASTIRMA BULGULARI

Bu boliimde arastirma siirecinde elde edilen bulgulara yer verilerek, arastirma

sonuclari tartisilmastir.

4.1. KATILIMCILARIN DEMOGRAFIK OZELLIKLERINE iLISKIN
ARASTIRMA BULGULARI

Bu boliimde, katilimcilarin  demografik ozelliklerine iligkin arastirma

bulgularina yer verilmistir.

Tablo 4°de anket formunu yanitlayan katilimcilarin demografik Ozelliklerine
iliskin bilgilere yer verilmistir. Tablo 4’e gOre katilimcilarin %85’ i1 egitimlerine
devlet tniversitesinde devam etmekte/tamamlamis, %15°1 ise egitimlerini vakif
tiniversitesinde devam etmekte/tamamlamis bulunmaktadir. Katilimcilarim %74,1
inin kadin, %25,9 ‘unun erkek oldugu, %23,8’inin 18-22 yas araliginda, %53,9 “‘unun
23- 29 yas araliginda %14,5’inin 30-39 yas araliginda, %7,8’inin de 40-50 yas
araliginda oldugu tespit edilmistir. Katilimeilarin %56’sim1 6grenciler, %5,7’sinin
akademisyenler olustururken %38,3’linlin de diger meslek gruplarindan katilimcilar
olusturmaktadir. Katilimcilarin %6,7’sinin lise egitimi, %20,2’sinin 6n lisans egitimi,
%53,9 ‘unun lisans egitimi aldig1 %16,1’inin yiiksek lisans egitimi, %3,1 inin
doktora egitimi aldig1 sonucuna ulasilmistir. Katilimcilarin okuduklari béliimler baz
alindiginda ise %20,2’sinin gastronomi ve mutfak sanatlari, %36,3 ‘linlin turizm
isletmecilik ve otelcilik programi, %2,6’sinin gorsel iletisim tasarimi, %3,6’sinin
grafik tasarimi boliimii ve %37,3’iiniin de tiniversitelerin diger boliimlerinden oldugu
tespit edilmistir. Ayrica katilmecilarin  gelir durumlart  degerlendirildiginde;
%19,2’sinin 1200 TL alt1, %40,92 unun 2000- 3000 TL, %17,6’sinin 3001- 4000 TL,
%9,8’inin 4001- 5000 TL ve %12.4’tiniin 5000 TL {izeri gelire sahip oldugu
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sonucuna ulasilmistir. Katilimcilarin yasadiklar1 bolge acisindan ele alindiklarinda;
%6,2’sinin Akdeniz bolgesinde, %10,4’liniin Ege bolgesinde, %4,7’sinin Karadeniz
bolgesinde, %2,1’inin Dogu Anadolu bdlgesinde, %67,4 ‘linlin Marmara bdlgesinde,
%1’inin Giineydogu Anadolu bélgesinde, %8,3’iiniin de I¢ Anadolu bélgesinde
yasadiklari tespit edilmistir.

Tablo 4: Katilimeilara Ait Demografik Ozellikler

Demografik Ozellikler Say1 Yizde
(n) (%)
Devlet 164 85,0
Universite Vakif 29 15,0
Toplam 193 100,0
Kadin 143 74,1
Cinsiyet Erkek 50 25,9
Toplam 193 100,0
18-22 yas 46 23,8
23-29yas 104 53,9
Yas 30-39 yas 28 14,5
40-50 yas 15 7,8
Toplam 193 100,0
Lise 13 6,7
On lisans 39 20,2
Egitim Diizeyi =0 104 53,9
Yiksek lisans 31 16,1
Doktora 6 3,1
Toplam 193 100,0
Ogrenci 108 56,0
Meslek Akademisyen 11 5,7
Diger 74 38,3
Toplam 193 100,0
1200 TL alt1 37 19,2
Gelir Durumu  2000-3000 TL 79 40,9
3001-4000 TL 34 17,6
4001-5000 TL 19 9,8
5000 TL Gzeri 24 12,4
Toplam 193 100,0
Gastronomi ve mutfak sanatlar 39 20,2
Turizm ve otel isletmeciligi Programi 70 36,3
Okudugunuz Gorsel iletisim tasarimi 5 2,6
Bolim Grafik tasarimi 7 3,6
Diger 72 37,3
Toplam 193 100,0
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Tablo 4: Devam

Akdeniz Bolgesi 12 6,2
Ege Bolgesi 20 10,4
Karadeniz Bolgesi 9 47
Dogu Anadolu Bolgesi 4 2,1
Yasanilan Bolge Marmara Bolgesi 130 67,4
Guney D.A. Bolgesi 2 1,0
I¢c Anadolu Bélgesi 16 8,3
Toplam 193 100,0

4.2. KATILIMCILARIN GASTRONOMI TURIZMINE YONELIK
HAZIRLANAN BASILI TANITIM MATERYALLERINE YONELIK
SORULARA VERDIKLERI YANITLARA ILISKIN ARASTIRMA
BULGULARI

Bu béliimde, gastronomi turizmi i¢in hazirlanan basili tanitim materyallerinde,
bolgelerin  kiltdrel, tarihi ve gastronomi unsurlarinin  6zellikleri tanitilirken,
arastirmaya katilan katilimeilarin, olasilikli 6greti kuramina, gestalt algi kuramina,
noropsikolojik algi kuramina, dogrudan ve yapilandirmaci algi kuramima yonelik
gorsel degiskenlere iliskin verdigi yanitlarla seyahat etme isteklerine iliskin

etkilenme diizeyini agiklamak igin arastirma bulgularina yer verilmistir.

4.2.1. Katimcilarin Sanatsal Etkinliklere ve Gastronomi Turizmine Olan

Ilgi Diizeylerinin, Seyahat Etme Isteklerine Etkisi

Bu bolimde katilimeilarin, sanatsal etkinliklere ve gastronomi turizmine olan
ilgi duzeylerinin, seyahat etme isteklerine etkisini agiklamak igin aragtirma

bulgularina yer verilmistir.

Tablo 5’te katilimeilarin sanatsal etkinlikler ile ilgili durumlarinin dagilimina
yer verilmistir. Tablo 5’e gore katilimcilarin sanatsal etkinliklere katilim sikliklari
degerlendirildiginde; %19,7’sinin hi¢ katilmadigi, %4,1’inin haftada en az 1 kez
katildig1, %16,1’inin ayda en az 1 kez katildigi, %12,4’linlin ayda en az 2 kez
katildig1, %24,9° unun yilda 1 kez katildig1 ve %22,8’inin yilda 2 kez katildig: tespit

edilmistir. Katihmcilarin 1lgi duyduklari sanatsal etkinlik tiirleri degerlendirildiginde;
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57,8’inin resim, %36,3’linlin gezi, %37,3 liniin tiyatro/ sinema, %18,7’sinin fuar/

festival/ sergi/ panayir sanat etkinliklerine ilgi duydugu sonucuna ulagilmaistir.

Katilimecilarin - %71’inin  sanatla ilgili tanittm materyalini takip ettikleri,
%29’unun ise takip etmedikleri tespit edilmistir. Katilimcilarin %40,9 ile dergi, %4,1
ile brosiir/ el ilan1, %10,9 ile gazete, %11,9 ile afis ve %32,1 ile diger basili tanitim
materyallerini (Flyer, cep kitapgiklart ve katilimcilarin akillarina gelen basgka basili

tanitim materyalleri) takip ettikleri tespit edilmistir.

Tablo 5: Katilimeilarin Sanatsal Etkinlikler ile ilgili Sorulara Verdikleri Cevaplarin

Dagilimi

. Say1 Yizde

Ifadeler Cevaplar ") (%)
Hig katilmiyorum 38 19,7
Haftada en az 1 kez 8 4,1
katiltyorum

| Etkinlik] Ayda en az 1 kez katiliyorum 31 16,1

Sanatsal Etkinliklere

Katiim Sikhiginiz Ayda en az 2 kez katiliyorum 24 12,4
Yilda 1 kez katiliyorum 48 24,9
Yilda 2 kez katiliyorum 44 22,8
Toplam 193 100,0
Resim 15 7,8
Gezi 70 36,3

Hangi sanatsal :

etkinliklere daha Tiyatro/sinema 72 37,3

fazla ilgi duyarsimiz? Fuar/festival/sergi/panayir 36 18,7
Toplam 193 100,0
Evet 137 71,0

Sanatla ilgili basih

materyali takip Hayir 56 29,0

ediyor musunuz? Toplam 193 100,0
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Tablo 5: Devam

Dergi 79 40,9

Brostir/el ilan1 8 4.1
Gir bir basht tanitun O L e
materyali takip Afis 23 11,9
ediyorsunuz? Diger 62 321

Toplam 193 100,0

Tablo 6’da katilimcilarin meslek alani/ meslek alan1 disinda tanitim
materyallerini takip etme durumlarinin ve gastronomi turizmine katilimlarina iliskin
dagilimlar1 verilmistir. Tablo 6’ya gore katilimcilarin %71,5’inin meslek alan ile
ilgili tanitim materyalini takip ettigi, %28,5’inin takip etmedigi, %69,9’unun meslek
alan1 disinda tanitim materyalini takip ettigi, %30,1’inin takip etmedigi sonucuna
vartlmistir. Katilimcilarin %54,4’linlin  gastronomi turizmine yonelik etkinliklere
katildig1, %45,6’sin1n katilmadig1 ve katilim siklig1 degerlendirildiginde %39,9’unun
hi¢ katilmadigi, %5,7’sinin ayda en az 1 kez katildigi, %6,7’sinin ayda en az 2 kez
katildig1, %29,5’inin yilda 1 kez katildigi, %18,1’inin yilda 2 kez katildig1 tespit

edilmistir.

Ayrica Tablo 6’da katilimcilarin gastronomi turizmine yonelik sorulara
verdikleri cevaplarin dagilimi verilmistir. Tablo 8’e gore katilimcilarin %69,92’sinin
gastronomi turizmi ile ilgilendikleri, %10,4’linlin ilgilenmedigi, %19,7’sinin ise
kararsiz oldugu gortlmektedir. Bolge yemek ve Kiltiirlerini tanimada kullanilan
materyallere iligskin olarak; %9,8 ile gazetenin, %41,5 ile derginin, %19,7 ile afisin,
%13 ile brosiir/ el ilaninin %16,1 ile katalogun dikkat ¢ektigi sonucuna ulasilmistir.
Katilimceilarin %93, linilin bir tanitim materyali araciligi ile gordiigiim yiyecegi veya
yeri deneyimlemek istedigi %6,7’sinin ise istemedigi, %92,7’sinin tanitim materyali
araciligr ile gittigi seyahatten memnun kaldigi, %7,3’iliniin memnun kalmadig: tespit

edilmistir.
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Gastronomi turizmine yonelik basili tanitim materyallerinde, bdlgeler yemek
ve bolge kiiltiirlerini tanitirken festival ve fuarlar katilimcilar tarafindan %11,9 ile
kismen oOnemli, %5,2 ile kararsiz, %39,9 ile oOnemli, %43 ile ¢ok Onemli
bulunmustur. Gastronomi turizmine yonelik basili tanitim materyallerinde, bolgeler
yemek ve bolge kiiltiirlerini tanitirken sinema, tiyatro, opera gosterileri katilimcilar
tarafindan %9,8 ile kismen 6nemli, %10,9 ile kararsiz, %39,9 ile 6nemli, %39.4 ile
¢ok oOnemli bulunmustur. Gastronomi turizmine yOnelik basili tanitim
materyallerinde, bolgeler yemek ve bdlge kiiltlirlerini tanitirken miizik ve eglence
katilimcilar tarafindan %7,8 ile kismen 6nemli, %8.8 ile kararsiz, %36,3 ile 6nemli,
%47,2 ile ¢ok onemli bulunmustur. Gastronomi turizmine yonelik basili tanitim
materyallerinde, bolgeler yemek ve bolge kiiltiirlerini tanitirken spor etkinlikleri
katilimcilar tarafindan %12,4 ile kismen Onemli, %17,1 ile kararsiz, %38,9 ile
onemli, %31,6 ile ¢ok 6nemli bulunmustur. Gastronomi turizmine yonelik basili
tanitim materyallerinde, bolgeler yemek ve bdolge kiiltiirlerini tanitirken sosyal
sorumluluk faaliyetleri katilimcilar tarafindan %7,3 ile kismen onemli, %10,4 ile

kararsiz, %37,8 ile onemli, %44,6 ile ¢ok dnemli bulunmustur.

Tablo 6:Katilimcilari Gastronomi Turizmine Yénelik Ilgi Diizeylerini Olgen
Sorulara Verdikleri Cevaplarin Dagilimi

ifadeler Cevaplar S(zr?)'l Y(l;/i()je
Meslek alanimiz ile ilgili basith Evet 138 71,5
tamtim  materyalini  takip Hayir 55 28,5
ediyor musunuz? Toplam 193 100,0
Meslek alammmiz disinda basih  Evet 135 69,9
tanitm  materyalini  takip Hayir 58 30,1
ediyor musunuz? Toplam 193 100,0
Gastronomi turizmi icin  Evet 105 54,4
yapilan etkinliklere katihyor Hayir 88 45,6
musunuz? Toplam 193 100,0
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Tablo 6: Devam

Hig katilmiyorum 177 39,9
Aydaen az 1 kez 11 5.7
. . katiltyorum
Gaftrf)noml turizmi .lQlIl yapilan Ayda en az 2 kez 13 6.7
etkinliklere hangi sikhikla
katiliyorsunuz? katilyorum
’ Yilda 1 kez katiliyorum 57 295
Yilda 2 kez katiliyorum 35 18,1
Toplam 193 100,0
Evet 135 69,9
Gastronomi Turizmi ile ilgilenir Hayir 20 10,4
misiniz? Kararsizim 38 19,7
Toplam 193 100,0
Gazete 19 9,8
Bolgelerin yemeklerini ve bolge Dergi 80 41,5
kiiltiirlerini tammmak icin hangi Afis 38 19,7
tanitim materyali (iletisim araci) Brosiir/el ilan1 25 13,0
dikkatinizi ceker? Katalog 31 16,1
Toplam 193 100,0
Bir tanitim materyali aracihg ile Katiliyorum 180 93,3
gordiigiim yiyecegi veya yeri Katilmiyorum 13 6,7
deneyimlemek isterim. Toplam 193 100,0
Bir taniim materyali aracih@iyla Evet 179 92,7
gittiginiz seyahatten memnun Hayir 14 7,3
kalir mismiz? Toplam 193 100,0
Gastronomi Turizmine yodnelik Kismen énemli 23 11,9
basili tanmitim materyallerinde, Kararsizim 10 5,2
bolgeler yemek ve bdlge Onemli 77 39,9
kiiltiirlerini  tamitirken  hangi Cok 6nemli 83 430
etkinlikler daha fazla dikkatinizi Toplam 193 100,0
ceker? (Festivaller, Fuarlar)
Gastronomi Turizmine yo6nelik Kismen 6nemli 19 9,8
basih tamitim materyallerinde, Kararsizim 21 10,9
bolgeler yemek ve  bolge Onemli 77 39,9
kiiltiirlerini  tamtirken  hangi Cok 6nemli 76 39,4
etkinlikler daha fazla dikkatinizi Toplam 193 100,0
ceker?  Kultir ve  Sanat
Etkinlikleri  (Sinema, Tiyatro,
Opera Gosterilerr)
Gastronomi Turizmine yo6nelik Kismen 6nemli 15 7,8
basihi tamitim materyallerinde, Kararsizim 17 8,8
bolgeler yemek ve  bolge Onemli 70 36,3
kiiltiirlerini  tamtirken  hangi Cok 6nemli 91 47,2
etkinlikler daha fazla dikkatinizi Toplam 193 100,0

ceker? (Miizik ve Eglence)
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Tablo 6: Devam

Gastronomi Turizmine yonelik Kismen 6nemli 24 12,4
basih tamitim materyallerinde, ... 33 17,1
bolgeler yemek ve bolge . .
kiiltiirlerini tamitirken hangi Onemli 7 38,9
etkinlikler daha fazla Cok 6nemli 61 31,6
dikkatinizi  ¢eker?  (Spor Toplam 193 100,0
Etkinlikleri)
Gastronomi Turizmine yonelik Kismen énemli 14 7,3
basih tamitim materyallerinde, ... 20 10,4
bolgeler yemek ve bolge . :
kiiltiirlerini tanitirken hangi Onemli 3 37,8
etkinlikler daha fazla Cok 6nemli 86 44.6
dikkatinizi  ceker?  (Sosyal

Toplam 193 100,0

Sorumluluk Faaliyetleri)

4.2.2. Katihmcilarin, Gastronomi Turizmine Yonelik Basih Tanitim
Materyallerinde Bolgesel Imkanlarin Kullamlmasiin, Seyahat Etme isteklerine
fliskin Arastirma Bulgulan

Bu boliimde katilimcilarin, seyahat etme isteklerine, gastronomi turizmi igin
hazirlanan basili materyallerde kullanilan bdlgesel imkéanlarin ne kadar etki ettigini

tespit etmek amaciyla aragtirma bulgularina yer verilmistir.

Tablo 7°de katilimcilarin gastronomi turizmine yonelik basili materyallerde
kullanilan bolgesel imkanlara iliskin sorulara verdikleri cevaplarin dagilimi
verilmistir. Tablo 7’ye gore katilimcilarin gastronomi turizmine yonelik tanitim
materyallerinde yemek ve bolge Kkiiltiirleri tanitilirken dogal giizellik imajindan;
%2,1 ile etkilenmedigi, %7,8 ile kismen etkilendigi, %3,1 ile kararsiz olduklari,
%28,5 ile etkilendigi, %58,5 ile c¢ok etkilendigi saptanmistir. Tarihi ve kiiltiirel
turistik yerler imajindan; %2,1 ile etkilenmedigi, %7,8 ile kismen etkilendigi, %6,2
ile kararsiz olduklari, %25,9 ile etkilendigi, %58 ile ¢ok etkilendigi, aligveris
imkanlar1 imajindan; %6,2 ile etkilenmedigi, %15 ile kismen etkilendigi, %15,5 ile
kararsiz olduklari, %29,5 ile etkilendigi, %33,7 ile ¢ok etkilendigi, sehir gezisi
imkanlarindan %]l ile etkilenmedigi, %6,7 ile kismen etkilendigi, %4,7 ile kararsiz
olduklar1, 9%33,7 ile etkilendigi, %53,9 ile c¢ok etkilendigi, eglence imkéanlari
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imajindan; %3,6 ile etkilenmedigi, %5,7 ile kismen etkilendigi, %7,3 ile kararsiz
olduklari, %3,6 ile etkilendigi, %50,8 ile ¢ok etkilendigi ve yerel halkin tutumu
imajindan; %5,2 ile etkilenmedigi, %7,8 ile kismen etkilendigi, %8,8 ile kararsiz
olduklar1, %31,6 ile etkilendigi, %46,6 ile ¢ok etkilendigi sonucuna ulasilmistir.
Katilimcilarin - gastronomi  turizmine yonelik tanmitim materyallerinde, bolgesel
imkanlara gore kendilerine 6zgii popiiler karakter veya Ogesini kullanmalarindan
%06,2 ile etkilenmedikleri, %8,3 ile kismen etkilendikleri, %9,3 ile kararsiz olduklari,

%39,4 ile etkilendikleri, %36,8 ile ¢ok etkilendikleri saptanmustir.

Tablo 7: Katilimcilarin Gastronomi Turizmine Yo6nelik Basili Tanitim
Materyallerine iliskin Sorulara Verdikleri Cevaplarin Dagilimi

ifadeler Cevaplar S(zr?)" Y(lg/zoc)ie
Etkilemez 4 2,1
Kismen etkiler 15 7,8
Dogal Giizellikler Kararsizim 0 3.1
Etkiler 55 28,5
Cok etkiler 113 58,5

Toplam 193 100,0
Etkilemez 4 2,1
. o . Kismen etkiler 15 7,8
Tarihi ve Kultirel Turistik Yerler Kararsizim 12 6.2
Etkiler 50 25,9
Cok etkiler 112 58,0

Toplam 193 100,0
Etkilemez 12 6,2
Kismen etkiler 29 15,0
L. Kararsizim 30 15,5
Alisveris Imkanlar Etkiler 57 295
Cok etkiler 65 33,7

Toplam 193 100,0
Etkilemez 2 1,0
Kismen etkiler 13 6,7
. s Kararsizim 9 4,7
Sehir Gezisi Imkanlari Etkiler 65 337
Cok etkiler 104 53,9

Toplam 193 100,0
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Tablo 7: Devam

. Etkilemez 7 3,6
Eglence Imkanlar Kismen etkiler 11 5,7
Kararsizim 14 7,3
Etkiler 63 32,6
Cok etkiler 98 50,8
Toplam 193 100,0
Etkilemez 10 5,2
Kismen etkiler 15 7.8
Kararsizim 17 8,8
Yerel Halkin Tutumu Etkiler 61 316
Cok etkiler 90 46,6
Toplam 193 100,0
Etkilemez 12 6,2
. . Kismen etkiler 16 8,3
Popiler Karakter ve Ogesi K ararsizim 18 9.3
Etkiler 76 39,4
Cok etkiler 71 36,8
Toplam 193 100,0

4.2.3. Gastronomi Turizmine Yonelik Basih Tamtim Materyallerinde
Yemek Gorsellerinin Kullanmilmasinin, Katihmeilarin Seyahat Etme isteklerine

fliskin Arastirma Bulgular

Bu boliimde katilimcilarin seyahat etme isteklerine, gastronomi turizmi ig¢in
hazirlanan basili tanitim materyallerinde yemek gorsellerinin kullanilmasiin ne

derecede etki ettigini aciklamak i¢in aragtirma bulgularina yer verilmistir.

Tablo 8’de katilimcilarin gastronomi turizmine yonelik basili tanitim
materyallerinde, bolgelerin yemek Kkiiltlirleri tanitilirken yemek gorsellerinin
porsiyon gdoriintlisiinden; %9,3 ile etkilenmedigi, %6,2 ile kismen etkilendigi, %6,7
ile kararsiz olduklari, %37,8 ile etkilendigi, %39,9 ile ¢ok etkilendigi’’, ¢esitten;
%2,6 ile etkilenmedigi, %8,3 ile kismen etkilendigi, %6,2 ile kararsiz olduklari,
%37,8 ile etkilendigi, %45,1 ile ¢ok etkilendigi, temizlikten; %0,5 ile etkilenmedigi,
%6,7 ile kismen etkilendigi, %35,2 ile kararsiz olduklari, %20,7 ile etkilendigi, %66,8
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ile cok etkilendigi’’, goriiniisten; %1,6 ile etkilenmedigi, %5,7 ile kismen etkilendigi,
%3,1 ile kararsiz olduklari, %29,5 ile etkilendigi, %60,1 ile ¢ok etkilendigi’’ , besin
degerinden; %4,7 ile etkilenmedigi, %15 ile kismen etkilendigi, %12,4 ile kararsiz
olduklari, %37,3 ile etkilendigi, %30,6 ile ¢cok etkilendigi saptanmustir.

Tablo 8: Katilimcilarin, Gastronomi Turizmine Y6nelik Basili Tanitim
Materyallerinde Yemek Gorsellerinin Kullanilmasina iliskin Sorulan Sorulara
Verdikleri Cevaplarin Dagilimi

ifadeler Cevaplar S(’r?)'l Y(L(’,/Zoc)ie
Etkilemez 18 9,3
Yemek  Gorsellerinin  Porsiyon Kismen etkiler 12 6,2
Goruntusu Kararsizim 13 6,7
Etkiler 73 37,8
Cok etkiler 77 39,9
Toplam 193 100,0
Etkilemez 5 2,6
. . . Kismen etkiler 16 8,3
Yemek Gorsellerinin Cesidi Kararsizim 12 6.2
Etkiler 73 37,8
Cok etkiler 87 45,1
Toplam 193 100,0
Yemek Gorsellerinin Temizligi Etkilemez 1 5
Kismen etkiler 13 6,7
Kararsizim 10 5,2
Etkiler 40 20,7
Cok etkiler 129 66,8
Toplam 193 100,0
Etkilemez 3 1,6
Kismen etkiler 11 5,7
Yemek Gorsellerinin Goriiniisii Kararsizim 6 3,1
Etkiler 57 29,5
Cok etkiler 116 60,1
Toplam 193 100,0
Yemek Gorsellerinin Besin degeri  Etkilemez 9 4,7
Kismen etkiler 29 15,0
Kararsizim 24 12,4
Etkiler 72 37,3
Cok etkiler 59 30,6
Toplam 193 100,0
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4.2.4. Gastronomi Turizmi Icin Yapilan Basih Tamtim Materyallerinde
Yemek ve Bolge Kulturleri Tamitihirken, Katihmcilarin Bilisimsel Algi
Kuramma Yonelik Gorsel Degiskenler ile Seyahat Etme istekleri Arasindaki
Miski

Bu boélimde gastronomi turizmi igin yapilan basili tanitim materyallerinde
yemek bolge kalturleri tanitilirken, katilimcilarin, bilisimsel algi kuramina yonelik
gorsel degiskenlere verdikleri yanitlar, seyahat etme isteklerini ne kadar etkiledigine

dair bulgulara yer verilmistir.

Bilisimsel Algi Kurami’ na gore gorsel algiyr etkileyen renk, doku, sekil ve
hareket gibi birtakim 6zelliklerin varoldugu ifade edilmektedir (Bedir Eristi, 2019:
148-152).

Tablo 9’da katilimcilarin gastronomi turizmine yonelik yapilan basili tanitim
materyallerinde bilisimsel algi kuramina yonelik gorsel degiskenlere iliskin sorulara
verdikleri yanitlarin dagilimi verilmistir. Tablo 9’a gore yemek ve bdélge kulttrleri
tanitilirken, tasarim materyallerinde renk uyumu; %6,2 ile kismen 6nemli, %5,2 ile
kararsiz, %45,1 ile 6nemli, %43,3 ile cok 6nemli, doku uyumu; %11,9 ile kismen
onemli, %12,4 ile kararsiz, %40,4 ile onemli, %35,2 ile ¢cok onemli, yaz1 bloklanma
bi¢imi; %10,4 ile kismen 6nemli, %9,3 ile kararsiz, %45,1 ile 6nemli, %35,2ile ¢cok
onemli, yaz stili; %9,3 ile kismen 6nemli, %7,3 ile kararsiz, %44 ile 6nemli, %39.,4
ile ¢ok onemli, sekil/ bicim; %8,8 ile kismen onemli, %7,3 ile kararsiz, %44 ile

onemli, %39,9 ile ¢ok dnemli olarak tespit edilmistir.

Tablo 9: Gastronomi Turizmi I¢in Yapilan Basili Tanitim Materyallerinde Yemek ve
Bolge Kiiltiirleri Tanitilirken, Katilimcilarin Bilisimsel Algi Kuramina Y 6nelik
Gorsel Degiskenlere Iliskin Sorulan Sorulara Verdikleri Cevaplarin Dagilimi

ifadeler Cevaplar S(ir?)’l Y(lé/zo(;e
Kismen 6nemli 12 6,2
Tasarim Materyallerinde Renk IfararSI_ZIm 10 52
Uyumu Onemli 87 45,1
Cok 6nemli 84 43,5
Toplam 193 100,0
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Tablo 9: Devami

Tasarim Materyallerinde Doku
Uyumu

Tasarim Materyallerinde Yaz1
Bloklanma Bigimi

Tasarim Materyallerinde Yaz Stili

Tasarim Materyallerinde
Sekil/Bi¢cim

4.2.5. Gastronomi Turizmi icin Yapilan Basih Tamitim Materyallerinde
Yemek ve Bolge Kulturleri Tamtihrken, Katihmcilarin Noropsikolojik Alg:

Kuramimna Yonelik Gorsel Degiskenler ile Seyahat Etme Istekleri Arasindaki

Miski

Bu bolimde gastronomi turizmi i¢in yapilan basili tanitim materyallerinde
yemek ve bolge kilturleri tanitilirken, katilimeilarin néropsikolojik algr kuramina

yonelik gorsel degiskenler ile seyahat etme istekleri arasindaki iliskine dair bulgulara

yer verilmistir.

Noropsikolojik Algi Kurami’ nda tasarimin biitiinsel olarak ortaya koyulmasi

ve her sayfada kullanilan arka planlarin birbirini tamamlar nitelikte olmas1 gerektigi

Kismen onemli
Kararsizim
Onemli

Cok énemli
Toplam
Kismen 6nemli
Kararsizim
Onemli

Cok énemli
Toplam
Kismen onemli
Kararsizzim
Onemli

Cok énemli
Toplam
Kismen 6nemli
Kararsizzim
Onemli

Cok énemli
Toplam

ifade edilmektedir (Bedir Eristi, 2019: 159).
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23
24
78
68
193
20
18
87
68
193
18
14
85
76
193
17
14
85
77
193

11,9
12,4
40,4
35,2
100,0
10,4
9,3
45,1
35,2
100,0
9,3
73
44,0
39,4
100,0
8,8
7.3
44,0
39,9
100,0



Tablo 10°da katilimcilarin gastronomi turizmine yonelik basili tanitim
materyallerinde yemek ve bolge kiiltlirleri tanitilirken, néropsikolojik algi kuramina
yonelik gorsel degiskenlere iligkin verdikleri yanitlarda tasarimda tipografik 6geler
ile ilgili olarak birbirine ¢ok yakin satirlarin okumay1 zorlastirdig: ifadesine %72 ile
katildiklar1, %10,9 ile katilmadiklar1 ve %17,1 ile kararsiz olduklari, birbirine uzak
satirlar metinde kopukluk hissi verir ifadesine %56 ile katildiklari, %26,4 ile
katilmadiklar1 ve %17,6 ile kararsiz olduklari, tasarimin genelinde ayni yazi tipi
kullanilmalidir ifadesine %53,4 ile katildiklari, %25,9 ile katilmadiklar1 ve %20,7 ile
kararsiz olduklari, koyu zeminli tasarimlarda disi renk uzun yazilar gozii yorar
ifadesine %51,3 ile katildiklari, %26,9 ile katilmadiklar1 ve %?21,8 ile kararsiz
olduklari, metinlerde yazi boyutu ve yazi tipi Onemlidir ifadesine %78,2 ile

katildiklar1, %11,9 ile katilmadiklart ve %9,8 ile kararsiz olduklar1 saptanmastir.

Tablo 10: Gastronomi Turizmi Igin Yapilan Basili Tanitim Materyallerinde Yemek
ve Bolge Kiiltiirleri Tanitilirken, Katilimcilarin Noropsikolojik Algi Kuramina
Yénelik Gérsel Degiskenlere iliskin Sorulan Sorulara Verdikleri Cevaplarin

Dagilim1

. Sayi Yuzde
Ifadeler Cevaplar (n) (%)
Tasarimda birbirine c¢ok yakin Katilryorum 139 72,0
Katilmiyorum 21 10,9

satirlar  tasarimda  okumayl
zorlastirir Kararsizim 33 17,1
d Toplam 193 100,0
Tasarimda birbirine uzak satirlar Katilryorum 108 26,0
. Katilmiyorum o1 26,4

tasarimda metinde kopukluk
oldugu hissini verir. Kararsizim 34 17,6
Toplam 193 100,0
Katiliyorum 103 53,4
Tasarimin genelinde aym yaz tipi Katilmiyorum 50 25,9
kullamlmahdar. Kararsizim 40 20,7
Toplam 193 100,0
Koyu zeminli tasarimlarda disi Keubyowm g 2h
K K Kb Katilmiyorum 52 26,9
rfllzlllar (agzlﬁ 01;21: Q) e Kararsizim 42 21,8
y gozu yorar. Toplam 193 100,0
Katiliyorum 151 78,2
Metinlerde yazi boyutu ve yazi Katilmiyorum 23 11,9
tipi 6nemlidir Kararsizim 19 9,8
Toplam 193 100,0
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4.2.6. Gastronomi Turizmi Icin Yapilan Basih Tamtim Materyallerinde
Yemek ve Bolge Kiulturleri Tamitihirken, Katilimcilarin Dogrudan ve
Yapilandirmaci Algi Kuramina Yonelik Gorsel Degiskenler ile Seyahat Etme
Istekleri Arasindaki iliski

Bu boliimde gastronomi turizmi ig¢in yapilan basili tanittm materyallerinde
yemek ve bolge kultlrleri tanitilirken, katilimcilarin dogrudan ve yapilandirmacr algi
kuramina yonelik gorsel degiskenler ile seyahat etme istekleri arasindaki iliskinin

incelenmesine ait bulgular verilmistir.

Dogrudan Algi1 Kurami’na gore hedef kitlenin algisal niteliklerine etki eden
cevresel etmenler tasarlama siirecinde yol gosterici rol oynamaktadir. Yapilandirmact
Algi Kurami’nda tasarim siirecinde olusturulan algisal etkinin sinirlari, hedef kitlenin
bireysel farkliliklar1 g6zéniinde bulundurularak belirlenirse tasarimin o olgiide etkili

olabilecegi ifade edilmektedir (Bedir Eristi, 2019: 156- 164).

Tablo 11°de katilimcilarin gastronomi turizmine yonelik yapilan basili tanitim
materyallerinde, yemek ve bolge kiiltiirleri tanitilirken dogrudan ve yapilandirmaci
alg1 kuramina yonelik gorsel degiskenlere verdikleri yanitlarda, basili materyallerin
Ozellikleri ile ilgili olarak; katilimcilarin tasarim materyalinin boyutu 6nemlidir
ifadesine %76,7 ile katildiklari, %6,7 ile katilmadiklar1 ve %16,6 ile kararsiz
olduklari, tasarim materyalinin gramaji ve kagit kalitesi dikkatimi c¢eker ifadesine
%064,8 ile katildiklar1, %18,7 ile katilmadiklar1 ve %16,6 ile kararsiz olduklar: tespit

edilmistir.

Tablo 11: Katilimeilarin Gastronomi Turizmi Igin Yapilan Basili Tanitim
Materyallerinde Yemek ve Bolge Kiiltiirleri Tanitilirken, Dogrudan ve
Yapilandirmaci Algi Kuramina Yénelik Gorsel Degiskenlere Iligkin Sorulan Sorulara
Verdikleri Cevaplarin Dagilim1

ifadeler Cevaplar S(??)'l Y(l;/zse

Tasarim Materyalinin boyutu Katiliyorum 148 76,7

onemlidir. Katilmiyorum 13 6,7
Kararsizim 32 16,6
Toplam 193 100,0
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Tablo 11: Devam

Tasarim materyalinin Katiliyorum 125 64,8
gramaji ve kagit Kkalitesi Katilmiyorum 36 18,7
dikkatimi ceker. Kararsizim 32 16,6

Toplam 193 100,0

4.2.7. Gastronomi Turizmi icin Yapilan Basih Tamitim Materyallerinde
Yemek ve Bolge Kultirleri Tamtihrken, Katihmcilarin Olasihikh  Ogreti
Kuramimna Yonelik Gorsel Degiskenler ile Seyahat Etme istekleri Arasindaki

Mliski

Bu bolimde gastronomi turizmi i¢in yapilan basili tanitim materyallerinde
yemek ve bolge kilturleri tamitilirken, katilimcilarin olasilikli 6greti kuramina
yonelik gorsel degiskenler ile seyahat etme istekleri arasindaki iliskinin

incelenmesine ait bulgulara yer verilmistir.

Olasilikli Ogreti Kurami’nda hedef kitle nitelikleri dikkate alindiginda
bulunduruldugunda etkili bir islevselligin yazilimda yer alan gorsellerin ve
metinlerin birbiriyle iliskili olmasina dikkat edilmesine bagli oldugu ifade edilmistir
(Bedir Eristi, 2019: 152- 155).

Tablo 12°de katilimcilarin gastronomi turizmine yonelik yapilan basili tanitim
materyallerinde, yemek ve bolge kiltiirleri tanitilirken olasiliklt 6greti kuramina
yonelik gorsel degiskenlere gore verdikleri yanitlarda, tasarimda bolgeyi ifade eden
renkler nasil olmalidir sorusuna; katilimcilarin bélgeyi ifade eden yoresel renkler
kullanilmalidir ifadesine %75,6 ile katildiklari, %24,4 ile sira dist neon renkler
kullanilmalidir ifadesine katildiklar1 tespit edilmistir. Ayrica tasarimda yonlendirici
imgeler kullanilmali midir sorusuna; katilimcilarin tasarimin kolay algilanmasini
sagladigi icin “Evet” ifadesine %85,5 ile katildiklari, tasarimda karmasa

yaratacagindan “Haywr” ifadesine de %14,5 ile katildiklar tespit edilmistir.
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Tablo 12: Katilimcilarin Gastronomi Turizmi i¢in Yapilan Basili Tanitim
Materyallerinde Yemek ve Bolge Kiiltiirleri Tanitilirken, Olasilikli Ogreti Kuramina
Yonelik Gorsel Degiskenlere iliskin Sorulan Sorulara Verdikleri Cevaplarin

Dagilim1

ifadeler Cevaplar S(’:]))'l Y(l;/zo(;e

Bolgeyi ifade eden yoresel 146 75,6
Tasarimda bolgeyi ifade eden renkler kullammalidur.

Sira dist  (neon, fosforlu) 47 24,4
renkler nasil kullamilmahdir?

renkler kullanilmalidir

Toplam 193 100,0

Tasarimin kolay algilanmasini 165 85,5
Tasarimda yonlendirici imgeler sagladigi i¢in EVET.
kullamlmals mudar? Tasarimda karmasa yaratir, 28 14,5

HAYIR.

Toplam 193 100,0

4.3. KATILIMCILARIN DEMOGRAFIK NITELIKLERININ, BASILI
TANITIM MATERYALLERINDEKI GESTALT ALGI KURAMINA
YONELIK GORSEL ALGI SEVIYELERI iLE ILISKiSINI ACIKLAYAN
ARASTIRMA BULGULARI

Katilimcilarin demografik niteliklerinin, basili tanitim materyalindeki gestalt
algt kuramina yonelik gorsel algi seviyeleri ile iliskisini agiklayan aragtirma

bulgularinin degerlendirmeleri asagidaki tablolarda verilmistir.

4.3.1. Basith Tamtim Materyallerinde Gestalt Algi Kuramina Yonelik
Gorsel Alg Seviyeleri ile iliskisi

Bu boliimde basili tanitim materyallerindeki gestalt algi kuramina yonelik

gorsel algi seviyeleri ile iliskisini agiklayan arastirma bulgularina yer verilmistir.

Gestalt Algi Kurami’na gore sekil- zemin iliskisinde basit ve sade bir
yaklagimin tercih edilmesinin algiy1r olumlu yonde etkileyecegi ifade edilmektedir

(Bedir Eristi, 2019: 143- 148).

Tablo 13’te gestalt algi kuramina gore gorsel algi diizeyinin yas faktorii
bazinda degerlendirilmesine iligkin anova testi sonuglar1 verilmistir. Tablo 13’e gore
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gorsel algi diizeyi ve yas arasinda istatistiksel agidan (p<0,05) bir anlamlilik tespit

edilmemistir.

Tablo 13: Katilimcilarin Gestalt Algt Kuramina Goére Gorsel Algi Diizeylerinin Yas
Bazinda Degerlendirilmesi

Kareler Serbestlik  Kareler F Sg.
: « .  (Anlamhhk
Toplamm Derecesi = Ortalamast  Degeri L
Duzeyi)
Gruplar arasi 580,857 3 193,619 379 ,769
Gruplar ici 96666,812 189 511,465
Toplam 97247,668 192

Tablo 14°de gestalt alg1 kuramina gore gorsel algi diizeyinin meslekler bazinda
degerlendirilmesine iliskin anova testi sonuglar1 verilmistir. Tablo 14’e goére gorsel
alg1 diizeyi ve meslek arasinda istatistiksel acidan (p<0,05) bir anlamlilik tespit

edilmemistir.

Tablo 14: Katilimcilarin Gestalt Algi Kuramina Gore Gorsel Algi Diizeylerinin
Meslek Bazinda Degerlendirilmesi

Kareler Serbestlik ~ Kareler F S1g.
; <« .  (Anlamhhk
Toplami Derecesi = Ortalamas1 = Degeri Lo
Duzeyi)
Gruplar arasi 1054,020 2 527,010 1,041 ,355
Gruplar ici 96193,648 190 506,282
Toplam 97247,668 192

Tablo 15°te gestalt algi kuramina gore gorsel algi diizeyinin gelir diizeyi
bazinda degerlendirilmesine iliskin anova testi sonuclar1 verilmistir. Tablo 15’e gore
gorsel alg1 diizeyi ve gelir diizeyi arasinda istatistiksel agidan (p<0,05) bir anlamlilik

tespit edilmemistir.

Tablo 15: Katilimcilarin Gestalt Algt Kuramina Gore Gorsel Algi Diizeylerinin
Gelir Diizeyi Bazinda Degerlendirilmesi

Kareler Serbestlik Kareler F Sig. (Anlamhhk
Toplami Derecesi  Ortalamas1 Degeri Duzeyi)
Gruplar aras1  2052,162 4 513,040 1,013  ,402
Gruplar ici 95195,507 188 506,359
Toplam 97247,668 192
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Tablo 16°da gestalt algi kuramina gore gorsel algi diizeyinin bolge bazinda
degerlendirilmesine iliskin anova testi sonuglar1 verilmistir. Tablo 16’ya gore goérsel
algi diizeyi ve bolge arasinda istatistiksel agidan (p<0,05) bir anlamlilik tespit

edilmemistir.

Tablo 16: Katilimcilarin Gestalt Algi Kuramina Gore Gorsel Algi Diizeylerinin
Yasanilan Bolge Bazinda Degerlendirilmesi

Kareler Serbestlik ~ Kareler F Sig.
: . . | (Anlamhhk
Toplam Derecesi = Ortalamasi  Degeri .
Duzeyi)
Gruplar arasi 3995,703 6 665,950 1,328 ,246
Gruplar ici 93251,966 186 501,355
Toplam 97247,668 192

Tablo 17°de gorsel algi diizeyinin cinsiyet faktorii bazinda degerlendirilmesine
iligkin t testi sonuglart verilmistir. Tablo 17 ye gore gorsel algi diizeyi ve cinsiyet

arasinda istatistiksel agidan (p<0,05) bir anlamlilik tespit edilmemistir.

Tablo 17: Katilimcilarin Gestalt Algt Kuramina Gore Gorsel Algi Diizeylerinin
Cinsiyet Bazinda Degerlendirilmesi

Levene's Test for Equality of Variances

F Degeri Sig. (Anlamhlik Diizeyi)
Varyanslar  esit kabul ,022 ,882
edildiginde
Tablo 18’de gestalt algi kuramina gore gorsel algi diizeyinin okunulan okul
bazinda degerlendirilmesine iligkin t testi sonuclari verilmistir. Tablo 18’e gore
gorsel alg1 diizeyi ve okunulan okul arasinda istatistiksel agidan (p<0,05) bir

anlamlilik tespit edilmemistir.

Tablo 18: Katilimcilarin Gorsel Algi Diizeylerinin Okunan Okul Bazinda
Degerlendirilmesi

Levene's Test for Equality of Variances
F Degeri Sig. (Anlamhlik Diizeyi)

Varyanslar Esit Kabul 288 992

edildiginde
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Tablo 19’de gestalt alg1 kuramina gore gorsel algi diizeyinin egitim diizeyi
bazinda degerlendirilmesine iliskin anova testi sonuglar1 verilmistir. Tablo 19’a gore
gorsel algi diizeyi ve egitim arasinda istatistiksel agidan (p<0,05) bir anlamlilik

oldugu tespit edilmistir.

Tablo 19: Katilimcilarin Gestalt Algt Kuramina Gore Gorsel Algi Diizeylerinin
Egitim Seviyesi Bazinda Degerlendirilmesi

Kareler Serbestlik Kareler F Sig.
: . . (Anlamhhk
Toplam Derecesi = Ortalamas1 = Degeri L
Duzeyi)
Gruplar arasi 14103,004 4 3525,751 7,972 ,000
Gruplar ici 83144,665 188 442,259
Toplam 97247,668 192

Tablo 20’de gestalt algi kuramina gore gorsel algi diizeyi ve egitim diizeyi
arasinda tespit edilen anlamlihigin egitim diizeylerinin kendi iclerindeki
degerlendirmesi verilmistir. Tablo 20’ye gore egitim durumlar ele alindiginda
doktora egitimi almig katilimcilarin algr diizeyleri ile lise, on lisans ve lisans egitimi
almis katilimcilarin gestalt algi kuramina yonelik algi1 diizeyleri arasinda istatistiksel
acidan (p<0,05) bir farklilik oldugu tespit edilirken, doktora okuyan katilimcilarin
alg1 diizeyleri ile yiiksek lisans egitimi almis katilimcilarin alg1 diizeyleri arasinda
istatistiksel agidan (p<0,05) bir anlamlilik tespit edilmemistir. Bu durumdan
hareketle Tablo 20’ye gore doktora egitimi almis katilimcilar ile yuksek lisans
egitimi almis katilimcilarin gestalt algi kuramina yonelik tasarlanmig basili tanitim

materyallerindeki algi diizeylerinin birbirine yakin oldugu ifade edilebilmektedir.

Tablo 20: Katilimcilarin Gestalt Algi Kuramlarina Gore Gorsel Algt Diizeylerinin
Egitim Seviyeleri Arasinda Degerlendirilmesi

() Egitiminiz ~ (J) Egitiminiz Ortalamalar Standart Sig(Anlamhhk
Farki Sapma Duizeyi)
Lise 40,67227" 7,58981 ,000
On lisans 14,64052 6,18872 ,001
DLl Lisans 21,82728" 5,54257 019
Yiksek lisans 19,15441" 6,31156 ,053
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Tablo 21’de gestalt algi kuramlarina gore gorsel algi diizeyinin okunulan
boliim bazinda degerlendirilmesine iliskin anova testi sonuglar1 verilmistir. Tablo
21’e gore gorsel algi diizeyi ve okunulan boliim arasinda istatistiksel agidan (p<0,05)

bir anlamlilik oldugu tespit edilmistir.

Tablo 21: Katilimcilarin Gestalt Algr Kuramlarina Gore Gorsel Algi Diizeylerinin
Okunan Bolim Bazinda Degerlendirilmesi

Kareler Serbestlik ~ Kareler F Sig.
. . . (Anlamhhk
Toplam Derecesi = Ortalamasi  Degeri Lo
Duzeyi)
Gruplar arasi 14567,769 4 3641,942 8,281 ,000
Gruplar ici 82679,899 188 439,787
Toplam 97247,668 192

Tablo 22°de gestalt algi kuramlarina gore gorsel algi diizeyi ve boliimler arasi
tespit edilen anlamliligin boliimlerin kendi iglerinde degerlendirmesi verilmistir.
Tablo 22’ye gore okunulan boliim ele alindiginda gastronomi ve mutfak sanatlari
bolumi okuyan katilimcilarin algi diizeyleri ile turizm ve otel isletmeciligi programi
ve diger boliimleri okuyan katilimcilarin algi diizeyleri arasinda istatistiksel agidan
(p<0,05) anlamli bir farklilik tespit edilmezken, gastronomi ve mutfak sanatlari
bolimi okuyan katilimcilar ile gorsel iletisim tasarimi boliimii ve grafik tasarimi
bolimi okuyan katilimeilarin algi diizeyleri arasinda istatistiksel agidan (p<0,05)
anlamlilik tespit edilmistir. Bu durumdan hareketle tablo 22’ye gdre gastronomi ve
mutfak sanatlari, turizm isletmeciligi programi ve diger bdliimleri okuyan

katilimcilarin alg1 diizeylerinin birbirine yakin oldugu ifade edilebilmektedir.

Tablo 22: Katilimcilarin Gestalt Algi Kuramlarina Gore Gorsel Alg Diizeylerinin
Okunan Boliimler Arasinda Degerlendirilmesi

) (J) Béliumanaz Ortalamalar = Standart Sig.
Bolumiiniz Farki Sapma  (Anlamhhk

Gastronomi Turizm ve Otel isletmeciligi -,20666 4,22381 1,000
ve Mutfak Programi

Sanatlari Gorsel Iletisim Tasarim -21,36752°  7,75511 ,050
Grafik Tasarimi -36,92308"  8,60832 ,000
Diger 3,92199 4,17980 ,882

69



4.3.2. Basih Tamitim Materyallerinin Sunumu Yapilirken Genel Gorsel
Alg1 Kuramlarna Yonelik Gorsel Algi Seviyeleri ile iliski

Katilimcilarin demografik niteliklerinin, basili tanitim materyallerinin sunumu
yapilirken genel gorsel algi kuramlarina yonelik gorsel algi seviyeleri ile iligkisini

aciklayan arastirma bulgularinin degerlendirmeleri asagidaki tablolarda verilmistir.

Tablo 23’te katilimcilara o6rnek sunulan gorsellere iliskin genel algi
kuramlarina gore gorsel algi diizeylerinin yas faktorii bazinda degerlendirilmesine
iligkin anova testi sonuclar1 verilmistir. Tablo 23’e gore verilen gorsellere iliskin
gorsel algi diizeyi ve cinsiyet arasinda istatistiksel agidan (p<0,05) bir anlamlilik

tespit edilmemistir.

Tablo 23: Katilimcilarin Genel Gorsel Algi Kuramlarina Yonelik Gorsel Algi
Diizeylerinin Yas Bazinda Degerlendirilmesi

Kareler Serbestlik Kareler F SIg.
; < .  (Anlamhhk
Toplamm Derecesi =~ Ortalamas1  Degeri Diizevi
lzeyi)
Gruplar arasi 1580,479 3 526,826 1,081 ,358
Gruplar ici 92085,842 189 487,227
Toplam 93666,321 192

Tablo 24’de katilimcilara Ornek sunulan gorsellere iliskin  genel algi
kuramlarina gore gorsel algr diizeylerinin meslek gruplar1  bazinda
degerlendirilmesine iliskin anova testi sonuglar1 verilmistir. Tablo 24’¢ gore verilen
gorsellere iligkin gorsel algi diizeyi ve meslek gruplar1 arasinda istatistiksel agidan

(p<0,05) bir anlamlilik tespit edilmemistir.

Tablo 24: Katilimcilarin Genel Gorsel Algi Kuramlarina Yonelik Gorsel Algi
Diizeylerinin Meslek Bazinda Degerlendirilmesi

Kareler Serbestlik ~ Kareler F Sig.
: . . (Anlamhhk
Toplam Derecesi = Ortalamasi = Degeri L
Duzeyi)
Gruplar arasi 1552,253 2 776,126 1,601 ,204
Gruplar ici 92114,069 190 484,811
Toplam 93666,321 192
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Tablo 25’te katilimcilarin  6rnek sunulan gorsellere iliskin genel algi
kuramlarma gore gorsel alg1 diizeylerinin gelir diizeyleri bazinda degerlendirilmesine
iligkin anova testi sonuglart verilmistir. Tablo 25’e gore verilen gorsellere iliskin
gorsel algi diizeyi ve gelir diizeyleri arasinda istatistiksel agidan (p<0,05) bir

anlamlilik tespit edilmemistir.

Tablo 25: Katilimcilarin Genel Gorsel Algi Kuramlarina Yonelik Gorsel Algi
Diizeylerinin Gelir Diizeyi Bazinda Degerlendirilmesi

Kareler Serbestlik Kareler F Sig.
: . .  (Anlamhhk
Toplam Derecesi  Ortalamasi  Degeri o
Duzeyi)
Gruplar arasi 3273,634 4 818,408 1,702 ,151
Gruplar igi 90392,688 188 480,812
Toplam 93666,321 192

Tablo 26’da katilimcilarin  6rnek sunulan gorsellere iliskin genel algi
kuramlarina gére gorsel alg1 diizeylerinin  yasamilan bdlge bazinda
degerlendirilmesine iliskin anova testi sonuglari verilmistir. Tablo 26’ya gore verilen
gorsellere iligkin gorsel alg1 diizeyi ve yasanilan bolge arasinda istatistiksel agidan

(p<0,05) bir anlamlilik tespit edilmemistir.

Tablo 26: Katilimcilarin Genel Gorsel Algi Kuramlarina Yonelik Gorsel Algt
Diizeylerinin Yasanilan Bolge Bazinda Degerlendirilmesi

Kareler Serbestlik  Kareler F S1g.
: . . (Anlamhhk
Toplam Derecesi = Ortalamast  Degeri L
Duzeyi)
Gruplar arasi 4588,682 6 764,780 1,597 ,150
Gruplar ici 89077,639 186 478,912
Toplam 93666,321 192

Tablo 27°de katilimcilarin 6rnek sunulan gorsellere iliskin genel algi
kuramlarina gére gorsel alg1  diizeylerinin  cinsiyet faktoérii  bazinda
degerlendirilmesine iligkin t testi sonuglar1 verilmistir. Tablo 29’a gore verilen
gorsellere iliskin gorsel algi diizeyi ve cinsiyet arasinda istatistiksel agidan (p<0,05)

bir anlamlilik tespit edilmemistir.
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Tablo 27: Katilimcilarin Genel Gorsel Algr Kuramlarina Yonelik Gorsel Algi
Diizeylerinin Cinsiyet Bazinda Degerlendirilmesi

Levene's Test for Equality of Variances
F Degeri Sig. (Anlamhlik Diizeyi)

Varyanslar Esit Kabul 022 882

Edildiginde

Tablo 28’de katilimcilarin 6rnek sunulan gorsellere iligkin genel algi
kuramlarina gore gorsel algi diizeylerinin okunulan okul bazinda degerlendirilmesine
iliskin t testi sonuglar1 verilmistir. Tablo 28 e gore verilen gorsellere iliskin gorsel
alg1 diizeyi ve okunulan okul arasinda istatistiksel agidan (p<0,05) bir anlamlilik

tespit edilmemistir.

Tablo 28: Katilimcilarin Genel Gorsel Algi Kuramlarina Yonelik Gorsel Algt
Diizeylerinin Okunan Okul Bazinda Degerlendirilmesi

Levene's Test for Equality of Variances

F Degeri Sig. (Anlamhlik Diizeyi)
Varyanslar Esit Kabul ,288 ,592
Edildiginde
Tablo 29°da katilimcilarin 6rnek sunulan gorsellere iliskin genel genel algi
kuramlarina gore gorsel alg1 diizeylerinin egitim diizeyi bazinda degerlendirilmesine
iligkin anova testi sonuclar1 verilmistir. Tablo 29’a gore verilen gorsellere iliskin
gorsel alg1 diizeyi ve egitim arasinda istatistiksel agidan (p<0,05) bir anlamlilik

oldugu tespit edilmistir.

Tablo 29: Katilimcilarin Genel Gorsel Algi Kuramlarina Yonelik Gorsel Algi
Diizeylerinin Egitim Seviyeleri Bazinda Degerlendirilmesi

Kareler Serbestlik Kareler F Sig.
. . . (Anlamhhk
Toplamm Derecesi = Ortalamas1  Degeri Lo
Duzeyi)
Gruplar arasi 12926,077 4 3231,519 7,524 ,000
Gruplar ici 80740,244 188 429,469
Toplam 93666,321 192

Tablo 30’da katilimcilarin  6rnek sunulan gorsellere iligkin genel algi
kuramlarina gore gorsel algi diizeylerinin egitim diizeyi arasinda tespit edilen

anlamliligin egitim diizeylerinin kendi iclerindeki degerlendirmesi verilmistir. Tablo
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30’a gore egitim durumlar ele alindiginda doktora egitimi almis katilimcilarin algi
diizeyleri ile lise ve oOn lisans egitimi almis katilimcilarin genel gorsel algi
kuramlarina gore algi diizeyleri arasinda istatistiksel agidan (p<0,05) bir anlamlilik
oldugu tespit edilirken, doktora okuyan katilimcilarin genel gorsel algi kuramlarina
gore alg1 diizeyleri ile lisans ve yliksek lisans egitimi almis katilimcilarin algi
diizeyleri arasinda istatistiksel agidan (p<0,05) bir anlamlilik tespit edilmemistir. Bu
durumdan hareketle Tablo 30’a gore doktora egitimi, yiiksek lisans egitimi ve lisans
egitimi almis katilimeilarin genel algi kuramlarina gore algi diizeylerinin birbirine

yakin oldugu ifade edilebilmektedir.

Tablo 30: Katilimcilarin Genel Gorsel Algi Kuramlarina Yonelik Gorsel Algi
Diizeylerinin Egitim Seviyeleri Arasinda Degerlendirilmesi

(1) Egitiminiz  (J) Egitiminiz Ortalamalar Standart Sig(Anlamhihik
Farki Sapma Duzeyi)
Lise 40,33613" 7,47926 ,000
On lisans 14,54248 6,09857 ,008
e Lisans 18,46683" 5,46184 124
Yiksek lisans 18,32721" 6,21963 ,158

Tablo 31’ de katilimcilarin 6rnek sunulan gorsellere iliskin genel algi
kuramlarina gore gorsel algi diizeylerinin okunulan bdlim  bazinda
degerlendirilmesine iliskin anova testi sonuglart verilmistir. Tablo 31’e gore
katilimcilarin verilen gorsellere iliskin genel algi kuramlaria gore gorsel algi diizeyi
ve okunulan boliim arasinda istatistiksel agidan (p<0,05) bir anlamlilik oldugu tespit

edilmistir.

Tablo 31: Katilimcilarin Genel Gorsel Algi Kuramlarina Yonelik Gorsel Algi
Dizeylerinin Okunan Béliim Bazinda Degerlendirilmesi

Kareler Serbestlik Kareler F Sig.
. <. (Anlamhhk
Toplam Derecesi | Ortalamas1 Degeri L
Duizeyi)
Gruplar arasi 7897,754 4 1974,438 4,328 ,002
Gruplar ici 85768,567 188 456,216
Toplam 93666,321 192
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Tablo 32’de katilimcilarin  6rnek sunulan gorsellere iliskin  genel algi
kuramlarma gore algi diizeylerinin bdliimler arasi tespit edilen anlamliligin
boliimlerin kendi iglerinde degerlendirmesi verilmistir. Tablo 32°ye g6re okunulan
boliim ele alindiginda gastronomi ve mutfak sanatlar1 boliimii okuyan katilimcilarin
genel alg1 kuramlarina gorsel algi diizeyleri ile grafik tasarimi ve gorsel iletisim
tasarimi boliimii okuyan katilimcilarin gorsel algi diizeyleri arasinda istatistiksel
acidan (p<0,05) anlamlilik tespit edilmistir. Gastronomi ve mutfak sanatlar1 bolimii
okuyan katilimcilarin genel algi kuramlaria yonelik gorsel alg1 diizeyleri ile turizm
ve otel igletmeciligi programi ve diger boliimleri okuyan katilimeilarin gorsel algi
diizeyleri arasinda istatistiksel ac¢idan (p<0,05) anlamlilik tespit edilmemistir. Bu
durumdan hareketle tablo 32’ye goére gastronomi ve mutfak sanatlari, turizm
isletmeciligi programi ve diger boliimleri okuyan katilimeilarin genel algi

kuramlarina gore algi diizeylerinin birbirine yakin oldugu ifade edilebilmektedir.

Tablo 32: Katilimcilarin Genel Gorsel Algi Kuramlarina Yonelik Gorsel Algi
Diizeylerinin Okunan Béliimler Arasinda Degerlendirilmesi

) (J) Bélimiiniz Ortalamalar Standart Sig.
Boluminuz Farki Sapma (Anlamhilik
Duzeyi)

Gastronomi  Turizm ve Otel 1,18255 4,30198 ,999

ve mutfak Isletmeciligi Program

sanatlar Gorsel iletisim tasarimi -14,27350 7,89864 ,033
Grafik tasarmm -25,38462" 8,76764 ,034
Diger 4,61538 4,25716 ,815
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SONUC VE ONERILER

Bu caligmada, gastronomi turizminde kullanilan basili tanitim materyalleri
gorsel alg1 kuramlari ¢ergevesinde incelenmeye calisilmistir. Bu amag dogrultusunda
anket calismasi uygulanmistir. Anket calismasindan elde edilen veriler istatistiksel
analizlere tabi tutularak degerlendirmeler yapilmistir. Basili tanitim materyallerinin
gorsel algi kuramlarina gore incelenmesinde elde edilen sonuglari genel olarak

degerlendirildiginde;

Demografik ozellikler ve kattlimcilarin basili materyal ve etkinlik tercihlerine

yonelik sonuclara gore;

v' Calisma ¢ergevesinde katilimcilarin demografik ozellikleri incelendiginde;
ankete katilanlarin %85 1 devlet {iniversitesinden mezun olmus/
okumaktadir. %74,1 inin kadin, %25,9 “‘unun erkek oldugu, %53,9 ‘unun 23-
29 yas araliginda oldugu, %56’sinin 6grenci oldugu, %53,9 ‘unun lisans
egitimi aldig1 ve %36,3 ‘linlin turizm isletmecilik ve otelcilik programindan
oldugu sonucuna ulagilmistir. Ayrica katilimeilarin %40,92 unun gelirinin
2000- 3000 TL oldugu ve %67,4 “iniin Marmara bolgesinde yasadig1 tespit

edilmistir.

v Katilmeilarin sanatsal etkinliklere ve gastronomi turizmine olan ilgi
diizeylerinin seyahat etme isteklerine etkisi incelendiginde; sanatsal
etkinliklere katilim sikliginin %24.,9 ile yilda 1 kez oldugu, %37,3 ile
tiyatro/sinema sanatsal etkinliklerine ilgi duyuldugu tespit edilmistir. Ankete
katilanlarin %71 inin sanat ile ilgili basili tanitim materyalini takip ettigi ve

%40,9 ile de dergi materyalini takip ettikleri saptanmugtir.

v Katilimcilarin gastronomi turizmine yonelik ilgi diizeyleri incelendiginde;
%71,5” inin meslek alani ile ilgili basili tanitim materyalini takip ettigi,
%69,9° unun meslek alani disinda basili tanitim materyalini takip ettigi
saptanmistir. Katilimecilarin %54,4 “linilin gastronomi turizmi i¢in yapilan
etkinliklere katildig1 ve bu etkinliklere %29,5 ‘unun yilda 1 kez katildiklarini

ifade ettikleri sonucuna ulasilmistir.
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Gastronomi turizmine yonelik sorularin sonuclarina gore;

v' Katilmcilarin gastronomi turizmi ile ilgilenme durumlarina iliskin olarak
ise; katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugunun (%69,9) gastronomi turizmi ile
ilgilendikleri, bolge yemek ve kiiltiirleri tanitilirken en ¢ok (%41,5) dergi
materyalinin dikkat c¢ektigi sonucuna ulasilmistir. Katilimcilarin %93,3’
linlin tanitm  materyali araciligiyla gordiigii  yiyecegi veya yeri
deneyimlemek istedigi ve %92,7’ sinin de tanitim materyali araciligiyla
gittigi seyahatten memnun kaldiklar1 tespit edilmistir. Gastronomi turizmine
yonelik basili  tamitim materyallerinde bolge yemek ve Kkiiltiirlerini
tanitilirken en ¢ok (%47,2) miizik ve eglence etkinliklerinin katilimcilarin
dikkatlerini  ¢ektigi tespit edilmistir. Buradan hareketle tanitim
materyallerinin bir yiyecegi veya yeri deneyimle isteginde etkisinin biiyiik

oldugu ifade edilebilir.

v Katilimcilarin gastronomi turizmine yonelik basili tanitim materyallerinde
bolgesel imkanlarin kullanilmasinin seyahat etme isteklerine etkisine iliskin
sonuglar incelendiginde; dogal giizelliklerden %58,5 ile ¢ok etkilenildigi,
tarthi ve kiiltiirel turistik yerlerden %58 ile c¢ok etkilenildigi, aligveris
imkanlarindan %33,7 ile ¢ok etkilenildigi, sehir gezisi imkanlarindan %53,9
ile ¢ok etkilenildigi, eglence imkanlarindan %50,8 ile ¢ok etkilenildigi, yerel
halkin tutumundan %46,6 ile ¢ok etkilenildigi ve popiiler karakter ve
o0gesinden %36,8 ile c¢ok etkilenildigi tespit edilmistir. Bulgular
incelendiginde tanitim materyallerinde bolgesel imkanlarin kullanilmasinin
seyahat etme istegine etkisinin yiiksek oldugu ifade edilebilir. Bolgesel
imkanlardan ise en ¢ok dogal giizellik imkanlarinin seyahat etme isteklerine

etki ettigi sdylenebilir.

v Katilimeilarin, gastronomi turizmine yonelik basili tanitim materyallerinde
yemek gorsellerinin kullanilmasinin seyahat etme isteklerine etkisine iliskin
arastirma  sonucglar1 incelendiginde; yemek gorsellerinin  porsiyon
goriintlisiinden %39,9 ile cok etkilenildigi, yemek gorsellerinin ¢esidinden
%45,1 ile ¢ok etkilenildigi, yemek gorsellerinin temizliginden %66,8 ile cok
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etkilenildigi, yemek gorsellerinin goriiniisiinden %60,1 ile ¢ok etkilenildigi,
yemek gorsellerinin besin degerinden %30,6 ile ¢ok etkilendigi saptanmistir.
Bulgular degerlendirildiginde gastronomi turizmine yonelik basili tanitim
materyallerinde yemek gorsellerinin kullanilmasinin katilimeilarin seyahat
etme isteklerine etkisinin oldugu gozlenmektedir. Sonuglardan hareketle
katilimcilarin ~ seyahat etme isteklerine en ¢ok hazirlanan tanitim

materyalinde yemek gorsellerinin temizliginin etki ettigi ifade edilebilir.

Gastronomi turizmi icin yapuan basili tanmitim materyallerinde yemek ve
bélge kiiltiirleri tanitilirken Katilimcilarin bilisimsel algt kuramina yonelik gorsel

degiskenler ile seyahat etme istegi arasindaki iliskinin incelenmesi sonucunda;

v' Tasarim materyalinde renk uyumu katilimcilarin tarafindan %43,5 ile ¢ok
Onemli, tasarim materyalinde doku uyumu %35,5 ile ¢cok 6nemli, tasarim
materyalinde yazi bloklanma bi¢cimi %35,2 ile ¢ok Onemli, tasarim
materyalinde yazi stili %39,4 ile ¢ok Onemli, tasarim materyalinde
sekil/bicim %39,9 ile ¢ok Onemli olarak bulunmustur. Bilisimsel algi
kuramina gore gorsel algiy1 etkileyen renk, doku, sekil, hareket gibi birtakim
ozelliklerin oldugu ifade edilmektedir. Calisma sonuglari

degerlendirildiginde de bu ifade ile ortiisiir niteliktedir.

Gastronomi turizmi icin yapilan basili tanitim materyallerinde yemek ve
bélge kiiltiirleri tamtilirken, katilimcilarin noropsikolojik alge kuramina yonelik
gorsel degiskenler ile seyahat etme istekleri arasindaki iliskinin incelenmesi

sonucunda;

v' Katilimeilarin %72’sinin birbirine ¢ok yakin satirlarin tasarimda okumay1
zorlastirdigini diisiindtigii, %56’sinin birbirine uzak satirlarin tasarimda
metinde kopukluk oldugu hissini verdigini diistindigli, %53,4 {iniin
tasarimin genelinde ayni yazi tipi kullanilmasi gerektigini diisiindiigii,
%51,3’liniin koyu zeminli tasarimlarda disi renk (acik renk/beyaz) uzun
yazilarin gozii yordugunu diisiindiigi ve %78,2’sinin metinlerde yazi
boyutu ve yazi tipinin 6nemli oldugunu diislindiigii tespit edilmistir.
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Noropsikolojik algr kuramina gore tasarimin biitiinsel olarak ortaya
konmas1 gerektigi, ayrica bir tasarimin bu kurama uygun olabilmesi i¢in
tasarimda go6zii yormayacak renklerin kullanilmasi gerektigi ifade

edilmektedir.

Gastronomi turizmi icin yapilan basitli tanmitim materyallerinde yemek ve
bolge kiiltiirleri tanimtilirken, katilimcilarin dogrudan ve yapilandirmact algi
kuramina yonelik gorsel degiskenler ile seyahat etme istekleri arasindaki iligkinin

incelenmesi sonucunda;

v Gastronomi turizmine yonelik yapilan basili tanitim materyallerinde,
yemek ve bolge kiiltiirleri tanitilirken, basili materyallerin 6zellikleri ile
ilgili olarak; katilimcilarin %76,7’sinin tasarim materyalinin boyutunun
onemli oldugunu diisiindiigii, %64,8’inin tasarim materyalinin gramajinin
ve kagit kalitesinin 6nemli oldugunu diisiindiigii tespit edilmistir. Dogrudan
algt kuraminda ¢evresel etmenlerin hedef kitlenin algisal niteliklerine etki
edebilecegi ifade edilmektedir. Ayrica yapilandirmaci algi kurami
cercevesinde degerlendirildiginde tasarimin belirlenmesinde bireysel

farkliliklarin g6z 6niinde bulundurulmasi gerekmektedir.

Gastronomi turizmi icin yapilan basili taniim materyallerinde yemek ve
bélge kiiltiirleri tamitilirken, katilimcilarin olasitikli égreti algi kuramina yonelik
gorsel degiskenler ile seyahat etme istekleri arasindaki iliskinin incelenmesi

sonucunda;

v Katilimeilarin %75,6’sinin bolgeyi ifade eden yoresel renkler kullanilmasi
gerektigini ifade ettikleri ve %85,5” inin tasarimda ydnlendirici imgelerin
kullanilmast gerektigini ifade ettikleri tespit edilmistir. Olasilikli ogreti
kuramina gore tasarimda yer alan gorsellerin ve metinlerin birbiriyle iliskili

olmas1 gerektigi savunulmaktadir.
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Katilimcilarin demografik niteliklerinin basitli tanitim materyallerindeki
gestalt algt kuramina yonelik girsel algt seviyeleri ile iliskisine yonelik arastirma

sonuglari incelendiginde;

v’ Gestalt alg1 kuramina yonelik gorsel alg1 diizeyi, yas, cinsiyet, okunan okul,
meslek, gelir diizeyi, yasanilan bolge bazinda degerlendirildiginde

istatistiksel agidan (p<0,05) anlamlilik tespit edilmemistir.

Katilimcilarin  demografik niteliklerinin bastli tamitim materyallerinin
sunumu yapilirken genel alg1 kuramina yonelik gorsel alg1 seviyeleri ile iliskisine

yonelik arastirma sonuglarina gore;

v’ Egitim bazinda incelendiginde istatistiksel agidan (p<0,05) anlamlilik tespit
edilmistir. Bulgular sonucunda doktora ve yiiksek lisans egitimi alan
kisilerin alg1 seviyelerinin birbirine yakin oldugu gézlemlenmistir. Gorsel
alg1 seviyeleri okunan boliim bazinda degerlendirildiginde; istatistiksel
agidan (p<0,05) bir anlamlilik oldugu tespit edilmistir. Arastirma
bulgularina gore gastronomi ve mutfak sanatlari, turizm isletmeciligi
programi ve diger bdoliimleri okuyan katilimcilarin algi diizeylerinin

birbirine yakin oldugu gézlemlenmistir.

Katilimcilarin verilen gorsellere iliskin algt diizeyleri incelendiginde;

v" Yas, cinsiyet, meslek, okunan okul, gelir diizeyi ve yasanilan bélge bazinda
degerlendirildiginde istatistiksel ac¢idan (p<0,05) bir anlamlilik tespit
edilmezken, egitim seviyesi ve okunan boliim bazinda istatistiksel acidan

(p<0,05) anlamlilik tespit edilmistir.

Calisma konumuz ile ilgili benzer olan smnirli sayida literatiir kaynagi
bulunmaktadir. Bu nedenle daha 6nce yapilan benzer konu bagliklarini igeren ¢alisma

sonuglar ile karsilagtirma yapilmistir.

Daha once tanitim materyalleri ve gorsel algiya yonelik yapilan calismalar

incelendiginde;
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Karahan (2020) ¢alismasinda renklerin, kullanilan 6gelerin, yoresel faktorlerin,
taniim materyallerinin tasarimlarinin, tarihi kiiltiirel yerler ve dogal giizelliklerin
gastronomi turizmi lizerinde etkili oldugu bildirilmistir. Renklerle ilgili bircok
ozelligin gorsel algi tizerinde etkili oldugu ifade edildigi gibi bu ¢alismada da tanitim
materyallerinin tasarimlarinda renk uyumunun gorsel algi lizerinde etkilerinin oldugu
sonucuna ulasilmistir. Aslan vd., (2015) yaptig1i c¢alismada agik renklerin,
kullanildiklart mekan1 aydinlattigi; koyu renklerin ise mekani kararttig1 anlamay giic
hale getirdigini ve renk iizerinde kullanilan 1s181n etkili oldugu ifade edildigi gibi bu
calismada da bu durumla benzer olarak koyu zeminli tasarimlarda disi renk (acik
renk/beyaz) uzun yazilarin gozii yordugu rapor edilmistir. Birol ve Diilger Altiner
(2018), gastronomi ile ilgili tanitim materyallerinde kullanilan gorsel kriterlere
yonelik alginin belirlenmesi amaciyla yaptiklari ¢aligma sonucunda gorsel kriterlere
yonelik algida cinsiyet faktoriiniin roliinlin biiyiik oldugu ve kadin katilimcilarin
gorsellige onem verme derecelerinin erkek katilimcilara oranla yiiksek oldugu tespit
edilmistir. Ayrica ¢alisma sonucunda cinsiyet faktdriiniin yani sira yas, egitim diizeyi
ve egitim alinan bdoliimiin gorsel kriterlere yonelik algiyr etkilemedigi ifade

edilmistir. Benzer sonuglar ¢alismamizda da gézlenmistir.

Tantu vd. (2021) tarafindan gastronomi turizmi i¢in yapilan seyahatlere
yonelik tanitim materyallerinde algiy1 etkileyen unsurlarin belirlenmesine yonelik
yapilan calismada; algi demografik 6zellikler ¢ercevesinde degerlendirilmeye alinmig
olup calisma sonucunda yas, cinsiyet, egitim diizeyi ve okunulan boliim faktoriiniin
algiy1 etkiledigi saptanmustir. Yapilan bu ¢alismada da benzer olarak egitim diizeyi
ve okunulan boliim faktorlerinin gorsel algi ile anlamli (p <0,05) bir iligkisinin

oldugu tespit edilmistir.

Sarikaya ve Diismezkalender (2020) tarafindan Kiiltiir ve Turizm Bakanligi
tarafindan yayimlanan tanitim biiltenlerinde yer alan gastronomi unsurlarinin
incelenmesine yonelik yapilan ¢alismada gastronomi Ogelerinin tanitiminin en ¢ok
yurt i¢i ve yurt dis1 fuarlarda/ sergilerde gerceklestirildigi ayrica Tiirk mutfaginin
tanittminda en ¢ok kullanilan gastronomi unsurunun Antep baklavasi oldugu

bildirilmistir. Arastirma icerisinde bir diger incelenen konu ise Tiirkiye’deki 11 Kiiltiir
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ve Turizm Miidirliiklerinin sosyal medyay1 destinasyon tanitimi hususunda ne
sekilde kullandiklar1 olmustur. Incelemeler sonucunda Tiirkiye’deki Il Kiiltiir ve
Turizm Miidiirliklerden 48 tanesinin facebook sayfasina sahip oldugu ancak

destinasyona ait yapilan paylasimlarin giincel olmadigi tespit edilmistir.

Gokce ve Sunar (2017) tarafindan destinasyonlarin gastronomi unsurlar1 ve
sahip oldugu degerleri Yoresel Gastro Mobil araciligi ile farkli kesimlere sunabilme
ve tanitimini gerceklestirebilme imkanina sahip olabilecek inovatif bir model
sunulmustur. Yoresel Gastro Mobil ile yoresel mutfak kiiltiirlerinin tadimi yapilirken
aynit zamanda brosiir vb. tanitim materyalleri araciligiyla tanitiminin yapilacagini
ifade etmislerdir. Calismamizda, ankete katilanlarin %71,5’inin meslek alani ile ilgili
tanitim materyalini takip ettigi, %28,5’inin takip etmedigi, %69,9’unun meslek alani
disinda tanitim materyalini takip ettigi, %30,1’inin takip etmedigi sonucu tespit
edilmistir. Bu nedenle bir bolgenin yemek kiiltiiriinii veya destinasyonu tanitmada

tanitim materyalleri olduk¢a 6nemlidir.

Ucguk ve Ozkanli (2017) tarafindan yapilan arastirma sonucunda gastronomi ve
tasarim arasindaki baglantinin  6nemli oldugu savunulmustur. Gastronomi
unsurlarinin  nasil  sunuldugunun yani tasarimin da destinasyon segimini
etkileyebilecegi ifade edilmekle birlikte gastronomi turizminde kullanilan tanitim
materyallerindeki tasarimlarinin  kisileri etkiledigi arastirma sonucu birbirini

destekler niteliktedir.

Ozdemir (2005), insanlarin renklere kars1 farkli tepkiler vermesinde kisisel
faktorler, egitim durumlari, bilingalti duygular1 gibi birgok nedenin var oldugunu,
renklerin psikolojik etkilerinin yaninda sembolik anlamlarmin var oldugunu ifade
etmistir. Ayrica renk se¢ciminin bir mekanin boyutlarin1 oldugundan farkli bir boyutta
algilatmak istedigimiz durumlarda olduk¢a 6nem kazandigini vurgulamistir. Memis
(2007), renk algisinin bireysel farkliliklar metodu ile degerlendirilmesi sonucunda;
renk kategorileri agisindan kadin ve erkekler arasinda belirgin bir farkin olmadigini
ifade etmistir. Calisma sonuclarimiza gore, katilimcilarin oranina gore, yemek ve

bolge kiiltlirleri tanitilirken, tasarim materyallerinde 6nemli olarak isaretlenen

81



cevaplar sirastyla; renk uyumu %43,3 ile cok 6nemli, doku uyumu %35,2 ile ¢ok
Onemli, yaz1 bloklanma bi¢imi %45,1 ile 6nemli, yazi stili %44 ile onemli, sekil/

bicim %44 ile 6nemli olarak tespit edilmistir.

Katiranct (2014) ogrencilerin algi diizeylerinin belirlenmesine ydnelik
arastirma ile gorsel alg1 egitiminin nesneleri fark edip, anlamlandirma ve kavramada
ogrencilerin ilgi alanlar1 siklikla karsi karsiya geldigi hareketli veya sabit gorsel
imgelerin varligi, zeka tiirii, iletisim kurma becerisi, ortam veya yere ait hissetme
duygusu gibi farkli faktorlerin de 6nemli olabilecegini ortaya koymustur. Aslan vd.,
(2015), agik renklerin, kullanildiklar1 mekan1 aydinlattigi; koyu renklerin ise mekani
kararttig1 anlamay1 gii¢ hale getirdigini ve renk tlizerinde kullanilan 15181n etkili
oldugunu ifade etmislerdir. Calismamizda, ankete katilanlarin gastronomi turizmine
yonelik yapilan basili tanitim materyallerinde, yemek ve bolge kiiltiirleri tanitilirken
olasilikli 6greti kuramina yonelik gorsel degiskenlere gore verdikleri yanitlarda,
tasarimda bolgeyi ifade eden renklerde bolgeyi ifade eden yoresel renkler

kullanilmast ve sira dist neon renkler kullanilmasi gerektigi ifadeleri tespit edilmistir.

Kiycr (2019) tarafindan bireysel (turist) yenilik¢iligin yenilik algis1 lizerinde
anlaml1 ve olumlu etkisi oldugu tespit edilmistir. Isletmelerin yaptiklari farkliliklari,
yenilikleri anlama diizeylerinin katilimcilarin yeniliklere acik olma durumlarindan
etkilendigi ifade edilmistir. Tokatli (2019), tarafindan yapilan ¢aligma sonucunda
ornek olarak ele alman festivale iligkin algilanan degerin medeni durum, cinsiyet,
yas, 0grenim durumu ve aylik gelir gruplarima gore farklilik gostermedigi, meslek
gruplar1 ve Sile’ de yasama sliresine gore farklilik gostermekte oldugu tespit
edilmigtir. Calismamizda da katilimcilara yoneltilen sorularda gorsel alginin kisiden
kisiye bazi Ozelliklere gore farkliliklar gosterdigi goriilmiistir.  Gastronomi
turizmine yonelik basili tanitim materyallerinde, bolgeler yemek ve bolge kiiltiirlerini
tanitirken festival ve fuarlar ankete katilanlar tarafindan %11,9 ile kismen 6nemli,

%S5,2 ile kararsiz, %39,9 ile 6nemli, %43 ile ¢cok 6nemli bulundugu tespit edilmistir.

Beyoglu (2015), ¢esitli zitliklardan ve geometrik desenlerden faydalanan “Op

Art” sanat akiminda kullanilan renk, cizgi ve bicimlerin algi, gorsel algi ve
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yanilsamada onemli bir katkis1 oldugu gozlemlemistir. Calismamizda basili tanitim
materyallerinin tasariminda kullanilan tipografik ogelerinin de noropsikolojik algi
kuram1 gergevesinde incelendiginde katilimcilarin ¢ogunlugu verdikleri yanitlarda
birbirine ¢ok yakin satirlarin okumay1 zorlastirdigi, renk uyumunun da oldukga

onemli oldugunu belirtmislerdir.

Karahan (2020)’ 1n renk faktoriiniin igeceklere yonelik gorsel ve tatsal algilar
tizerindeki etkilerini incelemek tizere, 7 farkli renk tiirli kullanilarak yaptig1 deney
calismasi sonucunda, gorsel ve tatsal algilarin renk tiirleri acisindan farklilastigi ve
renklerle ilgili bircok ozelligin gorsel algi tizerinde etkili oldugu tespit edilmistir.
Bilisimsel algi kuramina gore gorsel algiy1 etkileyen renk, doku, sekil, hareket gibi
birtakim 06zelliklerin oldugu ifade bilinmektedir. Calisma sonuglarimiz da bu

calismay1 destekler niteliktedir.

Bu tez caligmasinda elde edilen sonuglar gastronomi turizmine yonelik
hazirlanan basili tanittim materyallerinin  gorsel algi kuramlar1 ¢ercevesinde
nitelendirilmesi agisindan 6nem tasimaktadir. Konu ile ilgili sinirli ¢alisma olmasi
nedeniyle bu c¢alismanin konunun daha detayli irdelenip, incelenmesi, gelecek
caligmalarda daha kapsamli gergeklestirilmesi Onerilmektedir. Bu kapsamda s6z
konusu tez ¢alismasinin gelecek arastirmalara kaynak teskil edecegi de

diistiniilmektedir.

Calisma sonucunda, turizm sektoriinde tanitim materyali hazirlamak veya

sunmak isteyen isletme ve kisilere bazi 6neriler sunulmak istenmistir. Bunlar;

v’ Tanitim materyalleri hazirlanirken, renk uyumu, doku uyumu, sekil
ozellikleri dikkate alinarak daha etkin materyaller hazirlanabilir.

v Tamtim materyalleri tasarimlar1 bir biitiinliik i¢erisinde hazirlanmalidir.

<\

Tanitim materyallerinde gozii yormayacak renkler kullanilmalidir.

v Tamitim materyalleri hedef kitlenin bireysel farkliliklarinin bulundugu goz
oniine alinarak hazirlanmalidir.

v Tanitim materyallerinde kullanilan gorsellerin ve metinlerin birbiri ile Ortiistir

nitelikte olmasi tanitim materyalini daha etkin hale getirebilir.
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v' Tanitim materyali tiirii bakimindan dergi materyalinin daha dikkat ¢ekici
bulunmasi ve tercih edilmesi sebebiyle, tanitim materyali tercihinde derginin

se¢ilmesi tanitim1 daha etkin kilabilir.
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EKLER

EK 1: ANKET FORMU

Sayin  katilimct elinizdeki bu soru formu, gastronomi turizminde kullanilan basili tanitim
materyallerinin gorsel algt kuramlarina gore incelenmesini amaclamaktadwr. Elde edilecek veriler,
Kocaeli Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Turizm Isletmeciligi Anabilim Dali’'nda devam etmekte
olan yiiksek lisans tez ¢alismasi igin bir veri tabam olusturacaktir. Vereceginiz cevaplar bilimsel
calisma disinda Kesinlikle baska bir amag i¢in kullaniimayacaktir.

Yardimlariniz ve ilginiz i¢in tesekkiir ederiz.

Yaren TANTU (Yiiksek Lisans Ogrencisi, Kocaeli Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Turizm
Isletmeciligi Ana Bilim Dali)

Dr. Ogr. Uyesi Dilek DULGER ALTINER (Danisman- Kocaeli Universitesi, Turizm Fakiiltesi,
Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 Boliimii, Kocaeli/Tiirkiye)

Dr. Ogr. Uyesi Emel BIROL (Es Danigsman- Istanbul Gedik Universitesi, Giizel Sanatlar ve
Mimarlik Fakiiltesi, Gorsel Iletisim Tasarimi Boliimii)

KiSiSEL BiLGIiLER

Asagidaki sorular ankete katilanlarin genel profilini belirlemek amaciyla sorulmugstur. Size uygun gelen
segeneklere isaret koyunuz.

Cinsiyetiniz Yasiniz Egitiminiz Mesleginiz Gelir
Kadn 18-22 yas Lise Ogrenci Duzeyiniz
Erkek 23-29 yas On Lisans Akademisyen 12000 TL alt1
30 -39 yas Lisans Diger .......... 2000-3000 TL
40 -50 yas Yiksek Lisans 3001-4000 TL
50 yas ustii Doktora 4001-5000TL
5000TL  ve
uzeri
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Bolimuniz Son 10 yildir | Sanatsal Etkinliklere | Hangi sanatsal
Gastronomi ve | yasadigimiz Bolge | Katihm Sikhgimiz etkinliklere daha
Mutfak Sanatlari Akdeniz Bolgesi Hi¢ Katilmiyorum fazla ilgi duyarsimz?
Turizm ve Oftel | Ege Bélgesi Haftada en az 1 kez | Resim
Isletmeciligi  nalmec | Katiliyorum Gezi
Programi Karwademz Bolgesi Ayday en az 1 kez | Tiyatro/Sinema
Gorsel iletisim | D08 Anadolu | 1o 11 vorum Fuar/Festival/Sergi/Pa
Tasarimi Bolgesi Ayda en az 2 kez | nayrr
Grafik Tasarimi Marmara Bolgesi katiliyorum
Diger .......... Giineydogu Yilda 1 kez katilryorum

Anadolu Bolgesi Yilda 2 kez katiliyorum

I¢ Anadolu Bolgesi
Asagidaki Meslek alaniniz ile | Meslek alammiz disinda | Gastronomi turizmi
renklerden ilgili herhangi bir | herhangi  bir  basil | icin yapilan
hangisini  tercih | basih tanitim | tanmitim materyalini takip | etkinliklere katiliyor
edersiniz? materyalini takip | ediyor musunuz? musunuz?
Kirmizi ediyor musunuz? Evet Evet
Mavi Evet Hayir Hayir
Sar1 Hay1r
Turuncu
Yesil
Mor
Kahverengi
Gastronomi Sanatla ilgili | Sanatla ilgili hangi tir
turizmi icin | herhangi bir basihi | bir basih materyali takip
yapilan materyali takip | ediyorsunuz?

etkinliklere hangi | ediyor musunuz? Dergi
siklikla Evet Brosiir / El ilan1
katiliyorsunuz? Hayir Gazete
Hig¢ Katilmiyorum Afis
Ayda en az 1 kez Diger
katiliyorum

Ayda en az 2 kez

katiliyorum

Yilda 1 kez

katiliyorum

Yilda 2 kez

katiliyorum

GASTRONOMI TURIZMINE YONELIK SORULAR

1.Gastronomi Turizmi ile ilgilenir misiniz?

Evet
Hayir

Kararsizim
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2-Bolgelerin yemeklerini ve bdélge kiiltiirlerini tanimak icin hangi tamitim materyali
(iletisim araci) dikkatinizi ceker?

Gazete,

Dergi

Afis,

Brosiir/El ilanlari

Katalog

Bir tamitim materyali aracihil ile gordiigiim yiyecegi veya yeri deneyimlemek isterim.
Evet

Hayir

Bir tamtim materyali aracihgiyla gittiginiz seyahatten memnun kalir misimz?
Evet

Hayir

Gastronomi Turizmine yonelik basih tanitm materyallerinde, bolgeler yemek ve bolge
kiiltiirlerini tanitirken hangi etkinlikler daha fazla dikkatinizi ¢ceker?

** Sizin i¢in 6nem sirasina gore her maddeyi mutlaka isaretleyiniz. (1:_Onemsiz- 2:
Kismen Onemli- 3: Kararsizim — 4:0nemli— 5:Cok énemli oldugunu dikkate alarak X
isareti koyunuz)

Festivaller, Fuarlar

Kiltur ve Sanat Etkinlikleri (Sinema, Tiyatro, Opera Gosterileri)
Miizik ve Eglence

Spor Etkinlikleri

Sosyal Sorumluluk Faaliyetleri
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Gastronomi Turizmine yonelik tamtim materyallerinde, yemek ve boélge kalturleri
tamitilirken, hangi imajlar sizi daha ¢ok etkiler?

**Her maddeyi mutlaka isaretleyiniz. (1: Onemsiz- 2: Kismen Onemli- 3: Kararsizim —
4:0nemli—5:Cok 6nemli oldugunu dikkate alarak X isareti koyunuz)

Etkilemez K1s1_nen Kararsizim | Etkiler Qc.)k
. etkiler etkiler
Imajlar
1 2 3 4 5
Dogal Giizellikleri
Tarihi ve Kaulttrel Turistik
Yerleri

Alisveris Imkanlar

Sehir Gezisi Imkanlari

Eglence imkanlart

Yerel halkin tutumu

Gastronomi Turizmine yonelik tamitim materyallerinde, boélgelerin, kendilerine 6zgl
popiiler karakter veya oOgesini kullanmalar: sizi nasil etkiler? Ornegin Van kedisi,
Denizli horozu ...vb.

**Her maddeyi mutlaka isaretleyiniz.

Etkilemez K‘s‘.“e“ Kararsizim | Etkiler G(.)k
etkiler etkiler
Popiiler Karakter ve Ogesi 1 ) 3 4 ;

Gastronomi Turizmine yonelik basih tamtim materyallerinde, bdlgelerin yemek
kiiltiirleri tanitilirken yemek gorsellerinin hangi 6zelliklerinden etkilenirsiniz?

**Her maddeyi mutlaka isaretleyiniz.

Etkilemez Klsmen Kararsizim | Etkiler qu
. . etkiler etkiler
Ozellikler

1 2 3 4 5

Porsiyon géruntisu
Cesit
Temizlik
Goriiniis

Besin degeri
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GORSEL ALGI KURAMLARINA YONELIK SORULAR

1. Gastronomi Turizmine yonelik yapilan basih tamitim materyallerinde, yemek ve
bolge Kkiiltiirleri tamtilirken, tasarimda konu nasil islenmelidir?

Konu merak uyandirici olmali ve zemin rengi ile zitlik olugturmalidir.

Konu zemin rengine yakin tonlarda olmali ve zemin rengi ile benzerlik olusturmalidir.

2. Gastronomi Turizmine yonelik yapilan basih tamtim materyallerinde, yemek ve
bolge kiiltiirleri tamtilirken, tasarimda mesajlari nasil degerlendirirsiniz?

Gorsel, slogan ve renk olarak ayr1 ayr degerlendirme yaparim.
Gorsel, slogan ve renk olarak biitiin olarak degerlendirme yaparim.

3. Gastronomi Turizmine yonelik yapilan basih tamitim materyallerinde, yemek ve
bolge kiiltiirleri tamtilirken, tasarimda yer alan gorsel unsurlar sizce nasil olmahdir?

Gorseller, farkli boyutlarda ve renklerde kullanilarak, tasarima hareket kazandirmalidir.

Gorseller, ayn1 boyutlarda ve benzer renklerde kullanilarak, tasarima sadelik
kazandirmalidir.

4. Gastronomi Turizmine yonelik yapilan basih tamitim materyallerinde, yemek ve
bolge kiiltiirleri tamtihirken, tasarimda_yer alan gorsel ve yazilar nasil olmahdir?

Gorseller ve yazilar, farkli diizlemde yer alarak tasarimda asimetrik bir denge
olusturulmalidir.

Gorseller ve yazilar, aym duzlemde yer alarak tasarimda simetrik bir denge olusturulmalidir.
5. Gastronomi Turizmine yonelik yapilan basih tamitim materyallerinde, yemek ve

bolge kiiltiirleri tamtilirken, tasarimda_yer alan gorseller ve tipografik égeler nasil
olmahdir?

Tasarimda tipografik 6geler, gorseller birbirine yakin bi¢imde tasarimda yer almalidir.
Tasarimda tipografik 6geler, gorseller birbirinden bagimsiz bigimde tasarimda yer almalidir.

6. Gastronomi Turizmine yonelik basih tamtim materyallerinde, yemek ve bolge
kalturleri tamitihirken tasarimda hangi renkler kullanilmahdir?

Giline uygun moda renkler kullanilmalidir.

Tasarimdaki tipografik 6gelere ve gorsellere uygun renkler kullanilmalidir.
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7. Gastronomi Turizmine yonelik basihi tamitim materyallerinde, sicak bélgelerin
yemekleri ve Kkiiltiirleri tamitihirken tasarimda hangi gorsel unsurlarin kullanmilmasi
daha dogru olur?

“Ferahlik hissi veren gorseller” kullanilmalidir.
“I¢i 1s1tan ve sicak yenilebilen gérseller” kullaniimalidir.

8. Gastronomi Turizmine yonelik basih tamtim materyallerinde, yemek ve bolge
kiiltiirleri tanitiirken tasarimda renkler nasil kullanilmahdir?

Bolgeyi ifade eden yoresel renkler kullanilmalidir.
Sira dis1 (neon, fosforlu) renkler kullanilmalidir.

9. Gastronomi Turizmine yonelik basih tamtim materyallerinde, yemek ve bdlge
kiiltiirleri tanitilirken tasarimda yonlendirici imgeler kullanmilmal midir?

Yonlendirici imgeler, tasarimin kolay algilanmasim sagladigi i¢cin EVET.
Yonlendirici imgeler, tasarimda karmasa yaratir, HAYIR.
10. Gastronomi Turizmine yonelik yapilan basih tanitim materyallerinde, yemek ve

bolge kiiltiirleri tamtilirken, tasarim materyalleri ile ilgili verilen ifadeleri 1-5 skalasi
arasinda degerlendiriniz.

**Her maddeyi mutlaka igaretleyiniz. (Bilisimsel Alg1 kurami)
Onemsiz Kismen | o arsiam | Onemli | G
Onemli Onemli
1 2 3 4 5
Renk uyumu
Doku uyumu
Yazi bloklanma bi¢imi
Yaz stili
Sekil / Bicim
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11. Gastronomi Turizmine yonelik yapilan basih tanitim materyallerinde, yemek ve
bolge Kkiiltiirleri tamtilirken, tasarimda tipografik 6gelerin olmasi gereken ozellikleri
hakkinda fikirleriniz nedir?

**Her maddeyi mutlaka igaretleyiniz.

Katillyorum Katilmiyorum Kararsizim

Birbirine ¢ok yakin satirlar tasarimda
okumay1 zorlastirir.

Birbirine uzak satirlar tasarimda
metinde kopukluk oldugu hissini verir.

Tasarimin genelinde ayni yazi tipi
kullaniimalidir.

Koyu zeminli tasarimlarda disi renk
(acik renk/beyaz) uzun yazilar gozi
yorar.

Metinlerde yazi boyutu ve yazi tipi
onemlidir.

12. Gastronomi Turizmine yonelik yapilan basih tamitim materyallerinde, yemek ve
bolge Kkiiltiirleri tamtilirken, basih materyallerin 6zellikleri nasil olmahdir?

**Her maddeyi mutlaka igaretleyiniz.

Katillyorum Katilmiyorum Kararsizim

Tasarim Materyalinin (Afis, brosiir ya
da el ilan1) boyutu énemlidir.

Tasarim Materyalinin (Afis, brosiir ya
da el ilan1) gramaji ve kagit kalitesi
dikkatimi ceker.

Hangi gorselin figiir ve arka plani1 sizi daha fazla etkilemigtir?

Hangi gorselin tipografisi sizi daha fazla etkilemistir?

Hangi gorselde kullanilan renkler Konya’y1 daha fazla temsil etmistir?
Hangi gorselin Konya’y1 daha iyi temsil ettigini diistiniiyorsunuz?

Hangi gorsele baktigimizda Konya’ya gitmek istersiniz?
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DESTINASYON PAZARLAMA ARACI OLARAK .

. GASTRONOMi

Gel... Ne olursan ol gel
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