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OZET

Cografi isaretleme sayesinde bolge sadece 6zel {iriinii ile degil, tarihi, siyasi,
kiltiirel, sosyal ve dogal ozellikleri ile de taninma imkani bulmaktadir. Isparta
Mutfak kiiltiiriinde kullanilan cografi isaretli {irinlerin yer aldigi bu ¢alisma, yerel
halkin bu {irlinleri bilgi diizeylerinin ne yonde oldugunu anlamaya yoneliktir.
Calismada cografi isaretli gida tirlinleri ile gastronomi turizminin iliskisi incelenmis
buna ek olarak Isparta mutfak kiiltiirii ayrintili olarak ele alinmustir. Isparta’da yerel
halkin bilgi diizeyine yonelik saha arastirmasi yapilmis olup 451 katilimcidan elde
edilen veriler SPSS programi “Kruskal-Wallis Testi” ve “Mann Whitney U” ile analiz
edilmistir. Arastirma sonucunda katilimcilarin ydreye 6zgii gastronomi iriinlerinin
cografi igaretleme almis olmasinin; iiriinii gelecek nesillerin de tanimasini sagladigi,
ilin tanitim1 i¢in 6dnemli oldugu, {iriinlerin bolgeye 6zgl oldugunu tanimladigini ve
ilin ekonomisini canlandirdigi yoniindedir. Arastirmadan elde edilen onemli bir
sonu¢ da katilimcilarin ¢cogunlugunun cografi isaretli tiriinleri bildigi ve bu iiriinlere
daha fazla licret 6deme hususunda ise kararsiz kaldiklar1 tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Yoresel Uriin, Cografi Isaret, Turizm, Gastronomi,
Isparta.



ABSTRACT

Thanks to geographical indication, the region has the opportunity to be
recognized not only with its special product, but also with its historical, political,
cultural, social and natural features. In this study, which includes geographically
marked products used in Isparta Cuisine culture, it is aimed to understand the level of
knowledge of the local people about these products. In the study, the relationship
between geographically indicated food products and gastronomic tourism was
examined and in addition to this, Isparta culinary culture was discussed in detail. In
Isparta, a field study was conducted on the level of knowledge of the local people
and the data obtained from 451 participants were analyzed with the SPSS program
"Kruskal-Wallis Test" and “Mann Whitney U”. As a result of the research; This is
because it enables future generations to recognize the product, it is important for the
promotion of the province, it defines the products specific to the region and revives
the economy of the province. An important result obtained from the research was
that the majority of the participants knew the geographical indication products and

they were undecided about paying more for these products.

Keywords: Local Product, Geographical Indication, Tourism, Gastronomy,

Isparta.
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GIRIS

Insanlar yasadiklari bolgelerde yorenin cografi 6zellikleri, yasam sekli, fiziksel
sartlar, ekonomik durum ve kiiltiirel 6gelerin etkisiyle kendilerine 6zgii bir yasam
kiiltiirii gelistirmiglerdir. 19. yy. ile beraber ulasim ve iletisim kaynaklarinda yasanan
yenilikler toplumlar arasi iligkilerin canlanmasini neden olmustur. Ticaretin
gelismesiyle ekonominin artik kiiresel olarak yapilmasi ekonomiye yeni bir boyut
kazandirmis ve bdylece pazarda iiriinlerin ¢cogalmasi ve bu pazarda satis yapabilen
iilkelerin de artmasiyla biiyiik bir rekabet dogal olarak ortaya ¢ikmistir. Ancak bu
biiylik rekabet ortaminda lreticilerin daha ¢ok kazanmak amaciyla haksiz rekabet
yoluna basvurdugu goriilmiistiir. Yoresel lrtinlerin {iretimi ve tiikketimi ile ilgili
yanlis uygulamalar, haksiz rekabet gibi konular nedeniyle bu konu iizerinde ¢6ziim
arayisina gidilerek cografi isaret kavraminin 6nemi daha net vurgulanmaya

baslanmistir.

Cografi Isaret tescili alan {iriiniin iiretim sekli ve kalite standardinin korunmasi
ve tiiketicinin beklentilerini kalite agisindan garanti etmesi tiiketicinin kandirilmasina
engel olmaktadir (Soysal, Elmaci ve Dogru. 2010: 12). Cografi isaret uygulamasinin
genel amaci; genel 6zellikleriyle birlikte tiretimi, kaynagi gibi birtakim 6zelliklerinin
yoreye Ozgli olmasi sebebiyle kazandigi linliniin korunmasmi saglamaktir (Tiirk

Patent Enstitiisti, 2012: 27).

Cografi isaretli iriinlerden saglanan faydanin en onemli sebebi o iirlinlin
iiretildigi yoreye ait 6zellikler tasimasidir. Bu 6zellikler iiriiniin kalitesini ve genel
ozelliklerini ifade etmektedir. Bu sebeple iiriinlin {inlendigi bolge ile {irtiniin
karakteristik Ozellikleri ve {riiniin kalitesi arasinda bir bag olusmaktadir. Bu bag
tilkketicilere o bolgenin cografi 6zellikleri ve bolgeye ait iirlinlerin kalitesi agisindan
bilgi vermektedir (Gokovali, 2007: 149). Bu anlamda cografi isaret kavrami, bir
yorede yetigen {riinlerin, o yorelerde yasayan insanlar tarafindan avantaj saglamasi

amaciyla ortaya ¢ikmistir (Kan, Giilcubuk, Kan ve Kiigiikongar, 2010: 16).

Cografi isaret tescili alan {irlinlin kalitesi ve gilivenilirligi tescilli oldugu igin
iirliniin {ind, Uriiniin ait oldugu destinasyonu turizm agisindan da ¢ekici hale getirir.

Turizme katkisi agisindan cografi igaretli iiriin bulundugu bélgede yasayan insanlarin
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kiiltiirtinii, yasam tarzin1 ve ge¢mislerini yansitan bilgiler verdigi i¢in tiiketicileri o
bolgeye ¢ekmektedir. Buna Ornek olarak Fransa’daki sarap miizeleri verilebilir.
Diger yandan cografi isaretli iiriinler yetistigi bolge adiyla kullanildigi igin bélgenin
ve ilkenin reklami da yapilmis olur (Sentirk 2011: 16-17). Bu sebeplerle
gastronomi, gida ve turizm endiistrisinde ekonomik ve toplumsal agidan énemli bir
yere sahiptir. Yerel tarim faaliyetinde bulunan iireticilerin gecimlerine katki
saglamakla birlikte iiretilen {irtinlerin kaliteli olmasinda da etkilidir. Boylece daha
cok satis ve satisin artmasiyla elde edilen kar, yatirnma doniisecegi sOylenebilir.
Cografi isaret tescili, insanlarda daha ¢ok hizmet satin alma arzusu yaratmakta,
bununla birlikte kalite kavrami ve kalitenin siirekli artirilmasi konusunda hem
isletme sahipleri hem de hizmeti satin alanlar i¢in son derece onemli bir konuma

sahiptir (Comert ve Alabacak, 2015: 49).

Bu gerekgelerle arastirmanin boliimleri olusturulmus ve bahsedilen unsurlar
hakkinda gerekli bilgilere kavramsal cercevede yer verilmistir. Bu anlamda;
kiiresellesme siireci ile birlikte degisen yiyecek - igecek kiiltiirii ve tiiketici profilleri
acisindan ele alinan konu; bdlgesel soyut bir kiiltiir mirasinin somut hale doniigmesi
olarak goriilmektedir. Tiim iilkelerde hizlanan ekonomik gelismeye paralel olarak
hizl1 ve hazir yemege dayanan yeni bir yemek aligkanligi ve buna bagl bir yemek
kiiltiirii olugsmus olsa bile yoresel yemek ile dogal iiriin tiiketme egilimi her gegcen
giin artarak devam etmektedir. Yoresel lezzetlere doniis eski mutfak kiiltiiriine olan
ilgiyt arttirmakla birlikte turizm hizmeti alacak veya almakta olan bireylerin
tercihlerini de biiylik oranda etkilemektedir. Buna bagli olarak sektorde tiiketicilerin
degisim gosterdigi tutum ve davraniglarma uygun turistik hizmet ve iriinler
iretilmesi gerektigi disiiniilmektedir. Bolge halkinin cografi isaretli {iriinleri
bilmesi, tiikketmesi, hazirlamasinin yani sira bolgenin kiiltiirel degerlerinin

korunmasini saglamasi farkindaligi da son derece 6nem arz etmektedir.

Aragtirmanin  birinci  boliimiinde aragtirmanin  konusu, arastirmanin
probleminin tanimi, arastirmanin Onemi, amaci, siirlhiliklar, arastirmanin

Ozglinliigli, tanimlar ifade edilmeye ¢alisilmistir.

Aragtirmanin ikinci boliimiinde kavramsal ¢ercevenin agiklanmasi igin yapilan
alan yazin incelemesi sonucunda cografi isaret ve gastronomi turizmi iliskisine

deginilerek, kapsamli bir bakis agisiyla Isparta mutfak kiiltiiri, Isparta mutfagina ait
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cografi igaretli iiriinler gibi konular anlatilmaktadir. Bununla birlikte cografi isaret ve
gastronomi turizminin saglamis oldugu avantajlar agiklanarak Isparta mutfagi
0zelinde detayli bir sekilde ele alinmistir. Bu boliimiin son kisminda ise ilgili alan

yazindaki arastirmalara yer verilerek bu boliim tamamlanmaistir.

Arastirmanin iiglincli boliimiinde aragtirmanin evren ve orneklemi, yontem,
arastirmanin sorulari, arastirmanin hipotezleri, veri toplama yontemi ve veri toplama
siireci, aragtirmanin modeli ve araci agiklanmistir. Isparta yerel halkinin cografi
isaretli tirtinler hakkinda bilgi diizeyleri ve cografi isaret almis iirlinlerin gastronomi
turizmi kapsaminda degerlendirilmesine yonelik tutumlar1 ile ilgili arastirma
bulgularma ulasilmistir. Bu boliimde ulasilan bulgular 1s18inda cografi isaretli
yoresel triinlerin gastronomi turizmi hakkinda degerlendirilebilmesi acisindan daha
once hazirlanmis calismalara yer verilmistir. Elde edilen verilerin analizi ile

olusturulan hipotezlerin sonuglari agiklanmaistir.

Sonug ve oneriler boliimiinde gergeklestirilen analizler ile arastirma bulgulari
yorumlanmig olup bolge halkinin cografi isaretli iirinler hakkinda bilgi diizeyini
6l¢me hususunda degerlendirme yapilmis ve konu ile ilgili gerekli dneriler sunularak

arastirma tamamlanmistir.



BIiRINCi BOLUM

1. ARASTIRMA iLE iLGILi GENEL BILGILER

Aragtirmanin bu boliimiinde arastirmanin konusu, problemi, 6nemi, amaci,

hipotezleri, sinirliliklari, varsayimlar1 ve tanimlarina yer verilmistir.

1.1. ARASTIRMANIN KONUSU

Cografi isaretli gida iriinleri hem gastronomi turizminde hem de yore
kiiltiirintin  stirdiiriilebilirliginde 6nemli roller oynayabilmektedir. Yerel halkin
yorede gerceklestirilecek turizm {irliniinii destekleme hususunda olumlu tutum
sergilemeleri fikri, ¢alisma konusunun 6nemli yapitaglarindan birini olugturmaktadir.
Buradan hareketle cografi isaretli iirlinlerin gastronomi turizmi ag¢isindan
degerlendirilebilmesinin yerel halkin tutumuna baghh oldugu distiniilmiis ve

arastirma konusunun belirlenmesinde etkili olmustur.

1.2. ARASTIRMA PROBLEMI

Bu arastirma cografi isaretli trilinlerin bolge halki tarafindan bilinirligini
Ol¢mek ve gastronomi turizmi agisindan degerlendirilmesi amaciyla hazirlanmistir.

Bu kapsamda olugturulan arastirma sorular1 asagida belirtildigi gibidir;
* (Cografi igsaret kavraminin gastronomi turizmine katkisi nelerdir?

+ Bolge halkinin cografi isaretli tirlinleri bilme diizeyi ve gastronomi turizmi

kapsaminda degerlendirilmesine yonelik goriisleri nasildir?

1.3. ARASTIRMANIN ONEMI

Gastronomi turizmi ¢ergevesindeki énemli arastirma konularindan biri de cografi
isaretli gida iiriinleridir. Ozellikle mutfak kiiltiirii ile zengin olan destinasyonlarin cografi
isaretli gida tirtinleri ile diger illere oranla tistiinliik sagladig1 bilinmektedir. Bu baglamda

arastirmanin onemi; cografi isaretli gida {irlinleri ile gastronomi turizmi arasindaki



iligskiyi incelerken, bolge halkinin cografi isaretli iirlinlere kars1 bilgi diizeylerini ve
cografi isaretli gida lirlinlerine karsi tutumlarmin gozlemlenmesi seklinde ortaya

¢ikmaktadir. Bu hususta;

» Isparta’nin cografi isaretli lirlinlerinin turizme kazandirilmasini yerel halkin

ne Ol¢iide desteklediginin belirlenmesi,

» Isparta’daki cografi isaretli irlinlerin turizme kazandirilmasina yonelik

Onerilerin gelistirilmesi,

dogrultusunda arastirma hipotezleri olusturulmustur. Bununla birlikte literatiir
aragtirmasi organize edilirken baslikta gecen kavramlar ayrintili olarak belirli

basliklar altinda incelenmistir.
1.4. ARASTIRMANIN AMACI

Isparta Mutfaginin tescillenmis iirlinlerinin bolge halki tarafindan bilinirligini
incelemektir. Bu gerekee ile Isparta’da yasayan yore insanlarinin demografik yapilari
temel alinarak c¢ok eski zamanlardan 20. yilizyilla kadar gelmis olan yoresel
yemeklerin yore halki tarafindan taninma, bilgi ve kullanim diizeylerinin ne yonde
oldugu arastirllmistir. Ayrica c¢alismada cografi isaretli gida iriinleri ile gastronomi
turizminin iligkisi incelenmis buna ek olarak Isparta mutfak kiiltiirii ayrintili olarak ele

alinmastir.
1.5. ARASTIRMANIN HiPOTEZLERI

Arastirma kapsaminda calismada kullanilmis olan hipotezler, literatiirde yer
alan ilgili ¢alismalardan yola ¢ikarak ve arastirma amacina bagh olarak arastirma
degiskenleri olan cografi isaret kavrami, gastronomi turizmi ile demografik
degiskenler arasindaki iliski kurularak gelistirilmistir. Isparta ilinde yasayan yerel
halkin demografik ve istihdam ozellikleri ile cografi isaret kavrami, gastronomi
turizmi arasindaki degerlendirmeyi Olgmek adina olusturulmus hipotezler su

sekildedir;

H1: Yerel halkin Isparta’da yasama siireleri ile cografi isaretli tirlinlere yonelik

tutumlar1 arasinda anlaml bir farklilik vardir.



H2: Isparta yerel halkinin cografi igaretli gida tirlinlerini evde yeme sikligr ile
Isparta ilindeki cografi isaretli {rlinlerin gastronomi turizmine kazandirilmasina

yonelik tutumlar1 arasinda anlamli bir farklilik vardir.

H3: Isparta yerel halkinin cografi isaretli gida iirlinlerini restoran/lokanta vb.
gibi disaridaki yerlerde yeme siklig1 ile Isparta ilindeki cografi isaretli iiriinlerin
gastronomi turizmine kazandirilmasma yonelik tutumlar1 arasinda anlamli bir

farklilik vardir.

H4: Isparta yerel halkinin Isparta ilindeki cografi isaretli iirinlere daha fazla

ticret ddeme istegi ile cografi isaretli iirlinlere yonelik tutumlar1 arasinda anlamli bir

farklilik vardir.

1.6. ARASTIRMANIN SINIRLILIKLARI

Calisma kapsaminda cografi isaret ile gastronomi ve gastronomi turizmi olmak
lizere 2 temel kavram ele alinmistir. Arastirma 25.06.2020 ve 20.09.2020 tarihleri
arasinda Isparta ilinde gergeklesmistir. Bu ¢alismanin diger bir sinir1 elde edilen
bulgular sadece Isparta ili i¢in gegerli olup diger sehirler arastirma dis1 birakilmig

olup Tiirkiye genelini kapmamaktadir.

Calismanin sinirliliklarindan bir digeri ise anketin dagitilmasi ve toplanmasi
asamasinda pandemi nedeniyle yasanan zorluklar olusturmaktadir. Bu sebeple
anketler dijital platform iizerine aktarilarak Isparta’da yasayan katilimcilara kendi

telefon, tablet veya bilgisayarlari iizerinden doldurulmalar1 saglanmistir.

* Isparta ilinde yasayan yerel halkin anket sorularina verdikleri cevaplarla

siirhidir.
* Arastirmada belirtilen genel amag ve arastirma sorulart ile sinirhidir.
* Zaman ve maddi kaynak agisindan sinirhdir.
* Arastirma ulasilan kaynaklar ile sinirhdir.

* Arastirma yalnizca arastirma kapsaminda yer alan farkli demografik
ozelliklere sahip katilimecilar (cinsiyet, meslek yas, 6grenim durumu,

memleket vb.) ve anket formundaki sorulara verdikleri yanitlarla sinirlidir.



1.7. ARASTIRMANIN VARSAYIMLARI

Calismada yiyecek icecek sektoriindeki cografi isaret ve gastronomi turizmi ile
ilgili calismalar incelenerek yapilan arastirmalarin onerileri ve sektordeki eksiklikler
goz Oniinde bulundurularak bir saha c¢alisma yapilmasi uygun goriilmiistiir. Bu
calismada bulgularin degerlendirilmesi agisindan anket teknigi ¢alismasinin uygun
oldugu goriilmekte olup konu ile ilgili varsayimlar ilizerinden calisma cergevesi

sekillendirilmistir.
Arastirmanin varsayimlart asagida siralandigi gibi olusturulmustur;

* Arastirmaya veri toplamak amaciyla secilen 6rneklem, arastirma evrenini

temsil etmektedir.

* Arastirmaya veri toplamak icin kullanmilan Ol¢ek, katilimcilarin rahatlikla

anlayabilecekleri sekilde ifadeler icermektedir.

o Isparta’da arastirmaya katilan katilimecilarin anket sorularma verdikleri

bilgiler dogru olarak kabul edilmistir.

1.8. ARASTIRMANIN TANIMLARI

Gastronomi: Antik Yunan’dan gelen “mide” anlami olarak tanimlanan
“gastros” ve “kural" anlaminda kullanilan “nomos” kelimeleri birlesiminden olusan
bir isimdir. “Gastro” agizdan baglar ve biitlin sindirim sistemiyle alakalidir. “Nomos”
ise diizenleme, kural, yasa gibi anlamlara gelmektedir. Bununla birlikte gastronomi
yeme i¢cmeyle alakali biitiin pratikleri ve kurallar1 ifade etmektedir (Scarpato, 2002;
Balli, 2016: 7).

Gastronomi Turizmi: Destinasyonlarin yiyecek ve iceceklerini kesfetmek,
bunlardan keyif almak ve ozgiin ve hatirlanabilir gastronomi deneyimleri yasamak
icin yapilan seyahatler” seklinde ifade edilmistir (Kyriakaki, Zagkotsi and Trihas,
2013: 2).

Mutfak Turizmi: “Birincil ve ikincil yiyecek igecek isletmeleri, yiyecek
etkinliklerini ve festivallerini ziyaret etmek, yiyecekleri ile iinlenmis bilinen

bolgelerdeki veya {ilkelerdeki restoranlarda ve konaklama isletmelerinde iiretilen



yiyecekleri tadimlamak ve tanima amaciyla yapilan seyahatler” olarak tanimlanabilir

(Hall and Mitchell, 2000).

Cografi isaret: Cografi isaret kavraminin genel tanimi i¢in belirgin bir 6zelligi
olan, linli ya da farkli 6zellikleri bakimindan belli bir alan, bolge, yore veya iilke ile
0zdeslemekte olan ile o bolgelerle 6zdeslesmis {irlinleri ifade eden isaretler olarak

tanimlanabilmektedir (Dogan, 2015: 63).



IKiNCi BOLUM

2. KAVRAMSAL CERCEVE

Aragtirmanin bu boliimiinde; oncelikle yerellik ve yerel halk kavramina, yerel
halk alg1 ve tutum iliskisine, yerel halk ve turizm Iliskisine cografi isaretlerin
tarihgesine, cografi isaret tiirlerine, cografi isaretli liriinlerin kalkinmadaki énemine
ve cografi isaretli gida iriinlerine iliskin kavramlara, yer verilmistir. Boliimiin
devaminda gastronomi, gastronomi turizmi, gastronomi turizmi ve ydresel mutfak
iligkisi, gastronomi turizmi ve cografi isaretli gida {triinleri iliskisi ile 1ilgili
kavramlara, yer verilmistir. Bolimiin sonunda konu ile ilgili alan yazmn

aragtirmalarina yer verilmistir.

2.1. YEREL HALK KAVRAMI VE TURIZM iLiSKiSi

Arastirmanin bu boliimiinde, yerellik, yerel halk kavraminin tanimi ve algi,

tutum ve yerel halk ile turizm iligkisi incelenmistir.

2.1.1. Yerellik ve Yerel Halk Kavram

Yerellik kelimesi igerik olarak incelendiginde birgok unsuru biinyesinde
barindirmaktadir. Bu unsurlar arasinda bolgenin kimligi, ¢cekim merkezlerine ait
somut ve somut olmayan Ozellikleri agiklayan, aktaran bir ifade olarak ortaya
cikmaktadir. Bir yere, bolgeye veya alana dair tarihsel, sosyal, ekonomik ve kiiltiirel
yonden iliskili olan ve imaji etkileyen bir terimdir (Yildiz, 2015: 15-16). Yerel
terimi, Tirk Dil Kuruma sozliiginde “yéresel, simwrli bir yerle ilgili olan, lokal,
tasinamayan, baska yere gotiiriilemeyen, yurt iginde yapilan veya bir yurdun kendine
ozgii niteliklerini tastyan, bir yerin ilk sakini olan, oturdugu yerde dogup biiyiiyen,
atalart da orada yagsamis olan” anlamlarini tagimaktadir (www.tdk.gov.tr, 2020).
Yerel halk terimine bakildiginda ise; belirli bir yerde, bolgede ya da alanda
yasamlarimi siirdiiren, ortak bir kiiltlirii paylasan insanlarin olusturdugu topluluk

olarak agiklanabilmektedir (Sentiirk, 2019).


http://www.tdk.gov.tr/

Alan yazinda “yerel” terimi bir¢ok farkli tanimlamalarda bulunulmustur ve bu
sebeple de tek bir tantmlamanin oldugunu s6ylemek miimkiin olmamaktadir (Yildiz,
2015: 3-24). Bir ¢ekim merkezine tiikketim giidiisiiyle ziyarette bulunan turistin yerel

halkin kiiltiirii ile dogrudan veya dolayli olarak etkilesimde bulunabilmektedir.

2.1.2. Yerel Halk Algi ve Tutum

Bireylerin davranislart1 ve bu davraniglarinin altinda yer alan 6grenmelerin
kokeni, ¢esitli bilgi bicimlerinin algi, tutum ve davranislara niifuz etmesindeki
gorevi, sosyal bilimler basta olmak {izere diger bilim dallarina da aragtirmalarda

altyap1 hazirlamaktadir (Kinaci, 2011: 37).

Algi terimi “herhangi bir durum, simge, olay, nesne ve bir¢ok etkenin, bireyin
bes duyusuyla ve hisleriyle fikri yapisinda belirlenerek, ortaya ¢ikarilarak,
anlamlagtirilmasi, agiklanmasi, tanimlamalar konulmasi, yoruma dokiilmesi” olarak
ifade edilmektedir (Usal ve Kusluvan, 2002: 40). Ciinkii algilama evresinde;
bireylere 0zgii deger yargisi, iginde bulunduklar1 kiiltiirel yasayis tarzi, iginde
bulundugu yasant1 ile ilgili idealleri, istek ve ihtiyaclari, bilgi birikimleri, duygu ve
diisiinceleri, tecriibeleri, hem biyolojik hem de fiziksel nitelikleri gibi faktdrlerin
etkisi altinda kalmaktadir (Eren, 2010: 70). Algi teriminin yaninda bir de tutum
terimi yer almaktadir. Tutum “bir bireye 6zgii ve bireyin herhangi bir seye dair
duygu, goriis ve hareketlerini diizgiin bir sekilde yaptiran bir yonelimdir”
(Kagitcibasi, 2010: 110). Bireylerin hem giiniimiiz hem de gelecekteki davranislarina
etki etmesi bakimindan 6nemli bir rolii olan tutum teriminin belli bash 6zellikleri

arasinda mevcut olanlar asagidaki gibi siralanabilmektedir (Pehlivan, 2010: 753):
*  Tutumlar 6grenilebilmektedir.
*  Tutumlar pekistirilebilmektedir.
» Tutumlar taklit edilebilmektedir.

Yerel halk turizm sektoriinden gelecek olan kaynak igin igerisinde bulundugu
orf, adet, gelenek ve gorenekleri yani yasadigi kiiltiire sahip ¢ikmazsa gelecek
nesillere aktarilamadan ortadan kaybolmasina neden olabilmektedir (Santos ve

Buzinde, 2007).
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Kiiltiirel siirdiirtilebilirligi saglayan yerel toplum, kiiltiiriinii turizmde etkin bir
sekilde yansitabildigi siirece basariyr yakalayabilmeleri s6z konusu olabilmektedir
(Pekersen, Giines ve Sel¢uk 2019). Ortaya konulan nedenlerle yerel halkin turizm ve
kiltlirel miraslar konusunda bilingli davranmasi ve kaybolmaya yliz tutan degerleri
ortaya c¢ikarmasi, korumast ve sekillendirerek sonraki kusaklara aktarmasi

gerekmektedir.

2.1.3. Yerel Halk ve Turizm iliskisi

Diinyadaki gelisimler arasinda en ¢ok etkilenen sektorler arasinda yer alan
turizm, hem g¢ekim merkezleri hem de iilkeler i¢cin dnemli bir ekonomik kaynaktir.
Ekonomik kaynak saglamasiyla birlikte kiiltiirel, sosyal ve cevresel kaynaklar1 da
icerisinde bulunduran turizm, dikkatli planlanmasi gereken bir konudur. Onceden
plani olusturulmamis turizm, maddi ve manevi beklentisi olan yerel halkin tehlike
altinda kalmasina ve kayiplara ugramasina neden olabilir. Turizmin etkili olacak
sekilde uygulanmasi i¢in yerel halk ile hareket edilmesi gerekmektedir (Tiirker-
Ozaltin ve Tiirker, 2014: 81). Yerel halkin turizm olgusuna bakis acis1 ve tutumlari
bolgeye gelen ziyaretcilere olan hareketleri ile dogru orantili olabilmektedir
(Andriotis ve Vaughan, 2003: 173). Ziyaret¢i ve yerel halk arasindaki etkilesim
negatif ya da pozitif neticeler ortaya gikarabilmektedir (Celikkanat, 2015: 29).
Ziyaretgiler genel olarak iilke veya ¢ekim merkezinin kiiltlir yapisina gore tercihlerde
bulunmaktadir. Ayrica turizm igletmelerin biiyiik bir cogunlugunda bolgede dogmus,
yetismis ve ikamet eden calisanlarin olduklar1 goriilmektedir. Bu sebeple de o
kiiltiiri yansitacak sekilde diisiinceleri, davraniglart ve tutumlari1 olabilmektedir
(Avcikurt, 2007: 75-76). Yerel halki turizm faaliyetindeki siireglerde bulunmasini
saglamak, onlarin tavsiye ve goriislerini almak, fikir etkilesimlerinde bulunmak ve
sonraki siireclerde olusacak turizm etkinliklerindeki diislincelerini almak; yerel halk
lizerinde aidiyet hissi olusturacaktir ve kendilerini turizmin bir parcasi olarak
gorebilmeleri bakimindan siire¢ igerisinde olmalar1 énem arz etmektedir (Aas,
Ladkin ve Fletcher, 2005). Turizmin hedefinde devamliligin saglanmasi1 6n planda
ise, turizmin gelisimindeki tiim asamalarda yorede yasayan toplumun rizasinin

olmas1 dogrultusunda devamlilik saglanabilecektir (Avcikurt, 2007).
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2.2. COGRAFI ISARET KAVRAMI

19. yiizyil ile beraber ulagim ve iletisim aglarinda yapilan yenilikler ve
gelismelerle toplumlar arasi etkilesim ciddi oranda artmistir. Bu gelismelerle beraber
ticaret kiiresel bir boyut kazanmistir. Ticaretin bu denli gelismesi pazardaki iilke ve
iriin sayisin1 da arttirmistir. Bu nedenle pazarda ciddi bir rekabet miicadelesi
olugsmustur. Bu gelismelerin {izerine uluslararasi pazarda daha fazla kar elde etmek
isteyen ireticilerin adil olmayan rekabet sorunu ortaya ¢ikmistir. Giiniimiizde de
bircok kez karsilasilan ve ekonomimizde bir problem olan “piyasaya siiriilen tiriinler
ile tiiketicilerin yanlis yonlendirilmesi ve iireticilerin bu siiregten zarar gérmesi” bu

konudaki koruma ¢aligmalarini hizlandirmistir (Sentiirk, 2011: 27).

Cografi Isaretler, sinirlart belli bir alana 6zgii olup; o alandan kaynaklanan ve
benzerlerine tercih edilecek oOzellikleri bulunan {iriinleri tanimlayan kavramdir

(Pektas-Eroglu, Kahraman, Alkan, 2018: 65).

Cografi isaret; geleneksel iiriin ve eserlerin korunmasi, fayda saglanmasi ve
bu iiriin ve eserlerin ait oldugu bolgedeki yore halkinin bu triinlerden sagladigi
ekonomik olanaklardan yararlanmasi i¢in bir ihtiya¢ olarak kabul gérmiis ve
kullanilmaya baglanmistir (Kan ve Giilgubuk, 2008). Ayrica yoresel mutfak
konusunda yemeklerin hazirlanma bigimleri yorenin aliskanliklarin1 ve hazirlama
sekillerini yansittyor olmasma karsilik unutulma sonucu ile karsilagsma

egilimindedir (Comert ve Alabacak, 2019: 2126).

Cografi Isaret tescili alan {iriiniin iiretim sekli ve kalite standardinin
korunmasi ve tiiketicinin beklentilerini kalite agisindan garanti etmesi tiiketicinin

kandirilmasina engel olmaktadir (Soysal, Elmaci ve Dogru. 2010: 12).

Tuncay (2009)’1n goriisiine gore cografi isaretleme; bu tiir bolgesel iiriinlerin
belli bir bolge ile 6zdeslesmesi, bu bolgenin 6zellik ve karakterini tagimasi ayrica
tirtiniin igerik ve nitelik 6zelliklerini yalnizca ait oldugu bolgeden aldig1 i¢in o bolge

ile taninmasini miimkiin kilar.

Tirk Patent ve Marka Kurumu (2018) ise cografi isareti, esas olarak bir
bolgesel tirlin adi olarak tanimlamis ve ‘bu manada cografi isaret linii, niteligi ve

diger 6zgiin ozellikleri bakimindan kokeni olan alan, yore, bolge veya iilke ile

12



Ozdeslesmis trilinleri gosteren isarettir’ seklinde agiklamistir (Dogan, 2015: 58).
Isparta Halisi, Antep Baklavasi, Kayseri Pastirmasi, Yalva¢ Hamursuzu, Elazig
Visne Mermeri gibi iirlin ve malzemeler yetistigi, iiretildigi, imal edildigi yore ve

bolge adlarini tasiyan cografi isaretli liriinlere 6rnek olarak verilebilir.

Pazardaki taklit oranlarinin daha fazla ylikselmemesi adina iiriinlerin cografi
isaret korumasi altina alinmasi bu konudaki koruma c¢alismalarinin seyrini pozitif
yonde etkilemistir. Bu konudaki calismalar ile birlikte {iriiniin bir yore ile
0zdeslesmesini vurgulayarak, miisterinin {irliniin kalitesine giiven duymasi lireticinin

gelir diizeyini olumlu yonde etkilemesi hedeflenmektedir (Sentiirk, 2011: 27).

II. Diinya Savasi'ndan sonra insan hayatina verilen degerin artmasi ve refah
seviyelerinin yiikseltilme cabalari sanat, ticaret, bilim, politika gibi pek cok alanda
kendini gostermistir. Cografi isaret uygulamast da bu amagla ortaya konulmus
caligmalardan birisidir. Glinlimiizde cografi isaret uygulamasi diinyanin faklh
yerlerinde farkli sekillerde degerlendirilmesi ragmen siirdiirebilir kirsal kalkinma,
rekabet giicii, yerel tirlinlerin ticari listiinliigii gibi ortak hedefleri vardir (Sahin, 2019:

201).

Yoresel ve Bolgesel iiriin diye bilinen; ismi, kokii ve {inii yore ve bolgeye ait
bu otantik iirlin ve malzemelerin maddi ve manevi agidan haksiz rekabetten ve
imitasyonlarina karsi korunmasi amaciyla tim diinya tlkelerince belirli yasalarla
tescil edilerek koruma altina alinmaktadir (Tekelioglu, 2019: 50). Ulkeler kendi
hususi 6zelliklerine gore ¢esitli iirlinlerini cografi isaret ¢atis1 altina alabilmektedir.
Ayrica llkelerine ait iktisadi ve sosyo-Kkiiltiirel yapilarina bagli olarak bazi {iriin veya
iirlin gruplar1 daha fazla ¢ikabilmektedir. Kisaca Tiirkiye de tarim triinleri ile birlikte
yemekleri agir basarken Japonya da tarim iirlinleri agir basmaktadir. AB iilkelerinde
ise alkollii igecekler ve peynirler basta olmak tizere islenmis gidalara daha ¢ok ilgi

gosterilmektedir (Sahin, 2019:201).

Yapilan bir ¢calismada Cografi isaretler icin slogan olarak “Yerelligin Diinya
ile Bulusmas1” climlesi kullanilmis ve “Ydresel - bolgesel iirlin veya otantik olan
iirlinlerin korunup bozulmadan gelecek nesillere ulastirilmasi i¢in uygulanan kanuni

tedbirler” olarak tantmlanmistir (Sahin, 2013: 23).
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Bu baglamda cografi isaret kavraminin ilk olarak nasil meydana geldigi net
olarak bilinmemekle birlikte, ilk olarak Ingiltere ve Orta Avrupa’daki dokumacilar
tarafindan TUriinlerin 6zelligi iizerinde etkisi olan cografyayr belirtmek igin
kullanildig1 diistiniilmektedir. Koloniler arasinda gerceklesen baharat benzeri
yabancil iirlin ticareti de iiriinler ile iirtinlerin cografi menge arasindaki iliskiyi ortaya
koymustur. Boylece mensei belli ve cografi yorelere isaret eden tiriinlerin ticaretine

baslanmistir (Oraman, 2015: 79).

20 Mart 1883’te imzalanan Paris Sozlesmesi mense adlari ve cografi
isaretlerin koruma altina alinmasi i¢in diizenlenmis ilk uluslararasi sozlesmedir
(lloglu, 2014: 29). Sézlesme ilk diizenlendiginde 11 iilke tarafindan imzalanmus,
daha sonra bu say1 1 Ocak 2006 senesinde 169 iilkeye ulagmistir (Demirer, 2010:
69-70). Bahsi gecen sozlesme degisik iilkelerin sinai miilkiyet haklariyla alakali
yasal dilizenlemeleri birbirine uyumlu hale getirip kiiresel hukuki bir ortam
olusturmak amaciyla yapilmistir. Paris’teki bu sézlesme yapilmadan 6nce, bir kisi
bir lriiniinii korumak i¢in kendi iilkesinde bagvurdugu yaptifinda bu iirlin veya
bulusunu korumak i¢in diger iilkelere bagvuru yapamiyordu. Bir kisi veya kurumun
tek basvuru ile hem kendi tilkesine hem de tiim iiye devletlere iiriiniinii koruma i¢in
basvurabilmesi, Paris sézlesmesi ile olanakli hale getirilmistir (Gokovali, 2007;
Oraman, 2015). Orijinal Paris sozlesmesinde cografi isaretlerin imitasyon ve
yaniltic1 olarak kullanilmasini engel olan maddeler bulunmaktadir, ancak engel
maddeler yanlis ticaret unvani kullanildigi durumlarda gecerli olmaktadir. Paris
Sozlesmesi’nin cografi isaretli iiriinleri koruma i¢in yeterli olmamasi nedeniyle
1891°de imza altina alinan Madrid Anlagsmasi’nda, cografi isaretlere iligskin bir birlik
olusturularak giivence altina alinmistir (Gokovali, 2007). Paris S6zlesmesi’ne bir¢ok
iilkenin iiye olmasi nedeniyle niceliksel olarak uluslararasi boyutta koruma da
artmaktadir. Paris Sozlesmesi’nin cografi isaretler bakimindan asil Onemi,

kendisinden sonraki sozlesmeler i¢in 6rnek teskil etmesidir (Dogan, 2015: 61).

14 Nisan 1891°de diizenlenen Madrid Anlasmasi, sadece cografi isaretleri
kapsayan ilk uluslararasi sozlesme Ozelligi tasimaktadir (TPMK, 2015: 11).
Sozlesme metninde cografi isaret kavrami yerine kaynak isareti kavrami
kullanilmistir (Altiner, 2017: 49). Madrid S6zlesmesi’nin Paris S6zlesmesi’nden

ayrildig1 nokta, aldatict mahreg isaretlerinin kullanimini da yasaklamasidir ve daha
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kapsamlidir (Giindogdu, 2006: 38). Bununla birlikte her iki anlasmaya gore de
cografi isaret korumasi temelde bulundugu iilkenin hukuk sistemine baglidir. Sonug
olarak Paris Sozlesmesi’nin yetersizliginden ortaya ¢ikan Madrid Sozlesmesi de

cografi isaretli tirtinleri korumada yeterli olamamustir (Gokovali, 2007; Coskun, 2001:
28-30).

Lizbon anlagsmast 1958 yilinda sadece mense adlarina iliskin koruma
hususundaki maddelerden olusmaktadir. Bu anlasma ile mense ad1 tanimui ilk kez bir
uluslararasi1 sozlesmede yapilmistir (TPMK, 2015: 12). 1958’de mensge ispatinin
saglanmas1 ve milletlerarast miiracaatlarin olanakli hale getirilmesi i¢in Lizbon
Anlasmasi yapilarak Avrupa iilkeleri tarafindan kapsam kesin ¢izgilerle belirlenmis
ve 17 tiye tilke “cografi isaretler” adi iizerinde kararlar1 onaylayip kabul ederek
baslangi¢ olarak 170 iriin cografi isaretli liriin kapsami altina alinmistir. Bu
sOzlesmeyi imzalayan llkeler 15 Ekim 2000 tarihinde 160 olmus ve dolayisiyla
kiiresel bir nitelik kazanmistir (Sahin, 2013). Ayrica Lizbon Anlagmasi’yla 1966
yilinda yiirtirliige giren Lizbon Sistemi mevcuttur. Bugiin diinyadaki fikri ve sinai
miilkiyet haklari, organizasyonunun Uluslararas1 Biirosu kanaliyla yonetilerek fikri
ve smai miilkiyet haklar1 korunmaktadir. Sistem cografi isaretlere, Lizbon Birligi
iiyesi lilkelerden birine yapilan bagvuruyla ayni anda koruma imkan1 saglamaktadir.
Lizbon Anlagmasi’na gore bir cografi isaretin, milletlerarasi diizeyde korunabilmesi
icin Oncelikle cografi isaretin kaynagi olan iilkede koruma altina alinmasi gereklidir.
Bu saglandiktan sonra da cografi isaretin milletleraras1 diizeyde (yani iiye iilkelerde)
korunabilmesi amaciyla diinya ve fikri ve sinai miilkiyet haklari organizasyonuna
bagvurulmaktadir. Bu organizasyon da yapilan basvuruyu Lizbon Anlagmasi’na iiye
olmus iilkelere yayinlayarak bildirmektedir. Uye iilkeler yaymlanan bu bagvurudaki
cografi isarete bir yil i¢inde itiraz etmezlerse cografi isaret bu lilkelerde korunma
altina alinmaktadir (Gékovali, 2007). Bu sozlesme, Paris ve Madrid S6zlesmesi’ndeki

mahreg isaret korumasinmi daha da arttirmistir (Coskun, 2001: 31-33).

Lizbon Anlasmasi (1958)’na gore cografi isaret; bir yore, bolge veya iilke
kaynakli olan bir iriinii tarif etmek i¢in kullanilan, {iriin kalite ve niteliklerinin
tamamen ya da temelde dogal ve beserl etmenleri de iceren cografi alandan
kaynaklandigin1 belirten bir ydrenin, bolgenin veya iilkenin cografi adi olarak

tanimlanmistir (Yal¢in, 2019: 5).
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Lizbon S6zlesmesi’nin 6nem teskil eden bir eksikligi, s6zlesmedeki mense ad1
taniminda yer alan Ozelliklerin karisik ve zor olmasi sebebiyle, bu ozellikleri

saglayamayan biiyiik tlkelerin sézlesmeye katilmasinin zorlasmasidir (Demirer,
2010: 71).

Cografi isaret TRIPS Anlasmasi’nda, “Belirtilen malin kalite, iin veya diger
ozgiin ozelliklerinin cografi kaynagina yiiklenebilecegi, iiye olan bir iilkeye dahil
alan, yore ya da bolgeden kaynaklandigini belirten isaret” olarak tamimlanmistir

(Akin, 2013: 68).

Cok yonlii bir ticaret diizeni kurmayi hedefleyen anlagma, 15 Nisan 1994
yilinda Marakes’te imzalanmistir. Cografi isaretlerle ilgili son anlasma oldugu ig¢in,
diger yonetmeliklere gore uygulanabilirlik agisindan tiim diinyaya ulagsmayi amag
edinmistir. Anlasma; cografi isaret, liriin ile cografi mense arasinda bulunmasi

gereken agagidaki iki onemli maddede bahsedilmektedir (Coskun, 2001: 53-55);
a. Uriin, anlasmaya iiye iilkelerde ortaya ¢ikmis olmalidir,

b. Uriiniin niteligi, bilinirligi veya diger énemli 6zellikleri cografi menseine

yoneltilebilir olmalidir.

Ticaretle iliskili Fikri Miilkiyet Haklar1 (TRIPS) Anlasmasi, fikri ve sinai
haklara iliskin en kapsamli diizenlemelerden biri olarak kabul edilmektedir (Ozgiir,
2011: 119). TRIPS Anlasmas1 uluslararasi anlasmalar arasinda sonuncusudur. Bu
anlagsmanin iiye sayist daha fazla oldugu icin cografi isaret korumasi daha biiylik
Kitlelere ve genis sahalara ulasabilmektedir (Gokovali, 2007: 146; Bagirlar, 2015:
38).

1947 yilinda, II. Diinya Savasi sonrasi uluslararasi ticaretin serbestlestirilmesi,
tilkeler aras1 ekonomik iligkilerin gii¢clendirilmesi ve bu iligkilere diizenli bir isleyis
kazandirilmasi amaciyla Birlesmis Milletler (BM) iiyesi iilkeler tarafindan, Diinya
Ticaret Orgiitiiniin kurucu anlagmasi olan Giimriik Tarifeleri ve Ticaret Genel
Anlagmast (GATT) imzalanmistir. GATT, 1995 yili Ocak ay1 sonrasinda Diinya
Ticaret Orgiitii (DTO) olarak adlandirilmistir (Ozgiir, 2011: 118).

Cografi isaret kavrami Diinya Ticaret Orgiitii tarafindan da tanimlanmaktadur.

Orgiit tarafindan 1 Ocak 1995°de vyiiriirliige konulan ticaretle ilgili Fikri Miilkiyet
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Haklar1 Sozlesmesi’ne gore cografi isaret, 6zel ve ayri bir fikri miilkiyet hakki olup
149 iilke tarafindan bu 6zel fikri miilkiyet hakki agikca belirtilerek tanimlanmaktadir.
S6z konusu sozlesmenin 22, 23, 24. maddeleri mense isimlerinin koruma altina
alinmas1 ve uluslararasi tescilini kapsamaktadir. 22. maddede cografi isaret kavramau,
“belirli bir kaliteye, line veya diger karakteristik 6zelliklere (sunum, sekil vb.) sahip
herhangi bir {ilkedeki bir bolge, yoreye veya alana has olan bir {iriinii tanitmak i¢in

belirtilen isaret ” seklinde agiklanmaktadir (Yenipinar, Kosker ve Karacaoglu, 2014).
2.3. COGRAFI ISARETLERIN TURLERI

6769 Sinai Miilkiyet Kanunu’nun 34. maddesinde cografi isaret; “Belirli bir
niteligi, inli veya sahip oldugu diger 6zellikleri bakimindan ait oldugu ydre, alan,
bolge veya iilke ile 6zdeslesmis iiriinii gdsteren isaret” olarak tanimlanmistir. Isaret
aliacak iriinler mense adi veya mahrec isareti kategorisiyle tescil edilmektedir.
Gidadan el sanatlarina, tarimdan sanayi {iriinlerine kadar her konuda cografi isaret
tescili almabilmektedir (TPE, 2017). Cografi isaretleme piyasada olusan haksiz
rekabete karsi yoresel iiriinleri ve iiretim yontemlerinin korunmasini saglamaktadir
(Caliskan ve Kog, 2012: 199). Tiiketicilerin yeterli gida bilgisi ve ilgisi olmadigi i¢in
bilgi 6nemli bir duruma gelmektedir. Tiiketicilerin cografi kaynak, iiretim ve
yonetimi gibi bazi {iriin 6zelliklerini bilmesi veya fark etmesi miimkiin olamamakta
veya fark edilememektedir. Ancak ftrtinlerdeki etiket ve logo gibi bilgiler tiiketici
tarafindan goriiliip 6grenilebilmektedir (Cosmina, Gianluigi, Francesso and Stefania,
2016).

2.3.1. Cografi Isaret Korunmasi1 (Mahrec)

AB iilkelerinde cografi isaret korumasi “Protected Geopraphical Indication”
(PGI) adiyla bilinmekte ve etiketlenmektedir (YUCITA, 2017).

lloglu (2014) yaptigi tamimlamada, belirtilen ydredeki tescili verilmis
hammadde ve lretim siireglerine sadik olunmasi gerekmektedir. Cografi alanlar
belirli bir yore, ililke veya bolgedeki belli ozellikleri, iinii veya diger 06zgiin
Ozellikleri acisindan bu yore, bolge veya iilke ile 6zdeslesen, iiretilmesi, islenmesi
ve diger islemlerinden en az biri bu cografi alanin sinirlari iginde olan iirtinler mahreg

isareti olarak tanmimlanmaktadir (TPE, 2017; Asan, 2016: 14; Avsar, 2016: 38).
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Mahreg isaretlerinin yiyecek-igecek isletmelerinde yer almasi, tescilli diriinlerin
tanitilarak pazarlanmasinin saglanmasi il, bolge ya da ydrenin kalkinmasi i¢in

onemlidir (Yazicioglu, Isin, ve Yalgin. 2019: 862) (Sekil 1).

Sekil 1: Mahreg Isareti Logo
Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2021.

Cografi isaretleme Tiirkiye’de en fazla mahre¢ kategorisinde yapilmaktadir. Bu
kategoride tescil alan iirlinlere 6rnek olarak Antep baklavasi, Yalva¢ Hamursuzu,

Antakya Kiinefesi, Isparta Kabune Pilavi 6rnek verilebilir (TPMK, 2020).

2.3.2. Uriiniin Koken Adinin Korunmasi (Mense)

AB iilkelerinde koken adinin korunmasi PDO (Protected Designation of
Origin) adiyla bilinmekte ve etiketlenmektedir (YUCITA, 2017).

“Cografi simwrlari belirlenmis bir yore, bolge veya istisnai durumlarda
tilkeden kaynaklanan, tiim veya esas ozelliklerini bu cografi alana ozgii dogal ve
beseri unsurlardan alan, iiretimi, islenmesi ve diger islemlerin tiimii bu cografi

alamin simirlart i¢inde gergeklesen tiriinleri tamimlayan adlar menge adidir” (TPE,

2017; Asan, 2016: 14; Avsar, 2016: 38) (Sekil 2).
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Sekil 2: Mense Adi Logo

Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2021.

Menge adi dahilindeki iiriinler ile bulunduklar1 cografi alan arasinda giiclii bir
bag bulunmakta ve bu liriinler bazi istisnai durumlar disinda diger cografi alanlarda
iiretilememektedir. Ornegin Aydm incirinin Tiirkiye’de yetisen diger incirlerden
ayrilmasinin nedeni, denizden gelen nemli riizgarlarin bu incirleri iri ve ince kabuklu

hale getirmesidir (Boran, 2017a: 9).

Bir yore isminin bir cografi isaret bildirmesi i¢in Oncelikle {iriin ile sz
konusu yore arasinda bir iliskinin bulunmas1 gerekmektedir. Bu iligki, iirlinlin ayirt
edici oOzellikleri arasinda fark edilecektir. Bir iirliniin cografi isaret korumasina
aliabilmesi i¢in, o {irliniin ortaya ¢iktigi cografi alan ile iliskisi nedeniyle,
tiiketiciler tarafindan benzerlerine tercih ediliyor olma zorunlulugu bulunmaktadir
(lloglu, 2014: 8). Ornegin iiriin yalnizca karakteristik niteligi nedeniyle iinlenmis
ise, bu iin ile cografi alan arasinda bir iliski bulunma zorunlulugu vardir. Uriin-
koken arasindaki bag mense adlarda mahreg isaretlere kiyasla daha katidir (Tepe,
2008: 14).

2.3.3. Geleneksel Uriiniin Ad1

Avrupa’da “Geleneksel Ozellik Garantisi” (Traditional Speciality Guaranteed/
TSG) olarak bilinen kategori, belirli bir bolgeyi kisitlamamakta, konu olan iiriiniin
geleneksel {iiretim yontemlerini ve flretimde kullanilan malzemeleri korumayi
hedeflemektedir (YUCITA, 2017). Cografi Isaretler Dairesinin gdrev alaninda
bulunan “geleneksel iiriin ad1” korumasi, Tiirkiye’de ise ilk kez 6769 sayil1 Kanun ile

saglanmaya baslamistir (Ilicali, 2019: 117) (Sekil 3).
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Sekil 3: Tescilli Geleneksel Uriin Adi Logo
Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2021.

“Mense adi veya mahreg isareti kapsamina girmeyen ve ilgili piyasada bir
triinii tarif etmek icin geleneksel olarak en az otuz yil siireyle kullanildig
kanmitlanan adlar, asagidaki sartlardan en az birini saglamas: hdlinde geleneksel

tirtin adr” olarak tamimlanmaktadr” (TPE, 2017).

Geleneksel iiriin ad1; “geleneksel tiretim yontemleri veya isleme yontemleriyle
ortaya ¢itkmis olmasi ve iiretiminde geleneksel malzemelerden veya hammaddelerden
yararlamilmas: gerekmektedir.” Tanimdan anlasildig: lizere, “cografi isaretin” belirli
bir cografi alan ile bag1 varken “geleneksel {iriin ad1” i¢in benzer bir bag s6z konusu
olmaya bilmemektedir (Ilicali, 2019: 117). Tiirk Patent ve Marka Kurumu’nun 2019
yil1 bilgilere gore geleneksel iiriinlerimizden; Ezogelin Corbasi, Osmanli Serbeti ve
Tiirk Lokumu i¢in bagvuru yapilmistir. Ezogelin Corbasi’nin 10 Eylil 2020°de
tescil islemleri tamamlanmis ve Tiirk Patent ve Marka Kurumu tarafindan cografi

isaret alarak, Gaziantep Oguzeli adina tescillenmistir (www.trt.haber.com, 2021).

2.3.3.1. Geleneksel Uriinler

Farklilastirilmis gidalar son donemlerde tiiketiciler tarafindan yogun bir sekilde
tercih edilmeye baslanmstir. Uriinlerin cografi nitelikleri tiiketici agisindan giiven ve
kaliteyi animsatmasi a¢isindan, farklilagan tiiketim aliskanliklari ile beraber deger
gormeye baglamistir. Tiiketici satin aldig1 gidalarda sadece kaliteyi beklememektedir.
Kendi kiiltiiriinii koruma istegi ve geleneksel {iriiniin ge¢misten bugiine aktarilan
yontemlerle islenmesini daha ilgi ¢ekici ve degerli bularak, kendi kiiltliir mirasina

sahip ¢ikmaktadir (Tregear, 2001: 6).

20


http://www.trt.haber.com/

Avrupa Birligi 2082/92 sayili yonetmeligi ile geleneksel tarim veya gida
tirtinlerini; “geleneksel hammaddeler kullanilarak iiretilen veya geleneksel metotlar
ile karakterize edilen veya bir tiretim yontemi ve/veya bir igleme yontemi ile ve/veya
geleneksel iiretim metodunu yansitan isleme yontemi ile karakterize edilen iiriinler”
olarak tanimlamistir. Bagka bir calismada geleneksel iiriinler iiretimin siirecinde
hammaddeleri ile geleneksel bir karaktere sahip olan ve kullanilan geleneksel {iretim
yontemler ve bu ozellikleri sebebiyle farkli yorelerde iiretilen, benzer iirtinlerden

farklilasan tirtinler seklinde tanimlanmistir (Kusat, 2012: 263).

Menge adi ya da mahreg isareti dahilinde olmayan, pazarda minimum 30 y1l
geleneksel olarak kullanilmis olan isimlerin, geleneksel iiriin adi1 olarak
degerlendirilebilmesi i¢in su kosullardan en az birini saglamasi gerekmektedir (TPE,

2017);
* Geleneksel tiretim,
+ Isleme veya geleneksel bilesimden kaynaklanmal,
* Geleneksel hammadde veya malzemeden {iretilmis olmalidir.

Geleneksel iirlin isimleri ile cografi isaretler arasindaki fark, geleneksel
tirtinlerin belli bir cografi alan ile bagdastirilmamasidir. Tiirkiye’de geleneksel iiriin
adlari, 2017 senesinde gerekli degisiklikler yapilincaya kadar mahreg isareti olarak
tescil edilmistir. AB’de ise geleneksel iirlin adlari, mahre¢ isareti ve mense adi

kapsami1 disindadir (Keskin, 2017: 117-126).

Cografi isaret kavrami tiiketicilerin aklina ¢ogunlukla tarim iiriinlerini
getirmektedir ancak cografi isaretler tarim Uriinleriyle sinirli degildir. Tiiketiciler
Isvigre saati, Japon arabasi ve Fransiz parfiimii gibi ¢esitli iiriinleri de cografi isaret

olarak gormektedirler (Gokovali, 2007: 143).

Cografi isaret; Urliniin niteligi, geleneksel iiretim yontemi ve cografi alan
arasindaki siki iligkiyi temsil etmektedir (TPE, 2017). Sahin (2017: 59)’e gore
cografi isaretlerin verdigi ana mesaj; “Kiiciikk topluluklarin ortak bir iilke igin
cabasidir, bir iilkiidir, idealdir”. Dogal kosullarin degerlendirilmesiyle hem o
bolgede yasayan insanlarin hem de diger toplumlarin fayda saglayabilecegi 6zelliklerin

kazandirilmasi insan faktoriiniin 6nemini gostermektedir (Tregear, 2001:3-5):
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*  Yaraticilik

* Farkli Tarihi Gegmis

* Degisik Kiiltiirler

+ Tlgi ve Merak

* Calisma Sartlarindaki Degisiklik
+ Emek

Yukaridaki maddeler, driiniin iretildigi yore ile {inlenmesinde etkili
olmaktadir. Geleneksel tiriinler giiniimiizde bir¢cok alanda incelenmeye baslanmistir.
Kiiltiir mirasinin aktarilmasina destek olmasi ve miisterinin satin alma inisiyatifini
pozitif yonde etkilemesi bu iiriinlerin sosyo-kiiltiirel tarafin1 gostermektedir
(Marescotti, 2003:5). Sosyal, ekonomik ve kiiltiirel bakimdan bir¢ok fayda getiren
bu uygulamalarin siirdiiriilmesi {retimde kullanilan kaynaklarin kontrollii

kullanilmas: ve tiiketicilerin bu {irlinleri talep etmesine baghidir (Tregear, 2001: 3-5).

Cografi isaretin s6z konusu olabilmesi i¢in ortada hem ticareti yapilabilen bir
iiriin olmali hem de bu iiriin geleneksel ve yoresel bir 6zellige sahip olmalidir
(lloglu, 2014: 5). Bununla birlikte sahip oldugu bu o6zellikle diger iiriinlerden
ayrilabilmelidir. KHK md. 1'e gore bir tirliniin cografi isaret alabilmesi ancak dogal,
tarim, sanayi, el sanatlar1 Uriinleri ve madenlerden birine dahil olmasiyla

miimkiindiir (Tepe, 2008: 9; Oraman, 2015: 76-78).

Bir iiriinlin cografi isaret olabilmesi i¢in s6z konusu {iriiniin, belirli bir cografi
alanin dogal ve beseri 6geleri ile meydana gelmis olmas1 gerekmektedir. Bununla
birlikte iriinii diger iriinlerden ayiran O6zellikleri ile cografya arasinda bir iligki
bulunmali, iirlin bu cografi alanda iiretilmis, islenmis veya {iriine uygulanan cesitli

islemlerden en az biri burada gerceklesmis olmalidir (Goksen, 2016: 22).

Bir iiriinde, bu iiriinii diger cografi alanlarda iiretilen iriinlerden ayiran bir
ozelligin bulunmas1 ve s6z konusu 6zelligin cografi alanin toprak, iklim ve beseri
unsurlar1 nedeniyle ortaya ¢iktiginin bilimsel olarak kanitlanabilmesi, iirlinlin cografi
isaret alip alamayacaginin belirlenmesinde dnem teskil etmektedir. Bununla birlikte

irtiniin ayirt edici bir 6zellige sahip olup olmadiginin denetlenebilmesi i¢in, hem
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liretim asamasinda hem de iiretimden sonra isleyen tarafsiz bir diizenegin bulunmasi

gerekmektedir (Asan, 2016: 15).

Cografi isaret tescili alan triinlerin yurt dis1 ve yurt i¢i piyasalarda verdikleri
giivenilir bilgiler iilkenin ve bolgenin ekonomisine dogrudan katki vermektedir.
Cografi isaret uygulamasiyla kazanilacak avantajlar asagidaki gibidir (Kan,
Giilgubuk ve Kiigiikgongar, 2012):

+ Kigiik ve orta Olcekli isletmelerin pazarda ayakta kalmasi ve gelir

saglayabilecegi bir kap1 olarak goriilmektedir.

+ Ureticiyi esit bir rekabet icine sokmak ve o iiriiniin kalitesini,
giivenilirligini koruyarak tiiketici i¢in giiven olusturucu bir faktor haline

getirmek.

* Yorede iinlenmis iiriiniin reklamimi yaparak farkli tiretim sekilleriyle

pazardaki {iriin ¢esidini arttirmay saglamak.

+  Uriiniin {iretildigi bolgenin iiniinii arttirarak turizm gibi cesitli is kollarma

dolayli yoldan destek olmasi.

* Devletin destegiyle birlikte iireticilerin maliyetlerinin azalmasi tireticiler

arasinda gelir istikrar1 saglamasi bakimindan arag¢ olarak goriiliir.

Geneline bakildiginda cografi isaretler, yerel {irlinlerin ticarilesmesini
saglayarak bu bolgelerde ekonomik gelismeye katkida bulunmaktadir. Kirdan kente
gocli engellemekte ve yoresel yapisinin yozlagsmamasi, kiiltiirel degerlerin ve
geleneksel bilgilerin nesilden nesle aktarilarak kaliciliginin saglanmasi tlizerinde
onemli etkiye sahiptir. Bu anlamda cografi isaretlerin en ¢ok kazang sagladigi

tilkeler gelismekte olan tilkelerdir (Sentiirk, 2011: 41-59).

Rus votkas1 ve Isvigre saatleri 6rneklerinde goriildiigii gibi iiretildigi cografi
alan ile dogrudan baglanti kurulmasi, tiiketicilerin zihninde {irliniin dogru bir
bi¢imde kodlanarak digerlerinden ayirt edilmesini saglar. Bunun sonucunda
tilketiciler iirline daha fazla gliven duyduklari ve {irline gosterilen ragbet arttig1 i¢in

{iriin daha ¢ok satmaktadir (Ozsoy, 2015: 33).
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2.3.3.2. Geleneksel Uriinlerin Sektorii

Tirkiye, icinde bulundugu dogal cevre sartlari, beseri ve Kkiiltiirel yapisi
nedeniyle cografi isaret tescili alma konusunda potansiyeli yiiksek iilkelerden biridir
(Caliskan ve Kog, 2012: 18). Bircok bolgede o bolgenin adiyla iinlenmis ve o
bolgeye has bir iiriinii bulunmaktadir. Bu baglamda {ireticilerin cografi isaretler
konusunda bilgi yetersizligi, markalama ve ectiketleme konusundaki yetersizlik bir
sorun olarak ifade edilmektedir. Bu problemden dolayr miisterinin aklinda “cografi
isaretli Urlin” satin alip almadigi konusunda soru isareti birakmaktadir (Sahin ve

Meral, 2012: 4).

Cografi isaretler, kullanildiklar: {riinlerin menseini belirtme 6zelligine sahip
oldugu i¢in bir anlamda markalarin ilk hali olarak diisiiniilebilmektedir (Altiner,
2017: 40). Yoresel iriinlerin tiretim teknikleri incelendiginde geg¢misten bugiine
kiiltiirel ve sosyal deneyim ve tecriibelerin aktarimi oldugu goriilmektedir. Uriinii
ortaya ¢ikarirken piif noktalarin aktarilan bilgilerde gizli olmasi ve o {irlinlerin isi
bilen ustalar tarafindan islenmesi insan faktoriiniin degerini gostermektedir (Tregear,

2001: 6)

2.4. COGRAFI ISARET BASVURUSU

Tiirkiye’de genellikle sanayi odalari, ticaret borsalar1 ve belediyeler tarafindan
cografi isaret bagvurular1 yapilmaktadir. AB’de iiretici orgiitler cografi isaret bagvuru
sirecinde aktif bir konumdayken Tiirkiye’de aynmi durum s6z konusu degildir

(Keskin, 2017: 121).
Bagvuru hakkina sahip gergek ve tiizel kisiler su sekildedir (TPE, 2017):
a. Bir {irliniin tek bir iireticisi varsa bunun ispati sartiyla ilgili iiretici.
b. Kamu kuruluslari.
c. Tiiketici dernekleri, vakiflar, kooperatifler.
d. Babhsi gegen iriiniin iireticisi olan tiizel veya gergek kisiler.

Cografi isaret alinabilmesi ic¢in Triinlerin asagidaki oOzellikleri tasimasi

gerekmektedir (Demirer, 2010: 15):
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a. Isleme siireci ya da hammadde iiretimi sinirlandirilmis bir cografi bolge de

gerceklestirilmelidir.

b. Acik ve derin sekilde tanimlanmis (standartlagsmis) kendine has bir tiretim

stirecinin tiriinii olmalidir.
c. Benzerlerine kiyasla menseine bagli taninmis bir 6zgiinliigli bulunmalidir.
d. S6z konusu iiriiniin tiiketiciler arasinda iyi bir iine sahip olmalidir.

Tirkiye’de cografi isaretlerin denetimi tescil bagvurusu sirasinda tescil sahibi
tarafindan belirlenen denetim komisyonu tarafindan gergeklestirilmektedir. Ayrica,
5996 sayili Veteriner Hizmetleri, Bitki Sagligi, Gida ve Yem Kanunu kapsaminda
tarim iriinleri ile gida maddelerinden olusan cografi isaretlerin denetimi konusunda

hiikiimler saklidir (Ilical1, 2019: 115).

Yerel tirlinlerin yasal olmayan kisi ve kurumlarca tiretilip tiiketime sunulmasini
engellemek ve tiiketicilerin de iiriin kaynag1 cografi bolge ve iirlin hakkinda yanlis
bilgilendirilmesini onlemek i¢in cografi isaret gereklidir (Gokovali, 2007: 144).
Cografi isaretler yoresel iirlinlere hukuki koruma saglamakta ve bu hususta cezai

yaptirimlar bulunmaktadir (Altuntas ve Giilgubuk, 2014: 74).

Tiiketiciler veya kurumlar cografi isarete sahip Triinlerin yasal olmayan
yollardan ve kapsami yasa ile belirlenen standartlar haricinde {iretildigini tespit
ederlerse yasal yollara bagvurabilirler. Bu hak kullanilarak inceleme yapilir ve itiraz
sahibi hakli ¢ikarsa yasa dis1 liretim yapanlar hapis ve para cezasi aldig1 gibi ticari
hayattan alikonma (men) gibi caydiric1 cezalar alabilmektedir. Bu amagla Ankara,
Istanbul ve Izmir gibi biiyiik sehirlerde “Fikri ve Smai Hak Mahkemeleri” gdrev
yapmaktadir (Sahin, 2013). Cografi isaret almis bir iiriin, standartlar disina ¢ikilarak
kacak bir sekilde tretildigi takdirde; 1-4 sene arasi hapis, 14-27 bin Tiirk lirasi
araliginda degisen para cezasi ve ticaret yapma izninin elinden alinmasi gibi

yaptirimlar s6z konusu olabilmektedir (Sahin, 2011: 9).

6769 sayili Kanunun 36’nci geregince hangi kurum ve kuruluslarin veya
kisilerin “tescil amaciyla cografi isaret basvurusu yapabilecegi agiklanmaktadir”.

Basvuru yapma kosullar1 Kanun’un 37°’nci ve 24.04.2017 tarihli “Sinai Miilkiyet
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Kanunu Yonetmeligi'nin 35’inci maddeleriyle belirlenmistir ve burada belirlenen

sartlar1 saglamak gerekmektedir (Ilical1, 2019: 105-106).

Cografi isaret basvurusu yaparken izlenecek adimlar asagida belirtilmistir:

(Sahin, 2013: 26)

1.

Cografi isaret i¢in bagvuruda bulunacak olan kurum (valilik, ticaret odasi
gibi) ilk olarak, cografi isaret kapsamina alinmasi istenilen {iriine tanitici
bir isim bulmalidir. Uriin markalastig: isim ile bilinecegi igin sonradan

degistirilmesi miimkiin degildir, dolayisiyla bu konuda dikkat edilmelidir.

. Uriiniin fiziksel nitelikleri, yapiminda kullanilan malzemelerin ve

hammaddenin kimyasal icerigi net bir sekilde agiklanmalidir.

Yasal olmayan {iretim gibi olas1 sorunlarin ortaya ¢ikmamasi i¢in iirlinlin

ozelliklerini aldig1 cografi alanin sinirlari net olarak belirlenmelidir.

Uriiniin kékeniyle iliskisi ve bu iliskilerin hangi agilardan kaynaklandig1

saptanmaktadir.

Uriiniin iiretim yontemine bagl olarak isaretleme yapilacaksa, bunun
modern ve geleneksel {iretim teknikleri arasindaki 6nemli farklar nedeniyle

g6z ard1 edilmemesi gerekmektedir.

Uriiniin sinirlart belli cografi alan ile baglantisi {izerinde durulmaktadir.
Boylece diriiniin s6z konusu cografi alandan kaynaklanan karakteristik

0zelligi saptanarak yasak tiretimlerin oniine gecilebilir.

Bu islemleri gozetleyebilecek veya bagvurulabilecek resmi bir kurumun
bulunmasiyla ilgilidir. Ulkemizde bununla ilgilenen yer, Tiirk Patent ve
Marka Kurumu’dur. Eger boyle bir kurum bulunmuyorsa diger iilkelerin
yetkili kurumlarma bagvurulabilir. Ornegin KKTC’de yetkili bir kurum
bulunmadigi i¢in, 2010 senesinde Hellim peynirine Tiirk Standartlari

Enstitiisii’ne bagvurarak cografi isaret alabilmistir.

Uriiniin markalasmas1 igin bir logonun olusturulmas1 gerekmektedir.
Cografi isaretlerin piyasadaki rakiplerine karsi fark yaratabilmesi igin bir

logoya sahip olmasi 6nem teskil etmektedir
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2.5. COGRAFI ISARETLI URUNLERIN KALKINMADAKIiI ONEMi

Kalkinma kavrami zaman igerisinde modernlesme, sanayilesme gibi
toplumsal degisimlerle farkli anlamlar kazanmistir. Bu kavram sosyal veya
ekonomik gelismelerin disinda ¢ok genis bir alan1 kapsar. Insanlarin yasam tarzlari
ve sekillerinin degismesi yaninda ekonomi, tarih ve sosyoloji ve benzer diger
dallarda kalkinma terimi kullanildigi i¢in genel bir tanimi bulunmamaktadir
(Tolunay ve Akyol 2006: 3; Yaviloglu, 2002: 2). Cografi isaret kullanimi bir¢ok
alanda faydalar saglamaktadir. Bu faydalar kalite ve giivenilirlik, ekonomik destek,
kiiltiir ve gelenek olmak iizere 3 grupta incelenmektedir (Teuber 2011: 908).
Bolgesel veya yoresel kalkinma agisindan ¢ok dneme sahip olan cografi isaretlerin
korunmasinin bolge ve yore ekonomisi ve dolayisiyla da iilke ekonomisi acisindan
onemi biiyiiktiir (Bozgeyik 2009: 11). Cografi isaret yerel iireticilere marka
olusturma ve ticari kazang elde etme konusunda da kazang saglar. Ureticiye cok
ciddi maddi ylik olan arastirma-gelistirme harcamasina gerek kalmaz. Ciinkii bu
iriinlerden saglanan ekonomik kazanglar zaten elde olan bir riliniin

pazarlanmasiyla olusmaktadir (Gokovali 2007: 149).

Bu anlamda kirsal ekonomiye getirilen kazang cografi isaretin en Snemli
katkilarindan birisidir. Cografi isaret bolgeye ait olan {iriiniin 6n plana ¢ikartarak
bolge ekonomisini biiyiiltebilir. Cografi isaretli yoresel {irlinler planli ve
projelendirilmis bir yapilandirma ile tanitilip, tretilip, tiiketimi igin gerekli organizesi
yapilirsa hem bolgede her kesime ulasmis olacak, hem bolge kalkinmasina fayda
getirecektir. Hatta lilke ekonomisine katma deger saglamasi bile miimkiindiir

(Giovannucci, Tim, William, Bernard, May, 2009: 6).

Sadece iiriine ait belli 6zellikleri yerine getirerek liretimde bulunan tireticilerin,
cografi isaretlerden yararlanabilmesiyle yerel {reticiler desteklenebilmektedir.
Cografi isaretli Urilinler, yapildig1 ¢evredeki ekonomiyi giiclendirmektedir, bdylece
bolgesel ve kirsal kalkinma saglanmaktadir (Caliskan ve Kog, 2012: 197). Bununla
birlikte triinlerin karakteristik ve geleneksel niteliklerinin bilinir hale gelmesine
katkida bulunmaktadir (Coskun, 2001: 13). Cografi Isaretler, cografi kokenlerine
bagli olarak belirli bir kaliteye sahip gida {irlinlerini tanimlamak i¢in

kullanilmaktadir. Bu gida triinleri yerel bir takim teknik bilgi, kiiltiirel gelenekler ve
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bolgesel bir takim tarimsal gida sistemi igerisinde iiretilen iiriinlerdir. Ayrica bu konu
bazi1 teknik, sosyal ve ekonomik etkilesimlerin sonucudur. Ayrica bu sistem tek bir
sirketin 6n plana ¢ikmasindan ziyade bolgenin ve yorenin kendine has tirtinlerini 6n
plana cikararak tiiketicilerin de bu iirlinii ya da iirtinleri tanimasi ve tanitmasi sonucu
olusan itibar ile gergeklesmektedir (Sgroi, 2021: 1-2). Cografi isaretleme, isareti ilk
alan kurum veya kurulusa herhangi bir ayricalik tanimadigi icin, bu bolgede iiretime
baslamis olan iireticilerin 6niindeki piyasaya giris engeli kalkmaktadir. Oyle ki
tiretime yeni baslayan {ireticiler, soz konusu cografi isaretli iiriiniin prestijinden
yararlanabilmektedir (Ozsoy, 2015: 42). Cografi isaretli iiriinler arasinda haksiz bir
rekabet bulunmadigi igin, {irlinlerin degerinin artmast durumunda her {iretici bundan
kazang saglayabilmektedir (Coskun, 2001: 14). Cografi isaretler, iiriiniin {retildigi
bolgeye, bolgenin Kkiiltiiriine, insanlarin ilgilerini ¢ekip tiiketicileri bu bolgelere
yonelterek hem makroekonomik sektorlerden biri olan turizmin gelismesine hem de
irtinlerin iretildigi {lkelerin {in ve prestij sahibi olmalarinda 6nemli bir rol
oynamaktadir (Dogan, 2015: 68). Ornegin 100.000 litre siit iiretimi i¢in normal
sartlarda bir kisinin ige alinmasi yeterliyken cografi isaretli siit s6z konusu oldugunda
bu say1 2,8’e ¢ikmaktadir. Cografi isaretler kirsal alanda ise alim oranini neredeyse
tic kat arttirarak kirsal kesimlerin geligmesini saglamakta ve igsizlik nedeniyle

kentlere yapilan go¢ii bitylik randa azaltmaktadir (Geng, 2012: 89).

Kan, Giilgubuk ve Kiigiikkgongar (2012)’de yaptigi c¢alismada cografi
isaretlerin bolgesel kalkinmada saglamis oldugu faydalar1 5 ana baglikta

degerlendirmistir;

Koruma Araci: Ureticiyi sahte {iriinlerle ayn1 rekabet ortami igine
sokmayarak adil bir rekabet anlayisiyla korumak ve tiiketicilerin yanlis {iriin satin

alarak aldatilmasini engellemektir.

Pazarlama Araci: Uriiniin kendi iiniinii arttirmak ve {iriiniin tiiketici i¢in

giivenilirlik ve kalite gibi 6zellikleri ¢agristirmasidir.

Kirsal Kalkinma Araci: Uretimde kullanilan kaynaklarin etkin bir bigin
kullanilmast bilinci kazandirilmasi, kiiltiirel ve cevresel degerlerin korunmasi

gerekliliginin bolge halk: tarafindan anlagilmasi kazandirilmaktadir.
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Ekonomik Denge Araci: Sanayisi gelismis ve kalkinmis bdlgelere nazaran
daha az kalkinmis olan kirsal bolgelerin yasam standardinin gelistirilmesi ve
bolgeler arasi dengenin saglanmasi esas amagctir. Ayrica devlet destegiyle beraber

iiretimde maliyetin diismesi {ireticiye avantaj olmaktadir.

Bilgi Aktarim Araci: Cografi isaret uygulamasi iretilip tiiketiciye sunulan
tirlinlerin ve bu iirliniin dretildigi bolgenin tanitilmas1 amacidir. Boylece tiiketici
trlinlin tretildigi bolge hakkinda cografi, kiiltiir ve sosyal yasam gibi konularda
bilgilendirilmis olur. Sanayi olarak gelismis alanlarda teknolojik adaptasyon,
ellerinde bulunan imkanlarin daha fazla olmasi sebebiyle daha kolay yaganmaktadir.
Uretimde insan giicii faktoriiniin 6n planda oldugu bolgelerde ise bu imkanlar daha
azdir. Bu sebeple kirsal alanlarda firiinlerin c¢esitliligi ve miktar1 konusunda
yetersizlik goriiliir ve hak ettigi degeri kazanamazlar. Bu nedenlerle eksiklikleri
goren devletler, bolgesel ekonomileri canlandirmaya yonelik en 6nemli projelerden

olan kirsal kalkinma politikalarini1 uygulamaktadirlar (Kusat, 2012: 3-5).

Cografi isaret ayn1 markalar gibi tiiketici tarafindan satin alinacak iirliniin
taninmasinda rol oynamaktadir. Tiiketicilerin bu {rlinleri daha ¢ok tercih etme
potansiyeli nedeniyle {irlinlerin tliketim oraninin artmast ve ticari yOniiniin
gelismesi gibi sonuclar1 ortaya cikarmaktadir. Cografi isaret tescili alan {iriinler
bulundugu yorenin ozelliklerini fark ettirerek tiiketicinin tiikketim tercihini olumlu
yonde etkilemektedir. Ulkemizde tescil alan Oltu Cag Kebabi, Adana kebabi gibi
tiriinlerin arasinda yapilacak tercihin, yorenin karakteristik 6zellikleri ve kisilerin

damak tad1 arasindaki uyum etkilemektedir (Sentiirk, 2011: 27).

Cografi isaret tiiketicilere iiriiniin kalitesi, kaynag1 ve karakteristik 6zellikleri
hakkinda bilgi vermektedir. Ayrica, cografi isaret iiriinlin ait oldugu bolge ve
ozellikleri arasindaki iligkiyi gostermektedir. Cografi isaretleme ile yoresel
trlinlerin  stirdiirtilebilirligi  saglanmaktadir. Bu sekilde ({iriinlerin standardi
olusturularak diger nesillere de aktarimi yapilabilmektedir. Bu isaretler ile yerel

tirtinlerin taklit edilmislerinden ayrilmasi saglanmaktadir (TPE, 2017).

Bolgesel kiiltiiriin 6nemli bir yapitasi olan geleneksel {iriinlere deger kazanmak
i¢cin yapilan girisimler bolgesel ekonomilerin canlandirilmasi i¢in 6nemli politikalar
olarak goriilmektedir. Bu konuda belli aktorlerin bu canlandirma faaliyetlerinde 6n

planda olduklar1 ifade edilebilmektedir. Bu aktorler; Ciftciler, Uretici Firmalar,
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Birlikler, Kooperatifler Geleneksel Kamu Kurumlar: sekilde siralayabiliriz (Pacciani,

Belleti, Scaramuzzi, 2001: 2-5).

Endiistri  toplumlarindan o6nce gogebelerin gittikleri  yerlerde {iretim
aligkanliklarin1 ~ siirdiirmeleri sonucu {riinlerin ayirt edici  Ozelliklerinin de
kullanilmaya devam edilmesiyle cografi isaretler ortaya ¢ikmigstir. Bu isaretler
endiistri devrimine kadar yalnizca cografi alani ayirt etmis, endiistri devriminden
sonra ise iretimin gergeklestirildigi isletmeleri ayirt ederek markalarin olusmasini
saglamistir (floglu, 2014: 10). Fransa gibi bazi AB iilkelerinin ydresel
potansiyellerini anlamalar1 ve bu potansiyeli kullanmalar1 sonucu, kirsal alan
tireticiler i¢in Onemli bir gelir kaynagi haline gelmistir. Cografi isaretler yerel
tiriinleri 6n plana ¢ikararak bu iirlinlerin marka degerinin artmasini saglamakta,
boylece lreticiler i¢in yeni gelir kaynaklari meydana getirmektedir. Kirsal bolge
halkinin bu firsatlardan faydalanabilme istegiyle bir araya gelmesi sonucunda cografi

isaret kavrami olusmustur (Kan ve Giilgubuk, 2008: 58).

Dogan (2015) calismasini cografi isaret korumasi ile saglanabilecek ekonomik
etkileri yerel liretici ve tiiketiciler agisindan ele almak, iilke ekonomisi ve kirsal
kalkinmaya etkisini incelemek amaciyla yapmistir. Calismasinin sonunda
Anadolu’nun uzun bir ge¢cmise sahip dogal kaynaklar1 ve kiiltlirel zenginliginin
olduguna ulagsmistir. Bu 0Ozgiin {irlinlerin cografi tescil sistemi ile korunarak
stirdiirebilirligi  saglanabilecegi aktarilmistir. Ayrica cografi isaretli triinlerin
degerlendirmesi sonucunda yerel kalkinmanin saglanacagi, lilke ekonomisine olumlu
katki saglayacagi tespit edilmistir. Yerel kalkinmada sagladigi olumlu katkiya
tilketicilerin bu {irtinleri tercih etme durumlari ile 6rnek verilebilmektedir, ilgili
orneklere bakilacak olur ise; ABD’de Ohio’lu tiiketiciler yoresel iiriinler i¢in en az %
30 daha fazla 6demeye isteklidir, iiriinlin mensesi tiiketiciler i¢in tazelik ya da

ciftligin biiyiikliigiinden daha fazla 6nemlidir (Darby, Mavin, Stan and Brian, 2008).

Etiketlerin (mense adi ve mahreg isareti) gercek ve giivenli yiiksek kaliteli
iiriinleri garantileme algisi tiiketicilerde korunan bu bdlgelerin {iriinlerine daha fazla
O0deme istegini etkilemektedir (Tsakiridou, Konstadinos, Helen and Elisavet, 2011;
Profeta, Richard and Jutta, 2012). Yine Zulug (2010)’ un yaptig1 bir arastirmaya
gore cografi isaretli Ayvalik Zeytinyagia yapilan 6deme istegi, cografi isaretli

olmayan Ayvalik Zeytinyagina gore %82 daha fazladir.
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2.6. DUNYA’DA COGRAFI iSARETLi URUNLER

Avrupa’da cografi isaretler ilk olarak 19. ylizyilin ortalarinda ortaya atilmis,
sonlarina dogru kabul edilmis, uygulamaya gecilmesi ise 20. yiizyill basinda
Fransa’da gerceklesmistir (Suratno, 2004: 89). AB kalite tiiziigiinde ti¢lii bir koruma

sistemi mevcuttur.

1. Cografi Isaret Korumasi (Protected Geopraphical Indication /(PGI) adiyla

bilinmekte ve etiketlenmektedir.

2. Koken Adi Korumasi (Protected Designation of Origin / (PDO) adiyla

bilinmekte ve etiketlenmektedir.

3. Geleneksel Ozellik Garantisi (Tiraditional Speciality Guaranteed / (TSG)
adiyla bilinmekte ve etiketlenmektedir (Armesto Lopez ve Martin,

2006:171YUCITA, 2017) (Sekil 4).

Sekil 4: Avrupa Birliginde Cografi Isaretleme Logolar
Kaynak: YUCITA, 2017.

Cografi isaretlemelerle ilgili Avrupa’daki ilk hukuki diizenleme 1922°de
Avrupa birligi tarafindan gerceklestirilmistir. 1925°de ise Rokfor peyniriyle birlikte
yoresel isaret alan Fransa, tescil kavramini ortaya ¢ikaran ilk iilke olmustur (Orhan,
2010: 246). Bu diizenlemeler i¢ tarimsal politikaya bagli olarak zaman igerisinde
gelistirilerek degistirilmektedir. Gergeklestirilen yeni diizenleme ile 2006 yilindan
itibaren Avrupa Birligi disindaki iilkelere de firiinlerini AB’de tescil ettirebilme
olanagi saglanmistir. Avrupa Birligi Tescil Sistemi’nin glinlimiizdeki hukuki
diizenlemeleri 21 Kasim 2012’de uygulamaya girmis olan 1151/2012 sayili Kurul

Karari’ndan olusmaktadir. Bu tescil sistemi AB iiyesi 27 iilkede korunma hakki elde
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etmistir (floglu, 2014: 42; Altiner, 2017: 54). Avrupa birligi yasasina gore sert
alkollii icecekler, saraplar ve tarim drlinleri cografi isaretli TUriinii tescili

alabilmektedir (Iloglu, 2014: 86).

Cografi isaret konusundan kendini gelistiren iilkelerden biri de Fransa’dir.
Ulkenin konu ile ilgili ihracatina bakildiginda senelik 60 milyar avro kazang
sagladig1 goriilmektedir. Italya’nin ise sadece tescillenmis peynirlerinden 10-12

milyar avro kazang saglamistir (Anadolu Ajansi, 2019b).

Avrupa birligi iilkelerinin ¢ogunun yoresel ve kiiltiirel mirasa sahip olmasi
durumu bu miraslarin korunmasi, gelistirilmesi ve diinya ¢apinda piyasaya sunulmasi
amactyla cografi isaret ortaya ¢ikmistir. Ayni1 zamanda bu bolgelerde yasam siiren
halkin bolge firsatlarindan faydalanmasina katkida bulunmustur. Bu nedenler
sonucunda cografi isaret kavrami Avrupa birligi ilkelerince kolay bir bigimde

Oziimsenirken ABD gibi iilkelerde olumsuz tepkilere yol agmistir (Altiner, 2017: 54).

Cografi igaretli tirlinler piyasasi diinyada toplam 200 milyar dolarin iistiindedir
(Yildirim, 2019). Fransa’da 607 adet cografi isaret almis iirin Fransiz ekonomisine
18 milyar Euro gelir yaratmis ve 53.000 kisiye direkt istihdam saglamistir (Cukur ve
Cukur 2017: 188). AB iilkeleri arasinda en fazla paya sahip olan Fransa 2016 yilinda

cografi isaretli Uiriinlerinden saraplar hari¢ 20 milyar Euro yakin gelir elde etmistir.

Rokfor peynirinin 1666 niifusu olan kiiclik bir kasabayr tamamiyla
kalkindirdig1 goriilmektedir. Kasaba halkinin bu konuda ifadeleri kullanmasindan
yoresel degerlerine sahip ¢iktigr anlasilmaktadir. Devletin de yardimiyla birlikte
bolge halki {riinlerini yapaylastirmadan {iretmeye devam ettikleri bilinmektedir

(Seymen, 2017: 45).

Italya kazancinin ¢cogunu Parmesan Peyniri'nden elde etmekte bu sayede de
200 bin kisiye is imkam1 sunmaktadir (Ayhan, 2012: 188). Pazarlama, {irliniin
kaynagin1 6ne ¢ikartan bir kavram olarak Italya ve Fransa gibi Avrupa iilkelerinde
senelerce kullanilmakta olup bu yontem iizerinden satis1 yapilan peynir ve sarap gibi
tirlinler kirsal hayatta 6nemli bir yere sahiptir (Kan, Glilcubuk, Kan ve Kiiclikgongar,
2010: 16). Cografi isaretleri kullanan Avrupa Birligi yoresel iiriinlere karakteristik
nitelikler kazandirmakta bunun sonucunda iirliniin emek degerini arttirdigi gibi

ozgiinliik de kazandirmaktadir (Kan ve Giilgubuk, 2008: 58). Bu baglamda italya’nin
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Toscana yaglar1 1998 yilinda cografi isaret tescili aldiktan sonra fiyatini %20
arttirmustir (Geng, 2012: 90). italya’nin 2004 yilinda Cografi isaretlerden elde ettigi
gelir 11 milyar Euro’ya yaklagmis, 2010’da da 11,8 milyar Euro’ya yiikselmistir.
Italya yillar icinde secilmis iiriin gruplarindan elde ettigi gelir sayesinde sebze,
meyve ve tahillar, peynirler, yaglar ve et liriinleri 6nemli gelismeler yasamistir.

Ayrica sarap alaninda da ayni gelisme s6z konusu olmustur (Sahin, 2019:222).

Cografi isaret alaninda basarili olan bir diger iilke Ispanya’dir. Ulke yillar
icinde Onemli gelir kaynag1 elde etmistir (Folkeson, 2005: 41). Cografi isaretli
tiriinlerden en yiiksek geliri saraplardan alirken siray1 diger igecek tiirleri, peynirler,

taze et ve et tiriinleri takip etmektedir (Sahin, 2019: 226-227).

ABD’nin cografi igsaret konusundaki durumuna baktigimizda cografi isaretlere
en basta muhalif olan iilkedir. Uygulamay1 markalarin karsit1 olarak gormektedir.
ABD i¢in 6nemli olan ticari markalardir (Monten, 2005: 328). Ayrica ABD cografi
isaretlerle yalnizca uygulamaya bagli olarak yerel iirlinlerin uluslararasi pazarlarda

daha giiglii yer alabilecegini diisiinmektedir (Babcock ve Clemens, 2004:12).

Arjantin-Mendoza’da son on senede, gastronomi ve sarap turizmi genel turizm
biiyiimesini geride birakarak %245 oraninda biiyiime kat etmistir. Yine irlanda’ya
gelen ziyaretgilerden elde edilen toplam gelirin %34’i yiyecek ve icecek
harcamalarindan gelmektedir. ispanya Turizm Bakani'na gore ise Ispanya her sene
oncelikli amaci yoresel lezzetleri deneyimleyecek olan 6 milyon turistin ilgisini
cekmektedir ki farkli kaynaklarda bu rakamlar daha yiiksek gosterilmektedir.
Amerika’da New York sehri ise New York Sarap ve Yemek Festivali ile 85 ila 800
ABD Dolar araliginda degisiklik gosteren fiyat araligi ile sehre yayilmis
isletmelerde seminerler, sarap tadimi, yemek pisirme ve parti yemekleri gibi 100'den
fazla aktiviteye imza atarak yaklasik 55 bin ziyaret¢i saglamaktadir. Japonya’ya
gelen turist sayisini degistiren en onemli etkenlerden biri ise gastronomi turizmi
olarak goriilmektedir. Bir arastirmaya gore Japonya’ya gelen yabanci turistlerin
%76,6’s1 seyahat etmelerinin nedeni Japon yemeklerini deneyimlemek oldugunu
soylerken, ikinci amag olarak %57,5 oran ile aligveris yapmak ve son olarak ise
Japonya’nin dogal giizellikleri deneyimlemek oldugu belirtilmektedir (UNWTO,
2016: 54-122).
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Uzak dogu iilkelerinden cografi isaret uygulamasini taniyan 6nem veren
iilkelerden biri de Endonezya’dir. Ulkede ilgili yasal mevzuat ilk olarak 2001 de
gelse de 2007 de islerlik kazanmustir. Ulkenin 2018 itibariyle 67 iriinii
bulunmaktadir (Sahin, 2019: 230-231).

Avrupa birligi cografi isaretli iiriinleri bir yorenin kolektif miras1 olarak
gormesinden kaynakli olarak korumanin ancak ortak olusumlar igin alinmasi iznini
vermistir (Demirer, 2010: 49). Avrupa Birligi'nde 2019 sene sonundan itibaren 1470
gida, 1607 sarap ve 242 alkol {irlin olmak {iizere toplam 3319 tescilli {iriin
bulunmaktadir. Ulkeler arasinda en fazla tescilli iiriinii bulunan iilke 859 iiriinle
Italya’dir. Bu iilkeyi 742 iiriinle Fransa, 350 iiriinle ispanya, 272 iiriinle Yunanistan
191 fdriinle Portekiz ve 168 iirlinle Almanya takip etmektedir (European

Commission, 2020).

Demirkan Delice (2016) yaptigi calismada diinya c¢apinda 10.000’e yakin
cografi isarete sahip iirliniin 200 milyar dolar degerinde bir piyasaya sahip oldugunu
ifade etmektedir. Denk ve Sanalan Bilici (2021: 109) yaptiklar ¢calisma da ise Mart
(2021) ayindan itibaren AB {ilkelerinin tescilli iiriinleri incelendiginde mahreg isaretli

(PGI) tirtinler 1.495; mense isaretli tirlinler ise 1.845 oldugunu belirtmektedir.

Sahin (2019) yaptig1 ¢alismada AB iilkelerinde cografi isaret iirtinleri DOOR
(Tarim {rtinleri, islenmis gidalar), E-BACCHUS (Saraplar), E-SPIRIT-DRINKS
(Diger sert alkollii igecekler), Istisna ve aromatize saraplar (Aromatised wines)
olmak tizere 4 veri tabaninda toplanmaktadir. En fazla cografi isaretli {irtinlerin ilk
sirasinda taze veya islenmis meyve sebze ve hububat, ikinci sirada peynirler tigiincii
sirada ise et iirlinlerinin yer aldigini belirtmistir. Calismada AB iilkelerinde en fazla

cografi isaret sahibi olan iilkenin italya oldugunu aktarilmistir.

2.7. TURKIYE’DE COGRAFI ISARETLi URUNLER

Tiirkiye’de tescil ile ilgili ilk girisimler 19. yiizy1l sonlarinda baslamistir.
1871 yilinda “Alameti Farika Nizamnamesi” tescil ile ilgili ilk girisim sayilmakta
ve kabul edilmektedir. Tescil ile ilgili en son gelisme, 1995 yilinda Avrupa
Birligi'nin cografi isaretlere iliskin 2081/1992 sayili Konsey Tiiziigii’'nden
faydalanilarak olusturulan 555 sayili KHK’dir. Bu KHK ile “cografi isaretler”
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uygulamasi ele alinmis olup Tiirk Patent Enstitlisii ilgili resmi kurum olarak
belirtilmistir (Ilical;, 2019:104; Siinnet¢ioglu, Can, Durlu-Ozkaya 2012:953;
Oraman, 2015; Sahin 2013: 24-25).

Cografi isaret tescil belgesinde ise iirlin adi, koruma tarihi, tescil numarasi,
basvuru sahibi ve acgik adresi, cografi isaret tiirli, lirlin tanitimi ve ayirt edici

Ozellikleri gibi bilgiler yer almaktadir (TPE, 2017).

1871°de “Alameti Farika Nizamnamesi” iilkemizde yapilan ilk cografi isaret
girisimi olarak sayilmakla beraber cografi isaretler simdiki halini 1995 yilinda 555
sayili Kanun Hiikmiinde Kararnameyle (KHK) “Cografi Isaretler” uygulamasina
doniismiistiir. Bu uygulamada tescil hakkini saglayan resmi kurulus Tiirk Patent
Enstitiisiidiir (Ilicali, 2019:104; Siinnetcioglu, Can, Durlu-Ozkaya 2012:953;
Oraman, 2015; Sahin 2013: 24-25).

10 Ocak 2017°de Sinai Miilkiyet Kanunu’nun uygulanmasiyla birlikte ¢esitli
yeniden yapilandirma yoluna gidilmistir. Bu yeniden yapilandirmalarla birlikte
yoresel lirlin adlar1 da korunur hale gelmektedir. Cografi isaret basvurularinda uygun
bulunan iriinler Tiirk Patent ve Marka Kurumunun biilteninde yer almaya
baglamistir. Bunun sonucunda yapilan islemler hizlanarak ilan ticretlerinde tasarruf
saglanmistir. Yayimlanan bagvurulara itiraz etme siiresi 6 aydan 3 aya indirilerek bu
islemler daha kolay hale gelmistir. Tescil edilmis cografi isaret ve yoresel {iriin

adlarina logo zorunlu tutulmaktadir (Boran, 2017b: 11-14).

369 maddelik Kanun Hiikmiinde Kararname’nin 193 maddeden olusan Sinai
Miilkiyet Kanunu'na dontismesiyle Tiirk Patent Enstitiisii'niin yeni ad1 Tiirk Patent ve
Marka Kurumu olmustur (Destek Patent, 2021). Tiirkiye de cografi isaret alma
potansiyeli olan 2500’den fazla iirliniin olmasina ragmen (Kantaroglu ve Demirbas,
2018: 514). Tiurkiye’de 20.09.2020 tarihi itibariyle sadece 661 adet cografi isaretli
iriin  bulunmaktadir. 661 cografi isaretli {irlinlin 10 tanesi yurtdis1 tescillidir.
Tirkiye’nin cografi isaretsiz sehri bulunmamakla birlikte cografi isaretli {iriin
basvurusu da stirekli artmaktadir. Tiirkiye’de 20.09.2020 tarihinden beri cografi
isaret tescili bekleyen 691 basvuru bulunmaktadir (Sekil 5) (Tiirk Patent ve Marka
Kurumu, 2020).
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Son bes yilda “cografi isaret” konusu Tiirkiye’de bolgesel 6zgiinliik algis
yaratarak kirsal canlandirma igin ¢ok onemli bir ara¢ haline gelmistir. Hem devlet
kurumlar1 hem de {ireticiler ve tiiketiciler kirsal ekonomilerin ve ge¢im kaynaklarinin
donlistimii ve pozitif kullanimi ile ilgili 6nemli sonuglar1 olan cografi isaret
uygulamalarina yogun katilim gdstermektedirler (Nizam ve Tatari, 2020). Tiirkiye’de
Eyliil 2020 itibari ile %61,3 mahrec isareti, %38,5 mense ad1 ve %0,2 geleneksel
irtin ad1 almig tUriin bulunmaktadir. Tiirkiye cografi isaret tescili alan kurumlar ele
alindiginda en fazla iiriin tescili 217 {iriin ile sanayi ve ticaret odasidir. Onu 181 {iriin

ile belediyeler, 62 {iriin ile ticaret borsalar1 ve son olarak 46 iirlin ile valilikler takip
etmektedir (TPMK, 2020).

Tiirkiye'deki cografi isaret sistemiyle Avrupa'daki arasindaki farkliliklar
bulunmaktadir. Tiirkiye’de cografi isaretli tirlinler 17 farkli gruptan olusmaktadir.
Tiirkiye’de tarim iriinleriyle birlikte kumas, hali, el sanatlari gibi iirlinler cografi
isaretler kapsamina girmektedir (Smai Miilkiyet Kanunu, SMK, 2016: 12579).
Yapilan bir incelemede en fazla tescil alan grup 178 iiriin ile “islenmis ve islenmemis
meyve ve sebzeler ile mantarlar”, 133 iirlin ile “yemekler ve ¢orbalar”, 104 iiriin ile
“firmcilik ve pastacilik mamulleri, hamur isleri ve tathilar” yer almaktadir (Denk ve

Sanalan Bilici, 2021: 108).

Avrupa iilkeleri ve Tirkiye karsilastirildiginda Tirkiye’de cografi isaretleme
ile korunan iriin miktarinin yetersiz oldugu ve bu iiriinlerin ekonomik kalkinma
amaciyla yeterince kullanilamadig1 anlagilmaktadir (Yenipinar vd., 2014). Yurt dis1
kaynakli cografi isaretlerin Tiirkiye’de korunmasi1 ise bazi ek kosullarin

karsilanmasiyla saglanmaktadir (Ilicali, 2019: 107).

Cografi isaretlerin koruma almasi1 sayesinde cesitli geleneksel bilgiler de
koruma altina aliabilmistir. Insanlarin bireysel olarak edindikleri bilgi ve becerilerin
kusaktan kusaga aktarilarak kaliciliginin saglanmasiyla, s6z konusu bilgi ve beceriler
geleneksellesmektedir. Bu bilgi ve tecriibeler {irtinlerin iiretim siirecini etkilemekte
ve bu siiregle birlikte {riinlerin karakteristik nitelikler kazanip diger iiriinlerden
farklilasmasinda, bu niteliklerin de cografi isaretler sayesinde korunup siirekliliginin
saglanmasinda etkili olmaktadir (Caliskan ve Kog, 2012: 197). Hem geleneksel
bilgiler hem de bu bilgiler 1s18inda olusturulan geleneksel iiriinler 6ziine uygun

olarak kusaktan kusaga aktarilmaktadir (Boran, 2016: 44-45). Tiirkiye’de Eyliil 2020
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itibari ile sadece dort iirlinli Avrupa’da tescil almaya hak kazanmistir. Bu cografi
{iriinler, Aydin Inciri, Malatya Kayisis1, Aydin Kestanesi ve Gaziantep Baklavasidir.
Afyon Sucugu, Afyon Pastirmasi, Antep Fistigi, Antep Lahmacunu, Antakya
Kiinefesi, Bayrami¢ Beyazi, Caglayancerit Cevizi, Edremit Yesil Cizik Zeytini,
Gemlik Zeytini, Giresun Tombul Findig1, Inegdl Kéfte, Kayseri Pastirmasi, Kayseri
Sucugu, Kayseri Mantisi, Maras Coregi, Maras Tarhanasi, Milas Yagli Zeytini, Milas
Zeytinyagi, Taskoprii Sarimsagi olmak {izere 19 {iriiniin ise cografi isaret basvuru
islemi devam etmektedir (TPMK, 2020). il bazindan ele alindiginda 2020 yilinda 14
iiriin ile en fazla cografi igaret tescili alan ilimiz Bolu’dur. Bolu’yu 12 iiriin ile Adana
ve Gaziantep takip ederken, bu illeri de 9 iirlin ile Aydin takip etmektedir. Cografi
isaret tescil basvurusu agisindan incelendiginde ise en fazla bagvuruda bulunan ilk
siradaki ilimiz 65 iirlin ile Diyarbakir yer alirken, 54 iiriin ile Konya, 44 {iriin ile
Gaziantep siralamayr takip etmektedir (Denk ve Sanalan Bilici, 2021: 108).
Anadolu’nun her yoresinde kendine o6zgli bir irlin varligi goriillmekte olup
Tiirkiye’nin yoresel gida bazinda cografi isaret potansiyelinin olduk¢a yiiksek oldugu
distiniilmektedir. Bu anlamda aragtirmanin evrenini olusturan Isparta ilinin de
icerisinde yer aldigi Akdeniz bdlgesinin cografi igaretli iiriinleri incelenerek ¢aligsma

kapsamina alinmstir.

2.7.1. Akdeniz Bolgesi Cografi Isaretli Uriinler

Tiirkiye'de belli yoreye ait gida triinlerinin uluslara aras1 pazarlara agilmasi,
tanitim ve {iretimin farkindaligi amaglari ile 10 yildir diizenledigi “Ydoresel Uriinler
Fuari” (YOREX) cergevesinde, giiniimiizde Tiirkiyenin yedi bolgesi igerisinde
cografi isaretli iiriin sayilarinda artis gériilmektedir. Ozellikle Akdeniz bdlgesinde bu
artisin ciddi bir ivme yakaladigi ifade edilmektedir (Antalya Ticaret Borsasi, 2020).
Bu gerekgelerle ATB, Akdeniz bolgesi illerini kapsayan cografi isaretli iiriin ve
cografi igaret basvurusu onaylanan iirlinlerin haritasin1 olusturmustur. Haritadaki
verilere gore Akdeniz bolgesinde toplam cografi isaretli {iriin sayisinin 67 (Tablo 1),
cografi isaret bagvurusu onaylanan ve siireci devam eden iirlin sayisinin ise 58

oldugunu asagidaki sekilde goriilmektedir (Sekil 5).
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Sekil 5: Akdeniz Bé}gesi Tescilli Yoresel Gida Uriinleri ve illerin Basvuru
Siirecindeki Uriin Sayilar

Kaynak: Antalya Ticaret Borsasi, 2020.

Tablo 1: Akdeniz Bolgesi illerine Gére Cografi Isaret Almis Uriinleri

Antalya Tavsan Yiiregi Zeytin, Antalya Piyazi, Alanya Yenidiinyast,
Antalya Alanya Giiliikli (Hiiliiklii) Corbasi, Alanya Avokadosu, Finike
Portakali, Korkuteli Karyagdi Armudu.

Isparta Isparta Kabune Pilavi, Uluborlu Banag, Yalvag Hamursuzu ince
Isparta Hasgiil El Halisi, Isparta Giil, Isparta Giilyagi.

Burdur Burdur Sis Kéftesi, Burdur Ceviz Ezmesi, Melli Inciri, Karamanl
Kisnisi, Karamanh Cevizi.
Mersin Kerebici, Mersin Cezeryesi, Mersin Tantunisi, Erdemli Lamas
Limonu, Tarsus Kebabi, Tarsus Sariulak Zeytini, Tarsus Salgamu,

Mersin Tarsus Humusu, Tarsus Beyazi1 Uziim, Tarsus Findik Lahmacunu,
Bozyazi1 Kavutu, Anamur Muzu, Mut Kayisisi, Silitke Cilegi, Mut
Zeytinyagi, Tarsus Yayla Bandirmasi.

Kahramanmaras Hartlap Bicagi, Kahramanmaras Oyma Ceyiz Sandig

Kahramanmaras Yemenisi, Maras Burma Bilezigi, Marag Tarhanasi,
Kahramanmaras Andirin Tirsigi, Maras Dondurmasi, Maras Biberi, Caglayancerit

Cevizi, Maras File Nakisi, Marag Coregi, Maras Sumak Eksisi Akatr.

Adana Tapan Bigagi, Adana Karpuzu, Kozan Portakali, Adana Halka Tatls,
Adana Kebabi, Adana Bici Bici, Adana Kol Boregi, Adana I¢li Kofte,
Cukurova Pamugu, Adana Salgamu,

Antakya Kiinefesi, Dértyol Mandarini, Hatay Ipegi, Antakya Kagit
Hatay Kebabi, Antakya Tuzlu Yogurdu, Antakya Kiiflii Cokelegi, Hatay
Defne Sabunu,

Karaman Karaman Divle Obrugu Tulum Peyniri.
Osmaniye Osmaniye Yer Fistigi, Kadirli Turpu.

Kaynak: Antalya Ticaret Borsasi, 2020.
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Tescil ve Bagvuru Sayilari:

Akdeniz bélgesinin en ¢ok tescilli iirtinii olan il Mersin (16) ilidir. Mersin ilini

takiben Kahramanmarag (12) ikinci sirada, Adana (10) ti¢iincii sirada, Hatay (8) ili

dordiincii sirada, Antalya (7) besinci sirada, Isparta (6) altinci sirada, Burdur (5)

yedinci sirada, Osmaniye (2) sekizinci sirada, Karaman (1) ili ise dokuzuncu

siradadir. Antalya Ticaret Borsas1 (2020) verilerine gére Akdeniz bdlgesinde cografi

isaret tescili iirlinii olmayan il bulunmamaktadir. Buna gére ATB (2020) tarafindan

yayinlanan haritada cografi isaretli {irlinlerin hangi illere ait oldugu asagidaki Tablo

1’de goriilmektedir. Akdeniz Bolgesinde bulunan illere gore cografi isaret basvuru

stirecinde olan {iriinler ise Tablo 2’de gdsterilmektedir.

Tablo 2: Akdeniz Bolgesi illerine Gore Cografi Isaret Bagvuru Siirecinde Olan Uriinler

Antalya

Isparta

Burdur
Mersin

Kahramanmaras

Adana

Hatay

Karaman
Osmaniye

Akseki Makine Kurabiyesi, Alanya Muzu, Antalya Bargamot Kabugu
Regeli, Antalya Gojiberisi, Antalya Kabak Tatlis1, Antalya Piyazi,
Antalya Serpme Boregi, Antalya Turung Kabugu Regeli, Dosemealt El
Halisi, Gazipasa Cekirdeksiz Nar1, Gojiberry, Manavgat Susami.

Isparta Elmasi, Senirkent Banagi, Senirkent Dimrit Uziimii, Senirkent
Gelin Fesi, Senirkent Samsa Tatlis1, Senirkent Uziim Pekmezi,
Uluborlu Kirazi, Uluborlu kuyrugu Sulu Boregi.

Dimril Sipsisi, Karamanli Rezenesi, Salep, Tefenni Rezenesi.
Erdemli Muzu, Gezende Erigi, Tarsus Sarmulak Zeytini Zeytinyagi

Kahramanmaras Keci Peyniri, Maras Fistic Ezmesi, Afsin Kogavasi
Sarimsag1, Maras Isi / Maras Slim Sirma, Maras Kelle Pacas1, Maras
Parmak/ Sikma Peyniri, Marag Sar1 Celtik Pirinci, Marag Urmu Dutu
Adana Anal1 Kizli, Adana Aslama, Adana Biber Sal¢asi, Adana
Karakus Tatlis1, Adana Limonu, Adana Lokma Tatlisi, Adana Salvari,
Adana Sirdan, Adana Tas Kadayifi, Adana Topak Patlicani, Adana
Tulumba Tatlis1, Karaisali Biberi, Kuytucak Nari.

Antindzii Zeytinyagi, Antakya Carra Peyniri, Antakya Kiinefelik
Peyniri, Belen Komiirgukuru Pekmezi, Hatay Lif Kabagi, Kirikhan
Havucu, Kirikhan Siyah Havucu, Samandag Ney-i

Osmaniye Kadirli Karatepe Kilimi, Osmaniye Karatepe Kilimi

Tescil bagvurusu bulunmamaktadir.

Kaynak: Antalya Ticaret Borsasi, 2020.

2.7.2. Isparta’mn Tarihi ve Ozellikleri

Isparta ili g¢evresi itibari ile Pisidia yoresinin onemli yerlesim merkezleri

icerisinde bulunmaktadir. Tarihi ge¢misi Hititlerle dayandigi bilinmektedir.

Hititlerin yikilisindan sonra, Isparta’nin bulundugu bdlge Lidyalilara ve devaminda

Perslerin istilasina (M.O. 4. asir) ugramistir. Makedonya Krali Iskender, Dogu
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seferinde gittiginde Perslerden Isparta’nin da bulundugu bdlgeyi almis M.O. 323°de
Iskender’in 6liimiiyle Isparta ve civar1 sirastyla Bergama Kralligi, Selevkoslar,
Roma Imparatorlugu (M.O. 190- M.S. 395), Bizans Imparatorlugu (M.S. 395-1204)
isgaline ugramistir (Www.isparta.gov.tr, 2020). Malazgirt Zaferi’nden sonra Isparta
bolgesini Bizanslilardan Tiirklere gectiyse de, I. Hagli Seferinde tekrar Bizanslilarin
emrine girmistir. Selguklu Tirkleri 1204°de bdlgeyi Bizanslilardan geri almiglardir.
1300 yillarinda Isparta ve ¢evresinde Hamitogullar1 Beyligi kurulmus ve bu beylik
1390 yilinda Osmanli Imparatorlugu’na katilmis ve Cumbhuriyet déneminde il

olmustur (Bilir, 2010: 8).

2.7.3 Isparta’min Cografi Isaretli Uriinleri

Cografi isaret, destinasyonun cekiciligi agisindan ge¢miste olusan gelenek
uygulamalar1 bolgeye 6zgili yemeklerin ve hazirlama bigimlerinin korunarak gelecek
nesillere ulastirilmasi, kiiltiirel mirasin siirdiiriilebilmesi ve yorenin ekonomik olarak
kalkinmasinda kritik rol oynamakta ve bu 6zelligiyle 6nem arz etmektedir (Isildar,
2016: 55). Bu hususta Isparta ili incelenecek olursa cografi isaret konusunda yapilan
calismalarin artis gosterdigi diisiiniilmektedir. Isparta’nin cografi isaretli iirlinleri
Eyliil 2020 tarihi itibari ile 2 mense, 4 mahreg isaretli olmak iizere toplam 6 iirtinii
tescil almigtir. Saha ¢aligmasinin tamamlandig1 asamada cografi isaret tescil siireci
devam etmekte olan “Uluborlu Kirazi” da mense adi ile Isparta iline ait cografi
isaretli Uriin olarak listeye girmistir. “Uluborlu Kirazi” Arastirma veri toplama
stirecinden sonra tescil aldigi igin calismaya dahil edilmemistir. Konu ile ilgili

detayl bilgi Tablo 3’de yer almaktadir.

Tablo 3: Isparta Ilinin Cografi Isaretli Uriinleri

Uriin Ad1 Mense/Mahrec Isareti  Uriin Grubu
Ince Isparta Hasgiil Halis1 Mense Adi Halilar ve Kilimler
Isparta Giilii Mense Adi Islenmis ve Islenmemis Meyve
Sebzeli Mantarlar
Isparta Giilyag1 Mabhreg Isareti Diger Uriinler
Yalva¢ Hamursuzu Mahreg Isareti Firin ve Pastacilik Mamulleri,
‘ Hamur Isleri, Tathilar
Isparta Kabune Pilavi Mahreg Isareti Yemekler ve Corbalar
Uluborlu Banagi Mahreg Isareti Yemekler ve Corbalar

Kaynak: TPMK, 2020.
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Cografi isaretler korumasi, lriiniin tescillendigi iilkede gecerli olup ulusal
yasalar dahilinde yiiriitiilen endiistriyel bir miilkiyet korumasidir. Ulkemizde alinan
cografi isaretin Avrupa Birligi’nde de gecerli sayilabilmesi i¢in dncelikle Tiirk Patent
ve Marka Kurumu'na basvuruda bulunulmasi, daha sonra ise ulusal tescil
asamalarindan basariyla geg¢mis iriinlerin kurumdan aldiklar1 belgeyle AB

komitesine bagvurmalar1 gerekmektedir (Asan, 2016: 16).

2.7.3.1. Ince Isparta Hasgiil E1 Halis1

Ik olarak kimler ve hangi zamanda baslatildig: ile ilgili farkli kaynaklar sdz
konusu olsa da Isparta’da halicilik Yoriikler tarafinca basit tezgdhlarda dokunan
kilim ve halillarin zamanla ilde yasayan yerel halk tarafindan dokunmaya
baglamasiyla gelistigi fikrinin yaninda Hamitogullar1 Beyligi (1280-1391) ile
baslandig1 goriisii de mevcuttur (Isik, Yurteri, Ergiil, Biiyiikkvanli’dan aktaran: Sahin
2019: 1695).

Resim 1: Ince Isparta Hasgiil E1 Halist

Kaynak: Sol taraftaki resim: https://www.kulturportali.gov.tr/repoKulturPortali/small/SehirRehberi//
NeAlinir/20180430114846044_2.jpg?format=jpg&quality=50 (05.03.2021).
Sag taraftaki resim https://www.endemigo.com/c (05.03.2021).

Uriiniin Tanim ve Ayirt Edici Ozellikleri:

12. ylizyildan bu yana yogun bir Tiirkmen niifusuna sahip olan Isparta ili ve
yakin ¢evresinde, linlii Tirkmen halilar1 dokunarak, Orta Asya’dan gelen geleneksel

bir Tirk Kiiltiirii unsuru olan hali dokumaciligi korunmus ve iilke i¢ine satilan ve
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tilke disina ihrac¢ edilen eski bir ticari dokuma gelenegi son yillara kadar devam
ettirilmistir (Resim 1). 19. ylizy1l sonuna kadar Isparta ve civarina hakim olan
Hamitogullar1 ve Tirkmenler, Karakoyunlu, Sarikegili, Melli, Sarikarali ve diger
bazi Tiirk boylar1 biinyesinde mahalli ve geleneksel Isparta haliciligr gelismis ve
onemi artmistir. Yiizyilin sonunda Avrupali alicilarin izmir, Manisa, Kula, Usak’tan
ve Isparta’dan siparisleri artmis ve bu arada yine Avrupali alicilardan gelen degisik
model ve renk siparisleriyle geleneksel hali dokumaciliginda 6nemli kiiltiirel
degisiklikler ortaya ¢ikmuistir. Isparta halit dokumaciligi, ilk defa Babanzade Mustafa
Zihni Paga zamaninda (1891 yil1) orgiitlenerek koylere kadar ulagmistir. Fakat bu
calisma kisa soluklu olmustur (Sakarya’dan (1992) aktaran: Sahin 2019: 1695).
Daha sonra Tarih¢i Bociizade Siileyman Sami, Etirelizade Mehmet Efendi ve Doktor
Bodasaki Cumhuriyet oncesi Isparta haliciligini bolgeye getiren ve haliciligin
gelismesinde katkisi olan sahislardir. Bu sahislar, Isparta’da siirgiin olan Hacik Usta
ve Izmir’deki Isparta’li Agapoglu ve gocuklariyla anlasarak Isparta’da Sark Hali
Kumpanyasi’n1 kurmustur (Barigta’dan (1994)aktaran: Sahin 2019: 1695).

1890°dan 1930’lara kadar Sark Hali Kumpanyasi’nin organizasyonu ile
dokuyucu ve iiretim yapanlara boya, ipi ve desen saglanarak en uzak koylere kadar
halicilik ulastirilabilmistir. Bu zamanlarda tiretilmis olan halilarin desenleri ticari
cekicilik bakimindan Hereke, Usak ve Iran halilarindan esinlenilmistir

(www kulturportali.gov.tr, 2020).

Isparta’daki hali iireticileri, Uretilen halinin desenine goére halilara isimler
vermislerdir. Celenkli, Goncali, Hancerli Uziimlii, Bademli, Kandahar, Saatli,
Hangerli, Agagli, Simsekli, Goblen, Elvan, Besir, gibi adlardan bazilaridir. Hali
dokuyanlar “istar” adi verilen hali tezgdhlarimi kullanmislardir ve ¢ok az da olsa
halen ayni isimle anilmakta ve bu tezgdhla iiretim yapilmaktadir. Istar, dokuma
tiriine gore degisik ebatlarda iki lata tahtanin alt ve st kisimlarmin delinip,
iclerinden biri alt kisma, digeri list kisma top diye adlandirilan iki yuvarlak agac

kiitiigiiniin takilmasiyla yapilmaktadir (www.kulturportali.gov.tr, 2020).
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2.7.3.2. Isparta Giilii

Cografi isaretler dosyalar1 hususunda eski dosyalar arasinda yer alsa da cografi
isaretler dosyasi incelendiginde Isparta giilii zamaninin en iyi dosyalarindan bir
tanesi oldugu ifade edilebilir (Sahin, 2019: 1405). Anadolu’da eski donemlerden beri
cesitli giiller yetistirilmesine ragmen (Resim 2), yag giiliiniin yetistirilmesi ve giil
yag1 elde edilmesi 1877-1878 Tiirk-Rus savasindan sonra Bulgaristan’dan Isparta’ya

gelen Tiirk gogmenleri sayesinde olmustur (www.kulturportali.gov.tr, 2020).

Resim 2: Isparta Giili

Kaynak: Yazar tarafindan ¢ekilmistir.

Uriiniin Tanimu ve Ayirt Edici Ozellikleri:

1880 yillarinda Osmanli Padisahi II. Abdiilhamit zamaninda devlet destegiyle
Anadolu'nun cesitli bolgelerinde sistemli olarak giilciiliik baslatilmistir. Tlk giil
bahgeleri Istanbul ve Bursa ile baslatilmis olsa da, sonraki zamanlarda sadece Afyon,
Burdur, Denizli ve Isparta’da sik¢a dikilmeye baslanmis ve bu bolge lilkemizde giil
yag1 Uretiminin temel bdlgesi halini almigtir. Isparta'ya giil fidanlar1 ilk 6nce 1888
yilinda, Bulgar gd¢meni Miiftiizade Ismail Efendi tarafindan Bulgaristan'n Kizanlik
bolgesinden ulastirilmistir. Tiirkiye florasinda 24 giil c¢esidi olmasina ragmen giil
yag1 elde etmek amaciyla kullanilan tiir, kiiltlirli yapilan ve Isparta Giilli, Pembe Yag
Giilli, Yag giilii, olarak bilinen Rosa damascena mill.'dir. Rosa damascena mill. giil
¢esidinin Rosa gallica L. ile Rosa phoenicia Boiss. gesitlerinin bir melezi oldugu
tahmin edilmektedir. Rosa damascena; Pembe Yag Giilii, Sakiz Giili, Yag gild,
Isparta giilii ve Sam giilii isimleriyle de bilinen 1.5-3 m arasinda uzayan, yarim
katmerli ve gli¢lii kokulu c¢icekler acan, pembe ¢ok yillik, kisa dayanikli ve dikenli

bitkidir. Gévdesi silindir bigimli, esmer renkli, i¢i dolu, ¢ok dalli ve dallarinda irili
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ufakli dikenler bulunmaktadir. Yapraklar ince tiiyli ve yumusaktir. Cigekleri biraz
sarkik, pembe renkli olup bazen tek tek goriilseler de genel itibariyle salgi tiiyleri

tasimaktadir (www.kulturportali.gov.tr, 2020).

Sahin (2019: 1404) c¢alismasinda Isparta giiliiniin Siileyman Demirel
Universitesi girisimleriyle 2006°da Cografi Isaret kapsamina alindig1 belirtilmistir.
Ayni zamanda Tiirkiye’deki karakteristik iirlinler arasinda bilinirligi en yiiksek
olanlardan bir tanesi oldugu vurgulanmakta olup anket c¢alismasinda bu durumun

teyit edildiginden bahsedilmektedir.

2.7.3.3. Isparta Giilyag:

Temel yetistirme hedefi giilyag1 olan Isparta giiliiniin ge¢miste iki tip iiretimi
mevcuttur; bu tiretimler “koy tipi” ve “fabrikasyon tipi” olarak bilinmektedir. Ancak

giintimiizde giil yaginin tiimii fabrikasyon tipte tiretilmektedir (Sahin, 2019: 1405).

Resim 3: Isparta Giilyagi

Kaynak: Yazar tarafindan ¢ekilmistir.

Uriiniin Tanimu ve Ayirt Edici Ozellikleri:

Fabrika veya imbik gibi liretim yerlerine getirilen giil ¢igekleri ugucu yagin
(Resim 3) giizel koku 6zelliginin bozulmamasi i¢in giines almayan bir zemine serilir.
Sonra bu giil cicekleri damitma kazanlarina damitma i¢in bosaltilir. 1.5 ton kadar su
konan kazanlara 500 kg. giil cicegi atilarak kazanmin kapagi buhar sizdirmayacak
sekilde kapatilarak iki saat siireyle 100 °C derecede kaynatilir. Kaynayip
buharlagmaya baslayan yagl su iist tarafta bulunan borulara dogru gider. Soguk su
verilen borularmn icindeki yagl su, soguk suyla birlesir ve yogunlasmaya baglar.

Yogunlugu sudan hafif oldugu i¢in yag iiste ¢cikmaya baglar ve bu ilk islemden sonra
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geride kalan su bir kez daha damitilip i¢inde kalan yag da ayristirilir. Bu islem
gozlemleme ile kaynamis suda yag orani bitinceye kadar tekrar edilir. Elde edilen
yaglar, yag odasma almir ve filtre edilerek islem sonlanmis olur

(www.kulturportali.gov.tr, 2020).

Yag giilii yetistirilmesinde Isparta ¢cok uygun iklim 6zelliklerine sahiptir. Giiliin
cigek actig1 Nisan sonu, Mayis ve Haziran aylarinda Akdeniz {izerinden gelen sicak
hava, birden bire bin metreyi bulan bir yiikseltiyle birlikte geceleri yogunlasir ve ¢ig
seklinde asagiya diiser. Bu minyatiir sular giiliin iizerine indiginde sabaha dogru
cigeklerin agmasini saglar (Sahin, 2019: 1405). Yag giiliiniin etrafi agik, mutedil
iklim isteyen, 1s1k alan bolgelerde ilkbahar aylarinda kurak, havadar, kiragi ve don
gibi agir iklim sartlar1 gérmeyen, ¢igeklenme zamani ise ¢ig diisen iklimleri gérmesi
onemlidir. Ciinkii ¢ig, yag giiliinde yag verimliligini ¢ogaltmaktadir. Ulkemizde yag
giilii iiretiminin en ¢ok Isparta’da yapilmasi, burada yetisen yag giillerinin kalite ve
veriminin de yiiksek olmasi Isparta’nin iklim yoniinden iki ayr1 bolge olan Akdeniz
ve Orta Anadolu ortasinda bir gegit bolgesi konumunda (yazlart sicak ve kurak,

kislar1 soguk ve yagisl) olmasindandir (www.kulturportali.gov.tr, 2020).

Kozmetik ve parfiim sanayinin en pahali ve en 6nemli hammaddelerinden biri
olan giil yagi, koku ozelligi disinda kozmetikte kokunun tendeki kaliciligin
artirmaktadir. Bu nedenle parfiim sanayisinin en pahali ucucu yagidir. Ortalama
3.500 kg gil ciceginden, 1 kg giil yag ¢ikmaktadir. Diinya parfiim ve kozmetik
sanayinin yillik giil yagi ihtiyaci 3 tondur. Buna gore ihtiya¢ duyulan giil ¢icegi
thtiyac1 12.000 ton kadardir. Bu miktarin 7.000-8.000 tonunu Tiirkiye, 4.000-5.000
tonunu ise Bulgaristan karsilamaktadir (Bilir, 2010: 38).

2.7.3.4. Yalva¢ Hamursuzu

Su, un, ayciceg8i yagi, istege baglh kaymak, tereyagi veya kuyruk yagindan
herhangi biri, haglanmis ve rendelenmis patates, yumurta, tahin tuz, ¢oérek otu veya
susam malzemelerinden olusan, mayasiz bir firincilik mamuliidiir (Resim 4). Odun
atesi esliginde tas firinda pisirilir. Tarihi ¢ok eskiye dayanan ve iiretimi ustalik
gerektiren Yalva¢ Hamursuzu, iiretimde kullanilan malzemelerin ¢esitliliginden

dolay1 diger bolgelerde iiretilen hamursuzlardan ayrilmaktadir (TPMK, 2020).
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Resim 4: Yalva¢ Hamursuzu

Kaynak: Yazar tarafindan ¢ekilmistir.

Uriiniin Tanimi ve Ayirt Edici Ozellikleri:

Yalvag ilgesine has yoresel tatlardan olan hamursuzun Yalvagta 6nemli bir yeri
vardir. Diiglinlerde 6zellikle erkek evine gonderilir. Ekmegin yumusak olmast igin
patates piiresi eklenerek iyice yogrulur. Hazirlanan hamur “beze” denilen pargalara
ayrilir. Oklava yardimi ile ince bir sekilde agilan hamura, s1v1 yag, tavada tereyagi ve
tahin karigtirilarak bol bol siiriiliir. Daha sonra yufka rulo sekline getirilir ve iki ucu
birlestirilip tekrar yuvarlanir ve bir miiddet dinlendirilir. Daha sonra yuvarlanan
hamurlar el ile yasst bir sekle getirilir ve iizerine yumurta saris1 siiriilerek, yiizeyi

tirnaklanir. Daha sonra ¢orek otu ve susam ile siislenir (Hiirmiizlii, 2019: 100).

2.7.3.5. Isparta Kabune Pilavi

Isparta Kabune Pilavini (Resim 5) diger diirlinlerden farklilastiran sey
yapilisinda Isparta bolgesinde yetisen nohut, bolgedeki meralarda 6zellikle fig otu ve
kekik ile beslenen kuzu, dana ve ke¢i veya koyundan elde edilen tereyaginin
eklenmesinden kaynaklanmaktadir. Kalayli biiylik bakir kazanlarin dibine konulan
tathl ve sulu beyaz sogan halkalari iizerinde ustalikla pisirilmesi, Kabune Pilavi’ni
diger triinlerden farklilastiran bir diger ozelliktir. Fig otu ve kekik ve benzer diger
bolgesel ot ve yesilliklerle beslenen hayvanlarin etinden elde edilen et suyunun sahip
oldugu aroma, pisirilen pilava daha da giizel bir lezzet katmaktadir. Ayrica Isparta
Kabune Pilav’min ayirt edici bir diger 6zelligi ise sacayaginda iiziim asmasinin

cirpilartyla harli ateste kisa siirede pisirilmesidir (TPMK, 2020).
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Resim 5: Isparta Kabune Pilavi

Kaynak: Yazar tarafindan ¢ekilmistir.

Uriiniin Tanimi ve Ayirt Edici Ozellikleri:

Mevliit ve Diigiin gibi 6zel giinlerde muhakkak sunulan ve pisirme sekli ile
farklilik gosteren Isparta’ya has bir pilavdir. Genellikle yaninda etli kuru fasulye ile
servis edilmektedir. Kabune isminin hikdyesi su sekilde anlatilmaktadir: Gegmiste
aynit evde yasam siiren gelin ve kaynana islere dalip zamanin gectiginin farkina
varmazlar. Fakat zaman o kadar ilerlemistir ki eve yemek yemege gelecek olan
kaympedere ve ese yedirecekleri bir tas yemek yoktur. Bundan dolayr gelin hemen
mutfaga gider dnceden kalan eti didikler, haglanmis nohudu katar ve bu pilavi pisirir.
Sofra kurulur, gelin tencereyi sofraya getirir. Kaynana tencerenin kapagini agar ve
sasirarak “Giuu1 bu nee?” der. Kaynananin bu saskinliga olan tepkisi zamanla
“Kabune” adini alir (Senyapili, 2010: 233). Isparta bolgesinde yemek dokiimlerinde
(yemek verme) bu pilav bakir kazanda piser ve yine bakir tabaklarda sunulur. Kabune
pilavin1 sunmanin toplumsal ag¢idan 6nemi diiglinii olacak aileye es-dost herkesin
yardim etmesi ve el birligi ile hazirlanmasidir (Hiirmiizlii, 2019: 104). Tiim bunlar ile

birlikte cografi isaret dosyasinda logosu olan tek pilav ¢esididir (Sahin, 2019: 376).

2.7.3.6. Uluborlu Banag

Uluborlu Banagi, dogal kaynak suyu, karabiber, sogan, kuru pide, tuz ve kuzu
etinden meydana gelen geleneksel bir yemektir (Resim 6). Yemegin suyuna ekmek

banarak yendiginden 6tiirli yemegin ad1 “Banak’ olarak isimlendirilmistir.
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Resim 6: Uluborlu Banagi

Kaynak: Yazar tarafindan ¢ekilmistir.

Uriiniin Tanimi ve Ayirt Edici Ozellikleri:

Uluborlu Banagi eskiden beri Kap1 Dagi’nda ve yakin civarinda otlayarak
beslenen ve kekik yiyen ve Kapt Dagi’'nda bulunan Kurugay - Uyiillii (Ugurlu su
olarak da anilir) suyundan igen kuzu ya da koyun etinden yapilmaktadir. Etin
haslanmasinda kullanilan suyun da ayni sudan olmasi yemege farklilik katmaktadir.
Bunun yaninda yemegin odun atesi iizerinde pisirilmesi, et suyu ile islatilmis olan
pidelerle birlikte ve 0Ozel banak tabaginda sunulmasi da yemege O&zgiinlik
katmaktadir. Daha Onceden hazirlanan ve 12 saat bekletilmis olan pideler baklava
dilimi seklinde kesilir. Kuru pidelerin, banak tabagmin ¢ukur kismma yerlestirilir. Tlk
olarak sicak et suyu, kevgir yardimiyla alinarak pidelerin iizerine dokiiliir ve
1slanmasi saglanir. Pideler islatildiktan sonra iizerine pisen etler eklenerek servis
edilir. Bolgede festivallerde, 6zel merasimlerde, diiglinlerde, 1960’1 senelerden beri
ikram edilmekte olan Uluborlu Banagi, yapilisi, sunumu ve lezzetiyle 6zgiin bir

yemektir (www.ci.turkpatent.gov.tr, 2020).

2.7.4. Isparta Yoresel Yemekleri

Isparta teke yoresinde bulunan sehirler arasinda kalmaktadir. Konum olarak
Ege, I¢ Anadolu ve Giineydogu Anadolu bdlgesine gecis noktasinda bulunmaktadir.
Bu 06zelligi mutfak kiiltiiriinii sekillenmesine katki sundugu bilinmektedir. Isparta ve
bolgesi siirlart igerisinde daha 6nce Araplar, Haclilar, Frigler, Lidyalilar, iranlilar,
Selcuklular, Hamitogullari, Makedonyalilar, Romalilar Hititler, ve Osmanlilarin

yasadig1 diisiiniilmektedir. Bu sebeble kiiltiirel anlamda da yemek kiiltiirii olarak
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tarihinin zengin oldugu soOylenebilir (Cuhadar, Kiiclikyaman, Sasmaz ve Ayberk
2018: 126). Ayrica sehrin sinirlart igerisinde bir¢ok goliin bulunmasi ydresel

mutfaklara su iirlinlerinin girmesinde etkin rol oynadigida bilinmektedir (Kalkan,
2019: 6).

Isparta’da yasamis farkli uygarliklarin yasadiklar1 zaman igerisinde kurduklari
etkilesim sayesinde kiiltlirlerinde benzer degerler oldugu goriilebilmektedir.
Uygarliklarin mutfakla ilgili yapitlar1 arastirildiginda, yiyeceklerin hazirlanmasi,
pisirilmesi ve bu islemler yapilirken kullanilan ekipmanlar degisik ozellikler
gosterir. Tiirkiye nin degisik cografyalarindaki benzerlik ya da farkliliklar yoresel
gida triinlerine yansimaktadir. Bolgenin tarim ve iklim 6zellikleri gibi unsurlar, o
bolgenin mutfak kiiltiiriinii ve Giriin yelpazesinin etkilemektedir (Comert ve Durlu-
Ozkaya, 2014: 65). Isparta’da corbalar tereyaginda kizartilmis nane ve kirmizibiber
ilave edilerek servis edilir. Bolgede Ogmag, Bulgur corbasi, ispanak corbasi,
topalak ¢orbasi, miyana, sakali sarkan ¢orbasi sik tiiketilmektedir. Et yemekleri;
sebze, piring, bulgur ve yogurt ile hazirlanarak tiiketilir. Bakla, 1spanak ve kabak
vb. sebzelerin yogurt ile hazirlanan yemeklerin borani olarak bilinmektedir. Bolge
su kaynaklar1 agisindan zengin bir bolgede olmasi ve goller bolgesi ile anilmasi ile
balik yemekleri Isparta yoresel gida iiriinleri arasinda yer almaktadir (Tablo 4).
Isparta’nin en ¢ok taninan ve bilinen balik yemekleri; sazan dolmasi, sazan yahnisi,

salamura balik ve balikli pilavdir (Isparta il Kiiltiir Miidiirliigii, 2014: 68).

Tablo 4: Isparta’nm Yd&resel Gida Uriinleri

Zeytinyagli Yaprak Sarma
Tavsan Yahnisi

Marul Salatasi

Toz ince Tarhana
Hamursuz

Isparta Firin Kebabi
Keklik Corbasi

Bugday Dis (Top-Goce) Tarhana
Yalvag Usulii Keskek
Cakal Helvasi

Sazan Yahnisi

Haghasli Katmer

Ko6zlenmis Patlican Salatasi
Yufka Ekmek

Gobelek Kuzu Gobegi Yemegi
Isparta Sis Kofte

Sazan (Capak) Dolmasi
Bugday Dis Tarhana Corbasi
Uluborlu Banagi

Gol Levregi

Kurutulmus Asma Yapragi
Yesil Soganli Mantar Yemegi
Koruk (Goruk) Sulu Hardaliye
Keklik Kizartmasi
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Sakala Sarkan Corbasi
Nokul

Bulamag Tatlis1

Derdimi Alan
Kizartilmis Kaymak Yagi
Uzun Kabak Yemegi
Asure

Golle

Samsa

Kiliir

Kelem (Lahana) Sarmas1

Tahinli Pide



Tablo 4: Isparta’nin Yéresel Gida Uriinleri (Devami)

Sar1 Burma (Oklava Cekmesi)
Haghas Helvasi

Kuru Kayis1 Hosafi

Sizgic

Tosmankara

Kaygana

Karm Dolmasi(Bumbar)
Ekmek As1

Bazlama (Bazdirma, Hamurlu)
Cifne

Haghash Gevrek

Logusa Peltesi

Elmali Kurabiye

Kakirdakli Bulgur Pilavi
Bildircin Comlek Kebabi
Cilbir (Cilbir)

Patatesli Kaygana

Coban Salatasi

Elma Sirkesi

Ispanak Musakkasi

Bestel (Pestil)
Sigirdili Boranisi
Akgelin Pilavi
Kurutulmus Badilcan Yemegi
Logusa Serbeti

Kiraz Kompostast
Mayali1 Ekmek

Visne Kompostosu
Patates Dolmast

Elma Cipsi

Hosmerim

Domates Salatasi

Etli Senget Sac Boregi
Kiraz Regeli

Sogan Dolmasi

Kaynak: www.kulturportali.gov.tr, 2020’den yararlanilarak yazar tarafindan tablolastirilmstir.

Kuru Biberli Menemen
Siraz (Egrez) Salamurasi
Gl Surubu

Ovma Helvasi

Tavuklu Diigiin Corbast
Tevek Ast

Etli Yaprak Sarmast
Incir Tatlis1

Nisasta Helvas1
Yogurtlu Et

Bamya Yemegi

Ev Hamur Asisi (Tatar)
Sac Dolma

Senirkent Usulii Keskek
Gelincik Boregi

Giivegte Tereyagli Alabalik
Kabune

Yumurta Mihlamast
Soganli Yumurta

Sahanda Yogurtlu Yumurta
Oturtmasi

Peynirli Pide Tatlist
Ev Makarnasi
Soganlama

Patates Corbasi
Elma Kurusu

Giil Regeli

Doévme

Zerde

Elma Kompostosu
Sizgigli yumurta
Helikli Pekmez
Borlu Boregi
Domates(Freg) Yemegi
Gelincik Boranisi
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Sekerleme
Evde Giil Lokumu
Peynir Baklavast

Sepit Boregi

Haghasli Yaprak Sarmasi
Doga (Toyga) Corbast

Gillag

Pastirma Et Kurusu
Otlu Yumurta
Mercimekli Sulu As
Elma Marmelati
Uziim Hosafi
Ziilbiye

Isparta Peksimeti
Patates Salatasi
Gil Cay1
Kagamak
Bulgur Corbast
Elma Pekmezi
Coban Pilavi

Domates Dolmast
Kulak Boregi
Semizotu Salatasi
Patatesli Ekmek
Ceviz Helvasi
Sirma (Corek)
Kakirdak

Sac Arasi

Givegte Tahin Helvast

Sap As1

Turp Salatasi
Su Boregi
Haghagli Pelte
Pisi Kofte


http://www.kulturportali.gov.tr/

Yoresel yemeklerin hazirlanisinda bugiin  hala bakir mutfak ara¢ ve
gereclerinin kullanildig: goriillmektedir. Yemege lezzet vermek ve deger katmak icin
kullanilan bu yonteme halen tatlh ve yemek iiretiminde kullanilan farkli odun
tiirlerinin olmas1 da yiyeceklere gosterilen 6zenin biiyiikliigiinii anlatmak icin yol

gostericidir (Kalkan, 2019: 6).

Tirk Mutfag: olarak tanimlanan ve Anadolu Mutfag: olarak izleri siiriilen bu
mutfagin en giiclii bolgelerinden bir tanesinin Akdeniz Bolgesi Mutfagi oldugu
bilinmektedir (Isik, 2018: 11). Bir Bat1 Akdeniz sehri olan ve bir¢ok gol ve akarsuya
sahip Isparta’da balik yemekleri de 6nemli bir yer tutmaktadir (Sengiil ve Tiirkay,
2016b: 93). Bu yemeklerden en 6nemlileri 6zellikle Egirdir yoresinde 6n plana ¢ikan
sazan dolmasi ve balik kurmasidir. Bu yemeklerin hazirlanmasinda kullanilan

baliklar Egirdir Golii’'nde dogal ortamindaki baliklardir (T.C. Isparta Valiligi, 2021).

Iklim ve cografi sartlarmn elverisli olmasiyla, Isparta ilinde keci ve dana etinin
tilkketimi oldukga fazladir. Bolgeye 6zgii bilinen et yemekleri arasinda; Tirit, Tandir
kebab1, keskek, yogurtlu et ve yahni ornek verilebilir (Isparta il Kiiltiir ve Turizm
Midirligt, 2014: 41). Isparta’nin ele alinmasi gereken diger bir gastronomi degeri
geleneksel Isparta ekmegidir. Ozellikle Sav kasabasi, Atabey ilgesi ve Ciiniir
mahallesinde bulunan geleneksel firinlarda pisen Isparta ekmegi cevre illerden de
talep gormektedir. Tasidig1 ozellikler bakimindan Isparta ekmegi somut olmayan
kiiltirel varliklar kapsaminda degerlendirilebilir (Gode ve Tatlican, 2016). Tablo

5’de Isparta bolgesinde en ¢ok bilinen yoresel yemekler goriilmektedir.

Tablo 5: Isparta Bolgesinde En Cok Bilinen Yoresel Yemekler

1. Kabune Pilav1 2. Tandir
3. Cakal Helvasi 4. Nokul
5. Banak 6. Yalvag Giillaci

7. Sazan Dolmasi
Kaynak: Kalkan, 2019: 2.

2.8. GASTRONOMIi KAVRAMI

Yunanca bir kelime olan gastronomi gastros (mide) ve nomos (kanun)
kelimelerinden olusmustur ve Tirk¢e’ye Fransizca’dan gecmistir (Balli, 2016: 7).

Gastronomi kavramu ilk kez Joseph de Berchoux tarafindan 1800 senesinde kaleme
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alian “Gastronomie ou I’bomme des Champs a Table (Gastronomi ya da Tarladan
Sofraya Insan)” eserde detayli olarak aciklanmis ve 1801 senesinden itibaren de
literatiirde yer almistir (Karaca, Yildirim ve Cakic1 2015: 28). Avrupa’da gastronomi
kelimesinin kullanilmasi ilk kez Antik Yunan Donemi’nde olmustur. Archestratus’un
M.O. 4. yiizyilda kaleme aldigi “The Life of Luxury (Liikks Yasam)” adli eser,
Akdeniz bolgesinin ilk sarap ve yiyecek rehberi olarak sunulan gastronomi bilgilerini
vermektedir (Wilkins and Hill, 1994: 35 akt: Santich, 2004: 16). Archestratus, en
giizel yiyecek ve igeceklerin nerede oldugunu, nasil yendigi ve yapildigini ve
Ozelliklerini kesfetmek igin degisik bolgelere yolculuklar yapmis ve eserindeki

tavsiyeler gastronomi agisindan yol gosterici olmustur (Santich, 2004: 17).

Gastronomi 6nciileri M.O. 5. yiizyildan itibaren asir1 gésterisli ziyafetleriyle
dikkat ¢ceken Romalilar ve Cinlilerdir. Orta ¢ag’da ilk dnceleri Fransa ve Italya’da
gastronomi benimsenmistir. Bilhassa Ronesans devrimiyle birlikte de hem bu
iilkelerde hem de diger iilkelerde gelisim gostermeye baslamistir (Oney, 2013: 160).
Insanlik ilk basta hayatta kalabilme icgiidiisiiyle besin arayisinda olmusken zaman
igerisinde toplumlarin teknolojiyi gelistirmesiyle refah diizeylerinde artig olup bunun
sonucunda yemeklerin hazirlanis bigimi, sekilleri ve servis gesitleri estetik boyut

kazanmis ve gastronomi devreye girmistir (Gokge, 2016: 2656).

Ingiltere’de 1814 senesinde anonim “lIyi Yasam Rehberi” isimli bir kitapta
gastronomi terimi “yiyecegin yonergesi” anlamina gelecek sekilde ifade edilmistir
(Santich, 2004: 16). Gastronomi ile ilgili bilimsel ilk eser ise Fransiz Brillat-Savarin
tarafindan yazilmistir. Yazar bu eserinde gastronomi kavramini, “insanin yeme-
igmesini konu alan her seyin sistematik bir incelemesi” seklinde tanimlamis ve
yiyecekleri: “Ozelliklerine ve kalitesine gore ayirdif1” igin fizigin; “Uygun olam
buluncaya kadar cesitli bilesimler denendigi” i¢in kimyanin ve “Yenilebilir gidalarin
tarihgesini verip gruplandirdigr” i¢in doga tarihinin bir bolimii” olarak ifade etmistir.
Bununla birlikte gastronomi kavramini ekonomi politikasindan ticarete kadar her
alanla iliskilendirmektedir (Savarin, 2009: 61). Insanlarm temel ihtiyac1 olan
beslenmeyle ortaya ¢ikan gastronomi kiiltiiriiniin tarihi ge¢misine bakildiginda,
toplumlarin sosyo-kiiltiirel boyutlari, yemek kiiltiirleri, refah durumlari, gelenek ve
gorenekleri gibi faktorlere esdeger olarak ancak birbirlerinden farkli gelisim

gostermiglerdir. Bununla birlikte, toplumlarin yasam alanlarini belirleyebilmek
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amaciyla birtakim miicadelelerde bulunmalar1 ve yer degistirmeleriyle ortaya ¢ikan
gelismeler de yemek kiiltiiriiniin olusmasinda 6nemli bir faktor olmustur (Diizgiin ve

Durlu-Ozkaya, 2015: 42).

Savarin’in, halka gastronomi bilincini kazandirmak amaciyla yazdig
“Physiologie du Gout (Tadin Fizyolojisi)” isimli eser, once 1825 yilinda Ingilizce’ye
cevrilip yaymnlanmis ve daha sonra da Ispanyolca ve Almanca’ya cevrilerek
yaymlanmistir (Santich, 2004: 17). Bunun yani1 sira “’La Gastronomie (1839-1841)”,
“Le Gastronome (1872—-1873)”, “As Le Gastronome (1830-1831)” ve “Gastronomo
Italiano (1866)” gibi birgok dergiye de 6rnek olmustur. Gastronomi literatiiriinde
yemek ve yemek yanina sarap gibi iceceklerin se¢imi, konuk agirlama, meni
planlama ve servis gibi hususlarda oneriler veren “Tadin Fizyolojisi” bu eser 19.
yiizyll ortalarinda ve 20. yilizyilin baglarinda yayinlanan gastronomi konusundaki

kitaplar listesinde ilk siraya yerlesmistir (Santich, 2004: 15-24; Goker, 2011: 28-30).

Scarpato’ya gore gastronomi sozciigii kesfedildikten uzun zaman sonra,
gastronomi alaninda uzman olan kisilerin yasam bicimleri Atheene tarafindan
ayrintili bir sekilde kaleme almmigtir. Atheene, o tarihlerde gidalarin 6nem
kazandigini belirtmis; Yunan ve Roma Imparatorlugu’nun yazarlar1 da gastronomiye
odaklanarak yemek pisirme icerikli kitaplar yazmislardir. italyanlar ise gastronomiyi
hem tarimla birlestirmis hem de yiyecekleri 1y1 beslenme ve saglikli yasam kurallar
olarak tip alanindaki ¢aligsmalara dahil etmistir (Scarpato, 2002: 51-70). Bu anlamda
beslenme kiiltiirii insanlarin yerel 6zellikleri ve yasama sekillerine bagli olarak
gelismektedir. Insanlik tarihi kadar gegmise dayanan yemek ve beslenme kiiltiirii,
siirec i¢cinde sosyal statii simgesi 0zelligi kazanarak iletisim ve dayanigmanin pargasi

haline gelmis ve yasam i¢inde yer bulmustur (Yiicel, 2014).

Gastronomi ve bilim arasinda da gii¢lii bir bag bulundugu da kabul
edilmektedir. Oxford Universitesi’nden fizik¢i Nicholas Kurti, Savarin’in
gastronominin bilimin bir alan1 olarak algilanmasinin ve kabul gérmesinin temelini
atan eserinden sonra, yakin gecmiste bilim ve gastronomi arasindaki iliskiye dikkat
¢eken bilim adamudir. 1969 senesinde Kurti, “Mutfaktaki Fizik¢i” konulu bir sunum
yapmistir. Bilimsel pisirme anlayisinda bir doniim noktasi niteliginde olan “Gida ve
Pisirme Uzerine (On Food and Cooking)” isimli eser, Harold McGee tarafindan 1984

senesinde yayimlanmigstir. Harold McGee, pisirme ile diinyanin temel isleyisinin
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iligkilendirilmesiyle birlikte bilim sayesinde pisirmenin ilginglesecegi goriistinii
ortaya atmistir. S0z konusu eser; diislince ozgirliigii, derinligi ve uygulama ile
arasindaki baglant1 sebebiyle gida biliminin yemek pisirmede uygulanmasi ve birgok
sefin daha sistematik pisirme tekniklerini kesfetmesi hususunda tesvik edici bir rol

oynamistir (Vega ve Ubbink, 2008: 373).

Gastronomi i¢in yapilan tarihsel arastirmalarda oncellikle avcilik, toplayicilik,
pisirme, yeme ve bunlarla ilgili inanglara yer verilmistir. Daha sonralar1 yapilan
arastirmalarda ise gastronominin yasam bicimleri, aliskanliklar, ritiieller, dinler,
biyolojik ¢esitliligin ¢evre ile olan baglantisi, bireysel ve sosyal ¢evrenin yeme icme
aliskanliklari, tutumlar1 ve inanglar ilizerindeki etkilerini de icgine alacak bigimde

diizenlenmistir (Oney, 2013: 163).

Tiirkiye’de ozellikle son yillarda bilimsel olarak gastronomi alaninda yapilan
caligmalarda yogunlasmistir. Bu baglamda YOK akademi sitesinin verilerine gore
25.04.2021 tarihi itibari ile 110 proje, 934 bildiri, 673 makale, 595 kitap, 196 tez
oldugu goriilmektedir (www.akademik.yok.gov.tr, 2020). Bu durum Tiirkiye’de
gastronomi kavraminin her gecen giin oneminin arttiginin bir gdstergesi oldugu

diistiniilmektedir.

Gastronominin kiiltiirel, bilimsel, tarihsel ve sanatsal taraflarinin da oldugu
goriilmektedir. Santich’in gastronomi ¢alismalari; tirlinlerin iiretiminden tiiketimine
kadar olan siire zarfinda; depolama, tagima, hazirlama, pisirme, iiretimle alakal1 diger
ogeler, tirlinlerin sindirimi ve ortaya ¢ikmast muhtemel fizyolojik etmenler, yemek
tercihleri, iirlinlerin ekonomik, sosyal ve kiiltiirel taraflarinin arastirilmasi olarak
tanimlanmaktadir (Chaney and Ryan, 2012: 26). Gastronomi biliminin iiretim
boyutu; alanla ilgili 6zenle yazilmis kitaplardan, yemek pisirme kurslarindan,
diizenlenen sempozyumlar, kongreler ve konferanslardan meydana gelmektedir.
Tiiketim boyutu ise; ustalikla yapilmis olan yemekler ve bu yemeklerin ortaya ¢iktig
bolgeye seyahat etme ve dort mevsim ulagilmasi miimkiin olmayan veya pahali olan
yiyeceklere erisme isteginden olugmaktadir (Hatipoglu, 2010:4-6). Gastronominin;
fonksiyonu (liretim ve tliketim) hem birlikte hem ayr1 olarak incelendiginde asagida

siralanan durumlarla karsilagilmaktadir (Baysal ve Kiigiikaslan 2007: 7-10):

54



Uretim boyutu bakimindan gastronomi incelendiginde:

* En iyi yemegi hazirlayip pisirme, sunma ve giizel bir servis sanati ve
bilimidir.

+ lyi yemek yemeyle alakali faaliyet ve bilgi birikimidir.

* Ascilik ve yemekle alakali prensip ve uygulamalardir.

Tiiketim boyutu bakimindan gastronomi incelendiginde:

* Yiyecek ve icecekten hosnut olmaktir.

» Liiks yiyeceklere tutkulu ve diiskiinliiktiir.

+ lyi yemek yeme konusuna hassas bir sekilde asktr.

Gastronomiye iiretim ve titkketim boyutu ile bakilacak olursa:

* Damak zevki ve istahin, sinama ve yanilmanin, kiiltiiriin, aligkanligin,
tarihsel yeme-igme bilgisinin, emegin, bu konudaki yetenck ve askin

kazanilan begenilere uyacak sekilde ahenkli olarak bir araya gelmesidir.

* Belirli yore, bolge veya iilkelerdeki mutfak gelenek ve goreneklerinin

olusturdugu yiyecek ve yeme bilimi ve sanatidir.

*  Yiyecek hazirlama, sunma ve yemenin bilim ve sanatidir.
2.9. GASTRONOMI VE KULTUR ILiSKISi

Tarihsel siire¢ icerisinde insanlarin besin temini, liretimi ve tliketimi ile ilgili
gelistirdigi aliskanliklar, uygulamalar, yontemler, etkinlikler, gelenekler, kutlamalar
ve aletler gibi kiiltiirel miras 6geleri yerel kiiltiiriin ana 68esini olusturmaktadir.
“Kiltlir; insanlarin yaradilisi, nasil konustuklari, dogada bulduklarini nasil
degistirerek kullandiklar1 ve 6teki diinya ile ilgili inanglaridir.” Yeme-igme kiiltiirii
din ve dil toplumsal biitiinlesmeyi saglayan temel unsurlardir. Yiyecek kiiltiirt;
insanlarin dogada bulduklar1 yiyecek ve iceceklerden hangilerini yedikleri, bu
yiyeceklerin pigirme yontemleri, yeme alisgkanliklari, inanglar1 gibi yiyecek ve
icecekleri dogal halinden farkli sekillerde nasil tiikettiklerine bagli olarak
olusmaktadir (Gtirsoy, 2013: 11).
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Mutfak kiiltiirleri; ticaret yollarinin agilmasi, gocler ve savagslarla degisik
kiiltiirler arasindaki etkilesim sonucu meydana gelmislerdir (Goker, 2011: 33).
“Yemek sadece temel bir turist gereksinimi degil, bolgesel kiiltiirtin asil
unsurlarindan biridir” (Quan and Wang’dan (2004) aktaran: Yildiz, 2016: 31). Bu
kiiltiiriin digartya yansimasi olarak yoresel gastronomi de turiste sunum bi¢imi ve
Ozgunligi Olclisinde onemli bir ¢ekim unsuru olmaktadir. Mutfak kiiltiiri,
gastronomi turizminin 6nemli bir pargasi olarak, yiyecek-igecek olgusunun 6nemli
bir 6gesidir. Bu nedenle yiyecek ve igecekler; ait olduklar1 cografi bolge kiiltliriiniin
onemli bir 6gesi olup s6z konusu alanin mutfak kiiltiirlinii yansitacak bilgi ve
deneyimi insanlara aktaran énemli bir arag niteligindedir (Kiling ve Kiling, 2018: 396).

Mutfak kiiltiiriinii olusturana faktorler asagidaki Tablo 6’da verilmistir.

Tablo 6: Mutfak Kiiltiiriinii Olusturan Faktorler

Cografya Iklim Mikro Iklimler
Bolgenin genel cografi
Bolgenin bulundugu Uriinlerin ozellikleri ve iklim
cografi konum ile yetistirilmesinde etkili kosullarina gore
yiyecek ve igeceklerin olan meteorolojik yetistirilmesi miimkiin
yetigsmesinde ve kosullardir. olmayan, ancak
olusumunda etkili olan destinasyonun bir bdliimiinde
cografi kosullardir. farkli tirlinlerin yetigmesini
§ saglayan iklim kosullaridir.
2
d Yéreye Ait Uriinler Yeni Uriinlerin Yéreye
Cografya, iklim ve Uyumu
mikro iklimlerin Ticaret ve teknolojinin
etkisiyle eskiden beri gelismesiyle bolgeye
yorede tretilmis ve  sonradan getirilen yiyecek
yoreye has bir 6zellik icecek lriinlerinin
kazanmis iirlinlerdir. =~ bolgenin cografi yapisina
uyum saglamasidir.
Tarih Etnik Cesitlilik Deneme / Yanilma
Toplumlarin icinden = Bolgede yasayan ve farkli = Yiyecek icecek {iriinlerinin
gectikleri tarihsel sosyo-kiiltiirel 6zelliklere deneme yanilma yolu ile
stirecin yemek yeme sahip olan halklarin kesfedilmesi ve
> aligkanliklar1 ve arasindaki etkilesimin pisirilmesidir.
E davraniglari iizerindeki  yiyecek icecek kiiltiirii
b etkisidir. tizerindeki etkisidir.
a Inanclar Gelenekler Degerler
Din, insanlarm neleri Bayram, festival gibi Yiyecek icecek tiriinlerine
yemeleri ya da yemegin merkezde atfedilen sembolik 6nemdir.
yememeleri gerektigini = oldugu, uzun yillardir siire
belirleyen inaniglardir. gelen eylemlerdir.

Kaynak: Harrington, 2005.
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Yemek kiiltiirii kisilerin mecburi ihtiyact olan beslenmeyle birlikte; hos vakit
gecirme, mutlu olma, stresten uzaklasma ve tatil yapmak icin bir sebep konumuna
gelmistir (Kozak, 2012: 8). “Gastronomi kimligi ise; bir toplumu digerlerinden
ayiracak nitelikteki kendine 6zgii beslenme aliskanlik ve bilesenleri i¢in kullanilan
bir kavramdir” (Diker ve Deniz, 2017: 191). Bu sebeple gastronomi mirasinin
yasatilmast ve korunmasi amaciyla turistlik trilinlerin ¢esitlendirilmesi sonucunda
ziyaretler artis gosterecek ve bu durum da manevi degerlerin maddiyata doniismesini
saglayacaktir. Bunun sonucunda turizm mevsimsel bir faaliyet olmaktan c¢ikarak
mekana ve zamana yayilarak maddi kazang kaynagi haline gelebilmektedir (Yilmaz,
2016: 15). Bu anlamda Gaélvez, Lopez-Guzméan, Buiza ve Medina Viruel (2017)’deki
calismasinda diinyanin baslica gastronomi liderlerinden biri olarak kabul edilen Lima
kentinde turistler iizerinde yaptiklar1 arasgtirmanin sonuglarina goére, turistlerin
gastronomi ile kiiltiir ve sosyallesme ve yeni yemek yeme gibi farklt motivasyonlara
sahip olduklar1 ayrica yeni yemek deneyimi ve sosyallesme boyutlarinin, gastronomi

memnuniyetine daha fazla katkisi oldugu belirtilmistir.

Sava ve Clesiu (2014) yaptigi calismalarinda Romanya’nin gastronomi tiriinleri
baglaminda yoresel gastronomisini kavramsal olarak incelemisler ve arastirma
bulgularinda Romanya’da  kirsal turizm altinda gastronomi turizminin
gerceklesebilecegini isaret etmistir. Bunun sonucunda da destinasyona sosyal,
ekonomik ve kiiltiirel agidan fayda saglayacagini vurgulamistir. Bu ¢alismada elde
edilen bilgiler 1s18inda destinasyonlarin 6zgiin 6zellikleri ile 6n plana ¢ikabilecegi

diistiniilmektedir.

Yildiz (2016: 32)'da yaptigi calismada destinasyon ¢ekim unsurlarina

deginmis ve destinasyon ¢ekim unsurlari su sekilde siralamigtir:
* Tarihi mutfaklar ve yemek miizeleri,

*  Yerel toplumun dogal nimetleri degerlendirme ydntemleri ve toprakla
iliskisi,
* Besin isleme fabrikalari,

* Tarmm ve hayvancilik,

* Hijyen ve sanitasyon aligkanliklari,
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* Yerel iirtinler,

* Yiyecek- i¢ecek isletmelersi,

* Besin isleme ve saklama yontemi,

e Meni kullanima,

* Yemek tarifleri,

* Diizenlenen 6zel ziyaretler,

* Pigirme yontemleri ve pisirme donanimlari,
+ Kutlama, diigiin, cenaze, dogum giinii, bayram gibi etkinlikler,
» Sofra diizeni ve adabi,

* Bag bozumlar, festivaller, besin fuarlari,

e Yemek ve servis donanimlari,

+ Birlikte yemek yeme,

+  Ogiin diizenleri,

*  Yemekle iliskili torenler,

*  Yemek aligkanliklari,

* Servis yontemleri.

2.10. GASTRONOMI TURIZMi KAVRAMI

Bireylerin stirekli olarak ikamet ettikleri, calistiklart ve ihtiyaglarini
giderdikleri bolgelerden farkli bolgelere gitmeleri ve gittikleri bolgelerde bulunan
turizm isletmelerince saglanan iiriin ve hizmetleri talep ederek, gegici olarak
konaklama kaynakl: iliskiler biitiiniine turizm denmektedir (Kozak, 2012: 6).
Gastronomi bir bolge veya iilkenin kendine 6zgli mutfagini birbirinden ayiran
niteliklerini yeme-igme bigimlerini, yiyecek hazirlama, pisirme ve sunum
yontemlerini belirtmek igin kullanilmaktadir (Cémert ve Durlu-Ozkaya, 2014: 63).

Gastronomi turizmi ise daha once denemedigi bir yiyecek veya icecegi denemek
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amaciyla seyahat davraniglarinin giidiilenmesine ve seyahat etmek icin gerekli olan
motivasyonu saglayan turizm bigimi olarak tanimlanmaktadir (Harrington ve

Ottenbacher’dan (2010: 14) aktaran: Deveci, Tiirkmen ve Avcikurt, 2013: 30).
Gastronomi turizmini konu alan bazi1 tanimlamalara bakilacak olursa;

“Birincil ve ikincil yiyecek iireticilerini ve yiyecek festivallerini ziyaret etmek,
yiyecekleriyle taninmis belli destinasyonlardaki konaklama isletmelerinde ve

restoranlarda bu yiyecekleri tatmak ve tamimak amaciyla yapilan seyahatler” (Hall

and Mitchell, 2000).

“Hazirlanmis olan ozel bir yemegin tadimint yapmak, yemeklerin iiretim

stireglerini gormek, vinlii bir as¢inin hazirladigi yemegi yemek” (Yiinci, 2010).

“Alisagelmis olandan farkl bir mutfak kiiltiiriindeki yiyeceklerin tiiketimi,
hazirlanmasi, sunulmasi, mutfagin ozellikleri, 6giin aliskanliklar: ve yeme bicimlerini

kesfetmek amaciyla gergeklestirilen turizm sekli” (Oney, 2013: 171).

Gastronomi turizminin bir diger tanimi, “destinasyonlarin yiyecek ve
iceceklerini kesfetmek, bunlardan keyif almak ve 6zgiin ve hatirlanabilir gastronomi
deneyimleri yasamak icin yapilan seyahatler” seklinde ifade edilmistir (Kyriakaki,
Zagkotsi and Trihas, 2013: 2).

Gliniimiizdeki tanimiyla gastronomi turizminin baglangi¢ tarihi 2001 senesi
olarak kabul edilebilmektedir. Diinyada gastronomi turizmi endiistrisinin gelisimi bu
tarihte, Erik Wolf tarafindan yayimlanan “Culinary Tourism White Paper” ile
baslamistir. Bowling Green Universitesi’nden Lucy Long 1998 senesinde ilk defa
“Culinary Tourism” terimini kullanmistir. Daha sonra 2003 senesinde Eric Wollf,
bazi endiistrilerden aldigr goriis ve desteklerden yola ¢ikarak, Uluslararasi
Gastronomi Turizmi Birligi (International Culinary Tourism Association- ICTA) ni
kurulmustur. Gastronomi Turizm Birligi kurulduktan sonra talebin artmasiyla diinya
genelinde gastronomi turizminin gelisimi i¢in egitim programlar1 verilmistir. Boylece
liye sayisi artarak pazarlama ve iiriin gelistirme i¢in goriismeler gerceklestirilmistir

(Cagli, 2012: 25).

Gastronomi Turizm Birligi; daha o6nce sektorii tanimlamak icin “Yiyecek

Icecek Turizmi” (Culinary Tourism) ifadesini kullanirken, arastirmalardan elde
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edilen sonuglarla bu ifade yanlis izlenim uyandirdig: i¢in 2012 senesinde kullanmay1
birakmistir. Yiyecek turizmi Diinya Yiyecek Seyahat Birligi (World Food Travel
Association) tarafindan “Uzak yakin, 6zgiin ve unutulmaz yiyecek ve icecek
deneyimlerinin arastirilip keyfinin ¢ikarimasi” olarak ifade edilmektedir. “Yiyecek
Turizmi” denildigi halde igeceklerin tiiketilmesi de kastedilmekte ve bu kavramla
iligkilendirilmektedir. Tanimda gegen “uzak yakin” ifadesiyle; yeme-igme amaciyla
diinya genelinde ya da iilkede seyahat etmenin yan1 sira, kisilerin kendi
mahallelerinde, sehir ya da bdlgelerinde de yiyecek gezgini olabilecekleri kast
edilmektedir. Seyahat etme eyleminin vurgulanma nedeni bircok kisi bdlgesel
olmasa da yasadig1 sehirde, iilkede ya da diinya genelinde ‘“culinary (yiyecek-
icecek)” teriminin basta anlamli gelmesine ve yiyecek ve igcecekle alakali herhangi
bir sey i¢in kullanilabilir olmasina karsin Ingilizce konusarak iletisim kurulan
kisilerin birgogu “Culinary” kelimesi elitist bir terim olarak algilanmasidir. Kurum
ve sektor yalnizca bunlarla sinirl degildir. “Yiyecek Turizmi” kendine 6zgii lokanta,
gastro publar, yiyecek arabalari, sokak saticilar1 ve etkileyici saraphaneleri de

kapsamaktadir (www.worldfoodtravel.org, 2020; Akdemir, 2018: 14).

Insanlar1 seyahate tesvik eden ii¢ unsurdan bahsedilebilir. Bu unsurlar; yeni
oglin sistemlerini ve yeme sekillerini kesfetmek, diger Kkiiltiirlere ait mutfak
geleneklerini gézlemleyerek 6grenmek, cesitli gidalari tatmak ve bu gidalarin {iretim
asamalarin1 gérmek olarak ifade edilmektedir (Sarusik ve Ozbay, 2015: 267). Insan
hayatinda fizyolojik bakimdan temel ihtiyaglardan biri olan beslenme, turizmin
gelismesiyle beraber turistlerin sik sik gerceklestirdigi bir faaliyet haline gelmistir.
Bununda Gtesinde turizm faaliyetleri bakimindan tatmin edici bir motivasyon

kaynagina doniigsmiistiir (Mak, Lumbers, Eves and Chang, 2017; Yu and Sun, 2019).

Bununla birlikte turistik destinasyonlar bakimindan yerel yiyecek ve icecekler,
s0z konusu destinasyonun yapisini yansitan ve olumlu bir izlenim yaratan en 6nemli
unsurlardandir. Zengin mutfak kiiltiirtine sahip bolge veya ililkelerin bu mutfak
tiriinlerini turistik bir liriine doniistiirlip turizm pazarma sunarak rekabette iistiinliik
ve ekonomik agidan arti bir kazang saglamaktadirlar (Sahin, 2019: 27-28). Maddi
durumu ve zamani yeterli olan kisilerin sayisinin artmasiyla cesitli bolgelere yalnizca

o bolgeye 0zgii tatlar1 denemek icin seyahat etme imkani ortaya ¢ikmistir (Chang,
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Kivela and Mak, 2010; Choe, 2018; Kendir ve Arslan, 2020). Yiyecek igecekle ilgili

bu gelismelerle birlikte gastronomi turizmi” kavrami, ortaya ¢ikmistir.

Yeni gastronomi turizmi destinasyonlar1 kesfedilip, hali hazirda var olanlarin
gelistirilmesi ig¢in Onemli olarak su ozellikleri tasidigi bilinmektedir (Kivela and
Crotts, 2006: 360; Isin ve Kurt, 2017):

* Seyahate edenler arasinda mutfaga karsi olan merak; yas, cinsiyet veya

herhangi bir gruba gore farklilik gostermemektedir.

* Yoresel yemekler ve sarapla ilgilenen turistlerle, aligveris, miize ziyareti,
festival gibi kiiltiirel amach ziyaret eden turistler arasinda olumlu bir

baglant1 vardir.
e Zaman zaman, gastronomi turistleri kasiftirler.

* Gastronomi diger turizm faaliyetlerinden farkli olarak; her saat, her giin ve

her tiirlii iklim kosullarinda yilin her zamaninda kullanilabilir.

* Gastronomi sanati, sarap tadimi, insanin bes duyu organina hitap edip

etkileyebilme sanatidir.
* Gastronomi turizmi; 6n planda olan turizm faaliyetlerindendir.

* Hemen hemen turistlerin tamamina yakini seyahat ederken disarida yemek

yiyerek, yerel yiyecek ve insanlar1 tanimaktadirlar.

Yoresel yemek, o yoreye 6zgiin mutfak kiiltiirlinii, digerlerinden ayiran kiiltiirel
mirasin 6nemli bir bileseni olarak ifade edilmektedir (Kaya, 2015: 637). Bu sebeple
yoresel yiyecekleri ortaya ¢iktiklar: bolgede tatmak, farkl kiiltiirleri ve yerel kiiltiirii
tanimak i¢in 6nemli bir firsat sunmaktadir. Gastronomi turizmi igerisinde 6nemli bir
yeri olan yoresel mutfak unsurlari, gastronomi turizmi ya da diger turizm ¢esitleri
arasinda turistlerin ¢ogunun ilgisini ¢ekmekte ve tercihlerini etkilemektedir (Sengiil
ve Tiirkay, 2016a: 65). Gastronomi turizmi bulundugu destinasyonlara ¢esitli katkilar
saglamaktadir. Gastronomi turizminin lilkeye ve bolgeye sagladig: katkilar agagidaki

Tablo 7°de gosterilmistir (Hall, Sharples and Smith, 2003:179):
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Tablo 7: Gastronomi Turizminin Ulkeye ve Bolgeye Sagladig1 Katkilar

» Kendi iginde gastronomi ve turizmi birbiri arasinda tesvike yonlendirir.
 Ulusal olarak gastronomi turizmi agisindan strateji belirlemede etkilidir.
* Ulusal markalarin olusmas1 ve gelistirilmesinde katki saglar.
ULUSAL - Ekonomiye katki saglayarak biitce agiklarinin kapanmasin saglar.
KATKILAR - Biiyilime acisindan kesfedilmeyi bekleyen genis bir piyasa sunar.
* Tur operatorleri agisindan katki saglayacak satig yerleri hizmete sunar.
 Satislarin artisindan kaynaklanan vergi gelirlerinde de artis saglar.
» Bolgesel olarak gastronomi turizmi agisindan strateji belirlemede katki
saglar.
BOLGESEL -+ Bolgesel marka gelistirmesini saglar.
KATKILAR '« Arazi emlak degerinin korunmasini saglar.
* Parasal agidan geri doniisiime ekonomik katk: saglar.
* Finans ve kalifiye is giicli gibi dis kaynaklar1 ¢eker.
» Kendi varligini yansitacak marka olusumunu saglar.
» Konaklama saglayan mekanlardaki dolulugun olusmasina yardimci olur.
* Destinasyon amagli faaliyetlerin olusmasinda 6nderlik eder.
* Ciftci ve tiretici pazarlarinin kurulmasini saglar.
« Ureticiden tiiketiciye direk satis olabilecek imkanlar1 arttirir.
* Dogrudan tiiketici gruplarima ve yiyecek-igecek isletmelerine satig
sunulur.
» Bolgesel kiiltiir farkliliklarin1 ortaya koyacak organizasyonlar diizenlenir.
YEREL » Miisteri sadakati yaratmay1 saglar.
KATKILAR - Bolgesel farkliliga odaklanmay: saglar.
* Yoreye ait iiriin gruplariyla birlikte deger saglamay1 amagclar.
» Sermaye yaratmada katki saglar.
* Yerel {iriinlerin deger kazanmasini saglar.
 Miisterilere direk satig imkan saglar.
» Miisterilerin {ireticilerin bulundugu yerlerden iiriin alabilmesine olanak
sunar.

Kaynak: Hall ve Sharples, 2003:179.

2.11. GASTRONOMI TURIZMi VE YORESEL MUTFAK ILiSKiSi

Gastronomi ¢ok boyutlu oldugu i¢in agiklanmasi kolay olmayan bir kavramdir
(Gillespie ve Cousins 2001). Bir bolge veya iilkenin kendine 6zgli mutfagini
birbirinden ayiran niteliklerini yeme-igme bigimlerini, yiyecek hazirlama, pisirme ve
sunum yontemlerini belirtmek i¢in kullanilmaktadir (Cémert ve Durlu-Ozkaya, 2014:
63). Tirkiye, yerele, kiiltiiriine ve yoresel yemeklerine 6nem vermektedir. Farkli
birgok medeniyete, dolayisiyla kiiltiire ev sahipligi yapmis olan Anadolu, farkl
lezzetlere de sahiptir (Zagrali, 2014: 36).

Tiirklerin Anadolu’ya yerlesmesiyle binlerce yillik Tiirk kiiltiirii binlerce yillik
bir gegmisi olan Anadolu ve Mezopotamya kiiltiirleriyle birlesmis ve ortak yeni bir

kiiltiir olusmustur. Bu da her kiiltir 6gesinde oldugu gibi mutfak kiiltiiriine
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aktarilarak mutfakta cesit ve zenginlige yol acarak yeni Tiirk mutfagini meydana
getirerek giiniimiizdeki seklini almistir (Tekbalkan, 2017; Simsek ve Kizildemir,
2020). Tirkiye, koklii bir gegmise sahip olmasi, bilinen tiim turizm gesitlerinin
varligi, g¢ekicilikleri, farkli topluluklari barindirmasi ve buna paralel olarak zengin
mutfak kiiltiirii ile gastronomi turizmi i¢in de Oncelikle tercih edilen bir {ilke
konumuna gelmistir (Giizel Sahin ve Unver, 2015: 65). Biitiin bu 6zelliklerinden
dolayr bu topluluklar farkli beslenme aliskanliklar1 ve kiiltlirlere sahiptirler.
Toplumlarin yasam seklini yansitan yemek kiiltiiri birbirleriyle ayr1 diisiiniilemez.
Kiiltiir ve yemek iliskisi ayrilmaz bir ikilidir (Alabacak, 2018: 7-8). Giiniimiizde ise
Tiirkiye’de bolgeler arasinda farklilik gosteren cesitli yiyeceklerin iiretildigi ve
tilkketildigi goriilmektedir. Bu baglamda her yorenin kendine has pisirme ve yeme-
icme kiiltiirii bulunmaktadir (Mavis, 2003: 58). Tiirkiye’de, yasanilan yorenin iklim
sartlar1 ve yetistirilen Uiriinler yoresel mutfak kiiltiirinlin ¢esitliligini gostermektedir

(Giiler, 2010).

Tiirk mutfak kiiltiirii glinlimiizde, sehir yasaminin yogun temposu, insanlarin
disarida yemek yeme aligkanliklarinin artmasinda etkin rol oynamaktadir. Degisen
diinya ve is hayatinin etkileri ile birlikte yemek yemenin bir toren, bir zevk ve bir
estetik durum olmasini sagladig1 goriilmektedir (Yerasimos, 2005: 34). Diinya’nin en
zengin ilk i¢ mutfaginin; Tirk, Cin ve Fransiz mutfaklar1 oldugu goriilmektedir

(Ozdemir ve Kinay, 2004: 5; Sanlier, 2005: 214; Cakic1 ve Eser, 2016: 216).

Herhangi bir yere ait 6zel bir seyden soz edilirken kullanilan, “belli bir yore ile
ilgili” ve “belli bir yoreye 6zgii” seklinde tanimlanan ve ayn1 zamanda mahalli, lokal,
yerel anlamlarinda da gelen yoresel kelimesi (TDK 2021); mutfak ile baglantil
tanimlamalarda da kullanilmaktadir. Belli bir yoreye 6zgii yiyecek ve iceceklerden
s0z edilirken kullanilan yoresel mutfak kavrami, s6z konusu yiyecek-igeceklerin
yerel Ozelliklere sahip oldugu ve belli bir bolgeye ait olduklarimi gostermektedir.
Yoresel mutfak kavrami yiyecek-igeceklerle birlikte; bolgeye 06zgli pisirme
yontemleri, adetler ve kullanilan ara¢ gere¢ gibi bilesenleri de kapsamaktadir.
Yoresel yemekler ise bu bilesenlerden elde edilen en 6nemli ¢iktilardir (Sengiil ve

Tiirkay, 2017: 1).

Mutfak turizmi bolge ve iilkelerin gelismesinde onemli rol oynamaktadir.

Avrupa’daki 6ncelikli olarak italya ve Fransa gibi Akdeniz iilkelerinin yan1 sira Uzak
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Dogu’daki Cin ve Japonya gibi iilkeler, mutfak turizmi faaliyetleri sayesinde {ilke
turizmini olumlu yonde etkileyen en iyi drnekler olarak gosterilebilir. Mutfak kiiltiirti
iilkenin kendine has 6zellikleri ile ortaya ¢ikmaktadir. Diinyanin farkli bolgelerinde;
kiiltiirel, sosyo-ekonomik, dini ve cografi kosullar sonucunda her iilkenin kendine
0zgl mutfak kiiltlirli olusmustur. Bu olusum arasinda kendini gelistirmis ve adini
diinyaya duyurmus iinlii diinya mutfaklari, birtakim ortak o6zelliklere sahiptir. Bu

ozellikler su sekilde siralanabilir (Aktas ve Ozdemir, 2005: 17):

- Ogzgiinliik: Uretilen mutfak iiriinlerinin iiretim ve servis tekniklerinin

biitiinlinlin o0 mutfaga ait olmasadir.

- Cesitlilik: Mutfakta {iretilen {iriinlerin ¢ok ve degisikligidir. Mutfaktaki {iriin

cesidi arttikca o mutfagin zenginliginin de arttig1 sOylenebilir.

- Taninmishk: Bir mutfak tarafindan iiretilen {iriinlerin, yeme, icme ve servis

tekniklerinin, gelen degisik kiiltiire sahip kisilerce bilinir olmas1 ve uygulanmasidir.

Bir bolgenin kiiltliriinii merak eden kisiler, kiiltiirii tanimaya yiyecek icecek
aligkanliklarindan baslayarak yoresel mutfaklari incelemelidir (Sengiil ve Tiirkay,
2017: 4). Cunki Tirkiye’nin fiziki ve cografi sartlarinin yedi bolgesinde de farkli
olmasindan dolay1 her bolgeye ait ¢esitli yiyecek-icecekler bulunmaktadir. Bu yiyecekler
farkli yorelerde farkli adlar ile bilinmektedir (Yazicioglu, Isin ve Yal¢in. 2019: 862).
Ayrica Bolgenin kiiltiirel miras unsurlar1 arasinda; sofra kurallari, yemek yeme
bicimleri ve kullanilan ara¢ gerecler yer almaktadir. Ayni zamanda yoresel yiyecek ve
icecekler tiretildigi yorenin ve bolgenin degerini de yansitmaktadir (Sekil 1) (Kaya ve
Sormaz, 2019: 306). Aym1 zamanda yoresel lezzetler turizmin gelismesinde ve

destinasyonlarin pazarlanmasinda 6zgiinlik yaratmasindan dolayr 6nemli bir role

sahiptir (Semerci, 2018: 43-44).
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Sekil 6: Yoresel Yiyecekler

Kaynak: Sengiil, 2017.

Yoresel veya bolgesel gida iirlinleri; ziyaretgi sayisini artirma, destinasyon
ozelliklerini farklilastirma, istihdam gelistirme, {iriin tedarikine ve iiretimine katki
saglayan diger sektorlerin gelismesine katki saglama ve sonucta iilke ekonomisine
katki saglamada etkilidir (Ayaz ve Cobanoglu, 2017: 413). Asagida bolgenin yoresel
yemekKler ile elde edecegi yararlar su sekilde siralanmistir (Tiirkay ve Geng, 2017:
223):

* Yoresel kiiltiirtin devamliliginin saglanmasi,

* Bilhassa kadinlar acisindan istihdam imkaninin ¢ogalmasi,
* Yerel girisimciligin gelismesi,

e Tarim ve tarimsal ekonominin 6neminin artmasi,

+ Bilinen turizm degerlerine paralel olarak diger kiiltiir 6gelerinin de turizm

bakimindan degerlendirilmesi bilincinin kazandirilmasi,
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* Yerel yonetimin vergi gelirinin artmasi,

* Destinasyonu goren yerli ve yabanci turistlerin gordiikleri anlatmasi ve

satin alip yanlarinda gotiirdiikleri iiriinlerle tanitimin kolaylasmasi.

Tirkiye, diinya ¢apinda bakildiginda gastronomi turizmi agisindan kayda deger
bir konuma sahiptir. Gelen turistler acisindan Tiirk Mutfagi, diinya mutfaklari
arasinda her zaman cazip, otantik ve ilgi ¢ekici bir nitelige sahip olmustur. Benzersiz
cografyast ve koklii tarihiyle Tiirkiye, gastronomi agisindan olduk¢a zengin bir
mutfaga sahip olma avantaj1 elde etmektedir (Comert ve Alabacak, 2019). Asagida

yoresel mutfak ile ilgili yapilan ¢alismalara deginilmistir.

Rand, Heath ve Alberts (2003) Giiney Afrika da gergeklestirdikleri calismada
iilkenin destinasyon pazarlamasinda yerel yiyecegin roliinii ele almistir. Yapilan
caligmada Oncelikli gastronomi bilesenlerini; 6zel nitelige sahip bir restoranda yemek
yenilmesi, yerel lireticilerle gorlisiilmesi ve festivallerin ziyareti seklinde siralamistir.
Ayrica yerel yiyeceklerle ilgili tanitim, reklam gibi medya iletisiminin kullanilmasi,
yiyecek deneyimini destekleyen fonlarin saglanmasi ve yine o6zel nitelikli
restoranlarin reklam ve tanitiminin yapilmasi destinasyona gastronomi turizm

cergevesinde yapilabilecek maksimum katkilar oldugunu aktarmistir.

Everett ve Aitchison (2008) calismasinda gastronomi turizmin bolgesel kimligi
gelistirme ve siirdiiriilmesindeki roliinii incelemislerdir. Ingiltere 6zelinde
gerceklestirilen calismada gastronomi turizminin, turist harcamalarini arttirdigi,
turizm sezonu uzattigini aktarmistir. Yapilan ¢aligmanin sonucunda ise yiyecek ve
icecek ile ilgili endiistrilerinin bdlgesel kimlik olusumunda merkez olabilecegine

ulasilmustir.

Kim, Eves ve Scarles (2009) Ingiltere’de turistlerin yoresel yiyecek tiiketim
sebeplerini arastirdiklari ¢alisma sonucuna gore, Ingiltere’yi ziyaret eden turistlerin
yoresel yiyecek tiiketim sebepleri; motivasyonel sebepler (rutinden kagis, saglik
sorunu, otantik deneyim vs.), demografik sebepler (cinsiyet, yas ve egitim) ve
psikolojik sebepler (yenilik meraki ve yeni yiyecek deneme korkusu) olmak tizere li¢

sekilde ortaya ¢ikmaktadir.

Harrington ve Ottenbacher (2010) Fransa’da gergeklestirdigi ¢alismada turizm

ile gastronomi arasindaki iliskinin geleneksel ve geleneksel olmayan gastronomi
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bolgeleri arasindaki fark olup olmadigini incelemistir. Arastirmanin sonucunda
Rekabeti artiracak faktorlerin basinda gelen uzun zamandir devam eden yiyecek
geleneklerinin devam etmesi gerektigi, gastronomi turizmi agisindan gelenekselligin

onemli bir faktor olduguna ulagilmistir.

2.12. GASTRONOMIi TURiIZMi VE COGRAFI iSARETLI GIDA URUNLERI
TLISKiSI

Gastronomi turizmi yoresel yiyecek-igeceklerin 6n planda oldugu yerlere
yonelik i¢ ve dis turizm seyahatlerini igermektedir (Canbolat ve Cakiroglu, 2020:
937). Sinirlar1 belli bir alana 6zgli yiyecek-igecekler, yoresel yeme igme kiiltiirtinii
yansitmalar1 ve cografi kosullardan etkilenmeleri ile gastronomi turizminde temel
cekiciligini olusturmaktadir. Yerel iirlinlerin tescil alarak, tarih, doga ve sit alanlar
vs. turizm ¢esitlerinde goriildiigii gibi, bolgenin turistler bakimindan daha da dikkat
cekici hale gelmesini sagladigi ve bolgeyi diger bolgelere kiyasla daha ¢ok tercih
edilir duruma getirdigi bilinmektedir (Cagli, 2012: 61). Bu sebeple gastronomi
kimliginin olusmasi ve korunmasi agisindan bolgedeki yoresel iiriinlerine sahip
cikarak yasal olarak korumasi ve gastronomi kimliklerini agik bir sekilde

olusturmalar1 gerekmektedir.

Gastronomi turizmi kapsaminda ele alinan yerel gidalarin tiiketiminin, ziyaret
edilen yerin kiiltiirline kars1 merak uyandirma niteliginin bulundugu bilinmektedir.
Turizm sektoriiniin 6nemli bir unsuru haline gelmis gastronomi yonelimlerinin yerli
halk ve ekonomideki etkileri, bdlge icin ¢ok Onemli bir kazan¢ kaynagi
yaratabilmektedir (Cela, Knowles-Lankford, Lankford, 2007; Plummer, Telfer,
Hashimoto and Summers, 2005). Cografi isaret ile yoresel iriinleri korunarak
tilketicilerin aldatilmasi engellenirken 6zgilin ve kaliteli iirlinlere erisimini de saglar.
Cografi isaretler tiiketicilerin stiin kaliteli bir Uriinii disiigiiyle ayirmasinda da

yardimci1 olmaktadir (Cacic., Miroslav, Jasenka, Drazen and Dragan, 2011: 67).

Babcock ve Clemens’e (2004: 2) gbre cografi isaretli geleneksel iirlinler, isaret
aldig1 destinasyondan faydalanarak kiiltiirel kimlik yaratilmasina katkida bulunmakta

ve Ureticilerin miilkiyet ile tiretim haklarin1 da korumaktadir.
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Hjalager’e (2002) gore gastronomi turizmi iiriinlerinin gelisimi dort asamada

olur ve her bir asamanin belirgin bir ana konusu bulunur. Bu asamalar;

* Yerel Gelisim Siralamasi: Yerel olarak tiretilen gastronomi iirtinleri direkt
turizmde degerlendirilmektedir. Turizm bdlgelerinde manav veya pazarda

satilan meyve ve sebzeler 6rnek verilebilir.

* Yatay Gelisim Siralamasi: Bu asamada yerel gastronomi iiriinleri belirgin
bir kalitede iiretilerek turistlere satilmaktadir. Peynir, lokum, sarap,

zeytinyagi, gibi Uriinler 6rnek olarak gosterilebilir.

* Dikey Gelisim Siralamasi: Bu asama yerel gastronomi iirlinlerinin bagka
bir turizm etkinligi ile bir araya getirilmesi ile miimkiin olur. Festivallerde
yerel gastronomi iirlinlerine yer verilmesi, peynir, sarap imalathanelerinin

turlarda ziyarete agilmasi bu asamaya 6rnek verilebilir.

* Capraz Gelisim Siralamasi: Bu son siralamada gastronomi {irlinlerine ait
reklam, medya ve tamitim merkezlerinin kurulmasi, bdylece yerel
gastronomi TUriinlerinin 6n plana c¢ikartilarak profesyonellere yerel

gastronomi hakkinda bilgi ve kurslar diizenlenmesi 6rnek verilebilir.

[k siralamada yerellikten s6z edilirken, ikinci siralama bu yerel diriinlerin
belirli ve diizenli bir kalite standartlar1 i¢inde iiretilmesi gerektigi belirtmektedir.
Ucgiincii siralamada bu iiriinlerin farkli etkinliklerle birlestirilmesiyle biitiinlestirme
olgusu meydana gelirken son siralamada da mevcut triinlerin tanittimi ile yeni
gastronomi iirlinlerini olusturulmasi i¢in ¢alisma, profesyonel turizm gérevlilerine bu
konuda bilgilendirme yapilmasi gibi konulara yer verilmektedir. Tirkiye’nin 2019
TUIK verilerine gore turizm gelirinin 34,520 milyar dolara kadar yiikseldigi
goriilmistiir. Gastronomi Turizmi Dernegi agiklamalarina gore Tirkiye’nin yillik
turizm gelirinin 50 milyar dolar1 astig1 ve bu gelirin 15 milyar dolarinin yalnizca

gastronomi turizmi sayesinde saglanabilecektir (Anadolu Ajansi, 2019a).

Turizmin gelismesi ve hedeflenen turizm gelirlerine ulagmak igin yoresel
mutfak drlinleri cografi isaretlemesi, yoresel mutfak {irlinlerinin reklam ve
tanitimlarinin yapilip gelen turistlere ulagiminin kolaylastirilmasi, cografi isaretli
tirtinlerin ilk 6nce ulusal diizeyde korunup yasal olarak belirlenen standartlara uygun

tretimlerinin saglanip uluslararas1 pazarlara sunulmasi ve bu konu ile ilgili
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calismalarin desteklenerek sayisinin arttirilmasinin - gerekli oldugu sonucuna

varilmisgtir (Canbolat ve Cakiroglu, 2020: 939).

Tiirkiye’de farkli gruplara ayrilan cografi isaret tescilli iirlinlerin %781
gastronomi turizmi bakimindan kullanilabilecek temel iirtinlerdir. Tirkiye’de illere
gore tescillenmis cografi isaretli irlinlerin 40 tanesi Gaziantep’te, 30 {iriin
Sanliurfa’da, 24 iiriin de Izmir’dedir ve bu tescillenmis iiriin sayilari her yil

artmaktadir (Denk ve Sanalan Bilici, 2021: 109).

Destinasyonlarin ¢ekiciligini artirabilecek farkli turizm ¢esitlerine olan ihtiyag,
giin gectikce daha da artmaktadir (Aslan, Giineren ve Coban 2014: 4). Yemekler
bolgenin kiiltiiriiyle kaynasmis olup turistlerin ilgisini ¢ektiginden i¢ ve dis turizmin
canlanmasinda etkin rol oynamaktadir (Belpinar, 2014: 17-18). Cografi isaretler ile
ilgili yapilmis olan arastirmalar incelendiginde; cografi isaretlerin turizm sektoriinde
kullanilmasiyla turizm gelirlerinin artmasina, bolgenin tanitimi ve boélgede istihdam
olusturmasina katki sagladigi goriilmiistiir (Kan vd., 2012: 59). Cografi isaretlerin
uyandirdigr merak yalnizca tiriinle sinirli olmayip iiretimin gergeklestigi ciftlik gibi
yerlere de merak duyulmakta ve bu bolgeler de turistler tarafindan ziyaret edilerek

turizmi gelistirmektedir (Geng, 2012: 89).

Cografi isaretler sayesinde Uriinlerin korunmasinin dogrudan veya dolayl
olarak ortaya cikardigi olumlu sonuglar bulunmaktadir. Uriinlerin kalitesinin
artmasinin, belli bir alanda {retilen {irlinlerin dogal yapisinin ve {iretimin
stirdiiriilebilirliginin korunmasi cografi isaretlerle saglanmaktadir. Cografi isaretli
olarak tescillenmis tiriinlerin sagladig1 baslica faydalar asagidaki gibi 6zetlenebilir

(Uner, 2014: 26; Caliskan ve Kog, 2012: 197):
+  Uriinlerin piyasa tanimirhigin1 ve piyasa faaliyetlerini kolaylastirmaktadir.
Uriinlerin iiretim standartlarini, 6zelliklerini ve kalitesini korumaktadir.
+  Uriinlerin benzerlerinden ayirt edilmesini saglamaktadir.

* Cografi isaretlerin avantajlarindan, oncelikli olarak triiniin kaynaklandigi

bolgedeki tireticiler yararlanmaktadir.

+  Uriiniin bulundugu biitiin alanlar ve bdlgeler igin kapsamli koruma saglanir.
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Son yillarda bolgesel turizmin gelismesinde biiyiik etkisi olan ve yeme-igmeyi
sanat ve bilime doniistiiren gastronomi; kisilerin bir bdlgeye seyahat etmesinde
onemli bir motivasyon unsuru olarak turizm faaliyetlerinin ayrilmaz bir pargasi

haline gelmistir (Kiigiikaltan, 2009: 8; Yiincii, 2010: 29).

Turizm ve gastronomi arasindaki iligski yapilan ¢alismalarla desteklenerek her
gecen gilin giiclenmektedir. Gastronominin turizm faaliyetleri tizerindeki etkisi
anlasildikca  bolge yoneticilerinin  gastronomi  alaninda  gerceklestirdikleri
faaliyetlerin arttif1 bilinmektedir. Ziyaret¢ilerin temel ihtiyaglarindan olan
beslenmenin karsilanmas i¢in tiikketime sunulan yiyecek-icecekler artik giiniimiizde
bu islevinin ¢ok Otesine gegmistir. Bu farkliliklar sonucunda insanlar ne amacla
yiyecek-igecek tiikettikleri sorusunu degerlendirmeye baslamistir. insanlar prestij,
statii ve bir arada olma gibi nedenlerle yiyecek-igecek tiiketirken, giiniimiizde turistik
faaliyetlerin gerceklestirilmesinde gastronominin 6nemli bir yere sahip oldugu

goriilmektedir (Ulama ve Uzut, 2017: 187).

Tiirkiye’ye ait tescilli cografi isaretler ayn1 zamanda {ilkenin gastronomi
varligint  gostermektedir (Altmer, 2017: 97). Gastronomi turizminin artis
gostermesinin temel sebeplerinden biri, turistlerin klasik turizm anlayisi olan deniz,
kum, gilines gibi toplumun genelinin tercih ettigi iUriinlere gore kendi ilgi ve
isteklerine Oncelik vererek gezilerini bu sekilde planlamaktadirlar (Cevik ve Sacilik,
2011: 503). Ornegin peynir, sarap turlar1 gibi turistler icin diizenlenen faaliyetler,
gezi planlamalarmin bir pargasidir (Altiner, 2017: 98-99). Ayni zamanda Tiirkiye’de
gastronomi  turizminin  gelismesi, cografi isaretli rlinlerin  artmasindan

kaynaklanmaktadir (Durusoy, 2017: 84).

2.13. ILGILI ALAN YAZIN ARASTIRMALARI

Teuber (2011) calismasinda Almanya ya ait {irlinlerin cografi isaretlemesi
konusunda {iretici ve tiiketici beklentilerini ele almistir. Arastirma sonucunda
katilimeilarin - cografi isaretli drtinler hakkinda siirli bilgiye sahip oldugu
gorilmiistlir. Ayrica cografi isaret ile tescillenmis {iirtinler i¢in daha ¢ok pazarlama,

tanitim ve reklamin yapilmasi gerektigini aktarmistir.
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Mercan ve Uziilmez (2014)’de yaptig1 calismasinda Canakkale’de cografi
isaretli {riinlerin bolgedeki turizm kalkinmasma faydali olabilmesi i¢in etkin ve
dogru pazarlanmasina ve ayni zamanda tanitim faaliyetlerinin gerekliligine vurgu

yapmaktadir.

Millan, Herndndez and Navajas (2016) Cordoba’da yiiriittiigli ¢alismasinda
mutfak turizmi ve cografi isaretlerin 6nemini anlatmaktadir. Calisma sonucunda
menge tanimina sahip {riinlerin kaliteli olduguna ve isletmelerinin meniilerinde yer
alan driinleri tanitmanin iyi bir yolu olduguna dikkat g¢ekilmektedir. —Mutfak
turizminin biiyiiyen bir sektére oldugunu vurgulanana bu ¢alismada menge ismine
sahip {irilinlerin milkemmel bir kaliteye sahip olmas1 dolayist ile turistlerin ilgisini

cekebilecegi diisiiniilmektedir.

Polat (2017)’de yaptigi arastirmada Turistlerin yoresel degerleri olan
destinasyonlar1 daha c¢ok begendiklerini belirtmis ve olup Balikesir’deki cografi
isaretlerin bolgeye turist cekebilmesi acisindan degerlendirmeler yaparak onerilerde

bulunmaktadir.

Hazarhun ve Tepeci (2018) de Manisa’daki cografi isaretli riinlerin
gastronomi turizmine kapsaminda yiiriittiikkleri arastirmada destinasyonlara has
yiyecek ve igeceklerin gelen ve tiiketen turistler i¢in azimsanmayacak derecede etkili

bir ¢ekim unsuru oldugunu vurgulamislardir.

Kantaroglu ve Demirbas (2018) calismayr Tiirkiye’deki cografi isaretli gida
tiriinlerinin tiretim potansiyelinin degerlendirilmesi amaciyla yapilmistir. Arastirma
sonucunda Tirkiye nin iirlin ¢esitliliginin fazla olmasina karsin, cografi isaret ile
korunan iiriin sayisinin oldukg¢a diisiik olmasi bir paradoks oldugunu ifade etmistir.
Bunun sebebinin ireticilerin ve tliketicilerin cografi isaret korumasit konusunda

bilgilerinin ¢ok az veya hi¢ olmamasi oldugu diisiiniilmektedir.

Seal ve Senthilkumaran (2018) Hindistan’da yiiriittiikkleri bir arastirmada
Hindistan'daki yiyeceklerin cografi isaret etiketlemesindeki mevcut egilimlerini
analiz etmislerdir. Turizm ve yemegin iligkili oldugunu ve gastronomi turizminin
ziyaretgileri destinasyona ¢ekmede 6zgiin olma gorevi gordiigiinii ifade eden bu
calismada ulasilan bulgular ise, Hindistan'in cografi isaretli gida iiriinii sayisinin ¢ok

az oldugu ve bunun gastronomi potansiyelinin ¢ok gerisinde oldugu
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vurgulanmaktadir. Cografi isaretlemenin ticari dnemi pek ¢ok iilkede oldugu gibi
Hindistan’da da kesfedilmedigi ve yiiksek gastronomi potansiyele sahip olmasina
ragmen yerel yiyeceklerin cografi isaret almadigi diisiiniilmektedir. Cografi isaret ile
tirlinlerin markalagmasi, tiim olasi iletisim kanallarinda bolgesel mutfagin tanitimi ve
iletisimi, uygun politika destegi ile turistler arasinda farkindalik yaratilmasi

Hindistan gastronomisi ve turizm hareketine katki saglayacagi diisiiniilmektedir.

Tekelioglu (2019) yaptig1 caligmada, Fransa’nin iinlii peynirlerinden biri olan
rokforun katma deger, ihracat geliri ve istihdam gibi alanlara katki sagladigini
sOylemistir. Ayrica magaralarla birlikte bolgeyi de ziyaret eden yerli ve yabanci
turistlerin yaptig1 harcamalarin yorenin turizmini gelistirip turizm geliri 6nemli
Olciide artirdigini aktarmistir. Bu bilgiler 1s1nda cografi isaretli iirlinler ile gastronomi
turizmi arasindaki iligkisine verebilecek en basarili 6rneklerden biri oldugu kabul
edilebilir.

Iskin ve Geng¢ (2020) calismasinda tescilli geleneksel iirin olan “Cakalll
Menemenini” ele almistir. Arastirmada tescilin hem {iriinii gelecege aktarilarak
stirdlirebilirligi saglanacagina hem de destinasyon bolgesine ekonomik katkilar
saglayacag aktarilmustir. Islek bir otoyol giizergdhin da bulunan Cakalli Menemeni
liretim veya satisinl yapan isletmelerin biiyiik talep gordiigiinii belirtilmistir. Ayrica
bu ytiksek talep sonucu ihtiya¢ olan hammadde temininin ayn1 yoreden yapilmasinin

elde edilen gelirin yoreye de yansidigini ifade etmistir.

Yildiz ve Akdemir (2020) Isparta’da yiiriittiigii caligmada yoresel gida tirtinleri
ve cografi isaretli gida {irlinleri yiyecek icecek isletmelerinin meniilerinde hangi
diizeyde yer verdiklerini incelemislerdir. Turizm ve siirdiiriilebilirlik ile iliskisi
cergevesince incelenen bu arastirma sonucunda Isparta’daki yoresel gida iirlinii ve
cografi isaretli Uiriin hizmeti veren yiyecek igcecek isletmelerin meniilerinde bu
irlinlere toplam %10 oraninda yer verildigi goriilmiistiir. Arastirma bulgularindan
elde edilen bilgiler 151831nda yiyecek icecek isletmelerin meniilerinde yoresel ve
cografi isaretli lrlinlere yer verilmesi alternatif turizm cesitlerinden gastronomi
turizmi basta olmak iizeri bircok turizm ¢esidinin gelismesine katki saglayacagi

distiniilmektedir.
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Jaelani, Handayani, and Karjoko, (2020). Caligmasinda cografi isaretin
toplumun ekonomik acgidan potansiyel {riin olusturmadaki roliinii aciklamay1
amaclamaktadir. Calismanin sonuglarinda, Endonezya'da cografi isaretler bolgesel
iistiinliik saglayan bir iiriin olarak goriilmektedir. Cografi isaretlere dayali benzersiz
ozellikleri veya karakteristikleri nedeniyle bdlgeyi iistlin kilacak iiriinler sayesinde
turistlerin Endonezya'y1 ziyaret icin bir arag olarak kullanilabilecegi ve bu durumun

gelistirilebilecegi vurgulanmaktadir.

Denk ve Sanalan Bilici (2021) calismasinda Erzurum ilinin cografi igaret
potansiyelinin gastronomi turizm kapsaminda nitel arastirma yontemi ile
incelenmistir. Calismada literatiir ve dokiiman analizi yapilmistir. Calismada
Erzurum ilinde gastronomi turizm acisindan dikkat ¢ceken 13 adet cografi isaret alan
tiriin, 12 adet ise basvurusu yapilip islemleri devam eden firiin tespit edilmistir.
Erzurum ilinin gastronomi turizm c¢evresinden bakildiginda cografi isaret iiriin
sayisinin yeterli diizeyde olmadig: tespit edilmistir. Cografi isaret tesciline alinan

iriinlerin koruma altina alinarak gelecek nesillere aktarilacag diisiintilmektedir.

73



UCUNCU BOLUM

3. COGRAFi ISARETLIi URUNLERIN BOLGE HALKI TARAFINDAN
BILINIRLIiGININ GASTRONOMI TURIZMi KAPSAMINDA
DEGERLENDIRILMESI: ISPARTA ORNEGI

Bu boélimde arastirmanin yontemine, modeline, evren ve orneklemine, veri

toplama metoduna, arastirmada elde edilen bulgular ve yorumuna yer verilmistir.

3.1. ARASTIRMANIN YONTEMI

Arastirmada dogrudan bolgedeki yerel halkin goriislerinin  belirlenmesi
hedeflendigi i¢in nicel arastirma yontemi tercih edilmistir. Bu baglamda arastirma
igerigindeki veriler, nicel arastirma deseninde en fazla kullanilan anket teknigi ile
elde edilmis olup arastirmadan elde edilen verileri degerlendirmek ve tablolari

olusturabilmek amaciyla istatistik paket programindan yararlanilmistir.

Arastirmada temel yaklasim olarak nicel arastirma deseninin tiimevarim
yaklasimi kullanilarak, pargalarin incelenmesiyle ortaya ¢ikan sonuglara dayanilarak
biitliniin tamamlanmas1 saglanmistir. Daha sonra yazin taramasi sonucu ankette
sorulabilecek sorular belirlenmis olup ve bdlge halkina anketler dagitilarak verilerin

toplanmasi saglanmistir.

3.1.1. Arastirmanin Modeli

Aragtirmada modeli agisindan tarama 6zelligi tasimasi sebebi ile “genel tarama
(survey)" modeli kullanmilmistir. “Genel tarama modelleri, sayica ¢ok elemandan
olusan evrende, evren hakkindaki yargiyi genellemek adina evrenin tamami ya da

evrenden bir grup, ornek ya da orneklemin alinmasiyla diizenlenen tarama

modelleridir” (Karasar, 2012: 76-87).

Bu arastirma cergevesinde; aragtirmada gerek hipotezlerin cevaplanmasi
gerekse ankete katilan yerel halk igerisindeki bireylerin evreni hususunda bir

degerlendirme yapabilmek icin degisik deg§iskenlerin ayri ayr1 tanimlanmalar
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yapilarak, Isparta’daki yoresel gida iiriinlerinin ne kadari cografi isaret almig ve
cografi isaretli iiriinlerin gastronomi turizmi agisindan ne oOl¢iide katki sagladigi

ortaya koyulmustur.

3.1.2. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Evren, bilimsel bir arastirma i¢in sorulan ifadelerin cevaplarina ulagmak
amaciyla gerekli olan verilerin saglandigr gruptur. Bir arastirma igin evren,
calismada kullanilmak iizere toplanan verilerin analiz edilmesi sureti ile sonuglarin
gecerliligi, bulgularin  yorumlandigi genis bir grup olarak ifade edilebilir

(Biiyiikoztiirk, 2010: 25).

Arastirma Isparta sehrinde bulunan yerel halk ile gerceklestirilmistir. TUIK
(2020) web sitesinden ulagilan verilere gore Isparta sehrinin niifusu 440.304 kisi
oldugu goriilmistiir. Nicel arastirma yontemleri kapsaminda veri toplama teknigi
olarak anket uygulamas: sureti ile veri toplama siireci gergeklestirilmistir Evren
440.304 bireyden olusmakta ve bu saymin tiimiine ulasmak zor olmasi sebebi ile
orneklem alma yontemine basvurulmustur. Asagida belirtilen formiil 6rneklem
hesabinda kullanilmistir (Can, 2014: 30).

T

.t

2
1 . p
1+ﬁ Tz

n: Orneklem biiyiikligii

N: Evren biiytikliigii

d: Tolerans diizeyi

t: Giiven diizeyi (o= 0,05 icin 1,96;a= 0,01 icin 2,58)
p: Olayin goriilme sikligi (q= 1 —p) 82

Bununla birlikte 6rneklem biiytikliigi %5°1lik 6rnekleme hatas1 ve % 95°lik
giiven seviyesi olarak belirlenerek 440.304 birey olan bir evren igin yeterli olan kisi

sayisinin 384 oldugu goriilmiistiir (Can, 2014: 30).
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Calismada orneklem biiytikliigi %95 giiven araliginda ve %5 Ornekleme hata
pay1 ile kolayda ornekleme yontemi kullanilmistir. Verilerin toplanma siireci ise
anket formlar1 “Google Formlar” vasitasi ile online olarak elde edilmekte olup 451
katilimciya ulasilmistir. Anket ile elde edilen verilerin timii analiz edilmeye uygun
bulunmustur. Toplamda 451 anket analiz edilmistir. Bununla birlikte arastirma
“Kocaeli Universitesi Rektorliigii, Sosyal ve Begeri Bilimler Arastirma ve Yayin Etigi

’

Kurulu tarafindan”, “etik kurul karari” alinarak uygulanmistir. Etik kurul onay1

Ek’de sunulmustur.

3.1.3. Veri Toplama Metodu

Arastirmada teorik olarak tezler, dergiler, siireli yayinlar, kitaplar, elektoronik
kaynaklar ve diger veri tabanlar incelenerek arastirmanin ilk kismi olarak belirlenen

literatiir taramasi yapilmustir.

Arastirmada birincil ve ikincil veri kaynaklarindan yararlanilmus olup birincil
veri yontemi olan anket kullanilmistir. Yoreye o6zgli cografi isaret tescili almis
tiriinlerin yorede yasayan halk tarafindan bilinirligini ve gastronomi turizmi
kapsaminda degerlendirilebilmesini 6lgebilmek hedefi ile yabanci ve yerli literatiir
incelenerek kaynak taramasi yapilmustir. Incelenen kaynaklar degerlendirildiginde
¢ikan sonug lizerine 6nemli bulunan boliimler kavramsal ¢ergeve basligi altinda ifade
edilmistir. Bunula birlikte 6lgek olarak kullanilmak iizere ¢alismanin amacina uygun
bir bicimde iki boliimden olusan anket olusturulmustur. Anketin birinci boliimiinde
katilimcilarin demografik ozellikleri (yas. Cinsiyet, egitim durumu, meslek, gelir
durumu), is alani, Isparta’da yasama siiresi, cografi isaretli {iriin bilme durumu,
cografi isaretli iirtinlere daha fazla iicret 6demeyi kabul etme durumu, Isparta iline ait
cografi 1isaretli Uriinleri bilme durumu ile cografi isaretli iirlinleri evde ve
restoran/lokanta gibi digaridaki yerlerde tercih etme sikliklarmma yonelik sorular
bulunmaktadir. Isparta Iline ait cografi isaretli oldugunu bildiginiz {iriinleri
isaretleyiniz sorusuna, Isparta ilinin yoresel yemeklerinde kullanilan {iriin gruplarina
ve bu iirlin gruplarinda yer alan cografi isaretli liriinlere yer verilmistir. Ankette yer
verilen bu iiriinler; Islenmis ve islenmemis meyve ve sebzeler ile mantarlar grubunda
yer alan “Isparta Giili”, diger tirlinler grubunda yer alan “Isparta Giilyag1”, Firin ve

Pastacilik Mamulleri, Hamur Isleri, Tatlilar grubunda yer alan “Yalva¢ Hamursuzu”,
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Yemekler ve Corbalar grubunda yer alan “Isparta Kabune Pilavi” son olarak
Yemekler ve Corbalar grubunda yer alan “Uluborlu Banag1” adi altinda tescil alan
triinleri kapsamaktadir. Anketin ikinci boliimiinde ise cografi isaretli iirlinlerin
bilinme diizeylerine ve gastronomi turizmi agisindan Onemini belirlemek igin
Karakulak (2016)’1n ¢aligmasinda kullandig likert 6lgeginin ifadeleri yer almaktadir.
Olgekten sadece 14. soru olan diger ().. ifadesi c¢ikarilmis olup ifadeleri
degerlendirmeye  olanak  saglamak amaciyla “Kesinlikle Katilmiyorum,
Katilmiyorum, Ne Katiliyorum Ne Katilmiyorum, Katiliyorum, Kesinlikle
Katiliyorum, Fikrim Yok” derecelemesi kullanilmistir. Isparta sehrinde yasayan yerel

halka uygulanan bu anket kolayda 6rneklem se¢imi yontemiyle hazirlanmistir.

Veri toplanmasinda kullanilacak 6lgegin uygunlugunu kontrol etmek igin
Isparta’da yasayan yerel halktan 36 katilimci ile anket formu bir pilot calisma ile test
edilmis olup, ulasilan sonuglarin anlamli oldugu tespit edilmistir. Olgegin uygun
oldugu tespit edildikten sonra 6n pilot c¢alismasindaki anketlerde dahil edilerek

toplamda 451 anket toplanmustir.

3.1.4. Verilerin Analizi

Arastirmanin degerlendirilmesi icin tamamlanan anket formlar1 ile olusan
veriler istatistik paket programi sistemine girilmistir. Tamamlayict analiz ile
demografik bilgilere yer verilerek yiizdesel degerler formatinda ifade edilmistir.
Dagilimlarin normalligini test edebilmek hedefi ile veriler analize tabi tutulmadan
once verilerin normal dagilim sergileyip sergilemedikleri “Kolmogorov-Smirnov”
testi ile analiz edilmistir. Verilerin analizinde ikiden fazla bagimsiz degisken icin
“Kruskal-Wallis Testi” ile analiz edilmistir. Istatistiksel gereksinimler uygun sekilde
yapilmis ve ortaya ¢ikan bulgular yorumlanmistir. Tek yonlii Varyans analizlerinde,
fark saptanan durumlarda farkliligin olustugu grubu/ gruplar: belirlenmek i¢in “Mann
Whitney U testinden yararlanilmigtir. Tiim analizlerde istatistiksel anlamlilik diizeyi
olarak p<0,05 degeri kabul edilmistir. Bu 6l¢ek sayesinde katilimcilarin demografik
ozellikleri ile yoreye 0zgii cografi isaretli iirtinlerin 6zellikleri ve gastronomi turizmi
ozelliklerinin karsilastirilmas1 yapilmistir. Ayrica katilimcilarin yoreye 6zgii cografi
isaretli iiriinlerin bolge halki tarafindan bilme diizeylerinin demografik 6zelliklerine

gore farklilasma durumlar1 da incelenmistir.
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3.2. BULGULAR VE YORUM

3.2.1. Olgegin Giivenilirlik Testi

Olgegin ya da bir testin 6lgmek istedigi durumu istikrarli ve tutarli bir sekilde
Ol¢me derecesine “glivenilirlik” denir (Altunisik, Coskun, Bayraktaroglu ve Yildirim,
2012: 124). Bu giivenilirlik Cronbach’s Alpha ile 6l¢iilmektedir, ancak giivenilirlik
sayis1 yorumlanirken dikkat edilmesi gereken hususlar (Kayis 2014: 405; Sekaran,
2003’e gore) asagidaki gibidir;

* Alpha degeri 0,80 ve 1,00 arasinda oldugu tespit edildi ise 6l¢egin yiiksek

derecede giivenilir oldugu anlamina gelmektedir.

* Alpha degeri 0,60 ile 0,80 arasinda goriildii ise 6lgegin oldukca giivenilir

oldugu anlamina gelmektedir.

* Alpha degeri 0,40 ile 0,60 arasinda oldugu gozlemlendi ise Olgegin

giivenilirligi diisiik anlamina gelmektedir.

* Alpha degeri 0,00 ile 0,40 arasinda oldugu tespit edildi ise dl¢ek giivenilir
degildir.

Tablo 8: Olgegin Giivenilirlik ve Gegerliligine iliskin Bulgular

GUVENILIRLIK ISTATISTIKLERI
Cronbach’s Alpha Katsayisi Madde Sayis1
,975 14

Tablo 8’de bu arastirma i¢in kullanilan katilimcilarin cografi isaretli {iriinler
hakkinda bilgi diizeylerine iliskin bulgular tutum o&lgegin Cronbach’s Alfa
giivenilirlik sayis1 ,975 olarak tespit edildigi gosterilmektedir. Bu veri, 6n pilot
calismasi Olceginin Onemli derecede yiiksek bir giivenilirligi oldugunu anlamina

gelmektedir.

Aragtirmada parametrik veya parametrik olmayan tekniklerinin hangisi ile analiz
yapilabilecegini belirlemek hedefi ile veriler analize tabi tutulmadan Once verilerin
normal dagilim sergileyip sergilemediklerini gozlemlenmesi gerekmektedir. Veri

gruplariin normal dagilim gozlem sayist 29 ve daha biiyiik oldugunda “Kolmogorov-
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Smirnov” testine ile analiz edilmektedir (Kalayci 2014: 10). Bu sebeple verilerin
normal dagilim durumlarim tespit edebilmek amaci ile “Kolmogorov-Smirnov” testi
uygulanmistir. Buna gore test sonuglarinin p<0,000 diizeyinde olmasindan kaynakli
normal dagilimin gerg¢eklesmedigi tespit edilmistir. Bu sayede normallik analizi
degiskenler arasinda karsilastirma yapmadan Once degerlendirmekte olup
degiskenlerin normal dagilim gostermedigi varsayillmistir. Bu nedenle calismada

veriler analiz edilirken parametrik olmayan test teknikleri uygulanmistir (Tablo 9).

Tablo 9: Tutum Olgeginin Tanimlayici Istatistikleri ve Normal Dagilim Testi

Degisken Ortalama Ortanca Carpikhk  Basikhk  Kolmogorov-
Smirnov (Sig.)
Tutum Olgegi 3,5387 3,9412 -,877 -,566 ,000

3.2.2. Demografik Bilgilere iliskin Bulgular

Arastirmanin bu bolimiinde ankete katilan kisilerin demografik 6zelliklerine
ait bilgiler Tablo 10’da verilmektedir. Katilimcilarin %52.3’i kadin, %47.7’si
erkeklerden olugsmaktadir. Ankete katilanlarin yaglarina bakildiginda %57.2 ile 18-
24 yas aralifinda olanlarin agirlhikli oldugu, bunu takiben %25.7 ile 25-34 yas
araliginda olanlarin agirlikli katilimcr oldugu goriilmektedir. Meslek ozellikleri
incelenirken 6zel sektor, kamu, 6grenci ve diger olmak ilizere dort kategoride
toplanmakta olup meslek gruplart yoniinden de incelenmistir. Incelemeler
sonucunda genel bagliklar altinda degerlendirilen meslek gruplarmin %43,6’s1
ogrenci, %23,5’1 diger, %?20,4’1 kamu ve %12,6’s1 Ozel sektorde calismakta
oldugunu ifade etmektedir.

Tablo 10’da goriildiigii gibi 6grenim diizeyi yoniinden ankete katilanlar
incelendiginde sirasi ile %41.9 6n lisans, %31.0 ile lisans % 14.0 ile lise ve dengi,
%11.1 ile master/doktora, %2.0 ile ilkokul-ilkogretim seviyesi tespit edilmistir.
Katilimeilarin %57.6’s1 aylik gelir diizeyinin 0-2501 TL arasinda oldugu, yine
%26.4’1 2501-5000 TL arasinda oldugu, %10.6’s1 5001-7000 TL arasinda oldugu,
%3.1°1 7001-9000 TL arasinda oldugu, yine %2.2’si 9001 TL ve {lizeri arasinda
oldugu araliginda oldugu goriilmiistiir. Ankete katilanlarin %57’si Turizm dis1 bir
iste calistiklar, %43’i ise turizm ile ilgili iste ¢alistiklar1 tespit edilmistir. Ankete
katilanlarin %353.7’sinin 5 yil ve altinda Isparta’da yasadiklar1 %33.3’i 16 yil ve
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lizeri yil arasinda Isparta’da yasadiklari, %13.1’inin 6 yil ve 15 yil arasinda
Isparta’da yasadiklar1 tespit edilmistir. Son olarak ankete katilan katilimcilarin
“Uirtinleri bilme” sorusuna %66.3 evet, %33.7’si hayir cevabimi verdigi tespit

edilmistir.

Tablo 10: Katilimcilara Ait Demografik Ozelliklere Iliskin Bulgular

Yas f %
18-24 258 57.2
25-34 116 25.7
35-44 46 10.2
45-54 17 3.8
55 ve tlizeri 14 3.1
Cinsiyet
Kadin 236 52.3
Erkek 215 47.7
Egitim Durumu
Ikokul-Ilkdgretim 9 2.0
Lise ve Dengi 63 14.0
On lisans 189 41.9
Lisans 140 31.0
Master/Doktora 50 11.1
Mesleginiz
Ozel sektor 57 12.6
Kamu 92 20.4
Ogrenci 196 43.6
Diger 144 23.5
Gelir Durumu
0-2500 260 57.6
2501-5000 119 26.4
5001-7000 48 10.6
7001-9000 14 3.1
9001 ve lizeri 10 2.2
Is Alam
Turizmle Tlgili 194 43.0
Turizm Dis1 257 57.0
Isparta’da Yasama Siiresi
5 yil ve Alta 242 53.7
6 yil ve 15 yil 59 13.1
16 y1l ve Uzeri 150 33.3
Cografi Isaretli Uriinleri Bilme
Evet 299 66.3
Hayir 152 33.7
Total 451 100.0

Katilimcilar, cografi isaretli iiriinlere daha fazla {icret 6demeyi kabul eder
misiniz? sorusuna %41.7 ile “kararsizzim” cevabini, %34.6 ile “hayir” cevabini,

%23.7 ile “evet” cevabini vermistir (Tablo 11).
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Tablo 11: Katilimeilarin Cografi Isaretli Uriinlere Daha Fazla Ucret Odeme ile lgili
Bulgular

Evet Hayir Kararsiz Toplam
f % f % f % f %

Cografi isaretli iiriinlere
daha fazla iicret 6demeyi 107 | 23.7 156 34.6 188 41.7 451 | %100
kabul eder misiniz?

Katilimcilar, “Cografi isaretli oldugunu bildiginiz iirlinleri isaretleyiniz”
sorusuna birden fazla segenegi isaretleyerek cevap vermistir. Arastirmaya katilan
Isparta’daki yerel halkin bildigi yoresel cografi isaretli iiriinlerde ilk sirada %94.7 ile
“Isparta Giilii”, ikinci sirada %72.5 ile “Isparta Giilyag1”, ticlincii sirada %56.6 ile
“Isparta Kabune Pilav1”, dordiincii sirada %31.3 ile “Yalva¢ hamursuzu” ve besinci

sirada %23.9 ile “Uluborlu Banag1” oldugu Tablo 12’de goriilmektedir.

Tablo 12: Isparta’nin Cografi Isaretli Uriinlerinin Bilinirlik Diizeyi

DEGISKENLER Isparta’nin Cografi Isaretli Gida
Uriinlerinin Bilinirlik Diizeyi

f %
Isparta Giilii 427 94.7
Isparta Giilyag 327 72.5
Isparta Kabune Pilavi 255 56.6
Yalva¢ Hamursuzu 141 31.3
Uluborlu Banag 108 23.9

Katilimcilarin % 39.7°s1 Cografi isaretli Uriinleri en fazla “Ayda birka¢ kez”
evde yeme siklig1 ve yine katilimcilarin % 40.6°s1 en fazla “Ayda birkag¢ kez” yoresel
yiyecekleri disarida (restoran/lokanta) yeme sikligi gosterdikleri Tablo 13°de
goriilmektedir. Katilimcilarin cografi isaretli iirlinleri disarida restoran/lokanta vb.
yerlerde yeme sikliklarinin ortalamalar: (3.45), evde yeme sikliklar1 ortalamalarindan

(3.19) daha yiiksek oldugu goriilmektedir.
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Tablo 13: Katilimcilarin Cografi Isaretli Uriinleri Yeme Sikliklarma Iliskin Bulgular

DEGISKENLER Ortalama| Standart| Sikhik Dereceleri f %
Sapma
Haftanin her giinii 17 3.8
. . . Haftada birka¢ kez 90 20
Cografi Isaretli 3

Uriinleri Evde Yeme | 3.19 0.09 |Aydabirkackez | 179 | 397
Yilda birkag kez 117 25.9

Hig 48 10.6
Toplam 451 %100

Haftanin her giinii 11 24

_Cografi Isaretli Haftada birkagkez | 51 | 11.3

Uriinleri Disarida

(Restoran, Lokanta Ayda birkag¢ kez 183 40.6
Vb.) Yeme 3.45 0.97 | Yilda birkag kez 132 29.3
Hig 74 16.4
Toplam 451 %100

3.2.3. Olgek ifadelerine iliskin Aritmetik Ortalama ve Standart Sapma

Veriler

Tablo 14’de katilimcilarin Likert tipi sorular1 verdikleri cevaplarin ortalama ve
standart sapma degerleri goriilmektedir. Tablo 14 incelendiginde “yoreye ozgii
gastronomi iriinlerinin cografi isaretleme almis olmasi iiriinii gelecek nesillerin de
tanimasini saglar.” ifadesi 3.63 oramiyla ilk siwrada, “yOreye Ozgii gastronomi
{iriinlerinin cografi isaretleme almis olmast ilin tanitiminda dnemlidir.” [fadesi 3.62
oraniyla ikinci sirada, “yoreye 6zgili gastronomi lriinlerinin cografi isaretleme almis
olmasi iirliniin bolgeye 6zgii oldugunu tanimlar.” ve “ydreye Ozgii gastronomi
{iriinlerinin cografi isaretleme almis olmasi ilin ekonomisini gii¢lendirir.” Ifadeleri

ise 3.56 katilim orani ile iigiincii en yiiksek katilvmi almigtir.

Yoresel yemeklerin iiretiminde kullanilan malzemelerin sadece ilgili yoreye
0zgili olmas1 ve bu bdlge disinda iiretimi saglansa dahi ayni1 lezzeti veremeyecegi
bilgisi o bolgenin ¢ekiciligini arttirmaktadir (Yiincii, 2010, 28). Destinasyonun
cekiciligi acisindan gecmiste olusan gelenek uygulamalar1 bolgeye 6zgli yemeklerin
ve hazirlama bi¢imlerinin korunarak gelecek nesillere ulastirilmasi, kiiltiirel mirasin
stirdiiriilebilmesi ve yorenin ekonomik olarak kalkinmasinda kritik rol oynamakta ve

bu 6zelligiyle onem arz etmektedir (Isildar, 2016: 55).
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Tablo 14: Katilimcilarin Yéreye Ozgii Gastronomi Uriinlerinin Cografi Isaretleme
Almis Olmasi Olgeginin Ortalama ve Standart Sapma Degerlerine Gore

Dagilimi1
ifadeler X Sd
...ilin tamtiminda 6nemlidir. 3.62 1.59
...ilin ekonomisini gii¢lendirir. 3.56 1.55
...ilin turizmini canlandirir 3.52 1.56
...ile kimlik kazandirir. 3.51 1.59
...Urliniin bir ¢esit markasi niteligindedir 3.46 1.57
...uriiniin bolgeye 6zgii oldugunu tanimlar 3.56 1.56
...lriine olan talebi arttirir. 3.45 1.55
...Urliniin kalitesini giivence altina alir. 3.31 1.60
...Uriliniin iiretim ve sunum standardinin korunmasinda etkilidir 3.31 1.66
...uriinii gelecek nesillerin de tanmimasim saglar. 3.63 1.58
...Urtinlerin denetlenmis oldugunu belirtir. 3.07 1.69
...Uriin satiglarin arttirir. 3.39 1.62
...ilin gastronomi amacl ziyaretini arttirir. 3.49 1.62
Yoresel yiyecek ve icecek iiriinlerinin cografi isaret almis olmasi 3.45 1.67

gastronomi kimligi olusturmada 6nemlidir.

* 1-Kesinlikle Katilmiyorum, 2-Katilmiyorum, 3-Ne Katiliyorum Ne Katilmiyorum, 4-Katiliyorum,
5-Kesinlikle Katilryorum.

3.2.4. Hipotezlere iliskin Bulgular

Hi: Yerel halkin Isparta’da yasama siireleri ile cografi isaretli iirlinlere yonelik

tutumlari arasinda anlamli bir farklilik vardir.

H; hipotezini test edebilmek i¢in Kruskal-Wallis testi yapilmistir. Elde edilen

sonuclar Tablo 15°de gosterilmektedir.

Tablo 15: Yerel Halkin Isparta’da Yasama Siireleri ile Cografi Isaretli Uriinlere
Yonelik Tutumlar1 Arasindaki Kruskal-Wallis Test Sonuglari

Isparta’da Say1 (N) Siralama degeri Chi-square p
Yasama Siiresiniz ortalamasi (mean rank) Ki kare

5 Y1l ve Alt1 242 224,76

6 Y1l ve 15 Y1l 59 224,51 ,089 ,957
16 Y1l ve Uzeri 150 228,58

Yapilan analiz sonucunda yerel halkin Isparta’da yasama siireleri ile cografi
isaretli iirlinlere yonelik tutumlar arasindaki farklilik incelenmis ve p katsayis1 0,05

ten biiylik (0,957) bulunmasi dolayisiyla Hy hipotezi reddedilmistir. Yerel halkin
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Isparta’da yasama siireleri ile cografi isaretli iirlinlere yonelik tutumlar1 arasinda bir
iliski olusturmadig1 goriilmektedir. Yani yerel halkin bir bolgede yasama siiresinin
cografi isaretli Tiriinlere yonelik tutumlarimi etkileyen bir faktér olmadigi

distiniilmektedir.

H,: Isparta yerel halkinin cografi isaretli gida {irlinlerini evde yeme siklig1 ile
Isparta ilindeki cografi isaretli iirlinlerin gastronomi turizmine kazandirilmasina

yonelik tutumlar1 arasinda anlamli bir farklilik vardir.

H, hipotezini test edebilmek i¢in Kruskal-Wallis testi yapilmistir. Elde edilen
sonuclar Tablo 16’da gosterilmektedir.
Tablo 16: Isparta Yerel Halkinin Cografi Isaretli Gida Uriinlerini Evde Yeme Sikligt

ile Isparta ilindeki Cografi Isaretli Uriinlerin Gastronomi Turizmine
Kazandirilmasina YoOnelik Tutumlart Arasindaki Kruskal-Wallis Test

Sonuclari
Cografi Isaretli Sayl Siralama degeri Chi-square p
Gida Uriinlerini (N) ortalamasi (mean rank)
Evde Tiiketme
Sikhigi
Haftanin her giinii 17 244 .41
Haftada birkag kez 90 210,33 4,052 ,399
Ayda birkag kez 179 238,02
Yilda birkag kez 117 215,15
Hig 48 230,49

Yapilan analiz sonucunda Isparta yerel halkinin cografi isaretli gida tirlinlerini
evde yeme sikligi ile Isparta ilindeki cografi isaretli {iriinlerin gastronomi turizmine
kazandirilmasina yonelik tutumlar1 arasindaki farklilik incelenmis ve p katsayisi 0,05
ten bilyik (0,399) bulunmasi dolayisiyla Hy hipotezi reddedilmistir. Isparta yerel
halkinin cografi isaretli gida iiriinlerini evde yeme sikligi ile Isparta ilindeki cografi
isaretli irlinlerin gastronomi turizmine kazandirilmasina yonelik tutumlar: arasindaki
bir iliski olusturmadigr goriilmektedir. Yani yerel halkin cografi isaretli iirtinleri evde
yeme sikliklarinin Isparta ilindeki cografi isaretli {irlinlerin gastronomi turizmine

kazandirilmasina yonelik tutumlarini etkileyen bir faktdr olmadigr diistiniilmektedir.
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Hs: Isparta yerel halkinin cografi isaretli gida iirlinlerini restoran/lokanta vb.
gibi disaridaki yerlerde yeme siklig1 ile Isparta ilindeki cografi isaretli iirlinlerin

gastronomi turizmine kazandirilmasmma yonelik tutumlar1 arasinda anlamli bir

farklilik vardir.

H3 hipotezini test edebilmek i¢in Kruskal-Wallis testi yapilmistir. Elde edilen

sonuglar Tablo 17°de gosterilmektedir.

Tablo 17: Isparta Yerel Halkinin Cografi Isaretli Gida Uriinlerini Restoran/Lokanta
vb. Gibi Disaridaki Yerlerde Yeme Siklig1 ile Isparta ilindeki Cografi
Isaretli Uriinlerin Gastronomi Turizmine Kazandirilmasma Yonelik
Tutumlar1 Arasindaki Kruskal-Wallis Test Sonuglari

Cografi Isaretli Say1 Siralama degeri Chi-square p
Gida Uriinlerini (N) ortalamasi (mean rank) Ki kare

Disarda Tiiketme

Sikhig

Haftanin her giinii 11 234,82

Haftada birkag kez 51 238,71

Ayda birkag kez 183 225,17 128 ,948
Yilda birkag kez 132 225,06

Hig 74 219,66

Yapilan analiz sonucunda Isparta yerel halkinin cografi isaretli gida iirlinlerini
restoran/lokanta vb. gibi disaridaki yerlerde yeme sikligi ile Isparta ilindeki cografi
isaretli Uiriinlerin gastronomi turizmine kazandirilmasina yonelik tutumlari arasindaki
farklilik incelenmis ve p katsayisi 0,05 ten biiytik (0,948) bulunmasi dolayisiyla Hs
hipotezi reddedilmistir. Isparta yerel halkinin cografi isaretli gida iirlinlerini gida
riinlerini restoran/lokanta vb. gibi disaridaki yerlerde yeme sikhigi ile Isparta
ilindeki cografi isaretli iirlinlerin gastronomi turizmine kazandirilmasina yonelik
tutumlar1 arasindaki bir iliski olusturmadig goriilmektedir. Yani yerel halkin cografi
isaretli irilinleri gida iirlinlerini restoran/lokanta vb. gibi disaridaki yerlerde yeme
sikliklarinin  Isparta ilindeki cografi isaretli iriinlerin gastronomi turizmine

kazandirilmasina yonelik tutumlarini etkileyen bir faktor olmadig diisiiniilmektedir.

Tiirkiye’de yapilan bir arastirmada isletmelerinin {irlinlerini pazarlamada
problemle karsilasildigi, tanitim c¢alismalarinin yetersiz oldugunu ve cografi
isaretlemeye gereken dzenin gdsterilmedigi sonucuna ulasiimistir (Ozaltas, Sercek ve

Sergek, 2015). Bu duruma ragmen Tiirkiye’de cografi isaretlemenin énemi konusu
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On plana ¢ikmasina ragmen Ozellikle 2017, 2018 ve 2019 senelerinde cografi isaret
basvurusunda bulunulan ve tescil edilen {irlin sayisinin 2016 senesine gore yaklasik 3
katina, 2015 senesine gore ise yaklasik 8 katina ¢iktifi gozlemlenmistir (TPMK,
2020). Bunun yaninda Tiirkiye’nin Avrupa Birligince su an 15 iirliniiniin bagvuru
asamasinda oldugu ve 2020 senesinde 20 iiriin i¢in yeni basvuruda bulunulacagi
sOylenmektedir. TPMK Tiirkiye’nin zengin cografi isaret portfdyiiniin gastronomi
turizmi birlestirilebildigi halde 25 milyar avroluk gelir elde edilebilecegini

belirtmektedir (Anadolu Ajansi, 2019b).

Armesto Lopez ve Martin (2006:166)’e gore mutfak 6zellikleri ve yiyecekleri
bir cografi alan1 ve bu alanda yasayan halki taniyabilmek i¢in olduk¢a 6nemli bir
ara¢ haline gelmistir. Sonug¢ olarak gidalar, seyahat etmenin merkezi olmaya
baslamistir. Turistlerin asil olarak yoneldikleri yerel yiyeceklerin zaman igerisinde
degeri artarak, bu yiyecekler pek ¢ok sektoriin ilgi odagi haline gelmistir. Bolgeye ait
olan friinlerin ¢ekim unsuru olarak ekonomiye sagladigi katki, sosyo-ekonomik

bakimdan isletmelerin dikkatini gekmektedir (Hall and Sharples, 2003: 1-4).

Ha: Isparta yerel halkinin Isparta ilindeki cografi isaretli iiriinlere daha fazla

ticret ddeme istegi ile cografi isaretli iirlinlere yonelik tutumlar1 arasinda anlamli bir

farklilik vardir.

H, hipotezini test edebilmek i¢in Kruskal-Wallis testi yapilmistir. Elde edilen
sonuglar Tablo 18’de gosterilmektedir.
Tablo 18: Isparta Yerel Halkimin Isparta Ilindeki Cografi Isaretli Uriinlere Daha

Fazla Ucret Odeme Istegi ile Cografi Isaretli Uriinlere Yo6nelik Tutumlar
Arasindaki Kruskal-Wallis Test Sonuglari

Cografi isaretli ~ Sayi(N) Siralama degeri Chi-square p
iiriinlere daha ortalamasi (mean rank) Ki kare
fazla iicret 6deme
Evet 107 267,76
Hayir 156 214,41 14,517 ,001
Kararsizim 188 211,85

Yapilan analizler sonucunda Isparta yerel halkinin Isparta ilindeki cografi
isaretli Uriinlere daha fazla tlicret 6deme istegi ile cografi isaretli {irlinlere yonelik
tutumlar1 arasindaki farklilik incelenmis ve p katsayis1 0,05 ten kiiciik (,001)

bulunmasi sebebi ile H4 hipotezi kabul edilmistir.
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Arastirma katilimcilarinin Isparta yerel halkinin Isparta ilindeki cografi isaretli
tiriinlere daha fazla iicret 6deme istegi ile cografi isaretli iiriinlere yonelik tutumlari
arasindaki farklilik incelenmis ve istatistiksel olarak anlamli farkliligin oldugu tespit

edilmistir.

Bu farkliligi yaratan gruplari tespit edebilmek amaciyla sira ortalamalari
dikkate alinarak Mann-Whitney U testi karsilastirilmalar1 yapilmistir. Mann-Whitney

U testi sonuglarina gore;

* Cografi isaretli iriinlere daha fazla iicret 6demeyi kabul eder misiniz?
Sorusuna “evet” cevabin1 veren katilimcilarin hayir cevabi veren katilimcilara
gore cografi isaretli {riinlere yonelik tutumlari daha olumlu oldugu

goriilmektedir.

* Cografi isaretli iiriinlere daha fazla ticret 6demeyi kabul eder misiniz?
sorusuna “evet” cevabini veren katilimcilarin “kararsizzim” cevabi veren
katilimeilara gore cografi isaretli lirlinlere yonelik tutumlart daha olumlu

oldugu goriilmektedir.

* Cografi isaretli trlinlere daha fazla iicret 6demeyi kabul eder misiniz?
sorusuna ‘“hayir” cevabini veren katilimcilarin “kararsizim” cevabi veren
katilimcilara gore cografi isaretli liriinlere yonelik tutumlar1 arasinda ise

anlamli fark goriilmemistir.

Katilimcilarin verdigi cevaplardan anlasilacagi gibi Isparta ilinde yasayan yerel
halkin cografi isaretli iirlinlere fazla ticret ddeme konusunda “evet” cevabi verenlerin
diger gruplara gore istatistiksel olarak anlamli farklilik olusturdugu goriilmiis olsa da
Isparta ilinde yasayan yerel halkin yarisina yakini cografi isaretli iirlinlere fazla ticret
0deme konusunda emin olamadig1 goriilmektedir. Tiiketicilerin tirtinle ilgili yeterince
bilgi edinmemesinden dolayi, lriin yiiksek kalitede oldugu halde satin almak
istememe sik¢a rastlanan bir davranistir. Cografi isaret tescili sayesinde yerel
tiriinlerin fiyatlar1 yiikselerek ekonomik katki saglanmaktadir. Bazi iriinlerin cografi
isaret aldiktan sonraki fiyatlarindaki degisim listelenmistir. Ornegin Fransiz kopiiklii
sarabi olan iinlii Champagne cografi isaret tescili aldiktan sonra fiyat1 12 dolardan 40

dolara ¢ikmistir (Dogan, 2015: 67).
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SONUC VE ONERILER

Yiyecek tiiketiminin her zaman olmasi1 bolgenin ekonomisine de art1 bir kazang
getirmektedir. Bu nedenle yiyecekler turizm sektoriiniin vazgegilemez ve Onemli

unsurlaridir (Unliiénen ve Isin, 2018: 664-665).

Cografi isaret kavrami gastronomi turizmi agisindan avantaj saglayan bir rol
iistlenmektedir. Turistler gastronomi amagl ziyaret etmek istedikleri bolgeyi tercih
ederken bdlgenin mutfak kiiltiiri ve yemek envanterini incelemektedir. Bu
gerekgelerle Isparta ilinde bulunan yerel halk bolgedeki mutfak kiiltiiriinii korumak
ve gastronomi turizmini gelistirmede 6nemli bir konumunda yer almaktadir. Bu
sebeple yerel halkin sahip oldugu bu kiiltiirel mirasin farkinda olmasi, bu kiiltiirii
korumasi ve gelecek nesillere aktarmasi gerek bdlgenin kalkinmasi gerekse turizm
potansiyelini artirmasi agisindan son derece dnemlidir. Bu ¢alismada, Isparta ilindeki
yerel halkin cografi igaretli gida iiriinleri ile ilgili algilarinin belirlenmesi ve bu
algilarin gastronomi turizmine yonelik tutumlar: lizerindeki etkisi ortaya konulmaya
calisilmigtir. Ayn1 zamanda yerel halkin bu tutumlarinin ¢esitli unsurlara gore

farklilagip farklilasmadigi 6lgiilmeye caligiimistir.

Arastirma kapsamina alinan bolge halkinin  demografik  6zellikleri
incelendiginde; yarisindan fazlas1 %57.2 ile 18-24 yas araligindadir. Cinsiyete gore
incelendiginde katilimcilarin %52. 3 kadin, %47.7’sinin erkek oldugu goriilmektedir.
Egitim durumlarma gore incelendiginde ise katilimcilarin %41.9’u 6n lisans ve onu
takiben % 31.0 ile lisans egitimi almig oldugu goriilmektedir. Sorulara cevap veren
bolge halkinin %53.7°lik kism1 5 yil ve altinda Isparta da yasadigini, %33.3’liik
kismi 16 yil ve lizeri Isparta da yasadigini, %13.1°lik kismi ise 6 yil ve 15 yil

arasinda Isparta da yasadigini ifade etmistir.

Aragtirma sonuglara gore ilin gastronomi yapisinin bolge halki tarafindan
bilindigi ancak cografi isaretli {iriinlerin gastronomi turizmine katkis1 hakkinda
yeterli bilgiye sahip olmadiklar1 goriilmektedir. Yapilan analizlere bakildiginda bolge
halkinin yarisindan ¢ogu cografi isaretli iiriinleri bilmesine ragmen cografi isaretli
tirlinlere daha fazla iicret 6demeyi kabul eder misiniz sorusuna %41.7 ile “kararsiz”,

%34.6 ile “hayir” %23.7 ile “evet” cevabi verdigi goriilmiistiir. Bu bulguya ek olarak
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cografi isaretleme almis iirlinleri evde ve disarida (restoranda) tiikketme sikliginin

ayda birkag¢ kez oldugu goriilmiistir.

Aragtirmadan elde edilen 6nemli bir sonugta Isparta ilindeki cografi isaretli
tiriinlere daha fazla iicret 6deme istegi ile cografi isaretli iiriinlere yonelik tutumlari
arasinda anlamli farklilik olugturmasidir. Isparta ilinde yasayan yerel halkin cografi
isaretli iirtinlere fazla iicret 6deme konusunda evet cevabi verenlerin diger gruplara
gore anlamh farklilik olusturdugu goriilmiis olsa da Isparta ilinde yasayan yerel
halkin yarisina yakini cografi isaretli iiriinlere fazla iicret 6deme konusunda emin
olamadig1 tespit edilmistir. Bu konuda Isparta’da yasayan yerel halkin

bilin¢lendirilmesi gerekmekte oldugu sdylenebilir.

Toklu, Ustaahmetoglu ve Oztiirk-Kiigiik, (2016)’da yiiriittiigii calismada
tilkketicilerin cografi isaretli iirlin algilar1 ve bu iriinlere daha fazla fiyat 6deme
egilimi icinde olup olmadiklar1 arastirmistir. Arastirma kapsaminda cografi isaretli
iriin algisinin cografi isaretli liriinlere daha fazla 6deme istegi olusturdugu ifade
edilmis olup cografi igaretle korunmus triinlerin yerel ekonomiye katki saglayacagi

vurgulanmistir.

Isparta yerel halkinin cografi isaretli gida iriinlerini evde yeme siklig1r ve
restoran/lokanta vb. gibi disaridaki yerlerde yeme siklig1 ayda birka¢ kez olarak ifade
edilmektedir. Ayrica bu {irlinleri disarida yeme sikliginin ortalamasinin daha fazla
olmas1 dikkat ¢eken bir sonug olarak, bu yonde politikalarin olusturulmas: 6nem arz

etmektedir.

Arastirmadan elde edilen sonuglara gore Isparta yerel halkinin cografi igaretli
riinlerin gastronomi turizmi kapsaminda degerlendirilmesine yonelik tutumlari
“Yoreye ozgii gastronomi tirtinlerinin cografi isaretleme almis olmast iiriinii gelecek

’

nesillerin de tanmimasimi sagladigi1”, “Yoreye 6zgii gastronomi tirtinlerinin cografi
isaretleme almis olmast ilin tamitiminda onemli oldugu”, “Yoéreye ozgii gastronomi
tiriinlerinin cografi isaretleme almis olmasi iiriiniin bolgeye 6zgii oldugunu
tammladigi” ve “Yoreye ozgii gastronomi tiriinlerinin cografi isaretleme almig
olmasi ilin ekonomisini gii¢lendirdigi” yoniindedir. Bu tutum yerel halkin konu ile

ilgili farkindaliklarinin yiiksek oldugunu ve bu degerlerin korunmasinin bdolgeye

cesitli agilardan katki saglayacag diisiincesinin yiiksek oldugu goriilmektedir. Buna
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ilaveten yerel halk cografi isaretli {irlinlerin gastronomi turizmi kapsaminda
degerlendirilmesine yonelik tutumlarinda “iiriinlerin denetlenmis oldugunu belirttigi”
ifadesine daha az katildigini belirtmistir. Bu baglamda gilivenin arttirilmasi 6nem arz

etmektedir.

Yoresel degerler ile ilgili farkindalik olusturularak turizme kazandirilmasi
gerekmektedir. Gastronomi kimliginin olusturulabilmesinde yoresel {iriinlerin cografi
isaretleme almis olmasi en Oonemli faktorlerden biridir. Cografi isaretleme yoluyla
olusturulan gastronomi kimligi bolgenin gastronomi turizmine katki saglayacagi

distiniilmektedir.
Teorik Oneriler

Cografi isaret tescili sadece ekonomik kazang¢ saglamakla birlikte geleneksel
tiretim sekillerini ve bilgi birikimini korumakta, kiiltiirel mirasin aktarilmasina ve
korunmasia da olanak saglamaktadir. Yillar hatta asirlarca yore halki tarafindan
aktartlan ve gelistirilen geleneksel bilgi, tecriibe, deneyimler bu sayede
korunmaktadir (Rangnekar 2004: 6). Arastirma yoresel mutfak kapsamindaki
tiriinlerin bolge halki tarafindan unutulmaya yiiz tutmus gidalarin cografi isaret
korumasi ile yerellige yeniden doniisiin ve gelecek nesillere aktarilmasi gibi temel
konularda katki saglayacag: diisiiniilmektedir. Arastirmaya genis bir perspektif ile
bakilacak olursa bu calismadan yola ¢ikarak cografi isaret ve gastronomi turizmi
potansiyeli yiiksek il ve bolgelerde yapilacak arastirmalara onciiliik edebilecegi

disiiniilmektedir.

Bolgenin tanitiminda 6nemli bir yeri olan ydresel mutfaklarin tanitilmasi ve
korunmas: acisindan Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, Milli Egitim Bakanligi, Sivil
Toplum Orgiitleri, Yerel ve Ulusal medya kuruluslari, dernekler, odalar, birlikler bu

hususta faaliyet ve projeler hazirlayabilir.
Isparta Destinasyonuna Yonelik Oneriler

Yerel isletmeler bolgeye ait cografi isaret almis gida {irlinlerine meniilerinde
daha ulasilabilir imkénlar saglayarak yer vermelidir. Bu anlamda iireticiler ve
tiketiciler icin cografi isaretli Uriin farkindaligi olusturulmali veya olusturulan
farkindalik siirdiiriilebilir olmalidir. Tiketicilere cografi isaretli {riinleri satin

aldiklarinda kirsal ekonomiye, iriinlin iretildigi bolgenin kiiltiirel varligina ve
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geleneksel tiretim metotlarinin korunduguna katki sagladigi bilinci yerlestirilmelidir.
Bununla birlikte, cografi isarete sahip iiriinlerin kaliteli ve giivenilir oldugunu ifade
eden mesajlar tiiketicilere iletilmelidir (Toklu, Ustaahmetoglu ve Oztiirk-Kiigiik,
2016: 157). Bununla birlikte, cografi isarete sahip triinlerin kaliteli ve giivenilir

oldugunu bilinci olusturulmalidir.

Isparta yerelinde cografi isaret konusunda uzman kadrolari bulunan kurumlar
(Belediye, Ticaret Odasi vb.) tarafindan cografi isaretli iiriinlere daha fazla {icret
O0denmesinin faydalar1 ve cografi isaretli lirinlerin denetlendigi yoniinde tanimlayici
ve ispatlayict ¢aligmalar yaparak Isparta’da yasayan yerel halka aktarmali ve bu

sayede toplum bilinci olusturulmalidir.

Ilin gastronomi unsurlar1 hakkinda yonelik tanitici ve siirdiiriilebilir nitelikte
festivaller diizenlenmeli ve bu festivallerde cografi isaretlemenin gastronomi

acisindan avantaj sagladig1 vurgulanarak yerel halk bilin¢lendirilmelidir.
Gelecekte Yapilacak Cahismalara Yonelik Oneriler

Bu arastirma Isparta’daki yerel halk ile yapilmistir. Sonraki arastirmalar i¢in
Tiirkiye’deki veya diinyadaki farkli bolgelerin degerlendirilmesi, cografi isaretleme
ve gastronomi turizmi arasinda ki iligkiyi inceleyen calismalarin hem bdlgedeki
yiyecek icecek isletmeleri ile hem de yerli ve yabanci turistlerle yapilmasi
onerilmektedir. Destinasyonlarin gastronomi 6zelliklerini derinlemesine inceleyen
daha ayrintili ¢alismalarin yapilmasi onemlidir. Buna bagli olarak daha sonraki
caligmalarin evren ve Orneklemi de genisletilip daha kapsamli bir arastirma

yapilabilir.

Aragtirma bulgular1 ile ortaya ¢ikan cografi isaretli iiriinlere daha fazla iicret
O0deme istegi ile cografi isaretli iirtinlere yonelik tutumlar arasindaki kararsizliklarin
oldukca fazla oldugu disiiniilmektedir. Bu sebeple yerel halkin cografi isaretli
tiriinlerin bolgeye saglayacagi avantajlar konusunda bilingli olmasina ragmen cografi
isaretli lirtinlere daha fazla {icret ddeme istegi hususunda neden kararsiz kaldiklar1 ve

¢Ozlim Onerilerine yonelik calismalar yapilmasi onerilmektedir.
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EKLER

Degerli katilimci.

Bu anket calismas1 ‘Cografi Isaretli Uriinlerin Bélge Halki Tarafindan Bilinirliginin
Gastronomi Turizmi Kapsaminda Degerlendirilmesi: Isparta Ornegi’ adli arastirma igin
yapilmaktadir. Calisma sadece akademik amacgli olup kurumsal ya da kisisel veriler
kesinlikle kullanilmayacaktir. Calismaya vereceginiz katkilardan dolay1 simdiden tesekkdir

ederiz.

Mehmet Hilmi Yildiz Dr. Ogr. Uyesi Nihan AKDEMIR

Yiiksek Lisans Ogrencisi

EK 1: ANKET FORMU

1. Yasimz:
()18-24 ()25-34 ()35-44 () 45-54 ()55 veisti

2. Cinsiyetiniz:
( ) Kadin () Erkek

3. Egitim durumunuz:
( ) Ilkokul-ilkdgretim ( ) Lise ve dengi
( ) On lisans ( ) Lisans ( ) Master/Doktora

4. Mesleginiz:

() Isci () Emekli

( ) Memur ( ) Ozel sektor

( ) Tiiccar-esnaf ( ) Ogrenci

() Mimar-miihendis () 6gretmen

() Avukat ( ) Ev Hanim

() Eczaci () Hemsire

() Doktor () Akademisyen

() Veteriner ()DIger. o

5. Gelir Durumunuz?
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() 0-2500 TL () 2501-5000 TL
( ) 5001-7000 TL ( ) 7001-9000 TL
( ) 9001 TL ve Uzeri

6. Is alanimiz:

() Turizmle ilgili
() Turizm Dis1

7. Isparta’da yasama siireniz

8.

()5S yilvealtt
( )6-15y1l
() 16 y1l ve tizeri

‘Cogratfi isaretli iiriin’ nedir, biliyor musunuz?
() Evet
( ) Hayrr

9. Cografi isaretli uiriinlere daha fazla iicret 6demeyi kabul eder misiniz?

10.

() Evet

( ) Hayr

( ) Kararsizim

Asagida Isparta iline ait baz iiriinlere yer verilmistir. Cografi isaretli
oldugunu bildiginiz iiriinleri isaretleyiniz.

() Isparta Giili

() Isparta Giilyag:

() Isparta Kabune Pilavi

() Uluborlu Banagi

( ) Yalva¢ Hamursuzu

11. Cog@rafi isaretli iiriinleri evde kullanmak iizere tercih etme sikhginiz

nedir?
( ) Haftanin Her Giinii
( ) Haftada Birkag Kez
() Ayda Birka¢ Kez
() Yilda Birkag Kez

( ) Hig

12. Cografi isaretli iiriinleri Restoran/Lokanta vb. gibi disaridaki yerlerde

tercih etme sikhigimiz nedir?
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() Haftanin Her Glinii
() Haftada Birka¢ Kez
() Ayda Birkag¢ Kez
() Yilda Birkag Kez
() Hig
e £
. . E| =55
Yireye Ozgii Gastronomi § 5| 55| & g |
Uriinlerinin Cografi isaretleme Alms 22 % E‘ g g 2 £ <
Olmast...... = g E| =8 & =|= 25| E
2| E| %5 T|5E| L
L D —
ve| M|lzz| ¥|¥¢S T
1 | ...ilin tamtiminda 6nemlidir.
2 | ...ilin ekonomisini gii¢lendirir.
3 | ...ilin turizmini canlandirir
4 ...ile kimlik kazandirir.
5 ...urliniin bir ¢esit markasi niteligindedir
6 ...Uriiniin bolgeye 6zgii oldugunu tanimlar
7 ...urline olan talebi arttirir.
8 | ...uriiniin kalitesini giivence altina alir.
..rlinlin iiretim ve sunum standardinin
9 | korunmasinda etkilidir.
10 ...uriinii gelecek nesillerin de tanimasini
saglar.
11 ...uriinlerin denetlenmis oldugunu belirtir.
12 | ...ur0n satislarimi arttirir.
13 | ...ilin gastronomi amagli ziyaretini arttirir.
Yoresel yiyecek ve icecek iiriinlerinin
14 | cografi isaret almig olmasi gastronomi

kimligi olusturmada 6nemlidir.
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EK 2: ETIK KURUL RAPORU
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T.C. i
KOCAELI UNIVERSITESI S EVA

Sosyal ve Beseri Bilimler Etk Kurulu
m?.%,\.

Say1  : 10017888-044/
Konu : Mehmet Hilmi YILDIZ

SOSYAL BILIMIER ENSTITUSU MUDURLUGUNE

Iigi:  27/1072020 tanhli, 74417 sayil ve "Anketler” konulu yaz

Sosyal ve Begeri Bilimler Ettk Kumulu'nun 19/11/2020 tanh ve 2020/13 nolu
toplantisinda alinan 3 swa sayili karan agagida sunulnmugtur.

Prof.Dr. Adem CAYLAK
Kurul Baskam

Karar No 3: Sosyal Bilimler Enstitiisis MudiirhiZiniin 27/10/2020 tarih ve 74417 sayils
yazsst gorigiildi. Gastrononu ve Mutfak Sanatlan yiksek lisans progranu ogrencisi Mehmet
Hilmi YILDIZ'n. Dr. Ogr. Uyesi Nihan AKDEMIR'in dansgmanbigmda yiinittigi "Cografi
Isaretli Uriinlenn Bolge Halky Tarafindan Bilinirligi Gastronomu Tunznu Kapsammnda
Degerlendirilmes: Isparta Omegi" i1simli yiksek lsans tezi kapsamunda yapacag: anket
¢aliymasimun uygulanmasinda, bilimsel aragtinma ve yaym etifni agisindan bir sakinca
olmadsZna oy burligi ile karar venldi.

Mevcut Elektronik Imzalar

Prof.Dr. ADEM CAYLAK (Sosyal ve Besen Bilimler Etik Kurulu - Kurul Bagkam) 19.11.2020 18:26

Sozysl ve Beger Bilimier BRIk Kuna Kocaeh Universtes Umuttepe Yerlegies: $1320, Bilg igia: Pelia UNALDI
Koceeh

Tel#30 (262 303 10 02 Faks+30 (262) 303 1033
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OZGECMIS

Mehmet Hilmi Yildiz’in turizm sektorii ile tanigsmast Turizm Meslek
Lisesinde egitim gormeye baslamasi ile birlikte oldu. Egitim aldig siire boyunca
isini severek yapmasi ile birlikte turizm ve yiyecek icecek sektoriinli tanima
firsat1 buldu. Lise mezuniyetinden sonra Atatiirk Universitesi Turizm Fakiiltesi
Gastronomi ve Mutfak sanatlar1 Béliimiinden 2018 yilinda mezun oldu. Egitim
ve mesleki deneyimin onemini kavrayan yapisi ile mezun olduktan sonra 2019
yilinda Kocaeli Universitesi Turizm Isletmeciligi Ana Bilim Dali Gastronomi ve
Mutfak Sanatlar1 Programinda tezli yiiksek lisansa baslamistir. 2018-2019
ogretim yili giiz déneminden itibaren Isparta Uygulamali Bilimler Universitesi
Sarkikaraaga¢ Turizm Meslek Yiiksekokulu As¢ilik On lisans Programinda;
Diinya Mutfaklari, Mutfak Cesitleri, Mutfak Uriinleri, Mutfakta Kalite
Yonetimi, Mutfak Yonetimi, Pastacilik ve Ekmekgilik, Ozel Mutfak, Gosteri
Servisi, Turizm Tesislerinde Uygulama ve Meslek Etigi derslerini

yiirlitmektedir.
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