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OZET

Gecmisten gilinlimiize teknoloji hizla geliserek ilerlemektedir. Medya kavrami
da teknoloji ile ici ice geliserek blylmektedir. Geleneksel medyadan yeni
medyaya gegis siirecinde internetin bulunmasinim payi biiyiiktiir. Internetle birlikte
birgok uygulama gelistirilmistir. Ozellikle sosyal medya uygulamalar1 tim
dinyada yaygin olarak kullanilmaktadir. Bircok alan yeni medya araglarinin
sundugu imkanlardan faydalanarak caga ayak uydurmaktadir. Sanat i¢in de ayn
sey gecerlidir. Sosyal medya Uzerinden sanatsal faaliyetler, etkinlikler
diizenlenerek sanati herkese ulastirmak amaglanmaktadir. Tim diinyadaki Covid
19 pandemi salgmi bu siireci daha yogun hale getirmistir. Bu calismada sanatin
dijital ortamlarda varhigmi sirdirmesine dair surecin verimliligini 0lgmek
amaciyla bir anket uygulandi. Sanati yeni medya iizerinden algilamanin etkileri
analiz edilerek ¢6ziim Onerileri bulunmaya ¢alisildi. Bu baglamda metamodernizm
kavramimni  inceleyerek  yeni medya iletisiminde sanat  konusuyla

iliskilendirilmesinin etkisi sorgulandi.

Anahtar Kelimeler: Yeni Medya, Sanat, Pandemi, Metamodernizm.



ABSTRACT

From the past to the present, technology is rapidly developing and advancing.
The concept of media also develops and grows with technology. The presence of
the internet in the process of transition from traditional media to New Media has a
large share. Many applications have been developed with the internet. Especially
social media applications are widely used all over the world. Many areas are
keeping up with the era by taking advantage of the opportunities offered by New
Media tools. The same goes for art. It is aimed to bring art to everyone by
organizing artistic events through social media. Covid 19 pandemic outbreaks
around the world have made this process more intense. In this study, a survey was
applied to measure the efficiency of the process of art's existence in digital
environments. The effects of perceiving art through new media were analyzed and
solutions were tried to be found. In this context, the influence of its association
with the subject of art in New Media Communication was questioned by

examining the concept of metamodernism.

Key Words: New Media, Art, Pandemic, Metamodernism.



GIRIS

iletisim teknolojinin gelismesiyle birlikte geleneksel medyadan yeni
medyaya dogru gegmektedir. Geleneksel medya radyo, gazete, televizyon gibi
medya araglarinin kullanilarak kitlelerin bilgilendirildigi bir medya iken, yeni
medya teknolojik cihazlar ve internet araciligiyla bilgi akisinin gergeklestigi bir
platformdur. Geleneksel medyada tek tarafli bir iletisim vardir. Medya araglar1
bilgiyi aktarir fakat toplumun tepkisini hemen gozlemlemek mimkin olmaz.
Yeni medyada ise iki tarafl bir iletisim s6z konusudur. Kisiler internet sayesinde
diisiincelerini hizli ve kolay bir sekilde tiim diinyaya bildirebilir. Kendi gibi
diisiinen kisi ve topluluklarla sanal ortamda bir araya gelebilir. Bu sebeple kisiler
yeni medya araglarina yonelmektedir.

Tez kapsaminda yeni medyanin en 6nemli 6gesi olan sosyal medya
uygulamalar1 ele almmaktadir. Ulkemizde ve tim dinyada yogun olarak
kullanilan sosyal medya uygulamalar1 kisilere kendilerini ifade edebilecekleri
platformlar sunmaktadir. Bu baglamda popller uygulamalardan Facebook,
Youtube, Twitter, Instagram ve Tiktok uygulamalari ele alinmaktadir.

Ozellikle 2019 yili sonunda Cin’de baslayan ve 2020 Mart ayinda
Tirkiye’de goriilen Covid 19 pandemisi ayn1 donemde tiim Kuzey yarim kiirede
yayilmistir. Hizla tim diinyayr saran pandemiyle birlikte karantina strecine
girilmis ve insanlarmm evde daha c¢ok vakit gecirmesiyle sosyal medya
uygulamalarmin kullanimmda hizli bir artis gériilmiistiir. Gindem, ekonomi,
saglik, siyaset, spor gibi sanat da Covid 19 pandemi siirecinden etkilenmistir.
Sanatsal faaliyetlerin durdurulmasi sebebiyle sanat siirdiiriilebilirligini yeni
medya araglar1 iizerinden paylasimlar yaparak saglamaya baglamistir. Sinema,
tiyatro, miize, sergi salonlar1 gibi alanlar salgin sebebiyle kapatildi. Tiirkiye’de
yaklasik 16 ay siiren karantina siirecinde getirilen kisitlamalarla sanat anlaminda
yeni seyler iiretilmese de ¢okga paylasimlar yapildi. Bu sayede Tiirkiye’de ve
dinyada sanatsal g¢alismalar sosyal medya uygulamalar1 Uzerinden Kkisilerle
bulusma imkani buldu.

Tez kapsaminda gergeklestirilen anket calismasinda Covid 19 pandemi

stirecinin sanatsal faaliyetler Uzerindeki etkilerini g6zlemleyerek kisilerin bu



slirecte sanata yaklasimlar1 ve sanati algilayis bicimleri analiz edildi. Tezin
iceriginde Ol¢lilmek istenen: sanatin liretimi ve ulagilabilirliginde yeni medyanin
roli ve bu baglamda Covid 19 pandemisinin siirece olan etkisidir. Yeni medya
araclar1 olan sosyal medya uygulamalari gegici bir ¢dzim Onerisi mi yoksa
aliskanlik haline mi dondii? Bu baglamda asil amag sanata olan ulagimin nasil
etkilendigini 0lgimleyebilmektir.

Tezin kapsaminda zaman olarak pandemi sureci ele alimmmaktadir.
Ozellikle tiyatro alanindaki ¢alismalara agirlik verilerek hem siire¢ hem de siireg
sonrasi etkiler incelenmistir.

Geleneksel medyadan yeni medyaya gecis siirecine deginerek yeni medya
araclarindan sosyal medya uygulamalari incelenmis, Ozellikle Covid 19
pandemisinin iizerinde durulmustur. Yontem olarak literatiir arastirmasi yapilip,
anket c¢alismasi gerceklestirilmistir. Gergeklestirilen anket ¢alismasinda
katilimcilar yas gruplarma gore ayrilmis, sanatseverler ve sanatcilara yonelik
sorular sorulmustur. Bu baglamda siirece ve silire¢ sonrasia bakilarak ekonomik

stirdiiriilebilirligi saglamak adina ¢6zimler tiretmek hedeflenmistir.



BIiRINCi BOLUM

1. ILETiSIMDE YENI MEDYA

1.1. ILETiSiM KURAMLARI VE YENI MEDYA

Kitle iletisim araglar1 ortaya c¢ikisindan bu yana her toplumda yaygin
olarak kullanilmistir. Beraberinde iletisim arastirmacilar tarafindan kitle iletisim
kuramlar1 da gelistirilmistir. Iletisim calismalarinda liberal ve elestirel olmak
uzere iki ana akim 6n plana ¢ikmaktadir.

Yeni Medya kavramini incelemeden 6nce medyanin gelisimini ve toplum
iizerindeki etkisini daha i1yi kavramak i¢in kisaca kitle iletisim kuramlarindan
bahsetmek gerekir. Erken donem Amerikan iletisim arastirmalarina bakildiginda
ilk olarak Chicago Okulu 6n plana ¢ikmaktadir.

Chicago Okulu arastrmacilar1 insanlarin gercek sosyal ve Kkiltdrel
iliskilerine hayatin icinde tanik olmaya gagirdi. Chicago Okulu benimsedigi
anlayisla yirminci yiizyilda sosyal bilim ve teknolojinin gelisimine hesaplanamaz
bir katkida bulundu ve son derece renkli bir modern sehri resmetti. Chicago
Okulu, medya ve iletisim konusunda pratik incelemeler yapti ve iletisimcileri
uzak masalardan ziyade gercek hayatta toz ve pas icindeki sosyal iliskileri
anlamaya davet etti. (Ozgetin, 2018 (a): s.82)

Toplumdaki iligkileri ve iletisimi insanlarm igine karisarak
gbzlemlemenin en iyi yol oldugunu diisiinen akim, bu yoniiyle ana akim iletisim
kuramlarinin temelini olusturmaktadir. Toplumsal yasamdaki gelismeler ve
iletisim iliskisini ilk sorunlastiran merkez olan Chicago Okulu, ¢alismalarinda
gocler ve kentin donilisiim nedenleri ile yarattigi sonuclar iizerine odaklanmaistir.
Modern sehir hayatini, insanlarin yasayis bicimlerini detayli bir sekilde analiz
ederek 20. ylzyilda sosyal bilim alaninin gelismesine katkilarda bulunan
Chicago Okulu, medya ve iletisimi insanlarin arasinda g0zlem yaparak
incelemeye yoneltmistir.

Ana akim iletisim kuramlar1 Guclu Etkiler DOonemi, Smirli Etkiler

Donemi ve Coklu/Alternatif Goriisler Donemi olarak tice ayrilmaktadir. Chicago



Okulu ile ayn1 donemlerde faaliyet gOsteren fakat iletisim konusuna farkli bir
sekilde yaklasan bu donemlerin ilki, glcli etki donemi ya da guclu etkiler
paradigmasi olarak adlandirilmaktadir. Bu donem ile 6zellikle propaganda
teknigi olarak kullanilan Kitle iletisim araglarmin etkisi (zerine arastirmalar
yapilmaya ve kavramsallastirilarak analiz edilmeye baslanmistir. Bu donemde
birey, mesaja maruz birakilan pasif bir izleyici olarak gorilmektedir.

1. Diinya Savasi’nin kazanilmasinda giiclii etkiler doneminin biiytlik rol
oynadig1 diisliniilmektedir. Savasin olusturdugu ortam ve kosullarin da etkisiyle
medya Kkitleleri iletisim kanallar1 ile manipiile edilerek propaganda stratejileri
uygulamistir.

Gucli Etkiler donemi 19. yiizyilin sonundan 1930’lara kadar siirmiis,
insanlarm tutum ve davranislarinin propaganda yolu ile yonlendirilebilecegini
savunmustur. Ikinci Diinya Savasi’nm oldugu donemde, iletisim araglarinmn
toplumun siyasi ve ekonomik goriislerini yonlendirmedeki en 6nemli silah
oldugu diisiiniilmekteydi. Ikinci asama olan Smirl Etkiler déneminde ise iletisim
araglarinin etkisinin yeteri kadar gucli olmadigi savunulmustur. Ampirik
arastirmalarm uygulandigi donemde iletisim araglarinin etkileri daha temel bagka
ogeler ile iliskilendirilmeye ¢alisilmistir. Ugiincii dénem olan Coklu/Alternatif
Goriisler donemi, 1960’lardan giiniimiize kadar ulasan iletisim arastirmalarini
kapsamaktadir. Birbirine zit bir¢ok goriisiin ortaya atildigi donemde, iletisim
araclar1 daha hizli yayilmaya baglamistir. Sosyal teori kavrami da bu doneme
dahil olarak diinyanin ekonomik, politik ve toplumsal olarak yeniden
yapilanmasini ve iletisim teknolojilerinin hizla geliserek yayilmasini saglamistir.
Farkli alanlarda birbirine alternatif veya zit bircok goriisiin ortaya atilarak
iletisim araglarnin teknoloji Uzerinden gelismesine olanak saglanmustir.
(Ozgetin, 2018(b):s.41-42)

Ana akim iletisim siirecindeyse iki model n plana ¢ikmustir. Tlki Harold
Lasswell’e ait olan Lasswell modelidir.

“Siyaset bilimci Harold D. Lasswell’in “The Communication Of Ideas”
adli ¢caligmasinda dile getirdigi bir formille karsilik bulur Lasswell Modeli.
Genel hatlariyla ifade etmek gerekirse “Kim, neyi, hangi kanaldan, kime, hangi

etkiyle soyler” bigiminde formile etmistir, Lasswell, modelini. Formiliun asil



itibariyle 1936 yilinda siyaset bilimi i¢gin ortaya attig1 “kim, neyi, ne zaman, nasil
elde eder” paradigmasinin kitle iletisim alanina uyarlanmis bir degiskesi oldugu
sOylenebilir. Lasswell’in bu ayristirmasi kitle iletisim alanina doniik ¢aligmalar1
da etki altina almig ve bu ¢alismalarin sorulan sorulara yanit verme arayigina
sokmustur.” (Polat, 2016(a):s.56)

Medya izleyicisinin sorgusuzca her seye inanan, higbir siyasi goriisi
olmayan kisilerden olustugu diisiiniilen giiclii etki doneminde, medyanin etkisini
gostermek i¢cin Lasswell’in “sihirli mermi” ya da “hipodermik siringa” modelleri
kullanilir. Kitle toplumuna belli diisiince ve goriislerin dayatildigi dénemde
propaganda stratejileri baski olmustur. (Poyraz, 2013:5.53)

Lasswell’in  degindigi propagandanin etkisine ek olarak Walter
Lippmann’da kamuoyunun giiciine dair ¢alismalar yapmustir. ikisi de iletisim
araclarinin kitleler iizerinde gii¢lii bir diisiince ve davranis degisikligine sebep
oldugunu savunmustur. Etki yaratmak istenen kitlenin edilgen oldugunu savunan
Lasswell ve Lippmann, kisilerin medya yolu ile kolayca manipile
edilebilecegine vurgu yapmustir.

Ikinci Diinya Savasi sonrasi iletisim ¢alismalari ile ilgili arastirmaci ve
aragtirmalarin sayis1 giderek artmistir. Bunun sonucunda da farkli goriisler
cogalmaya baslamistir. Once medyanin glcunin abartildigma, Kitle iletisim
araclarinin toplum {tizerinde sanildig1 kadar biiyiik etki yaratamadigina vurgu
yapilarak smirh etkiler paradigmasi ortaya ¢ikmistir. Daha sonra Carl Hovland
iknanin yapisina dair ¢alismalar yaparak kisilerin secimlerinde egitim
durumlarmin  ve baslangigta yaptiklar1  degerlendirmelerin = 6nemli  rol
oynadiginivurgulamistir.

Donemin en etkili kuramu ise iki asamali akis kuramidir. Halkin oy
kullanma kriterlerini inceleyen iki asamali akis kuramma gore Kitle iletisim
araglarinin, liderlerin kendi gruplarindaki diger insanlarla sicak temasimi
korumak i¢in kullanildigin1 géstermektedir. Kisisel iletisim ile lider ve toplulukta
yer alan insanlar bilgilerin buyik bir gogunlugunu bu sekilde elde etmektedir.

Bir diger model ise Shannon-Weaver modelidir. Bu model matematiksel
model ya da matematiksel iletisim kurami olarak da bilinmektedir.

“Shannon ve Weaver modelinde surecin ilk 0gesi “Enformasyon



Kaynagr”dir. Bir sonraki agamada ileti, verici tarafindan sinyal haline getirilir.
Sinyallerin bigimlendirilmesi aliciya ulasacak kanalin niteliklerine uygun olmasi
gerekir. Alici, gelen sinyali yeniden yapilandirir ve ardindan hedef kitleye
ulastirir. Shannon ve Weaver modelinde ti¢ sorun diizeyi vardir. Bunlar:

1. Teknik sorunlar: Iletisim simgeleri ne kadar kusursuzaktarabilir?

2. Anlamsal sorunlar: aktarilan simgeler istenilen anlamlar1 ne kadar
kesinlikleiletebilir?

3. Etkinlik sorunlari: Alinan anlamlar davranisi istenilen yonde ne Olcude etkiler.”
(Polat, 2016(b): s.58)

Matematiksel iletisim teorisinde iletisim, dogrudan vericiden aliciya
aktarim yapilan bir siirectir. Kaynak alictya iletir ve istenilen de§isime katki
saglarsa slrecin tamamlandigi ¢ikarimi yapilir. Teknolojiye agirlik veren
matematiksel iletisim kuraminin 6nemi ilerleyen zamanlarda daha ¢ok ortaya
¢ikmaktadir. (Polat, 2016(c): s.59)

Kitle iletisim kuramlar1 disiplinler arasi bir alan oldugu i¢in bir¢ok bilimi
kapsamaktadir. En onemlileri arasinda sosyoloji ve psikoloji yer almaktadir.
Dolayisiyla kitle iletisim kuramlarini incelerken toplumun sosyolojik yapist ve
psikolojik durumlar1 g6z Oniine alinarak arastirmalar yapilmaktadir.

“Sosyo-psikolojik modeller, Kitle iletisimin ¢izgisellikten ¢ikararak,
toplumsal yap1 ve kisileri i¢inde bulunduklar1 sosyo-psikolojik kosullara gore
degerlendirir. Iletisim, toplumdan ve kisilerin toplumla olan bagmtismdan
soyutlanmis olarak ortaya konmaz. Buna karsilik iletisim, toplumsal yapinin
karmasiklig1 icerisinde birey ve toplum eksenli bir siire¢ olarak yorumlanir.”
(Polat, 2016(d):s.61)

Bu sebeplerle baglantili olarak sosyo-psikolojik yaklasimlar cergevesinde
kitle iletisim araglarmin bireyler iizerinde ve toplum genelinde yaratti1 etkiye
yogunlagilmaktadir. Olusturulan etkiler sonucunda toplum kitle iletisim araglari
ile manipule edilebilmektedir.

[letisim kuramlar1 alaninda elestirel yaklasimi sekillendiren en onemli
kurum Frankfurt Okulu’dur.

“Frankfurt Okulu’nun en temel amaci geleneksel anlayiglarla tim

baglarmi koparmis yeni bir felsefi/bilimsel anlayismi insa etmektedir. Burada



“geleneksel” anlayistan kastedilen, 19. yilizyilin egemen bilimsel paradigmasi
olan pozitivizmdir. Frankfurt Okulu pozitivist bilimi agsma ve alternatif bir
bilimsel yaklasim sunma iddiasindaydi.” (Ozgetin, 2018(c): 5.164)

Kitle iletisim araglarinin ¢ok etkili oldugunu diisiinen Frankfurt Okulu,
Kitle iletisim araglarindan gelen mesajlarn bos oldugunu ve toplumun
uyutulduguna inanmaktadir. Toplumun wuyandirilmasi gerektigini Savunan
Frankfurt Okulu’na en blylk elestiri dinya savaslarinda analiz ettikleri
toplumsal dinamiklere yonelik ¢oziim Onerisi sunamamis olmalaridir. (Narin,
2013: s.1) Frankfurt Okulu bircok kaynakta Elestirel Teori Kavrami adi ile de
kullanilmaktadir.

Gilintimiiz kitle iletisim araglarinin gelisimi ve algilanis bigimi Liberal
Yaklasim ve Elestirel Yaklasimlar olarak ayrilan iletisim kuramlarina gore
sekillenmistir. Gelenekselden c¢aga ayak uydurmaya gecilirken “yeni medya”
kavrami olugsmaya baslamistir.

Medya kavrami; radyo, gazete, televizyon, dergi gibi haber yapmak
amaciyla faaliyet gosteren Kitle iletisim araglarinin timiidiir. Iletisimin internet
ve internet ile kullanilan teknolojik cihazlarla saglanmasi ise yeni medya
kavramini olusturmustur. Kavram teknolojinin  hizla gelismesiyle ortaya
¢ikmustir. Akilli cihazlar kullanilmaya baslanmasi ile hizla yayilan teknoloji,
bireyin internet baglantisinin oldugu her an, yer ve mekandan bagimsiz olarak
katilabildigi sanal ortamlar sunmaktadir. Her tiirlii akilli telefon, tablet, bilgisayar
ile ¢evrim i¢i olarak bulusulan dijital ortamlarm tiimii yeni medya kavramini
olusturmaktadir. Yiiksek iletisim ve etkilesim olanagi sunan yeni medya kavrami
internetin ve kisisel bilgisayarlarin artmasi, sosyal medya uygulamalarinin
yayginlagmasi ile hizla popiilerlesmistir.

Medya teorisyeni ve elestirmeni Lev Manovich (2011)’¢ gbre yeni
medyanimn 5 temel prensibi vardir. Bunlar:

-Sayisal GOsterim
-Moddlerlik
-Otomasyon
-Degiskenlik

-Kod doniistiirme



Sayisal GOsterim: Yeni medyanin matematiksel olusudur. Her tirli degisim
hizli ve rakamsal olarak kolayca yapilabilir.

“Ttim yeni medya nesneleri, ister bilgisayarlarda sifirdan olusturulmus
olsun, ister analog medya kaynaklarindan dontistiirtilsiin, hepsi dijital kodlardan
olusur; bunlara da sayisal gosterimler denir.” (Manovich, 2001(a): s.49)
Modulerlik: Manovich’in goriigiine gore bu ilke "yeni medyanin fraktal (kendine
benzeme 6zelligi gosteren i¢ ice gegmis birbirini tekrarlayan sekiller) yapis1"
olarak adlandirilabilir. Bir fraktalin sahip oldugu gibi farkli 6l¢eklerdeki yapi,
yeni bir medya araci ile ayni1 yapiya sahiptir. Bir medya araci daha blyuk 6lgekli
araclara monte edilir, ancak ayr1 kimliklerini korumaya devam ederler.
(Manovich, 2001(b):s.51)

Otomasyon: Yeni medyada ¢aligmalar otomatik olarak gerceklesmektedir.
Fotograf makinesi, kamera ve her tlirli ses-goriintii kayit cihazlari ile gibi medya
kavrami daha teknolojik ve cihazlara bagli hale gelmeye baslamistir. Bu sayede
medyada yer alan haberlerle ilgili arsiv olusturma kolaylasmis ve otomatik hale
gelmistir. Manovich bu gelismelerle bilgisayar tabanli ¢aligmalarin yeni medya
kavramini olusturan en énemli unsurlardan biri oldugunu savunmustur.

Degiskenlik: Manovich’e gore medya kavrami sabit olamaz, sonsuz
stirtimleri vardir. Degisken bir yapis1 vardir. Eski medya, metinsel metni belli bir
diizene gore manuel olarak toplamaktaydi. Ama bu yontemde ¢ok fazla hata,
gbzden kacgirma olasiligi vardi. Otomasyon ile birbirine bagl bu ilkede, icerik
yine bilgisayarlar tarafindan otomatik olarak olusturulur. (Manovich, 2001(c):
5.56)

Kod Doniistiirme: Son madde olan kod doniistirme Manovich’in
tanimiyla yeni medyayr olusturan en ©nemli unsuru, bilgisayarlasmay1
kapsamaktadir.  Bilgisayarlasma  kavrami, medyanin  bir  bilgisayara
dontistiiriilmesi anlamina gelmekteydi. Medya ile birlikte toplumlarin kiiltiirel
yapilar1 da etkilenmektedir.

“Yeni medya jargonunda, bir seyi “kodlamak” baska bir seye
cevirmektir. Kiiltlirlin bilgisayarlagmasi tiim kiiltiirel kategorilere ve kavramlara
gore kod doniistiirme yavas yavas benzer sekilde gergeklesir. Yani, kiltdrel

kategoriler ve kavramlar degistirilir.” (Manovich, 2001(d): s.64)



Manovich’e gore bilgisayar ortaminda nesneler iki katman halindedir.
Bilgisayar ve kiiltlirel katman. Yeni medyanin bilgisayar ve teknoloji incelenerek
anlasilabilecegini savunmustur.

Tiirk Dil Kurumu s6zliigline gore medya, iletisim ortami/iletisim araglari
anlamina gelmektedir. Iletisimde duygu, diisiince veya bilgilerin her tiirlii yolla
baskalarma aktarilmasi veya haberlesme varken medyada iletisim i¢in yaratilan
“ortam” kavrami On plana ¢ikmaktadir. Geleneksel medya araglari olan telefon,
radyo, televizyon, telgraf ile gergeklestirilen iletisimde bilgi aligverisi,
haberlesebilme s6z konusuyken yeni medyada iletisim ortak ve evrensel bir ag
ortaminda gerceklesmekteydi.

Yeni medyanin en Onemli o6gesi olan internet, bilgisayar ve akilli
cihazlarin sayesinde iletisimin es zamanh gerceklestirilebilmesini saglamaktaydi.
Ayn1 anda birden ¢ok kisinin ayni bilgiye ulagsmasi veya kolaylikla birden cok
kisi ile iletisime gecebilmesini mimkin kilmisti. Es zamanlilik kavraminda
bulundugunuz cografi konumun, Kim oldugunuzun veya teknolojik iletisim
aracmizin ne marka oldugunun bir 6nemi yoktu. Tek kriter internet baglantiizin
olmasiydi. Bu sayede tiim diinya ile saniyeler i¢inde etkilesime gecebilir, sadece
kendi ¢evrenizden degil, diinya giindeminden de aninda haberdar olabilirsiniz.
Etkilesim, yeni medyanimn bir diger 6nemli kavramidir. Hizli ve kolay bir sekilde
internet aracilig1 ile fikrinizi beyan edebilir, baskalariyla fikir aligverisinde
bulunabilir ya da ayn1 goriise sahip oldugunuz Kkisilerle sanal ortamlarda bir
araya gelebilirsiniz.

Geleneksel medyada televizyon ve radyo toplumun 6nde gelen kisilerin
yaratmak istedigi algiya goOre haberler yaparken, yeni medyada kisiler
bilginin/haberin dogrulugunu sorgulayabilmektedir. internet ile milyonlarca
kaynaga saniyeler i¢inde ulasip arastirma yapabilir. Sonrasinda ise bu bilgileri
direkt veya kendi fikir siizgecinden gecirerek insanlarla paylasabilmektedir. Bu
sayede kisi aninda reaksiyon alabilir, fikirleri tartisabilir, baskalarinin goriis ve
diistincelerini 6grenebilir. Bu da interaktif bir ortam olusmasini saglar. Bir diger
ozellik olan entegrasyon 06zelligi ile de yeni medya birden ¢ok ortami uyum

icerisinde kullanicilart ile bulusturur. Tek bir ortam, cihaz veya uygulama ile



birden ¢ok 6zellik, firsat ve alan sunar.

Yeni medya iletisimde oldugu gibi kitlelere hitap eder fakat ayni zamanda
Kitleleri  kitlesizlestirir. Kisilerin internet ve sosyal medya kullanma
aliskanliklarini analiz eder ve kaydeder. Bu sayede kisiye ilgi alanlarina gore
0zel icerik tretir. Kisiye 0zel mesajlar hazirlayarak sanal ortamda olusturulan
kimlikleri dnemli hale getirir.

Yeni medyanin en dnemli 6zelliklerinden biri de manipiilasyon gucuddr.
Daha dogrusu manipule edilen kitlenin reaksiyonunu aninda gorebilme guci de
denebilir. Geleneksel medyada da uygulanan kitleleri manipile etme hali belli
farkliliklarla yeni medyada da vardwr. Geleneksel medya haberi/bilgiyi
televizyon, radyo gibi kitle iletisim araglarindan alir, tepkilerini yasayis
bicimleri, kullandiklar1 oylar ile gosterirdi. Oysa yeni medyada sonuclar aninda
gorilebilmekte, stratejiler kisa zaman icerisinde degisebilmektedir. Ornegin;
medyada birbirine benzetilerek standartlastirilan kadin figurlerine ilgili
mecralarda  (dizi, film, reklam vs.) yer verilerek guzellik algisi
standartlastiriimaya ¢alisilir. Ya da se¢cim zamanlarinda partiler belirledikleri
hedef kitleye ulasabilmek icin algi olusturmaya ¢alisir. Bu algiy1 vaatlerde
bulunarak ya da rakip siyasi partiyi kotileme kampanyasi baslatarak yapabilir.
Bunlarin  sonucundada internetteki  icerikler sekillenir.  Gilindemden
haberdarolmakisteyenkisilerdeulastiklaribilgiyegorekararlarmiverebilir,benzer
goriisteki kisiler ile iletisime gecebilir veya kars1 goriiste oldugu kisilerle
tartisma ortamlarina katilabilir. Internet tarayicisi da benzer iceriklerde gezindigi
icin gortsiinti destekleyici diger icerikleri karsisina ¢ikararak maniptlasyon
surecini destekler.

Yeni medyanin On plana ¢ikan bu o6zelliklerinin kisilerde yarattigi
psikolojik boyut da yadsmamaz. Kisi fikrini kolayca ve 6zgiir bir sekilde ifade
edebildigi i¢in kendini 6nemli, s6z sahibi ve degerli hissetmektedir. Bu da kisiyi
yeni medya ortamlarinda daha ¢ok bulunmaya ve interaktif olmaya tesvik eder.

Yeni medyanin interaktiflik 6zelligini 6n plana ¢ikaran isim sosyolog Jan
Van Dijk’tir. Dijk’e gore yeni medya sayisal yapiya ve entegre olma o6zelligine
sahip interaktif bir yapidir. Interaktifligin 3 asamada gerceklestiginden bahseden

Dijk’e gore bu asamalar diisiik interaktivite, eszamanlilik ve yiksek
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interaktivitedir. Bu baglamda Dijk’in One siirdiigii interaktiflik kavrami yeni
medyanin onemli bir unsurudur. Giliniimiize “aglar ¢ag1” adin1 veren Dijk, yeni
medyanin 0grenme bigimimize yon verdigini de One siirmiistiir. “Yeni medya,
oncesinde dogrusal olan tek bigimli 6grenmeyi “gorsel, isitsel, dilsel, ikonik,
mantiksal-sayisal iletisim” baglamlariyla birlesik 6grenmeye kismen de olsa
donitistiirebilmistir.” (van Dijk, 2016: 5.348)

Dijk’in tanimiyla aglar ¢agi yeni medyanmn en onemli 6zelligi olan
internete karsilik gelmekteydi. Aglar ¢agi tanimi beraberinde aglar toplumunu da
olusturmaktaydi. Aglar toplumu, medya ve sosyal aglardan olusan toplumun her
kesiminden ve yas grubundan insanin interaktif olabildigi modern bir toplumu
temsil etmektedir. Teknoloji gelistikge toplumun yapist da degismekte ve
toplumda buna uyum saglamaya calismaktadir. Aynm1 zamanda toplumun
ihtiyaglarma g0re de yeni medya alanindaki teknolojik ¢alismalar
sekillenmektedir.

“Kavram olarak ag toplumu, Castells (2008) tarafindan tanimlanmus,
giindelik yasamlarinda geleneksel iletisim araclar1 yerine yeni medyay1 kullana
gelen, yeni medyanin iletisim olanaklarini giindelik yasami i¢ine yerlestirmis ve
belirli bir aligkanlik edinmis bir topluma karsilik gelmektedir.” (Altunay,
2015(a): 5.419)

Bu ag toplumunu olusturan en ©onemli ortam ise sosyal medya
uygulamalaridir. Kisiler, sanal ortamlarda yarattiklar1 kimliklerini yaptiklari
paylasimlarla pekistirerek kendi ag topluluklarini olusturmaktadir. Bir nevi
sosyal medya kullanan herkesin sanal kimlikleri ile diger sosyal medya
kullanicilarinin kendilerini nasil gormek istediklerini tasarlama seklidir. Kisi bu
ag toplulugunu genisletilerek ortak paydada bulustugu kisilerle yeni arkadasliklar
kurabilir, var olan arkadaslarindan haberdar olabilir. Birebir iletisime ge¢gmekten
ziyade internet ve sosyal medya araciligiyla kisilerin hayatlari, yaptiklar1 veya
durumlar1 hakkinda bilgi sahibi olabilir. Bu sayede de merak duygusunu hizli bir
sekilde giderir. Bu durum ayni1 zamanda ortak arkadas aginda yer almayan kisiler
icinde gecerlidir. Fazla ugras gerektirmeden internet ile baska bir kisinin
hayatina dair bilgi sahibi olmak mumkundur.

“Ag toplumu ile birlikte modern diinyanin gostergeleri arasinda sayilan
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geleneksel medya iletisim gelenekleri gitgide yok olurken, yerini yeni medyanin
geleneklerinin  olusumuna brakmistir. Yeni medya kendi geleneklerini,
geleneksel medyanm geleneklerinin iizerine insa eder. Var olan gelenekler ve
kodlardan yararlanarak, kendine 0zgl iletisim bigcimlerinin ve bu iletisim
bicimlerinin orgiitledigi toplumsal doniisiimiin varligini pekistirmesine dnayak
olur. Bu gelenekler i¢inde hem kitle iletisim bigimlerindeki doniisiim, hem de
bireysel iletisim sureglerindeki yenilesmeler vardir.” (Altunay, 2015(b):s.420)

Ag toplumunda 6ne ¢ikan dijitallesme ve internet, yeni medyanin iletigim
olanaklarmni olusturmaktadir. Internet ile birlikte bircok uygulama piyasaya
siiriilmiis ve hizla yayilmustir. Ozellikle sosyal medya uygulamalar1 Facebook,
Youtube, Twitter, Instagram ve Tiktok en sik kullanilanlar arasinda yer
almaktadir.

Sosyal medya uygulamalarina deginmeden ©nce  teknolojinin
gelisecegini, internetin ortaya ¢ikacagmi 0Ongorerek eserlerinde bunlari
tamimlayan Kanadali medya teorisyeni Marshall McLuhan’den bahsetmek
gerekir. Gelismeleri 6nceden tahmin ettigi diistiniilen McLuhan, teknolojinin
toplum ve insana olan etkilerine deginmistir.

Ara¢ Mesajdir adli kitabinda, ara¢ ile insanin baglantili oldugundan
bahsetmistir. Ona gore toplumu asil ilgilendiren medya aracinin kendisidir.
Medya araglarmin toplumun algisini defalarca degistirebileceginden bahseden
McLuhan’e g6re aymi mesaj farkli aracglarla aktarildiginda ortaya ¢ikan
sonuglarda degisebilmektedir. Bu ylizden asil 6nemli olan aragtir.

“McLuhan Ozellikle insanin cevresiyle olan iliskisini degistirebilen
medya teknolojileriyle ilgiliydi; medya aracinin veya ortamin ilettigi mesaj ne
olursa olsun, kendi s6zleriyle ‘ortam mesajin kendisidir’ veya ‘ara¢ mesajdir’.
McLuhan insanin duyularmin kullanim oranlarmi degistirmekle ilgiliydi;
ornegin, isitsel bir kiiltiirden yazin ve kesinlikle matbaa ile birlikte gelen gorsel
bir kulture gecis. Televizyon gibi elektronik medyalarin yayilmasiyla s6zli
diizene geri doniis yasandigini goérmiistii, bu diizeni ‘kiiresel kdy’ yani elektronik
iletisim araglariyla birbirine baglanmis bir diinya olarak tanimlamistir.” (Gere,
2018:5.107)

Marshall McLuhan Global Kdy kitabinda Kitle iletisim araglarinin hizla
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yayilarak tiim diinyanin ortak bir ortamda bulusacagina yani diinyanin global bir
kdye doniisecegine vurgu yapmustir. McLuhan, diinyanm global bir koye
doniismesine olumlu bir agidan yaklasmistir. Zaman ve mekanin 6nemli
olmadigin1 vurgulayan Global Koy kitabinda McLuhan, interneti betimlese de
kitabini, internetin bulunmasindan ¢ok daha once, 1960°l1 yillarda yazmistir.
Yaptig1 tahminler ve ongoriisii ile McLuhan, betimledigi internet kavraminda
insanlarin birbirine baglanmasinin, iletisim kurmasinin, kolay bir sekilde
gerceklesecegine dikkat cekmistir.

Ingiliz elestirmen Raymond Williams Televizyon, Teknoloji ve Kdltirel
Bi¢im kitabinda, teknolojinin sosyal diirtiilere bagh olarak ortaya ¢iktigini ileri
stirmiistiir. Medya ve teknoloji iliskisine deginerek teknolojinin 6n plana ¢ikan
uygulamalar1 gelistirerek ilerledigini vurgulamaktadir. Kitabinda 0zellikle
televizyonun Kkltirle olan iligkisini analiz etme ve tanimlama (zerine
yogunlagmustir.

[letisimde matbaanm bulunmasiyla birlikte teknolojik ilerlemeler; telgraf,
gazete, radyo, fotograf, film, televizyon, uydular, internet ve iletisim aglar ile
birlikte bugiine kadar ulagsmistir. Bu ilerlemeler, 6zellikle internetin etkisiyle,
geleneksel medyadan yeni medyaya geg¢is surecini de hizlandirmustir.

Yeni medya araglar1 diinya glindeminden haberdar olmamiza olanak
saglar. Diinyanin diger ucunda neler oldugunu, insanlarin nasil yasadigimi veya
ulkelerin gindemlerinden haberdar olabilmemizi hizli bir sckilde saglar.
Geleneksel medya doneminde, haber almak icin televizyon, gazete veya radyo
kanallarindan faydalanilmaktaydi. Televizyon veya radyoda haber saatinin
gelmesi, gazetenin ertesi gin baskilar1 beklenmekteydi. Fakat glnimiz
medyasinda, yeni medyada, hiz unsuru 6n plana ¢ikmaktadir. Dolayisiyla gazete,
radyo ve televizyon daha az tercih edilmektedir. Gazeteler basim yapmaya
devam etse bile dijital platformlarda aktif paylasimlar yaparak glnimiz
medyasina ayak uydurmaya c¢aligmaktadir. Radyolar yaymlarmi Youtube veya
cesitli online miizik platformlar {izerinden de devam ettirmektedir. Televizyon
diziler sayesinde daha cok tercih edilse de kendi web siteleri veya Youtube gibi
platformlar Uzerinden de yayin yapmaktadirlar.

Tum bunlar goz 6nunde bulunduruldugunda yeni medyay: teknoloji ve
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internetle gelisen; kisileri en hizli, ucuz ve kolay sekilde saniyeler icerisinde
birbirine baglayan veya her tiirlii habere, bilgiye farkli kaynaklardan ulasabilme
imkam saglayan iletisim secenegi diyebilirim. Ozellikle sosyal medya
uygulamalar1 yeni medya kavrami igerinde blylk bir éneme sahiptir. Kisiler
veya topluluklar yeni medyada kendilerine ait sanal kimlikler olusturabilir. Bu
noktada geleneksel medyadan kopmaktadir. Hem bilgiye hizli ulasim hem
internet ortaminda yaratilan sanal kimlikler kisilere daha cazip gelmektedir.

Yeni medyanmn “yeni” olmasmin sebebinin teknoloji ile gelismesi,
degismesi ve buyiumesi oldugunu disiinmekteyim. Teknoloji gelistikge yeni
medya kavrami hep “yeni” kalmaya devam edecektir.

Yeni medyanin baskin olmasi geleneksel medyadan vazgegildigi
anlamma gelmemektedir. Birgok geleneksel medya araci ¢cagin gerekliliklerine
ayak uydurmaya calismaktadir. Hem gelenekseli hem de yeni medya anlayisini
es zamanl siirdiirmektedir. Bu durumun altinda farkli kusaklarin ihtiyaglarini
karsilama istegi yatmaktadir. Clinkii geleneksel medya ile biiyiiyen nesil internet
¢agina uyum saglamakta zorlanmaktadir. Ote yandan internet ¢agmm igine
dogan nesil ise teknolojiyi daha hizli kavrayarak kullanmaktadir. Z Kusagi (1999
ve sonrasi doganlar) olarak tanimlanan neslin yeni medya araclarini kullanmay1
yetigskinlerden ¢ok daha iyi 6grenebildigi gdzlemlenmektedir.

-Kullanilan ~ yeni medya araglar1 ve kusaklarin  kullanim
aliskanliklarina gegmeden once yeni medyanin avantaj ve dezavantajlarindan
bahsetmek gerekir.

-Yeni medya teknolojileri diisiik maliyetlidir. Bir¢cok uygulamay1
kullanmak igin internet baglantisinin olmasi yeterlidir.

-Bilgiye ulagsmak i¢in zaman veya mekan kavrami yoktur. Ulagsmak
istenilen bilgiyi kisi diinyanin neresinde olursa olsun 6grenebilir.

-Herhangi bir bilgi veya igerik aninda degistirilebilir, paylasilabilir ve
yorumlanabilir.

-Yeni medya demografik 6zellik gozetmeksizin her bir bireyin kendi
yaymn kanalina sahip olmasina olanak saglar.

-Etkilesim ¢ift taraflidir. Uretici ve tiketici interaktif bir sekilde

iletisim halindedir.
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-Her birey kendi i¢in sanal bir ag olusturabilir. Bu ag bireyin kendini
tanitmasina, etkilesimde kalmasina veya bir Urlini/hizmeti pazarlamasina
olanak saglar.

-Yeni medya araglari birgok alani birbirine direkt baglar.

-Sanal ortamlar 2. kimlik gibidir. Kisi gostermek istedigi veya
insanlarm onu nasil gormesini istedigini sanal bir Kkimlik olusturarak
belirleyebilir.

-Sembollerin ve gorselligin 6n planda oldugu yeni medyada dolayh
anlatim s6z konusudur.

-Teknolojiye bagli oldugu icin daha Ustin o6grenme becerileri
gelistirilmesini saglar.

-Bir¢ok vatandaglik islemi icin internette hesap olusturulmaktadir. Bu
da sahsi islerin cogunu hizli ve kolay bir sekilde halledebilme imkan1 sunar.

-Kullanicilar hizli ulagilan bilginin dogru veya yanlis oldugunu yeteri
kadar sorgulamamaktadir.

-Hizl1 yayilan bilginin kalitesi de diisebilmektedir.

-Dogru bilgiye ulasmak igin kaynak seciminin 6zenle yapilmasi
gerekir.

-Internet ortaminda belli kaliplar, dayatmalar ve standartlastirmalar
yer almaktadir. Bu da kisileri psikolojik agidan olumsuz yonde etkilemektedir.

-Yeni medya araglarmin kullaniminin artmasiyla kisilerde ¢cabuk
sikilma, odaklanamama gibi sorunlara yol agmaktadir.

-Bilgi veya kanitlar kolaylikla saklanabilir, degistirilebilir veya yok
edilebilir.

-Ozel hayat ve gizlilik gibi konular geri plandadir.

-internet  6zellikle sosyal medya uygulamalar1 yogun olarak
kullanildiginda 6zel hayati, iliskileri, insanlarla olan iletisimi, bakis acisini
hatta kisinin kimligini etkiler.

-Sanal ortamda var olma ve sosyallesme gercek hayattaki
sosyallesmeden daha cazip hale gelmeye baslamaktadir. Ciinkii yeni medya
kullanicilar1  bagka insanlara kendilerini olmak istedikleri kisi gibi

gostermektedir.
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-Yeni medya araclar1 bireylerde teknoloji bagimliliklarina sebep
olmaktadir.
-Yeni medya araglarinin sundugu ortamlar hem kisileri birbirine ¢ok

yakin baglar hem de kutuplagmalara sebep olabilir.

1.2.YENI MEDYA ARACI OLARAK SOSYAL MEDYA

Yeni medya araglartyla iletisim kurmanin en kolay yolu internet
ortamlaridir. Her tiirlii igerik/reklam paylasim siteleri, web siteler, sosyallesme
olanag1 da sunan miizik dinleme ve paylasim uygulamalari, podcastler bunlardan
birka¢i. Ama en ¢ok ilgi goren sosyal medya uygulamalaridir. Sosyal medya
uygulamalar1 ile insanlar kendileri icin sanal Kkimlik olusturarak internet
ortaminda bagka insanlarla ¢cok hizli ve kolay bir sekilde iletisime gegebilmekte.
Bu iletisim biciminde kisiler kendi Kimliklerini, goriislerini, ilgi alanlarmi
aciklamadan ya da olduklar1 kisiden farkli bir kisiymis gibi yansitabilme
ozgiirliiklerine sahiptir. Iste tam da bu noktada yeni medya araglarmm en énemli
ozelliklerinden biri ortaya ¢ikmakta: &zgiirliik. Internet ortaminda kisiler her
turld fikir ve gortsii ifade edebilir, tartigmaya girebilir veya propaganda,
kampanya baslatabilir. Ve bunlar1 yaparken kimligini beyan etmek zorunda
degildir. Bu sebeple internet ortami Ozellikle sosyal medya insanlara cazip
gelmekte ve onlar1 bu agin bir pargasi haline getirmektedir.

Diinya geneline internet kullanimmin yaygimlasmasi ve teknolojinin hizla
ilerlemesi ile 6nce web siteler kullanima agildi. Kisiler aradiklar1 bilgiye hizli ve
kolay yoldan ulasmak i¢in interneti kullanmaya basladi. Arama motorlarindan
sonra internet ortaminda kisilerin birbirleri ile de iletisim kurabilmesi icin
haberlesme uygulamalar1 yayilmaya basladi. (E-mail gibi.) Teknoloji ile birlikte
internet daha sik kullanilmaya basland1 ve bilgisayarlardan cep telefonlarina, cep
telefonlarindan kisisel bilgisayar ve akilli model cep telefonlarma gegis stireci
basladi. Bu sayede kisiler bilgisayar ve telefonlarinda daha fazla vakit ge¢irmeye
baslad1. Internet baglantis1 sunmalar1 da kullanilmalarini daha yayginlastirds.

“2000°1i yillarmn basarili sosyal aglar1 dikkate alindiginda iki 6nemli
ozelligi dikkat ceker. Bunlardan ilki, aglarin teknolojik altyapisi ile iligkilidir.
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Gunlimuzun  basarilh  sosyal aglar1 icin  kullanicilarinin  ihtiyaglarmni
karsilayabilecegi teknik altyapt olmazsa olmaz bir o6zelliktir. Kullanicilar
olusturduklar1 igerikleri herhangi bir teknik sorun yasamadan saklayabilmeli,
kendi iceriklerini sorunsuzca olusturabilmeli ve bu igeriklere her an, her yerde,
farkli teknolojileri kullanarak ulasabilmelidir. Bu nedenle teknolojik altyap1
sosyal aglar i¢in olmazsa olmaz bir sart gibidir. Sosyal aglar i¢cin bu teknolojik
giivenilirlik ve siirdiirtilebilir iletisim siirecleri en temel gereksinimlerden biridir.
Gilintimiiziin basarili sosyal aglarin temelinde kullanicilar1 i¢in kolay isletilebilir
ve ulagilabilir altyapilar1 yatmaktadir.” (Altunay, 2015(c): s.422)

Teknolojinin hizli ilerleyisi toplumu daha ¢ok teknoloji kullanimina, daha
cok teknoloji kullanimi ise teknolojik caligmalarin toplumun ihtiyaclarma gore
sekillenmesine sebep oldu. Insanlar internetin kullannmi ve sosyal medya
uygulamalar1 ile kendilerini yalnizliklarindan Kkurtarabilmekte ve kendilerini
daha gorinir kilabilmekte. Ozellikle sosyal medya uygulamalari kisiye daha
sosyal ve onemli biri gibi hissettirmektedir. Bu da kisilere psikolojik anlamda
belli bir doyum saglamaktadir.

James Lull’in 90’11 yillarda 6ne siirdiigii “Doyum Modeli’ne gore, kisiler
medya uygulamalarin1 belli gereksinimlerini karsilamak i¢in kullanmaktadir.
Doyum modeline gore insanlar diinya ile ilgili bilgi almak veya ortak bir seyleri
paylasirken iletisimi kolaylastirmak i¢in medya araglarmi kullanir ve bununla
birlikte kendilerini bir toplulugun parcgasi olarak hissedebilmektedir. (Giddens,
2012: s5.656) Bu noktada en ¢ok sosyal medya uygulamalarmin belli bir doyum
yarattigindan bahsedilebilir.

Sosyal medya uygulamalar: tiim diinyada hizla yayildi. Ulkemizde de
ayni hizda yayilmaya devam etmekte. Uygulamalar toplumun yonelimlerine gore
gelismekte ve siirekli yeni bir uygulama piyasaya siiriilmektedir. Bu da toplumda
bir akim yaratarak Kkitleleri etkisi altina almaktadir. Hatta sosyal medya
uygulamalar1 giiniimiiz interaktifligi ve manipiilasyon ¢aligmalarmmin en etkili ve
gucli 6rnegidir.

Tiirkiye’de ilk internet baglantis1 1993 yilinda gergeklesti. Tiim diinyada
oldugu gibi internet ilk olarak herhangi bir bilgiye ulagilabilmek i¢in kullanildi.

Teknolojik araglarin hizla gelisimiyle yayilan internet glinimiz medya
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uygulamalar1 ile de en yaygin kullanimma ulasti. Sosyal medya
uygulamalarindan Facebook (2004) ve sirasiyla Youtube (2005), Twitter (2006),
Instagram (2010), Tiktok (2016) yaygin olarak kullanilmaya baslandi.

1.2.1. Sosyal Medya Uygulamalar: Facebook, Youtube, Twitter,

Instagram ve Tiktok

Sosyal medya uygulamalar1 toplumun yeni medya araclarmi kullanarak
olusturabilecekleri en yaygin iletisim ortami kurma secenegidir. Kisiler bu
iletisim ortamlar1 sayesinde birbirlerine ulasabilmekte, paylasim yapabilmekte ve
yeni seyler kesfedebilmektedir. Ayn1 zamanda sosyal iligkiler kurabilme, yeni
insanlarla tanigma veya bir topluluga dahil olabilme imkani da sunmaktadir.
Aktif  bir  kullanici  olarak, bu iletisim ortamlarmin  devamlilig
saglanabilmektedir.

Sosyal medya uygulamalar: bir kullanict profili olusturmay: zorunlu
kilmaktadir. Bu sayede kullanic1 adina bir sayfa olusturarak kisiye 6zel igerikler
uretir. Bu sayede de yonelimleri olumlu/olumsuz anlamda manipile
edebilmektedir. Girilen her bilgi kullaniciyr sanal ortamda kalict hale
getirmektedir. Kullanici bilgileri uygulamanin merkeziyle ve internet tarayicilari
ile paylasilmaktadir. Bu sebepten dolay1 dahil olunan gruplar, begenilen igerikler
veya sanal ortamdaki arkadas ortamlar1 kullanicinin profili dahilinde birbirine
benzemeye baslamaktadir.

Sosyal medya uygulamalarinin manipiilatif giiciinden 6nce Tiirkiye’de
2004- 2020 yillar1 arasinda kullanilan uygulamalardan kisaca bahsetmek gerekir.
Bunlardan ilki 2004 yilinda kurulan Facebook uygulamasidir. Kurulus amact
iiniversite i¢inde arkadas grubuyla daha rahat iletisim kurup yeni kisiler tanimak
olan Facebook, bugin diinyanin en biyik sirketlerinden biri. Harvard
Universitesi 6grencisi olan Mark Zuckerberg tarafindan kurulan Facebook, ilk
zamanlarinda sadece {iniversite i¢inde iletisimi saglamak i¢in kullanilirken, hizla
duyularak yayilmaya baglamasi ile bir sirket haline doniistii.

Tiim diinyaya yayilan Facebook ile insanlar uzun zamandir gérmedigi

arkadaglarin1 bulabilmekte, yeni arkadaslar edinebilmekte ayn1 zamanda
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Facebook aginda yer alan topluluklara dahil olabilmektedir. Ayni zamanda
hayran oldugu kisilerin sayfalarin1 begenebilir veya istedigi kisi/grup/sayfalara
mesaj gonderebilmektedir. Facebook’un en ©n plana ¢ikan ozelligi ise
kullanicilarna kisisel bir platform sunabilmesidir. Kullanicilar istedikleri kigisel
bilgileri girip kendilerine ait bir profil olusturabilir, bu profilde durum, duygu,
diisiince, konum, fotograf/video gibi paylagimlarda bulunabilir, kendi arkadas
grubunda yer alan kisilerinde bu paylasimlarmi takip edebilir. Bu sayede
Facebook hem kisilere sanal ortamda sosyallesme imkani sunmakta hem de
kendi 6zel hayatina dair bagkalarini bilgilendirme gereksinimi olusturmaktadir.
Bu gereksinimle birlikte paylasilan bilgiler veri sistemine islenmektedir. Islenen
bilgilerden yola ¢ikarak Facebook, kullanicilarina benzer igerikler gostermekte
ve kullanicinin olusturdugu profile gore ilgisini g¢ekebilecegi reklamlar1 ana
sayfasma getirmektedir. Bu da kisileri Facebook’ta daha ¢ok zaman gegirmeye
tesvik eder. Bir dongu icinde ilerleyen Facebook kullanimi bu sayede kisa
zamanda daha cok kullaniciya ulagarak tiim diinyaya yayilmistir. Facebook’un
yaratti@1 bu dongili bicimi diger sosyal medya uygulamalarina da 6rnek teskil
etmistir.

Facebook’un hemen arindan kurulan Youtube (2005) bir video paylasim
sitesidir. Agirlikli olarak mizik video paylasimi yapilan Youtube’ta ayni
zamanda haber, film/dizi, show programlar1 da yaymlanmaktadir. ilk video
“hayvanat bahcesinde ben” bashgi ile Youtube ortak kurucularmdan Jawed
Karim tarafindan yliklenmistir. Videonun ¢ok sayida izlenmesi ile hizla yayilan
uygulama bugiin diinyanin en bilyiik video paylasim sitesidir.

Youtube popiilerligi arttikca daha ¢ok insana ulasmaya basladi.
Facebook’taki gibi kullanici profili olusturulup, video begenilebilir veya video
paylagiminda bulunabilinir. Miizik, haber, dizi/film, show programlarini izlemek
disinda tamamen 06zgln igerikler Greterek yaymci da olunabilir. Kullanici
hesabin1 6n plana ¢ikaran bir 6zellik, ilgi alanlari, diistinceleri, gezdigi yerler gibi
sayisiz konuda video ¢ekebilir ve bunu tiim diinya ile paylasabilir. Bu sayede
para kazanmakta mimkiindiir. Uretilen icerik ne kadar ilgi ¢ekici olur ve
Youtube platformu Uzerinden izlenme sayisi alirsa kullanic1  sayfasmnin

popiilerligi artar. Bu sayede markalar icerik Ureticisine belli bir para karsiliginda
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reklamini yaptirabilir. Bunun i¢in igerik {ireticisinin ihtiyaci olan {i¢ sey vardir.
Ilki ilgi cekici bir icerik, cekim yapabilecegi ve yikleme islemini
gerceklestirebilecegi bir cihaz ve en dnemlisi internet baglantisi.

Youtube Uzerinden para kazanilmaya baslanmasi ile uygulama daha
popiiler hale geldi. Bu da “Youtuber” adinda yeni bir meslek kavramini ortaya
cikardi. Youtuber, Youtube uygulamasina igerik Ureterek para kazanan
kullanicilara verilen addir. O kadar popiiler hale geldi ki tiim diinyada Youtuber
olmak isteyenlerin sayisi artti. Kullanicilarin istedikleri mekandan, istedikleri
zaman ve konuda video paylasiminda bulunabilmeleri kolay bir sekilde hem para
kazanip hem de Unli olmanin mimkin oldugunu gosterdi.

Youtube video paylasiminda Ozglr bir platformdur ancak igerik igin
belirli temel kurallar1 mevcuttur. Youtube’un sayfasinda yer alan kurallara gore
kullanicilar; cinsellik ve pornografi, nefret sdylemi barindiran igerik, taciz, siber
zorbalik, tehdit, siddet, dolandiricilik, zararli veya tehlikeli davraniglar igeren
videolara iligkin paylasimlarda bulunamaz. Ayni zamanda telif hakki agisindan
Youtube, baskasmna ait olan video veya miziklerin izinsiz paylasilmamasina
dikkat etmektedir.

Youtube’un en On plana ¢ikan Ozelliklerinden biri de bir videonun
defalarca izlenebilmesi, istenilen zamanda durdurulup ileri-geri alinabilmesidir.
Bu sayede kisiler, istedikleri zaman-mekan fark etmeden, akilli cihazlar1 veya
bilgisayarlar1 sayesinde diledikleri videolar1 izleyebilmekte, altyaz1 (belli
videolarda mevcut) secenegini secebilmekte, videonun hizini1 veya Kkalitesini
degistirebilmektedir. Geleneksel medya Urliini olan televizyondan daha fazla
tercih edilmesinin sebebi de budur. Bu 6zellikleri ve “Youtuber” olma segenegi
sunmastyla Youtube, tim diinyadan insanlarin tercih ettigi bir sosyal medya
uygulamasidir.

2006 yilinda kurulan Twitter kullanicilarin s@ylemek istediklerini
bilgisayar, cep telefonu veya tablet gibi akilli cihazlar {izerinden mesaj olarak
yazarak yaymlayabildigi bir platformdur. Bu mesajlara “tweet” denilmektedir.
Kisiler bu uygulama ile istedikleri konu hakkinda mesaj yaymlayabilir veya
baska mesajlara cevap vererek etkilesimde bulunabilir. Diger sosyal medya

uygulamalarinda oldugu gibi kullanicilar baska kullanicilar ile takiplesebilir,
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profilini gizli veya herkese a¢ik se¢eneginde tutabilir.

Twitter diger uygulamalara gore daha fazla fikir paylagimi sunmaktadir.
Gorsel paylasim yapma secenegi olsa da 6n planda olan yazilan mesajlar oldugu
icin Twitter’da tartigma ortamu yaratabilmek daha mumkandir.

Twitter’da paylasilan mesajlar ile takip¢i sayisini arttirarak popiilerlesen
kigiler, Youtube’ta oldugu gibi, reklam anlagsmasi yaparak para
kazanabilmektedir. Bununla birlikte Twitter’da daha c¢ok kullaniciya ulasarak
kendi mecrasida popiiler kullanici profili olusturabilmektedir.

Sosyal medya uygulamalarmin en ¢ok kullanilanlarindan biri olan
Instagram, 2010 yilinda fotograf paylasiminda bulunmak igin kuruldu.
Gilinitimiizde fotograf disinda video ve durum paylasimi da yapilan Instagram’da,
diger sosyal medya uygulamalar1 gibi kullanicilarina maddi kazang¢ elde etme
imkan1 sunmaktadir. Instagram kullanicilar1 tanidig1 kisiler ile arkadas olarak
takiplesmenin disinda tanimadigi kisileri/popiiler kullanicilar1 da takip edebilir
veya onlarin kendi hesaplarini takip etmesine izin verebilir.

Instagram’da kullanici, profilini herkese goriiniir segenegi ile kullaniyor
ise uretilen igeriklere gore takipci sayisi (sadece sizi takip eden kullanici sayisi)
artabilir. Artan takip¢i sayisina gore de kullanicinin hesabi popiiler hale gelerek
hesabinda paylasmasi icin reklam anlasmalar1 yapabilir. Twitter’daki gibi
Instagram da kullanicilarini popiiler hale getirerek kendi platformunun tinlulerini
yaratabilir. Instagram kullanicilar1 popiiler kisilerin hesaplarmi takip edebilir,
onlarla etkilesime gecebilir.

Ozel hayatmn sik¢a paylagildigi Instagram, insanlarin merak duygusunu
cezbettigi i¢in diinya ¢apinda hizla yayilmstir. Ozellikle popiiler kullanicilarin
0zel hayatlarina dair paylasimlar ilgi gérmektedir.

Gorselligin 6n planda oldugu Instagram, toplumun algisin1 manipule
etmekte onemli bir silahtir. Bunun sebebi kullanicilarin sik¢a etkilesim halinde
olmas1 ve birbirinden etkilenerek benzer igerik paylagimlarinda bulunmalaridir.
Instagram bir fotograf paylasim uygulamasi oldugu i¢in de ozellikle giinliimiiz
giizellik algisin1 manipiile eder. Manipiile edilen giizellik algis1 kullanicilar1 daha
cok fotograf ¢ekmeye, daha sik ve bakimli gériinmeye yoneltmektedir. Hatta bu

durum daha da ileri gitmis ve kullanicilar kendi fotograflar1 (izerinde
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degisiklikler yapmaya yoneltmistir. Kullanicilar kendi fotograflarini, gériinmek
istedikleri  kisilerin  fiziksel 0Ozelliklerine go0re degistirerek profillerinde
paylasabilmektedir.

2015 yilinda piyasaya surtlen Tiktok mizik, dans, bir sozin veya
miizigin Ustine dudak oynatma, oyunculuk gibi alanlarda kisa videolar
paylasilan Dbir uygulamadir. Kullanicilar istedikleri alanda 15’er saniyelik
videolar cekerek uygulamaya yiikleyebilmektedir. Ik etapta film repliklerine
veya sarki sozlerine sessizce dublaj yapilan uygulamada giderek herhangi bir
seyle ilgili kisa videolar yaymnlanmaya baslandi. Diger uygulamalarda oldugu
gibi Tiktok’ta da kullanicilar bagkalarmi takip edebilir, kendi profillerinin takip
edilmesine izin verebilmektedir. Tiktok uygulamasinda da kullanicilar ¢ok
sayida takipciye ulasarak para kazanabilir ve popller bir kisi haline gelebilir.

Tiktok uygulamasi 6zellikle yeni nesil olan Z kusagi (1999 ve sonrasi
doganlar) tarafindan takip edilmektedir. Cocukluk yaslarindan beri teknoloji ile
ic ice olan Z kusagi, bu sayede akilli telefon kullanmayi kendinden onceki
nesillere gore daha hizli 6§renme firsatina sahip olmaktadir. Hizli 6grenmeyle
birlikte cabukta sikilan Z kusagi, sosyal medyada daha kisa ve eglenceli
icerikleri tercih etmektedir. Iste tam da bu noktada Tiktok daha fazla ilgilerini
cekmekte. 15 saniyelik eglenceli videolarla Tiktok’ta popller olan benzer

videolar, hizla yerini daha populer videolara birakmaktadir.

1.2.2. Sosyal Medya Uygulamalarinin Algilanma Bicimleri ve
Kullanim Ahskanhklar

Sosyal medya uygulamalar1 sonsuz bir uzam sunmaktadir. Insanlar
gercek  hayattan uzaklastrip sanal ortamda eglenmelerine,  baska
kisi/topluluklarla etkilesime ge¢melerine olanak saglar. Sanal kimlik olusturan
sosyal medya uygulamalar1 kuskusuz yeni medya araglarmin en 6nemli kismin1
olusturmaktadir. Diinyada milyarlarca insan bu uygulamalar1 kullanarak kendi
sanal kimliklerini olusturup kendilerine dair birgok bilgiyi yazili veya gorsel
olarak paylagsmaktadir. Bu mecralar sayesinde para kazanabilmektedir. Sosyal

medya uygulamalar1 popiilerlestikce sosyal medya igerik ireticiligi, sosyal
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medya fotografciligi, sosyal medya uzmani, sosyal medya yoneticiligi gibi
bir¢ok yeni i tanimi ortaya ¢ikarmaktadir. Bu is tanimlar1 daha ¢ok kurum ve
populer kisi hesaplari i¢in tercih edilmektedir.

Her sosyal medya kullanicis1 ayn1 zamanda birer igerik dreticisidir.
Kullanicilar hesaplar1 iizerinden yapacaklar1 paylagimlar1 belirleme 6zgiirliigiine
sahiptir. Sosyal medya uygulamalarinda kullanicilar herkese acik veya gizli
kullanim secenekleriyle gercek kimliklerinde veya farkli bir kimlikte hesap
olusturabilirler.

Sosyal medya uygulamalarinda yiiz yiize iletisim olmadigi i¢in kisiler
daha ozglvenli davranmaktadir. internet agi ile baglandiklar1 sanal iletisim
ortaminda istedikleri seyleri soyleyip elestirebilen hesaplar arasinda hakaret
boyutuna ulasan sozler veya rahatsiz edici icerik paylasimlar1 yer alirsa, bu
sosyal medya hesaplar1 engellenip uygulamalarin merkezlerine sikayet edilerek
hesaplar1 kapatilir.

Zaman-mekan smir1 olmadan c¢oklu kullanima agik sosyal medya
uygulamalar1 stirekli giincellenen bir yapidadir. Hem teknolojinin gelismesiyle
hem de toplumun talebine gére guncellenen uygulamalar kendine 6zgi ifadeleri
ve sembolleri ile bir imaj kiltird olusturmaktadir.

Bir uygulamaya, sosyal medya platformlarindaki topluluklara, gruplara
ait olmak insanlarin kolay iletisim kurmasini ve yalniz hissetmemesini saglar.
Ote yandan sosyal medya kullanimi artan kisiler kendilerini ger¢ek hayattan da
soyutlayabilir. Cagin en 6nemli hastaliklar1 arasinda sosyal medya bagimliligi
yer almaktadir. Her giin her saat akilli cihazlarindan (android telefon, bilgisayar,
tablet vb.) sosyal medya hesaplarina girerek paylasim yapan veya baskalariin
paylagimini ¢ok sik takip eden kisiler bir siire sonra sosyal medyaya bagimli hale
gelerek asosyallesmeye baslamaktadir. Bu konuyla ilgili bircok arastirma ve
belgesel hazirlanmistir. Bunlardan en son dikkat ¢eken calisma ise 2020 yilinda
Netflix platformu iizerinden yaymlanan Sosyal Ikilem (The Social Dilemma)
belgeselidir. Belgeselde daha 6nce sosyal medya uygulamalarmin yaratim ve
gelisim asamasinda c¢alisanlar, kisilerin sosyal medya uygulamalarma nasil
bagimli hale geldiginden ve algimizin nasil maniplle edildiginden

bahsetmektedir. Sosyal medyanin insanlar Uzerinde yarattig1 tehlikeli etkinin
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diizeltilebilecegine inanan film, uygulamalarin olumsuz yonlerinin bir hata degil
ozellik oldugunu savunmaktadir. Filmin etkisini siirdiirebilmek i¢in filmle ayni
isme sahip bir web sitesi acan film ekibi, insanlar1 aksiyon adimi almaya
cagirmakta. Insanlar1  bilinglendirmek icin etkinlikler dizenleyen site,
teknolojinin  tasarlanma ve kullanim  seklinin  toplumun  katkisiyla
degisebilecegine dikkat cekmektedir.

“Ara¢  Mesajdir” kitabinda mesajim  yeni medya aracmna gore
sekillenebilecegine ve dnemli olanin ara¢ olduguna vurgu yapan McLuhan’in
ongoriili tespitleri bir kez daha 6nemli olmaktadir. Bakildiginda biitiin sosyal
medya uygulamalarinda igerikler, uygulamanmn yapisi ve 0zelliklerine gore
degismektedir. Bu sebeple “Sosyal Ikilem” filmi uygulamalar1 kullanim
aliskanliklarimizi olumlu yonde degistirebilecegimize dikkat ¢ekmektedir. Tiim
bu yonleriyle yeni medya geleneksel medyadan ayrilmakta ve iki medya
arasindaki farklar1 giderek agmaktadir.

Internet ag baglantis1 insanlara evlerinden ¢ikmadan kolay ve hizli bir
sekilde tiim diinya ile iletisim haline ge¢ebilmemizi saglamaktadir. Her zaman
on planda olan yeni medya araglarinin yarattigt bu konfor alani iginde
bulundugumuz Covid-19 Pandemi siirecinde daha fazla 6nem kazanmistir. Tiim
dinya kiresel salgin sebebiyle karantinaya girerek uzun bir stre evlerinden
disar1 ¢itkamamustir. Bu karantina siirecinde yeni medya araclar1 insanlarin hem
kolaylikla iletisim kurmalarmi hem de eglenceli vakit gecirmelerine olanak
saglamaktadir. Ozellikle sosyal medya uygulamalar1 daha yogun kullaniimaya
baglanmigtir. Ayni1 zamanda sosyal medya uygulamalar1 kendini sirekli
yenilemekte, degisimlere hizla ve kolaylikla uyum saglamaktadir. Bu sebeple en
popller ve yaygm kullanilan sosyal medya uygulamalar1 olan Facebook,

Youtube, Twitter, Instagram ve Tiktok uygulamalarini ele aldim.
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IKiNCi BOLUM

2.YENi MEDYANIN SANATA ETKISi

2.1. SANATIN YENI MEDYA PLATFORMLARINA GECIiSi

Yeni medya iletisim amacini desteklemek ve tiim diinya ile etkilesimde
bulunabilmek i¢in kullanilmaktadir. Sanatta yeni medya araglari ile tiim diinyaya
ulasabilmektedir. Gerek sanatsal faaliyetlerin duyurulmasi agisindan gerekse
farkli bir yerdeki sanatsal ¢aligmalara ulasabilme agisindan yeni medya 6nemli
bir yer tutmaktadir.

Yeni medya ile daha fazla 6n plana ¢ikan dijitallesme sonucu sanal
Kimlikler olusmaktadir. Yapay zeka ile arttirilmis gerceklik algisi ortaya
cikmaktadir. Sanal diinya ile gergek diinya arasindaki ayrim ortadan kaldirilarak
gergeklik algis1 yeniden sekillendirilmektedir. Dijitallesmenin sundugu imkanlar
dogrultusunda giincel sanatta mekan algis1 da farkli bir boyuta taginmaktadir.
Sanal ortamda olusturulan mekanlar ile sanat hissetmekten ve atmosferi
yasamaktan uzaklasip sadece gorerek ve duyarak algilama imkani ile
sunulmaktadir. Bir yandan sanatin gliniimiize kadar olan algilanis ve sunulus
bicimine ters diisse de glncele ayak uydurmaktadir. Yaygin kullanilan yeni
medya araglari ile, 6zellikle sosyal medya aglari, sanat siirdiiriilebilirligini devam
ettirmeyi ve yeni nesillere ulasabilmeyi amaclamaktadir. Bu baglamda degisen
mekan algisi ile seyirci profilinin de etkilesimli olarak degistigi goriilmektedir.
Mekana baglhh kalmamak tim dinyaya wulasmasi agisindan sanati
Ozgiirlestirmektedir.

Ag kullanimi 1991 yilinda World Wide Web (Global Ag) ile baglamustir.
Ag temelli bu yaygmlasma ile bilgisayar1 olan herkesin bilgiye ulagsmasina
olanak saglanmistir. Goriintii, ses, ve metnin tek bir sistemde sunulmasina zemin
hazirlan global agdan giiniimiize teknoloji, hizla geliserek bugiinkii yeni medya
araclarinin temelini olusturmustur.

Etkilesim olanagi sunan ag toplulugu sanatin yeni medya araglari ile

bulusmasmin da temelini hazirlamistir. Ozellikle sosyal medya ile kisiler daha
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aktif ve goriislerini dile getirirken herkese ulasabilme imkana sahip olmustur.
Interaktif bir yapiya sahip olmasi ile sanat internet ortanuna tagmnustir. Onceleri
sadece var olan eserler sergilenirken, guniimiizde teknolojinin gelisimi ile yapay
zeka kavrami ortaya ¢ikmis ve her alanda oldugu gibi sanat alninda da yaratici
isler yapilmaya baglanmustir.

Sanatin yeni medya platformlarina gegisinden ©6nce onu bu sirece
hazirlayan temel akimlardan bahsetmek gerekir. Akimlardan bahsederken ilk
once karsimiza avangard kavrami ¢ikmaktadir. Avangard 1848 0Oncesinde
romantizmin isyani ile baslamistir. Avangard akmm geleneksel olmayani
tanimlayarak agkm ve farkli olani 6n plana ¢ikarmaktadir. Sanatta yenilik¢i ve
deneysel olan1 savunan akim yerlesik olana kars1 ¢ikmaktadir.

Bicimde geleneksel olmayan her tiir sanat yapitin1 tanimlayan avangard
akim, giincel ve yeni olan1 tanimlamaktadir. Yerlesik olanin reddi, sanatsal bakis
acisinda ahisilmisin disina ¢ikma ve toplumsal olarak belirlenmis olana karsi
¢ikma hali vardr. Radikal bir durus sergileyen akim, materyalist diisiince
yapisini  yanlis bulmaktadir. Cagdas uygarliga daimi bir diismanlhk tavri
sergileyen avangard akim bu yonlyle olumsuz bir yaklasima sahip oldugu
diistiniilmektedir.

Avangard akimdan sonra 19. yiizyilda ortaya c¢iktigi savunulan
modernizm akimi, 20. yiizyildaki teknolojik gelismelerle daha fazla 6n plana
c¢ikmistir. “Modern” kavramiyla akilci ve yenilik¢i bir yaklagimi benimseyen
modernizm gelenekselci bakis ag¢isina elestirel yaklasmaktadir. Belli etik
degerlerin tiim diinyada ayni1 olmas1 gerektigini savunan akimda kentsel yasam,
birey olma ve teknoloji kavramlar1 6n plana ¢ikmaktadir.

Modernizme karst olarak ise 20. yiizyilin ortalarinda postmodern akim
ortaya ¢ikmistir. Postmodern akim gercegin tek bir tanima veya kosula bagh
olamayacagmi savunmaktadir. Kiresellesmeyi savunan akim, tek bir dinya
icerisinde cesitliligi savunmaktadir. Geleneksele karsi ve sorgulayict bir tavirla
dildeki kaliplar1 da yikmay1 hedeflemistir. Modernizm ile gelen sorunlar1 agsmaya
yonelen postmodern akim, Kitleleri rahatsiz eden problemleri ¢6zmeye
yonelmistir. Modernizmle gelen kiiresellesme ve gereksiz tiikketimin hizla artmasi

altinda kapitalizmin giderek yayilmasina elestirel bir bakis agisiyla yaklasan
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akim, bireyin bu durum altinda ezilmesine karst durmustur. Modern kolelik
sistemiyle sanayilesmenin artmasi ve dogaya zarar verilmesi de siirece karsi bir
akim olan postmodernizmin ortaya ¢ikmasini saglamustir.

Modernizmden postmodernizme gegiste Dadaizm (Dada Hareketi) 1916 -
1922 yillar1 arasinda etkin olmustur. Dada kelimesi Fransizca olup “oyuncak
tahta at” anlamimna gelmektedir. Dadaizmin amaci1 kabul goren anlam ve mantig1
ortadan kaldirmaktir. Pesimist bir bakis agisina sahip olan dadaizmde, gecerli
olan degerlere ve kavramlara kars1 bir durus vardwr. 1. Diinya Savasi sonrasi
ortaya c¢ikan Dada hareketinde savasin getirilerinin etkisi gorulmektedir.
Kuskucu ve sorgulayict bir akim olan dadaizm 1. Diinya Savasi’nin ardindan
gelen umutsuzlugu ve hicbir seyin surekli olmadigini vurgulamaktadir.

Dadaizm 20. yiizyilm ilk avangard hareketidir. Ozglr bir akim olan
dadaizm, dil ve estetik kurallarini hice saymaktadir. Insan1 6n plana alan akim,
insanin 0zgur olmasi gerektigini savunmaktadir.

Dadaizm modernizmin ve postmodernizmin 6zelliklerini tasimaktadir. Bu
baglamda modernizm ve postmodernizmin arasmda bir kopri kurdugu
sOylenebilir. Postmodernizm de dadaizm gibi akilc1 yaklasima karsi ¢ikmustir.
Postmodernizme dadizmdeki gibi mutlak anlam ve gerceklik yoktur.

Sorgulayici bir akim olan postmodernizmde, kural ve diizene karsi
reddedici bir durus sergilenmektedir. Postmodernizmde birden ¢ok gergcek ve
birden ¢ok anlam olabilecegi goriisii yaygindir. Her anlamda c¢ogulculugu
savunan akim, modernizmdeki gibi degerlerin ve ahlaki kurallarin tiim diinya
icin ayni olamayacagini savunmustur.

Postmodern akimla birlikte yeni medya kavrami daha ¢ok 6n plana
cikmaktadir. Kiiresellesmeyi bir internet agiyla gergeklestirebilen yeni medya, bu
agin i¢inde bircok cesitlilige ve renge sahiptir. Bireyi daha da 6zglirlestiren yeni
medyada sirekli yenilenen ve gelisen sosyal medya uygulamalar1 bu sebeple
daha ¢ok kullanilmaktadir. Iletisimi kolaylastirirken bireyin sesini dis diinyaya
en hizli ve kolay sekilde ulastirabilme imkani sunmaktadir. Bu baglamda yeni
medya bir arag olarak kullanilmaktadir.

21. yilizyilda hizla gelisen teknoloji ile birlikte bilgisayar kullanimi

yayginlagsmustir. Bilgisayar teknolojisinin getirdigi yeniliklerle her alanda yeni
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bi¢imler, farkli teknikler ortaya c¢ikmustir. Bilgisayar teknolojisi ve o6zellikle
internet kullanimiyla smirlar ortadan kalkmis, tiim diinya tek bir ag etrafinda
toplanmistir. Sanat da bilgisayar teknolojisinden faydalanarak dijital eserler
ortaya ¢ikarmaya baslamistir. Glinlimiizde bir sanat¢1 veya sanatsever diinyanin
bircok yerindeki faaliyetlerden haberdar olabilmekte, sanat eserini sergileme
veya izleme imkanina ulagabilmektedir. Bu teknolojiyle birlikte sanatin
gidisatma da yon verebilmektedir. Bilgisayar yazilimlar1 sayesinde sanat
matematiksel unsurlarla birleserek tim diinyaya sunulmaktadir.

Bilgisayar teknolojisinin yaygin kullanimiyla birlikte sanat, sergileme
alanlarina yeni medya araglarin1 da eklemistir. Yeni medya araclar1 sayesinde
sanat¢ilar eserlerini zaman ve mekana bagh kalmadan sergileyebilme imkanma
sahiptir. Bununla birlikte yeni medya araglar1 sayesinde zaman ve mekan algis1
ortadan kalkmaktadir.

Zaman ve mekan algisiin kirilmasi kendini ilk olarak 1960’11 ve 1970’11
yillarda gosteren “video art” (video sanat1) ile gostermistir. Isitsel ve gorsel
ortamlarda kullanilan hareketli goriintiiler ile ortaya ¢ikan video art, giiniimiizde
de kullanilan bir sanat formudur. Video art sinema gibi oyuncu veya hikayeye
bagl kalmayabilir. Yeni medya araglarmnin kullanimiyla birlikte video art sekil
degistirerek yeniliklere ayak uydurmustur. Goriintii, ses, kurgu, efekt gibi farkl
uygulamalarla birleserek video art yeni bicimler halinde varhgm

surdirmektedir.

2.2. YENi MEDYA ARACLARININ SANATSAL ALGILAMAYA OLAN
ETKIiSi

21. ylizyillda kamusal alanda sanat mekandan siyrilmaya bagladi. Sanatin her

yastan, her kiiltiirden insana ulasabilmesi ve anlasilabilmesi daha 6nemli yer tutmaya

basladi. Sanat¢ilar da bu yonde calismalar yaparak gelisen teknolojiye ayak uydurup

yeni medya araglarmi kullanmaya yOnelmektedir. Sanat anlayisinin normlari

degiserek sorgulanmaya ve tartisilmaya baslandi. Yeni medya araglar1 sanat¢inin

urundnd lanse ettigi bir ara¢ olarak kullanilmaya dontistii.

Degisime ayak uydurarak sanata farkli bakis agis1 kazandiran bircok sanatci
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bulunmaktadir. Bu sanatgilardan biri de medya sanatgisi ve yonetmeni olan Refik
Anadol’dur. Refik Anadol, blyiuk veri ve yapay zekayla iliskilendirilmis sanat
projeleri iiretmektedir. IThamin1 bilimden ve teknolojiden alan Anadol, yapay zekaya
farkll bir boyut getirmektedir. Sanatin herkese acik olmasi, bir mekanda sunulsa da
aslinda mekandan siyrilan bir yapiya kavusmasmm Onemini vurgulamaktadir.
Anadol’a gore sanat egosantrik dertlerden siyrilmalidir. Sanatla kodlar1 birlestirerek
diisiinen bir firca yaratmak isteyen Anadol gorinmeyeni gorunir kilmay1
hedeflemektedir.

Refik Anadol 2017 senesinde Salt Galata isbirligine girerek “Arsiv Riiyas1”
projesini sergiledi. Projede Salt Arastrma arsiv koleksiyonlarinda yer alan
calismalar1 iki veya ii¢ boyutlu nesnelerle birlestiren yazilimlarla olusturdugu video

teknigiyle dikkat cekmektedir.
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Sekil 1. Refik Anadol, Arsiv Riiyast (2017)

Sanata farkli perspektif kazandiran sanatgilardan biri de Robert Wilson’dur.
Robert Wilson mimarlik egitimi almis, deneysel tiyatro ve oyun yazaridir. Sanatin
her kesim insan tarafindan algilanabilecegini alisagelmis kaliplarin disina ¢ikarak
gOsteren sanatgr gunimizde gorselin, sesin, hareketin 6n plana ¢iktigi oyunlar

sergilemektedir. Sahnelemelerinde 1sik-zaman-mekan algisii kirarak seyircisine
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0znel bir deneyim sunmaktadir. Teknolojiden yararlanarak ¢aga ayak uydurmasi ve

sanat1 yeni medya araglarina tasimas1 Wilson’mn giincel kalmasini saglamaktadir.

AR T e
g ER

Ggtif 2

Sekil 2. Robert Wilson, Einstein On The Beach

Refik Anadol ve Robert Wilson gibi sanatg¢ilarin yani sira birgok platformda
yeni medya araglar1 ile sanatin hem ¢aga ayak uydurmasini saglamakta hem de
sanatin stirdiiriilebilir olmasma olanak saglamaktadir. Teknolojinin hizla gelismesi
her kesimden insani yeni medya araglar1 kapsaminda sosyal medya uygulamalarina
yonlendirmektedir.

3 boyutlu mekanlar tasarlanarak her kesimden bireyin zaman ve mekana bagl
kalmadan sanatsal bir faaliyetin icinde bulunmasma olanak saglanmaktadir. Ayni
zamanda mevcut olan mekanlar ve mizeler de 3 boyutlu platformlara
tagmabilmektedir. “Google Arts and Culture” platformu da bunun en iyi
orneklerindendir. Diinyanin g¢esitli mizelerini g¢evrimici gezme ve yiksek

¢ozundrlikte izleyebilme imkani sunmaktadir.

2.2.1. Covid 19 Pandemi Sirecinin Sanata Olan Etkisi

2019’da Cin’de baglayip 2020 Mart aymnda Tirkiye’ye yayilan Covid 19

pandemisi ile tum dunya evlerine kapandi. Her tlrli ¢alisma ve faaliyet alani
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kisitlanarak viriisiin yayilmasi dnlenmeye calisilirken yeni medya araglar1 daha ¢ok
kullanilmaya basland1. Ozellikle internet ve sosyal medya kullanimi hizla artar iken
sanat da devamliligmi saglamak ic¢in sosyal medya uygulamalarina yoneldi.
Tiirkiye’de yaklasik 16 ay siiren karantina siirecinde getirilen kisitlamalarda sanat
anlaminda yeni seyler tiretilmese de ¢okga paylagimlar yapildi.

Covid 19 Pandemi siireci ile birlikte tiim diinyada baslayan karantina
slirecinde yeni medya araglarinin 6nemi daha fazla ortaya ¢ikti. Zorunlu olarak
evlerinden disar1 ¢ikamayan insanlar daha cok teknoloji ve internet ile vakit
gecirmeye basladi. Miizecilerin evden baglanip yayin yapmasiyla baglayan akim,
sosyal medya uygulamalari lizerinden sanat paylagimlarinin yapilmasina onciiliik
etti.

Dinya gundeminden haberdar olmanin, aile ve arkadaslarla iletisim
halinde kalmanm en guvenli yolunu sunan yeni medya araglar1 ile pandemi
stirecinde ¢evrim i¢i oyun turnuvalari, ¢evrim i¢i egitimler/dersler/etkinliler de
yapilmaya baslandi. Bu da daha ¢ok bilgisayar, cep telefonu, tablet gibi cihaz
ihtiya¢ duymamiza yol acti. Var olan cihazlar1 daha yeni, hizli ve Kaliteli
olanlarla degistirme istegiyle de bu tarz {iriinlerin satisinda ve fiyatinda ciddi
artiglar meydana geldi.

Karantina surecinde internet ve sosyal medya uygulamalar1 da daha sik
kullanilmaya baslandi. Haber, sanat, spor, saglik, giindem, siyaset, eglence gibi
alanlar da yeni medya araclarinda daha aktif ¢alismalar yaparak degisen siirece
adapte olmaya calist. Ozellikle sosyal medya hesaplar1 igin icerik Uretim ve
paylagimini arttirarak c¢ok sayida insana internet araciligi ile ulasti. Kuskusuz
giiniimiiziin en giiclii iletisim arac1 olan internet, aktif kullanic1 sayisini arttirarak
teknolojinin de gelisimine katkida bulundu. Akilli cihazlara yeni aplikasyonlar
eklenirken oOte yandan sosyal mecralarda yeni uygulamalar agildi, var olan
uygulamalara glincellemeler getirildi.

Covid 19 Pandemi sirecinde bircok yer gibi sanatsal faaliyetlerin
gerceklestirildigi mekanlar da kapatildi. Bu durumdan etkilenen kurum sahipleri,
sanat¢1 Ve sanatseverler icin faaliyetler internet ortamindaki mecralarda
gerceklestirilmeye baslandi. Bu surecgte birgok belediye ve kurum sanati

desteklemek ve devamliligini saglamak igin katkida bulundu. Bircok sanatci
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konserlerini sosyal medya uygulamalari, Ozellikle Youtubeve Instagram,
araciligiyla gerceklestirdi. Sanat faaliyetlerinin gerceklestirildigi kurumlar da
kendi biinyelerinde etkinlikler diizenledi. Ornegin; Istanbul Kiltiir ve Sanat
Vakfi 24. Istanbul Tiyatro Festivalini gevrim ici olarak yaymladi. Bununla
birlikte birgok kurum g¢evrim i¢i baglanarak iicretli veya licretsiz se¢enegi ile
say1siz tiyatro oyunu ve sinema filmini ulagima acti. Moda sahnesi, Dasdas, Boa
Sahne gibi tiyatronun devamliligini saglamak isteyen topluluklar oyunlarini
naklen internet araciligiyla yaymladilar. Ekonomik olarak yeteri kadar

kazanamasalar da amag tiyatro ile seyirci arasindaki bagi koparmamakti.

2.2.2. Sosyal Medya Uygulamalarimin Sanatsal Algilamaya Etkisi

2.2.2.1. YOontem ve Bulgular

Internet kullanimi yaygmligmm artmas1 karantina streci ile yakmdan
ilgilidir. Bu siireci analiz edebilmek i¢in “Iletisimde Yeni Medya Araglarmim
Sanatsal Algilamaya Etkisi: Covid 19 Pandemi Etkisi” adli bir anket
gergeklestirdim. Anketin amaci; sanatin iletisim ve teknoloji ¢agmma uyum
saglama slrecinden nasil etkilendigini Ol¢cimlemektir. Anket icerik olarak
karantina silirecinde iletisim araglarini kullanma sikligini, ne kadarinin sanatsal
faaliyetlere ulasmak i¢in kullanildigini ve bu siliregte sanata olan bakis agisinin
nasil sekillendigini incelemeyi kapsamaktadir. Arama motorlar1 ile baslayan
internet ¢aginin Tirkiye’deki etkilerini ele alacak olan ankette sosyal medya
uygulamalar1 Facebook, Youtube, Twitter, Instagram ve Tiktok ile ilgili
kullanim aliskanliklar1 baz alinarak ilerlendi.

Bu arastrmanin amaci gelisen teknoloji ve pandemi etkisiyle artmakta
olan internet kullanimindan sanatin ve sanati algilayis bigcimimizin nasil
etkilendigini analiz etmektir. Bu amacla yapilacak olan c¢evrimigi anket
calismasinda katilimecilara konuyla ilgili toplam 20 soru yoneltildi. Anket
gonulluluk esasina gore gergeklestirildi.

Anket sonuglarinda pandemi siirecinde yeni medya iletisiminin sanati

nasil etkiledigi incelenmektedir. Bu baglamda pandemi sureciyle 6nemi daha da
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artan dijital iletisimin, paylasimin ve teknolojinin, sosyo-kiltirel anlamda yeterli
olup olmadig1 sorgulanmaktadir. Anketin 6zgiin yaklagimi ise aragtirma sorusunu
hem sanat¢1 hem de izleyici perspektifi Gizerinden degerlendirmesidir.

Anket yontem olarak kisilerin internet ve sosyal medyada ne kadar vakit
harcadiklarmi, igeriklerde nelerin dikkatlerini daha ¢ok c¢ektigini tespit etme
amaglanmaktadir. Internetin manipiile etme giiciiniin kisileri ne yonde ve ne
kadar etkiledigini belirleyerek, bunun sanata olan yansimasini tespit etme
hedeflenmektedir. Anket formunda sanata online olarak ulagsmanin kisilerin
sanat1 algilama bigimlerine olan etkilerini 6lgmeye dair sorular bir asagida yer
almaktadir.
1.Djjital platformlarda giinde ortalama kag saat harciyorsunuz?
2.Dijital platformda hangi uygulamalar1 kullaniyorsunuz?
3.Sosyal medya uygulamalarinda en c¢ok ilginizi ¢eken igerikler hangi
alanlardadir?
4.0nline gerceklesen sanatsal etkinliklere katilim durumunuz nedir?
5.Sanatsal etkinlikleri hangi uygulama veya sitelerden takip etmektesiniz?
6.Dijital platformlarda yayinlanan sanatsal faaliyetlere 6deme yapmayi tercih
etmekte misiniz?
7.0nline yayinlanan tiyatro, konser, dans, sergi gibi etkinliklere katilim
gOstermekte misiniz?
8.Sanatsal etkinliklere internet  (zerinden ulasma  hakkinda ne
diigiiniiyorsunuz?
9.Pandemi slrecinde ulusal/uluslararasi sanatsal ¢alismalarin internet (izerinden
yaymlanmasi hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?

10. Uluslararas1 alanda dijital platformlar lizerinden yayimlanan isleri takip ediyor
musunuz?

11.Pandemi sirecinin  sanatsal faaliyetlere olan etkisi hakkinda ne
diisiiniiyorsunuz?

12. Sanatin Ve sanati algilayis bigimimizin pandemi streci ve sonrasinda
olumlu/olumsuz degisimi hakkindaki gorislerinizi belirtiniz.

13. Dijital sanat tretimi hakkinda ne diistiniiyorsunuz?
14. Dijital platformlardan hangisinin sanatsal agidan daha verimli oldugunu
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diistiniiyorsunuz?

15.Hedef kitlenizle dijital platformlar Gzerinden ne siklikla iletisime
geciyorsunuz?

16. Sanatsal ¢alismalarin internet Uzerinden yaymlanmasimin sanatiniz Uzerindeki
etkileri nelerdir?

Anket sorularin 13 — 65 yas araliginda 98 katilimci cevap vermistir.
Katilimcilar yoruma agik ve cevaplandirilmasi istege bagl olan 2 soru haricinde
katilimcilar diger sorular1 ¢oktan se¢meli segenekler ile cevaplandirmustir.
(Online anket Google Formlar uygulamas: ile yapilmistir.) Sanat izleyicisine
yoneltilen sorularm yani sira sanatcilara yonelik sorularda yoneltilmistir. Anket
Covid 19 pandemi siirecinin 14. ayinda gergeklestirilmis, 2 haftanin sonunda

anket tamamlanmistir. Asagida anket analiz ederek yorumlamustir.

1. Dijital platformlarda gunde ortalama kag¢ saat harciyorsunuz?
98 yanit

@ Yarim saatten az
@ 1-2 saat

2-4 saat
@ 4 saatten fazla

4 saatten fazla
34 (34,7%)

Yy

Dijital platformlarda harcanan ortalama stire sorusuna 4 saatten fazla
segenegi agirlikli ¢ikmakla birlikte 2 — 4 saat araligi da yakin bir oranda
cikmustir. Bu sebeple ortalama 4 saat civarinda kisilerin dijital platformlarda

vakit gecirdiklerini soylemek mumkandur.
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2. Dijital platformda en yodun hangi uygulamay! kullaniyorsunuz?
98 yanit

@ Youtube
@ Facebook
© Twitter
@ Instagram
@ Tiktok

Dijital platformlarda en cok tercih edilen uygulamanm Instagram oldugunu
gOrmekle birlikte Facebook kullaniminin %4,1 oranina diistiigii dikkat gekmektedir.

3. Sosyal medya uygulamalarinda en ¢ok ilginizi ceken icerikler hangi alanlari kapsiyor?
98 yanit

@ Sanat/Kiilturel Galismalar
® saglk

@ Gindem/Haber

@ Spor

@ Siyaset/Ekonomi

® Magazin/Moda

Anket katilimcilar1 glindem yer alan haberleri de sanatsal ve kiiltiirel alandaki

calismalar1 da sosyal medya uygulamalar1 Uzerinden takip etmektedir.

4. Online gerceklesen sanatsal etkinliklere katilim durumunuz nedir?
98 yanit

@ Hic katiimadim.
@ 1-3 etkinlige katildim.

@ Haftada/ayda en az 1 etkinlige katiimaya
calisirm.

@ Sk katilim gésteririm.

1-3 etkinlige katildim.
45 (45,9%)
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Sanatsal etkinliklere online platformlardan katimin diisik oranda
olmasi, yeni medya araglarinin sanat alaninda katilimecilara ulagsma potansiyelini

distiindiirmektedir.

5. Sanatsal etkinlikleri hangi uygulama veya sitelerden takip etmektesiniz?
98 yanit

@ Instagram
@ Facebook
@ Twitter
@ E-biiten
‘ @ Youtube
@ ilgili web sitelerinden
@ Diger

Instagram kullanimi biyuk bir paya sahip olmakla birlikte, 6zellikle
pandemi siirecinde, Youtube uygulamasi bir¢ok tiyatro, film, konser, sanatsal
goOsterimi Ucretsiz bir sekilde izleyicilere sundu. Birgcok kurum ve topluluk

Youtube tlizerinden yaymn yaparak sanatseverlerle etkilesimini strdard.

6. Dijital platformlarda yayinlanan sanatsal faaliyetlere 6deme yapmayi tercih etmekte misiniz?

98 yanit
@ Evet
62,2% ® Bazen
@ Hayir

Sanatsal etkinliklerin dijital platformlar (zerinden takip edilmemesi
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cevabindan da anlasilacagi gibi katilimeilar ilgili mecralara ddeme yapmay1
tercih etmemektedir.

7. Online yayinlanan tiyatro, konser, dans, sergi gibi etkinliklere katilim géstermekte misiniz?
98 yanit

@ Evet
@® Bazen
@ Hayir

Onceki sorularm cevaplarindan da anlasilacagi gibi genel olarak
cogunlugun sanati internet lizerinden takip etmeyi tercih etmedigi goriilmektedir.

Buradan internet ortaminda yayinlanan ¢alismalara ilginin az oldugunu
sOylemekmimkunddr.

8. Sanatsal etkinliklere internet Gzerinden ulasabiliyor musunuz? (1 hic - 5 sik)
98 yanit

40
30 33 (%33,7)

20 21 (%21,4) 22 (%22,4)

13 (%13,3)
9 (%9,2)

Bu soruyu katilimcilarn 1 hic — 5 sik anlamina gelecek sekilde
puanlandirma yaparak cevaplandirmasi istendi. Katilimcilarin orta derede
internet (zerinden sanatsal etkinliklere ulagabildigi anlagilmaktadir.
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9. Pandemi surecinde ulusal/uluslararasi sanatsal ¢aligmalarin internet Gzerinden yayinlanmasini

yeterli buluyor musunuz? (1yetersiz - 5 yeterli )
98 yanit

4D 40 (%40,8)

30

27 (%27,6)

20

10 13 (%13,3)
9 (%9,2) 9 (%9,2)

Paylagimlar yetersiz oldugu icin ulusal/uluslararasi alanda yaymlanan
sanatsal calismalarn  katilimcilar tarafindan orta derece bulundugu
anlagilmaktadir.

10. Uluslararasi alanda dijital platformlar Gzerinden yayinlanan isleri takip ediyor musunuz?
98 yanit

@ Ara sira takip ediyorum.
@ Diizenli olarak takip ediyorum.
@ Takip etmiyorum.

Uluslararas1 alanlardaki ¢alismalarin daha fazla takip edilmesi “ara

sira” cevabi verilmesinden anlasilmaktadir.

11. Pandemi surecinin sanatsal faaliyetlere olan etkisi hakkinda ne distnuyorsunuz? (1 verimsiz - 5

verimli)
98 yanit

40

30 33 (%33,7)

28 (%28,6)

4 (%24,5
55 24 (%24,5)

7 (%7.1) 6 (%6,1)
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Her ne kadar sanat, sosyal medya ile var olmaya caligsa da pandemi

strecinden olumsuz anlamda etkilenmistir.

12. Sanatin ve sanati algilayis bicimimizin pandemi sireci ve sonrasinda olumlu/olumsuz degisimi

hakkindaki gérUslerinizi belirtiniz. (istege baghdir.)
34 yanit

2
] | | m
2(%5.9) 2 (%2)(%5.9)

1 (YA2(SA2(YA2(%2 (% 2,9 1 (%12(%2,9), (A2(SA2( A2 (LA2(LA2(YA2( Y2 (SA2(YA2(ZA2( SN2 VA2 (YA LA2(YA2( Y2 (YA2(YA2(YA2( Y12 % 2,
| | |

Atmosferin algilam... Her hangi bir etkinli... Pandemi ile birlikte... Pandeminin evde k... olumlu oldu benimi... in...
Degisim yok Olumlu bir degisim... Pandemi stirecinde... Sanati canli olarak... Oncelikle teknolojin...

Katilimcilarin cevaplarmi istege bagh olarak yazabildigi 12. soruda
coktan se¢meli cevap hakki sunulmamistir. 34. katilimcmin yanitladigi soruyu
olumlu, olumsuz ve kararsiz yorumlar olarak 3 grupta incelemek gerekirse
olumsuz yorumlarin agirlikta oldugu dikkat ¢ekmektedir. Olumsuz yorumlarda
genel olarak katilimcilar sanatsal ¢alismalar1 yerinde izlemenin, gézlemlemenin
internet ortamida deneyimlemek ile ayni atmosferi yaratmadigmi savunmakta.
Olumlu yorumlarda ise uluslararasi ¢aligmalara veya zaman-mekan sikintisindan
dolay1 gidilemeyen etkinliklere daha kolay, hizli ve maddi a¢idan daha uygun
sartlarda ulasilabilme imkani sundugunu diistinmektedir. Olumlu ve olumsuz
yararlarin oldugunu diistinenlerin yani sira kararsiz olan bir katilimei kitlesi de
mevcuttur. Genel olarak bu kitle hem etkinliklere ulasimin arttigin1 hem de
sanatin yerinde tecriibe edilmesi gerektigine dair yorumlarini ayni cevapta

belirtmistir.
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13. Dijital platformlardaki sanat Uretimini/paylasimini yeterli buluyor musunuz?
98 yanit

60

44 (%44,9)

40

20 24 (%24,5)

14 (%14,3)

1 (%11,2)

Katilimcilarin verdigi ortalama cevabindan dijital platformlardaki

sanat Uretim ve paylasiminin orta derece oldugunugostermektedir.

14. Dijital platformlardan hangisinin sanatsal agidan daha verimli oldugunu dustnutyorsunuz?
98 yanit

® Youtube
@ Facebook
© Twitter
@ Instagram
@ Tiktok

Pandemi siirecinde konser, film, tiyatro, sanatsal gosterimler yaymlayan
Youtube, bu sebeple verimli bulunmaktadir. Gerek ulusal gerekse uluslararasi
platformlarin yaptigi yaymnlar sanatseverlerin ilgisini ¢ekmis ve katilimini
saglamigtir. Ayn1 zamanda Youtube’ta yapilan canli yayinlar belli bir siire i¢in ya

da suresiz olarak kayitli kalmaktadir.
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15. Hedef kitlenizle dijital platformlar Gzerinden ne siklikla iletisime geciyorsunuz?
98 yanit

@ Hig

® Haftada 1-2

® Ayda 1-2

@ Efektif buimuyorum

Haftada 1-2
33 (33,7%)

Sanatla ilgilenen katilimcilar dijital platformlar Uzerinden ¢ok sik
paylasimda bulunmadigi anlasilmaktadir. Covid 19 pandemi déneminin ilk
zamanlarinda, Kkarantina surecinin baslarinda, daha ¢ok paylasim ve igerik
uretimi  yapilirken zamanla dijital platformlarda paylasimlarin azaldigi

g6zlemlenmektedir.

16. Sanatsal caligmalarin internet Gzerinden yayinlanmasinin sanatiniz Uzerindeki etkileri nelerdir?

(istege baghdir.)
18 yanit

2
2(%.1)

1 (%561 (%5,(_11(“/75,6) 1 (%5, (%‘5‘61 (%5,61 (%5,€0) (%5,61 (%5,61 (%5,61 (%5,e (%5,61 (%5,61 (%5, (%5,61 (%‘5,6
| | | | | | |

1

0
Asagi cekiyor. vermesi g... Normal diizeyde Pandemi siirecinde gerg...  gayet iyi. genis kitlelere... isteg...
Daha fazla insanla bulus... Olumlu Sanati yok etmistir. internet tizerinden daha...

Sanatcilarin cevapladigi son soruda internet ortammda yayinlanan
sanatsal ¢alismalarin, sanat¢ilarin tiretimlerine olan etkisi olumlu ve olumsuz etki
olarak yorumlandi. Az sayida olumsuz olan cevaplarda genel olarak internet
Uzerinden istenilen ilginin yaratilamadigi yonunde yorumlar yer almaktadir.
Cogunlugun olumlu yaklastigi cevaplarda sanatin geleneksel yollardan yeni
medyaya kaymasinin mevcut kosullara uyum saglamasi agisindan 6nemli

oldugunu savunmakta. Pandemiden dolay1 gergeklestirilemeyen tiyatro, sinema,
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sergi vb. etkinliklere ulasimin agilmasi ve farkli sehirden bir¢cok insana ulagmasi

acisindan olumlu bir etki yarattig1 diistiniilmekte.

Bazi yorumlarda ise sanatm internet ile daha fazla insana ulastigi, daha
erigilebilir oldugu ama duygu aktariminin yeterli olmadig1 ve sanatin salt gorsel-
isitsel boyuta indirgenemeyecegi vurgusu dikkat cekmektedir.

Genel olarak anket katilimcilar: internette ortalama 3 - 4 saat aras1 vakit
harcamaktadir. Sosyal medya uygulamalarindan Instagram ve Youtube agirlikli
olarak kullanilirken Facebook kullaniminin azaldigmi Tiktok’un (2015) ise yeni
bir uygulama olmasindan dolay1 yeteri kadar yaygmlagsmadigi goriilmektedir.
Sanat, siyaset, giindem, spor vb. bir¢cok alanin sosyal medya uygulamalarindan
takip edilmesine ragmen online gergeklesen etkinliklere katilim orami disiik
kalmistir. Katilimimn diistiik olmasindan dolay1 sosyal medya kullanicilar internet
ortamindan sanatsal etkinliklere 6deme yapmay1 tercih etmemektedir. Pandemi
stirecinden sanatmn olumsuz etkiledigini diisiinen katilimcilar, sosyal medya
icerik iiretimini ve paylasimini yeterli bulmamaktadir. Ote yandan uluslararasi
bircok gosterinin erisime agilmasi ile bu gosterilere kolay ve hizli ulasabilen
sanatseverlerin bu duruma olumlu yaklastigi ayn1 zamanda farkli sehirlerde
yapilan etkinliklere de katihim g0sterebildikleri igcin sosyal medya
paylasimlarmdan memnun oldugu sonucu ¢ikmaktadir. Ayrica internet
ortamindan yapilan yayimlarda maddi agidan sanatseverleri zorlamamaktadir. Bu
alanda en c¢ok kullanilan uygulama olan Youtube, diger uygulamalara kiyasla
daha uzun siireli videolar yiikleyebilmekte ve kayit altinda tutabilme 6zellikleri
ile 6n plana ¢ikmakta.

Sanatla ilgilenen katilimcilarin hedef kitleleriyle sosyal medya Uzerinden
iletisime gecmemesi ilgili mecralar: iletisim konusunda efektif bulmadiklari
anlamimna gelmektedir. Geleneksel yollar disinda yeni medyada var olma ¢abasi
olumlu bir adim olarak gorllse de sanatin insanla birebir temasinin olmasi
gerektigini savunan diislinceler agir basmaktadir.

Anketteki en carpict sonuglardan biri de sanatin ¢ok boyutlu oldugu,
sadece goOrerek veya igiterek algilanmasmin duygu aktariminda yeterli
olamayacag1 kanisidir. Ozellikle sanatcilar ve sanatseverler dijital medyadaki
calismalara sicak bakmamaktadir.
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2.3. YENI MEDYA ILETISIMINDE SANAT VE METAMODERNIZM
ILISKiSi

Metamodernizm, postmodernizm sonrasi bir harekettir. Degisken ve
gecici bir yapiya sahip olan bu akimin modernizmin de postmodernizmin de
olmasi gerektigini savunmaktadir.

2010 yilinda kiiltiir kuramcilar1 Timotheus Vermeulen ve Robin van den
Akker tarafindan yazilan “Metamodernizm Uzerine Notlar” makalelerinden yola
cikarak hazirlanan ve 2011 yilinda yaymlanan Metamodernist Manifesto’da
metamodernizmin bir salimim olarak diinyanin dogal dizeni oldugundan
bahsetmektedir. Samimiyetsizlige karsi olan akim, simdi — burada deneyim
tecriilbesinin 6nemine vurgu yapar. Diinyada orta bir algi ve dilin olusmasina
sinirsiz Ve yargisiz bakis acilari destek olur.

“Ideolojik dayanakla engellenmeyen pragmatik bir  romantizm
oneriyoruz. Boylelikle metamodernizm, ¢ok sayida farkli ve anlagilmaz ufuklarin
pesinde kosan ironi ile samimiyet, saflik ve bilme, gorecelik ve hakikat,
iyimserlik ve siiphe arasindaki ve otesinde degisen kosul olarak tanimlanacaktir.
[lerlemeliyiz ve salinmaliyiz!”

Metamodernist Manifesto’'nun son maddesinde de belirtildigi gibi
metamodernizm, modernizmin ve postmodernizmin Gtesinde ama iki akimi da
icine alarak onlarin Gtesinde bir akimmi temsil etmektedir. Soyut ve somutu bir
arada barindiran metamodernizm, yeni bir diinya olusturmay1 istemektedir.

Pandemiyle birlikte yeni medyada sanatsal faaliyetlerin takibi giderek
azalmakta. Karantina siirecinin basinda yeni medya araglar1 {izerinden sanatin
takibi ve paylasimina ilgi varken pandemi siirecinin uzamasiyla izleyici sanata
birebir de ulasma ihtiyaci duymaktadir. Bu baglamda metamodernizm akimi
strece katkida bulunabilir. Diinyanin dogal yapis1 iginde salinima ayak
uydurmak, ¢agin getirdiklerine eski olani1 da unutmadan ayak uydurmak gerekir.
Tiim diinyada ortak bir dil ve alg1 olusturarak her daim arayis ve sorgulayis hali
icinde gidip gelmek, bunu yaparken de ironiyi samimiyeti birbirinden ayirmamak

gerekir. Ayni sosyal medya uygulamalarinda oldugu gibi. Insanlar kendi
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hikayelerini de samimi ve ironi yaparak paylagsmakta ya da baskalarinmn
hikayelerine dahil olmakta. Sanatin yeni medya araglarindaki varligina da ironi

ve samimiyeti ekleyerek ortak bir dil olusturmak gerekir.
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SONUGC

Toplumun algismi yonetmede medyanin etkisi yadsmamaz. Iletisim
kuramlarinin ortaya ¢ikmasi ve arastirmalarin yapilmasiyla medyanin toplum
kararlarinda buyik rol oynadigi ortaya g¢ikmaktadir. Geleneksel medya ile
baslayan algi yonetimi giiniimiizde de etkilerini siirdiirmektedir. Teknolojinin
hizli gelisimiyle birlikte gelenekselden medyadan yeni medya kavramina gecis
stireci baslamistir. Geleneksel medyadan tamamen kopmamakla birlikte yeni
medya araclarmin kullanimi hizla yaymlasmistir.

Tim diinyada etkili olan yenii medya araglarinin kuskusuz en onemli
silah1 internettir. Bilgiye farkli birgok kaynaktan hizli ve kolay ulagsmanin yolu
olan internet, teknolojinin de gelismesiyle gittigimiz her yerde ulasabilecegimiz
bir yeni medya aracidir. Kisisel bilgisayar, telefon ve tabletlerin yayginlasmasi
ile interneti etkilesim amagli da kullanabileceg§imiz uygulamalar gelistirilmeye
baslandi. Bunlarin basinda da sosyal medya uygulamalar1 gelmektedir.
Facebook, Youtube, Twitter, Instagram ve Tiktok uygulamalar1 tiim diinyadan
bircok kullaniciya sahiptir.

Haber, eglence, spor, gindem gibi sanat alan1 da internet ortaminda
paylasimlarda bulunarak yeni medyaya uyum saglamaktadir. Sanatsal faaliyetler
sosyal medya uygulamalarinda yapilan icerik Uretimi ve paylasimi ile
duyurularak genis kitlelere ulagsmaktaydi. Fakat tiim diinyada da goriilen Covid
19 pandemi etkisiyle sanatsal etkinlikler durduruldu. Sanatin siirdiiriilebilirligini
saglamak amaciyla sosyal medya uygulamalari (zerinden daha aktif hale
gelinmesi yeni medya araglarinin sanat1 algilayis bicimimize olan etkisini
sorgulamamiza yol agmustir. Bu sebeple yapilan “iletisimde Yeni Medya
Araclarinin Sanatsal Algilamaya Etkisi” anketinden carpict sonuglar ¢ikmistir.
Bu sonucglara gore sanatin siirdiiriilebilirligini saglamak icin sosyal medya
uygulamalar1 Uzerinde yaptig1 c¢alismalara olumlu bakilsa da sanati
deneyimlemek i¢in asil 6nemli olanin birebir de olmasi gerektigi kanisi agir
basmaktadir.

Bu anket verilerinin 1s1ginda izleyicilerin yeni medyada sanat baglaminda
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mevcut durumlar sebebi ile beklemede oldugu sOylenebilir. Sanat birebir
deneyimlenmeli fakat ¢agin getirdiklerine de ayak uydurmalaridir. Ancak birlikte
ilerlediginde nesilden nesile aktarimi saglanabilir. Bu baglamda metamodernizm
kavrami ile de benzerlik gostermektedir. Tim dunya internet ortaminin
olusturdugu kavramlar ile ortak bir dil olusturabiliyorsa metamodernist akim bu
stirecin ¢6zimu olabilir. Eski ve yeni olan1 zithklarla birlikte bir butln
cercevesinde algilayarak ama ayni zamanda sorgulayarak ilerlenebilecegini
diistinen akim bu tarz bir salinim yaratmayi amaglamaktadir.

Sanat her daim stirdiiriilebilirligini korumak ve tiim diinya ile etkilesim
ortamini arttirmak i¢in yeni medyanin olanaklarini ve yarattigi etkiyi olumluya

cevirebilecek sekilde mevcut sartlara uyum saglayarak kullanmalidir.
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